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Presentacion




Capitulo 1 Introduccién

El patrimonio cultural es parte de la riqueza de cada pais.
Actualmente Guatemala enfrenta una crisis de valores que
nacen muchas veces del desconocimiento de su cultura,
viéndose evidenciada en la falta de interés y de respeto a los
espacios publicos, lugares patrimoniales, irrespeto al arte y
la cultura, entre otros. Lo que se deriva de la falta de informa-
ciény educacién respecto al tema del patrimonio cultural, ya
que no se puede apreciar y respetar algo que no se conoce.

En la actualidad, Guatemala cuenta con instituciones que
se interesan por el patrimonio de la nacién, siendo una de
ellas a la que se estaré brindando apoyo mediante el pre-
sente proyecto, con el cual se pretende informary educar a
los jovenes guatemaltecos, para que se informen y de esa
manera colaborar con el respeto y divulgacién del patrimo-
nio cultural de la nacién. El proyecto tiene como objetivo
apoyar y fortalecer la labor que realiza la Fundacién G&T
Continental de conservar y divulgar el patrimonio cultural
de Guatemala desarrollando un material gréfico editorial
que faciliten a los jévenes la comprensién de la labor que
realizan como fundacién, creando un vinculo entre los jo-
venes y la fundacién se contribuird a la labor de conservar
y divulgar el patrimonio cultural, ya que informando y edu-
cando es como se logra hacer un cambio. En el presente
informe se puede encontrar los procesos de investigacion
anélisis y sintesis que evidencian la problematica, asi como
el metodoldgico y grafico que se utilizaron para resolver
esta problemética, obteniendo un resultado final exitoso.
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PROBLEMA

Guatemala es un pais rico en cultura y tradicion teniendo una amplia riqueza pa-
trimonial de bienes tangibles e intangibles. Lamentablemente estos bienes cul-
turales no son bien apreciados por todos los sectores de la sociedad, ya que se
evidencia un gran desinterés por parte de los jévenes respecto al tema de cul-
tura nacional, las causas que lo originan son: la falta de orientacién y educacién
del tema, dado que no existe una adecuada educacidn respecto a la cultural de
Guatemala, la influencia de otras culturas, ya que con los avances de la tecnologia
se abren las puertas de la globalizacién, teniendo al alcance de un click informa-
cién de otros paises. Por lo que los jévenes se ven mas atraidos por otras culturas,
dejando de lado lo nacional, por falta de informacién clara, ya que los jévenes no
encuentran informacion precisa respecto a estos temas, y es ahi donde pierden el
interés, al no encontrar un lugar al cual acudir para aprender sobre arte y cultura.

Es necesario lograr involucrar a los jovenes en todas las ramas artisticas y cul-
turales con las que cuenta Guatemala, brindédndoles espacios dedicados ente-
ramente al arte y la cultura, para despertar en ellos un sentimiento de orgullo
por el talento nacional, la Fundacién G&T Continental estd comprometida con
el apoyo al arte nacional, por lo cual vela por proveer un espacio donde los ta-
lentos nacionales puedan presentar sus obras y asi mas personas tengan un lu-
gar de referencia artistica y cultural. Sin embargo sus esfuerzos se ven limitados
al no tener la respuesta deseada del grupo objetivo, quienes ven irrelevante y
aburrido asistir a lugares de arte y cultura; en muchas ocasiones originado por
el mal enfoque que se le da al material gréfico, para lo que se realizé un diag-
ndstico de comunicacidn visual, utilizando la herramienta de observaciéon den-
tro de las instalaciones de la Fundacién G&T Continental donde se evidencid el
problema con el que cuenta la Fundacién, ya que se ve evidenciado el problema
en las publicaciones en donde informan de las diversas actividades que realizan.



JUSTIFICACION

Trascendencia

Esinnegable que los jévenes tienen un papel importante dentro de la sociedad,
siendo los actores de cambio. Por tal motivo es de suma importancia enfocarse
en este sector para lograr un cambio en la sociedad informandolos y educén-
dolos sobre el patrimonio cultural de la nacién. Con la realizacién de este pro-
yecto se busca contribuir con la sociedad en pro del arte y la cultura, aportando
en la divulgacién, educaciéon y concientizacién sobre lo importante que es te-
ner una identidad como nacién en cuanto al arte y la cultura de manera clara en
la que se puedan sentir identificados y atraidos a aprender mas sobre el tema.

A nivel de disefio gréafico se puede brindar una solucién a la manera en la
que se ha estado transmitiendo la informacién, creando material peda-
gdgico para instruir a los jovenes en los temas del arte y cultura y asi mis-
mo informarlos de las actividades que la institucién realiza. Dicho mate-
rial serd realizado en cuanto al concepto determinado del grupo obijetivo.

Incidencia

El proyecto se realiza en con el fin de ayudar a que los jovenes conozcan la
labor que realiza la Fundacién G&T Continental de divulgar y conservar el pa-
trimonio cultural de la nacién, y de esa manera ellos también se involucre en
el apoyo a conservacién del patrimonio de la nacién. Utilizando la interven-
cién del disefio grafico como herramienta para transmitir la informacion de
manera clara y atractiva para que puedan conocer la labor de la fundacién.

Factibilidad

La realizacion de este proyecto cuenta con todo el apoyo de la funda-
cion para poder llevarlo a cabo, aportando los contenidos y las fotogra-
fias las cuales seran utilizadas, asi como la informaciéon que es de suma
importancia para poder enfocar el proyecto de la mejor manera. Asi mis-
mo se cuenta con el apoyo de profesionales en el tema que estarédn ase-
sorando y brindando sus conocimientos para que este proyecto se lleve
de la mejor manera y desarrollar el material de disefio de manera exitosa.

Capitulo 1 Introduccién
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GENERAL

Contribuirconlafundacién G&T Continental, pormedio de lagestiony producciéngra-
fica, enlalaborquerealiza de conservary divulgarel patrimonio cultural de Guatemala.

ESPECIFICO

01 de comunicacion

Brindar al grupo objetivo de manera clara la informacién generada por la funda-
cién a través del disefio de material pedagdgico el cual pueda informary generar
interés sobre el arte y la cultura en el grupo objetivo, ademas de trasladar la in-
formacién clara de las actividades realizadas en la fundacién en la ciudad capital.

02 de diseio

Desarrollar material grafico editorial para medios impresos y digita-
les que faciliten la comprension de los temas y actividades que reali-
za la Fundacién G&T Continental en pro del patrimonio cultural de la na-
cién, brindando al grupo objetivo la informacién de manera clara.

Capitulo 1 Introduccién
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Historia

Fundacién G&T Continental es una institucién no gubernamen-
tal, no lucrativa, sostenida por el aporte de donaciones de las empre-
sas financieras de la Corporacién G&T Continental, constituida legal-
mente en 1993, reconocida ante la Superintendencia de Administracién
Tributaria de Guatemala, la cual estd dedicada a la documentacidn, conserva-
cién, proteccidén y divulgacion del patrimonio cultural y artistico de Guatemala.

Por més de veinte anos, la Fundacion G&T Continental ha contribuido al creci-
miento y desarrollo de jévenes artistas. También se ha dedicado a documentar
los rasgos culturales que hacen de Guatemala un pais verdaderamente maravi-
lloso. Mostrando la abundante riqueza artistica que hemos recibido como he-
rencia de nuestros antepasados, la que no sélo es hermosa, sino que cuenta la
historia de nuestro pais, a través de este conocimiento aprendemos a valorary
amar lo nuestro, lo que sin lugar a dudas fortalece nuestro orgullo de ser gua-
temaltecos, Contando con dos espacios de exposicion en los que presentamos
los trabajos, tanto de jévenes valores artisticos, como de grandes maestros.

Fundacion G&T Continental. La cual esta dedicada a la documentacion, con-
servacién, proteccion y divulgacion del patrimonio cultural y artistico de
Guatemala, quien por mas de veinte afios, ha contribuido al crecimiento y
desarrollo de jévenes artistas. La cual cuenta con dos sedes principales, Ga-
leria Guatemala ubicadas en la 5 avenida 12- 38 Zona 1 Centro Histérico, y
en el Lobby Edificio Corporativo Banco ubicado en 6 avenida 9-08, Zona 9.



Grupo objetivo

Edad
18-30 anos

Genero
Femenino y Masculino

Ciudad

Guatemala

Educacién
Diversificado- universitario

Caracteristicas

La fundacién G&T Continental es una institucién no gubernamental, no lucra-
tiva, constituida, la cual estd dedicada a la documentacidn, conservacion, pro-
teccion y divulgacion del patrimonio cultural y artistico de Guatemala. Desde
1993 se ha dedicado a documentar los rasgos culturales de la nacién que ha-
cen de Guatemala un pafis rico en cultura, desarrollo de jévenes artistas que
encuentran un lugar en donde pueden exponer sus obras, cuenta con dos es-
pacios de exposicion, La fundacién cuenta con dos espacios de exposicidn en
los que presentan los trabajos, tanto de jévenes valores artisticos, como de
grandes maestros. Uno ubicado en el loby del banco en Zona 10 y el otro ubi-
cado en Zona 1.

Capitulo 2 Perfiles
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Mision

Un pais con armonia intercultural, conocedory respetuoso de su patrimonio cul-
tural y natural, en donde nuestra institucién realiza un trabajo eficaz y eficiente
en el campo cultural.

Vision

Investigar, documentar y divulgar nuestro patrimonio natural y las distintas ma-
nifestaciones culturales y artisticas de todos los guatemaltecos, para propiciar
su conocimiento y valoracién.

Objetivos

¢ Fomentar el desarrollo cultural
Fortalecer capacidades artisticas que impulsen el ejercicio de la cultura, princi-
palmente mediante la conservacion y divulgacién

¢ Divulgar y proteger el patrimonio cultural guatemalteco
Involucrar a la mayor cantidad de jovenes para promover la participacidn ciu-
dadanay el ejercicio pleno de la cultura nacional

¢ Incidir en la poblacién

Generar cambios positivos en los jovenes para involucrar a la mayor parte de
poblacién mediante actividades de divulgacion e informacién del patrimonio
cultura de la nacién, generando propuestas concretas y el fomento de la parti-
cipacién ciudadana

¢ Desarrollo Institucional

Mejorar continuamente nuestro trabajo mediante procesos transparentes, éti-
cos y participativos que garanticen el desarrollo del trabajo artistico nacional
ofreciendo un espacio a todos los guatemaltecos en donde tiene oportunidad
de exponerse culturalmente
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Organigrama de la fundacién

Estructura

de marco teérico

DISEMO DE MATERIAL GRAFICO ERDITORIAL PARA LA FUNDA-
CION G&T CONTINENTAL COMO APOYO A LA LABOR QUE
REALIZA DE COMSERVAR Y DIVULGAR EL PATRIMOMNIO CULTURAL
DE GUATEMALA

Arte
Definicién de arte
Qe es el arte
Estética

Metodologia de disefio

Design thinking
10 principios del thinking

Yy

Yy

Cultura

Qe es culturg

R

>

p Culiura nacicnal

Material didactico

Objetivos de comunicacién
La educocidn en la sociedad
Material didactica
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Capitulo 2 Perfil de la fundacidn

Material realizado
por la fundacion

LIBROS: Imagenes de Oro, Piezas maestras mayas, Muestra de pintura del siglo
XX, Ciudades sagradas maya, Humberto Garavito, Francisco Cabrera, Dagober-
to Vasquez, Palacio Nacional, Mayas voces de piedra, Mayas de Kaminal Juyu, Un
dulce rezo, Magda Eunice Sanchez, El tesoro del Calvario y otras publicaciones.

REVISTA GALERIA:
-Revista cuatrimestral coleccionable con un tema cultural.

Otras actividades que realizan GUATEMALA ARTISTICA:
-Instalacién de obras de arte en Aeropuerto Internacional La Aurora.
-Apoyo a Museos Nacionales.

-Alianza con las Escuelas Municipales de Arte.

-Promocién de la creacién artistica.

-Apoyo en restauracién de bienes culturales muebles e inmuebles

Propésitos

Por més de veinte afos, la Fundacién G&T Continental ha contribuido al creci-
miento y desarrollo de jévenes artistas. También se ha dedicado a documentar los
rasgos culturales que hacen de Guatemala un pais verdaderamente maravilloso.

Mostramos la abundante riqueza artistica que hemos recibido como herencia
de nuestros antepasados, la que no sélo es hermosa, sino que cuenta la historia
de nuestro pais. A través de este conocimiento aprendemos a valorar y amar lo
nuestro, lo que sin lugar a dudas fortalece nuestro orgullo de ser guatemaltecos
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Identidad visual

ﬁ FUNDACION
G&T CONTINENTAL

Logo de la Fundacion G&T Continental

N\
[ )~
/|
r | ||
” | |
7\
£
: . “"‘-"l K“"ﬁr-:lr ""f

ey (
Logo por los 25 afios de la Fundacion G&T Continental
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Grupo objetivo

Edad
18-30 anos

Sexo
Femenino y Masculino

Ciudad

Guatemala

Educacién
Diversificado- universitario

Caracteristicas

Caracteristicas Geograficas

Pais: Guatemala.

Departamento: Guatemala.

Espacio geogréfico: Capital metropolitana, Zona 1 principalmente.

Caracteristicas sociodemograficas

Edad: 18 a 30 afios.

Sexo: Masculino y femenino.

Escolaridad: diversificado, universitario.

Trabajo: cuentan con un trabajo estable o informal.

Caracteristicas socioeconémicas

Clase social: Clase media, nivel C 17.9% y D 17.9% o del 11.6% (basado en la
clasificacion y estudios publicados por Strems, 2015).

Hébitos de consumo: Redes sociales, ya que cuentan con dispositivos moviles
y computadora en la cual pasa gran parte del dia..

Servicios que utilizan: Personas activas en redes sociales transporte publico.



Caracteristicas psicolégicas

Personas a las que les gusta leer materiales impresos, que les gusta estar al
dia con las redes sociales, y disfrutan por aprender de lo nacional, y que les
guste visitar exposiciones de arte, galerias de arte, museo y todo lo relacio-
nado con el arte y la cultura nacional, ya que son estas caracteristicas las
que se ven més reflejadas en las personas quienes asisten con mas frecuen-
cia a las explosiones y actividades realizadas la fundacién, convirtiéndose
asi en el grupo objetivo en el cual se desea enfocar para conservar a los vi-
sitantes y atraer a visitantes nuevos. Cultura visual: revistas, libros, redes so-
ciales, Facebook Instagram, Twitter, YouTube, etc. Basado en la informacion
proporcionada por la fundacién del grupo objetivo al cual quiere dirigirse.

Capitulo 2 Perfiles

31



32



PLANIFICACION
OPERATIVA



Capitulo 3 Planificacién operativa

FLUJOGRAMA

Proceso
creativo

Visita a la
institucion
v

« Creacion de marco teérico

* Reunion de presentacion con todo el personal

de la Fundacion G&&T Continental y Definir las

piezas graficas a realizar e
» Fundamentar y explicar las piezas que se
realizaran mediante mapas mentales, 6w y Hojas
diagnostico realizado con anterioridad Lapices
* Recopilacion de informacion brindada por la Tiempos
fundacion <

* Ordenar la informacion recopilada para
seleccionar los temas

* Recopilacion de referencias visuales
(moodboard)

« Creacion de insight ~
« Conceptualizacion y premisas de disefio

v
Produccion Grafica

'

Primer nivel de Proceso creativo

Insumos

Total 3 dias

Insumos

Primer Nivel de Bocetaje

« Realizacion de bocetaje a mano Tiempos
NO 4— « Realizacion de bocetajes finales

» Fundamentacion de bocetos en base a el

diagnostico de necesidades previamente realizado

|

Total 5 dias

Segundo nivel de Proceso creativo -
H 4 Primer Nivel de Bocetaje Insumos
El flujograma es una representacion Eleocitn do 2 propcstas
visual con el fin de demostrar el or- o Digitalizar las propuestas seleccionadas Livioes
. . . . 1agramacnon Computadora
den de las principales actividades <—— - Elaboracion de reticula _—
. . - Jerarquia de textos EEER
que se realizaran con el fin de llevar - e o R (e e < Toal 1 dis
- Elaboracion de estilos parrafos
a CabO el proyeCtO, deSde la fase de - Elaboracion de estilos de caracter
conceptualizacion hasta la fase gra- Wogmgon
K , - . - Digitalizacion de ilustraciones
flca, asi como el acompanamlento - Seleccionar la paleta de color
de actividades segundarias y tercia- ' —
rias que se realizaran. Y asi determi-
nar la importancia de las actividades Si

y el orden a seguir para su ejecucién.

Y

Validacién y correcciones

Insumos

Hojas
« Creaci6n de instrumentos de validacién de Lépices
propuestas
« Correcciones del asesor Tiempos

computadora

Total 5 dias

34



Validacién por parte de la institucién

 Realizacion de conceptualizacion del proyecto
« Presentacion de las 2 opciones finales

« Seleccion de propuesta final

messsslles «—— ° Evaluar la pieza grafica seleccionada por medio
de los instrumentos creados

« Recopilacion, tabulacion y traficacion de
resultados de la evaluacion de piezas graficas

* Realizacion de correcciones

'

'

Validacion de pieza con profesionales de Diseiio

« Se realiza validacion de la pieza de disefio con
profesionales de disefio, a través de los
instrumentos de validacion realizados

« Interpretacion de datos recopilados

« Correcciones necesarias

\

Validacién con grupo objetivo

« Se realiza validacion de la pieza de diseflo con el
s orupo objetivo, a través de los instrumentos de

validacion realizados

« Interpretacion de datos recopilados

« Correcciones necesarias

'

Tercer nivel proceso creativo

Creacion de arte final

N ) . Realizar la_s correcc.iones necesari.as ;
 Realizar diagramacion final para impresion
« Realizar ilustraciones finales para impresion
« Impresion final

'

Visita a la institucién para presentacion final

« Se presenta la pieza final y se entrega la pieza en
CD para poder ser reimpreso

« Se presenta la interpretacion de los daos
recopilados en las validaciones realizadas

+ Se comparan los objetivos planteados para
verificar su cumplimiento

{

Si
{

Fase de evaluacion y redaccién de informe y de
aprendizaje, lusi yr daci

\

Entrega de informe final

Capitulo 3 Planificacién operativa

Insumos

computadora

Tiempos

Total 10 dias

Insumos
Hojas
Lépices.
computadora

Tiempos

Total 10 dias

Insumos
Hoj
Lépices

computadora

Tiempos

Insumos
computadora
Tiempos

Total 5 dias

Insumos
computadora
Tiempos

Total 5 dias

Insumos
computadora

Tiempos
Total 4 dias

Insumos
Material impreso

Tiempos
Total 4 dias
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CRONOGRAMA
DE ACTIVIDADES

El cronograma de actividades tie-
ne como fin principal colocar en or-
den los procesos y acciones que
servirdn para realizar la totalidad
del proyecto, de esta manera cum-
plir con los objetivos del proyecto.

Agosto

Semana

Actividad 1121|134

=Reunién de presentacién con todo el personal de la Fundacién

=G&T Continental y Definir las piezas graficas a realizar
Fundamentar y explicar las piezas que se realizaran mediante

=mapas mentales y diagndstico realizado con anterioridad
Recopilacién de informacién brindada por la fundaciéon
Ordenar la informacién recopilada para seleccionar los temas

Proceso creativo 1

=Primer nivel de bocetaje

=Realizacion de bocetaje a mano

=Realizacién de bocetajes finales

-Fundamentacién de bocetos en cuanto a el diagnostico de ne-
cesidades previamente realizado

Proceso creativo 2
=Eleccién de 2 propuestas
=Digitalizar las propuestas seleccionadas
=Diagramacion
-Elaboracién de reticula
-Jerarquia de textos
-Elaboracién de estilos de textos
-Elaboracién de estilos parrafos
-Elaboracidn de estilos de caracter

llustracion

-Digitalizacién de ilustraciones

-Seleccionar la paleta de color

Validacién y correcciones
=Creacidén de instrumentos de validacién de propuestas
=Correcciones del asesor
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Septiembre

Actividad

Validacién por parte de la institucion

=Realizacion de conceptualizacién del proyecto

=Presentacion de las 2 opciones finales

-Seleccién de propuesta final

-Evaluar la pieza gréfica seleccionada por medio de los instru-
mentos creados

-Recopilacién, tabulacién y traficacion de resultados de la eva-
luacién de piezas graficas

=Realizacién de correcciones

Validacion de pieza con profesionales de Diseio
-Se realiza validacion de la pieza de disefio con profesionales de
diseno, a través de los instrumentos de validacién realizados
=Interpretacién de datos recopilados
= Correcciones necesarias

1
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2

Semana

3

4

Validacién con grupo objetivo
=Se realiza validacion de la pieza de disefo con el grupo objeti-
vo, a través de los instrumentos de validacidn realizados

=Interpretacién de datos recopilados
=Correcciones necesarias

Octubre

Actividad

3er nivel proceso creativo creacién de arte final
=Realizar las correcciones necesarias
-Realizar diagramacion final para impresion
=Realizar ilustraciones finales para impresion
=Impresion final

-Visita a la institucidn para presentacién final
Se presenta la interpretacién de los daos recopilados en las va-

-lidaciones realizadas

-Se comparan los objetivos planteados para verificar su
cumplimiento

-Fase de evaluacion y redaccion de informe y de aprendizaje,
conclusiones y recomendaciones

1

2

Semana

3

4

-Entrega del informe final

-Se presenta la pieza final y se entrega la pieza en CD para po-
der ser reimpreso
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Capitulo 4 Marco tedrico

PATRIMONIO
CULTURAL
DE GUATEMALA

¢Cuales son los factores que ocasionan que los jévenes
no presenten interés por el arte y la cultura?
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El patrimonio cultural es parte de la
riqueza con la que cuenta cada pais,
y siendo recursos no renovables es
importante tener una adecuada
conservacion de los bienes patrimo-
niales. Ya que constituyen el tesoro
cultural y artistico de cada nacién.
Por lo que es necesario lograr dar a
conocer lariqueza patrimonial de la
nacion para contribuir a su conser-
vacion y protecciéon educando asi
a un grupo objetivo joven ya que
ellos recibiran ese legado cultural.

Para fundamentar y delimitar las
soluciones de diseno se proce-
did a investigar y analizar antece-
dentes, investigaciones y teorias
acerca del tema “patrimonio cul-
tural de Guatemala” por lo que
entre otros temas fundamenta-
les se encuentran: la definicién
de cultura, manifestaciones cultu-
rales y desinterés de los jovenes.

La proteccion del patrimonio la es-
tablece cada Estado, pero también
por instituciones internacionales ta-
les como la UNESCO; quien en su
reunion del aino 1982 celebrada en
México afirma que “El patrimonio
cultural de un pueblo comprende
las obras de sus artistas, arquitec-
tos, musicos, escritores y sabios,
asi como las creaciones anénimas,
surgidas del alma popular, y el con-
junto de valores que dan sentido a
la vida, es decir, las obras materia-
les y no materiales que expresen la
actividad creadora de ese pueblo,

la lengua, los ritos, las creencias,
los lugares y monumentos histoéri-
cos, la literatura, las obras de arte
y los archivos y bibliotecas.” Asam-
blea de 1982, UNESCO, pag. 32

Guatemala cuenta con una amplia
riqueza patrimonial y cultural porlo
que es necesario tener una adecua-
da conservaciéon de esos recursos
patrimoniales, acompaiiadas de tra-
bajos de planificacion y desarrollo
social para que se puedan realizar
trabajos de proteccion de los bienes
culturales intangibles y tangibles.

Por lo que existen leyes de dere-
cho que se encargan de regular las
normas internas como externas de
proteccion patrimonial y cultural
con el fin de preservar la riqueza
con la que cuenta cada pais. Gua-
temala cuenta con una gran va-
riedad de recursos culturales sin
embargo en ocasiones pasa desa-
percibido, siendo los jévenes quie-
nes presentan un mayor desconoci-
miento al no estar bien informados
y no encontrar un lugar adecuado
a donde abocarse en busca de di-
cha informacién, este problema
se ha ido presentando con mu-
cha frecuencia en los dltimos afios.
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Entonces ;Cuales son esos recursos
culturales con los que cuenta Guate-
mala?Y ;Cuales son los factores que
ocasionan que los jévenes no pre-
senten interés por el arte y la cultura?

Por tal motivo es necesario tener
claro el significado de patrimonio y
cultura. El diccionario define el tér-
mino patrimonio como la herencia
que los padres dejan a sus hijos, ta-
les como bienes materiales mue-
bles o inmuebles. El patrimonio re-
presenta un conjunto de derechos
y obligaciones que corresponden
a una persona, se entiende el pa-
trimonio cultural como el conjunto
de bienes materiales o intangibles
los cuales tienen un valor invalua-
ble para la historia de cada pais, la
cual debe ser conservada para que
perduren el mayor tiempo posible y
asi puedan ser conocidas y aprecia-
das por las futuras generaciones ya
que el patrimonio cultural se define
como la importancia arqueolégica,
antropolégica, paleontolégica, ar-
tistica o histérica que posee, y no
se limita a una sola interpretacion.
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Tal como lo indica Clarke “El patri-
monio cultural consiste en las mul-
tiples actividades y objetos que dan
evidencia de estas conductas. Im-
plicito en la palabra patrimonio esté
también la idea de algo preciado
que debe ser preservado. Dentro de
este precioso legado estan incluidos
objetos culturales muebles, recursos
arqueoldgicos, obras de arte, obje-
tos culturales inmuebles, edificios,
monumentos y sitios. Actividades
expresivas, lenguaje y las artes de
ejecucion como la musicay la danza
y teatro, y la herencia cultural intan-
gible, rituales, creencias, religiones,
tradiciones intelectuales, destrezas.”
Prot., Patrimonio cultural, pdg.984.

El término cultura se ha utilizado in-
debidamente, llamado como culta
a la persona quien ha tenido mésy
mejor acceso a educacion, confun-
diendo el término cultura con el ni-
vel académico con que una persona
cuenta. Dejando de lado el signifi-
cado real que merece el apelativo
de culta, ya que culta es la persona
que identifica su procedencia cultu-
ral, de dénde viene, cudles son sus
origenes y hacia dénde va aquello
que representa su identidad cultural.
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Segln Manuel. (1981) “La cultura es,
el resultado efecto de cultivar los co-
nocimientos humanos, y de afinar-
se por medio del ejercicio de las fa-
cultades intelectuales del hombre.
El vocablo cultura advierte dos as-
pectos: uno general y otro especifi-
co referido a un cierto refinamiento
de un individuo, de un grupo social
o de un pueblo en sus costumbres
y modalidades, asi como también a
la riqueza y extensidon de su saber, y
otro estricto y especifico, que alude
alarealidad del mundo espiritual de
las ciencias culturales que el hombre
se crea por medio de las acciones 'y
reacciones que se dan en el sobre-
venir.” Diccionario de ciencias juri-
dicas, politicas y sociales, pag.161.

Es innegable que el patrimonio cul-
tural estd ligado a la humanidad des-
de tiempos inmemorables que se
transmiten de generacién en gene-
racién, tal y como lo afirma Acosta
"El patrimonio cultural esta formado
por los bienes culturales que la his-
toria le halegado a una naciény por
aquellos que en el presente se crean
y a los que la sociedad les otorga
una especial importancia, histdrica,
cientifica, simbdlica o estética. Es |a
herencia recibida de los antepasa-
dos, y que viene a ser el testimonio
deviday su manera de ser, y es tam-
bién el legado que se deja a las ge-
neraciones futuras.” El patrimonio
cultural y arqueolégico, pag. 234.

dicho lo anterior es de suma impor-
tancia apreciar y conservar todo el
patrimonio con el que contamos
debido a su gran importancia no
solo a nivel nacional, sino que a ni-
vel internacional ya que Guatema-
la cuenta con mdultiples representa-
ciones culturales, reconocidas por
su importancia y valor para la hu-
manidad, es por eso que la consti-
tucién nacional de la republica pro-
mulgada el 15 de septiembre de
1965 establece lo siguiente “Toda
riqueza arqueoldgica, histdérica y
artistica del pais forma parte del
tesoro cultural de la nacién y esta-
ré bajo la proteccién del Estado.

Asi prohibe su exportacion y trans-
formacién, salvo las excepciones
que disponga la ley. El Estado ve-
lard por la restauraciéon y conser-
vacion de los monumentos na-
cionales. La ciudad de la Antigua
Guatemala, por su caréacter de mo-
numento nacional y de América,
mereceré especial atencion del Es-
tado con el propdsito de conser-
var sus caracteristicas y resguardar
sus tesoros culturales” Articulo 107

Guatemala cuenta con distintas
manifestaciones artisticas y cultu-
rales como la pintura, la escultura,
la danza, musica, la poesia, el tea-
tro, entre otras. Las cuales no son
practicas comunes entre los jove-
nes, originando que pierdan el in-
terés por la cultura guatemalteca,
los cuales al verse influenciados por
factores externos por el momento
que se vive en plena globalizacién,
se siente mas atraidos por otras cul-
turas dejando de lado lo nacional.

Los jévenes guatemaltecos que
buscan lugares en donde pue-
dan encontrar informacién acer-
ca del patrimonio cultural con que
cuenta Guatemala, y al no encon-
trarlo pierden el interés en el tema



haciendo que disminuya el nime-
ro de personas interesadas en co-
nocer mas de las riquezas patrimo-
niales con que cuenta Guatemala.

El arte y la cultura han formado y
formaran parte del patrimonio de
la humanidad, transmitiendo un le-
gado intangible los cuales debe-
mos preservar y conservar con el
paso de los afios y transmitiendo
asi las riquezas con las que cuenta
Guatemala con el paso del tiempo.

El disefio cobra importancia en la
vida social convirtiéndose en un
factor importante para comuni-
car adquiriendo importancia masi-
va influyendo las imdgenes menta-
les que se quedan grabadas en la
memoria de las personas que inte-
ractian con las piezas disefadas.
Como disefadores es importante
tener clara la magnitud que los di-
sefos realizados adquieren, ya que
el disefio forma parte importante
de la vida cotidiana cobrando una
gran importancia influyendo en el
comportamiento de las personas.
Por lo que el disefiador debe ma-
nejarse con responsabilidad y ética.

Para realizar un disefio con respon-
sabilidad se debe comprender la for-
ma en que interactlan las personas
dentro de la sociedad, ya que como
lo menciona Ledesman (1997) “En
la mayoria de cursos se encuentran
grandes deficiencias del desempe-
fio del disefio en factores sociales
que afectan los ambientes de co-
municacién, ya que no se conside-
ré el disefio como apoyo de la edu-
cacion” La responsabilidad social
del disefiador gréfico y su influencia
en la sociedad a través de la educa-
cién superior en Guatemala pg 23.

El disefio gréfico utilizado para la co-
municacion visual adquiere relevan-
ciaen el campo de la comunicacién,
influyendo tanto en aspectos socia-

les como culturales, dividiéndose el
mismo en tres tipos funcionales que
son: el publicitario, el politico y el
de indole social. Tomando en cuen-
ta que para que cada pieza disefiada
tenga una influencia social, el disefia-
dor debe tener conocimientos técni-
cosy solidos que le ayuden a realizar
piezas funcionales, por lo que debe
conocer los aspectos psicoldgicos,
los aspectos culturales y aspectos
sociales del grupo objetivo. Asi mis-
mo la historia, el arte, la cultura, el
color, la diagramacién entre otros,
para que los disefios cumplan con
las metas establecidas por medio de
la comunicacién adecuada se puede
ayudar al desarrollo de un pais, en
el enfoque econdmico, en el desa-
rrollo cultural y el medio ambiente.

Por todo lo anterior es necesario
comprender la importancia de pre-
servar el patrimonio cultural con
que cuenta Guatemala ya que solo
con el buen manejo que se le dé a
esas riquezas se lograra conservar
ese patrimonio y hacer que per-
duren y asi sean transmitidas a las
nuevas generaciones, para lo cual
es necesario involucrar a los jéve-
nes ya que a través de ellos se pue-
de lograr trascender. Para esto se
debe involucrar a los jévenes en
todas las ramas artisticas y cultura-
les con las que cuenta Guatemala.

Se debe contar con el apoyo de ins-
tituciones que contribuyan tanto a
la conservacidn, preservacion y di-
vulgacién del arte y la cultura. Y que
al mismo tiempo se involucre en el
crecimiento y desarrollo de jévenes
artistas que trabajan y se esfuerzan
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por fortalecer el arte y la cultura.
Tal como lo es la Fundacion G&T
Continental la cual se dedica a pro-
veer un espacio dedicado al arte y
la cultura, ya que la cultura ha for-
mado y formara parte patrimonio
la humanidad, lamentablemente no
se logran dar a conocer de manera
adecuada y es ahi donde los jéve-
nes al no encontrar espacios dedi-
cados al arte optan por visitar otros
lugares siendo ahi donde el disefio
gréfico cobra importancia a través
de una investigaciéon se detecta el
problemay surge la necesidad a re-
solver, ya que el disefio es necesa-
rio como promotor de la identidad
cultural utilizada como herramien-
ta de difusién de dicha identidad,
expresando ideas y pensamientos.

La identidad cultural nos define en
la forma de hacer, crear y expresar,
dicha identidad es heredada de la
cultura en la que nacimos transmi-
tida a través de los afios, y por me-
dio del disefio se pueden expresar
valores y cualidades, adaptandose
al paso del tiempo, creando diversi-
dady riquezas etnoldgicas reflejan-
do las costumbres y factores socia-
les y econdmicos que definen una
cultura, tal como lo define Manuel
1981 en el diccionario de ciencias
juridicas y sociales asegura que La
cultura es, el resultado efecto de cul-
tivar los conocimientos humanos.
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REVISTA
COMO MEDIO
DE PUBLICACION
IMPRESA

¢Como una revista puede contribuir a la fundacién con la
labor de promover el patrimonio cultural de Guatemala?
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El marco teérico que se desarrolla
a continuacién permite conocer de
manera clara los aspectos necesa-
rios para entender el desarrollo del
proyecto que se realizara. Partien-
do del planteamiento de la nece-
sidad de comunicacién visual que
presenta la Fundacion G&T Conti-
nental quien es una fundacién no
lucrativa encargada de preservar
y divulgar el patrimonio cultural y
artistico de Guatemala y del plan-
teamiento estratégico de la posible
solucién al problema plantado para
tomar decisiones acertadas. Tenien-
do un proceso de investigacion para
definiry fundamentar las soluciones
de disefio. Ya que la parte grafica
es de suma importanciay el diseio
grafico es clave para poder trans-
mitir un mensaje de forma correc-
ta, se analizaran los elementos de
disefo editorial en cuanto a la es-
tructura, maquetacion y publicacio-
nes, asi como el proceso correcto
para la implementacién de mane-
ra correcta los procesos de elabo-
racion de material editorial y su im-
portancia tales como: la reticula, la
tipografia, el color, el manejo de
textos, entre otros que brindan so-
luciones a diversas problematicas..

Para brindar una solucién al proble-
ma de comunicacién detectada en
la fundacion G&T Continental, se
evaluaron distintas posibilidades de
disefio y material grafico a desarro-
llar con los cuales se podria alcan-
zar el objetivo principal. Basado en
herramientas de investigacion ta-
les como la observacion, y encues-
tas realizadas al grupo objetivo,
se determiné que la mejor opcién

para alcanzar los objetivos desea-
dos sera con la realizaciéon de ma-
terial editorial, dicho material edi-
torial a desarrollar sera la creaciéon
de una revista, la cual estara des-
tinada a compartir al grupo objeti-
vo el legado y el papel importan-
te que ha jugado la Fundacion G&T
Continental durante estos 25 afios,
en cuanto a la preservacion y divul-
gacion del patrimonio cultural y ar-
tistico con que cuenta Guatemala.

El disefio editorial es parte funda-
mental de cada disefio impreso que
se realiza desde un libro un periédi-
co, una revista hasta un volante ya
que permite maquetar publicacio-
nes de manera estética logrando
una armonia entre el texto, imagen
y disefio dandole una personalidad
a la informacién para lograr trans-
mitir un mensaje al lector median-
te un disefio basado en las herra-
mientas de diseho que permitan
aplicar correctamente el concepto,
debe tener una estructura entendi-
ble para el lector. Se deben usar dis-
tintas herramientas de disefio para
poder transmitir el mensaje y lograr
que cada elemento coincida estéti-
camente. En el siguiente ensayo se
plantearan los elementos importan-
tes del disefo editorial destacan-
do cada una de los elementos que
componen el diseio editorial tales
como la reticula, la tipografia el co-
lor entre otras. Tal como lo define
Cardwell & Zappaterra (2014) “Son
muchos los elementos que constru-
yen un disefio, incluyendo los visua-
les, la tipografia, el color, los pane-
les y los gréficos. Su uso individual
y sus combinaciones establecen un
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estilo y contribuyen a crear el tono
general.” Para desarrollar un ma-
terial editorial es necesario cono-
cer los aspectos que lo componen,
para poder implementarla de ma-
nera correcta el mensaje estable-
cido en el disefio editorial, de una
manera visual arménica agrada-
ble respondiendo al mensaje que
se quiera transmitir, siendo facil de
comprender para el grupo objetivo.

El diseno editorial nacié en el siglo
XV en el Renacimiento, mucho an-
tes que la imprenta y fue atribui-
do a Johannes Gensfleisch Guten-
berg. Siendo las revistas uno de los
medios impresos de comunicacion
mas importante, histéricamente la
humanidad tuvo un gran avance con
la aparicion de laimprenta y los me-
dios impresos cambiando la forma
de comunicarnos no solo en esa
época, sino que el avance continuo
con el paso del tiempo. Y aunque
su origen es un poco mas reciente
ya ha tenido evoluciones desde en-
tonces, ya que originalmente tiene
sus raices de los diferentes almana-
ques y propagandas como panfle-
tos los cuales eran publicados en in-
tervalos de tiempo, esas primeras
revistas presentaban materiales de
interés popular para las personas.
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Siendo la publicacién alemana
Erbauliche Monaths-Unterredungen
(en su traduccion, Discusiones Men-
suales Edificantes), que aparecié en-
tre los aflos 1663 y 1668. Una de las
pioneras en su género, y posterior
mente se sumaron publicaciones en
otros paises como ltalia, Inglaterra'y
Francia quines hacian publicaciones
periddicas. Y en la década de 1670
aparecid la publicacién Mercure Ga-
lant que aparecio en el afio 1672,y
que posteriormente fue bautizada
con el nombre de Mercure de France.

Para poder realizar una revista es
necesario tomar en cuenta distintos
factores, los cuales determinarén la
viabilidad de la publicacién ya que
se debe estar claro con los objetivos
que se desean alcanzar para poder
seleccionar los pasos adecuados.
Definiendo el tema el cual se va a
abordary los elementos con que se
cuenta para la realizacién del mate-
rial editorial ya que si bien sonimpor-
tantes los temas que se abordaran
asi mismo como los contenidos los
cuales deben ser originales y de inte-
rés del lector, gran parte del éxito de
la publicacién radica en la parte gra-
fica de la revista la cual debe gene-
rar un impacto por su funcionalidad
y estética fundamentadas en una
propuesta visual sélida la cual debe
hacer que la publicacién trascienda.
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iPero cdmo una revista puede con-
tribuir a la fundacién con su labor
de promover el patrimonio cultu-
ral de Guatemala? para resolver di-
cha interrogante, es necesario en-
tender que es una revista, asi como
el proceso que conlleva su reali-
zacién y cdmo se alcanzaran los
objetivos planteados con su im-
plementacidn. Por lo que para es-
tar mas claros es necesario enten-
der ;para qué sirven las revistas?.

El diccionario define la revista como:
una publicaciéon periddica en forma
de cuaderno con articulos de infor-
macién general o de una materia de-
terminada, con una cubierta flexible
y ligera y a menudo ilustrada. Hay
que comprender que la revista es
un medio de comunicacién el cual
sirve para informar y dar a conocer
uno o varios temas, es una fuente in-
formativa la cual puede ser publica-
da semanal, mensual o anualmente.

Y pueden ser publicadas de ma-
nera impresa o de manera digital
compartiendo Unicamente la fun-
cién principal ya que los criterios
de disefo varian teniendo criterios
de composicién y de formatos dis-
tintos, ya que la digital se adapta a
las paginas wed por lo cual difiere
del formato de una revista impresa.

La revista es un medio de comuni-
cacién que nos informa, educa, en-
tretiene, divierte etc. Transmitiendo
el pensamiento y sentir actual de la
poblacién ya que esto se ve refleja-
do en las tendencias publicadas. Y
la diferencia de la revista y los pe-
riodicos radica en el papel el cual
es de mejor calidad ya que es maés
gréfica al contener mas imagenes
que un periédico o diario publicado.

A pesar de los avances tecnoldgicos
y con ello la era de lo digital en don-
de muchas publicaciones de perid-
dicos, libros y revistas optan por uti-
lizar un formato digital dejando de
lado lo impreso, no se puede negar
que nada reemplaza la sensacién
que transmite un material editorial
impreso en manos del lector. Por lo
que nos centraremos en el forma-
to impreso ya que se busca llegar al
lector de manera més personal ya
que con el formato impreso se pue-
den llegar a otros sentido por medio
de las texturas y creando sensacio-
nes en el lector por medio de carac-
teristicas y elementos especificos
para determinado grupo objetivo,
tales como la composicion, el forma-
to, la jerarquia de los textos para te-
ner una armonia en la maquetacion.

Para la realizacién de una revista
es necesario tomaré en cuentas los
elementos de disefio fundamenta-
les, como la tipografia, la diagrama-
cién, la cual permite crear un reco-
rrido visual adecuado, el contenido
el cual se quiere dar a conocer, hay
que tomar en cuenta que el conteni-
do de unarevista no es el mismo que
el de un libro o un catélogo, desde
la informacién hasta la maquetacién
son distintas, por lo que continua-
cion se presentan los aspectos de
disefio editorial de revista impresa.

Las revistas se componen por ele-
mentos caracteristicos de la publica-
cién los cuales permiten diferenciar-
las facilmente de otras publicaciones
impresas, siendo las caracterices ex-
ternas de la revista, portada, cabe-
cera, datos referenciales, titular, ti-
tulares segundarios, pestafia, lomo,
paginas centrales, contraportada e
inserto como elemento adicional,
siendo los aspectos importantes:

Reticula. Es un elemento primordial
para la composicion del disefio edi-
torial ya que permite ubicar cada
elemento en un lugar determinado,
estd conformado por lineas vertica-



les y horizontales que aportan orden
y equilibrio a los disefios proporcio-
nando una base modular y sistemé-
tica de la maquetacion. las colum-
nas son subdivisiones del formato;
los margenes y las unidades son
subdivisiones de las columnas y las
lineas base son iguales y constituyen
subdivisiones exactas de las unida-
des. Josef Miller Brockmann Raster
systeme fur die visuelle Gestaltung
(1961) afirma que “No sélo las lineas
de texto se alinean con las iméage-
nes, sino también las leyendas, las
letras destacadas y los subtitulos”.

Existen distintos tipos de reticu-
la las cuales se pueden implemen-
tar segln sea necesario tales como:
Reticula manuscrita o de bloque:
Consiste en utilizar una sola colum-
na la cual ocupa e 80% lo cual per-
mite ser mas facil de usar segun
serd la composicién que se realice.
Reticula de columnas: Concite en
usar dos o mas columnas vertica-
les representando un disefio simé-
trico permitiendo tener una me-
jor distribucién de los elementos.
Reticula modular: Se basa en una
divisién de columnas teniendo
lineas verticales y horizontales.
Reticula jerdrquica: Se caracte-
riza por adaptarse a los elemen-
tos utilizados de diagramacion.

Color. El uso del color esimportante
en el disefio editorial ya que transmi-
ten distintas emociones influyendo
de manera decisiva en la percepcion
de larealidad siendo el color una he-
rramienta que puede utilizarse para
orientar, dirigir al lector en el reco-
rrido visual, tal como lo define Am-
brose & Harris (2006) “El color puede
emplearse de muchas formas en el
disefio. Puede destacar informacion
que mucha gente pase poralgo, lla-
mar la atencién, provocar compa-
sién y dar una clave cultural para in-
terpretary dar la informaciéon”. Por lo
que hay que tomar en cuenta para
seleccionar una paleta de color el
mensaje que se quiere transmitir tal

como lo asegura Robson, D (2014)
"Los seres humanos han encontrado
que los colores célidos puede tener
un profundo efecto sobre nuestro
estado de animo, nuestras percep-
ciones y acciones, ademas de lla-
mar la atenciéon muy facil por su alto
contraste con los demés colores.”

Tipografia. El diccionario define la ti-
pografia como la técnica de imprimir
textos o dibujos, a partir de tipos o
moldes en relieve que entintados se
aplican sobre papel, como lo mani-
fiesta Paula Scher (2017) “La tipogra-
fias es pintar con palabras.” La tipo-
grafia tiene un papel importante en
el disefio, es utilizada como una guia
visual para distinguir entre diferen-
tes titulares, subtitulares y cuerpos
de textos a través de la utilizacién de
distintos tipos de fuentes . Por lo cual
la tipografia es una parte fundamen-
tal de cada publicacién tanto impre-
sa como digital, ya que es a través
de ella que se plasman y comunican
las ideas que se quieren compartir,
el tratamiento de las tipografias se
veré reflejada en los titulos, subti-
tulos, columnas, parrafos, encabe-
zados etc. La tipografia se encarga
de crear la estética y el ritmo para
que el lector tenga una mejor lec-
tura, por lo que se debe elegir cui-
dadosamente la tipogréfica, el pun-
to del tamano, el interlineado, los
espacios, el color etc. Ya que cada
una tiene una serie de proporcio-
nes particulares que la diferencian
del resto y la hacen Unica, y sus apli-
caciones varian segun la necesidad.

En la portada se puede dar un to-
que mas serio utilizando tipogra-
fias clasicas estilo romana, o un es-
tilo més contemporéaneo utilizando
tipografias modernas o hechas a
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mano como el lettering ofreciendo
exclusividad y originalidad. Depen-
diendo del tipo de letra que se de-
cida utilizar el lector podré asociarla
a distintos sentimientos y emociones
por lo para seleccionar la tipografia
adecuada se debe tener en cuenta
lo que se quiere reflejar y transmitir.

Asi como la tipografia es impor-
tante es muy importante tener un
buen tema el cual se debe redac-
tar claramente tal como lo afirma
Vivaldi (2012) "Escribe claro, pien-
sa claro”. La redaccién, y como lo
asegura Collado (2000) “La noticia
es una narracién en forma méas ob-
jetiva posible de un hecho verda-
dero inédito y de interés general,
también se considera que es un re-
lato de hechos recientemente acae-
cidos o por darse, que interesan al
receptor o grupos de receptores.”
Como redactar las noticias, pg.14.

Seleccionando el tema del arte y la
cultura se tienen muchos elemen-
tos para trabajar como lo mencio-
na Lépez (209) “Este género no se
somete a unas normas fijas, pues
goza de una gran libertad temética,
estética e ideoldgica.” El articulo y
la columna, CIDE, pg.12. Existe una
gran responsabilidad a la hora de
redactar cualquier articulo o tema
que se va a publicar ya que como
lo indica Neira (2003) “Redactar es
conversar, se cuenta como cuando
se conversa con los amigos”. Las
nuevas formas de informar pg.8.
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Cada revista debe transmitir un
mensaje el cual se debe seleccionar
cuidadosamente ya que deben refle-
jar los valores que se quieran trans-
mitir en la revista y para poder dar
un mensaje claro es necesario saber
a quién va ir dirigida la publicacién,
seleccionar el grupo objetivo asi
como lo indica Gargureich “Cuan-
do se tenga duda de algun aspec-
to de la noticia, omitase ese aspecto
hasta que pueda ser comprobado.”
Los géneros periodisticos pg.65

A la hora de redactar el estilo debe
ser claroy constante para que el lec-
tor se logre identificar y le resulte fa-
cilleerlo, tal y como lo afirma Mascoli
(2011) “El verbo da pleno sentido a
nuestra expresion, ubica temporal-
mente lo referido, da cuenta de la
actitud del hablante, proporciona
matices valorativos a lo que se dice”
Los verbos dentro de la redaccion.

La portada es muy importante que
por medio de ella se logra atraer
al grupo objetivo seleccionado, te-
niendo definido el grupo objetivo
al que se quiere llegar, se puede
realizar una portada llamativa fun-
damentada en los gustos del con-
sumidor. La portada debe destacar
de las demés ya que es la prime-
ra impresion que se le da al lector.
Una buena portada es la diferencia
entre trascender o pasar fracasar.

Portada: Es la primera pagina de la
revista y tiene un papel determinan-
te ya que es la cara de la revista y
la encargada de atraer al lector lla-
mando su atencién, normalmente
se compone de una fotografia que
abarca toda la portada, acompana-
da del nombre de dicha publicacién.
Cabecera: Es donde se coloca el
nombre de la revista, la cual se co-
loca en la parte superior de la por-
tada, y suele ocupar 1/8 de la por-
tada, dando al lector una idea
general del contenido de la revista.
Datos referenciales: son los elemen-
tos propios de la revista, tales como
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el costo de la publicacién, nimero
de edicidn, el afo donde se mues-
tra la cantidad de veces que es rea-
lizada al aflo. Ndmero de publi-
cacidén es el nimero de la revista.
Tiraje, es el nimero de impresiones
que se realizan para ese nimero.
Fecha, indica la fecha de lanzamien-
to de la revista. Coédigo de barras,
es la representacién numérica en
lineas sobre un cuadro en blanco.

Titular: Es el titulo méas relevante
dentro de la revista, el que genera
mayor interés al lector, se coloca se-
gun la diagramacién de la revista.
Titulares segundarios: Son los de-
mas titulos de los diferentes te-
mas a abordar dentro de la revista.
Pestafia: Son los recuadros que
aparecen en la portada donde se
muestran informacién adicional
sobre determinado tema escrito
como una pequefa introduccion.
Lomo: Es la parte que mantiene uni-
dalashojasdelarevista, y es de suma
importancia, ya que al igual que la
portada, debe ser atractiva para el
lector, se coloca el nombre de la re-
vista, lafecha, y el nimero de edicidn.

Paginas centrales: Se consideran
como las paginas méas importan-
tes de la revista, como el nombre
lo indica son las paginas que se
encuentran en el centro de la re-
vista, y cobran importancia ya que
las paginas coinciden a la perfec-
cién, ideal para colocar una fo-
tografia que se quiera destacar.
Contraportada: Es la pagina opuesta
a la portada, siendo las dos prime-
ras hojas que tienen contacto con el
lector, siendo utilizada mayor mente
para colocar publicidad por el lugar
estratégico que ocupa.lnserto: Suele
ser opcional, pero le da unvaloragre-

gado a la publicacién utilizado como
un canal para transmitir un mensa-
je determinado de interés adicional
para el lector, las revistas se compo-
nen de varias secciones tales como:

Sumario: Es parecido al indice, pero
se diferencia es que se clasifica por
secciones de la revista y no por te-
mas, acompafiados de frases los cua-
les los hacen mas llamativos al lector.
indice: Es donde se detallan lostemas
de los contenidos que se encuen-
tran acompafados de un numero
el cual permite ubicar facilmente un
tema especifico dentro de la revista.
Directorio: Es donde se encuen-
tra toda la informacién de quie-
nes estuvieron involucrados en la
creacion y realizacion de la revista.

Editorial: Es un espacio de tex-
to en forma libre de opinién o re-
flexién acerca de un determinado
tema emitiendo un punto de vista.
Articulos: Es un anélisis o comen-
tario de una determinada infor-
macion donde el autor expresa
su postura que transmite al lector.
Entrevistas: Es el contenido que se
realiza en cuanto a preguntas rea-
lizadas a una determinada perso-
na de un tema o temas en general.



Los elementos de la publicaciéon
son los que forman la composi-
cién visual y objetiva, basada en
el uso de la reticula con la que se
crea una diagramacién arménica.

Cabecera: Es donde se muestra el
tipo de temética de la revista, la cual
se puede clasificar por seccionesy se
destaca en contratipos, ubicada en
los extremos superiores de la pagina.
Titular: Se utiliza una tipografia que
destaque en la pagina, utilizando un
tamano de letra grande ya que repre-
senta la idea principal a desarrollar.
Entradilla: Es péarrafo inicial que am-
pliay complementa a los titulares, en
donde se describen los principales
acontecimientos a tratar, general-
mente se utiliza en cursiva o negrita.

Flash: Son elementos que se uti-
lizan para destacar los elementos
en las paginas con la utilizacion de
colores, resaltando la informacién.
Parrafos: Son estilos de textos
que agrupados constan de una
justificacién o agrupacién de-
terminada, dependiendo del es-
tilo de parrafo seleccionado.
Destacados: Son los datos més
relevantes de los contenidos en
donde se hace énfasis a determi-
nada informacién del contenido.

Huérfanas o Viudas: Se le determina
Huérfana a las lineas que por quedar
en una pagina o columnas distinta
al resto del parrafo, quedan aisladas
del contexto y se le determina viuda
a la dltima linea de un parrafo que
aparece al principio de una péagina.

Rios: Se le llama rio cuando al jus-
tificar un texto se deja un gran es-
pacio entre un bloque de texto.
llustracién y fotografias: Son las
que comunican el mensaje por me-
dio de imagenes, ayudan a dar sen-
tido y complementar los textos.
Pie de ilustracién o fotografia:
Se describe la fotografia o ilus-
tracion permitiendo dar un men-
saje mas directo del contexto.

Para el cuerpo de la revista se debe
buscar cautivar y sorprender al
lector para cual se utilizan iméage-
nes, ilustraciones o fotografias que
aporten un complemento a cada
texto escrito dentro de la revista y
para hacer que los elementos enca-
jen adecuadamente se debe contar
con una buena reticula para que to-
dos los elementos tenga un ordeny
coherencia ya que la reticula aporta
al disefio una estructura la cual se
debe fundamentar en los gustos del
consumidor al cual se desee llegar.

Tal como lo manifiesta Muller “El
uso de la cuadricula como sistema
de ordenacidn es la expresion de
una cierta actitud mental ya que
muestra que el disefiador conci-
be su obra desde un punto de vis-
ta constructivo y orientado hacia el
futuro” Layout, pg11. Para que la re-
vista tenga una buena legibilidad
los textos deben alternarse con las
imédgenes para mantener una ar-
monia entre las imagenes y el texto.
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Para que el lector no pierda la le-
gibilidad en ningin momento, los
contenidos se deben dividir apro-
piadamente en articulos, secciones,
reportajes, etc. Para que exista di-
ferencia entre composiciones tanto
de los titulares como de los articulos.

El Cuerpo del texto. Interlinea-
do: Es la distancia que se encuen-
tra entre cada unade las lineas
de texto, permitiendo un equili-
brio visual facilitando la lectura.
Kerming: Es una herramienta que
permite aumentar o disminuir que
existe entre cada dos letras de
una palabra, utilizada para mante-
ner una armonia entre el tracking.
Tracking: es la herramienta que per-
mite aumentar o disminuir el espacio
los caracteres de un bloque de tex-
to, el kerming se utiliza para no dejar
huérfanas ni viudas en las paginas.

Por todo lo anterior mencionado,
iserd la revista el medio de comuni-
cacién méas adecuado para dar a co-
nocer a los jévenes guatemaltecos el
tema del patrimonio cultural de Gua-
temala? vasta entender que la revis-
ta actualmente mantiene una gran
influencia en los jévenes ya que es
mas visual al tener més ilustraciones
y fotografias, y al no tener que seguir
una diagramacién dirigida como lo
tendria cualquier libro o periddico,
la diagramacién puede ser més dina-
mica logrando que el grupo objetivo
se interese por leer la publicacién.

Por lo tanto se puede decir que la re-
vista es uno de los medios de comu-
nicacién impresos mas influyentes ya
que persigue el objetivo de dar a co-
nocer uno o mas temas de interésy
mantiene el equilibrio entre la infor-
macidn y la estética, por lo que con
todos los elementos antes mencio-
nados, la meta es crear una revista
de calidad capaz de contribuir con la
fundacién en su tarea de conservary
dar a conocer el patrimonio y el arte
cultural de la nacién. Conforme alos
criterios de disefio de peso basados
en una fundamentacion adecuada.
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Se utilizé la técnica de 6w's la cual permite analizar las evidencias mediante
la realizacion de preguntas ;Qué? ;Dénde? ;Cuando? ;Por qué? ;Con quién?
¢Para quién? Con las cuales se contextualizan las mejoras a realizar describien-
do la pieza a disefar, con qué apoyo se contara para la realizacién entre otros.

52



Capitulo 5 Definicién creativa

y
:QUE?
(4 .
Material editorial impreso el cual servird de apoyo para la Fundaciéon G&T Con-
tinental el cual servira para dar a conocer e informar a los jovenes la labor que la

fundacidn realiza en pro de la proteccién y divulgacién del patrimonio cultural
de la nacién en forma de revista.

y &
°
¢DONDE?
El material disefiado seré utilizado en la ciudad capital que es el lugar donde se
desenvuelve el grupo objetivo al cual va dirigido el proyecto.

y 4
°
¢CUANDO?
El proyecto daré inicio en el segundo semestre, en los meses de agosto, sep-
tiembre, octubre y noviembre del 2018.

¢POR QUE?

Para contribuir con la fundaciéon G&T Continental en la labor que realiza en pro
del patrimonio cultural de Guatemala, a través del disefio de material editorial
gréfico, y fortalecer el aprendizaje del tema del arte y la cultura.

¢CON QUIEN?

Con el apoyo de la fundacién GT Continental quienes aportaran los contenidos
y los recursos necesarios para la elaboracién del proyecto, asi como el recurso
de todos sus colaboradores quienes darédn su tiempo y conocimientos en bene-
ficio del proyecto.

¢PARA QUIEN?

El proyecto esté dirigido para jévenes de 18 a 30 afios de edad, quienes seran
el grupo objetivo principal de este proyecto.
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MATERIAL
EDITORIAL

Revista impresa por los 25 afios de la
Fundacion G&T Continental

VENTAJAS

-Material que puede ser utilizado en
cualquier momento

-Llega de manera directa al gru-
po objetivo

-Brinda la informacién a largo plazo
ya que la revista puede ser pasada de
generacién en generacion

Capitulo 5 Definicién creativa

DESVENTAJAS

-Los costos de impresion
son elevados

-La distribucidn de la revista es dificil

-Si no se cuida de manera adecuada
la revista se deteriorara

JUSTIFICACION

El contenido es extenso y detallado,
siendo la revista la manera adecuada
para dar transmitir la informacién.
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PROCESO CREATIVO

Se realizaron una serie de pasos los cuales fueron fundamentales para en-
contrar soluciones al problema de comunicacién planteado con anterio-
ridad. Para este paso se utilizaron las técnicas de lluvia de ideas y rela-
ciones forzadas para encontrar el insight y el concepto creativo que se
utilizara para pieza gréfica a disefar, estableciendo los cédigos visua-
les que se utilizaran en la elaboraciéon de este proyecto. Ver anexo 01.
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SPICE

Son las siglas en inglés de Social Physical, Identity, Communication, Emotio-
nal, que traducido al espafiol significa Social, Fisico, Identidad, Comunicacién,
emocional, el cual es una estrategia de aprendizaje que permite identificar
las semejanzas y diferencias de un grupo objetivo, realizando un cuadro com-
parativo, facilitando el procesamiento de los datos recabados. Ver anexo 02.

POEMS

Son las siglas en ingles dePople, Objects, Environments, Messages & Media, Ser-
vices, que traducido al espafiol significa Personas, Objetos Ambientes, Men-
sajes y Medios de comunicacidn, Servicios. Estos son los elementos que for-
man parte de la vida cotidiana del grupo objetivo y de esta manera se
puede conocer que es lo que hace y cuales son sus gustos. Ver anexo 03.
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Se realizd una lluvia de ideas, con pala-
bras relacionados al tema con las cua-
les se realizaron relaciones forzadas
destacando tres opciones y seleccio-
nando una para determinar el INSIGHT.
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Lluvia de ideas

Vivir Memoria
Arte Perpetuo
Recuerdos Jovenes
Intangible Historia
Generacidn Experiencia
Exposicién Recuero
Viviendo Incorruptible
Cultura Fundacién

Relaciones forzadas

Recuerdos intangibles
Viviendo la experiencia
Historias en memorias

VIVIENDO
LA EXPERIENCIA



Se realizé una lluvia de ideas, con pa-
labras relacionados al tema con las
cuales se realizaron relaciones forza-
das destacando tres opciones y se-
leccionando una para determinar el
Concepto Creativo.
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Lluvia de ideas

Vivir Memoria
Arte Perpetuo
Recuerdos Jovenes
Intangible Historia
Generacién Experiencia
Exposicién Recuerdo
Viviendo Incorruptible
Cultura Fundacion

Relaciones forzadas

Arte en recuerdos
Generacién de arte
Mas que arte

MAS QUE ARTE
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MOODBOARD

Un moodboard es una herramienta mediante la cual se consigue tener ideas
claras de como se quiere visualizar el proyecto a realizar, mediante la creacion
de un collage que consiste en imagenes, texto y muestras de objetos en una
composicidén ayudando a tener una guia visual en la cual basarnos a medida
que avanza el proyecto filtrando las ideas alrededor de un tema y concepto.

Moodboard
diagramacion
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Lashes.
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Moodboard
tipografico

" Bat Sor
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Tipografia

La seleccion tipografica pertenece al
manual gréfico establecido por la fun-
dacion. Siendo latipografia Avenir Next.

Avenir Next Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
AbcdefghijklmniAopgrstuvwxyz
P"#$%/()=2i¢"?2{+*><.,:;1234567890

Avenir Next Thin

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnhfopgrstuvwxyz
" HS %/ ()= (v r><., ;1234567890

Avenir Next Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1"#$%/()=25¢'?2{+*><.,:;1234567890

Avenir Next Demi

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmniopgqrstuvwxyz
1"#$%/()=2j¢'?2{+*><.,:;1234567890
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Avenir Next Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
AbcdefghijklmnAopgrstuvwxyz
P"#$%/()=?j¢ ' ?2{+*><.,:;,1234567890

Avenir Next Condensed

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
AbcdefghijklmnaAopgrstuvwxyz
P 4 8%/()=2;"?2{+*><.,:;1234567890

Avenir Next Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
AbcdefghijklmniAiopgqrstuvwxyz
V" #$5%/()=24¢"2{+*><.,:;1234567890

Avenir Next Heavy

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnihnopqrstuvwxyz
1"#8%/()=?;¢"'?2{+*><.,::1234567890
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FUNDACIO|

W GsT CONTINENTA
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cromatico
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Pantones

La seleccién de los pantones pertene-
ce al manual gréfico establecido por
la fundacion.

186 C 293 C 1235C

#: cfO0a2c #: 003dab #: fb819
C:1% C:100% C:.0%
M: 100 % M: 75 % M: 34 %
Y: 82 % Y: 1% Y: 88%
K: 3% K: 2% K: 0%
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PRIMER NIVEL

DE VISUALIZACION

OBJETIVO

01. Utilizando el instrumento de autoevaluacién determinar la
propuesta adecuada de la primerafase de produccién gréfica

02. Obtener un criterio preciso en la toma de decisién
de la propuesta grafica que comunique de mejor mane-
ra el concepto y objetivo del proyecto brindando solucio-
nes de disefo

PROCESO

Se realizaron 5 propuestas para la diagramacién de la re-
vista, la cual tendrd unas medidas de 8.5” de ancho x 11"
de alto. Se realizaron bocetos de la portada, paginas pri-
marias, segundarias y terciarias tomando en cuenta el con-
cepto creativo “més que arte” y el fundamento de disefio
“concentracidn” el cual se ve reflejado en la diagramacion
de los textos y fotografias. Para la diagramacién se utilizé
una reticula de ocho columnas, ya que refuerzan el funda-
mento de concentracion.

Con el instrumento de autoevaluacidn se seleccionaron
los bocetos que mejor se adecuan al concepto y al gru-
po objetivo.
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La propuesta de portada estad basada en una reti-
cula de 8 columnas resaltando el nombre de la re-
vista al colocarla del tamafo de las 8 columnas Ila-
mando la atencién del grupo objetivo y genere un
impacto visual.

Esta propuesta estd basada en una reticula de 8 co-
lumnas, manteniendo la linea gréfica establecida
por la revista, se colocd el nombre de la revista en
el centro, con una reticula de 6 columnas centrado
el hoja de la portada.
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Esta propuesta se realizé con una reticula de 8 co-
lumnas, utilizando 4 columnas para el titulo, colocan-
dolo en el centro superior de la hoja, permitiendo
que el recorrido visual se vaya directamente al cen-
tro de la portada, dando la sensacién de estar todo
concentrado en el centro de la revista.

Para la realizacion de esta propuesta se utilizé una
reticula de 8 columnas, utilizan do 5 columnas para
colocar el nombre de la revista, dejando una colum-
na del lado derecho hacia el titulo, para reforzar el
fundamento de disefio, dando el recorrido visual
que el texto va hacia el lado derecho de la hoja.

Para la realizacién de esta propuesta, se utilizé una
reticula de 8 columnas, y se utilizd una composicién
tipogréfica basada en el fundamento de agrupacién,
colocando el nombre de la revista separada en si-
labas las cuales se agrupan para formar el titulo,
proporcionando un recorrido visual de arriba ha-
cia abajo brindando una sensacién de dinamismo,
mientras los elementos se agrupan hacia un punto
determinado.
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Esta propuesta estéd basada en una reticula de 8 co-
lumnas, utilizando bloques de texto de 4 columnas.
Utilizando el fundamento de disefio concentracidn,
se alined el titulo y el texto al lado izquierdo para
que estuvieran los elementos agrupados.

Esta propuesta cuenta con una reticula de 8 colum-
nasy 2 bloques de textos de 3 columnas las cuales se
encuentran situadas en el centro tomando el funda-
mento de concentracién al poner un bloque de texto
junto al otro, dando movimiento al recorrido visual.
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TITOLO
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En esta propuesta se utilizaron 8 columnasy un blo-
que de texto centrado de 4 columnas facilitando la
lectura al estar el texto en un solo bloque, permitien-
do que la concentracién este en el centro de la hoja.

En esta propuesta se utilizé una reticula de 8 colum-
nas y un bloque de texto de 4 columnas centradas
en la hoja, para brindar dinamismo al recorrido vi-
sual, y basado en el fundamento de concentracion
se coloco el titulo alineado del centro del texto al
lado derecho de la hoja.

En esta propuesta se utilizé una reticula de 8 colum-
nas y un bloque de texto de 4 columnas alineadas
al lado izquierdo, para dar dinamismo al recorrido
visual se colocé el titulo en la parte inferior alinea-
do al lado derecho de la hoja para darle dinamismo.



Capitulo 6 Produccién grafica

Para realizar estas propuestas, se utilizé una reticu-
la de 8 columnas y bloques de textos que cambian
y van aumentando dos columnas, inicia con un blo-
que de texto de 2 columnas y termina con un blo-
que de texto de 6 columnas dando la sensacion de
movimiento al recorrido visual.

L

T

Para realizar esta propuesta se utilizé una reticula de
8 columnas y bloques de texto de 2 y 4 columnas,
utilizando el fundamento de disefio de concentra-
cion, se le dio un recorrido visual el cual se agrupa
hacia el centro de la hoja y el articulo diagramado.
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Para la realizacidn de esta propuesta se utilizd una reticula de 8 columnas, y un
bloque de texto de 4 columnas para el titulo para que resalte, y para los textos
bloques de texto de 3y 4 columnas, brindando un recorrido visual de concen-
tracién al diagramar los textos e imagenes hacia el lado izquierdo de la hoja
dando la sensacién de estar atraidas hacia el titulo del articulo.
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Para la realizacién de esta propuesta se utilizé una reticula de 8 columnas y
bloques de textos de 4 y 6 columnas aplicando el fundamento de disefio a los
textos, se diagramaron en el centro de la hoja, utilizando el fundamento de
concentracidon, brindado un recorrido visual facil de leer.

MTOLA

)]

N

Para la realizacién de esta propuesta se utilizé una reticula de 8 columnas y blo-
ques de texto de 3y de 4 columnas, utilizando para las imédgenes una reticula
de 5 columnas. Aplicando el fundamento de disefio a la diagramacidn, se co-
locaron los textos e imagenes de forma que el recorrido visual de la sensacién
de estar atraidos del centro del articulo hacia los lados externos de la revista.



AUTOEVALUACION

Utilizando el instrumento de autoevaluacion determinar la
propuesta adecuada de la primera fase de produccion gra-
fica. Obtener un criterio preciso en la toma de decision de
la propuesta grafica que comunique de mejor manera el
concepto y objetivo del proyecto brindando soluciones de
disefo. Los criterios que se utilizaron para la autoevaluacién
fueron los siguientes: propuesta gréfica viable de ejecutar,
la distribucion de los elementos, la comprensién lectora.
Estos aspectos fueron evaluados con una calificacién del 1
al 5pts en cada aspecto evaluado dando como nota final la
sumatoria de los puntos la cual se toma en cuenta para la
seleccion de los bocetos que se realizaran en el siguiente
nivel. Ver anexo 04 para ver el instrumento de validacién.

PERFIL
DEL INFORMANTE

Nombre
Erin Benedicto Mejia Garcia

Edad
25 anos

Ocupacién
Estudiante del 1T0mo semestre de la Licenciatura
en Disefo Gréfico, USAC.

Capitulo 6 Produccién grafica
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CONCLUSIONES
PRIMER NIVEL

Tras la realizacién de la autoevaluacion de los bocetos de la
pieza grafica, la suma de los puntos acumulados dio como
resultado la seleccién de las piezas que se llevaran a cabo
en el 2do nivel de bocetaje. En la portada la opcién selec-
cionada fue la opcién 01. Obteniendo 34 puntos, siendo
la opcidn que guarda relacién con el tema. Para las péagi-
nas primarias la opcién seleccionada fue la opcién 01 ob-
teniendo 34 puntos, siendo una opcidn visualmente llama-
tiva y mantiene un orden haciendo que sea facil de leer.
Para las paginas segundarias y terciarias la opcidén selec-
cionada fue la opcion 05 obteniendo 34 puntos, ya que
guarda una composicién y un recorrido visual atractivo y
facil de entender.
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SEGUNDO NIVEL
DE VISUALIZACION

OBJETIVO

01. Evaluar el segundo nivel de bocetaje utilizando el unins-
trumento de validacién con profesionales en disefio editorial

02. Obtener un criterio preciso en la toma de decision va-
lidando aspectos técnicos en el desarrollo del proyecto

PROCESO

Partiendo de los bocetos seleccionados en la primera fase
de autoevaluacidn, se realiza el 2do nivel, digitalizando las
opciones seleccionadas, ampliando los cédigos visuales
establecidos. Se realizé la validacién con experto de di-
sefio editorial quienes evaluaron aspectos técnicos tales
como: Legibilidad y jerarquia tipogréfica, recorrido visual,
distribucién de los elementos, uso de color, entre otras.
La validacion se realizé en el edificio T2 de la facultad de
Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guate-
mala. Para esta fase se realizé un prototipo para evaluar
el formato y el tamafio.
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PORTADA

Para la propuesta de la portada se buscé utilizar el con-
cepto creativo utilizando el fundamento de disefio con-
centracion. El titulo de la revista se colocé en el centro. Se
utilizaron colores y lineas de pincel para reforzar el con-
cepto de arte.
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PAGINAS
SEGUNDARIAS
Y TERCIARIAS

Para las paginas segundarias y terciarias se utilizd una reti-
cula de 8 columnas y se utilizé un recorrido visual facil de
leer. Las paginas son intervenidas con color para evitar la
monotonia del blanco y negro y dar asi la sensacion que
es una revista de arte y cultura.
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VALIDACION
CO NEXPERTOS

Para realizar la validacidn, se tuvo una reuniéon con los exper-
tos de disefio en el saléon 302 del edificio T2 de la facultad
de arquitectura, en donde se pasé a exponer con ayuda de
una presentacion el trabajo realizado, explicando el objeti-
vo de la pieza, el concepto creativo.

Se presentd la pieza realizada por medio mockups para
ser evaluadas. Se les entrego un instrumento de vali-
dacién para que los expertos pudieran evaluar los crite-
rios estéticos y técnicos de las piezas realizadas. En don-
de se evaluaron aspectos: tipografia, recorrido visual, el
color, recorrido visual y diagramacién, posterior men-
te se les presento la revista impresa para que pudieran
evaluarla de una mejor manera, logrando asi obtener co-
mentarios los cuales servirdn para mejorar la pieza final.
Ver anexo 05 para ver el instrumento de validacion.

PERFIL
DE EXPERTOS

Nombre
David Bosareyes
Experto en el drea editorial

Nombre
Axel Flores
Experto en el drea editorial

Nombre
Pedro Zecena
Experto en el drea editorial
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CONCLUSIONES
SEGUNDO NIVEL

Con base a los resultados obtenidos del segundo nivel de
visualizacién y las recomendaciones hechas por los exper-
tos en el tema, se realizaron los siguientes cambios. A con-
tinuacién se muestran los cambios realizados segun los re-
sultados obtenidos de la validacién.
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TERCER NIVEL

DEVISUALIZACION

OBJETIVO

01. Para realizar la validacion con el grupo objetivo, se uti-
lizé la técnica de focus group, reuniendo a un grupo repre-

sentativo de jovenes comprendidos en un rango de edad
de 18 a 28 afos

02. Validar aspectos de funcionalidad de los elementos y
decisiones tomadas en el disefio de la pieza

PROCESO

El proceso fue explicar el proyecto, con sus objetivos, ex-
plicar la funcidn de la pieza realizada, posterior mente se
pasd un domie real para que el grupo objetivo pudiera
evaluar la funcionalidad y los aspectos de disefio utiliza-
dos. Después de explicar la pieza realizada, cada uno de
los participantes dieron su punto de vista sobre la pieza,
dando su punto de vista sobre el uso de la tipografia, su
funcionalidad entre otros.



Capitulo 6 Produccién grafica

PROTOTIPO

Figuras 1-2 domi utilizado para validacion
con el grupo objetivo
Edificio T2, USAC. (2018)
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VALIDACION
GRUPO OBJETIVO

Para la validacién de esta fase se utilizd la técnica de focus
group. El proceso consistié en reunir un grupo de seis jove-
nes de un rango de edad de 18 a 30 afios, en donde se les
explico el proyecto y sus objetivos explicando la funcién
que debe de cumplir la pieza disefiada. Posterior mente se
les paso el prototipo realizado para que el grupo pudie-
ra evaluar su funcionalidad, iniciando asi un intercambio
de opiniones con todos los participantes dando su punto
de vista de la pieza realizada. Luego se les proporciono el
instrumento de validacién disefiado para el grupo objeti-
vo para que validaran la pieza disefiada. Ver anexo 06 para
ver el instrumento de validacion.

PERFIL
DEL GRUPO OBJETIVO

Jovenes guatemaltecos activos en busca de conocer
y aprender mas sobre diversos temas. Ver anexo 07 para
ver el perfil de los participantes.

Edad
18 a 28 anos

Genero
Masculino y femenino



Figura 1 validacion utilizando domi impreso con el grupo objetivo
Edificio T2, USAC, (2018)
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fig. 01

89



Capitulo 6 Produccién grafica

Figuras 4 - 7 validacion utilizando domi impreso con el grupo objetivo
Edificio T2, USAC. (2018)
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fig. 07

fig. 04
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fig. 08

fig. 09

fig. 10

Figuras 8 - 10 validacion utilizando domi impreso
con el grupo objetivo
Edificio T2, USAC. (2018)
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CONCLUSIONES
TERCER NIVEL

Luego de la validacién y el focus group realizado, se realizd
el andlisis de los resultados concluyendo que la pieza gréfi-
ca disefiada fue bien recibida por el grupo objetivo, el 100%
de los participantes creen que es un aporte muy bueno a
la manera en que se presenta el temay es facil entender el
contenido establecido en cada uno de los temas, ya que
un 100% al leer el material realizado lo asocian facilmente
con arte y cultura, asi como el uso adecuado de la tipogra-
fia en un 100% y un 75% considera que debe de tener mas
fotografias.
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Y FUNDAMENTACION




Capitulo 7 Propuesta final

98

La propuesta final esta basado en el concepto creativo mas
que arte utilizando para la propuesta gréfica final una reti-
cula de 8 columnas, el cuerpo de texto se utilizd justificado,
lo cual ayudo a realizar una composicion solida reflejada
la seriedad de la Fundacién. El tamafio final de la revista
es de 11x8.5 ya que es el tamafio que la fundacion utiliza
para sus revistas.
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CcOMO SE CREA
LA FUNDACION
GE&T CONTINENTAL

EM EL MARCO
DE UNA HISTORIA
DE EXITO
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ELINVALUABLE
LEGADO EDITORIAL
DE LA FUNDACION
G&T CONTINENTAL
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Capitulo 8 Lecciones aprendidas

116

En el transcurso de la elaboracién del proyec-
to el aprendizaje fue enriquecedor obteniendo
las siguientes lecciones aprendidas durante el
proceso de la produccion del diseio grafico.

01

Organizar los tiempos a utilizar en la realizacién del proyecto.

02

Establecer las fechas a cumplir en cada fase del proyecto
para tener un orden de prioridades a cumplir.

03

Establecer una buena comunicacién con los asesores del
proyecto asi como con las autoridades representantes de
la fundacién, de esa manera lograr agilizar los procesos.

04

Pedir asesorias de expertos en cada tema a desarrollar, con
una adecuada orientacion la realizaciéon de cada pieza se
pudo llevar a cabo de manera exitosa.
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05

Respaldar todas las decisiones tomadas con validaciones
pertinentes con el grupo objetivo para poder obtener da-
tos relevantes que se pueden aplicar al disefio.

06

Investigar a fondo los temas que se van a desarrollar para te-
ner basesyfundamentos correctos en la toma de decisiones.

07

Ser objetivo con los temas que se estan desarrollando en
cada pieza disefiada, investigar méas del tema tanto de di-
sefio como de la fundacién para lograr hacer una conexién
entre ambas.

08

Ser puntual con la entrega de cada fase del proyecto, para
poder ir viendo avances significativos, lo que permitid tener
un ritmo de trabajo adecuado y con eso poder cumplir con
las metas establecidas.
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Capitulo 9 Conclusiones

120

01

El aporte realizado ademas de ser un aporte visualmente
estético, es funcional transmitiendo la informacién que la
fundacién deseaba dar a conocer de esa manera pueda in-
cidir en las vidas de las personas, brindandoles informacién
que es de beneficio del patrimonio y cultura de la nacién.

02

La revista como pieza final de disefio realizada, cumple con
la funcion determinada de informary dar a conocer la labor
que ha realizado la Fundacién G&T Continental de conservar
y divulgar el patrimonio de la nacién, de una maneraenlaque
los jovenes comprendan de una manera eficaz llamando la
atencién de ellos de esaforma lograr interesarlos en el tema.

03

Mediante la validacién realizada con el grupo objetivo, uti-
lizando la técnica de focus group se constaté que el ma-
terial editorial de disefio realizado logra vincular el tema
establecido con el grupo objetivo mediante una revista di-
sefiaday realizada enfocdndose en un grupo objetivo joven
para que sean ellos los que sientan mayor interés en cono-
cer del tema.

04

Durante la realizacién del proyecto se adquirieron cono-
cimientos especificos en el desarrollo editorial y cultural,
los cuales fueron utilizados para la realizacién de la pie-
za final dando como resultado la elaboracién de la re-
vista para la fundacién, que al implementarla les servira
como un apoyo grafico fortaleciendo la labor que realizan.
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Capitulo 10 Recomendaciones

124

A la instituciéon

01

Esimportante que la institucién establezca un horario a cum-
plir para poder revisar el avance del proyecto, y con esto
estar al pendiente de como se esté desarrollando el proce-
so, esto evitard que surjan dudas y cambios fuera de tiem-
po establecido

A los estudiantes

01

Seleccionar instituciones que trabajen con temas que les in-
teresen ya que si el tema les interesa serd mas facil conec-
tarse con la institucidn y la labor que realizan, ya que de lo
contrario el proceso puede llegar a ser tedioso y desgas-
tante, dado que es mucho lo que se tiene que realizar a lo
largo del proyecto.

02

Mantener desde el principio una relacién clara con la insti-
tucién, que ambas partes estén totalmente enterados de la
forma en la que se estara trabajando, para que puedan te-
ner acceso a la informacidn que se requiere para la elabo-
racion del proyecto. Esto para que no existan malos enten-
didos y si surgiera algun contratiempo se pueda solucionar
de la mejor manera posible.

03

Cumplir con las fechas establecidas en la calendarizacion,
esto permitird que no se atrase ningln proyecto que se
realice atendiéndolo con importancia y responsabilidad.
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04

Ordenar las prioridades para que el proyecto, si bien todas
las fases del proyecto son importantes, hay partes que re-
quieren prestar més atencién y dedicar mas tiempo.

05

Asegurarse que la informacién proporcionada por la insti-
tucién sea la informacidn correcta antes de utilizarla en la
elaboracién de las piezas de disefio, ya que en ocasiones
la informacién proporcionada es preliminar y si se cambia
en el transcurso del proyecto, se veran afectadas las piezas
disefiadas.

06

Tener clara laidea a desarrollar desde la fase de boletaje para
ir aterrizando y poniendo las ideas claras de esa manera seréan
mas faciles la toma de decisiones y fundamentar las piezas.
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Columna.

Es unasucesién ordenada de lineas en
dos dimensiones hecha de lineas ver-
ticales y horizontales utilizada para es-
tructurar el contenido, sirve como una
armazdn para organizar textos, image-
nes o videos de una forma racional y
facil de visualizar.

Focus Group.

Es unatécnica de investigacion de mar-
keting cualitativo realizada para probar
productos, servicios, ideas, embalajes,
fijacidn de precios, publicidad, concep-
to, o cualquier otra actividad de mar-
keting que una compania pueda estar
dispuesta a realizar.

Insight.

Un insight es aquella revelacién o des-
cubrimiento sobre las formas de pen-
sar, sentir o actuar del consumidor fres-
casy no obvias, que permiten alimentar
estrategias de comunicacién, branding
e innovacion.

Jerarquia.

Fundamento del disefio donde se le da
mas peso a ciertos elementos, estos se
hacen méas importantes. De esta mane-
ra, se puede comunicar mas facilmente
ya que la jerarquia ayuda a que la infor-
macidén presentada sea procesada de
manera mas sencilla.

Moodboard

Es una herramienta por la cual se pue-
de tener una referencia gréfica de las
ideas que se quieren realizar, tomando
referencias en forma de collage.

POEMS

Son las siglas en ingles dePople, Ob-
jects, Environments, Messages Media,
Services, eu traducido al espafiol sig-
nifica Personas, Objetos Ambientes,
Mensajes y Medios de comunicacién,
Servicios.

Reticula.

Es una estructura a base de lineas, ver-
ticales y horizontales, las cuales ayuda a
ordenar coherentemente todos los ele-
mentos de la composicion como son:
titulo, subtitulo, cuerpo del texto, foto-
grafias, pie y crédito de foto, slogan,
ideas resaltadas y numeracién. Cada
linea sirve de guia para colocar marge-
nes y medianiles.

Spice

Son las siglas en inglés de Social Physi-
cal, Identity, Communication, Rmotio-
nal, que traducido al espafol significa
Social, Fisico, ldentidad, Comunica-
cidn, emocional.

Tipografia.

Es el estudio de las letras y la elabora-
ciény creacion de simbolos para la co-
municacion escrita impresa.

Validacion.

Mostrar la conformidad con un hecho
en concreto, utilizan instrumentos para
documentar dicha validacion.

Capitulo 10 Glosario
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El célculo del presupuesto indica el do-
nativo econdmico que se aporta a tra-
vés de la realizacién del Ejercicio Pro-
fesional Supervisado.

Recopilacién de datos Q.2500.00
Asesoria y proceso de investigacion Q. 600.00
Conceptualizacién Q.2500.00
Diagramacion por paginas, 75 por pagina Q.6000.00
Validacién Q. 500.00
Levantado de textos y redaccion Q.2000.00
Total Q.14100.00
Transporte Q. 800.00
Impresiones pruebas Q. 300.00
Impresiones Dummies y prototipos Q. 400.00
Otras impresiones Q. 200.00
Internet Q.1000.00
Depreciacién de equito Q. 750.00
Energia electica Q.1500.00
Total Q.4950.00

El costo total estimado del proyecto es de Q.19050.00

Capitulo 10 Costos del proyecto
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Adicionalmente se realizaron dos proyectos maés, los cuales consistieron en
larealizacién de post pararedessocialesylaelaboraciénde undesplegable

Post para redes sociales

Recopilacién de datos Q.2000.00
Asesoria y proceso de investigacion Q. 500.00
Conceptualizacién Q.2500.00
Validacién Q. 500.00
Levantado de textos y redaccion Q.1000.00
Total Q.6500.00
Transporte Q. 800.00
Impresiones pruebas Q. 300.00
Impresiones Dummies y prototipos Q. 400.00
Otras impresiones Q. 200.00
Internet Q.1000.00
Depreciacién de equito Q. 750.00
Energia electica Q.1500.00
Total Q.4950.00

El costo total estimado del proyecto es de Q.11450.00
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Trifoliar desplegable

Recopilacién de datos Q.1550.00
Asesoria y proceso de investigacion Q. 750.00
Conceptualizacién Q.2300.00
Validacién Q. 200.00
Levantado de textos y redaccion Q.1300.00
Total Q.6100.00
Transporte Q. 800.00

Impresiones pruebas Q. 300.00

Impresiones Dummies y prototipos Q. 400.00

Otras impresiones Q. 200.00

Internet Q.1000.00
Depreciacion de equito Q. 750.00
Energia electica Q.1500.00
Total Q.4950.00

El costo total estimado del proyecto es de Q.11050.00

Estevaloresunadonacion paralainstitucion, debidoaque
los proyec-tos formaron parte del Ejercicio Profesional
Supervisado y Proyecto de Graduacion, del estudiante
como procedimiento académico y aporte a la sociedad.
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Lineamientos de impresiéon

e Conservar el formato de impresion tamario carta (11" x 8.5")

* Mantener las imagenes en formato Tif a 300 dpi, en CMYK

* Mantener la reticula para futuros proyectos y elementos graficos creados
* El material serd entregado de manera impresa al grupo objetivo

e Cualquier edicién debe ser realizado en adobe inDesign CC15
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anexo 01

Lluvia de ideas y relaciones forzadas - INSIGHT

Lluvia de ideas

Vivir Viviendo Historia

Arte Cultura Experiencia

Recuerdos Memoria Recuerdo

Intangible Perpetuo Incorruptible

Generacion Jovenes Fundacioén ., i
.., Se realizé una lluvia

Exposicion

de ideas, de palabras
relacionadas al tema
con las cuales se rea-
lizaron relaciones
forzadas destacando
tres opcionesy se-

Relaciones forzadas

Recuerdos intangibles leccionando una
Viviendo la experiencia para determinar el
Historias en memorias INSIGHT.
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Lluvia de ideas y relaciones forzadas - CONCEPTO CREATIVO

Lluvia de ideas

Vivir Viviendo Historia
Arte Cultura Experiencia
Recuerdos Memoria Recuerdo
Intangible Perpetuo Incorruptible
Generaciéon Jovenes Fundacién
Exposicion

Relaciones forzadas

Arte en recuerdos
Generaciones de arte

Se realizé una lluvia
de ideas, de palabras
relacionadas al tema
con las cuales se rea-
lizaron relaciones
forzadas destacando
tres opcionesy se-
leccionando una

para determinar el
CONCEPTO CREATIVO
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Retrato visual SPICE

SOCIAL
Estdn en busca de un espacio propio, se interesa en aprender y descubrir
nuevas cosas, le gustan los retos y desafios.

Fisico
Buscan lugares de recreacion y distraccion por lo que mantienen una vida
activa.

IDENTIDAD
Se definen como personas independientes, activas, sociales, positivas.
Buscan estar en movimiento.

COMUNICACION
Se mantienen activos en las redes sociales y lo utilizan la mayor parte
del dia y buscan aprender y comunicarse todo el tiempo.

EMOCIONAL
Buscan formar parte de grupos sociales con interese en comdn, y buscan

distraerse de las rutinas diarias del trabajo y el estudio.

138



Capitulo 10 Anexos

anexo 03

Retrato visual POEMS

GENTE
Hombres y mujeres jovenes guatemaltecos que viven en
la ciudad capital, que estudian y/o trabajan.

OBJETOS
Materiales impresos, materiales electronicos, teléfono,
computadoras, television.

AMBIENTES
Centro de estudio, colegio, universidad, edificios, oficinas,
centros comerciales centros culturales y de entretenimiento.

MEDIOS
Redes sociales, Facebook, youtube, materiales impresos,
revistas, libros, afiches.

SERVICIOS
Cursos, talleres, conferencias.

00000
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Instrumento de autoevaluacion

Autoevaluacion de portadas - segundo nivel de validacion

MATRIZ DE EVALUACION PARA PROPUESTAS DE DISENO

Escala de valoracion: 1 = deficiente / 3 = salisfaclorio / 5 = muy satisfactorio Opeitn 1 Opcion 2 Opcidn 3 Opcidn 4| Opeion 5

Indicador de logro:

‘_1 La propuesta grafica es viable de ejecular segin técnica, reproduccidn y iempo 5 5 5[ & 5|
2|Los recursos graficos son pertinenles al lema que se prelende comunicar 5 4 3 4 5

T 3|La distibucion de los elementos de diseno lavorece 1a jefarquia visual 5 4 3 3 1l
4|La distribucion de los elemenlos de disefio facilita el recomido visual 5 4 4 4 4
5]La propuesta grafica es memorable 4 3 0| E! 5

6] La propuesta grafica facilita la comprension del mensaje [3 5 4 E | 5

7 |El formato ulilizado facilila la manipulacién del malerial 5 5 5 & 5
TOTAL 34| 30| 28 27| aa|

Autoevaluacion de paginas primarias - segundo nivel de validacion
Escala de valoracidn: 1 = deficiente / 3 = satisfaclorio / 5 = muy salisfactorio Opcidn 1 Opcidn 2 Opcidn 3| Opcidn 4 |Opeidn 5
Indicador de logro:

1|La propuesta grifica es viable de ejecutar segln técnica, reproduccion y iempo 5[ 5 5 5 5|

2 Los recursos g_raﬁoos son pertinentes al lema que se prelende comunicar 5 4 5 4 4

" 3|La distribucion de los elemenios de diseno favorece la jerarquia visual 5 5 5 4 3
4|La distribucidn de s elemenlos de diseno facilita el recormdo visual 5 4 5 4 3
5|La propuesta gréfica es memorable 5 5 4 5] 5

6] La propuesla grafica facilita la comprension del mensaje 5 5 5 4 4]
T__7|Elformalo uliizado facilita la manipuiacion del material 4 5 | 5 5
TOTAL e

Autoevaluacion de paginas secundarias y terciarias - segundo nivel de validacion

MATRIZ DE EVALUACION PARA PROPUEST AS DE DISENO

Escala de valoracion: 1 = deficiente / 3 = salisfactorio / 5 = muy satisfactorio Opcidn 1 Opcidn 2 Opcin 3 | Opcidn 4 |Opcidn 5
“Indicador de logro:

1[La propuesta grafica es viable de ejecuar seguin técnica, reproduccion y iempo E| 5 E 5 E|

2|Los recursos graficos son pertinentes al lema que se pretende comunicar & 4 4] 4 |

3|La distribucidn de los elemenlos de disefio favorece la jerarquia visual 4 4 5 5 5

4|La distnbucidn de los elemenlos de diseno faciita el recormdo visual 5 5 5 5 5

5)La propuesta grafica es memorable £ 5 5 4 5

6] La propuesia grafica facilita la comprension del mensaje 4| 4 4 4 5

T 7|Elformalo uliizado facilla la manipuacion del matenal 5 5 5 5 5

TOTAL 33 32 32 34
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anexo 05

Instrumento de validacion con profesionales en diseiio editorial

i ( Usm ARGUITELTURA
3 ARGUITECTLIRA
ﬁ' TRICENTENARIA

s o e v i s

El objetivo de esta encuesta es validar la funcionalidad y aspectos técnicos del
material editorial que se estara realizando como proyecto de graduacion, el cual
consiste en una revista la cual servira de apoyo para la conservacién y divulga-
cién del patrimonio cultural. Marca con una X tu respuesta en cada casilla.

Nombre: Edad:

1. A su criterio la jerarquia tipografica favorece la comprensidn lectora?
asi Mo [ Apenas

2. ;La eleccidn tipografica es acorde al concepto?
Osi CMe [ Apenas

3. ;La tipografia utilizada es legible?

si ONo [ Apenas

4. ;El recorrido visual permite que el usuario comprenda el mensaje de una manera
clara y fluida?

Osi CONe [ Apenas

5. ;La distribucidn de los elementos de disefio refuerza el concepto de disefio?

Osi CONe [ Apenas
&. ;El color utilizado favorece el diseno?
si CONo [ Apenas

7. iConsidera que la reticula empleada en la revista mantiene un orden y recorrido visual?

Osi COMNe [ Apenas

8. ;La diagramacién se adecua a la cultura visual del grupo objetivo?

Osi Mo [ Apenas
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Instrumento de validacion con el grupo objetivo

Faguitag B
‘ ARCHATECTURA

El objetivo de esta encuesta es validar la funcionalidad y aspectos técnicos del
material editorial que se estara realizando como proyecto de graduacion, el cual
consiste en una revista la cual servira de apoyo para la conservacién y divulga-
cion del patrimonio cultural. Marca con una X tu respuesta en cada casilla.

ﬁ TRICENTEMARIA

e Carto: i G

Maombre: Edad:

1. ;A su criterio |a jerarquia tipografica favorece la comprension lectora?
[si [ No [] Apenas

2. ;jLa eleccidn tipografica es acorde al concepto?
Osi ONe [ Apenas

3. jLa tipografia utilizada es legible?

si O Neo ] Apenas

4. ;El recorrido visual permite que el usuario comprenda el mensaje de una manera
clara y fluida?

[Jsi ONe [ Apenas

5. ¢La distribucidn de los elementos de disefio refuerza el concepto de disefo?
Osi ONo [ Apenas

&. ¢El color utilizado favorece el disefio?
Osi ONe [ Apenas

7. iConsidera que la reticula empleada en la revista mantiene un orden y recorrido visual?

O si ONeo O Apenas

8. i Considera que la revista favorece la divulgacian del arte y patrimonio cultural?

Osi ONo (] Apenas
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FOCUS GROUP

PERFIL
FOCUS GROUP

Participante 1

Nombre: Daniel Edgar Fernando Garcia Oxom

Edad: 22 afios
Ocupacioén: trabajador y estudiante

Participante 2
Nombre: Katia Gatica
Edad: 22 afios
Ocupacién: estudiante

Participante 3

Nombre: Laura Mrtinez Mancio
Edad: 23 afios

Ocupacion: trabajador y estudiante

Participante 4
Nombre: José Parada
Edad: 24 arios
Ocupacioén: trabajador

Participante 5

Nombre: Alberto Maldonado
Edad: 22 afios

Ocupacion: estudiante
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Cotizaciones de impresion

El Proyecto A serd impreso por lo que a continuacién se in-
cluyen las cotizaciones de impresién de la revista. Con dis-
tintos papeles, tintas y formas de empastar.

Mayaprin. Tel: 2380-3200

Impresion full color en caballete/ 80 péaginas / bond 80 gr/ 150 copias Q4493.00
Impresién full color con pasta dura/ 80 paginas /coushe / 150 copias Q7100.00
Impresidn a una tinata en caballete/ 80 paginas / bond 80 gr/ 150 copias Q3700.00
Impresién a una tinta color con pasta dura/ 80 paginas / coushe/ 150 copias Q5600.00
Serviprensa. Tel: 3419-4910 / 2245-8888

Impresién full color en caballete/ 80 paginas / bond 80 gr/ 150 copias Q4000.00
Impresién full color con pasta dura/ 80 paginas /coushe / 150 copias Q6000.00
Impresidn a una tinata en caballete/ 80 paginas / bond 80 gr/ 150 copias Q3000.00
Impresidn a una tinta color con pasta dura/ 80 péaginas / coushe/ 150 copias ~ Q5000.00




Guatemala, marzo 03 de 2020.

Sefior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
MSc. Arq. Edgar Armando Lépez Pazos
Presente.

Sefior Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento
del estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura: ERIN
BENEDICTO MEJIA GARCIA, Carné universitario: 201400959, realicé la Revision de

Estilo de su proyecto de graduacion titulado: DISENO DE MATERIAL GRAFICO
EDITORIAL PARA LA FUNDACION G&T CONTINENTAL COMO APOYO PARA CONSERVAR

Y DIVULGAR EL PATRIMONIO CULTURAL DE GUATEMALA, previamente a conferirsele
el titulo de Licenciado en Disefio Gréafico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones vy
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo lingtistico, considero
que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

. 4
0
-1
3

Lic. Maricgilg#-8aravia de Ramirez
olegiada 10,804
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