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Presentacion

La cultura de arte en Guatemala no es un tema de prior-
idad debido a la situacion econdmica y politica que se
vive dia a dia. Esto causa que la publacion busque princi-
palmente cubrir sus necesidades basicas dejando la edu-

caciony el arte en un segundo plano.

La Escuela superior de Arte no ha tenido la oportunidad
de darse a conocer por falta de recursos economicos y
humanos. Esta desinformacion causa que aspirantes y
estudiantes de la escuela tengan dificultades para desen-
volverse en las distintas areas artisticas, actividades y clas-

es que esta brinda.

Con el estudio realizado, se noto6 una falta de informacion
por parte de los estudiantes hacia las diferentes activi-
dades institucionales e informacion importante de la es-
cuela. Para resolver este problema, se realizdé un estudio
en el que se propone crear un nuevo material grafico que
ayude a organizary llamar la atencion de estudiantes y as-

pirantes a estas carreras artisticas.
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1.1 Antecedentes

A comparacion de otras facultades de la Universidad de
San Carlos de Guatemala, La Escuela superior de Arte
es relativamente nueva pues su fundacion fue en el afo
2006. Desde el inicio, su enfoque ha sido crecer académi-
camente, por lo que se han centrado en tener masy mejores
catedraticos y mejorar el pénsum de las diferentes carreras
que brinda, pero no se han preocupado por presentar una im-

agen congruente y estable al publico.

La escuela recibe alrededor de 80 estudiantes por afo.
Actualmente la escuela cuenta con 500 estudiantes, in-
cluyendo las 4 carreras y los epesistas (Memoria de Labores
ESA USAC, 2018). Este numero podria duplicarse con unaim-

agen memorable que se use para atraer nuevos estudiantes.

La pagina oficial de facebook de la escuela tiene 1,807
seguidores, estos son estudiantes activos, estudiantes
inactivos, estudiantes egresados, epesistas y aspirantes
(https://www.facebook.com/EscSupDeArteUSAC). En esta
pagina se sube toda la informacion de la escuela como
eventos, horarios, festivales, anuncios importantes, etc. A
pesar de tener bastantes seguidores se evidencié que al
anunciar un evento, solo fue compartida por 15 personas y

reaccionaron 16.



111 Contextualizacion

Social

La Escuela Superior de Arte es una escuela de la Uni-
versidad de San Carlos de Guatemala que empezé
el 19 de abril de 2006 y desde este ano, no es muy
popular o muy conocida. Muchos no conocen esta
escuela ni las carreras que ofrece. La poblacion de
estudiantes no piensan en estudiar arte por la creen-
cia que no se puede vivir del arte en Guatemala, solo
se salen del pais tendran éxito. La escuela empezd
con 67 estudiantes ingresados (Catdlogos de Estu-
dios ESA USAC, 2008) y los numeros no han subido
drasticamente comparados con otras carreras.

Moral y Etico

El arte no se apoya en Guatemala, los eventos de
arte que se hacen son usualmente de entidades
privadas o de embajadas de otros paises. Sin tomar
en cuenta la experiencia y los estudios del individ-
uo, los artistas son categorizados a ser perezosos e
irresponsables. Mas si solo se oyen historias como
la manifestacién que se hizo en el paraninfo por los
estudiantes en el 2016 y no los logros académicos.
(Cabrera, 2016)

Econémico

El presupuesto de la escuela es bajo comparado
con otras escuelas y facultades de la USAC. Lo que
necesita la escuela es que haya mas estudiantes
ingresados asi su presupuesto puede subir. (Presu-
puesto de egresos tasa estudiantil, 2017)

Politico

Después de que el gobierno junto el ministerio de de-
porte con el de cultura, ha sido hasta mas dificil con-
seguir apoyo del gobierno por el favoritismo que le
tienen al deporte. Otro factor que afecta es que hayan
quitado las artes musicales del pensum de primaria y
basicos para todo el pais (Gandara & Lainfiesta, 2018).

Cultura

La creencia en Guatemala es que el arte no es una
buena decisidn porque no se puede vivir de ello.
También afecta que la educacién y economia no
esté estable en Guatemala, después de haber rec-
ibido las necesidades basicas, se puede pensar en
aprender de arte y otros temas (Redacciéon Cultur-
al, 2016). Ha pasado que se ve cudnta importancia
el pueblo le tiene al arte como cuando destruyeron
obras de arte colocadas en el Paseo de la Sexta en
el 2016.

Institucional

No hay departamento de disefio y por eso no se
conoce la escuelay hay mal entendimiento de infor-
macion por el disefio de tal. (ESA, 2015)



Delimitacion del Problema

Posterior a la investigacion y observacion realizada
en la Escuela superior de Arte (ESA) se definié que
la misma tiene una grave deficiencia por parte del
Departamento de Divulgacién para hacer llegar in-
formacion clara y concisa a su grupo objetivo. Uno
de los objetivos de la escuela es “Promover desde la
universidad la innovacion artistica de nivel superior.”
(ESA, 2015), pero la promocidén no se esta cumplien-
do sin una buena comunicacion.

En la ciudad de Guatemala, en la Universidad de San
Carlos de Guatemala se puede obtener una Licen-
ciatura en Artes por medio de la Escuela Superior
de Arte. Después de investigar sobre esta escuela,
por medio de observacion, investigacion y encues-
tas, se noté una deficiencia en la informacion que se
obtiene. Muchos no conocen la escuela o qué reg-

uerimientos hay para estudiar en ella.

Algunas de las necesidades encontradas son: difi-
cultad para ubicar la informacién publicada ya sea
impresa o digital, la pagina de Facebook es dificil
de encontrar y el contenido compartido en ella no
es de mayor relevancia, hace falta un mayor uso en
su propia pagina web y no cuentan con un depar-

tamento de disefio. La manera en la que publican
la informacion no es efectiva, pues las piezas estan
saturadas de informacion lo que causa que algunos
detalles importantes pasen desapercibidos, la linea
grafica no esta definida por lo que es dificil diferenciar

la informacioén de la escuela entre |la de otros eventos.

La causa de estos problemas es que la ESA no ha
hecho un estudio en el que pueda definir cual es su
grupo objetivo y no se ha visto la intencién de que
esto cambie. El hecho de no contar con un departa-
mento de disefio hace también que los estudiantes
y aspirantes a la escuela no reciban la informacion
necesaria para aprovechar oportunidades que la es-
cuela brinda.

La Escuela Superior de Arte tiene la ventaja, sobre otras
escuelas de arte, de ser parte de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, por lo tanto es gratuita. Con el
apoyo econdmicoy por la gran trayectoria que ha teni-
do esta universidad, es mas facil promocionarse como
quieren; una escuela de renombre que “Forme artistas
que proyecten su legitimacion, identidad y memoria
histérica tomando en cuenta la multiculturalidad de
la sociedad guatemalteca..” (ESA 2015)

1.2 Definiciony



del proyecto

1.3]1 Trascendencia

El manual de normas graficas sera desarrollado como
una ayuda a la divulgacién de informacién para los es-
tudiantes de La Escuela Superior de Arte de la Univer-
sidad de San Carlos de Guatemala y aspirantes a de
nuevo ingreso. La implementacion de este proyecto
ayudara a que los estudiantes tengan una mejor com-
prension de la informacidn ya que esta sera veridica y
efectiva. Se prevé que con esta iniciativa, que incenti-
vara la cultura artistica en Guatemala, se consigan mas
aspirantes a entrar a la ESA y se lograra mas organ-

izacion en la informacioén brindada.

1.3.2 Incidencia

Con este proyecto, habra una mejor organizacién
visual de la informacion dirigida a los estudiantes. Se
establecerd un modelo de simbolos y colores para
que las cuatro carreras tengan una estética eviden-
te, asi mismo se estableceran tipografias y tipo de
redaccion con el fin de dirigirse a los estudiantes de
una manera adecuada y lograr que todo tenga una
union grafica eficiente. Esto ayudara no solo a los es-
tudiantes ya inscritos, sino a los aspirantes en busca
de informacion. Crear un manual de normas graficas
para la escuela y sus distintas carreras es una solu-
cidon que se encontrd para organizar la informacion
que se divulga. Sera mas evidente el cambio en las
redes sociales, donde se publica la mayoria de infor-
macion, asi mismo, el cambio sera notorio también
en los medios impresos utilizados como trifoliares y
mantas informativas.

1.3.3 Factibilidad

La realizacion de este proyecto sera viable gracias
a que la escuela nunca ha tenido una identidad
grafica definida. La implementacion serd eficiente
porque brindara ordeny se hara en base a los gustos
del grupo objetivo. La escuela cuenta con una pagi-
na web donde se aplicara facilmente la identidad
grafica para cada carrera, al igual que con el materi-
al impreso utilizado para eventos como INFOUSAC.
Por ultimo, este proyecto se podra aplicar también
en las redes sociales de la escuela, pues es ahi en
donde se publica mayor parte de la informacién.



141 Objetivo General:

Colaborar con la formacion de los estudiantes de la
Escuela Superior de Arte de la Universidad de San
Carlos de Guatemala mediante una identidad grafica
adecueda para que ellos como profesionales puedan
fomentar el arte en la poblacidon guatemalteca.
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1.4 Objetivos del

1.4.2 Objetivos Especificos:

Comunicacion visual:

Facilitar la divulgacion de informacién que la Escuela Su-
perior de Arte de la Universidad de San Carlos de Guate-
mala brinda a los estudiantes y aspirantes con el fin que
esta informacion sea recibida de manera claray concisa.

Diseno:

Desarollar un manual de normas graficas para la
Escuela Superior de Arte de La Universidad de San
Carlos de Guatemala con el fin de una mejor organ-
izacion y divulgacion de la informacién importante
mediante una identidad grafica efectiva.



Capitulo 2

Perfiles

2.1 Perfil de la Organizacion

2.2 Perfil del Grupo objetivo



2.1 Perfil de la Organizacion

211 Organizacion:

La Escuela Superior de Arte de
a Universidad de San Carlos de Guatemala

Contacto:
(502) 2251-6513
(502) 2251-7755
Extencién: O

Direccion:
2da. Ave. 12-40 zona 1. Paraninfo Universitario.

Correo electronico:
esarte@usac.edu.gt

Pagina web:
escuelasuperiordearte.usac.edu.gt

Contacto directo:
Leticia Azurdia
extension.esarte@gmail.com



2.1.2 Caracteristicas del tipo de industria:

La educaciony el arte en guatemala

Al hablar sobre la educacion en Guatemala, se sabe
gue es un tema muy alarmante y lleno de hechos
que parecen ser sacados de un cuento. Los resulta-
dos de los graduados de diversificado en Guatemala
no han mejorado. Salen del colegio con un bajo niv-
el de conocimiento. “A nivel general, nueve de cada
10 estudiantes que se graduaron de bachillerato no
alcanzaron el nivel de competencias y habilidades
matematicas consideradas como satisfactorias por
el ministerio, que incluyd aritmética, geometria, es-
tadistica y dlgebra.” (PrensaLibre.com, 2017).

La politica siempre entra en este tema, el gobierno
prefiere mantener un pueblo ignorante para gober-
nar “mas facil”. Se podria decir que los estudiantes
salen mal preparados por los maestros, pero en este
problema entran mas factores ademas de maestros
sin preparacion. Los padres de familia no presion-
an a sus hijos para que vayan a la escuela, o debi-
do a situaciones econdmicas, los envian a trabajar.
“La ENCOVI 2011 identicé 4.184.951 nifios entre 7-17
anos... De estos nifos, 850.937 se encuentran ocu-
pados en actividades econémicas, lo cual equivale a
una tasa de ocupacioén del 20,3% para dicho grupo
de edad.” (ENCOVI, 201).
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La piramide de Maslow es una teoria sobre las
necesidades humanas, se crea una jerarquia entre
las necesidades que se deben cumplir para seguir
subiendo “La idea basica de la jerarquia es que las
necesidades mas altas ocupan nuestra atencién sélo
cuando se han satisfecho las necesidades inferiores
de la piramide.” (Acosta, K. 2012). Las necesidades
basicas, como alimentacién, paz mental, descan-
so, seguridad no se estan cumpliendo, no se piensa
mas alld en temas como la educaciony el arte.

Sin la necesidad basica de educacion, es muy dificil
que la poblaciéon guatemalteca se enfoque en el
arte. Como entretenimiento, prefieren trabajar y pa-
gar por experiencias como el cine comercial o hac-
er compras en lugar de ver exposiciones gratuitas
0 pagar por ver obras en el teatro. Otro factor que
afecta el gusto por el arte en los ciudadanos es la
politica; cada vez mas, el gobierno deja de apoyar el

arte porque lo encuentran inutil.

Estos problemas crean una cultura llena de duda y
miedo cuando se trata de utilizar el arte como car-
rera e inversion. No se mira mucho la mezcla estre el
artey la cultura no esta bien vista y esta hace que no
exista inversion ni apoyo. Para crear una Guatemala
mas diversa, se debe de apoyar de todo, el arte, de-
porte, educacion, etc.



Resena Historica:

En sesion celebrada el 19 de abril de 2006, el Con-
sejo Superior Universitario de la USAC, presidido por
el Rector Doctor M.V. Luis Alfonso Leal Monterroso,
aprobd por unanimidad el Proyecto de Creacién de
la Escuela Superior de Arte - Proporcionar igualdad
de condiciones de acceso a los estudios universitari-
os particularmente los de arte.

Mision:

Formar profesionales del arte, como agentes capac-
es de coadyuvar al enriquecimiento de las propues-
tas universales de cambio cultural, al que esta some-
tido el mundo actual; ofreciendo una educacion
superior integral dentro de las diferentes disciplinas
que contempla la oferta académica de la Escuela
Superior de Arte de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, a través del cultivo de los valores éticos y

estéticos implicitos en las artes.

Vision

La Escuela Superior de Arte de la Universidad de
San Carlos de Guatemala, cuenta con las estructuras
académica, administrativa y fisica adecuadas para
formar profesionales, dentro de los estandares de la
educacion artistica superior que demanda el actu-
al mundo globalizado que, de acuerdo a las politi-
cas de la Universidad de San Carlos de Guatemala,
contribuyen positivamente a extraer de la realidad
nacional, los referentes para la creacion artistica de
soporte a nuestra identidad. Sus egresados y pro-
fesores se ubican laboralmente en espacios artisti-
cos dignamente remunerados. Con todo ello, esta
unidad académica se encuentra privilegiadamente

posicionada en el contexto artistico latinoamericano.
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213 Generales:

Objetivos

Crear carreras artisticas de acuerdo con las

necesidades y demandas sociales del pais.

Formar artistas que proyecten su legitimacion,
identidad y memoria histérica tomando en
cuenta la multiculturalidad de la sociedad gua-
temalteca.

. Promover desde la universidad la innovacion
artistica de nivel superior.

- Estimular e incrementar la investigacion artisti-
ca para apropiarse y recuperar la genuina gua-
temalidad.

- Incrementar la investigacion en las disciplinas
artisticas.

- Elevar los niveles técnicos y de conocimiento,
del artista guatemalteco.

Emplear como insumo la cultura popular para

recrearla a través de la academia universitaria.

Revisar los aspectos culturales, cientificos y
metodoldgicos que garanticen la calidad en la
formacion artistica superior.

Insertar la produccioén artistica del profesional

universitario en la vida econdmica del pais.

Satisfacer las necesidades de gestion artistica
en el ambito nacional.



214 Organizacion Acadéemica

Contiene las funciones universitarias: docencia, investigacion, extension o servicio y administracion académi-
ca, su fundamentacién se encuentra en lo preceptuado en los Estatutos de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, especificamente en los articulos 6,7, 8 y 9 del Titulo Il, Fines de la Universidad y en el Reglamento
de la Carrera Universitaria del personal académico; en el articulo No. 5 numerales 5.10 al 513 del Titulo 11, “De la
docencia”, Capitulo I.

Organigrama:
[ Directora de Escuela j
|
s 4 .
) Encargada de Coordinador

Secretaria de Escuela Tesorero | Servicios Varios | J Académico
\_ -
— Secretaria IV (de Direccion) Auxiliar de Tesoreria Auxiliar de Servicios Varios | Coordinadora de Eercicio

Profesional Supervisado

| Oficinista de

Control Académico L Ccordinadora de Tesis
— Promotor Artistico
| Auxiliar de Divulgacion,

Promocion y Logistica
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2.1.5 Cobertura 2.1.6 Crupo Objetivo

La escuela superior de arte ofrece carreras de licen- Aspirantes para entrar a la Escuela Superior de Arte,
ciatura de 5 afnos de pintura, musica, danzay teatro entre 17 - 30 anos, estudiantes ya cursando y egresados.
para los ciudadanos de Guatemala.

217 Antecedentes graficos

Invitan al:
Concierto de Cierre del Ciclo Lectivo 2017

Orquesta Sinfénica de la Escuela Superior de Arte -USAC
Bajo la Direccion del Maestro Ernesto Calderon

QUSAC

iversidad de San Carlos de‘éég'mla
Unlversltésc"nla SQunerior da Arte

apaabS |
ES |
g®usac /RIE E
LECCION INAUGURAL
CICLO ACADEMICO

Lugar: "Saién 'Centro Cultural
m_mMm“ Universitario-CCU

Fecha: Martes 30 de enero de 2018
Hora: 8:0029:30 AM,

I hy "y Enseiad « Todos"

Escuela Superior de Arte - USAC
Calendario de Pruebas Especificas 2017 - 2018

Lugar : Salén Mayor Centro Cultural Universitario- CCU
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2.21 Tamano de la
Muestra:

Poblacion

Los estudiantes inscritos actualmente para el ciclo
2018 son 497. Tomando en consideracion los estudi-
antes que ya dejaron de asistir a clases y los estudi-
antes haciendo tesis y EPS, sube a un estimado de
500 estudiantes.

Nivel de Confianza
- Por la estimacion que se hizo con la poblaciéon de
estudiantes, bajo el nivel de confianza de 100% a 95%.

Margen de Error
- Para el margen de error, se determind que 15% era

suficiente para conseguir una muestra acertada.

Se determindé que, con una poblaciéon de 500 es-
tudiantes, con un nivel de confianza de 95% y un
margen de error de 15%, la muestra de encuestados

deberia de ser de 40 personas.

2.2.2 Caracteristicas
Ceograficas

Vive en la capital: 61.7%

Vive afuera de la capital: 38.3%
Mayoria vive en zona 12: 23%
Mayoria que no vive en la capital,

vive en mixco: 65%

El grupo objetivo vive en la capital de la ciudad de
Guatemala, en el pais de Guatemala. Pasa la mayoria

de su tiempo en la zona 1 en el Paraninfo Universitario.

Por medio de las preguntas proporcionadas en la
encuesta, Se estima que la mayoria de los estudi-
antes/ egresados/ aspirantes Viven en la ciudad de
Guatemala (61.7%) y frecuentan la zona 1, especifi-
camente el Paraninfo Universitario, y por clases. (ver
anexos 3.3.1 - 3.3.4)
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2.2.5 Caracteristicas
Sociodemograficas:

Rango de edad: 21 - 31

Género: 65% mujeres 35% hombres

Estudiantes en la ESA: 60% estudiantes, 15% egre-
sados de la ESA, 25% Aspirante

Ocupacion: Estudia/trabaja 47%, Solo estudia 38%
Mayoria vive con sus padres a dentro de la capital.

Los encuestados varian de un rango de edad de 21 a
31, 25 siendo la edad prominente con un 20%, y de
ellos la mayoria eran mujeres. La mayoria son estudi-
antes que trabajany estudiany viven con sus padres.
(Ver anexos 3.3.5 - 3.3.8)

Edad:

Rango de edad: 21 - 31

El rango de edad que se obtuvo de la encuesta fue
de 21 a 31 anos de edad, la mayoria son de 25 anos
con un 20%. (ver anexo 3.3.6)



Género:

Mujeres encuestadas: 61.7%

Hombres encuestados: 36.2%

El resultado de sexo de los encuestados ensefia que
la mayoria que contestaron son mujeresy los demas
son hombres. (Ver anexo 3.3.5)

Escolaridad:

Estudiante universitario: 63.8%

Graduado del colegio/institucion: 21.3%

Egresado de la Universidad: 14.9%

Los resultados muestran que la mayoria de los en-
cuestados son estudiantes universitarios estudiando
en la ESA. (Ver anexo 3.3.9)

Funcion y Responsabilidad Familiar:
Vive con:

Solo: 4.3%

Familia: 42.6%

Padres: 36.2%

Inquilinos: 4.3%

Los resultados sobre la pregunta de con quienes viv-
en muestran que la mayoria viven con sus padres. (Ver
anexo 3.3.7)
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2. 2.4 Caracteristicas Socioeconomico

Nivel Socioecondmico: Bajo (D) (Ver anexos 3.3.9)
Ocupacién: Estudia/trabaja 47%, Solo estudia 38%
Clase social: media y media baja

Habitos de consumo: centros comerciales que fre-
cuentan son miraflores, la megapacay pacasde lazona1

Los resultados de esta pregunta indican que la may-

oria son estudiantes que trabajan (44.7%).

Habitos de consumo

Mayoria frecuenta centros comerciales: 61.7%

No frecuentan centros comerciales: 38.3%
Frecuentan las tiendas: Megapaca, pacas particu-

lares, Forever 21, Pull and bear y Bershka.

Los resultados ensefian que la mayoria frecuenta
centros comerciales (con el 61.7%.) y a las tiendas
que mas frecuentan son Megapaca, pacas particu-
lares, Forever 21, Pull and beary Bershka. (Ver anexos
3311y 3312

Caracteristicas Psicograficas

La poblacion estudiantil de la ESA frecuenta centros
culturales. los lugares que frecuentan son: El Centro
Cultural Miguel Angel Asturias, Centro Cultural de Es-
pafa y varias galerias de arte. Sus valores son respeto,
tolerancia, paciencia. El 90% de los encuestados dis-
frutan la lectura. Acostumbran a leer libros y noticias

en linea. (Ver anexo 3.3.13)
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Relacion entre el grupo objetivo

y la institucion:

- Frecuencia de visita presencial

Los resultados ensefian que la mayoria conoce las
carreras que ofrece la ESA (85.1%). Preferiblemente,
todos los estudiantes deberian de saber qué carre-
ras hay, especialmente si ese es su primer ano. (Ver
anexo 3.3.4)

- Nivel de satisfaccion

Los resultados sobre el nivel de satisfaccion de la
ESA, enseflan que el 59.6% piensa que la ESA esta
enun 3 enunaescaladelabs. (Veranexo 3.3.14)

El grupo objetivo es en la mayoria estudiantes de la
escuela superior de Arte, estudiando Artes Visuales,
conoce sobre las diferentes carreras que ofrecen y
su nivel de satisfaccion con coémo esta la escuela de

arte es medio.



Capitulo 3

Planeacion Operativa

3.1 Flujograma del proceso
-lInsumos y Tiempo

3.2 Cronograma de Trabajo/ Proceso Creativo



No

No

Proceso Creativo

Proyecto de Graduacién

Visita a la escuela

- Agendar un cita con la institucion para discutir
la creacion de la pieza grafica.

- Fundamentar por medio de un cuadro comparativo
de las piezas con ventajas y desventajas.

- Reunir informacién o contenido para la creacion
del material grafico.

- Exponer los beneficios de cada pieza grafica
planeada.

Proceso de Conceptualizacion

- Practica de técnicas creativos para la
conceptualizaciéon del material grafico.

- Asesoria de propuestas de conceptualizacion.

- Construccién de linea grafica.

- Introduccién del concepto creativo con la pieza
grafica.

- Elaboracion del brief creativo.

Si

1er Nivel de visualizacion:
Bocetaje
- Bocetaje a mano alzada
- Bocetaje con colores y retoques

Validacién
- Autoevaluacion
- Cambios para el segundo nivel de disefo.

Si

2do Nivel de Visualizacion:
Digitalizacién

- Eleccién de las mejores propuestas.

- Digitalizacion de las propuestas elegidas.

- Integracion de tipografias, paleta de color,
ilustraciones, vectores, etc.

- Concrecion de estilos de texto, estilos de
parrafo, estilo de caractery jerarquia
tipografica para el brandbook.

Insumos:

- Material para apuntes y cuadro comparativo.
Q10.00

- Carro, Gasolina, Parqueo. Q 50.00

Tiempos:

- Cuadro comparativo: 3 horas,

-Visita a institucion: 5 dias.

Total: 8 Dias, 18 horas
Total: Q60

Insumos:

- Hojas bond, sketch y
mantequilla, impresiones. Q 20.00
Tiempos:

- Técnicas creativas: 5 horas.

- Construccion de linea grafica: 9 dias.

- Unién del concepto creativo con la pieza grafica:

2 horas

Total: 10 dias, 74 horas
Total: Q20.00

Insumos:

- Hojas bond, sketch y mantequilla, lapices,
crayones, marcadores. Q 20.00

Tiempos:

- Bocetos: 7 dias.

Total: 7 dias, 56 horas
Total: Q20.00

Tiempos:

- Autoevaluacién y cambios:3 dias.

Total: 3 dias, 24 horas

Insumos:

- Computadora

- Pruebas de impresion. Q 10.00
Tiempos:

- Digitalizacion: 7 dias.

Total: 7 dias, 56 horas
Total: Q10.00



No

No

Creacion de herramientas
paravalidacién
- Para validar con profesionales de disefio. Se
creard una encuesta basado en la funcionalidad
del concepto, pieza, ilustraciones y otros
elementos.

Validacién con
profesionales de disefio
- Evaluacion de la funcionalidad a través de la
encuesta.
- Tabulacion de datos y elaboraciéon de graficos.
Aplicar correcciones.

©

3ro Nivel de Visualizacién:
Detalles Preliminares
- Ultimos Cambios y detalles.
-Pruebas de impresion.

Creacion de herramientas
para validacién
- Para validar con Los clientes (ESA) y el grupo
objetivo. Se creard una encuesta basado en la
funcionalidad del concepto, pieza, ilustraciones
y otros elementos.

Validacién con el grupo objeto y el cliente

- Evaluacion de la funcionalidad a través de la
encuesta,

- Tabulacion de datos y elaboracién de gréaficos.

- Aplicar posibles correcciones.

Si
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Insumos:

- Hojas, impresiones. Q 5.00
Tiempos:

- Elaboracion de encuestas: 2 dias.
- Correcciones: 1 dia.

Total: 3 dias, 24 horas
Total: Q5.00

Insumos:

- Carro, gasolina, parqueo. Q 50.00
Tiempos:

- Encuestar a disefiadores: 4 dias.

- Tabulacion: 1dia.

Total: 5 dias, 36 horas
Total: Q50.00

Insumos:

- Computadora

- Pruebas de impresion. Q 10.00
Tiempos:

- Cambios y detalles 5 dias.

Total: 5 dias, 56 horas
Total: Q10.00

Insumos:

- Hojas, impresiones. Q 5.00
Tiempos:

- Elaboracion de encuestas: 2 dias.
- Correcciones: 1dia.

Total: 3 dias, 24 horas
Total: Q5.00

Insumos:

- Hojas, impresiones. Q 5.00
Tiempos:

- Elaboracién de encuestas: 4 dias.

- Correcciones: 1 dia.

Total: 5 dias, 40 horas
Total: Q5.00



Visita a la escuela para aprobacion y Insumos:

Validaciones de propuesta - Hojas, Impresiones. Fotocopias de encuesta.

- Explicaciéon del concepto creativo y todo el lapiceros. Q 20.00

proceso que se llevéd. - Computadora para presentacion de opciones.
- Aprobacion de conceptualizacion. - Carro, gasolina, parqueo. Q 50.00
- Presentacion de opciones digitalizadas. Tiempos:
- Eleccién de opciodn final. - Visita a la escuela: 5 horas.
- Realizar validacion por medio de encuesta. - Tabulacién de datos: 1 dia.
- Tabulacion de datos y elaboracion de gréficos. - Correcciones: 1dia.

- Posibles correcciones.
Total: 3 dias, 21 horas

Total: Q70.00
Si
. .
Pieza final Insumos:

- Correcciones finales (de texto, ilustraciones y - Computadora.

otros elementos) Tiempos:
- revisidn de visualizaciéon en el canal a - Realizacion de arte final: 1 dia.

implementar. - Correcciones: 1dia.

Total: 2 dias, 16 horas

Presentacion final de propuesta Insumos:

- Presentacion de la propuesta.

- Entrega final en CD.

- Presentacion de encuestas.

- Presentacion de objetivos y sefialar si se
cumplieron.

- Fase de evaluacién de informe y aprendizaje.

- Material de apoyo como computadora,
impresiones. Q 20.00

- Presentacion final en CD. Q 20.00

- Carro, gas y parqueo. Q 50.00

Tiempo:

-Visita a la institucién: 5 horas

Total: 1 dia, 5 horas
Total: Q90.00

FIN

Tiempo Final: 62 dias o 3 meses, 2 dias
450 horas (aproximadamente)
Presupuesto Final: Q 340.00
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3.2 Cronograma

Agosto

30 31 01 02 03 04
MO1l: Definicion

Visita a la Escuela

05 06 07 08 09 10 11
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25

MO2: Planeacion

Proceso de conceptualizacién

26 27 28 29 30 31

Septiembre

02 03 04 05 06 07 08

ler nivel de visualizacfon: Bocetaje Autovalidacion

15
2do nivel de visualizacién: Digitalizacién
16 17 18 } 19 20 21 22
Creacién de Herramientas para Validacién Validacién con profesionales
23 24 25 26 27 28 29

nivel de visualizaciéon: Detalles Preliminares

30 27 28 29 30 31

Creacién de Herramientas para Validacién Validacion con el GO y cliente
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Octubre

01 02 03 04 05 06
I A
07 08 09 10 11 12 13
14 15 16 17 18 19 20
-
21 22 23 25 26 27

MO4: Evaluacion
Presentacion Final

28

31

30

31
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Capitulo 4

Marco Teorico

4.1 Dimensién Social y Etica
- Mezclando el Disefio Grafico en el
Ambito Artistico

4.2 Dimension Estética y Funcional
- Disefio Funcional Convirtiéndose
en Arte



4.1 Dimension Social y Etica

Mezclando el Disefio Gréafico en el Ambito Artistico

Cuando se analiza la educacién superior de arte en
Guatemala, se ve que el enfoque es diferente en to-
dos los lugares en los que se imparte. Existen vari-
as universidades y escuelas que ensefian arte, pero
primero, ;qué es arte? Segun la Real Academia Es-
panola es la “actividad humana que tiene como fin
la creacion de obras culturales” (RAE, 2018). Varias de
las instituciones que ensenan arte en Guatemala se
enfocan en las 4 ramas principales del arte; danza,

musica, teatro y visuales.

No esta claro si la educacion y el arte deberia de ir
juntos o si es importante la educacion del arte. Pero
asi como dicen Nick Rabkin y Robin Redmond en
su libro “El arte hace la diferencia’, Hay que dejar de
aludir a la idea de que las artes sélo sirven como un
hobby. Integrar las artes a la educacion hace que
se retenga mejor la informacién. Explica cémo hay
nueva evidencia que demuestra que la educacion
del arte tiene una efecto poderoso con los logros del
estudiante (Rabkin & Redmond, 2006).

La educacidny el arte se complementan para reforzar
el aprendizaje,y en el caso de las escuelas que ensefian
el arte, ayuda a formacién de excelentes estudiantes.
Cualquiera que sea su empleo al final, ya sea docente
o practicante, la formacidn artistica sirve en muchos

aspectos de la vida profesional del estudiante.

Otra definicion de arte que dice que “El arte es el
acto a través del cual el hombre expresa lo palpa-
ble y lo invisible, el resultado de la sensibilidad de
un artista reflejada en un soporte” (Escudero 2016).
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Comunmente, se percibe el arte con esta definicion,
una manera mas sentimental para pensar como se
crea el arte.

Lugares como la Universidad de DaVinci, que of-
rece varios diplomados de musica, se imparte un
aspecto mas técnico. Los diplomados y licenciatu-
ras que ofrece son puramente para musica pero sin
expresion artistica. Otra universidad que ofrece una
carrera que se enfoca mas en la técnicay no en la
expresion artistica es la Universidad de San Carlos,
en la Facultad de Humanidades existe la licenciatu-
ra en arte. Esta carrera se enfoca mas en como inter-
pretar obras (en la mayoria historias) guatemaltecas,
promete “brindar al estudiante una formacion teori-
ca- practica que le permita conocer distintas ramas
del arte, efecto de que se proyecte con excelencia
académica en el nivel medio superior.”(Humani-
dades USAC, 2014)

La Universidad de San Carlos ofrece licenciaturas en
distintas ramas de arte. En la Escuela Superior de
Arte, hay licenciatura de danza, musica, teatro y artes
visuales. Esta escuela se enfoca no solo en integrar las
cuatro carreras, (cuando hay clases de area comun),
sino que también se enfoca en que los egresados
salgan con buena técnica y conocimiento de su es-
pecializacion. Esta manera de formar artistas es algo
que no se ve comunmente en la educacion superior
artistica en Guatemala, y menos saliendo como licen-
ciados de una universidad tan popular como lo es la

Universidad de San Carlos de Guatemala.



La metodologia que se usa para el aprendizaje de
los temas a tratar del pensum es tedrico/ practico.
Viendo el caso de la carrera de teatro, para el perfil
técnico se les requiere a los alumnos “Comprender
los principios y criterios, éticos, cientificos, estéticos
en que se sustenta la obra artistica.” (ESA, USAC
2014), y para lo practico, se les requiere “Evidenciar
procesos organizados en la ejecuciéon de su obra
artistica.” (ESA, USAC 2014). Se evidencia analizan-
do el pensum. Empieza con clases de area comun
como las de filosofia, etnologia, ecologia, etc. para
un conocimiento mas teorico, y de ahi se cambia
a un conocimiento mas practico con clases como
Movimiento creativo, Teoria y practica de la actu-
acion |, Teatro precolombino I, Técnica corporal, etc.

Con este conjunto de clases, para el final de su
trayectoria como artista profesional, puede ejercer
su profesidon en varias maneras y en diferentes es-
pecializaciones. Como el ejemplo de la carrera de
arte dramatico, cuando se graduan pueden ir a au-
diciones para conseguir una parte en alguna obra,
pueden crear su propia obra y buscar a los actores
o pueden llegar a ser criticos de las obras creadas.
Cualquiera que sea la decision del artista, desde su
formacion en la escuela se le requiere a llenar un

perfil adecuado.

Lo que ayuda la escuela superior de arte con sus
estudiantes y profesionales egresados es darles un
plataforma para que se puedan dar a conocer con
mas profesionales y gente del medio artistico en
Guatemala. Les ofrecen organizacion y soporte ha-
cia sus eventos, ya sean obras de teatro, recitales
musicales, danzas o exposiciones, la escuela infor-
ma a todos sus seguidores, ya sea en redes sociales o
en la pagina web todo lo relacionado con ellos.

Pero, ;Qué tantas obras culturales se oyen o se cono-
cen popularmente que han salido de las varias in-
stituciones de arte que existen en Guatemala? Cuan-
do se piensa en el ambito artistico en Guatemala, se
siente como una conglomeraciéon de todas partes,
disciplinas y academias. Entonces, ;sera posible que
la escuela superior de arte tenga una manera de

destacarse y a los que lo conforman?
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La pregunta planteada lleva a una solucion graficay
de comunicacioén simple: la imagen corporativa. “La
imagen corporativa se refiere a cdmo se percibe una
organizacion, empresa o institucion. Es, en general,
el resultado del conjunto de comportamientos que
produce en la mente de sus publicos; es, decir, el re-
sultado de la opinidn de los publicos."(Lépez, 2013).
Como dice el ultimo enunciado, la imagen corpora-
tiva es el que los representa afuera de la institucion.
Es lo primero que se percibe de una marca antes de

conocer bien qué hacen.

Viendo que hay tanta competencia, en el sentido
qgue hay mas universidades que ofrecen las mismas
carreras que ofrece la escuela superior de arte, hay
gue encontrar una manera de destacar entre todas
ellas. No solo por interesar a los aspirantes a que es-
cojan estudiar ahi, no para darle representacion a
los eventos que se crean para los estudiantes y los
egresados que pasaron por la escuela. La imagen
corporativa se puede lograr con una implementac-

ion de identidad grafica.

Para lograr la identidad grafica, se toma lo que ya
tiene la escuela, (visidon, misidon, objetivos, etc) y se
le agrega un sentido mas grafico que ayudara con
el reconocimiento de la nueva “marca” que es la Es-
cuela Superior de Arte de la Universidad de San Car-
los. Todo esto se incluye en el manual de identidad
grafica, este indica “.. cdmo se tienen que utilizar los
diferentes elementos que actiuan como identifica-
dores graficos (como simbolo, logotipo, tipografia o
color)."(Herrero y Gomez, 2011). Esto ayudara a los em-

pleados saber en qué formato lanzar la informacion.

La solucion de la creacion de una identidad grafica
ayudara en varios aspectos. Primero, ayudara cuan-
do se brinde informacién sobre la escuela y las dif-
erentes carreras hacia aspirantes con interés de for-
marse en alguna carrera de arte. Segundo, ayudara
a los estudiantes identificar bien la informacion
oficial que salga directamente desde la unidad de
divulgacion de la Escuela Superior de Arte, y por ulti-
mo, ayudara como una representacion grafica para

los estudiantes egresados.



Cuando se empezo6 el andlisis de problema de la
Escuela de Arte, se notd una deficiencia en la or-
ganizacion de comunicacion que se divulga a los
estudiantes y a los aspirantes. Cuando se analizé un
poco mejor, se pudo ver que un factor esencial que
ayudaria con este problema seria la creacion de una
identidad grafica que ayudara con la organizacion e

identificacion de la escuela.

Se pronostica que con esta solucién habra mas es-
tudiantes interesados en entrar a la escuela por lo
Ilamativo que se vera la nueva informacion. La activ-
idad en la que mas se informa sobre las carreras, es
para el evento anual de INFOUSAC. En este evento
se colocan “stands” de cada carrera donde reparten
informacién hacia los aspirantes de ese ailo. Muchos
de los colegios de Guatemala llevan a sus estudi-
antes de ultimo afo a recibir informacioén sobre las
diferentes carreras que ofrecen las diferentes facul-

tades y escuelas de la Universidad de San Carlos.

Para la XIV semana informativa de INFOUSAC del
2017, se vio que 2179 personas estuvieron interesadas,
1180 fueron, no incluyendo las personas que se enter-
aron por otros medios o que fueron llevados por sus
colegios (Facebook, SUN, 2017). Si la identidad grafica
propuesta se aplica a tiempo para la creacion de ma-
teriales para INFOUSAC, se podria tener mas gente
interesada en la informacién que brindan.

En otro aspecto que ayudaria a la escuelay a los es-
tudiantes actuales seria en los eventos, talleres, ex-
posiciones y mas. La escuela tuvo alrededor de 54
de estos eventos y talleres solo en el 2017 (Memoria
de Labores, 2017). La idea de aplicar una identidad
grafica en la escuela no solo para identificar a la es-
cuela, sino que cada carrera, ayudando también con

la cantidad de gente que atiende a los eventos.

Cada carrera tendra su propia paleta de color, cuan-
do se divulga informacion especifica de una carre-

ra, sera mas facil identificar cada una. La identidad
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grafica sera la una para la escuelay para las carreras,
pero cada una con imagenes y colores especificos.
Cuando los estudiantes y las personas interesadas
asistan a un evento, sabran que es de la Escuela Su-
perior de Arte, Los colores y las imagenes que repre-
sentan a cada carrera lo hara mas facil,

Uno de los enfoques principales de la identidad
grafica es ayudar con la informacién que se divulga.
Cuando se ingresa a la pagina de facebook, Escuela
Superior de Arte - USAC, se observa que tiene mu-
cha informacion que pierde sentido por que no esta
organizada. Las publicaciones son usualmente fotos
de algun evento ya pasado, acompaniado de un parr-
afo de texto explicando que sucedié y mencionando
los estudiantes involucrados. Muchas veces encon-
tramos informacion de eventos que ya se realizarony

raramente vemos anuncios de eventos proximos.

Siguiendo con el analisis, vemos que los formatos
de las fotos no fueron utilizados adecuadamente.
Se observa que en la foto de portada aparecen los
horarios pero se encuentran en un formato que solo
se puede leer si se ingresa directamente a la pub-
licacion. Este es uno de los aspectos que puede
mejorarse con una nueva identidad grafica, ya que
proporciona unidad en colores, tipografias, diagra-

macion, etc., de una manera eficaz.

La informaciony la linea grafica que utiliza la escue-
la Superior de Arte actualmente no tiene relacion
ni en color, ni en tipografia, ni en diagramacion. La
identidad que manejan en la pagina web no combi-
na con ninguna imagen que se utiliza impresa o en
la fan page de facebook.

El disefio e implementacion de una nueva imagen
grafica para la escuela sera de beneficio para los es-
tudiantes, los aspirantes y el personal de adminis-
tracion de la Escuela Superior de Arte. De esta solu-

cion, salen varios cambios positivos para la escuela.



4.2 Dimension Estetica/Funcional

Diseno Funcional Convirtiendose en Arte

Después de analizar la comunicacion en la Escuela
Superior de Arte de la Universidad de San Carlos, se
identificd uno de los problemas que la escuela tiene.
La comunicacion de la escuela hacia sus estudiantes
y sus aspirantes no es efectiva al cien por ciento, pues
no estan integradas la informacién que se publica en
su facebook, la manera en que luce su pagina web y

los medios impresos que se distribuyen.

Luego de analizar las distintas soluciones para este
problema, es evidente que es necesaria una nueva
Identidad Grafica ( la cual estard contenida en un
manual) que represente a la escuela, esto harda mas
facil la organizaciéon de informacién importante.
Todo esto con el fin de ayudar a los estudiantes, a
los aspirantes y hasta a los mismos trabajadores de
la escuela, a identificar mejor cada carrera que se

ofrece en la institucion.

Para la realizacion del manual de normas graficas,
para la identidad grafica de la escuela, se tomaron
en cuenta 5 aspectos principales del disefio, los gus-
tos del cliente y los del grupo objetivo. Para esto, se
escogio una tendencia, estilo de fotografia, colores,
tipografias y reticula.

i{Que es una tendencia? tendencia se puede definir
como “.. aquel proceso de cambio en los grupos hu-
manos, que da lugar a nuevas necesidades, deseos,
formas de comportamiento y por ende a nuevos pro-
ductos y servicios.” (Salgado, 2016). Las tendencias en
el diseno grafico se notan cada cierto tiempo. Un afio
se podra notar mas marcado que otros, pero usual-

mente es mas como una evolucion de estilos.
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Para la creacién de la identidad grafica de la escuela,
se considero los estilos de gradientes, ‘caotic type”
(o tipo cadtico en espanol), deconstructivismo, “pho-
to masking” y transparencias. Usualmente se usan
imagenes tomadas por los mismos fotégrafos en los
disefilos que usan. Para no hacer mucha diferencia
a las imagenes a la que ya estan acostumbrados a
usar, se escogio utilizar la tendencia de transparen-
cias para combinarlo con las nuevas fotografias que

se tomaran para la nueva linea grafica.

“La transparencia digital implica alterar la opacidad
de cualquier elemento grafico o imagen impresa o
en movimiento. Se reduce el contraste de un ele-
mento para que parezca transparencia en relacion
con su forma original opaca.” (Carrefo, 2011). Esta ten-
dencia se ve mucho, y mas con fotografias, entonces
se puede implementar con lo que ya se tiene tiene y
ademas agregarle otros elementos.

Se eligié esta tendencia por la versatilidad que se
tiene con las fotografias. La propuesta de utilizar fo-
tografias, es porque las distintas disciplinas que ofre-
cen las carreras de la escuela, llevan varios elementos
que los caracterizan. Estos elementos se pueden fo-
tografiar para representar cada carrera ( En su may-
oria son retratos de elementos que identifican a cada
carrera) y que seran parte de la imagen grafica.

Los retratos de identifican como “..una estructura
semiodtica cuyo objetivo fundamental es la present-
acion y consagracion de la identidad social.” (Finol,
Finol, Nery, 2012). No solo es fotografiar objetos y ci-

ertos elementos de algun artista, sino es capturar su



esencia asi se representa bien. El punto de crear una
identidad grafica que represente la escuela es que
esté bien representada, y por eso las imagenes uti-

lizadas tienen que ser de primera categoria.

Otro elemento que se puede incluir para la creacién
de la nueva identidad grafica de la Escuela Superior

de Arte, es el estilo de ilustracion y/o fotografia.

Este tipo de fotografia se haran en blanco y negro,
con contrastes altos, para después juntarlo con la ten-
dencia de las transparencias. Cuando una fotografia
se toma en blanco y negro se notan mas los detalles,

esto ayudara al estilo de retrato que se escogio.

En la parte de cromatologia, se vuelve un poco mas
complicado, por que para la creacion de una iden-
tidad gréfica, usualmente se escoge una paleta de
2 a 5 colores que representan a la entidad. Esto es
importante por la relacion que se crea con el usu-
ario, “se han hecho varios estudios para clasificar e
interpretar las respuestas de las personas ante algun
conjunto de colores. Varia mucho en el nimero de
colores, el tipo de emociones, efectos, pero nos ayu-
da a darnos una idea de cédmo se relaciona el color
con el funcionamiento psicolégico de un individuo.
(asi como se cita en Segura 2016).

Con base en esta informacion, se hard un “Branding”
ala escuela,y cémo esta conformada por 4 carre-
ras distintas, se utilizara una paleta de 5 colores, uno
para la escuela y uno para cada carrera dentro de
la institucion: Danza, teatro, musica y artes visuales.

-38-

A cada color de la paleta escogida, se le comple-
mentara con los colores que lo acompanan en tria-
da dentro del circulo cromatico. Los colores que se
utilizaran para las paletas seran de baja saturacion.
“Saturacion corresponde a la cantidad de croma, es
decir, de color “puro’, que percibimos en un color. Se
atribuye saturacion nula a los colores acromaticos”
(Thornquist, 3, 2005). Se utilizara una baja saturacion
por los grandes contrastes que tendran las fotos en
blanco y negro. Los degradeés y diferentes satura-
ciones de negro apoyaran a los colores que se les

colocaran encima a las transparencias.

Después de escoger estos aspectos, sigue la seleccion
tipografica. Existen varias clasificaciones tipograficas,
la mayoria se basan en la obra que realizé el tipdgrafo
francés Maximilien Vox. Esta clasificacion se basa en
las caracteristicas visuales como el contraste de trazo,
forma del remate modulacidn etc, (Cheng, 2006). La
tipografia que se escogid para la realizacion de este
proyecto fueron una tipografia sans serif, o comun-

mente conocido como un palo seco.

Este tipo de tipografia pide que la construccion
de textos y titulos quede impecable, porque a pe-
sar de su sencillez en cuanto a creacion, los errores
mas pequefios como de proporcidn, uso de color o
equilibrio, hacen que no sea legible o se confundan
algunos caracteres (Cheng, 2006).

Se eligio esta tipografia porque complementara al
logo ya creado para la escuela. La tipografia princi-

pal del logo de la escuela superior de arte tiene una



tipografia caligrafica (mas evidente en la A de arte,
con una san serif/ palo seco y se podra combinar sin
sobresaturar el disefio implementado).

Definir una tipografia para los textos (son sus com-
plementos como bold, italica, medium, light, etc))
contribuira, no solo con los disefios creados para
darse a conocer, sino que también en el uso admin-
istrativo. Los documentos, de la institucion, las car-
tas de direccion, boletines, etc, y se vera unificada
toda la imagen grafica.

Por ultimo, la reticula pensada para los disefios sera
con tipos de contrastes compositivos, asi como
planteado por Donis Dondis. El definié “19 tipos de
contraste compositivos basados en pares de con-
ceptos que se configuran como polos contrapues-
tos. Cada polo es un extremo en cuanto a efecto
compositivo. Entre un polo y otro estarian las com-
posiciones cuyo efecto es intermedio o ambiguo.”
(Alberich, Gémez, Ferrer, 2012)
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Este tipo de reticula es el mas adecuado por el tipo
de las fotografias que se utilizaran y los colores que
se le asignara a cada carrera. Jugara con la com-
posicion de la fotografia para crear estos “polos” que
menciona Dondis. La reticula siempre esimportante
implementarla, mas cuando hay que crear varios
trabajos impresos y digitales.

Todos estos aspectos se deben tomar en cuenta
para crear un identidad grafica que el cliente necesi-
ta y requiere. Lo anterior es parte de la propuesta
de cémo se va organizar el aspecto grafico para
solucionar el problema de comunicacién que tiene
la Escuela Superior de Arte. Todo esto, hara que la
imagen grafica sea funcional y logre el objetivo de
hacer llegar a todos los involucrados la informacion
de una manera clara y eficaz y sea funcional.
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511 Cliente:

Escuela Superior de Arte de

la Universidad de San Carlos

512 Cliente Inmediato:

Auxiliar de Divulgacién, Promocion y Logistica,
Carmen Leticia Azurdia

513 ;,Que hace?.

Creacion de identidad grafica para la Escuela Superior de
Arte de la Universidad de San Carlos de Guatemala para me-
jorar la identificaciéon de informacion oficial.

514 ;Para qué lo hace?

Debido a que la Escuela Superior de Arte no cuenta con una
identidad grafica, se decidio realizar una para mejorar la iden-
tificacion de informacién oficial que se divulga a los estudi-
antes y aspirantes. Esta identidad grafica también ayudara
a modernizar la institucidon, de manera que identifique a los
estudiantes dentro de la escuela y llame la atencion de las

personas que deseen formar parte de la misma.

515 :Que relacion tiene con
el Disefio Créfico Editorial/

Multimedia/Publicitario?

Este proyecto se basara en el disefio de identidad grafica
debido al manual de normas graficas que se realizara, para
esto también serd empleado el disefio editorial. Habran
también piezas digitales e impresas que se pueden clasificar

como piezas publicitarias.

51.6 Grupo Objetivo

Primario: Estudiantes y aspirantes de la Escuela Superior de
Arte. Rango de edad de 17 - 30 afios. Son personas interesadas

en las artes con aspiraciones de producir arte en Guatemala.
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517 Estrategia de
Comunicacion:

Creacion de una imagen grafica para una buena organ-
izacion de informacién que emite la escuela, darle identidad

a la escuela para llegar a los estudiantes.

51.8 Produccion:

Para la realizacion de imagen grafica para la Escuela Superi-
or de Arte, Se creara un isotipo del logotipo para identificar
rapidamente a la escuela, se escogera una paleta de colores,
tipografia oficial y se elaborardn 15 piezas con relacién a la
nueva identidad:

-Brandbook

-Hojas membretadas

-Sobres

-Lapices

-Folder

-Tarjetas de presentacion

-Sobre para CDs

-Bloc de notas

-Gafete de identificacién (para eventos)

-Diplomas

-Banner de identificacion para los Emails

-Formato de post de eventos para FB

-Formato para horarios de cada carrera

-Folleto con informacion sobre las carreras

-Cédulas para obras

519 Presentacion:

Se creara un Brandbook o manual de normas graficas que
guiard, limitara, y establecera como debe de usarse la ima-

gen corporativa.

5110 Distribucion:

Se enfocara principalmente en los medios digitales, pero
también se aplicard en medios impresos como en la papel-

eria corporativa de la escuela.

5111 Presupuesto:

La Escuela Superior de Arte no cuenta con un presupuesto
para la implementacion de piezas graficas y papeleria con la
nueva identidad grafica. Se comenzara con lo digital y pro-

gresivamente se haran los impresos.
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5.2 Codigos Visuales

521 Aspecto Estético

Para la creacion de la nueva imagen grafica que se
hara, se tomaron en cuenta ambos grupos objetivos,
quienes son los estudiantes y aspirantes de la Escue-
la Superior de Arte. La escuela no cuenta con ante-
cedentes de una identidad grafica definiday por eso
es necesario crear uno para que pueda ser recono-
cida. Se realizara con un aspecto moderno para que
sobresalga de las demas escuelas de arte en Guate-

malay represente los estudiantes que la conforma.

-Responsive logos

Es una tendencia en donde se toma el logo ya es-
tablecido y se reduce a solo un isotipo que lo repre-
sentay se pueda usar con mas facilidad. A este se le

agrega animacion para hacerlo mas dinamico.

EllogoyautilizadoparalaEscuelaSuperiordeArteyaescon-
ocidospormuchos,peronoesiconico,nillamalaatencion.
Seledaraunaaparienciamasmodernaasiserarecordado

con mayor facilidad.

-Fotografia

Fotografias en blanco y negro, ya sean tomadas
de eventos, estudiantes o imagenes representa-
tivas de cada carrera.

Estas fotografias serdn tomadas de elementos
que representan a los estudiantes y a sus carreras.
Otras seran de eventos pasados de la escuela o
imagenes que se utilizan para el aprendizaje de
cada carrera (preferiblemente una muy conocida)
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-Tipografia bold/ Serif
Es una tendencia de disefo utilizar tipografias
serif y en negrita para impactar en el titulo.
Se usara una tipografia serif y bold para resaltar
los titulos, principalmente cuando se combine
con fotografias.

-Monocromia con toques de color

Para la creacion de la imagen grafica de la es-
cuela, se decidid no utilizar una paleta cromati-
ca muy cargada, ya que en el caso de las artes
visuales, se utilizan muchos colores diferentes.
Se decidié utilizar blanco y negro, y algunos
toques de color segun la carrera o el tipo de in-
formacioén que se estaria impartiendo.

Para cada carrera se escogio un color en base a
lo que el color representa. Los colores seleccio-
nados fueron: Rojo, anaranjado, amarillo, verde

y azul.



5.2.2 Aspecto Didactico

La creacion de una imagen grafica para la Escuela
Superior de Arte, estd pensada para darle una mejor
organizacion y (un) formato de cémo la informacién
debe ser impartida. Con esto, los estudiantes tendran
un mejor acceso a la informacién importante con un
aspecto estético mas moderno. Tomando en cuenta
que la Escuela Superior de Arte es una de las mejores
escuelas de arte en Guatemalay una de las mas com-
pletas que incluye 4 carreras artisticas de deman-
da alta, los estudiantes deberian de percibirlo. Esta
nueva imagen representara a los estudiantes en una

manera mas acertada que de como se percibe ahora.

5.2.3 Aspecto Morfologico

Este proyecto cumple con la funcidon sugestiva de
publicidad. Se quiere cambiar la imagen de la es-

cuelay de como es percibida.
Elementos visuales: Imagenes

« Iconicidad o Abstraccion

La imagenes que se utilizaran son fotografias de
elementos importantes de las carreras, eventos
académicos e imagenes iconicas, representativas
de cada carrera. son imagenes figurativas, pues rep-

resentan la realidad.

- Connotacién y Denotacion

Para las connotaciones y denotaciones, se tomaran
para cada elemento que usara para la imagen grafi-
ca. Para las fotografias haran que la connotacion sea
polisémica, pues tendran muchos significados. Es-
pecialmente las imagenes de elementos que repre-
sentan cada carrera de la escuela.

« Simplicidad o Complejidad

La nueva imagen se tratara de una manera mas sim-
ple, en donde la imagen sera tratada como el enfo-
que principal y solo se le agregara la informacion en
una manera discreta con un titulo en negrilla. Esto
se hara por los diferentes tipos de imagenes que se
tratan en la escuela.
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- Originalidad o redundancia

Este proyecto tiene un poco de originalidad en
cuanto a como se utilizaran las fotografias y los
colores para la realizacion de la pieza. Lo que lo hara
con redundancia es el formato y la reticula en cuan-

to se utilizara.

- Imagen: Las imagenes que seran utilizadas para
publicaciones e impresiones, seran las de eventos
gue se han tomado, retratos especificamente para
la publicidad y reconocimiento de la escuela e ima-

genes iconicas de cada carrera.

- Color: La paleta de color que se utilizara, es una
mezcla entre colores llamativos, uno para cada
carrera, mas un color para la escuela en general y
monocromia del blanco y negro. Los colores po-
dran ser utilizados de dos maneras, ya sea que las
imagenes sean en blanco y negro, acompanado de
un titulo de el color que resalte, o la imagen a color

con titulo en negro o blanco.

- Estructura: La reticula que se escogio fue una
reticula de columnas. Las fotos que se utilizaran no
seran siempre simples o minimalistas, por eso se
utilizara este tipo de reticula. Hacerlo en columnas
ayudara a que los afiches o post en facebook no se

vean sobre saturados o desorganizados.



524 Aspecto Sintactico

- Planos

-Fotografia: La fotografia que utilizara sera de retra-
to. Ensefara elementos que conforman las difer-
entes carreras de la escuela. Seran de primer plano
y a detalle. También se usaran fotos iconicas, rep-

resentativas de cada carrera y foto documental de

eventos pasados y futuros. Ejemplos:

- Color

-Propiedades de color

Los colores se pondrdn en versiones RBG y CMYK
para mejor manejo de los colores oficiales impresos
y digitales. Para los 5 diferentes tonos que se le
agregan como detalle, La saturacion y luminosidad
seran iguales. Saturacién alta y media luminosi-
dad, serdan una mezcla de colores calidos y frios. Los
colores base son Blanco y negro para darle mas im-

portancia a las imagenes. Ejemplos:
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- Composicion

-Se utilizaran mayormente lineas verticales para
la composicion entre texto e imagen. esto se hace
para darle un contraste de estabilidad en cuanto al
tipo de foto que se agregara. La composicion siem-
pre llevara aire para que no se mire sobre saturado,
también se tomara en cuenta la ley de tercios para
dividir efectivamente los espacios. Ejemplo:

- Textos:
El texto siempre ird en bold, sans serif para titulos y

sin bold para lo demas.

Montserrat Bold

ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz

1234567890!"-$%8&/()=2¢;:.,_¢*A "+
Escuela Superior de Arte

Montserrat Light

ABCDEFGHIJIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890!"$%&/()=2;;:., ¢*A™ '+
Escuela Superior de Arte



5.2.5 Aspecto Semantico

- Significado Denotativo
Recursos visuales y linguiisticos

Recursos Visuales:

El proyecto que se realizara, esta conformado por
varios elementos graficos. Cada cual con diferente
significado y de diferente formato. Las imagenes
utilizadas seran documental y de retrato. Los temas
principales que se tomaran con estas imagenesy los
colores establecidos son: educacion, sociedad, emo-

ciones, esencia, arte, pasado.

-Sinécdoque:Esterecursoliterarioseutilizaraenlasimagenes
iconicasescogidaspararepresentarcadacarrera.Nosepon-
dratodalaimagen,sinosolodetallesparaqueelespectador
se dé una ideay la complete.

-Repeticidon:Lostemastratadossoncasilosmismosencada
carrera.Nosepuedegeneralizarlaesenciadecadaartistaen
unaemocion,peroserepresentaranalgunasqueloscarac-

teriza.

Recursos Linguisticos:

La manera en la que se redactaran los textos para
informacion general y en redes sociales haran que
los estudiantes se sientan representados y propia-

mente informados.

-Frases Hechas: Mucho contenido que se utilizara
para las redes sociales se basara en artistas famosos
y citas que ya conoces. En caso que no lo conozca,
servira como un empuje para que los estudiantes

busquen mas artistas y sus obras.
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-Exhortacion: Cuando se convocara estudiantes
para eventos futuros, se apoyara recordandoles que
trabajen para ser incluidos.

Connotacion:
Un proyecto que representa la juventud de los es-

tudiantes.

Denotacion:
Imagen GCrafica para la Escuela Superior de Arte
para una identificacion facil y mejor organizacion de

su informacién divulgada.



5.3 Descripcion de la Estrategia
de la Pieza de Diseho

5.5.1 Preguntas:

{Qué (problema)?:

En la Escuela Superior de Arte se notdé una gran
deficiencia en la manera que comunican su infor-
macion. Se determindé que fue por la falta de ima-
gen grafica que tiene la escuela.

¢Para qué?:

Con la creacién de imagen grafica para la escuela,
sera mas facil verificar cual es la informacion oficial y
con esto, reciben informacion mas organizada. Esta
imagen se estara aplicando en el material impreso
y digital en las redes sociales. Se espera ser la (pri-
mera) escuela de arte de educacion superior mejor
posicionada en la mente de los artistas aspirantes
y que los estudiantes actuales tengan una imagen
con la cual se identifiquen.

¢Con qué?:

Para la creacion de una imagen grafica nuevay fres-
ca, se creara un manual de normas graficas oficial
para la escuela. Esta nueva imagen se implementara
para materiales impresos como banners, trifoliares,
afiches, papeleria, post para su Facebook oficial, im-
agen para su pagina web, y mas. Este material tam-
bién serd hecho pensado en el stand que se creara
para INFOUSAC.
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¢Con quiénes?:

Los proyectos realizados para la Escuela Superior
de Arte se llevaran a cabo con el apoyo del director
de la escuela, el Lic. Maugdo Vasquez y la Auxiliar
de divulgacion, Carmen Leticia Azurdia. También
con el apoyo y asesoria de Licda. Carolina Aguilar

y Licda. Anggely Enriquez, de la Escuela de Disefio
Grafico. El grupo objetivo, quienes son los estudi-
antes actuales, egresados y aspirantes también
seran de mucho apoyo en cuanto a toma de deci-
siones graficas. Los aspirantes son desde 18 afios
hasta los 30 anos, mujeres y hombres de la capi-
tal. Los docentes y administracion también seran
tomados en cuenta para informacién y creacién de
los proyectos.

(Cuando?:

El proyecto A, se empezd desde marzo del 2018 con
la investigacion de la instituciéon y del grupo obje-
tivo. Este proyecto de seguird hasta noviembre del
2018 cuando se entregara el resultado final de los
proyectos A, By C. El proyecto B se basa en las pub-
licaciones en redes sociales que se estaran subiendo
por 6 meses, se terminaran hasta abril del 2019.

Donde?:

El proyecto se hara para la Escuela Superior de
Arte de la Universidad de San Carlos de Guatemala
que se encuentra en el Paraninfo universitario de la
USAC, también se llevara a cabo en las redes social-
es como Facebook.



5.3.2 Cuadro Comyparativo:

Imagen Grafica/
Brandbook

Hojas membretadas

Sobres

Lapices/ lapiceros

Ventajas

- Identificacién de la es-
cuela para estudiantes y
aspirantes.
-Conexidonconlapapeleriadela
escuelaconlasredessociales.
- Organizacién en la comuni-
cacioén de informacion.

- Representacion para los
estudiantes actuales.

- ldentificaciéon de cartas
extendidas por la

escuela.

- Una manera formal de en-

tregar cartas.

- Identificacion rapida
Es un formato mas formal

que uno en blanco.

- Identificacion de la escuela
en un formato portatil.

- Funcionalidad.

-Obsequios para

INFOUSAC
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Desventajas

- Un cambio radical a lo
que ya tienen ahora. (Hay
personas que no les gusta el

cambio)

- Sise hacen las hojasen una
litografia, es muy tardado la
creaciéon a comparacion con
una plantilla digital.

- Si se hace en una plantilla
digital, se le puede dar un
mal uso.

Sise hacen los sobresen una
litografia, es muy tardado la
creaciéon a comparacion con

una plantilla digital.

- Alto costo de

reproduccion



Folder

Tarjetas de
presentacion

Sobre para CDs

Bloc de notas

Gafete de
identificacion
(para eventos)

Diplomas

- Identificacién dedocumen-
tos de la escuela.

- Una manera formal de en-
tregar cartas y de ordenar
papeles

importantes.

- Identificacion de traba-
jadores de la Escuela Supe-
rior de Arte, USAC.

- Formalidad para present-

acion

- Identificacion de CDs para
archivo oficial de la Escuela
Superior de Arte, USAC.

- Formalidad para present-
acion.

- Una manera de identificar
materiales de la oficina rela-

cionado con su trabajo.

- ldentificacion de traba-
jadores, estudiantes e invita-
dos especiales de los even-
tos de la Escuela Superior de
Arte, USAC.

- Formalidad para

presentacion

- Identificacion un
documento oficial de la
Escuela Superior de Arte,
USAC.

- Formalidad para
presentacion

- Representacion de una im-
agen mas moderna, nueva

para la escuela.
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- Si se hacen en una lito-
grafia, es tardada la creacion
a comparacién con una
plantilla digital.

- Si se hace en una plantilla
digital, el material no seria
de alta calidad.

- Alto costo para una im-
presion de alta calidad.

- Alto costo para una im-

presion de alta calidad.

- Alto costo para una im-

presion de alta calidad.

- Alto costo para una im-
presion de alta calidad.

- Si se imprime de una man-
era barata, es facil de romper

- Alto costo para una im-
presion de alta calidad.



Banner de
identificacion para
los Emails

Formato de post de
eventos para FB

Formato para
horarios de cada
carrera

Folleto con
informacion sobre
las carreras

Cédulas para obras

- ldentificacion de traba-
jadores de la Escuela Superi-
or de Arte, USAC para emails
importantes.

- Formalidad para present-
acion

- Congruencia entre la iden-
tidad grafica nueva y la fan-
page oficial de la Escuela
Superior de Arte.

- Organizacién de
informacion.

- Identificacion de los horar-
ios de cada

semestre.

- Facil identificacion de los
horarios oficiales
Formalidad para

presentacion

- Identificaciéon informacion
oficial de la carreras que ex-
isten en la escuela.

- Informacién organizada.
Utilizada para eventos como
INFOUSAC.

- Cédulas oficiales para las
exposiciones realizadas de
parte de la Escuela Superior
de Arte.

- Un formato limpio para

presentar las obras.
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- Quita atencion a el mensa-

je enviado.

- Por tanta informacion de
eventos que se crea en Face-
book, se deberd invertir en

promocionar los eventos.

- Alto costo para una im-
presion de alta calidad para

las oficinas y boletin.

- Alto costo para una im-
presion de alta calidad.

- Alto costo para una im-
presion de alta calidad.

- Si no se imprimen en el
tamano adecuado, no se
leerd la informacion.



5.4 Definicion del Insight

5.41 Factores Individuales

Psicologicos:

Cultura:

Para que los aspirantes lleguen a hacerse exdmenes
para entrar a la escuela de arte, deben de tener un
gusto y conocimiento por las artes. En casos se ve que
llegan con curiosidad o un interés por aprender. La es-
cuela ofrece cursos de formacion artistica, pero ya se
debe llegar un conocimiento previo, aunque sea poco.

Factor afectivo:

Para los estudiantes que acaban de entrar se ve curi-
osidad, realizacion, miedo, pasion. Cuando ya estan
por egresar se ven esperanzado, optimista, con mie-

do, y realizado.

Necesidad:

- Autorrealizacion: El arte lleva a los estudiantes a
buscar mas sobre lo que los mueve a crear. Entran a
la escuela con ciertas expectativas que se cumplen
o se destruyen, pero siempre llevandolos a lo que

mas los apasiona.

- Autoestima: Entre mas inmersos estan en la carre-
ra, los estudiantes saben mejor que quiereny como
lo podran alcanzar. Una gran parte de que alguien
cumpla sus metas es por la autoestima que trae.
Mediante la carrera, la autoestima del estudiante

mejora haciendo lo que le apasiona.
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- Sociales: Socialmente, no esta tan bien visto cuan-
do alguien aspira a ser artista, pero en varios casos
los estudiantes miran esto como un reto. Muchos no
quieren participar en la sociedad en la que viven y
creando arte es una manera en la cual pueden es-
capar de eso.

- Fisioldgicas: Para las carreras como teatro y dan-
za, el cuerpo es un elemento vital para la expresion
de su arte. Para estas carreras se les piden a los es-
tudiantes mantener su salud y estar en constante
movimiento. Para artistas visuales y musicales no es
lo mismo, pero cada quien en su propia carrera se

mueve y se ve como necesite.

Pertenencia:

Un reto que lleva la escuela es que los estudiantes lo
vean como algo propio. Que expresen su amor por
su escuela y por su carrera. Esto si se puede lograr,
pero tiene que ver con la calidad de clases y la or-
ganizacién administrativa.



54.2 Grupos de Influen-
Cla:

Familia:

La mayoria de los estudiantes de la escuela estan
respaldados econdmicamente por sus padres. Hay
casos donde el estudiante trabaja y estudia, pero

esto es raro por el horario que se maneja. La familia

también influye sus primeros encuentros con el arte.

Amigos:

El tipo de amigos con los que se rodean ayudan con
conocer el arte. A veces el acercamiento a arte pasa
por amigos que también estan interesados en el
arte. Hacer amigos dentro de la escuela es mas grat-
ificante porque los otros estudiantes estan interesa-
dos en los mismos temas por compartir la misma

carrera.

Medios:

El medio mas comun que se ve en el grupo objeti-
vo es el digital, mas especifico, facebook. Las activ-
idades de postean ahi, y son accesibles facilmente.
Otros medios donde se publican los evento de la es-
cuela superior de arte con en su pagina web, en la
radio USAC, Eventos con INFOUSAC entre otros.
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5.43 Intereses, Actitudes
y Motivaciones:

- Intereses: Artes (varias), estudiar, superarse, expresarse,
- Actitudes: Proactivos, alegres, creativos, curiosos

- Motivaciones: Graduarse, aprender, expandir cono-
cimiento, conocer gente en el medio, estar en even-
tos culturales, fomentar la cultura artistica en Guate-

mala, informarse.

544 Frases del Insight:

La escuela me da conocimiento artistico sin que
pierda mi esencia.

La escuela me representa en Guatemala.
Arte para el pueblo, de parte del pueblo.

Educando al artista.



5.5 Concepto Creativo

Tecnica -

- Relaciones forzadas (resultado de brainstorming):
Para poder crear un brainstorming de las palabras, se escoge 3 palabras para sacar mas palabras relaciona-

dasy asi poder sacar palabras que se pueden juntar.

- El arte de preguntar:
Esta técnica consiste en redactar preguntas en base a lo que se sabe del insight, del grupo objetivo y del
tema general que es la educacion de arte. después, se van contestando las preguntas.

-ldeart:
Se escogen 3 obras pictéricas para sacar conceptos y frases que después se mezclaran para crear un concep-
to. Se tomaron 3 obras que representaran a la escuela, de acuerdo con sus 4 carreras.

Relaciones Forzadas.

3 palabras:
-Arte:
Innovacion, expresion, investigacion, técnica, practica, cul-

tura, abstracto, moderno musa, ideas, esencia.

-Educacion:

Estudiante, conocimiento, expansion, ideas, sabiduria,
mente abierta, academia, habilidades, investigaciones,
maestro, saber, mundo.

- Imagen:
Representacion, descripcion, idea, percepcion, ilustracion,
figura, imaginacion, vision, simbolo, apariencia, metafdrico,

simbdlico, alegoria, reflejo

Conceptos creativos:
-Conocimiento ilustrativo

-Cultura ilustrativa

-Reflejo moderno

-ldentidad artistica

-ldeas simbdlicas

-Arte visionaria

-Apariencia moderna

*Las otras dos técnicas estan desglosadas
en anexos 1.1y 1.2.
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6.11 Descripcion del Concepto
Creativo

El concepto creativo seleccionado fue “Identidad artistica”,
nacio de relaciones forzadas basadas en 3 palabras claves de
los temas relacionados con la Escuela Superior de Arte de la
Universidad de San Carlos y su funcion. Cuando se escogio
el concepto que se utilizara, se tomod en cuenta el siguiente
insight: “La escuela me da conocimiento artistico sin que
pierda mi esencia”. La identidad artistica representa a los es-

tudiantes para crear un sentido de pertenencia.

6.1.2 Descripcion de la
Tendencia o Estilo de Diseno

Las tendencias que seran utilizadas son las de “tipografia
bold/ Serif” y “Minimalismo”. La tipografia en bold para los
titulos principales es una tendencia que se esta viendo con
mucha fuerza y es para resaltar ese pedazo importante de
informacion. En si, se debe utilizar un disefo muy minimal-
ista porque también se utilizaran 3 tipos de fotografias que
se tomaran como en enfoque central. Si se hiciera sin este

estilo, se veria sobre cargado.

6.1.3 Resumen del Tema a
abordar dentro de la pieza

El tema central que estaran en las piezas es lo que identifica
al artista. Esto sera representado en las diferentes fotos que
se tomaran y conseguiran. Este proyecto esta creado para
su grupo objetivo, quienes son los estudiantes de la Escuela
Superior de Arte, entonces se emplearan elementos que lo
haran llegar a ellos y que los represente.

Usualmente, los temas que se trata con las escuelas de arte
en Guatemala son clasicos y romanticos. El tema que se em-
plea es moderno y representativa del estudiante, y llamativa

para los aspirantes.
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6.1.4 Secciones principales
de las piezas de Diseno

Material Editorial
- Brandbook:
-Portada
-Portadillas
- Hojas de Contenido
- Bifoliares
-Varios:Calcomanias,Separadores,Cajas, Troqueles,Embalajes,
etc.

Material Publicitario
- Identidad Corporativa
- Hojas membretadas
- Sobres
- Folder
- Lapices
- Tarjetas de presentacion
- Sobres para CDs
- Bloc de notas
- Gafete
- Diplomas
- Banner para emails
- Cédulas para roll ups
- Formato de horario
- Imageny Logotipo
- Lineamientos de Manejo de Marca
- Manual de Normas Créaficas
- Identidad Corporativa
- Imageny Logotipo
- Lineamientos de Manejo de Marca
- Manual de Normas Créaficas
- BTL: Rollups
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6.2 Nivel de produccion Grafical

0.2.1 Pieza Crafica

(Bocetos a mano)

Logo:

ESCUELA
SUPERIOR
DE ARTE

Propuesta1: Se abstrajo la A en el logo de arte para us-
arlo como un isotipo. (El punto puede ser lleno o vacio)

Propuesta 2: Se tom¢ la idea de la A con un cola (liga-

dura) y punto, en negativo, dentro de un cuadrado.

Propuesta 3: Se cred un propuesta nueva con una
tipografia sans serif para darle una mejor legibilidad y
hacerla moderna. Los cuadros de abajo seran de los 4
colores que representan la escuela.
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Hoja membretada:

. WHH

T e ) e

EscveLa
Svpevior
e arie

Propuesta 1: El recorrido visual empieza con el isotipo en
la esquina superior izquierdo y la vista se dirige en el cu-
erpo de texto y por ultimo una barra de colores al final,

conformado por los colores elegidos para cada carrera.

Propuesta 2: Empieza con el isotipo hasta arriba, un cin-
tillo con color en la parte inferior con los datos de la es-
cuela (direccidn, teléfono, pagina web, correo electronico)

Propuesta 3: Comienza con un cintillo de 4 colores repre-
sentantes de las 4 carreras de la escuela, abajo el nuevo
logo de la escuela.
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Tarjeta de Presentacion:

Propuesta 1: En la parte frontal se coloca el logo con el cintillo mas largo (a lo largo de la tarjeta). En la parte trasera, sale

<

=
PAOLA SAMAYOA

\r2ctora

3004 Y4blu2 &xt. 192
Lmail @ emai | .Comn

el nombre del propietario, su ocupacioén, el logo de la USACy los
datos importantes como teléfono, extension, email, etc.
Propuesta 2: En la parte frontal de la tarjeta se coloca un color

de los 4 elegidos para cada carrera con el logo (que se escoja).

AOLA
o

Direclora

# 3004 HbL4y2 ext
email @ email.Com 1412

En la parte trasera sale el nombre del propietario, su puesto y
la informacion importante como teléfono, extension, email, etc.
Propuesta 3: En la parte frontal de la tarjeta se coloca una ima-

gen iconica para cada carrera con el logo (que se escoja). En la

ESCUELA
SUPERIOR
DE ARTE

T

l

PAO
SAMAYOR

Dirgctora

30094b42 * Ext. 122
Paola Bocalett| @ Gemanil om

parte trasera sale el nombre del propietario, su puestoy la infor-

macioén importante como teléfono, extension, email, etc.
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Folder:

Propuesta 1: El recorrido visual comienza en el logo en

la esquina superior izquierda y baja a la esquina inferior
E derecha con informacién de la Escuela Superior de Arte.

i

Propuesta 2: El logo propuesto juega como el factor
principal. El texto “Escuela Superior de Arte” con un cin-

tillo de cuatro colores representantes de cada carrera en

la parte inferior.

ESCUELA
SUPERIOR
DE ARTE

Propuesta 3: Se usa el logo en medio. Se usa el texto cen-

trado con el isotipo centrado.

°\Q
ESCUELA
SUPERIOR

DE ARTE
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Bifoliar:

Eswsla Summior |

-

Tda Orie

N\

DANZA\

L\CENCIATURD
EN DANZA
—ry

e L L T L Ty

PENSUM
: 2

= |=
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= |=
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Ly

—
—

—

\

Veevas
Especificas

S S
e —

Propuesta 1: La portada tiene una foto icdnica, representante de la carrera centrada con el texto de “Univer-
sidad de San Carlos de Guatemala” y “Escuela Superior de Arte”. El nombre de la carrera en la parte inferior
en el color representante. Dentro del bifoliar esta dividida en 6 columnas. El pensum en la parte inferior y la

informacion de la carrera debajo del titulo. En la parte trasera hay informacion de las pruebas especificas con

los logos respectivos.

Ecwrtla Spmiov e arp
Uvarsidad ole Sovn Car(og

DANZA

LICENCIATUR A EN DANZA

e——
e—— —
. —
Jemmmm—— Tt =
I
— —_— —_—
— 7
— e
—_—— — ey
— s )
p— pu—
p— —

e —m " - s rrenr e et ccca e

—_—
P —
—y  ap——
— —
— | —
e
e
— W—
m— | SS—
—
Cm— | S—
—_—— —
— — —
P — ——
— —
— T —

PRUEBAS
ESPECIFICAS

B
i
—
—

DX 1)
XL

Propuesta 2: La portada lleva una foto icénica, representante de la carrera centrada con un borde del color de
la carrera y con los textos de “Universidad de San Carlos de Guatemala” y “Escuela Superior de Arte” en la parte
superior e inferior de la foto. El nombre de la carrera, en el mismo color del marco estaria centrado, escrito ha-
cia abajo. Dentro del bifoliar esta dividida en 6 columnas. El titulo empieza el recorrido visual, se va a una foto

de las actividades de esa carrera, sigue a la informacién de la carrera y termina con el pensum de la carrera.

En la parte trasera tiene el titulo de las pruebas especificas, la informacion y por ultimo los logos respectivos.
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Propuesta 3: La portada estd conformada por una imagen icénica, representante de la carrera con el nombre
de la Escuela Superior de Arte en la parte superior izquierda en rectangulos del color representante de cada
carreray el nombre de la carrera en la esquina inferior derecha. Dentro del bifoliar esta dividida en 6 columnas.
El titulo empieza el recorrido visual, sigue con la informacidén de la carrera, luego una imagen representante de
las actividades de la carrera y por ultimo el pensum de la carrera. En la parte de atras empieza con el titulo de

prueba especificas, la informacidon importante, seguido por los logos respectivos.
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6.2.2 Descripcion de Autoevaluacion

Criterios de evaluacion:

Los criterios que se utilizaron para evaluar las propuestas graficas fueron: Calidad grafica, valores acumulados,
ajuste tipoldgico, correccion estilistica, compatibilidad semantica, suficiencia, versatilidad, vigencia, reproduct-
ibilidad, legibilidad, inteligibilidad, pregnancia, vocatividad, singularidad, declinabilidad. Ver anexo 6.

Resultados de Evaluacion:

Cada propuesta podiaobtenerdela3puntosencada

aspecto que se estaba evaluando.

Logo:

La propuesta 1 obtuvo 35 puntos
La propuesta 2 obtuvo 27 puntos
La propuesta 3 obtuvo 38 puntos

Tarjeta de presentacion:
La propuesta 1 obtuvo 39 puntos
La propuesta 2 obtuvo 30 puntos

La propuesta 3 obtuvo 31 puntos

Hoja membretada:

La propuesta 1 obtuvo 34 puntos
La propuesta 2 obtuvo 26 puntos
La propuesta 3 obtuvo 39 puntos

Folder:
La propuesta 1 obtuvo 26 puntos
La propuesta 2 obtuvo 39 puntos

La propuesta 3 obtuvo 34 puntos

Bifoliar:

La propuesta 1 obtuvo 34 puntos
La propuesta 2 obtuvo 26 puntos
La propuesta 3 obtuvo 39 puntos
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6.2.3 Descripcion y fundamentacion

ESCUELA Lo9°

La tercera propuesta fue elegida por el cambio que ob-

SUPE RlOR tuvo. Es una propuesta fresca y moderna, que se apega
DE ARTE mas al grupo objetivo y a los objetivos de crear una ima-
r 1 [ ’ 7 gen grafica para que representa a los estudiantes.

Tarjeta de presentacion

r—— 2t FLY G e sy
E&:UE LA PAOLA | Se eligid la segunda propuesta por la capacidad que
5UPER|OR SAMAYOA tuvo para integrar un aspecto mas juvenil y moderno del
DE ARTE Orvectorn ’ nuevo branding, pero profesional. La informacion es leg-
:. ] 1 | %&?&'&lﬁ&?&"ﬁ:ﬁ- I ible y la jerarquia de nombre y titulo se acomoda bien.

‘_;_ ) Hoja membretada

e — Se eligio la tercera propuesta por el uso de reticula, con
la cual se resuelve correctamente la distribucion de ele-
|
i mentos y textos necesarios sin sobresaturar la hoja.
|
|

Bifoliar
Se eligid la tercera propuesta por su uso de reticula y por

hacer que su portada tenga como protagonista la foto

TR g

PRUECBAS
FSPCeP

(H”% H\\\\l}\\l\ll\\ﬂ

representante de cada carrera.

Folder

Se eligio la segunda propuesta por el buen uso de la nue-
va imagen grafica. Se le agregé elementos del logo asi
todo tiene sentido junto.

ESCUELA
SUPERIOR
DE_ARTE
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0.3.1 Pieza Grafica

Escuela
Superior

de Arte

Escuela
Superior
de Arte

Guatemala, 7 do Agosto 2018

Escuela Superior de Arte, USAC. 2da. Ave, 1240 zona 1. Paraninfo Universitario

Superio
or
de‘Arte

Logo
* Se utilizaron 4 colores de la paleta cromatica es-
cogida para representar cada carrera de la escuela.
Se colocaron en un cintillo debajo de las palabras
“Escuela Superior de Arte”, en una tipografia san serif.

Hoja Membretada

Se cred un encabezado con un color complementa-
rio a la paleta cromaticay se le agregaron los logos
requeridos. Se utilizdé una columna para el texto y se
coloco el en pie de la carta, la informacién general de

la escuela.

Folder

Se tomoé el cintillo del logo como un elemento de dec-
oracion. El logo se utilizé en la parte posterior y jus-
tificado a la izquierda, perdiendo su cintillo original y

utilizando el de decoracion.
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Licenciatura en Danza

Contemporaneay

Escuela
Superior
de Arte

PAOLA
SAMAYOA

Directora

Escuela Superior de Arte - Paraninfo universitario zona 1
PaolaBocaletti@gmail.com - 30094642 ext.456

Coreografia

Tarjeta de presentacion

En la parte frontal, se tomo el cintillo del logo como
un elemento de decoracion. Las letras del logo se jus-
tificaron a la izquierda. El color del fondo es un gris
complementario de la paleta de colores. En la parte
trasera, se coloco los datos del propietario en negrilla
y grande, una linea con un degradé de los 4 colores y
al final la informacién como telefono, email, direccion
del paraninfoy el logo de la USAC.

Bifoliar
Se digitalizd la primera propuesta para la portada y
contraportada con el contenido de tercera propuesta

por cuestiones de espacio e informacion.
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6.3.2 Descripcion de Validacion

- Técnica

La técnica que se escogid para validar las piezas del
proyecto fue una encuesta. Esta técnica se escogid
porgue es una manera puntal de saber que piensan

del proyecto y codmo puede mejorar.

- Muestra:
Se valido con 5 profesionales de disefio expertos en
varias areas que se relacionan con los aspectos cru-

ciales en el proyecto.

Losaspectosquesetomaronencuentaparaescogeralas
personasquevalidaronelproyectopropuestofueron:Que
trabajaranenbranding,quesutrabajoestuvierarelacionado

con las aplicaciones del disefio.

Las personas validadoras fueron:
- David Bozareyes, 31

(Disenador, Branding)
- José de Jesus, 27

(Disenador, Editorial/ Tipografia, Fototeca)
- Luiso Ponce, 31

(Disenador, Branding, Decontrol Studio)
- Maru Pericullo, 24

(Disenadora, Branding)
- Rebecca Grajeda, 26

(Disefadora, Social Media, Eikon)

*Las catedraticas de los curso de EPS y de Proyecto
de Graduacion reunieron cuatro profesionales de
disefo extra para un validacion mas profunda y con
nuevas perspectivas. Dentro del rango de edad de 29

- 35 anos, que encaja con el rango que se establecio.

*Imagenes en Anexo 7

Aspectos Evaluados

- Diserio
Jerarquia Visual
Aplicacion Grafica (elementos visuales)
Paleta Cromatica
Seleccion Tipografica
Construccion reticular
Recorrido Visual
Versatilidad
Calidad Grafica
Vigencia
Legibilidad
Singularidad
Ajuste Tipoldgico
Suficiencia
Aplicacion efectiva
Funcionalidad

Reproducciony Tiraje

- Proceso:

Para la evaluacién con los primeros 5 disefadores,
fueron contactados en diferentes plataformas como
Instagram y Facebook. Se citaron en horarios con-
venientes, usualmente en su lugar de trabajo por
conveniencia del evaluador. La presentacion se di-
vidié en 3 partes: Primero se presentd el concepto,
la imagen y las aplicaciones del disefio. Después se
di6é tiempo para que el disefiador pudiera dar su
opinidn, comentarios y aspectos que podrian mejo-
rar. Por ultimo, se dio tiempo para realizar la encues-

ta mencionada.

Para la validacion con los profesionales de diseno
de parte de las catedraticas, se realizé en una clase
de la Universidad de San Carlos de Guatemala, en la
Facultad de Arquitectura en el tercer nivel del edi-
ficio T2 a las 16 horas. Las presentaciones de los es-
tudiantes fueron entregadas y fueron pasadas por
orden alfabético. La presentacién de cada estudi-
ante se proyecto mientras explicaba. Se dio tiempo
para que los disefadores invitados dieran su punto

de vista y después se realizo la encuesta.



0.3.3 Resultados de Validacion

- Jerarquia visual:
66.7% lo calificaron como buenay 33.3% excelente.

- Elementos visuales:
55.6% lo calificaron como buena, 22.22% regular y
22.22% excelente.

- Paleta cromatica:
en una escalade 0 a5, 0 siendo maloy 5 excelente,
T1.1% voto en 2,22.2% en 3,22.22% en 4y 4.44% en 5.

- Tipografia seleccionada:
44.44% lo calificaron como excelente, 33.33% bue-
nay 22.22 regular.

- Reticula:
77.8% lo calificaron como buena, 11.1% regular y
11.19% excelente.

- Versatilidad:
En una escalade O a5, 0 siendo maloy 5 excelente,
11.19% votd en 2, 55.6% en 4y 33.3% en 5.

- Calidad grdfica:
66.7% lo calificaron como buena, 22.2% excelente y
11.1% necesita mejora.

- Vigencia:
66.7% lo calificaron como buena, 22.2% regular y
11.19% excelente.

- Singularidad:
44.49% lo calificaron como buena, 33.3% regular y
22.2% excelente.

- Aplicacion:

56.6% lo calificaron como adecuada y 44.4% adec-

uada pero podria mejorar.

*Bifoliar: en una escala de 0 a 5, O siendo maloy
5 excelente, 33.3% voto en 3y 66.7% en 4.

*Tarjetas de presentacion: en unaescalade 0a 5,0

siendo malo y 5 excelente, 16.7% voto en 2, 50% en
4,33.3% en 5.

*Hoja membretada: en una escala de O a 5, O sien-

do maloy 5 excelente, 66.7% voto en 3,16.7% en 4 y
16.7% en 5.



6.3.4 Descripcion y Fundamentacion

de la decision final de DG

Logo

Escuela
Superior
de Arte

I I
Hoja Memebretada

L]
Ave 1240

Folder

Superio
or
Arte

8

*Tracking/ Kerning.

*Intentar hacerlo un cuadradoy no un rectangulo tan largo.
*Cambiar el tamano del cintillo de color para hacer un
cuadrado.

*Crear una nueva tipografia solo para la escuela. (min-
imo hacer las letras que se usan: E,S,C,U,L,A, P R, |,
O,D,T)

*Jugarconladiagramaciondeddndesepondraelcontenido,la
informaciény la fecha.
*El logo en el cintillo se mira muy comun.

*Darle mas protagonismo al logo.

*Intentar con los 2 colores complementarios a la pale-
ta de color.

*Logo mas pequeio para que tenga congruencia con
la marcay las otras aplicaciones.

-70 -



Tarjeta de presentacion

*Cambiar tamano de tarjeta

*Revisar el tamano del logo para ver que el tamano

tenga congruencia con las demas aplicaciones.
Escuela
(]
Superior
de Arte

PAOLA
SAMAYOA

Directora

Escuela Superior de Arte - Paraninfo universitario zona 1
PaolaBocaletti@gmail.com - 30094642 ext.456

Bifoliar

*Arreglar la linea base en el contenido interior.

*Quitar la caja blanca de texto blanca de la parte trasera.
*Existe inconsistencia en los titulares. Establecer si se
usara negro o verde.

*Los contrastes de las fotos en blanco y negro a veces
hacen que se pierda la imagen. Arreglarlos para que
no se pierdan detalles a la hora de impresion.

*Bifoliar de Artes visuales: Cambiar el logo a °negro.
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6.4 Nivel de produccion grafica 3

0.3.1 Pieza Crafica

Escuela togo: |
® El logo se hizo a un cuadrado y no en un rectangulo,

su perlor asi tiene mas congruencia.

de Arte

Tarjeta de presentacion:

*Se cambid el tamano de la tarjeta y el tamano de la
Escue!a tipografia del nombre del propietario. Se le agregé el
su perlor logo de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

de Arte

PAOLA
SAMAYOA

Directora

Escuela Superior de Arte - Paraninfo universitario zona 1
PaolaBocaletti@gmail.com - 30094642 ext.456

Hoja membretada:
Escuela

Superior *Se le quito el cuadrado de color hasta arriba y se dia-

gramo en 3 columnas.
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Escuela
Superior
de Arte

Cortarca de Crastacin vocacoral
Conanca de prctes spets de Canccrmerns Baso d
oo

Seaio s egracion de oructe cxcics on e tehas
aberdar o

Prcmntane on o agw. focha y homrc Converido en a4
agracitn de pmarte cxecica, peve ls pts tetrca

Pram anmbator to borre s vk
e

Folder:
*Se colocd el logo mas pequeno asi habia congruencia

con las hojas membretadas.

Bifoliar:
*Se arreglo la linea base en el contenido, se quitoé el cuad-

rado blanco para la parte trasera, se cambid el logo del

bifolio de artes visuales a negro.
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6.4.2 Descripcion de validacion: Cliente

Técnica:

La técnica que se escogid para validar las piezas del proyec-
to fue una encuesta. Esta técnica se escogidé porque es una
manera puntal de saber que piensan del proyecto y cédmo
puede mejorar.

Muestra:

Se Valido con 3 personas:
- Director de la Escuela Superior de Arte, Lic. Maugdo
Vasquez
- Auxiliar de divulgacion, promocion y logistica, Carmen
Leticia Azurdia

Aspectos evaluados:
Elementos visuales
Eleccion cromatica
Calidad Grafica
Memorabilidad
Aplicacion
Reproduccion
Implementacion
Impresora

Presupuesto

- Proceso:
- Para la validacion con la institucion se cité una reunién
con cada uno (por cuestiones de horarios diferentes).
Primero, se les paso una presentacion con el concepto,
la imagen grafica y la aplicaciéon del disefio. Después de

oir sus comentarios se les paso la encuesta digital.

*Imagenes en Anexo 8

-74 -



0.4.3 Resultados de |la Validacion: Cliente

- Elementos Visuales:
100% calificé como excelente.

- Colores seleccionados:
100% calificaron como excelente.

- Calidad grafica:

100% calificaron como excelente.

- Versatilidad:
En una escala de O a 5, 0 siendo maloy 5 excelente, 50%
votdé en 4y 50% en 5.

- Memorabilidad:
En una escala de O a 5, 0 siendo maloy 5 excelente, 100%
votaron 5.

- Reproduccion:
50% calificé como excelente y 50% como bueno.

- Impresiones:
100% calificé que si se puede imprimir.

- Programas de edicion:
Photoshop y word.

- Presupuesto:
50% dijo noy 50% si.

*Sesugiridcambiarelmaterialdeimpresionporsielpresupuestono
es tan alto.
*Quierencambiarlasfotosdestockporunasquehantomadoendifer-
entes actividades de la escuela.

*Se pidié hacer los artes finales en los programas que ya tienen.
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0.4.4 Descripcion de validacion: Grupo Objetivo

Técnica:

La técnica que se escogid para validar las piezas del proyec-
to fue una encuesta. Esta técnica se escogidé porque es una
manera puntal de saber que piensan del proyecto y codmo
puede mejorar.

Muestra:

Se Validé con 20 personas:

Estudiantes y egresados de las cuatro carreras y aspirantes a
la Escuela Superior de Arte.

Aspectos evaluados:
Elementos visuales
Eleccién cromatica
Calidad Grafica
Memorabilidad
Aplicacion
Singularidad

Identificacion de marca

Proceso:
- Para la validacién con el grupo objetivo se hizo con una
encuesta detallada con muestras de las propuestas del
proyecto. Unas se hicieron en vivo en el Paraninfo Univer-
sitario de la Universidad de San Carlos.

*Imagenes en Anexo 8
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6.4.5 Resultados de la Validacion: Grupo Objetivo

- Colores utilizados:
75% lo calificaron como excelente, 15% bueno y 10% regular.

- Lectura:

60% lo calificaron como excelente, 35% buenoy 5% regular.

- Legibilidad:
85% lo calificé como si es legible y 15% como es legible pero

podria mejorar.

- Memorabilidad:
70% lo calificé como si, 20% como si, pero podria mejorary
10% no.

- Singularidad:
40% lo calificdé como excelente, 40% como bueno, 15% como

regulary 5% como malo.
- Bifoliares:

95% lo calificé como llamativos e informativos y 5% como no

son llamativos pero informan.
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0.4.6 Descripcion y Fundamentacion
de la decision Final de Diseno Grafico

Escuela togo: .
El logo se deja igual, ya que se considera legible,

su perlor memorable y bien construido.

de Arte

I

Tarjeta de presentacion:
* Se mantuvo la propuesta, original. Se mira una con-

Escuela gruencia entre la papeleriay la marca.
Superior
de Arte

PAOLA
SAMAYOA

Directora

Escuela Superior de Arte - Paraninfo universitario zona1
PaolaBocaletti@gmail.com - 30094642 ext.456

Hoja membretada:
Escuela

Superior * No hubo cambios en la hoja membretada. El recorrido

visual se sintié que fue el correcto y se identifica bien.
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Escuela
Superior
de Arte

Pruebas Espe

Cortarca de Crastain wxacoral
Conarca de prctes serts de Canccemerns Bascs gt
oo

st s eagraciin de oncte cxmclics on e tehas
RS-

Srcsnarie on o Lgw. fecha y homrc Converids en %
agracion de prda cechica, e ks pets tetnca

Pran Combator 1o ko don vake.

Folder:

*No hubo cambios con el folder por tener congruencia

con toda la papeleria.

Bifoliar:
*Se cambia la imagen del bifoliar de teatro porque los

estudiantes no se sintieron relacionados con el mimo.

*Se haran mas pruebas de impresion de los bifoliares asi se

puede escoger el mejor en cuanto a calidad y presupuesto.

7ma. Clclo 9no. ciclo
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6.51 Papeleria

Eun- a
uperior
do'rne

Escuela
Superior
de Arte

Shnuelor
deArte

Escuela
Superior
de Arte

Nombre
Apellido
ipe! Directora

Ve
Vi

Lic.Paola
Samay
49 2

Escuela
Superior
de'Arte

Escuela
Superior
de Arte
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Nombre
Apellido
Escuela Directora
Superior ‘
de Arte
[ EEE— | |
-

La Universidad de San Carlos de Guatemala
y la Escuela Superior de Arte
Ortogan el presente diploma a:

Nombre Apellido

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer ad-
ipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam

Cw b

Escuela
Superior
de Arte
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©.5.2 Brandbook

Escuela Superior de Arte

Manual de Marca
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Escuela Superior de Arte
Superior scuela
de Arte uperior
e Arte
o) Q
o) ol
s} b=
3 o
o)
3
o]
kel
-0
©
(V]
Escuela Superior de Arte 5 I
22mm |
Superior
o
o)
3
K
100 px °
8
Escuela S
Superior =
de Arte ©
Escuela Superior de Arte 7
2 F 1 1 . . . .
g § ] 2 Rojo Naranja Verde Azul Gris Negro
H g R R R T30 R 235 R 0
o 2 G G G: 186 G G: 229 G 0
o)) a B: B: B: 28 B: B: 222 B: o]
8 C: C: 2% =3 = 79% C: 7% (= 0%
v M: M: 579% M: M: 19% M: % M: 0%
9 Y Y:  100% Y: Y: 40% Y: 0% Y 0%
o K: K: 0% K: K: 1% K: 0% K 100%
8

* Los custro colores principales. més
s c i eligieron

eras existentes

scuela Superior de Arte:

ES

e le asigné rojo a arte dramatico,
ica, verde & danza y azul
a Artes visuales.
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Escuela Superior de Arte

Titulos

Montserrat ExtraBold
ABCEDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890+-*/1"-$%&0=2;

Cuerpa

Montserrat Regular é
ABCEDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ g‘
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz Q.
1234567890+ /1" $%&()=7, =
Escuela Superior de Arte n S —
Escuela Escuela
Superior Superior
de Arte de Arte
Escuela
gu %el":lor Escue!a
e Arte uperior
| de Arte
:
g Escuela c
© Superior c
2 de Arte 2
= g
2 3
5 8
3
%
<

ala de grises
lores por una

Escuela Superior de Arte

Aplicacion sobre foto

Escuela
Superior
e Arte

*Para fotcs & color con colores oscuros o
en blanco y negro, se aplica el logo
en su version en blanco.

Escueia
uperior
de'lakerte

Escue{a
uperior
de %e}te

* Para s imégenes con colores parecidos

se aplican en blanco con
escalatonal en gradacion Para fotos con
colores muy claros se Usa el logooriginal
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Escuela Superior de Arte

Soeswis-
i
E cuela eme

5 ior Escugla
e e u of mm
de’Art

2

. SN0t slow ag

< (] 10l1 N

eoTsC 1A ab
- -

Escuel. ESCUEL, Escuei

S%i:w IMR Superior

d DEAR de A

Usos incorrectos

Escuela Superior de Arte

Mockups

Escuela Superior de Arte

/)

N
Resthis

By
sonne
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Escuela Superior de Arte

Escucla
deAre

Escuela
Superior
de Arte

Disefio gréfico, maquetacion digramacion y e proceso crestho para |2 realizacion
de esta publicacion fue realizado por;
Ana Paola Samayoa Bocaletti

Del Proyecto de Graduacién y Ejercicio Profesional Supervisado para la
Escuela Superior de Arte de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

De la carrera de Disefio Grafico de la Facultad de Arquitectura de la
8.

Universidad de San Carlos de Guatemala del 201

ARGUITECTR

-88-




-89-



6.6 Lineamientos para

Proceso de Reproduccion:

Las impresiones fueron pensadas para que se
puedan imprimir en masa o en las impresoras de
tinta de la escuela.

Hoja membretada:

La hoja membretada viene en version blanco y ne-
gro para imprimir rapidamente, y a color para una
impresion mas fina como laser, pero también sirve
en tinta. El tipo de papel es bond, tamafo carta.

Folder:
Los editables vienen para crear un folder nuevo en
una hoja Al y para imprimir el disefio en un folder

normal.

Tarjeta de presentacion:
El formato que se colocdé fue en hojas carta, con 6
tarjetas de presentacion. Se debera imprimir en

opalina o texcote, laser.

Bifoliar:
Cada bifoliar viene en una hoja carta. Se debera de
imprimir en papel couche laser, por los detalles y las

imagenes.

-90-

Proceso de Divulgacién y/o Publicacion:
Todos los materiales creados fueron para organizar
la informacion divulgada de la escuela superior de
Arte hacia sus estudiantes. De primero, de imple-
mentard el logo en todos los medios impresos y
digitales que tenga la escuela. Los bifoliares, ban-
ner, papeleria corporativa y post en redes ayudaran
a cambiar la imagen de la escuela. Todos los edita-
bles para los artes finales fueron creados pensando
en que se pueden modificar para uso de todos los
miembros de la escuela. Por el tema de presupues-
to, los artes finales se hicieron con colores CMYK
para que pueda ser impreso en cualquier medio.

Proceso de medicion de resultados:

Muchos de estos cambios de identidad grafica se
dara en redes sociales donde los estudiantes se rel-
acionan mas con la escuela. Para poder definir los
resultados, se vera en las reacciones a los post y de
cuanta gente asista los eventos. También se podra
medir en ver si los estudiantes podran reconocer
qué color le toca a cada carrera e identificar el nue-

vo logo.



Insumos:

Papel: Q20.00

Impresiones: Q300.00

Herramientas de oficina: Q50.00

Equipo (estimado de depreciacion de equipo) Q600.00
Transporte y Gasolina: Q500.00

Parqueo: Q150.00
Café/Bocadillos(paralosprofesionaleseinstitucién):Q150.00
USB con artes finales: Q100.00

Uso de licencias Adobe Creative Cloud: Q200.00
Internet: Q300.00

Servicios Técnicos:

Correccién y estilo (por pagina): Q50 x 4 bifoliares:
Q200.00

Seleccion fotografica y post proceso (por fotografia):

Q80 x 30 fotografias: Q2,400.00
Reunidnconinstitucion(porproyectos):Q200x6:Q1,200.00

Costo disefio por hora:

Q50 por hora

Aproximado de Horas Trabajadas: 450 horas
Costo total: Q22, 500

Servicios Profesionales:

Investigacion del disefo:

86 por dia por 15 dias: Q1,300.00

-91-

Elaboracion del Brief: Q4,000.00
Definicion del Insight: Q5,000.00
Conceptualizacion del disefio: Q1,000.00

Diseno de marca:
Logotipo: Q5,000.00

Creacion del manual de marca: Q6,000.00

Papeleria:

Hoja membretada: Q400.00
Tarjetas de Presentacion: Q500.00
Folder: Q450.00

Sobres: Q250.00

Diploma: Q400.00

Gafetes: Q300.00

Sobre para CDs: Q200.00

Libreta: Q400.00

Bifoliar: Q2,000.00

ID de Email: Q450.00

Formato de Horarios: Q400.00
Roll ups: Q800.00 c/u x 4= Q3,200.00
Cédula: Q100.00

TOTAL: Q60,020.00
IVA: Q7202.40

Total + IVA: Q67,222.40



Capitulo 7

Lecciones Aprendidas

7.1 Gestion del Proceso

7.2 Produccion del Diseno Grafico



7.1 Proceso de Gestion

- Para la realizacién del proyecto A como solucién del
problema planteado, la investigacion al inicio fue lo princi-
pal para organizar el proceso. a través de la consulta de li-
bros, paginas web y tesis, se pudo entender mejor el tema

y asi verificar que las soluciones fueran las correctas.

- Organizando todas las actividades que se deben realizar
para alcanzar los objetivos planteados, se consiguen los
mejores resultados, ya que la organizacion de tiemposy
tareas, hace que la realizacion de cada fase sea ejecutada

eficazmente.

- Observar los materiales que mas se usan dentro de la in-
stitucion o que se necesitan para poder aplicar la marca.

Esto hara que el branding luzca completo y bien elaborado.

- Platicar con los jefes inmediatos de la institucion de todo
lo relacionado con la marca para poder determinar lo que
se hara.

- Entrevistar a varios miembros de grupo objetivo para corrob-
orar ver si el problema que se esta tratando sea el correcto.

- Investigar qué factores hacen que la vigencia de una mar-
ca se alargue y como se puede implementar el proyecto
en todo el entorno de la institucion.

- Siempre dejar los parametros del proyecto claros y de qué

manera se trabajaran asi no hay situaciones desfavorables.
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7.2 Producciondel d

iseno grafico

El disefo grafico puede ser utilizado para darle solu-
cion a problemas en nuestro entorno, especialmente

cuando se trata de un problema de comunicacion.

Muchos de los conceptos aprendidos para la real-
izacion del proyecto A podria ser utilizado para futuros

proyectos.

Varios aspectos de la solucién grafica que se el dio al
problema, fueron solucionados con la ayuda de cat-
edraticos que asesoran durante la carrera y las her-
ramientas y experiencia que han compartido.

No olvidar el enfoque del proyecto mientras se crea. Se le

puede agregar, pero no desviar de la solucion decidida.

Para la creacion de un linea grafica se debe de inves-
tigar para ver si las ideas que se estan generando no

sean muy sencillas o ya esté hecho.

No limitarse a solo ver referencias en lo que trabaja la
institucion, sino que ver los trabajos mas destacados
de temas relacionados. Esto ayudara a ver los factores
positivos que se le pueden agregar al proyecto y ver

coémo se puede aplicar mejor el disefo a las piezas.
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Capitulo 8

Conclusiones

8.1 Logro

8.2 Impacto



8.1 Logro

8.2 Impacto

-Después de analizar a fondo el problemay desglosar cada
parte que lo conforma, es mas facil obtener una solucién a
cada parte. Esto hace que la solucion final sea la mejory la
correcta para la resolucion.

- Con la ayuda de la instituciéon, se determind lo que
necesitaban mejorar era su imagen y asi destacar como
escuela de arte.

- Se logrd usar el concepto para la creacion de diferentes
piezas de disefio que se adaptan a su grupo objetivo.

- Se logré resolver el problema planteado gracias a la inves-
tigacion de los diferentes temas relacionados al trabajo de
lainstituciony la investigacion que se le hizo a la institucion.

- La marca creada es moderna para que los estudiantes de
la escuela superior de arte se sintieran identificados.

- Se actualizé la marca que se tenia en la institucion ante-
riormente.

- Los encargados de divulgacion se motivaron a seguir con

la linea grafica para transmitir la informacién deseada en

una manera mas llamativa.
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Capitulo9

Recomendaciones

9.1 A la Institucion

9.2 A Estudiantes de Proyecto
de Graduacion y Epesistas

9.3 A la Escuela de Diseno Grafico



9.1 A la Institucion

- El proyecto creado fue el resultado de una larga investigacion y planteamiento de un problema. Se re-
comienda seguir aplicando la nueva marca creada para no caer en el mismo problema que se quiere resolver.

- La vigencia del proyecto esta estimada a ser de 3-4 afios. Se recomienda tener esto en mente para manten-
er una imagen vigente.

- Contratar disefiadores para seguir la marca y ayudar con el puesto de divulgacion.

9.2 A estudiantes de Proyecto de
Graduacion y Epesistas

- Calcular bien los tiempos utilizados para que el trabajo no se acumule.

- Dejar bien establecidos los parametros de cada proyecto para que no se trabaje de mas (en horas de EPS)

9.3 A la Escuela de Diseno Crafico

- Establecer un calendario para todas la secciones y hacer todas las actividades juntas en lugar de dividirnos
diferente por secciones.

- Acortar las clases de EPS, hacerlas online, o citar a diferentes estudiantes por dia para ver avances, quitan

mucho el tiempo para hacer el proyecto A si se va todas las semanas.
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A

Arte: Actividad en la que el hombre recrea, con una finalidad estética, un aspecto de la realidad o un sen-
timiento en formas bellas valiéndose de la materia, la imagen o el sonido.
Aspirante: persona que desea conseguir un puesto o titulo

C

Coreogrdfia: Arte y técnica de componer y dirigir bailes o danzas, o del baile o la danza en general.

D

Deficiencia: Defecto o imperfeccidon que tiene una cosa, especialmente por la carencia de algo

Divulgacion: Acto de divulgar, de dar a conocer algo y hacerlo por lo tanto publico.

E

Egresados: es aquel sujeto que ha concluido sus estudios, y obtenido un titulo graduacién académica, nor-
malmente de rango universitario. El significado mas preciso de egresar es formarse, y se usa como sinénimo
de graduarse, por ello egresado lo es de graduado o formado.

Entidades: es toda colectividad que puede considerarse como una unidad. El concepto suele utilizarse para
nomlbrar a una corporacién o compafiia que se toma como persona juridica.

Escuela: Institucion destinada a la ensefianza, en especial la primaria, que proporciona conocimientos que se

consideran basicos en la alfabetizacion.

F

Favoritismo: Trato de favor que se da a una persona en perjuicio de otras que también merecerian lo que

obtiene aquella o lo merecerian mas.

G

Gestion: Accion o tramite que, junto con otros, se lleva a cabo para conseguir o resolver una cosa.
Grupo objetivo: una nocion que se emplea en el ambito del marketing y la publicidad. El concepto hace ref-
erencia a un consumidor representativo e ideal al cual se dirige una campana o al comprador al que se aspira

a seducir con un producto o un servicio.

Implementacién: Poner en funcionamiento o llevar a cabo una cosa determinada.
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L

Legitimacion: Es la calidad otorgada a ciertas personas o actos, por via legal, que las coloca dentro del ambi-
to y proteccioén del derecho, aun cuando hubieran nacido fuera de la 6rbita legal.
Logistica: Conjunto de los medios necesarios para llevar a cabo un fin determinado de un proceso complicado.

O

Organigrama: Representacion grafica de la estructura de una empresa o una institucion, en la cual se mues-
tran las relaciones entre sus diferentes partes y la funcién de cada una de ellas, asi como de las personas que

trabajan en las mismas.

S

Superior: Que esta situado encima de otra cosa o mas alto que ella.
Saturadas: Llenar,ocupar completamente o utilizar una cosa hasta el limite de su capacidad.
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ANnexo |

Analisis FODA de la institucion
Escuela de la Universidad de San Carlos con licen-
ciatura en artes dramaticas, artes visuales, danza

contemporaneay coreografia, y musica.

Fortalezas

La ESA es una escuela de la Universidad de San
Carlos, la Unica universidad con educacion gra-
tuita para la poblacién guatemalteca, Esto hace
que sea el unico lugar en Guatemala con licen-
ciaturas en las artes que sea gratuita o bien de

bajo costo.

Oportunidades

Esta escuela no es muy conocida, su publicidad
es poca y su imagen corporativa no es eficiente.
Los proyectos a realizar para resolver estos prob-
lemas podrian ser material innovador y llamati-
VO que se reparta en la semana de INFOUSAC,
crear una imagen corporativa acorde al tema
del arte para anunciarlo en redes o crear mate-
rial para organizar la administracion de la ESA.

Debilidades

La ESA no cuenta con social media oficial don-
de tengan espacio para brindar mejor la infor-
macion de inscripciones, fechas importantes o
eventos. Asi mismo, tampoco cuentan con de-
partamento de disefo por lo que los horarios
que se publican no tienen disefio y son de dificil

comprension.

AMENAZAS:

La falta de interés hacia las artes es un factor muy
importante que se debe tomar en cuenta cuan-
do se trata de ellas en el ambito Guatemalteco.
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Anexo 2

Planes de accion

Diagnostico
Aspectos Generales

Informacidn institucional-

-Informacidén general: visidon, misidn, objetivos, va-
lores, servicios, cobertura, grupo objetivo.

Pdgina web:

http://www.escuelasuperiordearte.usac.edu.gt

Comunicacion y diseno
-Departamento de Disefio: funciones, materiales,
divulgacion y medios.

La escuela no cuenta con un departamento de
disefio

Departamento de capacitaciones

Informacion, programas de formacioén, programas
de formacidn o capacitacién de personal, recur-
sos o medios de comunicacién para capacitacion
personal.

Llamando a la secretaria

Areas de oportunidad

- Dificultades de comunicacion: en actividades
institucionales internas, en actividades externas,
inmediatas y a largo plazo.

-Acciones realizadas hasta ahora para suplir las
dificultades de comunicacion

-ldentidad grafica institucional

Informacion brindada por encuestas y de la sec-

retaria.



- Plan de Accion

PRIMERO: Aspectos a evaluar e intereses

-.Qué desea investigar?

Cuales son los problemas de disefio o en podria
mejorar/ Como esta la comunicacion visual en la

escuela superior de arte.

-¢Por qué lo investigara?
Para crear una solucién que sea parte de mi

proyecto de graduacion.

SEGUNDO: Contacto directo de la institucion.

-.Quién / quiénes proveerd(n) la informacidén?

Fuente interna: Estudiantes y facultad de la escuela
Fuenteexterna:Egresados,EstudiantesdelaUSAC,gradu-
andos

-.A quiénes evalua?

Fuente interna: Estudiantes y facultad de la escuela
Fuenteexterna:Egresados,EstudiantesdelaUSAC,gradu-
andos

TERCERO:Instrumentos,fuentesdeinformacionyPlande
Accion

-¢Coémo obtendrdn la informacion?

Con encuestas, entrevistas y observacion

-¢Cudndo obtendrd la informacion?
Febrero 7

-¢Donde (en qué lugar o por qué via) ob-
tendrad la informacion?

Parteenlapaginaweb(http://www.escuelasuperiordearte.
usac.edu.gt)lyconentrevistasenlaescuelasuperiordearte

de la USAC en el paraninfo universitario de la zona 1
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- Plan de Accidon para Diagnostico
en Institucion y Grupo Objetivo

Qué y Por Qué:

-Desconocimiento de la escuela

-Falta de material con informacion

-Sin identidad grafica muy concreta
-Comunicacioén visual confusa
-Sinsocialmediaoficialparainformacionimportantepara

los estudiantes.

Quiénes:

-Leticia Azurdia, Auxiliar de divulgacioén, promocién
y logistica.
tel:2251-6513ext.0/extencion.esarte@gmail.com/Visita.

-Grupoobjetivo:AspirantesparaentraralaEscuelaSupe-
riordeArte,entre17-30afos,estudiantesyacursandoy
egresados.

Coémo:

Entrevista, encuesta.

Cudndo:

Citas calendarizadas, visitas para observacion.

Dénde:
Escuela Superior de Arte de la Universidad de San
Carlos, localizada en el paraninfo estudiantil de la

zonal.



Anexo 2.1

Tabla de plan de accion

Aspecto a evaluar

Individuo

Fuente/ Instrumento

Lugar/via

Fecha

Informacién general

Fuente Interna/
Pagina web

Paginawebinstitucional

2 de febrero

cacion visual en la ESA

Informaciénsobrelacomuni-

LeticiaAzurdia

Fuente interna/ Entrevista

online

Google forms

7 de febrero

Social media

LeticiaAzurdia

Fuente interna/ Encuesta

Visita

19 de febrero

el G.O.

comunicacidénvisualvistapor

G.0.

Fuentesexternas/encuestas

googleforms/linkcom-
partido en fb

19 de febrero

Anexo 2.3: Perfil del Grupo Objetivo

Plan de accidén

Aspectos a evaluar Individuo FLI,ente de. |instrumento |Lugar/Via|Fecha
Intormacion
Caracteristicas Muestra Externa Encuesta Google 1/3/18
Geograficas Forms
Caracteristicas Muestra Externa Encuesta Google 1/3/18
Sociodemograficas Forms
Caracteristicas Muestra Externa Encuesta Google 1/3/18
Socioeconomicas Forms
Caracteristicas Muestra Externa Encuesta Google 1/3/18
Pictograficas Forms
Relacién entre G.O. Muestra Externa Encuesta Google 1/3/18
Institucion Forms
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Anexo 3

Instrumentos de evaluacion:
(perfil del grupo objetivo)

Encuesta online:
Edad

Sexo

({QuérelaciontieneustedconlaEscuelaSuperiordeArtede
la Universidad de San Carlos?

-Estudiante

-Egresado

-Aspirante

Indique su ocupaciéon
-Estudiante
-trabajador
-Estudiante/Trabajador

(Qué carrera estudia, estudid o planea en estudiar?

¢{ConocelasdiferentescarrerasqueofrecelaEscuelaSupe-
rior de Arte?

-Si

-No

(Conquéfrecuenciavisitala Escuelasuperiordearte?

¢CualessuniveldesatisfaccionconlaEscuelaSuperiorde
arte?

¢Vives en la capital?
-Si
-No

Si su respuesta fue si, ;en qué zona vives?
Si su respuesta fue no, ;en dénde vive?

¢Con quiénes vive?
-Solo

-Con mis padres
-Con mi familia

-Con inquilinos
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¢(Frecuenta los centros comerciales?
-Si
-No

Sisurespuestafuesi,;quecentroscomercialesfrecuenta?

:{Que tiendas de ropa frecuenta?
-Mega Paca
-Forever 21
-Pull and bear
-Zara
-Bershka
-Bullocks
-Progresiva
-Carrion
-Distefano
-Pacas

-Otros:

:(Qué tan frecuente visita centros culturales?

O ______________ O o ______ O o ______ O ] 'Io
Nada bastante Algo  Muy poco
Mucho

:(Queé centros culturales visita con frecuencia?

¢Disfruta la lectura?
-Si
-No

(Qué esta acostumbrado a leer?
-Libros

-Peridodico

-Noticias en la web

-Blogs

-Revistas

-Publicaciones en Facebook
-Otro:




Entrevista online con Leticia Azurdia,
auxiliar de divulgacion, promocion y logistica:

¢Cual es su nombre?

¢Cual es su puesto en la Escuela Superior de Arte?
(Cuantos puestos existen en la administracion de la ESA?
¢(Cudles son?

¢Con cuantos catedraticos cuentan?

¢Cuentan con un departamento de disefio?

Si su respuesta fue si, ;cual es su funcién?

¢Cuentan con Departamento de capacitaciones?

Si su respuesta fue si, ;cual es su funcién?

(Qué piensa de la comunicacidn visual que lleva la ESA?
¢Cémo cree que se podria mejorar?

¢Como se entero la primera vez de la ESA?

(Existe algun documento que tenga mas informacion sobre la escuela aparte de la pagina web? Si existe, por

favor subirlo aqui o por email.
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Anexo 3.5

Caracteristicas Geogrdficas:
Anexo 3.3

¢Vives en la capital?

47 respuestas

®si
@® No

- 61.7% de la poblacién vive en la capital y el 38.3%
vive fuera de la capital.

Anexo 3.3.3

Si su respuesta fue no, ¢en donde vive?

23 respuestas

15
3
2

1
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- De las personas que no viven en la capital, la may-

oria vive en Mixco.

Anexo 3.3.2

Si su respuesta fue si, ¢en que zona vive?
22 respuesias

5

0

Zona = N @ Hh OO N OO = =

- -
o = N ®

- Del 61.7% que respondieron que si a la pregunta
anterior, la mayoria viven en zona 12, después de

sigue zona 6.

Anexo 3.3.4

&Con que frecuencia visita la Escuela Superior de Arte?
47 respuestas

20

15

10

:

aidwais 1s8)
SB09A Y
BOUNU [SBD
BOUNN

- 15 personas de las 47 encuestadas frecuentan la Es-

cuela Superior de Arte.
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Caracteristicas Sociodemogrdficas

Anexo 3.3.5

Sexo

47 respuestas

@ Mujer
@ Hombre
® Gay

- 61.7% de los encuestados fueron mujeresy el 32.2%

eran hombres.

Anexo 3.3.7

¢Con quiénes vive?

47 respuestas

® solo

@ Con mis padres
@ Con mi familia
@ Con inquilinos
@ Madre

® Pareja

® Hijos

@ mi pareja

172V

- La mayoria de los encuestados viven con su familia,
el 42.6%. 38.2% con sus padres y 5% solos.
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Anexo 3.3.6

Edad

47 respuestas

- El rango de edades son de 21 a 31, con la mayoria

siendo de 25 anos.

Anexo 3.3.8

¢:Qué relacion tiene usted con la Escuela Superior de Arte de la
Universidad de San Carlos?

47 respuestas

@ Estudiante
@ Egresado
@ Aspirante

14,9%

- La mayoria de encuestados actualmente son es-
tudiantes, con un 63.8%, 21.3% para aspirantesy 14.9

de egresados.



Caracteristicas Socioeconomico

Anexo 3.3.9 Anexo 3.3.10

Indique su ocupacién ¢Frecuenta los centros comerciales?

47 respuestas
47 respuestas

@ Estudiante
@ trabajador ®si
© Estudiante/Trabajador ® No

i o . .
- 447% de los encuestados trabajan y estudian, 61.7% frecuenta centros comerciales, mientras que

(¢)
38.3% solo estudian y 17% solo trabajan. el 38.3%, de 47 respuestas, no los frecuenta.

Anexo 3.3.11 Anexo 3.3.12

Si su respuesta fue Si, ¢que centros comerciales frecuenta?

¢Que tiendas de ropa frecuenta? 10
47 respuestas 9
8
Megapaca (5) 7
:mgun(a2 )(2) 6
acas
Totto 5
Forever 21, Bershka, Stradivarius, Zara 4
MegaPaca 3
Megapacas o pacas particulares 2
Para nifios 1
Progresiva... saul...

forever 21, zara, distefano, megapaca, pull & Bear, Tommy Hilfiger Q 0 m O g’ ; = O 0 3 3 j
Carrion, Exposed, megapaca g E 0 E % g 5‘ Q % §' g i E 8' g g E
sinBs25585cs 22y
Forever 21 g g 5 e o a @ 8 - 8 [
D o & = 8 g ] =g
IS = o = g B 2o
] g :
o -~ O
5
o
- De los 47 respuestas obtenidas de los encuestados, - La mayoria de encuestados frecuentan Oakland,

La mayoria frecuenta Megapaca y pacas particulares. Miraflores, Tikal Futura y Peri Roosevelt.
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Mapa de Empatia

Anexo 3.3.13

{Qué piensa y qué siente?
Le importa avanzar en sus estudios y ser alguien
importante/reconocido por sus pensamientos y su
arte.
Le motiva el cambio en Guatemala politicamente y
coémo perciben y consumen el arte.
Le encanta seguir con su proceso creativo y
esforzarse por crecer como artfista.
Su sueno es la creacion de arte en Guatemala y el
apoyo del pueblo hacia.

{Qué oye?

Las exposiciones/ conciertos/ obras
que habran en el mes.

Sus amigos y familia lo motivan en su

; Qué ve? camino artistico y universitario. Le dan
La realidad gSatemanec'o enlazonal refroalimentacion que'lo yician cofn
de la capital su obra y su declaracion como artista.
Murales en IF:: cdlle Los catedraticos de la universidad
Obras de compaﬁen-)s. influyen mucho en la personas, pero

también otros artisticos conocidos y no,
que hacen el mismo arte que ellos ©
tienen el misme pensamiento.
Practicas de los estudiantes de musica

{Qué dice y qué hace?
No le importa comportarse fuera de linea si se
trata de sus pensamientos y expresion.
Le importa la actualidad en Guatemala y pelea
por lo que cree.
Habla con ofros artistas que estudian con él y
ofros que ya estan en el medio artistico.
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Relacion entre el grupo objetivo y la institucion

Anexo 3.3.14

¢Cudl es tu nivel de satisfaccion con la Escuela Superior de arte

47 respuestas

30
28 (59,6 %)

20

8(17 %)

- EI 59.6% piensa que la ESA estd enun 3 en unaescaladelab.
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ANnexo 4

Identificacion del problema:

;Donde ocurre?

En La Escuela Superior de Arte de la Universidad de San Carlos de Guatemala, localizada en el Paraninfo Uni-

versitario en la zona 1 de la ciudad.

¢COmo se presenta?

Presentacion de informacién sobresaturado, Falta de organizacion en las redes sociales, No se puede pegar
carteles en las paredes del Paraninfo Universitario.

;Cuales son sus causas?

funcionarios sin capacitacién para divulgar mejor la informacién, falta de recursos para informar mejor,.

;Cuales son sus consecuencias?

Estudiantes mal informados de las actividades institucionales y fechas importantes, falta de interés hacia las

actividades institucionales, carencia de actividades estudiantiles.

A qué o quiénes afecta directamente?

A los estudiantes de las 4 carreras de la Escuela Superior de Arte.

Catedraticos de la Escuela Superior de Arte.

cCuantos estan afectados y en qué magnitud?

Actualmente para el ciclo 2018 son 497 mas otros sacando su EPS

¢cDesde cuando y con qué frecuencia?

Desde el 2006, cuando se inicid la Escuela Superior de Arte.
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Anexo 5l
Técnica:

El arte de preguntar

Problema:

La ESA USAC no cuenta con una imagen grafica

Preguntas:

¢Desde cuando se ve este problema?

Este Problema se ve desde que la ESA USAC se fundo en el 2004. Se pensd en un logo, que ha ido cambiando
con variantes, pero no tiene un imagen grafica definida.

.Porqué es necesario que tengan una imagen grdfica?

Para que una instituciéon sea reconocida, es mas facil cuando se tiene una identidad grafica que solo un logo.
La imagen grafica le da identidad asi es mas facil llamar los clientes que se quiere.

¢En qué ayudaria la imagen grdfica con la ESA?

La ESA USAC se podria dar a conocer mejor y tendria mas gente tratando de meterse a estudiar que sin una.
La ESA USAC cuenta con 4 carreras, Danza, teatro, musica, y artes visuales, la divulgacién de esta informacion
puede llegar a fundirse, o se pierde para alguien que quiere saber informacion puntual de alguna carrera.

(A quienes ayudaria?

A los estudiantes de las 4 carreras y a la administracion de la ESA.

¢Por cudles medios se podrdn ver estos cambios?

En los medios que se estardn implementando es en las redes sociales, pagina web, medios impresos como
para INFOUSAC y papeleria para la administracion.

(/Que se necesita saber/investigar para saber qué cambios hacer?

Se necesita conocer antecedentes graficos, mision y vision de la escuela, cultura visual de los estudiantes,
como se siente el grupo objetivo con la escuela, etc.

;Se encontré un insight?

Si

¢;Como se encontro el insight?

Se contacto un estudiante de la ESA USAC y se le hizo varias entrevistas. Se hablo sobre sus opiniones sobre la
escuela, sobre sus gustos, sus marcas preferidas, etc.

:(Cudl es el insight?

“La escuela me da conocimiento artistico sin que pierda mi esencia”

;Qué es lo que los estudiantes buscan de la escuela?

Buscan ayuda y soporte para sus eventos y exposiciones, organizacion para sus clases, divulgacion de infor-
macion importante.

;Como se puede aplicar este insight a la imagen grdfica deseada?

Ya que hay varios tipos de arte, se tomd uno que se puede usar para representar todas las carreras que hay.
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Conceptos Creativos:

-Divulgacién asertiva
-Educacién pensada en mi
-La mejor aventura de mi vida
-Futuro desconocido

-Artistas en accién

ANexos 5.2

Técnica :

IdeArt

Descripcion del Proceso:

Se toman 3 obras de arte y se usan para generar ideas/ palabras que ayudaran a crear un concepto.

Jackson Pollock, 1944, “The She Wolf”

-Aleatorio, colorido, imaginacion, organico, intuicién, formas, mezcla, salud, vida.

Henri Matisse, 1910, “the Dance”

-Movimiento, sonido, extasis, manifestacion, musculos, horizonte, futuro, unién, enlace

Efrain Recinos, 1960, “Guatemalita”

-Serenidad, ondulaciones, tenue, textura, sombra, representacion, patria, geométrico.

Concepto final:
-Mi futuro, Imaginado.
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Anexo 6

Pre Visualizacion No.1

Parametros de Rendimiento de Marca.

En la siguiente hoja se encuentran 15 pardmetros distintos que se utilizardn para evaluar las propuestas de la visualizacion No. 1 del proyecto de
graduacion “Diserio de identidad corporativa para el Museo Nacional de Arte Moderno “Carlos Mérida’, para el fortalecimiento de la identificacion
institucional y sus diversas actividades en la Ciudad de Guatemala” del estudiante Hari Ram Morales Castillo previo a conferirle el grado de Lic. en
Diseno Grdfico por parte de la Universidad de San Carlos de Guatemala, Facultad de Arquitectura, Escuela de Diserio Grdfico.

CALIFICACION Propuesta No.1 Propuesta No. 2 Propuesta No. 3
1.=Malo

2.=Bueno

3. = Excelente 1. 2. 3. 1. 2. 3. 1. 2. 3.

Calidad Grafica

Valores Acumulados

Ajuste Tipolégico

Correccion Estilistica

Compatibilidad Semantica

Suficiencia

Versatilidad

Vigencia

Reproductibilidad

Legibilidad

Inteligibilidad

Pregnancia

Vocatividad

Singularidad

Declinabilidad
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Anexo /

Anexo 71 Fotos de Validaciones con Profesionales
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Anexo 8
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Guatemala, octubre 12 de 2019.

Senor Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
MSc. Arq. Edgar Armando Lopez Pazos
Presente.

Senor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento de
la estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura: ANA
PAOLA SAMAYOA BOCALETI, Carné universitario: 201113693, realicé la Revisién de
Estilo de su proyecto de graduacion titulado: CREACION DE IDENTIDAD GRAFICA
PARA LA ESCUELA SUPERIOR DE ARTE DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE
GUATEMALA PARA MEJORAR LA IDENTIFICACION DE INFORMACION OFICIAL,
previamente a conferirsele el titulo de Licenciada en Disefio Grafico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones vy
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linglistico, considero
que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atenciéon que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

ofegiada 10,804



p TRICENTENARIA ‘
3 de San Carlos de

“Creacion de identidad grafica para la Escuela Superior de Arte de la Universidad
de San Carlos de Guatemala para mejorar la identificaciéon de informacién oficial”
Proyecto de Graduacidn desarrollado por:

Ana P amaypa Bocaleti

Asesorado por:

L{cdazAria Carolina Aguilar Castro Licda. Anggely/Maria /bceth
Enriquez Cabrera

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”

MSc. Arq. Eafg’&'r Ar&rando Lopez Pazos

/" Decano
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