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Presentacion

El patrimonio cultural es la herencia propia del pasado de una comunidad trans-
mitida de generacién en generacién. El Patrimonio Filmico no es la excepcién, ya
que se trata de material tangible y capaz de ser visualizado y reproducido mul-
tiples veces conteniendo informacion Unica e irremplazable de acontecimientos
que tuvieron lugar en épocas pasadas y que actualmente son de suma importan-
cia para comprender el pasado guatemalteco.

La Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” es una institucién fundada para
proteger el Patrimonio Filmico de Guatemala a través de la adquisicién, identi-
ficacion, clasificacién, valorizaciéon, preservacién, reparacion y restauracion del
material filmico (cuet2012.wixsite.com s.f.) que muestre cualquier tipo de infor-
macién sobre la historia y acontecimientos que reflejan la historia guatemalteca.
Ademas, cuenta con un museo dentro de sus instalaciones el cual expone la tras-
cendencia histérica del cine en Guatemala a través de un recorrido que muestra
diversas maquinas cinematograficas, distintos tipos de films utilizados antigua-
mente para la proyeccion filmica, producciones cinematograficas guatemaltecas
entre otras atracciones.

Actualmente la cinemateca realiza diversas actividades culturales en relacién
al material filmico que alberga sus instalaciones y otras en apoyo a la cultu-
ra guatemalteca en conjunto con el Centro Cultural Universitario y sus diversas
extensiones. La cinemateca estd por cumplir su quincuagésimo aniversario el
cual celebran realizando diversas actividades durante todo el afio. Es por ello
que dichas actividades implican tener una comunicacién visual consistente, que
exteriorice en los diversos medios de comunicacion las actividades que realizan
en pro de la conservacion y celebracion de la cultura guatemalteca.

A continuacién, se presenta el proyecto de graduacién: Disefio de material gréfico
para la divulgacién y promocién de actividades durante el quincuagésimo aniver-
sario de la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”, realizado para la exposicion
de actividades culturales que realiza para la fomentacion de la cultura en el pais,
consiguiendo con ello un aumento de usuarios que interactden con la institucién.

El objetivo es promover y valorizar las actividades culturales que realiza la ci-
nemateca durante su quincuagésimo aniversario a través del desarrollo de los
conocimientos adquiridos durante el estudio de la Licenciatura en Disefio Grafico
de la Universidad de San Carlos de Guatemala.
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Antecedentes

La Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” es una institucién fundada para pro-
teger el Patrimonio Filmico de Guatemala a través de la adquisicién, identifica-
cioén, clasificacion, valorizacion, preservacion, reparacion y restauracion del ma-
terial filmico (cuet2012.wixsite.com s.f.) que muestre cualquier tipo de informacién
sobre la historia y acontecimientos que reflejan la historia guatemalteca. Ademas,
cuenta con un museo dentro de sus instalaciones el cual expone la trascenden-
cia historica del cine en Guatemala a través de un recorrido que muestra diver-
sas maquinas cinematograficas, distintos tipos de films utilizados antiguamente
para la proyeccién filmica, producciones cinematogréficas guatemaltecas entre
otras atracciones.

Actualmente la cinemateca realiza diversas actividades culturales en relacién al
material filmico que alberga sus instalaciones y otras en apoyo a la cultura guate-
malteca en conjunto con el Centro Cultural Universitarioy sus diversas extensiones.

A nivel de comunicacion visual las actividades de la cinemateca necesitan ser
proyectados de manera consistente en los diversos medios de comunicacion
de manera grafica para poder llamar y mantener la atencién tanto de su grupo
objetivo como de su grupo objetivo potencial. En el marco de su quincuagésimo
aniversario la cinemateca tiene programado diversidad de actividades culturales
a lo largo de todo el afio, por lo que su aniversario es el evento principal adecua-
do para maximizar la difusién de sus actividades programadas y a través de ellas
maximizar la captacion y retencion de ambos grupos objetivos.
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Definicion y delimitacion del problema de comunicacion visual

Actualmente la cinemateca no cuenta con un departamento de publicidad que
se encargue de la correcta realizaciéon de material grafico promocional, por lo
que las publicaciones de las actividades que realizan actualmente no poseen
el impacto deseado, ya que no se componen de manera eficaz los elementos
visuales, ni tipograficos en cada composicion, ni una linea grafica definida a se-
guir para mostrar congruencia en sus publicaciones, en su mayoria en redes
sociales, especialmente en Facebook donde reciben mayor contacto por parte
de su grupo objetivo a través de comentarios en sus diversas publicaciones o
mensajes directos.

En las recientes estadisticas de su pagina de Facebook se muestra que son ca-
paces de generar una cantidad de likes a la pagina y de interacciones razonable
de manera organica y esto se realiza de mejor manera cuando publican cons-
tantemente y las publicaciones reflejan una produccién grafica mas estilizada.
En cambio, cuando la pagina no genera movimiento a través de las publicacio-
nes las estadisticas reflejan disminuciéon en la retencién de usuarios a través
de dislikes en su péagina, por lo que la captacion y retencién de usuarios se pre-
senta de manera irregular.
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Justificacion

Trascendencia del proyecto de diseno grafico

La Institucion se ve beneficiada al adquirir material gréfico gratuito, eficiente y
estético. Dicho material servird para la difusidon de las actividades realizadas con
motivo del quincuagésimo aniversario de la Cinemateca Universitaria en distin-
tos medios digitales e impresos, especialmente en Facebook, la red social mas
utilizada por la cinemateca. La institucion actualmente cuenta con 3400 likes, de
los cuales el 30% podria beneficiarse al conocer las actividades, y un aumento de
aproximadamente 25% de nuevos usuarios a la pagina, basados en estimaciones
estadisticas recientes de la fanpage de Facebook (Facebook 2019); los porcen-
tajes varian dependiendo de si se trabaja de una manera organica o de pago.
A través de la difusién de sus actividades de aniversario, la cinemateca lograra
captar la atencidon de las personas que ya son seguidoras de la labor que realizan
y a su vez alcanzara a su grupo objetivo potencial (personas con intereses en el
cine, que valoran la cultura y les interesa incrementar su conocimiento sobre la
historia guatemalteca pero que todavia no conocen la cinemateca).

Por la naturaleza del evento, el tiempo de utilidad directa de la intervencién seria
de aproximadamente durante la mayor parte del afio 2020, si se considera la du-
racion del empuje de publicidad previamente a las actividades de aniversario de
la cinemateca. A una escala social, el grupo objetivo residente del area metropo-
litana sera el mas beneficiado, ya que, al entrar en contacto con las publicaciones
en los diversos medios sociales, ambos grupos objetivos estaran informados,
adquiriendo asi la posibilidad de acceso a las actividades. El acceso y exposicién
es el primer paso para cambiar el paradigma que subestima el valor de las acti-
vidades culturales.



Incidencia del disefio grafico
en el proyecto

Se establecerd un identificador visual y
una linea grafica a seguir que guiara a
todas las piezas que se realicen, tanto
para medios digitales como impresos,
unificando asi las piezas de las activi-
dades pertenecientes al quincuagési-
mo aniversario de la cinemateca. Se
definirdn las piezas necesarias para
cada una de las actividades que se
realizaran. Para definir la linea grafica
por la que se regiradn todas las piezas
a disefiar se estableceran los pardme-
tros principales con base a las prefe-
rencias y la cultura visual de los dos
grupos objetivos a los que estaran diri-
gidas las piezas; una paleta de color de
dos a tres colores, los porcentajes en
los que dichos colores que interactian
con cada pieza, el tipo de ilustracion y
animacién 2D a manejar, se determina-
rd el estilo tipografico y las tipografias
que mejor se adeclan a las intencio-
nes de la pieza, el tipo de diagrama-
cién a trabajar, entre otros aspectos a
tomar en cuenta. La uniformidad de las
piezas lograré la coherencia entre las
mismas, identificAndose como parte de
una misma celebracién con la presen-
cia de marca de la cinemateca, espe-
cialmente en medios sociales, lo que
generard un mayor impacto en ambos
grupos objetivos ya que se tratard de
algo distinto a lo que se encuentran
acostumbrados graficamente.

Factibilidad del proyecto

La institucion se encuentra dispuesta
a recibir epesistas que puedan hacer
aportes positivos al desarrollo de la ins-
titucién, incluyendo disefiador grafico.
En cuanto a aportes econdémicos la ci-
nemateca cuenta con un presupuesto
preestablecido que hasta cierto punto,
la institucion puede administrar de ma-
nera flexible un porcentaje, por lo que
si un proyecto puede financiarse con
parte de ese porcentaje se ejecuta; en
el caso de que el proyecto no pueda
costearse a través del presupuesto se
procede a la blusqueda de patrocinio. El
recurso humano de los colaboradores
de la cinemateca es limitado, ya que su
equipo consta de no mas de diez per-
sonas, pero se encuentran dispuestos
a colaborar en pro del desarrollo inte-
gral de la cinemateca. El encargado de
la institucién, se encuentra en comple-
ta disposicion de apoyo al proyecto.
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Objetivos

Objetivo General

Contribuir con la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”
a través de material de identidad visual que promueva y va-
lorice actividades culturales durante el periodo de su quin-
cuagésimo aniversario.

Objetivo Especifico de Comunicacion

Difundir y promocionar por medio de piezas graficas de di-
sefio las actividades y aportes culturales realizados por la
Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” programadas en
celebracién de su quincuagésimo aniversario a estudiantes
y poblacién general de la Ciudad de Guatemala.

Objetivo Especifico de Diseio

Disefiar la identidad visual para la celebracién del quincuagé-
simo aniversario de la Cinemateca Universitaria “Enrique To-
rres” de forma estética, funcional y adecuada para estudiantes
y poblacién general de la Ciudad de Guatemala.



Perfil de la Institucion
Perfil de grupo Objetivo Primario
Perfil del grupo Objetivo Secundario

Perfiles
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Perfil de la Institucion

Antecedentes

Contexto Social

La sociedad guatemalteca prioriza si-
tuaciones o eventos sobre otros, el
caso de la cultura se encuentra en el
nivel inferior de los intereses sociales,
situaciéon que se ve reflejada en la erré-
nea unién de ministerios, el Ministerio
de Cultura y Deporte, que a pesar de
encontrarse la cultura gramaticalmen-
te antes que el deporte, la realidad es
otra. La poblacién se inclina mas por el
deporte nacional, situacién no necesa-
riamente negativa, pero que induce a
la divisiéon de presupuesto entre dos
entidades muy diferentes, en la cual el
presupuesto mayor serd para el de ma-
yor popularidad en la poblacion.

La historia, el arte, la cultura se ve
desvalorizada tanto por los gober-
nantes como por la sociedad guate-
malteca lo que perjudica el desarrollo
y la promocién de las mismas evitan-
do que puedan generar una cantidad
de ingresos considerable. En la nota
publicada por el medio de comunica-
cién Prensa Libre, titulado “Ministerio
de Cultura reduce presupuesto para
la promocién de las artes” (Mayén
2018), indica que el Ministerio de Cul-
tura y Deportes tiene previsto invertir
el préximo afio (2019) Q60 millones en
la construccién de canchas deportivas
y reduce presupuesto para la promo-
cién de las artes. El proyecto de presu-
puesto para el 2019 que ha avanzado
en el Congreso en su tercer debate
tiene un incremento de Q63 millones
701 mil para el Ministerio de Cultura y
Deportes, incremento destinado al re-
mozamiento de canchas deportivas,
seflalando que es deber constitucional
del Estado el fomento de la educacion

fisica y el deporte. Es en este tipo de
situaciones donde se hace evidente el
protagonismo y favoritismo del Estado
y la sociedad guatemalteca. Las activi-
dades culturales se ven perjudicadas
si mantienen dependencia econdémica
de entidades gubernamentales. La fal-
ta de apoyo a las actividades culturales
evita su promocién, por consecuencia
evita que la sociedad se vea influencia-
da por la misma y pueda aumentar su
interés en este tipo de actividades.

En el caso del patrimonio y la promul-
gacién de la historia guatemalteca es
importante que se vean apoyados por
instituciones nacionales, promoviendo
el valor cultural e histérico que posee
en los cuales se evidencia la trayec-
toria y los avances del pais en las dis-
tintas dreas. Al no contarse con apoyo
financiero la conservacion y proteccion
de los bienes no es una tarea senci-
lla, por lo que a través de la difusién
y promocién se fomenta el respeto
y la apreciacion de las piezas, y en
ocasiones representa un ingreso extra
para las instituciones encargadas.

Algunas entidades que albergan bienes
que conforman el Patrimonio Cultural
de la Nacién han optado por abrir
sus puertas a la poblacién, brindando
la oportunidad de acercarse de una
manera mas dindmica a la historia gua-
temalteca a través de visitas guiadas
y actividades culturales, en su mayo-
ria dedicados a grupos estudiantiles
de los diversos niveles educativos,
en algunas ocasiones de mane-
ra gratuita y en otras con algun tipo
de aporte simbdlico.



Historia

Una cinemateca es generalmente una
entidad no lucrativa de cardcter cultu-
ral, creadas para la recopilacion y pre-
servacion de material filmico de interés
historico y cultural. Idealmente son ins-
tituciones equipadas para la correcta
conservacion, restauracién y digitaliza-
cién del material filmico. La cinemateca,
concepto de origen francés donde fue
creada la primera cinemateca del mun-
do, fundada a partir de la coleccién pri-
vada de material filmico, perteneciente
a Henri Langlois, un coleccionista del
siglo XX (Sobre Francia 2010). Confor-
me el cine se va desarrollando este va
tomando mayor importancia ante la po-
blacién, en sus inicios la conservacion
de material filmico era considerado
“coleccionar basura”, concepto que fue
cambiando con el tiempo por el creci-
miento de aficionados al cine, de esta
manera la tendencia se generaliza pri-
mero en el resto de paises europeos,
luego en el continente americano y el
resto del mundo.

Centroamérica no se quedd atrds, el
desarrollo cinematografico se mani-
fiesta desde los primeros afios del siglo
XX, Guatemala es el primer pais cen-
troamericano en el que surge la inquie-
tud filmica.

La Cinemateca Universitaria “Enrique
Torres” fundada el 9 de marzo de 1970
cuando Enrique Torres presenté el pro-
yecto en la Universidad de San Carlos
de Guatemala y luego bajo el Acuer-
do de Rectoria No. 7110 emitido por el
Dr. Rafael Cuevas del Cid (Rector de la
Universidad en esa época). El 13 de ju-
nio del mismo afio, la Cinemateca inicié
oficialmente sus actividades, recopi-

lando documentos filmicos, histéricos,
cientificos o artisticos propios del pais
o del extranjero. El 28 de abril de 1971,
fallece Enrique Torres, dos dias des-
pués de haber presentado su primer
informe de actividades (Pérez 2011).

En menos de un afo, fundé la Cinema-
teca Universitaria, y establecio las ba-
ses y objetivos para que esta siguiera
funcionando. La Universidad reconocié
los méritos de Enrique Torres, identi-
ficAndose como uno de los pioneros
en las cinematecas de América Latina
y Centroamérica. Mediante el Acuer-
do Institucional de la Universidad de
San Carlos de Guatemala, desde abril
de 1971, la Cinemateca cambia su
nombre a Cinemateca Universitaria
“Enrique Torres”, como se le conoce
en la actualidad.

La instituciéon se encuentra cumplien-
do una labor Unica, de gran importan-
cia para la preservacién de la memoria
histérica a través de material filmico y
fotogréfico. Actualmente la cinemateca
cumple la funcién de preservar, restau-
rar y valorizar el material filmico que
conforma su vasto archivo y continla
en crecimiento al igual que presentar
la historia del cine guatemalteco a tra-
vés del museo contenido en las insta-
laciones del Paraninfo Universitario y
la realizacién de actividades culturales
de diversas indoles en conjunto con el
Centro Cultural Universitario y sus de-
mas dependencias.
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Filosofia

Mision

Promover el desarrollo de la cultura
cinematografica en nuestro medio.
Como unidad de cine en su género,
tiene como propdsito apoyar con in-
formacion a profesionales del medio,
nacionales y extranjeros, investigado-
res, estudiantes y publico en general,
sobre la disciplina de las imagenes en
movimiento y ramas afines de acuerdo
a los principios académicos de la Uni-
versidad de San Carlos de Guatemala.

Vision

Conformar el Archivo Nacional de la
Imagen en movimiento a fin de pro-
teger el Patrimonio Filmico Guate-
malteco; salvaguardar toda clase de
peliculas como obra histérica del Sép-
timo Arte; rescatar, clasificar, restaurar
y preservar por todos los medios su
existencia y difundir sus contenidos en
sesiones cinematograficas; asi mismo,
relacionarse con el resto de archivos
cinematograficos del mundo.

Objetivos

Objetivo General

Dar a conocer los archivos cinemato-
graficos guatemaltecos, que confor-
man el Patrimonio Cultural Filmico de la
nacién, haciendo una presentacion del
cine histérico de Guatemala, basado
en extractos de archivos que muestran
nuestros valores histéricos, culturales,
geograficos y estéticos, los cuales nos
transportan a esa época.

Objetivos especificos

Proteger el Patrimonio Filmico de
Guatemala, indagacién, blsqueda vy
gestiéon permanente para el resca-
te de la filmografia nacional; equipo
y documentacion.

Mantener el Unico archivo cinematogra-
fico legalmente constituido en nuestro
medio y la Unica entidad calificada en
restauracién cinematografica que es al
mismo tiempo difusora de la cultura del
cine, que promueve el interés de la in-
vestigacion del séptimo arte.

Recolectar y preservar los elementos
cinematograficos, con el interés de
adquirir, identificar, clasificar, restaurar,
ordenar, conservar y valorizar todos
los objetos y documentos significativos
para la historia y desarrollo de la cine-
matografia.

Participar como una entidad que pro-
mociona la cultura y la educacién, a
través del cine nacional y extranjero en
el ambito social.

Lograr que nuestro grupo objetivo au-
mente, para ser mas reconocidos y que
las personas nos consideren como una
unidad de consulta histérica y cultural,
a través de imagenes en movimiento.

Contar con el apoyo de los medios de
comunicacion, para cubrir las activida-
des educativas y culturales que realiza
la cinemateca ya que son de tipo social
y sin lucro.



Servicios

Reparar, restaurar y preservar las peli-
culas de la Memoria Filmica, para esti-
mular y fomentar la produccién del cine
nacional en Guatemala.

Proteger el patrimonio filmico de Gua-
temala a través de la indagacién, bus-
queda y gestion permanente para el
rescate de la filmografia nacional, equi-
po y documentacion.

Difundir y promover la Cultura Cinema-
togréfica en el entorno de la Universi-
dad de San Carlos de Guatemala y en
el @mbito Nacional.

Difundir las producciones filmicas,
que forman el acervo de la Cinemate-
ca Universitaria “Enrique Torres”.

Apoyar a estudiantes e investigadores
sobre el cine guatemalteco e interna-
cional, a través de proyecciones cine-
matograficas para todo publico con ca-
racter cultural y recreativo.

Invitar a distintas entidades que les sea
de interés educativo y cultural, para
ampliar sus recursos de investigacion.

Cuentan con:
Archivo histérico

Museo
Fototeca
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El Centro Cultural Universitario — CCU — forma parte de
la Direccion General de Extension Universitaria —DIGEU-;
y la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” —CUET-
es una de las extensiones que conforman el Centro
Cultural Universitario.
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Antecedentes Graficos

ENRIQUE TORRES
US AC

Fig. 1 Imagotipo

La Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” cuenta con su
imagotipo actual desde el afio 2006, creacion de Roberto
Alejandro Rios Vides en su tésis Disefio de imagen corpora-
tiva y creacién de piezas gréficas para la divulgacién y pro-
mocién de las actividades de la Cinemateca Universitaria
“Enrique Torres” realizado en la Ciudad de Guatemala, en el
periodo de julio a noviembre del afio 2005, dicho proyecto
puede observarse en la Figura 1, una abstraccién de la com-
binacién de una persona maya con filmes que representan
la cinemateca.

La Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” no cuenta con
un departamento o persona especializada en disefio gréafico
encargado de conceptualizar la intencién de una actividad
gréficamente para su difusién en diversos medios de comu-
nicacién. Algunas de las actividades y publicaciones grafi-
cas en los diversos medios sociales que utilizan son realiza-
dos por la misma cinemateca, careciendo de conocimientos
sobre pardmetros o lineamientos visuales de comunicacién
y otros son brindados por el Centro Cultural Universitario o
la institucién a la que estén apoyando en dicha actividad por
lo que no poseen uniformidad o congruencia entre publica-
ciones como puede observarse en las Figuras 2y 3.
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CINEMATECA

UNIVERSITARIA
Enrique Torres

Fig. 2 Modelo 3D
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Perfil del Grupo Objetivo Primario

'|1

Fig. 4 Grupo Objetivo Primario

El grupo objetivo principal, conformado por personas que
conocen la labor que ejerce la cinemateca, que interactian
con la institucién a través de sus redes sociales y sitio web,
pendientes de sus publicaciones, que han visitado la cine-
mateca o requerido alguno de los servicios que presta inclu-
yendo visitas al museo.



Geografico

El material serd distribuido en el area
metropolitana, distribuido en medios
sociales y en casos especiales para
visitantes del interior del pais, especifi-
camente serd utilizado en el Paraninfo
Universitario ubicado en la zona 1 de
la ciudad capital y en ocasiones en di-
versas locaciones dependiendo de la
ubicacién de las diversas actividades
culturales que realizan.

Sociodemografico

Adultos y jovenes guatemaltecos resi-
dentes del area metropolitana, entre
25y 40 afios, estudiantes y egresados
de instituciones universitarias privadas
o publicas.

Socioeconémico

Perteneciente a las clases socioecono-
mica media baja, media o media alta;
ingresos de Q3,600.00 a Q6,000.00 o
manutencién econdmica por parte de
padre, madre y/o encargado. Un seg-
mento utiliza vehiculo propio, el otro
segmento utiliza el transporte publico
(buses urbanos, extraurbanos, transur-
bano, transmetro), servicios de trans-
porte a través de aplicaciones (uber, in-
driver), taxis. Sus gastos generalmente
en alimentacion, vestimenta, servicios
bésicos (agua, luz, telefonia, internet),
servicios de streaming (netflix, spotify,
deezer), estudios, material educativo,
eventos culturales y recreativos.
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Psicografico

Personalidad: Independientes, curio-
sos, creativos; asisten regularmente a
actividades de diversas indoles, buscan
ser representados por las actividades
que realizan (escribir, leer, escuchar),
les interesa mantenerse informados de
los temas que les interesan.

Sistema de valores: Poseen valores y
principios cimentados por su entorno
familiar, actian bajo su criterio y lo que
perciben como correcto, valoran los
bienes que consideran importantes en
un concepto interno o externo.

Estilo de vida: En su mayoria pasan el
tiempo estudiando y trabajando, les in-
teresa continuar aprendiendo, valoran
el arte y la cultura, disfrutan de asistir
a actividades y exposiciones por requi-
sitos estudiantiles, laborales o interés
personal, utilizan constantemente sus
dispositivos electrénicos, en especial
dispositivos de telefonia inteligente
por sus amplias aplicaciones, valoran
la conexidn entre sus familiares, ami-
gos o compafieros de estudio o trabajo
a través de redes sociales. Les gusta
sentirse invitados a las actividades aun
como espectadores y que los mensa-

jes sean claros, que brinden la infor-
macién pertinente para su asistencia
(fecha, hora, ubicacion).

Intereses: Les agradan las actividades
consideradas recreativas, culturales,
artisticas, musicales, cinematografia y
sus derivados.

Cultura visual: Predominancia por los
géneros filmicos de comedia romanti-
ca y dramatica, preferencia por el co-
lor azul, la relacién de varios temas
evidentes para la creacién de un con-
cepto, les atraen los visuales vintage
o retro que connotan antigliedad es-
tética adaptada a tendencias actuales.
La mayoria de sus referencias visuales
provienen de las publicaciones en di-
versas redes sociales, en su mayoria
Facebook, Instagram, Pinterest y You-
tube, television de paga, plataformas
externas de streaming como netflix.
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Perfil del Grupo Objetivo Secundario

Fig. 5 Grupo Objetivo Secundario

El grupo objetivo secundario es considerado como poten-
cial, conformado por personas interesada en la cinemato-
grafia, las artes visuales, cultura, arte, coleccionistas que
desconocen la cinemateca, pero deberian conocer.
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Geografico

Sociodemografico

El material serd distribuido en el area
metropolitana, distribuido en medios
sociales y en locaciones diversas, el
interior de universidades del drea me-
tropolitana en especial en facultades
relacionadas con el arte, la cultura, la
historia; instituciones afines al cine y al
teatro, ubicaciones relacionadas con la
fomentacion cultural en general.

Adultos y jovenes guatemaltecos resi-
dentes del drea metropolitana, entre
22 y 30 afios, estudiantes y egresados
de instituciones universitarias privadas
o publicas.

Socioeconémico

Perteneciente a las clases socioeconé-
mica media baja, media 0 media alta;
ingresos de Q3,600.00 a Q6,000.00 o
manutencién econdmica por parte de
padre, madre y/o encargado. Un seg-
mento utiliza vehiculo propio, el otro
segmento utiliza el transporte publico
(buses urbanos, extraurbanos, transur-
bano, transmetro), servicios de trans-
porte a través de aplicaciones (uber, in-
driver), taxis. Sus gastos generalmente
en alimentacién, vestimenta, servicios
bésicos (agua, luz, telefonia, internet),
servicios de streaming (netflix, spotify,
deezer), estudios, material educativo,
eventos culturales y recreativos.



Psicografico

Personalidad: Independientes, curio-
sos, creativos; asisten regularmente a
actividades de diversas indoles, buscan
ser representados por las actividades
que realizan (escribir, leer, escuchar),
les interesa mantenerse informados de
los temas que les interesan.

Sistema de valores: Poseen valores y
principios cimentados por su entorno
familiar, actlian bajo su criterio y lo que
perciben como correcto, valoran los
bienes que consideran importantes en
un concepto interno o externo.

Estilo de vida: En su mayoria pasan el
tiempo estudiando y trabajando, les in-
teresa continuar aprendiendo, valoran
el arte y la cultura, disfrutan de asistir
a actividades y exposiciones por requi-
sitos estudiantiles, laborales o interés
personal, utilizan constantemente sus
dispositivos electrénicos, en especial
dispositivos de telefonia inteligente
por sus amplias aplicaciones, valoran
la conexion entre sus familiares, ami-
gos o compafieros de estudio o trabajo
a través de redes sociales. Les gusta
sentirse invitados a las actividades aun
como espectadores y que los mensa-
jes sean claros, que brinden la infor-
macién pertinente para su asistencia
(fecha, hora, ubicacién).

Intereses: Les agradan las actividades
consideradas recreativas, culturales,
artisticas, musicales, cinematografia y
sus derivados.

Cultura visual: Predominancia por los
géneros filmicos de comedia romanti-
ca y dramatica, preferencia por el co-
lor azul, la relacién de varios temas
evidentes para la creacién de un con-
cepto, les atraen los visuales vintage
o retro que connotan antigliedad es-
tética adaptada a tendencias actuales.
La mayoria de sus referencias visuales
provienen de las publicaciones en di-
versas redes sociales, en su mayoria
Facebook, Instagram, Pinterest y You-
tube, televisién de paga, plataformas
externas de streaming como netflix.
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Flujograma Creativo

INICIO PG

1
Acercamiento a la institucion
;' ~ 7y comienzo de diagnéstico

m Definir problema de comunicacion
m Definir necesidad de material grafico
m Ventajas y desventajas @ == — — = — — — — — — — — — —

m Socializar con el asesor la propuesta de PLANEACléN
materiales a desarrollar y el proceso que \
conlleva el proyecto Lo . .
proy Organizacion de actividades
T T T a realizar

B Definicion de proyectos A,B,C
m Definicion de procesos
- -TTT T T T T T " m Calendarizacion
I m Reuniones con asesores (EPS/CUET)

INVESTIGACION

I
1
Recaudacion de bases teodricas |

previo a conceptualizar I
I

r—- - -

m Definicion de temas generales a investigar Definicion
m Definicidn de temas especificos a investigar '
m Clasificacion de temas Insight

® Inicio de investigacion
m Redaccion de resultados encontrados

Concept(') Creativo
I 1
! |
I .
.- CONCEPTUALIZACION :
I
' Analisis de I(I)s resultados

1
Esquemas de cada proceso

Sw '

I
Mapa de empatia '
____________ Propuestas de

insights y conceptos creativos

Design Thinking

Caracterizacion
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ién 3qi
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1
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1
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' Metodoldgica
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Pieza Final '
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Cronograma de trabajo

Agosto

Actividades a realizar

Etapa de planificacion

Etapa de investigacion

Generacion de insights y conceptos

Nivel de visualizacion 1 - Bocetaje Manual

Autoevaluacion nivel de visualizacion 1

Septiembre

Actividades a realizar

Correcciones nivel de visualizacién 1

Nivel de visualizacién 2 - Digitalizacién

Coevaluacion nivel de visualizacién 2

Correcciones nivel de visualizacion 2

Aplicaciones graficas del proyecto

Octubre

Actividades a realizar S1|S2|s3|s4|ss5

Aplicaciones graficas

Tiempo de reserva
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Marco Teorico

Cine en Guatemala

Como se menciona en articulo de la re-
vista de Espectaculos Publicos “Histo-
ria del Cine en Guatemala” de la revis-
ta Jilb'al Nuestra Visién. Es a partir del
afio el aflo 1896, el pais se encuentra
atravesando un preiodo de optimismo
relevante a un cambio de gobierno
muy fuerte para Guatemala. Debido al
impulso administrativo durante el pe-
riodo del General Reyna Barrios, don-
de se evidencidé principalmente una
mejora en cuanto a la fundacion de
sociedades industriales, regulacion de
exportaciones, aumento de zonas pro-
ductoras y desarrollo de espectaculos
publicos, incluyendo funciones de tea-
tro y actividades recreativas (Especté-
culos Publicos 2003).

Dentro del mismo escrito se hace men-
cién que es la familia Valenti, familia de
origen italiano, responsable de la pri-
mer funcién cinematografica en Guate-
mala, teniendo como sede el local No.
11 del Pasaje Aycinena en el afio 1896.
Y la primer presentacion de una pelicu-
la que se le atribuye especificamente a
Carlos Valenti, tuvo lugar en un estudio
de taller de grabado entre la 62. y 72
Avenida zona 1, actualmente el Centro
Histérico de la Ciudad de Guatemala.

De acuerdo con la tésis social-huma-
nistica elaborado por los estudiantes
de Quinto Bachillerato del Colegio Ca-
pouilliez (Quinto Bachillerato en Cien-
cias y Letras XXVII Promocién 2013) en
el afio 1897, el 6 de febrero se anuncia
en el diario Centroamérica que Carlos
Valenti realizé el estreno de la prime-
ra exhibiciéon de cortometrajes filmicos

en el interior de la casa que alberga la
Peluqueria ltaliana, de su propiedad,
que posteriormente seria nombrada
“Salén Cinematodgrafo Valenti” que se
encontraba ubicada en la 82 Avenida y
10 calle de la zona 1 de la Ciudad de
Guatemala y que posteriormente seria
trasladado a la 92. calle entre 82. y 92,
avenida, adquiriendo el nombre oficial
de "Cine Valenti” y que posteriormen-
te fue ubicado en el “Salén Excélsior”.
Carlos Valenti importé a Guatemala un
Vitascopio de marca Edison de 35 mm
que adquirié en Estados Unidos. El 6
de febrero fue presentada la primera
funcion oficial de arte Cinematografi-
Co con producciones norteamericanas.
Posteriormente arribé otro cinematé-
grafo creado por Edison, presentado
el 26 de octubre en el Teatro Colén
(Quinto Bachillerato en Ciencias y Le-
tras XXVII Promocién 2013).

El cine guatemalteco se proyecta con
mayor desarrollo a partir del siglo XX,
donde los nombres de cineastas gua-
temaltecos comienzan a surgir (Espec-
taculos Publicos 2003). ElI tema mas
recurrente en cintas nacionales fueron
sobre tradiciones guatemaltecas, pero
mientras su ascenso continuaba, un
desastre natural seria un factor letal
para las salas de proyeccion cinema-
togréficas durante los terremotos de
1917-1918, pero, a pesar de la catastro-
fe sismica la industria del cine persistia
cultivando a los guatemaltecos (Quinto
Bachillerato en Ciencias y Letras XXVII
Promocion 2013).



En el afio 1968 se organizé La Asocia-
cién para el Arte Cinematogréfico Gua-
temalteco, el cual tenia como objetivos
desarrollar conocimientos artisticos
y técnicos del arte cinematografico.
(Quinto Bachillerato en Ciencias y Le-
tras XXVII Promociéon 2013). Durante
1970 se evidencid un cambio radical en
el cine guatemalteco arrancando una
época de cine no comercial, donde la
produccion documental se encaminé
hacia el estudio y la critica de conflictos
sociales (Quinto Bachillerato en Cien-
cias y Letras XXVII Promocién 2013).
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Impacto de la Cinematografia
en la Sociedad Guatemalteca

Institutos que apoyan la
cinematografia en Guatemala

Quentin Tarantino afirma que “el cine al
ser un medio de comunicacion ejerce
una gran influencia en la sociedad y en
su publico. Desde sus origenes, el cine
ha actuado siempre como un modelo
conformador de actitudes y estilos de
vida, como un espejo en el que todos
nos miramos para decidir nuestros mo-
delos y nuestras pautas de comporta-
miento. Por eso las peliculas cinema-
togréficas influyen tan notablemente
en nuestra precepcion de la realidad”
(Culturiarte 2013).

El impacto que crean las peliculas na-
cionales y extranjeras son evidencia-
das en la sociedad guatemalteca, pero
dicha impresién no se compara como
con la de otros paises. El éxito, la ca-
lidad, técnica, originalidad, emocion,
consistencia, indole; son factores que
se toman en cuenta para determinar el
impacto de una pelicula. Las produc-
ciones cinematograficas unifican gene-
raciones y clases sociales, dependien-
do de qué transmita la pelicula y cémo
el ususario recibe el mensaje. (Quinto
Bachillerato en Ciencias y Letras XXVII
Promocién 2013).

Actualmente las instituciones que apo-
yan la cinematografia en Guatemala
dentro de diversos ambitos, son esca-
sos. De acuerdo con la tésis social-hu-
manistica elaborado por los estudian-
tes de Quinto Bachillerato del Colegio
Capouiilliez, las instituciones con mayor
relevancia en cuanto al contexto cine-
matografico guatemalteco y a partir del
andlisis actual se encuentran como ins-
tituciones de mayor impacto:

AGAcine, (Asociacién Guatemalteca
del Audiovisual y la Cinematografia),
que busca facilitar la resolucion de
problematicas financieras, difusion,
formacién y conservacién de archivos
audiovisuales.

Cinergia, un proyecto regional que par-
te de cinco ejes de accion, entre ellos
fomentar, formar, visualizar, conservar
y divulgar el cine centroamericano y
del Caribe.

Casa Comal Arte y Cultura, una produc-
tora y escuela cinematogréfica cuyos
pedestales se encuentran cimentados
en la produccién, formacién y difusién
del quehacer filmico en Guatemala
(Quinto Bachillerato en Ciencias y Le-
tras XXVII Promocién 2013).

Las instituciones previamente mencio-
nadas realizan una labor insdispensa-
ble para la cinematografia guatemalte-
ca, pero no se enfocan en especifico
en la conservacién del material audio-
visual perteneciente al Patrimonio Fil-
mico guatemalteco.



Conservacion y Restauracion de
material audiovisual

El hombre desde tiempos inmemora-
bles se ha visto en la necesidad de pro-
teger lo que considera valioso, premisa
que se ve evidenciada en los objetos
antiquisimos y artisticos que depen-
diendo del deterioro con el que fueron
encontrados son posteriormente so-
metidos a procesos de reconstruccion
con el fin de preservar su funcionalidad
y valor estético e histérico.

La conservacién y restauracién se ha
considerado un hecho histérico-cul-
tural con diversidad de ideologias de-
pendiendo del contexto en el que se
encuentre con el fin de mantener los
objetos con un periodo de vida prolon-
gado a lo largo del tiempo.

El conservador o restaurador de obras
es un profesional con una amplia res-
ponsabilidad y conocimientos en di-
versos campos como el arte, la histo-
ria, quimica, fisica y biologia tanto de
manera tedrica como préctica. Su labor
consiste en examinar, diagnosticar,
preservar, conservar e intervenir en el
patrimonio tangible. Los procesos de
conservacion necesitan experiencia y
habilidad manual al igual que conoci-
mientos de materiales y recursos co-
munmente utilizados en cada proceso.

Los encargados de la conservacién de
materia audiovisual son los Museos
Audiovisuales o Cinematecas, quienes
se enfocan en la conservacion y pre-
servacion del material audiovisual y a
su vez de la promocién y divulgacién
de las mismas. Desde la exposicion de
mecanismos filmicos hasta la proyec-
cion de ciertos materiales utilizables.
Los procesos de conservacion requie-
ren experiencias y habilidad manual al
igual que conocimiento de los materia-
les y recursos utilizados tanto para su
elaboracién como para su conserva-
cién. A nivel nacional el Unico instituto
dedicado puramente a la conservacién
y difusién del Patrimonio Audiovisual
guatemelteco es la Cinemateca Uni-
versitaria “Enrique Torres”.

Guatemala es un pais rico en Patrimo-
nio Prehispanico y Contempordneo
pero con deficiencias en la importancia
en el campo de la conservacién de los
bienes tangibles como medida preven-
tiva; al igual que la escasez de profe-
sionales en el campo debido al cono-
cimiento empirico consecuencia de la
falta de academicismo en la materia
ademas de los obstaculos econémicos.
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¢Qué es una Cinemateca?

Una cinemateca colecciona peliculas
de valor permanente para su difusiéon
en diversos eventos culturales. No se
basa en criteriors puramente estéticos,
sino en preservar los materiales para
generaciones futuras en sentido socio-
I6gico e histérico (Cinemateca Univer-
sitaria de Guatemala 1970).

Las cinematecas son consideradas en
pasises mejor desarrollados cultural-
mente, bibliotecas, museos, archivos
historicos. El cine, un medio de difusion
cultural popular, mientras que una cine-
mateca se encarga proyecta su influen-
cia contribuyendo a la labor estética
conematogréfica lo que puede dar ini-
cio a nuevos tedricos y realizadores de
producciéon cinematografica (Cinema-
teca Universitaria de Guatemala 1970).

Federacion Internacional
de Archivos Filmicos

La FIAF, Federacién Internacional de
Archivos Filmicos fue fundada en 1938
por: la Filmoteca del Museo de Arte
Moderno de Nueva York, el Archivo
Filmico del Reich en Berlin, el Archi-
vo Filmico de Londres y la Cinemate-
ca Francesa.

Hoy dia agrupa a un centenar de institu-
ciones pertenecientes a mas de sesen-
ta paises (Quinto Bachillerato en Cien-
cias y Letras XXVII Promocién 2013).

Su filosofia consiste en recuperar, co-
leccionar, preservar y proyectar las
imagenes en movimiento del mundo,
consideradas como obras o documen-
tos con valor cultural, artistica e histé-
rico. Con los objetivos de desarrollar
programas de formacion y perfeccio-
namiento en materia de preservacion
y otras técnicas de archivos; asegurar
el acceso permanente del publico in-
teresado a las colecciones, con fines
de estudio e investigacion.; propiciar
la recoleccion y preservacion de docu-
mentos y otros materiales vinculados al
cine y favorecer la cooperacién entre
miembros con vistas a asegurar la dis-
ponibilidad de peliculas y documentos
a escala internacional (Orozco 2000).



La Cinemateca Universitaria
“Enrique Torres”

Enrique Torres

José Enrique Torres Pérez crecié en
la ciudad capital de Guatemala en los
alrededores de la zona 8, siendo el
segundo de cuatro hermanos. La fa-
milia Torres integrada por José Torres
Urrutia y Angela Pérez de Torres quie-
nes educaron y cuidaron de él, junto a
sus hermanos Carlos, Julio y Roberto.
Enrique era un joven responsable, en-
tusiasta, dedicado a sus obligaciones,
amante de la lectura y la cultura, habi-
tos que lo llevaron a aportar sus cono-
cimientos como catedratica en la Uni-
versidad de San Carlos de Guatemala
(Alarez Castillo 2015).

Al existir un ambiente tenso en Guate-
mala durante el gobierno del Presiden-
te Castillo Armas entre 1954 y 1957. En-
rique se dedicé a la politica izquierdista
que lo lleva al exilio a Buenos Aires, Ar-
gentina. En ese pais estuvo por un lar-
go tiempo, pero siempre manteniendo
el contacto con su familia. Al regresar
a Guatemala trajo consigo una serie
de conocimiento y aficiones al cine, lo
que lo convirtié en un cinéfilo, de esa
manera comienza a realizar uno de sus
mayores suefios de crear un cine club.
El proyecto de creacién de la unidad
Cinematografica fue presentado por
Torres, que conté con la aprobaciéon
de las autoridades del Alma Mater,
reconocido fundador y Director de la
Cinemateca (Cinemateca Universitaria
"Enrique Torres" 2015).

La cinemateca Universitaria de Gua-
temala es fundada el 9 de marzo del
afio 1970, mediante Acuerdo Rectoria
No. 7110, emitido por el Sefior Rector
Dr. Rafael Cuevas del Cid.

Enrique Torres fallece dos dias des-
pués de presentar su informe de ac-
tividades, el 28 de abril de 1971. En
menos de un afio funda la Cinemate-
ca Universitaria, estableciendo los co-
nocimientos para que esta cumpliera
sus funciones, desarrollando proyec-
tos y dejando programados otros mas
(Alarez Castillo 2015).
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Historia de la Cinemateca

La Cinemateca Universitaria “Enrique
Torres” inicia funciones el 13 de junio
de 1970 con una exhibicién de cine
Lido y un curso cinematografico que,
durante la semana, dicta el Director de
la Fundacién Cinemateca de Argenti-
na, el seflor Ferndndez Jurado.

Enrique Torres fue el primer coordina-
dor de la Cinemateca Universitaria. El
26 de octubre de 1970 segun el Acuer-
do No. 7322 de la Rectoria.

Las primeras actividades de la Cine-
mateca estuvieron encaminadas a la
difusién de las peliculas generalmente
negadas al publico guatemalteco, a di-
vulgar diversos aspectos del cine me-
diante conferencias y a la recoleccién
de las primeras peliculas para la forma-
cién del archivo de filmes; se consigue,
ademas, algunas donaciones de mate-
rial y libros (Cinemateca Universitaria
"Enrique Torres" 2015).

Durante los primeros informes de acti-
vidades de la Cinemateca Universitaria,
se da prioritaria atencién a la recopila-
cién de documentos filmicos guatemal-
tecos. En una exposicion de “objetivos
principales” redactada a pocos meses
de ser fundada, se anota como primer
objetivo la recopilacién de todo mate-
rial filmico en Guatemala que tenga va-
lor histérico, cientifico y artistico con el
objetivo de rescatarlos de su destruc-
cién natural o accidental. Estos filmes
constituirdn importante fuente de estu-
dio para cientificos sociales, estudian-
tes y connacionales en general, por lo
que se debia “buscar dicho material
(noticieros, documentales, medios y
largometrajes) para su conservacion,
clasificacién y oportuna difusién, lo
cual obviamente, significada inestima-
ble servicio a socidlogos, historiadores,
sectores especializados, estudiantes y
a zonas mas amplias de la poblacién
nacional (Alarez Castillo 2015).

El interés en el cine guatemalteco y
su valor como documento histérico no
se perdié de vista con el desapareci-
miento de su fundador, unos meses
después Mario Solérzano, coordinador,
seflalaba en una publicacién mexicana
la principal razén de ser de esta depen-
dencia y apreciaba en una forma clara
el valor de los filmes como fuente para
la investigacién histérica (Cinemateca
Universitaria "Enrique Torres" 2015).



CUET en la actualidad

Actualmente la cinemateca continta
con su ubicacién en el interior de An-
tiguo Paraninfo Universitario. Cuenta
con un museo tecnolégico en el cual
pueden darse visitas guiadas a perso-
nas interesadas en la produccién cine-
matografica guatemalteca. Se encuen-
tran en contindo cumplimiento de su
labor de preservacién y restauracion
de material filmico y cuentan con una
vasta coleccién de filmes y fotogra-
fias antiguas.

Ademas de la exposicién permanente
de material audiovisual la Cinemateca
participa en diversos eventos de indo-
le cultural en conjunto con la Universi-
dad de San Carlos de Guatemala y el
Centro Cultural Universitario. Su mas
reciente adquisicién, una réplica a ta-
mafio real de la primera pieza cinema-
togréafica construida en Guatemala en
el 1913 por Florencio Godoy.

En el afio 2019 la Cinemateca recibi6
la donacién de la réplica a tamafio real
de un proyector guatemalteco por par-
te de la familia Godoy y la inauguracién
de la Sala del museo en honor a su
creador “Florencio Godoy”.

En el afio 2020, la Cinemateca cumpli-
ré su quincuagésimo aniversario, una
fecha muy importante que refleja a ma-
nera de celebracién la trayectoria de
su trabajo durante los ultimos cincuen-
ta aflos. Dentro del contexto social re-
lacionado con eventos de alto impacto,
se acostumbra celebrar la conmemora-
ciéon de acontecimientos importantes
cada veinticinco y cincuenta afios, un
referente a las comUnmente llamadas
“bodas de oro y plata”, tradicién que

surge en la Alemania Medieval, épo-
ca en donde una pareja al alcanzar
los veinticinco afios de matrimonio sus
familiares y conocidos realizaban un
tipo de homenaje como felicitacion a
un matrimonio duradero, colocandole
a la esposa una corona de plata, cele-
braciéon que se repetiria al cumplir cin-
cuenta aflos de matrimonio, con la di-
ferencia de que en este caso la corona
colocada seria de oro (Consejos para la
vida en pareja 2019). Dicha celebracién
ha ido evolucionando con el tiempo y
aplicable a no Unicamente celebracio-
nes maritales, sino ha sido adaptado a
un contexto mdas amplio como la con-
memoraciéon de acontecimientos de
impacto para las instituciones.

El quincuagésimo aniversario de la
Cinemateca universitaria “Enrique To-
rres” serd celebrado a partir de 9 de
marzo del afio 2020. Previamente a la
fecha se realizard una campanfa de ex-
pectativa en redes sociales. A partir de
la fecha de su aniversario se estima la
realizacién de diversos eventos priori-
tarios para la institucién con invitados
nacionales e internacionales de diver-
sos indoles histéricos y culturales con
el objetivo de presentar ante la socie-
dad guatemalteca la labor que ha reali-
zado en los ultimos cincuenta afios.
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“ El término investigacion

es comunmente utilizado en el ambito de
las ciencias experimentales, mientras que,
en el ambito de las disciplinas artisticas,
como el Diseno Grafico,

su significado es casi desconocido ”

Sheila Pontis



Influencia de la investigacion en
procesos de disefio grafico

Comunmente al referirse a un dise-
flador grafico no se le relaciona con
ningun tipo de investigacion debido a
los estigmas y estereotipos sociales
y laborales en los que ven al disefia-
dor grafico como una persona practica
que es capaz de desarrollar soluciones
creativas a problemas y necesidades
especificas, pero no es considerado un
investigador con la capacidad de gene-
rar conocimiento.

La investigacién es considerada una
indagacion critica en busca de hechos,
conocimientos o principios con el fin
de encontrar informacion respecto a un
tema en especifico. La investigacién es
un elemento fundamental para el de-
sarrollo de conocimiento en cualquier
profesion, y el disefio grafico no es la
excepcidén (Salgado Buitrago y Baque-
ro Espinosa 2017).

El disefio gréafico es una disciplina com-
pleja que, a diferencia de las ciencias
exactas, la investigacién en el disefio
gréfico es una practica reciente, pero
con alto potencial de efectividad si se
realiza de la manera correcta. Cada di-
seflo se estructura y respalda con un
cuerpo tedrico determinante para cada
decision gréfica. Dependiendo del con-
texto del proyecto de disefio grafico es
necesario realizar una investigacion
previa de todos los factores en los que
se desenvolverd el proyecto. Conocer
al cliente de una manera més profun-
da y técnica, en el caso de institucio-
nes, conocer su historia, sus objetivos
y como se desenvuelve en la sociedad
y su contexto habitual; posteriormente
el determinar y segmentar el grupo ob-
jetivo al que sera dirigido el proyecto
para determinar las premisas de dise-
flo mas adecuadas para la ejecucién
gréfica de proyecto.
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“ No puedes sostener un disefio en tu mano.
No es una cosa, es un proceso.
Un sistema. Una forma de pensar ”

Bob Gill



Metodologia a aplicar
en el proyecto de disefio grafico

Poseer un conjunto de procedimientos
de manera l6gica y organizada para la
planificacion y gestion de proyectos
de disefio es fundamental para la re-
solucién de una necesidad de disefio
gréfico. Teniendo como base la defini-
cién de la necesidad de comunicacién
visual, los objetivos del proyecto, tales
como el objetivo general y los objetivos
especificos de disefio y comunicacion,
el desarrollo de prototipos y validacion
de los mismos con el grupo objetivo, el
analisis y resolucién de resultados para
posteriormente proceder con la elabo-
racion final del proyecto. Los métodos
no son definitivos, pero es necesario
partir de esta estructura base para cul-
minar de manera eficaz cada proyecto
de disefio.
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Design Thinking

El disefio es un proceso iterativo y el
pensamiento de disefio estd presente
en cada etapa del viaje desde el Brief
del cliente hasta el trabajo terminado.
Se pueden producir diferentes solucio-
nes para cualquier informe y pueden
diferir ampliamente en los niveles de
creatividad, practicidad y presupuesto
(Ambrose y Harris 2010).

Etapas de pensamiento:

Una visién general de las diferentes
etapas del proceso de disefio y las
consideraciones clave de cada etapa
para producir un disefio exitoso, con
un enfoque en el resumen del disefio
y la etapa de definicién del proyecto.

Definir — Establecer
¢Cudl es el problema o necesidad de
comunicacion?

Esta es la primera etapa del proceso de
disefio y en la mayoria de ocasiones in-
volucra generar o recibir un Brief.

Un Brief presenta los requerimientos
de un cliente para un proyecto, de ma-
nera verbal o escrita, simple o comple-
jo. Un Brief contiene un objetivo espe-
cifico que debe cumplir el disefio, pero
también puede expresarse en términos
que tengan diferentes interpretaciones.
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Investigacion — Recolectar
informacién

Esta seccién se analiza la etapa en la
que se recopila la informacién para
ayudar a generar ideas de disefio. Esto
incluye perfiles de consumidores y de-
finiciones de grupo objetivo, informa-
cién cuantitativa y cualitativa y Feed-
back de proyectos pasados.

Fuentes primarias: Feedback genera-
do durante la fase de aprendizaje de
proyectos previamente llevados a cabo
con clientes similares. Dicha retroali-
mentacién proporciona un punto de
partida con respecto a lo que funcioné
y lo que no funciond con un grupo ob-
jetivo especifico.

Fuentes secundarias: Informacion ob-
tenida de fuentes secundarias genera-
les, como informes de investigacion de
mercado de consumo. Estos propor-
cionan el desglose demogréafico y el
rendimiento histérico de determinados
mercados y segmentos de mercado, y
proporcionan una clara visién de cémo
se encuentra estructurada.

Generaciéon de ideas: Durante la etapa
de ideacion, el diseflador se basa en
la investigacién reunida y las limitacio-
nes establecidas durante la etapa de
definicién. Esta informacion se utiliza
para crear ideas con las cuales abor-
dar el Brief de disefio. Los disefiadores
utilizan diversos métodos para gene-
rar ideas y cada uno de ellos conlleva
distintos niveles de creatividad y ele-
gir qué método utilizar dependera del
contexto de cada proyecto.

En esta etapa, el disefiador también
elige aprovechar uno de la multitud
de movimientos o paradigmas de
arte y disefio.

A medida que avanza la etapa de idea-
cién, quedaré claro si hay malentendi-
dos o deficiencias en la etapa de de-
finicién y si se llevaron a cabo niveles
suficientes de investigacion. Se puede
buscar retroalimentacion durante todo
el proceso de disefio para aclarar pun-
tos de duda con el cliente y abordar
aspectos que estuvieron mal definidos
durante la etapa de definicién.



Prototipos — Resolviendo soluciones

Seleccién — Tomando decisiones

En esta etapa se busca generar varie-
dad de soluciones potenciales al Brief.

Antes de la seleccién, puede ser nece-
sario desarrollar aun mas la mas pro-
metedora de estas soluciones. Esto
permitird probar aspectos particulares
y proporcionard una mejor base para
la comparacién en la etapa de selec-
cién. En tales casos, se puede crear un
prototipo.

Un prototipo brinda tanto al disefiador
como al cliente una visualizacién tan-
gible del concepto de disefio. Un pro-
totipo no en necesario que se realice
con los materiales finales, idealmente
si para comprobar de mejor manera el
sustrato final, pero no es un requisito
para un prototipo.

La etapa de seleccién es el punto en el
que se elige una de las propuestas de
diseflo que satisfaga la necesidad de
comunicacion.

El criterio de decision clave es la ido-
neidad para el propdsito: ;el disefio
cumple con las necesidades y objeti-
vos del informe, y se comunicara efec-
tivamente al publico objetivo para lo-
grar esos objetivos? El disefio ganador
es normalmente el que mejor se acerca
a las especificaciones del Brief. Otros
de los factores a considerar son costos
y tiempo, aspectos muy relevantes en
el proceso de seleccion.

Un estudio puede promover lo que
preliminarmente puede ser la mejor so-
lucién de disefio para el cliente, y aun-
que su opinién y asesoramiento son
importantes, el cliente conoce mejor su
negocio, mercado y clientes y tomara
la decision final. Esto bien podria ser
diferente a la eleccion preferida del
disefiador. Al final del proceso de se-
leccién, el cliente firmard la eleccién,
iniciando asi la siguiente etapa en el
proceso de disefio.
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Implementacién — Entregando la
solucion al Brief de disefio

Durante esta etapa el diseflador tras-
lada el disefio al formato y especifica-
ciones finales del proyecto. Durante
esta etapa brinda la oportunidad de
confirmar las especificaciones del pro-
ducto final.

El disefiador generalmente proporcio-
na gestién de proyectos durante esta
etapa, para garantizar que los resul-
tados finales cumplan con las expec-
tativas de disefio y para mantener el
proyecto dentro del presupuesto y a
tiempo. Puede ser necesario realizar
pruebas durante la implementacién si
se trata de un trabajo de impresion.
Esto garantizard que lo que se impri-
ma refleje con precision el disefio su-
ministrado. Para los sitios web y otros
medios electrénicos, la correccién sig-
nifica probar la funcionalidad, asi como
la apariencia visual. Esta etapa fina-
liza con la entrega final al cliente del
trabajo terminado.

Aprendizaje — Obtener Feedback

La etapa final en este proceso involu-
cra aprender de lo ocurrido durante el
proceso de disefio.

Esta es la etapa de retroalimentacion
durante la cual el cliente y el disefiador
pueden buscar identificar qué funciond
bien y dénde hay margen de mejora.

Después de la implementacién, el
cliente puede comenzar a buscar o
recibir comentarios sobre cémo el pro-
ducto ha sido recibido por el objetivo

El Feedback recibido al final del proce-
S0 se convierte en una oportunidad de
aprendizaje para proyectos futuros.

Cualquier problema con el disefio pue-
de deberse a deficiencias en el resu-
men o la falta de comprension de los
puntos clave. A través del proceso de
retroalimentacién, los disefiadores y
clientes construyen un entendimiento
compartido con el tiempo. Esto sirve
para facilitar la produccién de solucio-
nes cada vez mdas 6ptimas en el futuro.



Themes of thinking

Los disefladores a menudo tienen que
enfrentar el desafio de adaptar gran-
des cantidades de informacion en for-
matos con espacio limitado. Se pueden
utilizar varios principios para informar
el proceso de disefio y ayudar a supe-
rar este desafio.

- 57



-58

Técnicas de conceptualizacion

Elena de Tatabi Studio en su curso de
Domestika “Creacién de un logotipo
original desde cero” indica que para
iniciar la realizacion del identificador
grafico de una marca es necesario lla-
marlo correctamente de acuerdo a su
composicion. La palabra logo o logoti-
po es comUnmente usada para referir-
se a la imagen grafica de una marca,
pero existen diferentes términos para
nombrar a cada tipo de logo; el primero
es el logotipo, consiste en la utilizaciéon
Unica de tipografia para representar
su nombre. El imagotipo consiste en la
unién de un simbolo con una tipogra-
fia. El isotipo es comUnmente utilizado
por marcas de reconocimiento eleva-
do, utilizan Uunicamente un pictograma
y este es reconocido. El isologo que se
refiere a la unién de simbolo y tipogra-
fia sin poder funcionar cada uno indivi-
dualmente (Tatabi Studio s.f.).

Como disefiador cada uno posee un es-
tilo propio, pero al momento de disefar
la identidad visual para alguien mas, el
disefiador debe ser capaz de adaptar-
se a la marca, en el caso del proyecto
para la quincuagésimo aniversario de la
Cinemateca “Enrique Torres” el identifi-
cador grafico institucional debe adap-
tarse a la nueva propuesta para evitar
ruido en la transmisién del mensaje de
aniversario y evitar la proyeccion erré-
nea de ideas tal como la creencia para
el grupo objetivo de que el logotipo
institucional ha cambiado, a lo que se
hace referencia a la museografia de in-
tegrar conceptos distintos para que se
encuentren en sintonia gréfica.

Para adaptarse a una marca es ne-
cesario conocer las tendencias que
dominan el mercado. Elena de Tatabi
Studio indica que es dificil poder ca-
tegorizar los estilos o tendencias que
han dominado durante los ultimos
afnos, pero indica que se debe “pensar
antes de disefiar” y para eso hay que
en-tender a la marca o al objetivo de
por qué realizaremos un identificador
gréfico comenzando por un andlisis de
mercado para identificar las tendencias
del sector, el proceso consiste en obte-
ner informacién que ayude a crear un
identificador gréfico diferenciador. Este
proceso puede realizarse a través de
entrevistas, o cuestionarios de estas
maneras se obtiene informacioén sobre
el concepto que se maneja actualmen-
te, como se requiere que sea percibida
por el publico objetivo. El estudio de
casos graficos andlogos es importante
para identificar patrones que posterior-
mente puedan ser explotados como
diferenciadores de estas marcas, defi-
nir una personalidad y asi resaltar en
el mercado.



Cuando la personalidad de la marca
se encuentra definida, Elena de Tatabi
Studio (Tatabi Studio s.f) recomienda
realizar un tipo de mapa mental en el
cual colocando la idea central y par-
tiendo de esa se definen tres caminos
creativos los cuales posteriormente se
conjugan para crear combinaciones de
términos que facilitaran el proceso gra-
fico creativo y brindaran una persona-
lidad mas definida que guiard a cada
una de las propuestas a realizar.

Al elegir un juego de conceptos puede
desarrollarse un concepto creativo mas
elaborado y especifico y al culminar el
proceso de la creacidon de propuestas
y definir una de ellas el siguiente paso
es desarrollar la linea gréfica por la cual
van a regir el resto de las piezas.

La definicién de una linea grafica es-
tablecida para los eventos dentro del
marco del quincuagésimo aniversario
de la cinemateca y el desarrollo de un
manual de normas graficas tanto de la
identidad visual principal del evento
como de la linea grafica a seguir para
asi sistematizar las estrategias de co-
municacion y optimizar la produccién
gréfica en caso otra persona necesi-
te realizar piezas adicionales y pueda
generarlas siguiendo con los patrones
y elementos establecidos. El manual
de normas gréaficas también permitird
mantener esa congruencia menciona-
da entre todos sus elementos a través
de rasgos visuales estables, pero que
permitan la experimentacién visual del
insight y el concepto creativo para evi-
tar asi la monotonia o la excesiva expe-
rimentacion que termine en un collage
de estilos gréficos.
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Desarrollo de un Manual de Identidad
Corporativa

David Espinoza en su curso de Do-
mestika “Desarrollo de un Manual de
Identidad Corporativa” (Espinoza s.f)
define al manual de identidad corpo-
rativa como un documento donde se
encuentra un conjunto de normas o
lineamientos visuales, usos de signos
gréficos y posibles variaciones tales
como color, tamafio, tipografia, icono-
grafia, como generar patrones o tex-
turas de ser el caso, usos permitidos y
no permitidos, tales como el incorrecto
uso de las perspectivas, distorsiones o
cambios cromaticos, utilizacion sobre
fondos no adecuados que dificulten su
visibilidad para una marca. Su conte-
nido se encuentra dividido por etapas,
las cuales abarcan un indice o tabla de
contenido, introduccién, normatividad,
identidad, aplicaciones y glosario, esto
siguiendo el proceso planteado por
David Espinoza.

Es comun confundir ciertos términos
que inicialmente podrian llegar a pa-
recer bastante similares, pero es im-
portante darle el significado correcto a
cada uno de ellos. El Brandbook es un
libro de marca en el cual no aparecen
pautas o reglas, no existe lo correcto
ni lo incorrecto, ni incluye aplicacio-
nes o lenguaje técnico o algun tipo de
instruccion, lo que realmente lleva un
Brandbook es la personificacién de
una marca de una manera editorial.
Su objetivo es proyectar la esencia de
la marca de una manera inspiradora,
sencilla, facil y didactica que pretende
dirigirse a los empleados, clientes, so-
cios o inventores que quieran captar
el concepto esencial de una marca.
El Identity Guidelines mejor conocido
como manual de identidad corporativo
y es en este documento donde apare-
cen las pautas y reglas para el mane-
jo consiste y coherente de la marca.
El Brand Guidelines es la unién de un
Brandbook maés un Identity Guidelines.
(Espinoza s.f.)

Al culminar con el proceso de creacion
de identidad grafica es posible enfo-
carse en la promocion y divulgacion de
la informacion.



Promocién y Divulgacién

El Diccionario de la Real Academia
Espafiola define la promocién como
“Conjunto de actividades cuyo objeti-
vo es dar a conocer algo o incrementar
sus ventas” mientras que la divulgacion
la define como “Publicar, extender, po-
ner al alcance del publico algo”.

La divulgaciéon hace uso de medios
masivos de comunicacion social, de
facil acceso, alta audiencia y cobertu-
ra, aborda elementos especificos de
interés para el grupo objetivo y la pro-
mocion la complementa y puede reali-
zarse después o en forma paralela de
manera directa al grupo objetivo gene-
rando un mayor interés. Facebook es
la red social de mayor potencia y ge-
neracién de leads, contacto que se ha
identificado como parte de un grupo
objetivo y que tiene posibilidad para
convertirse en un usuario, por lo que
la publicidad principal estara destinada
a esta red social; dentro de la estrate-
gia para darle continuidad activa a la
pagina de Facebook estad la creacidon
de publicaciones donde el contenido
consta de fun facts o datos interesan-
te relacionados con la cinematografia
que puedan generar interés e interac-
cién con los usuarios.

La divulgacion y promocién de las acti-
vidades realizadas durante el quincua-
gésimo aniversario de la Cinemateca
“Enrique Torres” serd un trabajo en con-
junto con los involucrados con la insti-
tucién, el material grafico seré entrega-
do con indicaciones que los orienten
a la correcta divulgacién y promocién
en los diversos medios visuales tanto
impresos como digitales. Las herra-
mientas de cada red social, en especial
las de Facebook jugaran un factor im-
portante, para la segmentacion y que
la informacion llegue realmente al gru-
po objetivo y grupo objetivo potencial,
gracias a los filtros que presenta.

Para que cada uno de los involucra-
dos en la institucién sean identificados
como parte del equipo de organizacién
se implementardn botones identifica-
dores con el imagotipo y gafetes con
cada uno del nombre como parte de
las estrategias de posicionamiento.

Lograr el cumplimiento de los objetivos
es un proceso complejo que se basa
no Unicamente en el proceso creativo
de plasmar y transformar informacién
en imagenes, posee todo un proceso
investigativo que fundamenta la base
de la producciéon grafica. Como comu-
nicador visual el disefiador no debe
limitarse Unicamente a la produccién
grafica, debe involucrarse y realizar
todos los procesos para conseguir
una produccién visual tanto estética
como funcional.
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Técnicas utilizadas

Design Thinking

A través de un proceso hibrido que involucra principalmente
Design Thinking y la creaciéon de mapas o esquemas para
visualizar la informacién obtenida de una manera mas di-
namica que permita un mejor dinamismo de procesamiento
de informacién que serd util para la creacion de insights y
conceptos que seran utilizados como base para la creacién
de piezas gréficas estéticas y funcionales para la institucion;
adecuadas a sus dos grupos objetivos que permitan cum-
plir con los objetivos previamente planteados. Como puede
observarse en la Figura 6 donde a través de esquemas se
desglosa diversos temas abarcados por el Design Thinking
y que seran aplicados en beneficio del proyecto.

Pensamiento Desafiar
abductivo estandares Procesos Cultura Contexto
. . Mapa de empatia Entender
¢Como plinsa Users Jorney los problemas
un DG? que estan afectando xpenenuas
Preliminar
l
Replantear DeS|g|1 SltuaC|ones Identificar
el problema o o reales obstaculos
L Thinking
Investigacion Profundidad \6)
exploratoria L
y de escritorio Identificar La solucion NO Crear
l necesidades se deriva del problema, alternativas
Alcance y oportunidades se modela luego del problema
y limites del l L
proyecto Plan
L de investifaciéon Inmersién Conjeturas Error
Perfiles L - -
de usuarios Conceptos Oportunidades Descubrimiento

Fig. 6 Design Thinking
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Conceptualizacion

Insight

Para identificar el insight que seria utilizado para el proyec-
to se partié de la técnica previamente mencionada, Design
Thinking, identificacion de problema, objetivos del proyecto
y las técnicas de conceptualizacién, entre ellas las 6W, Spicy
& Poems, Mapa de Empatia (Anexo 1, 2, 3 y 4 Técnicas de
Conceptualizacién), el uso de esquemas para desglosar los
temas a tratar pertinentes con la institucion y empatizar con
ambos grupos objetivos. Como referencia en las Figuras 7
y 8 se evidencia el proceso realizado y se muestran resalta-
das las palabras que surgieron con mayor frecuencia.

Como resultado del proceso se determiné que uno de los
objetivos mas importantes para la instituciéon respecto a
la celebracién de su quincuagésimo aniversario es poder
celebrarlo e interactuar con sus usuarios.

;Cudndo seran estos eventos?
;Por qué eventos?

Afo 2020, a partir del
La institucion cumple 50 afios 9 de marzo
Quieren celebrarlo en grande

Pos sultrayectoria|y labor en los

altimos 50 afios +Cdmo se conformaran
Quieren interactuar con sus usuarios los eventos?
y generar nuevos usuarios o
Des'Qn Eventos diversos, culturales, en
¢Qué hacen a estos Thinking su mayoria relacionados con la
eventos diferentes? produccién y conservacion
USERS JOURNEY audiovisual, historia filmica
Reflejan sultrascendencia] Eventos de la institucion
durante 50 afios ¢Cémo se enteran
Exteriorizar/proyectar de los eventos?
la celebracion
Tematicas distintas a las Promocidn, divulgacion,
habituales exteriorizacién gréfica,
Organizadas por expertos redes sociales, mailing, invitaciones,
en el tema concursos, publicaciones,

boca a boca

Fig. 7 Design Thinking
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sPor qué? Revitalizar

Impulsar
Regresar —— Recuperar Mantenimiento
Mejorar Revivir
Eventos

Material Lo perdido /\ .
) Revivir
Recuerdos \ / Escencia VIV

Segunda ¢—— Restaurar |

oportunidad /ﬂ Mantener Esfuerzo continu

Sostener
. Conservar
Seguir Valor
funcionando

Difundir
Guardar Reproducir CU ET

Mostrar

Atesorar Exppn?r 50 Aﬂos ::;anﬁgje?’:’?; - o

Exteriorizar Base, cimientos
necesita algo
detras
arcaico/afiejo/anticuado ¢Qué quieren?
lejos del presente \
l Camino

Retrospectiva

Recuerdo Mas valor

Cada que alguien

A ve un film,
renace una historia

retro/moderno a la historia
Refresh
. S T ¢Qué hay
Viejo no significa muerto Innovacién en medio de esto7
Old but cool
Antiguo pero con poder
Se asume que lo antiguo estd pasado de moda
Nacer/rehacer
Fig. 8 Proceso Insight
Con el tiempo PorNIo que han vivido
Mas sabe el diablo por viejo Los afios que han pasado
que por diablo ESf“irZOS
En la encuesta al GO, :Como se aquiere? Y... ¢ésto por qué? Fuerza y Experiencia
relacionan la trayectoria
con la palabra aniversario
Lalfuerza La fuerza
de la trayectoria de la experiencia

/—\ Conocimiento o habilidad adquirida
Recorrido /_\E j L

) A algo mejor, /\
volucién

Desplazarse se adafpta, tiene meh
Curso se transforma .
Alo largo del tiempo potencial L

No impacta,
no empodera

Fig. 9 Proceso Insight



El poder de la trayectoria
La fuerza de la trayectoria
El triunfo de la trayectoria
La virtud de la trayectoria
La importancia de la trayectoria

Derivado de la premisa previamente
mencionada, se procedié a realizar
una encuesta para determinar la opi-
nion de ambos grupos objetivos a los
que se encuentra dirigido el proyec-
to, previamente definido en este in-
forme, (Anexo 11, Insight y Concepto
Creativo) en la cual se aborda el tema
relativo a su asistencia a eventos de
marcas o instituciones a las que siguen
de manera constante. Otra de las pre-
guntas aborda el tema de con qué rela-
cionan ellos un “Aniversario”, entre las
opciones se encontraba: meta cumpli-
da, triunfo, trayectoria, trascendencia,
celebracién (términos que surgieron
de la creacién de esquemas) y una
respuesta abierta para que colocaran
algun otro término. Entre las opciones
mas elegidas se encuentra celebra-
cién, triunfo y trayectoria.

La siguiente pregunta se referia a scon
qué color o colores relacionan la pala-
bra “Aniversario”?, entre las opciones
se encontraban los colores negro, do-
rado y blanco (haciendo referencia a
los colores mas vistos en referencias
gréficas) azul y celeste (como referen-
cia a los colores institucionales) y un
espacio para respuesta libre. Los colo-
res mas elegidos fueron el dorado, ne-
gro y blanco.

Bajo los resultados obtenidos, se pro-
cedié a “jugar” con los términos y re-
laciondndolos con la intencién de la
institucién sobre la celebracién de su
quincuagésimo aniversario en el cual
para el insight se obtuvieron las si-
guientes propuestas basadas en el tér-
mino “trayectoria” que significa recorri-
do, desplazarse a lo largo del tiempo
y relacionarlo con la evolucién, y los
cambios que hayan surgido durante la
trayectoria de la institucion en los Ul-
timos cincuenta afios. Partiendo de la
trayectoria se comenzaron a formular
frases, entre ellas:

-7
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“El triunfo de

nuestra trayectoria”

De las cuales, planteando las opciones de manera oral a
una muestra del grupo objetivo, se determindé que la més
adecuada debido a sus significados individuales y cémo se
relacionan seria “El triunfo de la trayectoria”, y por tratarse
de la celebracion de la institucion, se identificé que seria
adecuado modificarlo a “El triunfo de nuestra trayectoria”. El
triunfo connota reconocimiento, esfuerzo, haber alcanzado
alguna meta u objetivo y su relacién con la valoracion de los
films actuales, en eventos donde se les otorga algun tipo de
premio o galarddn a las producciones, a los directores, pro-
ductores, actores y actrices participes de cada material. Al
enlazar ambos términos en la frase “El triunfo de nuestra tra-
yectoria” representa el reconocimiento de la instituciéon por
su constante labor y esfuerzo durante los dltimos cincuenta
afios, mensaje que desean proyectar de manera grafica.

Luego de la primer asesoria conjunta, una de las observa-
ciones hacia referencia a cémo integrar al grupo objetivo en
el insight, por lo que se procedié a integrar el término “nues-
tro” al insight, dando como resultado “El triunfo de nuestra
trayectoria”, insight que hace referencia a que se trata del
triunfo de todos los involucrados con la institucién a lo largo
de estos cincuenta afios.
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Conceptualizacion

Concepto Creativo

Para el concepto creativo se realizdé el mismo proceso utili-
zado para generar el insight, a través del desglose de temas
a través de esquemas e identificando términos que podrian
ser utilizados para conformar el concepto creativo como se
muestra en la Figura 10, 11y 12.

Tradiciéon de la Para la institucion, se celebra
época medieval su labor
. ) T mpensa,
Aniversario Premio/trofeo gratificar,
T retribuir
Se celebran bodas Partiendo de TRIUNFO

de oro \ [_6-\ 1

Compromiso ¢ JQué pasa cuando CONCEPTO
se cumplen 50 afios? CREATIVO

Fortaleza {_/

de la unién
Le da sentido a la pieza en términos creativos
Tradicion de la J/
época medieval Elementos inesperados
) Esencia de su oferta o propuesta
Celebracion prop

Fig. 10 Proceso Concepto Creativo

JQué dan
para cine?

l
Oscar

L

Mayor galardén
de cine

Un Oscar/Un CUET
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RN GALARDON—, >

- Alquimia €——— DE ORO Alquimista sus poderes olvidados

Glorificaciéon

Oro
La verdadera Cuarto estado Se c(ijevuelve poder a I<iscfillms
esencia despues del negro cada que son proyectados
Riqueza
Sabiduria p
Dg ong © ©
Brillo Premio generalmente
N ) ) . honorifico que se concede por
A los 50 afios, en la época medieval Perennidad méritos a determinado servicio
cuando un matrimonio llegaba a esta edad |
juntos se le daba una corona de oro Noble
Ductil
En la encuesta al GO,
relacionan una celebracién Maleable
con el color dorado, en |
su mayoria Prosperidad

Fig. 11 Proceso Concepto Creativo

Celebra con nosotros! (/6\ ‘L iGracias! Por acompafiarnos
siempre, vamos por méas
Copys
Gracias por permitirnos 4
hacer lo que amamos Queremos festejar
en estos 50 afios contigo

Inclusion Una invitacién Hacerlos sentir parte
r4 4
v ™
#yosoycinemateca GALAR DON Acompafianos

en este aflo tan

DE ORO especial
¢Como integrar

g al grupo objetivo? L
#50afoscinemateca l #CUET50

El grupo objetivo es parte de esta celebracién
por lo que debe sentirse incluido y apreciado

L

N
Valoramos el apoyo

Comunidad iCelebremos que nos han dado
Cinemateca juntos! durante estos 50 afios

Fig. 12 Proceso Concepto Creativo



“Galardon de Oro”

A partir de los términos potenciales identificados a través de
los esquemas, se realizd una encuesta a ambos grupos obje-
tivos (Anexo 12, Insight y Concepto Creativo - Resultados)
se partié del color dorado, respuesta de mayor eleccién por
parte del grupo objetivo de la cual surgio la idea de relacio-
narlo con “Bodas de Oro” término utilizado cominmente
para celebrar la unién de un matrimonio durante cincuenta
afios; citando el articulo de Anna Llopis, para el portal bo-
das.net: “La actual tradicién de dar nombre y significado a
los aniversarios de boda nacié en la Alemania medieval. En
esa época, cuando una pareja lograba alcanzar los 25 afios
de matrimonio, sus familiares y conocidos homenajeaban a
la esposa colocando una corona de plata como felicitacion
por el duradero matrimonio. La misma celebracién se daba
a los 50 afios si bien, en este caso, la esposa recibia una
corona de oro. Desde entonces, estas celebraciones fue-
ron conocidas como bodas de plata y de oro”, el cual ha-
cen referencia al oro, por consiguiente, el color dorado se
encuentra presente.

Siguiendo con el dorado, el oro representa riqueza, sabidu-
ria, perfeccién, cuspide, brillo, nobleza, prosperidad, ductili-
dady maleabilidad, debido a la transformacidn de la materia,
lo que me hizo recordar algo que lei sobre los alquimistas
en la época medieval, en el cual ellos a través de la trans-
formacién del oro buscaban crear la piedra filosofal, el Elixir
de la Vida, el oro para la alquimia simboliza la glorificacién o
“cuarto estado”, después del negro, el blanco y el rojo.

Partiendo del término “triunfo” utilizado en el insight se
desglosé a través de esquemas hasta llegar al término
“galardén”, que es un tipo de recompensa, retribucion o
gratificaciéon por haber prestado determinados servicios,
por lo que se determind que el concepto creativo serd
“Galardén de oro”.
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Conceptualizacion

Premisas de diseho

Posterior al desarrollo del proceso de conceptualizacion,
teniendo definido el insight y el concepto creativo, se pro-
cedid a definir el como plasmar de manera grafica los térmi-
nos conceptuales que servirdn de pautas para la definicién
de la identidad visual que representara el quincuagésimo
aniversario de la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”.
La importancia de definir una identidad visual radica en la
proyeccién uniforme de elementos graficos en diversidad
de piezas, tanto impresas como digitales, que sean identifi-
cables por el grupo objetivo como parte de una marca.

Apegarse al nucleo

Lineas, colores basicos, fuente limpias.
Los tiempos de logotipos complejos
con mezclas abarrotadas de colores
y formas han pasado de moda hace
tiempo y la marca contempordnea eli-
ge el camino del disefio minimalista.
Menos es mas y el nicleo de una mar-
ca debe quedar inmediatamente clara
a los consumidores.

Fig. 13 Ejemplo, Apegarse al nlcleo



Tipografia lineal

Las letras se vacian de su propio relle-
no, y se presentan ligeros, combinados
regularmente con caracteres en negri-
ta y cuerpos muy grandes, por lo que la
legibilidad permanece casi sin cambios
a pesar de la sutileza del trazo que de-
fine las letras. En su mayoria utilizado
en disefio web y digital.

Google | selle
coce sello
U [ sello

Fig. 15 Ejemplo, Logotipos Animados

Minimalismo

Menos es mds y mas y mas. En un mun-
do donde la informacién es bombar-
deada cada vez con mas informacion,
mantenerlo simple y claro siempre es
una buena idea para comunicarse de
manera efectiva.

Cuando la pagina esta limpia, todo esta
en su lugar y no hay confusién, incluso
la mente se siente mas tranquila y an-
siosa por concentrarse (Varios Propie-
tarios 2019).
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SPRIN® = SUMMER
= SPRING. SUMMER
SPRING = SUMMER

Fig. 14 Ejemplo, Tipografia lineal

Logotipos animados

A raiz de la exaltacion del movimiento y
el dinamismo, incluso los logotipos han
sido afectados con el fendmeno de las
animaciones. Nuestros 0jos se sienten
atraidos por todo lo que se mueve. La
versatilidad de estas animaciones cor-
tas permite ser ampliamente utilizadas
en medios digitales junto con la capa-
cidad de capturar estratégicamente la
atencién del usuario (Varios Propieta-
rios 2019).

Fig. 16 Ejemplo, Minimalismo



Digital innovation
company that
creates progress

We're technologists and entrepreneurs
and we understand both the technical
and business challenges of creating
digital products.

Fig. 17 Ejemplo, Bold Fonts

Repeticion

La repeticidon de elementos dentro del
espacio brinda un contraste diferente,
principalmente enfocado a tipografia
repitiendo el mismo texto pero brin-
dando a su vez una anomalia de trata-
miento (Varios Propietarios 2019).

Bold Fonts

Con la tipografia cada vez mas en el
centro de atencién, muchos gigantes,
como Apple, eligen hacer una decla-
racion a través de una tipografia en
negrita. En muchos casos, la tipografia
reemplaza las imagenes (Varios Pro-
pietarios 2019).
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Fig. 18 Ejemplo, Repeticién
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Nivel 1 de Visualizacion

Conceptualizacion de Isotipo

Personalidad

Siguiendo el proceso planteado por Tatabi Studio en su curso de Domestika “Creacién de un logoti-
po original desde cero” presenta un proceso de creacion de logotipo bastante estructurado el cual
comienza por conocer a la marca y su grupo objetivo, informacién con la cual se cuenta actualmente
gracias a la investigacién diagnéstica y al perfil de grupo objetivo previamente establecido por lo que
no se profundiza en esta etapa del proceso.

Seguido de esto, se procede definir la personalidad de la marca mediante un ejercicio en el cual se
colocan términos en una hilera de lado izquierdo y sus respectivos anténimos de lado derecho, entre
ambos términos se coloca una especie de ponderacion (2,1,0,1,2) en el cual al leer cada término debe
colocarse una sefializaciéon de qué tan aplicable consideramos dicho término para la personalidad de
la marca, como se muestra en la Figura 19.

Los términos elegidos funcionardn como punto de partida para la blisqueda de referentes visuales y
desarrollo de los primeros avances de bocetaje.

1 0 1 2
Ecoldgica X Indiferente al MA
Masculina X Femenina
Adulta X Infantil
Divertida X Seria
Local X Internacional
Alcanzable X Exclusiva
Colorida X Neutra
Formal X Informal
Retro X Moderno
Empoderado X Pasivo

Fig. 19 Tabla, Personalidad

Ecolégica Divertida Alcanzable Moderna
Adulta Local Formal Empoderada



Referentes Visuales

Para la recopilacion de referentes vi-
suales, Tatabi Studio recomienda inver-
tir bastante tiempo en dicho proceso
ya que sera la base para la conceptua-
lizacion grafica de la identidad visual
de la marca. El proceso comienza con
la realizacién de un esquema o mapa
mental en cual se deben definir “Cami-
nos” graficos a seguir dependiendo de
la indole de la marca.

En este caso, como lo muestra la Figura
20, el primer camino fueron las siglas;
en el curso de Tatabi Studio hacen én-
fasis en que utilizar siglas como cami-
no creativo siempre es una buena op-
cién, pero los resultados se revelaran
dependiendo de la estructura de cada
letra y cdmo se integren una con otra,
en este caso el nimero 50 o las siglas
de la institucién “CUET".

CUET

50

\Siglas Film
\ /—v

/ Premio <—/ \—» Maya

Simbologia

Estatuilla

Ascendente

El siguiente camino seleccionado fue
el de film, que puede desglosarse en
los elementos mas icénicos del cine
antiguo como los proyectores, las cla-
quetas entre otros.

El siguiente camino enfocado directa-
mente al insight y al concepto creativo
con el término premio.

El dltimo de los caminos selecciona-
dos, la utilizacién del maya que se uti-
liza en el logotipo original o algunos
elementos como la numeracién maya
o simbolos.

Proyector

Claqueta

j

CUET
50 ANOS

Numeracion

Fig. 20 Esquema de “Caminos gréficos”

\
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Al tener definidos los caminos gréficos se procede a realizar un “juego de términos” en el cual se rea-
lizan combinaciones con los términos obtenidos y asi posteriormente combinarlos de manera gréafica.

Las combinaciones obtenidas fueron:

Trofeo + Film
Siglas + Trofeo

Siglas + Maya

Al definir este juego de términos, se procede a realizar distintos moodboards por cada término, uno
con fotografias y otro de iconografia o ilustracion como se presentan en las Figuras 21, 22, 23, 24 y 25.
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Fig. 21 Moodboard, Trofeo
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Fig. 22 Moodboard, Trofeo




L I1111
[fil-m]

1./ noun:

A roll of thin plastic, coated with a layer of
light-sensitive emulsion: used for producing
photographic negatives in a camera.

« PLAYING  TONIGHT
THE  RAMONES
PLUS
SPECIAL GUESTS

Fig. 23 Moodboard, Film
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Fig. 25 Moodboard, siglas



Al tener clasificado cada término en sus respectivos mood-
boards se procede a realizar la técnica de collage que con-
siste en realizar un montaje basico de referentes visuales,
sin preocuparse tanto por estética o si encajan del todo bien
representadas en las Figuras 26, 27 y 28. Es un ejercicio
gréfico para comenzar a visualizar dichas combinaciones
previos a realizar los bocetos de manera manual.

TROFEO + FILMS

Fig. 26 Collage Trofeo + Films

50

CUET -

SIGLAS + TROFEO

Fig. 27 Collage Siglas + Trofeo

SIGLAS + MAYA

Fig. 28 Collage Siglas + Maya
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Nivel 1 de Visualizacion

Bocetaje de Isotipo

Se le present6 a la institucién los resul-
tados obtenidos del bocetaje manual
y del collage, y en conversacién con
ellos se determiné que la combinacién
siglas + maya seria la mas acertada a
las necesidades graficas del proyecto
ya que se determiné como un proble-
ma visual el utilizar elementos ajenos
al logotipo y que podrian malinterpre-
tarse como un rebranding del mismo,
por lo que para no causar algun tipo
de confusién se acordé trabajar bajo
dichas condiciones las siguientes pro-
puestas presentadas en las Figuras
29,30y 31.

Se evalla la estructura tipografica del
numero *50” a utilizar en el isotipo; a
través de diversidad de bocetos se de-
termina que el estilo tipografico debe
ser Romana Moderna por el contraste
entre las distintas partes de la letra, las
hace bastante reconocibles, y que son
bastante elegidas para la busqueda
de la belleza, lo artistico, la elegancia,
el lujo y otras relaciones romanticas
(Carrere, A).

Fig. 29 Bocetaje 50
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Fig. 31 Bocetaje 50
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De las propuestas se eligieron dos opciones, las cuales fueron validadas con ambos grupos objetivos
definidos para el proyecto. La encuesta se realizé de manera digital (Anexo 13, Propuesta Grafica 50),
en la cual se exponen las opciones seleccionadas para determinar cual utilizar de acuerdo a la cultura
visual, de ambos grupos objetivos en relacién a cudl de las opciones interpretan de mejor manera
como representativa del término “Aniversario”.

De las dos opciones planteadas, ambos grupos objetivos evidenciaron mayor preferencia por la op-
cién dos de la encuesta, de acuerdo a su cultura visual presentada en la Figura 32 y 33.

Validacion eleccion tipografica

*Obligatorio

:Qué opcion de numero "50" relaciona mas con el término "Aniversario" por sus caracteristicas
graficas? *

o0

3 Opcion 1 @ Opcidn 2

Enviado: 11/9/19 8:49

Fig. 32 Muestra, encuesta para nimero 50

37 Respuestas

69,4%

25 respuestas

30,6%

11 respuestas

[l Opcién1 Opcién 2

Fig. 33 Resultados de encuesta para numero 50
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Se realizaron diversas propuestas
como puede observarse en la Figura
34 con base en las dos opciones de
nimero 50 para cotejar cada uno de
ellos y determinar el mas adecuado
para ser utilizado. Se trabajaron diver-
sos tratamientos al nimero, integrando
el numero cero con el isotipo actual de
la institucién y este mismo integrado
con el numero cinco.

| ANIVERSARIO
T O EMATECA ONWERSTARIA

Fig. 35 Bocetaje de isotipo

Fig. 34 Bocetaje de isotipo

Con el apoyo de la asesora gréfica
para el proyecto, se determina que la
opcién considerada correcta por sus
atributos graficos, capacidad de adap-
tacién y equilibrio con el isotipo actual
de la institucién es nuevamente la op-
cién numero dos, la seleccionada por
la muestra de ambos grupos objetivos.



Con base en la siguiente propuesta
presentada en la Figura 36 y 37 se pro-
cede a trasladar el bocetaje manual a
digital a través del segundo nivel de vi-
sualizacién para obtener una propues-
ta mas estilizada y proporcionalmen-
te correcta.
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CANIVERSARIO - - -
T W ERATECA ONWERSTTARIA
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Fig. 37 Bocetaje de Imagotipo
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Nivel 1 de Visualizacion

Bocetaje de identidad visual

Plantillas Redes Sociales

El mayor flujo de usuarios que posee
la cinemateca se encuentra en redes
sociales, principalmente en Facebook,
por lo que como parte de la identidad
visual para el quincuagésimo aniversa-
rio se proponen estas plantillas perso-
nalizables en textos e imagenes que
faciliten la difusiéon de informacion tan-
to en Facebook como en Instagram.

Fig. 39 Bocetaje de plantillas

fondd dj,/
et amanls

t

Blante

plantillas

Fig. 38 Bocetaje de plantillas

La estructura de cada una de las plan-
tillas es diferente y versétil. Poseen
estructuras simples que facilitan su
manipulacion al momento de ser per-
sonalizadas. Las plantillas en su tota-
lidad responden a la identidad visual
definida en cuanto a cromatolofia y
tipografia.



Redes Sociales

:Sabias qué?

Una plantilla distinta a las previamente
mencionadas. La plantillas de ;Sabias
qué? cumplird funciéon de brindarle flu-
jo a las redes sociales, puede utilizarse
cuando no se tiene contenido previs-
to. Unicamente debe personalizarse su
contenido con enunciados interesan-
tes sobre la cinematografia.

(”é‘( 15 chmdas

van tabvierdsi 14 paniadl
1/7) fo//a_/

~r

Lab e SO con Ghot b pics o SO
pounce: epFect ol ‘Mﬂ” 4) Gk toxdo dt

abajo -o-estela

2020 b

Amma w:?
o ekl or-

Fig. 41 Bocetaje animacién de expectativa

Fig. 40 Bocetaje ;sabias qué?

Animacion de expectativa

La animacién de expectativa inicia con
dos puntos de colores que emergen de
manera opuesta y se unen en el centro
formando una espiral bicolor que pro-
gresivamente abarca toda la pantalla
hasta que el isotipo aparece segundos
después acompafiado del texto para
posteriormente desaparecer y obser-
var otro espiral bicolor que termina con
el texto 2020, indicativo del afio del
aniversario de la cinemateca.
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Portadas

Se plantea una serie de portadas para
Facebook en las cuales en su mayoria
serdn de expectativa que pueden utili-
zarse antes de la fecha exacta del ani-
versario para mantener entretenida a la
audiencia en esta red social y generar
curiosidad.

'":1::::::;::%"@/:::::#)’,@,' """"
,_,::::::‘:::l:::amm,,::/::agv{:::::i::

Fig. 43 Bocetaje Manual de Identidad Corporativa

l Pro X1 MAmEnte - -,

Fig. 42 Bocetaje portadas

Manual de Identidad
Corporativa

El manual de identidad corporativa
alberga todos los lineamientos nece-
sarios para garantizar el uso correcto
de la identidad visual elaborada para
el quincuagésimo aniversario de la
cinemateca.



Papeleria

Hoja Membretada

La hoja membretada conmemorativa
podra ser utilizada durante el afio del
cincuentenario de la cinemateca en di-
versas ocasiones especiales.

Fig. 45 Bocetaje diploma conmemorativo
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Fig. 44 Bocetaje hoja membretada conmemorativa

Diploma Conmemorativo

El diploma conmemorativo podra ser
utilizado para premiar a los diversos
participantes en los diferentes eventos
que pueda organizar la cinemateca. Es
un reconocimiento distintivo y Unico
del cincuentenario de la cinemateca.
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Nivel 2 de Visualizacion

Posterior a la definicion primaria del
isotipo para el quincuagésimo aniver-
sario de la cinemateca, se procede a su
digitalizacion y a la creacion de la iden-
tidad visual, o linea gréafica, que defi-
nird los elementos gréficos que seran
utilizados en conjunto para representar
cada aspecto del evento durante todo
el afio 2020.

Se realiz6 la digitalizacion de la prime-
ra propuesta que integra el logotipo
actual de la institucién con el nimero
50 que representa el quincuagésimo
aniversario de la Cinemateca Universi-
taria “Enrique Torres”.

El nimero 5 se integra con el ndme-
ro O sobreponiéndose, pero conser-
vando una distancia minima entre
cada ndimero.

El nimero O es intervenido por el iso-
tipo actual de la institucion en sus pro-
porciones originales, pero se identificd
que utilizarlo en dichas proporciones
evidenciaba un desequilibrio visual
mayoritario hacia el lado derecho por
el peso de los filmes, como se muestra
en la Figura 46.

Fig. 46 Primera digitalizacion isotipo 50 afios
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Posteriormente se procedié a realizar una reduccién de la proporcion de los films
emergentes en un 80% para equilibrar los pesos visuales y conseguir armonia
visual; asimismo se realizé una rotacion de 5.09 grados al grupo de films superior
y una rotacién de 3.77 grados respecto al grupo de films inferior como se observa
en la Figura 47.

Fig. 47 Digitalizacion isotipo 50 afios

Luego de examinar detenidamente la construccién de la integracion del nimero
50 con el isotipo original de la institucion se determiné que para combinar la se-
paraciéon que presenta el numero 5 con el nimero O era necesario realizar otra
separacion de este tipo por lo que se decidié realizarla entre el nimero 0 y los
dos grupos de films que se encuentran en la parte superior como se muestra en
la Figura 48.

Fig. 48 Digitalizacién isotipo 50 afios
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Luego de recibir las asesorias pertinentes con la asesoria grafica y consultar con
compafieros disefiadores surgid la necesidad de verificar las premisas de distri-
bucién de pesos visuales, en la Figura 49 se muestra como se aplicé para una
propuesta un tratamiento lineal para alguno de los filmes menos significativos
que emergen del crdneo del icono maya y otra donde a dichos filmes se les apli-
cé un relleno sélido para equilibrar con el relleno del nidmero 50.

Fig. 49 Digitalizaciéon isotipo 50 afios
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Seleccion Tipografica

Se trabajaron ambas propuestas finales paralelamente para
seleccionar la o las tipografias que se aplicardn a los textos
que acompafaran al icono y asi determinar cual combina
mejor respecto a jerarquias y pesos visuales.

Se realizaron combinaciones tipograficas desde una mis-
ma familia, pero distintos pesos hasta combinaciones de ti-
pografias distintas que brinden un mayor contraste, desde
utilizar tipografias Sans Serif, Serif, Geométricas, Romanas
Antiguas, Romanas de Transicion entre otras.

Los textos debian incluir la palabra “Aniversario”, y el nom-
bre completo de la institucién para que el mensaje fuera lo
mas claro y directo posible para los usuarios por lo que se
buscé dar prioridad visual a la palabra aniversario seguido
del nombre de la institucién en una jerarquia menor.

ANIVERSARIO ANIVERSARIO
CINEMATECA UNIVERSITARIA CINEMATECA UNIVERSITARIA
“ENRIQUE TORRES” “ENRIQUE TORRES"”
ANIVERSARIO ANIVERSARIO
CINEMATECA UNIVERSITARIA CINEMATECA UNIVERSITARIA
“ENRIQUE TORRES”
“ENRIQUE TORRES”

ANIVERSARIO ANIVERSARIO
CINEMATECA UNIVERSITARIA CINEMATECA UNIVERSITARIA
“ENRIQUE TORRES” “ENRIQUE TORRES”
ANIVERSARIO ANIVERSARIO
CINEMATECA UNIVERSITARIA CINEMATECA UNIVERSITARIA
“ENRIQUE TORRES” “ENRIQUE TORRES”
ANIVERSARIO ANIVERSARIO
CINEMATECA UNIVERSITARIA CINEMATECA UNIVERSITARIA
“ENRIQUE TORRES” “ENRIQUE TORRES”

Fig. 50 Opciones tipogréficas
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Se mostré la propuesta a compafieros disefiadores graficos de los cuales en su
mayoria sugirieron la posibilidad de utilizar una Unica tipografia Sans Serif en
distintos tamafios y pesos para contrastar con la tipografia Romana Moderna uti-
lizada en el numero 50 del icono. Se procedid a realizar los cambios sugeridos
utilizando Unicamente Proxima Nova en sus versiones Bold y Semibold como se
muestra en la Figura 51.

ANIVERSARIO
CINEMATECA UNIVERSITARIA
“ENRIQUE TORRES”

Fig. 51 Digitalizacién imagotipo

Luego de finalizar la propuesta final se procedio a realizar las versiones secunda-
rias que podrdn usarse para ser adaptados a los diversos formatos.

La primera version se muestra en su forma horizontal para ser utilizado en las
ocasiones donde se requiera. Conserva las mismas jerarquias y pesos visuales
tipogréficos de la propuesta principal; el icono se sitla al lado izquierdo y el tex-
to al lado derecho dividido por una pleca delgada que no compite ni satura la
composicion.

ANIVERSARIO
@ CINEMATECA UNIVERSITARIA
“ENRIQUE TORRES”

Fig. 52 Digitalizacién imagotipo 50 afios
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Las siguientes versiones secundarias muestran una version por asi decirlo “re-
sumida” o sintetizada de la versién principal en la que se retira el nombre com-
pleto de la institucion y se reemplaza por sus siglas CUET ya que es parte de su
campafia de reposicionamiento para el siguiente afio el comenzar a utilizar con
mayor frecuencia sus siglas para ser identificados con mayor facilidad por la corta
extension de la misma aumentando su poder de memorabilidad. De igual manera
se presenta la version horizontal de la misma respetando de igual manera la je-
rarquia y pesos visuales tipograficos como se muestra en la Figura 53.

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

Fig. 53 Digitalizacién imagotipo 50 afios

ANIVERSARIO

CUET
GUATEMALA

Fig. 54 Digitalizacion imagotipo 50 afios
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Paleta Cromatica

#000000
: 0
: 0
: 0

10!

C:
M
Y:
K

HEFFFFT

R: 255
G: 255
B: 255

C: 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 0%

#0719bc

R:7
G: 25
B: 188

C:
M
Y:

Azul 288C
#002d74

Se definié una paleta cromética en
base a la cultura visual de ambos gru-
pos objetivos a los que ira dirigida toda
la publicidad; dicha paleta consta de
una gama de color café y dorado que
al combinarlos de diversas formas a
través de degradados pueden obte-
nerse infinidad de mezclas que hacen
alusién al color dorado.

#F2E438

R:33
G 71
B:132

C:97%
M: 76%
Y:18%
K: 5%
#214784 Azul 660C
#3d7cc9

#214784

R:33

G: 71 R: 61
5 B: 132 G: 124
16 B: 201

C:97%

#F1F492

R=53
G71
B:132
C:97%
M:76%
Y:18%
K: 5%

Fig. 55 Paleta croméatica

También se utilizardn los dos colores
azules institucionales de la Cinemate-
ca, los azules representantes de la Uni-
versidad De San Carlos de Guatemala
ya que la institucién es una dependen-
cia de la Universidad. Adicional a di-
chos azules se integré un azul eléctri-
co, brillante y potente que brindara el
mayor contraste entre los amarillos y
cafés previamente mencionados.

Se incluye también la utilizacion del co-

lor blanco y negro como colores secun-
darios de apoyo.

#63420C

#A9873A

#B49234

#FFDD4D

R:33 R:33
G:71
B:132

C:97%
M: 76%
Y:18%
K: 5%
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Coevaluacion con profesionales

ANIVERSARIO

CINEMATECA UNIVERSITARIA
“ENRIQUE TORRES”

Propuesta Grafica Isotipo actual

Fig. 56 Muestra, coevaluacién

Se presenta el apartado titulado tematica que indica la inten-
cién del instrumento de evaluacién (Anexo 18, Coevaluacion
con profesionales). En un apartado de la encuesta, titulado
“contexto” se le brinda de manera breve al encuestado un
resumen del proyecto a tratar y sus condiciones. Posterior-
mente se encuentran las instrucciones donde se indica las
normas a seguir para contestar el instrumento de validacién.

Se colocaron dos imagenes, al lado izquierdo la propuesta
grafica y al lado derecho el isotipo actual de la institucion
ya que uno de los requisitos para la elaboracion del identi-
ficador de campafia es la integracién del isotipo actual con
el concepto de los 50 afios de aniversario de la institucion.
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Se presenta el apartado titulado tema-
tica que indica la intencién del instru-
mento de evaluacion. Un texto titulado
contexto en el cual se le brinda de ma-
nera breve al encuestado un resumen
del proyecto a tratar y sus condiciones.
Posteriormente se encuentran las ins-
trucciones donde se indica las normas
a seguir para contestar el instrumento
de validacion.

Resultados

Se colocaron dos imégenes, al lado iz-
quierdo la propuesta grafica y al lado
derecho el isotipo actual de la institu-
cién ya que uno de los requisitos para
la elaboraciéon del identificador de
campafia es la integracién del isotipo
actual con el concepto de los 50 afios
de aniversario de la institucion.

Serealizé la encuesta a cuatro profesio-
nales del disefio grafico donde de cada
uno se puede concluir lo siguiente:

Primer evaluado

Considera que los elementos se inte-
gran de manera adecuada a pesar de
la complejidad proyectada por el icono
mantiene su legibilidad; la propuesta
posee equilibrio visual, el rostro del
icono se integra efectivamente con el
nimero 0. de igual manera indica el
mensaje se integra con la esencia de la
institucién lo que provoca que la capta-
cién del mismo sea rdpida y clara.

Respecto al texto, es legible y connota
formalidad. En cuanto al interlineado y
el interletraje poseen respiro visual y
armonia con sus elementos.

Observaciones

Los trazos de los films pueden mejorar
debido a que son inestables.

El texto podria ampliarse para no pro-
yecte que el texto estd siendo supera-
do por el icono.

Segundo evaluado

Considera que los elementos se inte-
gran de manera adecuada y armonio-
sa; transmite el mensaje del aniversario
de la institucion de manera directa.

Respecto a tipografia su aplicacién y
tamafio es adecuado, de facil lectura
que al unificarse se ven estéticas. En
cuanto al interlineado e interletrado
posee un espaciado adecuado que
permite una lectura fluida.



Observaciones

Observaciones

Mover el isotipo ligeramente a la la iz-
quierda para lograr un mejor equilibrio
entre el icono y el texto.

Tercer evaluado

Considera que el imagotipo es estéti-
co y resalta la informacion importante
de manera clara y entendible utilizan-
do a su favor los espacios positivos y
negativos.

Respecto a tipografia posee una je-
rarquia visual efectiva, el interlineado
e interletrado brinda un respiro vi-
sual adecuado.

Observaciones

El espacio entre el nimero 5y el nime-
ro O se ve reducido; podria ampliarse.

Cuarto evaluado

Considera que la propuesta es visual-
mente estética por el buen manejo
visual y abstraccion del mismo. Indica
también que cumple con la funcién de
representar el objetivo manteniendo
la esencia del isotipo original que a
su vez se integra de manera correcta
manteniendo el equilibrio.

En cuanto a aplicacién tipografica con-
sidera que representa a una institucion
formal, que mantiene la legibilidad y
en conjunto crea jerarquias, mantiene
un buen orden visual de lectura.

Conclusiones

Se tomaran en cuenta las observacio-
nes realizadas por los profesionales del
disefio grafico en la ultima fase donde
se completaran los detalles faltantes.

Se tomara en cuenta el agregar las ver-
siones permitidas y no permitidas de
manera clara y directa para ser incor-
porados al brandbook posteriormente.

Se mantendra constante comunicacion
con los profesionales de disefio grafi-
co gue participaron en la resolucién de
encuestas para asesorias de los cam-
bios efectuados.

Con el imagotipo definido es po-
sible proceder a la elaboraciéon de
linea grafica.
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Identidad Visual

Plantillas Redes Sociales

Se realizé la digitalizacién de los boce-
tos de las plantillas. Se trabajarén en
escala de grises para diferenciar los
sectores de color en los que se coloca-
ran los textos.

Los recuadros blancos representan las
areas que pueden albergar imagenes.
Los recuadros encasillan la imagen y
centran la vista en ellas.

Fig. 57 Plantillas redes sociales
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Fig. 58 Plantillas redes sociales
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¢Sabias qué? Portadas

Se le aplica un tratamiento distinto al Siguiendo la identidad visual establecida
texto para crear una anomalia que lo di- con predominio tipogréfico.

ferencie de entre las plantillas de redes

sociales pero manteniendo uniformi-

dad con la identidad visual establecida.

Estamos
remodelando

,,Sablas que"

Fig. 59 Plantilla ;Sabias qué?

Fig. 60 Portadas



Hoja Membretada Manual de Identidad
Corporativa

Utilizar textos y elementos que aporten
estrictamente lo necesario para no sa-  ge |e aplica un tratamiento distinto al

turar el cuerpo de texto. texto para crear una anomalia que
lo diferencie de entre las plantillas
5(@ de redes sociales pero manteniendo
: uniformidad con la identidad visual
establecida.

Identidad

Corporativa

ANIVERSARIO
‘CUET GUATEMALR

Fig. 61 Hoja membretada conmemorativa

5 &=

Dlploma Conmemoratlvo Fig. 63 Manual de Identidad Corporativa

Se busca no saturar de elementos por
el peso que pueda brindar el texto.

Fig. 62 Diploma Conmemorativo

- 1M1
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Nivel 3 de Visualizacion

Imagotipo

Con los resultados obtenidos de la coevaluacion con disefiadores se estilizé el
trazo correspondiente al isotipo actual que maneja la Cinemateca Universitaria
“Enrique Torres”, como se muestra en la Figura 64, se amplié el espacio corres-
pondiente entre el nimero 5 y el numero O, se corrigieron lineas y trazos del
isotipo actual al igual que se movid el isotipo ligeramente para que dpticamente

se vea centrado con el texto.

Fig. 64 Cambios a isotipo

Version Principal

Al momento de realizar la versién principal u oficial, en conversacién con los inte-
grantes de la institucién se evidencié que consideran que el nombre completo de
la institucién es demasiado largo por lo que se propone utilizar sus siglas “CUET”
para mejorar el posicionamiento de la marca ya que es un nombre corto, flexible,
mas facil de recordar para los usuarios. Por lo que se trabajé una versiéon por asi
decirlo “resumida” reemplazando el nombre completo por “CUET” que también
brinda un mejor equilibrio y disminuye la saturacion de texto; se equilibra con la
palabra Guatemala, que fue otra de las observaciones brindada por la institucion,
que requerian que el logo indique la localizacién geogréfica y pueda identificarse
de donde es la cinemateca con mayor facilidad.

N
S

i

+ ANIVERSARIO _ %
CUET GUATEMALA

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

Simbolo - Isotipo Texto Imagotipo

Fig. 65 Version principal
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Tipografia

La combinacion tipografica previamente planteada en el segundo nivel de visuali-
zacion, Proxima Nova, se mantiene con ligeros cambios en variacién de tamafio y
peso adaptadas a la version resumida del imagotipo donde la palabra Aniversario
se encuentra en su version Extrabold, las siglas de la instituciéon se encuentran en
Bold y la palabra Guatemala se encuentra en regular.

Para la version completa se utiliza la misma tipografia, con la diferencia de pesos
donde Aniversario se encuentra en su version Bold y el nombre de la institucién
en su versién Semibold.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn Ni Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu

VW Ww XxYyZz1234567890 Extrabold
":'—.?i!“”#

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn Nfi Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu

VvWw XxYyZz1234567890 Bold
.-_.?i!“”#

o9 e

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn N Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu .

Vv Ww XxYyZz1234567890. Semibold
it #

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i Jj Kk LI
Mm Nn Nfi Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv

Ww XxVYyZz1234567890.,:- Regular
Nt

Fig. 66 Muestra tipogréfica
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Paleta Cromatica

Se decidié omitir la premisa de disefio de utilizar degradados ya que saturaba
demasiado los elementos por lo que se decidié utilizar los colores sélidos.

El color principal, un ocre que denota oro sobre fondos oscuros, principalmente
azul para brindar un mejor contraste.

En la segunda visualizacién se habia previsto como color principal para fondos el
color negro, pero debido a una concepto que surgié de investigar sobre museo-
grafia, no mostraba una integracion con la institucion por lo que el color principal
de fondo fue reemplazado por un azul Pantone 288C que se tomd del azul prin-
cipal de la imagen corporativa de la institucién, pero en una versién un poco mas
oscura para lograr resaltar el ocre del imagotipo.

Los diversos colores mencionados en la segunda visualizacién aun podran ser
utilizados como colores secundarios o complementarios para apoyar a las piezas
graficas en elementos mas pequefios o0 menos significativos para no caer en mo-
notonia cromatica y brindar una imagen mas flexible y menos rigida.

HEX: #dbbd3e HEX: #ceaa51
R: 219 G: 189 B: 62 R: 206 G: 170 B: 81
C:16% M:21% Y: 84% K: 3% C:19% M:30 % Y: 75% K:6%

Azul 288C #002d74
R: 0 G: 45 B: 116
C:100% M:84% Y: 33% K: 18%

HEX: #071961
R:7 G: 25 B: 97
C:100% M:92 % Y: 35% K: 28%

Fig. 67 Paleta croméatica
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Areas Seguras

A través de las dreas seguras es posible determinar los espacios que debe tener
el imagotipo de otros elementos para que continle siendo visual y estéticamente
efectivo y asimismo brindarle a la institucién una guia por la cual regirse al mo-
mento de que deban adaptarlo a alguna pieza grafica adicional. Para determinar
el espacio se tomé como referencia las dos lineas de texto para determinar las
areas seguras.

X V7 I\ /////', V=7 //
v A ¥ N P A 1 « | 4v. | & (VY
{ ) = 7 7 r -
it y
A z Y

Area de proteccién
0 zona de seguridad )
total —

Area minima y méaxima 7 ANIVERSARIO 2
y CUET GUATEMALA
/C/z///:CfV// \RI10O

¥

A

A ==
///

(= N AL
g ) 1 ) \ y

Guias

Fig. 69 Areas seguras
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Reticula de Construccion Base

La reticula de construccion base para generar proporciones y distancias; cons-
truida a partir de una cuadricula en donde cada unidad tiene el mismo valor.
Dicha cuadricula permite verificar que el logo sea visualmente correcto y que se
respetan las distancias y proporciones entre sus elementos como la distancia
entre el simbolo y el logotipo.

Area del logo

Lineas Cuadricula

Lineas Guia

0x

—

Cotas

Fig. 70 Reticula de Construccién Base



- 118

Identidad Visual

Tipografia

Las fuentes tipograficas son una parte fundamental del estilo visual que ayuda a
conseguir un aspecto consistente a través de los materiales. La fuente principal
debe ser utilizada para todo tipo de comunicacion ya sea impresa o digital.

Fuente para titulos

Para titulos puede utilizarse la familia completa de Montserrat, pero principalmen-
te en su version Black y Extrabold para titulos principales.

Fuente para texto

Para textos puede utilizarse la familia completa de Lato, pero principalmente en
su version Regular y Light para los diversos textos.

Ambas tipografias disponibles en Google Fonts.

Black
Extra Bold
Bold
Medium

Regular
Light

Fig. 71 Muestra tipogréfica
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Usos Tipograficos

El manejo de proporciones y jerarquias mediante el uso correcto de los recursos
tipogréficos hace que los mensajes sean verdaderamente fuertes y no Unicamen-
te conceptualmente sino visualmente.

Los titulos poseen mayor jerarquia y se utilizan en Montserrat Black o Extrabold.

Los textos ya sean cortos o largos se utiliza Lato regular o light, también puede
utilizarse Bold para resaltar palabras y que no compitan con los titulos.

Titulo de la
actividad Black

Fecha: 08 de Abril

Cinemateca Universitaria Bold
“Enrique Torres”
Antiguo Paraninfo Universitario

2a. Avenida 12-40 zona 1 Mediu m
Hora: 14:00 a 16 horas

Titulo secundario para la
descripcion de la actividad Black

Ficaborion conet as veniendus re audigen-

tiam aut dist ipsunt apicti ium que aditas

molum quid molorrum fugit moluptium .

guam asi conem dipsam et, consequat lita- M ed Ium
tem la vene preritectus.

Menihicim enimus nobisim eris doluptatur,

int, unt lam quo to beaqui nis di tor ressi

imaion et qui sam in pa.

Fig. 72 Usos tipogréficos
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Validacion con el Grupo Objetivo

La validacién con el grupo objetivo se realizé el dia sdbado 12 de octubre duran-
te la actividad de “Convencién de Coleccionistas vol. 3” (Anexo 19, Validacién
Grupo Objetivo) organizado por la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”
un espacio abierto al publico donde se expusieron diversos objetos de anta-
flo y coleccionables en las instalaciones del Antiguo Paraninfo Universitario

2a. Avenida 12-40 zona 1.

Interpretacion y Analisis de resultados

La encuesta se realizé a una muestra
de 25 personas asistentes al evento or-
ganizado por la Cinemateca. Se abor-
doé a cada persona encuestada dando
una breve explicacién sobre la inten-
cién del proyecto y brinddndoles el
dispositivo mévil para que puedan con-
testar la encuesta. De igual manera se
solicité a cada persona la posibilidad
de tomarles fotografias mientras reali-
zaban la encuesta a lo cual no todas las
personas de la muestra accedieron.

De los resultados obtenidos el grupo
objetivo en cuanto al primer cuestiona-
miento sobre con qué término relacio-
nan la propuesta grafica del isotipo en
sus colores principales, considera que
se reconoce en primer lugar cémo ani-
versario principalmente por el nimero
50, por lo que el grupo objetivo com-
prende de manera correcta el mensa-
je. La segunda opcién, que identifica el
grupo objetivo en un porcentaje menor
€s como un reconocimiento, por la ima-
gen y el la paleta cromatica. la tercera
opcién, premiacion, no fue considera-
da. El mensaje que se desea transmitir
a través del identificador de campafia
se comprende de manera correcta por
parte del grupo objetivo.

El 100% de personas considera que la
imagen propuesta para el quincuagé-
simo aniversario se integra de manera
correcta al imagotipo que maneja ac-
tualmente la institucién por lo que es

de facil identificacién para el grupo ob-
jetivo principal que la celebracién vy las
piezas gréaficas pertenecen a la Cine-
mateca Universitaria “Enrique Torres”.

En cuanto a la paleta cromatica el gru-
po objetivo presenté aceptacién a la
combinacién de ambos colores, en sus
comentarios sobresale que conside-
ran el contraste adecuado, llamativo, y
congruente con la celebracién.

Respecto al texto, en cuanto a la legi-
bilidad de la tipografia lato en su for-
mato digital donde se presentaba el
mismo parrafo en dos pesos distintos
se determiné que la mayoria de los en-
cuestados pudieron leer los parrafos
sin problemas. El siguiente parrafo que
mostraba una combinacién tipografica
entre montserrat, a la mayoria de los
encuestados les parecié una propues-
ta visualmente estética.

En cuanto a las piezas gréficas, la ma-
yoria de resultados se encontraban
entre el el rango de 4 a 5, lo consi-
derado visualmente atractivas por lo
que se logra identificar que el grupo
objetivo encuentra interesante las
propuestas gréficas.



Fundamentacion de la pieza
Presentacion Grafica

Orientaciones técnicas para reproducir
e implementar las piezas graficas
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Socializacion de resultados

Presentacion completa
de la pieza Disenada
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Fundamentacion de la pieza

La producciéon gréafica de las piezas de disefio se reali-
zaron con base primaria en el insight “El triunfo de nues-
tra trayectoria”, el triunfo connota reconocimiento, esfuerzo,
haber alcanzado alguna meta u objetivo, mientras que el
concepto creativo, “Galardén de Oro” es tomado como el
premio a este esfuerzo previamente mencionado.

Ambos términos se ven reflejados en las piezas gréficas,
donde el color oro o dorado, dominan junto con un azul
proveniente del azul institucional de la Cinemateca, esto en
cuanto a la paleta cromética. El isotipo desarrollado como
identificador de campafia para la serie de eventos que
constituirdn el afio 2020 de la institucion integra el isotipo
institucional con el nimero cincuenta de manera estética y
funcional. El concepto creativo brinda el color principal en
su composiciéon gramatical, el dorado, el cual se encuentra
presente en cada una de las piezas donde contrasta con
el azul utilizado. El dorado brinda al grupo objetivo la idea
de una celebracién o reconocimiento ya que es sobre ese
concepto que lo relacionan por su cultura visual, lo que hace
que la intencién de cada una de las piezas sea de facil iden-
tificacién en relacién al concepto creativo.

Las diversas piezas contienen el identificador de campafa
gréfico y cromatico que se adapta a cada una de las piezas,
dependiendo de si se trata de su versién impresa o web. Se
optd por conservar los colores planos y eliminar los degra-
dados ya que aportan demasiada saturacion a las piezas.
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Presentacion grafica

Manual de Identidad Grafica

Tamano:
1920x1080 px

Soporte: Formato disponible:

Digital

.pdf .id
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Manusl dentidad Corporatva

02 Normatividad - Simbolo

Simbolo

de ninguna manera

ANIVERSARIO

CUET GUATEMALA
Parte de la identidad visual que puede ser utilizado
como elemento gréfico de manera independiente ex-
cluyendo el wordmark (marca nominativa)
€l simbolo debe ser utilizado tal y como es proporcio-
nado en los archivos matrices y no puede ser alterado
5

CUET
5 EPS&PG2-2019

Monual dentidad Corporatva

02 Normatividad - Marca Nominatva

Marca Nominativa

También llamado Wordmark, es una parte de la iden-
tidad visual que muestra el nombre de la celebracién,
las siglas de a institucién y la ubicacion geografica del
mismo.

£l wordmark o marca nominativa utiliza una firma tipo-
gréfica tnica y no puede ser reemplazado con tipos de
fuente estandar y debe ser utilizado tal y como es pro-
porcionado en los archivos matrices.

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

CUET
5 EPS&PG2-2019

Manusl Identidad Corporatva

02 Normatividad -Versén Prinipal

Versién Principal

Es la version idénea para todos los materiales y comu-
nicaciones, un componente clave y una de las partes
més visibles de la identidad o marca

La version principal de la identidad visual deber ser uti-
lizado tal y como viene proporcionado y no debe ser
alterado de ninguna manera.

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

CUET
5 " EPsarG2-2019

Paginas 5, 6 y 7 - Manual de Identidad Gréfica




Manual dentidad Corporatva

02 Normatividad - Retculade Construccion

Reticula de
Construccién

La construccion en cuadricula es utilizada en aquellas
ocasiones en las que es necesario verificar las distan-
cias entre los elementos de la identidad visual

La cuadricula permite verificar que el imagotipo, el iso
tipo, o la marca nominativa sea reproducido o recreado
de manera correcta.

0x

P~ ‘?ﬁcug
Q)Qb EPS&PG2-2019

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

10

02 Normatividad - Versones sobre fondos

Sobre fondos Corporativos

Las variaciones sobre fondos de color corporativo son
la solucién eficiente al momento de elegir los distintos
medios en que pueda reproducirse el identificador vi
sual de la marca

&
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CUET GUATEMAL

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

¥
&
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CUET GUATEMAL

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

Positivo, negativo y escala de grises

Se incluye una serie de combinaciones especiales para
cuando el identificador visual no pueda ser utilizado en

la paleta cromitica establecida. %
B Positivo

B Negativo
@ Escala de grises

ANIVERSARIO
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=< ‘@cug
Q){ &' EPs&PG2-2019

@% &

ANIVERSARIO
CUET GUATEMA

CUET GUATEMALA

12

(2

Manusl Identidad Corporatva

Usos Incorrectos

En general, cualquier uso distinto al especificado en
las paginas anteriores de esta guia de normatividad se

puede considerar como uso incorrecto del logo.

En todo caso, no son usos correctos los que incluyen
colores diferentes a los corporativos o su combinacion
indebida, uso de degradados, efectos como sombras ANIVERSARIO
inapropiadas o fondo de colores. CUETG LA
B Estirar la imagen sin proporciones
@ Estirar laimagen sin proporciones
@ Utilizar colores ajenos
Implementar algin elemento extra
@ Manipular los elementos

@ Distorsionar la imagen
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B2 cuer
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P&ginas 10, 12 y 13 - Manual de Identidad Gréfica
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ANIVERSARIO
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3 Identidad

Paleta Cromatica
Fuentes tipograficas

Usos tipograficos

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

03 dentida

Paleta Cromatica Principal

La paleta de color principal es la encargada de hacer
reconocible de manera instanténea la marca. Cuando
se aplica de manera consistente; los colores corporati-
vos otorgan un vinculo visual en los materiales y comu
nicaciones, a su vez es un factor diferenciador

HEX: canast
R:206:1708:81
o 19% W30 % . 75% Kis%

R219G:1895: 62
CH16% M21% Y 8a% K: 3%

Hex: so7ioet ‘azul 288C 4002074

R7G:258:97 R0G:as B: 116

=< ‘@cug 15
Q){ & EPs&PG2-2019
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Montserrat Black

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn Nh Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww XXx
YyZz1234567890.,:-_22i!“"#

Montserrat Extrabold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn Nfi Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx
YyZz1234567890.,:-_22{1“"#

Lato Regular

AaBb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Nfi Oo
PpQqRrSs TtUuVvWw XxYyZz12345678

Tipografia

Las fuentes tipograficas son una parte fundamental del
estilo visual que ayuda a conseguir un aspecto con-
sistente a través de los materiales. La fuente principal
debe ser utilizada para todo tipo de comunicacion ya
seaimpresa o digital.

Fuente para titulos

Para titulos puede utilizarse la familia completa de
Montserrat, pero principalmente en su version Black
Extrabold para titulos principales

Fuente para texto

Para textos puede utilizarse la familia completa de Lato,
pero principalmente en su version Regular y Light para
los diversos textos

Ambas tipografias disponibles en Google Fonts;

90.,:-_?i!"“"#
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn N Oo
PpQqRrSsTtUuVWWwXxYyZz12345678
90.,:-_ 2 ""#

=< ‘?ﬁcug
Q){ & EPS&PG2-2019
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P&ginas 14, 15 y 16 - Manual de Identidad Grafica
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04 Apikcaciones

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

04 Aplicaciones

Papeleria
Merchandising
Material POP

Sistema de Vestuario

04 Aplicaciones - Papele

Hoja Membretada

Tamafio:
8.5x 11 pulgadas

Soporte:
Papel bond 60 gramos a 120 gramos

Impresién:
Convencional Injekt
Laser

Nombre del archivo:

Hoja Membretada 50 afios

Formato disponible:
pdf docx jpg

15plg

15plg

A e
DIGEU ‘)(i:

ANIVERSARIO
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19

=< ‘@jcug
Q){ &' EPs&PG2-2019
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ANIVERSARIO

Diploma Conmemorativo

Tamafio:
11x8.5 pulgadas

Soporte:
Papel bond 60 gramos a 120 gramos

Impresién:
encional Injekt
Laser 8.5 plg

Nombre del archivo:
Diploma 50 aios

Formato disponible:
pdf docx jpg

4

plg

3

Universidad de San Carlos de Guatemala
Direccién General de Extensién Universitaria
Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”

Otorga el presente reconocimiento a:

Walter Figueroa

Por su participaicién en la actividad poner nombre de la actividad
aqui, dentro del marco del quincuagésimo aniversario de la Cine-
mateca Universitaria “Enrique Torres"

Nombre s
o

CUET GUATEMALA

20

=< ‘?jcug
Q){ &' EPs&PG2-2019
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Manusl dentidad Corpor

04 Aplicaciones - Merchandising

Botén Conmemorativo

Tamafio:
3 pulgadas

Soporte:
Boton publicitario

Impresién:
Convencional Injekt
Laser

Nombre del archivo:
Boton Conmemorativo 50 aiios

Formato disponible:
Aipdf jpg

Area segura

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

Contorno

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

&
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ANIVERSARIO

Gafete Conmemorativo

Tamafio:
Opcion A - para porta gafetes 6x9.5 centimetros
Opcion B - 11x14 centimetros

Soporte:
Cartulina

Impresién:
Convencional Injekt
Laser

Nombre del archivo:
Gafete Conmemorativo 50 afios

Formato disponible:
Aipdf jpg

9.5¢cm

Walter Figueroa
do

1acm

5@%
STAFF

Walter Figueroa

CUET GUATEMALA

Mem
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Encargado

5 e 2
[rp— ANIVERSARIO

08 Aplicaciones - Sistema do Vestuaro

Playeras tipo Polo

Tamafio:
XS, S, M, L, XL, XXL

Soporte:
Playera tipo polo

Técnica:
Serigrafia
Bordado
Estampado

Nombre del archivo:
Playera Conmemorativa 50 afios

Formato disponible:
Aipdf jpg

CUET GUATEMALA

2 cuer
5@@‘ EPS&PG2-2019

23

P&ginas 21, 22 y 23 - Manual de Identidad Gréfica
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05 Glosario

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

Branding Pantone

Pantone

Reticula

Merchandising

Esel

2 c
5{4@' Ehsapa2 20

Manual Identidad Corporativa
Quincuagésimo Aniversario

Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”

P&ginas 24, 25 y contraportada - Manual de Identidad Gréfica
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Manual de Identidad Grafica Plantillas Redes Sociales

Tamano:
1920x1080 px

Soporte:
Digital

Formato disponible:
.pdf .id

Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”

El

G2 2019

WV ELTTE
Identidad

Corporativa

Publicidad

g

z [ ]
Indice
01 Introduccién Pégina 03

02 Perfiles - Redes
Sociales Pagina 04

03 Orientaciones
Técnicas Pagina 15

04 Plantillas Pagina 19

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

2 cuer
5@ S

Introduccion

establecer, definir y
orativa como un sis

El presente manual de normatividad digital tiene como
aclarar los elementos primarios y secundarios de la identid
tema de identificacion para la applicacion de plantillas digitales relativo al quincuagési-
mo aniversario de la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres’, por o que es importan-
te sequir y cumplir plenamente con los pardmetros aqui establecidos, para lograr una
consistencia de a identidad visual de la marca y asi mismo sea definida en su totalidad
enlos diferentes entornos graficos en los que sea aplicada.

nta de referencia y trabajo para todos
las. Este al proporciona informa
omienda leer todo el contenido
pautas descritas en las secciones

El manual
I0s res;
cién sobre la id
del manual cui
deinterés.

e normatividad digital es una herran
bles del uso adecuado de las p
visual global por lo
ente y seguir cada una de

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA
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02 Perfiles - Redes Sociales

Facebook

Instagram

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

Plantilla Perfil Facebook

Imagen de perfil
Tamaiio: 180x180px / Modo de color: RGB

CyEr

Imagen de portada Cinemateca

Tamaiio: 851x315px / Modo de color: RGB Universitaria Enrique
Torres

Nombre del archivo: it

Cover_facebook "

PP_facebook
Publicaciones

i Fotos Crear
Formato disponible:
Aipdf jpg Opiniones
Videos
Eventos

=< @ECUET
Q){ & EPs&PG2-2019
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Plantilla Perfil Facebook

Imagen de perfil

Tamario: 180x180px / Modo de color: RGB .
' Proximamente... 1 [ -
Imagen de portada Cinemateca
Tamano: 851x315px / Modo de color: RGB Universitaria Enrique
Tortes
Nombre del archivo: e
Cover_facebook o

PP_facebook
Publicaciones

i Fotos Crear
Formato disponible:
Aipdf jpg Opiniones
Videos
Eventos

CUET
EPS&PG2-2019

Péaginas 4, 5y 6 - Manual Redes Sociales
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Manual dentidad Corporatva - Publiidad

Plantilla Perfil Facebook

Imagen de perfil
Tamano: 180x180px / Modo de color: RGB

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

B imagen de portada

Imagen de portada Cinemateca
Tamario: 851x315px / Modo de color: RGB Universitaria Enrique
Torres
Nombre del archivo: .
Cover_facebook o
PP_facebook fgmecin
Publicaciones
i i Fotos Crear
Formato disponible:
Alpdf pg Opiniones
Videos
Eventos
CUET 7
EPS&PG2-2019
CUET GUATEMALA

Plantilla Perfil Facebook

Imagen de perfil
Tamario: 180x180px / Modo de color: RGB

Imagen de portada
Tamario: 851x315px / Modo de color: RGB

Nombre del archivo:
Cover_facebook
PP_facebook

Formato disponible:
Aipdf jpg

BN imagen de perfi

Estamos

remodelando

Cinemateca
Universitaria Enrique
Torres

wnicio
nformacion
Publicaciones
e Creer
Opiniones
Videos

Eventos

CUET
EPS&PG2-2019
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ANIVERSARIO

Plantilla Perfil Facebook

Imagen de perfil
Tamario: 180x180px / Modo de color: RGB

Imagen de portada
Tamario: 851x315px / Modo de color: RGB

Nombre del archivo:
Cover_facebook
PP_facebook

Formato disponible:
Ai pdf jpg

CUET GUATEMALA

Cinemateca
Universitaria Enrique
Torres

Inicio
Informacién

Publicaciones

Crear

Fotos
Opiniones
Videos

Eventos

CUET
EPS&PG2-2019

Péaginas 7, 8 y 9 - Manual de Identidad Gréfica
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ANIVERSARIO
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Plantilla Perfil Facebook

Imagen de perfil
Tamario: 180x180px / Modo de color: RGB

Aniversario

B e
9-3-2020
Imagen de portada Cinemateca
Tamario: 851x315px / Modo de color: RGB Universitaria Enrique
Nombre del archivo: e
Cover_facebook "
PP_facebook Momocka
Pubicacones
§ Fotos Crear
Formato disponible:
Aipdf jpg Opiiones
Videos
Evenos
r @CUET 1°
&" epsapc2-2019
o4

CUET GUATEMALA

Plantilla Perfil Instagram

cuetusac
Imagen de perfil B imagen de perfl F—
Tamario: 110x110px / Modo de color: RGB

iconos
Tamafio: 110x110px / Modo de color: RGB

o B imogen deportaca . ‘
Publicaciones

Tamafio: 1200x1200px / Modo de color: RGB =

Formato disponible:
Aipdf jpg

"

=< @ECUET
Q){ & EPs&PG2-2019

M demiond Coprav ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

03 Orientaciones técnicas

Orientaciones técnicas - Plantillas para redes sociales

Opciones de inversion - Pautar en Facebook

P4aginas 10, 11y 12 - Manual Redes Sociales
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M e Corprsia - Puicing ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

Orientaciones técnicas - Plantillas para redes sociales

Elegir la que se adecue a las necesidades de la actividad o evento para el cual se utilizara.
Realizar una publicacion para Facebook y adecuarlo para historias de Instagram para fomentar
el flujo de comunicacion visual en ambas redes sociales.
Respetar los colores institucionales, y verificar que los archivos se encuentren en modo RGB.
Consultar al momento de tener algin tipo de duda de ejecucion.
Para colocar una imagen dentro de los recuadros de llustrador:

Colocar la imagen que se desea utilizar debajo de la forma de la plantilla.

Seleccionar ambos elementos

Click derecho

Crear mascara de recorte

Para mover la imagen dentro de la forma, dar doble click a la mascara creada hasta que la ima-

gen se torne en un color més fuerte que el resto y moverla a gusto.
Los tamarios de los textos pueden modificarse de ser necesario. Cuidar que el texto no quede dema-
siado pequefio y que no dificulte su lecturabilidad.
Utilizar fotografias con la mejor resolucién posible.
Al momento de escalar una imagen en cualquier programa de Adobe, mantener sostenido shift mien-
tras se aumenta el tamario de la imagen desde cualquiera de sus esquinas.
Respetar la paleta cromatica y las fuentes establecidas en el Manual de Identidad Corporativa
y publicidad.

i
5@ o =

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

Opciones de inversién - Pautar en Facebook

Pautar en Facebook
Opcién 1- Pautar en Facebook (Q7,00 por Q35,00
dia durante 5 dias, alcance de 350 - 1.000
personas al dia)

Opcién 2-Pautar en Facebook (Q10,00 por Q50,00
dia durante 5 dias, alcance de 500 - 1.500
personas al dia)

Opcién 3-Pautar en Facebook (Q36,00 por Q180,00
dia durante 5 dias, alcance de 500 - 1.500
al dia)

Opcién 4-Pautar en Facebook (Q50,00 Q250,00
por dia durante 5 dias, alcance de 2.500 -
7.300 personas al dia)

=< ‘@icug 14
Q){ &' EPs&PG2-2019

ManusdendndCopravn ANIVERSARIO
CUET GUATEMAL,

04 Planti

P&ginas 13, 14 y 15 - Manual de Identidad Gréfica
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Plantilla de publicacién
Digital

Publicaciones

Tamaiio: 1200x1200px / Modo de color: RGB

Formato disponible:
Al jpg

Nombre del archivo:
Plantilla A FB-IG 50 afios.

Titulo de la Titulo secundario para la
descripeion de la activiv

ivivdad

CUET GUATEMALA

CUET
5 EPS&PG2-2019

16
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Plantilla de publicacién
Digital

Publicaciones
Tamafio: 1200x1200px / Modo de color: RGB
Tamafio: 1080x1920px / Modo de color: RGB

Formato disponible:
Ai jpg

Nombre del archivo:
Plantilla B FB-IG 50 afios
Plantilla B IGST 50 afios

Titulo de la
actividad

CUET GUATEMALA

Titulo de la
actividad

CUET
5 EPS&PG2-2019

Manualdentidad Corporativa - Publcidad

ANIVERSARIO

Plantilla de publicacién
Digital

Publicaciones
Tamafio: 1200x1200px / Modo de color: RGB
Tamafio: 1080x1920px / Modo de color: RGB

Formato disponible:
Ai jpg

Nombre del archivo:
Plantilla C FB-1G 50 afios
Plantilla C IGST 50 aios

2 CUET
" EPS&PG2-2019

Titulo de la
actividad

p———

CinemstecaUnerstra

CUET GUATEMALA

Titulo de la
actividad

18

Péaginas 16, 17 y 18 - Manual Redes Sociales
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Manusl dentidad Corporatva - Publicidad

Plantilla de publicacién
Digital

Publicaciones
Tamafio: 1200x1200px / Modo de color: RGB
Tamafio: 1080x1920px / Modo de color: RGB

Formato disponible:
Ai jpg

Nombre del archivo:
Plantilla D FB-IG 50 afios
Plantilla D IGST 50 aios

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

Titulo de la

Teléfono: 22526215 - www.cuot.us Hora: De 14:00 a 16:00 horas

19
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Plantilla de publicacién
Digital

Publicaciones
Tamafio: 1200x1200px / Modo de color: RGB
Tamafio: 1080x1920px / Modo de color: RGB

Formato disponible:
Ai jpg

Nombre del archivo:
Plantilla E FB-IG 50 afios
Plantilla E IGST 50 aios

CUET GUATEMALA

ANIVERSARIO
CUET GUATEMAL

10:30 AM —— 10:30 AM

5@ S 2
Manut donidad Gorporatn - Puiciand ANIVERSARIO

Plantilla de publicacién
Digital

Publicaciones

Tamario: 1200x1200px / Modo de color: RGB
Tamario: 1080x1920px / Modo de color: RGB

Formato disponible:
Ai jpg
Nombre del archivo:

Plantilla F FB-IG 50 afos
Plantilla F IGST 50 afios

2 cuer
5 & EpsapG2-2019

CUET GUATEMALA

Titulo de la actividad
Titulo de la act

21

Péaginas 19, 20 y 21 - Manual de Identidad Gréfica
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Plantilla de publicacién
Digital

ANIVERSARIO
cuETG A

Publicaciones
Tamafio: 1200x1200px / Modo de color: RGB
Tamafio: 1080x1920px / Modo de color: RGB

Formato disponible:
Ai jpg

Nombre del archivo:

Plantilla G FB-IG 50 afios
Plantilla G IGST 50 afios

Titulo de la actividad

Cinemateca Universitaria“Enrique Tarres”
o Avenid
actividad

5 e 2
Mol doridn Coprntva- Pbicing ANIVERSARIO

CUET GUATEMALA

Plantilla de publicacién
Digital ;Sabias qué?

Publicaciones
Tamaio: 1080x1280px / Modo de color: RGB
Tamafio: 1080x1920px / Modo de color: RGB

Formato disponible:
Ai jpg

Nombre del archivo:
Plantilla SQ 50 afios

Sabias qué

=< ‘?ﬁcug 23
Q){ & EPs&PG2-2019

Sabias qué

Manual Identidad Corporativa

Quincuagésimo Aniversario
Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”

P&aginas 22, 23 y contraportada - Manual Redes Sociales
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Hoja Membretada Conmemorativa

Tamaiio: Soporte recomendado:

8.5 x 11 pulgadas

Papel bond 60 gramos a 120 gramos

Formato disponible:

.pdf .docx .jpg

) TRICENTENARIA
Uriversiad deSan Caros de Guatemala

Antiguo Paraninfo Universitario
2a. Avenida 12-40 zona 1
Guatemala, Guatemala

54°

ANIVERSARIO

Teléfono: (502) 2232-6215
cuet2012.wixsite.com/cuet
cuet2012@gmail.com

5«!5’ -

B

(58,
DG

~zze

2
&

A
\
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Diploma Conmemorativo

Formato disponible:

Soporte recomendado:
.pdf .docx .jpg

Tamaiio:
Felt 220 gramos

8.5 x 11 pulgadas

RICE
Univeriadde Sun Caosd Guemala

Universidad de San Carlos de Guatemala
Direccién General de Extensiéon Universitaria
Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”

Otorga el presente reconocimiento a:

Walter Figueroa

Por su participaicién en la actividad poner nombre de ia actividad
aqui, dentro del marco del quincuagésimo aniversario de la Cine-
mateca Universitaria “Enrique Torres”

Nombre 1 Nombre 2 Nombre 3
Descripcion Descripcion

Descripcion
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Boton Conmemorativo

Tamaiio: Tipo de impresién: Formato disponible:
3 pulgadas Convencional Injekt o Laser .pdf .ai .jpg

Area segura

Contorno

&

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA
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Gafete Conmemorativo

Tamano:

Soporte recomendado:

Formato disponible:

impresiones varias en 8.5 x 11 pulgadas Felt 220 gramos - Opallina - Husky .pdf .ai .jpg

r @ ANIVERSARIO
Q) % CUET GUATEMALA

STAFF

Walter Figueroa
Encargado

Walter Figueroa
Encargado

@ ANIVERSARIO
5@% e
STAFF

Walter Figueroa

F’ ‘@2 ANIVERSARIO
& ’ % CUET GUATEMALA

STAFF

Encargado

‘Z‘% ANIVERSARIO
7 g@ CUET GUATEMALA
)
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Plantillas para Redes Sociales

Tamaiio: Soporte: Formato disponible:
1200x1200 px Digital .ai jpg

&

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

Titulo de la Titulo secundario para la
actividad descripcion de la activivdad

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
. ) . veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
Slne.mateca Universitaria lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
Enrique Torres” autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
Antiguo Paraninfo Universitario esse molestie consequat, vel illum dolore eu fe.
2a. Avenida 12-40 zona 1

Fecha: 08 de Abril

Hora: De 14:00 a 16:00 horas

Teléfono:2232-6215 - www.cuet.usac.edu.gt
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Plantillas para Redes Sociales

Tamano:
1200x1200 px

Soporte: Formato disponible:
Digital .ai jpg

Titulo de la 5@‘?

(] [ ]
actividad

Teléfona: 2232- 215 - www.cuet.usac.edu.gt

Titulo de la
actividad
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Plantillas para Redes Sociales

Tamano:
1200x1200 px

Soporte:
Digital

Formato disponible:
.ai .jpg

5@%

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

Titulo de la
actividad

Fecha: 08 de Abril

Cinemateca Universitaria
“Enrique Torres”

Antiguo Paraninfo Universitario

2a. Avenida 12-40zona 1

Hora: De 14:00 a 16:00 horas

Teléfono: 2232-6215 - www cueti usac.edu.gt | n

Fecha: 08 de Abril

Cinemateca Universitaria

;
Titulo de la

Antiguo Paraninfo Universitario

) ) 2a. Avenida 12-40 zona 1
actividad

Hora: De 14:00 a 16:00 horas
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Plantillas para Redes Sociales

Tamano:

Soporte:
1200x1200 px

Formato disponible:
Digital

.ai .jpg

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

Titulo de la
actividad

Fecha: 08 de Abril

Cinemateca Universitaria
“Enrique Torres”

Antiguo Paraninfo Universitario
2a. Avenida 12-40 zona 1

Hora: De 14:00 a 16:00 horas

Teléfono: 2232-6215 - www.cuet.usac.edu.gt _

Titulo de la
actividad

Fecha: 08 de Abril

Cinemateca Universitaria
“Enrique Torres”

Antiguo Paraninfo Universitario
2a. Avenida 12-40 zona 1

Hora: De 14:00 a 16:00 horas
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Plantillas para Redes Sociales

Tamaiio: Soporte: Formato disponible:
1200x1200 px Digital .ai jpg

‘@E ANIVERSARIO
% CUET GUATEMALA

iitlloYde)lafactividad
iitlloYde)lafactividad

iitulc¥de)lafactividad
Titulo de la actividad

iitlloYde)lafactividad
iitlloYde)lafactividad

Dia ——— 10:30 AM

mituloYdeYafactividad
hituloYdeYafactividad

nitulcYde}lafactividad
Titulo de la actividad
nitulcyde)iafactividad
itulcydeYlafactividad

10:30 AM




-147

Plantillas para Redes Sociales

Tamaiio: Soporte: Formato disponible:
1200x1200 px Digital .ai jpg

o
o"

ANIVERSARIO
CUET GUATEMAL)

Titulo de la actividad

Titulo de la actividad
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Plantillas para Redes Sociales

Tamaiio: Soporte: Formato disponible:
1200x1200 px Digital .ai jpg

\@ ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA

ye Cinemateca Univer
Titulo de la e Fecha: 08 de Abrl

° o Hora: De 14:00 a 16:00 horas
actividad

Titulo de la actividad

Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”

Antiguo Paraninfo Universitario 2a. Avenida 12-40 zona 1
Fecha: 08 de Abril

Hora: De 14:00 a 16:00 horas
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Plantillas para Redes Sociales

Tamaiio: Soporte:
1200x1200 px Digital

Formato disponible:

.ai .jpg

ANIVERSARIO
CUET GUATEMALA
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Portadas para Facebook

Tamaiio: Soporte: Formato disponible:
823x315 px Digital .ai jpg

Proximamente...

25 remodelando

Aniversario

9°:3-2020




- 151

Video Expectativa

CINEMATECA
UNIVERSITARIA
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Orientaciones técnicas para producir e Implementar las piezas graficas

Manual de Identidad Corporativa

Mantener el documento digital al alcance para poder
consultarlo cuando sea necesario. No es necesaria su
reproduccion.

Manual de Identidad Corporativa

» Elegirla que se adecue a las necesidades de la actividad
o evento para el cual se utilizara.

» Realizar una publicacién para Facebook y adecuarlo
para historias de Instagram para fomentar el flujo de

comunicacién visual en ambas redes sociales.

» Respetar los colores institucionales, y verificar que los
archivos se encuentren en modo RGB.

» Consultar al momento de tener alguln tipo de duda de
ejecucion.

» Para colocar una imagen dentro de los recuadros de
llustrador:

» Colocar la imagen que se desea utilizar debajo de la
forma de la plantilla.

» Seleccionar ambos elementos

» Click derecho

» Crear mascara de recorte
Los tamafios de los textos pueden modificarse de ser
necesario. Cuidar que el texto no quede demasiado pe-
quefo y que no dificulte su lecturabilidad.
Utilizar fotografias con la mejor resolucién posible.
Al momento de escalar una imagen en cualquier pro-
grama de Adobe, mantener sostenido shift mientras se
aumenta el tamafio de la imagen desde cualquiera de

Sus esquinas.

Respetar la paleta cromatica y las fuentes establecidas
en el Manual de Identidad Corporativa y publicidad.
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Publicaciones digitales

Para eventos o actividades de mayor impacto se
recomienda la inversién de anuncios en redes sociales,
principalmente Facebook que es una herramienta que
se adecua a los presupuestos y bastante personalizable.

Se recomienda crear eventos en Facebook para las
actividades .

Alternar las plantillas con fotografias en los diversos
medios digitales para mantener movimiento en
las mismas.

Materiales POP y Merchandising

Si la reproduccién de las piezas impresas no se realizard
en cantidades elevadas, se recomienda realizarlas en
un centro de impresién que brinde impresiones laser ya
que este acabado es mas brillante y brinda formalidad a
cada pieza.

En su defecto, de no poder realizarlo en impresién laser,
puede utilizarse impresién con tinta convencional (injekt)
en modo de impresién Alta o Méxima.

Se recomienda avocarse a instituciones de reproduccion
especializadas en el sustrato para la reproduccion
indumentaria.



Costos de diseno
Costos por rubro

Subtotal por rubros

Gastos Administrativos Q4.965,96
Vidticos y gastos varios Q5.387,42
Servicios de investigacion Q7.500,00
Desarrollo Identificador de Campania Q10.000,00
Servicios profesionales aplicaciones graficas Q8.500,00
Servicios profesionales animacién 2D Q3.700,00
Total del proyecto Q40.053,38
Desglose de costos por rubro

Gastos Administrativos

Equipo y depreciacion Q3.000,00
Internet movil Q300,00
Teléfono movil Q375,00
Internet residencial Q600,00
Energia eléctrica Q600,00
Programas de Adobe Q465,96
Total Q4.965,96
Viaticos y gastos varios

Transporte (Gasolina) Q900,00
Parqueo Q72,00
Materiales Q1147,00
Capacitacién Q1.373,42
Alimentacién y salud Q1.895,00

Total

Q5.387,42
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Servicios de investigacion

Investigacion Diagnéstica Q2.000,00
Identificacién de necesidad de comunicacién visual Q1.500,00
Definicion de objetivos Q1.500,00
Perfil de la Institucion Q1.000,00
Perfil de grupo objetivo Q1.500,00
Total Q7.500,00
Servicios profesionales desarrollo Identificador de campana

Desarrollo de insight Q2.000,00
Desarrollo de concepto creativo Q2.000,00
Bocetaje Q1.000,00
Desarrollo de propuestas graficas Q1.000,00
Desarrollo de imagotipo Q2.000,00
Desarrollo de Manual de Identidad Corporativa Q1.000,00
Desarrollo de papeleria basica (hoja membretada, diploma) Q1.000,00
Total Q10.000,00
Servicios profesionales aplicaciones graficas

Definicion de linea grafica Q2.000,00
Desarrollo de plantillas personalizables Q2.500,00
Desarrollo de manual de identidad grafica publicitaria Q2.500,00
Desarrollo de aplicaciones graficas adicionales (Merchandising) Q1.500,00
Total Q8.500,00
Servicios profesionales animacion 2D

Desarrollo de animacién 2D maximo 15 segundos Q2.000,00
Musicalizacién Q700,00
Adaptaciones (Youtube, Facebook, Instagram Stories) Q1.000,00

Total

Q3.700,00
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Costos de reproduccion de la pieza disenada

Las piezas fueron disefiadas, en su mayoria, para ser utilizadas en medios digitales
como parte de la estrategia de comunicacién en la cual su grupo objetivo y grupo
objetivo potencial se desenvuelve mayormente en medios sociales, por lo que
Nno es necesaria su reproduccion fisica.

Materiales para impresioén

En el caso de los materiales impresos, se entregan los archivos digitales y los
materiales sugeridos para su impresion dependiendo del método de mayor
conveniencia para la institucién (convencional-injekt, ldser u offset) dependiendo
de la dimensioén del tiraje y presupuesto.

Diploma Conmemorativo - Opciones de impresioén y sustratos

Impresién convencional injekt en la institucion -

Impresion laser a color /Copias Dia'y Noche Q5,50 x hoja
Impresion laser b/n /Copias Dia y Noche Q0,50 x hoja
Hoja Felt 220 gramos /Mategraf Q0,63 x hoja
Hoja Felt 110 gramos ~ /Mategraf Q0,28 x hoja
Opalina 85 gramos /Mategraf Q0,19 x hoja
Opalina 190 gramos /Mategraf Q0,42 x hoja

Hoja Membretada - Opciones de impresion y sustratos

Impresion convencional injekt en la institucion -

Impresion laser a color  /Copias Dia y Noche Q5,50 x hoja
Impresion laser b/n /Copias Dia y Noche Q0,50 x hoja
Bond 120 gramos /Libreria Platino Q38,00 x 250 hojas

Gafete Conmemorativo (costo 12 piezas)

Impresion convencional injekt en la institucion -

Impresion laser a color /Copias Dia y Noche Q5,50 x hoja
Gafetes por hoja 4 piezas x hoja
Corddn azul con clip metalico 12 piezas  /Office Depot Q44,90
Bolsa vertical plastica 12 piezas /Office Depot Q16,90
Opalina 85 gramos /Mategraf Q0,19 x hoja

Opalina 190 gramos /Mategraf Q0,42 x hoja
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Boton publicitario 3 pulgadas

1a 10 botones Q12,00
11a 25 botones Q10,00
26 a 100 botones Q8,00
Boton publicitario 2 1/4 pulgadas

1a10 botones Q8,00
1a 25 botones Q6,00
26 a 100 botones Q5,00

Pautas en Facebook

Para pautar en facebook las diversas publicaciones, se tomaron 4 opciones
recomendadas para pautar durante 5 dias por actividad o evento.

Opcién 1 - Pauta Facebook

Precio por dia
Ndmero de dias sugeridos para pautar

Posible alcance

Q7.00
5 dias
350 - 1,000 personas por dia

Total de la pauta Q35,00
Opcion 2 - Pauta Facebook

Precio por dia Q10.00
Ndmero de dias sugeridos para pautar 5 dias

Posible alcance

500 - 1,500 personas por dia

Total de la pauta Q50,00
Opcién 3 - Pauta Facebook

Precio por dia Q36.00
Ndmero de dias sugeridos para pautar 5 dias

Posible alcance

850 - 2,400 personas por dia

Total de la pauta

Q180,00



Socializacion de Resultados

Se presenté al encargado de la cinemateca las piezas
trabajadas a través de la computadora ya que la mayoria de
las piezas son para uso digital. Se hizo entrega de cada uno
de los archivos digitales mediante una USB. Posteriormente
se brindd una pequefia refaccién en agradecimiento por la
oportunidad de realizar el proyecto en en sus instalaciones .

Fig. 73 Presentacion en la institucion
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Fig. 74 Entrega de archivos

Fig. 75 Agradecimiento a miembros de la institucion



« Lecciones aprendidas
« Conclusiones
« Recomendaciones
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Lecciones Aprendidas

1. Es importante desarrollar un insight y un concepto crea- 6. Estar en continua comunicacién

tivo adecuado a las necesidades y objetivos previamen-
te planteados para tener una base sdlida y acertada
sobre la cual desarrollar las piezas graficas. El método
convencional para poder llegar a insights y conceptos
funcionales no siempre es la mejor ni Gnica opcidn. Exis-
ten infinidad de métodos y los convencionales suelen
ser los mas genéricos. Investigar sobre estos métodos
ayuda a tener un pensamiento mds amplio y a no enca-
jonar en un Unico proceso.

Tener siempre en mente los objetivos y el por qué de
la realizacion del proyecto previene algun tipo de des-
vio en la intencién de las piezas en una etapa avanza-
da durante el proceso creativo, ya que se tienen tantos
referentes visuales en mente que puede perderse la
intencion principal del mismo.

El nivel primario de visualizacién a pesar de tratarse de
bosquejos realizados mayormente de manera manual
debe realizarse de la manera mas correcta posible; esta
bien comenzar con garabatos indefinidos pero pue-
de subdividirse en etapas en las cuales se evidenciara
el verdadero progreso y podran presentarse bocetos
mas completos y estéticos que facilitard la siguiente
fase, la digitalizacion.

Elbocetaje digitalno esun procesoincorrecto. Elbocetaje
digital en ocasiones facilita el proceso y brinda una opor-
tunidad indefinida de cambios que pueden realizarse de
manera rapida si la idea se encuentra formulada previa-
mente. También brinda la posibilidad de bocetar de ma-
nera simétrica lo que deja un acabado mejor ejecutado.

Para el segundo nivel de visualizacion, la validacién con
profesionales es un factor crucial ya que brinda la posi-
bilidad de que otros profesionales del disefio brinden su
opinién sobre el proyecto desde diversos puntos de vis-
ta. El instrumento de coevaluacion debe ser especifico y
brindar todo el contexto posible del proyecto para los di-
sefladores empaticen con el proyecto y puedan brindar
sugerencias mas acertadas con el indole del proyecto.

con los involucrados brinda pers-
pectivas distintas, lo cual es de
gran ayuda para identificar aspec-
tos que no adecuados del todo res-
pecto a los objetivos de las piezas,
por lo que al mantener una comuni-
cacién constante puede ahorrarse
tiempo operativo, ya que en alglin
punto podria llegar a despreciar-
se tiempo realizando propues-
tas innecesarias.

El titulo del proyecto es el encarga-
do de definir el curso que tomarag;
es importante tener claro los temas
que abarca el proyecto y delimi-
tarlo a temas mas especificos para
que este tenga un fundamento séli-
do y adecuado al tema central.

El tercer asesor es un apoyo mayor-
mente metodoldgico. En cuestion
a informacién pertinente para el
marco tedrico es importante man-
tener una estrecha relacién con el
asesor desde el principio del pro-
yecto; mostrarle para una revision
el esquema de temas a profundizar
para que brinde sus comentarios
en una etapa temprana y evitar
asi que sugerencias de delimita-
cién o seleccién de temas se rea-
licen cuando la fase investigativa
y de redaccioén se han iniciado. De
esta manera no ocurrirdn atrasos y
trabajando estrechamente con el
asesor los temas a investigar se-
rdn correctos y adecuados al tema
central del proyecto.



-163

Conclusiones

Luego de realizar el analisis de las experiencias y conoci-
mientos adquiridos durante el proyecto realizado para la
Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” en cuanto a los
objetivos logrados es necesario reflexionar sobre las con-
clusiones obtenidas respecto a los aciertos y errores. A con-
tinuacion se presentan las conclusiones mas relevantes.

1. Se cred la identidad visual para la celebracién del quin-
cuagésimo aniversario de la Cinemateca Universitaria
“Enrique Torres”, fue implementada para la promocion
de sus actividades culturales para generar un aumen-
to en la valorizacién del patrimonio filmico por parte del
grupo objetivo ya que se brindd una imagen adecuada
a su cultura visual aplicada a las publicaciones que hace
posible determinar un canal de comunicacién mas fluido
con los usuarios.

2. Se realizaron piezas gréficas digitales, derivadas de la
identidad visual, para difundir y promocionar a través de
su publicacién en medios sociales las actividades reali-
zadas durante el marco del quincuagésimo aniversario
de la institucion.

3. Sedisefid la identidad visual y las piezas correspondien-
tes para la celebracién del quincuagésimo aniversario
de la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”, cum-
pliendo con las metas y expectativas visuales a través
de la adecuada aplicacion del proceso de disefio grafico
consiguiendo un resultado estético y funcional acorde al
grupo al que va dirigido.
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Recomendaciones

A la institucion

Se recomienda a la cinemateca y personal afin, que
respete la identidad de marca y linea grafica realizada,
no haciendo cambios de estructura ni color ya que fueron
definidos para solucionar necesidades de comunicacion
en especificas.

Publicar de manera constante en las diversas redes
sociales, siguiendo la linea gréfica establecida,
siendo persistentes cada mes, para brindar un mejor
posicionamiento y un mayor porcentaje de exposicion.

Se recomienda la correcta actualizacién de los gafetes
y diplomas, modificando Unicamente datos personales,
sin embargo, no se debe cambiar el disefio durante
el periodo del quincuagésimo aniversario para que la
comunicacion sea la adecuada.

A los estudiantes

Realizar investigacién en todas las etapas del proyecto
para alimentar las bases tedricas de cada una de las
etapas con el fin de desarrollar un proyecto.

Explotar las herramientas de investigacién y recursos
para la obtenciéon de informacién durante todo el
desarrollo del proyecto.
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Técnicas de Creativas

Anexo 1 - Problema y Objetivos

Primera aproximacién a identificacion del problema y objetivos del proyecto.

Problema

Actualmente la cinemateca no cuenta con un departamento de publicidad que
se encargue de la correcta realizacion de material grafico promocional por lo
que las publicaciones de las actividades que realizan actualmente no poseen
el impacto deseado ya que no se componen de manera correcta los elemen-
tos visuales ni tipograficos en cada composicidén y no poseen una linea gréfica
definida a seguir para mostrar congruencia en sus publicaciones, en su mayoria
en redes sociales, especialmente en Facebook donde reciben mayor contacto
por parte de su grupo objetivo a través de comentarios en sus diversas publica-
ciones o0 mensajes directos.

En las recientes estadisticas de su pagina de Facebook se muestra que son
capaces de generar una cantidad de likes a la pagina y de interacciones razo-
nable de manera orgdnica y esto se realiza de mejor manera cuando publican
constantemente y las publicaciones reflejan una produccién grafica mas esti-
lizada. En cambio, cuando la pagina no genera movimiento a través de las
publicaciones las estadisticas reflejan disminuciéon en la retencién de usuarios a
través de dislikes en su pagina por lo que la captacién y retencién de usuarios se
presenta de manera irregular.

Objetivos

Objetivo General

Contribuir con la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” a través de material
grafico que promueva y la valorice actividades culturales durante el periodo de
su quincuagésimo aniversario.

Objetivo especifico de comunicacién

Difundir por medio de piezas graficas de disefio las actividades y aportes culturales
realizados por la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” programadas en
celebracién de su quincuagésimo aniversario a estudiantes y poblacién general
de la Ciudad de Guatemala.

Objetivo especifico de disefio
Disefiar la linea gréfica para la celebracién del quincuagésimo aniversario de

la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” de forma estética, funcional y
adecuada para estudiantes y poblacién general de la Ciudad de Guatemala.
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Anexo 2 - 6W

Ejercicio previamente a conceptualizacion.

What?

Identidad grafica para la celebraciéon
de sus 50 afios que se llevara acabo
durante todo un afio acompafado de
diversos eventos.

El proyecto consta de un logotipo
representativo de los 50 afios
acompafiado de la linea gréfica a
utilizar en las piezas relacionadas a la
celebracion.

Why?

El proyecto se realiza en base a la
necesidad identificada previamente,
la promocién de un acontecimiento
cultural que engloba diversos eventos
durante todo un aflo. La necesidad
de comunicar dicho acontecimiento a
través de una linea grafica y logotipo
personalizado definido y estructurado
que comunique de mejor manera la
intencién de cada pieza y potencialice
la captacién de usuarios que todavia
no conocen la labor que realiza la
institucion.

Para proyectarse de una manera mas
moderna, adecuada al contexto actual
social y cultural.

When?

El proyecto se desarrollard durante
el segundo semestre del afio 2019,
iniciando el 1de agosto y culminando el
31 de octubre para ser implementado
en el afio 2020 por la institucion.

Where?

El proyecto se desarrollard durante el
tiempo estipulado en modalidad de
trabajo a distancia a la institucién con
diversas reuniones con el encargado.
Las piezas se utilizardn en el éarea
metropolitana mayormente en medios
digitales.

Who?

El proyecto esta dirigido a dos grupos
objetivos, el primero conformado por
personas que conocen la labor de
la instituciéon y se quiere mantener
interesados en ella. El segundo grupo
objetivo conformado por personas que
no conocen la institucién ni la labor que
realiza por lo que se busca captarlos y
mantenerlos interesados.

How?

El proyecto se realizard por medio de
fases preestablecidas, planeacion,
investigacion, conceptualizacién,
niveles de visualizacién para culminar
con la entrega final, todo este proceso
en conjunto con los involucrados tanto
de la institucién como los asesores de
EPS y Proyecto de Graduacion.
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Anexo 3 - Spice & Poems

Ejercicio para conocer al grupo objetivo.

Necesita personas con quién relacionarse, amigos, compafieros de
estudio, familia, compafieros de trabajo, disfruta de la compafiia en la
mayoria de las actividades que realiza.

SOC|aI

Les gusta seguir aprendiendo en temas de su interés personal y laboral
Physical posee necesidades de diversion y recreaciénde diversos tipos, cuida su
———— salud de una manera estandar.

Se presenta como una persona independiente, proactiva, no se conforma
con lo minimo, responsable, dedicado, profundiza en los temas de su

Identity
interés, socialmente activo.

informado de los acontecimientos relacionados a temas su
interés, no explota los medios sociales, pero los utiliza.

Le interesa la aceptacion social por parte de grupos afines a sus
Emotional temas de interés, preocupado por su futuro y alcanzarlo de la mejor
_— manera posible a pesar de las circunstacias que puedan presentarse.

Utiliza redes sociales para su comunicacién y mantenerse
Communication

Estudiantes universitarios, de la USAC y Universidades privadas,
trabajadores de érea laboral afin a las artes, historia, cultura y People
audiovisuales del drea metropolitana.  ——

Materialimpresocomoafiches,volantes,recuerdos,playeras,botones,
invitaciones, separadares, boletos, mantas, stickers, bifoliares. Objects

Ambiente digital, redes sociales, sitios web, en el tema digital,

para material impreso las instalaciones de la institucién, otras .
instituciones de indole educativo, establecimientos préximos Enviroments
a la institucién (zona 1). —_—

Publicaciones  digitales para redes sociales,
principalente en su pagina de Facebook y grupos de
temas afines al cine guatemalteco, cultura, historia;
mailing, envio de volante digital via whatsapp,
audiovisuales en diversos formatos para apoyo a
eventos y presentaciones.

Messages & Media

Sorteos de entradas a eventos en redes sociales, dindmicas

mas complejas, trivias en redes sociales para insentivar Services
la interaccion, recuerdos para invitados especiales a la

institucion.
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Anexo 4 - Mapa de Empatia

Ejercicio para conocer al grupo objetivo.

Eventos
Socioculturales

Mapa de empatia creado centrado en el grupo objetivo especificamente en su comportamiento
frente a la asistencia a eventos socioculturales dentro del drea metropolitana en contexto actual.

{Qué piensa
y siente?

. La mayoria de ellos se encuentra laboran-
do y estudiando por lo que piensan en la
superacioén y valoran el esfuerzo que reali-
zan dia con dia.

«  Aprecian la cultura guatemalteca y su his-
toria y disfrutan de actividades culturales
relacionadas a ella.

. Piensan que Guatemala tiene potencial
para desarrollarse de mejor manera en dis-
tintos ambitos.

{Qué escucha?

. Comentarios de sus semejantes, recomenda-
ciones o invitaciones a diversidad de eventos.

. Expuestos a escuchar noticias nacionales e
internacionales.

. Criticas o resenfas.

{Qué ve?

. Notan la mayoria de eventos culturales en
redes sociales que en otros medios de co-
municacion.

. Ven los eventos en los que se encuentran
sus semejantes a través de redes sociales.

¢Qué dice y hace?

« Asiste a los eventos y si le agradan, los re-
comienda a sus semejantes.

. Evidencian su visita a eventos.
«  Asisten acompafiados en su mayoria.

. Usualmente va a eventos luego de horario
laboral o fin de semana.

¢Esfuerzos?

. Encontrar estacionamiento seguro en el lu-
gar o cercano a el.

. Transito para llegar al destino.

. Inconvenientes con horarios de los even-
tos (muy tarde o muy temprano).

«  Se entera tarde de los eventos por falta de
promocién en medios.

¢(Resultados?

. Satisfaccién interna de haber asistido a al-
gun evento.

. Asisitir al evento sin ningln inconveniente

. Haber adquirido nuvos conocimientos rela-
cionados al tema del evento.

. Conocer nuevas personas con interés en
temas similares.
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Anexo 5 - Caracterizacion

Caracterizacién de grupo objetivo y grupo objetivo potencial.

Caracterizacion G.O. 1

Conoce la institucién, sabe a que se dedica e interactla o han interactuado con la Cinemateca a través de sus redes socia-
les. Independiente, curioso, creativo. Asiste regularmente a eventos culturales. Estudia y/o trabaja, le interesa nutrirse de

contenido de temas que le interesan.

ANA & PABLO

\"Z.‘j

Edad:

Pais de origen:
Estudios:

Casa de estudios:
Trabajo:

Género filmico:

Preferencia cromatica:

Opinioén:

25-34
Guatemala

Estudia/estudié una carrera que converge de
cierta manera con las artes y la comunicacién.

Universidad Privada
Labora actualmente

Muestra mayor interés por peliculas inclinadas
al drama ya que lo disfrutan por la trama y la
intensidad de emociones que presentan los
personajes.

Azul

Conoce la institucion y sus funciones,les agrada
la relacion cine-Guatemala que se aprecia a tra-
vés del logotipo, aprecian la labor que realizan,
pero preferirian que se promocionen de mejor
manera gréfica y que su espacio fisico fuera
mas amplio.

Caracterizacion G.O. 2

No conoce la institucién pero le interesa el cine, los audiovisuales, la cultura y la historia guatemalteca. Independiente, cu-
rioso, creativo. Asiste regularmente a eventos culturales. Estudia y/o trabaja, le interesa nutrirse de contenido de temas que
le interesan.

Edad:

Pais de origen:
Estudios:

Casa de estudios:
Trabajo:
Género filmico:

Preferencia cromatica:

Opinién:

22-30
Guatemala

Estudia/estudié una carrera que converge de
cierta manera con las artes y la comunicacién.

USAC
Labora actualmente

Muestra mayor interés por peliculas inclinadas
al drama de historias reales que conectan con
el espectador.

Azul

Se interesé en el cine por curiosidad, indagan-
do en internet desarroll6 més su interés sobre
el tema, le gusta crear historias en su mente y
busca un significado mas profundo en las peli-
culas que ve.
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Analisis

Anexo 6 - Analisis pagina Facebook CUET

Andlisis de grupo objetivo e interacciones desde la pagina de Facebook oficial.

PERSONAS

La mayoria de personas que son fans, siguen
y alcanzan las publicaciones se ve dominado
minimamente por el sexo masculino y el rango
de edad dominante es de entre 25 y 34 afios,
seguido por el rango de edad de 35 a 44 afios
seguidos por el rango de 18 a 24 afios. La mayo-
ria de ellos, personas que residen en la ciudad
capital, seguidos por La Antigua Guatemala y
Quetzaltenango.

53%
I : I
M F

25-34  35-44 18-24

Ciudad

Guatemala, Guatemala

Antigua Guatemala, Sa...
Quetzaltenango, Guate...
Mazatenango, Suchite...

Los Angeles, California...

Huehuetenango, Depar...

San Marcos, Guatemala

Coban, Alta Verapaz, ...

Santa Cruz del Quiché,...

Tus seguidores

3.043

73

51

33

20

19

16

15

14

Pais Tus seguidores
Guatemala 3.504
Estados Unidos de Am... 112
México 29
El Salvador 25
Honduras 19
Espana 18
Argentina 13
Colombia 10
Costa Rica 8

Idioma

Espanol

Espanol (Espana)

Inglés (Estados Unidos)

Inglés (Reino Unido)

Francés (Francia)

Portugués (Brasil)

Espanol (México)

Italiano

Portugués (Portugal)

Tus seguidores

2.826

793

134

12
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Tus fans Tus seguidores Personas alcanzadas Personas que interactuaron

Datos demograficos totales schre las personas a las que les gusta tu pagina segun la infermacidn de edad y de
sSexo que proporcionan en sus perfiles de usuario. Esta cifra es una estimacidn

18%
Mujeres 0% 129
| 49%
Tus fans 0,4T1% 2%
R — —
LE ] RO Yhaaa ahas
Hombres pp— - - _ —
| 50%
Tus fans a%
12%
18%

Tus fans Tus seguidores Personas alcanzadas Personas que interactuaron

Personas gue siguen tu pagina. Esta cifra es una estimacidn.
18%

Mujeres
m 49%

Tua 0,473%
sequidores

Hombres 0,236%

W 50%
Tus
seguidores

12%

Tus fans Tus seguidores Personas alcanzadas Personas que interactuaron

The number of people who had any content from your Page or about your Page enter their screen screen, grouped
by age and gender. This number is an estimate.
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ACCIONES

Se analizaron los datos de marzo a agosto sobre los “Me gusta” netos y la
mayoria tuvieron lugar en junio de manera organica y un leve porcentaje
de “ya no me gusta”.

Los “Me gusta” se produjeron en su mayoria en la seccién de noticias
entre mayo y junio seguido de me gusta en la pdgina y un leve porcentaje
en la bdsqueda de péaginas.

El origen de las acciones viene mayormente de la misma pdgina de Face-
book, seguido de bldsquedas a través de Google.

Ntmero de Me gusta nuevos menos el nimero de Ya no me gusta.

Ya no me gusta Me gusta orgénicos [} Me gusta pagos == Me gusta netos PUNTO DE REFERENCIA
Se compara tu
rendimiento promedio a
lo largo del tiempo.

Ya no me gusta

Me gusta orgénicos
Me gusta pagos @
Me gusta netos

¢QUIERES MAS ME
GUSTA?

Crea un anuncio para

les gusta tu pagina

Promocionar pagina

Dénde se produjeron los Me gusta /' Crear publicacién
Numero de veces que se hizo clic en "Me gusta" en tu pagina, desglosado por el lugar donde se produjo.
@ Tupégina Seccion de noticias [l Busqueda Sugerencias de paginas PUNTO DE REFERENCIA
Me gusta restaurados de las cuentas reactivadas Otro Se compara tu
rendimiento promedio a
o largo del tiempo.
Tu pagina @
Seccién de noticias @

Blsqueda @

Sugerencias de

paginas
Me gusta restaurados
de las cuentas
reactivadas #
- s ot PEPN - -
Otro
Origenes principales z
Facebook google.com cuet2012.wixsite.com google.com.co google.es
34
23
1"
0

mar 10 mar 27 abri4 may 1 may 19 juns jun 22 jul 10 jul 27 ago 14
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INTERACCIONES

Durante el periodo mayo-agosto se registro un aumento en el alcance de
las publicaciones entre mayo y junio de manera orgdnica, en su mayoria
interacciones, seguido de comentarios y contenido compartido. Los clics @
en diversos apartados de la pdgina también se vieron en aumento, en

especial en botones de llamada a la accién de las publicaciones. En total,
en los Ultimos 365 dias se alcanzaron 18,400 personas alcanzadas, 568
respuestas a eventos. 5

Eventos
Alcance de la publicacién

Numero de personas a las que se mostraron en pantalla publicaciones de tu pagina. Esta cifra es una estimacién y es posible que no sea

exacta.
ilti i
Orgénico [l Pago PUNTO DE REFERENCIA +0 UItlmos go d as
) Se compara tu
" rendimiento promedio a
o largo del tiempo.
" Orgénico
8K Pago
6K
18,4 mi
Bl MAY JUN JuL AGO PR r '
Personas alcanzadas
Acciones totales en la pagina i

+6 Ultimos 90 dias

Clics en "Cémo llegar"  Clics en el sitioweb  Clic en el nimero de teléfono  Clics en el botén de llamada a
. AAAA A N A AN AA ESE;E;

mar 10 mar 27 abr 14 may 1 may 19 juns jun 22 jul 10 jul27 ago 14
Respuestas al evento

+0 ultimos 90 dias

Reacciones, comentarios, contenido compartido y mas

Estas acciones te ayudaran a llegar a mas personas.

- Reacciones Comentarios == Veces que se compartié == Respuestas == Solicitudes == Otro PUNTO DE REFERENCIA
Se compara tu

lo largo del tiempo.

Reacciones
Comentarios
Veces que se compartié

Respues(as

Solicitudes

Clics en boletos

+0 ultimos 90 dias




: ' Cinemateca Universitaria Enrique Torres
‘ 3 |

Publicado por Ciner a Un. yria U 4 de junio - @

Una noche de Pelicula 50 menos 1

,V
" . 11 junio 2019, 19:00 horas

cimmiA S Sala Efrain Recinos
Entrada Gratuita

i B . -
JSAC Biced tne Byen O
G - 5 e o)

QD4 8 comentarios 23 veces compartido

8.975 276

Personas alcanzadas Interacciones

Publicacién de evento “Una noche de pelicula”,
Unicamente la informacién del evento, con un
amplio alcance y un menor pero aceptable nu-
mero de interacciones y contenido compartido
de manera orgénica.

& ’ Cinemateca Universitaria Enrique Torres b
%1 Publicado por Cinerr a L USAC 5 de junio - @
flash mob

DENLE LIKE A LA PAGINA COMPARTAN EL VIDEO Flash Mob
etiquetandolo con #yosoycinemateca y peguen un screen shot en
el comentario y tendrén 2 entradas

' Cinemateca Universitaria Enrique Torres oo
“} publicado por Cinemateca Universitaria USAC [?] - 11 de junio - @

Iniciamos con todo una noche de peliculas

QO 16 10 comentarios 14 veces compartido

5.817 1.057

Personas alcanzadas Interacciones

Publicacién de inicio de evento, conteni-
do visual apropiado, se muestra el lugar y
un vistazo de material que apoya la descrip-
cién y le brinda una proyeccién del evento a
la audiencia interesada.

ﬁ ’ Cinemateca Universitaria Enrique Torres
b-1 publicado por Beto Vega [7] - 26 de junio - @

El ensayo final para esta noche

0;) % Tuy 49 personas mas 35 comentarios 79 veces compartido

4112 872

Personas alcanzadas Interacciones

Publicacién fijada en el inicio de la pagina de
evento “Flash Mob” en una ubicacién externa a
la habitual, contenido audiovisual acompafiado
de dindmica.

Contenido diferente, incentivo, interaccién.

886 162

Personas alcanzadas Interacciones

Publicacién previamente a | evento apoyada
de contenido visual donde se muestra la pre-
paracién del evento en cuestién. Utilizacién
de fotografias similares.
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Grupo Objetivo

Anexo 7 - Diagnéstico A

Encuesta tipo Google Forms para recolectar informacién del grupo objetivo.

1. ¢Asiste a actividades recreativas frecuentemente?
Marca solo un dvalo.

Si
No

2. (A qué actividades recreativas asiste?

Selecciona todos los que correspondan.
Cine
Eventos culturales (Teatro, exposiciones, festivales, etc)
Gimnasio
Clases de baile
Fiestas
Conciertos

No asisto a actividades recreativas
Otro:

3. Cuando asiste a alguna actividad recreativa ; prefiere ir solo 0 acompanado?

Marca solo un ovalo.

Prefiero estar solo
Prefiero estar acompanado

No asisto a actividades recreativas



4. ;Se considera una persona proactiva?
Marca solo un évalo.

Si

No

5. De 1a5 ;Que tan responsable se considera?

Marca solo un évalo.

No muy responsable

6. De 1a5 ;Que tan curioso se considera?

Marca solo un évalo.

No muy curioso

Bastante responsable

Bastante curioso

7. Siuntema le interesa, ;busca informarse mas sobre dicho tema?

Marca solo un ovalo.

Si

No

8. ¢Como se describiria a si mismo en una palabra?
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9. ¢Qué medio frecuenta mas para mantenerse informado?

Marca solo un ovalo.

Redes sociales
Periddico
Radio

Otro:

10. Sisurespuesta anterior fue redes sociales ;Qué red social utiliza mas para
mantenerse informado?

Marca solo un dvalo.

Facebook
Twitter
Instagram

Otro:

11. ¢Posee vehiculo propio y lo utiliza frecuentemente?
Marca solo un évalo.

Si tengo y lo utilizo frecuentemente
Si tengo pero no lo utilizo frecuentemente

No tengo



12.

13.

14.

15.

¢Utiliza o ha utilizado el servicio de aplicaciones como Uber, Indriver, Urban, etc

para movilizarse?
Marca solo un évalo.

Si

No

¢;Utiliza plataformas de streaming?
Marca solo un dvalo.

Si
No

;Qué plataformas de streaming utiliza?

Selecciona todos los que correspondan.

Spotify
Deezer

Netflix
Otro:

;Tiene mas de 10 aplicaciones instaladas en su teléfono y las utiliza?

Marca solo un dvalo.

Si

No
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Anexo 8 - Diagnéstico A - Resultados

Encuesta tipo Google Forms para recolectar informacion del grupo objetivo.

1. ¢Asiste a actividades recreativas frecuentemente?

731%-Si
26,9% —— No

2. (A qué actividades recreativas asiste?

Cine (57,7%)

Eventos Culturales (38,5%)

Gimnasio (15,4%)
Fiestas (30,8%)
Conciertos (26,9%)

No asisto a actividades

oy
recreativas (19,2%)

3. Cuando asiste a alguna actividad recreativa ;prefiere ir solo o acompafiado?

8 4 60/ __ Prefiero estar
o O acompaiiado

o) Prefiero estar
7,7 /O solo

(o) No asisto a actividades
7,7 /O T recreativas

4. ;Se considera una persona proactiva?

30,8% Si

69,2% No
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5. De1a 5 ;Qué tan responsable se considera?

(34,6%)
(30,8%)

(
(11,5%)
9

23,1%)
1 2 3 4 5

6. De1ab5 ;Qué tan curioso se considera?

(46,2%)
(38,5%)

(1%) (0%)  (11,5%)

 — ]
1 2 3 4 5

7. Siuntema le interesa, sbusca informarse mas sobre dicho tema?

96,2%Si
3,8% No

8. :Cdémo se describiria a si mismo en una palabra?

Alegre (3,8%)
Amigable (7,7%)
Ansiosx (3,8%)
Calmadx (3,8%)
Cansadx (3,8%)
Complicadx (3,8%)
Creativx (7,7%)

Eficiente (3,8%)

Interesante (3,8%)
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9. ;Qué medio frecuenta mas para mantenerse informado?

(73,1%)

(11,5%)

(3,8%)
(0%) I

Google Radio  Peridédico Redes
Sociales

10. Si su respuesta anterior fue redes sociales ;Qué red social utiliza mas para
mantenerse informado?

5 6 ’ 5 %— Facebook

30’4% —— Twitter
8,7% ——  Instagram

1. ¢Posee vehiculo propio y lo utiliza frecuentemente?

o Sitengoy
46 2 / — lo utilizo
9 O frecuentemente
(o) Sl'tengq pero
38,5% iz
1 5’4% —— No tengo

12. ¢Utiliza o ha utilizado el servicio de aplicaciones como Uber, Indriver, Urban,
etc para movilizarse?

84,6% Si

15,4% No
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13. ;Utiliza plataformas de streaming?

92,3%Si
1,7% No

14. ;Qué plataformas de streaming utiliza?

Spotify (73, 1%)

Deezer (7,7%)
Apple Music (3,8%)
Claro Mdusica (3,8%)
Youtube (3,8%)
Netflix (80,8%)
Ninguna (3,8%)

15. ;Tiene mas de 10 aplicaciones instaladas en su teléfono y las utiliza?

80,8% Si

19,2% No
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Anexo 9 - Diagnoéstico B

Encuesta tipo Google Forms para recolectar informacion del grupo objetivo.

1. Edad

2. Ingresos mensuales aproximados
Marca solo un dvalo.

Q1,000 - Q2,500
Q2,600 - Q3,500
Q3,600 - Q4,500
Q4,600 - Q5,500
Q5,600 - Q6,000

No trabajo

3. ¢(Qué medios de transporte utilizas para transportarte?

Selecciona todos los que correspondan.

Vehiculo propio
Transporte publico (bus, transmetro, transurban)
Taxi particular

A través de aplicaciones (uber/indriver/etc)



- 191

Anexo 10 - Diagnostico B - Resultados

Encuesta tipo Google Forms para recolectar informacién del grupo objetivo.

1. Edad

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

31

32

33

35

38

42

44

45

46

52

57

60

(10%)

(6.,7%)

(3,3%)

(3,3%)

(3,3%)

(6,72% )

(6,72% )

(3,3%)

(6,72% )

(3,3%)

(3,3%)

(3,3%)

(6,72% )

(6,72% )

(3,8%)

(3,8%)

(3,8%)

(3,8%)

(3,8%)

(3,8%)

(3,8%)

(3,8%)
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2. ¢Ingresos mensuales aproximados

(36,7%)
(30%)
(20%)
(6,7%) (6.7%)
o B
Q1,000 Q2,600 Q3,600 Q4600 Q5,600 h
- - - N N No trabajo
Q2,500 Q3,500 Q4,500 Q5,500 Q6,000
3. ;Qué medios de transporte utilizas para transportarte?
Vehiculo propio (46,7%)
Transporte publico (63,3%)
Taxi particular (63,3%)

A través de apps (63,3%)
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Conceptualizacion

Anexo 11 - Insight y Concepto Creativo

Encuesta tipo Google Forms para recolectar informacién del grupo objetivo.

1. ¢Le gustaria participar en algun tipo de evento relacionado al aniversario de alguna
de las marcas de su interés?

Marca solo un dvalo.

Si
No

2. Cuando lee la palabra "Aniversario" ;Con qué lo relaciona?

Selecciona todos los que correspondan.

Meta cumplida

Triunfo

Trayectoria

Trascendencia

Celebracién
Otro:

3. ¢Con qué color relaciona la palabra "Aniversario"?

Selecciona todos los que correspondan.

Negro

Rojo

Dorado

Azul

Celeste

Blanco
Otro:
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Anexo 12 - Insight y Concepto Creativo - Resultados

Encuesta tipo Google Forms para recolectar informacién del grupo objetivo.

1. ¢Le gustaria participar en algun tipo de evento relacionado al aniversario de
alguna de las marcas de su interés?

5% —Si
25% No

2. Cuando lee la palabra “Aniversario” ;Con qué lo relaciona?

Meta cumplida (4,2%)

Triunfo (20,8%)
Trayectoria (58,3%)
Trascendencia (12,5%)

Celebracion (45,8%)

3. ;Con qué color relaciona la palabra “Aniversario”?

Negro (20,8%)

Rojo (16,7%)
Dorado (75%)
Azul (4,2%)
Celeste (45,8%)
Blanco (4,2%)

Plateado (4,2%)
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Validacion Nivel 2 de Visualizacion

Anexo 13 - Propuesta Grafica 50

Encuesta tipo Google Forms para recolectar informacién del grupo objetivo.

1. ¢Qué opcidn de numero "50" relaciona mas con el término "Aniversario” por sus
caracteristicas graficas?

Marca solo un ovalo.

00 50

Opcién 1 Opcidén 2

Anexo 14 - Propuesta Grafica 50 - Resultados

Encuesta tipo Google Forms para recolectar informacién del grupo objetivo.

1. ;Qué opcién de nimero “50” relaciona mas con el término “Aniver-
sario” por sus caracteristicas graficas?

67,6% - Si

32,4% No
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Anexo 15 - Propuesta Grafica

Encuesta tipo Google Forms para recolectar informacién del grupo objetivo.

1. ¢Cual de las opciones le parece mas atractiva y funcional?

Selecciona todos los que correspondan.

X

2

ANIVERSARIO ANIVERSARIO
CINEMATECA UNIVERSITARLA CINEMATECA UNIVERSITARIA
ENRIGUE TORRES™ "ENRIQUE TORRES”
Opcion 1 Opcién 2

2. ¢Por qué eligio la opcion anterior?
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Anexo 16 - Propuesta Grafica - Respuestas

Encuesta tipo Google Forms para recolectar informacion del grupo objetivo.

1. :Qué opcidén de nimero “50” relaciona mas con el término “Aniver-
sario” por sus caracteristicas graficas?

Opcién 1 (84,2%)

Opcién 2 (15,8%)

2. ¢Por qué eligié la opcidn anterior?
Opcion 1

. Las Figuras en blanco encima de la cabeza hace que la propuesta pierda fuerza, aparte que la
linea es muy delgada.

. Porque los elementos se integran mejor y tiene un mejor peso visual.
. Se ve mejor opticamente porque su kerning es menor pero funcional

. Los elementos estdn mejor integrados, proporcionando un equilibrio visual y unificando los
trazos. Sugeriria que las lineas del film tuvieran consistencia y fueran de un mismo grosor.

. Se comprende mas la fusién de la cinta con la silueta.

. Porque resalta més el tocado del personaje al ser sélido.E

. | espacio relleno se pierde menos que el de linea.

. Da mds énfasis el relleno de las cintitas a la cinta principal de cine.

«  Que esté relleno se ve mas acorde al resto del logo, y las lineas del segundo podrian ser muy
delgadas al imprimir.

«  Tiene mejor equilibrio visual.

- Seintegra de mejor manera el 50 con los films de crdneo relleno.

. Porque tiene partes mas obscuras que hace que se vea mas completo el logotipo.
. Se ve mas consistente, y con unidad.

. Porque esta mejor integrada.

. No se ven las cintas flotando por ahi

. Los elementos estdn mejor integrados, proporcionando un equilibrio visual y unificando los
trazos. Sugeriria que las lineas del film tuvieran consistencia y fueran de un mismo grosor.

Opcién 2

. Sedistingue mas el O.
+  Le da mayor realce al 50.
. Los elementos secundarios no compiten con ele elemento principal que es el nimero 50.
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Anexo 17 - Coevaluacion con profesionales - Perfiles

Fichas informativas de profesionales.

Ficha de profesionales
del diseno grafico
Encuestados EPS 2019

Nombre: Nancy Adaly Pérez Lépez

Edad: 24 afios

Sexo: Femenino

Profesién: Disefiadora Gréfica

Nivel Académico: Licenciatura

Universidad: Universidad del Istmo

Experiencia laboral: Disefiadora gréfica digital y medios
impresos en Universidad Da Vinci de
Guatemala

Correo Electrénico: np.adaly@gmail.com

Ficha de profesionales
del diseho grafico
Encuestados EPS 2019

Nombre: Douglas Enrique Estrada Grijalva
Edad: -
ﬁe"f‘” . Masculino
rofesion: - .
Nivel Académico: Disefiador Gréfico

Universidad: Estudiando actualmenten UDV

Experiencia laboral: Universidad Da Vinci de Guatemala
Disefiadora gréfica digital y medios impresos
en Universidad Da Vinci de Guatemala

Correo Electrénico: destrada@udv.edu.gt
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Ficha de profesionales
del diseno grafico
Encuestados EPS 2019

Nombre: Pamela Deniss Rivera Yela
Edad: 26 afios

Sexo: Femenino

Profesién:

N L. Disefiadora Gréfica
Nivel Académico: X
Universidad: Estudiando actualmente UDV
Experiencia laboral: Universidad Da Vinci de Guatemala
Universidad Da Vinci - Disefiadora Gréfica
Freelance - Disefio Gréfico
Correo Electrénico: pamela.driveray@gmail.com

Ficha de profesionales
del disefio grafico
Encuestados EPS 2019

Nombre: Pablo Joaquin Sandoval Flores
Edad: 28

Sexo: Masculino

Profesion: Coordinador de Disefio Gréafico

Nivel Académico: Magister

Universidad: Rafael Landivar

Experiencia laboral: Coordinador de disefio gréfico - UDV

Correo Electrénico: psandoval@udv.edu.gt
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Anexo 18 - Coevaluacion con profesionales

Fichas informativas de profesionales.

USAC ASUHEARRL UNIG
»’ TRICENTENARIA el INVESTIGACION

Universidad de San Carlos de Guatemala YGRADUACION
Disefio Gréfico

Coevaluacion
Material Grafico para disefio de identidad visual
de los 50 afios de la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”

Nombre del encuestador: Melissa Cristina Sierra Chang

Nombre del encuestado:

Lugar:

Hora:

Fecha:

Tematica:
La presente encuesta se realiza para validar el identificador de campafia elaborado para la Cinemateca Universitaria
"Enrique Torres" en el marco de su 50 aniversario.

Contexto:

La Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” celebrara su quincuagésimo aniversario en el periodo 2020, por lo que
requieren un identificador de campafia para aplicarlo en el material grafico promocional durante el periodo men-
cionado. Se tiene como requisito integrar el isotipo actual en el identificador de campafia de la celebracion de su 50
aniversario.

Instrucciones:

Se le presentard la propuesta para el imagotipo que representara los 50 afios de la Cinemateca Universitaria “Enrique
Torres”, debera responder las siguientes preguntas basandose en sus conocimientos y experiencia como profesional
del disefio grafico.

ANIVERSARIO
CINEMATECA UNIVERSITARIA
“ENRIQUE TORRES”

Propuesta Grafica Isotipo actual
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SAC

TRICENTENARIA
Universidad de San Carlos de Guatemala

FACULTAD DE
658 yﬂzg(ol:lyu%é UNIDAD DE

INVESTIGACION
YGRADUACION
Disefio Grifico

1. ;Considera que la propuesta es visualmente estética?

si [ ] No [ |

1.1 ;Por qué?

UING

1.2 Observaciones:

2. ;Considera que la propuesta cumple su funcién de representar el quincuagésimo aniversario de la Cinemateca
“Enrique Torres"?

si [ ] No [ ]

2.1 ;Por qué?

2.2 Observaciones:

3. ;Considera que el isotipo actual de la institucion se integra de manera adecuada al nimero 50?
si [] No []

3.1 ;Por qué?

3.2 Observaciones:
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SAC FACULTAD DE
ARQUITECTURA

> TRICENTENARIA s m—
Universidad de San Carlos de Guatemala

4. Considera que la aplicacion tipografica es funcional respecto a:

4.1 Familia tipografica

si [ ] No [ |

4.1.2 ;Por qué?

WING

UNIDAD DE
INVESTIGACION
YGRADUACION
Disefio Grafico

4.2 Interlineado
si [ ] No [ ]

4.2.1 ;Por qué?

4.3 Interletraje

si [ ] No [ |

4.3.1 ;Por qué?

4.3 Tamarfio

si [ ] No [ |

4.3.1 ;Por qué?
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Validacion Nivel 3 de Visualizacion

Anexo 19 - Validacion Grupo Objetivo

Encuesta tipo Google Forms para recolectar informacion del grupo objetivo.

Validacion de material grafico

Este formulario esta disefiado para evaluar el identificador de campana y la linea grafica de la celebracién del
50 aniversario de la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” como parte del proyecto de Graduacion de la
licenciatura en Disefo Grafico de Melissa Sierra. Las respuestas serviran para la implementacion y difusion
de las actividades que realice la institucion.

1. ¢Con qué palabra relaciona la propuesta de imagen grafica para la celebracion de los 50 afos
de la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” ?

Marca solo un ovalo.

Reconocimiento
Aniversario

Premiacién
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2. ¢Por qué eligio la palabra anterior?

3. Considera que laimagen de los 50 anos integra de manera correcta el logo de la
Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”?

ANIVERSARIO

ENRIQUE TORRES CUET GUATEMALA
U S A C

Marca solo un dvalo.

Si
No

4. Sisurespuesta anterior fue no, por que?
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5. ¢La combinacion cromatica le parece adecuada a la celebracion de los 50 afos de la
Cinemateca?

Marca solo un ovalo.

Si
No
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6.

7.

;Por qué?

¢Puede leer completamente ambos parrafos?

Opcién 1

Una cinemateca colecciona peliculas de valor permanente
para su difusién en cineclubes, escuelas, universidades,
museos, bibliotecas y otras entidades culturales. Su funcio-
namiento se basa en criterios no exclusivamente estéticos:
también preserva para las generaciones futuras material
documental o noticieros de actualidad cuyo interés alcanza
sentido histdrico y sociologico.

Opcién 2

Una cinemateca colecciona peliculas de valor permanente
para su difusion en cineclubes, escuelas, universidades,
museos, bibliotecas y otras entidades culturales. Su funciona-
miento se basa en criterios no exclusivamente estéticos: tam-
bién preserva para las generaciones futuras material docu-
mental o noticieros de actualidad cuyo interés alcanza senti-
do histérico y sociolégico.
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9. (Elcontraste tipografico le parece visualmente estético?

Cinemateca

Una cinemateca colecciona peliculas de valor permanente
para su difusion en cineclubes, escuelas, universidades,
museos, bibliotecas y otras entidades culturales. Su funcio-
namiento se basa en criterios no exclusivamente estéticos:
también preserva para las generaciones futuras material
documental o noticieros de actualidad cuyo interés alcanza
sentido historico y socioldgico.

Marca solo un dvalo.

Si
No

10. ¢De 1a5 que tan visualmente atractivas le parecen las aplicaciones graficas?
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F@%?

)

ANIVERSARIC
CLMET ¢ A

SLUATEMAL A

Poco atractiva Muy atractiva

11. Sisurespuesta fue de 1a 3 ;por que considera poco atractivas las propuestas graficas?
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Anexo 20 - Validacion - Resultados

Encuesta tipo Google Forms para recolectar informacién del grupo objetivo.

1. ¢Con qué palabra relaciona la propuesta de imagen gréfica para la celebra-
cién de los 50 afios de la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” ?

57,1 % — Reconocimiento

(o) . .
42’9 /O—Anlversarlo
o% —— Premiacion

2. sPor qué eligio la palabra anterior?

. Por el nimero 50

. Por la imagen

. Parece mas un reconocimiento que algo que represente aniversario
. Creo que es la mejor y mas adecuada

. Porque seria un afio mas de la cinemateca

. Por el 50

3. ¢;Considera que la imagen de los 50 afios integra de manera correcta el logo
de la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”?

100%-Si
0% No

4. Sisu respuesta anterior fue no, spor qué?

Sin comentarios

5. sLa combinacién cromética le parece adecuada a la celebracién de los 50
aflos de la Cinemateca?

100% Si

0% No
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6. ;Por qué?

+  Queda muy bien combinado

. Por la imagen del maya

. Porque el dorado denota un acontecimiento importante
. Combinan los colores

. Por la relacion que hay

. Se ve bien y combina

. Son colores llamativos y tienen contraste

7. ¢Puede leer completamente ambos parrafos?

85,7% - Si

14,3% No

8. Sisu respuesta anterior fue no, scudl parrafo se le dificulta leer?

50% - Op. 1
50% - Op. 2
100% - Si

0% No




10. ;De 1a 5 que tan visualmente atractivas le parecen las aplicaciones graficas?

(57.1%)

(28,6%)
(14,3%)

(0%) (0%) -
3

1 2

4 5

11. Si su respuesta fue de 1a 3 spor qué considera poco atractivas las propues-
tas graficas?

Sin comentarios
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Anexo 21 - Validacion - Fotografias
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Piezas Graficas

Anexo 22 - Costos de reproduccion - Materiales

Referencias de costos de produccién.

Libreria Platino

PAPEL BOND NAVIGATOR PX250 120GRS CARTA (8)
Precio: Q. 38.00

o
NAV]GATOR PAPEL BOND NAVIGATOR PX250 120GRS CARTA (8)

1 P AGREGAR A CARRITO

Con existencia
== 3210 SKU: 10222

PAPEL BOND NAVIGATOR PX500 90GRS CARTA (5)
Precio: Q. 46.00

o
E NAV]GATOR PAPEL BOND NAVIGATOR PX500 90GRS CARTA (5)

1 W AGREGAR A CARRITO

Con existencia
- 241b $KU: 10220

=

PAPEL BOND NAVIGATOR PX500 90GRS CARTA (5)
Precio: Q. 46.00

PAPEL BOND NAVIGATOR PX500 90GRS CARTA (5)

1 % AGREGAR A CARRITO

Con existencia
SKU:10220




Office Depot
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pape| premium

0 T8 %

PAPEL OFFICE DEPOT (CARTA PREMIUM 75 GRAMOS
RESMA)

/Calificaeste producto
Verdetalesdeproducto SKU: 5065 Modelo: 0 RESH7 A7

590

D
Precio exclusivo por internet

3 oo

@ Entregaadomicilio

Enviogratis sin minimo de compra®

Compartir @ ©

PAPEL CHAMEX TAMANO CARTA RESMA 500 HOJAS
75 GRS

/Califica
Ver detals delproducto SKU:

producto
4 Modelo: CHAMEX CARTA

Q26.9°

Precio exclusivo por internet

@ Entregaa domicilio
Envio gratis sin minimo de compra*®

Compartir @ ©

Chatea con Office Depot

ACCESORIO PARA GAFETE
(BOLSA VERTICAL, 12 PZAS)
SKU 27906

Q16.90

Xerox @)

PAPEL BOND TAMANO CARTA (RESMA 500 HOJAS 75
GRS)

# % % % & 1 Mostrar Com
Verdetolles delproducto SKU: 5056 Modelo: 3270074

rios /Califca ste producto

Q34.9°

Precio exclusivo por internet

- &7 AGREGAR AL CARRITO

@ Entregaa domicilio

Envio gratis sin minimo de compra*

Compartir @ ©

PAPEL HP (LASER INKJET CARTA RESMA 500 HOJAS)
/Calficaeste producto
Ver detallesdelproducto. SKU 9424 Modelo: 711124

39.90

Precio exclusivo por internet

@ Entrega a domicilio
Envio gratis sin minimo de compra®

Compartir @ ©

Chatea con Office Depot

ACCESORIO PARA GAFETE
(CORDON CON CLIP METALICO)
SKU 27912

Q44.90

RESMA PAPEL BOND FACELA TAMANO CART 8.5X11,
75GR

/Califica este producto
Ver detallesdel producto SKU: 34635

40.90

Precio exclusivo por internet

@ Entregaa domicilio

Envio gratis sin minimo de compra®

Compartir @ ©
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Mategraf
**MATEGRAF
24, CALLEL 5-21 Zona 9 GUATEMALA GUATEMALA
Telefonos: 23607542 :
PROFORMA No. COTO0l 1556
Guatemnala 24 MARZO 2,020
CLIENTE: 102293767 MELISSA SIERRA
CIUDAD
VENDEDOR: 0 MATEGRAF ATENCION:
CANTIDAD CODIGO DESCRIPCION 3 PRECIO SUBTOTAL
1.00 HO.01 Hojas de papel Vellum Blanco (OPALINA PAPEL) 85. 019 019
100 HO.190 HOJAS T/CARTA Opalina Fedrigoni 190gr. 042 042
100 H3.01 Hojas Papel T/carta Felt Blanco 110grs, 028 0.28
100 H3.1 Hojas Cartulina T/carta Felt Blanco 220grs. 0.63 0.63
ULTIMA LINEA.
Hass
Cotizacion_00198
Cliente: CUET
Precios Botones 3 pulgadas y 2 1/4 pulgadas
Hass
:T:,ss‘:f:cs-,r:_ﬂm‘ Botones 3 pulgadas

Botones publicitarios_

1al10-Ql12c/u

11a25-Ql10 c/u
Contacto

Whatsapp: 5516-3294
Aguacate Hass.

il.com 26 a100 - Q8 c/u

Botones 2 1/4 pulgadas
1al10-Q@8c/u

1a25-Q6c/u

26 a100 - Q5c/u
Entrega en punto conveniente para ambas partes

(Opcional) +Q25 por envio directo

OCeeB80=280=280=280=280=280
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AneXxo 23 - Publicidad en Facebook

Referencias de costos de pautar en Facebook.

Promocionar publicacién

DURACION Y PRESUPUESTO

Duracién @

Dias 5 ° Fecha de finalizacion [ 29/10/2019
-

Presupuesto total @

Q250,00 GTQ <

Alcance estimado @

2.500 - 7.300 personas al dia de 2.000.000
L]

Limita el publico o aumenta el presupuesto para llegar a las
personas que te importan.

Gastaras Q50,00 por dia. Este anuncio estara en
circulacién durante 5 dias, hasta el 29 oct 2019.

Promocionar publicacién

DURACION Y PRESUPUESTO

Duracién @

-
Dias 5 = Fecha de finalizacién @ 29/10/2019

Presupuesto total @
Q50,00 GTQ b

Alcance estimado @

510 - 1.500 personas al dia de 2.000.000
L]

Limita el plblico o aumenta el presupuesto para llegar a las
personas que te importan.

Gastaras Q10,00 por dia. Este anuncio estard en
circulacién durante 5 dias, hasta el 29 oct 2019.

Promocionar publicacion

DURACION Y PRESUPUESTO

Duracién @

Dias 5 : Fecha de finalizacién {3 29/10/2019
-

Presupuesto total @
Q75,00 GTQ -

Alcance estimado @

760 - 2.200 personas al dia de 2.000.000
-

Limita el publico o aumenta el presupuesto para llegar a las
personas que te importan.

Gastaras Q15,00 por dia. Este anuncio estara en
circulacién durante 5 dias, hasta el 29 oct 2019.

Promocionar publicaciéon
DURACION Y PRESUPUESTO
Duracién @
Dias 5 : Fecha de finalizacién @ 29/10/2019
Presupuesto total @

Q35,00 GTQ v
Alcance estimado @

350 - 1.000 personas al dia de 2.000.000
L]

Promocionar publicacién

DURACION Y PRESUPUESTO

Duracién @

Dias 5 . Fechade finalizacion () 29/10/2019

Presupuesto total @
Q35,00 GTQ v

Alcance estimado @

350 - 1.000 personas al dia de 2.000.000
-

Limita el plblico o aumenta el presupuesto para llegar a las
personas que te importan.

Gastaras Q7,00 por dia. Este anuncio estara en
circulacién durante 5 dias, hasta el 29 oct 2019.




Guatemala, noviembre 09 de 2020.

Senor Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
MSc. Arg. Edgar Armando Lopez Pazos
Presente.

Sefior Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento de
la estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura: MELISSA
CRISTINA SIERRA CHANG, Carné universitario: 201501101, realicé la Revision de

Estilo de su proyecto de graduacion titulado: DISENO DE MATERIAL DE IDENTIDAD
VISUAL Y PROMOCIONAL PARA LA DIVULGACION DE ACTIVIDADES DEL
QUINCUAGESIMO ANIVERSARIO DE LA CINEMATECA UNIVERSITARIA “ENRIQUE

TORRES” PARA PERSONAS QUE RESIDAN EN EL AREA METROPOLITANA, previamente
a conferirsele el titulo de Licenciada en Disefio Grafico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones vy
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linguistico, considero
que el proyecto de graduaciéon que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atenciéon que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

Colegiada 10,804
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