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» Acerca de

El presente informe consta de un analisis conciso de lo acontecido en
la institucion de la Unidad de Investigacion para el Conocimiento, Uso y
Valoracion de la Biodiversidad, del Centro de Estudios Conservacionistas
(CECON), de la Universidad de San Carlos de Guatemala (USAC), que de
aqui en adelante se denominara Unidad de Biodiversidad para realizar el
proyecto de graduacion, orientado en cubrir la necesidad de comunica-
cion visual de la cual carecen.

El objetivo principal es mejorar y fortalecer la presentacion y el recono-
cimiento de la institucion antes mencionada. Al transcurrir en el informe
se estaran presentando concisamente los procesos de investigacion, el
planteamiento y ejecucion del proyecto hasta los resultados que favore-
cen a la solucién del problema, definiendo la identidad visual y todos los
elementos graficos de comienzo a fin.
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» Definicion del problema

Desde la creacion de la Unidad de Biodiversidad.
Durante varios afios se han destacado por su alto
nivel cientifico, realizando proyectos, investigacio-
nes, promociones y eventos educativos enfocados
todos en la biodiversidad guatemalteca, ademas es
una institucion que contribuye social, ambiental y
economicamente al pais.

La Unidad de Biodiversidad se presenta en varios
eventos y medios de comunicacién tanto nacional
como internacionalmente. Pero no cuentan con una
identidad institucional propia, por consecuencia se
ha visto asociada como CECON y no tanto como
una unidad de investigacién cientifica de alto nivel.
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» Justificacion

¢ Trascendencia

La creacion de una identidad visual implica va-
rios aspectos de mejora tanto en nivel de comuni-
cacion como de gestion en diferentes plazos.

Crecimiento institucional: Contribuye el aspec-
to de reconocimiento y memorabilidad de sus
funciones, ademas del posicionamiento en los
sectores ambientales y académicos, tanto nacio-
nal como internacional, favoreciendo en confian-
za, credibilidad y prestigio de la institucion.

Implementaciones en proyectos y eventos edu-
cativos: La unidad visual fortalecera las gestiones
de cada proyecto y evento que realice la institu-
cion. Tendra una imagen integrada que connote
seguridad, profesionalismo y que contribuya al
valor de su credencial a cada proyecto realizado
por la misma institucion.

Contenido y promocion: Facilitara la implemen-
tacion de campanas educativas y contenido edu-
cativo o académico impreso o digital. Ademas de
la factible implementacién de uniformes, equipo
movil y cientifico, y otros implementos.

¢ Incidencia

La identidad visual desempefiara la atribu-
cion directa de una unidad grafica identificable,
distintiva y memorable dentro de los sectores
ambientales y académicos. También obtendra
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la distincion propia de la unidad, definiendo
normas para los usos internos y externos tanto
en los proyectos como en los eventos acadé-
micos que organiza la institucion. Ademas de
fortalecer el reconocimiento de su labor dentro
del ambito nacional e internacional.

0 Factibilidad

El proyecto es viable en sus etapas de planifi-
cacion, gestion y validacion del mismo, facilitan-
do los procesos de comunicacion, el acceso a
las fuentes informativas y el apoyo en la logistica
con todo el equipo de la unidad.

Todo el conocimiento permitira desarrollar en
la practica las capacidades adquiridas durante
la actividad universitaria como parte del compro-
miso social con el pais. Se estableceran tiempos
de ejecucioén de tareas y metas a cada fase del
proyecto, garantizando una ejecucion efectiva
evitando contratiempos y obstaculos externos
que puedan surgir en el desarrollo del proyecto.

La Escuela de Disefo Grafico proporciona el
asesoramiento y la supervision de cada fase del
proyecto para garantizar la factibilidad del mismo.

O,



» Objetivos

0 Objetivo general

Contribuir en la calidad de los procesos de inves-
tigacion ambientales y de manejo de la biodiversi-
dad, de la Unidad de Biodiversidad, por medio del
disefio de una imagen institucional que favorezca
el reconocimiento visual de la institucion.

0 Objetivos especificos

* De comunicacion

Fortalecer todos los procesos investiga-
tivos que realiza la institucion y fortalecer
la integridad comunicativa y el posiciona-
miento de la marca en la mente del grupo
objetivo de la unidad en los diferentes
sectores cientificos y académicos.

* De diseho

Disefar una identidad visual institucional
y comercial que integre todos los principios
y valores de la Unidad de Biodiversidad.
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» Antecedentes de la Institucion

En el afio 1999 la Licda. Eunice Enriquez, sien-
do alumna de la PhD. Carlota Monroy, comienza
a laborar dentro del Laboratorio de Entomologia
Aplicada y Parasitologia-LENAP-, realizando un
estudio para el control biolégico de Triatoma
dimidiata. Posteriormente, contintia elaborando
estudios con hongos entomopatégenos con la
ayuda de estudiantes, mediante financiamien-
tos otorgados por el [1QB, DIGI y CONCYT.

De manera simultanea comienza a realizar
estudios sobre el uso tradicional de las abejas
sin aguijon (Meliponinos) en Santa Rosa, bajo la
orientacion de la PhD. Monroy. En el afio 2002 la
MsC. Carmen Lucia Yurrita se incorpora con la
Licda. Enriquez para continuar con el estudio de
abejas sin aguijon.

A partir del 2003, se incorporaron estudian-
tes de la carrera de biologia, interesadas en el
estudio de abejas nativas en Guatemala, con el
objetivo de realizar sus practicas estudiantiles,
y elaboracion de tesis de grado. Esto permitio
que se desarrollara un grupo especializado en
el estudio de abejas nativas en Guatemala, labo-
rando dentro del LENAP.

Pero, gracias al apoyo de varias investigadoras
e investigadores, en el mes de Junio del 2009,
este grupo de investigacion logra ganar un espa-
cio dentro del Departamento de Estudios y Plani-
ficacion-DEyP- del Centro de Estudios Conserva-
cionistas-CECON-, para crear asi lo que ahora se
conoce como la Unidad de Biodiversidad.
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Esta unidad de investigacion se encuentra
adscrita al sistema de investigacion de la
Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia de
la Universidad de San Carlos de Guatemala.
Posee una coleccion entomoldgica del grupo
Hymenoptera:Apoidea acreditada por el Con-
sejo Nacional de Areas Protegidas-CONAP-.

Actualmente, la Unidad de Biodiversidad,
desarrolla investigacion cientifica de alto nivel
que contribuye al conocimiento y valoracién de
la biodiversidad y que genera propuestas para
Su uso, tanto sustentable como sostenible, a
nivel social, ambiental y econémico.

Utiliza como campo fisico de experimenta-
cion y modelo de aplicacion las areas protegi-
das administradas por el Centro de Estudios
Conservacionistas, asi como otras areas del
territorio nacional, lo que promueve la conserva-
cion de la biodiversidad. Para cumplir sus obje-
tivos realiza investigacion multidisciplinaria en
colaboracion con otras Unidades del Sistema
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de Investigacion de la Facultad, asi como con
otras Unidades Académicas de la USAC con la
incorporacién de estudiantes y profesionales.

Asi mismo, establece convenios de colabora-
cion con otras Universidades, tanto nacionales
como extranjeras. Se posiciona por medio de la
publicacion de articulos en revistas de recono-
cimiento internacional. Se posiciona por medio
de la publicacién de articulos de revistas de
reconocimiento internacional. A nivel nacional
por medio de la realizacién de actividades de
extension y docencia, asi como la publicacién
de libros, manuales y otros.




» Vision

Ser una institucién lider en investigacion que
propone alternativas para el uso racional dela
biodiversidad, promoviendo la sustentabilidad
y sostenibilidad ambiental, social y econémica,
basada en la investigacion cientifica, basica y
aplicada, de alto nivel.

» Mision

Desarrollar modelos de conservacion de
areas protegidas y biodiversidad basados en la
investigacion, experimentacién en programas
de biologia de la conservacion y alianzas estra-
tégicas con otros centros de investigacién uni-
versitarios e instituciones afines que promuevan
la sostenibilidad ambiental, social y econémica
para la conservacion del patrimonio natural del
pais, en beneficio de la sociedad guatemalteca.
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» Objetivos
Institucionales

o1

02.

03.

Desarrollar estudios que permitan formular
un Sistema de Unidades de Manejo que
propenda a la conservacion, por tiempo
indefinido, de ecosistemas, recursos vivos y
especies raras, amenazadas, o de gran valor
estético, social nacional o econdmico, a
través de la creacién y manejo de Biotopos,
Jardines Botanicos y Estaciones de Conser-
vaciéon de Germoplasma.

Desarrollar programas de investigacion y
vigilancia que permitan un conocimiento
cualitativo y cuantitativo de los recursos
naturales renovables del pais.

Desarrollar politicas y programas de inves-
tigacion, de campo y laboratorio, respecto

a especies o recursos, para adaptarlas a
condiciones artificiales o claramente modifi-
cadas de su condicién natural, que aseguren
su conservacion.
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04.

05S.

06.

Generar constantemente técnicas, métodos
y politicas que permitan una administracion
y manejo de las unidades de conservacion.

Fomentar el desarrollo de educacién am-
biental, por medio de la capacitacion de
recursos humanos guatemaltecos, que esti-
mule el interés en los problemas ecoldgicos
del pais.

Promover el desarrollo de relaciones de
cooperacién e intercambio con institucio-
nes, organizaciones, nacionales e interna-
cionales y personas individuales, con las
cuales se compartan intereses y objetivos.




» Lineas de Investigacion

» Instalaciones

01. Procesos ecoldgicos que mantienen el
funcionamiento de los ecosistemas: (ej.
polinizacién, control bioldgico y otras redes
mutualistas).

02. Manejo, conservacion y restauracion de
ecosistemas naturales.

03. Evaluacion del Riesgo Ecoldgico: naturaleza
de las amenazas y la probabilidad de que las
actividades humanas provoquen efectos in-
deseables a la biodiversidad, con un enfoque
sistémico.

04. Uso sostenible y manejo de la biodiversidad
y sus productos.

05. Inventarios bioldgicos, sistematica y biogeo-
grafia de especies nativas de importancia
ecoldgica y econémica.

06. Conocimiento tradicional asociado a la
identificacion, uso, aprovechamiento y con-
servacion de la biodiversidad y los recursos
naturales.

07. Caracterizacion y valoracién de bienes y
servicios ambientales.

08. Valoracion economica y estudios de merca-
do de la biodiversidad y sus productos.

La unidad de investigacion cuenta con un
Meliponario experimental, ubicado en el Jardin
botanico del Centro de Estudios Conservacio-
nistas —~CECON- para la crianza de las abejas
nativas bajo condiciones controladas. Asi
mismo, cuenta con una coleccién de referencia
con mas de 9,000 especimenes de abejas repre-
sentantes de la diversidad de abejas nativas
de Guatemala, las cuales han sido trabajadas
taxondmicamente por los investigadores y por
especialistas extranjeros.

También se cuenta con una coleccién de
mieles de abejas nativas sin aguijon —Meli-
poninos- producto de colectas realizadas en
diferentes partes del pais. Por ultimo, en las
oficinas, ubicadas en el CECON se cuenta con
una biblioteca especializada en los temas de
polinizacién, sistematica y crianza de abejas
nativas de Guatemala.
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» Grupo Objetivo

0 Segmentacion Sociodemografica

Estudiantes universitarios y profesionales de
las areas de agricultura, veterinaria, zootecnia
y biologia, de ambos sexos. Entre las edades
comprendidas de 18 afios a 45 afos, entre
poblaciones indigenas y ladinas. Su creencia
religiosa se pueden observar catolicos, protes-
tantes, sin afiliacion religiosa (ateismo) y otros
de poblaciéon menor.

0 Segmentacion demografica

Se encuentran en su mayoria en el territorio
guatemalteco, mas en las zonas urbanas como
es el Municipio de la Ciudad de Guatemala, el
municipio de Mixco, el municipio de Villa Nueva,
la Antigua Guatemala y el Quetzaltenango.

0 Puntos de encuentro
¢ Centros de investigacion

0 Universidad de San Carlos de Guatema-
la (USAC)

0 Areas protegidas de la Universidad de
San Carlos de Guatemala (USAC)

¢ Jardin Botanico

Identidad visual Unidad de Biodiversidad

0 Segmentacion Psicografica

Las personas mantienen actividades al aire
libre y les encanta el medio natural dentro de
su estilo de vida. La mayoria se dedica a la
conservacion, proteccion o comercializacion de
la faunay flora, y un buen porcentaje realiza la
apicultura. Su personalidad es muy variada aun-
que todos poseen una mentalidad abierta en el
entorno ambiental. Son muy integros y respon-
sables en los cuidados de los recursos natura-
les y regularmente contribuyen con actividades
ambientales para ayudar al planeta Tierra.

0 Segmentacion socioeconomica

Los ingresos laborales se encuentran entre
los Q4,000.00 hasta Q12,000.00 que pertenecen
dentro de las clases sociales: media alta, media
media, media baja y baja alta.







PLANIFICACION
OPERATIVA

03




» Flujograma

La herramienta del flujograma es una de las mas utiles en el proceso para la ejecucion de un pro-
yecto. Permite observar determinadamente los tiempos y las actividades que implica cada fase del
desarrollo y produccion del proyecto donde cada conector mantiene una union légica en relacion
con los demas.

...ooo... ...ooo...
. . ° .
. . ° .
° . ° .
° . ° °
. . ° .

Analisis :

o"ﬁ'o
o
-
=l
)
X
=

9.

Identidad visual Unidad de Biodiversidad



Desarrollo

Entrega
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» Cronograma

El cronograma nos muestra los tiempos, tareas y fases que se desarrollaron en el tiempo
establecido del proyecto de principio a fin.

Agosto

2Semana | 3Semana |4 Semana | 5Semana

»  Presentacion del proyecto con los representantes de
la institucion.

Ve
0 lntl'OdUCCIon »  Planificacion de procesos, recolectacion de informa-

cién, reuniones, entre todos.

»  Antecedentes de la institucion, forma de trabajo y
procesos.

0 InvestigaCién »  Vision y mision de la institucion y sus planes a futuro.

»  Contexto y analisis del tema de la Biodiversidad.

» Busqueda de necesidades de comunicacion visual.

0 Necesidades » Recolecta de recursos de comunicacion visual.

»  Presentacion sobre la solucién y propuesta de una
identidad visual.

»  Andlisis del grupo objetivo por segmentos.

»  Pruebas de observacién de segmentos en eventos de

0 GrupO ObjetiVO la institucion.

» Areas o lugares donde se encuentra el segmento.

» Inicio de proceso creativo.

¢ Inicio
proceso creativo

» Andlisis e investigacion de proyectos anédlogos
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Septiembre

0 Premisas de diseno

Presentacion y evaluacion de las premisas de disefio
(composicion, tipografia, color, diagramacion etc.)

Detalles y evaluacion del proceso creativo.

0 Primer nivel
de bocetaje

Primeros pocesos de la marca y andlisis de construc-
cién de las mismas.

Seleccion de los resultados mas efectivos.

6 Semana | 7 Semana

8 Semana

9 Semana

0 Pruebas de legibilidad
y composicion

Prueba y evaluacion de legibilidad con diferentes técnicas

de investigacion como la observacién y la encuesta.

Evaluar las composiciones mas atractivas para el usuario.

0 Digitalizacion

Mejoras de visualizacion del boceto escogido a nivel
digital.

Seleccion de paletas de color y de tipografia.

0 Resultados nivel 2

Octubre

Andlisis de los resultados obtenidos de los niveles
de visualizacion y la comparacion con pardmetros de
memorabilidad, legibilidad y versatilidad.

0 Nivel 3 Visualizacion

Observaciones de las combinaciones tipograficas y
cromatolégicas y cambios respecto a los mismos.

Niveles de visualizacién de composiciones de muestra
para el grupo objetivo y observacién de su reaccion.

0 Ajustes de diseno y
diagramacion

Ajustes de composiciones visuales en las diferentes
aplicaciones.

Diagramacion y estructura de la pieza final.

10 Semana| 11 Semana
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12 Semana

13 Semana
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» Descripcion de la estrategia de comunicacion
institucional en la que se integra el proyecto

¢Qué se va a comunicar?

La Unidad de Biodiversidad del Centro de
Estudios Conservacionistas (CECON) de la
Universidad de San Carlos de Guatemala. Tiene
la gran necesidad de reflejar una imagen propia
que los identifica como una institucion de inves-
tigacion sélida, ya que actualmente utilizan la
imagen de CECON dentro de todo el material y
actividades que realizan.

El proyecto de creacion de marca (proyecto
A), se desea crear un sistema de signos que
abarque las necesidades de imagen de esta ins-
titucién, con un mensaje claro que refleje todas
las funciones que realiza. El proyecto de mate-
rial para divulgacioén (proyecto B), comunicara
por medio de infografias todo el material cien-
tifico que han recolectado dentro de la unidad
sobre algunas especies de plantas e insectos.
Esto con el fin de enviarlo a diferentes partes del
pais.

El proyecto de material para redes sociales
(proyecto C), con la intencién de mejorar los
canales de comunicacion y proponer la nueva
imagen de la unidad, se colaborara en realizar
materiales en la pagina de facebook para provo-
car el interés del grupo objetivo.

¢Para qué se va a comunicar?

Objetivo de comunicacién de los proyectos:
Sistematizar todos los procesos investigativos
que realiza la institucién y fortalecer la integridad
comunicativa y el posicionamiento de la unidad.

Indicadores de Logros:

- Reconocer a la Unidad de Biodiver-
sidad por medio de un logotipo y un
sistema de signos visuales.

- La integracion de todos los cana-
les de comunicacién con un mensaje
claro.

- Posicionar la imagen dentro del
mercado donde pertenece la institu-
cion.

- Relacionar la nueva imagen con la
Unidad de Biodiversidad de CECON.
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¢Con quiénes se realizara el proceso de
diseiio grafico?

-Autoridades y administrativos de la Unidad
de Biodiversidad.

-Autoridades y administrativos de CECON.

¢Cuando se realizara la identidad visual de la
institucion?

Desarrollo del proyecto entre los meses de
Agosto - Octubre 2019. Lanzamiento de la nueva

imagen entre los meses de Febrero - Marzo 2020.

¢Donde se utilizara la identidad visual?

Todos los establecimientos de CECON. Todas
las unidades de Investigacion de la Facultad
de Quimicas y Farmacia de la Universidad de
San Carlos de Guatemala. Direccién General de
Investigacion (DIGI -USAC).

» Planificaciony estrategia de comunicacion en
medios digitales con implementacion de pauta

Al momento de desarrollar la marca, se debe
de realizar estrategias de comunicacion en los
diferentes medios digitales que actualmente
manejan, con el objetivo de divulgar, posicio-
nar y dar a conocer el cambio que se dio ala
institucion y consecuentemente apoyar con los
proyectos y objetivos que ya manejan interna-
mente la misma.
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Dentro del desarrollo de comunicacion en
medios digitales, se desarrollaron cuatro fases:
lanzamiento de marca, conocimiento de la
institucién, promocion de los proyectos de la
institucion y posicionamiento.

O,



Lanzamiento Conocimiento
de Marca de marca

.

Promocion de
proyectos de la
institucion

©-®

Posicionamiento
de marca
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Lanzamiento de marca

En la primera fase, el objetivo es mostrar campafas de ex-
pectativa y finalizar con el lanzamiento oficial de la marca.
Esto se aplicara en los medios existentes de la institucion,
las cuales son Facebook e Instagram. Este desarrollo esta
aplicado en la gestion y desarrollo de comunicacién.

Conocimiento de marca

Al concluir con las campanfas digitales de activacion o
lanzamiento, es el momento de educar y ensefiar sobre los
proyectos o casos de éxito que ha realizado la institucion,
esto con incentivar a la comunidad digital a proyectar la nue-
va linea grafica con los valores de la institucion. Esto con el
fin de enlazar el proyecto de la marca con la institucion.

Promocion de proyectos de la institucion

En esta etapa, el contenido de comunicacién que debe de
proyectar la institucion, son los proyectos o eventos que se
estan realizando o se van a realizar para que la audiencia al
cual va dirigida pueda conocer y participar en los proyectos.

Posicionamiento de marca

Toda campafa de comunicacion, debe de integrar un plan
de campafias de branding, las cuales ayudan y fortalecen los
valores de la institucion. Estas campafas también tienen el
propésito de medir la efectividad de cuanto alcance y valor

tiene la imagen de la institucion.



Cuando se realizan estas estrategias de
comunicacion en medios digitales se debe de
realizar un reporte de resultados mensual y
trimestral. Estos resultados deben de recolectar
todos los KPI's que ofrecen las dos diferentes
plataformas que publicaron los contenidos.

Los resultados mensuales, daran respuesta al
trafico de usuarios, la aceptacion de proyectos
0 eventos que se estan divulgando y la inte-
raccién que tiene la comunidad con la nueva
marca. Los resultados trimestrales, son para
evaluar el crecimiento del “Brand Awareness”
que es el concepto de “conciencia de marca” la
cual mide la aceptacion y crecimiento del target
asociado con la institucion.

Dentro de la estrategia de comunicacion, se
desarroll6 paralelamente una planeacién de
pauta digital utilizando la herramienta de Busi-
ness Facebook, la cual da soporte y monitoreo
a las campanias de Facebook e Instagram.

En el plan de pauta se utilizaran diferentes
objetivos dependiendo de la fase de comunica-
cion con el fin de obtener los resultados efecti-
vos para cada aspecto de comunicacion.

Toda la estrategia de comunicacién se gestioné para el lanzamiento de la nueva linea grafica, con
los mismos reglamentos que se colocaron en el manual de marca.

Identidad visual Unidad de Biodiversidad




Lanzamiento de marca

Los objetivos de alcance e interaccién son los
ideales para conseguir los resultados efectivos que
se quieren alcanzar para el impacto de una activa-
cién de campana de marca como es este caso.

Conocimiento de marca

Los objetivos de interaccion y reconocimiento
de marca, ayudaran a lograr el objetivo de educar
y demostrar lo que realiza la institucion para la
biodiversidad de Guatemala. Se invierte en recono-
cimiento de marca, ya que los algoritmos ayudan a
dar mas KPI’s de CPM (costo por mil impresiones),
las cuales detallan el recordatorio del contenido a
los usuarios.

Promocion de proyectos de la institucion

Los objetivos de mensajes e interaccion ayuda-
ran a elevar el impacto de interesados a los proyec-
tos o eventos que se desarrollan en el tiempo que
estima la campafia ayudando a la divulgaciony
promocién de las actividades de la institucion.

Posicionamiento de marca

Los objetivos importantes para cumplir las ex-
pectativas de reconocimiento es alcance, recono-
cimiento de marca e interaccion, con esto lograra
un mejor alcance con la marcay ayudara en los
resultados trimestrales a evaluar de mejor manera
el brand awareness.

» Identificar ventajas y desventajas técnicas de la

pieza a disenar

+ Una imagen que identifique a la Unidad de Biodiver-  + Gasto en material nuevo de imagen.
sidad.

« Intervenir la nueva marca en todos los materiales de
+ Una linea grafica sélida que ayudara a disefiar de investigacion.
mejor forma todo el material que necesiten.

+ Acoplarse al reglamento de marca.
« Posicionar el establecimiento dentro de las areas de

investigacion.
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» Desarrollo del Insight

¢Qué? ¢Cuando?

¢Qué es la biodiversidad? ¢Cuando hay biodiversidad?
¢Qué es polinizacién? ¢Cuando se considera abeja

¢Qué es un ecosistema? nativa?

¢Qué son las abejas? ¢Cuando termina la polinizacién?
¢Qué son los abejorros? ¢Cuando comienza la

¢Qué es la diversidad genética? g polinizacion?
¢Qué es sostenible? I
¢Qué es sustentable?

=

¢Por qué son importantes las

¢Por qué existe la biodiversidad?
¢Por qué es importante el
conocimiento y valoracién de la
biodiversidad?

¢Por qué debemos de usar cosas
sostenibles y sustentables?

AR AN N

¢Donde? (,Como?

¢Doénde esta la biodiversidad? (,Como se da la polinizacién?
¢Doénde encuentro pollnlzadores7| ¢Coémo evoluciond la diversidad

:Donde hay sostenibilidad?
¢Donde hay sustentabilidad?

genética?

ecosistema?

¢Como ayudan las abejas a
contribuir al medio ambiente?

Técnica SW1H

Esta técnica fue inspirada en el proceso crea-
tivo de Rudyard Kipling, autor hindu de nume-
rosos relatos, poesias y novelas (entre ellas “El
libro de la selva”) con el objetivo de hacer fluir
sus ideas.

Kipling dijo lo siguiente:

“Tengo 6 honestos sirvientes. Ellos me en-
sefiaron todo lo que sé. Los llamo Qué, Dénde,
Cuando, Como, Por qué y Quién.”

http://pensamientocreativo.org/tecnica-5wlh/

¢Como nos ayuda la
:Doénde se encuentra la biodiversidad?
diversidad genética? ¢Coémo es el proceso del

(,Qwen protege las abejas?
¢Quién investiga la
biodiversidad?

¢Quiénes forman parte de la
biodiversidad?

¢Quiénes ayudan a la
biodiversidad?

¢Quiénes tienen la diversidad

isual Unidad de Bi




Insight

La esencia viva,
del munao’

Con baseal servicio que ofrecelainstitucion.

La biodiversidad es la variedad de
seres vivos que viven en el mundo, y
que en su conjunto interactian con
los seres no vivos.

En si, es la diversidad de toda la
vida de nuestro planeta, sin ella la
esencia de vida no existiria.
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» Desarrollo del Concepto Creativo

Polinizacion
Proceso de vida
Murcielagos
Abejas

Flora

Mectar
Ezencias

miel

polen

frutas

ardillas
transferencia
traslado
siembra
produccion
hidgticas
abidticos

aves
transportadores
recolectores

Relaciones Forzadas

Vida
biologia
ecosistema
entorno
ambiente
seres vivos
aves
animales
flora

fauna
insectos

recursos natura-

les

sentir
sentimientos
alma

familia

crias

Abeja aguijon
amarillo CEera
rayas flares
nEeqro orquideas
solitarias verdes
nativas azules
polen bombus
esenclas rigqueza
néctar oro
transportado-

ras

reina

recolectora

colmena

grupo

obreras

miel

produccion

alas

patas

Método creativo desarrollado por Charles S.
Whitingen 1958. Su utilidad nace de un princi-
pio: combinar lo conocido con lo desconocido
fuerza una nueva situacion. De ahi pueden surgir
ideas originales. Es muy util para generar ideas
que complementan al Brainstorming cuando ya
parece que el proceso se estanca.

Es una técnica muy comuny a la que se refieren
multitud de autores con diferentes nombres y va-
riantes (por ejemplo, Edward de Bono lo llama “La

aportacion del azar”.

https://www.neuronilla.com/relaciones-forzadas-palabra-al-azar/

Ecosistema
vida
hidgticos
abidticos
armaonia
Seres Vivos
aves
insectos
reptiles
peces
mamiferos
lagos

rios
montafas
nubes
viento
lluvia

selva
desierto
rmaritimo
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Concepto

- Nectardelavida’

((

La polinizacion es un proceso esencial para
mantener el equilibrio de los ecosistemas,
sin los polinizadores,

la vida de los ecosistemas (incluyendo las
zonas urbanas de los humanos) puede
desaparecer en 4 afios.

El néctar es también el motivo por el cual

la mayoria de los polinizadores realizan

el proceso ya que por ejemplo; las abejas
construyen su colmena por medio del polen
y el néctar.
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» Contextualizacion y abordaje

de la problematica social

que atiende la Unidad de
Biodiversidad

La biodiversidad o diversidad biolégica es
un término que hace referencia a la variedad
de la vida sobre la Tierra y a todos los factores
naturales que lo conforman, conforman. Incluye
varios niveles desde las especies de animales,
hongos, plantas y microorganismos que viven
en un espacio determinado. La variabilidad ge-
nética y a los ecosistemas y habitats ( tropical,
bosques, océanos y mares, desiertos, tierras
humedas, tierras aridas, montanas, sabanas,
etc). También forman parte todos los procesos
ecologicos y evolutivos que se dan en especies,
ecosistemas, genes y paisajes.

El planeta Tierra durante varios afios ha
estado en constante transformacién. En mas
de 4,000 millones de anos fue variando hasta
verse tal y como lo vemos hoy. Toda la vida
que habita dentro del planeta ha sido resul-
tado de la evolucién de hace miles de afnos.
Todas las especies evolucionan constante-
mente, esto se le llama “evolucién bioldgica®,

y en el proceso algunas especies evolucionan
mas rapido que otras.

Hay que entender que la biodiversidad es
muy importante para todos los que lo confor-
man, es de dar y recibir aportes entre diferen-
tes especies. Todos formamos una cadena, si
se pierde el orden de esta, todo deja de funcio-
nar. Todos dependemos de todos, ya que este
mecanismo ayuda a la subsistencia de cada
especie y que esta perfectamente equilibrada
para satisfacer las necesidades alimentarias,
de agua, energia y de salud.?

La biodiversidad no estd inmovil, es dina-
mica, con un proceso evolutivo constante,
tanto en las especies como en cada organis-
mo individual.

El valor propio y fundamental que tiene la
biodiversidad reside en el resultado del proceso
histoérico natural de gran antigiiedad. La impor-
tancia que tiene este proceso en todas las vidas

01. Biodiversidad Mexicana. s.f. https://www.biodiversidad.gob.mx/biodiversidad/que_es.html (tiltimo acceso: 02 de Octubre de

2019).

02. Biodiversidad Mexicana. Biodiversidad Mexicana. s.f. https://www.biodiversidad.gob.mx/biodiversidad/porque_conserva.html

(Ultimo acceso: 02 de Octubre de 2019).
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que habitan en el planeta, debe y tiene el dere-
cho de continuar con su existencia. Los seres
humanos como producto y parte de ella, debe
de velar por protegerla, respetarla y valorarla.?

El uso y beneficio de los recursos de la bio-
diversidad ha contribuido de muchas maneras
al desarrollo de la cultura humana, por eso se
debe de conservar y preservar la biodiversidad.
Hay varias razones por las cuales debemos de
conservar nuestros recursos naturales:

Econdmica: Nuestros recursos naturales con-
tienen mucho valor para nuestras sociedades, al
deteriorarse perdemos los “servicios ambienta-
les”, oxigeno, el agua, suelo fértil, produccion de
frutos, materia prima, entre otros. Actualmente,
podemos ver ya los efectos que dafan nuestra
forma de vida, entre los que podemos men-
cionar estan: la deforestacién masiva, el agua
dulce contaminado y los polos derritiéndose.

Etica: Al saber que la biodiversidad es una
cadena por la que cada especie tiene que dar

y recibir de ella, todos tenemos los mismos
derechos de permanecer en el planeta. El ser
humano es el Unico que tiene la capacidad de
darse cuenta del estado en que se encuentra el
planeta, por eso conlleva a la responsabilidad
de asegurar la existencia y el equilibrio de los
ecosistemas y las especies.

Ecoldgica: Al crear un uso sostenible y sus-
tentable en productos diarios, protegemos a
nuestros ecosistemas.

Estética: Todos los ecosistemas contienen
una diversidad enriquecedora de especies con
sus atractivas formas, texturas, colores, olores 'y
comportamientos.

Se necesita tener un equilibrio entre el ser
humano y la biodiversidad, ya que es garantia
de bienestar y armonia en la biosfera. Los seres
humanos han sido la principal amenaza para la
biodiversidad, la cual se ha manifestado a través
de la deforestacion, los incendios forestales y los

03. cabrera, Carolina. Guatemala.com. 30 de Noviembre de 2015. https://www.guatemala.com/noticias/vida/guatema-

la-es-un-pais-megadiverso-segun-conap.html (Ultimo acceso: 02 de Octubre de 2019).
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cambios de climay en el ecosistema. Pero a su
vez, los efectos de estos actos han aumentado
las enfermedades, el calor, la contaminacién de
aguay otros que son secuencia de estos.*

El comportamiento humano ha afectado
gravemente la biodiversidad, la cual podriamos
categorizarla en cinco factores.

Pérdida de habitats: La pérdida de habitats,
es uno de los principales factores que afectan
gravemente la biodiversidad, la manipulacién
y pérdida de las selvas, bosques, matorrales,
manglares, lagunas, pastizales y arrecifes por
actividades humanas como campos agricolas,
ganaderos, presas, carreteras y zonas urbanas
destruimos el habitat de miles de especies. Es-
tas transformaciones que realiza el ser humano
sin control, deteriora la composicion, estructura
o funcién de los ecosistemas y a su vez afecta-
mos los servicios naturales que nos proveen.

Especies exdticas: ;| Desde cuando comen-
z6 el hombre a apropiarse de tierras de otros
continentes? Se han realizado intercambios de
especies de un continente a otro, pero a su vez

esto ha causado plagas y destruccién de eco-
sistemas, ademads de nuevas enfermedades. Un
ejemplo comun, son los ratones y ratas de Asia
que es un problema mundial de plaga.

Sobreexplotacién: La accién descontrola-
da que causa este acto humano han sido las
razones por las cuales varias especies entre
animales y plantas ahora se encuentran en
peligro de extincion o ya se extinguieron. Las
actividades de tala de arboles, pesca, caceria,
comercio ilegal afectan las especies al sobre-
explotar sus poblaciones.

Contaminacion global: Las actividades indus-
triales, agricolas, ganaderas y urbanas colaboran
sustancialmente a la contaminacién de aire,
agua, sonoros y suelos. La escala de produccién
de contaminacion cada vez ha ido aumentando
afectando todo el planeta. Algunos resultados
que ha dejado la contaminacion durante los ulti-
mos afos son: la pérdida y debilidad de la capa
de ozono, la pérdida de suelo fértil, la disminu-
cion de los polos y el aumento del nivel del mar.®

4. Campo, Daniel. D Ciencias, ciencias para todos. 24 de Mayo de 2013. https://www.dciencia.es/que-es-la-evolucion-conceptos/ (Gltimo

acceso: 02 de Octubre de 20179).
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Guatemala a pesar de su pequeia extension
territorial, es considerado uno de los paises con
mayor diversidad en la Tierra. Es un patrimonio
natural insustituible, cuya conservacion es pri-
mordial para toda la humanidad, tan importante
como la biodiversidad de la Amazonas. En el
2010, en la Convencion de la Diversidad Biologi-
ca, se incluyd a Guatemala en el grupo de paises
megadiversos, esto debido a que nuestro territo-
rio cuenta con una gran cantidad y diversidad de
animales y plantas.

Nuestra biodiversidad cuenta con mas de
7,754 especies de flora, de las cuales 6,600 son
no maderables y 1,154 son maderables. Gua-
temala contiene el 40% del total de especies
endémicas de Mesoameérica. Una gran responsa-
bilidad como nacién, aunque nuestros gobiernos
no lo han tomado como un tema principal dentro
de sus planes de trabajo. Como lo han realizado
otros gobiernos e instituciones internacionales.®

Guatemala es una joya natural, pero que cons-
tantemente estd amenazado por diferentes fac-
tores que son producto de la misma sociedad
guatemalteca. Entre las amenazas que mas

afectan en el territorio de Guatemala estan:’

Contaminacién regional: Guatemala es una
zona territorial con mucha riqueza de rios, lagu-
nas y lagos. Pero los habitantes y las empresas
los han descuidado o destruido totalmente en
los ultimos afios. Entre los principales conta-
minantes que afectan las aguas del territorio
guatemalteco se encuentran los residuos
industriales y mineros, los combustibles fdsiles,
los plaguicidas, desechos de las poblaciones
gue viven cerca y compuestos quimicos. Un
gran ejemplo de la contaminacion de agua, es el
caso del lago de Amatitlan, ubicado en el depar-
tamento de Guatemala, fue una de las mejores
atracciones turisticas locales del pais, pero por
el descontrol de desechos se convirtié en un
lugar altamente peligroso para las personas.

Narcoactividad: Una actividad de lucro y
comercio ilicito, que por su alta produccién
industrial y actividades agricolas afectan direc-
tamente la diversidad y fragmentan los habitats
naturales. Los departamentos mas afectados
por este tipo de actividad ilicita se encuentra
Petén, Huehuetenango e Izabal.

5. Ecologistas en accién. 26 de Octubre de 2006. https://www.ecologistasenaccion.org/6296/biodiversidad-que-es-donde-se-encuen-

tra-y-por-que-es-importante/ (dltimo acceso: Octubre de 2019).

6. Kermez, Dr. José Sarukhén. Biodiversidad Mexicana. s.f. https://www.biodiversidad.gob.mx/biodiversidad/porque.html (dltimo acceso:

02 de Octubre de 2019).
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Incendios forestales: Este fendmeno en Gua-
temala a veces se origina por actividad humana,
pero en algunos casos como en la parte llama-
da el “Corredor seco” de Guatemala se origina
por las fuentes de calor muy elevado, entre los
departamentos que ocurren mas incendios fo-
restales son Petén, Chiquimula, Quiché, Zacapa,
Jalapay las Verapaces. Cada afio se registran
mas incendios forestales por consecuencias del
calentamiento global, esto deja como resultado
pérdidas de inmensas areas forestales, muertes
de especies animales, pérdidas de nidos de aves,
qguemaduras humanas y enfermedades respira-
torias. El Consejo Nacional de Areas Protegidas
(CEMEC), informa que las principales causas de
incendios son por conducta humanay uso ina-
propiado de fuego, la deficiencia de los mecanis-
mos de control, la deforestacion industrial y las
guemas intencionales.®

Caza, pesca y trafico ilegal de la vida silvestre:
La extraccion, transporte y venta legal e ilegal
de productos de la flora y fauna es una gran
amenaza para los ecosistemas que se encuen-

tran en el territorio guatemalteco. La pesca
descontrolada estd acabando con la fauna
maritima del territorio. Guatemala es un pais
que contiene una de las faunas mas bellas del
territorio Centroamericano, la cazay el trafico
ilegal son comunes dentro de sus areas, las
especies mas explotadas en el territorio son:
las guacamayas, loros, tucanes, pavos, monos,
pizotes, peces, venados, tigrillo, entre otros.®

Especies invasoras: Las invasiones bioldgicas
son especies de animales y plantas invasoras
las cuales al momento de introducirlas a un
territorio que contiene un ecosistema diferente
a donde provienen, estas modifican y amena-
zan con la diversidad bioldgica nativa. Dentro
de las causas se encuentran: introduccion
para el cautiverio o confinamiento, para el uso
agropecuario, para decoraciones y arquitectura,
introduccién por turismo y comercio, y por con-
secuencia de deforestaciones e incendios que
destruyen los habitats de las especies.™

07. LaRedaccion. El Puerto Informa. 22 de Agosto de 2019. http:/www.elpuertoinforma.com.gt/medio-ambiente/peten-el-reflejo-de-
la-avaricia-del-ser-humano-y-de-la-destruccion-del-medio-ambiente/ (dltimo acceso: 02 de Octubre de 2019).

08. oficina de Prensa y Colaboradores. Centro de Investigacién de Alimentacion y Desarrollo. 14 de Mayo de 2015. https://www.ciad.
mx/notas/item/1209-la-importancia-de-la-biodiversidad (tltimo acceso: 02 de Octubre de 2019).

09. organizacién de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura. s.f. https:/es.unesco.org/themes/educacion-desa-
rrollo-sostenible/diversidad (ultimo acceso: 02 de Octubre de 2019).

10. Truiillo, Rony. Némada. 03 de Marzo de 2017. https://nomada.gt/cotidianidad/sos-biodiversidad-en-peligro/ (liltimo acceso: 02 de

Octubre de 2019).
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Las petroleras y las mineras: Guatemala con-
tiene pocas regulaciones para las actividades
de las extracciones de minerales y materiales
preciosos de tierras que produce una practica
descontrolada y que a su vez da la oportuni-
dad de destruir cualquier ecosistema donde se
encuentre cualquier material precioso. Es una
gran amenaza que se vive en todo el territorio
y que a su vez deja paso destruccion y tierras
fértiles.

Deforestacion y avance de la frontera agro-
pecuaria: Se refiere a la modificacion del sue-
lo para intenciones agricolas e industriales
que afectan directamente al desarrollo de los
ecosistemas. Se da mucho en Petén y la Franja
Transversal del Norte, algunas de las principa-
les causas son la ganaderia masiva y la cose-
cha de la palma africana.

Organismos modificados genéticamente
(OVMGs): Los organismos modificados que se
aplican en el territorio de Guatemala, son de
uso para la agricultura para crear mas resisten-

tes los cultivos, mas grandes los frutos y que
sean resistentes a los insectos y herbicidas.
Pero esto tiene efectos secundarios en la cade-
na alimenticia y en el proceso evolutivo de los
ecosistemas.

La biodiversidad es un tema que se debe de
introducirse y desarrollarse en la perspectiva de
la ensefianza como del aprendizaje, un una buena
estructura educativa y con buen material para ge-
nerar buenos resultados de aprendizaje. Algunos
de las metas que se deberian de alcanzar son la
adquisicion de valores, la capacitacion, el entendi-
miento académico, el desarrollo de competencias,
y las actitudes y comportamientos conducentes a
la preservacion de la biodiversidad.™

También el uso sustentable y sostenible que
usamos de los recursos naturales debe de ser
una practica controlable y que a su vez contribu-
ya al beneficio de los ecosistemas. Actualmente
sirven estos temas como para crear conciencia

11.  WikiGuate. 08 de Abril de 2015. https://wikiguate.com.gt/amenazas-a-la-biodiversidad-de-guatemala/ (tltimo acceso: 02 de Octu-

bre de 2019).

12. wikipedia. Wikipedia, la enciclopedia libre. 29 de Julio de 2019. https:/es.wikipedia.org/wiki/Tierra (Gltimo acceso: 02 de Octubre

de 2019).

13. —. Wikipedia, la enciclopedia libre. 28 de Septiembre de 2019. https://es.wikipedia.org/wiki/Edad_de_la_Tierra ((iltimo acceso: 02

de Octubre de 2019).

14. —. wikipedia, la enciclopedia libre. 01 de Octubre de 2019. https://es.wikipedia.org/wiki/Evoluci%C3%B3n_biol%C3%B3gica (liltimo

acceso: 02 de Octubre de 2019).
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y no seguir dafando a los ecosistemas, con esto
se contribuye al crecimiento natural de los habi-
tats y al fortalecimiento de las especies.

No solo debemos de conocer qué es la biodi-
versidad, sino que valorarla en la perspectiva de
la vida de nuestro planeta.’ El valor que repre-
senta cada ecosistema y la cadena natural que
se encuentra estructurada para mantener viva
toda la especie de un punto geografico.'®

Por esto, la Unidad de Biodiversidad tiene un
tema muy importante para la sociedad guate-
malteca y para fomentarlo lo dividen en tres ejes
muy importantes: Conocimiento, uso y valoracion
con el fin de tener un proceso de aprendizaje soste-
nible y sustentable en cada comunidad guatemal-
teca. Aparte de su contribucion a la investigacion
de primer nivel que hacen en todas las areas del
territorio guatemalteco.

15. —. Wikipedia, la enciclopedia libre. 02 de Octubre de 2019. https://es.wikipedia.org/wiki/Biodiversidad#Importancia_de_la_biodi-

versidad (Ultimo acceso: 02 de Octubre de 2019).

16. zita, Ana. Toda Materia. s.f. https://www.todamateria.com/importancia-de-la-biodiversidad/ (ltimo acceso: 02 de Octubre de

2019).
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» Incidencia en la comunicacion
y caracteristicas graficas de las

piezas producidas

El disefo grafico como servicio social

¢El disefiador grafico esta cumpliendo debi-
damente su funcidn ante la sociedad? El disefio
grafico es una practica que surge en la interaccion
de la sociedades en comunicar en una forma
mas estética y masiva, es un producto de las
mismas necesidades sociales y que se produce
a si misma. El enfoque que se ha dado desde sus
origenes ha sido para el consumo o propaganda
politica, pero fue resultado de la misma época
entre el siglo XIX al siglo XX, siglos que contienen
las unicas dos guerras mundiales de la historia y
fue el inicio de la produccién industrial, un descon-
trol en el consumo de productos.’

Pero, hay que recordar que el disefo grafico
cumple con tres funciones principales: informar,
persuadir e identificar. Esto nos aclara que tiene
un sin fin de usos, mas en un dmbito social.
Actualmente, el enfoque social ha aumentado
considerablemente, algunos de los ejemplos
comunes que se vive en diferentes lugares son

las campafias de prevencion, de comunicacion
y concientizacion sobre las leyes que puedan
manejar en ese lugar. Algunos autores catalo-
gan esta funcion social del disefio grafico como
la comunicacion visual social.

Desde los pequeios ejemplos que se han dado
podemos entender que el profesional del disefo
grafico tiene una gran responsabilidad ayudando
a una comunicacion que contribuya a vivir mejor.
Es ideal generar discusiones y analisis de como
comunicar temas sociales como las adverten-
cias, concientizacion, reglas urbanas, consumos,
vida saludable, ecologia, prevenciones, entre
otros temas que puedan mejorar positivamente
en una manera integra a la sociedad.

El disefio grafico esta en constante evolucion,
es una profesién que se transforma dia con dia
implementando nuevos medios y formas de
transmitir las ideas. El profesional del disefio
ha evolucionado y contribuido a estos cam-

01. carrillo, Gio. Gio Carrillo. 06 de Mayo de 2014. http://www.giocarrillo.com/blog/2014/5/6/funciones-del-diseo-grfico (liltimo acce-

so: 02 de Octubre de 2019).
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bios. Podemos ver profesionales del disefio
construyendo y disefiando nuevas maneras de
convivencia dentro de una empresa, o creando
estructuras gerenciales para el mejoramiento
de la empresa. Estos conceptos se pueden
transformar para un ambiente mas social y que
pueda contribuir a las comunidades, se puede
decir que el nuevo profesional del disefio en
pocos afios puede contribuir y transformar el
panorama urbano con distintas piezas visuales
con tono social.?

Para ampliar el panorama hay que conocery
comprender algunas de las funciones actuales
que realiza el profesional del disefio grafico,
ya que esto nos ayudara a mejorar y entender
la capacidad social que puede llegar a ser el
disefio grafico.

La funcién comunicativa, mediante procesos
creativos y de técnicas de composicién ordena

la informacién para que el resultado sea un
mensaje claro y legible para la persona.

La funcién publicitaria, la accién de persuadir
a las personas con una pieza visual altamente
atractiva y que en esta tenga una reaccion del
receptor con la marca que se esta vinculando.

La funcién formativa, procesos el cual se or-
dena el mensaje para aplicarlos en una estruc-
tura educativa.

La funcién estética, hablamos de la forma
y funcionalidad donde un producto o servicio
debe de integrarse a un aspecto agradable den-
tro de un marco cultural.

El disefio grafico es una actividad compleja
pero necesaria para cumplir con los factores de
comunicacion, persuasion e informacion. No
solo en un ambito comercial, esto es mas gran-
de, se puede usar en educacion, salud, inves-

2. Gaitto, Jorge. Universidad de Palermo. s.f. https://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/vista/detalle_articulo.php?id_li-
bro=663&id_articulo=13897 (ultimo acceso: 02 de Octubre de 2019).

3. Wu, Jorge. Universidad de Palermo. s.f. https://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/vista/detalle_articulo.php?id_articu-

l0=323&id_libro=128 (ultimo acceso: 02 de Octubre de 2019).
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tigacion y en cultura. Es complejo entender el
disefo, se puede mencionar que es simplemen-
te crear una imagen, pero es un resultado de un
proceso complejo de investigacion, procesos
de lenguaje, gestores culturales, entendimien-
tos de mercados, psicologia y otras ciencias. El
profesional del disefio grafico debe de resaltar
su proceso, ya que demuestra solidez en lo que
estd haciendo, y demostrar que los enfoques
pueden ser mas amplios de lo que uno se pue-
de imaginar.

La institucion de laUnidad de Biodiversidad,
contiene varias necesidades de comunicacion
que abarcan diferentes temas como educa-
cidén, concientizacion, proteccion y valoracion.

Es de gran importancia como profesional del
disefo grafico entender como cubrir estas
necesidades.®

Son temas que necesitan tener una identi-
dad, que ayude y fortalezca a la institucién,
que transmitan los valores y que comuniquen
el impacto que realizan y favorece a toda la
sociedad guatemalteca.

BIOD
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» Nivel 1de Visualizacion

La creacion de los bocetos se empezé con
un proceso de simplificacién de detalles sobre
abejas nativas (las cuales son los insectos mas
investigados y relacionados con la institucion).
Para el proceso de abstraccion del isotipo, se
agarraron una infinidad de referencias fotografi-
cas entre poses, movimientos y anatomia de las
abejas.

Se utilizaron varias técnicas de abstraccién (li-
neal, figura fondo, interrelacién de formas) para
facilitar posteriormente las tomas de disefio
respecto al concepto creativo “Néctar de la vida,
produccion de especies” y al insight “La esencia
viva, del mundo”.

El objeto que representara la imagen como
logo es la abeja, ya que realizan el proceso de
la polinizacién que contribuye al 80% de las flo-
res y que son parte fundamental de la estabili-
dad de ecosistemas.

Dentro de las premisas e investigaciones
posteriores a realizar el primer nivel se encontré
que “el circulo” es la figura mas representativa
de la naturaleza y representa estabilidad.

“Es considerado como la madre de todas las
formas, literalmente, metaféricamente y mate-
maticamente hablando. Es la forma arquetipi-
ca de la cual se extraen las demas formas. El
circulo es una sola célula, en la naturaleza es el
componente basico de los seres vivos, la forma
de la tierra del planeta o del ojo.Significa todo
tipo de posibilidades. En disefo es ideal usarlo
cuando se quiere representar el logotipo de gru-
pos sin fines de lucro, organizaciones globales,
organismos gubernamentales, entre otras.”

Paredro 2015

La pieza que se desarroll6 para la primera
fase de boceto, fue el logo ya que representa la
parte mas importante visualmente del proyecto.

0 Ejemplo ilustrado del proceso
de la abstraccion

:}‘ «

*Abeja del sudor
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Bombus

Euglossa

Anatomia de abejas nativas; proceso de Construccion de la orientaciéon y com-
abstraccion por estructura de relleno y posicién del isotipo con el logotipo para
lineal. Estructura de pose y anatomia. crear el imagotipo de la institucion.
Propuestas

Dentro del proceso, se desarrolld 3 propuestas diferentes basado en el mismo concepto y
enfocado con la figura circular.

Bocetos primer nivel, desarrollando ideas de una composicion usando elementos
ovalados y la abstraccién de una abeja nativa.
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Propuesta 1

% Unidad de
Biodiversidad

La creacion de una abstraccion de una abeja a partir de un trazo organico, fortalece y
resalta el concepto y la relaciéon de la naturaleza. Utilizando el recurso de figura fondo para
implementar la fortaleza del circulo, ademas de acomodar el peso del imagotipo. Los
recursos de un solo trazo, la linea como parte de toda la estructura del objeto y la figura
organica circular que encierra el isotipo, connotan un gran contenido de naturaleza.

“Si se reflexiona un poco, el circulo resulta ser un punto, que es la unidad basica en cualquier trazo, por lo tanto lo
que le sigue es la linea, que es una secuencia de puntos, por lo tanto las lineas representan una conexién o relacién
entre dos (o més) entidades. En los logotipo, se puede usar para representar —con una linea recta— dos polos
opuestos. También en el caso de la fusion entre empresas e ideales que existen en forma cooperativa entre dos,
pero con diferentes propésitos primarios.”

(Redaccién Paredro 2015)

La representacion de una linea connota conexion, relacién, evolucién, origen y muchas
determinaciones que enlazan directamente con el insight y el concepto que se esta
trabajando dentro de la institucion. Y con el fin de que haya armonia de una unidad visual
dentro de la linea grafica puede ser un punto que une todo el concepto.

Inspiracion:

< K

A "o
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W B Y
<=9 I
&@é@@f

| ~

Referencias visuales (2019)

https://www.pinterest.es/pin/360428776429356383/
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Propuesta 2

e ® | Unidad de
Biodiversidad

Desarrollar la simplificacién de la estructura de una abeja a partir de una interrelacion de
formas circulares para dar toque organico y la sensacion de diferentes pesos para connotar
naturaleza. La unién, el toque y sus diferentes circulos dan un mensaje de la armonia de la
naturaleza y sobretodo la biodiversidad, todos unidos se hace la estructura de la vida y se
generan los ciclos de vida.

El enfoque de fortalecer los évalos pueden ayudar a crear la unidad visual de la linea grafica
la cual se puede construir un sistema para intervenir todos los elementos en donde la
institucion pueda reflejar sus funciones.

Inspiracion:

S

KINGBEE

Painting & Decorating Services

Referencias visuales (2019)

https://www.pinterest.es/pin/737605245203960033/
https://www.behance.net/gallery/80256769/KingBee-Logo-Design?tracking_source=search%7Cbee
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Propuesta 3

(/

Unidad de
Biodiversidad

¢

El proceso de polinizacion es la mayor contribucién que las abejas y otros seres vivos
aportan a la biodiversidad. La flora es un elemento muy organico y que representa o
comunicar cualquier mensaje asociado con la naturaleza o vitalidad, también en algunas
ocasiones a la sostenibilidad y sustentabilidad ambiental, la cual también se encuentra entre
los objetivos de la unidad.

Contiene un tratamiento de figura fondo, y esta formada por una estructura muy sélida que
ayuda a la mejor visualizacién de los elementos. Los dos elementos resaltan el concepto
que se esta trabajando.

Inspiracién:

/

African

Love Story

Referencias visuales (2019)
https://www.pinterest.es/pin/106819822397544155/
https://www.pinterest.es/pin/789326272170336425/
https://www.pinterest.es/pin/341781059201394281/
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Autoevaluacion

Evaluacion propia del proceso con diferentes técnicas que ayudaron a
diagnosticar los diferentes indicadores de calidad.

Indicaciones de calidad Excelente Bueno Mejorar OBSEVA

CIONES

La marca refleja el concepto y el
insight del proyecto.

2. Latipografia es clara en
cualquier medio.

3. El proyecto puede relacionarse
o vincularse con algun proyecto
analogo.

4. El proyecto contiene rasgos
similares a una marca o esta
vinculado en un caso de plagio.

5. Lalinea grafica puede realizarse
en cualquier canal de
comunicacion.

6. Contiene todos los requisitos
que una imagen institucional
requiere.

» Observaciones

Los primeros bocetos, se deben e refinar para
obtener una legibilidad y memorabilidad aceptable.

Que la abstraccién de la abeja, se detalle mas.

Crear un sistema de iconos para complemen-
tar laidea. Y crear diferentes versiones de mar-
ca para mantener la identidad visual excelente y
responder a todas las necesidades de la unidad.

Identidad visual Unidad de Biodiversidad e



» Nivel 2 de Visualizacion

La propuesta que mejor resaltaba las caracte-
risticas, vinculaba con el concepto y su aspec-
tos de morabilidad y legibilidad fue la propuesta
lineal. Un isotipo que es iconico, facil de recono-
cer y vincular con algun aspecto de naturaleza.

Luego de haber creado las primeras propues-
tas de logo en bocetos, y tener una idea mas
clara entre el manejo de construccion geomé-
trica, color y tipografia (A). Ahora se digitaliza
con las observaciones entre los especialistas
de la unidad y mis asesor de proyecto (B).

Se reestructurd toda la anatomia de la abeja,
ya que presentaba rasgos abstractos muy gene-
rales. Se utilizaron varias abejas para buscar la
postura y anatomia correcta, y se encontré los
defectos de construccién que tenian (C).

Boceto inicial Primer boceto digital

Boceto Final
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» Estructura

Se utiliz6 una abeja comun con la pose que
realiza durante la recoleccion del polen, aparte
que se visualiza de mejor forma toda su estruc-
tura. Se realizaron ajustes para la construccion
geométrica para que sea mejor visible y mas
facil de crearlo.Y de ultimo se realizaron ajustes
en la anatomia para que no se viera como una
abeja comun sino como una representacion de
todas las especies de este tipo.

oY
A

Estructura anatémica de una abeja Construccion geométrica

Identidad visual Unidad de Biodiversidad

A. B. C. Fotografias de referencias de Pexels.com

Derechos de libre autoria.

Boceto Final




Construccion geometrica

isotipo e imagotipo

La creacién del isotipo se realizé desde varias
técnicas de geometrizacion, entre ellas esta

la abstraccién de formas desde una fotografia
tomada de una abeja en la posicidn que corres-
pondia a lo que se estaba trabajando ya y luego

para mejorar la construc-
cién geométrica se utilizo
la técnica de la propor-
cioén aurea para unificar
todo el logo y hacerlo
mas amigable a la vista.

K

®

[ )
[ )
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Unidad de Investigacion
para el Conocimiento,
Uso y Valoracién de la

BIODIVERSIDAD

Para la unién entre el isotipo con el nombre ins-
titucional se realizaron varias pruebas en usos
verticales y horizontales, con los dos nhombres
que se le conocen a la institucién: “Unidad de In-
vestigacion para el Conocimiento, Uso y Valora-
cion de la Biodiversidad, del Centro de Estudios
Conservacionistas (CECON), de la Universidad
de San Carlos de Guatemala (USAC)” y “Unidad
de Biodiversidad”con el fin de utilizar la versatili-
dady el uso adecuado dentro de la institucion.

Unidad de
BIODIVERSIDAD

. Unidad de Investigacién
U NI d a d d e para el Conocimiento, Uso y Valoracién de la

BIODIVERSIDAD BIODIVERSIDAD
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Construccion horizontal

| ,
nidad de Investigacion
ara el Conocimiento,
so y Valoracién de la

IODIVERSIDAD

Jnidad de
BIODIVERSIDA

:
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Construccion vertical

Unidad de Investigacion :
para el Conocimiento, Uso y Valoracion de la U n | d a d d e

BIODIVERSIDAD @ BIODIVERSIDAD

Dentro de la distribucion del imagotipo se cam-
bio la proporcién de espacio entre la utilizacién
del nombre general con el nombre comercial.
Esto con la intencion de conservar unidad,
legibilidad y un aspecto de equilibrio entre el
isotipo y el nombre.

Unidad de Investigacis .
pglraael Ceo:;iisr%?:rcl;zrj Urﬂdad de

U Val ionde |

BIODIVERSIDAD BIODIVERSIDAD

- Unidad de Investigacién
Unldad de ara el Conocimiento, Uso y Valoracién de la

BIODIVERSIDAD BIODIVERSIDA
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Tipografia

Roboto

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj
Kk LI Mm Nn Nfi Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789

Marine

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk
LL Mm Nn N Oo Pp Qq Rr Ss Tt
UuVvWw Xx Yy Zz

0123456789
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- Roboto

Unidad de
BIODIVERSIDAD

Marine

Titular ™
Roboto

Occae plate si beari odigendia sincti to cumquate lia core adit intem vendissimus
que modigenis volorectia consequ aspersped estiae pligendant il maximod itibus
nis adis alignim etur, officid quiatiis dem cus, nam, adi consed quides iure re vitatur,
niendam, occae persped utem renis nemolupietur sim et ad elit intiorem que im
quaepud igenis aborionsecat ad quis aut odis mi, non con nat.

Senim sitiature, occus ea necum fuga. Ulpa es dolecep udaeriorem nonsere pudip-
sus nimagnit, te nonemporum et et ulparci ustibus moditi ut faccust et am, vent
que magnatet optam alis dus ulloriatem eatibusam repudipsus mos a que natectur
sequi unt ullorit aspelli quidelest aliscipid quidusdamus nobit es

Unidad de
BIODIVERSIDAD
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Resultados de Validacion

Anos de experiencias creando o colaborando en diseno de marcas.

17 respuestas

@ 1-2 Afos
@ 2-5afos
O Mas de 5 afios

;Conoce el Jardin Botanico, CECON, USAC?

17 respuestas

$ Si
$ Mo

Identidad visual Unidad de Biodiversidad



Mencione que ve en la imagen

17 respuestas

3 (17,6 %)
2 (11,8 %)

1(59%) 1(59%) 1(59% 1059% 1(59%)

Abeja Una abeja Una abeja abstracta Una ahegja. una abeja
Abeja o avispa Lna abeja Una abeja o avispa aveja

¢ Cuanto tiempo tardo para identificar la imagen?

17 respuestas

@ 1-2segundos
@ 15- 30 segundos
@ 1 Minuto

@ Mas de 1 minuto

Identidad visual Unidad de Biodiversidad @



:Podria desarrollar el icono facilmente?

17 respuestas

@ Si
$ No

A su criterio, ;Como considera las aplicaciones del isotipo?

17 respuestas

Muy buena la manera de abstraer una abeja, interesante el resultado y tiene suficiente memoarabilidad, sin
embargo, tal vez puede que para ciertas personas que no estan muy acostumbradas al tema o la abstraccion
puede gque se les dificulte descifrarlo, seria de evaluar con el grupo objetivo, ya que si son personas con
determinado grado de escolaridad, el isctopo queda muy bien.

Las variantes de tamafio pequefio no son del todo legible, verificar si los detalles en escalas minimas son
percibidos por el GO.

)

Estilizado y memorable

Muy buenas

Buenas

Ejecutado esta bien, pero cuesta un poquite el poder reconecer la abeja.
Minimalista perc concuerda a lo que guieren transmitir.

bastante creativo, pero alge confuso.

Me parecen interesantes

Identidad visual Unidad de Biodiversidad



A su criterio, ;Como considera las aplicaciones del isotipo?

17 respuestas

Minimalista pero concuerda a lo que quieren transmitir.

bastante creativo, pero algo confuso.

Me parecen interesantes

Considero que hacen sentido con el concepto e insight presentados.

Me parece una buena visualizacién/abstraccion/estilizacion de una abeja, pero no sé sila abeja realmente
comunica biodiversidad. Mas lo siento como marca de ropa de skate. También, se ve un poco mas delgado,

como avispa. Quizas si las alas y el torax fueran menos puntiagudos registraria mas claramente como abeja.

Considero que los resultados son buenos pero podria mejorar el desarrollo del icono, porque no se detecta con
tanta facilidad.

Me parece mas agradable el isotipo sin un circulo solido de fondo
Revisar interlineado e interletrado
Correctas y tu cionales, se identifica de manera clara la abeja aungque dependera mucho del GO

Considero que es parte fundamental combinar un icone tan relevante una abeja que es simbole de produccion
hacia la vida

Aplicaciones de imagotipo (institucional)

Seria de evaluar el uso de todo el nombre, aunque dependeria de los requerimientos del cliente. Ademas, Seria
interesante ver el isdtopo con las aplicaciones anteriores.

El wordmark podria mejorar, son 5 lineas de texto.

Se ven muchos espaciados distintos.

La reduccion minima puede dificultar la legibilidad.

Revisa el kerning y tracking del texto

Separaria CECON - USAC usaria guion

Mucho texto, pero se entiende que es por un tema institucional.

Se ve bien, pero en las versiones muy pequefias deberian omitir las letras.
inteserante.

Al principic crei que era un parrafo de texto

Lo considero adecuado pero el kerning aplicado a "CECON, USAC" lo hace ver como 1 sola palabra, ya que la
coma no es facil de identificar.

Identidad visual Unidad de Biodiversidad




Observaciones

Muy buena propuesta

Recomiendo estilizar un poco méas la forma a partir de su construccion geométrica para optimizar cada detalle
en los tamaiios minimos. El instrumento no evalda la tipografia ni vemos aplicaciones de marca.

Na

Buen trabajo de abstraccion y estilizacion con el isctipo.

Mejorar el circulo que tiene la abeja

Me encanta la propuesta, es minimalista, pero evaluaria la terminacion de la linea que entra en el aguijon
MSA

Es bien la imagen corporativa pero se deberia respetar un poco lo gque son los fondos en sus aplicaciones ya
que es de una tinta ya que roba la atencion al encerrarlo en un circulo.

Hay gue seguir trabajando el aspecto de néctar de vida, y el impacto visual de un solo tono de color.

Me parece interesante el resultado, lo percive moderno. Sclo el tamario de las letras mas pequefias podrian
mejorar la legibilodad

Ruena aunlicidn dacde lne hneatne -3

Otras aplicaciones de imagotipo (Comercial)

Seria de evaluar cual de las dos propuestas queda mejor, si con el circule solo en sdlide o con el contorno,
puesto que se debe plantear una propuesta que unifique todas las variaciones.

Pareciera que el circulo es innecesario.

)

Las variantes en positivo reflejan mejer el peso visual entre el isotipo y la palabra BIODIVERSIDAD
Cuidado con el circule

Evaluaria el circulo lineal en donde se encuentra la abeja lineal, ya que la linea del circulo es mas gruesa y pierde
enfoque el Isotipo

Buenas propuestas también.

Opcidn 2

Version blanca, tiene mayoer impacto.
Las 2 de arriba me gustan mas

Mismo feedback de la pregunta anterior.

w



» Nivel 3 de
Visualizacion

Luego de obtener los resultados con expertos
en el tema de marcay los requisitos agregados
por la institucion, se procedio a realizar los
cambios y comenzar el desarrollo del manual
de marca, las estrategias digitales, para luego
su evaluacion con el grupo objetivo para que el
disefio y la totalidad de piezas estén efectiva-
mente aplicados.

Isotipo final

Isotipo version circulo relleno Isotipo version circulo lineal

Imagotipo final

Unidad de Investigacion
para el Conocimiento, Uso y Valoracién de la

BIODIVERSIDAD

CECON USAC

Imagotipo horizontal version insti-
tucional /circulo relleno

Identidad visual Unidad de Biodiversidad

Isotipo sin circulo

Unidad de Investigacion

para el Conocimiento, Uso y Valoracién de la

BIODIVERSIDAD

CECON

tucional /circulo lineal

USsSAC

Imagotipo horizontal version insti-



Unidad de Unidad de
BIODIVERSIDAD BIODIVERSIDAD

CECON USAC CECON US AC
Imagotipo horizontal version Imagotipo horizontal version
comercial / circulo relleno comercial / circulo lineal

Unidad de Unidad de
BIODIVERSIDAD BIODIVERSIDAD
CECON USsSAC CECON——USAC
Imagotipo vertical version Imagotipo vertical version
comercial / circulo relleno comercial / circulo lineal

Durante las validaciones del nivel anterior de
visualizacion, se decidio realizar una variacion
mas, una lineal que complementara con la cons-
truccion de la abstraccién de la abeja. Aparte

de cambiar el tipo de diagramacién y peso de la
propuesta del imagotipo institucional. Para me-
joras de visualizacion, se modificé la terminacion
del trazo, haciéndolo mas alargado, y se agregd
a la construccién un trazo mas ancho.

Estos cambios se lograron a partir del feed-
back de los expertos en disefio de marca y sus
mejoras contribuyen a obtener mas solidez del
isotipo, asi como del imagotipo.

Identidad visual Unidad de Biodiversidad



Uso de Color

El manejo de color de la marca contiene como
base los colores blanco y negro en su totalidad.
Pero, la paleta secundaria que se puede apre-
ciar en la visualizacion del nivel 2, esta se podra
usar si no existiera un impedimento que no per-
mitiera visualizar el completamente el isotipo o

el imagotipo.

El uso de la paleta cromatica solamente se apli- %

card en la zona del isotipo, el logotipo quedara

entre los colores blanco o negro dependiendo Unidad de Unidad de
del contraste del fondo. BIODIVERSIDAD BIODIVERSIDAD

CECON——USAC CECON————USAC

Imagotipo vertical con isotipo
color amarrillo

Unidad de Unidad de
BIODIVERSIDAD BIODIVERSIDAD

CECON——USAC CECON——USAC

Imagotipo vertical con isotipo
color verde

Unidad de Unidad de
BIODIVERSIDAD BIODIVERSIDAD

CECON—————USAC CECON————USAC

Imagotipo vertical con isotipo
color azul

Identidad visual Unidad de Biodiversidad



Tipografia Institucional

Las tipografias que se escogieron fueron
porque tienen un buen tratamiento anatomico
tipografico. La lectura sea mas natural y como-
da, ademas que son de la familia humanista,
contienen rasgos naturales que fortalecen el
concepto que se quiere transmitir. Son tipo-
grafias contemporaneas y que son faciles de
encontrar hablando de la tipografia “Roboto”.

Roboto

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1i Jj
Kk LI Mm Nn Nfi Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789

Marine

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk
LLMm Nn N Oo Pp Qq RrSs Tt
Uu VW Ww Xx Yy Zz

0123456789
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Estilo Fotografico

El uso de fotografias dentro de la marca es un
elemento visual muy importante, ya que la mis-
ma composicion se obtiene a traves de ella. La
composicion de la fotografia debe de ser inspira-
cional y educativo, ya que la intencion es tam-
bién dedicar los aspectos de la investigacion.

En la composicion de la fotografia se desea que
haya aire que se pueda complementar con texto
y tener una mejor visualizacion.

Una cadena de produccion.

Identidad visual Unidad de Biodiversidad
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Iconografia

El desafio de comunicar una marca que connota
la diversidad bioldgica, se realizé en conjunto
con el equipo de la Unidad de Biodiversidad, una
serie de diferentes iconos para que su aplicacion
fuera para los diferentes materiales que sean
especificos de una area bioldgica, conservando
siempre la construccion del isotipo para mante-
ner la unidad visual de la linea grafica.

Se realizaron tres grupos escenciales:

Primarios: son los iconos que fortalecen los
objetivos y principios de la unidad.

Apoyo: son los elementos que contribuyen en la
ejecucion de algun proyecto en desarrollo.

Secundarios o de areas bioldgicas: son los
iconos que representan todas las aréas en el
desarrollo biolégico, las cuales se crearon las
mas esenciales para el proyecto, pero esto
puede aumentar dependiento de la ejecucién de
cada proyecto de investigacion de la Unidad de
Biodiversidad.

Iconos primarios

(1] @

Conocimiento

Valoracion

Iconos de apoyo

w v X
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Iconos abioticos

Energia Agua Aire Fuego Tierra

Iconos bioticos

A
Reino Fungi ADN Reino Animalia
Reino Protista Reino Plantae Polinizacion

Yy monera

Identidad visual Unidad de Biodiversidad



Key Visual

Imagen disefiadas durante el proceso de investigacién por Egemberto Rosado
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La Biodiversidad

Una cadena perfecta.

Unidad de
_BIODIVERSIDAD

Imagen disefiada durante el proceso de investigacion por Egemberto Rosado

Los key visual contri-
buyen a dar la idea de
la composiciény el
tipo del disefio que se
quiere reflejar, duran-
te la validacion del
imagotipo, nos sugirie
ron usar recursos del
mismo logo, para co-
nectar de mejor forma
y darle una unidad a la
linea grafica de la cual
se desarrolla aun.

Imagen disefiada durante el proceso de investigacion por Egemberto Rosado

Identidad visual Unidad de Biodiversidad




Validacién con el Grupo Objetivo

Figura 1: Proceso de evaluacion, fase de evaluacion 3 (2019), Licda. Natalia Escobedo Kenefic coordinadora de la Unidad de Biodiversidad. Fotografia de Egemberto Rosado D'Arcy.

La muestra para el desarrollo de la validacion, Las preguntas cerradas, es encontrar la famili-

fue muy reducida por el tipo de tema de interés, zacion entre una imagen y la interpretacion de la

ya que este tipo de investigacién pocos lo reali- biodiversidad.

zan en Guatemala. Pero igualmente se obtuvie-

ron grandes resultados. Las preguntas son para reconocimiento, me-
morabilidad y simpleza de la marca. La cual la

Hubo muy buena aceptacion del imagotipoy la construccion fue muy aceptada.

interpretacion relacionada con el tema central de
“Biodiversidad” fueron excelentes, los mensajes Las observaciones son para mejorar en aspec-

marcaban muy bien el tema, algunos de estos tos técnicos del mismo grupo objetivo y en-
fueron “ciclo de vida”, “Planeta Tierra”, “Evolu- contrar las caracteristicas que ellos interpretan
cion”, “Polinizacion”, entre otros. como biodiversidad.

Se utilizé tres niveles de encuestas que incluida
preguntas cerradas, abiertas y observaciones.
Las cuales cada nivel nos brindaba una buena
base de datos para interpretar si el uso del dise-
fio esta bien logrado.

Identidad visual Unidad de Biodiversidad



Resultados

La interpretacion de la imagen es completamen-
te legible, se entiende la abstraccion de la abeja
perfectamente. La construccion de la misma es
facil recordarlo y hacerlo, ya que reconocen la
composicién y postura de la abeja.

La conexion entre un key visual con las funcio-
nes y objetivos de la unidad, se vinculan perfec-
tamente, algunos resultados fueron relacionados
con algunas marcas que dentro del gremio de
profesionales de investigacién bioldgica recono-
cen.

La comunicacion del concepto fue asociada con
el proceso que cumple una abeja, la cual en este
caso se entendi6 de la polinizacion, ya que es

un proceso que cumple la abeja y ayuda a crear
ciclos de vida dentro de un ecosistema.

La tipografia muy legible y cdmoda, sin interrup-
cion y agradable en diferentes dispositivos.

Sintesis

Se concluye que el disefio cumple con los objetivos plan-
teados, un reconocimiento facil y comprensible y el fortale-
cimiento de la piezas con el proceso de investigacion que
cumple la unidad.

El imagotipo e isotipo estan completamente aceptados desde
el punto del disefio y el reconocimiento del publico objetivo.

Identidad visual Unidad de Biodiversidad °
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» Presentacion completa
de las piezas disenadas

El desarrollo del producto final es el resultado
del proceso de los niveles de visualizacién que
anteriormente se observaron. Con los cambios
efectuados se presenta el proyecto con todos
los requerimientos completos y con los cambios
efectuados segun los resultados, en él se puede
observar la identidad visual de la institucion, sus
aplicaciones, las normativas de marcay el siste-
ma integrado de iconos que favorece la integra-
cion de todos los elementos de la biodiversidad.

» Fundamentacion

El isotipo de la marca esta compuesto por dos
elementos visuales; una abstraccion de abeja,
que representa el ser que contribuye a la esta-
bilidad de los ecosistemas y un circulo que la
encierra, representando la forma del mundo y
el origen de un ser.

“El circulo es conocido como la madre de todas
las figuras porque es la forma arquetipica
de donde se dibujan todas las otras formas
geométricas. Esto también es cierto en la
naturaleza: la vida como absoluta comienza
en la forma de un espermatozoide o semilla
en forma de célula. El principio principal de
un circulo —un contenedor que protege,
respalda y, por ultimo, reproduce vida— le
permite escalar desde organismos minusculos
como células hasta organismos de tamafios
masivos como nuestro planeta, que alberga
una inmensa variedad de formas de vida.”

Fuente:

https://www.staffdigital.pe/blog/como-geome-
tria-influencia-diseno-de-logos-primera-parte/

e Identidad visual Unidad de Biodiversidad



Versatilidad de la marca

La marca esta realizada para reproducirse en
medios impresos y digitales.

La estructura de la imagen de la Unidad de Bio-
diversidad se forma por un isotipo y un logotipo.
La union de las dos, forma un imagotipo.

La imagen puede tener orientacién vertical u
horizontal ya que debe evaluarse qué posicion
beneficia su visualizacion.

Icono

Elicono es compuesto
por una abstraccion
de una abeja nativa sin
aguijén y con antenas
largas.

Guatemala conserva
una gran variedad de
especies de abejas.

Isotipo

Identidad visual Unidad de Biodiversidad

El isotipo es la unién
entre el circuloy

la abstraccion de

la abeja, formando
asi el mensaje de
nuestro concepto
creativo “Néctar de la
vida, produccién de
especies”.




Imagotipo vertical comercial

: Su estructura contiene

Unidad de Unidad de un eje centrado; de

arriba hacia abajo se

BIODIVERSIDAD BIODIVERSIDAD  ./c poco a poco.

CECON UsAC CECON USAC

Es la Unica versién
vertical que tiene la
marca.

Imagotipo horizontal comercial

Tiene como eje central
una linea vertical para
equilibrar la composi-

Unidad de
(®) sioDIVERSIDAD

Unidad de
BIODIVERSIDAD

CECON US AC




Imagotipo horizontal institucional -

Unidad de Investigacion
para el Conocimiento, Uso y Valoracién de la

BIODIVERSIDAD

CECON USAC

Unidad de Investigacion
para el Conocimiento, Uso y Valoracién de la

BIODIVERSIDAD

CECON USAC

Es la Unica version
institucional, se
aplicara cuando

el material sea de
caracter institucional,
formal o que se
requiera el nombre
completo de la
institucion.

Logotipo

Unidad de
BIODIVERSIDAD

CECON: U S AC

t Roboto Medium
Unidad de Investigacion

para el Conocimiento, Uso y Valoracion de la

BIODIVERSIDAD
TCECON UsS ACW

Roboto Medium

Roboto Regular

~Unidad de
-BIODIVERSIDAD

CECON USAC

Marine Bold

Identidad visual Unidad de Biodiversidad

El logotipo estad conformado
por tres tipografias: Roboto
Regular, Roboto Mediumy
Mariné Bold.

Utiliza caja alta en
“Biodiversidad”, “"CECON" y
“USAC".




Tipografia

La tipografia es un elemento visual muy impor-
tante en el entorno de comunicacion, ya que con
ella la marca puede hablar y expresarse en dife-
rentes tonos de voz sin ningun medio auditivo.
Cuando se usa cuidadosamente, la tipografia se
convierte en un elemento muy fuerte dentro de
la marca, le agrega significado visual a lo que se
comunicay fortalece a su vez la identidad visual
de la marca.

Una tipografia debe de ser flexible y legible para
que se entienda el mensaje en cualquier medio
impreso o digital. La tipografia de la Unidad de
Biodiversidad debe de ser limpia, sutil, fuerte, in-
tegral y sobre todo que se adapte a las necesida-
des de investigacién y de difusion.

‘La tipografia es la

encarnacion del lenguaje’’

1 Ellen LUPTON

AAAAAA

AAAAAA

AAAAAA

AAAAAA

AAAAAA

AAAAAA
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Mariné es una fuente tipografica creada por la
empresa TipoType de Uruguay. La tipografia es
una palo seco geométrico pero con trazos huma-
nistas. Esta desarrollada para medios impresos
y digitales, con una gran familia tipografica de
dieciséis pesos de trazos.

Su anatomia de trazos humanisticos y geomé-
tricos, connotan la integridad, solidez y la parte
humana y organica de la marca.

Robo

Roboto es una fuente tipografica creada por Goo-
gle, liderado por el disefiador Christian Robertson.
La tipografia pertenece a las fuentes grotescas
pero con intervenciones humanistas. Su principal
uso son en medios digitales ya que por su trazo
amigable y abierto, crea un ritmo de lectura mas
natural y fluido. Pero, también se puede utilizar
para medios impresos.

La familia Roboto consta de 12 pesos y es compati-
ble con la fuente Roboto Condensed y Roboto Slab.

Su forma ayuda a obtener una lectura amigable y
legible, perfecto para las diferentes aplicaciones
de investigacion de la Unidad de Biodiversidad.

Identidad visual Unidad de Biodiversidad

Marine

Sans Geométrico / Humanista

Mariné Light

Mariné Regular
Mariné Reqular Italic
Mariné Bold
Mariné Black

Palo seco / Humanista

Roboto Thin Roboto Thin Italic
Roboto Light Roboto Light Italic

Roboto Regular  Roboto Italic

Roboto Medium Roboto Medium Italic
Roboto Bold Roboto Bold Italic
Roboto Black Roboto Black Italic




Color

El color es un elemento visual diferenciador parala
marca. Es el elemento visual que mas ayuday dis-
tingue a una marca o a su linea grafica corporativa.

La Unidad de Biodiversidad es una marca neutra
acromatica, no contiene un color distintivo. Su
uso neutral beneficia en las aplicaciones que se
utilice el recurso de la fotografia.

Cuando la marca no estd aplicada a una fo-
tografia, se utiliza los colores blanco y negro.
Los dos colores seran usados en aplicaciones
corporativas e institucionales.

Codigo Hex. #000000

Pantone: Black 6 C

Cddigo Hex. #FFFFFF

Pantone: 000C

Identidad visual Unidad de Biodiversidad




Se aplicé una paleta secundaria, inspirada en los
verdes de la naturaleza, en los tonos del cielo y mar
y un tono amarillo por el inicio y fin del dia.

La paleta de colores secundarios puede utilizarse
en todas las aplicaciones de la marca, siempre
respetando la armonia con la marca.

Cddigo Hex. #1c4ada

Pantone: 4189 C

Identidad visual Unidad de Biodiversidad

Cédigo Hex. #116b62

Pantone: 8265 C

Codigo Hex. #5d806a

Pantone: 555 UP

Cddigo Hex. #99cccd

Pantone: P 124-4 C

Cédigo Hex. #679624

Pantone: 370 XGC

Codigo Hex. #eObc2a

Pantone: 14-0755 TPG Sulphur




» Presentacion de grafica

Manualde
Normas Graficas

Noviembre,
Unidad de
BIODIVERSIDAD Egemberto Rosado D'Arey

El manual de normas gréficas ha sido desarrollado para  Para llevar un control de imagen y de

quelos elementos gr Unidad es
para el v 6 rictamente las s

sean aplicados de menera adecuada y comrectaen las g L Ll
distintas aplicaciones dela marca. ESt08YUSA A MaNtENET ga para s comecta implamentcidn

s6lida la identidad visual y que no cause una distorsion  ymanejo dalago, o e un catdlogo
@ manipulacién en los medios de comunicacién d‘!d‘iﬁmi Mmoo dareste
ateraciones, puede causar erores de
Es esencial reconocer los valores y la personalidad de la  Iformaciéna rivel ds institucigny de
Unidad de Biodiversidad; de esta manera cualquier per- 1, U7 20T S0 Rovars n ey
sona pueda familiarizerse con el concepto. Estemanual  coponidor
es Una herramienta de gran importancia para crear sos-
tenibilidad de la marca en el tiempo que esta determine

» Cuslquier uiizacién o splicaciin se:

El manual de normas gréficas deberd ser entregado a

g riiera con el uso en cormespondientes s esta norma.
medios de comunicacién y disefio; proveedores, socios,
disefiadores y publicistas.

+ Bllogana debe ser madificado en nin
guna orm, ya saa distorsicn u omision

Aspectos por los cusles se deben de seguir el normative e s it s

de marca:

» Profesional: Debe de tranamitir un mensaje de integridad y

confianza.

todas

» Adeptabilidad: Debe de mantener la igusldsd con oirs mar-

cas, sin sobresallr uopacarse. « £l manual de normativas graficas
o estard vigente hasta que la institucion
> Recanocinientsy Merorebtdad: Debe de tnerunidad en Canaion la Bbocsidad oe reslizar s

planteamiento de marca.

j’ de‘ mu ’f‘ld el reconocimiento.y memoris para el consumidor.

E

Indice

08 11

La marca Isotipo

21— 26—
Tipografia Texto

32 34

Usos Correctos Iconos
e incorrectos
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Unidad de BODIVERSIDAD

Unidad de BIODIVERSIDAD

Versiones

Versatilidad Icono Pr——

5 uns sbga v s

de la marca

La marca esta realizada para reprodu-
cirse en medios impresos y digitales. it
una granvariecd e
La estructura de la imagen de la Uni- kieh o S0t
dad e Biodiversided se forma por un
isotipo y un logotipo. La unién de las

dos, forma un imagotipo

Elisalpo esla uién
La imagen puede tener orientacion el

vertical uhorizontal ya que debe eva-
luarse: qué posicién beneficia su vi-
sualizacién.

o conmepto
estivo Niclarde b
oot de

©

Unidad de BIODIVERSIDAD

Imagotipo horizontalinstitucional

e —

. ‘ BIODIVERSIDAD BIODIVERSIDAD =

Logotipo + p—

Unidad de
BIODIVERSIDAD e

CECON USAC

Roboto Medium Roboto Reguiar

Unidad de
BIODIVERSIDAD

Roboto Medium Marine Bold

Unidad de Investigacién
para el Conocimiento, Uso y Valoracién de la

BIODIVERSIDAD

CECON UsAcC

©

Identidad visual Unidad de Biodiversidad

Unidad de BIODIVERSIDAD

Isotipo

Elisotipo de la marca estd compues-
to por dos elementos visuales; una
abstraccion de abeja, que representa
el ser que contribuye a la estabilidad
de los ecosistemas y un circulo que
la encierra, representando la forma
del mundo y el origen de un ser.

Unidad de BIODIVERSIDAD

Imagotipo vertical comercial

Unidad de

BIODIVERSIDAD.

Imagotipo horizontal comercial

Unidad de

BIODIVERSIDAD

Unidad de BIODIVERSIDAD

El cireulo es conocido como fa madre
detodas lasfiguras porque es a forma
arquetipica de donde sedibujantodas
las otras formas geométricas. Esto
también es cierto en la naturaleza:
la vida como absoluta comienza
en la forma de un espermatozoide
o semilla en forma de célula. £l
principio principal de un circulo —
unconenedor que protege, respalda
¥, por dltimo, reproduce vida— e
permite escalar desde organismos
mindsculos como células hasta
organismos de tamafios masivos
como nuestro planeta, que albergauna
inmensa variedad de formas de vida,

tafligial pe/blogico
uencia-diseno-geo

©

Eell tnica

vertical que tiens

Unidad de
BIODIVERSIDAD,

Tiene coma e cantst
unlines verioslpars
equilbras I sompos-
Géngelsotpacon o
ot

Unidad de
BIODIVERSIDAD

Geometria
de la marca

Lamarca debe de ser sélida y entodo
momento debe mantener su estructu-
13, Ia deformacién de alguno de sus
elementos puede desequilibrar y dis-
torsionar la marca.

La construccién del isotipo esta
basada desde la estructura de una
abeja nativa. Se cambiaron trazos y
grosores para mejorar |a estructura
¥ noperjudicar en la reproduccion de
menor escale

Se interpreto la antena del la abeja

coma la altura x, para desarrollar la
composicién completa del isotipo.

“Abeja cel sudor




Unidad de BIODIVERSIDAD
Construccion Isotipo

10.5X

10x

o 0 o

g

Unidad de BIODIVERSIDAD
Construccion Imagotipo
Unidad de
BIODIVERSIDAD
c—X

25%

=
Unidadde | «
BIODIVERSIDAD | ~

CECON UsSAC

Marca

La Unidad de Investigacion para el
Conocimiento, Uso y Valoracion de la
Biodiversidad, del Centro de Estudios
Conservacionistas (CECON) dela Uni-
versidad de San Carlos de Guatemala
(USAC). es una institucion que realiza
investigacién cientifica de afto nivel
acerca de la biodiversidad en todo el
territorio de Guatemala.

La biodiversidad es la variedad de vida
que existe en el planeta Tierra. Elinsight
T

El concepto creativo desarrollade
para la marca tomé comainspiracion
Ia polinizacién (proceso de transfe-
rencia del polen de una flor a otra)
Se considera que este es uno de los
procesos més importantes para man-
tener estable un ecosistema. Segiin la
Red de Polinizadores de Guatemala
se conoce que el 90% de las plantas
necesitan la polinizacion y el B0% de
las mismas requieren de los animales
para ser polinizadas. Las abejas son

par
enla vida misma del planeta

Insight

“La esencia viva,
i
del mundo.

O

parte de o tribuyen
&n este proce:

Concepto creativo:
“Néctar de la vida,
produccion de
especies””

Unidad de BIODIVERSIDAD
Construccion Imagotipo

Unidad de
BIODIVERSIDAD

N u

LT 1
~ Unidad de =
BIODIVERSIDAPCE =

CECON us

]

Unidad de Investigacién J——
para el Conocimiento, Uso y Valoracién de la

BIODIVERSIDAD ~

CECON UusAcC

12 15

Versiones Geometria
de la marca

30

Color Fotografia

36— 42.
Contenido Aplicaciones
Digital

Unidad de BIODIVERSIDAD

Unidad de
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Unidad de BIODIVERSIDAD
Espacio vital

La marca necesita tener un espacio
adecuado para obtener una legibili-

ded correcta y que no se contamine Un idad de

de ruido visual con otras marcas o

elementos visuales BBEI‘QNDIVERsl DUSAADD

Las dimenciones del espacio son

equivalentes a la mitad de la ciroun-
ferencia del isotipo.

Unidad de
BIODIVERSIDAD|

Unidad de BIODIVERSIDAD.

Tipografia

La tipografia es un elemento visual muy importante en el
entorno de comunicacion, ya que con ella la marca puede:
erentes onos de voz sin ningtin

AAAAAA

ndo se usa cuidadosamente, la tipo-
grafia se convierte en un elemento muy fuerte dentro de s
marca, le agrega significado visual a lo que se comunicay
fortalece a su vez Is identidad visual de la marca

AAAAAA

Una tipografia debe de ser flexible y legible para que se
entienda el mensaje en cualquier medioimpreso o digital.
La tipografia de Ia Unidad de Biodiversidad debe de ser

AAAAAA

limpia, st fuerte, integral y sobre todo que se adapte a
lag necesidades de investigacion y de difusion.

AAAAAA

‘Latipografiaes la
encarnacion del lenguaje

1+ Sz weTon

Unidad de BIODIVERSIDAD

AAAAAA
AAAAAA
®

Mariné Black T7pt Mariné Regular 17pt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGH|KLMNOPQRSTUVIWXYZ
1@#$%A&H() -+ ~—={ N:"<>?[ I\s%/
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1@#5%A&*() +"~-=( "> 1\/
1234567890

Maring Bold 7pt Mariné Light 17pt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
I@#S%HNEH()_+ He'<=?[ 1N/
1234567890

Mariné Regular Italic Tpt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVIWXYZ
1@#S% A& )+ ~==( W I/
1234567890
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ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVIWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
1@#3%n & ( )+ ~=={ H:"<=2L '/
1234567890

Unidad de BIODIVERSIDAD
Escala de Reproduccion

La legibilidad de la marca es muy Unidad de Investigacién
importante, por eso hay escalas para el Conocimienta, Usa y Valoracién de la fouconetiiieis
minimas de reproducciin pera BIODIVERSIDAD
mantener a Ia marca legible con e Pod s
todos sus elementos.

Acontinuacién se presentardn las me- U d d d
didas minimas de reproduccin @ ‘ niaa e oo

BIODIVERSIDAD -

Tamato i de

s
Unidad de
DIODIVERSIDAD.
Vit
Undd e BODVERSIOAD

Sans Geometrico / Humanista
Mariné

Mariné es una fuente tipografica creada por la empre-
sa TipoType de Uruguay. La tipografia es una paloseco  Mariné Light

para medios impresas y cigitales, con una gran famiia - MAriné Regular

tipogriifica de dieciséis pesos de trazos Mariné Regular Italic
Su anatomia de trazos humanisticos y geométricos, con- e
notan Is ntesricac sofidez y fa pare numana y orginica MATINE Bold

delamarca. Mariné Black

®

Roboto

Palo seco / Humanista

Roboto

Roboto es una fuente tipogréfica creada por Google,lide-
rado por el disefiador Christian Robertson. La tipografia
pertenece ales fuentes grotescas pero con intervenciones

humanistas. Su principal uso son en medios digitales ya Roboto Thlﬂ Roboto Thin /tahc
que por sutrazo amigable y abierto, Crea un itmo de lec- i - 5
tura més nawral y nuido. Pero, ambién se puedewizar - RObOtO Light Roboto Light Italic
R R Roboto Regular  Roboto Italic
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la fusrie Roboto Condensad y Roboto Siab Roboto Medium Roboto Medium Italic
Suform ayuda s obtener una lecura smigable y egbie,  RODOtO Bold Roboto Bold italic

las dife o -
o e Roboto Black Roboto Black Italic
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Distribucion de pesos

. p

tipograficos

Las tipografias Mariné y Roboto albergan una variedad de

familias. La utilizacién de estos pesos tipograficos deben

'de mantener siempre una unidad que ayudaré a fortalecer

Is ceicad visul de la marca.

ol

para los textos y tipografiss

Estos ejemplos mantienen la unidad visual de la marca.

Titular  Titular Titular  Titular . . P pincgal

o Marine i
Roboto sk
s
Dolore con corlo et as ol Distribucion Alternativa
Roboto oy
e
oo csasata okgmn stk vtgen I RObOtO ree

Los ttulares conservan un peso més grueso que e texto corido.
wente paa tuiar Marine Boid Marine Biack Roboto Sold Roboro Back
A i . P .

Paleta de colores
secundarios e

plic una palet
da

[T ———

Partone 370X

Texto

La distribucién de cuerpos de texto
© textos corridos es muy importante
para mantener la unidad de la identi-
dad visual de la marca.

Hay que mantener un balance en los
pesos de cada tipografia, para con-
servarla armonia y no provocar ruido
visual que perjudique Ia lectura

Ladistribucion de texto es distinto a la
diagramacién. Aqui se enfeca enman-
tenerel ordende peso, escala, keming,
wraking y el interlineado.

®

Color

El color es un elemento visual diferen-
ciador para la marca. Es e elemento
visual que més ayuda y distingue a una.
marca o a sulinea gréfica corporativa.

La Unidad de Biodiversidad es una
marca neutra acromstica, no contie-
ne un color distintivo. Su uso neutrsl
beneficia en las aplicaciones que se
wilice &l recurso de la fotografia

Cuando lamarca no esté aplicadaa
una fotografia, se utiliza los colores
blanco y negro. Los dos colores se-
rén usados en aplicaciones comora-
tivas e institucionales.

®

Fotografia

Lafotografia &5 un recurso visual muy
importante para la Unidad de Biodiver-
sidad, se debe de ser muy cuidadoso
con suuso. Y como crear composicio-
nes através dela foto.

Esunelemento muy fuerte, agregaim-
pacto y resalta las virtudes de la bie-
diversidad. Su eleccién debe de ser
My cuidadosoy que resalte lo que s
quiere comunicar.

"En la fotografia hay una realidad
tan sutil gue llega a ser mas resal

que la realidad”

Unidad de BIODIVERSIDAD.
Cadigo Hex. #000000 Cédigo Hex. #FFFFFF
Pamtone: Black 6 C Pantone: 000C

©
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Aplicaciones de la marca
con la fotografia

Titular

Usar los espacios difuminados o  Urilizar degradados con colores que  Colocar un sdlido con colores que ar-
espacios solidos de la foto para co-  armonicen con la fotografia y colocar  monicen conla fotografiay colocar en
locar la informacién. en lamisma &rea la informacién. la misma drea la informacion

Unidad de BIODIVERSIDAD.

\4 P 7 &K

iissge Unidad de. unidad e ol

Mostrar de manera sdlidala marca, no agregare efectos

No cambiar la tipografia de la marca.
incensarios que perjudiquen su legibilidad

7

No deformar la marca. Mantener el misma trazo del isotipo.

No quitar ningiin elemento de Ia marca. No agregar elementos visuales a lamarca.

2% X

Unidad de BIODIVERSIDAD
Iconos abioticos
Energia Agua Aire Fuego Tierra
Iconos bidticos
I~
Reino Fungi ADN Reino Animalia
Reino Protista Reino Plantae Polinizacién

y monera
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Usos correctos
e incorrectos

Respetar 05 US0S GOMTECIos & INcorres-
tos de la marca, para mantener en las
mejores condiciones la marca.

A continuacién se presentardn algunos
cjemplos:

®

Iconos

La biodiversidad es un concepto muy
complejo, hay varios elementos que
intervienen en el tema. Por eso, se
Gesarolio un sistema de iconos que
ayuden a identificar a cada elemento
que imerviene en la biovidersidad

4 &

La marca debe de ir con un color mas 0scuro o claro del
e &l color de fondo.

le

La marca deberd de ir contrastado con el color del fondo.

Asi
apoyo visual, para el desarrollo de un
sistema visual unificado entre iconos,
fotografia y color

®

Uniéad de BIODVERSDAD
Iconos primarios

Ci imi Uso Valoracion
Iconos de apoyo

w v g
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c t i d
D I I t l
El contenido que se mostrard a conti-  precisos, representados en métricas
nuacion, se realizé en base a tenden-  cuantificables. Entre 105 objetivos que
ciss 2019 - 2020 de marketing digital. e plantea una empresa esté: ventas,
sk ta vents, i

tener una imagen profesional, integral  que ayudan al tréficoen los sitios web
¥ actualizada. ylos KPIs.
La era digital ha elen y
tome del ser humane, desde nuesiros  son objetivos que buscan resultados

icacio inte- LosKPP's se clar
gracién de nuevos modelos de nego-  sifican en cuatro tpos:
cios. Estar en el mundo digital es una
necesidad pera cualquier empresa o A““’““T o Venta e latie .,
s e ox o e i o Impresiones + No. Liamaties de reservacién

1R i s ) No. Seguidores - No_Confirmacién e pego
con No.R

Cuando se habla de estrategias digi-
tales, se ests desarrollando una plani-
ficacion con acciones que buscan lle-
gar 2 objetivos, los cusles al terminar
Su tiempo, dan resuttados medibles y

©

+ No. Compartidos
- No.Visuaizaciones

Lead Generation
+ No. Suscriptores
+ No. Formaarios [ Menssjes
- No.Liamadss

Fidelizacidn
- No Ventas de repesicién
- No Vigitas positives de clizntes
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Plataformas digitales

Aunque ya la mayoria de instituciones
¥ empresas se encuentran reslizando
estrategias de marketing digital, no
todas las emplean perfectamente su
US0, CAUSANGO un gasto a la empresa.
La mayoria de las estrategias digitales
s0n pagadas, ya que existen varias
plataformas digitales que manejan
bases de datos y que logran llegar
efectivamente a los grupos objetivos
que la empresa planted Pero, existen
el alcance orgénico, el cual no tienen
ningiin costo y puede llegar a cumpiir
con los objetivos, aunque en Ia actua-
lidad solo en redes sociales se pusde
aplicar este tipo de alcance.

Unidad de BIODIVERSIDAD

Correo electrénico institucional

Utilizar un comeo electrénico comercial, &5 actualments un
recurso esencial ya que ofrece una variedad de servicios y
oftece nombrar al comes como la institucion deses. Eleva el
impacto de I organizacion y obtienen varios beneficios de

dela empresa

Diserio en las redes sociales

Facebook es una red social informativa, su contenido co-
mercial ha sido utiizado para promocioner, divulgary hacer
interacciones con los usuarios. Facebook tiene normati-
Vas para Crear contenido en su piataforma, una de ellas es
rear copys (encabezado) muy concretos y que llamen la
atencién, una o dos fineas basta para captar la atencion de
05 usuarios. En disefio existe una normativa para pauta
digital,Ia cusl es o exederse del 20% detexto, esto es para
atraer mejor més ensu
pégina. Paramas informacién visitar Facebook Biueprint.

Unidad de BIODIVERSIDAD

En sl desarralo ds histo

completar &l manssje.

le o5 que s imagen cubxa -
Usualmente sonvideas

cortos, pero cuando s una imagen

sele debe de agregar pequs’

1
il

Espacio de exposicion

de productos

Unidad de Bladiversidad 61

2 para nstagram,

s extos pere @ | Leaveamessege

D 1 s 2 bttt o s
bk, Iberasads e frre svhie el Goreal e 46

Pagina web

k

Las paginas web son ideales para mantener informacian
importante de la empresa y todos los servicios o produc-
tos que ofrecen. Algunas de ellas realizan blogs,las cuales
ayudan a mantener tréfico a la pégina web.

Redes sociales

O

L
dades de usuarios, con ellas pusdes captar a tu audiencia

medios de comunicacion

®

o

Instagram es una red social de experiencias, su uso co-
mercial brinda un alto contenido visual (sin texta), ya que
la fotografia y el video toma un papel muy importante para
esta red social. Es Ia red social con més usuarios jovenes,
su contenido se puede dividir en post, insta-storie, 0 IG-TV.

A continuacién se dard algunas sugerencias en contenido
para instogram

Aplicaciones

Unidad de BIODIVERSIDAD

Gstugam. B ¥

[ R——

La creacién de
comenido digial
para instagram
debe de cbtener

un dissio limpio,
preferiviements con

i
vav H | net cosmrato ce
wosime lo descrpcin, 3¢
s rn lafotografia.
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Tarjeta de Presentacion
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Hoja Membretada

Invitacion
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Separador promocional

ijSalvemos
elagua!

bids

2plg

®

Unidad de BIODIVERSIDAD Unidad de BIODIVERSIDAD

Vehiculo 4x4 Instagram

2o -

Unldad de Blodiversidad 5
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ast Tek A
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®

® | Luew a mossags

©
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Post cuadrado Facebook Portada Facebook

360 px
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Page Like ad Cartel Promocional

628px

La Biodiversidad

Una cacena perfecta.

uridac e
BIODIVERSIDAD

1200 px

Proyecto elaborado durante el “Ejercicio Profesional Supervisado” 2019

“ID Y ENSENAD A TODOS”
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» Costos de Diseno

La creacién del manual de normas gréficas para

la Unidad de Biodiversidad, toma en cuenta los
gastos e inversiones que contribuyen su efectivi-
dady funsion . La pieza fue desarrollada con horas
efectivas de desarrollo e investigacion, impresio-
nes entre pruebas y pieza final, servicios de luz,
transporte, internet y publicidad.

Aporte Econémico

La inversion durante la realizacion del proyecto
fueron definidos por tiempo/precio. Basado en un
salario de Q8,750.00 como Licenciado en Disefio
Grafico, se definio el costo por hora.

Q8,750 x 14 salarios anuales = Q122,500
Q122,500 / 12 meses = Q10,208 mensuales
Q10,208 / 4 semanas = Q2,552 semanales

Q2,552 / 40 horas semanales = Q63.80 por hora.

Aporte disefio, diagramacién y fotografia. Q125.00 (péagina diagramada)

Gestion de Contenido Q200.00 (pagina redactada)

Costo de reproduccion Q1,500.00

Estrategias digitales Q.14,000.00 (Pauta digital)
Q122,500

Horas laboradas

Total: Q 151,000.00
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» Lecciones Aprendidas

El proceso del proyecto logro varias metas de aprendizaje en distintos niveles que anteriormente en la for-
macion académica no lo habian obtenido. A continuacién se presentara las lecciones aprendidas durante
cada proceso del proyecto.

01.

02.

03.

04.

El disefiador gréafico debe de conocer a fondo

las funciones de la institucion y si es posible ir
al campo de accion es lo mejor, algunas de es-
tas experiencias funcionan a la hora de pensar
el insight, y también conocer el entorno visual
en donde el target esta acostumbrado a estar.

Tener un plan de trabajo favorece, no solo en
tiempo, sino en la gestién y control del mismo
proyecto, ya que la responsabilidad de cumplir
con el mismo con las personas que intervienen
dentro del proyecto, se puedan comunicar me-
jory llevar a la meta con los recursos necesa-
rios.

Desarrollar proyectos con una institucion inves-
tigativa, hay que conocer sobre su proceso y en
donde se ve reflejadas las necesidades o caren-
cias de imagen dentro de un plan investigativo,
esto ayuda a que si la unidad de investigacién
necesita ser vista o en algun momento necesi-
tan recursos y como demostrarlos, esto puede
servir de mucho para la institucion.

Utilizar medios digitales para la constante
comunicacion agiliza los procesos de entrega
de informacion importante y de revision, es
una gran ayuda a la hora de la investigacién y
que no interrumpe los tiempos de proyecto.

» Bibliografia

05.

06.

07.

08.

Es necesario pensar en los recursos que tiene
la institucidn, el velar que el disefio y toda la
gestion se pueda lograr con el presupuesto
suficiente, en este proyecto se vio la necesidad
de crear disefi6 especificamente para word

o powerpoint y en algunas plataformas de
Google.

Es necesario al momento de desarrollar una
marca, buscar las connotaciones de las figuras
geomeétricas, esto fortalece el concepto y
mejora la unidad visual entre cada arte con la
imagen del logo.

Las instituciones en ocaciones no tienen perso-
nal capacitado en disefio o carecen de infor-
macién de disefio grafico. El disefiador grafico
como profesional debe de capacitar y educar

a la institucion con las piezas graficas, para
mantener un buen uso de la imagen dentro de
la institucion

La redaccion técnica dentro del manual de
normativas graficas debe estar en un lenguaje
técnico y si lo requiere también juridico (espe-
cialmente cuando se necesite un proceso de
registro de marca o de cualquier propiedad inte-
lectual), esto lograra tener una marca sin proble-

mas de ser cambiada por cuestiones legales.

01

02.
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04.

05.
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07.
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» Conclusiones

o1

El sistema de simbolos ayuda a visualizar
de mejor manera el concepto de biodiversi-
dad, ya que se trata de un tema muy com-
plejo que abarca muchos temas del area de

favorecer a la marca, en los casos analo-
gos pude observar discovery, apple, nike,
entre otras.

ciencias naturales. Pero con el sistema de 03. Cada vez el tema del cont,enido digital se
simbolos se puede manipular mejor cada apropia en las normas graficas, ya que las
tema y subtema que trata la biodiversidad, empresas tienen ya I? pecemdad de visua-
adémas que fortalece la identidad visual. lizarse en el medio digital y poder usarlo
como su canal principal de comunicacion.

02. El color es un tema primordial en la cons- )
truccion de una marca, ya que con este 04. Las marcas que tienen un enquue natural‘
elemento visual podemos diferenciar comg es el caso de WWF, contleneh espect-
nuestra marca con otras. Aunque durante ficaciones de uso de marca sogtenlble yque
el proceso de desarrollo de la marca, varios sea de manera ag.rada‘ble a la vista (para no
autores también tomaron la alternativa afectar la contaminacién visual). Son marcas
de usar marcas neutras, ya que se puede que van desarrollando cada afio su estilo de
manipular los entornos cromaticos para vida, entre la empresa y sus usuarios.

[ |

» Recomendaciones

01. Llevar adecuadamente el cronograma, 04. Observar las horas trabajadas del proyec-
para obtener los mejores resultados en la to, servira mucho para calcular costos
gestion de cada proyecto. Proponerse me- reales y establecer cuanto queres recibir
tas semanales, y retroalimentarse de los por la hora trabajada, sera mas facil tener
atrasos. Si no se maneja adecuadamente el control de gastos.
el cronograma las gestiones no lograran ) L

05. En los procesos de investigacion y plan-

02.

03.

los resultados optimos planteados,

Mantener una debida comunicacion con la
institucién para mejorar el desarrollo del
proyecto entre el planteamiento del proble-
ma con la solucién de la misma.

Desarrollar dialogos con gente experta en
el tema entre los expertos del proyecto,
con los expertos de contexto en que se de-
sarrolla el tema. Ayuda a conectar mas con
los resultados y objetivos planteados.

Identidad visual Unidad de Biodiversidad

teamiento creativo, buscar varias fuentes
que ayuden a solucionar el problema. La
mayoria solamente trabaja con una, pero
las perspectivas son muy variadas, por eso
es recomendable trabajar con diferentes
técticas creativas y de investigacion.
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STUDIO

STUDIO

PLAZA

Making Digital Experience

Propuesta Comercial
Unidad de Biodiversidad

Octubre 2019

Pauta

Facebook - Click to Website: Llevaremos trafico al sitio en donde estard la encuesta para que los usuarios puedan
realizarla

Facebook - Page Post: Estaremos incentivando a las personas a que interactden con las publicaciones de CNE
(reacciones, comenten, compartan) esto es importante para que se vuelva viral la comunicacion que realizaremos. Con
esta estrategia, podremos captar algunos comentarios que nos sirvan en la data.

Facebook - Click to Inbox: Incentivaremos a las personas a que puedan conversar con CNE por medio de los inbox de
Facebook. Esto hara que los usuarios se puedan expresar de una mejor manera de manera privada.

Making Digital Experience

Facebook - Click to WhatsApp: Al igual que en Inbox, incentivaremos a los usuarios a que conversen con CNE por medio
de WhatsApp. Todas las ventajas que inbox ofrece WhatsApp

Twitter - Click to Website: En la plataforma de Twitter, incentivaremos a las personas a que visiten la pagina de la
encuesta y la puedan llenar.

Google Display: Lanzaremos anuncios por la red de sitios asociados a Google en el formato de Display, estas es una
publicidad con banners animados o estaticos y que permiten direccionar al sitio de la encuesta

Programatic - Push Ads: Este tipo de publicidad es muy interactiva, los push Ads son anuncios que llegan directamente al
dispositivos movil del usuario cuando el celular esté blogueado, las personas al momento de darle click, los direccionara
al sitio de la encuesta.

{QUIENES
SOMOS?

SEO

Objetivo Basico  Advance
SOMOS UNA AGENCIA DEESTRATEGIAS Y
MERCADEO DIGITAL
Horas Habiles Onsite 7 12 —
Nuestros productos y servicios estan disefiados para generar el digital
mejor retorno de inversién a nuestros clientes, y con una
resultados tangibles y medibles. Nos destacamos por estar
siempre a la vanguardia del sector, ofreciendo siempre las El objetivo de Studio Plaza es convertirse en su
Horas Habiles Offsite 8 13 dltimas ymas nuevas soluciones disponibles partner digital (aliado digital) y llevarlo a los mas
grandes resultados para sucompafia.
N almercadoyal ambiente en dond
nuestros clientes y sus marcas, dando la oportunidad de tomar
Reporte Resultados si si el liderazgo de suindustria.
TOTAL + IMPUESTOS UsSD300.00 UsSD450.00
- =
= —m—

¢POR QUEESCOGER
STUDIO PLAZA?

- CREATIVIDAD

Uno de los principales errores de las
marcas es creer que la publicidad
tradicional funcionaré tan bien, o aun
mejor, en el mundo digital.

2Qué atraeré atencion a tumensaje?
Simplemente la Creatividad. Siempre
hay forma de hacer las cosas mejor,
una forma de conectar con la
audiencia digital, y nuestros expertos
saben como lograrlo.

Q) NOSIMPORTAS

Todos nuestros clientes reciben
atencién y servicio personalizado
para satisfacer sus necesidades, lo
que garantiza resultados medibles y
tangibles.

3 EXPERENCIA

Nuestro conocimiento y habilidades
han sido probados dia con dia. Este
“Know-How” y experiencia nos ha
permitdo expandir nuestras campafias
en mas de 10 paises alrededor del
mundo.

C

iTodo esta genial!

Esta es nuestra PROPUESTA
ECONOMICA
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AGENCIA DE ‘Material Audiovisual
MARKETING DIGITAL 360

CREATIVIDAD DESARROLLO TECNOLOGICO STUDIO PLAZA
Creatividad Digital Sitios Web Estrategias
Produccién Digital Aplicaciones Méviles Consultorias "
Innovacién Digital Plataformas Seminarios/Conferencias Mensual vanced u
Tendencias Virales Digitales SEO Cursos/Capacitaciones Post estatico 9 Se define cada mes las tematicas del contenido: Crearemos el
Outsourcing eLearning arte desde cero.
Blogs Video animado 2 Nos enviaran el video y lo modificaremos para el digital.
. 7 cover cada dos u g .
MARKETING DIGITAL SOCIAL MEDIA MANAGER over i aremos un cover para sus redes sociales
PautaDigital Relaciones PublicasDigitales Toma de fotos 0 compra 22 c Totos en un banco de fotos o las
Lead Generation &Aquisition Monitoreo de Redes Sociales Reportes 1 .
Inbound Marketing Creacion de Contenido Total $  1,500.00 Mas impuestos
Data Mining Periodismo digital
eReputation
'j
- e —
o %
ﬁ AGUa®CorP  pugiin C?smﬁeda
Mix de Medios
= ) . ) o Presupuesto .
G . e&_ ° e 5UR GE Medio Objetivo Tipo de Compra _ Costo Unitario ¢ - ZFE™ Resultados  KPI Principal
SATLAN e MYLAWCELE el Click to Website _ CPC (Subasta) 10 250.00 2,500 Trafico
s I e Facebook Page Post___CPI (Subasta) 05 100.00 2,000 i
- Click to Inbox___CPCN (Subasta) 50 15000 300 _ ©
13 ) og . : Click to WhatsApp _ CPC (Subasta) 50 150.00 300 © i
centro sarlta Twitter Click to Website _ CPC (Subasta) 0.10 200.00 2,000 Clics
PALACIO Moore pESNIVEL Google Display CPM (Subasta 0.15 20000 1333 Clics
Push Ads___CPC (Subasta) 0.20 250.00 1,250 Clics
(@) Aquatec HIDROTECNIA LLAMASA Total Inversion + Impuestos §  1,300.00
OV eo-systems feene @ LLAMAGA
Trvamien e Agusy rcdn ===
w Cn

Colegio - - -
Sdentz Mo NATABI

ary

Método de transparencia: 70% inversion en plataforma de Facebook / Instagram, Twitter, Google y la pauta programatica.

‘ 30% de comision de agencia.
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Lilian Patricia Guzman Ramirez. ~_—#

Licenciada en Letras por laUSAC N mmgnmmuggmd com
Colegiada activa 75%6 Cel: 55652717

Guatemala, 13 de agosto de 2021.

MSc. Arquitecto

Edgar Armando Lépez Pazos

Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Estimados seior Decano:

Por este medio hago de su conocimiento que he realizado la revision de estilo,
ortografia y redaccion del proyecto de graduacion “Estrategia de comunicacioén e
Identidad Visual para el fortalecimiento y beneficio de los proyectos de
investigacion de la Unidad de Investigacion para el Conocimiento, Uso y
Valoracioén de Ia Biodiversidad, del Centro de Estudios Conservacionistas
(CECON), de la Universidad de San Carlos de Guatemala (USAC)”, del
estudiante Egemberto Rosado D’Arcy de la Escuela de Disefio Grafico de la
Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala quien se
identifica con camé universitario 201500889, previo a conferirsele el titulo de
Licenciado en Disefio Gréfico.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el
campo lingdistico considero que el proyectfo de graduacion que se presenta cumple
con la calidad técnica y cientifica requerida.

Sin otro particular me suscribo,

Atentamente,

Litian /Jafn'cia git:ma’n /?amlre
LICDA. EN LETRAS
COLEGIADA No. 7596

Lilian Patricia Elrlzma'n Ramirez
Licenciada en Letras
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FACULTAD DE
Ay

B USAC ARQUITECTURA

Sy UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
“Estrategia de comunicacion e Identidad Visual para el fortalecimiento y beneficio
de los proyectos de investigacion de la Unidad de Investigacién para el
Conocimiento, Uso y Valoracion de la Biodiversidad, del Centro de Estudios
Conservacionistas (CECON), de la Universidad de San Carlos de Guatemala (USAC)”

Proyecto de Graduacion desarrollado por:

EgembertoRosado D’Arcy

Asesorado por:

Lic. MarW/ ,////—:—‘

0 Antbnio Morales Tomas

Licda. Miriam Isabel Meléndez Licda. Natalia Escobedo Kenefic

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”
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USAC  ncuisn o

J1ricenteNariA  ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Universidad de San Carlos de Guatemala





