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Resumen del proyecto

La Asociacion Civil Caja Ludica ofrece la Metodologia Ludica (accidn,
participacion, transformacion MLAPT) aplicada en: talleres, diplomados,
consultorias, montajes artisticos colectivos, producciones artisticas,
productos artesanales, produccion de vestuario y maquillaje para que sea
implementada en los distintos ambientes de la sociedad. A pesar de los
esfuerzos realizados por la institucion para promover dichos servicios, 1os
guatemaltecos desconocen su existencia y funcionamiento.

La metodologia ludica en diferentes entornos posee grandes resultados
para fomentar una cultura de paz que no solamente puede implementarse
a través de los proyectos que gestionan como institucion, sino también
pueden ser utilizados en organizaciones privadas, colegios, empresas etc.
Convirtiendo a las personas en multiplicadores para utilizar el arte como
herramienta que pueda transformar la sociedad.

Con el fin de promover los procesos de sensibilizacion artistico y cultural,
quesegeneranatravésdelosservicios que ofrece Caja Ludica, se desarrolla
el proyecto presentado a continuacién para que las guatemaltecas vy
guatemaltecos tengan la oportunidad de acceder a estos servicios v,
desde su vida cotidiana, promuevan una cultura de paz.

El proyecto se desarrolla bajo 1os siguientes objetivos:

Objetivo general: favorecer la implementacién de espacios de relacion
social y construccidn colectiva, a través de la metodologia ludica en la
sociedad guatemalteca, para la reconstruccion del tejido social.

Objetivo de comunicacién visual institucional: promover los servicios
culturales, artisticos, procesos y programas que ofrece Caja Ludica para
que la sociedad guatemalteca los conozca y pueda adquirirlos.

Objetivo de diseno grafico: disenar una campana visual para medios
digitales a través de una estrategia que potencialice los canales de
comunicacion para que se conozcan los servicios de Caja Ludica entre
los guatemaltecos.



Figura 1. Mockups proyecto final

Fuente: elaboracion propia







No te rindas por favor no cedas,

aunque el frio queme,

aunque el miedo muerda,

aunque el sol se pongay se calle el viento,
aunque haya fuego en tu alma,

aun hay vida en tus suenos,

porgue cada dia es un comienzo,

porque esta esla horay el mejor momento,
porque no estas sola,

porgue yo te quiero.

Mario Benedetti
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Presentacion

El presente informe relne el proceso de investigacion,
planificacion y ejecucion de la la campana informativa
para la promocion de los servicios que ofrece Asociacion
Civil Caja Ludica. Una organizacion social que impulsa el
proceso de formacion, organizacion e incidencia a través
dela metodologialidica en grupos juveniles comunitarios.

Esta campana pretende ayudar a fortalecer Ila
identificacion de los servicios que ofrecen, y asi, las
personas de la sociedad guatemalteca puedan acceder
a ellos para convertirse en entes multiplicadores que
creen espacios colectivos de reconstruccion social
aportando la construccién de una cultura de paz.
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“El arte y el hombre son
indisociables. No hay arte sin
hombre, pero quiza tampoco
hombre sin arte.”

René Huyghe

Antecedentes

Luego de la firma de los acuerdos de Paz en 1996, las
secuelas que dejo la Guerra Civil en Guatemala marca-
ron fuertemente a la sociedad guatemalteca. Las per-
sonas Nno se sienten libres ni seguras en las calles, han
acomodado su vida para que funcione con alternativas
que “burlan” a la violencia y delincuencia que enfrentan
cada dia, cumplen su jornada para llegar a casa y ence-
rrarse a la espera de que la noche transcurra rapido para
poder salir de nuevo a trabajar y encerrarse otra vez.
Para disminuir este el impacto social, han surgido or-
ganizaciones y movimientos que abordan temas como:
los derechos, la educacion, la igualdad de género, la li-
bertad de expresion, el arte y la cultura. Colectivos ar-
tisticos, centros culturales e instituciones académicas
han estableciendo didlogos para crear una politica de
recuperacion de espacios publicos.

Enel2016 el Centro Cultural de Espana (CCE), Caja Ludica
yla Direccidon del Centro Histdrico dela Municipalidad de
Guatemala abren un espacio de didlogo bajo la pregunta
ipor qué los guatemaltecos no podemos dialogar? con-
vocando un conversatorio a la inversa, donde cada uno
presentd sus propuestas y luego dieron rienda suelta al
didlogo. Entre las conversaciones y temas que surgie-
ron el que mas auge tomo fue la necesidad de la cultura
y el arte de tener una sede; la cual provoca una segunda
reunion donde se unieron organizaciones como, Guate-
circo, Las Impertinentes, la Facultad Latinoamericana de
Ciencias Sociales (Flacso), Casas dela Cultura, teatreros,
malabaristas, muUsicos, artistas visuales y vecinos. Los ar-
tistas y gestores buscan un espacio que puedan costear
y que les permita desarrollar sus actividades. La munici-
palidad desarrolla el plan de colectivos culturales el cual
pretende recuperar las casas en abandono en el Centro
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Histérico de la ciudad para restaurarlas y conservarlas
llegando a un acuerdo con los duenos para que puedan
albergar espacios de arte y cultura.’

De esta manera empieza la revitalizacion de la confianza
enlas personas abriendo espacios en donde se provoca el
encuentro ciudadano armodnico, y asi, puedan involucrarse
poOCco a poco en los diferentes eventos culturales que los
colectivos proponen. Caja Ludica es uno de estos colec-
tivos que a través de talles, comparsas, intervenciones y
producciones artisticas involucran y dignifican a las per-
sonas, compartiendo alegria y provocando en cada uno
posibilidades para creary convertir en realidad todolo que
imaginan. Este abanico de posibilidades que ofrece Caja
Ludica no esidentificado con claridad porlas personas de-
bido a quelaforma de comunicar sus actividades no se en-
cuentra centralizada en una agenda cultural 0 en un grupo
tipificado de eventos, sino que utilizan elementos visuales
individuales para cada ocasion, esto provoca una interpre-
tacién dispersa de los servicios que ofrecen a la sociedad
guatemalteca.

! “La cultura sin espacio es como si no existiera”. El Periodico, acceso 22 de abril,
2020, https://elperiodico.com.gt/domingo/2016/04/10/1a-cultura-sin-espacio-es-co-
mo-si-no-existieral/.
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Definicion y delimitacion
del problema
de comunicacion visual

La Asociacion Civil Caja ludica ofrece la Metodologia
Ludica, Accidn, Participacion, Transformacion (MLAPT)
aplicada en talleres, montajes artisticos colectivos, pro-
ducciones artisticas, productos artesanales, consultorias
e implementos de maquillaje y vestuario, para ser imple-
mentados en distintos ambientes de la sociedad. A pe-
sar de los esfuerzos realizados por la institucion para la
promocion de dichos servicios los guatemaltecos des-
conocen su existencia y funcionamiento.
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Justificacion del proyecto

Trascendencia del proyecto

La metodologia ludica en diferentes entornos posee
grandes resultados para fomentar una cultura de paz que
no solo puede implementarse a través de los proyectos
que gestionan como institucion, también, pueden ser
utilizados en organizaciones privadas, colegios, empre-
sas, etc. Convirtiendo a las personas en multiplicadores
para utilizar el arte como herramienta que pueda transfor-
mar la sociedad.

Incidencia del disefio grafico

Con el fin de promover los procesos de sensibilizacién
artistico y cultural, que se generan a través de los ser-
vicios que ofrece Caja Ludica, se trabajara una campana
informativa para los canales digitales con la finalidad de
ampliar el acceso paralos guatemaltecos a estos servicios
y, desde su vida cotidiana, promuevan una cultura de paz.

Factibilidad del proyecto

Para la realizacion e implementaciéon de este proyecto Caja
Ludica posee la informacidon de cada uno de los servicios
y presupuesto asignado para la promocion en sus redes
sociales. Con la asesoria del cofundador Renato Maselli,
el apoyo y acompanamiento del proceso del proyecto de
la encargada de producciodn artistica Catalina Garcia y el
acceso a las distintas plataformas digitales, la informacién
del funcionamiento y especificaciones de cada uno de los
servicios, facilitado por la encargada de comunicacion.
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Objetivos

Objetivo general

Favorecer la implementacion de espacios de relacion so-
cial y construccion colectiva, a través de la metodologia
ludica en la sociedad guatemalteca, para la reconstruccion
del tejido social.

Obejtivos especificos

Objetivo de comunicacion visual institucional

Promover los servicios culturales, artisticos, procesos vy
programas que ofrece Caja Ludica para que la sociedad
guatemaltecalos conozcay pueda adquirirlos.

Objetivo de disefo grafico

Disenar una campana visual para medios digitales a través
de una estrategia que potencialice 1os canales de comuni-
cacion para que los guatemaltecos conozcan 1os servicios
de Caja Ludica.
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Perfil de la institucion

Asociacion Civil Caja Ludica

Es una organizacion social fundada en el ano 2000, im-
pulsa procesos de formacidén, organizaciony de inciden-
cia, a través de la metodologia ludica, accion, participa-
cion, transformacion, (MLAPT), aportando a la cultura
de paz enfocada en los derechos humanos, en barrios y
comunidades de Guatemala, contribuyendo a la recons-
truccion del tejido social. Caja Ludica promueve la parti-
cipaciény acompanamiento a grupos juveniles comuni-
tarios acercando el arte yla cultura, a través delaludicay
diversas expresiones artisticas, a comunidades, familias,
y centros educativos. En los cuales participan mujeresy
hombres, maestras y maestros, en su mayoria jovenes y
adolescentes de comunidades rurales del pais. Ha par-
ticipado y consolidado redes comunitarias, intercambios
formativos a nivel pais.

Contacto

Asociacion Civil Caja Ludica

12 Calle 32-56 Zona 7 Tikal 3, ciudad de Guatemala
Tels: +(502) 22963470 +(502) 2296-3471.
www.cajaludica.org

cajaludica@gmail.com

Mision

Caja Ludica revaloriza la ludica y el arte comunitario para
la transformacidn social, especificamente en problemati-
cas que afectan alas y los adolescentes y jovenes; imple-
mentando procesos organizativos, formativos, artisticos,
de incidencia y de sostenibilidad con pertinencia cultural
y equidad entre mujeres y hombres.
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Visién

Caja Ludica es un colectivo artistico independiente en-
focado al desarrollo humano y comunitario, reconocido
como un referente metodoldgico para el abordaje creati-
vO de propuestas formativas, organizativas y de incidencia
para la inclusién de jovenes, hombres y mujeres, en la so-
lucidn de sus problematicas; con capacidad de autoges-
tién financiera y sede propia adecuada y una estructura
organizativa interna eficiente y eficaz.

Objetivo

Contribuir a la cohesidn social y al ejercicio respetuoso y
solidario de la diversidad cultural a través de procesos de
formacioén integral dirigidos a revalorizar el juego v la cul-
tura como elementos dinamizadores y transformadores
de individuos, grupos y comunidades para la promociony
practica de los derechos humanos vy la recuperaciéon de la
confianza, 1a convivencia, el respeto ala viday a la naturaleza.

Organigrama
Junta directiva

Coordinacion Coordinacion de prggﬁtr:?:]igzca]?t?stica
y administracion de produccion artistica y desarrollo humano
Coodinadores
Contador general de proyectos

Figura 2: Organigrama de Caja Ludica
Fuente: archivo Caja Ludica
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Servicios que presta

Los servicios que Caja Ludica presta se desglosan bajo tres
pilares:

» Metodologia ludica, accidn, participacion vy
transformacion (MLAPT)

» Montajes teatrales, produccion.

=  Diplomados

» El Emprendimiento creativo, la creacion artistica,
Team Building y Circo Social.

Incidencia

Intervenciones artisticas, educacion, derechos humanos
y derechos culturales, memoria histdrica, cultura de paz,
gestion de riesgo, arte como puente para la salud, preven-
cion dela violencia hacialas mujeres e igualdad de género,
aguay saneamientoy Editorial Ventana Abierta.?

2 “Quiénes somos”, Caja Ludica, acceso 20 de abril 2021,
https://www.cajaludica.org/cajal.
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Identidad y comunicacion visual

Actualmente poseen un manual de normas graficas que
contiene los lineamientos basicos para la identidad de
marca, sin embargo, el material grafico producido no es ho-
mogéneoy no proporcionalos cédigos visuales normados.

Logotipo

Cajj@d'] ca.

Luadica Creativa, Arte y Diversidad Cultural

Figura 3. Logotipo de Caja Ludica
Fuente: manual de normas graficas de Caja Ludica

Materiales graficos y elementos

4

2016

S Creacion

L2 L 4

Fecha; Lunes 22 Agosto
Hora: 15:00hes.

Taller de dibujo

5 ¥ Lugar: Centro cultural a. Avenida 2.1
1ca Fecha: Lunes 22 Agosto

RS o A Db Came Hom: 15:00hs.

Figura 4. Plantillas
Fuente: manual de normas graficas de Caja Ludica
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Figura 5. Puplicaciones institucionales digitales para Facebook
Fuente: Facebook de Caja Ludica

ca‘]:ei;j]ﬁdta TE INVITAMOS A

NUESTRO

2 FESTIVAL
%RTISTICD

“ALAS DE LIBERIAD"
i,

i =X
Empodaramiento

2s/o1j2020

HORA: 9:00AM A Y:00PM

3-7)/, DICIEMBRE'/ 2014
LUGAR: PARDUE LA "J" \WLLA NUEUA - GUATEMALA
33AV 9 CALLE COLONIA
CENTROAMERICA

“= COMPARSAHITIC.BLOGSPOT.COM

Figura 6. Pésters de festivales
Fuente: archivo fotografico de Caja Ludica
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Perfil del grupo objetivo

Para definir el perfil del grupo objetivo se realizd una en-
cuesta® para conocer las caracteristicas geograficas, so-
ciodemograficas, socioecondmicas y psicograficas del
grupo objetivo.

A continuacion se presentan los datos compilados:

Caracteristicas geograficas

Pais: Guatemala
Departamento: Guatemala
Municipios:

1. Ciudad de Guatemala

2. Mixco
3. Villa Nueva
4. San Miguel Petapa v

Extension territorial:
2126 km?

Densidad poblacional:
159 habitantes por km?

3 . o 1 n
Latitud: 14°38'29"N Figura 7. Mapa de Guatemala, municipios
Longitud: 90°30'47"0O Fuente: elaboracion propia

3 Ver anexo 1.. Instrumento de caracterizacion grupo objetivo.



Capitulo 1:

Introduccion

35

Caracteristicas sociodemograficas

Edad: grupo objetivo se encuentran en un rango de edad
de 17 a 55 anos.

Género: el 30 % del grupo objetivo son mujeresy el 70 %
son hombres.

Escolaridad: se identificd que el 3 % del grupo objetivo
cuenta con educacion de ciclo basico, 19 % diversifica-
do, 11 % técnico universitario, 31 % universidad completa,
21 % universidad incompletay 12 % maestria.

Funcidony responsabilidad familiar: Segun los resultados
presentados 65 % posee responsabilidades familiares y el
29 % no, pero es totalmente responsable de sus gastos.

Caracteristicas socioecondmicas

Segun la uUltima encuesta nacional de Condiciones de
Vida 2011, realizada por el Instituto Nacional de Estadis-
tica (INE)*la clasificacion de la piramide social en Gua-
temala, el 9 % de la poblacién pertenece a la clase alta
(propietarios y trabajadores directivos) con ingresos
mensuales mayores a Q12 000, el 30 % a la clase media
(profesionales y técnicos) con ingresos entre Q2 000 a
Q11999 al mesy el 61% ala clase trabajadora o clase baja
(agricultores, trabajadores de construccion, vendedores
ambulantes y trabajadores de servicios) con ingresos de
Q2 000 o menos al mes. Segun los rasgos anteriores de
la piramide social guatemalteca y los resultados de la
encuesta podemos decir que el 33 % a clase alta, 55 %
pertenecen ala clase mediay el 12 % a clase baja.®

4 “La pirdmide social guatemalteca”, Plaza Publica, acceso 22 de mayo de
2020, https://www.plazapublica.com.gt/content/la-piramide-social-guatemalteca

5 Ver anexo 2: Resultados del instrumento de caracteizacion grupo objetivo
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Caracteristicas psicograficas

Habitos de consumo: el 15 % recibe cursos o talleres, el
25 % lee con frecuencia, el 20 % va al cine al menos 1veces
al mes, el 20 % viaja fuera del paisy el 20 % asiste a acti-
vidades culturales.

Servicios que utiliza: el 38.5 % del grupo objetivo asiste a
talleres presencialesy el 28.8 % utiliza servicios digitales.
E121.2 % prefiere las compras en locales comerciales y el
11.5 % compras en linea.

Frecuenciay horario de consumo: €l 20.5 % compra 1vez
cada 3 meses talleres enlinea, 39.3 % 2 veces cada 5 me-
ses talleres presenciales 10.7 % realiza compras en linea
4 0 masvecesalmesy 29.5% 10 o mas veces compras en
locales comerciales.

Estilo de vida y habitos: el 16.4 % realizan actividades fi-
sicas o deportes, 47.8 % escucha musica por radio o pla-
taformas en linea, 26.5 % lee en libros fisicos y el 9.3 %
asiste a conciertos, teatro o festivales.

Motivaciones: el 35.3 % prefiere pasar su tiempo libre
con amigos, el 53.2 % en familia y el 11.6 % participando
de un voluntariado. El 60 % se siente identificado con la
expresion artistica, el 15.7 % educacion ludicay derechos
culturales, €l 55 % con arte y el 33 % con paz.

Valores: al 47.2 % lo define mejor la creatividad, al 16.5 %
conviccion, 11.8 % apertura, 9.4 % inclusion, 9.4 % artey el
5.5 % diversidad cultural.

Cultura visual: el 87.4 % consume informacion a través de
Facebook, el 92 % WhatsApp, 78 % Instagram, 77 % co-
rreo electronico, 74 % YouTube y 38.6 % Twitter.

Nivel de lectura visual: en la encuesta se presentaron 5
imagenes con actividades relacionadas a Caja Ludica, el
38.6 % eligid maquillaje artistico, 29.9 % intervenciones
artisticas, 15 % teatro, 11.8 % comparsay el 4.7 % zancos.
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Relacion del grupo objetivo y 1a institucion

Frecuencia de visita: segun el porcentaje de visitas re-
gistradas en su pagina de Facebook 75 personas de su
comunidad en esta red social la han registrado.
Frecuencia virtual: segun el porcentaje de interac-
cidon que posee Caja Ludica con su comunidad en Fa-
cebook, tiene un alcance organico de 31 personas y 25
interacciones.

Servicios: el 11.8 % del grupo objetivo conoce o ha par-
ticipado en actividades gestionadas por Caja Ludica. El
58.3 % han escuchado o se familiarizan con la ludica y el
arte comunitario.

Nivel de satisfaccion: segun la estadistica de opinién de
la pagina de Facebook de Caja ludica el nivel de satisfac-
cion es 4.8 de 5°.

6 Ver anexo 2: Resultados del instrumento de caracteizacidon
grupo objetivo
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Flujograma

m 2 nivel de visualizacion

Revision de protocolo Digitalizaciél;l . ;
- @ de propuestas graficas

h
3 Instrumento de

! validacion para

' expertos en eltemay
' profesionales del
1

diseno grafico.

Planeacion operativa

éElresultado de

la validacién
cumplec conlos
parametros
establecidos?
Desarrollo de
marco tedrico
fffff Definicion de 3 nivel de visualizacién %@
concepto creativo
Instrumento de
validacion para grupo
objetivo.

Elaboracion y digitalizacion
':Se ha definido de propuesta final
el concepto
creativo?
Recomendaciones
y conclusiones

rrrrr 1nivel de visualizacion H@

Instrumento
de autoevaluacion.

Presentacion del proyecto
final ala institucion

Recopilacion de referentes
visuales con base a premisas.

éElresultado de
1a validacién Si
cumplec conlos s
pardmetros Presentacion

establecidos? de informe final

Grafica 1. Flujograma
Fuente: elaboracién propia
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Cronograma

Julio

Agosto

Actividades

S1

s2

S3

S4

S5

S6

Revisidn de protocolo

Planeacion operativa

Revsion de planeacion operativa

Inicio del desarrollo del Marco Teorico.

Entrega de primeras correcciones de protocolo

Entrega de planeacion operativa

Entrega de primer borrado marco tedrico

Recopilacidn de referentes visuales

Descripcidn de estrategia de las piezas de disefo

Revisidn de las correcidnes de portocolo

Definicidn del concepto creativo y premisas de diseiio

Produccion grafica y evaluacion de alternativas

Inicio nivel de visualizacidn 1y autoevaluacion

Revision del marco tedrico

Revision del desarrollo de marco tedrico

Revision de nivel 1 de visualizacidon y autoevaluacion

Asesoria conjunta: Proceso creativo y premisas de diseio

Revision de desarrollo de marco tedrico

Revision de nivel 1 de visualizacidén y autoevaluacion

Inicio nivel 2 de vizualizacion y validacion

Entrega de marco tedrico final

Entrega de definicion creativa

Entrega de nivel 1 de visualizacion y autoevaluacion

Revision de nivel 2 de visualizacidn y validacién

Construccion de instrumentos de validacion

Revision de nivel 2 de visualizacidn y validacién

Aplicacién de instrumentos de validacidn

Inicio de nivel 3 de visualizacion

Construccion de instrumentos de validacion técnica con G.O.

Revision de nivel 3 de visualizacidon

Aplicacién de instrumentos de validacion técnica con G.O.

Revision nivel 3 de visualiacion y los resultados de validacion

Entrega de proceso de niveles 2 y 3 de visualizacidn y 1as correspondientes

Elaboracién de fundamentacion

Elaboracién de lineamientos de puesta en practica

Elaboracién de presupuesto

Desarrollo de sistematizacion y sintesis de contenido

Diagramacidn final del informe

Entrega final del informe

Tabla 1. Cronograma
Fuente: elaboracidén propia
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Prevision de recursos y costos

Recursos Costo por hora Costo unitario Costo total
Luz eléctrica Q2.3 Q2.3 Q84.54
Internet Q0.5 Q0.5 Q18.40
Depreciaciéon de computo Q0.»3 Q0. Q8.46
Cuaderno -- Q12.00 Q12.00
Lapiceros -- Q7.9 Q7.00
Portaminas -- Q5.90 Q5.90
Resaltadores -- Q10.%0 Q10.%0
1tiempo de comida Q25.9° Q400.°°

Tabla de valores

Total costos operativos Q545.5°

Dias de clase

Horas de clase

Costo total

Por ano (vida util 8 afios)
Mes
Dia

Hora

Mensual
Dia
Hora

Mensual
Dia

Hora

16
2 hrs. 30 min.

Q17,000.9°
Q2,124
Q177.97
Q5.7

Q0.3

Q500.%
Q16.2

Q2.30

Q379
Q12.2
Q0.5

Tabla 2. Prevision de recuros y costos

Fuente: elaboracién propia










Capitulo 4

Marco tedrico

El arte y 1a cultura como aporte al desarrollo
integral de las personas y la sociedad

La importancia del diseno grafico aplicado en
medios digitales como herramienta social







Capitulo 4: Marco tedrico

49

El arte y la cultura como
aporte al desarrollo integral
de las personas yla sociedad

Al discutir sobre arte suele surgir el pensamiento que
propone la teoria del arte occidental: “El arte es una ma-
nifestacion de la actividad humana mediante la cual se
interpretalo real o se plasma lo imaginado con recursos
plasticos, linglisticos o sonoros”;” Por lo que sesga la
valoracion del arte a cuatro criterios: 1a singularidad, un
solo ejemplar de la obra en cuestion, la originalidad, en-
tendida comola creacion que aporta ala creacion, la ge-
nialidad, capacidad de expresion exclusiva y la funcion
estética, refiriéndose a la estética como predominante
delante de las otras funciones, politicas o religiosas.®

Creando una atmodsfera alejada de lo cotidiano, resu-
miendo al artista como un individuo selecto, sofistica-
do e inalcanzable, evocando el pensamiento referente
a obras maestras expuestas en museos, salas de arte,
centros culturales o exposiciones privadas, de las cua-
les, muchas veces el espectador no logra descifrar el
lenguaje de estas, viéndose en la necesidad de acudir a
un “traductor” para comprenderlas. Sin embargo, desde
hace algunos anos, el arte hatomado un rol mas cercano,
no por resultar accesible o decorativo, sino por manifes-
tarse en el contexto cotidiano de la persona, centrado
en el proceso de creacion artisticay no en la obra como
pieza terminada.

Para entender este rol mas cercano del arte es necesa-
rio distinguir el arte erudito, el arte de masas y el arte

7 “Diccionario de la Real Academia Espanola”, Real Academia Espanola, acceso 5
de septiembre, 2020, https://die.rae.es/.

8 Carolina Wajnerman, Arte y empowerment. Las practicas artisticas colectivas,
supotencialidad y alcances. (Trabajo final de la asignatura de Estrategias de intervencion
comunitaria. Barcelona: UAB, Facultad de Psicologia, 2007), 2y 3.
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popular. El arte erudito alude al artista como un indivi-
duo que posee capacidades particulares y una forma-
cion académica en determinadas practicas para pro-
ducir obras originales. Se define como arte exclusivo o
elitista, ya que su objetivo es llegar a cierto grupo deter-
minado de personas; a diferencia del arte de masas que
su objetivo es asegurarse de llegar a la mayor cantidad
de personas, priorizando la popularidad del artista, defi-
niéndolo a partir de la cantidad de consumo de produc-
tos artisticos, como menciona Alcantara en su articulo El
arte socialy transformador.?

Por su parte el arte popular esta ligado al contexto social

y cultural, ala comunidad. Ticio Escobar se refiere al arte

popular como:
Al conjunto de las formas sensibles, las expresiones es-
téticas de esa cultura en cuanto sean capaces de revelar
verdades suyas, aunque estén profundamente conecta-
das con todas las otras formas y cargadas de diversas
funciones, usosy valores sociales, y aunque carezcan de
los requisitos de unicidad y genialidad que, caracteris-
ticos del arte moderno, han sido convertidos en para-
digmas de valor universal (...). Lo que caracteriza al arte
popular es su posibilidad de expresar estéticamente
determinadas situaciones histéricas desde la Optica de
una comunidad que se reconoce en sus signos 'y se sir-
ve de ellos para comprender dichas situacionesy actuar
sobre ellas.'©

Es decir que expresa artisticamente una idea colectiva.
En este punto la funcidn social del arte adquiere fuerza,
otorgando a la comunidad la capacidad creativa. El arte
no se limita a 1o emotivo o 1o intelectual de manera in-
dividual, sino que se proyecta a otras dimensiones de la
vida social através dellenguaje artistico. Utiliza recursos

9 “El arte social y transformador”, Antonio Alcantara, acceso 20 septiembre
2020, https://www.artsocial.cat/articulo/arte-urbano-espacio-publico-educacion/.

10 Juan Acha, Adolfo Colombres, Ticio Escobar, Hacia una teoria americana.
(Argentina: Ediciones del Sol, 1997), 153.
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como: la creatividad, que permite abordar un obstaculo
y resolverlo de una forma diferente, dramatizando una
situacidén social a través de un medio artistico; el funcio-
namiento de dinamicas democraticas, borrando toda
diferencia social, cultural y econdmica, rescatando los
valores y posibilitando el proceso experimental a nivel
comunitario, compartiendo estas vivencias en su espa-
cio cotidiano a través del arte, segun describe Alcantara
en su articulo Arte urbano, espacio publico y educacion.
Elementos para la transformacidén social."

Asimismo, permite experimentar con estas acciones y
emociones cotidianas el uso de cédigos verbales distin-
tos, trayendo a la consciencia nuevas posibilidades de
transformacion a los procesos de identidad y adecua-
cion. El deseo de experimentar en conjunto, a través de
un lenguaje artistico con un fin compartido, fomenta el
sentido de comunidad y pertenencia, acrecentando la
participacién. Es evidente la contribucidon del arte y la
cultura parala construccion del desarrollo integral de las
personas, comunidades y sociedades, en la medida que
valoramos el caracter utilitarista de estos aspectos, es
posible concebir el espacio publico como un lugar que
se construye de forma compartida donde se provocan
cambios sociales, sin reducirlo ala definicion de lugar de
paso, paseo o0 escaparate consumista, dando la oportu-
nidad a la creacion de imaginarios colectivos construi-
dos através de elementos dinamizadores como la danza,
el teatro, 1a pintura, 1a musica, etc., permitiendo que las
personas aporten sus distintas capacidades simultanea-
mente a un proceso artistico colectivo y transformador
en estos espacios, fomentando una cultura de paz.”

Wajnerman propone lo siguiente:
“...el grupo o la comunidad pueden ser Sujetos de sus
propias realidades y actores de sus propios procesos.

1 “El arte social y transformador”, Antonio Alcantara, acceso 20 septiembre
2020, https://www.artsocial.cat/articulo/arte-urbano-espacio-publico-educacion/.

12 “El arte social ...”
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El arte favorece que el colectivo ponga en acto y reali-
zacion la posibilidad de generar 1o nuevo a partir de 1o
diferente, crear desde las diferencias”'s

Lo anterior apunta a que la intervencidn comunitaria se
trabaja desde el arte, abriendo paso a un sinfin de expe-
riencias que se comparten paralograr objetivos sociales
en comun, sin relacionarse directamente con el produc-
to fisico, sino con el proceso de produccidn artistica.

Ante la necesidad de encontrar otras soluciones a los
problemas sociales orientados a la confrontacion delin-
dividualismo imperante y la necesidad de la generacion
de vinculos colectivos, surgen las iniciativas para la pro-
mociony atencidn alos derechos culturales. Estos dere-
chos son promovidos con el fin de garantizar a las per-
sonas y comunidades el acceso a la cultura y la libertad
de participacion y de sus componentes en condiciones
deigualdad, dignidad humanay no discriminacién; “Son
derechos relativos a cuestiones como la lengua; 1a pro-
duccidn cultural y artistica; 1a participacion enla cultura;
el patrimonio cultural;los derechos de autor;1as minorias
y el acceso a la cultura, entre otros”' Estas manifesta-
ciones e iniciativas toman forma a través de los colecti-
vOs y asociaciones artisticas emergentes de las comu-
nidades o grupos que convierten espacios publicos en
museos llenos de obras que expresan las necesidades
sociales. Convirtiendo el arte en un medio de comunica-
cidon enfocado al cambio y la transformacion. Con el fin
de comprender esta acciones sociales, es preciso ana-
lizarlas desde el punto de vista del artivismo, un hibrido
entre el arte y el activismo, con intencidon de manifiesto
social que desarrolla un lenguaje de autonomia, transgre-

13 Carolina Wajnerman, “Arte y empowerment. Las practicas artisticas colecti-
vas, supotencialidad y alcances” (Trabajo finalde la asignatura de Estrategias de inter-
vencidén comunitaria. Universidad de Barcelona, 2007), 101, https://www.aacademica.
org/000-089/123.pdf..

14 “Derechos culturales”, Derechos culturales culturay desarrollo, acceso el 6 de
septiembre, 2020. https://culturalrights.net/es/principal.php?c=1.
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diendo los canones académicos, desvaneciendo los limi-
tes conceptuales delos espacios publicos para permitir su
libre intervenciony apropiacion, concibiendo el arte como
comunicador y al cuerpo como soporte del mensaje.”® En
palabras de Nina Felshin: “el artivismo se entiende como
un hibrido del mundo del arte y del mundo del activismo
politico y 1a organizacién comunitaria senalando su obje-
tivo principal en el desarrollo de propuestas que impulsen
determinados cambios sociales”'®

El artivismo posee caracteristicas, descritas por Jo-

sep Esquirol;
Dentro del artivismo (...) podemos distinguir dos tipos
bien diferenciados. Por un lado tenemos un artivismo
clasico, organizado como mondlogo, en el que el artista
transmite un mensaje politico de una forma unilateral. La
Unica opcidn para el publico es “lo tomo o 1o dejo”. Frente
a este artivismo clasico tendriamos un artivismo estruc-
tural, en el que el artista no transmite un mensaje, sino
lo que hace es ofrecer una serie de herramientas para la
comunidad para que sea esta Ultima la que exprese sus
opiniones politicas, sean del signo que sean, enlugar de
manifestar exclusivamente las opiniones del artista."”

El artivismo estructural permite la creacion de nuevas
narrativas capaces de cambiar los codigos y signos ya
establecidos en el subconsciente de la comunidad,
desarrollando a su vez nuevas tacticas u otras formas de
pensamiento afianzando el compromiso social, desta-
cando el rol formador del artista y generador de vincu-
los sociales.

Los vinculos sociales implican la autorrealizacion del
individuo, interactuando en la sociedad y tomando

15 “Artivismo. La reivindicacion desde el arte”, Art Madrid, acceso 13 septiembre,
2020, https://www.art-madrid.com/es/post/artivismo-la-reivindicacion-desde-el-arte.

16 Nina Felshin, But is it Art?: Spirit of Art as Activism (Seattle: WA, Bay Press,
1995), 20.

17 Josep M. Esquirol, Tecnoética. Actas del Il Congreso Internacional de Tecnoé-
tica (Barcelona, editorial Universitat de Barcelona, 2003), 327.
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conciencia como ciudadano.

Por ello, se vuelve fundamental poder trabajar sobre el
empoderamiento, protagonismoy participacion demo-
cratica de las personas, el respeto por la diversidad de
ideas, la convivencia, el derecho a decidiry elegir. Saber
escuchar y argumentar, revalorizando el valor de las pa-
labras y las imagenes. El arte permite trabajar (...) a tra-
vés del cuerpo, la ludica y los lenguajes no convencio-
nales para volver a construir valores olvidados o nunca
experimentados. También, proporciona un espacio de
participacion politica a favor del debate democratico.
El arte, como parte de la identidad cultural, se trans-
forma en un eje fundamental para la construcciéon de
ciudadania.”®

No se trata solamente de insercidon social, sino de una
transformacién de pensamiento reconociendo en la
persona el valor de su opinidn, 1a capacidad de construir
criterios para reconocer 1os valores y cualidades que la
conforman, abriéndose paso en los distintos segmentos
sociales sabiendo que posee oportunidadesy que su va-
lor no 1o define su situacion de vida, convirtiéndose en
seres multiplicadores de pensamiento inclusivo permi-
tiendo la escucha, cohesidn, desinhibicidon, confianza y
expansion colectiva.”” “Pensar, sentir y creer que el cre-
cimiento es con otrosy para otros, que no estamos solos
y que no esta bueno trabajar solo”2°

La cultura de una sociedad posee un papel determinante
para el desarrollo, estd inmersa en el desarrollo conduc-
tual, social y econdmico.?’ Segun Rivas:
El comportamiento del ser humano ante la sociedad
misma esta determinado por las diferencias o las si-

18 Red Latinoamericana de Arte para la Transformacion Social, Red Latinoameri-
cana de Arte parala Transformacién Social (Informe, 2009), 21.

19 “Red...% 21

20 Carmen Olaechea, Georg Engeli y Daniel Cerezo, Arte y transformacidn social en
Jos jévenes (Argentina: Crear Vale la pena, 2008), 27.

21 Rivas, Ramon, Cultura: factor determinante del desarrollo humano (Revista en-
torno, nimero 58, 2015), 16.
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militudes de tipo sociocultural que existen entre di-
versos grupos. No podemos tratar a todos los pueblos
por igual. Sus creencias, tradiciones, formas de actuar
o interpretar los problemas sociales dependen en gran
medida de sus raices culturales, delo quela gente ha vivi-
do; de lo que la gente vive en esa mutua interrelacion con
los demas.?®

Sin importar el contexto social cada persona posee la ca-
pacidad de imaginar, crear y razonar para decidir hacia
donde dirigirse y asi transformar el interior y exterior de su
realidad. La cultura no es la sociedad pero si un factor que
influye, al potencializar 1os espacios y actividades cultura-
les es posible modificar patrones culturales que han dana-
dolaintegridad delas personas dentro de la sociedad.

Por ello, Jon Hawkes asegura que la cultura debe ser
vista como “el cuarto pilar del desarrollo sostenible,
junto con la dimensidn social, econdmica y ambiental.”
(...) Soy de la opinién de que, al superar estas limitan-
tes, contribuiremos ala superacion de esa desconexion
social que existe de todos los procesos culturales y de
todos aquellos gestores culturales que de una u otra
manera transmiten sus conocimientos de generacion
en generacion...?s

El arte es “el lenguaje universal”, es funcidn vital y nece-
saria para la vida de las personas, permite una comuni-
cacioén bidireccional ya que, sin importar la formacion
artistica, cada cada persona posee sensibilidad a las ex-
presiones artisticas, para producirlas y disfrutarlas ocu-
pando unlugar en la vida cotidiana a través de la cultura.
Asilo expresa René Huyghe:

El arte y el hombre son indisociables. No hay arte sin

hombre, pero quiza tampoco hombre sin arte. Pero con

este, el mundo, se hace mas inteligible, mas accesible

22 Rivas, Ramon, Cultura: factor determinante del desarrollo humano (Revista en-
torno, nimero 58, 2015), 16.

23 Rivas, Cultura..., 16.
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y mas familiar. Es el medio de un perpetuo intercambio
con lo que nos rodea, una especie de respiracion del
alma, bastante parecida a la fisica, sin la que no puede
pasar nuestro cuerpo. El ser aislado o la civilizacion que
no llegan al arte estan amenazados por una secreta asfi-
xia espiritual, por una turbacién moral.?*

Mujeres y hombres son capaces de satisfacer sus nece-
sidades estéticas y de conocimiento, de establecer una
vision propia de la realidad y de optimizar el proceso de
comunicacion para expresar de manera objetivay palpa-
ble suyointerno, reconociendo la trascendencia vital del
arte para su existencia vital. Son capaces de entregarse
como seres sociales, intercomunicarse para integrarse
enlos grupos sociales a través del objeto artistico. 2°

24 Huyghe, René, El arte y el hombre (Barcelona: Grupo Planeta, 1965), 19.

25 Parra, Beatriz “Plan Nacional de Insercion de los Componentes Culturales y
Artisticos en la Educacion” Ponencia UNESCO. Ecuador.
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La importancia del diseiio grafico
aplicado en medios digitales
como herramienta social

En los anos sesenta el diseno grafico ya formaba par-
te de la cultura y de la economia en los paises indus-
trializados, a pesar de los avances tecnoldgicos aun
presentaba ciertas limitantes, los desarrollos en la co-
municacién aln no eran globales y no permitirian la
trascendencia a lugares lejanos. “La revolucion elec-
tronica ofrecid la posibilidad de utilizar imagenes al-
macenadas desde periodos anteriores y de transfor-
mar sus contenidos en algo contemporaneo, a través
de la manipulacion digital. La evolucidon de la comu-
nicacion impresa se debid entonces, a los avances de
las nuevas técnicas y de la tecnologia informatica, que
entregaron al disenador el control de los medios grafi-
cos de produccidony reproduccion”.?® El disefo grafico
toma fuerza con la implantacién del medio mas pode-
roso, hasta hace unos anos, el televisor.?’

Segun Satué:
En efecto el diseno grafico habia estado al servi-
cio de la comunicacién, recluido y fragmentado
ala edicion de libros, la industria de la impresion
y las agencias de publicidad, cobra a mediados
de los anos setenta una nueva dimension y se
proyecta con fuerza multidisciplinar, contribu-
yendo al desarrollo y modernizacidon de 1os men-
sajes visuales emitidos desde entonces por la
television, prensa, revistas, imagen corporativa.
Para ello, fue determinante la incorporacién de-

26 Bastos, Itanel, “El diseno gréfico: de las cavernas a la era digital”, Revista Latina
de Comunicacién Social 19, 1999, acceso 26 de septiembre de 2020, https://dialnet.uni-
rioja.es/serviet/articulo?codigo=1213881.

27 Maria Eugenia Sanchez Ramos, Actas de Disefio N°7. Disefio en Palermo. IV En-
cuentro Latinoamericano de Disefio 2009 (Argentina: Universidad de Palermo, 2009), 255.
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cisiva de técnicas de expresién grafica como
la fotografia, la pictografia, 1a senalética, la fo-
tocomposicién y la infografia, con las que se ha
constituido el cuerpo mistico de lainformatica.®

La postura de Mc Luhan “el medio es el mensaje”??
menciona que la tradicidn tipografica iniciada por
Gutemberg pertenecia a la edad mecanica, un he-
cho que condujo a modelos de pensamiento que
fomentaban la alineacion vy la especializacion de los
tiempos modernos. Este autor reconocid la inter-
secciodn entre la tecnologiay el cambio politico, pro-
poniendo que los nuevos medios desarrollados por
la tecnologia electrénica crearian 1a “aldea global”,
dondetodoslos ciudadanos del mundo, sinimportar
la ubicacion geografica, estarian interconectados en
una verdadera sociedad de la informacion.°

Los anos ochenta le otorga poder absoluto al disenador
grafico, referente a la produccion de objetos graficos, ya
que la tecnologia permitia la manipulaciéon de las dimen-
siones, posicionesy colores de los elementos visuales pre-
vio a su publicacion. “Es en estos anos cuando se empiezan
a establecer relaciones mas estrechas entre laimagenyy el
texto, gracias a la aparicion de medios técnicos como la
litografia y el grabado en acero. Los medios electréonicos
elevaron esas potencialidades pero hoy, 1os medios digi-
tales, ofrecen potencialidades a limites inconcebibles.”.

Estedesarrolloaportdgrandescambiosquepotencializaron
las alternativas para generar composiciones sin limites.

El reto de disenar para medios digitales es encontrar la
capacidad de identificacidon y diferenciacion.

28 Eric Satué, El disefio grafico, desde los origenes hasta nuestros dias (Madrid:
Alianza Editorial, 1989), 34.

29 M. MclLuhan, The Gutenberg galaxy: The making of typographic man
(New York : Mentor, 1962), 88.

30 Maria Eugenia Sanchez Ramos, Actas de Diseno N°7. Disefio en Palermo. IV En-
cuentro Latinoamericano de Disenio 2009 (Argentina: Universidad de Palermo, 2009), 255.

31 Ibid.
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El diseno depende completamente de su relacion
con latecnologia para poder actuar, ya que en fun-
cidon del avance tecnoldgico dispone de nuevos
espacios. La relaciéon entre el diseno y la tecnolo-
gia ha estado presente desde siempre, cada época
estd caracterizada por los avances que se tenian
en ese tiempo y como el diseno grafico adoptd los
recursos para generar nuevas alternativas visuales.
Actualmente, la utilizacidn de la internet es un he-
cho cotidiano; sin embargo, el disenador enfrenta
aun mas problemas comparados con otros medios;
debe por un lado manejar un lenguaje interactivo
que diga mucho con pocos elementos visuales,
informacion optima, poco tiempo de ejecucion, y
por si no fuera suficiente aplicar 1os conocimien-
tos de estética. Javier Royo menciona que en el ci-
berespacio, el usuario navega por medio de flujos
de informacion, 1os cuales se manejan por medio
delarepresentacion de herramientas electronicas,
gue a su vez son extensiones del cuerpo humano.
La funcién esencial del disefo digital es generar
herramientas visuales que posibiliten el desarrollo
de accionesy el flujo de informacion.®?

Cada medio digital hace uso de estos lenguajes que son
configurados por el diseno desde su interfaz hasta su
contenido. Siendo el disenador, el encargado de la ma-
nipulacidon de la tipografia, ilustracion, fotografia, cro-
matologia y construccion de reticulas segun las especi-
ficaciones de cada uno.

Desde la experiencia, el disenador conoce la manera
mas adecuada para la aplicacion de estos elementos.
Por ejemplo, la clasificacion de familias tipograficas,
propuestas por Maximilien Vox,* siendo las

32 Sanchez, Actas de Disefio N°7. Diseno en Palermo. IV Encuentro Latinoameri-
cano de Disefo 2009 (Argentina: Universidad de Palermo, 2009), 256.

33 “Clasificacion tipografica” La Prestamapa, aceso 11de septiembrede 2020,
https:/Nlaprestampa.com/tipografia/clasificacion-tipografical.
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tipografias palo seco las “mas faciles de leer en las pan-
tallas de los computadores, los teléfonos inteligentes vy
las tabletas” 3 tomando en cuenta aspectos de legi-
bilidad y leibilidad, el texto debe ser legible y visible,
considerando la composicion de palabras y la capa-
cidad de comprender con el minimo de cansancio.®®
La gestién del color, para obtener una éptima visua-
lizacidon, es necesario tomar en cuenta que “existen
diferentes tipos de pantallas, pero todas comparten
los principios de visualizacidén de los colores luz,
RGB, aunque de diversas maneras”.3®

El empleo de la reticula es la parte fundamental para
cualquier tipo de composicidén, ayuda a seleccionar
los elementos del diseno. La reticula estd basada en
el concepto de alineacidon, entendiendo este térmi-
no como la colocacién en linea recta de varios ele-
mentos”.3” Cada uno de los canales digitales posee
diferentes especificaciones de tamano, y porcenta-
je de uso de elementos como, el texto e imagenes,
para que los materiales graficos puedan visualizarse
con mayor efectividad. Estos parametros estan ba-
sados en el tiempo de exposicion que tienen en los
canales. En las piezas empleadas para el marketing
tradicional, se interrumpe la vida corriente de los
consumidores por spots publicitarios televisados
concebidos para la promocion de productos; en 1a
red sucede al revés, la persona se conecta volun-

34 “Que es tipografia y como elegir un tipo de letra”, GDF Aprende Libre,acceso 11
de septiembre 2020, https://cutt.ly/8X51pF5.

35 “Legibilidad y leibilidad: dos aspectos aparentemente olvidados por los dise-
Aadores”, Coeruela Mossiae, acceso 11 de septiembre 2020, https://cutt.ly/WX51tMM

36 «Funcionamiento de color en pantalla» Proyetacolor, acceso 11 de septiembre
2020, http://www.proyectacolor.cl/aplicacion-del-color/el-color-en-el-diseno/el-co-
lor-en-pantalla/funcionamiento-del-color-en-pantalla/.

37 Romero, Emilio, “:Qué es la reticula en disefo grafico y para qué
sirve?”, Revista Digital INESEM, acceso 17 de agosto de 2020,
https://revistadigital.inesem.es/diseno-  y-artes-graficas/que-es-la-reticula-en-dise-

no-grafico/#:~text=Una %20ret %C3 %ADcula %20modular %20es %20una,crean %20
%C3 %Alreas %20llamadas %20zonas %20espaciales.
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tariamente para informarse, elegir y/o comprar el
producto. “La maxima condicidn para el internet
es: todo lo que esté previsto hacer debe ser facil,
sin embargo no son los Unicos problemas técni-
COS que se presentan ya que son los problemas de
comunicacién, de informacion y de estructura que
los disenador deben enfrentar al momento de di-
senar.”.s®

Como menciona Ramos, el diseno grafico tiene una po-
sicion estratégica de igual importancia como otras dis-
ciplinas y profesiones en orientacion a la difusion de la
cultura.®® “La tarea del disenador grafico es la de satisfa-
cer las necesidades de comunicacion visual de toda cla-
se, en todo sector de la sociedad, desde pequenos ele-
mentos hasta complejos sistemas de comunicacion?. 4°

Es posible evidenciar la importancia del disefo y su in-
fluencia en las comunidades fisicas y virtuales, y su im-
pacto cuando es empleado para el envio de mensajes
sociales, ayudando a distintas causas humanizando al
receptor del mensaje.“' Los canales digitales ejercen una
gran influencia en las personas, valiéndose de muchos
medios de persuasion para modelar actitudes y com-
portamientos. El uso de canales digitales, hoy en dia, tie-
ne diversos objetivos, especialmente el entretenimiento
y la busqueda de informacién. Posee gran cantidad de
ventajas, ya que la comunicaciéon es inmediata y masiva,
sin embargo posee ciertos desafios como, la sobre in-
formacion, desconfianzay su rapida difusion.

38 Maria Eugenia Sanchez Ramos, Actas de Disefio N°7. Disefio en Palermo. IV En-

cuentro Latinoamericano de Disefio 2009 (Argentina: Universidad de Palermo, 2009), 257.
39 Ibid.

40 Rafael Clarlana, “La interfaz grafica para sitios web, en funcién de los disposi-
tivos moviles”. (Tesis de maestria. Universidad de Buenos Aires, 2008), 19, https://idoc.pub/
documents/78libro-upalermopdf-1430zpkkyv4].

41 Vanessa Rodriguez Almonte, El Disefio Grafico como herramienta de comuni-
cacién Social (Argentina, Escritos en la Facultad Ano IV, Vol. 42,2008), 1.
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El diseno grafico aplicado a medios digitales resulta ser
un tanto volatil ya que el contenido estos medios se ac-
tualiza rapidamente, provocando que cada publicacion
se convierta en un discurso poco duradero. El diseno se
debe encargar de formar la historia que se va a recono-
cer y quede consignada en el producto grafico para la
formacion del criterio colectivo, “considerando las pre-
ferencias personales, las habilidades intelectuales y el
sistema de valores culturales del publico al que son di-
rigidas. Con esto, se puede generar una intencién gra-
fica que tenga una ldégica popular para su facil entendi-
miento en el resto de la comunidad, transformando de
manera positiva la psiquis del resto del pueblo que sea
exterior a las actividades especificas que plantean en el
proyecto social”.#?
La nocién de diseno centrado en el usuario, par-
te del supuesto que el objetivo del diseno no es la
produccién de objetos, sino la generacién de re-
acciones deseadas enla gente. El problema central
deldisenadordeinformacion eslacreaciéon de me-
dios que sirvan a la gente para aprender, recordar,
actuar, interactuar (con objetos, gente e informa-
ciodn), realizar sus deseos y satisfacer sus necesi-
dades” Todo diseno de informacion tiene un obje-
tivo operativo: debe incidir sobre el conocimiento,
las actitudes, los sentimientos o las acciones de
la gente en una manera prevista. Pero todo objeto
colocado en el espacio publico tiene también un
impacto cultural: afecta la manera en que la gente
se relaciona con la informacidn y con otra gente y
crea habitos y consenso cultural.*s

42 Maria del Mar Mosquera, “Desarrollo de una campana grafica con enfoque so-
cial que rescate la identidad cultural de 1a comunidad de La Vereda del Rincén en Narifio
basada en la investigacion accion participativa” (Licenciatura Disefio de la Comunica-
cion Grafica, Universidad Auténoma de Occidente, 2013), 31, https://red.uao.edu.co/bits-
tream/handle/10614/6952/T05057.pdf;jsessionid=578FBEF83950C62B64EFTFB5E4A-
B1EO1?sequence=1.

43 Jorge Frascara, Disefio centrado en el usuario - la gente no la grafica ;Qué es
el disefio de informacion? (Buenos Aires: Ediciones Infinito, 2011), 23.
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Se puede referir al objeto como, las piezas digitales que
poseen un mensaje y espacio publico, a 1os medios di-
gitales actuales, en donde interactlan las personas que
pertenecen alas comunidades digitales, parainterpretar
de esta manera la producciéon grafica en estos medios,
para abordar los problemas sociales y construir un discur-
so grafico que pueda transformar, desde la produccion
grafica, encontrando la oportunidad de incidencia en la
sociedad.* Los disenadores deben reconocer las situa-
ciones sociales en que trabajan y a las que contribuyen.
[...] Este proceso extendera la base de conocimientos de
la profesién y permitird que mas disefadores se ocupan
de proyectos socialmente importantes, una apertura de
nuevas oportunidades de trabajo y un alza del valor per-
cibido de la profesidon.“® Afianzados por los medios digi-
tales, se puede replicar el mensaje ampliando €l rango
de difusién para impactar en distintas comunidades.

44 Maria del Mar Mosquera, “Desarrollo de una campana grafica con enfoque so-
cial que rescate la identidad cultural de la comunidad de La Vereda del Rincén en Narifio
basada en la investigacidn accion participativa” (Licenciatura Disefio de 1la Comunica-
cién Grafica, Universidad Autonoma de Occidente, 2013), 31, https://red.uao.edu.co/bits-
tream/handle/10614/6952/TO5057.pdf;jsessionid=578FBEF83950C62B64EF1FBSE4A-
B1EO1?sequence=1.

45 Jorge Frascara, Diseno centrado en el usuario - la gente no la grafica ;Qué es
el diseno de informacion? (Buenos Aires: Ediciones Infinito, 2011), 23.
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Elaboracion
del briefing de Diseno

¢Existe alguin obstaculo que se oculta detras
del problema?

Luego de la fase de implementacién del proyecto de la
campana informativa sobre los servicios que ofrece la
institucion, 1a junta directiva de Caja Ludica no ha con-
cretado aun un plan de seguimiento para el mismo.

éQué respuesta de solucion se propone ante
el problema?

El proyecto que se plantea para solucionar la problema-
tica se enfoca en el desarrollo de una campana informa-
tiva a través de medios digitales y redes sociales de los
servicios que ofrece Caja Ludicay asi el grupo objetivo
pueda comprender e involucrarse con ellos.

éQué se diray como?

Caja Ludica posee una personalidad de marca cercana,
prudente y vanguardista que es percibida como un ami-
go, un companero sensible a los temas sociales cultura-
lesy artisticos, leal y cooperativo. Un aliado. Se habla en
primera persona con un lenguaje inspirador y practico.
El mensaje de la campana se trabajé con una frase corta
que pueda unificar los diversos servicios de 1a institucion.

éCual es la forma de transmision de l1os mensajes?

El proyecto se aborda a través de una campana en medios
digitales (Facebook, Twitter, Instagram y pagina web).
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éQué accidn se quiere que la audienciarealice después
de recibir los mensajes?

Lograr que el grupo objetivo se involucre de manera ac-
tiva con los servicios de Caja Ludica para poder ser im-
plementados en los proyectos de cada usuario, fuera de
los planes gestionados por la institucion, potencializan-
do el alcance de la metodologia Ludica.

éQué seiales indican que se ha resuelto el problema
del cliente?

Enla medida de quelos servicios de Caja Ludica generen
la conversacion e interaccion pertinente entre 1la comu-
nidad digital y la notoriedad de los servicios en el acon-
tecer cotidiano del grupo objetivo, a través de las reac-
ciones enlas publicaciones de la campana enlos medios
digitales y redes sociales.

¢Qué aspectos son requerimientos del proyecto?

Caja Ludica cuenta con un manual de normas graficas, el
cual es preciso sequir para este proyecto.
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Recopilacion
de referentes visuales

Existen diversos colectivos y organizaciones naciona-
les e internacionales que promueven el arte y la cultura a
través delalludica abriendo espacios en talleres, conver-
satorios, diplomados, etc., cada uno realiza campanas
para promover estos espacios.

Escuela de circo Bat'z

Esla primera escuela de formacion en artes circenses de
Guatemala. El conjunto de piezas de diseno recopiladas
son piezas individuales que utilizan para promocionar
sSus servicios, en algunas ocasiones colocan toda la in-
formacion del contenido y en otras solamente la infor-
macioén esencial.

A\ \ Y

AN . ESCUELA DE
ESCUELA DE _ P e

CIRCO BATZ 2020 CONTEMPORANED.

DIPLOMADG DE CIRCO

LABORATORIO DE
CREACION EN 4
ARTES CIRCENSES

Figura 8. Recopilacion de publicacion digitales Bat'z
Fuente: Facebook Escuela de circo Bat’z
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La Agencia Espaiola de Cooperacion Internacional
para el Desarrollo (AECID)

Es una Entidad de Derecho Publico que se centra en dos
temas: desarrollo humano sostenible y lucha contra la
pobreza. Nace para fomentar el pleno ejercicio del de-
sarrollo concebido como derecho humano fundamental,
siendo la lucha contra la pobreza parte del proceso de
construccion y sigue las directrices del V Plan Director
de la Cooperacion Espanola. Todo su trabajo esta trans-
versalizado por el enfoque basado en los derechos hu-
manos y las libertades fundamentales, la perspectiva de
género, la calidad medioambiental y el respeto a la di-
versidad cultural.“®

A través del Centro Cultural Espana en Guatemala, la
Agencia Espanola de Cooperacién Internacional pro-
mueve espacios para diplomados, talleres, conversato-
rios, producciones teatrales, conciertos, entre otros, a
través de piezas de diseno individuales que contienen
un breve resumen y la informacion esencial, no utilizan
un presupuesto establecido para pauta en medios digi-
tales.

46 “Quienes somos”, La Agencia Espanola de Cooperacion Internacional, acceso
10 de octubre 2020, https://www.aecid.es/ES.
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GUATEMALA

El Regalo
2 Jornadas virtuales de
Elaboracion y Culturas Vivas
manipulacion de Comunitarias
juguetes de circo Del 7 alffde septiombre.
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s @

INFANTIL-JUVENIL MAYD

Figura 9. Recopilacion de publicacion Cooperacion Espanola de Guatemala
Fuente: Pagina web Cooperacién Espanola de Guatemala
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Plataforma Puente Cultura Viva Comunitaria

Es un espacio virtual para contribuir en 1a reflexion, creacion,
promocion e implementacion de politicas culturales desde
las organizaciones comunitarias y de la sociedad civil en
Ameérica Latina.*” Trabajan piezas de diseno individuales y
toda su comunicacion es a través de medios digitales.

cultura

\Z\ G

comunitaria

10 JULIO

(ONVERSATORIO 18 hs. (Argenting)

TEATRO EN COMUNIDAD 8000 OOOOIORROROS

PARA LATINOAMERICA HOY o _

Kicarde Talesta
#nd Nackonal e Teatro Comuritario de Argenting,
Edith Scher st Aijendes Driqwer Miege Romine Sancher Suinas

Jarge landoa

Corporacitn Cultural Muestra gente.
Medelin, Colombia.

L jandra gues Msga

Fundacitn CompaTeatra Trana de £ At
La Pz, Bolafa.

iomisa Sincher Salinas

Boctora en Sociologa . Getora cultural.
Argeniing.

Hﬂqﬂgmd--ﬂ—-hh Transmisin en vivo [FIENE
S O e e ed Nacional de Teah Comuritori Jacebook

=

s
oA
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Figura 10. Recopilacién de publicacién Cultura Viva Comunitaria
Fuente: Facebook Cultura Viva Comunitaria

47 “Informacién”, Cultura Viva Comunitaria, acceso 10 de octubre 2020, https://
www.Facebook.com/culturavivacomunitaria.



Capitulo 5: Definicidon creativa

73

Hey

Es un estudio creativo con sede en Barcelona desde 2007.
Trabaja principalmente en proyectos de diseno grafico e
ilustracion para clientes de todo el mundo.*®

El objetivo de este proyecto era difundir 1os siete valores
de Cruz Roja a través de una serie de carteles. La cam-
pana, que surgioé de un taller infantil en el centro juvenil
El Pinar en Loja, necesitaba reflejar el caracter social de
Cruz Roja asi como las experiencias de los participantes
durante la actividad. Los carteles surgieron del trabajo
creativo que los propios ninos realizaron en el taller. Sus
dibujos fueron seleccionados, editados y aplicados vec-
tores parallegar a resultados poderososy efectivos. Tan-
to el diseno como la copia dieron a la campana un con-
texto y una voz a la infancia. Las citas inventadas junto a
lasimagenes nos permitieron explicar de manera sencilla
y educativa los siete valores fundamentales de la Cruz
Roja: Humanidad, Imparcialidad, Neutralidad, Indepen-
dencia, Voluntariado, Unidad y Universalidad.*

Figura 11. Proyecto Cruz Roja.
Fuente: Hey Studio.

48 “About, Hey studio”, Hey Studio, acceso 10 de octubre 2020, https://heystudio.
es/about.
49 “Work, Hey studio”, Hey Studio, acceso 10 de octubre 2020, https://heystudio.

es/work.
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AboutBlank y Vitamin Studio

Los estudios AboutBlank y Vitamin Studio han creado un
filtro de z que a través de un collage fusiona caras de dis-
tintas razas del mundo con el objetivo de defenderlaigual-
dad entre los seres humanos independientemente de sus
rasgos fisicos.®©

aboutblank.es m

Ver mas en Instagram

Qg N

19 Me gusta
aboutblank.es

#WeAreAllEqual llegd a Amsterdam W

Figura 12. Camana digital Coémo el disefo lucha contra el racismo
Fuente: Graffica
50 “Cémo el diseno lucha contra el racismo” Gréffica, acceso 10 de ocutubre

2020, https://graffica.info/como-el-diseno-lucha-contra-el-racismol/.
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BBH

Con el objetivo de volver a poner en la opinidn publica
esta injusticia, BBH ha trabajado para disenar un grafico
que conmemora a las victimas. En el grafico los nombres
de todos los fallecidos han sido colocados en forma de un
bloque de 24 pisos, similar a una columna de periddico.
BBH ha trabajado anteriormente con Justice4Grenfell en
proyectos de concienciacion sobre el incendio de la torre
Grenfell. En 2018, un ano después del incendio, BBH dise-
No una serie de vallas publicitarias que giraban alrededor
de este mensaje: “Exiqgir justicia para las victimas”. Al ano
siguiente se aprovechd la Semana de la Moda de Londres
con el mismo objetivo.”!

i pume 1Eh 2017

72 peaple died.
Thekr manes shioald
stillbe news.

Figura 13. Campana social de BBH
Fuente: Graffica

51 “El grafico que recuerda a las 72 victimas del incendio de torre Grenfell tres
anos después”, Graffica, acceso 10 de octubre 2020, https://graffica.info/el-grafico-que-
recuerda-a-las-72-victimas-del-incendio-de-la-torre-grenfell-tres-anos-despues/.
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Descripcion de la estrategia
de las piezas de diseno

éQué?
Los servicios de Caja Ludica:
= Vestuarioy maquillaje
« Talleres, diplomados y consultorias
» Producciones artisticas
« Comparsayjuego publico
» Intervenciones artisticas

é¢Para qué?

Para hacer crecer el segmento de usuarios, elevar €l nivel
de notoriedad y puedan comprender e involucrarse con
los servicios de Caja Ludica.

Resultados esperados:
» Interaccidon dela comunidad en redes sociales
» Incrementar el interés por la implementacion de
la metodologia ludica en los ambientes de las
personas guatemaltecas.
= Incremento del consumo de los servicios
de Caja Ludica.

éCon qué?
Piezas de diseno elaboradas por el estudiante de pro-
yecto de graduacion.

Por cada servicio:

= Post promocional para Facebook

= Post promocional para Instagram stories
=  Post promocional para TW

» Banner promocional para pagina web
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» Unaanimacién en formato vertical y horizontal de
24 segundos que recopile los servicios (para ser
utilizadaa en Instagram stories, Instagram TV, Fa-
cebook storiesy feed)

» Manual de implementacion de campana

éCon quiénes?
» Los directivosy colaboradores de Asociacion
Civil Caja Ludica
= Usuarios ocasionalesy permanentes
» Instituciones publicasy privadas

éCuando?
La duraciéon de la campana es de dos meses a partir del
mes de febrero del 2021.

¢Donde?
Redes sociales y pagina web de Caja Ludica de Guatemala.
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Cuadro comparativo

A continuacién se muestra un cuadro comparativo para evaluar las ventajas y desven-
tajas de la campana informativa y el manual de implementacion.

Pieza

Campana informativa
para redes sociales

Ventajas

Se puede trabajar una reticula
flexible para que pueda ajustarse a

Desventajas

Las especificaciones de los formatos las
plataformas pueden modificarse en

implementacién
de campana

correcta de la campana.

y pagina web las medidas de los formatos cualquier momento.
digitales de las plataformas
La docilidad de las piezas permite Sino se toman las limitaciones de texto en
construir una secuencia de post cada una delas piezas de la campana,
para trabajar la distribucién de los segun especifica cada plataforma, es
elementos de manera armonica. posible que no se pueda tener el mismo
alcance al momento de publicarla.
Puede realizarse con elementos Puede pasar desapercibido pronto sino se
que apelan a la diversidad de pauta, debido ala constante actualizacion
pensamiento de Caja Ludica. de informacidn en esta red social.
Se pueden aplicar distintas
técnicas para realizar la ilustracion.
Pueden utilizarse para otro tipo de
campanas institucionales.
Son muy maleables para represen-
tar el concepto creativo.
No es necesario un esfuerzo de
parte del grupo objetivo para ver
la informacion.
Permite trabajar facilmente
elementos como:
fotografias o ilustraciones.
Manual de Permite la implementacion Es necesario que sea interpretada

por un gestor de redes sociales.

Tabla 3. Cuadro comparativo de ventajas y desventajas

Fuente: elaboracién propia




Capitulo 5: Definicidon creativa

79

Definicion del concepto creativo
y premisas de diseino

Descripcion del proceso creativo

El proceso creativo esta conformado por una serie de
pasos conscientes para desarrollar un proceso de ana-
lisis para lograr la creacidon o generacion de ideas. Los
proceso creativos varian de acuerdo a cada persona
pero porlo general se valen de herramientas que ayudan
a alimentar el espacio creativo para esta concepcion.

Estas herramientas son las técnicas creativas. Existe va-
riedad de técnicas, para este proyecto se utilizaron las
técnicas de:

=  Mapa mental
« Labrdjula
= Relaciones forzadas
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Técnica creativa: mapa mental

El mapa mental es una técnica desarrollada por el psicélogo britanico
Tony Buzan a mediados de los anos 90. Con ella se accede a los espa-
cios mentales de una forma mas creativa. Es una técnica grafica con la
que se organizan las ideas a partir de unaimagen central y desde la que
se generan nuevas ideas acompanadas de otras imagenes que se rela-
cionan con la idea central. Este método permite que las ideas generen
otras ideas, se visualicen, conecten, relacionan y se expandan libres de
cualquier tipo de organizacién lineal.®?
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Figura 14. Mapa mental
Fuente: elaboracidén propia

52 “El porqué de las cosas”, Fundacién Neuronilla, acceso 18 de octubre 2020, https://neuronilla.com/.
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A través del ejercicio creativo de mapa mental surgen las
siguientes frases conceptuales:

Frases conceptuales

Singularidad expresiva

Escala sensorial

Espacio de autonomia expresiva
Seres libres e integrales
Amarlaviday lalibertad
Participacion colectiva de la vida

Frase conceptual seleccionada:

Espacio de autonomia expresiva
Comprender la concepcioén del cuerpo vy la relacidon en-
tre el ser humanoy el espacio.
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Técnica creativa: 1a brajula

Técnica de generacion de ideas. La inventd Arthur Van Goundy (Tech-
niques of Structured Probelm Solving, Van Rheinhold, 1998). Principal-
mente utiliza los porqués como pregunta.®s

Objetivo creativo:
El grupo objetivo no conoce los servicios de Caja Ludica

é¢Por qué?

Porgue no los reconocen

Porque no conocen los temas de los servicios

Porque no hay informacion sobre los temas

Porque pasan desapercibidos entre 1a demas informacion de la pagina
Porque no se representan los temas a tratar

Porque no hay elementos que los identifiquen individualmente

Porgue no he ha hecho una reflexion sobre los elementos

qgue deben representarlos

Porque desde ha perdido el impacto el contenido

Porque el contenido es diferente

Porqgue los facilitadores han cambiado

Porque las nuevas generaciones se han quedado transmitiéndolos
Porgue cuando tuvieronla experiencia con los servicios fue gratificante
Porque los distintos servicios tienen el objetivo de transformar el
interior de las personas

Porque los objetivos y filosofia estan planteados para que tengan

este impacto

Porque sonlaslineas fundamentales dela institucidon puestas al servicio
del publico en general.

53 “El porqué de las cosas”, Fundacién Neuronilla, acceso 18 de octubre 2020, https://neuronilla.com/.
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A través del ejercicio creativo de 1a brujula surgen las si-
guientes frases conceptuales:

Frases conceptuales
« Expresion creativa de generaciones
« Reflexion percibida
= |dentidad cultural

Frase conceptual seleccionada:

Expresion creativa generaciones

Las generaciones heredan el conocimiento transmiti-
do a través de las experiencias y practicas compartidas.
Mantener vivo este conocimiento implica reconocer el
valor que posee para convertirnos en maestros de otros
y no dejar de esparcirlo, dignificando no solo el conoci-
miento si no ala persona que lo posee.
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Técnica creativa: relaciones forzadas

Método creativo desarrollado por Charles S. Whiting en 1958. Su uti-
lidad nace de un principio: combinar 1o conocido con lo desconocido
fuerza una nueva situacion. De ahi pueden surgir ideas originales. Es
muy Util para generar ideas que complementan al brainstorming cuan-
doya parece que el proceso se estanca. Es una técnica muy comuinyala

que se refieren multitud de autores con diferentes nombresy variantes
(por ejemplo, Edward de Bono 1o llama “La aportaciéon del azar”.%
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Figura 15. Relaciones forzadas
Fuente: elaboracién propia

54

“Relaciones forzadas (palabras al azar)”, Fundacion Neuronilla, acceso 18 de octubre 2020
https://neuronilla.com/.
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A través del ejercicio creativo de relaciones forzadas
surgen las siguientes frases conceptuales:

Frases conceptuales

Cuerpo dinamizador

Abanico en movimiento
Escalera de cambio curvo
Evolucidn poética

Separar el contenido de la forma

Frase conceptual seleccionada:

Evolucidn poética
Separar lainterpretaciéon comun de los objetos para cons-
truirun nuevo significado, que transforme la vida de la persona.
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Concepto creativo seleccionado

Evolucion poética

Ajustes de proceso de conceptualizacion

Se selecciond la frase conceptual arriba descrita, pero al
analizarla fue necesario realizar un ajuste, en el proceso
para ahondar mas y asi conectar con la experiencia del
grupo objetivo. Durante este proceso se identifica la ne-
cesidad de definir un insight.

Para definir el insight se realiza un grupo focal de 15 par-
ticipantes con intereses afines a los servicios de Caja
Ludica por medio de cuestionario.®®

Seqgun el resultado del grupo focal se establece que
elinsight es:

El arte provoca

El arte te confronta, te ensena a apreciar el lugar donde
estds, a ser resiliente, a ser tu mismo, te provoca emo-
cionesy sensaciones que no puedes explicar

55 Ver anexo 3: Grupo focal para campana informativa
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Luego del proceso para encontrar el insight, partiendo
de la técnica creativa de relaciones forzadas se realizd
nuevamente el ejercicio de relaciones forzadas con el
listado de palabras de la lluvia de ideas para concluir en
el siguiente concepto:

Estimulo transformador

Los procesos artisticos a 1os que las personas son so-
metidas, ya sea como protagonistas o espectadores son
estimulos que provocan todo tipo de sensaciones.

Estas sensaciones se transmiten a los demas con ges-
tos, acciones, la forma de ser. Puede graficarse como
una piedra al ser arrojada al agua. Al caer la piedra crea
una ondulacidon que a su vez creara otras, transfiriendo la
energia del impacto inicial. Estos procesos permiten el
crecimientoy transformacidon como una oruga evolucio-
na en el proceso de fotosintesis.

Los servicios de Caja Ludica son un conjunto de estimu-
los que nutren a la persona durante el proceso transfor-
mador provocando un impacto que se expande como la
ondulacion que genera la piedra al caer al agua.

S

Omw 00 G + marybic (wekrmorforts)

Figura 16. Relaciones forzadas, concepto
Fuente: elaboracion propia
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“Eldisenoeselpensamiento

hecho visual®.

Saul Bass

Premisas de diseno

Con base en los proceso de conceptualizacidon e investi-
gacion se seleccionan los siguientes grupos de premi-
sas los cualesfacilitaran el proceso de produccion de
la campana informativa para los servicios que ofrece
Caja Ludica.
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Grupo de premisas 1

—
Reticula R
El uso de la reticula modular permite dis- %;}__
tribuir los elementos de,ntroldel eslpgcio %;l_
para crear una composicion mas armonica. lg:f——
Modular

Tipografia

Implementacion de una tipografia gro-
tesca y extendida para titulos, posee ca- :
racteristicas que representan la flexibili- Aven \r
dad de las sensaciones, combinada con
la tipografia institucional Avenir Next
para subtitulares y cuerpos de texto para
dar precision.

Next

Tratamiento de imagen . g %
Se trabajaran ilustraciones con base en //?
figuras geométricas para unificar los ele- ﬁ ‘!’

mentos con la identidad de la marca.

LTSS

Elementos graficos de apoyo r
Figuras geométricas y con textura pun-

teada en degradado para representar la
expansion del espectro de servicios de
cajaludica.

Color

Utilizacion de colores primarios y un comple-
mentario para mantenerlos colores institu-
cionales y agregar una variacion que permita
el proceso de interaccion de los elementos.
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Moodboard 1

Reticula modular con el elemento  Tratamiendo de formas con transaprencias
que loilustra de mayor tamano y porcentajes de tono

% Barcelona'%2

EEw M Eow B

Tipografia extendida Composiciones geomeétricas
para titulares con textura de papel
Krona One 1 style i
Yvonne Schiitther .
Avenir Next
Almos-l- ABCDEFGHIJKLMNOFQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnepgrstuvwayz
before we fasicarene
knew it, we R e D
1234567890
had left the e
ground. L A
Intervensiones de objetos Unificar los elementos para que juntos
con fondos planos compongan una pieza completa

Some S0 S
assembly nibly semb embly
admired adrmired dn d mired

Figura 17. Moodboard grupo de premisas 1
Fuente: elaboracidn propia
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Grupo de premisas 2

:

Reticula
El uso de una reticula jerarquica facilita la
disposicion de elementos dentro del es-
pacio logrando dar mayor jerarquia a los
elementos visuales que representan cada
servicio.

L1 —

Jerdrquica

Alfa Slab One

Tipografia Ave N | r e

La combinacién de la tipografia Alfa Slab N ext Caja Ludica
One para titulos y Avenir para textos com-

plementarios facilitara 1a percepcion, balan-
ceando asi el uso de reticula jerarquica.

Tratamiento de imagen
Las ilustraciones de personajes compuestos
porlosimplementos que utiliza Caja Ludica.

Elementos graficos de apoyo

Se propone utilizar 1os elementos com- O C VAN
plementarios, que propone el manual de

marca, dentro de las ilustraciones. . ma '
Color

Se propone utilizar los colores instituciona- l I l l . . l . I

les sin variaciones para que tengan unidad
con laidentidad grafica de Caja Ludica.
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Moodboard 2

Texto en la parte
superior del formato

Elementos y colores
institucionales

L=

Festival international

de jardins
3juin—8oct. 2017 18°édition
Jardins de Métis Playsages

OCw
o BEAv

Creacion

Tipografia con peso de potencia extremo, serifas grandes, mas
contraste y terminales graduales con un solo serif.

Alfa Slab One
JM Solé

Almost hefore
we knew it, we
had left the

ground.

1 style
Avenir Next

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrstuvwxyz

123 7890

14-5-&/()2."~

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

175 B/()74 N

No usar solo en mayisculas.
Traking: 0

Razgos rusticos en ilustraciones

Figura 18. Moodboard grupo de premisas 2
Fuente: elaboracion propia
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Grupo de premisas 3

Reticula

La reticula de multiples columnas ofrece una
flexibilidady versatilidad amplia, esto permi-
te combinar e intercalar texto conimagenes
u otros elementos. El nUmero de columnas
puede variar pero deben ser proporciona- —

les, este tipo de reticula daria la sensacion Calimpae
delibertad y juego enla composicion.

Avenir Next

Tipografia

El uso de la tipografia Avenir Next y los A

pesos que posee segun el manual de e
I e . . o1 4567890

normas graficas de la institucion. AN

%hurl:bu maydsculas,

Tratamiento de imagen

Las ilustraciones a través de la descompo-
sicion del significado de los objetos interve-
nidos con trazos u otros objetos para crear
elementos que representen cada servicio.

Elementos graficos de apoyo
Lineas irrequlares, trazos y las figuras

geomeétricas que contiene el manual de O (‘ AN
marca con transparencias para la cons-
truccion de las ilustraciones e imagenes . n A '

delos servicios.

Coler 1]

Se propone utilizar 1os colores institucio-

nales sin variaciones para que tengan uni- l l l I
dad conlaimagen grafica de Caja Ludica.
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Moodboard 3

Granulado y gradiente Trazos Tipografia institucional

Avenir Next

Medium / Black / Heavy / Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

1".5-&/()7,4 A

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

m5-B/()2

Mo usar solo en mayisculas.

Traking: 0
10x10.¢0.ky
llustraciones Texto enla parte Colores
compuestas por objetos inferior del formato institucionales

er
tmmaging BSY1 0 picerns

1 DR O
eS%'R"R E R

Formas geomeétricas

Figura 19. Moodboard grupo de premisas 3
Fuente: elaboracién propia
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Produccion grafica
y validacion de alternativas

Nivel uno de visualizacion

Nivel dos de visualizacion

Nivel tres de visualizacion

Fundamentacidén de la propuesta final

Lineamientos para la puesta en practica
« Presupuesto
. Cotizacion
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“El diseio crea cultura. La cul-
tura moldea valores. Los va-
lores determinan el futuro”.

Robert L. Peters

Nivel uno de visualizacion

En el nivel uno de visualizacién se inicia el proceso grafico
del proyecto de forma manual y digital, segun los grupos
de premisas presentados anteriormente, acompanado de
un instrumento de autoevaluacién que determina el cum-
plimiento de estandares para la produccion grafica to-
mando en cuenta las necesidades que surgen del proceso
de investigacidon presentado anteriormente.
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Mdnica Lucia Contreras R.

Bocetaje grupo de premisas 1

Con base en las premisas de diseno se procede al boce-
taje manual de las piezas.

Reticula

Para vincular con el concepto creativo de “estimulo transfor-
mador?”, se aplica la reticula modular de 4 x 5y de 7 x 6 que
permite mas flexibilidad y movilidad en la composicion.

=
== I =
Con Neshoaio Tolses
Yoy e

, IWMC Y Orfomeenss

B 1 Y.

Figura 20. Bocetos premisas 1
Fuente: elaboracién propia

Figura 21. Reticulas premisas 1
Fuente: elaboracioén propia
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llustracionesy tratamiento de laimagen

Se crean personajes abstractos con base en los elemen-
tos geométricos y una interpretaciéon contemporanea
del nahual TOJ, propios de la imagén grafica de Caja Lu-
dica, para representar cada servicio. Con trazos a mano
alzaday de pincel.

Figura 22. llustraciones y tratamiento de la imagen, premisas 1
Fuente: elaboracién propia
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Bocetaje de composicion

Como menciona en el grupo uno de premisas, para la
composiciéon se utilizan las ilustraciones acompanadas
de un listado de que describe cada servicio. Se utilizan
colores primarios y complementarios. La tipografia pro-
puesta es la Avenir Next en sus pesos medium y black.

Articulos

Figura 22. Bocetaje digital, premisas 1
Fuente: elaboracién propia
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Bocetaje grupo de premisas 2

Reticula

Se construyen 4 distintas reticulas de columnas multi-
ples que permiten combinar de manera versatil los cuer-
pos de texto y elementos disponiéndose dentro de la
cantidad de columnas establecida. Las columnas repre-
sentan estos estimulos que provocan sensaciones en las

personas, vinculando este elemento de manera estrecha
con el concepto creativo.

X a
(i L
————— FODULFNS fOu
Y, Car Le> vty
g
=&

Figura 23. Bocetos premisas 2
Fuente: elaboracién propia

Figura 24. Reticulas 1, premisas 2
Fuente: elaboracién propia
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Figura 25. Reticulas 2, premisas 2
Fuente: elaboracioén propia

llustraciones y tratamiento de laimagen

Conlosimplementosy la utileria que compone el vestuario
de las actividades que realiza Caja Ludica se representan
cada uno delos servicios. Utilizando pantallas de color su-
perpuestas que contrasten conlos colores del vestuario.

Figura 25. Diseno de mascara de Danielle Yakle
Fuente: Tofoken
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Bocetaje de composicion
Con las reticulas antes mencionadas vy las tipografias
descritas en el grupo dos de premisas se construyen las
siguientes composiciones.

2
Cdm ___———_m
STt
D TEANSPIERNCS

siguencs @O www.cajaludica.org

cAiaHlidica

Vestuario |
B . Vestuario
magquillaje )

WEG HETE

Articulos:

siguencs @O

www.cajaludica.ang

Figura 26. Bocetaje, premisas 2
Fuente: elaboracién propia
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Vestuario

il
madqjuillaje

Articulos:

Ssiguencs P EVQ

www.cajaludica.ong

caiaiidica.

Figura 27. Bocetaje digital 2, premisas 2
Fuente: elaboracion propia
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Bocetaje grupo de premisas 3

Reticula

Se construyen cuatro reticulas jerarquicas, que permi-
ten dinamismo vy flexibilidad en la composicidn, conno-
tando el juego de los elementos dentro del espacio para
estrechar la relacion de los implementos que produce
Caja Ludica para cada uno de sus servicios.

Figura 28. Bocetos premisas 3
Fuente: elaboracioén propia

Figura 29. Reticulas 1, premisas 3
Fuente: elaboracién propia
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Figura 30. Reticulas 2, premisas 3
Fuente: elaboracién propia

llustracionesy tratamiento de laimagen

llustraciones creadas a base de objetos y elementos que
representen cada uno de los servicios, intervenidos por
un trazo que complete la personalidad de cada ilustracion.
Utilizando pantallas de color superpuestas con 1os colores
insititucionales de la imagen grafica de Caja Ludica.

Figura 31. llustracién y tratamiento de la imagen, premisas 3
Fuente: elaboracion propia
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Bocetaje de composicion
Con las reticulas antes mencionadas y las tipografias
descritas en el grupo dos de premisas se construyen las
siguientes composiciones.

Figura 32. Bocetaje de composicion 1, premisas 3
Fuente: elaboracién propia
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Talleres
Talleres y diplomados
y diplomados

Figura 33. Bocetaje de composicién 2, premisas 3
Fuente: elaboracién propia
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Autoevaluacion

Se elabora una matriz de autoevaluacion, aplicada a las
tres propuestas graficas presentadas anteriormente,
con una escala valorativa de 1a 5, la sumatoria de estos va-
lores en cada columna determinara los criterios para eje-
cutarla propuestay asi pasar al nivel dos de visualizacion.

Aspecto a evaluar P1 P2 P3

Legibilidad (tamafio adecuado y facilidad de
lectura) y leibilidad (facilidad de comprension) 2 5 4
de titulares y cuerpos de texto

Seleccidn tipografica
La tipografia seleccionada favorece la comprension 3 4 4
y composicion de la pieza

Composicién visual

Los elementos estan distribuidos de manera 3 5 4
armonica.

Abstraccion

La composicién transmite el conceptoy laidea 5 3 5

propuestas en cada grupo de premisas.

Estilizacion
Los elementos caracteristicos de la composicion 3 4 5
representan laideay concepto de la propuesta.

Representacion del concepto creativo

La propuesta transmite de manera asertiva el 2 4 5
concepto.

Fijacidn

La propuesta y los elementos que la componen 1 5 5

favorecen al establecimiento preciso del mensaje.

Pertinencia 5 4 5
El concepto y mensaje es apropiado y congruente.

Uso de color

La aplicacion de la paleta de color favorecen la 3 5 5
composicién.

Resultado sobre 45 24 39 42

Tabla 4. Autoevaluacién
Fuente: elaboracion propia
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Resultado

Reticula

Utilizacion de una reticula jerarquica aplicada de tal ma-
nera que el elemento principal sea el titulo, sequido de
la palabra servicios e imagen que representa al servicio.

Tipografia
Se utilizara la tipografia Avenir Next black para titulos,
subtitulos y Avenir Next regular para cuerpos de texto.

Titular

subtitular

Cuerpo de texto
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llustracionesy tratamiento de laimagen

Se produciran fotografias con la intervencién de partes
del cuerpo realizando un gesto o accidn y composicio-
nes utilizando los elementos que Caja Ludica produce,
pero sin mostrar rostros y con la intervencién de manos
o pies, con el fin de generar estos estimulos propuestos
en el concepto creativo para que el grupo objetivo pue-
daidentificarse con cada una de las imagenes.

Color
Se utilizaran los principales de la paleta de colores ins-
titucional.

Elementos geométricos

combinaciones con las formas geométricas estableci-
das en el manual de identidad con contraste de colory
forma, utilizados para reforzar 1a Unidad y dinamismo de
las piezas.

OCw
O EAvV
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“Aprende las reglas como un
profesional, para que puedas
romperlas como un artista”.

Pablo Picasso

Nivel dos de visualizacion

Luego de determinarlos criterios para ejecutarla propues-
ta se procede al nivel de visualizacidon dos, en donde se
desarrollan las propuestas con los criterios establecidos.
Sometiendo a estas piezas a un proceso de validacidén con
expertos en el tema y expertos en el diseno grafico me-
diante un instrumento, los resultados sirvieron para forta-
lecer la propuesta desarrollada.
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Historia para Instagram
conlistado de servicios

Margenes Margenes
112x102 px 112x102 px

[ [

Servicios

Texto con pantalla que tenga

Se
Titular — . g-ra"e_re_s' - : Xigizisﬁziogo?gfggsgéja
diplomados
y consultorias

Cuerpo Unico de texto en
tipografia Avenir Next
Black con separacién entre
linea 85.265 pt con caja
altay baja de 89pt.
Alineacién a la izquierda. | T T ad- 1 Descripcion de cada servicio

altay baja de 33pt.

Bloque de texto no mayor a
dos lineasen tipografia
Avenir Regular con separa-
cion entre linea 85.265 pt
con caja altay baja de 89pt.

Listado

Bloque de texto en
tipografia Avenir Next
Regular con separacion
entre lineas de 30.25 pt con
caja altay baja de 25 pt.

Linea de divisién

Grosor de 4pt. Largo del
blogue de texto segun
Avenir Black con caja altay
baja de 89pt.

Cierre

Cuerpo Unico de texto en
tipografia Avenir Next
Regular con caja altay baja
de 34 pt.

it Frmatns. fete  Divaradad Cudbal

Linea de divisidén entre elementos

Grosor de 4pt. Largo de 3 caracteres
segun el tamano de Avenir Next
Regular con caja alta y baja de 34 pt.

Figura 34. Visualizacion 2, stories Instagram
Fuente: elaboracion propia




Capitulo 6: Produccion graficay validacidn de alternativas

17

Historia para Instagram
solo con descripcion

Margenes
112x102 px

[

Margenes
112x102 px

1

Titular

Cuerpo Unico de texto en
tipografia Avenir Next
Black con separacion entre
linea 85.265 pt con caja
altay baja de 89pt.
Alineacién ala izquierda.

Cierre

Cuerpo Unico de texto en
tipografia Avenir Next
Regular con caja alta y baja
de 34 pt.

Servicios

Texto con pantalla que tenga
contraste con el fondo.
Avenir Next Bold con caja
altay baja de 33pt.

Descripcion de cada servicio

Bloque de texto no mayor a
treslineas en tipografia
Avenir Regular con separa-
cion entre linea 85.265 pt
con caja altay baja de 89pt.

Linea de divisidon
Grosor de 4pt. Largo del
bloque de texto segun

Avenir Black con caja altay
baja de 89pt.

Linea de divisidn entre elementos

Grosor de 4pt. Largo de 3 caracteres
segun el tamano de Avenir Next
Reqgular con caja alta y baja de 34 pt.

Figura 35. Visualizacion 2, stories Instagram
Fuente: elaboracién propia
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Historias para Instagram de los cinco servicios

«

Servicios

Vestuario
y maquillaje

Intervenciones
artisticas

 Servicios

Talleres,
diplomados
y consultorias

Comparsa
y juego publico

Figura 36. Visualizacion 2, stories Instagram de servicios
Fuente: elaboracién propia
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Banner para pagina web

Servicios

Texto con pantalla que tenga
contraste con el fondo.
Margenes Avenir Next Bold con caja Mérgenes
74x71 px altay baja de 25pt. 74X71 px

1 [

Titular

Cuerpo Unico de
texto en tipografia
Avenir Next Black
con separaciéon
entre linea 59 pt
con caja altay baja
de 62pt. Alineacion
alaizquierda.

Descripcion
de cada servicio

Bloque de texto no
mayor a tres lineas
en tipografia Avenir
regular con
separacion entre
linea 23 pt con caja
altay baja de 19pt.

Cierre

Cuerpo Unico de
texto en

tipografia Avenir
Next Regular con
caja altay baja de
25 pt. Linea de division

Grosor de 1.3pt. Largo del bloque de texto seguin
Avenir Regular con caja altay baja de 19 pt.

Figura 37. Visualizacién 2, banner pagina web
Fuente: elaboracién propia
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Banners para pagina web de los cinco servicios

Talleres,
diplomados
y c;onsul'l:orias

les a través de la

lidica ¢l juego y la expresin artistica, Lorem
ipsum dolor, Lorem ipsum delor sit amet,

Siguenos P @O

Comparsay
juego publico

"

4

Figura 38. Visualizacion 2, banner pagina web servicios
Fuente: elaboracion propia
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Manual de implementacion

Trazo de reticula y posicidn de elementos para la diagramacién del manual de imple-
mentacion de campana.

Portada

Portadilla

Figura 39. Bocetos manual de implementacion
Fuente: elaboracién propia
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Interiores

S
N

X
R

Matriz
oo >
<
>
' 1) X

Figura 40. Bocetos manual de implementacion 2
Fuente: elaboracion propia
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Bocetaje digital
Manual de implementacion

Portada Portadilla

Manual de implementacion

Caja Ludica

Figura 41. Boceto digital portada manual de implementacion Figura 42. Boceto digital portadilla manual de implementacidn
Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracion propia
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Interiores

pHldica

Proyacte: 20 afos Caja Lidica
Fecha: 3 de agosto 2020
Cliente: Caja Lidica

FParioda de duracidn dal material o
vigencla 2020

Miénica Contreras
Campafiar 20 afos de Caja Lidica

Piazae conmemarativas por ol 20
antersario de Caja Lidica

ja Lddica

Caja Lidiea
Canal de comunicacitn: Races sociaies
¥ phging web

Es una campafia organica, no hay un
ProsupueEto sstimado pars pautar

Tempos: 1 mes

Antecedantes

o se han producico plezss especilicas.
Las putlicaciones de las distintas ac-
thidedes que se han realizade durants
8300 37 5o han colocads con ol hashtag
#20af0sCajaLisdica.

i Murisipios:
1 Cludd da Guatemals Lakituck 1326
2. Mo Langiud ST ATD
20Tl Husa

Caracturieticas geogrificas
Fels: Gustamals Extension teriiconiak
pirtaments: Custemsls 160 habitantes ses Kl

. Sem Miguel Prtape

2126 km*

% Crrvtiantes

¥ profesionales
N3E meda s'ta.

@ sy macha haga
[re—

L ——

% Accesca Interret

Funts po loa seniacson Hores
T ——
comunicsd y pat o4l soctedad

Rilacion el grups sbitove.
Seguidonss de las redes sociaies de Caja Lidea (Facebook,
Twrter s Instagrm

& desarremar

Insvgera conmema it do 20 3408
1 Pust Gon aciplackonsss par Facebosk, (nstagram y
Turtza

AN e 15 Sguross s asagran y
Exzonenk 4 pIEcetns Seatlann y feemirtes

¥ Bannes para piging wet e imeggen ofcial de los
#I0ahoeCajalitea

it wcibable pars ologesflen gue conmemernn s 20 afics

decala r|
Zvidecs testamcrisies g 1 minso pam instagrem y decebock formata
veitial

Vintogafia pars oces sosiolon, Bres dl bamps Sevtars da caja e

para proyecto B

Retrato visual

Mujerts y homiboes jvenes adultas on un rango de

Uicackin: Municipio de Guatemala,
Misco, Wil Huewa y San Miguel

tags, Dopartaments do Gustamals
ala A
o y Mujeres
Eidac 18,5 30 pce.
Todas ks etnias.

T TS

St b

risticas
Estutinstien y profusicnain

NSE: modis aita, media y media bata
R e
drecton

Accasca internet

Extrovertidos
Consumiiores de ocko cultural
it pir Los ASENILIe Clturabis
Canales principales de comuricacider
e sisei i

ol st por el arte y ls cukusa,

My e e 2eShidaces para hutecutiaie
Gurto por kos parcos, Interks por L actividedes
e fomenten la vida en comunidad y mansests.
Elees Crasthas

Proyecto A

Figura 42. Bocetos paginas interiores manual de implementacién

Fuente: elaboracion propia
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Validacion con expertos en el
temay en diseno grafico

Con el fin de validar los codigos visuales de las piezas em-
pleadas para la campana se validaron con expertos en el
tema®®y profesionales del diseno grafico. ¥

Profesionales del diseiio grafico

Lorena Gonzalez, disenadora grafica, SEGEPLAN

Luisa Acuna, disenadora grafica independiente especialis-
ta en paginas web

Maria Inés Penate, disenadora grafica especialista en
marketing digital

Jennifer Tercero, disenadora grafica independiente espe-
cialista enilustracion

David Luh, disenador grafico especialista en branding y
diseno editorial

Abigail Perez, disenadora grafica especialista en anima-
cion 2Dy 3D.

Expertos en eltema

Renato Maselli, coofundador de Caja Ludica

Catalina Garcia, coordinadora del programa de Produc-
cion Artistica en Caja Ludica

56 Ver anexo 4: Instrumento de validacion expertos en el tema.

57 Ver anexo 5: Instrumento de validacion expertos en el disefo grafico.
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Figura: Validacion con expertos.

Interpretacidon de resultados

El concepto creativo es evidente en algunas de las piezas
debido a que algunas de las imagenes empleadas para re-
presentar el servicio no los describen de forma clara y resul-
tan abstractas, pero pueden ser empleadas para describir
otros serviciosya quetodas evocanjuegoy transformacion.®®

La disposicion de elementos y el orden de visualizacion es
claray efectiva, favoreciendo la comprension del mensaije.
La utilizacion de elementos geométricos aportan armonia
a la pieza grafica, la combinacion de colores es relevante y
posee contraste y armonia, aporta impacto visual a 1a pie-
za. La composicion tipografica es poco legible ya que ex-
cede la cantidad de texto segun el formato de las piezas,
porlo tanto el tamano del texto es muy pequeno.®®

58 Ver anexo 4: validacidn con expertos en el tema. Estos son los resultados

59 Ver anexo 5: validacién con profesionales en el diseno grafico.
Estos sonlos resultados
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“Mira lo que otros no ven.
Luego muéstralo.
Eso es creatividad™.

Brian Vaszily

Nivel tres de visualizacion

Luego delaevaluacidén delos resultados obtenidos en nivel
dos de visualizacion se procede a realizar 10s ajustes perti-
nentes para completar las piezas de la campana informati-
va para los servicios que ofrece Caja Ludicay proceder ala
validacion con el grupo objetivo.
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Ajuste general de tipografia

Se incrementd 20 pt el tracking en todos los textos. Se
modificd el peso de Avenir Next regular a medium para
mejorar la legibilidad del cuerpo de texto.

Titular Titular
subtitular subtitular

Cuerpo de texto

Cuerpo de texto
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Historias de Instagram y Facebook

Para mejorarlalegibilidad de los textos se trabajaron dos piezas por cada servicio, uti-
lizando la imagen que representa a cada uno a la mitad en cada una de las piezas para
denotar continuidad de las mismas.

Servicios

Texto con pantalla que
Margenes tenga contraste con el )
177x187 px fondo. Avenir Next Margenes
Bold con caja altay 177x187 px

baja de 47pty tracking

de 20 pt.

Servicios

* Butacada Listado
Titular . Show Cle sancos Bloque de
Cuerpo oo Intervensiones wide zancos texto con
detextoen e H | vifietas
tipografia ar'tIStlcaS Estatuas humanas redondas en
) tipografia
Avenir Next -
B]\;eoklgoﬁx Con movimientos, energia y Fuegn;)danza Avenir Next
y 3 y tambor Medium con
separacién -
entre linea 100 Separacion
* Stomp entrelineas de

pt con caja alta
y baja de 105 pt.
Alineacion ala
izquierda.

55 pt con caja
altay baja de
46 pt.

Descripcion '

de cada servicio

Bloque de texto Siguenos 0 o
no mayoratres www.cajaludica.org Cierre
lineas en & -
tipografia —_— Cuerpo Unico
Avenir Medium qe textolen
con separacion t1pograﬁa
entrelinea 50 Avemr Next
pt con caja alta M§d1um con
y baja de 42 pt. caja altay baja
de 46 pt.

Imagen Linea de divisidn entre elementos

Seleccidn nueva de Grosor de 6pt. Largo de 3 caracteres

imagen que representara segun el tamano de Avenir Next

mejor el servicio. Medium con caja alta y baja de 46 pt.

Figura 43. Visualizacion 3, stories Instagram
Fuente: elaboracién propia




130 Proyecto de graduacién | Monica Lucia Contreras R.

Intervensiones
artisticas

Siguenos @ @ O
www.cajaludica.org

Comparsa
y juego publi

Son expresiones artisticas y culturales
que rampen con bo cotidianc e vitina
duscubrir y reirventar posibsbtande
rwevas maneras de very disfrutar la vida.

e et

Figura 44. Visualizacion 3, stories Instagram 2
Fuente: elaboracién propia
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Banner para pagina web

Dentro de la pagina web de Caja Ludica existen dos tamanos de banner, en la segunda
visualizacién se propone trabajar con el formato 1080 x 720 pixeles, sin embargo, se-
gun el resultado de este nivel se propone el banner de formato 1500 x 539 pixeles, el
cual posee el atributo de colocar un enlace, que redirige al espacio dentro de la pagina
web donde se encuentra la informacion del servicio. Este se emplea graficamente por
medio de un botdn de llamado a la accidn, sustituyendo el cierre, para que de esta ma-
nera sea posible aumentar el tamano del texto.

Titular

Cuerpo Unico de
textoen
tipografia Avenir
Next Black con
separacion entre
linea 64 pt con
caja altay baja de
67pt. Alineacion
alaizquierda.

___ Servicios

Texto con pantalla que
tenga contraste con el
fondo. Avenir Next
Bold con caja altay

Mérgenes bajade 25 pty Mérgenes
74x71 px tracking de 20 pt. 74x71 px

Comparsa

y juego publico

Mas informacién >

Descripcion de cada servicio Boton

Bloque de texto no mayor a tres
lineas en tipografia Avenir Medium
con separacion entre linea 25 pt con
caja altay baja de 21 pt.

Texto con pantalla que
tenga contraste con el
fondo. Avenir Next Bold
con caja altay baja de
25pt.

Figura 45. Visualizacion 3, banner pagina web
Fuente: elaboracién propia
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Comparsa
y juego publico

Je rompen con
le cotidiano e invitan a descubrir y reinventar
sosibilitamos nuevas maneras de ver y disfrutar la vida.

7

Figura 46. Visualizacién 3, banner pagina web de servicios

Fuente: elaboracion propia
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Post en secuencia formato retrato para Instagram

Al igual que las historias se decidid trabajar un post en secuencia de dos piezas para
mejorar la legibilidad del texto.

___ Servicios

Texto con pantalla que

tenga contraste con el

fondo. Avenir Next

Bold con caja altay

Margenes baja qe 38 pty Margenes
105x105 px tracking de 20 pt. 105x105 px

[ [

o

Titular Producciones
Cuerpo Unico de artfstlcas

texto en
tipografia Avenir

Next Bla‘c,k con empresariales, encuentros, festivales Siguenos o @o
separacion entre y feria culturales. ww.cajaludica.or
linea 95 ot con www.Cajaludica.org

caja altay baja de
99 pt. Traking de

20 pt. Alineacion
alaizquierda. ’

Linea de divisidn entre elementos Cierre

Grosor de 6pt. Largo de & caracteres Cuerpo Unico de
segun el tamafo de Avenir Next texto en tipografia
Medium con caja altay baja de 46 pt. Avenir Next

Medium con caja
altay baja de 42 pt.

Figura 47. Visualizacién 3, post
Fuente: elaboracién propia
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@) Instagram & 7

Producciones
< artisticas

© stagam © Y

oQv A

1.984 likes
Caja Ladica

SEE TRAMSLATION

Figura 48. Visualizacion 3, post de servicios
Fuente: elaboracién propia
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Post de enlace para Twitter

Este formato posee un enlace dentro de la publicacidén que redirigira al espacio de
cada servicio en la pagina web de Caja Ludica, graficamente representado por un bo-
ton dentro de la pieza.

Servicios

Texto con pantalla que tenga
Ma contraste con el fondo. Avenir Next VE
7?;97%32?5 Bold con caja altay bajade 25 pty ;Lg;gis
tracking de 20 pt.

[ [

ttr Vestuario
Cuerpo Unicode y maql"“aje

‘

texto en

tipografia Avenir Creacién de vestuario, maquillaje y
Next Black con elementos artisticos que puedes
separacién entre encontrar en nuestra tienda ladica

linea 61 pt con
caja altay baja de
95 pt. Traking de
20 pt. Alineacién
alaizquierda.

@ www.cajaludica.org/caja/tienda/

Botdn

Texto con pantalla que tenga
contraste con el fondo. Avenir Next
Bold con caja altay baja de 25pt.

Figura 49. Visualizacién 3, post con enlace para Twitter
Fuente: elaboracién propia
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Caja Ludica @cajaLudica v
www.cajaludica.org

Vestuario

y maquillaje ‘

Q 1,8mil 11 4204 ) 1,9 mil oy

Caja Ludica @cajaludica o
www.cajaludica.org

Servicios

Q 1,8 mil 11 404 O 1,9 mil

=

Figura 50. Visualizacion 3, post con enlace de servicios
Fuente: elaboracién propia
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Validacion con grupo objetivo

Por medio de una encuesta digital®® se recopilaron datos
por parte del grupo objetivo.

Interpretacion de resultados
Segun los resultados los codigos visuales validados con
el grupo objetivo los ajustes a realizar son:

»  Loselementosempleadosysudistribucionrefuer-
zan el sentido del concepto creativo, sinembargo,
dificultan la comprension del mensaje.

» La combinacidon de colores empleada aporta ar-
monia y contraste favoreciendo el impacto visual
dela pieza.

= Sedificultalaleqgibilidad del texto enlas piezas de
la campana.

» Lasimagenes empleadas representan claramente
cada servicio.

60 Ver anexo 6: Validacion con grupo objetivo. Estos son los resultados.
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Historias de Instagram y Facebook

Para optimizar el uso de la pieza en la plataforma y solventar la falta de legibilidad del
texto se decide trabajar la pieza en una animacién de 10 segundos y se agrega un bo-
ton que invita a dirigirse a la pagina web para que el grupo objetivo pueda encontrarla
informacioén detallada de cada servicio.

Margenes
180x180 px Servicios
|_| Alineacion hacia la izquierda.

e 4

v

Servicios

Intervensiones
artisticas

Imagen y elementos geométricos

Adecuacion de lajerarquiay
disposicion.

Figura 51. Visualizacion 3, ajustes en stories de servicios
Fuente: elaboracién propia
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Escanee el codigo para visualizar 1a animacion.

Margen interior
58x58 px

-

4" S

Margen exterior
122x122 px

Ludica Creativa, Arte y Di idad Cultural

Botdn pagina web www.cajaludica.org ;

Se agrega un botén
animado que invita

adirigirse ala
pagina web donde '
se encuentralos

detalles de cada
servicio, para
suprimir la descip- .
cion en cada una
de las piezas.

Cuerpo Unico de
texto a 58pt tipo-
grafia Avenir Next
Bold.

— Logotipo

Adecuacién dela
jerarquiay disposi-
cion de elementos
mediante el tamano
y el color.

Figura 52. Visualizacidn 3, ajustes en stories de servicios 2
Fuente: elaboracién propia
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Banner para pagina web

Se decide suprimir la breve descripcidon del servicio para mejorar la legibilidad del tex-
to, teniendo en cuenta que ya existe el botdn que enlaza conlainformacion del servicio.

Elementos geométricos

Adecuacién dela
jerarquiay disposicion.

Comparsa

y juego publico

Titular

Adecuacion de punto en tipografia
Avenir Next Black 95 pt, alineacién ala
izquierday alineacion centrada allos margenes.

Figura 53. Visualizacion 3, ajustes banner de servicios
Fuente: elaboracion propia
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Post en secuencia formato
retrato para Instagram

Titular

Cuerpo Unico de
texto en
tipografia Avenir
Next Black con
separacion entre
linea 95 pt con
caja altay baja de
99 pt. Traking de
20 pt. Alineacion
alaizquierda.

Elementos geométricos

Adecuacion dela
jerarquiay disposicion.

Talleres,
diplomados
y consultorias

de difundir las
fac

Temas:

* Emprendimiento
creativo

* Arte como puente
para la salud

* Derechos Humanos
y derechos culturales

* Creacion Artistica
* Circo Social

¢ Expresion Artistica

Cierre

Subtitular

Avenir Next Bold
con cajaaltay
baja de 40 pt.

Listado con vifetas

Avenir Next
Medium con caja
alta y baja de 40 pt.

Cuerpo Unico de texto en
tipografia Avenir Next Medium
con caja altay baja de 32 pt.

Figura 54. Visualizacion 3, ajustes post de servicios

Fuente: elaboracién propia
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Producciones
artisticas

: produ )
culturales, sociales o
., encuentros, festi Siguenos o @o Cierre

. www.cajaludica.org Cuerpo Unico de
texto en tipografia
Avenir Next
Medium con caja
- altay baja de 42 pt
caHiidica.

Listca Crustivn Arie ¢ Dbewritind Cotarst

Elementos geométricos , s
Linea de division entre elementos

Adecuacion dela

jerarquiay disposicién. Grosor de 6pt. Largo de 3 caracteres

segun el tamano de Avenir Next
Medium con caja alta y baja de 46 pt.

Figura 55. Visualizacion 3, ajustes post de servicios 2
Fuente: elaboracion propia
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Post de enlace para Twitter

En estas piezas se decide suprimir la descripciéon del texto de igual manera que en los
banners de la pagina web.

/estuario
magquillaje

Botén

Alineacién ala

izquierday :
alineacion C =
centrada allos

mérgenes. Crastiva, Arta y Dhvoraidad Cultursi.

Elementos geométricos

Adecuacion dela
jerarquiay disposicion.

Figura 55. Visualizacién 3, ajustes post con enlace de servicios
Fuente: elaboracién propia
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“Si usted se enamora del
arte se ha enamorado de
la esenecia del alma, del
espiritu, de las colectivida-
des. Yo estoy enamorado del
arte”.

Efrain Recinos

Fundamentacion
de propuesta final

El desarrollo de la campana informativa emplea codigos
visuales que fortalecen y responden al concepto creativo
“estimulo transformador” e insight “el arte provoca”.
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Reticula

Se utiliza una reticula jerarquica con el fin de crear un vin-
culo con el insight, “el arte provoca”, haciendo uso del flu-
jo natural del contenido adaptando las diferentes alturas 'y
proporciones para sugerir una guia intuitiva de lectura que
dejarecorrer conlibertad la visualizacion de los elementos.

Formato vertical

——

Figura 56. Reticula formato vertical
Fuente: elaboracién propia
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Reticula formato horizontal

Figura 57. Reticula formato horizontal
Fuente: elaboracién propia
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Dimensiones y formatos

Con base en los medios digitales de los cuales Caja Ludica
hace usoylas especificaciones establecidas por cadauno de
estos, segun la actualizacion del ano 2020, se decide utili-
zarlos siguientes formatos en la dinamica de la campana:

Facebook
Para favorecer la visualizacion de la composicion y dura-
bilidad de las pieza en este medio, tomando en cuenta la
restriccion del 20 % de texto y 25 caracteres en el titulo
delaimagenes, para que pueda leerse correctamente en
el interpretador de Facebook y buscadores, se decide
utilizar los formatos:

» Post cuadrado de 1200 x 1200 pixeles

» Video horizontal de 1920 x 1080 pixeles

Instagram

Tomando en cuenta la restriccidon de botones o enlaces en
este medio se utiliza el formato de imagen vertical de 1080
x 1350 pixeles, en secuencia para favorecer la distribucion
de textoy aludir ala transformacion ya que de esta manera
la pieza deja de ser totalmente estatica.

Historias Facebook e Instagram

Se decide utilizar este formato debido ala versatilidad y porla
capacidad de transmitir un mensaje en poco tiempo, ya que
cada una de estas piezas tiene una durabilidad de 15 se-
gundos y una permanencia de 24 horas. Para potencializar
estas cualidades se decide utilizarlo de forma animaday asi
vincularlo al concepto creativo “Estimulo transformador”.

Twitter

Debido a la cantidad de contenido publicada en este me-
dio se utiliza un formato imagen de post horizontal de 1200
X 675 pixeles, la que permite colocar un enlace para opti-
mizar la cantidad de texto dentro de la pieza.
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Banner pagina web

La estructura de la pagina web de Caja Ludica posee un
banner seguido del encabezado con una dimension de
1500 x 539 pixeles.

Para aprovechar la visibilidad de la pieza dentro de 1a pagi-
na se decide utilizar este bannery colocarle un enlace para
ubicar al grupo objetivo en la pestana de cada uno de los
servicios.

Formatos

1200x1200 px 1920x1080xp x
Post cuadrado FB Video horizontal F B

Post retrato
Instagram

1080x1350p x

Historia
Instagram y F acebook

1080x1920 px

1200 x 675 px —M8M |
Post twitter con link

1500 x 539 p x

Banner pigina web

Figura 58. Formatos utilizados en las piezas del proyecto
Fuente: elaboracion propia
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Tipografia

Para mantener la identidad de marca se decide utilizar
latipografia Avenir Next establecida en el manual y sus
pesos medium y bold a un minimo de 18 pt, con una va-
riacion de tracking de 20 pty kerning 90 pt en titulosy
en cuerpos de texto solo posee variacion en el kerning
de 44 pt.
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Avenir Next

Caracteres

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
1234567890@#$%&/()=+32i![]

Pesos Tracking Kerning
Medium -20a 0 44 a 99 pts.
Bold

Aplicaciones

Cintillo

. | Servicios

Titular
Bold

Vestuario
y maquillaje

Cuerpo de texto

Medium . s . L
Creacién de vestuario, maquillaje y

elementos artisticos que puedes
encontrar en nuestra tienda ludica.

Figura 59. Tipografia
Fuente: elaboracién propia
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Paleta de color

La paleta de color institucional para Caja Ludica estable-
cida en el manual de marca hacer énfasis en los tres co-
lores primarios, con un tono de rojo y dos tonos de azul.
Se decicid agregar dos colores complementarios para
que la imagen en conjunto tuviera armonia, se eligid el
morado y el verde como representacion de la ludicay su
proceso transformador.

PANTOMNE 032c PANTONE 805¢ PANTONE 072¢ PANTONE 2727¢
RGB: 247-50-60 RGB: 255-113-117 RGB: 247-50-60 RGB: 247-50-60

CMYK: 0-88-68-0 CMYK: 0-69-42-0 CMYK: 0-BB-6B-0 CMYK: 0-BB-6B-0
#F7323F #FF7175 #F7323F #F7323F

PANTONE 26%¢ PANTONE 7481¢c NEGRO 100% PANTONE 2613C
RGB: 247-50-60 RGB: 247-50-60 RGB:0-0-0 RGB: 106 - 30 - 116
CMYK: 0-88-68-0  CMYK: 0-88-68-0  CMYK: 0-0-0-100  CMYK: 70-110-20-7
#F7323F #F7323F #000000 #6A1ETS

PANTOME 226 C
RGB: 120-60-189
CMYK: 63-83-0-0
#783CBD

Figura 60. Paleta de color
Fuente: elaboracion propia




Capitulo 6: Produccion graficay validacidn de alternativas 153

Fotografias

Paralarepresentacion delos servicios se trabajo una se-
rie de fotografias compuestas por los implementos que
desarrollan y promueven, intervenidos por elementos
del cuerpo humano o €l cuerpo total sin mostrar rostro
o sugerencia de género. Lo anterior, para crear la sen-
sacion de apropiacion en el grupo objetivo de los ele-
mentos representados de cada servicio, estrechando el
vinculo con el concepto, estimulo transformador.

Figura 61. Fotografias
Fuente: elaboracion propia
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Tratamiento de laimagen

Con la intencién de enfatizar en las fotografias v a su
vez evitar ser un distractor dentro de la composicion se
intervinieron las fotografias con una pantalla de color
superpuesta, utilizando la paleta de color establecida,
segun el contraste adecuado con los colores que com-
ponen la fotografia.

Figura 62. Tratamiento de laimagen
Fuente: elaboracién propia
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Elementos graficos

Se utilizan los trazos y formas establecidos en el manual
de marca para crear combinaciones de armodnicas dis-
tribuidas dentro del espacio de la pieza en angulos incli-
nados y distintos. De esta manera dentro de la pieza se
abre la posibilidad a las diferentes transformaciones de
la forma enfatizando el acompanamiento en los proceso
artisticos que ofrece Caja Ludica.

Elementos basicos

O C w
o 0 e A

Combinaciones

P O O
vy € 4 <
¢ o o
e b & o

Figura 63. Elementos graficos
Fuente: elaboracion propia
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Diagramacion y composicion

Las piezas estan compuestas dentro de una reticula je-
rarquica, como se menciona anteriormente, aplicada a
los distintos formatos verticales y horizontales. La foto-
grafia esta colocada dentro dela pieza de tal manera que
genere equilibrio y balance con titular. Los encuadres de
las fotografias acompanan la naturalidad del formato en
cada una de las piezas.

Los elementos geométricos complementarios estan colo-
cados en un posicion inclinada, esto provoca la sensacion
de juegoy le da armonia ala pieza, con la intencién de ge-
nerar un vinculo con el concepto creativo “estimulo trans-
formador”y describir de forma visual la transformacion.

El contraste de colores entre los textos y el fondo esta
aplicado de forma en que pueda facilitar la lectura para
favorecer el equilibrio y marcar una correcta jerarquia
dentro de la composicion de la pieza.

La aplicacion de estos parametros puede visualizarse en
las piezas que a continuacion se presentan.
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Post para Facebook
de cada servicio

Servicios

Comparsa

y juego publico

Figura 64. Post de Facebook
Fuente: elaboracion propia
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Servicios

/

Intervensio
artisticas

www.cajaludica.org >

-
cafaHiidica

C

Producciones
artisticas

www.cajaludica.org >

cajallidica.

Lisdica Creativa. Arte y Diversidad Cultural

Figura 65. Post de servicios para Facebook 1
Fuente: elaboracion propia
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Figura 66. Post de servicios para Facebook 2
Fuente: elaboracion propia
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Post para Instagram

Servicios

4

Comparsa

y juego publico

Ofrecemos: produccion y organizacion
de eve Iturales, sociales

o empresar encuentros, festivales
y ferias artisticas.

Siguenos 0 @ O

www.cajaludica.org

Cajéﬁ@dica.

........ Aste y Diversiciad Coltural

Figura 67. Post de servicios para Instagram
Fuente: elaboracidn propia
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* Batucada

* Show de zancos

* Estatuas humanas

Intervensiones

1cti * Fuego danza
artisticas b
Con movimientos, energia y sonorida-
des ofrecemos llenar los espacios de * Stomp
IuJ R YJ 35 a través de:

Siguenos @ @ O

www.cajaludica.org

Libghca Creativa, A y Diversidad Cumaral —

Producciones
artisticas

Ofrecemos: produccion y organizacién
de eventos culturales, sociales o

empresariales, encuentros, festivales y Siguenos o O

ferias artisticas culturales. - -
www.cajaludica.org

O cjaHllidica.

Litica Crastiva, Arts y Diversidiad Cuttural

Figura 68. Post de servicios para Instagram 2
Fuente: elaboracion propia
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Temas:

* Emprendimiento
creativo

* Arte como puente
para la salud

Ta“eres, * Derechos Humanos
diplomados y derechos culturales
y COHSUltoriaS * Creacion Artistica

Con el propésito de difundir las * Circo Social

acciones I

* Expresion Artistica

Siguenos o @ O

www.cajaludica.org

. Arte y Diversiaad Cultoral —

* Trajes completos

* Truzas

* Zancos

' 2

Vestuario
y maquillaje

* Tocados
* Mascaras

* Utencilios

complementarios
Creacion de vestuario, maquillaje y
elementos artisticos que puedes
encontrar en nuestra tienda lidica.
\ Siguenos o oo
i ¥ www.cajaludica.org

Linibea Creativa, Arte ¥ Diversidad Cultural —

Figura 69. Post de servicios para Instagram 3
Fuente: elaboracion propia
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Historias para Instagram
v Facebook

Figura 70. Secuencia de animacion para Instagram 1
Fuente: elaboracioén propia

®
 Servicios |
e
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4
¢ O

AHldica

it
v

. ' v

4

® @)

cigHildica

www.cajaludica.org R

A

Figura 71. Secuencia de animacion para Instagram 2

Fuente: elaboracién propia
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Servicios

Escanee el codigo para
visualizar la animacion.

Figura 72. Animacion para Instagram 2
Fuente: elaboracién propia
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Post para Twitter

Servicios

Comparsa
y juego publico

Figura 73. Post 1 para Twitter
Fuente: elaboracién propia

Intervensiones
artisticas

www.cajaludica.org »

Figura 74. Post 2 para Twitter
Fuente: elaboracién propia
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Figura 75. Post 3 para Twitter
Fuente: elaboracion propia

Figura 76. Post 4 para Twitter
Fuente: elaboracion propia
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Servicios

Vestuario
y maquillaje

Figura 77. Post 5 para Twitter
Fuente: elaboracidn propia
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Banner para pagina web

Comparsa

y juego publico

Mas informacién »

’

Intervensiones
artisticas

Figura 78. Banners para pagina web intervensiones artisticas y comparsa
Fuente: elaboracién propia
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Servicios IR

Producciones

artisticas

Servicios ‘

Talleres, diplomados
y consultorias

>

Figura 79. Banners para pagina web talleres y producciones artisticas
Fuente: elaboracién propia
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b

Figura 80. Banner para pagina web vestuario y maquillaje
Fuente: elaboracién propia
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Animacion de servicios
para Facebook

Talleres,

m www.cajaludica.org R, diplomados

Talleres, Talleres,
diplomados diplomados

consultorias consultorias
y y

i

Vestuario
y maquillaje
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| <

Intervensiones Intervensiones
artis = artisticas

16 17

w < ° o a o
| Gida | GgHida
b a O > a 1V

Figura 81. Secuencia animacién de servicios
Fuente: elaboracién propia
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Escanee el codigo para
visualizar la animacion.

- Comparsa
" yjuego publico

Figura 82. Animacién de servicios
Fuente: elaboracién propia
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Manual de implementacion

de camapana

M 1de impl

Visualizacion de piezas de

campaifia aplicadas en cada
medio digital

Perfil para segmentacidn
enredeos sociales
y matriz de publicacién

Figura 83. Manual de implementacion de campana parte 1
Fuente: elaboracién propia
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Post para Instageamn

Comparsa
¥ juego piblico

Animackde de steries para Instagram

Pustpara Twitior

|
e v
= =
™ -

Comparsa
¥ juego piblico

Figura 84. Manual de implementacion de campana parte 2

Fuente: elaboracion propia
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Escaneeelcodigo paraingresar
alamatrizde publicaciones.

(@ L)
: i":.!. Zill'f“ i
! il |II H) :.l

' ' ll 'lll L] l
R

Lineamiento para
la puesta en practica

Lineamientos de uso
Equipo vy recursos:
= Computadora
= Celular
= Acceso aunareddeinternet o datos de celular
=  Gestor de comunidades digitales

Matriz de publicaciones

Para la implementacién de la campana es necesario
sequir la matriz de publicaciones, que se encuentra al
escanear el codigo QR de la esquinainferiorizquierda en
esta pagina.
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Lineamientos técnicos

Post cuadrado para Facebook
Arte final para publicacién directa:
Dimensiones: 1200 x 1200 pixeles
Resolucioén: 72 dpi

Formato: JPG

Editable para modificaciones futuras:
Archivo editable en formato .ai

Video horizontal para Facebook
Arte final para publicacién directa:
Dimensiones: 1920 x 1080 pixeles
Resolucién: 300 dpi

Tiempo de duracion: 24 segundos
Formato: mp4

Editable para modificaciones futuras:
Archivo editable en formato .aep
Archivo editable con musicalizacién en formato .prproj

Historias para Facebook e Instagram
Arte final para publicacién directa:
Dimensiones: 1080 x 1920 pixeles
Resolucién: 300 dpi

Tiempo de duracién: 8 seqgundos
Formato: mp4

Editable para modificaciones futuras:
Archivo editable en formato .aep
Archivo editable con musicalizacién en formato .prproj
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Post vertical en secuencia para Instagram
Arte final para publicacion directa:
Dimensiones: 1080 x 1350 pixeles
Resolucion: 72 dpi

Formato: JPG

Editable para modificaciones futuras:
Archivo editable en formato .ai

Post horizontal para Twitter

Arte final para publicacion directa:
Dimensiones: 1200 x 675 pixeles
Resolucion: 72 dpi

Formato: JPG

Editable para modificaciones futuras:
Archivo editable en formato .ai

Banner para pagina web

Arte final para publicacion directa:
Dimensiones: 1500 x 539 pixeles
Resolucioén: 72 dpi

Formato: JPG

Editable para modificaciones futuras:
Archivo editable en formato .ai

Manual digital para implementacion de campaiia
Dimensiones: 8.5 x 11 pulgadas

Disposicion del formato: Vertical

Resolucién: 300 dpi

Formato: PDF
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Presupuesto

A continuacidon se presenta el presupuesto total de la
elaboracion del diseno de la campana informativa para

la promocion de servicios que ofrece Caja Ludica.

Descripcion

Definicion creativa

Conceptualizacion Q5.450
Planeacion estrategica Q2.175
Produccion grafica
Sesidn fotografica Q4.050
Video para facebook Q2.750
Post cuadrado para facebook Q2.375
Post en secuencia para instagram Q2.135
Historias para instagrama y facebook Q3.875
Banners para pagina web Q2.925
Manual digital para implementaciéon de campaiia
Matriz de publicaciones Q2.874
Andlisis de redes sociales Q1125
Diagramacion Q1.000
Subtotal | Q30.734
Gasto de produccion
Luz Q474
Internet Q103
Transporte Q200
Papeleria Q150
Depreciacidon de equipo
Computadora Q531
Subtotal | Q1.458
Total Q32.192

Tabla 5. Presupuesto de proyecto
Fuente: elaboracién propia
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Propuesta de inversion para campana

A continuacioén se presenta una propuesta de inversion paralaim-
plementacion de campana que surge segun el alcance sugerido
por Facebook e Instagram para la promocién de una publicacion.

Facebook presupuesto de pauta

Descripcion Duracién Precio de pauta

Video horizontal de servicios 5 dias alinicioy al final $50

(2 veces el video) delacampana

Post cuadrado de cada uno de 5 dias cada uno de los

los servicios (5 post en total) servicios deacuerdo ala $62.50
matriz de publicaciones

Instagram presupuesto de pauta

Descripcidn Duracién Precio de pauta
Post secuencia Deacuerdo ala matrizde
publicaciones $50

Total $162.50

Tabla 6. Presupuesto de pauta
Fuente: elaboracidén propia

Escaneeelcddigo paraingresar Escaneeelcodigo paraingresar
alamatrizde publicaciones. alamatrizde contenido.
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Lecciones aprendidas

Es necesario planificar de forma asertiva todo el proyecto,
tomando en cuenta los proceso de investigacion, gestion
y produccion, tanto en los que dependen totalmente del
profesional de disefo grafico como en los que no. Para
manejar de forma prudente los contratiempos que se
presenten en cada una de las etapas.

La constante comunicacién con las personas de las
institucidoninvolucradas en el proyecto, es indispensable
para la toma de decisiones en cada paso. Esto permite
brindarlaasesoriayguiaadecuadade partedeldisenador
grafico para la solucidon de problemas, generando un
vinculo profesional con la institucion.

Es importante someter a distintas validaciones cada
uno de los materiales graficos producidos, puesto que
estas etapas fortalecen la pieza grafica y evitara que el
resultado propuesto no sea efectivo.

Es enriquecedor contar con el apoyo de expertos en el
tema del proyecto, ya que la visidon y conocimiento que
posee el estudiante le hace proponer soluciones pPoco
convencionalesy funcionales para las piezas del proyecto.
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Conclusiones

Para favorecer la implementacién de espacios de
relacion social y construccién colectiva, se elabora el
diseno de la campana informativa para la promocion de
los servicios que ofrece Caja Ludica. Durante el proceso se
desarrollarontécnicascreativas quefacilitaronladefinicion
del concepto creativo “estimulo transformador?”, el cual se
emplea para la toma de decisiones durante el desarrollo
de las piezas. Graficamente se evidencia a través de una
serie de fotografias en donde el personaje interactua
con los implementos que Caja Ludica desarrolla vy
promueve, representando estos los estimulos que
provocan a las personas sensaciones a través del arte y
la ludica; también, se emplean elementos geométricos
compuestos en pares que connotan la multiplicaciéon y
expansion de la metodologia ludica en la sociedad.

Parafortalecerlapromociondelosserviciosculturalesde
Caja Ludica, las piezas que componen la campana estan
construidas por medio de una reticula jerarquica, que
permite priorizar 1a visualizacidn del titulo del servicio
sequido de laimagen que lo representa. A diferencia de
las piezas de Facebook, Twitter y pagina web, el post de
Instagram posee una breve descripcion del servicio para
reforzarel mensaje,yaqueenestared socialnoes posible
colocar enlaces en los post organicos. Por 1o tanto, se
desarrollé un manual de implementacion que contiene
una matriz de publicaciones en donde se encuentran los
lineamientos de publicacidn para asegurar la efectividad
dela campana.

Para potencializarlos canales de comunicacion digital, 1a
campana esta estructurada en los formatos que poseen
de mayor alcance dentro de estos medios, optimizando
la disposicion de los elementos dentro del formato, de
tal manera que cada pieza provoque la sensaciéon de
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movimiento, transformacion y juego, a pesar de que no
todas las piezas son animadas. Se trabajaron historias
para lnstagramy Facebook animadas con musicalizacion
que fortalecen el mensaje de la campana, ya que puede
percibirse claramente el movimiento que connotan los
elementos geométricos en todas las piezas. Estas piezas
al igual que los banners para la pagina web y post de
Twitterinvitan al grupo objetivo a visitarla pagina web de
Caja Ludica en donde encontrara de manera mas amplia
la informacidn, de esta manera conoceran la labor de 1a
instituciéon e identificaran los servicios que ofrece.
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Recomendaciones

A estudiantes

Durante el proceso del proyecto de graduacidon se
hace evidente la necesidad de busqueda de métodos
aleatorios que permitan el equilibrio mental y fisico
del estudiante para que el desempeno profesional
y académico no se vean afectados. Se recomienda
identificar las areas de expertise dentro de las ramas
del diseno grafico para que al momento de acercarse a
la institucion se seleccione un tema con el cual pueda
sentirse comodo y entusiasmado para que durante el
proceso de diagndstico pueda evaluarse una solucion
desde esta perspectiva.

La organizacion desde el inicio del proyecto es de vital
importancia para el desarrollo fluido de cada proceso,
a pesar de que los imprevistos y contratiempos no se
pueden contemplar desde el inicio la planificacion
permitira al estudiante abordarlos de mejor manera.

Alainstitucion

Mantenerse abiertos y brindar disposponibilidad para
que otros estudiantes puedan acercarse y apoyarlos en
proyectos futuros.

Ser conscientes del seguimiento que requiere
el proyecto para que puedan seqguir escalando vy
fortaleciendo 1la comunicaciéon de sus servicios
y actividades.
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Activar WhatsApp Business y un servidor de email
marketing, para en un futuro crear una campana de
remarketing y asi generar una base de datos que se hara
robusta conlos datos que se generen con esta campana.

Ala Escuela de Diseiio Grafico

Evaluar la permanencia y mejora de las alternativas
virtuales extraordinarias que se propusieron durante las
circunstancias de pandemia mundial para la realizacion
de procesos administrativos, ya que fueron de mucha
ayuda para optimizar el tiempo de esperay respuesta.

Implementar actividades que fomenten en el
estudiante investigacion, lectura y profundizacién de
la gestidn de proyectos de diseno grafico para que el
proceso de proyecto de graduacién se pueda abordar
positivamente.
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Anexo 1

Instrumento para la caracterizacion del grupo objetivo

Encuesta de investigacion - Caja Ladica

La siguiente encuesta es de caracter estrictamente académico cuye objetive es conocer un
poco mas sobre tu perfil como usuario o future usuario de los servicios que ofrece Caja Lidica
ala idad; para p la fi i6n integral y la ibilizacién artistica cultural, la
consolidacion de la paz y la convivencia.

Génera
Hombre Mujer

Rango de edad:
18a25 26a 30 31a35 36a40 41a55 56 a mas

LEn qué zona vives?
Formacién académica

Primaria Ciclo basico D ifi Tecnico uni itario Uni
Universidad completa Maestria

&Cual es tu profesion u oficie?

£Cudl es el medio de transporte que mas frecuentas?

Bicicleta i propio TaxiUber Transmetro  Transurbano
Otro
La vivienda que habito es:
Propia De mi familia Alguilada Prestada
& Cuél es tu situacién laboral?
Tengo empleo No tengoe empleo Solo estudio
S habili si la resp ala pregunta 8 es afirmativa

iCuantas horas al dia ocupa tu situacién laboral?
4 horas o mas 8 horas o mas

& Cual es el rango de tu fuente de ingreso?

01,500 0 menos Q2,000 a Q4,000
& Tienes un smartphone con acceso a internet?
Si No

Q5,000 a Q6,000 Q7,000 o mas

£Qué canales digitales utilizas?

Facebook Twitter Instagram YouTube Cormreo electrdnico  WhatsApp  Otro

£Con cudles de los siguientes temas te sientes identificado?
Puedes marcar varias opciones

Expresion artistica Educacion lGdica Derechos Humanos

Derechos cultural M Paz

Arte Prevencién de violencia Ilgualdad de género
Danza Teatro Musica

Poesia Circo social

¢Haz escuchado hablar sobre la ludica y el arte comunitario?
Si No

£Qué instituciones conoces que promuevan la lidica y el arte comunitario en Guatemala?

Te familiarizas con el término comparsa, o ;lo haz escuchado alguna vez?
Si No

En la siguiente escala identifica cuanto sabes de sobre Caja Lldica y sus servicios:
poco 12 3 4 5 mucho

LCon cudl de las siguientes imagenes te identificas mas?

Cuales de los siguientes servicios asocias o conoces que ofrece Caja Lidica
Consultorias

Produccién y organizacion de eventos ¢
Montajes teatrales

Intervenciones artisticas

Editorial

Tienda Ludica

Magquillaje y disfraces

, sociales y empr

Te gustaria conocer mas sobre los senvicios de Caja Ludica
Si No

£Cudl te interesa mas?
Maquillaje Disfraces Tienda Lidica Intervenciones artisticas
Montajes teatrales Cursos, talleres y diplomados

Produccién y organizacion de eventos , sociales, emp jales

£ Qué haces en tus tismpos libres?

Actividad s no aveces
Deporte

Escuchar misica

Salir con amigos

I a actividades
culturales

Recibir un taller o
curse

Leer

Ir a conclertos

Ir de comgras

Ir al cine

Quedarme en casa

Hacer volurtariado

Aprender un idoma

Jugar video jueges

Pasar tiempa en
familia

Viajar

Caminar

Ocio digital

Participar en cursos
¥ talleres

4 Qué palabra te define mejor?
Creatividad Arte
Apertura Inclusion

Diversidad cultural
Conviccion

4En qué plataformas compras los talleres y con qué modalidad te sientes mas comodo?
Compras en locales comerciales

Compras en linea

Talleres presenciales

Talleres en linea

& Con qué frecuencia?

1vez cada 3 mese

2 veces cada 5 meses

4 veces al mes

10 0 mas veces al mes



198

Proyecto de graduacién | Monica Lucia Contreras R.

Anexo 2

Resultados del instrumento de caracteizacion grupo objetivo

Gréfica 1: Espacio geografico de la poblacion
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.
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Grafica 2: Formacion académica
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

Gréfica 3: Género
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.
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Gréfica 4: Rango de edad
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.
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Grafica 5: Transporte frecuentado
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

ECual o5 of medio de ransporte que mas frecuentas?

Biciciota -5 (1.9 %)

B3 (854 %)
otociciesa -4 (3,1 %)

TusiUiver um— 20 (157 %)

Trarmetrj—— 35 {276 %]

Graéfica 6: ¢La vivienda que habito es?
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

@ Fropa
A Da it

- Presias

Gréfica 7: ¢ Cual es mi situacion laboral?
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

W Tonga amia
g e
# Soio mtuio

Grafica 8: ¢ Cual es el rango de tu fuente de ingreso?
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

Grafica 9: ¢ Tienes un smartphone con acceso a internet?
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

*si
ore

Grafica 10: Canales digitales
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

{Qué canales digitales utilizas?

Facobook M {ETA %)
Twitior [EE—— 43 (38, %)
Irstagram 100 (T4.7 %)
VouTube 4 (T4 %)
Cormo slectrbnico 98 (77.2 %)
Whatshpp T (92,1 %)

Tictok 52 (16 %)

Pinterest |1 (08 %)

TikTok |-1(0.8 %)

Github |1 (0.8 %)

Messenger |1 (0.8 %)

TikTek 1(0.8%)

Reddt, Twitch, Disscord 108 %)

Gréfica 11: Temas identificados por la poblacion
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

iCon cuales de los siguientes temas te sientes identificado?

Exprosin artistca 77 (606 %)
Educacién ldica  |mmmmm——"" 20 (15.7 %)
Doreches Humanos | 41 (32,3 %)
Darechos culturales  [em—"—20 (15,7 %)
38 (20.9 %)
Par 4Z(339%)
Adte T0(55.1 %)
vishencia 42331 %)
e AB{37.8 %)
Donza | 40 (315 %)
Taatre: 45 (354 %)
Misica 59701 %)
Poosia |e—— 30 (23,6 %)
Circo social |E—12 (9.4 %)

o 20 40 &0 80 100
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Grafica 12: ¢{Ha escuchado hablar sobre la lidica y el arte comunitario?
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.
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L

Grafica 13: Identificacion del termino “comparsa”
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

L L
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Gréfica 14: Escala de identificacion sobre Caja Ludica y sus servicios
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

T 4%

1 5
PocoM ucho

Grafica 15: ¢ Con cual de las siguientes imagenes te identificas mas?
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

» i 1
® Opsin2
 Opeiin3
@ Opsind
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Grafica 16: Asociacion de servicios de Caja Ludica
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

Cuales de los siguientes servicios asocias o conoces que ofrece Caja Lidica

100551 %)

Mortaes teairaies | AR

BTN}

(142 %)
%)

Grafica 17: ¢ Te gustaria conocer mas sobre los servicios de Caja Ludica?
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

®si
L1

Grafica 18: Intereses sobre los servicios de Caja Ludica
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

Grafica 19: ¢ Qué haces en tus tiempos libres?
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

Gréfica 20: ¢ Qué palabra te define mejor?
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

@ Creatividad

@ A

@ Diversidad cultural
@ Aperura

@ Inclusién

@ Comvicoidn

Grafica 21: ¢ En qué plataformas compras los talleres
con que modalidad te sientes mas comodo?
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.

Grafica 22: Frecuencia de compra de talleres
Fuente: Encuesta de investigacion. Grupo objetivo Caja Ludica.
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Anexo 3
Grupo focal para campana informativa

Instrumento

Grupo focal para campaia informativa

El siguiente cuestionario es de caracter académico cuyo objetivo es
conocer al usuario o futuro usuario de los servicios de la institucién
Caja Ludica.

De la siguiente lista marca los temas que te parecen interesantes:
Vestuario y maquillaje artistico
Montajes teatrales
Expresion artistica
Educacidn lidica
Derechos humanos y derechos culturales
Memoria histérica
Igualdad de género
Produccion de eventos culturales, sociales y empresariales

¢Crees que es importante el autoconocimiento ¢Por qué?
¢Crees que el lenguaje artistico ayuda al desarrollo humano ¢Por qué?

¢Consideras el arte como herramienta transformadora de personas 'y
comunidades?;Por qué?

¢Has participado en un curso o taller de temas 14dicos?

Si tu respuesta a la pregunta anterior es afirmativa ;cdmo describirias
tu experiencia?

Graficas de resultado

Sexo
17 rmsponstas
@ Hombre
B Mujer
Edad
17 respuestas

B
5284 %]

ITEW

Z(MBW) 2411.8%)

1(58%)  1(58%) 1459 %) 1(5.9 %) 159 %)

4l 4 25 25 26 n Fed F- 2
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De la siguients lista marca los temas que te parecen interesantes:

17 reapuestas
Vestuanio y maquilajo antistico
Montajes tesiralos|
Expresstn artisnen 13 (765 %)
Educacian 1B (TEE %)
(Dorechas humanas y demchos S0 %)
Memona histoncs, —12 (706 %)
Igpaaidad de géners) ~12 (0.6 %)
Educacidn lidica
R e 12[706%)
o L] 10 13

{Crees que es importante el autoconocimiento?

17 respuesias
L2
@
i Por qué?
1€ respuestas

Te ensefia a apreciar ef lugar en donde estas actualmente como ser, te ensefia a ser resiliente, te ensefia a
26r tw misme

Es la dnica forma en la que puedes saber ko que realmente ta interess, las causas que deseas apoyar, lo que
crees, s valores.

Ayuda a explorar los presaberes y a tener un idea del contenido

Ayuda a vivie en paz con una mismo y &l mundo

Paorque al conocerse uno mismo, podemos de una mejor los demds y
entomo

El conocerse a si mismo es importante para ¢l desarrcllo perscnal y tener nocidn de las capacidades propias
‘que crean |a identidad de uno mismo

Para conocer lorlalezas y aplicarlas en la vida
iCrees que el lenguaje artistico ayuda al desarrollo humanc?
17 respuestas

s
L]

Por qué?
17 respuestas

Es una manera diferente de hablar, de expresar, de sentir, de ves, de pensar, etc

Permite conectar can dreas del cerebro poco eatimuladas y el desarrallo de nuevas destrezas. Al igual que el

FE y

Ia yla
i I je signfi ayuda al ser humane mejor
relaciones personales
Expresién
Porque el arte s una de las formas de expresar nuesinos ¥ ¥ como
Integrales g es Imp velar por di de las dreas de nuestra vida

‘Considern que el lenguaje artistico ayuda al ser asmano a poder expresarse, tlene mayor impacte en los
nifios ya que ayuda a que expresen sus senlimientos y formas de pensar

e el arte como dora de y o

17 respuestas

esi
o

Por qué?

17 respusatas

sea distinta, mis ampdia, mé

Hace que su manera de

Abre el espacio que muchas veces iado por o tradicidn, para destapar el sentir
0 pensar que atraviesa una persona o comunidad.

El arte es otra manera o dedara las deas g b de qué otra manera
comunicar

Permite a las personas a tener u eriterio critico y proplo, permite in prejuicios y

Ayuda & conocer a uno misma y a conectar con el munde

Pargue el arte permite g persona dios para ¥

déndole herramientas y habilidades para la vida

¥a que el arte ayuda de clerta forma a ¥ Bxpresar &l mostrar un interés

¥
#n el arte ayuda a mantener un enfogque en especifico que ayude al desarrollo persenal.

iHaz participado en un curso o taller por interés personal?

17 respusstas
®si
o N
Siw ala preg anterior es i t experiencia? en una
palabra
16 respuestas

1083 %1 (8.3 %) U835 (63 500 8.3 % (5.3 %1 (8.3 %71 16,3 %30 163 %1 (8.3 %1 (83 %71 (8.3 %)
1

Conmavedona. Enviquecedara. M senit] berada, sentl que co... Saislaccin
Inorasants. Mathacoen
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Anexo 4
Validacion expertos en el tema

Validacion con expertos en el tema

Este instrumento tiene el propdsito de confirmar los cédigos visuales empleados en las
piezas gréficas que conforman la campafia informativa para medios digitales de los
servicios que ofrece la Asociacidn Civil Caja Lidica. Dicha campaiia tiene como objetive
promover los servicios artisticos, p ¥y prog que ofrece la

ion para que la Iteca los ¥y pueda

El concepto creativo del proyecto es:
Estimule transformader

Los procesos artisticos a los que las personas son sometidas, ya sea como protagonistas o
P i so0n que p todo tipo de i estas son iti

a los demas generando un impacto positivo en la persona y su entorno. Los servicios de

Caja Lidica son un conjunto de estimulos que nutren a la persona, durante su proceso

transformador.

Instrucciones:
Marque con una X una de las opciones de cada enunciado.

*Obligatorio

Direccién de correo electronico *

Tu direccién de correo electrénico

Stories para Instagram y Facebook

Banner para pagina web

Comparsa y
juege pablice

El concepto creativo, arriba descrito:

() Es evidente en cada una de las piezas y [ la P del

':) No es evidente en las piezas y dificulta la comprensién del mensaje

() Es evidente en algunas piezas y f; poco la ion del

Los elementos utilizados:
(O) Refuerzan el sentido del concepto creativo
O Refuerzan poco el sentido del concepto creativo

|D No refuerza el sentido del concepto creativo

En qué orden visualiza la informacion dentro de la pieza grafica:
O Nomibre del servicio, imagen, informacion de redes sociales, logotipo y descripcion

de redes ialesy ipcid

|D Imagen, nombre del servicio, logotipo, i

|O Descripeion, imagen, logotipo, nombre del servicios e informacién de redes sociales

El orden de los elementos :

C) Favorece la comprensidn del mensaje

O Mot la comp del j

() Favorece poco la comprensién del mensaje

Los elementos geométricos:

Aportan armenia a la composicidn de la pieza grafica y facilitan la lectura del
ID mensaje

O Aportan armenia pero dificultan la lectura del mensaje

O No aportan armonia y dificultan la lectura del mensaje

Los elementos geométricos:

O Aportan armonia a la composicidn de la pieza gréfica y facilitan la lectura del
mensaje

O Aportan armonia pero dificultan la lectura del mensaje

O Mo aportan armonia y dificultan la lectura del mensaje
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Las imagenes evocan:

O Dinamismo

O Juego

(O Transformacién

Las imagenes leadas para rep cada servicio son:

(O confusas

O Claras

O Concretas

La combinacion de colores en las piezas graficas es:
O Relevante y aporta al impacto visual de la pieza grafica
O No es relevante y no aporta impacto visual de la pieza gréfica.

O Es poco relevante y desfavorece el impacto visual de la pieza gréfica

La combinacién de colores posee:
(O Armonia
O Contraste

(O Hinguna de las anteriores

La composicidn de tipo de letraes:
O Legible
(O Poco legible

() Hada legible

Graficas de resultado

2 respuestas

S8 SCEOTON [EIPUSLEE

Resurman Pregunta Individual
Usuarios que han respondido

Enviar por comeo

renatocajaludica@gmail.com

catalinacajaludica@gmail.com

El creativ

2 respueslas

@ Es oviderte n cadi una de bas phezas y
TAVorRCa I8 COMreccaion el mansajn

@ No os evicanto on las plozas y dfcula
Ia comprensign del mensaie

Py —————
favorece poco la comprensidn del
nnsse

II |

Los elementos utilizados:

I respuestas

@ Refuerzan o sentio del concepss
croatie

@ Rafuerzan poco ol sentico del concepto
crnatie

B Ne refusza of sentido del conceplo.
crantiv

En qué orden visualiza la informacidn dentro de la pieza grafica:

2 respuestas.

@ Nombre del sanvicla, imagen,
Informaciin de redes socas, kgoipc
¥ Sescripsitn

® Imagen. nombre del serviclo, logotpo.
informacin de redes socisies ¥

1 Descripcidn, imagen, kgotips, nembes
il SarAsio & IAMACKN 08 fedes
sociales

El orden de los elementos :
2 respuvsias

@ Favorece la comgronsion del mensaj

@ No favorece L comprensin del
L

@ Favarece poca b comprensitn del
mOnE

Los elementos geometricos:
2 respaestas

@ Aportan armonia a s composicion de
jpiazn griicn y faciitan In kectura del
N

@ Aportan armenin pers dficultan i
lectura del mensajn

@ Mo aporian amonia y dicutan
lectura del mensaje

Las imagenes evocan:

2 respueitas

@ Dinamisme:

@ Transformaciin

i
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Las imagenes evocan:

2 respueitas

@ Uinamismo

@ Transformacion

i

Las imé lead: cada servicio son:

2 respuestas

@ Confusas
@ Claas
& Concrotas

La combinacién de colores en las plezas grificas es:

2 respuestas

@ Relovanie y aporta al imgacio visual de
I piaza grifca

@ Ko ws relevante y ro aporta impacto.
wisunl 58 I pinza grafica

@ Es poco relevante y destavorece o
ImEactn Vil 00 1 iz grafica

La combinacion de colores posea:
2 respussias
@ Amenia

@ Conlraste
@ Ninguna do ias arseriores

La composicion de tipo de letra es!
Zrespussias

@ Logtio
@ Feeo lagitis
 Nada legte
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Anexo 5

Validacion expertos en el diseiio grafico

. . . . ~

Validacion con profesionales del Disefio
e

Gréfico

Este instrumento tiene el propdsito de confirmar los cédigos visuales empleados en las

piezas grficas que conforman la inf para medios digi! de los

servicios que ofrece la Asociacion Civil Caja Ladica. Dicha campafia tiene como objetivo

los servicios ¢ p y programas que ofrece la

organizacidn para que la { o los

y pueda adquirirlos.

El concepto creativo del proyecto es:
Estimulo transformador

Los procesos artisticos a los que las personas son sometidas, ya sea como protagonistas o

P son los que p todo tipo de estas son
a los demas generando un impacto positivo en la persona y su entorno. Los servicios de
Caja Lidica son un conjunto de estimulos que nutren a la persona, duranie su proceso
transformador,

Instrucciones:
Margue con una x una de las opciones de cada enunciado.

*Qbligatorio

Direccién de correo electrénico *

Tu direccién de comreo electrinico

Stories para instagram y facebook

Banner para pagina web

El concepto creativo:

O Es evidente en cada una de las piezas y la ion del j
O No es evidente en las piezas y dificulta la comprensidn del mensaje

(C) Es evidente en algunas piezas y pocolac i6n del

Los elementos utilizados:

() Refuerzan el sentido del cancepto creativo
O Refuerzan poce el sentido del concepto creative

O Mo refuerza el sentido del concepto creative

La jerarquia de los elementos:

O Favorece la comprension del mensaje

() Ho la i6n del mensaje

(C) Favorece poco la comprensisn del mensaje

En qué orden visualiza la informacién dentro de la pieza grafica:

(C) Nombre del servicio, f fia, inf i6n de redes logotipo y descripcion

O Fotografia, nombre del servicio, logotipo, informacidn de redes sociales y descripcién

Descripein, folografia, logotipo, nombre del servicios e informacidn de redes
O sociales.

O owe:

Los elementos geométricos:

O Aportan armonia a la composicién de la pieza gréfica y facilitan la lectura del
mensaje

O Aportan armonia pero dificultan la lectura del mensaje

O Mo aportan armonia y dificultan la lectura del mensaje

Las fotografias evocan:

(C) Dinamismo

O Juego

O Transformacisn
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Las fotografias empleadas para representar cada servicio son:

(O Abstractas
() Explicitas

O Concretas

El tratamiento de color en la imagen:

() Esrelevante y aporta al impacto visual de la pieza gréfica
O No es relevanie y no aporta impacto visual de la pleza gréfica.

o Es poco relevante y desfavorece el impacto visual de la pieza gréfica

La combinacién de colores posee:

O Armonia
o Contraste

(C) Minguna de las anteriores

La composicion tipografica es:

() Legible
(O Poco legible

() Mada legible

Graficas de resultado

6 respuestas
S0 DCOPLAN rEEPURSLES
Resurmen Fregunta Inlivichual
Usuarios que han respondido
Enviar por coreo

marinnes.9.0@gmail.com
loregraficas@gmail.com
luisa scuna@gmail.com
davidwiuh@gmail.com
abygp92 @gmail com

|enntercero@gamil com

El concepto creativo:

& respuestas

@ Es evidontu on cada una de las piezas ¥
favorece la comprension del mensaje
@ Mo os aviderne en s phuzas y difouka
In eomorensisn dal mansap

® Es evidents un algunas phazas y
TAversce poco b comprenson del
mensaj

Los elementos utilizados:

6 respuestas

@ Rnfusrzan o sentido dal concaptn.
awativo

@ Rhsean poes ol santso ol concapin
crsatho

@ N rehunrzn ol saesdn del concasn
catho

La jerarquia de los elementos:

& rerpuestas

@ Farvonecs la comprensiin del menmale
@ N faveress 1a compronaitn del

mansas
© Favorec poco 1 compronsiin del
mansai

En qué orden visualiza la informacian dentro de la pleza grafica:
B reapueatas

@ Homarn dal servic, fowgeafla,
informacion de redes sociakes, logelipo y
descipckan

@ Fotografia, nomire del servidio,
Iogees, Informaciin di edes socisies ¥

Los elementos geomeatricos:
& respuestas

@ Aporan ssmenia & I composicin de I
ploeza pritficn y fociian k lecturn del
mensaie

@ Aponan semonks pero difcukan i
fectusra dol mensage

Las fotografias evacan;
& reapusaTes

@ Cnamismo
0 Juego
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Las g para cada servicio son;

& respuestas
B Abstractas
@ Expocas
@ Concram

El tratamiento de color en la imagen:

& respunslas
1 Es rolevants y aporta al impacts visusl
de In pleza grafica
@ 1o 03 ralovans y ne ARCRS IMpACKS
visual da i plazn privica
@ Es poco relevanto y deslavorece o
impacto visual de ka pleza grafica
La combinacién de colores posee:
& respuestas
& Amonia
@ Conormun
@ Manguna da ks antericres.
La composicion tipografica es:
& respuestes
® Loginia
@ Poca legitie

B Nada logitie
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Anexo 6

Validacion con grupo objetivo.

Lisdica Creativa, Arts y Diversidad Culbaral

- (@)

Validacion de campana digital para los
servicios de Caja Ludica

Este instrumenin tiene & propésns de confinmar los codgos vissales empleados en las

oy " i a
romaver los sevcios culurales, artisticos, procesos y programas que ofrece la

Direccitn de cormeo electrénico *

e — Pdgina 1 de 2

Vestuario
y maquillaje

Ee=m

Intervensiones
artisticas

Talleres,
diplomados
y consultorias

Post para twitter

=

A

E

i

Post para instagram

Producciones
< artisticas
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Bl concept ereativo, arriba descrito: *
O £ e ez
o} v

O o

() Retusrzan ol sentido del conzepto erastve
() Refesrzan poco ol sentido del concepio crestive

() Morefuerza el sentido Sl concepto creative

() Pavoeece In compresiin del mensaje
() Mo favorece ka compransidn del messape

() Pavoeese poca la comprensién del mensaje

Las formas geomitricas: *

Las Imagenes evocan: *
() Dnamesmo
) Juegn

() Transtormacite:

) contunes
[aR-"
() concreas

() Relevante y aports al impacto visual
() Moes relevante y no aports impacio visusl

() 8 pocs relevante y destavorece o impacts visual

La combnacion de colones posee: *
) Aemonia
) conmmaste

) Minguna de las americres

La composicion del texto es: ©

O Legitse
) Pecalagiie
{0) Nada legitie

—— Pigina 2 de

Graficas de resultado

22 respuestas
[
Mrurren Fregunia vl
Usuarios que han respondido

B R ——

Banacacruacaspprad com

oA Byl com

bt arcoriact gt o
i o
TRt com

0 e cor

Bl concapin creative, armiba descritn:

4 et

T p—
[t

ey p—y
b e ol e

L ———

Lis sbermarics. fieto, imagen ¥ formas geometrices!

8 Pk o sttt e
8 bt e e e

e
L ———

22 et

b i e
[ n————

oty
[ e F———
-

Lo fermas geormétrican:

8 i g
P i ¢ e

s s o i
o —

8 o e i ¢ ot
Py

i

Las imigenas evocan:
L

@ Cnarans

8 Trutomacen

& St

# G

L cemisnaciin d cokores on s pacss s

vt
W et
81 i s e
=
8 51 povn vt 7 e -
Ln comisnacitn de cokres poses:
vt
- a——
e
5 s 0 s
La compasicitn gl tarto s
L.

g

= s e

i
i






Guatemala, noviembre 11 de 2022

Arquitecto

Sergio Francisco Castillo Bonini

Decano en funciones

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Senor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento he realizado la revisién de estilo del proyecto de
graduacion Disefio de campana informativa para la promocién de los servicios que ofrece
Asociacién Civil Caja Ludica, de la estudiante Monica Lucia Contreras Ramirez de la
Facultad de Arquitectura, Escuela de Disefio Gréafico, carné universitario niimero: 201325604,
previamente a conferirsele el titulo de Disefiadora Grafica en el grado académico de Licenciada.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el campo
lingtistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad
técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencion que se sirva brindar ala presente, me suscribo respetuosamente,

\

§
| Hetla Fronne Cfepe
!  LICENCIADA EN LETRAS
COLEGIADO 29550 X .
(¥ P Keila Ivonne Lepe
el MR e = LICENCIAdA €N Letras
Colegiado num. 29 550
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