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PRESENTACION

El presente documento contiene el desarrollo del
proyecto de grado titulado: Disefio de material
multimedia para exponer informacidn de las dife-
rentes generaciones tecnoldgicas de la imprenta
para el Museo de la Tipografia Nacional.

En dicho proyecto, se describe el proceso de crea-
cion del material multimedia disefiado, desde su
planificacidn, hasta la descripciéon de actividades
llevadas a cabo en cada etapa del disefio para su
produccidn final. Ademas, se incluye la respec-
tiva investigacion tedrica preliminar, las etapas de
produccién y puesta en practica de las piezas a
entregar a la institucion: Museo de la Tipografia
Nacional de Guatemala.

El trabajo realizado forma parte del proyecto de
graduacion de la licenciatura en Disefio Grafico
de la Universidad de San Carlos de Guatemala,
(USAC). EI mismo fue supervisado, en todas sus
etapas y en cada uno de sus aspectos, por profe-
sionales especializados, tanto en el aspecto visual,
como en técnicas y estrategias, buscando la mayor
eficiencia y eficacia posibles en el marco de los
parametros requeridos por la institucion.

En términos generales, el proyecto de gradua-
cion, puede considerarse una retribucién de la
academia, a la sociedad guatemalteca, la cual
hace posible la labor de formacién de profesio-
nales universitarios, quienes, a su vez, aportan a
diversas instituciones y organismos nacionales e
internaciones que funcionan en Guatemala, sus
conocimientos y experiencias, mediante trabajos y
estudios con altos estandares de profesionalismo.

El presente proyecto de grado para la titulacion de
la licenciatura en Disefo Grafico, mediante el cual
se beneficié al Museo de la Tipografia Nacional, se
coordind y llevd a cabo gracias a los conocimientos
adquiridos en la Escuela de Disefio Grafico de la
Facultad de Arquitectura de la USAC.
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ANTECEDENTES

Elinterés por parte de la humanidad en conservary
estudiar la historia de todo lo que existe, se enfoca
en el conocimiento, y en lo que puede aprender de
ello. Dicho interés no es uniforme, refiriéndose a la
humanidad en general. Existen diversos problemas
en los que ciertas sociedades deciden enfocarse
y priorizar, dejando por un lado la necesidad de
conservar esta historia. (IVAP, 2016).

Especificamente en Guatemala, existe una gran
falta de interés por la historia, no hay una moti-
vacion aparente. La falta de interés social por la
historia y cultura nacional de Guatemala, afecta
tanto al desarrollo cultural como cientifico de la
sociedad. (Mireles, 2015).

Existen instituciones que se encargan de la conser-
vacién de la historia, pero no reciben el suficiente
apoyo y no son reconocidas por completo por
algunas sociedades. Pueden encontrarse por
ejemplo, los museos que se dedican a la conser-
vacion y exhibicidn de piezas histéricas que se les
considera de valor, con una cantidad muy baja
de visitantes en determinadas instituciones. Esto
generalmente es observado en sociedades que se
encuentran en desarrollo, donde las necesidades
primarias o basicas reciben la mayor atencion. La
culturay la historia puede ser percibida como un
problema de nivel secundario, al no depender la
vida de ello, como lo es un problema de nutricion,
seguridad, salud, que es en las que se enfocan
principalmente las sociedades en desarrollo.
(Virguez, s.f.).

Esto no quiere decir que la conservacion vy el
interés general en promover dicha historia y
cultura carezca de importancia para el desarrollo.

“Los museos son esenciales para preservar el cono-
cimiento del ser humano a todos los niveles. Sin
ello seriaimposible entender cdmo hemos llegado
al nivel tecnoldgico, artistico y cultural actual, asi
como el desarrollo del ser humano desde el punto
de vista fisico.” (Importancia.org, 2014)

Entre las instituciones que se encargan de
promover la cultura e historia se encuentran los
museos. Entre estas, debe mencionarse el Museo
de la Tipografia Nacional, el cual se considera
relativamente nuevo en Guatemala.

El museo tiene aproximadamente seis afios de exis-
tencia. Debido a su recientemente funcionamiento,
no ha logrado el reconocimiento de la sociedad
guatemalteca, y esto sumado al desinterés en
general de la poblacién, hace que las visitas sean
minimas en comparacion con las registradas por
otros museos del mismo tipo en la regién.

Tomando en cuenta que uno de los propdsitos de
la institucién es, promover la informacién histo-
rica y cultural de la tipografia nacional hacia la
sociedad guatemalteca, la falta de interés por parte
de su grupo focal es un problema que afecta su
desarrollo como institucién cultural.

En este punto cabe sefialar que, la falta de interés
de una determinada sociedad por el conocimiento
y la experimentacién en ciertas ramas cientificas
y sociales reduce las posibilidades evolutivas de
la misma. Por otra parte, la falta de interés por
el conocimiento histérico, conduce a un debili-
tamiento cultural y del desarrollo en general del
individuo y la colectividad.

El avance de la humanidad depende del progreso
de diversas ramas cientificas y sociales, cada una
de éstas constituye pieza fundamental e impor-
tante en su respectiva especialidad, sin el desa-
rrollo de las mismas, el proceso evolutivo en
general se veria afectado.

En este contexto y relacionada con el presente
proyecto de grado, cabe mencionar a la comu-
nicacién visual, por ejemplo, la cual permite la
transferencia de mensajes de forma visual y facilita
el traslado de informacidn a las masas. En esta area
especifica, se valoran como elementos relevantes
la tipografia y los medios de impresion.

Hoy en dia, la comunicacién por medios digi-
tales es un hecho comun, que se encuentra en
constante auge; sin embargo, sus capacidades
se limitan al uso de dispositivos y recursos eléc-
tricos y electronicos. Es por ello que aun siguen en
funcionamiento los medios tradicionales como la
imprenta, o bien, soportes fisicos como el papel,
plastico, tela, etc. Lo anterior, gracias a la comu-
nicacion visual y, por lo tanto, a la comunicacion
en sociedad.

CAPITULO 01
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El conocimiento e historia sobre estas tecnologias
de imprenta resultan importantes, tanto para
el desarrollo y experimentacion cientifica de
nuevas tecnologias, como para el desarrollo
cultural y comunicativo, al permitirle a la
sociedad el uso correcto para comunicar
eficientemente en los medios adecuados a sus
propdsitos de comunicacién.

Es aqui en donde resulta importante y necesaria
la labor histérica y social del Museo de la
Tipografia Nacional, en cuanto a promover y
facilitar la informacién de su ambito de accién
a la sociedad guatemalteca.

“La gente observa los museos como piezas funda-
mentales para el aprendizaje informal. Desde el
apoyo a la educacién de los escolares hasta la
motivacién de los adultos para saber y descubrir
mas sobre historia, arte, ciencia y vida hoy en
dia.” (EVE Museos e Innovacion, 2017)

La cultura es parte esencial de la identidad de
una sociedad, conservar su historia y los funda-
mentos de sus raices en piezas histdricas permite
la herencia de la identidad. Plasmar la historia en
objetos que puedan trascender en la historia podria
permitir a las nuevas generaciones comprender
y aprender de la historia para encontrar opor-
tunidades de mejoras tecnoldgicas tanto como
mejoras en el desarrollo humano.

“Las ideas arraigadas en la mente influyen en la
forma en que vemos a las personas y en como reac-
cionamos a determinadas situaciones. Diversos
estudios han demostrado que la cultura influye
en la forma en la que nuestro cerebro procesa
la informacién y responde a los estimulos.”
(Bembibre, 2011)

Desde una perspectiva cultural, promover infor-
macién de las tecnologias relacionadas con la
imprenta, que forman parte de la comunica-
cién visual de una determinada localidad, y que
funcionan como un medio de transmisidn parti-
cular del conocimiento cultural e histdrico, permite
el proceso de desarrollo de la identidad cultural
de la sociedad.

CAPITULO 01

Es deber del estado promover la cultura de la
sociedad, como entidad al servicio de la sociedad
debe procurar y garantizar el libre acceso al conte-
nido histérico; ademas, promover la participacion
social en el dmbito cultural.

Segun el “Articulo 59. Proteccion e investigacidn
de la cultura. Es obligacién primordial del Estado
proteger, fomentar y divulgar la cultura nacional;
emitir las leyes y disposiciones que tiendan a su
enrigquecimiento, restauracion, preservacion y
recuperacién; promover y reglamentar su inves-
tigacion cientifica, asi como la creacion y aplica-
cién de tecnologia apropiada.” (Constitucion de
la Republica de Guatemala, 1986).

Como institucion encargada de exponer piezas
histéricas promoviendo el interés cultural, debe
lograr su objetivo en las mejores condiciones, de
la forma mas eficaz, procurando el mayor impacto
posible.

La falta de interés en la cultura en una instituciéon
dedicada a promover contenido histérico es una
limitante en su desarrollo como entidad con fines
culturales. Una institucidon que procura promover
informacion historica a la sociedad, depende en
parte del interés cultural de la sociedad.

1
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PROBLEMA DE COMUNICACION VI

El Museo de la Tipografia Nacional realiza recorridos dentro de la
institucién con el fin de exponer piezas de maquinaria de linotipo
y monotipo. También exhibe otras tecnologias, tales como: offset
y digital, que se encuentran actualmente en funcionamiento, pero
el acceso a estas areas se encuentra limitado Unicamente a visi-
tantes que realizan el recorrido guiado, lo que provoca ausencia de
informacion para los visitantes que realizan el recorrido sin guia. La
institucidn busca que todos los visitantes disfruten la experiencia
de la visita completa, sea ésta con o sin guia.

Actualmente, algunas de las piezas que se encuentran en exhibi-
cion, cuentan con pequefios paneles informativos que contienen,
generalmente, descripciones de la funcién que cumplian. Sin
embargo, desde la perspectiva del visitante, solamente se logra
percibir mddulos de informacidn dispersos, lo que provoca difi-
cultades para la comprension total del tema.

Por lo tanto, existe una limitante en la experiencia del visitante donde
la institucidn se ve afectada en la accion de comunicar, trasladar
y facilitar la informacién sobre las tecnologias de imprenta offset,
digital, monotipo y linotipo que representan parte importante del
recorrido y apoyo a la misidn de la entidad, la cual es: “Cumplir
con el mandato constitucional de fomentar, promover y difundir
la historia, cultura y artes nacionales, educar sobre la importancia
de proteger el patrimonio cultural de Guatemala como un legado
para las futuras generaciones e informar sobre el valioso papel
que esta institucién ha jugado en la educacidn del pais.” (Manual
de Identidad del Museo de la Tipografia Nacional)

Por otra parte, en el presente, la informacién se transfiere utilizando
un lenguaje técnico, por lo que no se cumple eficientemente con
la funcidn de transmitir los mensajes de manera accesible y apta
para la facil comprensién de los visitantes, que realizan el recorrido
dentro de las instalaciones del Museo de la Tipografia Nacional de
Guatemala. Lo anterior permite concluir en la necesidad de adoptar
las medidas que sean necesarias para brindar, a los visitantes del
museo, una permanencia que les brinden, ademas de esparcimiento,
una experiencia, histérica y cultural completa.

CAPITULO 01
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TRASCENDENCIA

Conocer la historia y la funcién de estas tecnologias
relacionadas con la impresién es importante para
todo aquel interesado en la imprenta o que se
relacione con estas areas, ya que puede percatarse
de las funciones, limitaciones, requerimientos,
caracteristicas y diferencias entre cada una.

Promover esta informacién hara que se obtenga
un mejor conocimiento del funcionamiento de
dichas tecnologias, aportara cientificamente a
todo aquel que decida experimentar y desarrollar
nuevas tecnologias y la posibilidad de transmitirse
indefinidamente a las nuevas generaciones.

La utilizacién de recursos graficos que representen
lainformacién de forma accesible al grupo objetivo
tendrd un impacto positivo, tanto para la institu-
cién, como para el visitante. De esta manera, la
experiencia del usuario que requiera guia o sin él,
sera mas profunda, y a un futuro cercano podria
reducir costos para la institucion, al implementar
recursos informativos auténomos, logrando que se
desarrolle la experiencia del visitante sin requerir
intervenciones directas de personal.

INCIDENCIA

La labor del Museo de la Tipografia Nacional incide
en la formacion de futuros profesionales, en vista
de que el mayor porcentaje de visitantes son estu-
diantes universitarios, que conformaran las futuras
generaciones de profesionales, especialmente
de carreras relacionadas con el disefio grafico y
la comunicacion. Gran parte de ellos requieren
fortalecer su proceso de ensefianza-aprendizaje,
mediante la utilizacidn de fuentes de informacién
veridicas y fiables, que contribuyan con el conoci-
miento y formacién académica profesional.

Actualmente, no existe en el museo material que
divulgue informacion sobre las tecnologias de
imprenta que se promueven dentro del mismo.
Por lo anterior, la contribucién mediante materiales
que transmitan la informacién de manera adecuada
a las capacidades de comprension general del
publico, se favorecera el aprendizaje, y por lo
tanto, el desempefio académico de la tematica.

CAPITULO 01

FACTIBILIDAD

La institucién es propietaria de los medios de difu-
sién adecuados para transmitir la informaciéon a su
grupo objetivo, por lo que no se generaron costos
adicionales, ni se incurrid en la solicitud de algun
tipo de ayuda a terceros.

La institucion fue accesible al momento de soli-
citar la informacién requerida para el desarrollo
del proyecto. La institucién esta consciente de
la necesidad de un material que pueda brindar
apoyo a los visitantes que realizan recorridos sin
guia dentro del Museo de la Tipografia Nacional.

La institucidon cuenta con recursos para exponer
informacién de forma digital, ya que cuenta con
pantallas y dispositivos que desea implementar en
sus recorridos. Una de las ventajas del material
multimedia es que se reproduce indefinidamente
causando un bajo impacto ambiental, se requiere
Unicamente de un dispositivo capaz de reprodu-
cirlo, esto quiere decir que aun si no se cuenta
con acceso a estas facilidades pueden buscarse
alternativas donde el usuario pueda acceder a la
informacién desde un dispositivo propio, como
por ejemplo la realidad aumentada a través de
smartphonesy tablets, o el simple acceso y repro-
duccidn de enlaces de video en web.

1
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OBJETIVOS

[ ]
GENERAL

Contribuir a la divulgacion de informacién a través de material multi-
media sobre las generaciones tecnolégicas de la imprenta offset,
digital, monotipoy linotipo que se exponen a los visitantes que realizan
recorridos sin guia dentro del Museo de la Tipografia Nacional de
Guatemala fomentando el aprendizaje en la sociedad guatemalteca.

o o
COMUNICACION

Mediar el lenguaje técnico que actualmente se utiliza en la informa-
cion acerca de las tecnologias de imprenta que presenta el Museo
de Tipografia Nacional de Guatemala, adaptando el contenido a
las capacidades de comprension del grupo objetivo, constituido
por los visitantes.

e o ©
DISENO
Elaborar material multimedia con la funcion de comunicar la infor-
macién de las generaciones tecnolégicas de la imprenta linotipo,
monotipo, offset y digital, como apoyo a la exposicidn de la informa-
ciény el desarrollo de la autonomia de la experiencia del visitante

durante los recorridos que el Museo de la Tipografia Nacional de
Guatemala comparte a los visitantes.

CAPITULO 01
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PERFIL DE LA INSTITUCION

HISTORIA

El edificio fue fundado el 7 de enero de 1894 por el General José Maria
Reyna Barrios, su principal funcién fue ser una imprenta estatal como
forma de desarrollar el pais y una imprenta del gobierno. Dentro
se encuentran tres entidades que han funcionado en conjunto, la
Direccion General del Diario Centro América y Tipografia Nacional,
posteriormente se fundé el Museo de la Tipografia Nacional.

A lo largo de la historia, se acumuld la maquinaria que se utilizaba
para la imprenta, actualmente toda esta maquinaria se encuentra
resguardada dentro de los espacios de la institucion, por lo que se
decidié exponerlas al publico creando un museo. Posee la vision
de dar a conocer los instrumentos de produccion de documentos
graficos en el pais. Fue creado en el 2000 pero no fue hasta 14
de septiembre del 2012 que comenzé a funcionar formalmente
como un museo. Actualmente en el edificio también se encuentra
la radio TGW.

FILOSOFIA

La institucion se encuentra dividida esencialmente en dos entidades,
la “Direccion General del Diario Centro América” y la “Tipografia
Nacional”, esta ultima a su vez cuenta con un area especificamente
para el Museo de la Tipografia Nacional.

Las exhibiciones se encuentran a lo largo del edificio, pero la gestidn
la realiza el area de la Tipografia Nacional. Siendo un drea en proceso
de crecimiento, no cuenta con un departamento especifico que se
encargue de las soluciones graficas que requiere, por lo cual son
apoyados por la Direccidén de Artes Gréficas y departamentos de
comunicacion del Diario Centro América. (Chajén, 2018).
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ORGANIGRAMA
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Departamento Departamento Departamento Departamento Departamento Departamento Departamento

Editorial Encuadernacian de Diagramacidn de Circulacidn de Inventarios de Contabilidad de Administracidn
de Personal

Departamento Departamento Departamento Departamento

de Disefio de Producto de Mantenimiento de Desarrollo de

e Impresion Digital Terminado v Servicios Generales Personal

Departamento Biblioteca Departamento
de Placas de Seguridad
Interna

1. Organigrama General de la Direccion General del Diario de Centro América y Tipografia Nacional.

il

(Guerra, 2018).
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Departamento
de Vehiculos

Hemeroteca
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MISION

Resguardar, preservar y valorar la variedad de maquinaria, muebles
y enseres que funcionaron en esta imprenta y casa editora de
renombre, cumplir con el mandato constitucional de fomentar,
promover y difundir la historia, cultura y artes nacionales, educar
sobre laimportancia de proteger el patrimonio cultural de Guatemala
como un legado para las futuras generaciones e informar sobre el
valioso papel que esta institucion ha jugado en la educacion del pais.

VISION

Ser una institucion que fomente en la juventud el interés por conocer
mas sobre la historia de Guatemala, generando conocimiento y
buenas practicas culturales; para desarrollar en la poblacion el
sentido de identidad y pertenencia como guatemaltecos para
entender mas al pais.

Ser reconocidos como una institucion que da a conocer la historia,
para llegar a ser una fuente de inspiracion para la mejora de conductas
civicas, creando el sentido de aprovechamiento y conservaciéon de
los ambientes sociales y culturales.

VALORES

o Servicio o Responsabilidad
o Voluntad o Fidelidad

° Respeto ° Perseverancia

o Transparencia ° Compromiso

CAPITULO 02
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SERVICIOS COBERTURA

Recorridos no guiados:

Los visitantes acceden al edificio y recorren las
instalaciones informandose por medio de fichas
explicativas que se encuentran ubicadas en las
piezas en exhibicidon. Ademas se les proporciona
un cuatrifoliar gratuito en el que se incluye infor-
macién varia sobre la institucion.

Recorridos guiados:

Se realizan recorridos por parte de un guia dentro
de las instalaciones, el cual relata informacién mas
detallada de las exhibiciones. Se realizan en hora-
rios de 10:00 a.m. y 2:00 p.m. Ademas en este
tipo de recorrido, y gracias al guia, tienen acceso
a las areas como: encuadernacion y talleres de
prensa explicados.

Recorrido guiado programado:

El recorrido se realiza programando una cita
con un grupo de un maximo de 25 personas. Se
imparte una charla previa al recorrido, en la cual se
presentan videos explicativos sobre temas varios
como el periodismo en Guatemala, artes graficas,
imprenta, etc.

Biblioteca:

Dentro de las instalaciones se encuentra una biblio-
teca que contiene libros y material diverso acerca
de las exhibiciones expuestas entre otros temas
relacionados con la imprenta e historia nacional.

CAPITULO 02

Geograficamente el edificio se encuentra ubicado
en la direccion 18 Calle 06 - 72, Zona 1 de la ciudad
de Guatemala, Guatemala. En vista de que los
servicios que presta el Museo de la Tipografia
Nacional son gratuitos y de interés cultural, cual-
quier visitante interesado puede ingresar.

Debido a que la institucion cuenta solamente con
una sede, su cobertura fisica y ubicacion geografica
ocasiona que los visitantes provengan, mayor-
mente, de la capital de Guatemala, municipios y
departamentos aledafios.

En cuanto a cobertura temdtica se refiere, el
museo se enfoca en la exhibicidn y resguardo de
maquinaria e instrumentos, piezas litograficas y
recursos de imprenta.
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IDENTIDAD VISUAL

1. Monograma del edificio de Tipografia Nacional.

3. Disefio de postales para el Museo de la Tipo-
grafia Nacional. Carmen Chajon. 2017.

Como parte de la papeleria corporativa entregada
a la institucidn, Carmen realizé postales para uso
institucional, desarrolladas visualmente en relacion
con la identidad grafica del Museo de la Tipografia
Nacional, producida por ella misma.

MUSEO

DE LA
TIPOGRAFIA
NACIONAL

2. Logotipo de la Tipografia Nacional. Carmen Chajén. 2017.

Al ser una subarea del edificio de la Tipografia
Nacional, Carmen basé el logotipo del Museo de
la Tipografia Nacional en el monograma original
del edificio de la Tipografia Nacional.

4. Cuatrifoliar informativo.

Brindan un cuatrifoliar a los visitantes, con infor-
macion acerca de la institucion. Sin embargo, el
disefio no esta fundamentado en bases estéticas,
recorrido y jerarquia visual, por lo tanto tampoco
es Optimo para la lectura.
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PERFIL DEL GR

UPO OBIJETIVO

Estudiantes de entre 17 y 30 afios en su mayoria, universitarios,
técnicos y diversificado de carreras relacionadas con disefio grafico,
publicidad, periodismo, comunicacién, arquitectura, etc.

MAPAS DE EMPATIA

Se elaboraron mapas de empatia para definir patrones de compor-
tamiento en el grupo objetivo de la institucidn, esto ayuda a deter-
minar posibles medios de interaccion.

S.P.1.C.E.

SOCIAL: Necesita establecerse en una sociedad.

PHYSICAL: No demuestran mucho interés en acti-
vidad fisica, prefieren pasatiempos.

IDENTITY: Demuestran interés en lo artistico, en
las culturas, los viajes, etc.

COMMUNICATION: Son muy comunicativos,
requieren de informacién practica y de facil acceso.

EMOTIONAL: Son muy sensibles a las emociones,
empaticos.

CAPITULO 02

P.O.E.M.S.

PEOPLE: Se relacionan frecuentemente con
personas artisticas y comunicativas.

OBJECTS: Utiliza mayormente la tecnologia de la
comunicacién, pero también requiere de tecnologia
enfocada a lo artistico.

ENVIRONMENTS: Es un grupo muy diverso y subje-
tivo, al poseer un sentido artistico, puede verse en
una diversidad de ambientes inspiradores.

MESSAGES AND MEDIA: Usan muy frecuente-
mente redes sociales, adquieren informacién
mayormente por medios digitales.

SERVICES: Utilizan servicios de transporte publico
o privado, comida rapida, servicios de comunica-
cién, mensajeria y paqueteria, servicios basicos
domeésticos (entiéndase de hogar).
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¢ QUE

¢ QU E OVY E? Gabbbebii

Escucha a sus amigos quejarse de sus
problemas.

L]
Lo invitan a actividades sociales, como
reuniones o salidas a fiestas.

Les gusta hablar sobre musica, peliculas
o modas actuales o en tendencia.

Proyecto de Graduacion - Victor Argueta

MAPA DE EMPATIA

PIENSA Y SIENTE?

Busca que los demds lo reconozcan.

Quiere sentir que pertenece a un grupo.

Le gusta seguir tendencias de moda.

Siente poca atraccidn por eventos culturales.
Le gusta las cosas faciles, sin complicaciones.

Sabe que necesita un titulo universitario para
conseguir un buen trabajo.

i QUE VE?

Le gustan los memes en redes sociales.

Ve lo que hacen sus amigos y busca
seguirlos.

Solo presta atencién a lo que trata
temas de su interés.

Pasa mucho tiempo viendo contenido
multimedia, como videos en YouTube.

Ve las actividades de su generacion
como lo més “cool”.

DICE Y

¢ QUE HACE?

Le gusta hablar sobre sus temas de interés
(videojuegos, peliculas, musica, etc.)

Le gusta asistir a eventos sociales con gente
conocida.

Le gusta expresarse como lo hacen sus amigos.

Ve a personas de su edad, populares en redes
sociales y busca seguirlos o imitarlos.

ESFUERZOS MOTIVACIONES

pasar el rato.

en lugares publicos.

de su lugar de residencia.

Le frustra no encontrar lugares bonitos para

La delincuencia y falta de seguridad para estar

e Quiere superarse a si mismo.

Cumplir sus objetivos econdémicos y de bien-
estar.

El reconocimiento y aprobacion social.

El trafico y los lugares poco accesibles y lejos

Distraerse de su vida cotidiana.

No encontrar un trabajo bien remunerado.
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CARACTERISTICAS

GEOGRAFICAS

Espacio geografico: Region central de Guatemala.
Altura de 1500m sobre el nivel del mar.

Pais(es): Guatemala
Limites demograficos:
= Guatemala

Villa Nueva

= Mixco

Amatitlan

San José Pinula

Santa Catarina Pinula

- Sacatepéquez
= Antigua Guatemala
= San Lucas Sacatepéquez

La mayor parte de los visitantes provienen de la
region central, es decir, del area metropolitana o
la ciudad de Guatemala, pero también se incluye
un pequefio porcentaje proveniente de ciudades y
departamentos aledafios como Antigua Guatemala
y San Lucas Sacatepéquez, regiones del departa-
mento de Sacatepéquez. (Chajén 2018).

SOCIODEMOGRAFICAS

Edad: 18 - 50 anos.
Género: Hombre, mujer.

Escolaridad: Diversificado, universitario, post-
grados y maestrias.

Funcidn y responsabilidad familiar: Solteros,
casados, unién de hecho.

@ Ver Anexo 1.

CAPITULO 02

Profesion: Principalmente estudiantes y trabaja-
dores de disefio grafico, comunicacion, periodismo,
artes visuales, etc.

Por lo general va dirigido a una poblacion joven,
pero también se registran pequefios porcentajes de
personas de mas de 30 afos. El nivel de escolaridad
al que se encuentra dirigido es de diversificado o
superior, aunque a nivel de diversificado hay un
menor porcentaje de visitantes es por ello que
la institucion se dirige mas al nivel universitario,
con carreras relacionadas a las artes visuales y
de comunicacion.

SOCIOECONOMICAS

Clase social: Media-baja y superiores.

Nivel Socioeconémico: Medio-bajo y superiores
(C3, C2, C1, B, A). (Strems 17)

Habitos de consumo: Frecuencia regular o poca.

Frecuencia y horario de consumo: 1 - 2 veces
por afio.

Puesto que la mayor parte del porcentaje de
visitantes es de nivel educativo universitario,
se detecta que por los ingresos requeridos para
mantener este nivel de escolaridad se encuentren
en un NSE (nivel socioecondmico) medio y superior
(C3+), aunque a grandes rasgos, el porcentaje de
personas de NSE alto (B, A) es desproporcionada-
mente inferior al NSE medio, se debe considerar
este Ultimo como el grupo focal por ser el porcen-
taje mayoritario. (Strems 17).
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CARACTERISTICAS
PSICOGRAFICAS:

Estilo de vida: Estudiantes, trabajadores con gusto por lo artistico,
interés por medios impresos.

Habitos: Gustos por la musica, peliculas, videojuegos, cultura en
general, redes sociales y navegacion web en general.

Motivaciones: Reconocimiento social, integracion, superacion.
Valores: Tolerancia, confianza, perseverancia.

Cultura visual: Tendencias, vanguardias, medios actuales, globa-
lizacion.

Dado que el publico objetivo de la institucidn se centra en artistas,
publicistas, arquitectos y comunicadores; por lo general son personas
con gusto por lo artistico, siendo un grupo social orientado a las expe-
riencias de tipo cultural e histérica. El grupo objetivo se encuentra
en un rango de edad joven, desde los 16 hasta los 27, es por ello
que es observable ciertos patrones de conducta caracteristicos de
la generacidn, tales como globalizacion, comunicacion por redes
sociales, intereses por actividades como ver programas y peliculas,
inspiracion en la musica, etc.

RELACION DEL GO CON LA INSTITUCION

Frecuencia de visita presencial: 1 - 2 veces por afio.
Frecuencia de visita virtual: 1-10 visitas por afio.
Servicios: Recorridos presenciales y no presenciales, biblioteca.

El grupo objetivo es el propdsito de la institucion. El museo existe
para que el publico pueda observar, estudiar, aprender acerca de
las piezas que se exponen.

Los museos por lo general, presentan una frecuencia muy baja de
visitas por afio. Los visitantes no sienten la necesidad de volver
a ver las exhibiciones a menos que se trate de un fin académico.

@ Ver Anexo 1.
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PLANEACION OPERATIVA

Flujograma y Previsidon de Recursos
Cronograma
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FLUJOGRAMA

INICIO DE PROYECTO DE

GRADUACION

v v

Asesoria para inicio del Definir los proyectos por
desarrollo del marco tedrico. realizar en la institucion.
| | RECURSOS
v A 4 Computadora.

Planeacion operativa.

Elaboracién y desarrollo del
briefing de disefio.

|
v

RECURSOS

Computadora.
Papel, lapiz, etc.

} Inicio del proceso creativo.
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v

v

Definiciéon del concepto
creativoy premisas de disefio.
Inicio nivel 1de visualizacion.

v

Revision del marco tedrico.

Asesoria del nivel 1 de
visualizacion.

No

v

Elaboraciéon de instrumento
para autoevaluacion.

v

¢El instrumento

es apto para evaluar

objetivamente?

Si

v

Autoevaluacion.

v

Asesoria conjunta concepto
creativoy premisas de disefio.

I
v
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RECURSOS

Computadora.
Papel, lapiz, etc.
Impresiones

RECURSOS

Computadora.
Transporte: Q25.00

RECURSOS

Computadora.
Papel, lapiz, etc.

RECURSOS

Computadora.
Transporte: Q25.00
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v

|
v

Entrega y presentacion del

Entrega de marco tedrico.

nivel 1de visualizacion.
Inicio de elaboraciéon del

nivel 2 de visualizacion.

|
v

RECURSOS

Computadora.
Transporte: Q25.00

Construcciony elaboraciéon
} deinstrumentos de validacion.

¢El instrumento es apto para
evaluar objetivamente?

Revision nivel 2 de visua-

} lizacion e instrumentos de
validacion.

|
v

Instrumento de validacion
con expertos.

Aplicacion de instrumentos
de validacion.

|
v

Resultados de validacion

con expertos.

Analisis de resultados.

Instrumento de validacion

RECURSOS

Computadora.
Transporte: Q25.00

RECURSOS

Impresiones, papel y tinta.
Transporte: Q25.00

CAPITULO 03




Material Multimedia como apoyo para el Museo de la Tipografia Nacional

v

RECURSOS

Inicio nivel 3 de visualizacion. Computadora.
técnica con G.O. Impresiones.

f
v v

o ) RECURSOS
Aplicacion de instrumentos

. ., .. Revision del nivel 3 de
de validacién técnica con Computadora.

grupo objetivo. visualizacion. Transporte: Q25.00

I
v

Instrumentos de validacion

} Analisis de resultados.

I
v

RECURSOS

Computadora.
Impresiones, papel y tinta.
Transporte: Q25.00

Entrega del Mdédulo 3:
proceso de niveles 2y 3 de
visualizacion.

v

Lineamientos de la puesta
en practica y presupuesto.

Desarrollo de la HEEU RO

sintesis del proceso Computadora.

de Identificacion de

} aprendizajes, conclusiones
y recomendaciones.

Redacciéon y diagramacion
de informe final.

I
v
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v

Entrega de Mddulo 4: puntos
finales del proyecto.

v

Entrega del material final
ante sedes en USAC.

I
v

Informe final _} Entrega final de informe de
proyecto de graduacion.

v

PREVISION DE RECURSOS Y COSTOS

Descripcion Costo
Transporte Q 400.00
Depreciacion de equipo Q1,000.00
Recursos de electricidad Q12500
Gastos de impresion Q100.00
Total Q1,625.00
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ACTIVIDADES

Asesoria para inicio del desarrollo del
Marco Tedrico.

Revision de la Planeacion Operativa y el
Marco Tedrico.

Explicacidn de definicidn creativa. Elabo-
racion de briefing de disefio.

Entrega de correcciones del protocolo.
Entrega de Mddulo 1: Planeacion Operativa
y Primer borrador del Marco Teérico.

Inicio del Nivel 1 de visualizacidn.
Definicién del concepto creativo y premisas.

Revisién del Marco Tedrico.

Revisién del desarrollo del Marco Tedrico.
Revisidn del primer nivel de visualizacion
y autoevaluacion.

Asesoria conjunta Concepto Creativo y
premisas de disefio.

CAPITULO 03
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ACTIVIDADES

Revision deldesarrollo del Marco Tedrico.
Revisiondel primer nivel de visualizacién
y autoevaluacion.

Inicio del segundo nivel de visualizacion.

Entregadel Médulo 2: Marco Tedrico Final,
Definicidn Creativa.

Entrega de Nivel 1 de visualizacion y autoe-
valuacion.

Revisidn Nivel 2 de visualizacion.
Aplicaciénde instrumentos de validacién.

Inicio del Nivel 3 de visualizacién.

Elaboracion de instrumentos de validacion
técnica con grupo objetivo.

Revisiéon del nivel 3 de visualizacién.

Aplicacién de instrumentos de validacién
técnica con grupo objetivo.

SEPTIEMBRE

DO

LU MA Ml JU Vi SA

02 ] 0 § o< ] os ] o
1 B BN A
16 |17 1 ] oo ] 20
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ACTIVIDADES

Revision del nivel 3 de visualizacion.
Inicio en la solicitud de cotizaciones.
Resultados de validacion.

Entrega del Mddulo 3: Proceso de Nivel 2
y Nivel 3 de visualizacién.

Elaboracion de fundamentacion, lineamientos
de la puesta en practica y presupuesto.

Identificacion de aprendizajes,
Conclusiones y recomendaciones.
Redaccidn y diagramacion de informe final.

Entrega de material a sede.

Entrega de Mddulo 4: puntos finales del
proyecto.

Entrega informe final.
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MARCO TEORICO

La falta de interés en la cultura e historia y su impacto en el desarrollo de la humanidad.
La importancia y evolucién en el uso del material multimedia en los medios de comunicacién.
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LA FALTA DE INTERES

en la cultura e historia y su impacto en el desarrollo de la humanidad

A lo largo del desarrollo de la humanidad como
especie, siendo esta formada en diferentes puntos
geograficos con cierta distancia entre si, y siguiendo
el instinto de supervivencia, creando y formando
sociedades; cada una de ellas desarrolld a su ritmo
caracteristicas, costumbres, modos de vida, habitos,
creencias, arte, etc. aspectos que se definieron de
forma constante. Partiendo de esto, a este grupo
de caracteristicas se le denominé cultura, a todo
el conjunto complejo de ideas, conocimientos
adquiridos que caracterizan a una sociedad y se
transmite de generacién en generacién. En otras
palabras, puede decirse que es la base o la esencia
de la identidad, (Significados.com, 2018).

Si bien el concepto de cultura puede ir mas alla
que solo definir la identidad de una sociedad, la
importancia esta centrada precisamente en ese
concepto de analogia de caracteristicas que definen
a cada una como Unica, en esas diferencias que
enmarcan la diversidad del pensamiento colectivo.

Naturalmente, como todo en la existencia, el
aspecto cultural es algo que se mantiene en cons-
tante cambio, se adoptan nuevas costumbres o
se reforman creencias, y algo que es importante
anadir es el desarrollo como sociedad, en donde
puede encontrarse un abanico mucho mas grande
de campos de estudio tal y como lo es el filo-
sofico, el tecnoldgico, el artistico o literario por
mencionar algunos.

Como puede verse, laimportancia no se encuentra
solamente en la identidad sino incluso en el desa-
rrollo como sociedad o como especie, se han
creado registros escritos de todos estos avances
o elaborando objetos con el fin de transmitirse
a futuras generaciones y es por ello que con el
tiempo surgieron instituciones que se dedican a
preservar, estudiar y exponer cada posible pieza
cultural e histérica que exista; este es el caso de
los museos, instituciones dedicadas al estudio y
conservacion historica.

Un museo es definido como: “lugar donde se
guardan y exhiben colecciones de objetos de
interés artistico, cultural, cientifico, histérico, etc.
Suelen ser gestionados por instituciones sin dnimo
de lucro que intentan difundir los conocimientos
humanos.” (Pérez Porto y Merino, 2009).

Como resultado del desarrollo paralelo de muchas
sociedades, existen museos para un sin fin de cate-
gorias y culturas especificas, y a medida que se
avanza se evidencia la necesidad de mds y mas
espacios para este tipo de exposiciones.

Definiendo la importancia general que poseen
los museos y en referencia al caso especifico de
Guatemala, cabe indicar que se han fundado varios
dedicados, por ejemplo, a preservar piezas histo-
ricas de culturas antiguas, tales como la Maya, o
de caracter religioso como el Museo Arquidio-
cesano de Santiago de Guatemala, también a la
conservacion biolégica como lo es el Museo de
Historia Natural de la Universidad de San Carlos
y el Jardin Botanico.

Entre los mas recientes se encuentra un museo
dedicado a la preservacién y exposiciéon de una
tematica mas reciente, este es el Museo de la Tipo-
grafia Nacional. El cual se dedica a la conservacion
de piezas y maquinaria de imprenta, utilizadas afios
atras en la produccién de materiales impresos
como la prensa en Guatemala. Contiene una gran
variedad de piezas y maquinaria de produccién
en monotipo y linotipo, ademas de talleres de
imprenta en offset y digital los cuales aun se
encuentran en funcionamiento.

El grupo objetivo principal de esta institucion es
todo aquel que se encuentre relacionado con
el disefio gréfico, la imprenta, la comunicacion
y prensa, etc. Bien sea estudiante o profesional
en ejercicio.

Desde el punto de vista académico puede mencio-
narse como ejemplo el caso del famoso pintor
Pablo Picasso, muy reconocido por sus obras con
un nivel de abstraccion muy eficaz.
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Antes de experimentar y desarrollar una nueva
técnica, que requeria la reduccion de detalles
hasta lo esencial, debié aprender a dominar
lo mejor que pudo el realismo en pintura,
(Cultura Inquieta, 2018).

Lo anterior alude a la idea, por ejemplo, de que
existen reglas en el desarrollo del disefio grafico;
aungue cabe sefialar que estas reglas no son inque-
brantables; sin embargo, para romper alguna regla
especifica, en primer lugar, ésta debe conocerse
por completo y contar con una razén vélida de
por qué dicha regla se rompe.

Con esta idea en claro, cabe destacar que la impor-
tancia de la exposicion de las piezas histdricas
de la imprenta no se encuentra solamente en
la existencia de la institucion, sino también, en
las personas que se relacionan con ella. Radica
precisamente, en que, para llevar a cabo inves-
tigaciones o experimentos con el fin de realizar
avances tecnoldgicos, o solamente por comprender
y realizar estudios sobre el tema, es necesario
también estudiar la historia detrds de ello. Los
registros de avances anteriores permiten un punto
de partida para crear mejoras. Es de conocimiento
general, que hoy en dia es muy dificil crear algo
completamente nuevo e innovador, empero,
esto no quiere decir, que lo que exista no pueda
mejorarse.
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La falta de interés en la historia y la cultura, refe-
rida en el presente caso, a la situacién del Museo
de la Tipografia Nacional, afecta el desarrollo
académico, tecnoldgico y cientifico de las diversas
actividades profesionales que buscan el avance y
evolucion de la sociedad humana en el campo de
la comunicacién. Este desinterés por la historia y
la cultura, menoscaban el desarrollo de medios
mas eficaces, la utilizacidén de menos recursos, o
incluso, alternativas desde un punto de vista de
desarrollo sostenible; puntos criticos cuando se
habla de las expectativas del futuro ecoldgico si el
consumo de los recursos continua al ritmo actual.

Para entender como elaborar dichas mejoras, debe
estudiarse el pasado en los registros histéricos,
identificando de qué forma pueden plantearse ideas
de mejoramiento en los mecanismos y técnicas
gue se utilizan actualmente en la produccion de
imprenta.

Por el contrario, el interés en la historia y la cultura
pueden dar en el futuro, como resultado, por
ejemplo, un mejor desempefio en la comunicacién,
utilizando medios mas accesibles, mas eficaces, asi
como mas posibilidades utilizando menos recursos
en favor de la sostenibilidad.

Desde una perspectiva objetiva, las previsiones
del futuro no todas presentan muchas esperanzas
alentadoras, es por ello que es importante realizar
cambios y aportes desde las diferentes ramas profe-
sionales, puede lograrse, en conjunto, un cambio
en la direccidon que pueda tomar la situacion en
el mundo.
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En este contexto es imprescindible la labor educa-
tiva de instituciones tales como: universidades,
museos, escuelas, academias, exposiciones en
general, etc. Los conocimientos expuestos cons-
tituyen fundamentos que permitirdn alcanzar
avances, crear mejoras, establecer y enriquecer
la cultura; fomentar valores, principios y convic-
ciones que permitan vivir en plenitud lo que podria
considerarse una utopia.

“La historia permite que conozcamos el pasado
para entender el presente y proyectarnos al
futuro”, (Vital, 2016).

Aunque con anterioridad se tenia la idea de que
la historia servia para identificar y discriminar
a las personas cultas de las que no lo eran,
fue un concepto que evoluciond a una mejor
y mayor comprension.

La historia no se limita a crear un registro de los
hechos, por lo que es necesario estudiarla desde
una perspectiva actualizada, que permita evaluar
objetivamente los hechos histéricos, tratando de
posicionarlos en la coyuntura del momento para
comprender el ¢ por qué? de determinada sucesion
de eventos, qué fue lo positivo y qué lo negativo,
qué puede aprenderse del pasado, para saber qué
evitar o qué funciond y debe replicarse.

La humanidad evoluciona constantemente, apren-
diendo de sus errores.

“Todos los seres humanos somos historias vivas.
Por mencionar algunos ejemplos que pueden
parecer obvios: utilizamos tecnologias que no
inventamos nosotros mismos y hablamos lenguas
que son heredadas del pasado; vivimos en socie-
dades con culturas complejas, tradiciones vy reli-
giones que no han sido creadas en el momento.”
(Bembibre, 2011).

La historia tanto como la cultura pueden definirse
también como el conjunto de conocimientos y
legados que pueden transmitirse y aprenderse
incluso de otras sociedades vy civilizaciones dife-

rentes a la propia, de las cuales puede obte-
nerse conocimiento y aprendizaje para aplicarlo
y buscar mejoras.

Los estudios historicos, en determinado momento,
pueden considerarse poco tangibles si se comparan
con los resultados de disciplinas y estudios cienti-
ficos orientados a investigaciones de temas rela-
cionados con la salud, genética, ingenierias, cons-
truccion y otros. Sin embargo, los resultados de los
hechos histéricos, generan impacto a largo plazo,
y en muchas ocasiones, aportan conocimiento a
otras ramas cientificas. Ejemplo de ello son los
descubrimientos cientificos basado en estudios
previos, que brindan evidencias registradas para
estudios posteriores.

Estudiar la historia contribuye a comprender a una
determinada sociedad. El entorno, las coyunturas
que repercutieron en ciertas areas del desarrollo,
cémo funciona, qué problemas experimentd en
el pasado y qué resolucion se obtuvo, en caso de
haberse encontrado una. Es positivo comparar
la evolucidén histérica con el presente, a fin de
identificar posibles soluciones a las problematicas
actuales.

En conclusidn, puede afirmarse que el estudio de
la cultura y la historia tienen como finalidad la
busqueda del progreso y la innovacion, trascienden
en simple hecho de registrar y analizar el pasado.
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LA IMPORTANC

o

A Y EVOLUCI N

en el uso del material multimedia en los medios de comunicacion.

Para definir lo que es un material multimedia se
parte del concepto de que es la integracion de dos
0 mas medios distintos a través de un dispositivo,
es laidea que se utiliza actualmente, sin embargo,
es un término que abarca mucho mas y que ha
ido reformandose, (Pérez Porto y Gardey, 2014).

Con el fin de contextualizar histéricamente el
concepto de “comunicacidon”, es importante
indicar que su significado es tan antiguo como el
inicio mismo del fendmeno comunicativo. Como
se menciond anteriormente, el término define el
uso de varios medios de comunicacién integrados.
Si analizamos la historia, los primeros intentos de
comunicacién se remontan a la emision de sonidos
para tratar de identificar objetos o situaciones; la
observacién como medio de recepcion de infor-
macion, el uso de gestos y mas tarde el uso de
codigos escritos.

Es hasta en la Edad Moderna que el término “multi-
media” se utiliza con mas frecuencia, al inventarse
dispositivos capaces de reproducir material en
varios medios simultdneamente. La investigacion y
desarrollo tecnoldgico ha permitido alcanzar aun
mas niveles de comunicacion. Ademas, se introdujo
el concepto de interactividad, donde el usuario
posee la capacidad de controlar la presentacion de
los contenidos, por ejemplo, a través de botones
que dirigen a ciertas acciones, deslizadores que
manipulan caracteristicas, etc., (UNLP, 2005).

Actualmente, con las capacidades tecnoldgicas
pueden combinarse medios como el texto, audio,
imagen, animacidn, video o interacciones, aunque
no se limita a estos, dado que es un campo en
auge de investigacion, se encuentra el desarrollo
de otros medios como la realidad aumentada,
realidad virtual, simulaciones, etc., (Capgemini,
2018)

Los seres humanos utilizamos, simultaneamente,
varios medios de comunicacién, de forma natural.
Cuando un mensaje es transmitido desde medios
multimedia, este consigue capturar una mayor
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atencién del destinatario, en vista de que utiliza
varios sentidos como receptores. Utiliza métodos
nativos de comunicacion, esto sumado a que
generalmente el material multimedia contiene
movimiento o animacion. Por naturaleza, el ser
humano tiende a enfocar la atencién en objetos
en movimiento; lo cual sucede de manera incons-
ciente; responde a una especie de programacion
que parte de fundamentos de supervivencia, que
se remontan a épocas primitivas en las que se
encontraba como némada, cazando y prote-
giéndose del peligro. Desarrollé una reaccién de
alerta de forma automatica ante cualquier posible
amenaza, que se presentaba ejecutando movi-
mientos, quienes eran posiblemente acechadores
o animales feroces.

Hoy en dia estas capacidades aun se muestran
en otros contextos, con el mismo fundamento,
por ejemplo, cuando alguien se ve o se siente
amenazado, estara atento a cada objeto en movi-
miento que se le presente, en blusqueda para-
noica (hablando de forma exagerada) de cual-
quier peligro posible. Esta reaccion, con el paso
del tiempo no fue relacionada solamente con el
peligro, o la sensacién de amenaza. El ser humano
se siente atraido al movimiento desde el momento
en que sus sentidos comienzan a desarrollarse.
Esto es comprobable facilmente al observar a un
bebé en sus primeras etapas de desarrollo de los
sentidos como el de la vista, en donde procura
perseguir cualquier forma colorida que se mueva
frente a sus ojos, incluso en las primeras etapas
donde solamente puede percibir manchas.

Toda esta funcidn inconsciente del ser humano
ha sido estudiada por siglos, y mas recientemente
aplicada en los medios de comunicacion, realizando
estudios mas especificos y que contando con la
tecnologia suficiente que podria hacer posible la
produccién de materiales que contuviera objetos
en movimiento, no se ha dudado en tomar la deci-
sion de aplicar, (Aznar Casanova, s.f.).
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Capturar la atencion del ser humano para trans-
mitirle un mensaje masivo ha sido una tarea dificil
en las Ultimas décadas, esto a causa de la sobreex-
plotacidn de los medios y la saturacién publicitaria
de los miles de productos que las empresas ansian
vender y que compiten entre si. Tantos mensajes,
proyectados de manera simultanea ha hecho que
el publico pierda el interés, transformandolo més
bien en un receptor selectivo, quien solo acep-
tard aquellos mensajes que le provoquen algun
tipo de interés.

Se dice que, la atencion puede retenerse, hablando
de material multimedia, aunque aplicable a otros
medios, cuando el mensaje logra enlazarse con el
espectador en el primer vistazo; que debe durar
menos de un segundo, después de ello si logra
capturar su atencion el espectador se retendra y
tratara de ver y comprender el resto del mensaje.
Es en esta etapa donde entra en labor la doctrina
del disefio grafico, (Afiliados top, 2015).

Se ha comprobado que, cuando se trata de trans-
mitir un mensaje masivo, debe estudiarse que el
contenido sea el correcto, desarrollado mediante
una estructura que facilite al espectador compren-
derlo, pero, ademas debe tomarse en cuenta
también el aspecto visual, que es parte esencial
de la etapa de captura de la atencién del receptor.

Muchos y diversos fundamentos del disefio grafico
aportan métodos y técnicas para la retencion de
la atencidn, desde una anomalia o el seguimiento,
lineas de tensidn, recorrido visual, jerarquias, uso
de colores, etc. Un sin fin de posibilidades que
deben estudiarse lo mas profundamente posible,
si se desea lograr un fuerte impacto a la mayor
cantidad de personas posible.

Las libertades que permite el uso del multimedia,
van desde desarrollar un mensaje largo en una
secuencia con menos espacio fisico, hasta el uso
de materiales adicionales de apoyo para dar un
contexto mas especifico y hacer ver al espectador
mas inmersivo.

En los tiempos actuales, el uso del recurso multi-
media esta globalizado y podria llegar a decirse
que ha formado parte necesaria en el desarrollo
humano y su comunicacién, donde bien podria
tomarse un término que comienza a verse arcaico.
Toda la poblacién hablando de las nuevas gene-
raciones ya han crecido acompafiados de esta
tecnologia, y es por ende que cualquier innovacion
tecnoldgica, lleva consigo por defecto las capaci-
dades para el uso multimedia, es lo menos que
puede esperarse, (Importancia.org, 2014).

Casi cualquier aparato electrénico de entreteni-
miento posee multimedia, se habla de que uno
de los pocos aparatos que aun utilizan un medio
es por ejemplo la radio, que solo utiliza el canal
auditivo, y como puede verse es un dispositivo
que poco a poco también se vuelve obsoleto con
dispositivos que son capaces de cumplir la misma
funcién pero afiadiendo una interfaz grafica.

El desarrollo de estos dispositivos con capaci-
dades multimedia es un gran avance tecnoldgico,
que aun siendo el subterfugio de la comodidad,
permitié otros avances tecnoldgicos en el plano
de la comunicacion, dota al usuario de medios
mas propios a su forma nativa de comunicacion.
Se logra ademads capturar mejor la atencidn, la
comprensién y un mejor desarrollo del contenido,
cualidades que alientan al uso de multimedia en
una amplia variedad de campos que van después
del uso como un medio de comunicacion.

“En los ultimos tiempos, ha cobrado también cierta
importancia el uso de equipo multimedia para
referirse a los equipos capaces de conectarse a
internet, si bien esta analogia es incorrecta en el
sentido estricto de la palabra. Los equipos capaces
de navegar por internet son multimedia en su
mayor parte, pero no por el hecho de hacerlo, sino
por permitir la reproduccion de los contenidos de
la red.” (Importancia.org, 2014).
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En el campo de la educacion ha cobrado un auge
inminente, dado que en el caso de la ensefianza a
personas de corta edad, entiéndase nifios, se ven
mas atraidos por contenidos que incluyan movi-
miento y otros canales de comunicacion que por
lo general son combinaciones de audio y video.

La necesidad de implementar la tecnologia multi-
media ha sido tal, que hoy en dia puede verse en
casi cualquier lugar, desde un restaurante con un
menu interactivo, un museo, un colegio o univer-
sidad, un automovil, etc., (Urbano Mateos, s.f.).

“Existen diferentes plataformas en las que las
empresas pueden incluir todo tipo de contenido
multimedia (videos, gifs, imagenes o audios) con
objeto de tener una imagen mas visual, atractivay
renovada de cara al buscador y a los usuarios. Estas
plataformas pueden ser pagina web, redes sociales,
blog, publicidad online.” (Rocha y Echaverria, s.f.).

La capacidad del material multimedia de retener
la atencion, permite extender la misma en el
observador, y por lo tanto, un impacto positivo
del mensaje, asegurando que, al menos un mayor
porcentaje del contenido informativo sea absor-
bido por el destinatario; aumentando también
las posibilidades de recibir respuesta. Lo anterior,
a diferencia de los medios convencionales, que
podrian pasar desapercibidos.

El recurso multimedia también ha provocado
un cambio revolucionario en la educacién. Esto
debido a suimplementacidn en cursos, tutoriales,
clases presenciales y virtuales, etc. Las institu-
ciones, empresas o personas particulares crean
contenido educativo en donde exponen la infor-
macién de manera dinamicay con lailusion de ser
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personal (por ejemplo, en el caso de tutoriales,
cursos o e-learning y otros). Los beneficios del
multimedia se han acrecentado gracias al internet
y almacenamiento digital. Ademads, los dispositivos
electrénicos generalmente brindan al usuario la
comodidad de acceder al contenido, en cualquier
momento y casi desde cualquier lugar.

“Contar la historia de tu marca, presentar nuevos
productos o sus packagings renovados, dar a
conocer reformas o ampliaciones emprendidas
en las instalaciones de la empresa o mostrar tu
producto de alimentacidon como parte de una deli-
ciosa receta que despierte el interés del usuario
son solo algunas de las aplicaciones que la apuesta
por lo multimedia puede aportar a tu estrategia
corporativa.” (Landaluz, 2019).

En cuanto a las limitaciones de los recursos multi-
media, es necesario sefalar que requieren de
electricidad para su funcionamiento. En el hipo-
tético caso de una catdstrofe global que inhabi-
lite todos los medios de suministro de energia
eléctrica, dichos recursos quedarian totalmente
invalidados. Sin embargo, lo cierto es que el ser
humano encontrara alternativas para su uso y
funcionamiento. Ademas, cabe indicar que en la
actualidad, la energia eléctrica es un recurso y
servicio esencial para la humanidad, por lo que
siempre se encontrara la forma de conseguirlo.
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BRIEFING

Se desarrollan preguntas que, en su respuesta de forma breve describen los posibles
obstaculos del problema, respuesta y soluciones.

¢Qué obstaculos afectan al proyecto?

El presupuesto asignado a la institucion fue reducido
por reformas y decisiones de gobierno. Por lo tanto, la
distribucién de informacién por medios impresos para
el museo se ve afectada.

é¢Qué solucion se dara al problema?

Distribucion por medios alternativos, como el medio
digital.

éQué se dird y como?

Al ser un contenido de caracter cientifico, proporcionado
por una instituciéon publica, debe tratarse en tercera
persona. En cuanto al contenido, se abordara informacién
relacionada a las generaciones de la imprenta.

¢Como se transmitiran los mensajes?

Una serie de videos infograficos multimedia, los cuales se
proyectaran en el recorrido que el Museo de la Tipografia
Nacional ofrece a sus visitantes.

¢Qué accion se quiere que la audiencia realice después
de recibir los mensajes?

Que el conocimiento que adquieran, sea de utilidad
practica en su desarrollo académico y profesional, que
pueda permitirles explorar y experimentar de manera
cientifica buscando progreso tecnoldgico.

é¢Qué seiales indicaran que se ha resuelto el problema
del cliente?

Elimpacto se observara en su actividad durante y después
del recorrido y cuando apliquen este conocimiento en
sus respectivas areas.

¢Qué aspectos son requerimientos del proyecto?

Actualmente, la institucidon cuenta con una identidad
grafica contenida en el Manual de Normas Graficas. En
el manual se especifican reglas y uso correcto de los
elementos graficos que se desarrollaron especificamente
para la comunicacion de la institucién. Incluye elementos
tales como: paleta de colores, isotipo y logotipo, reticulas
de diagramacion, iconografia, etc.
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REFERENTES VISUALES

A continuacién se refieren proyectos con problemadticas similares, esto con el fin de
recabar informacién de cdmo se han desarrollado las soluciones al problema que se
plantea y determinar posibilidades.

MUSEO NACIONAL DE COLOMBIA

Museo
Nacional
N de Colombia

Imagen 1. Logotipo del Museo Nacional de Colombia. Museo Nacional de Colombia. Portal oficial. 2019.
Acceso el 25 de 09 de 2019, http://www.museonacional.gov.co/Paginas/default.aspx

“GOM E*z

RELATOS DE NACION

Imagen 2. Museo Nacional de Colombia. Asi es la experiencia de los visitantes en la exposicién
Pedro Nel Gomez, relatos de nacién. Video, 6 de junio 2019. Acceso el 25 de 09 de 2019,
https://youtu.be/f22crw54Zpc

El museo produce recurrentemente material para publicar en plataformas
de streaming de video, como por ejemplo Youtube, la mayor parte
de ellos son producciones de video y entrevistas. El contenido se
centra, principalmente, en evidenciar las experiencias de los visitantes,
informacion y datos de interés.
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TIPOTECA

Upcoming Events

Exhibition

Thursday 20 June at 8.30pm - Saturday 12
October at 6.00pm

‘ The graphic
revolution of
Campo Grafico.

Imagen 3. Tipoteca italiana. Portal oficial. Acceso el 25 de 09 de 2019, http://www.tipoteca.it/

Imagen 4. Tipoteca Italiana. Tipoteca Italiana. Video, 27 de octubre 2015. Acceso el
25 de 09 de 2019, https://vimeo.com/143753419

La mayor parte del material audiovisual esta centrado en
las técnicas y el desarrollo de la imprenta, la maquinaria
y las experiencias dentro del desarrollo.
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MUSEO NACIONAL DEL PRADDO

MUSEO DEL PRADO 200 ANOS THE BICENTENARY COLLECTION WHATS-ON VISIT LEARN MUSEUM SHOP | My Prado

Velazquez
Rembrandst,
Vermeer. Parallel
visions

06/25/2019 - 09/29/2019

Imagen 5. Museo Nacional del Prado. Portal institucional. Acceso el 25 de 09 de 2019,
https://www.museodelprado.es/

Imagen 6. Museo Nacional del Prado. Welcome. Museo Nacional del Prado. Video, 12 de marzo del 2018.
Acceso el 25 de 09 de 2019, https://www.youtube.com/watch?v=KdQRjgvaxwg&feature=youtu.be

Debido su gran alcance, siendo uno de los museos mas
importantes del mundo en cuanto a arte pictdrico de
grandes maestros europeos se refiere; su presencia en
medios se enfoca en exponer experiencias y opiniones
de expertos o andlisis de pinturas especificas.
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MUSEE DU LOUVRE

ALONE IN THELOUVRE

Imagen 7. Museo de Louvre. Alone in the Louvre. Video, 11 de septiembre 2019. Acceso el 25 de 09 de 2019,
https://youtu.be/z7tX9eeojZY

Imagen 8. Museo de Louvre. Alone in the Louvre. Video, 11 de septiembre 2019. Acceso el 25 de 09 de 2019,
https://youtu.be/z7tX9eeojZY

El museo con mayor visitas hasta la fecha (2019), el
material audiovisual que realiza estd basado en las obras
gue expone, recorridos y entrevistas relacionadas.
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MUSEO INTERACTIVO MIRADOR

Imagen 9. Museo Interactivo Mirador. Video institucional Museo Interactivo Mirador - MIM. 15 de noviembre
2017. Acceso el 25 de 09 de 2019, https://youtu.be/bd_SPJonMgY

Imagen 10. Museo Interactivo Mirador. Video institucional Museo Interactivo Mirador - MIM. 15 de noviembre
2017. Acceso el 25 de 09 de 2019, https://youtu.be/bd_SPJonMgY

Museo de ciencia ubicado en Santiago, Chile, en sus
instalaciones se encuentran espacios interactivos con
elementos y mecanismos relacionados a temas cientificos.
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ESTRATEGIA

A continuacion, se plantean tipos de materiales y sus caracteristicas que permitan
determinar alternativas y soluciones para el dptimo y factible desarrollo del proyecto.

Material infografico multimedia

Ventajas Desventajas
No requiere de impresion. Proyeccién en espacio limitado.
Ecoldgico. El proceso lleva mas tiempo que el

material editorial.
Versatil / Adaptable.
Requiere al menos 2 medios
Reutilizable indefinidamente. simultaneos para ser eficaz.

Puede incluirse mas informacién en Se proyecta a grupos de personas.
menos espacio fisico.

Puede editarse sin requerir
reimpresion.

Captura mejor la atencion.
Inmersivo.

Puede publicarse en otros medios de
difusién.

Material editorial

Ventajas Desventajas
Practico. La reproduccién es costosa.
Puede venderse. Limitaciones de recursos econémicos.
No require de otros dispositivos para Los cambios requieren nuevas
utilizarse. impresiones.
Presentacién formal. Puede sufrir desgaste con el uso y el
tiempo.

Uso de recursos naturales.
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ESTRATEGIA

Paneles informativos

Ventajas

Requiere de menos impresiones.
Pocas copias.

Puede permanecer en un espacio
durante mas tiempo.

Posicidn fija.

Desventajas

Informacidn limitada.
Corre el riesgo de ser ignorado.

Requiere de espacios fisicos dentro
del recorrido.

Cantidad de piezas limitadas.

Tamafio excesivo por la cantidad de
informacion.

La actualizacién requiere de
reimpresion.

Aplicaciéon AR

Ventajas

Reproduccion en una variedad de
dispositivos.

Actualizacidn y publicacién en menos
tiempo.

Permite integrar interactividad.

La interaccion puede llamar la
atencion del visitante.

Desventajas

La codificacién de la aplicacion es
compleja.

Debe registrarse mucha mas
informacién lo que llevaria mas
tiempo completarla.

Podria presentar limitaciones en
cuanto a las capacidades de los
dispositivos.

Los cambios podrian requerir mas
tiempo del esperado.

Considerando la factibilidad, el uso de recursos y las necesidades del cliente, se resuelve
gue la propuesta que cumple con mayor eficacia con los requerimientos es el material

infografico multimedia.
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PROCESO DEL CONCEPTO CREATIVO

6 W 'S

Esta técnica se trabaja mediante 6 preguntas que se relacionan con la razén de ser
del proyecto, busca definir y esclarecer de mejor manera las bases para desarrollar
una solucidn creativa.

WHAT? (¢{QUE?)

Una serie de infografias animadas sobre las genera-
ciones de tecnologias de imprenta, las cuales seran
monotipo, linotipo, offset y digital, en cada una de
ellas se presentard parte de la historia, proceso o
funcion de los mecanismos y su utilidad donde podrian
colocarse algunos ejemplos.

WHY? (¢POR QUE?)

Para facilitar y comunicar la informacién a todos los
visitantes, fomentando al progreso académico y profe-
sional de los interesados.

WHERE? (¢DONDE?)

En el Museo de la Tipografia Nacional, a través de un
medio de reproduccidn digital.

WHO? (¢{QUIENZ?)

Para estudiantes de disefio grafico en su mayoria,
ademads de ciencias de la comunicacién, publicidad,
arquitectura y periodismo.

WHEN? (¢CUANDOZ?)

Durante o previo a los recorridos por el museo.

HOW? (¢COMO?)

Mediante pantallas que reproduzcan el material de manera
recurrente, o bien, como introduccion al recorrido.
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MAPA CONCEPTUAL

Esta técnica se utiliza para organizar las ideas, desgregando el abanico de posibilidades
en el que se puede enfocar un problema.

EVOLUCION

EXPERIENCIA

GENERACIONES

HERENCIA

VISITANTES

EXPERIENCIA
CULTURAL
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1
1
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RELAC

realizé un paso extra en donde se buscaron palabras relacionadas con las palabras
aleatorias elegidas, luego se busca forzar una relacién entre una palabra por cada grupo.

Por medio de esta técnica se busca una serie de palabras aleatorias y una serie de
palabras que tengan relacidon con el problema o el proyecto. En el presente caso se
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Tomando como base los hallazgos relacionados al insight encontrado
(ver pag. 56), se busca un concepto con relacién al mismo. Partiendo
de la variabilidad de las relaciones forzadas, se seleccionan términos
relacionados a la experiencia del visitante con palabras aleatorias.

Metal Imaginacian Imaginacion fundida
Mistico Espiritu de imaginacion
Mezcla Curiosidad Mixtura de conocimiento
Morfema Exploracién Imagina tu exploracion

Expleracién instintiva

Capsula Aprender Amalgama imaginativa

Volcan Singularidad Detonante singular

Antartida Instinto Instinto de supervivencia
moderna

Inmersién Mifio Sumérgete en tu historia

Vuelve a ser nifo
Curiosidad de nifio

Cuna Experiencia Cuna de la imaginacion
Cuna de experiencias
Viaje efimero

De los resultados se toman varias posibles combinaciones y se elije la
mas apta para ser materializada en el proyecto, en este caso se tomod
“Curiosdidad de nifio” por ser el que mejor se adapta y forma un puente
entre las necesidades del proyecto y el insight encontrado.
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INSIGHT

Se realizaron entrevistas a personas con caracteristicas que los
identificaban dentro del grupo objetivo establecido para el proyecto.

Las preguntas que se realizaron fueron:

[ ¢Cuando fue la Ultima vez que visitaste un museo cual y por qué?
77777777 ¢Qué siente al estar en el museo?

beeenees ¢Coémo se transportd hacia este lugar?

- ¢Qué busca al entrar en un museo?

77777777 ¢Como mejorarias tu experiencia en un museo?

boommoee ¢Para qué irias a un museo?

777777777 ¢Qué te motivaria a ir a un museo?

Las respuestas obtenidas por medio de las entrevistas permitieron
realizar un andlisis para establecer coincidencias.

Es importante sefialar, que las entrevistas permitieron conocer
que el grupo objetivo realiza entre dos y cuatro visitas a museos
durate la carrera, la mayor parte de estas visitas se deben a reque-
rimientos académicos.

Una vez dentro de un museo se destaca la experiencia del visi-
tante, donde la mayoria menciona que la motivacién principal
durante los recorridos que realizan es la curiosidad, acompafiada
de imaginacion.

CAPITULO 05
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I NS

GHT

“Los museos hacen que vuele mi imaginacion.”

Se descubrié que una de las principales razones por
las cuales, las personas deciden visitar un museo
se debe a que despierta su curiosidad. Imaginary
discernir cémo funcionaba tal pieza, qué utilidad
tenia esta herramienta, quién lo utilizd, qué habia
en el momento en que se realizé una determinada
obra, en pocas palabras la historia que hay detras.

La visita a un museo propicia la reflexion y el
analisis, lo cual provoca el cuestionamiento, a si
mismo, de pensamientos tales como: éQué es y
qué hace?, podria decirse que fue la base de lo
qgue hoy en dia se conoce como la Filosofia.

Las personas tienden a tomar mayor interés por las
situaciones, objetos u otras cosas que les motiven
a realizarse estas preguntas, permanecer con la

incégnita puede provocar ansiedad o efectos
emocionales que les pueden estimular a explorar
las posibilidades, investigar hasta encontrar la
respuesta o satisfacer su interés.

La curiosidad que se despierta como un instinto
en el espectador al observar las exposiciones esta
relacionada con su capacidad imaginativa, donde
se transporta a un espacio en su mente en el que
busca visualizar y sumergirse en una experiencia
Unica y propia de interconexién con el elemento
detonante, que a su vez, le transmite informa-
cion sobre su contexto, utilidad, funcion, historia,
intercambio que resulta en un complejo efecto
cognitivo que por un instante evoca la imaginacion.

CONCEPTO CREATIVO

Curiosidad de nifio

El concepto alude a las emociones o reacciones
que sienten los nifios al encontrarse con experien-
cias de curiosidad, esto no quiere decir infantil,
mas bien la imaginacion que se desencadena al
encontrarse con algo que es nuevo para ellos, y el
instinto de indagacidn para descubrir y aprender
mas de ello, misma curiosidad que ha aportado
al desarrollo evolutivo del ser humano.

CAPITULO 05

No hay mejor representante de la curiosidad que
un nifio preguntando por todo “¢ Qué es eso?; ¢ Para
qué sirve?; ¢Por qué es asi?, mismas preguntas
que toda persona adulta se plantea internamente
cuando se encuentra en una situacion similar, la
diferencia con un nifo, es que busca una respuesta a
sus propias preguntas, al buscar la respuesta utiliza
su imaginacion y pensamiento légico; aspectos
importantes en la experiencia como espectador
de exhibiciones de museo.
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REQUERIMIENTOS

COLOR

La institucién cuenta con una identidad
grafica, desarrollada por proyectos de Ejercicio
Profesional Supervisado (EPS) desarrollados
con anterioridad. Posee un manual de normas
graficas, y entre los aspectos que se toman
en cuenta, es el uso del color.

ELEMENTOS

Se puede aplicar de forma opcional, el uso
de ciertos elementos como separadores,
patrones de fondo, etc.

TIPOGRAFIA

Rr Rr

- El manual de normas graficas incluye un

apartado de uso tipografico, que contiene
los nombres de las familias que se utilizan, sus
usos correctos e incorrectos, jerarquias, etc.

LOGO
M MUSEO
DE LA

TIPOGRAFIA
NACIONAL

Cuenta con un logotipo e isotipo que lo iden-
tifica de los demas museos.

El mismo posee sus reglas de usos correctos
e incorrectos, ademas de sus posibles apli-
caciones, tamafios minimos, etc.

CAPITULO 05
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PREMISAS

GRUPO 1

RETICULA Se proponen varias composiciones en el uso de reticula

incluidas en el manual de marca de la institucién, en la
cual se definen los espacios (denominados mddulos)
dentro de una cuadricula.

2 modulos 4 médulos

3 modulos 2 modulos

1 médulo

1 médulo
1 médulo

’-I- |
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PREMISAS

GRUPO 1

ILUSTRACIONES Con el fin Qe proyectar un contraste entre los
elementos tipograficos e ilustrativos, y facilitando

1/2°
12.7mm

Default Size

su manipulacién a nivel de animacién (tomando en
cuenta que son partes de maquina), es propuesto
ademas el uso de elementos 3D.

CAPITULO 05




Material Multimedia como apoyo para el Museo de la Tipografia Nacional

PREMISAS

GRUPO 2

TIPOGRAFIA Aungue el manual de identidad establece el uso tipo-

grafico, se sugiere implementar también la combina-
cién de las siguientes tipografias.

Rozha One Montserrat

En cuanto al uso de elementos, se aiflade la opcidn en
el uso de lineas, iconografia de un solo color (prefe-
riblemente en negro por legibilidad) y elementos
fotograficos en tonalidades grises.

ELEMENTOS

CAPITULO 05
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PREMISAS

GRUPO 2

CoOLOR El manual establece el uso cromatico, sin embargo, se sugiere

la posibilidad de afiadir no mas de dos colores de la misma
saturacion vy brillo o neutros como el gris.

Combinaciones de color

RETICULA Como opciones adicionales se puede utilizar una reticula

jerarquica basada en la reticula modular, esto con el fin
de mantener una distribucion ordenada de los elementos
que permita al usuario una facil lectura y mantener el
hilo conductor del contenido tomando en cuenta que
sera una secuencia de imdagenes o video.

Reticula jerarquica Reticula modular
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Y VALIDACION DE ALTERNATIVAS

Nivel 1 de visualizacién

Nivel 2 de visualizaciéon

Nivel 3 de visualizaciéon
Fundamentacion de la propuesta final

Lineamientos de puesta en practica
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NIVEL DE VISUALIZACION 1

OBIJETIVO

Iniciar el proceso de preproduccién, realizando el bocetaje de la distribucion de los
elementos que compondran las piezas graficas. Ademas, elaborar los primeros script
y storyboards que serviran como base para el desarrollo préximo del proyecto.
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PROCESDO

Utilizando herramientas de autoevaluacién, se definieron y validaron diferentes
aspectos de las diversas propuestas elaboradas las cuales se desarrollaron con base
en diferentes combinaciones de las premisas planteadas anteriormente.

Se bocetaron diferentes diagramaciones para los objetos, en vista de que las piezas
a elaborar son similares, el proceso se realizd en una de las piezas y una vez selec-
cionada y definida se aplicaria al resto de piezas.

Ademas, se planted el uso de ilustraciones digitales y puesto que se representaran
mecanismos y partes de maquinaria, para facilitar su posterior animacion se decidio
gue también éstas fueran realizadas en modelado tridimensional.

Después de seleccionar la mejor propuesta, se llevaron a cabo los primeros procesos
de preproduccidn, el cual consistié en elaborar un script para cada video con una
duracién aproximada de 120 segundos cada uno. Cada script fue validado, como
un requerimiento previo a la elaboracion de los storyboard ya que este también
funcionaria como script de locucidn.

A
' [-‘//,:_ /\:’
\ //"l .

»
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PROPUESTA 1

MONOTIPO

MUSEO
DE LA
TIPOGRAF{A
NACIONAL

MONOTIPO
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Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adip

Lorem ipsum dolor sit

amet, consectetuer adipi-

scing elit, sed

PROPUESTA 2

{u
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MUSEO
DE LA
TIPOGRAFIA
NACIONAL

PROPUESTA 3
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BANDEJAS

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adip
Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipi
scing elit, sed

PROPUESTA 4

CAPITULO 06
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AUTOEVALUACION

NIVEL DE VISUALIZACION 1

PROPUESTA 1

ASPECTO 3 EFECTIVIDAD

Recorrido visual. O O O 0O 0O 0O O e O O

Cantidad de clementos. | O O O O O O O ® O O
Equilbrioobalane. | O O O O O O O O ® O
i, | 0 O 0O O O O O O @ O
Comeni. . 0 O O O O O O O ® O
mpactovisl. | 0 O O O O O O O @ O
Comunica correctamente. | O O O O O O ® O O O
Rudo. 000 00O ®O0 0 0

CALIFICACION: 8.25

PROPUESTA 2
ASPECTO 3 EFECTIVIDAD

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Recorrido visual. 0O O O 0O 0O 0O 0O O e O

Cantidad de clementos. | O O O O O O O O ® O
Equilibrioobalance,. | O O O O O O O O @ O
i, | 0 O 0O O O O O O @ O
Cotei. . 0 O O O O O O ® O O
mpactovisisl. | O O O O O O O ® O O
Comunica correctamente. | O O O O O O O O @ O
fido. | 0 0O 0O O O O O O ® O

CALIFICACION: 8.
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PROPUESTA

ASPECTDO 1 EFECTIVIDAD

|

CALIFICACION:

PROPUESTA 4

Recorrido visual. O O O O 0O @€ O O O O

Cantidad declementos. | O O O O O O ® O O O
Eulbrio o balance. 00 00O €000 0
erarauia, 00000 @000 o0
Contenido. 00 0O0O0O ®O0O0 O
mpactovisual. 000 ®0 o000 O0 O
Comunica correctamente. | O O O O O O ® O O O
Rudo. 00 e€00000O0O
| prOPUESTA 4 |

ASPECTDO 1 EFECTIVIDAD

Recorrido visual. O 0O O O O 0O e O O O

Cantidad declementos. | O O O ® O O O O O O
Equilbrioobalnce. | O O O O O O O O @ O
jerria. | 0 O O 0O O O O O @ O
Comendo. | 0 O O O O O O ® O O
mpactovissl. | O O O O O O O O @ O
Comunica correctamente. | O O O O O O O O @ O
R | 0 0 0O O O O ® 0 0 O

CALIFICACION: 7.75

Se selecciond la propuesta dos, la cual representa de mejor forma la secuencia
de imagenes, presenta mayor versatilidad ante las demas en la distribucion de los
objetos utilizando una reticula jerdrquica sobre una guia modular, mayor similitud
en el aspecto visual con relacién a la institucién y mantiene la legibilidad.

Con la propuesta seleccionada se procede al bocetaje de script y storyboard.
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MONOTIPO

SCRIPT VERSION 02

Fue la primera generacién de la imprenta en la Tipografia Nacional. Etimolégicamente
mono — uno y tipo — letras.

Se les llaman también tipos sueltos, se almacenan en bandejas con divisiones que
forman pequefas cajitas las que a su vez se guardan en armarios de madera que
se conocen como chibaletes (etimoldgicamente del francés chevalet, que significa
caballete) (Gomez de las Heras, 2018).

Los tipos pueden ser de madera, plomo y pldstico sintético.
Requerian de electricidad para su funcionamiento, mas no de altas temperaturas.
A las personas que trabajan en este oficio se les llama cajistas.

El levantado de los textos se hacia letra por letra y cuando estaba preparado se
colocaba en una bandeja.

Se ajustaba fuertemente a la rama y el bastidor con una llave especial para evitar
que se moviera.

El siguiente proceso era la impresidon que se realizaba en las maquinas de prensa
Chandler, su nombre “prensa” viene del verbo prensar, por eso la impresién era a
base de presion y es por ello que puede llamarsele también impresién tipografica,
en el proceso intervenian tres elementos: la tinta, los tipos y la prensa.
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MONOTIPO

GUION GRAFICO O STORYBOARD VERSION

MONO

Intro.

Titulo Monotipo

r=
)

Fue la primera generacion de la imprenta en la Tipografia Nacional.

Etimologicamente mono - unoy tipo - letras.

18

Se les llaman también tipos sueltos,

CAPITULO 06

se almacenan en bandejas las que tienen divisiones que forman
pequenas cajitas
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B=

las que a su vez se guardan en armarios de madera que se conocen
como chibaletes (etimologia del francés chevalet, que significa
caballete).

Los tipos pueden ser de madera, plomo y plastico sintético.

32,

Requerian de electricidad para su funcionamiento mas no de altas
temperaturas.

A

El levantado de los textos se hacia letra por letra y cuando ya estaba
preparado se colocaba en una bandeja.

La rama y bastidor era donde se ajustaba muy bien con una llave
especial para evitar que se moviera.
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D=

El siguiente proceso era la impresién que se realizaba en las su nombre “prensa” viene del verbo prensar, por eso la impresion era
magquinas de prensa Chandler, a base de presion

y es por ello que es la unica que puede llamarsele impresion en el proceso intervenian los tres elementos que son la tinta, los tipos
tipografica, y la prensa.

CAPITULO 06
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LINOTIPO

SCRIPT VERSION 02

Esta es la segunda generacién de la imprenta en la Tipografia Nacional.
Significa “tipos en linea”.

Este sistema innovo totalmente el mundo de la imprenta pues cambid significativa-
mente la forma del levantado de los textos ya que la maquina de linotipos lleva en
su interior todas las fuentes o tipos que se armaban utilizando un teclado parecido
a la maquina de escribir donde se iban escribiendo los textos linea por linea y la
maquina las fundia en plomo en un pequefio crisol que poseen.

La maquina tenia un dispositivo que generaba un calor de aproximadamente 500
°C para derretir lingotes de plomo (punto de fusién 327.5 °C).

Los tipos que ahora funcionaban como moldes estaban fabricados en bronce dado
su punto de fusién es muy superior, siendo este entre los 830° a 1020 °C.

Iba produciendo al instante las lineas en plomo para ir formando los textos, los que
al igual que los monotipos se colocaban en bastidores o ramas una especie de marco
donde se colocaba el texto a imprimir sujetado, acuinado y muy bien apretado utili-
zandose también las prensas Chandler, esta también era una impresion a presién.

Los chibaletes de linotipo ya son de metal, y las gavetas tanto como la forma del
armario es en diagonal para facilitar al acceso de los tipos.
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LINOTIPO

GUION GRAFICO O STORYBOARD VERSION 01

Intro. Titulo Linotipo

) rE
o ——.l o— LAND TWO
\& AR L___

‘
e
—
Esta es la segunda generacion de la imprenta en la Tipografia Significa “tipos en linea”.
Nacional.
|A Blc|ofe] =
—
— T Glh T3 /
—————————
—————————————
Este sistema vino a innovar totalmente el mundo de la imprenta ya que la maquina de linotipos lleva en su interior todas las fuentes o
pues cambid significativamente la forma del levantado de los textos tipos
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que se armaban utilizando un teclado parecido a la maquina de donde se iban escribiendo los textos linea por linea
escribir

‘ /500

y la maquina las iba fundiendo en plomo en un pequefio crisol que La maquina tenia un dispositivo que generaba un calor de
poseen. aproximadamente 500 °C para derretir lingotes de plomo (punto de
fusion 327.5 °C).

“—.— [~ - — .

o’ -~ = ]

Los tipos que ahora funcionaban como moldes estaban fabricados Iba produciendo al instante las lineas en plomo para ir formando los
en bronce dado su punto de fusién es muy superior, siendo este textos,
entre los 830°a1020 ‘C.
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—T=

L

los que al igual que los monotipos se colocaban en bastidores o acufiado y muy bien apretado utilizandose también las prensas
ramas una especie de marco donde se colocaba el texto a imprimir Chandler, esta también era una impresion a presion.
sujetado,

A
P 4

Los chibaletes de linotipo ya son de metal, y las gavetas tanto como
la forma del armario es en diagonal para facilitar al acceso de los
tipos.
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OFFSET

SCRIPT VERSION 02

Luego de la impresion linotipo, aparece en Guatemala la impresion offset, aunque
esta era mds moderna, no reemplazé a las anteriores.

La historia comienza en el siglo XIX cuando Robert Barclay inventd la primera prensa
offset litografica en Inglaterra en 1875. Este método utiliza dos cilindros principalmente,
uno de metal o piedra y otro de goma que tira del articulo que se estad imprimiendo.

La impresion offset se realiza mediante planchas monocromaticas, de modo que
debe crearse una plancha por cada color, las cuales serian, cian, magenta, amarillo
y negro el quinto color seria el blanco del papel. Utilizando cantidades diferentes
es esos cinco colores, se puede reproducir casi cualquier color, con la excepcion de
colores metdlicos como el dorado o plateado.

A nivel mundial, fue hasta la década de 1960 que la impresion offset superd la
impresioén tipografica en términos de popularidad.

Aunque existen nuevas tecnologias, la impresion offset a nivel nacional sigue siendo
el método de impresidn preferido cuando se habla de grandes voliumenes, debido a
que ha sabido evolucionar, siendo capaz de mantener una alta calidad y un precio
relativamente bajo en comparacion con otros métodos de impresion.
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OFFSET

ION GRAFICO O STORYBOARD VERSION

=

Intro. Titulo Offset

Luego de la impresién linotipo, aparece en Guatemala la impresion La historia de la impresién offset comienza en el siglo XIX cuando
offset, aunque esta era mas moderna, no reemplazé a las anteriores. Robert Barclay inventé la primera prensa offset litografica en
Inglaterra en 1875.

0 |

Este método utiliza dos cilindros, uno de metal o piedra y otro de La impresion offset se realiza mediante planchas monocromaticas,

goma que tira del articulo que se estd imprimiendo. de modo que debe crearse una plancha por cada color, las cuales
serian, cian, magenta, amarillo y negro (CMYK por sus siglas en
inglés) el quinto color seria el blanco del papel.
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Utilizando cantidades diferentes es esos cinco colores, se puede

reproducir casi cualquier color,

con la excepcién de colores metélicos como el dorado o plateado.
por sus propiedades reflectivas.

™ PO

19

-
s
TS
0

A nivel mundial, fue hasta la década de 1960 que la impresién offset
superé la impresion tipografica en términos de popularidad.

Aunqgue existen nuevas tecnologias, la impresion offset a nivel
nacional sigue siendo el método de impresion preferido cuando se
habla de grandes volimenes,

$
OFFSEY

debido a que ha sabido evolucionar, siendo capaz de mantener una

alta calidad y un precio relativamente bajo en comparacién con
otros métodos de impresion.
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DIGITAL

SCRIPT VERSION 02

Su origen se remonta a finales de 1990 por la compaiiia Xerox llamada en aquel
entonces DocuTech, con una tecnologia que combinaba las caracteristicas de las
copiadoras y de la prensa, logrando producir impresiones en cantidades exactas, con
calidad fotografica, a cualquier tamafo y a todo color, creando una nueva categoria
de imprentas, las Digitales.

La mas grande diferencia que existe entre la impresion offset y la digital, es que
esta Ultima va directamente del archivo de la computadora a la impresién digital,
ahorrando todos los pasos que implica la impresidn offset, pudiendo pedir hasta por
unidad la impresidn, lo que significa que los clientes pueden comprar solamente lo
gue necesitan, contribuyendo a economizar dinero y suministros.

La impresion digital simplificd el proceso de impresion, logrando que cualquier persona
con conocimientos basicos puede generar un archivo para impresién y enviarlo a las
impresoras digitales para su produccién, democratizando la impresion a las masas,
aumentando en gran numero la demanda de impresiones.

CAPITULO 06
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DIGITAL

GUION GRAFICO O STORYBOARD VERSION

—
—_—
—
Intro. Titulo Digital
——— —
Es la cuarta generacion tecnologica de |a Tipografia Nacional. Su origen se remonta a finales de 1990 por la compania Xerox
llamada en aquel entonces DocuTech,

200

L)

con una tecnologia que combinaba las caracteristicas de las logrando producirimpresiones en cantidades exactas,

copiadoras y de la prensa,

CAPITULO 06
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'S

con calidad fotografica, a cualquier tamafio y a todo coler, creando La mas grande diferencia que existe entre la impresion offset y la
digital, es que esta ultima va directamente del archivo de la

una nueva categoria de imprentas, las Digitales.
computadora a la impresién digital,

4.@53

lo que significa que los clientes pueden comprar solamente lo que
necesitan, ayudando a ahorra dinero y suministros.

J
b i

ahorrando todos los pasos que implica la impresion offset, pudiendo
pedir hasta por unidad la impresion,

puede generar un archivo para impresion y enviarlo a las impresoras

La impresion digital simplifico el proceso de impresion, logrando
digitales para su produccion,

que cualquier persona con conocimientos basicos

CAPITULO 06
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N

democratizando la impresion a las masas,

aumentando en gran nimero la demanda de impresiones.
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NIVEL DE VISUALIZACION 2

OBJETIVO

Se procede a iniciar la etapa de produccidn, se elaboraran los materiales necesarios
para las diferentes piezas entre estos se incluyen las ilustraciones, diagramaciones,
composiciones, elementos, etc.

PROCESDO

Tomando el guion grafico o storyboard como referencia, se elaboran todos los elementos
y materiales necesarios previo a iniciar el proceso de animacidn, estos se separan por
cada escena, luego se realiza un animatic o animatico, el cual contendra la secuencia
de imagenes sin animar en conjunto con la locucidn (si se requiere) con la finalidad
de medir los tiempos entre cada escena el cual debe ser suficiente para la locucion
de fondo vy la lectura del usuario.

MUSEO
DE/LA
TIPOGRAFIA
NACIONAL

Intro. Titulo Monotipo

|| ETiMOLoGiA |

Prefilomono del griego
povo nico.

MONOTIPO

1\ 7\
A4 o

\[Primera generacion (1894).

Fue la primera generacion de la imprenta en la Tipografia Nacional Etimologicamente mono -uno y tipo - letras
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BANDEJAS
Se les llaman también tipos sueltos, se almacenan en bandejas las que tienen divisiones que forman
hedueRas caiitas
MADERA

Del francés chevalet, que Ll

significa caballete. “
las que a su vez se guardan en armarios de madera gue se conocen Los tipos pueden ser de madera, plomo y plastico sintético.
como chibaletes (etimologia del francés chevalet, que significa

caballete).

N Utiliza energia eléctrica.

El levantado de texto se hacia

I—I— letra por letra.
Iﬂ "’..,'t' Pero no altas temperatu Iﬁ “1

Requerian de electricidad para su funcionamiento mas no de altas El levantado de |os textos se hacia letra por letra y cuando ya estaba
temperaturas. preparado se colocaba en una bandeja

e Se ajustaba con una

et llave especial.
La rama y bastidor era donde se ajustaba muy bien con unz llave El siguiente proceso era la impresion que se realizaba en las
especial para evitar que se moviera. maquinas de prensa Chandler,
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PRENSA

Se ajustaba con una
llave especial.

su nembre “prensa’ viene del verbo prensar, per eso la impresion era en el proceso intervenian los tres elementos que son la tinta, los tipos
a base de presién y la prensa.

NACIONAL

Intro.

E| e -
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' DIAGONAL

a3
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VALIDACION CON EXPERTOS

RECORRIDO VISUAL

Se define de mejor manera el recorrido visual en funcidn de la utilidad del material,
comodidad de lectura y retencién de la atencién. Se procura mantener un seguimiento
en el punto de vista del observador, preservando la direccién comun de lectura de
izquierda a derecha, arriba hacia abajo.

MONOTIPO

Primera generacién (1894).

CANTIDAD DE ELEMENTOS

Se procura mantener la menor cantidad de elementos posible, esto debido a que
la funcidn de la pieza es presentar la informacién de la forma mas practica posible,
para mantener la atencién del visitante, y a su vez, por la forma en que se presenta,
a cierta distancia, no debe incluirse demasiada informacién por escena.

BANDEJ,

TIPO SUEL!

@ Ver Anexo 2 - 5.
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EQUILIBRIO

Para mantener un equilibrio natural, a la reticula jerarquica se le aiadio la propiedad
de la seccién aurea, para definir areas visuales de interés, direccion del recorrido
visual, regiones, etc.

| / MUSEQ
DE LA /
/ TIPOGRAFIA
/ NACIONAL / \
b

JERARQUTIA

Considerando que el concepto se fundamenta en la curiosidad; y con el objetivo de
estimular dicho instinto, se utilizd el recurso de jerarquias contrastantes. Ademas,
aprovechando el instinto de cazador-supervivencia del ser humano, que provoca
estar atento al movimiento, también se utilizd el recurso de animacién con movi-
miento, que abarcaron la mayor parte de la pantalla; ademds de cambios de color,
direccion, etc.

MONOTIPO

MAQUINA DE PRENSA

ULLIAINEIL]

rimera generacion
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CONTENIDO

En cuanto al contenido, y con el objetivo de sintetizar el nivel de determinada informa-
cion, se modificd ligeramente el script, direccionando los temas de manera puntual,
hacia el contenido que el espectador espera.

IMPACTO VISUAL

Con el fin de motivar la observacién del visitante y para capturar su atencién, nueva-
mente se utilizaron altos contrastes de colores, elementos y tipografia. Se considero
que el uso de la seccién aurea, y definir cierta cantidad de elementos por pantalla
era 6ptimo para la comodidad visual.

ETIMOLOGIA

Prefijo mono del griego

CAPITULO 06
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RUIDO

Se simplificd la estructura visual para preservar la direccidon de lectura, presentar

la informacién de forma precisa y direccionar el contenido para optimizar la expe-
riencia del visitante.

MADERA -ET
"
.

Se ajustaba con una
llave especial.

CAPITULO 06
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CONTENIDO

El contenido fue percibido de forma favorable, por lo que solo se realizaron minimos
ajustes (cambio de algunas palabras) en el script de locucién de Monotipo y Linotipo.

Script Monotipo Rev 2.0

Fue la primeraz generacidn de la imprenta en la, Tipografia Nacional.

molde. -

Se les llaman también tipos sueltos,
tienen divisiones,

se almacenan en bandejas las que
que forman pequeflas cajitas, las que a su vez se

guardan en armarios de madera gue se conocen como chibaletes, palabra
que proviene del francés chevalet, que significa caballete.

Los tipos pueden ser de madera, plomo y plastico sintético.

Requerian de electricidad para su funcionamiento mas no de altas
temperaturas.

El levantado de los textos se hacla letra por letra y cuando ya estaba
preparade se colocaba en una bandeja.

La rama vy bastidor era donde se
especial para evitar gque se moviera.

ajustaba muy bien con una llave

El siguiente proceso era la impresidén gque se realizaba en las mAgquinas
de prensa Chandler, su nombre “prensa” viene del verbo prensar, por
eso la impresidén era a base de presidén v es por ello gue es la Unica
que puede llamarsele impresidon tipografica, en el proceso intervenian
los tres elementos que son la tinta, los tipos v la prensa.

EXPERIENCIA D

E USUAR

Script Linotipos Rew 2.0

Esta ez la segunda generacidn de la imprenta sn lz Tipografia Nacional.

molde.
Este sistema vino a innovar totalments sl mundo de la imprenta, pues
cambid significativamente la forma del levantado de los textos, ya que

la méguina de linotipos lleva =n su intericr todas las fusntes o tipos
que se armaban, utilizande un teclade
donde se iban escrikiendc los textos
iba fundisndo =n plomo e=n un psgusfio

parecide z la mdquina de escribir,
linea por linea,
crisol qus posesn.

v la maguina las

La madquina tenia un dispositivo gue gensraba un calor de aproximadamente
500 °C para derretir lingotes de plomo.

Los tipos gus ahora funcionaban como moldes, estaban fabricados en
bronce, dado su punto de fusidn gue &= muy supericr, siendo sste entre
lo= 830° a 1020 °c.

Tha producisndo al instante las lineas en plomso para ir formando los
textos,

ramas,

los que a2l igual gus los monotipos se colocsban en bastideores o

una especie de marco donde se colocaba el texte a imprimir
sujetads, acufiade y muy bien apretade utilizéndose también las prensas
Chandler, ssta también era una impresién a presisén.

Los chibalstes de linotipe ya son de metal, y las gavetas tanto como la

forma del armario es en diagonal, para facilitar al accesc de los tipos.

I O

En vista de que una de las funciones del material es provocar el instinto de curiosidad
(tanto por el concepto creativo como por la funcién), en la validacién se detecté que
aunque es perceptible, se identifica mds como informativo, por lo que se decidié
anadir elementos que estimulardan mas la curiosidad. Estos elementos fueron: patrones
animados en fondos, datos curiosos, lineas de acento.

1875

} ¢Sabias que
Coam
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TIEMPO

La mayoria coincidié en que el timing (la sincronizacién en cuanto a ritmo, velocidad
y pausas) es aceptable; sin embargo, algunas escenas resultaban mondtonas, por
ser prolongadas y sin movimiento. Por lo anterior, se afiadié movimiento constante
a algunos elementos (3D en su mayoria) y a los patrones de fondo, ademas de usar
igualmente como apoyo los datos curiosos con animaciones constantes.

DORADO

oot
O —.
PLATEADO

CONCLUSION EN LA TOMA DE DECISIONES

Aunque de forma general, las validaciones resultaron en una aceptacién positiva
del material, el cual cumplié con la mayor parte de las funciones para las cuales se
realizod, se aplicaron algunos ajustes para complementar y ejectuar correctamente
el material.

CAPITULO 06




Material Multimedia como apoyo para el Museo de la Tipografia Nacional

NIVEL DE VISUALIZACION 3

OBJETIVO

Finalizar el proyecto a nivel de produccion y post produccion para validarlo con el
grupo objetivo.

PROCESDO

Se inicio el proceso de animacion correspondiente basado en: el animatic, storyboard,
script y la locucidn. A nivel de postproduccidn, se realizaron algunos ajustes en donde
se considerd que se requeria, por ejemplo en temas de color, tiempo, etc.

MONOTIPO

T raY
~ ~

\[p.i...... generacién (1894).
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C Oo—0

[LINOTIPO |

\[l.'undl generacitn (1930).
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VALIDACION CON

MUSEO
DELA
TIPOGRAFIA
NACIONAL

ELEMENTOS

Se evalud en distintos dispositivos el uso de los
elementos de fondo para determinar la opacidad
visible sin que esta interfiera directamente provo-
cando ruido visual. Se afladieron mas lineas de
detalle, elementos o ilustraciones con movimiento
constante.

Sabias que...
aunque se entiende como una nueva generacién, algunas

pI oseen pl al offset, por ejemplo
a el uso de tintas y microplanchas reutilizables CMYK.

GRUPO OBIJETIVO

Xerox

DocuTech

Sabias que...

aunque se entiende como una nueva generacién, algunas

i poseen al offset, por ejemplo
a el uso de tintas y microplanchas reutilizables CMYK.

975272+

INFORMACION

Se afiadieron pequeiios bloques durante el video
con informacion acerca de curiosidades del tema,
con el fin de ampliar el contenido, sin sobrecargar
la pieza grafica o alargar mas su tiempo.

@ Ver Anexo 6 - 7.
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I
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De acuerdo a las validaciones, se realizaron ajustes
en el timing de la animacién con relacién a la
locucidn, con el fin de mantener un tiempo sufi-
ciente para comprender el contenido sin extender
la duracién del video.

COPIADORA

MUSEO
DELA
TIPOGRAFIA
NACIONAL

DISENO VISUAL

En cuanto al uso del color, la insitucidon cuenta
con colores definidos para su identidad visual,
de los cuales se seleccionaron el blanco, negro
y amarillo para denotar formalidad, historia y
aportar caracter cientifico a la informacion.

En cuanto al uso tipografico, durante el proceso
de bocetaje, se definieron las familias tipograficas
Rubik, como primordiales, siendo la principal de la
institucion y Bedini como complementaria, utili-
zada en productos de disefio anteriores.

CAPITULO 06

BT

inotipo.mp4

PRENSA
sk

aunque se entiende como una nueva generacién, algunas
imp poseen imil al offset, por ejemplo
el uso de tintas y mi il CMYK.

En el uso de ilustraciones se combinaron fotogra-
fias para representar maquinaria complejay render
de objetos 3D para presentar algunos elementos
de los que no se cuenta con fotografia. El uso de
3D facilita en gran medida el proceso de anima-
cion, sin embargo a coste de tiempo en render.
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FUNDAMENTACION DE LA PROPUESTA FINAL

TIPOGRAFIA
La familia tipografica seleccionada es Rubik, la cual es utilizada por la institucion.

Como complementaria para los titulares se anadié la tipografia Bedini, utilizada en
la elaboracion de piezas anteriores.

AaBbCcDdEe Aa Bb Ce Dd Ee

Aa Bb Cc Dd Ee Aa Bb Ce Dd Ee
Aa Bb Cc Dd Ee

COLOR

La paleta de colores utilizada comprende el blanco, negro y amarillo dorado de los
colores institucionales. La paleta persiste en las dieferentes piezas para mantener
unidad visual entre ellas con el predominante amarillo dorado.

ASPECTOS TECNICOS

El tamafio de cada pieza es de 1920x1080 pixeles con 30 cuadros por segundo como
una forma de mantener la relacidn entre calidad, definicién y tamafio de archivo.

1920 px

30 fps

1080 px
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RETICULA

Para proyectar una armonia visual y definir una jerarquia organica entre los elementos
se establecio el uso de la seccidon durea, se colocéd cuatro veces con relacion al
eje vertical y horizontal, luego la diagramacion y distribucion de los elementos se
colocaron de acuerdo a las areas de interseccion.

-

Ny,

s
=

ELEMENTOS ILUSTRATIVOS

Se definieron dos tipos de ilustracion, elementos fotograficos para maquinas complejas
para representar las piezas en exposicién que existen en el museo y render de
ilustraciones 3D para representar partes de maquinas y otros elementos caracteristicos
con los que se podria interactuar de forma mas efectiva en el proceso de animacion.

COPIADORA

ina nueva generacién, algunas
ras poseen procesos similares al offset. por ejemplo
el uso de tintas y microplanchas reutilizables CMYK.

CAPITULO 06
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PIEZAS FINALES

MONOTIPO

MONOTIPO

ra Y
A d A4

\[Primerz generacién (1894).

ETIMOLOGIA

Prefijomono del griego
Hovo unico.

Del francés chevalet. que
significa caballete.
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LINOTIPO

o, Oo—O0

\[Segundz generacién (1930).
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LINEAMIENTOS

PUESTA EN PRACTICA

Medio: Digital Multimedia
Color: RGB
Formato: MP4

Duracion: 2 min. approx. c/u

MEDIOS PRINCIPALES

Es un material que puede utilizarse en una variedad de plataformas, su uso principal es en los pasi-
llos que comprenden el recorrido por el museo, se plantea que esto sea a través de pantallas que
lo reproducirdn de forma continua, para que cualquier espectador pueda visualizar y comprender
la informacion que se presente.

Suponiendo la inversion de 2 o 4 pantallas de 50 pulgadas , se obtienen los siguientes costos:

Producto Precio Cantidad Subtotal

TCL
TCL Televisor LED 50" / 50PBMI / 4K Ultra Q2,997.00 4+ 0 C Q11,988.00
HD

Producto Precio Cantidad Subtotal
TCL

<2
(.

E TCL Televisor LED 50"/ 50P8MI/ 4K Uttra Q2,997.00 2 Q5.994.00
HD
CONSUMDO

Sumado a la inversion se afiade el costo en electricidad de la siguiente forma: El consumo por pantalla,
con un uso de 10 horas al dia consumiria un total de 1kWh aproximadamente. Esto daria como
resultado un consumo diario de 2-4 kWh por dia dependiendo la cantidad de pantallas a utilizarse.

En un consumo anual, contando dias habiles solamente, se desglosaria de la siguiente forma:

2 Pantallas 4 Pantallas
2 kWh / Dia Q5.00 4 kWh / Dia Q 10.00
10 kWh / Sem. Q 25.00 20 kWh / Sem. Q 50.00
40 kWh / Mes Q 100.00 80 kWh / Mes Q 200.00
480 kWh / Afio Q 1,200.00 960 kWh / Afio Q 2,400.00

*El calculo presentado toma como base un precio aproximado de Q 2.50 por kWh, los precios pueden variar asi como cargos
extra por gestion, potencia contratada, potencia en punta, etc, dependiendo de la entidad encargada del suministro de energia

y los acuerdos o legislaturas que existan entre la Tipografia Nacional y el proveedor de energia.
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OTROS MEDIOS

Otros medios de reproduccion posibles pueden ser: sitios web, redes sociales, plataformas web, etc.
Una de las ventajas de dicho material es su flexibilidad para ser reproducido en una gran variedad
de dispositivos, practicamente casi cualquier aparato capaz de reproducir un archivo multimedia
serd capaz de permitir visualizar el material. Pueden colocarse cédigos QR en algunas partes del
recorrido para que el visitante pueda acceder a un link donde podra visualizar el material desde un
dispositivo propio.

PRESUPUESTO

Proyecto:

Infografias animadas

Descripcion Precio /U Cantidad Subtotal

Definicién Creativa / Horas Q100.00 10 Q1,000.00

Disefo, diagramacidn,

ilustraciones 3D / Unidad Q 800.00 4 Q 3,200.00
Animacién / Segundo Q125.00 500 Q 62,500.00
Locucién / Segundo Q 30.00 500 Q 15,000.00

PROPUESTA

PICHI

Auios TipocRaria N,

AUDIOS PARA APOYO A: MUSEQ DE LA TIPOGRAFIA .

Se contratan mis servicios en locucion para la grabacion de audios como
apoyo a las animaciones realizadas para el Museo de la Tipografia Nacional; a
continuacién detallo la cotizacién para la realizacién de los mismos.
- Costo por segundo = 1 seg. / Q30.00

- segundos solicitados (500seq.) 500seg. " 30.00

Total - Q15,000.00

CAPITULO 06
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LECCIONES APRENDIDAS

Definir concretamente y desde el inicio del proyecto el
problema de comunicacion visual a resolver, permitird desarro-
llar un diagndstico especifico que facilite plantear soluciones
funcionales.

Aplicar métodos y procedimientos claramente definidos
durante el desarrollo del proyecto permitira establecer
procesos ldgicos y ordenados.

Elaborar una cronologia y previsién de eventos, para previsua-
lizar la ejecucién y desarrollo del proyecto, es fundamental para
lograr los objetivos planteados; sin embargo, debe considerarse
cierto grado de flexibilidad, en vista de que los eventos no
siempre ocurrirdn en el tiempo, orden y espacio programados.

Investigar exhaustivamente, para contar con fundamentos
solidos que apoyen las razones de las soluciones propuestas
en el proyecto de grado.

CONCLUSIONES

Con el objetivo de contribuir a la divulgacion de la informacion
del Museo de la Tipografia Nacional, el material multimedia
fue disefiado en funcién de apoyar la comunicacién visual de
la institucion. Se aprovechd la estructura infografica utilizando
elementos que estimulen la atencién de los visitantes y que,
ademds, obtengan informacién comprensible para la mejor
apreciacion de las piezas en exhibicion.

Para adaptar el contenido a la comprension del grupo objetivo,
en la informacién técnica se medio la terminologia técnica,
utilizando vocabulario y expresiones cotidianas. Lo anterior se
logré mediante la utilizacién de palabras comunes y asequibles
al grupo objetivo.

Para comunicar la informacién relacionada con las genera-
ciones tecnoldgicas de la imprenta, los materiales multimedia
se desarrollaron utilizando elementos, tales como: colores
contrastantes, movimientos naturales, jerarquia y compo-
siciones geométricas. Todo lo anterior con la intencién de
captar y retener la atencién de los visitantes. La informa-
cion se expuso ordenadamente, propiciando la autonomia
del visitante durante los recorridos, con el fin de que puedan
comprender, a su propio ritmo, la exposicion.

CAPITULO 07
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RECOMENDACIONES

A los estudiantes:

e Elaprendizaje académico permite formar las bases de un profe-
sional en determinada actividad; sin embargo, el verdadero
reto a enfrentar se encuentra en el desarrollo de proyectos
reales, en donde se probaran constantemente las habilidades
adquiridas, por ejemplo, sobre de gestion de tiempo y recursos.

A la Escuela de Disefio Grafico:

e ElDisefio Grafico evoluciona permanentemente, lo que provoca
el surgimiento de nuevas ramas en las cuales los estudiantes
se interesan, por lo que se sugiere implementar una guia que
incluya un abanico mas amplio de tematica de Disefo Grafico;
mas alld de los temas de: publicidad, editorial y branding, en
donde los estudiantes se orienten de mejor manera para la
seleccion de un proyecto de graduacion.

e Desarrollar procesos de ensefianza-aprendizaje con mayor
grado de especializacidén con respecto a la investigacién y
definicidn creativa, con el fin de desarrollar fundamentos
mas solidos en cada proyecto.

e Implementar contenido relacionado con el tema de valida-
ciones, en vista de ser procesos de suma importancia para
la propuesta y funcionalidad de materiales de disefio grafico.

A la Universidad de San Carlos de Guatemala:

e Laprofesion de disenador grafico se expande y crece cada dia
mas, a su vez, se afiaden otras profesiones relacionadas que
actualmente no tienen cobertura a nivel universitario. Por lo
anterior, es necesario crear nuevas carreras que amplien las
posibilidades y a las que las nuevas generaciones de estudiantes
accedan, ampliando también el conocimiento en cuanto a
desarrollo tecnoldgico.

A la institucion Museo de la Tipografia Nacional

e Esdestacable que, siendo el museo, uno de los de mas reciente
incorporacion al dmbito cultural de la ciudad de Guatemala,
demuestra constante crecimiento; por lo que se sugiere
aumentar los medios con los cuales se comunica y conecta
con su grupo objetivo, para atraerlo e incrementar, cada vez
mas, el nimero de visitantes y estimularlos a regresar. Por
ejemplo, podrian desarrollarse interacciones con los usuarios,
promociones, campafias, productos coleccionables, etc.

CAPITULO 07
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ANEXOS

ANEXO 1

Caracterizacion del grupo objetivo.

Escuintla
3.2%

El Progreso
1.1%

Chimaltenango
6.4%

Sacatepéquez
10.6%
PROCEDENCIA
Guatemala
74.5%
i
41-45 4.4% :
31-35
7.4%
EDADES
26-30
14.8%
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Hombre
46.2%

Mujer
53.8%

Basicos o Inferior
1.9%

Diversificado
29.1%

ESCOLARIDAD

Universitario
68%
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3 visitas
2 visitas 11%
11%

CONSUMDO

1 visita {primer visita)
87.9%

Otros
0.5%

Escuchar misica
18.3%

Navegar en la web
22.9%

Ver television

HABITOS 11.4%

Cine

5.7%

Redes sociales
22.9%

Videojuegos
18.3%
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ANEXO 2

Instrumento de validacidn con expertos en disefio grafico.

Validacion Diseno

Las siguientes preguntas se formulan para validar aspectos graficos del material que se le
presentard a continuacion. Es una serie de videos infograficos que trataran las cuatro generaciones
tecnoldgicas de la imprenta en |a Tipografia Nacional.

*Obligatorio

Monotipos v1.2 - MTN

1. ;Qué término representa mejor su experiencia al visualizar el
material? *

D Aburrido

D Curioso

D Informative

D Otro:

1. Observaciones *

Tu respuesta
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2. ;Logra identificar una jerarquia en los elementos de las
composiciones? *

(O si, completamente.

ONO

(O solo en algunos cuadros.

2. Observaciones *

Tu respuesta

3. Los margenes en la composicién son: *

(O Muy estrechos
(O Muy anchos

(O Aceptables

3. Observaciones *

Tu respuesta
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4. La velocidad y el tiempo en el que se le presenta la
informacion es: *

O Muy réapido
(O Muy lento

O Aceptable

4. Observaciones *

5. La cantidad de elementos por escena es: *

(O Demasiados

O Muy pocos

O Los necesarios

5. Observaciones *

ENVIAR

Munca envies contrasefias a través de Formularios de Google

1

31
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ANEXO 3

Resultados de validacién con expertos en disefio grafico.

1. ¢Que término representa mejor su experiencia al visualizar el
material?

0 rezpuestas

Aburride
Curioso

Informativo 5(83.3 %)

Innovador 2 (33,3 %)

Dinamico 10{16,7 %)

1. Observaciones

6 respuestas

Es el tipo de material que me gustaria ver en los museos.
Seria bueno tener todo el video musicalizado

Se ve bastante profesional!

Agregar misica al inicio

Paleta de color ideal
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2. ;Logra identificar una jerarquia en los elementos de las
composiciones?

b respuestas

@ =i completamente.

@ Mo

© Solo en algunos cuadros.

2. Observaciones

6 respuestas

Si puede verse bien un recorrido visual.

Los elementos como las lineas ayudan a direccionar al ojo

El audio no coincide con los tiempos en los que aparece el texto
Nel

Ideal
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3. Los margenes en la composicion son:

6 respuestas

3. Observaciones

6 respuestas

Todo se ve bien dentro del espacio.

Todo Ok

No se corta el contenide y el espacio se ve muy bien utilizado
Ninguna

Mo son molestos

@ Muy estrechos
@& Muy anchos
O Acepiables
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4. La velocidad y el tiempo en el que se le presenta la informacion es:

6 respuestas

@ Muy rapido
@ Muy lento
O Aceptable

4. Observaciones

6 respuestas

Puede entenderse bien con la ayuda de la locucion aungue podria tener midsica de fondo para que no sea tan
mongtona.

Puedo leer y observar los gréficos perfectamente
Me parece bien 3
Tedo cool

Puede ser mas dinamico
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5. La cantida de elementos por escena es:

6 respuestas

® Demasiados
@ Muy pocos
0 Los necesarios

5. Observaciones

6 respuestas

La cantidad de elementos esta bien aungue en algunas escenas podrian agregarse animacicnes o elementos
secundarios para que no se mantenga estatico por mucho tiempo.

Todo ck, el audio ayuda mucheo a fijarse en lo necesario
No se sobrecarga y si te atrapa el contenido visual!, estd genial:)
Seolo el cuadro de la esquina superior derecha a veces tapa algunas cosas

Aceptable
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ANEXO 4

Instrumento de validacién de expertos con relacién a la informaicén expuesta.

Validacidén expertos

El siguiente material tiene como fin expener infermacion relacionada a las generaciones
tecnoldgicas de la imprenta en la Tipografia Macional, se encuentra en proceso de produccidn por
lo gue es posible que ne se muestre el resultado final (en la esguina superior derecha hay una
miniatura del contenido grafico sin animar). Se le realizard una serie de preguntas para evaluar y
validar |z estructura y funcién del contenido infermative.

*Obligatorio

Monotipo v1.2 - MTN

ipo-MTN

: Utiliza energia eléctrica. :
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1. ¢ Logra comprender el contenido informativo? *
Q si
O Mo

(O Parcialmente

1. Observaciones *

2. ;Es definible una continuidad en el orden de la informacion? *
O si
O Mo

(O Parcialmente

2. Observaciones *

3. (Considera que la informacion es suficiente para exponer de
forma breve el tema? *

O Si, por supuesto

O Mo (puede indicar sugerencias).

3. Observaciones *
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4. ;Considera que el material comunica correctamente el
contenido? *

QO si
ONO

(O No completamente

4. Observaciones *

5. iCree el material expuesto, es apto para colocarse en el
Museo de Tipografia Nacional? *

QO si
ONO

5. Observaciones *

Munca envies contrasenas a través de Formularios de Google.
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ANEXO 5

Resultados de validacidn de expertos con relacién a la informaicén expuesta.

1. ¢Logra comprender el contenido informativo?

3 respuestas

o5
® Mo

@ Parcialmente

1. Observaciones

3 respuestas

Pienso g antes de empezar con |a maguina, haya un mini intre de "maguina’ porque después de explicar los
moenotipos de un solo empieza la maquina. Tal vez sea bueno cerrar un punto y después empezar otro punto. Para
que la persona q lo vea haga el cambio de tema [ pero yo se q es del mismo tema) es como en redaccion hablas de
algo y haces un punto y seguido.

Los elementos en 3D ayudan a comprender significativamente la informacicn.

El contenido reforzado con texto hace que el mensaje sea mas clarc y memorable.
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2. ¢ Es definible una continuidad en el orden de la informacion?

3 respuestas

[ B
® Mo

©® Parcialmente

2. Observaciones

3 respuestas

Sime parece correcta
El uso de nimeros y la entrada de cada elemento ayuda a comprender el orden de cada cosa.

Si se comprende |a continuidad sin embargo las transiciones adin no son tan amigables.

1

41
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3. ¢(Considera que la informacién es suficiente para exponer de forma
breve el tema?

3 respuestas

@ Si, por supuesio
@ Mo {puede indicar sugerencias).

3. Observaciones

3 respuestas

Pienso q si, un video g tarda mucha, la gente ya no pone atencian. Esta bien el tema con lo escencial
Me gusta que es simple y con textos cortos, porque es facil de leer y ayuda a no perder la atencién.

La cantidad de informacion es la adecuada ya que el contenido es interesante y el tiempo adecuade.
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4. ;Considera que el material comunica correctamente el contenido?

3 respuestas

®s
® Mo

@ Mo completamente

4. Observaciones

3 respuestas

Si
5i, es funcional.

Creo que el contenido esta muy bien distribuide per lo que el mensaje me quedo muy claro.
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5. ;Cree el material expuesto, es apto para colocarse en el Museo de
Tipografia Nacional?

3 respuestas

® s
® Mo

5. Observaciones

3 respuestas

Peor supuesto, es un tema para museo. Ademas es interactive y coloca al museo mas moderno y atractivo.

Deberia de colocarse tanto en el museo como en sus redes, si tuviera, pues ayuda a comprender facil y
rapidamente la informacion e historia de la tipografia en Guaternala.

Creo que tiene el tiempo exacto y un mensaje claro y conciso por lo que me parece apto para estar en el museo.

14 4
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ANEXO 6

Instrumento de validacidn con grupo objetivo.

PREGUNTAS

Validacién con G.O.

A continuacion se le presenta una serie de videos infograficos que trataran el tema de las generaciones tecnoldgicas de la
imprenta, material que se expondrd en el Museo de Tipografia Nacional. Se le realizard una serie de preguntas para
evaluar la funcionalidad del mismo.

Monotipos

Linotipos
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Offset

S\

~

Digital

T T
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;Cree que la secuencia del contenido mantiene el hilo
conductor? *

(O Totalmente
(O Es confuso

(O Incoherente completamente

2. La velocidad en que se presenta cada contenido es: *

El nimero 3 se interpreta como aceptable.

1 2 3 4 5

Muy lento ) O O £ O Muy rapido

3. Visualemente ;Logra percibir alguno de los siguientes
elementos como representante de un tema histérico? *

[] color
D Tipografia

|:| llustraciones e imagenes

4. El uso tipografico es: *

(O Totalmente legible
(O confuso

(O Totalmente ilegible
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5. El volumen de la musica de fondo: *

O Muy alto (no se escucha la locucion)

O Adecuado

O Muy bajo

6. Observaciones o comentarios: *

ENVIAR

Munca envies contrasefias a través de Formularios de Geogle.
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ANEXO 7

Resultados de validacion con grupo objetivo.

¢Cree que la secuencia del contenido mantiene el hilo conductor?

10 respuestas

@ Totalmente
@ Es confuso
Incoherente completamente

2. La velocidad en que se presenta cada contenido es:

10 respuestas

8 (80 %)
B
4
2
0{0 %) 0(0 %)
1 Lo}
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3. Visualemente ;Logra percibir alguno de los siguientes elementos
como representante de un tema histérico?

J respuesias

Color 5(50 %)

Tipografia

5 (50 %)

llustraciones e imdgenes 2 (20 %)

4. El uso tipografico es:

@ Totalmente legible
@ Confuso
Totalmente ilegible
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5. El volumen de la musica de fondo:

10 respuestas

Adecuado
10 (100%)

T
T

@ Muy alto (no se escucha la locucion)
@ Adecuado
@ Muy bajo

1

51
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6. Observaciones o comentarios:

10 respuestas

En el video: MTN - Offset en el minuto 1:13 la palabra decada se repite como de de decada jaja pero de ahitodo
lo demas esta hermoso w jfelicidades!

Muy atractivo

Me parece videos muy claros en el mensaje

Muy buenos, son claros y directos, pero, considero que en ciertos momentos se torna el material algo lento.
Aparte de eso tode esta muy bien

Considero gue es una manera muy atractiva de abordar el tema. No es confuso y mucho menos cansado. Se
traslada la informacion de forma rapida y concreta.
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GRUPO OBIJETIVO

A NEXO 8

Proceso para determinar el tamafio de muestra.

El grupo objetivo del Museo de Tipografia Macicnal, aunque la institucion promueva la
informacién al publico en general sin restringirse edad, género, cultura, nacionalidad, eto; sa
ha identificado que se centra de forma mas especifica en estudiantes universitarios de
carreras relacionadas  al disefio grafico. artes graficas, arquitectura, publicidad v
comunicacion, ¥ a su vez de ha detectado que la mayor parte de ellos provienen de la
Universidad de San Carlos de Guatemala.
Tamafio de la Muestra
Paoblacion:
1217  Estudiantes inscritos Licenciatura en Disefo Grafico USAC.

38462 Estudiantes inscritos Ciencias de la Comunicacion.

168  Estudiantes inscritos en Licenciatura en Artes Visuales,

1500 Estudiantes inscritos (approx.) de carreras similares en otras universidades.

= 5247 Total.

=&7 Tamanrio de muestra.

"

Mivel de confianza: 0%

L

Margen de error 10%
Férmula:
k S ] [:I L q L N
Nn=

(e"**(N-1))+k"**p*q

1.65%*%0.570.5*5247
(1072(5247-1))+1.65"0.570.5

67

n

Para la deteccion de la muestra, se tomd como base la informacion sobre |as cantidades del
grupo objetivo, v para obtener un tamafo de muestra aceptable vy factible se utilizd un nivel
de confianza de 20% mas un margen de error del 10%, manteniendo un tamafio de muestra
aceptable v suficiente para recabar la informacion necesaria.
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ANEXO 9

Instrumento para medir la presencia de la institucién en el grupo objetivo.

Encuesta digital

:Estudiasestudic alguna de |as siguientes carreras?
e Disefio Grafico

Publicidad

Locucion

Periodismo

Arquitectura

Ninguna de las anteriores

¢Cuales de los siguientes museos conoce?
Museo de Ciencia y Arte

Museo del Ferrocarril

Museo de Tipografia

Ninguno

;Cuales de los siguientes museos ha visitado?
o Museo de Ciencia y Arte
e Museo del Ferrocarril
e Museo de Tipografia
e Ninguno

En el daltimo afio ;Con qué frecuencia ha visitado un museo?
:Conoce el Museo de Tipografia?

e Si

s Mo
¢Ha visitado el Museo de Tipografia?

e Si

s Mo

Si no lo ha visitado ; Por qué motivo?

e Horarios
o Precios
o Ubicacion
e Ninguna
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Material Multimedia como apoyo para el Museo de la Tipografia Nacional

iSabe de la ubicacion del Museo de Tipografia?
e Si
e No

:Como se enterd del Museo de Tipografia?
Por recomendacion

e Publicidad

» Redes sociales

o Universidad

¢Estaria interesado en conocer el Museo de Tipografia?
e Si
e No

iSabe qué se exhibe en el Museo de Tipografia?
e Figuras artisticas
e Pinturas
» Maquinaria de imprenta
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ANEXO 160

Resultados del instrumento para medir la presencia de la institucidn en el grupo objetivo.

¢ Estudia/estudio alguna de las siguientes carreras?

Arquitectura

Publicidad

12 0%

Disefio Grafico
26,0%

Ninguna de las anteri...

o
8.0%

¢Cudles de los siguientes museos conoce?

50 respuestas

Museo de Ciencia y Arte
Museo del Ferracarril
Museo de Tipografia

Mirnguno
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Material Multimedia como apoyo para el Museo de la Tipografia Nacional

¢Cuales de los siguientes museos ha visitado?

50 respuestas

Museo de Ciencia y Arte
Museo del Ferrocarril
Museo de Tipografia

Ninguno
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En el ultimo ano ;Con que frecuencia ha visitado un museo?

3
10,0%
1
32,0%
2
20,0
7
2,07
0
36,0%
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;Conoce el Museo de Tipografia?

A partir de esta seccion de la encuesta, dnicamente a los que responden que si, se les
muestra la siguiente seccién de preguntas, por razones de ldgica de datos para que &l
instrumento se gjecute de forma dptima.

¢ Ha visitado el Museo de Tipografia?

No
30,4%

596




Material Multimedia como apoyo para el Museo de la Tipografia Nacional

Si no lo ha visitado ;Por qué motivo?

Horarios
B39
UE}I-{:HEIQH

Minguna
b6, %

i Sabe de la ubicacion del Museo de Tipografia?
Si
100,07
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i Como se entero del Museo de Tipografia?

Redes sociales
4,39

Publicidad
4,3%

Por recomendacion,..

= Redes sociales, Unive

Por recomendacion

34,8

Universidad
478%

Las siguiente seccion de la encuesta es presentada a quienes respondieron que no
conocian al Museo de Tipografia de Guatemala.

¢ Estaria interesado en conocer el Museo de Tipografia?

Mo
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Material Multimedia como apoyo para el Museo de la Tipografia Nacional

i Sabe qué se exhibe en el Museo de Tipografia?

Pinturas Figuras artisticas

=

Madquinaria de impren

Segun el analisis realizado a esta segunda encuesta, se evidencia que el 54% de los
encuesiados no conocia el Museo de Tipografia Nacional, el 46% restante de quienes si
conocian el Museo, el 70% lo ha visitado. Gran parie de ellos se ha enterado de la
existencia del museo por la Universidad de San Carlos de Guatemals, siendo que en
algunas faculades se promueven las visitas a dicho Museo de Tipografia Nacional, otro
porcentaje se enterd por recomendaciones de conocidos. Esto evidencia que aunque el
Museo de Tipografia Macional tiene como grupo principal 2 estudiantes universitarios, se
plantea la necesidad de aumentar su alcance, ya que la institucién es para la sociedad
guatemalteca en general, depende de ella y de su reconocimiento para seguir existiendo.
Se observa un bajo interés por la cultura, historia y arte del Museo de Tipografia Macional.
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EDICIONES TM

Norma Leticia Toledo Morales
Licenciada en Letras

Colegiada No. 22970

Guatemala, 01de febrero de 2021

MSc. Arquitecto

Edgar Armando Lopez Pazos

Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Estimado senor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que llevé a cabo la revisién de estilo y
linguistica del proyecto de graduaciéon del estudiante: Victor Hugo Argueta
Gonzalez, carné 201401121,de la Escuela de Disefio Grafico, Facultad de
Arquitectura, titulado:

Disefio de material multimedia para exponer informacién
de las diferentes generaciones tecnolégicas de la imprenta para el
Museo de la Tipografia Nacional.

Proyecto de grado, previo a conferirsele el titulo de Licenciado en Disefio
Gréfico.

Luego de las adecuaciones y correcciones pertinentes en el campo linguistico,
considero que el proyecto de graduacién que se presenta, cumple con la calidad
técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencidn que se sirva brindar a la presente, me suscribo

respetuosamente. déé
%cna Toledo Morales

""%
Licenciada en Letras %%,
. .
nortolmo2@gmail.com >y

WhatsApp 35498645 y Cel. 59469408

Revision de estilo Redaccion Ortografia
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il Oo Sovt Carlos do

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Disefio de material multimedia para exponer informacién de las diferentes
generaciones tecnolodgicas de la imprenta para el Museo de la Tipografia Nacional
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