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PRESENTACION

El presente proyecto tiene como finalidad presentary pro-
mover laimportancia de los derechos sexualesy reproduc-
tivos a través de una campania dirigida a redes sociales de
la institucidn, que convoque a jovenes del area metropo-
litana de Guatemala a participar en la misma. Con ello, se
busca instruiry orientar a los jévenes en cuestion sobre la
importancia de conocer tales derechos mientras utilizan
el arte como medio de expresion; asi como dar a conocer
los servicios a los que tienen acceso para que con la infor-
macion adquirida, los jovenes puedan convertirse en mul-
tiplicadores del conocimiento sobre educacién integral en
sexualidad y prevencion de violencia.

Para el efecto se ha desarrollado una serie de fases de in-
vestigacion, planificacion, recopilacion de datos y produc-
cion grafica que conlleven a un proyecto que cumpla con
las necesidades de comunicacion visual que requiera la
institucion. Este proceso por medio de la labor del Disefio
Grafico tiene como fin comunicarvisualmentey de manera
amigable la informacion necesaria sobre sexualidad que
coadyuve en la toma de decisiones libres y responsables.



INTRODUCCION

Asociacion Donamor es una institucion cuyos
inicios se remontan al afno 2006 bajo el nombre
“Asociacion Integral Altruista Donando Amor”,
Inicialmente enfocada en el area de atencidn
a victimas de violencia sexual, se encontrd la
necesidad de abordar particularmente a jove-
nes luego de encontrar indicadores observa-
dos como indices de agresividad, falta de mo-
tivacion en la superacion personal, entre otros;
muchos de ellos provocados por un ambiente
familiar disfuncional.

Es asi como, bajo la vision establecida de serun
ente reconocido por la sociedad que contribuya
al desarrollo integral de la nifez y juventud, se
desarrollaron programas de desarrollo integral
y prevencion de violencia sexual impartidos a
nifios y jovenes de diversos centros educativos.

No obstante, a raiz de factores sociales, cultu-
rales y/o personales, la educacion relacionada
a sexualidad no siempre es facil de comunicar.
A ello se suma la problematica provocada por
la crisis sanitaria COVID-19, que en el ano 2020
obligd a la poblacion en general a considerar los
medios digitales para cualquier tipo de interac-
cién y comunicacion.
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Es por ello que Asociacion Donamor reconoce
la necesidad de migrar a medios digitales para
continuar con el cumplimiento de su labor,
aprovechando el impacto de la pandemia para
crear el programa Ruta de Impacto a manera
de generar espacios informativos e interactivos
para los adolescentes y dentro de estos espacios
se crea el concurso “Mi Talento Si Sale x2” como
la segunda version de un espacio que busca pro-
mover el arte como un medio de expresion, esta
version enfocada en la importancia de los dere-
chos sexuales y reproductivos.

El presente proyecto fue realizado como un apo-
yo a la convocatoria a dicho concurso, en el cual
se elaboraron diversos materiales destinados
a medios digitales que contribuyan al cumpli-
miento de objetivos y la labor realizada por Aso-
ciacion Donamor de crear espacios que dignifi-
quen los derechos de la juventud.



INTRODUCCION

El siguiente capitulo contiene el inicio y desarrollo prin-
cipal del proyecto, en el mismo se conoce la historia de la
institucion, se definen las problematicas y se determina
la solucién del mismo.




CAPITULO 01

ANTECEDENTES
DEL PROBLEMA

DE COMUNICACION
VISUAL

La educacion es uno de los factores mas impor-
tantes para el desarrollo de un pais. Para Guate-
mala, la educacion es un derecho establecido en
el articulo 71 de la Constitucidn Politica de la Re-
publica de Guatemala, el cual indica «se garanti-
za la libertad de ensenanzay de criterio docente.
Es obligacion del Estado proporcionar y facilitar
educacion a sus habitantes sin discriminacion al-
guna. Se declara de utilidad y necesidad publica
la fundaciéon y mantenimiento de centros edu-
cativos culturales y museos».! El Ministerio de
Educacién proporciona un curriculum de calidad
cuyo propésito es formary preparar estudiantes
en todas sus dimensiones para la vida.? Dentro
de estas dimensiones se encuentra la relaciona-
da a la sexualidad y a las conductas relacionadas
al sexo, esto involucra la ensenanza de derechos
y obligaciones sexuales.

Sin embargo, Guatemala presenta la problemati-
ca de desercion escolar, la cual entre sus tantos
factores que la provocan, se encuentran la pater-
nidad en menores de edad. En América Latinay
el Caribe, se estima que existe una poblacion de

! «Derecho a la educacidn», Wikiguate, acceso el 25 de julio de 2021,
https://wikiguate.com.gt/derecho-a-la-educacion-articulo/

2 Katia Noemi Gatica Pérez, «Disefio de material didactico editorial para
apoyar a los docentes que cursan el Diplomado en “Educacion Integral
en Sexualidad y la Relacidn con la Pedagogia del Siglo XXI” impartido
por Asociacion Integral Altruista Donamor» (informe de proyecto de
graduacion, Universidad de San Carlos, 2019), 03.

3 «Trabajando para que las y los jovenes ingresen a la edad adulta como
ciudadanos empoderados», UNFPA, acceso el 25 de julio de 2021, ht-
tps://lac.unfpa.org/es/temas/embarazo-en-adolescentes
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140 millones de jovenes.® Uno de los elementos
que incide de manera significativa en la situa-
cion de vulnerabilidad de las adolescentes es el
embarazo no planificado. La region tiene la se-
gunda tasa mas alta de embarazos adolescentes
del mundo y se estima que casi el 18% de todos
los nacimientos corresponden a mujeres meno-
res de 20 afnos.*

En Guatemala, solo en el primer trimestre de
2021 se reportaron mas de 7,900 casos de mu-
jeres menores de edad que resultaron embara-
zadas y dieron a luz; las estadisticas del Obser-
vatorio de Salud Sexual y Reproductiva (OSAR)
dan cuenta de que entre enero y marzo pasado
fueron embarazadas 7.937 menores de entre 10
y 17 afios de edad en el pais. Un informe de la
Organizacion de Naciones Unidas, publicado en
Guatemala en 2018, determind que el embarazo
en la adolescencia «tiene efectos no solo en las
trayectorias educativas, labores y de salud» de
las nifias y adolescentes, sino también «en sus
familias, comunidades y en la sociedad en con-
junto».°

“1dem.

5 «Mas de 7 mil 900 menores de edad han sido madres en Guatemala
durante 2021, seglin OSAR», Prensa Libre, Acceso el 25 de julio de 2021,
https://www.prensalibre.com/guatemala/comunitario/mas-de-7-mil-
900-menores-de-edad-han-sido-madres-en-guatemala-durante-2021-
segun-osar/



CAPITULO 01

Muchos embarazos en adolescentes resultan a
raiz de violencia sexual en menores. El Institu-
to Nacional de Ciencias Forenses (INACIF) en el
afio 2020 realizé un estudio en 3 mil 090 nifios
y adolescentes de entre 0 a 19 anos los cuales
fueron sometidos a estudios médicos debido a
indicios de violencia sexual en contra de ellos.®
Este estudio fue realizado durante el periodo
de cuarentena a causa de la crisis sanitaria CO-
VID-19, lo que conlleva a que los abusos fueron
perpetrados en el hogar del infante.

El maltrato y abuso sexual, dentro de un circulo
familiar, son factores por los cuales los menores
huyen de sus hogares conllevando al registro y
activacion de sistemas de alarmas como el Sis-
tema de Alerta Alba Keneth.”

Es importante y necesario reconocer a los jo-
venes como seres con derechos y educarlos en
Educacion integral sexual para mejorar sus ca-
pacidades de analisis y comunicacion en pro de
garantizar la salud y bienestar en términos de
sexualidad, relaciones sanas, valores, normas
culturales y sociales, etc.

Asociacién Donamor es una organizacion de la
sociedad civil, sin fines de lucro, que busca con-
tribuir al desarrollo integral de la nifez y la ado-
lescencia, en esta mision ha unido esfuerzos con
varias instituciones incluyendo el Ministerio de
Educacion de Guatemala para promover y for-

¢ Ana Lucia Ola «Nueve mil evaluaciones hizo el Inacif a menores victi-
mas de violencia sexual», Prensa Libre, 03 de febrero de 2020, acceso el
21 dejulio de 2021, https://www.prensalibre.com/guatemala/comuni-
tario/nueve-mil-evaluaciones-hizo-el-inacif-a-menores-victimas-de-vio-
lencia-sexual/

"{dem
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talecer la educacion integral en sexualidad y la
prevencion de la violencia.®

La problematica que presenta la institucion ra-
dica en la migracion a medios digitales; pues ca-
rece de un departamento de disefio grafico que
apoye el disefo de la campana.

Asimismo, quien tenga la responsabilidad de
hacerse cargo de la misma debe considerar que
el tema es controversial en el pais y debe lograr
efectos positivos en el plblico objetivo para
que no caiga en el olvido o pase desapercibida.
También se debe considerar que es un espacio
artistico por lo que se debe incluir una interven-
cion grafica logica para conectar con de mejor
manera con el grupo objetivo.

8 Katia Noemi Gatica Pérez, «Disefio de material didactico editorial para
apoyar a los docentes que cursan el Diplomado en “Educacidn Integral
en Sexualidad y la Relacidn con la Pedagogia del Siglo XXI” impartido
por Asociacion Integral Altruista Donamor» (informe de proyecto de
graduacion, Universidad de San Carlos, 2019), Presentacion.



CONTEXTUALIZACION
DE LA NECESIDAD
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CONTEXTO SOCIAL

Las consecuencias varian, segun la circunstan-
cia en la que se origina la violencia sexual; sin
embargo, se pueden mencionar dentro de las
posibles secuelas el temor a la intimidad, des-
confianzay hostilidad hacia el sexo del agresor o
bien hacia la familia misma, verglienza y culpa,
depresion y angustia. Considerar estos posibles
factores durante el crecimiento del adolescente
recae en complicaciones para socializar con el
entorno del adolescente en cuestion, generando
individualidad en la persona y complicandole a
futuro aspectos como el desarrollo profesional
o sentimental.

De igual manera, estas consecuencias pueden
resultar totalmente opuestas a lo mencionado,
en la que el adolescente presente durante su
etapa de crecimiento y probablemente duran-
te su adultez, una conducta sexual inadecuada,
poco protegiday riesgosa, con mayorinfidelidad
y parejas multiples.®

° «Consecuencias que derivan de la violencia sexual», Secretaria contra
la Violencia Sexual, Explotacion y Trata de Personas, acceso el 25 de
julio de 2021, CONSECUENCIAS QUE SE DERIVAN DE LA VIOLENCIA
SEXUAL | Secretaria Contra la Violencia Sexual, Explotacién y Trata de
Personas (svet.gob.gt)

0 «Consecuencias socioecondmicas del embarazo en la adolescencia
en Guatemala», UNFPA Guatemala, acceso el 26 de julio de 2021, UNFPA
Guatemala | Consecuencias socioeconémicas del embarazo en la ado-
lescencia en Guatemala

CONTEXTO ECONOMICO

Los embarazos en adolescentes, producto de
violaciones sexuales o desinformacion, inciden
es su economia: Desercidn escolar que reper-
cute en mejores oportunidades laborales y ne-
cesidad de trabajar para mantener a su nueva
familia.

El impacto econdmico total del fendmeno del
embarazo en la adolescencia y de la materni-
dad temprana en Guatemala sobre la actividad
productiva se cuantifica en 1,627.5 millones de
quetzales, el equivalente al 0.28% del Producto
Interno Bruto y a 210.3 millones de ddlares.*

CONTEXTO INSTITUCIONAL

La Asociacion no cuenta con un departamento
destinado al Disefio Grafico; aunque cuenta con
profesionales voluntarios para los proyectos,
son profesionales dedicados al enfoque huma-
no: psicélogos, pedagogos o profesionales de
otras areas.



CAPITULO 01

DE_FINICI()N Y DELIMITA-
CION DEL PROBLEMA DE
COMUNICACION VISUAL

Asociacién Donamor es una organizacion de la sociedad
civil, sin fines de lucro, que busca contribuir al desarrollo
integral de la nifiezy la adolescencia.!! La asociacion reali-
za diversos proyectos que consisten en charlas educativas
y diversos servicios de atencidn hacia estudiantes de ins-
titutos publicos sobre temas relacionados a la educacién
sexual. También brindan atencién y generan actividades
que involucran a los padres o adultos encargados de los
jovenes que deseen informarse e involucrarse mas en el
temay recientemente un espacio de atencion psicoldgica.

Posterior al diagndstico realizado se detecté que la insti-
tucion, debido a los efectos de factores provocados por la
crisis sanitaria COVID-19, desea migrar a medios digitales
para seguir cumpliendo su funcion de brindar servicios a
los institutos mencionados por lo cual cuentan con nece-
sidades en el area virtual para poder proponer, desde la
perspectiva del disefio grafico, material informativo cuya
adecuada implementacion atraiga y genere interés en los
adolescentes ante el tema de sexualidad y la importancia
en su proceso de desarrollo.

Con ello se busca que el joven ademas de informarse, se
interese y genere retroalimentacion con la institucion,
ademas de que pueda sentirse en un lugar seguro y cbmo-
do para resolver cualquier inquietud que se le presente.

1 Katia Noemi Gatica Pérez, «Disefio de material didactico editorial para
apoyar a los docentes que cursan el Diplomado en “Educacidn Integral
en Sexualidad y la Relacién con la Pedagogia del Siglo XXI” impartido
por Asociacion Integral Altruista Donamor» (informe de proyecto de gra-
duacidn, Universidad de San Carlos, 2019), Presentacion.
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CAPITULO 01

JUSTIFICACION

TRASCENDENCIA DEL PROYECTO

Asociacion Donamor es consciente que la mayor
parte de jovenes no logra tener conocimiento
alguno respecto a educacion sexual, es por ello
que la creacion y desarrollo de este proyecto tie-
ne como finalidad a largo plazo crear conciencia
en los jovenes guatemaltecos del area metropo-
litana respecto a los derechos sexuales con los
que cuentan para que puedan atender y expre-
sarde manera correcta o sin temor cualquier ne-
cesidad que se presente dentro de su desarrollo
sexual y puedan utilizar y transmitir la informa-
cion a lo largo de su crecimiento con las perso-
nas con las que se vayan relacionando mientras
crezcan.

INCIDENCIA DEL DISENO GRAFICO

El material sera un recurso de apoyo por el cual
los cuales los jovenes guatemaltecos del area
metropolitana de Guatemala puedan expresar
mediante el arte la importancia con respecto a
sus derechos sexuales de una manera sencilla
y comprensible, para lograr el objetivo a largo
plazo mencionado en la trascendencia del pro-
yecto.
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Con la ayuda de dicho material, los jovenes co-
menzaran a obtener conocimientos sobre sus
derechos sexualesy, al tratarse de unaedad enla
que la convivencia es esencial, podran compartir
y advertir sobre el tema a quienes los rodean.

FACTIBILIDAD DEL PROYECTO

El desarrollo de este proyecto es factible gracias
a las personas que son parte de la Asociacion,
quienes velan por la fidelidad del contenido que
se abarcara durante la produccion del proyecto,
asi como el acceso a dicha informacién. Asi mis-
mo, los encargados del proyecto apoyaran a la
difusion del material dentro de los voluntarios y
personal que integra la asociacion y la divulga-
cion através de las redes sociales de la misma.
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OBJETIVOS DEL PROYECTO

OBJETIVO GENERAL

Fortalecer la ensefianza de la importancia de la educacion sexual, brindando in-
formacion sobre derechos sexuales a los adolescentes guatemaltecos del area me-
tropolitana, mediante el desarrollo de una campafa para las redes sociales de la
institucion.

OBJETIVO ESPECIFICO
DE COMUNICACION VISUAL INSTITUCIONAL

Informary orientar a los jovenes adolescentes guatemaltecos del area metropoli-
tana acerca de la importancia de los derechos sexuales y reproductivos mediante
la convocatoria a un concurso de expresion artistica, a través del desarrollo de
una campania para las redes sociales de la institucion que facilite el traslado de los
contenidos de la convocatoria.

DE DISENO GRAFICO
Disefnar una serie de publicaciones para las redes sociales del programa Ruta de
Impacto, perteneciente a Asociacion Donamor, acerca de la importancia de la ex-

presion respecto a derechos sexuales y reproductivos, dirigida a jovenes adoles-
centes del area metropolitana de Guatemala.




CAPITULO 2
PERFILES

El siguiente capitulo contiene la informacidn recolecta-
da acerca de la institucion y el grupo objetivo al cual va
dirigido el proyecto.




CAPITULO 02

PERFIL DEL CLIENTE

INSTITUCION

«Asociacion Integral Altruista Donamor es una
organizacion civil, sin fines de lucro, que traba-
ja programas que incluyen temas de sexualidad
con establecimientos educativos publicos de la
ciudad de Guatemala.

Entre sus objetivos esta minimizar las tasas de
violencia escolar, el embarazo en adolescentes,
la desercion escolar y otros factores, para que
lasy los estudiantes puedan tener mejores pro-
yectos de vida».™

INFORMACION DE CONTACTO

Direccidn: 1ra. Calle “C” 0-74, zona 1 Ciudad de
Guatemala
Teléfono: 2310-0523

1 Katia Noemi Gatica Pérez, «Disefio de material didactico editorial para
apoyar a los docentes que cursan el Diplomado en “Educacidn Integral
en Sexualidad y la Relacién con la Pedagogia del Siglo XXI” impartido
por Asociacion Integral Altruista Donamor» (informe de proyecto de gra-
duacién, Universidad de San Carlos, 2019), Pagina 17.
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Figura 1, Logotipo Asociacién Donamor, 06 de julio de 2021. Correo
electrénico.



CAPITULO 02

CARACTERISTICAS
DEL SECTOR SOCIAL

EDUCACION JUVENIL EN GUATEMALA

La educacion siempre ha sido importante para
el desarrollo de la persona individual, comuni-
dady la sociedad desde acrecentar la economia
individual para mejorar el bienestar social y co-
munal hasta para el aceso a mejores niveles de
empleo, impulso de la tecnologia, entre otros.

Una educacion de calidad tiene como propésito
preparar a las personas para la vida, por lo que
es indispensable que la escuela tenga una cla-
ra comprension sobre su contribucion en la for-
macion de los estudiantes en aspectos no solo
cognitivos, sino también afectivos, eso incluye
la sexualidad, como un factor trascendental en
la construccion del ser humano.*?

En Guatemala las personas entre 0 a 19 afos
representan un aproximado del 44% de la po-
blacién total del pais, segtn el dltimo Censo Na-
cional de Poblacidn elaborado por el Instituto
Nacional de Estadistica INE (ver anexo 3).** De
estos, un aproximado de 673 mil 771 personas
en el rango de edad entre 6 a 18 afios reportaron
inasistencia escolar.*

2 Direccion General de Evaluacion e Investigacion Educativa, Ministerio
de Educacion «Linea Base de Educacion Integral en Sexualidad del Nivel
de Educacion Primaria», Pagina 9.

13 «Caracteristicas Generales de la Poblacidn, Resultados del Censo
2018», Instituto Nacional de Estadistica Guatemala INE, acceso el 31 de
julio de 2021, Portal de Resultados del Censo 2018 (censopoblacion.gt)
4 Lorena Alvarez, «<En Guatemala, 3.6 millones de jévenes dejaron

los estudios», 06 de enero de 2020, acceso el 26 de julio de 2021, En
Guatemala, 3.6 millones de jévenes dejaron los estudios | elPeriédico de
Guatemala (elperiodico.com.gt)

El problema radica en que las principales razo-
nes por las cuales acontece este suceso son las
condiciones econémicas que derivan en que el
joven se dedique ya sea a actividades del hogar
0 a otro tipo de trabajo que aporte al sustento
del hogar. Otro motivo son los matrimonios o
uniones a temprana edad producto de embara-
zos o situaciones de violencia que conllevan al
menor a desistir de sus estudios.

Es importante velar por la educacion y facilitar
el acceso de esta a los jovenes guatemaltecos
para mejorar sus habilidades en entornos tanto
sociales como comunicacionales para estimular
y terminar de formar su personalidad y que ellos
mismos descubran sus intereses; también es
importante para formarlos oportunamente para
una vida laboral digna, que no solo responda a
sus necesidades e intereses, también para que
contribuyan al desarrollo individual como colec-
tivo de Guatemala.
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Figura 2, Organigrama Asociacion Donamor, 28 de julio de 2021. Correo
electrénico.
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INFORMACION
GENERAL

HISTORIA

«Donamor es una Asociacion que se constituyo
en el afio 2006 con el nombre de “Asociacion
Integral Altruista Donando Amor”. Debido a la
experiencia de los socios fundadores en el area
de atencion a victimas de violencia sexual y par-
ticularmente a jovenes de sectores vulnerables,
se decidié tomar este enfoque de trabajo.

La necesidad de abordar adolescentes surge a
partir de varios indicadores observados entre
ellos los altos indices de agresividad que mani-
fiestan los estudiantes, la falta de motivacion en
la superacion personal, muchos de ellos provie-
nen de hogares disfuncionales en donde care-
cen de un ambiente familiar adecuado, sumidos
en la tristeza, la baja autoestima, el dolor que
viven en el dia a dia por la falta de la cobertu-
ra de sus necesidades basicas, como alimentos,
salud, vivienda y proteccion.

Asi fue como en el 2012 iniciamos desarrollando
foros, charlas de superacion, talleres y campa-
mentos con estudiantes en el Instituto Normal
Mixto Rafael Aqueche y Adrian Zapata, generan-
do un impacto positivo. Estos centros educa-
tivos nos abrieron las puertas y posteriormente
se unieron mas establecimientos.

5 «Nosotros», Asociacién Donamor, acceso el 30 de julio de 2021, Noso-
tros - Asociacién Donamor (donamorgt.org)

% jdem.

7 dem.
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A partir del primer diagndstico de necesidades,
se decidi6 formar un Programa Completo que
abarque los principales temas de liderazgo y
empoderamiento para jovenes. Estos talleres
llegarian a formar parte de lo que hoy maneja-
mos como el programa Convivencia y Valores -
CONVIVA con el cual apoyamos a la prevencion
de la violencia en Guatemala».*

VISION

«Que los nifios, nifas y adolescentes cuenten
con ambientes adecuados para su desarrollo in-
tegral alcanzando una vida digna y plena, esta-
bleciday reconocida por la sociedad».*®

MISION

«Asociacion Donamor es una organizacion civil,
guatemalteca, que implementa programas de
desarrollo integral y prevencion de violencia di-
rigidos a la nifiezy adolescencia en riesgo social,
mejorando su calidad de vida para romperciclos
de violenciay pobreza».*’
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VALORES

+ «Trabajamos con transparencia, honestidad y
excelencia».

+ «Promovemos la equidad y dignidad del ser hu-
mano».

« «Nos basamos en el respeto a cada persona
como creacion de Dios,

sin discriminacion alguna.'®

OBJETIVOS

« «Contribuir con la prevencién de violencia ha-
cia la ninez y la adolescencia, trabajando firme-
mente con la estrategia de la educacidn».

« «Fortalecer las redes sociales de apoyo que es-
tan entorno a la nifiez

y adolescencia».

« «Generar una incidencia social y politica para
hacer visibles las necesidades de la nifiez en es-
pacios de toma de decisiones».

SERVICIOS

«Escuela para padres, Becas escolares, diploma-
dos Educacion Integral en

Sexualidad, Ayuda humanitaria, atencién psico-
l6gica».?°

18 fdem.

13 Maria Olivia, en conversacidn, julio de 2021.

2 Barbara Sanchez, en conversacion, julio de 2021.

21 Katia Noemi Gatica Pérez, «Disefio de material didéctico editorial para
apoyar a los docentes que cursan el Diplomado en “Educacidn Integral
en Sexualidad y la Relacidn con la Pedagogia del Siglo XXI” impartido
por Asociacion Integral Altruista Donamor» (informe de proyecto de
graduacion, Universidad de San Carlos, 2019), Pagina 21.
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COBERTURA

«Adolescentes, padres de familia e instituciones
delimitadas por el Ministerio de Educacion en la
Ciudad Capital de Guatemala y municipios ale-
danos»

GRUPO OBJETIVO

«Padres de familia y adolescentes de 12 a 17
anos»

FINANCIAMIENTO

«Buscan fondos por medio de exponer los pro-
yectos que brindan a organizaciones que apo-
yen proyectos. Es un proceso largo, pero que
les brinda suficiente apoyo financiero. *Cuentan
con talonarios apoyados por la SAT, que exone-
ran de impuestos a los inversionistas.

También cuentan con pequefios socios que rea-
lizan donaciones mensuales. Esto les permite
participar en las asambleas generales para to-
mar decisiones y ser electo para desempenar un
cargo dentro de la asociacidn».?
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ANTECEDENTES
GRAFICOS

DIGITALES

Escuela para madres,
padres y cuidadores

o Modalidad vitual

Miércoles 24 de febrero

@ 6:30 p.m

@ Constancia de participacion

Figura 3, Asociacién Donamor, 2021. https://donamorgt.org/sitio/inicio/, Captura de pantalla.

REDES SOCIALES

0 Ruta de Impacto

Informacion

Figura 4, Ruta de Impacto, 2021. https://www.facebook.com/rutadeimpacto | Facebook, Captura de pantalla.
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rutadeimpacto — Ewismenajy &

R ' 124 putlicanones  99ssquidores 12 saguicos

Ruta de Impacta

Samas ura Fed Juvenil de Asodacian Donamar @donamargt
#EiSparaunsvidamajor

facebook com/rutadeimpacto

hime 55 5 gatica_agues =4

B PUBLICACIONES o HEALY e ITaUETADA

Aisa

Figura 5, Ruta de Impacto, 2021. https://www.instagram.com/rutadeimpacto/?hl=es, Captura de Pantalla.

o TikTok C i m :

1 Paratl rutadeimpacto
b Sigitinis Rutadelmpacta

s 15 Me gusta

Adn na hay descripclan cora.
Iniciar sanise

[ ——
. souf_sh
o=~
‘ _dennisarana
. ul.w‘p’ul.ju»dru_

. bambuchic

Wertods

Instaar in aplescen

Figura 6, Ruta de Impacto, 2021. https://www.tiktok.com/@rutadeimpacto?, Captura de pantalla.
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PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO

Los datos fueron obtenidos a través de investigacion y brindados por la institucion.
El nimero de institutos con los que trabaja la institucion es una aproximacion de
60 institutos publicos, los cuales comprenden alrededor de 300 a 400 estudiantes
por instituto.

Poblacion promedio: 350 personas.?

ANALISIS E INTERPRETACION
DE DATOS

CARACTERISTICAS GEOGRAFICAS

- Espacio geografico: Region metropolitana de Guatemala, Villa Nueva, Amatitlan,
Villa Canales, Palencia, Mixco.

- Pais: Guatemala.

- Departamento: Guatemala.

Segln los datos brindados por la institucidn, esta cuenta con una carta de enten-
dimiento en coordinacion con el Ministerio de Educacion MINEDUC, en la cual de-
limitan con base en criterios especificos la seleccion de institutos publicos a los
cuales la institucion deba llegar, sectorizados dentro de la zona 1 de la Ciudad de
Guatemala y sus alrededores, asi como a municipios aledafios como Villa nueva,
Villa Canales, Amatitlan, Palencia y Mixco.

Cabe recalcar que el departamento de Guatemala se encuentra dentro de los de-
partamentos con mayor registro de embarazos en menores de 19 anos, con 4,095
casos solo en el primer semestre 2021.%

2 «Calcular la Media Aritmética», Calcuworld, acceso el 01 de agosto de
2021, https://es.calcuworld.com/calculadoras-matematicas/promedio/
2 «Guatemala contabiliza mas de 55.000 embarazos en nifiasy
adolescentes en 2021», Agencia Efe, Acceso el 01 de agosto de

2021, https://www.efe.com/efe/america/sociedad/guatema-
la-contabiliza-mas-de-55-000-embarazos-en-ninas-y-adolescen-
tes-2021/20000013-4590990
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CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS

- Edad: 12 a 17 anos

- Género: Masculino y femenino
- Ocupacion: Estudiantes

- Escolaridad: Primaria y basica
- Estado civil: Solteros

Segln la investigacion realizada y la informa-
cion brindada por la institucion, el grupo obje-
tivo esta conformado por jovenes de ambos se-
x0s, en edades entre los 12 a 17 afos. El nivel de
escolaridad del grupo objetivo esta comprendi-
do entre educacion primaria y educacion basica;
cabe recalcar que la institucion trabaja Unica-
mente con institutos publicos.?* Son personas
econdmicamente dependientes y cuyo oficio es
estudiar, algunos tienen tareas que realizar en
casa como ayudar en los oficios de casa o cuidar
hermanos menores. Por ultimo, son personas
solteras que viven con sus padres o algun res-
ponsable legal.®

2* Marifa Olivia, en conversacion, julio de 2021.

2 Carla Maria Mota Cujcuy, Disefio de material editorial para la preven-
cion del racismo y discriminacion en la escuela, (Guatemala, Universi-
dad de San Carlos de Guatemala, 2021), 26.

% [dem.

" «Niveles socioecondmicos en Guatemala», Alksconsultores,

acceso el 01 de octubre de 2021, https://www.alksconsultores.com/
post/2018/03/07/niveles-socioecon%C3%B3micos-en-guatemala
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CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS

- Nivel socioecondmico: Clase social baja
-«NSE: D1 - D2»?®

Segln el estudio de piramide que se elaboré con
base en los niveles socioeconémicos en Guate-
mala, el grupo objetivo se encuentra entre las
categorias de nivel socioecondémico D1y D2, cu-
yas caracteristicas comprenden:

- D1: Ingreso promedio mensual por debajo de
los Q7,200.

- D2: ingreso promedio mensual por debajo de
los Q3,400.

Esto se basa al trabajo que desarrollan los pa-
dres o encargados legales que cuidan de ellos.”
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CARACTERISTICAS PSICOGRAFICAS

- Estilo de vida: Dinamicos.

- Habitos: Actividades al aire libre, ver television,
uso de redes sociales.

- Personalidad: Introvertida o extrovertida, emo-
tiva, sensible.

El grupo objetivo suele dedicar tiempo a sus es-
tudios, los jovenes realizan variedad de activi-
dades que ayudan a construir su personalidad.
Personalidad que resulta ya sea extrovertida o
reservada. Comparten mas con amigos de su
mismo o diferente sexo, necesitan privacidad
y tienden a revelar un comportamiento inesta-
ble. Acrecienta la necesidad de tener un mejor
amigo o amiga y la amistad se vive de forma mas
intensa, también surge el deseo de tener novio
o novia.”’

Al iniciar el desarrollo como adolescentes, los
jovenes empiezan a desarrollar su independen-
ciaeinician asalirsolos a lugares, generalmente
cercanos a su vivienda. Poseen acceso a dispo-
sitivos moviles o computadoras en las cuales, a
través de las redes sociales, manejan un circulo
de amistad mas amplio.?®

27 Carla Maria Mota Cujcuy, Disefio de material editorial para la preven-
cion del racismo y discriminacion en la escuela, (Guatemala, Universi-
dad de San Carlos de Guatemala, 2021), 27.

2 Karla Alejandra Pérez Lopez, Disefio de material editorial y multi-
media para favorecer la toma de conciencia sobre actos de violencia
sexual, explotacion y trata de personas que pueden ocurrir a través del
internet, (Guatemala, Universidad de San Carlos de Guatemala, 2017),
36.
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RELACION ENTRE GRUPO OBJETIVO E INSTI-
TUCION

- Frecuencia de visita presencial: Semanal

- Frecuencia de visita virtual: Quincenal

- Servicios: Becas escolares, terapias, jornadas
comunitarias

- Nivel de satisfaccion: Al ser parte de la motiva-
cion de los jovenes por la busqueda de ayuda
que contribuira a cambios en su vida, el nivel de
satisfaccion entre grupo objetivo e institucion es
bastante positivo.

Segln lainvestigacion realizada (veranexo 4), los
usuarios buscan el apoyo y servicios que brinda
lainstitucidn, ya que es un momento de cambios
en su vida en la que buscan respuestas y resolver
dudas. Actualmente la institucion ofrece sus ser-
vicios mayoritariamente de manera virtual, aun-
que segln sea el caso pueden acordar sesiones
presenciales.

Entre el aproximado de jévenes beneficiados por
los servicios de la institucion se encuentras 4 j6-
venes becados y entre 70 y 200 beneficiados por
jornadas comunitarias realizadas cada 2 meses.
Dentro de la institucion, se logra apreciar el trato
empatico que tienen los involucrados con el gru-
po objetivo, teniendo ademas, en servicios como
atencion psicoldgica, atencion personalizada y
profesional.

Los servicios que ofrece la institucion al ser cen-
trico en la Ciudad de Guatemalay al tener la al-
ternativa virtual son bastante accesible.
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TABLA 1: Resultados para la elaboracion del perfil tipo persona.

PERFIL TIPO PERSONA

Fuente: Observacion

ANA PAULA
Edad: 15 anos.

Nivel de educacion: Actual estudiante de basicos.

Red social favorita: Facebook.

Familia: Papa, mamay un hermano menor.
Estado civil: Soltera.
Obtiene informacion de: Metasy objetivos:
- Redes sociales. - Se enfoca en sus estudios y su deseo de
aprender.
- Las platicas que tiene con sus amigos
de su colonia. - Esta en la edad de la curiosidad por
lo que desea indagar en todo lo que le
- Conversaciones en su colegio. genere duda.
Actividades favoritas: ;Qué desea saber?
- Pasar el tiempo con sus amigos. - Tiene inquietudes sobre su vida sexual
ya que junto a sus compafieras, estan
- Siente atraccidn por un compafiero de iniciando la etapa de desarrollo. )
su colegio y gusta platicar con él.

Fuente: Elaboracion propia
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CAPITULO 3
PLANEACION
OPERATIVA

El siguiente capitulo contiene el desarrollo, planeacion
y proyeccion de tiempos necesarios para las actividades
realizadas durante el transcurso y desarrollo del proyec-
to de graduacion.
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PREVISION DE INSUMOS
Y COSTOS

LISTA DE INSUMOS

Mobiliario: Escritorio y silla de escritorio

Equipo: computadoray memoria USB

Transporte: Extraurbano y Transmetro

Libreria: Hojas, sobres, lapices, lapiceros, sketchbooks,
impresiones, etc.

CALCULO DE COSTOS

Nota: La referencia de estos datos es abril 2021

Internet (Promedio paquete de linea fija Claro):*
Q319 mensual, 24 horas, 30 dias
(319/(24*30)) = Q0.44 * hora

Transporte:
Q16 Bus Extraurbano (ida y vuelta)
Q2 Transmetro (ida y vuelta - Paradas continuas)

Energia eléctrica (promedio mensual):
Q386 mensual, 24 horas, 30 dias
(386/(24*30)) =Q0.54 * hora

Depreciacion de equipo de computo:

Depreciacién: inversion total (Q6,200) *0.33 (33% de vida
util de software segun legislacion fiscal)*® = Q2,046

Costo mensual: Q2,046 / 12 = Q170.50 - Costo por dia:
Q170.50 /30 =Q5.68 - Costo por hora: Q5.68 / 24 = Q0.24

Los datos indicados estan estipulados para tra-
bajar una jornada de 8 horas diarias de lunes a
viernes.

» «Servicios hogar», Claro, acceso el 04 de mayo de 2021, https://www.
claro.com.gt/personas/servicios/servicios-hogar/internet/planes-y-pre-
cios/231/

% Gustavo Jurado Duarte, Depreciacién financiera y depreciacién con-
table fisca (recurso de apoyo 2021) https://campusv.farusac.edu.gt/plu-
ginfile.php/61728/mod_resource/content/2/Depreciacio%CC%81n%20
Financiera%20y%20Depreciacio%CC%81n%20Contable%20Fiscal.pdf
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FLUJOGRAMA

Inicio de proceso creativo
Proyecto de graduacion: Campania para redes

sociales sobre derechos sexuales y reproductivos

Visita a la institucion

- Presentacion de lineamientos del curso
Proyecto de graduacion y EPS a directora de
proyectos de la institucion.

- Recopilacién de antecedentes e informacion
basica de la institucion.

- Explicacién de proceso y seguimiento en la
elaboracion del proyecto.

Definicion creativa

- Generacion de propuestas de solucion
grafica.

- Definir proyecto en conjunto con la institu-
cion, a través de necesidades detectadas.

Proceso de conceptualizacion

- Construccién del concepto a través de técni-
cas de conceptualizacion.

- Construccion de insight.

- Desarrollo de brief creativo.

- Validacion de resultados de concepto en
institucion.
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Insumos:

- Materiales reciclados para elaboracién de cuadros compara-

tivos: hojas, tinta e impresora. (Q25.00)

- Documentos de apoyo para la realizacién de cuadros
comparativos.

- Transporte (Q18.00)

Tiempos:

- Cuadro comparativo: 8 horas (1 dia)

- Visita a institucién: 5 horas (1 dia)

- Total: 13 horas (8 + 5 horas diarias) / 2 dias

Total monetario: Q43.00

Insumos:
- Cuaderno y lapiceros. (Q10.00)
- Computadora portatil (Q20.00)

Tiempos:
- desarrollo de definicién creativa: 4 horas (1dia)
- Total: 4 horas diarias (1 dia)

Total monetario: Q30.00

Insumos:

- Cuaderno, hojas, crayones, lapiz,
marcadores y borrador. (Q20.00)

- Laptop (Q20.00)

Tiempos:

- Técnicas de conceptualizacion: 16 horas / 4 dias
- construccion de insight y brief: 8 horas / 2 dias

- Validacion: 4 horas / 1 dia

Total: 28 horas (4 horas diarias) / 7 dias

Total monetario: Q40.00



CAPITULO 03

Proceso de produccion grafica

- Creacion de linea grafica para material
editorial.

- Desarrollo inicial de material informativo
(gestion de datos).

- Revision detallada de linea grafica.

- Seleccion de premisas de disefio.

1er. nivel de visualizacion (bocetaje)

- Primeros bocetos realizados a mano.

- Bocetaje final aplicando premisas de disefio.

- Fundamentacion del primer nivel de bocetaje
en base a la investigacion y diagnéstico previo.

Autoevaluacion

- Andlisis y evaluacion de propuestas realiza-
das a mano.

- Tabulacién de resultados.

- Posibles correcciones en base a resultados.

. El materia
cumple con
0s requisitos?,

2do. nivel de visualizacion (digitalizacién)

- Digitalizacion y vectorizacion de bocetos
seleccionados en fase 1.

- Seleccionar una reticula funcional para el
material.

- Revision ortografica de material brindado por
institucion.
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Insumos:
- Cuaderno (Q6.00), hojas (0.50), crayones (Q40.00), lapiz
(Q2.00), marcadores (Q16.00) y borrador (Q3.00).

Tiempos:

- Gestion de datos: 16 horas / 4 dias

- Seleccion de premisas de disefio: 4 horas / 1 dia
- Creacion de linea grafica: 4 horas / 1 dia

Total: 24 horas (4 horas diarias) / 6 dias

Total monetario: Q61.50

Insumos:
- Internet para computadora (Q1.76), Energia eléctrica
(Q2.16), hojas (Q0.50), materiales reciclados (Q10.00)

Tiempos:

- Bocetaje completo: 16 horas (8 horas por dia) / 2 dias
- Desarrollo de fundamentacién: 4 horas diarias / 1 dia
Total: 20 horas / 3 dias

Total monetario: Q14.42

Insumos:
- Internet para computadora (Q7.92), Energia eléctrica
(Q8.64), hojas (Q0.50), lapiz (Q2.00): (Q.19.06)

Tiempos:

- Analisis de propuestas realizadas:

16 horas (8 horas diarias) / 2 dias

- Tabulacién de resultados: 2 horas diarias / 1 dia
Total: 18 horas / 3 dias

Total monetario: Q19.06

Insumos:
- Internet para computadora (Q21.12), Energia eléctrica
(Q21.60)

Tiempos:

- Digitalizacion de bocetos: 40 horas / 5 dias

- Revision ortografica: 5 horas / 1 dia

- Seleccion de reticula: 3 horas / 1 dia (el mismo dia de la
revision)

Total: 48 horas (8 horas diarias) / 6 dias

Total: monetario Q42.72
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Evaluacion con profesionales

- Creacion de instrumentos de validacion para
profesionales de disefio grafico.

- Andlisis y tabulacién de resultados obtenidos.
- Realizacion de cambios sugeridos.

¢ El materia
cumple con
os requisitos?,

._____

3er. nivel de visualizacion (artes finales)

- Cambios y validacion con docentes y profe-
sionales.
- Finalizaciéon de material.
— > - Definicion de aspectos de impresion.
- Deteccion de aspectos a perfeccionar.

-

Validacion con grupo objetivo e institucion

- Creacion de instrumentos de validacion para
grupo objetivo e institucion.

- Realizacion de cambios finales sugeridos.

- Analisis y tabulacién de resultados obtenidos.

¢ El materia
cumple con
os requisitos?

_____
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Insumos:
- Computadora e Internet. (Q1.20 + Q2.20), Energia eléctrica
(Q2.70)

Tiempos:

- Creacion de instrumentos de validacién: 2.5 horas / 1 dia
- Analisis y tabulacion de resultados: 2.5 horas / 1 dia
Total: 5 horas (2.5 horas diarias) / 2 dias

Total monetario: Q6.10

Insumos:
- Computadora e Internet. (Q1.20 + Q2.20), Energia eléctrica
(Q2.70)

Tiempos:

- Creacion de instrumentos de validacion: 2.5 horas / 1 dia
- Analisis y tabulacion de resultados: 2.5 horas / 1 dia
Total: 5 horas (2.5 horas diarias) / 2 dias

Total monetario: Q6.10

Insumos:
- Computadora e Internet (Q3.12 + Q5.72), Energia eléctrica
(Q7.02), Pasajes (Q18.00)

Tiempos:

- Creacion de instrumentos de validacion:

2 horas diarias / 1 dia

- Analisis y tabulacion de resultados: 3 horas diarias / 1 dia
- Cambios sugeridos: 8 horas diarias / 1 dia

Total: 13 horas / 3 dias

Total monetario: Q33.86
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Tabulacion de resultados

- Recopilacion de datos.
- Creacion de graficos estadisticos.
- Analisis de resultados.

Detalles preliminares

- Coordinacién con institucion de método de
entrega.
- Realizar cambios sugeridos si existieran.

Arte final y presentacion

- Copia en memoria del proyecto (de ser
necesario)

- Elaboracién de material que indique el proce-
so y desarrollo de la pieza.

- Presentacion final del proyecto.

Final de proceso creativo
Proyecto de graduacion: Campana para redes
sociales sobre derechos sexuales y reproductivos

Insumos:
- Computadora e Internet. (Q0.96 + Q1.76), Energia eléctrica
(Q2.16)

Tiempos:
- Datos y graficos estadisticos: 4 horas / 1 dia
Total: 4 horas diarias / 1 dia

Total monetario: Q4.88

Insumos:
- Computadora e internet. (Q1.44 + 2.64), Energia eléctrica
(Q1.62)

Tiempos:

- Cotizacién y definicion de entrega: 3 horas / 1 dia

- Cambios sugeridos: 3 horas / 1 dia

Total: 6 horas (actividades a realizarse el mismo dia) / 1 dia

Total monetario: Q5.70

Insumos:
- Impresiones de ser necesario
- Memoria USB de al menos 4 GB: Q75.00

Tiempos:

- Impresién de material: 5 horas diarias / 1 dia

- Elaboracién de material con proceso: 4 horas diarias / 1 dia
- Presentacion: 3 horas diaria / 1 dia

Total: 12 horas / 3 dias

Total monetario: Q75.00

Total:
Costo monetario: Q382.34
Tiempo: 195 horas / 40 dias
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CRONOGRAMA

TABLA 2: Cronograma de actividades para el mes de agosto.

AGOSTO

ACTIVIDAD

SEMANA

3

Recopilacion de insumos para trabajar PDG

Planeacion operativa

Revision y cambios a planeacion operativa

Proceso de conceptualizacion

Revision de conceptualizacion

Fuente: Elaboracién propia

TABLA 3: Cronograma de actividades para el mes de septiembre.

SEPTIEMBRE

ACTIVIDAD

SEMANA

3

Revision de conceptualizacion

validacion de concepto

Correciones segun validacion

Nivel 1 de bocetaje y autoevaluacion

Asesoriay correcciones nivel 1

Fuente: Elaboracién propia
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TABLA 4: Cronograma de actividades para el mes de octubre.

OCTUBRE

ACTIVIDAD

SEMANA

3

Asesoria y correcciones nivel 1

Nivel 2 digitalizacion

Validacion y correcciones nivel 2

Nivel 3 artes finales

Validacion con grupo objetivo

Desarrollo de artes finales

Fuente: Elaboracion propia

TABLA 5: Cronograma de actividades para el mes de noviembre.

NOVIEMBRE

ACTIVIDAD

SEMANA

3

Entrega de productos graficos a cliente

Fuente: Elaboracién propia
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DIt:‘IENSl(')N SOCIAL
Y ETICA

ENTORNO DE LA EDUCACION INTEGRAL EN
SEXUALIDAD EIS

La Educacion Integral en Sexualidad EIS, segin
la UNESCO, se entiende como «un proceso de
ensefianza y aprendizaje basado en planes de
estudios que tratan sobre aspectos cognitivos,
psicoldgicos y sociales de la sexualidad y cuyo
proposito es conceder a la infancia, adolescen-
cia y juventud conocimientos para disfrutar de
salud, bienestar y dignidad; entablar relaciones
sociales y sexuales basadas en el respeto; anali-
zar como sus decisiones afectan su bienestary el
de los que los rodeany comprender como prote-
ger sus derechos».!

Guatemala es un pais dominado por la gente
joven y cuya cultura estd fuertemente basada
en creencias religiosas y conservadoras que di-
ficultan o ven como «incitacion a la lujuria» el
hablar de enfermedades de transmision sexual,
métodos anticonceptivos y demds aspectos re-
lacionados a la sexualidad. Resultando esta en
ser considerada un tabu.

A pesar de que Guatemala cuenta con una am-
plia legislacion que sustenta la Educacion Inte-
gral en Sexualidad (EIS) en el sistema escolary
esta inserta de manera transversal en el CNB

3 «Educacion integral en sexualidad», UNESCO, acceso el 31 de julio de
2021, https://es.unesco.org/fieldoffice/quito/dsostenible/sexualidad

32 Ana Silvia Monzén et al., De la Normativa a la Practica: la Politica y el
Curriculo de Educacion en Sexualidad y su Implementacion en Guate-
mala (New York: Guttmacher Institute, 2017), 1.
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(Curriculo Nacional Base), continua con un en-
foque biologicista, basado mas en la prevencidn
que en el marco de los derechos humanos; y
mas en la adquisicion de conocimientos que de
habilidades.*

Esto no solo repercute en dificultar el acceso a
lainformacidn correcta y concreta al adolescen-
te, sino también genera conflicto en la primera
fuente de educacion y ensefianza: la familia o
encargados legales del infante o adolescente.
Ellos deben de ser capaces de decidir el momen-
to justo en el cual conversar acerca de aspectos
fisicos y psicologicos de la sexualidad humana
con los menores que estén a su cuidado.

Otro problema repercute en la segunda fuente
de educacion: la docencia. Se deben brindar
guias acerca de la sexualidad en centros educa-
tivos para prevenir situaciones de riesgo y nor-
malizar procesos fisicos totalmente naturales
que suceden durante el desarrollo de las perso-
nas. Lo cual normalmente no se cumple a tota-
lidad dada la falta de preparacion del docente
para orientar al estudiante.*®

En consecuencia, el joven o infante crece des-
informado o tomando como modelo a seguir a
terceros que generalmente observa en medios
digitales y puede llegar a no reconocer posibles
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hechos de violencia sexual o no se defiende a
raiz de no conocer sus derechos sexuales.

Actualmente, ante la virtualidad obligada a raiz
delacrisis sanitaria del COVID-19, el consumo de
Internet y de las nuevas tecnologias son habitos
frecuentes en la vida de los jovenes, y esta me-
dido por sus contextos sociales y culturales. La
tecnologia ha tenido un gran impacto y por ello
se ha perdido el habito de la lectura, pero con la
llegada de la Web 2.0 los adolescentes recupe-
ran el sentido de la lectura donde buscan conte-
nido de interés en el que puedan formar parte de
un circulo e interactuar.>* No obstante, aunque
la comunicacion hoy en dia sea un proceso mu-
cho mas facil, la inmediatez de la informacién
interrumpe en ocasiones la veracidad de las pu-
blicaciones y manipula a conveniencia de quien
tenga el poder.®

Porello, para el desarrollo del presente proyecto
se debe tener conocimiento previo de los temas
relacionadosakElS, paraelaborarun material que
permita al usuario confiar en la misma como he-
rramienta para su futura utilizacion; para asi, los
jovenes puedan convertirse en multiplicadores
del conocimiento y comprendan la importancia
de conocerse y de como convivir con otros, para
asi evitar cualquier indicio de posible violencia.

3 Katia Noemi Gatica Pérez, «Disefio de material didactico editorial para
apoyar a los docentes que cursan el Diplomado en “Educacidn Integral
en Sexualidad y la Relacién con la Pedagogia del Siglo XXI” impartido
por Asociacion Integral Altruista Donamor» (informe de proyecto de
graduacion, Universidad de San Carlos, 2019), 47.

3 Estefania Caizaluisa, los blogs como recurso alternativo de comunica-
cién para la interaccion de los jovenes, (Ecuador, Corporacion Interna-
cional de la Gestidn del conocimiento Machachi Mejia, 2017), 11.

35 Laura Juliana Ruiz Torres, Influencia de las redes sociales en la deci-
sion de voto de los jovenes del municipio de Florida, Valle, (Santiago de
Cali, Universidad Auténoma de Occidente, 2020), 11.

¢QUE SE ENTIENDE POR VIOLENCIA SEXUAL?

La Organizacion Mundial de la Salud OMS defi-
ne la violencia sexual como: Todo acto sexual, la
tentativa de consumarlo, los comentarios o insi-
nuaciones sexuales no deseados, o las acciones
para comercializar o utilizar de cualquier otro
modo, la sexualidad de una persona mediante
coaccion por otra, independientemente una re-
lacion con la victima, en cualquier ambito, in-
cluidos el hogary lugar de trabajo.*®

Es necesario entender que la violencia en cual-
quiera de sus formas, son acciones que se llevan
en contra de una persona y que la violencia es
un aprendizaje social.*” Es decir que son mode-
los ensefados por el entorno en que se desarro-
lla la persona. Nuevamente, quienes toman un
papel fundamental son los familiares y docentes
por quienes el adolescente se ve rodeado; con lo
cual, es de gran importancia el contar con mate-
rial con el cual estas personas que actiian como
influencias en la vida de los nifios y jovenes pue-
dan tener informacion mas completa.

Un dato al analizar las consecuencias de cual-
quier hecho de violencia sexual podria recaer
en el género, ya que al estudiar consecuencias
a corto plazo de abusos sexuales infantiles, se
observaron reacciones ansioso-depresivas en
nifias que sufrieron cualquier tipo de abuso y
fracaso escolar y dificultades inespecificas de

3 Herbert Diaz, et al. Violencia sexual: conocimientos y actitudes en
adolescentes. Revista médica (Colegio de Médicos y Cirujanos de Guate-
mala, 2017, vol. 156, no 2), 72.

37 Carla Maria Mota Cujcuy, Disefio de material editorial para la preven-
cion del racismo y discriminacion en la escuela, (Guatemala, Universi-
dad de San Carlos de Guatemala, 2021), 52.
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socializacion en nifios. Estos uUltimos también
tienen mayor probabilidad de exteriorizar pro-
blemas de comportamiento como agresiones se-
xuales y conductas violentas*

A largo plazo se generalizan mas las consecuen-
cias, pudiendo estas dividirse en aspectos como
efectos fisicos en los que se mencionan dificul-
tades de desarrollo y madurez de las victimas.
Efectos conductuales en los que se manifiestan
intentos de suicidio, consumo de drogas y tras-
torno disociativo de identidad. Efectos emocio-
nales en los que se asocia la depresidn, trastor-
nos de ansiedad, panico y fobias, en general se
presentan dificultades que van desde la extrema
sexualizacion de relaciones, bajo deseo sexual,
dolencias al mantener relaciones sexuales e im-
potencia. Las mujeres por su lado, también pre-
sentan causales sexuales como la maternidad
temprana, abortos y estan mas expuestas a ex-
perimentar depresion postparto.®®

Por ello, los adultos que rodean al adolescente
deben expresar con confianza cualquier aspecto
relacionado a sexualidad, desde [lamar a los 6r-
ganos genitales por su nombre, hasta mitos rela-
cionados a la sexualidad, ya que de lo contrario,
el joven posiblemente crecera sin saber como
expresar cualquier inquietud relacionada a su
propia sexualidad o cualquier hecho de violencia
sexual y encontrard muy dificil relacionarse se-
xualmente de manera correcta con otros y al for-
mar una familia y tener hijos, se repetira el ciclo.

3% Nadia Evelyn Darriulat Riera, Abuso sexual infantil: sus consecuencias
a corto y largo plazo, (Montevideo, Uruguay, Facultad de Psicologia,
Universidad de la Republica Oriental de Uruguay, 2017), 31

% [dem

“Karla Alejandra Pérez Lépez, Disefio de material editorial y multimedia
para favorecer la toma de conciencia sobre actos de violencia sexual,
explotacion y trata de personas que pueden ocurrir a través del internet,
(Guatemala, Universidad de San Carlos de Guatemala, 2017), 61.
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En el contexto virtual que tendra el proyecto, se
debe dar énfasis a cdmo un adolescente o infan-
te puede ser victima de violencia sexual a través
de cualquier punto mencionado en la definicion
otorgada por la OMS, de igual manera, el impac-
to del proyecto puede ser medible u observable
desde una perspectiva de género, en la cual la
institucion pueda determinar si son las nifias, o
los nifios quienes son mas emocionales a la in-
formacion que se presentara.

PERCEPCION DE DERECHOS SEXUALES EN LA
JUVENTUD GUATEMALTECA

La adolescencia es una etapa en la que la rees-
tructuracion de creencias y actitudes tiene un
papel fundamental, ya que afloran ciertas creen-
cias o actitudes propias derivadas de un sistema
cognitivo distinto al de un nifio. El adolescente
esta en busqueda de una identidad alejada de
los mandatos sociales conocidos.*

En esta etapa es casi imposible que la sexuali-
dad no sea un tema recurrente tanto individual,
como colectivamente. Porello esimportante in-
fluir en los adolescentes con los estimulos ade-
cuados. En esta era moderna es comun que los
adolescentes exploren y expongan su identidad
através deredes sociales, medios a través de los
cuales es comun que tengan acceso a material
audiovisual que, actualmente ya sea para llamar
la atencion o hacerlo mas comercial, inculcan
un estereotipo de sexualidad en los jovenes.
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Es por esto por lo que se convierte en una nece-
sidad persuadiry comunicar determinada infor-
macion a los jovenes para que no crezcan pen-
sando que la sexualidad es un mercado del cual
se pueden aprovechar y que, a raiz de conocer
sus derechos, puedan evitar comportamientos
sexistas que induzcan a aprovecharse de la per-
sona en cuestion. Deigual manera la comunica-
cidn es necesaria para evitar imposiciones como
la prohibicion de redes sociales o el uso excesi-
vo de filtros parentales como herramienta para
controlar, impedir o limitar al acceso de deter-
minado contenido, ya que dichas acciones solo
afloran la curiosidad y rebeldia de estas edades.

El proyecto coloca a la institucién como un area
segura que brinda informacion veridica, don-
de se busca crear empatia para que los jovenes
puedan cuestionar y resolver sus dudas ante
cualquier aspecto relacionado a su sexualidad y
derechos sexuales. Dudas que, a su vez, retro-
alimentaran los puntos que la institucion crea
necesario reforzar para futuros proyectos.

Es deber de todos tomar conciencia y empatizar
con los demas, entender cudles son los dere-
chos que como persona se poseen y entender
qué es la violencia, asi como todas las formas
que se puedan suscitar.

42
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DIMENSION ESTETICA
Y FUNCIONAL

({QUE RODEA EL ENTORNO ESTETICO
DE LOS MEDIOS VIRTUALES UTILIZA-
DOS POR LA JUVENTUD ACTUAL?

LAS REDES SOCIALES Y LA EDUCACION

El siglo XXI se ha caracterizado por su rapidez
en el desarrollo tecnoldgico, tecnologias que
influencian y transforman sociedades. A raiz de
ello, las relaciones humanas también han cam-
biado y se han adaptado al contexto en el que
se desarrollan. El inicio de la segunda década
podria facilmente denominarse como la época
de las redes sociales dada su importancia en el
sistema de comunicacion entre personasy el ra-
pido acceso informativo o desinformativo que
ofrecen.

Los adolescentes estan creciendo en una socie-
dad donde el privilegio es dirigido a la indaga-
cion a través de las nuevas tecnologias. El uso
de Internet, la realidad virtual, las redes y la
ruptura de la dependencia espacio-temporal les
permite la posibilidad de estar comunicados con
otros desde casi cualquier lugar, es un contexto
que les permite entretenerse, informarse, desa-
rrollar habilidades y tener interrelacion social.*

41 Beatriz Mabel Pacheco Amigo et al., «Diagndstico de utilizacion de
redes sociales: factor de riesgo para el adolescente», Revista Iberoame-
ricana para la Investigacion y el Desarrollo Educativo (enero - junio
2018), DOI: 10.23913/ride.v8i16.334

“ Aida de Vicente y Javier Sierra. Aproximacion periodistica y educomu-
nicativa a fenémenos de las redes sociales, (Espafia, McGraw-Hill/Intera-
mericana de Espaiia, S.L., 2019) 530.
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El sistema educativo responde a necesidades
sociales y no puede estar ajena a los cambios
gue ocurren en su entorno, por ello, las nuevas
exigencias que plantea la educacién han obliga-
do a cambios en las estrategias educativas.*

Es indiscutible que los jévenes hoy en dia con-
sideren las plataformas de redes sociales como
parte integral de su cultura, es por ello que aln
existiendo pros y contras, cualquier institucion
dedicada a la formacion educativa debe verlas
mas como un asociado ya que no puede no se
puede negar que promueven y facilitan el traba-
jo tanto comunicativo como colaborativo.

A pesar de que Guatemala cuenta con una am-
plia legislacion que sustenta la Educacion Inte-
gral en Sexualidad (EIS) en el sistema escolary
estd inserta de manera transversal en el CNB.
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ILUSTRACION EFECTIVA

La imagen se define ya sea a través de la per-
cepcion directa (por los 6rganos visuales del ser
humano), de la imaginacion (provocados por el
pensamiento y la memoria visual) y la represen-
tacion (imagenes impresas, televisivas, fotogra-
ficas, que estan en lugar del objeto referente).”

La ilustracion tiene como propdsito reforzar o
ejemplificar lo que el texto de un material esta
diciendo, muchas veces incluso habla mas que
el texto y clarifica puntos que el texto no habia
logrado. Lailustracion dependiendo del tipo de
documento al que vaya enfocada tiene la capa-
cidad de completar o clarificar visualmente las
cosas que no se dejan expresar con palabras.*

Con lo anterior mencionado, la ilustracion po-
dria favorecer la ensefianza de contenido sexual
a los jovenes, quienes al estar en una etapa en
la que terminan su nifez e inician su desarrollo
sexual adolescente necesitan referentes ilustra-
tivos para captar y mantenerse enfocados en
el mensaje que se desea ensefiar. Dado que la
sexualidad es un tema complejo en Guatemala
y que las redes sociales cuentan con filtros que
prohiben el contenido explicito, es necesario
que el estilo de ilustracion, el color y tipografia
se adapte a las necesidades que requiera el gru-
po objetivo y el medio donde sera publicado.

4 Coronado Canelones et al., La rima ilustrada en formato web. Una
alternativa pedagdgica en la ensefianza del francés como lengua extran-
jera, (Educere 21, no. 68 (2017):65-74. Redalyc), https://www.redalyc.
org/articulo.oa?id=35652744008

4 Carla Maria Mota Cujcuy, Disefio de material editorial para la preven-
cion del racismo y discriminacion en la escuela, (Guatemala, Universi-
dad de San Carlos de Guatemala, 2021), 58.
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LA COMPOSICION CROMATICA Y EL USUARIO

El color representa un pilar dentro del disefio
de una pieza y este contribuye enormemente al
éxito o confusion del mensaje que se desea ex-
poner, al disefar para cualquier medio digital se
debe tener en cuenta que el formato a trabajar
sera en RGB (Red, Green, Blue).

La importancia del color en el disefio gréfico
explica que los colores producen diferentes
emociones e influyen de manera decisiva en
la percepcion de la realidad, tiene el poder de
transmitir un mensaje o emocion concreta y de-
fine porcompleto la personalidad de unaempre-
sa.” Para hacer una correcta seleccion de colo-
res en sitios web, se debe saber con precision la
sensacion especifica que se desea transmitir al
usuario, la paleta de color debe ser elegida con
base en el sentido o significado emotivo defini-
do para la mayoria de humanos, que en primera
instancia, evoca parecidos a las configuraciones
tipicas de la naturaleza segln la Teoria de Re-
acciones Emotivas; y, en segundo lugar, vendra
definida por las convenciones culturales a la que
pertenezcan los individuos.*

Por ello, hacer un estudio del grupo objetivo y
del tema de exposicion y elegir la paleta de co-
lores adecuada no solo permitira que la infor-
macion a presentar sea atractiva, también con-
tribuira a la retencion informatica y del usuario.

% Karla Alejandra Pérez Lopez, Disefio de material editorial y multi-
media para favorecer la toma de conciencia sobre actos de violencia
sexual, explotacion y trata de personas que pueden ocurrir a través del
internet, (Guatemala, Universidad de San Carlos de Guatemala, 2017),
68.

4 Martha Judith Soto Flores, la interaccidn del usuario con el disefio
web en funcién de su composicién cromatica, aproximaciones tedricas.
(Hermosillo, México, Universidad de Sonora, 2020), 12.
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LA TIPOGRAFIA COMO FAMILIA

La tipografia es una herramienta de comunica-
cién, es un transmisor de informacion e ideas; es
la forma de escribir con diferentes tipos de letras
y caligrafias. Esto es especialmente importante
en lo que respecta a la publicidad, el marketing,
el disefio, el arte y muchas otras actividades en
las cualeslovisual es esencial para atraer la aten-
cion del publico o generar diferentes reacciones
en éL.*7 Al desarrollar propuestas para medios
digitales se debe tener en consideracion aspec-
tos como la cantidad de texto que se incluira en
el disefio y el color de los demas elementos que
compongan la pieza, ya que estos no deben in-
terrumpirse entre si y no deben convertirse en
una distraccion que evite se asimile el mensaje.

Un tipo de letra disefiada para visualizarse en
pantalla como la Arial, Verdana o Tahoma cuya
caracteristica son sus rasgos bien definidos que
facilitan la lectura,* seran mas legible que uno
decorativo. Asi mismo para bloques de texto lar-
gos, los tipos con serifas son mas legibles que los
de palo seco. El espacio entre letras o palabras
no debe ser ni muy amplio, ni reducido. El ta-
mafio de la tipografia puede causar cansancio si
su valor es exageradamente grande o pequefio®
El manejo y uso de tipografias es tan importan-
te como las imagenes y colores ya que también
pueden contribuir a distorsionar el mensaje que
se desea expresar.

47 Ligia Arelys Quimi Garcia, Aplicacion de la tipografia y su importancia
en la efectividad del mensaje, (Instituto Tecnoldgico de Formacion
Profesional Administrativa y Comercial, 2020), 10.

8 Beatriz Gonzalez Beltran, Guias de disefio web para facilitar el acceso
a lainformacion desde teléfonos inteligentes, (Mexico, tecnoldgico
Nacional de México en Celaya) 597.

4 Karla Alejandra Pérez Lopez, Disefio de material editorial y multi-
media para favorecer la toma de conciencia sobre actos de violencia
sexual, explotacion y trata de personas que pueden ocurrir a través del
internet, (Guatemala, Universidad de San Carlos de Guatemala, 2017),
68.

50 jdem.

s idem.
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ASi SE COMPONE LA ESTRUCTURA

La reticula es el elemento que se ocupa de darle
un orden y un sentido a la diagramacion, por lo
que la geometria y proporcion son los principios
de esta.’® Actualmente es casi inevitable que las
personas no hagan uso de una computadora o
un teléfono inteligente, por lo que cada vez es
mayor el acceso y uso de contenidos digitales,
sin embargo, no toda la informacién esta adap-
tada a adaptarse a las necesidades de los usua-
rios en medios digitales.

Existen distintas reticulas para la diagramacion,
tales como el sistema de columnas, y el sistema
modular. No obstante, la reticula no es impres-
cindible ya que podra obviarse si el contenido
de la diagramacion asi lo permitiera de manera
conceptual.*

Todos estos elementos deben analizarse tenien-
do en cuenta el entorno al que se le dara uso.
Cuando se hace uso de computadoras de es-
critorio se puede tener un cierto control de
los aspectos del entorno como la ubicacion
de la computadora, la luz ambiental, el aisla-
miento del ruido, entre otros; sin embargo, en
el entorno al que se enfrenta el usuario de un
dispositivo movil existen muchas distracciones
que estan fuera de su control, por ejemplo,
el propio movimiento del usuario si es que va
caminando o en algin transporte, la luz en



CAPITULO 04

exteriores, el ruido del lugar en que hace uso
del dispositivo, etcétera.>? Las caracteristicasy
necesidades del usuario deben ser prioridad al

momento de disefar contenidos web, para ob-
tener los mejores resultados y facilitar la expe- ‘
riencia al grupo objetivo.

52 Beatriz Gonzélez Beltran, Guias de disefio web para facilitar el acceso
a lainformacidn desde teléfonos inteligentes, (Mexico, tecnolégico
Nacional de México en Celaya) 590.




CAPITULO 5
DEFINICION
CREATIVA

El siguiente capitulo contiene el proceso y definicion ini-
cial de aspectos para la toma de decisiones en el desarro-
llo del proyecto a realizar.
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BRIEF

NOMBRE DEL PROYECTO

Desarrollo de campana digital para promover los
derechos sexualesy reproductivos en adolescen-
tes guatemaltecos.

CLIENTE: Asociacién Donamor

CLIENTE INMEDIATO: Staff de comunicacion,
encargada de proyectos.

{Qué hace?: Esta conformado por profesionales
en ciencias de la comunicacién y disefio que co-
laboran en el disefio y difusion de mensajes en
los medios que sean necesarios.

¢Para qué lo hace?: Para difundir mensajes cla-
ve a través de redes sociales y actividades que se
desarrollen.

{Qué relacion tiene con el DG Editorial/Multi-
media/Publicitario? En relacion a las activida-
desquedesarrollaelrestodestaffque conforman
la asociacion, son los encargados de desarrollar
las piezas ya sea digitales o no que informen o
inviten a los usuarios sobre el contenido que se
desea presentar seglin sea la actividad.

GRUPO OBJETIVO: Jévenes del area metropoli-
tana de Guatemala de entre 12 a 17 afos.

PRESUPUESTO INSTITUCIONAL
PARA EL PROYECTO: No aplica.

48

OBJETIVO DE COMUNICACION VISUAL
Generar, informar e instruir a los adolescentes
del area metropolitana de Guatemala de entre
12 a 17 anos, sobre derechos sexuales y repro-
ductivos con informacion veridica, a través de
los medios digitales conformados por las redes
sociales y la pagina web de la asociacion. Esto
con el fin de convertir a los adolescentes en mul-
tiplicadores de la informacion y que la asocia-
cion sea considerada como un lugar seguro para
gue los adolescentes que deseen involucrarse,
compartan sus experiencias o inquietudes res-
pecto a la etapa de desarrollo sexual.

PRODUCTOS Y MATERIALES

- Posts estaticos para las redes sociales Face-
book e Instagram de la asociacion.

- Posts tipo carrusel para Instagram.

- Animaciones para la red social TikTok de la aso-
ciacion.

- Apartado de la pagina web enfocado en el pro-
grama Ruta de Impacto, servicio que ofrece la
asociacion especificamente para jovenes.

REPRODUCCION O DIVULGACION
El material sera distribuido a través de las redes
sociales Facebook, Instagram y TikTok como
parte del programa Ruta de impacto, pertene-
ciente a la asociacién y a través de un apartado
en la pagina web de la asociacidn.



oo 000 0 i
© e o 0o 0o o CAPITULOOS
oo 000 0

DESCRIPCION DE LA ESTRATEGIA

DE LA PIEZA DE DISENO
6 W’S DEL PROYECTO

{QUE?

El proyecto consta de una campana digital que
consta de una serie de posts destinado a las re-
des sociales de la institucion que comunique in-
formacion sobre derechos sexuales a jovenes.

:PARA QUE?

El motivo nace de la necesidad de reactivar las
redes sociales de la institucion, con ello se busca
que la instituciéon continue con su labor de tras-
ladarinformacion relacionada a sexualidad a los
jovenes guatemaltecos, utilizando una alterna-
tiva digital y adecuada a las caracteristicas del
grupo objetivo.

De igual manera, se espera que el proyecto a
presentar, al ser un tema generalmente no abor-
dado en Guatemala logre:

- Reconocimiento de los derechos sexuales que
posee la juventud guatemalteca.

- Reconocimiento de instituciones o procesos
legales que apoyen a la juventud en caso de la
violacion de derechos.
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Resultados esperados:

- El proceder del joven como victima si sus dere-
chos fueran violados.

- Jovenes mas precavidos en el inicio de su vida
sexual.

:CON QUE?

1. Posts estaticos para redes sociales

2. Posts a manera de carrete para redes sociales
3. Animaciones para la red social TikTok

4. Apartado en la pagina web de la institucion

:CON QUIEN?

Directos

- Docente de EPS 2021

- Docente de Proyecto de Graduacion 2

- Directora de proyectos Asociacion Donamor

- Jovenes guatemaltecos del drea metropolitana
de Guatemala de entre 12 a 17 afos

Secundarios
- Amigos del grupo objetivo
- Area metropolitana de Guatemala
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:CUANDO?

Tiempo de produccién: Aproximadamente un
lapso de 2 meses.

:DONDE?

- Area metropolitana del departamento de Gua-
temala.

- Universidad de San Carlos de Guatemala.

- Asociacion Donamor.

CUADRO COMPARATIVO

TABLA 6: Cuadro comparativo del proyecto, ventajas y
desventajas de una campana digital:

CUADRO COMPARATIVO

VENTAJAS

DESVENTAJAS

- Informar de manera masiva.

- Impacto e interés por ser co-
locada en un medio facilmente
divulgable.

- Genera influencia en la juven-
tud.

- Puede ser visualizada en cual-
quier momento, por lo que el
seguimiento de la tematica es
constante.

- Genera informacion con

mayor facilidad en la ciudad
capital.

CAMPANA DIGITAL

- Existe una cantidad masiva de
informacion en redes sociales,
por lo que una campafia podria
ser facilmente olvidable.

- Es indefinido si los jovenes
tendran contacto con las redes
sociales de la institucion.

- La campana puede resultar ser
informativamente mondtona.

- No esinclusivo.

Fuente: Elaboracién propia.
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INSIGHT

FACTORES PSICOLOGICOS SOCIALES
CULTURA

Algunas caracteristicas culturales que el grupo
objetivo presenta en comdn son:

- Dado que viven en un area metropolitana, es-
tan acostumbrados a ver visualmente bastedad
de trafico.

- Ya sea por influencia de su centro de estudio
o por influencia familiar, presentan una fuer-
te creencia religiosa, basada en la religion ju-
deo-cristiana, sin embargo es la edad en la que
los jovenes comienzan a decidir si continuar o
no con dichas creencias.

- Guatemala como departamento, pero princi-
palmente la ciudad capital tiene fiestas patro-
nales y ferias cantonales dirigidas a santos y di-
funtos, los jovenes del area al que pertenece el
grupo objetivo, ya sean creyentes o no festejan
con descansos festividades como el dia de la Vir-
gen de Guadalupe o la Virgen de la Asuncion.
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ESTATUS

Los jovenes a los que pertenece el grupo objeti-
vo, a pesar de no poseer un nivel socioecondmi-
co alto, si presentan un entorno al cual alcanzar,
como juntarse entre compafieros en cualquier
centro comercial el cual segtin el municipio sea
el de preferencia, caminar a través del Paseo La
Sexta ubicado en la sexta avenida zona 1. Cabe
resaltar que también es una etapa en la que,
para encajar en un grupo social, los adolescen-
tes suelen querer dejar su etapa de nifos, cam-
biando a aspectos mas adolescentes como ves-
tuario o accesorios y en el caso de los hombres
utilizar un peinado en comun o popular.

MASIFICACION

El grupo objetivo encaja mas que nunca en la
era virtual, los jovenes utilizan diversidad de
métodos para acortar su lenguaje tales como
utilizar siglas o incluso le dan nuevos sentidos
a los emojis que utilizan, de igual manera es co-
mun ver la masificacion de hashtags hoy en dia.
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FACTOR AFECTIVO

El sentir comun del grupo objetivo podria pre-
sentarse con sentimientos e ideas negativas por
las restricciones vividas por la pandemia del
COVID-19. Los jovenes no han podido disfrutar
tanto como quisieran su tiempo de juventud, al-
gunos por el miedo a contagios y otros porque
sus padres no les brindan permiso para salir, con
lo que si bien cuentan con acceso a modalidades
virtuales, su necesidad de interaccion se ha visto
afectada.

NECESIDAD

Mencionado lo anterior, los jovenes sienten la
necesidad de adecuarse a la modalidad actual y
encuentran indispensable contar con dispositi-
vos moviles o computadoras capaces de cubrir
lo que creen necesidad: buena camara, un plano
o internet inaldmbrico que les permita navegar
por redes sociales y comunicarse entre si.
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TECNOLOGIA

La tecnologia hoy en dia se ha convertido en un
aspecto esencial para los adolescentes pertene-
cientes al grupo objetivo. Los jovenes entran a
una edad en la que muchas restricciones para
ninos desaparecen por lo que pueden explorara
raiz de su curiosidad natural elementos en apli-
caciones o sitios de entretenimiento que antes
desconocian.

PERTENENCIA

El rango de edad al que pertenece el grupo ob-
jetivo definitivamente es el momento en que las
personas desean sentirse incluidas a un grupo
social. A los jovenes se les presenta una varie-
dad de grupos sociales a los cuales podrian in-
tegrarse como jugadores de algin videojuego,
fanaticos de un artista, seguidores de un crea-
dor de contenido, entre otros. Con ello el joven
buscara formar parte del grupo que se adecue
mejor a las caracteristicas que posee.
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GRUPOS DE INFLUENCIA

GRUPO 01 NUCLEO FAMILIAR Y AMISTADES CERCANAS

Los jovenes se ven influenciados a raiz de su nucleo familiar y mas cercano de
amistades, con ello desarrollaran caracteristicas que los acompafiaran durante su
futuro, como la manera de cocinarun platillo o el orden para realizar una actividad
del hogar, también influira en la toma de decisiones que presente el joven como la
profesion que estudiara o sus intereses sexuales.

GRUPO 02 CENTROS EDUCATIVOS

Los jovenes entran en una edad experimental en la que tienen ideas contrarias a
las creencias que les han inculcado desde la nifiez, esto hace que puedan ver otra
perspectiva de diversos aspectos. Los centros educativos son los promotores de
fomentar los diferentes niveles del desarrollo cognitivo de los educandos, entre
ellos, el nivel critico el cual se logra a través de compartir criterios con otros jove-
nes con perspectivas diferentes que conllevan a ampliar sus criterios, un ejemplo
de ello podria ser la manera en que las adolescentes reaccionan y se manejan du-
rante su periodo, ya que al convivir con variedad de mujeres, la joven puede recibir
otras formas que las ayuden a sobrellevar el proceso que varien de los métodos
que le fueroninculcados en su hogar. La adolescente ante esta nueva perspectiva,
decidira entonces si aprovechar o no los consejos que se le brinden.

GRUPO 03 MEDIOS DE COMUNICACION

Eljoven estd en una edad en la que define desde sus gustos musicales hasta el tipo
de contenido que desea ver, esto involucra a los creadores de contenido que desea
seguir, del cual aprendera expresiones o desarrollara una opinion.
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MOTIVACIONES

Generalmente el joven se encuentra en la edad de tener ejemplos a seguir, por lo
que su motivacion principal puede ser reflejarse como el personaje que admira. Lo
motiva el crecer para convertirse en alguien independiente y lo motiva el concluir
sus estudios para graduarse.

INTERESES

Su principal interés es mantenerse actualizado con los contenidos de las redes
sociales y contar con el suficiente tiempo para realizar actividades para su recrea-
cion, invierte mucho de su tiempo en descubrirse a si mismo y en generar lazos
sentimentales con personas de su entorno.

ACTITUDES

Dado que empiezan a independizarse, son mas criticos al momento de tomar de-
cisionesy suelen tomar en cuenta mas no se dejar llevar por la opinidn de sus cer-
canos como sus padres. Su actitud se vuelve mas social.
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INSIGHT

ME ENREDO CON LO QUE ESTOY SINTIENDO.

Los jovenes atraviesan una etapa en la que se enredan en
muchos aspectos que los rodean durante su desarrollo:
con las decisiones para su futuro, con sus sentimientos,
con sus emociones, con su desarrollo sexual y en general,
con cada paso que dan.

El insight busca reflejar esta situacion tan comdn en los
adolescentesy de la cual suelen conversar entre su circu-
lo de amistades dada la empatia que reciben o bien dada
su curiosidad, se cuestionan e investigan sobre hechos
que les genere dudas.

)
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CONCEPTO CREATIVO
TECNICAS CREATIVAS

1. PNI

«PNI es un acrénimo que representa tres as-
pectos: positivo, negativo e interesante. Es una
técnica para fomentar la creatividad que permi-
te evaluar las ideas para su posterior seleccion.
Aplicar este método creativo nos permite eva-
luar las fortalezas y debilidades de una propues-
ta. Y, como resultado, saber cual es la mas ade-
cuada para la solucién de un problema».*

Idea: asociar la actitud adolescente a cambios
quimicos.

Positivo

- Muchas caricaturas relacionadas a la magia o
a eventos escolares presentan argumentos de
quimica, por lo que el adolescente podria en-
contrar graciosa la relaciéon de términos.

- Existen metales preciosos y muy cotizados, re-
sultado de combinaciones quimicas, a los cua-
les se les podria asociar los resultados positivos.

Negativo

- Por el contrario, también hay quimicos alta-
mente nocivos a los cuales se podrian asociar los
resultados negativos.

53 «Técnicas de creatividad | los 15 mejores métodos para desarrollar el
pensamiento creativo», Coworkingfy, acceso el 23 de agosto de 2021,
https://coworkingfy.com/tecnicas-de-creatividad/?fbclid=IwAR3t-
4FullL4GnaoVzSnKICAN4SikBsqyq2WTOZCcmQqsgUd_5e9pYxLaiiOw
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Es comun escuchar el termino toxicidad en
algunas relaciones actuales, por lo que algunos
jovenes podrian sentirse incomodos con el tér-
mino.

Interesante

- Los cambios hormonales que atraviesan los
adolescentes y que involucran variantes en su
cambio de humor, justamente son cambios qui-
micos en el cuerpo.

CONCEPTO CREATIVO 1
EL TIEMPO ES ORO

El refran hace referencia a aprovechar y vivir el
tiempo que se nos concede, caracteristica que
define a la juventud, ya que quieren realizar
todo tipo de actividad y disfrutarla tanto como
sea posible mientras puedan sacar provecho de
ello, como, por ejemplo, asistir a fiestas, reunio-
nes de colegio, pijamadas, usar distintos tipos
de joyerias, tatuarse, etc. Muchas veces sin pen-
saren los acontecimientos que desencadenaran
sus acciones.

Como aporte a las premisas de disefo, la icono-
grafia del tiempo (un reloj) se puede aprovechar
para incluir elementos circulares en los disefios,
mientras que el oro aporta una base amarilla; al
hablarse de tiempo también puede hacer refe-
rencia a utilizar amarillos en distintas tonalida-
desy relacionarlo a las etapas del tiempo.
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2. BRAINSTORMING

«Es una de las mas conocidas técnicas para ge-
nerar ideas. En un método grupal que consiste
en anotar en una pizarra las ideas surgidas de
forma espontanea en un equipo de trabajo so-
bre un tema especifico. Al ser visualizadas por
todos es mas sencillo conseguir conexiones en-
tre las ideas individuales, discutirlas y seleccio-
naruna de ellas».*

Palabras selectas: Juventud, energia, amigos,
fiesta, moda, mar de emociones, espacio, re-
beldia, animado, rutina, pandilla, exploracion,
chisme, platicas, encuentros, armonia, enojo,
sentimientos encontrados, caricaturas, ejerci-
cio, popularidad.

CONCEPTO CREATIVO 2
MIRADAS OCEANICAS

Fundamentacion: simbdlicamente las miradas
dicen mucho y especialmente en los jovenes
quiere decir mucho de sus actitudes, sus gustos
y disgustos, sus emociones y sentimientosy po-
pularmente en series de animacion, se utiliza la
metafora de la mirada al momento de entablar
algln tipo de relacion.

Como aporte a las premisas de disefo, mirar
tiene que ver con dirigir la vista hacia un objeto,
lo que involucra, enfocar algo en particulary el

s {dem
55 {dem
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punto de enfoque es un elemento que se pue-
de aprovechar en la elaboracion de las artes. El
océano hace referencia a grandes espacios entre
elementos ademas de brindar tonos azulados a
las premisas de disefio.

3.LOS 6 SOMBREROS

«Consiste en definir roles en el equipo. Cada
miembro adopta un enfoque distinto que ofrez-
ca perspectivas diferentes sobre un mismo
tema. Son seis sombreros de colores distintos, y
cada uno fija una postura diferente. Con el som-
brero puesto tendremos que adoptar la postura
gue mande el color del sombrero».>

Blanco

El proyecto surge como parte de la estrategia de
posicionamiento de la institucion, con el objeti-
vo de crear contenido que apoye a los temas que
desarrollan y a manera de mantener informado
al grupo objetivo. Se conoce la informacién a
utilizary las fechas en que se utilizara el material
concretado.
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Rojo

El material a disefiar debe llamar la atencién del
usuario y ser lo suficientemente resumida sin
perder la calidad informativa.

Negro

Debe existir un limite para no caer en lo vulgar
y no crear conmocion entre los usuarios. Para
asi evitar que la institucidon no sea vista como un
lugar formal y para que no sea considerada una
pagina de morbo.

Amarillo

Como proyecto, el material a realizar contribuira
a la divulgacién informativa con la esperanza de
que el material le sea util a los usuarios que lo
vean.

Verde

Estudiar a los adolescentes y la época en la que
se estan desarrollando, permite utilizar simbo-
lismo y términos que pueden ser bastante apro-
vechados.

Azul

El proyecto esta desarrollado para la nueva ge-
neracion, esto probablemente ayude tanto a fa-
cilitar la creacion de las piezas como a los resul-
tados en el entorno del usuario.
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CONCEPTO CREATIVO

RED DIAFANA

En la época actual las redes sociales se convir-
tieron en parte importante del grupo objetivo,
las cuales facilitan todo tipo de conexidn, socia-
lizacion o compartir y expresar sus ideas, sim-
bélicamente los jovenes al igual que una red
pueden llegar a enredarse, en sus deseos, en sus
pensamientos o en sus actividades.

El termino diafano refiere a un cuerpo que deja
pasar la luz casi en su totalidad, lo que simbdli-
camente refiere al comportamiento y la etapa de
rebeldia de los jovenes, en la cual se comportan
de una forma en sus hogares, pero cambiany se
adaptan al entorno en otras situaciones, como
€on sus amigos.

Como aporte a las premisas de disefio, el termi-
no red puede ser aprovechado para una estética
lineal en las ilustraciones y tipografias sin serif.
El termino diafano puede ser utilizado en ele-
mentos decorativos con diferentes niveles de
transparencia.
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PREMISAS DE DISENO

CROMATOLOGIA

. #3030ce ' #4cdoff
#f8da2f ‘ #ff33cb
' #23e987 ‘ #9833ff

TIPOGRAFIA

Fredoka One

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789 -,.Ni”

Montserrat Alternates medium

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789 -,.NA
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La paleta de colores institucional representa
una armonia de colores complementarios basa-
do en la diversidad cultural y social inspirada en
los telares guatemaltecos. Las variantes no son
tan saturadas para contribuir a crear descansos
visuales.® En apoyo al concepto creativo, los
telares que inspiraron la paleta de color se rela-
ciona en las redes que permiten la creacion de
las mismas y como estos tejidos, al igual que los
jovenes crean diversidad.

Tipografias sin serif con tendencia geométrica
que evoquen movimiento y contribuyan al con-
cepto creativo, de igual manera, al tener una va-
riada gama de colores, la tipografia contribuira a
la legibilidad de la lectura.

56 Katia Noemi Gatica Pérez, «Disefio de material didactico editorial para
apoyar a los docentes que cursan el Diplomado en “Educacién Integral
en Sexualidad y la Relacidn con la Pedagogia del Siglo XXI” impartido por
Asociacion Integral Altruista Donamor» (informe de proyecto de gradua-
cién, Universidad de San Carlos, 2019), Pagina 97.
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ILUSTRACION

ALGUNOS DE LOS MEMES
MAS ICON DELAL /

Figura 8, 10 memes iconicos, 13 de septiem-

Figura 7, ilustracion de dibujo lineal, 13 de septiembre
bre de 2021. https://twitter.com/pictoline/sta-

de 2021. https://image.freepik.com/vector-gratis/ilustra-

cion-dibujos-animados-dibujo-lineal_253349-628.jpg tus/1205529324549525504?lang=fi

llustraciones tipo caricatura que ayuden a empatizar con
el grupo objetivo, el concepto creativo también permite el
desarrollo de ilustraciones con trazos lineales y el uso de
elementos a manera de trazo.
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TENDENCIA RETICULA

.
vorv RN nembcrMer scneems  HoHtANTE

B
>

PERITAMHAR
NONUrPACKA

{ =] )
/

ROTHEMATHBE NEYATHLIE NOCNENEYATHEE APYTHE

Figura 9, Sitios web con disefio Flat, 18 de septiembre de 2021. https://www.paella-

creativa.com.ar/wp-content/uploads/2013/12/flat_design.jpg Figura 10, boceto de reticula, 13 de septiembre de 2021. Elaboracién propia.

Tendencia tipo Flat para que las piezas a disefiar Reticula a base de mddulos que permita una
tengan un aspecto limpio y sin distractores que adecuada distribucion de los elementos que se
impidan o afecten la recepcion del mensaje que deban incluir dentro de la pieza.

se desea plantear, esto también contribuira a la
visualizacion, considerando la amplia variedad
cromatica que se utilizara en las piezas a disefiar.
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CODIGOS VISUALES
ASPECTO ESTETICO
TENDENCIA

El Flat Design o disefio plano en relacién a la pu-
blicidad, ofrece disefios basados en la simplici-
dad de la forma y ofrece un mayor equilibrio vi-
sual. El desarrollo visual que se desea connotar
es mediante el uso del disefio plano a adoles-
centes usuarios de redes sociales. Se desea con-
notar un diseio sencillo, con el suficiente espa-
cio entre elementos dentro del area de trabajo
que se enfoque no solamente en el atractivo de
la pieza, sino para contribuiry facilitar la lectura
y visualizacion del mensaje.

Cabe resaltar que cualquier tendencia que sea
aplicada a un disefio debe ser proporcional para
no resultar cansada para el usuario.

ASPECTO DIDACTICO

MATERIAL VISUAL

El objetivo de la campafia que utilizara redes
sociales como método de divulgacion es dar a
conocer informacion acerca de derechos sexua-
les y reproductivos para la educacion de jovenes
guatemaltecos. Para ello se utilizaran ilustra-
ciones que ademas de ser acordes a mucho del
contenido virtual que los jovenes consumen,
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permitird representar visualmente temas que
probablemente sea dificil explicar con otras al-
ternativas. La campafia contendra datos veri-
dicos de la situacion de Guatemala respecto al
tema de sexualidad en la adolescencia, lo cual
buscara reforzar el mensaje a comunicar.

MATERIAL AUDIOVISUAL

« Utilizando herramientas como observacion se
puede conocer, desde una perspectiva general,
caracteristicas que permitan el uso de elemen-
tos en el audiovisual como el movimiento de
personajes, asi como el tiempo en el que el ele-
mento se exponga.

+ Mediante el uso de herramientas de encuesta
se puede conocer, desde una perspectiva mas
especifica en la que se perfile al usuario, aspec-
tos psicograficos, demograficos, socioecondmi-
cos, entre otros; que permitan conocer elemen-
tos especificos a usar en el audiovisual.

« El uso de animaciones permitira la interactivi-
dad de los mensajes, los cuales respetando el
tiempo de duracidn segln sea la red social res-
pectiva, permitira concretar informacion perti-
nente que cumpla con los objetivos que la insti-
tucion desea comunicar.
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ASPECTO MORFOLOGICO

FUNCION INFORMATIVA

Connotara de forma mayoritariamente grafica la
informacidn que sera preparada, ordenaday en-
tregada porAsociaciéon Donamor. Dado que bus-
ca transmitir datos, la campafia cumplira con su
funcidn de dar a conocer datos reales estableci-
dos en la ley guatemalteca y como Asociacion
Donamor contribuye al desarrollo de programas
que apoyen temas relacionados a la sexualidad
en adolescentes.

SUGESTIVA

Propaganda: se aspira a connotar conocimiento
y conciencia en los jovenes del area metropoli-
tana de Guatemala, donde se comuniquen a la
poblacidn los objetivos sobre derechos sexuales
y reproductivos e invitar a los jovenes a divulgar
la informacion que adquiriran.

1. ELEMENTOS VISUALES Y AUDIOVI-
SUALES: IMAGENES

« Iconicidad o abstraccion

Se utilizaran ilustraciones y elementos a manera
de vector para apoyar y completar el desarrollo
de las piezas.
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1. Figurativa: Se realizaran ilustraciones que
proyecten la situacion de la juventud guatemal-
teca, teniendo como objetivo que los jovenes se
identifiquen o sientan empatia.

2. Esquematica o simbdlica: sefialética que guie
visualmente al orden de las publicaciones o bien
que introduzca o separe elementos en videos.

« Connotacion y denotacion

Las imagenes seran monosémicas cuando se
trate de representar temas cotidianos, como la
juventud, la amistad, entre otros. Por el contra-
rio, seran polisémicas cuando se trate de temas
explicitos los cuales no pueden ser retratados de
forma literal.

+ Simplicidad o complejidad

Para apoyar al entendimiento del mensaje, la re-
lacion entre elementos y contexto seran lo mas
simple posible.

+ Originalidad o redundancia

Se utilizaran elementos relacionados a caracte-
risticas del grupo objetivo para facilitar la inter-
pretacion del mensaje por parte del receptor.
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ASPECTO SINTACTICO
MATERIAL VISUAL

Planos

1. Planos narrativos: se utilizaran los planos
americano y medio para las ilustraciones que
introduzcan al mensajey que aporten a la narra-
cion.

2. Planos expresivos: Se utilizara el primer pla-
noy plano de detalle para ilustraciones especifi-
cas, por ejemplo, en el caso de que la ilustracion
deba ser polisémica.

Angulos
Se utilizaran angulos frontal y lateral, que captu-
ren la escena delante o lateralmente.

Composicién

1. Aire: La relacidon de espacio entre elementos
sera limpia y se le proporcionara espacio ade-
cuado a cada elemento.

2. Lineas inclinadas y curvas: Se utilizaran para
aportar continuidad entre publicaciones y dina-
mismo en el espacio de trabajo.
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COLOR

1. Sistema de registro cromatico

R: 48 R: 76 R: 248
RGB G:48 G: 208 G:218
B: 206 B: 255 B: 47
C:91 C:59 C:5
M: 78 M: 0 M: 10
CMYK Y:0 Y:0 Y: 86
K:0 K: 0 K:0
HEXA 3030ce 4cdoff f8da2fv
R: 35 R: 255 R: 152
RGB G:233 G:51 G:51
B: 135 B: 203 B: 255
c:63 C:23 C:73
M: 0 M: 79 M: 78
CMYK Y: 66 Y:0 Y:0
K:0 K: 0 K:0
HEXA 23e987 ff33ch 9833ff
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2. Propiedades del color

« Tonalidad: Cada color representa aspectos de
la entidad con la que se desarrolla el proyecto,
entrelazados en una combinacion llamativa.

3. Grupos de tonalidad

« Colores calidos:
Amarillo: evoca alegria y diversion, es un
color que llama la atencidn.

« Colores frios:
Azul: connota seriedad e integridad
Verde: Se asocia a la seguridad, es un
color que tranquiliza y relaja.
Violeta: Se relaciona con ambientes
elegantes.

4. Temperatura del color

El desarrollo de las piezas variara segln sea el
tono del mensaje que se utilizara. Para ello se
contrastara intencionalmente el fondo de las
piezas con los textos e ilustraciones, para asi
crear jerarquiay puntos de atencion.

5. Textos y graficos

Lasilustraciones a desarrollar estaran relaciona-
das al mensaje que se implemente en cada pu-
blicacion, sea la ilustracion literal o no. Con ello
también se desarrollaran conectores vectoriales
que ademas de fortalecer el mensaje, crearan
conexion entre las piezas.
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ASPECTO SEMANTICO

SIGNIFICADO DENOTATIVO

Material intangible para implementarse en los
canales digitales de Asociacion Donamor, dise-
fiando contenido digital como imagenes estati-
cas, imagenes interactivas, gifs, videos para los
medios de la asociacion (Facebook, Instagram,
TikTok y pagina web).

POSIBLE SIGNIFICADO CONNOTATIVO

Piezas de disefio que ademas de lograr captar
la atencidn del usuario, presenten de manera
atractiva y efectiva informacion que contribuya
al aprendizaje y concientizacion de derechos se-
xuales en adolescentes.
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CROMATOLOGIA
R: 48 R: 76 R: 248

RGB G: 48 G:208 G:218
B: 206 B: 255 B: 47
C:91 C:59 C:5
M: 78 M:0 M: 10

CMYK Y:0 Y:0 Y: 86
K: 0 K:0 K: 0

HEXA 3030ce 4cdoff f8da2f
R: 35 R: 255 R: 152

RGB G:233 G:51 G: 51
B: 135 B: 203 B: 255
C:63 C:23 C:73
M: 0 M: 79 M: 78

CMYK Y: 66 Y:0 Y:0
K:0 K:0 K:0

HEXA 23987 ff33cb 9833ff

La paleta de colores es una referencia a los co-
lores institucionales del programa Ruta de Im-
pacto, perteneciente a la asociacion, en ella se
puede observar colores pastel que reduzcan la
saturacion de los mismosy permitan un descan-
so visual entre caa relacion de color. La paleta
propuesta presenta contraste de colores entre
tonos calidos y frios.
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TIPOGRAFIA

Aa Bb Cc Dd €e Ff Gg Hh Ti Jj Kk
LLMm Nn Oo Pp @gq Rr Ss Tt Uu
VW WwXxYy Zz1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ1234567890

El estilo tipografico a utilizar: San Serif connota
un estilo serio, limpio y dadas sus variaciones,
estable y fuerte. Sera utilizada una mezcla de
pesos variando entre titulos y cuerpos de texto
para crear jerarquia y contribuir a la legibilidad
de los mensajes a comunicar.
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Figura 11, boceto de reticula, 13 de septiem-

bre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 12, boceto de reticula, 13 de septiembre

de 2021. Elaboracién propia.

Para cada composicion se utilizard un punto
principal de atencion y una estructura simétrica
para connotar un disefio ordenado y limpio.

IMAGEN

T p

Figura 13, Flat Design origen y aplicaciones, 2021. somoswaka.com/blog/2019/02/
flat-design/, descarga

Las ilustraciones sin textura tienen como fin co-
municar de forma clara y efectiva el mensaje al
publico, ademas de contribuir a que la ilustra-
cidn no se pierda ante los demas elementos in-
cluidos en la pieza.

RECURSOS VISUALES Y LINGUiSTICOS

Recursos visuales

« Metafora: se utilizaran metaforas cuando el
mensaje a comunicar sea demasiado explicito o
dificil de retratar.

« Repeticion: se utilizaran elementos comple-
mentarios que sirvan como secuencia entre las
piezas.

Recursos lingiiisticos
+ Frases hechas: el mensaje aimplementaren las
piezas estard compuesto por datos reales.




CAPITULO 6

PROCESO DE

PRODUCCION
GRAFICA

El siguiente capitulo contiene el desarrollo practico de la
toma de decisiones elegida previamente para realizar las
piezas graficas del proyecto.




CAPITULO 06

PREVISUALIZACION

DEFINICION DEL PROYECTO A: El proyecto consta de una
serie de piezas estaticas y animaciones que en conjunto
formaran una campafia digital dirigida a las redes sociales
del programa Ruta de Impacto de Asociacién Donamor.

RESUMEN DEL TEMA A ABORDAR DENTRO DE LA PIEZA:
En la campana se busca convocar a la juventud guatemal-
teca a un concurso que utilice el arte como expresion ante
la importancia de los derechos sexuales y reproductivos
que como jovenes cuentan, para que puedan llevar de me-
jor manera su desarrollo sexual.
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SECCIONES PRINCIPALES DE LAS
PIEZAS DE DISENO

1) 31 Posts estaticos para Facebook y 31 Posts
estaticos para Instagram

Se utilizaran en ambas redes para la publicacién
de datosresumidosy concretosde lainformacion
que se desea presentar, a ello lo acompafiara un
mensaje de positivismo que anime a la participa-
cion del usuario en la descripcion. Las medidas a
utilizar seran no menores a 10801080 px.

2) 5 Posts a manera de carrusel de 3 piezas
cada uno para Instagram

Se utilizaran en formato cuadrado para generar
posts informativos como de 3 slides. Las medidas
a utilizar seran no menores a 1080*1080 px.

3) 5 Posts a manera de carrusel de 3 piezas
cada uno para Instagram

Se utilizardn en formato cuadrado para generar
posts informativos como de 3 slides. Las medidas
a utilizar seran no menores a 1080*1080 px.

4) 5 Posts a manera de infografia de para
Facebook

Se utilizaran para resumir el contenido expuesto
en su variante de carrusel utilizado en Instagram.

71

5) 24 videos animados para TikTok

Se utilizaran una serie de animaciones a manera
de stories que informaran aspectos relaciona-
dos a la convocatoriay a su vez daran datos rela-
cionados a la problematica a tratar.

Las medidas deberan ser de 1080*1920 px con
una duracion de 15 segundos.

6) 3 post para portadas de Facebook
Se utilizaran dichas publicaciones segun la eta-
pa en la que se encuentre la campana.

7) 1 PDF de invitacion

Se utilizara una invitacion en formato PDF en la
cual se exponga resumidamente los aspectos
necesarios para la convocatoria al concurso, en
el mismo se detallaran las categorias a las cuales
se puede aplicar.

NOTA:
Las Stories a realizar también seran compatibles
en medios como Facebook e Instagram.
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ESTRATEGIA DE MEDIOS

HISTORICO DE INSTAGRAM

Analisis realizado al 14 de noviembre 2021.
(veranexo 7)

Seguidores: Al 14 de Noviembre 2021: 98 personas.

Sexo: Los datos demograficos se establecen a partir de los
100 seguidores.

Edad: Los datos demograficos se establecen a partir de los
100 seguidores.

Contenido: 119 publicaciones.

Actividad:

« 753 reacciones

« 25 comentarios

« 819,39 Engagement
« 17 Visitas al perfil
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HISTORICO DE FACEBOOK

Analisis realizado al 14 de noviembre 2021.

(ver anexo 8)

Seguidores: Al 14 de Noviembre 2021: 624 personas
Sexo: 60.8% mujeresy 39.2% hombres

Edad: 18 a 24 afos

Contenido: 174 publicaciones

Actividad:

* 6,913 reacciones

+ 1,614 comentarios

« 614 compartidos
«1,113.2 Engagement

HISTORICO DE TIKTOK

Dado que el perfil tiene poco tiempo de haberse creado,
no se tiene un registro especifico acerca de la interaccion
mas adecuada para realizar las publicaciones, por lo que
se usara de referencia el analisis de estudio que se men-
ciona en la pagina web Cyberclick. (Ver Anexo 9).
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A. PIEZA GRAFICA
POST CUADRADO PARA FACEBOOK E INSTAGRAM
Opcion 1 Opcion 2 Opcion 3
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Figura 17, boceto de reticula, 20 de septiem- Figura 18, boceto de reticula, 20 de septiem- Figura 19, boceto de reticula, 20 de septiem-
bre de 2021. Elaboracién propia. bre de 2021. Elaboracién propia. bre de 2021. Elaboracién propia.

Opcidn 1: Composicion vertical en la que la imagen ocupe el espacio mayor,
tanto titulo como informacidn seran presentados en un parrafo del lado dere-
choy el logo se ubicara en la parte inferior derecha.

Opcidn 2: Composicion horizontal en la que la imagen ocupe el espacio ma-
yor, tanto titulo como informacion seran presentadas en un parrafo en el area
inferior del espacio de trabajo y el logo se ubicara en la parte superior derecha.

Opcion 3: Composicion vertical en la que el texto ocupe el espacio mayor en
un espacio asimétrico, la imagen se ubicara del lado derecho en un espacio
que disminuya mientras desciende, el titulo se mostrara en un espacio sepa-

rado en el area superior que atraviese aproximadamente 3/4 del area total y el
logo se ubicara en la parte inferior central.
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TABLERO DE PUBLICACIONES DE CARROUSE-

.. .z .z
Opcion 1 Opcion 2 Opcion 3
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Figura 20, boceto de reticula, 20 de septiem- Figura 21, boceto de reticula, 20 de septiem- Figura 22, boceto de reticula, 20 de septiem-
bre de 2021. Elaboracién propia. bre de 2021. Elaboracién propia. bre de 2021. Elaboracién propia.

Opcidn 1: Vista en la cual las composiciones se alternan entre un post fijo y
un carrousel, colocando el titulo en el centro con una ilustracion por detras,
sirviendo como introduccién al tema dejando espacios en blanco alrededor
para llamar la atencidn.

Opcidn 2: Vista en la cual de cada 9 publicaciones, solo una es un carrousel,
teniendo cuidado de que el mismo quede al centro colocando el titulo en el
centro con una imagen detras que sirva de introduccién al contenido..

Opcion 3: Vistaen la cual 1/3 de las publicaciones corresponden a carrouseles,
alternando cada 2 publicaciones de post fijos, teniendo cuidado de colocar
los carruseles al centro.

PE: Post estatico
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ANIMACIONES PARA TIKTOK

Opcion 1 Opcion 2 Opcidn

| i \l | \ 1
/- R\ N V/
| L ! ST —|
Figura 23, boceto de reticula, 20 de septiem- Figura 24, boceto de reticula, 20 de septiem- Figura 25, boceto de reticula, 20 de septiem-

bre de 2021. Elaboracién propia. bre de 2021. Elaboracién propia. bre de 2021. Elaboracién propia.

Opcion 1: Composicidn en la que el texto se presente en la parte superior
mientras las ilustraciones fluyen en toda el area de la composicion.

Opcidn 2: Composicidn en la que el texto se presente en la parte central dere-
cha mientras las ilustraciones abarcan toda el area de la composicion.

Opcion 3: Composicion en la que el texto fluye de manera intermitente en
puntos estratégicos a la vez que las ilustraciones fluyen dentro del area de la
composicion.
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B. DESCRIPCION DE AUTOEVALUACION

Las caracteristicas a tomar en cuenta son:
1. {La composicion refleja el concepto?
2. ;Lajerarquia es legible?

3. Estéticamente, ;Se percibe adecuado para la

red social a la cual se desea presentar?
4. ;Impactan los elementos involucrados?

TABLA 7: Cuadro de autoevaluacion

Puntuaciénla5s E

5= Excelente 2 s

4= Muy bien ,; % ) K]

3=bien S S 8 K] ]

2=mal g g § g g 3
1=Muy mal 3 H S & S e
Publicacidn estatica 1 3 3 4 3 17
Publicacidn estatica 2 5 3 5 4 5 22
Publicacién estética 3 3 2 3 3 4 15
Carrusel 1 2 2 4 4 3 13
Carrusel 2 5 3 5 4 5 22
Carrusel 3 4 2 3 3 3 15
Animacién 1 3 2 3 3 3 14
Animacion 2 2 3 3 3 4 15
Animacion 3 5 3 5 4 5 22

Fuente: Elaboraci6n propia.
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C. RESULTADOS DE AUTOEVALUACION

Posts estaticos para Facebook e Instagram:

Se considera que cada pieza aporta cierto nivel
de estética, sin embargo se considera como elec-
cion a trabajar la opcion 2 dada su estructura
que reparte de manera equitativa los elementos.

Tablero de publicaciones para Instagram:

En la bdsqueda de la mejor manera de adecuar
los elementos, se considera pertinente la opcion
2 dada su distribucidn de publicaciones, en las
cuales se considera que llamara la atencion el
carrusel.

Figura 26, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 27, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
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Animaciones para TikTok:

Para el desarrollo de las animaciones, en base a
ejemplos investigados, se considera adecuada
la opcidn 3, dado su dindmismo entre elemen-
tos que permitiran al usuario mantenerse enfo-
cado con el contenido.
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Figura 28, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracién propia.
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NIVEL DE PRODUCCION
GRAFICA 2

DISENO DE
PERSONAJES A
UTILIZAR

Figura 29, Personajes, 30 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

80



CAPITULO 06

1. PIEZA GRAFICA

PUBLICACIONES PARA FACEBOOK E INSTAGRAM

IMPORTANCIA DE LOS DDSSRR
- PARA LAS MUJERES
) o
- \’ \ &2
@ 0 :\5\0".155 U@- S~ X0

Y % Ve

Estos derechos tienen importancia, sobre tede en

las mujeres indigenas, ya que por su condicion de

género, son las gue menos libertad tienen para la

toma de decisiones sobre su vida sexual. Ko
.

A
_.\ —.)-- N0 '/-7\"
o~ N Ny S o

Ellas encuentran mas obstédculos en el acceso a
dichos servicios, a informacion Y a meétodos de e
planificacion familiar,

\ £~

Figura 30, Publicacién para Facebook e Instagram, 02 de Octubre de 2021. Elaboracién
propia.

INDICADORES:
1) Titulo 2) llustracion
3) Texto informativo 4) Posicion de logotipos

FUNDAMENTACION:

La pieza presenta una composicion colorida que llame la
atencion del usuario, los textos ubicados al centro de la
composicion presentan un cuadro blanco con transparen-
cia que contribuya a una mejor legibilidad y lectura del tex-
to. Los titulos ubicados en el extremo superior se colocan
sobre un fondo de distinto color para crear tanto jerarquia
como impacto al momento ser vista.
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PUBLICACIONES TIPO CARRUSEL PARA INSTAGRAM
1 2 3

- Son unlversales:
P das

DISPENSABLES
na vida digna

Figura 31, Publicacién tipo carrusel Figura 32, Publicacién tipo carrusel Figura 33, Publicacién tipo carrusel
para Instagram, 02 de Octubre de para Instagram, 02 de Octubre de para Instagram, 02 de Octubre de
2021. Elaboracidn propia. 2021. Elaboracién propia. 2021. Elaboracién propia.

INDICADORES:
1) Titulo 2) llustracion
3) Texto indicativo de pregunta 4) Texto informativo

5) Posicion de logos

FUNDAMENTACION:

La pieza dividida en 3 composiciones presenta la primera
parte como apertura utilizando un color distinto a las pie-
zas de contenido, en esta parte se establece una pregunta
o frase que dé apertura al tema desarrollado en el interior
y se establece el titulo dejando al minimo la cantidad de
texto. Posterior a ello se desarrolla el tema en las piezas
del interior.
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PUBLICACIONES TIKTOK

/2N

iSabias qué? 1

2
Contribuira ql.__dgsurml.lﬂ;deijnwyan
que le permitira entablar relocio- 3
nes sociales y sexuales basadas en:

4

Figura 34, Publicacion para Tik Tok, 02 de Octubre de 2021. Elaboracién propia.

INDICADORES:
1) Texto indicativo de pregunta 2) Titulo
3) Texto informativo 4) Ilustracion

FUNDAMENTACION:

La pieza presenta en la parte superior una pregunta o fra-
se que dé apertura al tema a desarrollar, bajo ella se esta-
blece el titulo y luego se desarrolla el texto informativo;
acompafiado de un fondo blanco con transparencia que
contribuya a la lectura del mensaje. Al final se incorpora la
ilustracion que concluye y apoya el tema descrito.
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2. DESCRIPCION DE VALIDACION

La validacion con profesionales del disefio se
dividi6 en 2 fases. La fase 1 correspondiente a
la presentacion de las piezas de disefio ante do-
centes y/o profesionales invitados como parte
una Master Feedback organizada por las docen-
tes a cargo y la segunda con profesionales con-
tactados por el estudiante epesista en curso.

FASE 1

TECNICA

Grupo focal en el cual se invitd a los involucra-
dos acomentar aspectos generales de las piezas,
luego de haber sido presentadas ante los califi-
cadores en un video individual.

MUESTRA

Las validaciones precisas con respecto a las ca-
racteristicas de produccion grafica fueron selec-
cionadas por profesionales idoneos en distintas
especialidades, quienes con su criterio, aporta-
ron ideas valiosas para incluir en la propuesta.
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- Cantidad de evaluadores: 3

- Profesion:
1) M.A. Mariana Marroquin - Licenciada en Dise-
fio Grafico y Maestria en Disefio de producto.

2) Diego Valle - Disefiador Grafico especializado
en Contenido Digital.

3) Licenciado Herber Crispin - Licenciado en Di-
sefio Grafico con especializacion en Multimedia
e llustracidon Digital.

- Criterios de evaluacion:
Contenido y mensaje, sintesis grafica, aplicacion
en medios, interaccion, calidad grafica, técnica,
creatividad y dinamismo.

- Descripcion del proceso de validacion:

Se realizd un video informativo de 2 minutos
gue presentara aspectos vinculados al proyec-
to, tales como concepto creativo, Insight, moo-
dboardy que finalmente revelara la pieza final.

Posterior a ello, se realizé un grupo focal virtual
en el cual se expuso segln categoria particular
(Multimedia, Branding, Social Media, editorial
eilustracion) aspectos sobresalientes y a mejo-
rary finalmente se compartieron los resultados
de cada criterio individual seglin cada experto.
(ver anexo 10).
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FASE 2

TECNICA

Exposicidn virtual y posterior a ello, encuesta en
linea.

MUESTRA

Al ser evaluados aspectos graficos y la calidad
de los mismos, se seleccionaron personas que
tengan criterio en distintas especialidades para
alcanzar validaciones precisas respecto a las ca-
racteristicas de produccion grafica.

- Cantidad de evaluadores: 3

- Profesion:
1) Licenciada Katherine Estupinian - Licenciada
en Disefio Gréfico.

2) Licenciada Berta Jiménez - Licenciada en Di-
sefio Grafico.

3) Licenciada Maria Luisa del Rosario - Licencia-
da en Disefio Grafico.

- Criterios de evaluacion:

Diseno:

Se evaluan los aspectos de relacion entre colo-
res, la legibilidad de la tipografia en contraste al
colory lajerarquia de los elementos.
Funcionabilidad:

Se evaluaran si los elementos coinciden con el
mensaje que se desea expresar textualmente.
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- Descripcion del proceso de validacion:

Se contacté a los evaluadores individualmente
y seguin su disponibilidad por medio de la pla-
taforma Google Meet, en la cual se dio una in-
troduccion de la agenda a desarrollar durante la
reunion.

Mas adelante, se presenté el material con el cual
se inform¢ al evaluador los aspectos relaciona-
dos al proyecto, tales como concepto creativo,
Insight, moodboard y que finalmente revelara la
pieza final y finalmente se les proporcioné el en-
lace a una encuesta que contuviera los criterios
de evaluacion (ver anexo 11).
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3. RESULTADOS DE
VALIDACION

Aspectos Generales:

« Se recomendd disminuir la cantidad de texto
en cada pieza ya que se considerd que el grupo
objetivo no leeria la informacion y por tanto no
se aprovecharia el recurso.

+ Se recomendd analizar el uso de la forma utili-
zada en las piezas, ya que tiene un aspecto fali-
co.

« Se inst6 a mejorar la calidad de las ilustracio-
nes y tratar de definir una linea grafica para ser
utilizada en las mismas.

Aspectos Especificos:
1) Disefio:

+» Mejorar la calidad de las ilustraciones para que
no parezcan copias de las referencias colocadas
en el moodboard.

« Considerar la utilizacion de otras formas
geométricas dado que la forma que se esta utili-
zando tiene un sentido falico.

« Considerar margenes ya que algunos textos se
presentan muy cerca de los bordes.

+ Colocar o no logotipos en todos las piezas.
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2) Funcionalidad:

+ Se tuvo una respuesta positiva de las piezas de
disefio, sin embargo se consideraban muy mo-
noétonas.

+ Reforzar el concepto creativo en las piezas, so-
bre todo en las ilustraciones.
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4. DESCRIPCION Y FUNDAMENTACION DE LA
DECISION FINAL

GENERAL

IMAGEN

Con base a la retroalimentacion obtenida en la
validacion, se reconsidero la estructura y disefio
de los personajes a utilizar.

il |
Figura 35, ilustracion, 18 de octubre de
2021. Elaboracién propia.

FORMAS
Pese a que la forma se vio como un elemento Son INDISPENSABLES
con sentido falico, se decidié seguir utilizdndola para una vida digna

dado que es una forma bastante presente en la
linea grafica de la institucion, Gnicamente con-
siderando utilizarla de bajo otro criterio y mejor
implementada.

Figura 36, ilustracion, 18 de octubre
de 2021. Elaboracién propia.
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CANTIDAD DE TEXTO

CAPITULO 06

Se recomendé disminuir la cantidad de texto en
las piezas para que no se conviertan en un ele-
mento desaprovechado y que pase desapercibi-

do para el grupo objetivo.

DERECHOS HUMANO

Son los atributos y libertades que se le
reconocen o una persona humana por
el hecho de serlo. )

Se fundamentan en la dignidad de la
persona sin importar su edad, género,
religién, sexo o condicién social,

TIENE DERECHOS

Figura 37, Post, 18 de octubre de
2021. Elaboracidn propia.

88




e O
e o CAPITULO 06
e o

NIVEL DE PRODUCCION
GRAFICA 3

Figura 38, Personajes, 30 de octubre de 2021. Elaboracién propia.
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1. PIEZA GRAFICA

PUBLICACIONES PARA FACEBOOK E INSTAGRAM

PORQUE SABEMOS QUE
LAS Y LOS JOVENES

DESEAN EXPRESARSE

Figura 39, Publicacion para Facebook e Insta-
gram, 18 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

INDICADORES
1) Titulo o texto informativo
3) Ilustracion

2) Posicion de hashtag

DESCRIPCION

La composicion utilizada en las piezas es asimétrica, las ilustraciones se ubi-
can segln el mensaje que se desea expresar. En el espacio inferior se ubica
parte de un circulo que acompaiia y da forma al hashtag a utilizar. Las formas
que se consideraban falicas se siguen utilizando, agregando mas y de forma

horizontal para conectar de mejor manera con el concepto creativo.

FUNDAMENTACION

La composicion busca ser sutil y directa con el mensaje, utilizando una frase
especifica. Lailustracion se agrega ubicandola en uno de los tercios de la com-
posicion. Finalmente se agrega el hashtag en la parte inferior de la composi-
cion alterandola a manera de curva para agregar dinamismo a la pieza.
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PUBLICACIONES TIPO CARRUSEL PARA INSTAGRAM

1 2 3
UNAPAUS,  |C ‘. =
Badres 4 madres sa reconecen coma las princiRales
protegonistas paro educar asbre sexualidad
3 o Ez importants insistir o les [évenes que ELmi._Lomﬁs
ZQUIEN O QUIENES DEBEN o Tiones, Opeandar & SSCUATIN 1o U8 arsc st st
ENSENAR SOBRE SEXUALIDAD? shisiig
o= - e gy b
44 v ee o
”4REF'L N ﬁ\ =
Figura 40, Publicacion tipo carrusel Figura 41, Publicacién tipo carrusel Figura 42, Publicacién tipo carrusel
para Instagram, 18 de octubre de para Instagram, 18 de octubre de para Instagram, 18 de octubre de
2021. Elaboracién propia. 2021. Elaboracién propia. 2021. Elaboracién propia.
INDICADORES
1) Titulo introductorio 2) llustracion o sefial
3) Texto informativo 4) Hashtag
DESCRIPCION

La composicion busca ubicar la informacion en el centro, utilizando los es-
pacios aledanos para ubicar elementos que agreguen un distintivo [lamativo
y conecte las piezas. En el espacio inferior se ubica parte de un circulo que
acompana y da forma al hashtag a utilizar. La seial es un elemento bastante
presente en la linea grafica de la institucion.

FUNDAMENTACION

La composicion busca ser [lamativa y en conjunto al uso de sefialética, busca
ser un descanso visual para el contenido total y conjunto de las piezas. El uso
de colores busca impactary ser dindmico para el grupo objetivo.
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PUBLICACIONES TIKTOK

1
2
¢ TE HAS PREGUNTADO?
3
mMPAC TATe 4

Figura 43, Publicacion para TikTok, 18 de octubre de
2021. Elaboracién propia.

INDICADORES
1) Sefial o Ilustracion 2) Texto que introduzca al titulo
3) Texto interrogante 4) Hashtag

DESCRIPCION

La composicion utiliza contraste de colores para llamar la atencién, en la mis-
ma se ubica un texto introductorio que invite a leer el contenido. En el espacio
inferior se ubica parte de un circulo que acompafia y da forma al hashtag a
utilizar. La sefial es un elemento bastante presente en la linea grafica de la
institucion.

FUNDAMENTACION

La composicion busca ser [lamativa y en conjunto al uso de sefialética, busca
que el usuario se detenga y logre ver el contenido ubicado debajo, se utilizan
Unicamente preguntas para no sobrecargar el contenido de la pieza.
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2. DESCRIPCION DE
VALIDACION

CLIENTE

TECNICA
Exposicidn virtual y encuesta en linea.

MUESTRA

Tomando en cuenta que el proyecto lo realizd
tanto la coordinadora de proyectos, como otras
voluntarias, se optd por tener una reunién con-
junta para presentar los avances realizados.

- Cantidad de evaluadores: 2

- Profesion:
1) Coordinadora de proyectos.
2) Directora de proyectos.

- Criterios de evaluacion

« Disefio: Se evaluara si las piezas representan
apropiadamente la informacion y si son efecti-
vas graficamente.

« Funcionabilidad: Se evaluara si los elementos
promueven la participacion de las y los jovenes
en la campana.
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- Descripcion del proceso de validacion

Se contact6 al asesor para una reunidn, a la cual
también se unieron las colaboradas del proyec-
to utilizando como medio la plataforma Google
Meet, en la cual se converso acerca de la agenda
a desarrollar durante la reunion.

Mas adelante, se presento el material trabajado
indicando como serian las fases de publicacion
y el propdsito de cada pieza y finalmente se re-
cibieron comentarios por parte de los invitados
en lareunidny se procedié a compartir el enlace
para la encuesta (Ver anexo 12).
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GRUPO OBJETIVO

TECNICA
Encuesta en linea

MUESTRA

La muestra se determind con ayuda de las ase-
soras del proyecto quienes amablemente, com-
partieron la encuesta con un grupo de adoles-
centes los cuales estan bastante involucrados en
proyectos de la asociacion.

- Cantidad de personas evaluadas: 9
- Rangos de edad: 14 a 18
- Género: 5 mujeres y 4 hombres

- Criterios de evaluacion:

Disefio:

Se evaluarasi la pieza es llamativa y visualmente
agradable.

Funcionabilidad:

Se evaluara la interpretacion de la campafia y si
es del agrado del grupo objetivo para saber mas
sobre el tema que expone.
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- Descripcion del proceso de validacion:
Durante las reuniones semanales, la asesora
estuvo atenta al periodo de validacion del pro-
yecto. Dado el momento sugirié involucrar a un
grupo de jovenes que estan bastante involucra-
dos en actividades de la institucion. Sin embar-
go no fue posible una reunién virtual con lo cual
se optd por realizar Gnicamente una encuesta
como instrumento de validacion. El enlace de la
encuesta fue compartida a la encargaday poste-
riormente divulgado.
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3. RESULTADOS DE VALIDACION

Aspectos Generales Cliente

« Se recomendd concretar nuevamente los textos ya que
en algunas piezas se podia percibir demasiado texto.

+ La idea de los fondos coloridos se vio afectada cuando
un grupo de personas que utilizan lentes concordé en que
existia cierto grado de dificultad para leer los textos dados
los contrastes de colores, por lo que se sugirié utilizar fon-
dos blancos.

« Principalmente, se recomendd hacer mas visuales las
propuestas y acordar un nimero especifico de personajes
para no saturar las piezas.

Aspectos especificos

1) Institucion

1. Equilibrio entre linea grafica y concepto:

6

0 1 2 3 4 5

Figura 44, estadistica de versatibilidad, 20 de octubre de 2021. Elaboracidn propia.

La opinion de ambas encuestadas se mantiene entre los
datos mas altos, correspondiendo a una buena imple-
mentacion del concepto en conjunto a la linea grafica.
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2. ;Estan bien adecuadas para el grupo objetivo?

0 1 2 3 4 5

Figura 45, estadistica de resultados adecuados, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.

La opinion de ambas encuestadas coincide en que las pie-
zas tienen resultados positivos.

3. Valorde lasilustraciones:

0 1 2 3 4 5

Figura 46, estadistica de valor para ilustraciones, 20 de octubre de 2021. Elaboracidn
propia.

La opinion de ambas encuestadas coincide en que las pie-
zas tienen resultados positivos.
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4. Adaptaciones por red social:

0 1 2 3 4 5

Figura 47, estadistica de valor para adaptaciones, 20 de octubre de 2021. Elaboracién
propia.

La opinion de ambas encuestadas coincide en que las pie-

zas tienen resultados positivos, casi en el rango mas alto.

Aspectos especificos

2) Grupo Objetivo:

1. Legibilidad:

0 1 2 3 4 5

Figura 48, estadistica de legibilidad, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Mas del 50% de los encuestados optaron con que el texto
era legible, sin embargo, existieron dificultades en la lec-
tura, probablemente asimilado al tamano de los montajes
que fueron presentados.
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2. Atractivo:

0 . .

0 1 2 3 4 5

Figura 48, estadistica de atractivo, 20 de octubre de 2021. Elaboracion propia.

El resultado de las estadisticas muestran que mas de la
mitad de los encuestados considera que las piezas son lla-
mativas y atractivas.

3. llustracién:

0 1 2 3 4 5

Figura 49, estadistica de ilustraciones, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

La estadistica muestra que en casi en totalidad, las ilustra-
ciones fueron efectivas y llamativas.
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4. Color:

Figura 50, estadistica de uso de color, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

La estadistica muestra que en casi en su mayoria, los colo-
res fueron bien utilizados.

5. ;Conoces sobre tus derechos sexuales?

| . '
0
0 1 2 3 4 5

Figura 51, estadistica sobre conocimiento de derechos sexuales, 20 de octubre de
2021. Elaboracidn propia.

La estadistica muestra datos muy variados respecto al co-
nocimiento sobre derechos sexuales y reproductivos

[N}
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6. ;Crees que este tipo de proyectos te ayudarian a informarte sobre
derechos sexuales?

6

4
| .
0 . . ‘
3 4 5

0 1 2

Figura 52, estadistica sobre factibilidad del proyecto, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.

La estadistica muestra que en su mayoria, los encuestados
consideran Util este tipo de proyectos para informarse.

6. ;Te gustaria ver mas sobre este proyecto?

® S

No

Figura 53, estadistica sobre factibilidad del proyecto, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.

La estadistica muestra que al total de encuestados le gus-
taria ver mas del proyecto.
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PROPUESTA FINAL GRAFICA
FUNDAMENTADA

PUBLICACIONES PARA FACEBOOK E INSTAGRAM

> 4

1 ——1L_ :DE QUE TRATA coe
EL CONCURSO? coe

Se trata de crear piezas de arte
para expresar tu mensaje como
adolescente.

8/ HAGAMOS ‘
\ARTIVISMO!

4

Figura 54, Publicacién para Facebook e Instagram, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

INDICADORES
1) Titulo o texto informativo 2) llustracion
3) Texto descriptivo o derelleno  4)Posicion de hashtag y logo

DESCRIPCION

La composicion mantiene el texto en el centro y los titulos en los laterales
ubicados dentro de un espacio de un color distinto al del fondo. En el espacio
inferior se ubica parte de un circulo que acompafiay da forma al hashtag a uti-
lizar. Se agregaron elementos acordes al concepto creativo que visualmente
llamen la atencion y también expresen continuidad.

FUNDAMENTACION

La composicion busca ser mas precisa en cuanto al mensaje, utilizando una
frase especifica. La ilustracion se agrega ubicandola en uno de los tercios de la
composicion. El fondo blanco busca que el mensaje sea mas legible y permite
utilizar mas colores representativos de la linea grafica de la institucion.

NOTA:

Artivismo refiere a la combinacién de las palabras
“activista” y “artista” con el significado de “arte con
un contenido social explicito”.
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PUBLICACIONES TIPO CARRUSEL PARA INSTAGRAM
1 2 3

Queremos ofr tu voz, dejo que
~ tu arte hable por vos.

Figura 55, Publicacidn tipo carrusel Figura 56, Publicacion tipo carrusel Figura 57, Publicacién tipo carrusel
para Instagram, 20 de octubre de para Instagram, 20 de octubre de para Instagram, 20 de octubre de
2021. Elaboracién propia. 2021. Elaboracién propia. 2021. Elaboracidn propia.

INDICADORES:
1) Titulo 2) llustracion o sefial
3) Textos 4) Logo y hashtag
DESCRIPCION:

La composicion mantiene el texto en el centro y los titulos alterados a manera
que simulen una circunferencia casi total. En el espacio inferior se ubica parte
de un circulo que acompaiia y da forma al hashtag a utilizar. La composicion
mantiene el uso de color de fondo para crearimpacto visual dentro de la vista
total de piezas.

FUNDAMENTACION:

Dada la variedad de colores que la linea grafica de la institucion presenta, se
aprovechara para utilizarse en las publicaciones tipo carrusel para que las
mismas se diferencien del resto de publicaciones y asi llamar la atencion y
generar actividad con el usuario que vea el perfil de la institucion.
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PUBLICACIONES TIKTOK

¢{Sabias que? —" 2
Los derechos sexuales y repro-
ductivos también son dereches de 3

los nifios, nifnas y odolescentes.
LN ]
LN
L
LA
LN
LN

iLIBERA TU POTENCIAL!

Queremos oir tu voz, deja que
tu arte hable por vos.

D

R 4
#RutaDelmpacto

Figura 58, Publicacion para Tik Tok, 20 de octubre de
2021. Elaboracién propia.

INDICADORES:

1) Sefial o Ilustracion 2) Texto que introduzca al titulo
3) Texto de contenido 4) Hashtag y logotipo
DESCRIPCION:

Se utiliza el fondo blanco en la pieza, esto permite utilizar de mejor manera la
paleta de colores de la institucidn. La sefial es un elemento bastante presente
en la linea grafica de la institucion. Se utilizan elementos que ademas de de-
corativos, contribuyan a guiar la lectura de los textos.

FUNDAMENTACION:

La composicion es mas limpia, los elementos decorativos acompafian al texto
para guiar la lectura y crear unidad entre los elementos, se resaltan textos im-
portantes dado que es el tema principal de lo que se desea comunicar.
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VISTA PRELIMINAR DE LA PIEZA
PUBLICACIONES ESTATICAS PARA FACEBOOK
E INSTAGRAM

 — e i ——
%,@Aﬂboqe PORQUE SABEMOS QUE °°° ***  PORQUE QUEREMOS

. DESEAS EXPRESARTE ... ESCUCHARTE

| — —

dov

— g

PORQUE TU ARTE TIENE iESTAMOS CERCA!

MUCHO QUE DECIR :PUEDES ADIVINAR
— —

Figuras 59 a 63, Publicacién para Facebook, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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{LLEGO EL MOMENTO! =« » +  S— cos C— <pes
—3 cos ees (]
P

iQueremos escucharte a través de tu arte!
Participa en cualguiera de las categorias.

iPodrés ganar muchos premios!

O ANy,
Rl

#RutaDelmpacto

(—j s ee

PARTICIPA EN LA
CATEGORIA DE:

PARTICIPA EN LA
CATEGORIA DE:

Figuras 64 a 69, Publicacién para Facebook, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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s PARTICIPAR?

Adolescentes de 12
) aZ20afos de edad.

Queremos conocer tu talento.

LR ]
# E—
iAnimate!
L ]
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i (Y QUE ES EL
— ARTIVISMO?
see
Significa expresar un mensajeper ° ° °
medio del arte, para lograr un ik
cambio en nuestra realidad, i)
LR
G

B

CAPITULO 06

?

** TIENE EL CONCURSO? e

Puedes participar en 3 categorias:

p Dibujo o pintura

U/l

Arte escrito Musica

{INSPIRATE!

)

Figuras 70 a 75, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

Elaboracién propia.
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ase

;INSPIRATE!

Porque tienes derecho a vivir libre
de viclencia y de violencia sexual

JALZA TU VOZ! UTILIZA TU ARTE

~

(O O
00

]

Solo de enero a agosto del 2021 hubo
mas de 65,000 embarazos de nifias Y
adolescentes en Guatemala.

[ D (SABIAS QUE?

iExpresa lo que piensas al respecto!
Deja que tu arte hable por vos.

—
R

RECUERDA QUE...

Recibir Educacion Integral en

i: sexualidad, es un derecho.

Deja gque tu arte exprese tus
derechos.

see

§

eae

) 0
F—— eee
e 8w

e &0 @

e @

b sse

cee TE DAMOS UN TIP:

[N
see

Te sugerimos utilizar materiales
reciclables para realizar tu obra.

\

(" SORPRENDENOS! )

: "
ol bsh
Ri s

——

)

Figuras 76 a 81, Publicacidn para Facebook, 20 de octubre de 2021.

Elaboracién propia.
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El cambio si puede estar en el arte
y tu arte jtiene poder!

iNO TE QUEDES SIN PARTICIPAR!
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D

o ¥ VOS.. ;YA
ese PARTICIPASTE? RECUERDA QUE
oos C—

i@ueremos escuchar tu voz!

UNETE, QUE TU ARTE HABLE POR VOS

n
ez,‘)ao/
%
= #RutaDelmpacto
3 L
LN

iTE FELICITAMOS POR TU INCREIBLE
TRABAJO!

) Atento que anunciaremos a los
ganadores muy pronte.

e >

% LN ]

Figuras 82 a 86, Publicacidn para Facebook, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Vos que decidiste hablar con tu arte
YA ERES UN GANADOR!

N\ gos
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LN

LN
(R

YA CASI...

Vos que te inspiraste porgue
tienes derechos

{YA ERES UN GANADOR! ]

| SO o
comm— g

Vos que decidiste hacer las cosas
diferentes ;YA ERES UN GANADOR!

[ D S—
FELICIDADES A LOS GANADORES
ARTE ESCRITO

n G >
s ]
eee K'

- (-
FELICIDADES A LOS GANADORES

DIBUJO O PINTURA

Figuras 87 a 92, Publicacidn para Facebook, 20 de octubre de 2021.

Elaboracién propia.
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PUBLICACIONES TIPO INFOGRAFIA PARA FACEBOOK

s PS\
“. iEsToES®

{Participal

S Qugpgmos o

por expresarte a trovés de u orle [par crear Lina Auta de Impacta

Figuras 93 a 97, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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PUBLICACIONES TIPO CARRUSEL PARA INSTAGRAM

PARA QUE TU ARTE HABLE
POR S| MISMO.

iParticipa!

LYEANIM4g = =) o8 =

LR ]

"o 1 D iTienes un arte o
.o habilidad especial?
: : : MI TALENTO SI SALE X2 Deja que tu arte hable por vos.

e iUN CONCURSO PARA VOS!

EL ARTE NOS PERMITE EXPRESAR
IDEAS Y ALZAR LA VOZ

Queremos oir tu voz, deja que

iInvita a tus amigos y tu arte hable por vos.

amigas o participar!

Figuras 98 a 106, Publicacién para Instagram, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Si no sabes como explicarlo, _ (Tienes tiempo libre?
‘QUE EL ARTE HABLE POR TI. iSiéntete libre de expresarte!

Figuras 107 a 112, Publicacién para Instagram, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.

112



ol —

e e
e
T

ESTAMOS PREPARANDO
ALGO PARA VOS.

CAPITULO 06

PUBLICACIONES ANIMADAS PARA TIKTOK

1 . en
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PORQUE SABEMOS QUE
LAS Y LOS JOVENES
DESEAN EXPRESARSE

=20 ses

Y SABEMOSLO ...

IMPORTANTEQUE °*°*

ES ESCUCHARLES ...

PARTICIPA EN LA
CATEGORIA DE:
—

e 2¥%

Figuras 113 a 120, Publicacidn para TikTok, 20 de octubre de 2021.

Elaboracién propia.
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Puedes participar en 3 categorias:
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¢DE QUE TRATA
EL CONCURSO?
e [

k|

Se trota de crear piezas de
arte para expresar tu mensaje
coma odolescente.

HAGAMOS
ARTIVISMO!

#RutaDelmpacte

)
JINSPIRATE!

Porgue tlenes derecho a vivir lbre
de violencia y de violencia sexual

JALZA TU VOZ! UTILIZA TU ARTE

O~

#RutaDelmpacto

Recibir Educacidn Integral en
sexualidod, es un dereche.

Dejo que tu arte exprese tus
derechos.

Figuras 121 a 128, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.

Elaboracién propia.
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Significo expresar un mensaje por
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Tenemos deracho o conocer Nuestras
derachas sexuales y reproductivos,

{DECILO! UTILIZA TU ARTE

;OUEREMOS ESCUCHAR TU VOZ!

]

—

MUCHAS GRACIAS

POR PARTICIPAR

v

Atente a nuestras redes para
conocer a los ganodores

A m—

—

iTE FELICITAMOS POR TU INCREIBLE
TRABAJO!

Atento que anunciaremos o los
gonadares muy prontao.

Ves que te insplraste porgue
tienes derechos y que decidiste
hablar con tu arte,

;YA 505 UN GANADOR!

saw A
saw ok
e ses
ses n. e
LR ses
sew .

L
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Wos que decidiste hacer las
cosas diferentes.

;YA 505 UN GANADOR!

Visita nuestro perfil de
Instogram para conocer
o los gonadores.

Figuras 129 a 136, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.

Elaboracién propia.
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PORTADAS PARA FACEBOOK

Estamos
preparando
)~ algo para vos

’ :Queremos escucharte!
a través de tu arte

— J

Figuras 137 a 139, Portadas para Facebook, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 140, Afiche, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.
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Figuras 141 a 146, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 147 a 152, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 153 a 158, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 159 a 163, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 164 a 169, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.

122



oo 000 0o }
© o o o o o CAPITULO 06
o0 000 o

Figuras 170 a 175, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 176 a 181, Mockups de Facebook, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 182 a 187, Mockups de Facebook, 20 de octubre de 2021.

Elaboracién propia.
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Figuras 188 a 193, Mockups de Facebook, 20 de octubre de 2021.

Elaboracién propia.
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Figuras 194 a 199, Mockups de Facebook, 20 de Octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 200 a 205, Mockups de Facebook, 20 de Octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 206 a 211, Mockups de Facebook, 20 de Octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 212 a 213, Mockups de Facebook e Instagram, 20 de octubre de
2021. Elaboracién propia.
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Figuras 214, Mockups de tiktok, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 215 a 222, Mockups de tiktok, 20 de octubre de 2021.

Elaboracién propia.
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Figuras 223 a 230, Mockups de tiktok, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 231 a 238, Mockups de tiktok, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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Figuras 239 a 241, Mockups de portada de Facebook, 20 de octubre de
2021. Elaboracién propia.
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Figuras 242, Mockups de Afiche y pagina web, 20 de octubre de 2021.
Elaboracién propia.
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INSTRUCCIONES DE UTILIZACION

POST PARA FACEBOOK E INSTAGRAM

El contenido creado para la red social Facebook
e Instagram debera utilizarse exclusivamente
en las redes mencionadas como publicaciones
en la linea de tiempo, queda restringido su utili-
zacion como historia o su uso en otra red social
dado que las proporciones no serian adecuadas.
De querer utilizarse con otro propdsito, debera
cambiarse el formato y composicion a través del
archivo nativo.

PORTADAS PARA FACEBOOK

De igual manera se entregaran portadas para
utilizarse en la red social Facebook las cuales
deberan ser utilizadas segln la fase en la que la
campafia se encuentre, las mismas serdn nom-
bradas segun la fase en que deban ser utilizadas.
Queda restringido su uso tanto en otro tipo de
publicacion como en otra red social.

137

PUBLICACIONES TIPO CARRUSEL PARA
INSTAGRAM

El contenido realizado para la red social Insta-
gram estara acompafiado en su cronograma
por publicaciones tipo carrusel. Se publicaran
de acuerdo al calendario establecido para la red
social y no podran utilizarse en otro tipo de pu-
blicacion, ni en otra red social.

PUBLICACIONES PARA TIKTOK

El contenido realizado para la red social TikTok
debera ser utilizado exclusivamente para la red
social mencionada, dado que las publicaciones
son las que mas difieran al formato de publica-
cion de otras redes sociales; por tanto, fueron
adaptadas segun los requeria el formato.

Para la publicacion del contenido se realiz6 una
guia completa de publicacion, en la cual se in-
cluyen diasy horario de publicacion de las artes.
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PROCESO DE DIVULGACION/PUBLICACION

ETAPAS DE LA CAMPANA

La campaniay el contenido de cada red social estara dividida en 5 fases:

1) Fase de expectativa: En la que desarrollara la expectativa del proyecto, con
una duracion de 2 semanas.

2) Fase de lanzamiento: En la cual se expondra el propodsito de la campaiia, con
una duracion de 2 semanas.

3) Fase de bases: En la cual se desarrollaran las bases y requisitos para involu-
crarse en el proyecto, asi como informacion sobre los temas que se desarrollaran
artisticamente, con una duracion de 5 semanas.

4) Fase de expectativa de ganadores: En la que se daran las conclusiones del pro-
yecto y se invitara al cierre de la campaiia, con una duracion de 2 semanas.

5) Fase de ganadores: Que cerrara la campafia y expondra las piezas selecciona-
das, asi como la explicacidén e importancia del mensaje propuesto, con una dura-
cion de 1 semana.

Las piezas desarrolladas para cada red social, asi como para cada etapa de la cam-
pafia deberan publicarse segln el cronograma establecido, respetando cada fase.
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DiAS DE PUBLICACION:

Dias de publicacion para Facebook e Instagram:
- Martes en horario de 3:00 a 5:00 pm
- Viernes en horario de 3:00 a 5:00 pm
- Sabado en horario de 2:00 a 4:00 pm

Dias de publicacion para portadas de Facebook:
- Segln corresponda la fase en la que se encuentre.

Dias de publicacion para TikTok:
- Lunes en horario de 3:00 a 5:00 pm
- Miércoles en horario de 3:00 a 5:00 pm

UBICACION DEL CONTENIDO

En la carpeta “Mi Talento si sale 2021” se encontraran carpetas nombradas segun
red social, cada carpeta estara dividida por fases y segiin sea el orden de publica-
cion. Cada publicacién serd nombrada de la siguiente manera:

Red social —I NUmero de semana

FB_01_01_01

L Dia

Etapa de la campana
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Tabla 8: Proceso de publicacion Instagram

Etapa Semana Dia Cédigo de la pieza Copy para publicacién
1 1G_01_01_01 jAtencion! jAtencidn! Hemos iniciado a preparar algo para vos.
1 2 1G_01_01_02 ¢Hay algo que querras deciry no sabes cémo? Muy pronto te daremos una sorpresa.
3 IG_01_01_03 Sabemos que tienes mucho que expresar jAcompafianos!
1 1 1G_01_02_01 (Has intentado expresarte a través del arte? jIntentalo!
IG_S2_C1_P1
2 2 IG_S2_C1_P2 Preparamos algo para vos, jAtento que estamos cerca!
IG_S2_C1_P3
3 1G_01_02_03 iYa casi es hora de la sorpresa!
1 1G_02_03_01 iLlegd la hora! Te invitamos a participar en nuestro concurso pensado para vos.
3 2 1G_02_03_02 {Ya te enteraste de las categorias de nuestro concurso? jInspirate! jParticipa!
3 1G_02_03_03 ¢Te gusta cantar o tocas alg(in instrumento? jParticipa!
2 1 1G_02_04_01 ¢Te gusta escribir cuentos o poemas? jInspirate!
IG_S4_C2_P1
4 2 IG_S4_C2_P2 {Te animas a participar? jAdelante!
IG_S4_C2_P3
3 1G_02_04_03 ¢Te gusta escribir pintar o dibujar? jDéjate llevar por tu imaginacion!
1 1G_03_05_01 (Ya te enteraste de nuestro concurso? Saca tu talento jAnimate!
3 5 2 1G_03_05_02 ¢Te gusta hacer cualquiera de estas actividades? jInspirate y participa!
3 1G_03_05_03 Sabemos que tienes mucho que decir jExprésate!
1 1G_03_06_01 (Sabes que es el Artivismo? jExprésate!
6 IG_S6_C3_P1
2 1G_S6_C3_P2 iSabemos que tienes mucho que decir!
IG_S6_C3_P3
3 1G_03_06_03 Vos tenés derechos, jAlza tu voz por ellos!
1 1G_03_07_01 Exprésate a través de tu arte, por vos, por tus derechos, jInspirate!
7 2 1G_03_07_02 Nuestro pais pasa por un momento alarmante. Exprésate con tu talento.
3 1G_03_07_03 No olvides que tienes derechos, exprésate por ellos.
3
1 1G_03_08_01 Sorprendenos con tu creatividad y respetemos al medio ambiente.
1G_S8_C4_P1
8 2 1G_S8_C4_P2 Exprésate con tu arte... ;Te animas?
1G_S8_C4_P3
3 1G_03_08_03 Los cambios empiezan cuando nos damos cuenta de lo que podemos hacer, jUnete!
1 1G_03_09_01 ¢Aln no has participado? jAnimo que queda poco tiempo!
9 3 1G_03_09_02 Mereces conocer tus derechos jExprésalo!
3 1G_03_09_03 Gracias por participar. Ahora tomaremos un tiempo para ver tu trabajo.

Atento que se vienen los ganadores.
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Etapa Semana Dia Cédigo de la pieza Copy para publicacion
1 IG_04_4_01 iQue increibles trabajos! Felicitamos a todos los participantes.
IG_S10_C5_P1
10 2 IG_S10_C5_P2 Te damos gracias por participary demostrar tu increible talento
IG_S10_C5_P3
4 3 1G_04_10_03 Todo pequefio acto cuenta, atento que se vienen los ganadores.
1 IG_04_11_01 ¢Estan preparados? Pronto anunciaremos a los ganadores.
11 2 IG_04_11_02 iYa casi! Pero antes, recuerda que desde que hiciste las cosas diferentes ya sos un ganador.
3 1G_04_11_03 Y bueno, ya casi llega el momento, atento que pronto anunciaremos a los ganadores.
1 IG_05_12_01 Muchas felicidades por demostrar su increible talento, ;Sigan asi!
5 12 2 1G_05_12_02 Muchas felicidades por demostrar su increible talento, ;Sigan asi!
3 IG_05_12_03 Muchas felicidades por demostrar su increible talento, {Sigan asi!

Fuente: Elaboracion propia.
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FACEBOOK

Tabla 9: Proceso de publicacion Facebook

€tapa | Semana Dia Cédigo de la pieza Copy para publicacién
1 FB_01_01_01 jAtencion! jAtencién! Hemos iniciado a preparar algo para vos.
1 2 FB_01_01_02 ;Hay algo que querras deciry no sabes cémo? Muy pronto te daremos una sorpresa.
3 FB_01_01_03 Sabemos que tienes mucho que expresar jAcompafianos!
! 1 FB_01_02_01 ;Has intentado expresarte a través del arte? jIntentalo!
2 2 FB_Info_S2_D2 Preparamos algo para vos, jAtento que estamos cerca!
3 FB_01_02_03 iYa casi es hora de la sorpresa!
1 FB_02_03_01 iLlegd la hora! Te invitamos a participar en nuestro concurso pensado para vos.
3 2 FB_02_03_02 ;Ya te enteraste de las categorias de nuestro concurso? jInspirate! jParticipal
3 FB_02_03_03 ;Te gusta cantar o tocas alglin instrumento? jParticipa!
’ 1 FB_02_04_01 (Te gusta escribir cuentos o poemas? jInspirate!
4 2 FB_Info_S4_D2 ;Te animas a participar? jAdelante!
3 FB_02_04_03 ;Te gusta escribir pintar o dibujar? jDéjate llevar por tu imaginacion!
1 FB_03_05_01 ;Ya te enteraste de nuestro concurso? Saca tu talento jAnimate!
5 2 FB_03_05_02 ;Te gusta hacer cualquiera de estas actividades? jInspirate y participa!
3 3 FB_03_05_03 Sabemos que tienes mucho que decir jExprésate!
1 FB_03_06_01 ;Sabes que es el Artivismo? jExprésate!
6 2 FB_Info_S6_D2 iSabemos que tienes mucho que decir!
3 FB_03_06_03 Vos tenés derechos, jAlza tu voz por ellos!
1 FB_03_07_01 Exprésate a través de tu arte, por vos, por tus derechos, jInspirate!
7 2 FB_03_07_02 Nuestro pais pasa por un momento alarmante. Exprésate con tu talento.
3 FB_03_07_03 No olvides que tienes derechos, exprésate por ellos.
1 FB_03_08_01 Sorprendenos con tu creatividad y respetemos al medio ambiente.
3 8 2 FB_Info_S8_D2 Exprésate con tu arte... ;Te animas?
3 FB_03_08_03 Los cambios empiezan cuando nos damos cuenta de lo que podemos hacer, jUnete!
1 FB_03_09_01 AU no has participado? jAnimo que queda poco tiempo!
9 2 FB_03_09_02 Mereces conocer tus derechos jExprésalo!
3 FB_03_09_03 Muchisimas gracias a todos por participar, ahora tomaremos un tiempo para ver tu trabajo.
1 FB_04_10_01 iQue increibles trabajos! Felicitamos a todos los participantes.
10 2 FB_Info_S4_D2 Te damos gracias por participary demostrar tu increible talento
3 FB_04_10_03 Todo pequefio acto cuenta, atento que se vienen los ganadores.
) 1 FB_04_11_01 ;Estan preparados? Pronto anunciaremos a los ganadores.
11 2 FB_04_11 02 iYa casi! Pero antes, recuerda que desde que hiciste las cosas diferentes ya sos un ganador.
3 FB_04_11 03 Y bueno, ya casi llega el momento, atento que pronto anunciaremos a los ganadores.
1 FB_05_12_01 Muchas felicidades por demostrar su increible talento, jSigan asi!
5 12 2 FB_05_12_02 Muchas felicidades por demostrar su increible talento, jSigan asi!
3 FB_05_12_03 Muchas felicidades por demostrar su increible talento, jSigan asi!

Fuente: Elaboracidn propia.
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TIKTOK

Tabla 10: Proceso de publicacion TikTok

Etapa Semana Dia Caédigo de la pieza Copy para publicacién
1 TK_01_01_01 Pronto tendremos una sorpresa para vos.
1
2 TK_01_01_02 {Te quieres expresar? pronto tendremos una sorpresa para vos.
1
1 TK_01_02_01 iYa casi es la hora de la sorpresa!
2
2 TK_01_02_02 Prepara tus talentos que pronto te traeremos una sorpresa.
1 TK_02_03_01 iLlegd el momento! ;Adivinaste la sorpresa?
3
2 TK_02_03_02 ¢{Te gusta cantar o tocas alglin instrumento? jParticipa!
2
1 TK_02_04_01 ;Te gusta dibujar o pintar? jParticipa!
4
2 TK_02_04_02 {Te gusta escribir poemas o cuentos? jParticipa!
1 TK_03_05_01 ;Ya te enteraste de las categorias de nuestro concurso? iAnimate!
5
2 TK_03_05_02 Sino sabes como expresarte, jUtiliza el arte!
1 TK_03_06_01 iExprésate a través de tu arte!
3 6
2 TK_03_06_02 Y vos, ;Tenés algo que decir?
1 TK_03_07_01 jAlza tu voz! jExprésate!
7
2 TK_03_07_02 No olvides que...
1 TK_03_08_01 No dudes que lo que haces tiene poder, jParticipa!
8
2 TK_03_08_02 iSorpréndenos! y respetemos al medio ambiente
3
1 TK_03_09_01 Exprésate por vos y por tus derechos, jLibera tu talento!
9
2 TK_03_09_02 Son los Gltimos dias y desde ya, te damos las gracias por participar.
1 TK_04_10_01 Ahora nos tomdaremos un tiempo para ver sus artes, jAtentos!
10
2 TK_04_10_02 Nunca dudes que todo lo que hacemos cuenta.
4
1 TK_04_11 01 ¢(Estan preparados? Pronto anunciaremos ganadores
11
2 TK_04_11_02 Vos que usaste el arte para expresarte, jFelicidades! Atentos a nuestras redes.
1 TK_05_12_01 Felicidades a todos, visiten nuestro perfil de Instagram y Facebook para mas info.
5 12
2 TK_05_12_02 Felicidades a todos, visiten nuestro perfil de Instagram y Facebook para mas info.

Fuente: Elaboracion propia.
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PROCESO DE MEDICION DE RESULTADOS

Dado que el proyecto esta orientado a un uso to-
talmente digital, la campafia tendra indicadores
medibles por publicacion. Con ello, el proyecto
podra hacer un crecimiento progresivo estadisti-
camente desde el inicio hasta la conclusion del
mismo; generando contenido que comunique e
invite al usuario a interactuar e involucrarse con
la actividad a realizar y se cumplan asi los objeti-
vos planificados.

Los aspectos atomar en cuenta seran los siguien-
tes:

- Likes en publicaciones

- Publicaciones compartidas

- Comentarios en publicaciones
- Cantidad de reproducciones

PUBLICACIONES EN INSTAGRAM
Alfinalizarla publicacién de contenido se estima:
Un aumento de 819.4 de engagement.
PUBLICACIONES EN FACEBOOK

Al finalizar la publicacion de contenido se estima:

Un aumento de 830.3 de engagement.
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Para una muestra relevante y completa de los
resultados, se recomienda utilizar las siguientes
herramientas gratuitas que reportaran por me-
dio de porcentajes si las publicaciones tuvieron
un efecto positivo en lanzamiento de su publi-
cacion, lo cual generara los resultados de los as-
pectos cuantitativos y cualitativos enfocados a
la interaccion del usuario:

- Google Analytics

- Estadisticas de Facebook

Nota: El estimado de engagement fue proyecta-
do seglin la formula propuesta por el sitio Social
Gest (Ver anexo 14)
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HONORARIOS

TOTAL DE HORAS REALES PARA
LA PRODUCCION GRAFICA

179 horas (Ver anexo 15)

INSUMOS Y COSTOS REALES

Energia eléctrica (promedio mensual):
Q366.20 mensual (ver anexo 16), 24 horas, 30
dias (386/(24*30)) = Q0.51 * hora

Internet (Ver anexo 17):
Q414 mensual, 24 horas, 30 dias (319/(24*30)) =
Q0.57 * hora

Depreciacion de equipo de computo:
Depreciacion: inversion total (Q6,200) - 33%

= Q4,154
Costo mensual: Q4,154 /12 =Q346.17
Costo pordia: Q346.17 /30=Q11.54
Costo por hora: Q11.54 / 24 =Q0.48

57 Gustavo Jurado Duarte, Depreciacion financiera y depreciacion con-
table fisca (recurso de apoyo 2021) https://campusv.farusac.edu.gt/plu-
ginfile.php/61728/mod_resource/content/2/Depreciacio%CC%81n%20
Financiera%20y%20Depreciacio%CC%81n%20Contable%20Fiscal.pdf
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Tabla 11: Costos por servicios

Servicio Costo por horas |Cantidad de horas TOTAL
Internet Q0.57 179 Q102.03
Energia Q0.51 179 Q91.29
eléctrica
Depreciacion Q0.48 179 Q85.92
de equipo
Fuente: Elaboracion propia
Tabla 12: Costos por papeleriay libreria
Libreria Costo por unidad Cantidad TOTAL
Cuaderno de Q06.00 1 Q06.00
apuntes
Articulos de 020.00 Costos 020.00
oficina varios

Fuente: Elaboracion propia

146




e O
e o CAPITULO 06
e o

Tabla 13: Costos por servicios técnicos

Servicio Precio unitario Unidades TOTAL
Montaje de rzvockups 035 60 02,100
(para asesorias)

[lustraciones Q50 35 Q1,750

e iconografia

Diagramacion de material )
Editorial Q35/Pagina 21 Q735
(manual de divulgacion)

Montajes finales de cada
publicacién, segin cada Q35 111 Q3,885
red social

Fuente: Elaboracidon propia
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SERVICIOS PROFESIONALES

El siguiente calculo esta basado en el estimado de sala-
rio de un Disefiador Grafico con 5 afios de experiencia en
el mercado guatemalteco:*® Q7,750/ 20 (dias habiles por
mes) / 8 horas de jornada laboral; cobrando un total de
Q48.44 por cada hora de trabajo.

Tabla 14: Costos por servicios profesionales

resultados

Servicio Costo porhoras |[Cantidad de horas TOTAL
Investigacion Q48.44 5 Q242.20
Conceptualizacion Q48.44 20 Q968.80
Produccion Q48.44 20 Q968.80
grafica 1
Produccion Q48.44 30 Q1,453.20
grafica 2
Produccion Q48.44 25 Q1,211
grafica 3
Correcciones PG1 Q48.44 10 Q484.40
Correcciones Q48.44 12 Q581.28
PG2
Validacion Q48.44 6 Q290.64
nivel 2
Tabulacion de Q48.44 4 Q193.76

%8 «Compara tu salario», Tu salario.org, acceso el 12 de octubre de
2021, https://tusalario.org/guatemala/tu-salario/compara-tu-salario?-

job-id=2166000800016#/
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Interpretacion Q48.44 3 Q145.32
de resultados
Vallidaaon Q48.44 8 Q387.52
nivel 3
Tabulacion de Q48.44 4 Q193.76
resultados
Interpretacion Q48.44 2 Q96.88
de resultados
Desarrollo de
artes finales Q48.44 30 Q1,453.20
Reuniones
con asesor Q48.44 17 Q823.48
Fuente: Elaboracion propia
Total: Q18,269.48
IVA (12%): Q2,192.34

Total general:

Q20,461.82
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CAPITULO 7
SINTESIS DEL
PROCESO

El siguiente capitulo contiene la fase final del proyecto,
donde se concluyen los resultados se presenta lo apren-
dido durante el transcurso del proyecto y se brindan reco-
mendaciones a futuro
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LECCIONES APRENDIDAS

FASE DE DIAGNOSTICO

Proceso de gestion

« Al iniciar el proceso de busqueda de institu-
cion para realizar el proyecto de graduacién se
encontré que dividir y enlistar por tematica los
proyectos a los que el estudiante puede aplicar
facilita la toma de decisiones acerca de la elec-
cion de institucion.

« Durante el desarrollo de los antecedentes, se
encontrd que estar atento a noticias contribuye
a crear una base de datos la cual proporciona
referentes de datos que pueden contribuir a la
redaccion de los mismos.

« Siendo el proyecto de graduacion desarrollado
en modalidad virtual desde su inicio, se determi-
no6 desde el comienzo del mismo, laimportancia
de utilizar las herramientas necesarias para la
comodidad tanto de estudiantes como para la
institucion. Esto contribuira a una comunicacion
mas fluida que determinara un mejor desarrollo
del proyecto.
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FASE DE DEFINICION

Proceso de gestion

+ Al conversar con el asesor o encargado del pro-
yecto, se determind que una buena comunica-
cion puede influir en el acceso a informacion,
muchas veces de manera involuntaria, que con-
tribuira al desarrollo de aspectos como la defi-
nicion del problema de comunicacion.

+ Durante el desarrollo del informe y proceso de
definicion se concluyé que al establecer un rit-
mo de trabajo, el estudiante organizara de ma-
nera prudente el tiempo necesario para la ela-
boracién de cada contenido del proyecto.

« Durante el proceso de solicitud de insumos o
archivos hacia la organizacion, por ejemplo el
organigrama, se establecié que colocarlos en
una lista de pendientes contribuye a no pasar
por alto cualquier solicitud que se necesite rea-
lizar hacia la institucion.
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FASE DE PLANEACION

Proceso de gestion

« Al desarrollar el proceso de planeacion, se de-
termind la importancia de establecer fases de
solicitud y consulta del contenido informativo
del proyecto, esto con el fin de gestionar con un
tiempo prudente la informacidon necesaria para
el desarrollo de las piezas graficas; impidiendo
asi, atrasos que puedan afectar otras fases del
proyecto.

« Durante el desarrollo del cronograma de traba-
jo de concluyd la importancia de establecer un
estimado o fijar la cantidad de piezas a realizar,
esto con el fin de establecer tiempos de trabajo
que favorezcan a la ejecucion de las piezasy con
las cuales no surjan imprevistos de piezas que
no aporten a las necesidades del proyecto.
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FASE DE EJECUCION

Proceso de gestion

« Durante el proceso de gestion de las premisas
de disefio para el proyecto, se concluyé que, pese
a que las premisas pueden ya estar establecidas
por lainstitucion, siempre puede crearse un buen
concepto creativo que permita la union entre las
ideas del estudiante epesista y la institucion.

Proceso de produccion grafica

« Dada que la etapa de produccion grafica de
piezas del proyecto es extensa se concluyé la
importancia de mantener informada a la institu-
cion sobre el estado de desarrollo del proyecto,
ya que con ello se podra recibir todo tipo de re-
troalimentacion que no afectara a los tiempos de
desarrollo.

« Al elaborar los referentes graficos para las pro-
puestas creativas que contribuirdan a formar la
idea en torno al proyecto, se establecid la nece-
sidad de estar consciente de los limites entre uti-
lizar literalmente la referencia y lo que se desea
aportar al proyecto.

« Durante el proceso de creacion de la estrategia,
se observo y establecié la importancia de inves-
tigar otros proyectos a fin. Sobre todo, si el es-
tudiante nunca habia realizado un proyecto rela-
cionado al tema.
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FASE DE EVALUACION

Proceso de gestion

+ Durante el desarrollo de los instrumentos de
validacion se determind la importancia de man-
tenercomunicacion constante con lainstitucion,
ya que la misma puede ser de ayuda al gestionar
y realizar las validaciones.

« Durante el proceso de validacion se realizaron
instrumentos de validacién de forma digital con
lo cual se determiné la importancia de revisar
que el instrumento funcione de manera 6ptima
y contenga instrucciones detalladas que eviten
confusion en los encuestados.

)
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CONCLUSIONES

Conclusiones generales

En la actualidad, las redes sociales se han vuel-
to indispensables para todo tipo de institucion
y las organizaciones sin fines de lucro no son la
excepcion, dado que las mismas son un medio
estratégico que se puede aprovechar para ge-
nerar material o contenido que se acerque de
mejor manera a un grupo objetivo establecido;y
con ello, tener una manera alterna de lograr ob-
jetivos planteados.
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OBJETIVO GENERAL

«Fortalecer la ensefanza de la importancia de la
educacion sexual, brindando informacion sobre
derechos sexuales a los adolescentes guatemal-
tecos del area metropolitana, mediante el desa-
rrollo de una campafia para las redes sociales de
la institucion».

« Se logro una difusién informativa digital sobre
la relevancia de temas como los derechos sexua-
les y reproductivos y como la expresion artistica
puede ser utilizada para comunicar laimportan-
cia de los mismos.

« La expresion artistica como método de divul-
gacion en el que la juventud esté consciente de
la importancia de crear espacios para hablar li-
bremente sobre sexualidad y los derechos que
la misma involucra.
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OBJETIVO ESPECIFICO DE
COMUNICACION VISUAL

«Informar y orientar a los jovenes adolescentes
guatemaltecos del area metropolitana acerca de
la importancia de los derechos sexuales y repro-
ductivos mediante la convocatoria a un concur-
so de expresion artistica, a través del desarrollo
de una campana para las redes sociales de la
institucion, la cual facilite el traslado de los con-
tenidos de la convocatoria».

« Se logrd la realizacion de una campafia digital
que transmita una invitacion a la juventud gua-
temalteca para concientizar sobre la importan-
cia y relevancia del tema de Educacién Integral
en Sexualidad.

« Informar a la juventud guatemalteca sobre mé-
todos alternos para expresar la problematica
que amenaza la ensefianza de sexualidad y de-
rechos sexualesy la represidn de espacios libres
para tratar el tema de sexualidad.
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OBJETIVO ESPECIFICO DE
DISENO GRAFICO

«Disefar una serie de publicaciones para las re-
des sociales del programa Ruta de Impacto, per-
teneciente a Asociacion Donamor, acerca de la
importancia de la expresidn respecto a derechos
sexuales y reproductivos dirigida a jévenes ado-
lescentes del area metropolitana de Guatemala».

« Se logro el desarrollo de un material grafico lla-
mativo que transmita no solo informacion rele-
vante, si no que también capte la atencién mien-
tras expone el mensaje deseado.

« El grupo objetivo concordd positivamente con
las piezas mostradas y estan anuentes a ver el
proyecto completo. Asi mismo el proyecto con-
tribuye a una percepcidon mas profesional de
Asociacion Donamory su compromiso a realizar
proyectos con calidad gréfica.
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RECOMENDACIONES

A LA INSTITUCION

« Establecer e incluir desde el inicio del proyecto
a los involucrados en el mismo para que el de-
sarrollo del proyecto tenga la retroalimentacion
adecuada en cada fase.

« Establecer fechas y horarios concisos para la
presentacion de avances del proyecto contribui-
ra a un mejor desempefio, también de ser nece-
sario, establecer cronogramas de trabajo para
todos los proyectos que se realicen dentro de la
institucion, esto permitira un mejor enfoque a
cada proyecto individual.

« Seguir los lineamientos establecidos por el epe-
sista al momento de decidir lanzar el proyecto
contribuira con los efectos positivos del mismo,
a que no se interrumpa la logica del proyecto y
a que se asimile de mejor manera la informacion
que se desea presentar.
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AL GREMIO DE DISENADORES
GRAFICOS

« Evaluar las etapas de desarrollo del proyecto
dentro del cronograma, especialmente las de
produccion grafica, ya que en ocasiones el tiem-
po definido podra tomar mayor alcance.

AFUTUROS ESTUDIANTES DE
PROYECTO DE GRADUACION

+ Solicitar desde un tiempo prudente el material
necesario para el proyecto estableciendo un ca-
lendario de fechas de entrega con el fin de poder
tener la base para cada proceso del proyecto.

+ Es recomendable trabajar los proyectos que el
semestre requiera antes de iniciar el proceso de
ejecucion del proyecto de graduacion, esto con
el fin de brindar el tiempo necesario al enfoque
de cada proyecto individual.
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- Brief: Documento que establece las expectativas, rumbo, costos y entrega-
bles de cualquier accion de marketing.

- Campaiia publicitaria: Estrategia de comunicacion que llevan a cabo las em-
presas para difundir un producto, servicio.

- Carrusel: En Instagram, significa un formato que permite subir hasta 10 fotos,
videos o mixto en una sola publicacién.

- Cromatico: De los colores o relacionado con ellos.

- Desercidn: Dejar de acudir a un lugar que frecuentaba.

- Diafano: Que tiene una gran cantidad de luz o de claridad.

- Disfuncional: Aquello que no funciona como corresponde

- EIS: Educacioén integral en sexualidad.

- Hostilidad: Forma de negacién o rechazo social colérico interno.

- Insight: Refiere a una sensacion o creencia profunda de las personas o con-
sumidores.

- Jerarquia: Escala ordenada.

- Pedagogo: Profesional de la pedagogia, la ciencia que se ocupa de la educa-
ciony la ensefianza.

- Psicélogo: Persona que tiene una especial capacidad para conocer el carac-
ter de las personas y comprender las causas de su comportamiento.
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- Reticula: Conjunto de lineas o elementos dispuestos en forma de red.

- Sexualidad: Conjunto de caracteristicas fisicas y psicoldgicas propias de cada
Sexo.

- Sketchbook: Es un libro o un cuaderno de hojas blancas para el bocetaje y es
frecuentemente utilizado por los artistas para dibujar o pintar como una parte
de su proceso creativo.

- Staff: Conjunto de personas que forman un cuerpo o equipo de estudio, in-
formacion o asesoramiento en una empresa u organizacion.

- Tutor Legal: Persona designada por el juez para representar a otra menor o
incapacitada en los actos que no pueda realizar por si misma.

-Violencia: Uso intencional de la fuerza fisica o el poder real o como amenaza

contra uno mismo, una persona, grupo o comunidad que tiene como resulta-
do la probabilidad de algtn tipo de dafio.
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ANEXOS

La siguiente seccion contiene el material visual obtenido y
utilizado en el transcurso del proyecto.




Anexo 1: Analisis FODA de Asociacidon Donamor

- Actual crisis sanitaria a causa del
wvirus COVID-19.

- La asociacion apesar de estar en
un lugar centrico, representa el usa
de diversos medios de transporte,
lo que representa peligro de contac-
to con personas, en dado caso se
necesitara acudir al lugar.

- Ya existen personas realizando su
Proyecto de Graduacién dentro de

- Falta de conocimiento sobre la
politica de la institucidn.

- Falta de conocimiento sobre la
forma en que trabaja la institucidn a
la que se desea aplicar.

- Falta de informacidn sobre el
estado de [a institucion a ralz dela

pandemia. lainstitucién, lo que podria compli-
car la adiguisicion o disposician de
proyectos.

- La institucién es responsabley se -Lainstitucion ha trabajado con

tiene registro de amabilidad con los stas en i

voluntarios. opartunidades.

- Todos los trabajadores son expertos Los temas que trata la institucidn son

en un area, lo que involucra total bastante extensos, lo que supone que

acompafiamiento durante proyectos. siempre necesitan apoyo para desarro-

- La institucién como tal, no cierra a llarlos.

totalidad adn ante la pandemia prove- - Recomendacion directa, lo que puede

cada porel virus COVID-19, facilitar el acceso a la institucion.

Anexo 2: Plan de accidn para recopilacion de informacion

Tabla 15: Instrumentos de valoracion para diagnostico:

Aspecta a evaluar

Informacién . Luls Morazdn, )
s o T Fuenteintema Epesista Entrevista Whatsapp | 05/07/2021
institucional s deli
Institucian
Informacidn Licenciada
institucignal Fuenteinterna Maria Oliva Entrevista Google 16/07/2021
Meet
Informacion Bladimir
institucional Fuenteintema Gaitdn Entrevista G'::g:e 26/07/2021
Pagina web
Infarmacién . yredes
institucional Fuente externa Observacidn sodales 06072021
dela
institucion

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla 16: Instrumento de valoracion para perfil del grupo objetivo:

Aspecta a evaluar

Fuente de informacion Individuo  Instrumento Lugar/via
Infermacion FUSE ItErTg Licenciada Entrevista Google 21/07/2021
poblacional uente intern Maria Oliva enliiaa Meet
Caracteristicas Bladimir
sociodemoprafi- Fuente Interna Galtan Entrevista Zoom | 26/07/2021
casdel GO,

Relacion Bladimir Encuesta Formularia
GOfinstitucion. Fomnts It Gaitan e Google | 16/08/2021
Referentes esta- MNoticieros

disticos relzciona- en linea,
dos al problema Pt e Observacién datos 04/08/2021
de comunicacion estadisticos
nacionales
Informacidn
poblacianal,
referantes de Wbormes de
caracteristicas .
soriates y phoghs: Fuente extema proyectode | POUMEN™ | 0610612021
ficas de los usua- graduacién
rias que hacen
uso de la institu-
cldn

Anexo 3: Datos a nivel nacional de poblacion por edades

Fuente: Elaboracién propia

23 Poblacian total por grupos de edad (%). Datos a nivel nacional
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Fuente: INE, 2018. Xl Genso Nacional de Poblacidn y VIl ge Vivienda.
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GRAFICOS DEL PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO

Anexo 4: Encuesta realizada a Bladimir Gaitan

Relacion entre GO e Instiucion

Progetas  Ruspustas Canfliguracién
1respuesta E
®
Resumen Pregunta Inchvidugt
S e -

qusi frecuencia se reaizaban las visitas a los institutos
1 respusers

S hacian yistas semanales en cantrox sducatvas,

e hiauian nctividedes como chrdas pars adolescestes
pacre:

entre ofros, pero per o momento se brinda y se da
seguimiento por plataformas tales como zoom, googlemeed, puesto que la pandemia e2 un factor de
TREE Y 8 TR0 ol J-ALBRCIRAISIE S11TE POTSONUE, B4T0 & 51l v 56 din eharlas por Facebaok live,

0 bONGS RCCADETATIETO pECelagics por platalcema virtusl y seguisiente presencial dependiando del
caso

Luege de o ks #Cual
s of apren de Jovane b o
T vemtn
En eate momaito hay i dle d frrwwnies i b labes, Laimbien Temimoa U aprosimaro s
iniciur teraping 7 peraans, & misma b 30 sdalecentes,
g tamibin £ hinds 48 Bacan
sl nifiae ¥ B 70y o thok .

i

Mainnte mrim G0 @ b i - Pt e Guoghe.
Actualmente, ;Cada cudnio se programan las reuniones. virtusies con los jvenes? (semplo, los

senickes de psicolngia o servicios n general?

1 iewute

Ee imparten chariss par

15 dios,y h e oiras actvidades por

plataforma virtual
Exiate ol cunl ok fvares deciden soancare o lob
serviclos gue presta la Instituclén?
1 espusnin

L i de doa L syuds ¥

o s vita, puasto e | cambics, ko nivel cognithg y
afectives, an i3 adoiesconcia ellos buscan resoker sus dudas para daries sokcibn, y antre otras cosas e
parto de dnioa acercarsn a los brina |
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DEFINICION DEL PROBLEMA

Anexo 5: Ejercicio de identificacion del problema
de comunicacién visual

IDENTIFICACION DEL PROBLEMA
SEGUN DIAGNOSTICO

¢Dénde ocurre?
En Asociacion Donamor

¢Como se presenta?
contenido para sus redes sociales.

¢Cuadles son las causas?

¢;Cuales son las consecuencias?
Contenido ignorado por el grupo objetivo
Falta de comprensién del tema.

¢A qué o quiénes afecta directamente?

¢Cuantos estan afectados y en qué magnitud?
Unas 7500 personas

;Desde cuando y con qué frecuencia?
A diario.

Dentro de los recursos utilizados por el personal de la unidad al momento de atender a crear

Falta de personal del drea de disefio grafico que realice o actualice los recursos.

A los Jovenes que desean aprender sobre sexualidad.

Anexo 6: Diagrama de Ishikawa

Materiales Métodos

Charlas rapidas en la que
deben existir protocolos
de salud o relizarse de
forma virtual.

Existe material pero es
puramente tedrico y no
es atractivo

No hay jornadas educativas
Carencia de material divulgativo sobre sexualidad.

para redes sociales.

Mano de obra

Falta de un
disefiador gréfico

Empatia con los
jovenes.
Ausencia de
material de
divulgacién para

Falta de herramientas en linea para
la atencion, recordatorio y
resolucion de dudas del joven

Miedo al uso de la institu-
cioén, dada la situacion
sanitaria actual y la
aglomeracién de personas
presentes en la misma.

No existe una estructura en
las publicaciones que
realizan las redes sociales de
la institucién, por lo que no
se sabe a qué servicio
pertenecen

Medio
ambiente

Maquinaria

redes sociales.

La informacién que brindan es
completa.

Se brinda atencién
personalizada a los
Jovenes.

Medidas
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Anexo 7: Estadistica de interaccion Instagram
l\@ Srutadelmpacts - ie) n | % 9 ¥ 2 a8 & = t: 113 -
Interacciones.
0 219 Il
= deres ganados @ W e cuta @ - @ [mprEsones @ ¥ A
17 0 0 0 0 0
- Frartil) @ & Websie dici=@ F | o licks @ L B @ -
Figura 243, Estadistica de interacciones Instagram, noviembre de 2021, Captura de pantalla
Publice
Publico actual Poblico potencial
“Me guata” de la paging de Facabook O Seguidores de
[ ram
624 98
Edad y Edad y
0% I
" I I. e

1824 2534 35-44 45-54 55-64 65+

W Mueres [ Hombres
£ 325

Figura 244, Estadistica de publico de Instagram y Facebook, noviembre de 2021, Captura de pantalla
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Anexo 8: Estadistica de interaccion Facebook
Rigy " o . i Elro & ¥ =2 68 2 = .-gm 5 may, 202115 now 2021
Resumen total
Y Pub, totales ¥
[:]
614 Z1.598
* Compartidos @ ¥ Al @
2135 5 T 36 2
o Ne gD @ ° = secrris O @ Mesriree @ ®

Figura 245, Estadistica de interacciones Facebook, noviembre 2021, Captura de pantalla

Anexo 9: Horarios de publicacion para TikTok

& Cyberclick
Mejores K’ LUNES. A las 13h y 15h
horas para publicar ® MARTES. Alas 5h, 9h, 11h y 13h

en TikTok

© MIERCOLES. A las 14h y15h

JUEVES. A las 6h, 16h y 19h
5
_° VIERMES. A las 2h, 12h, 20h y 24h

® SABADO. A las 18h y 19h

.- TikTok

Q DOMINGO. A las 3h, 12h, 13h y 23h

Figura 246, Horario para publicacion de TikTok, noviembre 2021, Captura de pantalla
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Anexo 10: Validacion con profesionales fase 1

Desarrollo de campafia digital para promover los
les y reproductivos en adolescentes
guatemaltecos, para Asociacién Donamor

201501023

Uso de colores bien, eso atrae mucho a juventud, es
explosivo. st bien el uso de llustraciones. Usa mucho texto
enla publicaciones el GO no las va a leer aprovechar el
recurso de s captions, romper en partes las publicaciones
crear ms tipos de publicaciones. La imdgen flica es con o
sinintencién analizar si dejarla o quitaria y utilizar otro figura
geométrica

Figura 247, Validacion con profesionales fase 1, noviembre 2021, Captura de pantalla

N con contenia como con pauta puoncraria,

guatemaltecos, para Asociacién Donamor

Desarrollo de campaia digital para promover los.
201501023 derechos sexuales y reprodictivos en adolescentes

jorar

Algunas publicaciones estaban saturadas de texto. Los
carruseles son interesantes e invitan 3 hacer swipe, pero...
son el inico elemento interactivo en toda la campafia. I
contenido en general se veia bastante completo e
informativo,

isafio v astratania e camnafia nars radas sarislas

Figura 248, Validacidn con profesionales fase 1, noviembre 2021, Captura de pantalla

Deben buscar un estlo dnico y tratar de:
definir una linea grfica “original"yo que me
recuerda mucho a Kim Possible de Disney,

Las referencias son importantes al momento

esarroll de campaia digital para
b promoverlos derechos sexualesy de crear nuestro moodboard pero deben
4 | 201501023 |reproductivos en adolescentes 1 1 1 1 1 5 | auedarse como ta, referencias. Hay un

cambio muy notorio en I lnea gréficay es
porque no serealiz6 un estudio de la orma,
acabados y Ia construccion de la finea grafica
delos personajes. Atrabajar un poco mids

uatematecos, para Asociacion

Figura 249, Validacion con profesionales fase 1, noviembre 2021, Captura de pantalla

Anexo 11: Validacion con profesionales fase 2

B ®© o B i @

Validacion con profesionales

Proguntas  Respusstas Configuracin

3 respuestas

Seaepnn respuestas I
Ressurmin Pregunta Ininidual
En la sigui sep escalas de 0 a 5, donde O correspoende al valor mas

bajo o que carece de relacion a la pregunta y 5 corresponde al valor maxime, positivo o que si
logra cumplir su objetive.

En escala de 0 a 5§, considera que existe jerarquia visual en la pieza?

3 respusstas

! KRR

LT3 {0 %) a0%) 00 %)
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Enescalade 0 a5, jPercibe el concepto crestivo en la pieza?

3 mEpestas
2z
1
aje s (%) dwl-t] L
1 1 1
1 z 4 B

En escalade O a 5, [Considera legibles los textos?

3 emspuesias
1.00
o078
050
028
Qg oo e
i | 1 1
a 1 2 3 4 5

« I

En escalade 0 a 5, ;Considera adecuada la relacidn de colores en cada pleza para llamar la
atencicn?

3 respuesias
Z
1
%) o) agw . o %)
o |
a 1 z 1 4
‘ *
Enescalade ¢ a5, jConsk ader las il el mansaje que se desea
comunicar?
FunpuRsIE
2
1
IH'DI‘NB BIDI%T Olﬂl“] O %)
o
0 1 z ] 4 5




En escala de 0 a 5, jConsidera adecuada la compaosicion de los elementos para medios
digitales?

3 respuesias

aE sy BiE %} aEH]

2En qué considera que se puaden mejorar las piezas?

3 tespustas

FReducir la cantidad de contenido de un post pera poder distribuirle dentro g2 otros o mtegrarlos de ofra
forma para no sobrecargar una publicacién. Cuidar el tamafio de fa tipografia.

los post can post gifs o } o que al final kos pest se
complernernten con un call to action,

Unicamente culdar el margen en los cuados de lexto, por o demds estd muy blen

Figura 250, Validacidn con profesionales fase 2, octubre de 2021, Captura de pantalla

“transparencia” que adaptan
seguln su entorno

Figura 251, Validacion con profesionales fase 2, octubre de 2021, Captura de pantalla
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Maria Luisa Guzman L.

Figura 253, Validacion con profesionales fase 2, octubre de 2021, Captura de pantalla
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Anexo 12: Validacion con Cliente

Figura 254, Validacion con profesionales fase 1, noviembre de 2021, Captura de pantalla

Anexo 13: Cédigo QR para animaciones

Figura 255, Codigo QR para acceso a animaciones, noviembre de 2021, elaboracidn propia.
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Anexo 14: Formula para calculo de engagement

4. Engagement

Es lo copacidad de una maren, producte o empresa de crear relociones sélidas y duraderas con los usuarios generondo ese
compromizo. El engogerment puade medirse de diferentes maneras pero generalmente en redes soclales se mide la bajo la
formuia de interacciones.

Noestia {2 * Comantarios) + Reacciones
formutade = | ——— 00
engagement Seguidares

Figura 256, Célculo para engagement, noviembre de 2021, https://blog.socialgest.net/es/2018/08/29/metri-

cas-de-redes-sociales-mas-importantes-para-pymes/

Anexo 15: Total de horas trabajadas

Clockify
TIME THACKER

Simwmaly e ek

5 CALENDAR

BE  oasmoam

FERGHTS
171133 1711:38 0,00 USD

e
i

Figura 257, Total de horas registradas, noviembre de 2021, Captura de pantalla
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Anexo 16: Promedio mensual de gasto en
energia eléctrica

ectrdnlcd em Linoa (F
o genciy

Sujnin 3 pages 1

Ret. BANCOS SONTADOR
No 214667101 Le:"!gﬂﬁ
| AR A el )
EONA R ABTURIAS DE BRAN
U L BT T T
NILLA MEW
NIT) Mz 4
TOTAL A PAGAR
Q366 20 Foca do owisien 13710721

i eaonle dowpues dl 3I121 dew e e de O, 333

Hisfor tal o conum 9
[ | S | Amo|
= | | ne | W

ik heane 52 s

= fets
T

TELESERVICIO T} 2277-7000

BEAVICID 24 HOAMS LOS 355 [IAS DEL ANG
Fill b 094704

Figura 258, Recibo de luz, noviembre de 2021, digitalizacién de recibo.

Anexo 17: Promedio mensual de costo de Internet

~
TELECOMUNICACIONES D GUATEMALR, 5.0 oS i
@ 7a M/EMDW 123 20RA1 Custoals, Cisforala G101 HLT 450350 Documanto Tribatoms Elockonis.
wern vhero gleom FACTURA SCRIE: EE21A500 NUMERO: 574376244
Claraque of

PARA COREULTAB'Y ACLARACINES WARGUE 147108
ASTURIAS, VASOUEZ BRAN EDNA RUTH
ZCALLE 11 54 Z0MA 14
COLONIA LA ARADA 2

VILLA NUEYA, GUATEMALA { 3 [r—

574,376,244 8//006179

TR A CHRR RSO0 LOS

SERUD0 FATTURADD AL TR

BERWVICKD INTEGL 00008 LSATE DE 2500

FECHA DE VENCIMIEMTO IONOVRET!

TELEFONO 41-5937 =

ESTADO DE CUENTA (Q)

smm— . || €QUIPOS en

PAGOS EFECTUADOS {-) 414.00

SALDO INMKCAL 0.0

GARGOS DEL MES 4 cuo as

TOTAL A PAGAR 414.00

ANCRA TELGUA
CUENTA COM UN LIITE DE CREDITO. \ "

MoNTE ()

OTRGS SERVICES 2w

CLARD HOGAR Ll

R st s T s s P

TOTAL ESTA FACTURA #aeo

Mas informacién comunicate al 147-100, aLbo AL ™
EEEmEET] i

TOTAL EN LETRAS: CUATROCIENTOS CATORCE QUETZALES EXACTOS

Figura 259, Gasto de internet, noviembre de 2021, digitalizacion de recibo.
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Anexo 18: Presentacidn final ante sedes

Figura 260, Presentacion ante sedes, noviembre de 2021, Captura de pantalla

Anexo 19: Entrega de artes a institucion

Figura 261, Entrega de artes ante sedes, noviembre de 2021, Captura de pantalla
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El siguiente apartado enumera las figuras y tablas utiliza-
das en el informe.




FIGURAS:

Figura 1, Logotipo Asociacion Donamor, 06 de Julio de 2021. Correo electré-
nico.

Figura 2, Organigrama Asociacion Donamor, 28 de Julio de 2021. Correo elec-
tronico.

Figura 3, Asociacion Donamor, 2021. https://donamorgt.org/sitio/inicio/,
Captura de pantalla.

Figura 4, Ruta de Impacto, 2021. https://www.facebook.com/rutadeimpacto |
Facebook, Captura de pantalla.

Figura 5, Ruta de Impacto, 2021. https://www.instagram.com/rutadeimpac-
to/?hl=es, Captura de Pantalla.

Figura 6, Ruta de Impacto, 2021. https://www.tiktok.com/@rutadeimpacto?,
Captura de pantalla.

Figura 7, ilustracion de dibujo lineal, 13 de septiembre de 2021. https://
image.freepik.com/vector-gratis/ilustracion-dibujos-animados-dibujo-li-
neal_253349-628.jpg

Figura 8, 10 memes iconicos, 13 de septiembre de 2021. https://twitter.com/
pictoline/status/1205529324549525504?lang=fi

Figura 9, Sitios web con disefo Flat, 18 de septiembre de 2021. https://www.
paellacreativa.com.ar/wp-content/uploads/2013/12/flat_design.jpg

Figura 10, boceto de reticula, 13 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 11, boceto de reticula, 13 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.

Figura 12, boceto de reticula, 13 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
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Figura 13, Flat Design origen y aplicaciones, 2021. somoswaka.com/
blog/2019/02/flat-design/, descarga

Figura 17, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 18, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 19, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 20, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 21, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 22, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 23, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 24, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 25, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 26, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 27, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 28, boceto de reticula, 20 de septiembre de 2021. Elaboracidn propia.
Figura 29, Personajes, 30 de octubre de 2021. Elaboracidn propia.

Figura 30, Publicacién para Facebook e Instagram, 02 de octubre de 2021. Ela-
boracién propia.

Figura 31, Publicacion tipo carrusel para Instagram, 02 de octubre de 2021.
Elaboracion propia.

Figura 32, Publicacion tipo carrusel para Instagram, 02 de octubre de 2021.
Elaboracion propia.
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Figura 33, Publicacion tipo carrusel para Instagram, 02 de octubre de 2021.
Elaboracion propia.

Figura 34, Publicacion para TikTok, 02 de octubre de 2021. Elaboracién propia.
Figura 35, ilustracion, 18 de octubre de 2021. Elaboracion propia.

Figura 36, ilustracion, 18 de octubre de 2021. Elaboracion propia.

Figura 37, Post, 18 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 38, Personajes, 30 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 39, Publicacién para Facebook e Instagram, 18 de octubre de 2021. Ela-
boracién propia.

Figura 40, Publicacion tipo carrusel para Instagram, 18 de octubre de 2021.
Elaboracion propia.

Figura 41, Publicacion tipo carrusel para Instagram, 18 de octubre de 2021.
Elaboracion propia.

Figura 42, Publicacion tipo carrusel para Instagram, 18 de octubre de 2021.
Elaboracion propia.

Figura 43, Publicacion para TikTok, 18 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 44, estadistica de versatilidad, 20 de octubre de 2021. Elaboracién pro-
pia.

Figura 45, estadistica de resultados adecuados, 20 de octubre de 2021. Elabo-
racion propia.

Figura 46, estadistica de valor para ilustraciones, 20 de octubre de 2021. Ela-
boracién propia.
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Figura 47, estadistica de valor para adaptaciones, 20 de octubre de 2021. Ela-
boracién propia.

Figura 48, estadistica de legibilidad,20 de octubre de 2021.Elaboracién propia.
Figura 48, estadistica de atractivo, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 49, estadistica de ilustraciones, 20 de octubre de 2021. Elaboracién
propia.

Figura 50, estadistica de uso de color, 20 de octubre de 2021. Elaboracién
propia.

Figura 51, estadistica sobre conocimiento de derechos sexuales, 20 de octu-
bre de 2021. Elaboracidn propia.

Figura 52, estadistica sobre factibilidad del proyecto, 20 de octubre de 2021.
Elaboracion propia.

Figura 53, estadistica sobre factibilidad del proyecto, 20 de octubre de 2021.
Elaboracion propia.

Figura 54, Publicacion para Facebook e Instagram, 20 de octubre de 2021. Ela-
boracién propia.

Figura 55, Publicacion tipo carrusel para Instagram, 20 de octubre de 2021.
Elaboracion propia.

Figura 56, Publicacion tipo carrusel para Instagram, 20 de octubre de 2021.
Elaboracion propia.

Figura 57, Publicacion tipo carrusel para Instagram, 20 de octubre de 2021.
Elaboracion propia.

Figura 58, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.
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Figuras 59, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 60, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 61, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 62, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 63, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 64, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 65, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 66, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 67, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 68, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 69, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 70, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.
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Figuras 71, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 72, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 73, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 74, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 75, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 76, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 77, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 78, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 79, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 80, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 81, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 82, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.
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Figuras 83, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 84, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 85, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 86, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 87, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 88, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 89, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 90, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 91, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figuras 92, Publicacién para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figura 93, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.

Figura 94, Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

propia.
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Figura 95,
propia.

Figura 96,
propia.

Figura 97,
propia.

Figura 98,
propia.

Figura 99,
propia.

Figura 100,
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Figura 101,
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Figura 102,
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Figura 103,
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Figura 104,
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Figura 105,

propia.

Figura 106,

propia.

Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.
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Publicacion para Facebook, 20 de octubre de 2021.

Publicaciéon para Instagram, 20 de octubre de 2021.

Publicaciéon para Instagram, 20 de octubre de 2021.

Publicacion para Instagram, 20 de octubre de 2021.

Publicacion para Instagram, 20 de octubre de 2021.

Publicacion para Instagram, 20 de octubre de 2021.
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Publicacion para Instagram, 20 de octubre de 2021.

Publicacion para Instagram, 20 de octubre de 2021.
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Figura 107, Publicacién para Instagram, 20 de octubre de 2021.
propia.

Figura 108, Publicacidn para Instagram, 20 de octubre de 2021.
propia.

Figura 109, Publicacién para Instagram, 20 de octubre de 2021.
propia.

Figura 110, Publicacién para Instagram, 20 de octubre de 2021.
propia.

Figura 111, Publicacién para Instagram, 20 de octubre de 2021.
propia.

Figura 112, Publicacién para Instagram, 20 de octubre de 2021.
propia.
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Figura 113, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 114, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracion propia.

Figura 115, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 116, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 117, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 118, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 119, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 120, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.
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Figura 121, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 122, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 123, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 124, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 125, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 126, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 127, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 128, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 129, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 130, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 131, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 132, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 133, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 134, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 135, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 136, Publicacion para TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 137, Portadas para Facebook, 20 de octubre de 2021.
Figura 138, Portadas para Facebook, 20 de octubre de 2021.

Figura 139, Portadas para Facebook, 20 de octubre de 2021.
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Figuras 140, Afiche, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 141, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 142, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 143, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 144, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 145, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 146, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 147, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 148, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 149, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 150, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 151, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 152, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 153, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 154, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 155, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 156, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 157, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.

Figura 158, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
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Figura 159, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 160, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 161, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 162, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 163, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 164, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 165, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 166, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 167, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 168, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 169, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 170, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 171, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 172, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 173, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 174, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 175, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 176, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.

Figura 177, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
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Figura 178, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 179, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 180, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 181, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 182, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 183, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 184, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 185, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 186, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 187, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 188, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 189, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 190, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 191, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 192, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 193, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 194, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 195, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.

Figura 196, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
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Figura 197, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 198, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 199, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 200, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 201, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 202, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 203, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 204, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 205, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 206, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 207, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 208, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 209, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 210, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 211, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
Figura 212, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.

Figura 213, Mockups de Instagram, 20 de octubre de 2021.
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Figuras 214, Mockups de tiktok, 20 de Octubre de 2021. Elaboracién propia.
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Figura 215, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 216, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 217, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 218, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 219, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 220, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 221, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 222, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 223, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 224, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 225, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 226, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 227, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 228, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 229, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 230, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 231, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
Figura 232, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.

Figura 233, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021.
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Figura 234, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracion propia.
Figura 235, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracion propia.
Figura 236, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracion propia.
Figura 237, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracion propia.
Figura 238, Mockups de TikTok, 20 de octubre de 2021. Elaboracion propia.

Figura 239, Mockups de portada de Facebook, 20 de octubre de 2021. Elabora-
cion propia.

Figura 240, Mockups de portada de Facebook, 20 de octubre de 2021. Elabora-
cion propia.

Figura 241, Mockups de portada de Facebook, 20 de octubre de 2021. Elabora-
cion propia.

Figura 242, Mockups de Afiche, 20 de octubre de 2021. Elaboracién propia.

Figura 243, Estadistica de interacciones Instagram, noviembre 2021, Captura
de pantalla

Figura 244, Estadistica de publico de Instagram y Facebook, noviembre 2021,
Captura de pantalla

Figura 245, Estadistica de interacciones Facebook, noviembre 2021, Captura de
pantalla.

Figura 246, Horario para publicacién de TikTok, noviembre 2021, Captura de
pantalla.

Figura 247, Validacion con profesionales fase 1, noviembre 2021, Captura de
pantalla.
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Figura 248, Validacion con profesionales fase 1, noviembre 2021, Captura de
pantalla.

Figura 249, Validacion con profesionales fase 1, noviembre 2021, Captura de
pantalla.

Figura 250, Validacion con profesionales fase 2, octubre de 2021, Captura de
pantalla.

Figura 251, Validacion con profesionales fase 2, octubre de 2021, Captura de
pantalla.

Figura 252, Validacion con profesionales fase 2, octubre de 2021, Captura de
pantalla.

Figura 253, Validacion con profesionales fase 2, octubre de 2021, Captura de
pantalla.

Figura 254, Validacion con profesionales fase 1, noviembre 2021, Captura de
pantalla.

Figura 255, Codigo QR para acceso a animaciones, noviembre 2021, elabora-
cion propia.

Figura 256, Calculo para engagement, noviembre 2021, https://blog.socialgest.
net/es/2018/08/29/metricas-de-redes-sociales-mas-importantes-para-pymes/

Figura 257, Total de horas registradas, noviembre 2021, Captura de pantalla
Figura 258, Recibo de luz, noviembre 2021, digitalizacion de recibo.

Figura 259, Gasto de internet, noviembre 2021, digitalizacion de recibo.

Figura 260, Presentacion ante sedes, noviembre de 2021, Captura de pantalla.

Figura 261, Entrega de artes ante sedes, noviembre de 2021, Captura de pan-
talla.
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TABLAS:

Tabla 1: Resultados para la elaboracion del perfil tipo persona, fuente: elabo-
racion propia.

Tabla 2: Cronograma de actividades para el mes de agosto, fuente: elabora-
cion propia.

Tabla 3: Cronograma de actividades para el mes de septiembre, fuente: elabo-
racion propia.

Tabla 4: Cronograma de actividades para el mes de octubre, fuente: elabora-
cion propia.

Tabla 5: Cronograma de actividades para el mes de noviembre, fuente: elabo-
racion propia

Tabla 6: Cuadro comparativo del proyecto, ventajasy desventajas de una cam-
pafia digital, fuente: elaboracion propia.

Tabla 7: Cuadro de autoevaluacion, Fuente: elaboracion propia.

Tabla 8: Proceso de publicacion Instagram, Fuente: elaboracion propia.
Tabla 9: Proceso de publicacion Facebook, Fuente: elaboracion propia.
Tabla 10: Proceso de publicacién TikTok, Fuente: elaboracion propia.
Tabla 11: Costos por servicios, Fuente: elaboracion propia.

Tabla 12: Costos por papeleria y libreria, Fuente: elaboracién propia.
Tabla 13: Costos por servicios técnicos, Fuente: elaboracion propia.
Tabla 14: Costos por servicios profesionales, Fuente: elaboracion propia.

Tabla 15: Instrumentos de valoracion para diagndstico, Fuente: elaboracion
propia.

Talba 16: Instrumentos de valoracion para perfil del grupo objetivo, Fuente:
elaboracion propia.
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Licenciada en Letras por la USAC pnniau.gnzm—mﬂlwgmuﬂ‘(um
Colegioda ctiva 7596 Cel: 55652717

Guatemala, 23 de enero de 2023.

Arq. Sergio Francisco Castillo Bonini
Decano en Funciones - Vocal |

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Estimado sefior Decano:

Atentamente hago de su conocimiento que he realizado la revisién de estilo
del proyecto de graduacién “DESARROLLO DE CAMPANA DIGITAL PARA
PROMOVER LA |IMPORTANCIA DE DERECHOS SEXUALES Y
REPRODUCTIVOS EN ADOLESCENTE GUATEMALTECOS, PARA
ASOCIACION DONAMOR* del estudiante Bryan Marcotulio Bran Asturias de la
Escuela de Disefio Grafico de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, quien se identifica con carné universitario 201501023,
previamente a conferirsele el titulo de Disefiador Grafico en el grado académico de
Licenciatura.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes
en el campo linglistico considero que el proyecto de graduacion que se presenta
cumple con la calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente me suscribo
respetuosamente,

.fl’l'al pdrln'c _(;u-u .‘?‘niwr
LCDA. EN LETRAS
COLEGIADA No. 7596

Lilian Patricia Guzman Ramirez
Licenciada en Letras
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