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PRESENTACION

El Museo de Historia Natural de la Universidad de San Car-
los de Guatemala tiene como fin principal la difusién de co-
nocimientos acerca de la fauna guatemalteca. Los mas de
25,000 ejemplares dentro de sus exposiciones, lo convier-
ten en el museo de historia natural con la mayor coleccion
de especimenes nacionales.

El proyecto surge de la necesidad de reposicionar el
MUSHNAT, ya que con los afios su afluencia de visitantes
ha disminuido. Como una soluciéon a esta problematica
una campafa grafica digital a publicarse en la pagina de
Facebook de la institucion darda a conocer a las nuevas
generaciones de estudiantes de la USAC la diversidad de
conocimiento que ofrece el museo, asi como los servicios
que brinda.

Para mejorar la experiencia durante el recorrido se disefia-
ran kits de material editorial digital, como herramienta de
autoguia para las visitantes del museo, enfocandose en los
tres grupos objetivos principales: nifios, profesores de cien-
cias naturales y poblacién en general.
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INTRODUCCION

El presente proyecto de graduacion compila lo concernien-
te al desarrollo de material de comunicacion digital que for-
talecera los medios de divulgacion del Museo de Historia
Natural de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

Con los resultados del proyecto se pretende alcanzar nue-
vas audiencias e incrementar las visitas para que la pobla-
cién guatemalteca sea capaz de percibir la riqueza natural
de la institucion.

A través de material editorial se mejorara la experiencia de
aprendizaje de las personas durante el recorrido proporcio-
nando informacion que facilite la comprension de los salo-
nes y exposiciones del museo y logrando asi que la visita
sea amigable y amena para cualquier usuario.



INTRODUCCION

CAPITULD O1

En este apartado se ubica el inicio del proyecto y lo referen-
te a la investigacion inicial: los antecedentes, la delimitacion
del problema de comunicacion visual, los objetivos del pro-
yecto y la justificacion.

g3
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DEL PROBLEMA DE
COMUNICACION VISUAL

El Museo de Historia Natural y Jardin Botanico de la Universidad de San Carlos de
Guatemala tras su inauguracion en el afio 1981, se ha dedicado a la recoleccion
y preservacion de ejemplares de la fauna y flora del pais. En sus instalaciones
cuentan con aproximadamente 25,000 ejemplares distribuidos en 8 salones. El
principal objetivo del museo es el estudio de la diversidad bioldgica nacional y su
promocion entre la poblacion estudiantil de la USAC!!

Debido a décadas de una mala cultura de divulgacion por parte de los mismos
colaboradores del museo, la poblacién en su mayoria desconoce la existencia del
Museo de Historia Natural, siendo este opacado por el Jardin Botanico.?

En los dltimos afnos se han realizado diferentes esfuerzos para el fortalecimiento
de la comunicacion y aumentar el posicionamiento del mismo, la mayoria reali-
zados por estudiantes de Disefio Grafico para su proyecto de graduacion.® Tal
y como se puede ver en el proyecto titulado «Campafia de divulgacion de las
colecciones zooldgicas de referencia del Museo de Historia Natural» realizado en
2006 por Paola Alvarado, en donde se buscaba posicionar el museo e informar a
la poblacion la diversidad de exposiciones que se pueden apreciar en el mismo.*

1. Lucia Prado, GUION MUSEOLOGICO Y MUSEOGRAFICO Del Museo de Historia Natural de la Universidad San Carlos de Guatemala. (Guatemala:
Escuela de Biologia de la Universidad de San Carlos, 2019)

2. Lucia Prado, entrevista por Mario Rizzo, 9 de febrero. 2021. Situacion actual del Museo de Historia Natural de la USAC. presencial, Museo de Historia
Natural de la USAC, Ciudad de Guatemala.

3. Ibid

4. Paola Alvarado, « Campafia de divulgacion de las colecciones zooldgicas de referencia del Museo de Historia Natural de la Universidad de San Carlos
de Guatemala » (Proyecto de Graduacién Licenciatura en Disefio Gréfico Universidad de San Carlos de Guatemala 2006) http://biblioteca. usac. edu. gt/
tesis/02/02_1583. pdf



La identidad visual implementada actualmente, fue desarrollada en el afio 2008,°
con el pasar de los anos se ha desactualizado y cada vez es menos versatil para
las necesidades de comunicacion de hoy en dia. Esto hace que todo material
de comunicacion, ya sea impreso 0 para sus redes sociales, tenga poca unidad
visual y sea poco atractivo para el grupo objetivo.

En el afio 2016 se llevd a cabo el proyecto de graduacion: «Campafia publicitaria
para promover la visita al Museo de Historia Natural de la Universidad de San
Carlos de Guatemala -MUSHNAT- en adolescentes de 12 a 18 afos que viven
en la ciudad capital de Guatemala.»®. Adicionalmente en el 2017 se presento el
proyecto: «Disefio de material interactivo para apoyar los procesos de ensefian-
za y aprendizaje sobre los seres vivos que se exponen en el Museo de Historia
Natural de la USAC Guatemala»” que como su titulo indica se enfoca en nifios y
adolescentes, dejando de lado el grupo objetivo principal del museo que son los
estudiantes de USAC.

5. Zoyla Quifionez. «Renovacion de imagen institucional y creacion de la pagina de internet y video promocional del Museo de Historia Natural de la
Universidad de San Carlos de Guatemala» (Proyecto de Graduacion Licenciatura en Disefio Grafico Universidad de San Carlos de Guatemala 2012. )
http://biblioteca. usac. edu. gt/tesis/02/02_3269. pdf

6. Jeannyffer Medina «Campafia publicitaria para promover la visita al Museo de Historia Natural de la Universidad de San Carlos -MUSHNAT- en adoles-
centes de 12 a 18 afios que viven en la ciudad capital de Guatemala» (Proyecto de Graduacion Licenciatura en Disefio Gréfico Universidad de San Carlos
de Guatemala 2016) http://biblioteca. usac. edu. gt/tesis/02/02_4426. pdf

7. Pablo Klee «Disefio de material interactivo para apoyar los procesos de ensefianza y aprendizaje sobre los seres vivos que se exponen en el Museo
de Historia Natural de la USAC» (Proyecto de Graduacién Licenciatura en Disefio Grafico Universidad de San Carlos de Guatemala 2017) http://biblioteca.
usac. edu. gt/tesis/02/02_4595. pdf

s
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CONTEXTUALIZACION

DE LA NECESIDAD

CONTEXTO SOCIAL

En Guatemala se vive un desinterés cultural
generalizado. Este fendmeno social afecta
no solo al pais, sino a todo el mundo puesto
gue la nuevas generaciones ya no perciben
el mismo valor al visitar un museo, asistir a
una exposicion de arte o incluso ir al teatro.
Esto ha provocado que cada vez menos
guatemaltecos se acerquen a los distintos
museos en busca del conocimiento.

Como menciona Carlos A. Rodas para
El periddico, la base de las culturas es el co-
nocimiento, educacion, tradiciones y costum-
bres que los caracterizan.® Por lo tanto, es
necesario generar nuevas estrategias para
que los jévenes se interesen en el museo y
el aprendizaje deje de ser Unicamente des-
de la computadora y tengan nuevas expe-
riencias de primera mano.

CONTEXTO MUSEQOS

La poca afluencia y los bajos presupuestos
han provocado deterioro de las instalacio-
nes, ademas de una desactualizacion por el
pPOCO acceso a la tecnologia que impide la
oferta de nuevas atracciones para los visi-
tantes. Estas instituciones, que alguna vez
fueron centros de conocimiento y descubri-
mientos, se han vuelto irrelevantes con la

poca visibilidad que han tenido en los ulti-
mos anos; muchos han olvidado que existen.
Dentro de la categoria de historia natural el
museo mas conocido por los guatemaltecos
es el Museo Nacional de Historia Natural Jor-
ge Ibarra, ubicado en zona 13, de la Ciudad
de Guatemala.®

CONTEXTO INSTITUCION

El Museo de Historia Natural de la Universi-
dad de San Carlos de Guatemala, como ins-
titucion, depende de la Escuela de Biologia.
Actualmente, cuentan con muy poco personal
debido a los problemas presupuestarios por
los que pasa la universidad. Asi mismo, los
recursos asignados son insuficientes.

La mayoria de visitantes son estudiantes de
nivel primario y secundario en las escuelas
y colegios de la ciudad; y pocos estudiantes
de la USAC asisten como requerimiento de su
carrera, siendo estos su publico objetivo pri-
mario. Debido a una identidad visual deficien-
te y la ausencia de canales de comunicacion
digitales, muchas personas, estudiantes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala, pro-
fesores de ciencias y biologia; y poblacion en
general, desconocen su existencia.™

8. Carlos A. Rodas Minondo. «El Tema Cultura». Elperiodico. 12 de octubre de 2016, Acceso 25 Enero 2021. https://elperiodico. com. gt/opinion/opiniones-de-hoy/2016/12/10/

el-tema-culturay.

9. «Museo Nacional de Historia Natural», Ministerio de Cultura y Deportes, Gobierno de Guatemala. Acceso 25 Enero 2021, http://mcd. gob. gt/museo-nacional-de-historia-natural/
10. Lucia Prado, entrevista por Mario Rizzo, 9 de febrero. 2021. Situacion actual del Museo de Historia Natural de la USAC. presencial, Ciudad de Guatemala.



DEFINICION DEL

PROBLEMA

DE COMUNICACION VISUAL DEL MUSED DE

HISTORIA NATURAL USAC

El Museo de Historia Natural pertenece a la Es-
cuela de Biologia de la Facultad de Ciencias
Quimicas y Farmacia de la Universidad de San
Carlos de Guatemala. El Museo y Jardin Botani-
co fue inaugurado en el afio 1981. El museo ofre-
ce diferentes servicios como recorridos guiados
a los visitantes del museo y charlas informativas
en actividades especiales. Adicionalmente se
proporciona material informativo impreso sobre
algunas de las especies expuestas.

En la actualidad, el museo cuenta con 25,000
ejemplares distribuidos en 8 salones, con un pro-
medio de 15,000 visitantes al afo. Sin embargo,
mas del 70% son visitas guiadas promovidas por
escuelas y colegios, para los estudiantes de pri-
maria y secundaria.’ La poblacién estudiantil de
USAC vy el publico en general no suelen visitarlo,
circunstancia que no permite al museo cumplir
con uno de sus objetivos principales. Es decir, la
educacion ambiental y promover el estudio de la
biodiversidad en la sociedad guatemalteca a tra-
vés de sus exhibiciones.

11. Lucia Prado, GUION MUSEOLOGICO Y MUSEOGRAFICO Del Museo de Historia Natural
de la Universidad San Carlos de Guatemala. (Guatemala: Escuela de Biologia de la Universidad
de San Carlos, 2019)

12. Ibid

s
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La actual Identidad visual del museo fue desa-
rrollada en el afio 2008, y con el pasar de los
afos se ha desactualizado y cada vez es menos
versatil para las necesidades de comunicacion
que existen en la actualidad. Todo el material
de comunicacion con el que se cuenta ya sea
impreso o digital tiene poca unidad visual y di-
ficulta la comunicacion con el grupo obijetivo
principal, los estudiantes de USAC. Asi mismo,
son muy pocos los recursos de apoyo que se
pueden ofrecer al momento del recorrido al mu-
seo, que el usuario necesita para acceder a la
informacion de cada una de las exposiciones.

La falta de una estrategia de comunicacion esta-
blecida y la poca presencia en las redes socia-
les, reduce el interés en las publicaciones reali-
zadas en su fanpage de Facebook, generando
poco alcance. En adicién, no se logra informar
a la poblacion acerca del museo y las activida-
des que ofrece. Segun la encuesta realizada en
febrero del 2021, el 80% del target desconoce
la existencia del museo, y un 14% que conoce
el museo no esta interesado en visitarlo, ya que
este suele pasar desapercibido y no se tiene
mucha informacion.

13.  Zoyla Quifionez. « Renovacién de imagen institucional y creacion de la pagina de
internet y video promocional del Museo de Historia Natural de la Universidad de San Car-
los de Guatemala~» (Proyecto de Graduacion Licenciatura en Disefio Gréafico Universidad
de San Carlos de Guatemala 2012. ) http://biblioteca. usac. edu. gt/tesis/02/02_3269. pdf



JUSTIFICACION

DEL PROYECTO

TRASCENDENCIA
DEL PROYECTO

La implementacion de la campafia en redes
sociales mejorara el posicionamiento del
museo, haciendo que mas personas o co-
nozcan y lo visiten. Logrando asi alcanzar
a los publicos mas jovenes como los estu-
diantes universitarios.

Al migrar el proceso de aprendizaje a un
entorno digital, se brindara la informacion
necesaria a través del material informativo
que apoye el recorrido del museo facilitan-
do a los visitantes el aprendizaje y el acceso
a la informaciéon que ofrece el MUSHNAT.

INCIDENCIA DEL
DISENO GRAFICO

Al trasladar la comunicacion del MUSHNAT
hacia el entorno digital, se desarrollara un
proceso de estudio, analisis y conceptua-
lizacion, llegando asi a la calidad grafica
necesaria para ser relevantes para el grupo
objetivo.

A través del disefio y la implementacion de
una linea gréafica adecuada en las redes so-
ciales y en el material digital de la institucion
se podra mejorar el posicionamiento actual
del museo enfocandose en los estudiantes
de la universidad y en la creacion de nuevas
experiencias para los visitantes.

FACTIBILIDAD
DEL PROYECTO

El Museo de Historia Natural de la Universi-
dad de San Carlos de Guatemala tiene un
diferenciador clave, la coleccion de especi-
menes nacionales y expertos en el ambito; 1o
que lo vuelve Unico en el pais. Sus exposicio-
nes y amplios salones facilitan la produccion
gréfica, sumada a la extensa informacion
disponible sobre la teméatica del contenido a
desarrollar. Al enfocarse en medios digitales
no €s necesario contar con presupuesto, ya
que el museo tiene fondos limitados.

s
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INFORME DE PROYECTO DE GRADUACION

OBJETIVOS

DEL PROYECTO

OBJETIVO
GENERAL

Fomentar la visita al Museo de Historia Natural de la Univer-
sidad de San Carlos de Guatemala entre los estudiantes,
a través de una estrategia grafica digital que fortalezca el
posicionamiento del museo y material editorial que mejore
la experiencia de los visitantes.



OBJETIVO ’
DE COMUNICACION VISUAL

Invitar a los estudiantes de la Universidad de San Carlos de Gua-
temala a visitar las instalaciones del Museo de Historia Natural
por medio de material gréfico digital publicado en la pagina de
Facebook y sitio web, que muestre la diversidad y las exposicio-
nes del museo y mejorar la experiencia de los visitantes a través
de material editorial que acompafie el recorrido del museo.

OBJETIVO DE
DISENO GRAFICO

Diseflar una campafia grafica digital para la publicacion en las
redes sociales del Museo de Historia Natural de la Universidad
de San Carlos de Guatemala, mejorar el posicionamiento de la
institucion y desarrollar material editorial de autoguia para el re-
corrido del museo que apoye la experiencia y aprendizaje de los
visitantes.

g
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PERFILES

CAPITULO 02

A continuacion se describen a detalle cada uno de los
perfiles involucrados en el proyecto, la institucion y su
grupo objetivo.

HUSHNA
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PERFIL

DEL CLIENTE

INSTITUCION

MUSED DE HISTORIA NATURAL DE
LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS
DE GUATEMALA

Unidad de la Escuela de Biologia de la Uni-
versidad San Carlos de Guatemala al servi-
cio de la sociedad guatemalteca con exhibi-
ciones de la biodiversidad del pais y charlas
informativas para todo publico.

Teléfono: 2334 6065
Correo: mushnat. usac@gmail. com
Direccion: Calle Mariscal Cruz 1-56, zona 10

Facebook:
https://www. facebook. com/MuseoDeHisto-
riaNaturalDelLaUsacMusnat

Contacto Directo:
Licda. Lucia Prado | Jefa del Museo



CARACTERISTICAS DEL
SECTOR SOCIAL EN GUATEMALA

IMPORTANCIA DE LOS MUSEQOS EN LA SOCIEDAD GUATEMALTECA

El papel que juega un museo en la sociedad es el de
guardar y preservar el testimonio de la humanidad,
de su historia y su desarrollo. Por tal motivo, forman
parte de la identidad cultural de un pais. Los museos
en sus distintos tipos tienen la misién de conservar el
patrimonio cultural, natural e histérico constituyéndo-
se en sitios educativos y de descubrimiento para las
nuevas generaciones.

La finalidad ultima de los museos es preservar, in-
vestigar, comunicar y exponer todo tipo de coleccio-
nes u objetos histdricos. ™ Estos suelen almacenar
conocimiento de todos los niveles lo cual permite a
la humanidad entender el desarrollo de la sociedad
y comprender cémo ha surgido todo movimiento cul-
tural, artistico y tecnoldgico.

Con el pasar de los afos, la sociedad ha perdido el
interés por visitar los museos. Esto se debe a dis-
tintos factores, tales como, el tiempo, ya que en la
actualidad, muchas personas prefieren invertirlo en
actividades mas dinamicas o recreativas. Para las
nuevas generaciones ir a un museo representa un
gasto de tiempo y dinero. Ademas se considera una
actividad sumamente aburrida. '°

14. «Museos» , Importancia. org, Acceso 25 Enero 2021,https://www. importancia. org/museos. php.
15. Juan Orellana, «La importancia de la visita a un museo» fido. palermo. edu. Acceso 25 Enero 2021.
https:/ffido. palermo. edu/servicios_dyc/publicacionesdc/vista/detalle_articulo. php?id_libro=121&id_
articulo=727.

PERFILES
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Otro de los factores importantes a considerar es la
lejania de los museos para la poblacion. Circuns-
tancia que propicia que se les dificulte acudir a los
Museos.

Como solucion a ésta problematica, algunas ins-
tituciones a nivel global han optado por mejorar su
forma con la interaccion de los visitantes y publico
en general mediante la creacion de plataformas di-
gitales donde agilizan el proceso de compra/venta
de boletos y souvenirs y a su vez crean espacios de
aprendizaje para que ya no sea necesario que las
personas tengan que salir de sus casas para poder
disfrutar de las obras y objetos que estos espacios
ofrecen.

Estas nuevas estrategias se han sumado a una ten-
dencia a nivel mundial que inicié en paises europeos
y norteamérica, la cual contempla la renovacion de
la identidad visual de los museos adaptandola a las
necesidades de un nuevo mercado, para ser capa-
ces de atraer a los jovenes incrementado las visitas
y su popularidad. '8

Los museos en Guatemala se encuentran en un mo-
mento clave en el que deben considerar las nuevas
tendencias y aplicarlas a su estrategia, ya que desde
afnos atréas su afluencia ha disminuido considerable-
mente. El adaptarse permitira despertar de nuevo el
interés de los guatemaltecos por conocer acerca de
su historia y el desarrollo de la humanidad.

16. Listin Diario, «Por qué son importantes los museos». listindiario. com. Acceso 25 Enero 2021
https://listindiario. com/la-vida/2019/08/21/579078/por-que-son-importantes-los-museos.



ORGANIGRAMA

DEL MUSEOQO DE HISTORIA NATURAL MUSHNAT

Esquema organizacional

Museo de Historia Natural USAC

RECTOR
DECANO FAC. C.C. Q.Q. Y FARMACIA
DIRECTOR ESCUELA DE BIOLOGIA

JEFE MUSEO

COLECCIONES DE EXHIBICION

PERSONAL ADMINISTRAVO
Y DE SERVICIO

AUXILIAR DE SERVICIOS I

3 TECNICOS DE MUSEO

TRABAJADOR DE MANTENIMIENTO

PLANILLERO

Figura No 1. Esquema organizacional Museo de Historia Natural USAC. Lucia Prado, GUION MUSEOLOGICO Y MUSEOGRAFICO Del Museo de Historia Natural de la Univer-

sidad San Carlos de Guatemala. (Guatemala: Escuela de Biologia de la Universidad de San Carlos, 2019)
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INFORME DE PROYECTO DE GRADUACION

N

6

DEPARTAMENTO

EN DONDE SE LLEVARA
A CABO EL PROYECTO

DIRECCION DEL MUSED

Este departamento esté integrado por la Jefa del
museo, la Licda. Lucia Prado, y un técnico de
museo quienes se encargan de la administra-
cion, realizan todo el material impreso y digital
del museo, administran las redes sociales vy lle-
van a cabo visitas guiadas especializadas, tanto
para adultos como nifios.



INFORMACION

GENERAL DEL MUSEO

HISTORIA

El Museo Nacional de Historia Natural y
Jardin Botanico de la Universidad de San
Carlos de Guatemala fue inaugurado el 29
de diciembre de 1922. Anteriormente era
una escuela para varones. No obstante, a
raiz de los terremotos de 1917 y 1918 se
perdio la estructura. El entonces presiden-
te de Guatemala, Carlos Herrera, don¢ el
espacio a la Universidad de San Carlos de
Guatemala con el fin de crear un jardin bo-
tanico. "

«El Museo de Historia Natural pertenece
a la Escuela de Biologia de la Facultad de
Ciencias Quimicas y Farmacia de la Univer-
sidad de San Carlos de Guatemala, cuenta
con 60,000 ejemplares que incluyen espe-
cies nacionales y extranjeras. »'®

VISION

«Es la unidad de la Universidad San Carlos
de Guatemala, que promueve y difunde la
cultura y el conocimiento de la Historia Na-
tural de Guatemala a través del resguardo
del patrimonio cientifico relacionado con la
diversidad biolégica nacional, tomando en
cuenta los pilares de acciéon en los que se
fundamenta el trabajo de la Universidad de
San Carlos de Guatemala. »'®

MISION

«Ser la autoridad cientifica que pueda
aportar sobre la historia natural de Guatemala
a través de la investigacion, educacion vy
difusion de la fauna de nuestro pais; asi
como informacion confiable acerca de la
diversidad bioldgica. »%°

OBJETIVO GENERAL

«Conformar el Instituto de Diversidad Bio-
l6gica de la Universidad de San Carlos de
Guatemala y Colecciones Zoolégicas del
Museo, es una de las metas para fortale-
cer e implementar el inventario nacional
de diversidad, el sistema de colecciones
de referencia del Museo de la Escuela de
Biologia y el sistema de informacion y geo-
rreferenciacion de la diversidad bioldgica y
conservacion, para brindar informacion sis-
tematizada que coadyuve en la busqueda
de alternativas y soluciones a problemas del
medio ambiente, los recursos bioldgicos y la
salud integral de los guatemaltecos. »?'

17. Luis Rodriguez, «Museo de Historia Natural y Jardin Botéanico de la USAC en Guatemala» Guatemala. com, 2018, Acceso 25 Enero 2021, https://aprende. guatemala. com/cultu-

ra-guatemalteca/patrimonios/museo-de-historia-natural-y-jardin-botanico-de-la-usac/.

18. «Museo de Historia Natural de la Universidad de San Carlos y Jardin Botanico» Municipalidad de Guatemala, Acceso 25 Enero 2021, https://sig. muniguate. com/proyectosDIGM/

cultura/museos/MUSEOS/Historia%20Natural%20USAC. html.

19. Lucia Prado, Plan Estratégico del MUSHNAT USAC. (Guatemala: Museo de Historia Natural de la Universidad de San Carlos, 2014)

20. lbid
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«Preservar, mantener, conservar e incre-
mentar las colecciones zooldgicas por me-
dio del fortalecimiento de la infraestructura,
equipo y capacitacion de curadores y taxo-
nomos para asegurar el manejo adecuado
de las colecciones.

Apoyar la docencia e investigacion univer-
sitaria por medio del fortalecimiento del cu-
rriculo de la carrera de Biologia para formar
taxénomos y curadores.

Contribuir al conocimiento de la diversidad
biolégica e historia natural de Guatemala
con el inventario de especies, el analisis e
interpretacion de los resultados de las co-
lectas de especies, con el fin de sistemati-
zar la informacion y ponerla a disposicion de
los tomadores de decisiones.

Divulgar el conocimiento cientifico sobre la
historia natural del pais por medio de la publi-
cacion de la informacion a nivel cientifico y po-
pular para educar a la poblacion guatemalteca
en la tematica ambiental y de conservacion de
los recursos no renovables y renovables.

Lograr un cambio de actitud en el publico a
través de exhibiciones, charlas y otras acti-
vidades de apoyo para modificar conductas
gue eleven la expectativa de vida y mejoren
las condiciones educativas. Realizar y fo-
mentar el intercambio cientifico, académico
y la cooperacion con instituciones interna-
cionales afines a la conservacion y el medio
ambiente, por medio de alianzas, convenios

y entendimientos para responder sinérgica-
mente hacia la busqueda de soluciones a la
problematica ambiental.

|dentificar a personas claves que puedan
ser multiplicadoras de los temas ambienta-
les dentro de su ambito de trabajo.

Capacitar a maestros, guias de turistas, guar-
da-recursos, grupos escolares, voluntarios,
grupos organizados y otros en temas ambien-
tales a través de metodologia innovadora.

Elaborar material educativo de apoyo a los
temas principales que se exhiban dentro y
fuera del Museo.

Establecer vinculos de cooperacion en educa-
cion ambiental en las comunidades del interior
del pais complementando los contenidos edu-
cativos en base a la percepcion del entorno.

Motivar a la poblacién en general a la lec-
tura y al arte utilizando temas ambientales.
Motivar al visitante del MUSHNAT-USAC du-
rante su estancia a través de exhibiciones y
actividades que eleven su calidad espiritual.

Proveer al visitante de un lugar apropiado para
la adquisicion de conocimientos sobre la his-
toria natural de Guatemala. Preservar, mante-
ner, conservar € incrementar las colecciones
zoologicas por medio del fortalecimiento de la
infraestructura, equipo y capacitacion de cu-
radores y taxbnomos para asegurar el manejo
adecuado de las colecciones. »??

21. Lucia Prado, Plan Estratégico del MUSHNAT USAC 2014. (Guatemala: Museo de Historia Natural de la Universidad de San Carlos, 2014)



SERVICIOS

¢ FElservicio de guia con visita a los salones
de minerales, fésiles, botanica, inverte-
brados, insectos, anfibios y reptiles, aves
y mamiferos de Guatemala.

e (Conferencias sobre temas afines a las
Ciencias Naturales impartidas por exper-
tos.

e QOrientacion a maestros en temas como
fauna, flora, ecologia, etc. Se imparten
foros, talleres y asesoria en temas de me-
dio ambiente.

e Cine-Forum Ecoldgicos.

e Servicio de Biblioteca en el Museo y Jar-
din Botanico.

e | aboratorio de descubrimientos en don-
de nifilos pueden experimentar de forma
interactiva con algunos ejemplares. 2

22. Ibid

COBERTURA

El Museo Nacional de Historia Natural y Jardin
Botanico se localiza en la calle Mariscal Cruz
01-56, zona 10 de la Ciudad de Guatemala.
Es visitado por la poblacion guatemalteca, en
especial por estudiantes de todos los niveles
educativos, primaria, secundaria, diversifica-
do y estudiantes universitarios. Ademas es
frecuentado por visitantes internacionales con
fines académicos e investigativos.

El museo es visitado en su mayoria
por estudiantes de todos los niveles
(preprimario, primario, secundario,
diversificado y universitario). Los alumnos
de biologia de la Universidad de San Carlos
de Guatemala suelen visitarlo en busca de
material bibliografico y documental. 2

e Poblacion General
e Estudiantes de Biologia
e Estudiantes USAC
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23. Zoyla Quifionez. «Renovacion de imagen institucional y creacién de la pagina de internet y video promocional del Museo de Historia Natural de la Universidad de San Carlos
de Guatemala~» (Proyecto de Graduacion Licenciatura en Disefio Grafico Universidad de San Carlos de Guatemala 2012. ) http://biblioteca. usac. edu. gt/tesis/02/02_3269. pdf
24. Lucia Prado, entrevista por Mario Rizzo, 9 de febrero. 2021. Situacion actual del Museo de Historia Natural de la USAC. presencial, Museo de Historia Natural de la USAC,
Ciudad de Guatemala.



El Museo Nacional de Historia Natural y Jar-
din Botanico obtiene sus fondos del presu-
puesto que le es asignado por la Facultad de
Ciencias Quimicas y Farmacia y a su vez por
la Escuela de Biologia. Ademas, un pequefio
porcentaje de su presupuesto es cubierto por
el cobro de la entrada a las instalaciones. 2°

El museo cuenta dos presupuestos:

El presupuesto ordinario, es un presupues-
to fijo, de Q. 32,568. 00 que se va casi el
90% en mantenimiento del Museo. Asimis-
mo, como resultado del cobro al ingreso del
Museo se ha creado un presupuesto autofi-
nanciable, que varia afio con afo segun los
ingresos. Este fondo es bajo porque «el co-
bro del ingreso es de Q3. 00 para nacionales
y Q10. 00 para extranjeros.

Del total son 40% para el Jardin Botanico,
40% al Museo y 20% para la Universidad.
Una de las metas a trabajar es que sea el
50% para el Jardin y 50% para el Museo.
En promedio al Museo ingresa entre 10,000
a 16,000 personas anuales. Este fondo se
utiliza también para mantenimiento, y parte
para remodelacion de los salones. »2

25. Lucfa Prado, entrevista por Mario Rizzo, 9 de febrero. 2021. Situacién actual del Museo
de Historia Natural de la USAC. presencial, Museo de Historia Natural de la USAC, Ciudad
de Guatemala.

26. Lucia Prado, GUION MUSEOLOGICO Y MUSEOGRAFICO Del Museo de Historia Na-
tural de la Universidad San Carlos de Guatemala. (Guatemala: Escuela de Biologia de la
Universidad de San Carlos, 2019)



ANTECEDENTES

GRAFICOS

Museo de Historia Natural ,f@j
de Ia Universidad de San Carlos de Guatemala (4

Figura No 2. Isologotipo del Museo de Historia Natural USAC. Se consulté el fe-
brero 20, 2021. https://www. facebook. com/MuseoDeHistoriaNaturalUsacMushnat

1ISOLOGOTIPO

Cuentan con un isologotipo compuesto por
un “Megatherium”, una especie antigua y si-
luetas de animales, que identifican cada uno
de los salones y exposiciones que tienen. El
isotipo fue desarrollado como parte de un
proyecto de graduacion de la Escuela de Di-
sefio Grafico en el afio 2012. %7

PAGINA WEB

El sitio web del museo esté siendo desarro-
llado actualmente por la persona encargada
del disefio y la comunicacion. 28

REDES SOCIALES

Su Unico canal de comunicacion es via Fa-
cebook, al no contar con un departamento
0 un diseflador que se encargue de trabajar
todo el material de comunicacion, actual-
mente la fanpage no tiene unidad visual y
las publicaciones no tienen calidad gréafica
ni criterios de disefio. °

27, Zoyla Quifionez, «Renovacion de imagen institucional y creacién de la pagina de internet y video promocional del Museo de Historia Natural de la Universidad de San Carlos de
Guatemala» (Proyecto de Graduacion Licenciatura en Disefio Gréfico Universidad de San Carlos de Guatemala 2012. ) http:/biblioteca. usac. edu. gt/tesis/02/02_3269. pdf
28. Lucia Prado, entrevista por Mario Rizzo, 9 de febrero. 2021. Situacion actual del Museo de Historia Natural de la USAC. presencial, Museo de Historia Natural de la USAC, Ciudad

de Guatemala.
29. Ibid
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FANPAGE DE FACEBOOK

CELEBRANDO
AL MUSEO

SALA DE EXHIBICION DE

A Museo de Historia Natural
WEINEy USAC

@MuseoDeHistoriaMaturalUsacMushnat - Museo
de ciencias

ijHola! ;En qué podemos ayudarte?

Inicio Informacion Fotos Opiniones Ver mas * 1 Me gusta Q e

Figura No 3. Portada de Facebook del Museo de Historia Natural USAC. Se consultd
el 17 de agosto, 2021. https://www. facebook. com/MuseoDeHistoriaNaturalUsacMus-
hnat

PUBLICACIONES DE FACEBOOK

Los Peces Cartilaginosos Dia Internacional de los m

Anfibios %=

Salamandra lombriz del Motagua
Oedipina motaguae Brodie, Acevedo & Campbell, 2012
Especie endémica Del Valle del Motagua

Rayas (Batoideos)

Las quimeras (Chimaera)

Fotografia: Lester Meléndez

Figura No 4. Publicacion 1 de la pagina de Facebook del Figura No 5. Publicacién 2 de la pagina de Facebook del Museo de Historia Natural USAC. Se consult6 en agosto
Museo de Historia Natural USAC. Se consulté en agosto 17,2021. https://www. facebook. com/MuseoDeHistoriaNaturalUsacMushnat

17, 2021. https://www. facebook. com/MuseoDeHistoria-

NaturalUsacMushnat



ROTULDS EN INSTALACIONES

| de la Universidad de San

e

Figura No 6. Rétulo de la entrada al Museo de Historia Natural USAC,
ubicado en la zona 13 del municipio de Guatemala, departamento de
Guatemala. Se visit6 en febrero 16, 2021.

Figura No 7. Valla del Museo de Historia Natural USAC, ubicado
en la zona 13 del municipio de Guatemala, departamento de Gua-
temala. Se visit6 en febrero 16, 2021.
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PERFIL DEL

GRUPO OBJETIVO

TAMAND DE LA
MUESTRA

Segun el informe estadistico USAC 2019
realizado por el departamento de Registro
y Estadistica de la universidad, la poblacion
total de las unidades académicas en la ca-
pital es de: 104,945 estudiantes. % Por lo
tanto se utilizé la herramienta en linea de
SurveyMonkey?' para una muestra de 41 in-
dividuos, la cual tendra un nivel de confian-
za del 80% y un margen de error del 10%.

POBLACION: 104,945 INDIVIDUOS
NIVEL DE CONFIANZA: 80%
MARGEN DE ERROR: 10%
MUESTRA: 41 INDIVIDUOS

30. Registro y Estadistica USAC, Informe estadistico estudiantil 2019 Guatemala:
Departamento de Registro y Estadistica de la Universidad de San Carlos, 2019.
Acceso 25 de Enero de 2021, https://registro. usac. edu. gt/estadisticas/data/IN-
FORME_ESTADISTICO_ESTUDIANTIL_2019. pdf

31. «SurveyMonkey», SurveyMonkey,acceso el 12 de marzo de 2021, https://es.
surveymonkey. com/?ut_source=homepage&ut_source3=header



ANALISIS E INTERPRETACION

DE RESULTADOS

CARACTERISTICAS
GEOGRAFICAS

PAIS: Guatemala
DEPARTAMENTO: El 82. 9% de la muestra
vive en el departamento de Guatemala.

MUNICIPIOS:
e 34.3% Guatemala
e 24 3 Mixco

e 22 4% Villa Nueva, Fraijanes y Amatitlan®?

Como se observa en la graficas (Ver anexo
4, figuras 11-12), al igual que en el Estudio
realizado por Registroy estadistica, la mayoria
de individuos residen en el Departamento de
Guatemala con mayor concentracion en la
Ciudad de Guatemala y municipios aledafios
como Mixco, Villa Nueva y Amatitlan que, por
su ubicacion, favorece la visita de estudiantes
al museo; aunque para otras personas que
residen mas lejos resulta dificil.

CARACTERISTICAS
SOCIODEMOGRAFICAS

GENERO: 47% Hombres - 53% Mujeres

EDAD: 18 - 25 afios.

ESTADO CIVIL: 83% Solteros

FORMACION ACADEMICA: 78% Diversi-

ficado, actualmente estudiando un grado.

CARGA ECONOMICA:

e 51. 2% No tienen carga econémica.

e 24, 4% Solo son responsables de sus
propios gastos.

Segun el Informe estadistico estudiantil
del 2019 en la informacion extraida de
inscripciones se puede apreciar que en su
mayoria son mujeres teniendo una presencia
del 53% en los centros universitarios
ubicados en el area metropolitana. Asi
mismo un 83% son solteros. % Como la
gréfica 3 lo confirma, el rango de edad
es de 18-25 afios. Al ser una audiencia
joven es necesario innovar en la forma de
comunicar del museo.

32. Registro y Estadistica USAC, Informe estadistico estudiantil 2019 Guatemala: Departamento de Registro y Estadistica de la Universidad de San Carlos, 2019. Acceso 25
de Enero de 2021, https://registro. usac. edu. gt/estadisticas/data/INFORME_ESTADISTICO_ESTUDIANTIL_2019. pdf

33. Ibid
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CARACTERISTICAS

CLASE SOCIAL
¢ Media - Media Baja

NIVEL SOCIOECONOMICO
e D1, D2 - Segun estudio sobre Niveles So-
cioeconémicos en Guatemala (Urbana).®

HABITOS DE CONSUMO
e Necesidades Basicas
* |nsumos para Estudios

SERVICIOS QUE UTILIZA

e Han visitado al menos un museo en los
ultimos 5 anos.

e Han visitado museos con fines
recreativos.

e Visitas Guiadas

FRECUENCIA Y HORARIO
DE CONSUMO

e Ensumayoria fines de semana

El nivel socioecondémico de los estudiantes
encuestados es el D1 y D2, tienen un
ingreso familiar promedio de entre Q3,400
a Q7,200 y un 31% no cuenta con un
ingreso propio (Ver anexo 4, figuras 17-19)
esto puede tomarse como una oportunidad
ya que por el costo de ingreso del museo,
puede convertirse en un paseo recreativo
muy accesible para los jovenes.

CARACTERISTICAS

ESTILO DE VIDA

e Reciben sus clases en una
computadora portatil o desde el
teléfono.

e | a mayoria practica por lo menos un
deporte.

e |es gustael arte y salir de fiesta.

e Disponen de 1 a 2 horas libres cada

dia.
e [ a mayoria cuenta con vehiculo
propio.
e Tiempo frente a una pantalla 8-14
horas al dia.
HABITOS

e Vijsitan centros comerciales

e Suelen leer libros

e Utilizan plataformas de streaming.

e | a mayoria frecuentaba la biblioteca
de la USAC

MOTIVACIONES
e Terminar la Universidad
e Viagjar
e Luchar por un pais mejor

VALORES
e Honestidad
e Empatia

e Responsabilidad

34. «Estudio sobre Niveles Socioecondémicos en Guateamala Urbano» UGAP - Comunidad de Empresas de Comunicacion de Guatemala, Acceso 16 Marzo 2021, https://

comunidadguatemala. com/quienes-somos/biblioteca/



CULTURA VISUAL
¢ |Lamayoria siguen paginas relacionadas
con sus carreras en redes sociales.
e |as redes sociales mas utilizadas son:
Facebook, Instagram, YouTube y Tik Tok.

NIVEL DE LECTURA VISUAL

e Al ser en su mayoria personas jovenes
y que pasan tanto tiempo frente a una
pantalla, desarrollan una gran habilidad
para la lectura visual. (Ver Anexo 4,
figuras 19-25).

El grupo objetivo del museo es el
estudiante universitario promedio, que no
dispone de tiempo libre, la mayor parte
del dia se pasa usando la computadora
para recibir clases o para hacer tareas.
Acostumbra realizar sus actividades frente
a una pantalla. Es por esto que los canales
digitales son vitales para comunicar a este
grupo objetivo.

RELACION DEL GRUPO OBJETIVO
CON LA INSTITUCION

FRECUENCIA DE VISITA PRESENCIAL:
Baja

FRECUENCIA DE VISITA VIRTUAL:
No aplica

SERVICIOS MAS UTILIZADOS:
Visitas Guiadas
(Ver Anexo 4, figuras 26-27)

Un 53% del grupo objetivo nunca ha escu-
chado acerca del museo, circunstancia que
se evidencia en la falta de posicionamiento
que tiene en las nuevas generaciones de
estudiantes, puesto que tan solo un 7% lo
ha visitado, y de ellos, un 75% indica que
no les parece interesante el museo.
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MAPA DE EMPATIA

ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS (USAC), QUE ASISTEN A LOS CENTROS UBICADOS EN
EL AREA METROPOLITANA, DE 18-25 ANOS DE EDAD.

¢QUE PIENSA Y SIENTE?

Piensa en sus estudios, en terminarlos y gra-
duarse. Piensa en su familia y las dificultades
que pasan juntos y como a pesar de todo salen
adelante. Se siente bien y tranquilo al saber que
sus amigos y familiares estan bien con buena
salud y contentos. Se siente orgulloso de alcan-
zar cada meta y de ver como sus suefios se ha-
cen realidad a través de los afios. Con ayuda de
las personas que lo rodean serd un gran profe-
sional y ayudara a muchos en el futuro.

:QUE OYE?

Al igual que la mayoria de sus comparieros esta
sumergido en los estudios. Ahora por la pande-
mia pasa mas tiempo con su familia asi que con-
versa mas con su nucleo. Escucha podcasts

mientras hace tareas y musica relajante.

ESFUERZOS

Lo atemoriza no poder cumplir con sus metas y
suefos. En tiempos inciertos como ahora ha tenido
que adaptarse a las situaciones nuevas para no ce-
der ante el hecho de no cumplir sus metas. Le obs-
taculiza muchas veces la falta de interés o factores
externos como problemas de conexién, cargas de
tareas o el simple hecho de no poder culminar sus

estudios por alguna otra razén.

Tabla 1. Mapa de Empatia realizado a estudiantes de la USAC.
. ~
¢QUE VE?

Como estudiante ve que sus compafieros, ca-
tedréaticos y demés personas que laboran en la
universidad luchan cada dia por salir adelante.

El mundo desde la pandemia ha cambiado,
adaptandose a la situacion. Pasa la mayoria de
su tiempo frente a una pantalla al recibir clases,
trabajar o en sus tiempos libres.

Ve Instagram y Tik tok.

¢QUE DICE Y HACE?

Usualmente comporta de una forma muy altruista
hacia la sociedad que lo rodea. Siente un senti-
do de patriotismo muy profundo y defiende sus
ideales a toda costa, no se deja engafar ni piso-
tear. Esta siempre dispuesto a ayudar cuando
se lo piden o incluso sin habérselo pedido. Le
interesa todo lo relacionado con el medio am-
biente y su preservacion, tiene una alta empatia
y conciencia ambiental. Sus pasatiempos son
ver series 0 escuchar musica. Le gusta viajar.

RESULTADOS

El ser un buen estudiante y sobresalir ante la so-
ciedad que lo rodea es una de sus metas princi-
pales, al igual que el poder apoyar a aquellos que
necesitan su ayuda. Siempre pensando a futuro y
en las personas que lo rodean. Lo obstaculizan la
falta de interés, aburrimiento o ansiedad por culmi-
nar rapidamente sus metas para poder saber los
resultados de manera anticipada.

Fuente: Elaboracion propia, 2021.

La informacion del mapa anterior, es una interpretacion de los datos obtenidos de la encuesta realizada a la muestra del grupo objetivo (Ver Anexo 4).



PERFIL

TIPO PERSONA

Figura No 08.
llustracion Ficha Persona
Fuente: Elaboracién Propia 2021

JUAN PABLO

Juan Pablo de 22 afios estudiante de
Derecho al que le gusta que le digan
Juanpa es una persona muy altruista,
carismatica y que siempre esta al servi-
cio de su comunidad.

Tabla 2. Perfil Tipo Persona.

Terminar sus estudios Universidad
universitarios Campus central
Ser un buen Lugar de trabajo
profesional

Fuente: Encuesta realizada a estudiantes de la USAC, 2021.

de su desempefio

DEMOGRAFIA:

Profesion: Estudiante
Ingresos: No trabaja
Edad: 22 afios

PERSONAL:

Soltero
Dedicado y Honesto
Le gusta aprender cosas nuevas

TECNOLOGIA:

Smartphone
Laptop

MOTIVACIONES:

Ser un buen profesional
Busqueda del conocimiento
Conocer lugares nuevos

Estudios en linea Entregar todas las tareas
Estudiar para los examenes,

) buscando nuevas fuentes de
pandemia conocimiento.

mientras dure la

Demostrarlo a través Cumplir las metas propuestas

Llenar las expectativas de las
personas con quienes trabaja

como profesional
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PREVISION

DE INSUMOS Y COSTOS

LISTADO DE
INSUMOS

MOBILIARIO:

e Escritorio
e Silla de trabajo

EQUIPO:

e [aptop

e Mouse

e Tableta Grafica

e (Céamara Profesional y equipo

SOFTWARE:

e Adobe Creative Cloud
e Stocks

INSUMOS DE LIBRERIA:

e | apices

e Marcadores

e Borrador

e Papel punteado

RECURSOS HUMANQOS:

e Jefa del Museo - Licda. Lucia Prado

e Asesora metodologica - Anggely
Enriquez

e Jefa de museo: Lunes. miércolesy
viernes 11:00am - 15:00pm

HORAS DE TRABAJO:

Duracion del proyecto: Del 02 de agosto al
29 de octubre del 2021,

e Dias laborales: Lunes a viernes.

e 8 Horas por dia

e 40 Horas a la semana



cOSTOS

Tabla 3. Costo de Insumos / Célculo de costos

DEPRECIACION DE EQUIPO:
DEPRECIACION=INVERSION / VIDA UTIL

COMPUTADORA: MACBOOK PRO PRECIO: Q30,000 * (33%)
1 afio de depreciacion= Q 9,900 MENSUAL = Q 9,900/12 = Q 825
Q 825 /(80 dias x 24 horas) = Q 1. 15 POR HORA

TABLETA GRAFICA: WACOM INTUOS PRECIO: Q3,000 * (33%)
1 afio de depreciacion= Q 1,000 MENSUAL = Q 1,000/12 = Q 83. 33
Q 83. 33 /(30 dias x 24 horas) = Q 0. 11 POR HORA

EQUIPO FOTOGRAFICO E ILUMINACION PRECIO: Q12,000 * (33%)

1 afio de depreciacion= Q 4,000 MENSUAL = Q 4,000/12 = Q 333. 33
Q 825 /(30 dias x 24 horas) = Q 0. 46 POR HORA

ENERGIA ELECTRICA FACTURA PROMEDIO: Q 590
(Q 590) / (30 dias x 24 horas)= Q 0. 82 POR HORA

INTERNET: COSTO MENSUAL: Q 699
(Q 699) / (30 dias x 24 horas)= Q 0. 97 POR HORA

ADOBE CREATIVE CLOUD SUSCRIPCION ESTUDIANTE US$25
mes = Q 197. 50 / (30 dias x 24 horas)= Q 0. 27 POR HORA

STOCK - GRAFICO SUSCRIPCION ENVATO US$25/mes = Q 197.
50/ (30 dias x 24 horas)= Q 0. 27 POR HORA

HORAS DE TRABAJO:

DURACION DEL PROYECTO: DEL 02 AGOSTO AL 29 OCTUBRE 2021
DIAS LABORALES: LUNES A VIERNES

8 HORAS POR DIA

40 HORAS POR SEMANA

Fuente: Autorfa propia, 2021
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Proceso creativo

Disefio de campana grafica digital v Kits
infarmatives para posicionar e Museo de
Historia Matural de la Universidad de San
Carlos da Guatemala,

Sesion Inicial con la institucion

Presentacidon resumida del Protocolo y
Marco Tedrico realizado para como parte
del Proyecto de Graduacidn,

Intercambio de cartas y planteamiento de
la metodaologia del EPS

FASE CREATIVA

Delimitacion creativa, eleccidn de técnica
creativa a ulilizar para la conceptualizacion

DEL PROCESO

INSUMOS:
Cartas, presentacion, vehiculo, computadora, internet

TIEMPO:
Fealizacidon presentacidn: 5 horas
Reunidn: 3 horas

COSTOS:
Impresicn: Q10, Gasolina: Q75, Computadora, interne

TOTAL COSTOS: Q109 TOTAL TIEMPO: & hora

INSUMOS:
Computadora, Internet, luz, lApices, papel, borrador, a
creative cloud

TIEMPO:
Investigacidn: 10 horas

COSTOS:
Libreria; Q20, Computadora, internet v luz; Q30

TOTAL COSTOS: Q50 TOTAL TIEMPO: 10 hora:



CONCEPTUALIZACION

Recopilacion de informacion
Definicidn de Insights
Aplicacion de téonica creativa

Brief y Estrategia

Elaborar Brief de la camparia
Plantear la estrategia
Definir plan de contenido en redes
sociales y necesidades actuales

Definicion de Premisas de Diseno

Recopilacion de referencias
Definicidn de Tono Visual y Moodboard
Plantearmiento de premisas de disefio
(Paleta de colores, Tipografia, estilo da
ilustraciones vy fotografias)

NIVEL DE VISUALIZACION 1: BOCETAJE

Bocetaje manual
primeras digitalizaciones

VALIDACION: AUTOEVALUACION
Revision de las piezas y calidad grafica

ilos resultados
cumplen los
reguerimientos?

INSUMOS: Compuiadora, Internet, luz, lapices, papel, borrador, adobe
creative cloud,

TIEMPO:

Recopilacion de informacion: 4 horas

Definicidn de insights: 3 horas

Aplicacién técnica creativa: 3 horas

COSTOS: Libraria: Q60, Computadora, intermnet v luz: Q30

TOTAL COSTOS: Q90 TOTAL TIEMPO: 10 horas | 1.25 dias

INSUMOS: Computadora, Internet, luz, lapices, papel, borrador, adobe.

TIEMPO:
Elaboracién Brief: 9 horas
Definicion de estrategia y plan de contenido: 24 horas

COSTOS:
Libreria: Q100, Computadora, internet y luz: Q98 Gasolina: Q125

TOTAL COSTOS: Q22 TOTAL TIEMPO: 33 horas | 4 dias
INSUMOS: Computadora, Internet, luz, lapices, papel, borrador, adobe
creative cloud

TIEMPO: Definicion de grafica: 16 horas

COSTOS: Libreria: Q30, Computadora, internet y luz: Q48

TOTAL COSTOS: Q78 TOTAL TIEMPOQ: 16 horas | 2 dias

INSUMOS: Computadora, Internat, luz, lapices, papel, barrador, adobe
creative cloud

TIEMPO: Bocetaje manual: 3 horas, Digitalizacion: 7 horas

COSTOS: Libreria: Q100, Computadara, internet y luz: Q30

TOTAL COSTOS: Q130 TOTAL TIEMPO: 10 horas | 1.25 dias

INSUMOS: Computadora, Internet, luz, lapices, papel, borrador,
TIEMPQ: Revision contenido: 1 hora
COSTOS: Computadora, internet y luz: Q3

TOTAL COSTOS: Q3 TOTAL TIEMPO: 1 hora | 0.12 dias
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NIVEL DE VISUALIZACION 2:
DIGITALIZACION

— Traslado de bocetos al entorno digital
Disefio y produccion de primeras propuestas

VALIDACION

Asesoria con profesionales

tLos resultados

L—NO cumplen los

requerimientos?

NIVEL DE VISUALIZACION 3: DETALLES

— Realizacién de cambios requeridos.
Rewision general
Ajustes para artes finales

VALIDACION

CON EL CLIENTE:
Reunion para presentar
Fundamentar las piezas de disefio
Minuta de cambios o ajustes

COM ELG. O
Grupo Focal
Llevar lista de cotejo

INSUMOS: Computadora, Internet, adobe creative cloud
TIEMPO: Digitalizacion: 40 horas
COSTOS: Computadora, internet y luz: Q120, tableta: Q4.40

TOTAL COSTOS: Q124.40 TOTAL TIEMPO: 40 horas | 5 dias

INSUMOS: Computadora, Internet, luz, adobe creative cloud, vehiculo

TIEMPQ: Asesoria con profesionales: 4 horas
COSTOS: Computadora, internet y luz: Q12 Gasalina: Q100

TOTAL COSTOS: Q112  TOTAL TIEMPO: 4 horas | 0.5 dias

INSUMOS: Computadora, Internet, adobe creative cloud
TIEMPO: Digitalizacion: 25 horas
COSTOS: Computadora, internet y luz: Q75, tableta: Q2.75

TOTAL COSTOS: Q77.75 TOTAL TIEMPO: 25 horas | 3 dias

INSUMOS: Computadora, Internet, adobe creative cloud, vehiculo,
hojas, lapicas, impresiones

TIEMPO:
Reunion con el cliente: 3 horas
Grupos Focales: 9 horas

COSTOS: Compuladora, internet y luz: Q38, Gasolina: Q200
Libreria: @ 100

TOTAL COSTOS: Q336  TOTAL TIEMPOQ: 12 horas | 1.5 dias



ilLas piezas
cumplen con
5u objetivo?

Sl
A

TABULACION DE RESULTADOS

Recopilar evidencia de la validacion
de las piezas con el grupo objetivo

DETALLES PRELIMINARES

Realizacion de cambics requeridos segun validacion
Ravisian y culminacidn de informe
Preparacion de Artes Finales

'|

PRESENTACION FINAL

Presentacion de estrategia y piezas finales al cliente
Entrega de informe a la institucion y a la USAC

ARTE FINAL Y ENTREGA

Cambiog posteriores a la presentacion final
Se enfregan artes finales, imprimibles y editables a
la institucion

FINALIZACION DEL PROCESO CREATIVO DE:

"Diseno de campana grafica digital v kits
informativos para posicionar el Museo de
Historia Natural de la Universidad de San Carlos
de Guatemala™

INSUMOS: Computadora, Internet, luz, adobe creative cloud
TIEMPO: Revision de resultados: 4 horas
COSTOS: Computadora, internal y luz: Q12

TOTAL COSTOS: Q12 TOTAL TIEMPO: 4 horas | 0.4 dias

INSUMOS: Computadora, Internet, luz, adobe creative cloud
TIEMPO: Ajustes al disefio: 12 horas Fiezas Finales: 6 horas
COSTOS: Compuladora, internal y luz: Q54 Impresidn: 200
TOTAL COSTOS: Q254 TOTAL TIEMPO: 18 horas | 2.25 dias

INSUMOS: Computadora, Internet, luz, adobe creative cloud,
impresiones, vehiculo

TIEMPO: Reunicn con el cliente: 3 horas Prasentacion: 2 horas

COSTOS: Computadora, internet v luz: Q15 Impresidn: Q200
Gasolina: Q100

TOTAL COSTOS: Q315 TOTAL TIEMPO: 15 horas | 2 dias

INSUMOS: Computadora, Intarnet, luz, adobe creative clowd
TIEMPO: Artes finales y envios: 4 horas
COSTOS: Computadora, intermet v luz: Q12

TOTAL COSTOS: Q12 TOTAL TIEMPO: 4 horas | 0.5 dias

RECURSOS TOTALES:
TOTAL COSTOS: Q 1926.75

TOTAL TIEMPO: 210 HORAS / 27 DIAS * 8 horas por dia
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CRONGOGRAMADETRABAJD

ACTIVIDADES

Tabla 4. Diagrama de Gantt para Cronograma de Trabajo

Sesion inicial con la institucion

Presentacion resumida, del Protocolo y Marco Teérico

Intercambio de cartas y planteamiento de la metodologia
del EPS

FASE CREATIVA

Delimitacion creativa

Eleccion de técnica creativa a utilizar para la
conceptualizaciéon

CONCEPTUALIZACION

Recopilacion de Informacion

Definicion de Insights

Aplicacién de técnica creativa

BRIEF Y ESTRATEGIA

Elaborar Brief de la campaiia

Plantear la estrategia

Definir plan de contenido en redes sociales y
necesidades actuales

DEFINICION DE PREMISAS DE DISENO

Recopilacion de referencias

Definicion de Tono Visual y Moodboard

Planteamiento de premisas de disefio

NIVEL 1: BOCETAJE

Bocetaje manual

Primeras digitalizaciones

VALIDACION: Autoevaluacion, Revision de contenido

NIVEL 2: DIGITALIZACION

Traslado de bocetos al entorno digital

Fuente: Elaboracion propia, 2021



Tabla 5. Diagrama de Gantt pt. 2

Disefio y produccion de primeras propuestas

VALIDACION: con profesionales, Asesorias
NIVEL 3: DETALLES

Realizaciéon de cambios requeridos

Revisién general

Ajustes para artes finales
VALIDACION CON CLIENTE

Reunioén para presentar

Realizacion de cambios sugeridos

Focus Group con el Grupo Objetivo

Recopilar evidencia de la validacion de las piezas con el
grupo objetivo

TABULACION DE RESULTADOS

DETALLES PRELIMINARES

Realizacion de cambios requeridos segun validacion

Revision y aprobacion final

Preparacion de artes finales
PRESENTACION FINAL

Presentacion de estrategia y piezas finales con el cliente

Entrega de productos graficos a la institucion y al a
USAC

ARTE FINAL Y ENTREGA

Se realizan cambios posteriores a la presentacion final

Se entregan artes finales, imprimibles y editables a la
institucion

Fuente: Elaboracion propia, 2021
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DIMENSION

LA IMPORTANCIA DE LOS
MUSEQOS EN UNA SOCIEDAD

Un museo se entiende como una institucion no lucrativa,
que busca la promocioén de la cultura y el desarrollo, abier-
to al publico, que funciona como un ente emisor de conoci-
miento, esto los convierte en ejes centrales de la sociedad.
% «Es entonces donde destaca el papel del museo en la
sociedad, en el que se combina el aprendizaje y entreteni-
miento. »% La integracion de los museos a nuevos canales
de comunicacion es de suma importancia ya que es nece-
sario captar el interés de los jovenes.

PRESENCIA DIGITAL DE
LOS MUSEQOS

En las ultimas décadas se ha visto una creciente disminu-
cion de afluencia en museos de casi todas las categorias
a nivel mundial. Guatemala no se queda atras, ya que los
MuUSEeOos se encuentran casi en estado de abandono debi-
do a la falta de interés popular. Segun un estudio realiza-
do en Catalufia, se establece que es de suma importancia
que los museos como instituciones turisticas cuenten con
paginas web, las nuevas generaciones buscan adaptarse
al ambiente tecnologico y por ende las instituciones deben
de adecuarse al mercado actual. ¥

35. Ricard Huerta, Espacios estimulantes, museos y educacion artistica (Universidad de Valencia, 2007), https://
books. google. com. gt/books?id=GhT_Ms0zFlcC&printsec=frontcover&hl=es#v=onepage&q&f=false

36. Elena Arbués. Los Museos como espacios sociales de educacion. (Universidad de Navarra, 2014), https://
revistas. unav. edufindex. php/estudios-sobre-educacion/article/view/489

37. Joan-Isidre Badell, Los Museos de Cataluna en las redes sociales: Resultados de Investigacion (Revista
Interamericana de Bibliotecologia, 2015), http://eprints. rclis. org/25153/1/RIB%2038-2%20art. %205. pdf



Las redes sociales pueden crear una experiencia digital
en los museos gque en los Ultimos afios se ha vuelto in-
dispensable, pasando de una interaccion estatica con
los usuarios a una caracterizada por la comunicacion
bidireccional y la participaciéon en multiples plataformas.
% Muchos museos han tenido que reforzar su presencia di-
gital, creando espacios de aprendizaje y comunicacion con
Sus usuarios, adaptandose a sus nuevas necesidades, para
ser relevantes para las nuevas “generaciones digitales”. %

REDES SOCIALES COMO
HERRAMIENTA EDUCATIVA

Las redes sociales no solo son herramientas de comuni-
cacion sino también sirven como auxiliares en la transmi-
sion del conocimiento y la creacion de entornos de trabajo
colaborativos. Esto se ha visto potenciado a lo largo del
tiempo, gracias a la presencia de cada vez mas dispositi-
vos moviles y redes de internet inalambricas, lo que facilita
el acceso a la informacion. Varias instituciones educativas
utilizan estos canales para apoyar el proceso de aprendi-
zaje y la divulgacion de informacion. #°

38. Verdnica Marin-Diaz. «Las redes sociales en Educacion: desde la Innovacién hasta la Investigacion Educa-
tiva» (Universidad de Cérdoba, 2019) https://revistas. uca. es/index. php/periferica/article/view/4902/5280

39. «Por qué son importantes los museos», Listin Diario, Acceso 10 de agosto de 2021, https://listindiario. com/
la-vida/2019/08/21/579078/por-que-son-importantes-los-museos.

40. Ibid
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CANALES DIGITALES DEL
MUSHNAT

En la actualidad el museo tiene un promedio de 15,000 visi-
tantes al afo, pero la mayoria son nifios con visitas guiadas
promovidas por escuelas y colegios. ' Por lo que se busca
mejorar los canales de comunicacion existentes, desarro-
llando una estrategia digital para redes sociales que invite a
nuevas audiencias a visitar el museo. Esto mejoraré el posi-
cionamiento que el museo tiene, dandose a conocer como
un centro donde convergen el conocimiento y la recreacion.

INTERVENCION DEL DISEND
GRAFICO EN LA DIFUSION DE
LA INFORMACION

El lenguaje grafico como herramienta de comunicacion
permite la comprension eficiente y eficaz de la informacion,
para que diferentes individuos la visualicen y procesen con
mayor facilidad. 2 Aplicar el disefio para intervenir todo el
material de comunicacion del MUSHNAT, mejorara el al-
cance y persuasion del grupo obijetivo y facilitara la com-
prension de la informacién para los visitantes del museo,
aumentando los recursos visuales durante el recorrido.

41. Lucia Prado, GUION MUSEOLOGICO Y MUSEOGRAFICO Del Museo de Historia Natural de la Universidad
San Carlos de Guatemala. (Guatemala: Escuela de Biologia de la Universidad de San Carlos, 2019)

42. «Laidentidad del disefiador en el disefio de informacion», Casiopea EaD, acceso 16 de agosto de 2021,
https://wiki. ead. pucv. cl/La_identidad_del_dise%C3%B1ador_en_el_dise%C3%B10_de_informaci%C3%B3n.



DIMENSION

IMPORTANCIA DE LAS
REDES SOCIALES COMO
MEDIO DE COMUNICACION

INSTITUCIONAL

Las redes sociales son espacios virtuales
para el intercambio de informacién comun-
mente utilizadas por personas, empresas e
instituciones. Este es un canal de comuni-
cacion accesible, instantaneo y directo. 43

Segun iLifebelt 2021, en la actualidad, solo
en Guatemala, Facebook tiene mas de 8. 5
millones de usuarios activos, lo que lo vuel-
ve la mas utilizada por los guatemaltecos,
un 99. 3% de los usuarios acceden desde
sus dispositivos moviles. Esta cantidad de
usuarios en el pais, hace el 66% de la po-
blacion alcanzable por medio de publici-
dad en redes sociales. #

La presencia institucional en las redes socia-
les le permitira al Museo de Historia Natural
de la USAC, ya que esto permitira una correc-
ta divulgacion de la informacion para dar a
conocer sus actividades, servicios y confe-
rencias. El manejo adecuado de sus fanpa-
ges permitira al museo, recuperar el posicio-
namiento que se ha perdido con los anos.

LA ESTRATEGIA EN
REDES SOCIALES

El social media marketing busca la correcta
comunicacion de una marca, servicio o pro-
ducto utilizando redes sociales y entornos
digitales. Consiste en la creacion de planes
y estrategias, generando canales de divul-
gacion y comercializacion para informar, di-
vulgar, comerciar e interactuar con el cliente.
4 Aplicado a una organizacion este permite,
comunicar el concepto general, los objetivos
y su labor, esto acerca al usuario y le permite
la apropiacion del contenido y genera mayor
fidelizacion.

Crear un plan de comunicacion y una estra-
tegia en redes sociales para el MUSHNAT,
dara mayor alcance a su contenido, llegan-
do a nuevos publicos y dandose a conocer
entre los usuarios del publico objetivo pri-
mario, los estudiantes de la Universidad de
San Carlos de Guatemala.

43. Harold Ht, «Las redes sociales: una nueva herramienta de difusién» (Univer-
sidad de Costa Rica, 2012), https://www. redalyc. org/pdf/729/72923962008. pdf
44. «Cuantos usuarios tiene Facebook en Guatemala, 2021~ iLifeBelt, Acceso 10
de Agosto 2021, https://ilifebelt. com/cuantos-usuarios-de-facebook-hay-en-guate-
mala-datos-2018-2019/2018/11/

45. Elvira Millan, Social Media Marketing, Redes Sociales y Metaversos. (2018),
https://dialnet. unirioja. es/descarga/articulo/2751765. pdf

46. Santiago Acosta, «La influencia de la social media como herramienta para el
incremento de la recordacion de marca de las empresas colombiandas» (Universi-
dad de Ciencias Aplicadas y ambientales, 2012), https://repository. udca. edu. co/
bitstream/handle/11158/1028/LA%20INFLUENCIA%20DE %20LA%20SOCIAL %20
MEDIA. pdf;jsessionid=C8C360BEDCOAF7E51480258EF 18B77FC?sequence=1
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EL DISEND EDITORIAL,
PARA DISPOSITIVOS
DIGITALES

El disefio editorial es aplicable a cualquier
medio, ya sea con fines informativos, didac-
ticos o publicitarios. Su objetivo es mediar
la informacioén, presentando el contenido
claro y organizado, facilitando la compren-
sién del usuario. 4

En el entorno digital, se debe encontrar el
equilibrio entre la estética y la experiencia
de usuario. Se debe evaluar la aplicacion ti-
pografica, la resolucion de las imagenes, la
adaptabilidad, formatos y la interactividad del
usuario. “ El uso de piezas editoriales en for-
matos digitales, permitira al MUSHNAT facili-
tar a sus visitantes la informacion necesaria
para los recorridos dentro del museo. Es una
opcién accesible que no necesita impresion
y el usuario puede conservar la informacion
para su uso posterior.

MAXIMALISMOY
COLLAGE, TENDENCIAS
DEL 2021

Estas tendencias se apropia de los colores in-
tensos y explosivos apoyandose de un estilo
contrastado, tomando tendencias pasadas y
actuales como referencia para la composi-
cion. “ El collage digital puede considerarse
una cita, ya que una cita es una idea o un ele-
mento que se toma de otro lugar, por lo que
la composicion final de un collage no es mas
gue un conjunto de citas gréficas. ®

Aplicar esta linea de tendencias para
el desarrollo de material gréafico para el
MUSHNAT dotara de versatilidad el disefio,
lograra una actualizacion permanente en la
percepcion del usuario y mejorara el tono
de comunicacion

ESTETICAY RECURSD
VISUAL EN LAS REDES
SOCIALES

El disefio cumple la funcién de transmitir
expresion y garantizar la obtencion de in-
formacion mediante el reconocimiento de
textos y formas. Al centrarse en el usuario,
se debe analizar los estimulos visuales y la
forma en que estos seran percibidos. En el
disefio digital los codigos visuales permiten
la jerarquizacion del contenido y su correc-
ta interpretacion por parte del usuario.

Debido a lo disperso del target del Museo
de Historia Natural de la USAC sera nece-
saria la definicion de un tipo de formay dis-
curso visual para cada pieza, que depen-
dera del grupo objetivo.

47. Leonardo Reyes, El Disero Editorial. Guia para la realizacion de libros y revistas
(Madrid, Espafa: Universidad Complutense de Madrid, 2016), https://eprints. ucm.
es/id/eprint/39751/1/TFM%20-%20autor % 20Leonardo%20Guerrero%20Reyes. pdf

48. Rosa Castafneda, Diserio Editorial Digital: Produccion. (México: Universi-
dad Auténoma de México, 2019), http://ri. uaemex. mx/bitstream/handle/20. 500.
11799/108355/secme-40373_1. pdf

49. Maria Arroyave, <<Disefio de imagen visual y material informativo para institu-
cion de atencion al autismo potenciales>> (Proyecto de Grado, Universidad Rafael
Landivar, 2017), http://biblio3. url. edu. gt/Tesario/2014/03/05/Arroyave-Maria. pdf

50. Emilio Gil, Diseniar con las manos. La relacion entre el collage y el disefio gra-
fico. (Madrid, Espafia: Estudio Tau Disefio, 2019) https://www. researchgate. net/
publication/337788573_Disenar_con_las_manos_La_relacion_entre_el_collage_y_
el_diseno_grafico



EL USO DEL COLOR, EN
REDES SOCIALES

Segun Sandra Cuervo, Universidad de
Ledn «Cada color es parte de una relacion
mental que el ser humano tiene y pasa des-
apercibido... produciendo diferentes sen-
saciones de las que normalmente no somos
conscientes. »%" En las redes sociales, los
colores transmiten la personalidad de una
marca y tienen un impacto significativo en
el engagement de los usuarios, generando
sensaciones en el receptor. *2

Por la temética abordada en el museo se
utiliza una gama cromatica inspirada en en
la naturaleza. Sin embargo, sera necesario
evaluar el impacto que estos colores tienen
en el publico objetivo.

TEXTO EN EL
ECOSISTEMA DIGITAL

En el entorno digital se debe analizar la le-
gibilidad del contenido y su impacto emo-
cional. En una pieza netamente digital es
importante no alternar entre tipografias que
restan estética y dificultan la lectura.

Los criterios para la seleccion tipogréfica
deben de centrarse en el usuario y el ob-
jetivo del contenido. % Las tipografias de-
ben elegirse de acuerdo al grupo objetivo
del MUSHNAT, segun el objetivo de la pieza
y la complejidad del contenido, por eso se
llevara acabo una seleccion individual para
cada pieza a disefar.

FORMATOS Y
COMPOSICION PARA
CONTENIDO DIGITAL

Durante el desarrollo de contenido para re-
des sociales se debe buscar el ideal de un
20% textoy 80% imagen. Elcontenido visual
es 10 veces mas procesable que la informa-
cion escrita. El uso adecuado de una reti-
cula para distribuir, organizar y jerarquizar,
facilitara la comprension del usuario. Por el
tipo de contenido, las piezas a elaborar para
el MUSHNAT seran en su mayoria visuales
para que apoyen la informacion escrita, faci-
litando asi, la comprension del lector.

51. Sandra Cuervo Diez, El poder del color: La influencia de los colores en el Con-
sumidor (Leodn, Espafia: Universidad de Ledn, 2012), https://buleria. unileon. es/
bitstream/handle/10612/1904/71554167V_GADE_septiembre12. pdf

52. «;Puede el uso de los colores impactar en el engagement en redes socia-
les?» PuroMarketing, Acceso 10 de agosto del 2021, https://www. puromarketing.
com/42/29886/puede-uso-colores-impactar-engagement-redes-sociales. html

53. Introduccién al sistema digital interactivo (IDDI). La tipografia en los Medios
Digitales y en Internet (Argentina: Universidad nacional de La Plata, 2020), https://
perio. unlp. edu. ar/catedras/iddi/wp-content/uploads/sites/125/2020/04/La-tipogra-
{%C3%ADa-en-los-medios-digitales-y-en-Internet. paf
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La parte creativa del proyecto, que incluye:

el brief, la estratégia de aplicacion, el concepto
creativo, el insight, las premisas de disefio y
codigos visuales que se aplicaran.
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BRIEF

NOMBRE DEL
PROYECTO

Diseflo de campafia grafica digital y kits
informativos para posicionar el Museo de
Historia Natural de la Universidad de San
Carlos de Guatemala.

CLIENTE

Museo de Historia Natural de la
Universidad de San Carlos de Guatemala.

SQUE HACE?

Es una unidad de la Escuela de Biologia de
la Universidad de San Carlos de Guatemala
al servicio de la sociedad guatemalteca.

:PARA QUE LO HACE?

Su objetivo es la contribucioén al estudio de
la Historia Natural del pais, principalmente
colectando, protegiendo y preservando
organismos zooldgicos y botanicos que
forman parte del patrimonio natural de
Guatemala.

¢ Qué relacion tiene con el
Disefio Grafico Publicitario?

Se llevara a cabo el estudio, andlisis y con-
ceptualizacién para el desarrollo de una li-
nea gréfica para ser implementada en las
redes sociales y material digital de la ins-
titucion, con el objetivo de mejorar el posi-
cionamiento del museo enfocado en los es-
tudiantes de la USAC y se crearan nuevas
experiencias para los visitantes a través de
material editorial digital. 5

Estudiantes universitarios (USAC), que
asisten a los centros ubicados en el area
metropolitana, de 18-25 afos de edad.

54. Lucia Prado, GUION MUSEOLOGICO Y MUSEOGRAFICO Del Museo de His-
toria Natural de la Universidad San Carlos de Guatemala. (Guatemala: Escuela de
Biologia de la Universidad de San Carlos, 2019)



ESTRATEGIA DE COMUNICACION

VISUAL DEL PROYECTO

La estrategia consta de dos fases. La
primera etapa de posicionamiento digital
que consiste en la generacion de contenido
para las redes sociales del museoy la
segunda que comprende la mejora de la
experiencia durante el recorrido presencial
facilitando un documento editorial de
autoguia para el visitante del recorrido
dentro del MUSHNAT.

- Posicionamiento del Museo, entre los
estudiantes USAC:
Métrica: Alcance e interaccion de
las publicaciones.

- Incrementar el alcance informativo y
difusion de las redes del museo:

Métrica: Alcance de las
publicaciones y visualizaciones
a la fanpage.

- Mejorar la experiencia de los visitantes,
durante el recorrido en el museo:

Métrica: Afluencia de visitantes
y la facilidad del recorrido

Las tematicas para las piezas a desarrollar
giraran entorno al objeto de estudio del
museo, por lo tanto contendra informacion
sobre cada una de las areas y exhibiciones,

los ejemplares mas representativos; asi
como la informacién institucional del museo.

Las piezas a desarrollar abarcan 40 artes
para redes sociales, distribuidas en los
diferentes formatos disponibles y un do-
cumento editorial en formato PDF para su
utilizacion digital.

Canales

Los canales de distribucién son digitales en
su totalidad, en redes sociales y publica-
cion en el sitio web del museo.

Presupuesto para el proyecto

Al ser un proyecto dirigido al entorno digital,
no se cuenta con un presupuesto definido.

re
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DESCRIPCION DE LA ESTRATEGIA

BW’S / MAPA MENTAL

WHAT | ;QUE?

Campafa gréfica digital para redes
sociales y kits editoriales como autoguia
digital para los visitantes del museo.

WHY | ;POR QUE?

Para reposicionar el museo y fortalecer sus
canales de comunicacion digitales.

WHERE| ; DONDE?

La campana se implementara en la pagina
de facebook e instagram. El documento
de autoguia estara disponible para los
visitantes de forma digital.

WHEN | ; CUANDO?

Todo el material y piezas desarrolladas
seran utilizadas al momento de reapertura
al publico general, del museo.

WHO| ;QUIEN?

Los visitantes del museo seran
beneficiados con una comunicacion mas
directa y una experiencia mas completa
durante el recorrido.

HOW|;COMO?

La campanfa se distribuira de forma
orgéanica por las redes sociales del museo.
El kit de autoguia estara disponible en

la web y se tendra senalizacion con
instrucciones de descarga



CUADRO COMPARATIVO | O1

Tabla No. 06 Cuadro Comparativo No. 1

VENTAJAS DESVENTAJAS
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Las redes sociales son un medio
muy utilizado por el grupo objetivo
poniendo la informacion a su
disposicion.

Tiene mayor alcance debido a la
cantidad de usuarios.

Permite la diversidad de contenido,
dirigido a diferentes audiencias.

Se actualizaran las fanpages
de la institucion con contenido
mayor calidad.

Facilitara el acceso a la informacion
para el grupo objetivo de la
institucion (Estudiantes, USAC).

Fuente: Elaboracién Propia 2021

Se iniciara con un proceso de
posicionamiento digital por lo que el
crecimiento y alcance seran lentos.

Al ser contenido organico, sera
visualizado en su mayoria, por
los seguidores actuales de los
perfiles del Museo.

Las publicaciones puede pasar
desapercibidas, entretodoel contenido
disponible en redes sociales.

@S DEFINICION CREATIVA

63
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Tabla No. 07 Cuadro Comparativo No. 2

VENTAJAS DESVENTAJAS
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Sera un documento, disponible
para todos, a través de los canales
digitales y en la entrada del

museo, por medio de un codigo de
descarga, para el visitante.

Contendra la informacion
fundamental para llevar a cabo el
recorrido del museo.

Facilita la recopilacion de
informacion para los estudiantes
que visitan el museo, con fines
académicos.

Permite una vista resumida de
cada salén de exposiciones que se
encuentra en el museo, mejorando
la experiencia, durante la visita.

Fuente: Elaboracién Propia 2021

El documento de autoguia debe
limitarse al uso digital, pues no
hay fondos disponibles para la
impresion.

Al ser un activo digital se debe
contar con acceso a internet para
su descarga previa o al momento
de inciar la visita al museo.

Al ser uno de los museos con
las colecciones mas grandes del
pais es imposible detallar cada
ejemplar dentro del documento.



1. Cultura: Los estudiantes se caracterizan
por la busqueda de nuevos conocimientos,
son investigadores y exploradores. Frecuen-
tan instituciones educativas y estan constan-
temente bajo requerimientos académicos.

2. Estatus: Pertenecen clase socioeco-
noémica media 0 media baja, con gustos
centrados en la satisfaccion de necesida-
des y consumo de servicios y compra de
productos basicos. % Para gastos recreati-
vos prefiere las experiencias por encima de
los gastos excesivos.

3. Factor afectivo: Los sentimientos de
pertenencia, cooperacion y aprendiza-
je son comunes entre los estudiantes, asi
mismo, suelen tener cierta presiéon de tener
un buen desempeno académico, lo que los
hace buscar nuevas formas de informarse.

4. Necesidad: Para los estudiantes es
necesario el estudio investigativo. De esa
cuenta, es preciso habilitar espacios aca-
démicos como los museos que les permiten
obtener informacion obtener informacion de
manera facil y de primera mano.

5. Masificacién: Es una tendencia que
los jovenes visiten lugares culturales como
MuSse0s, siempre estan buscando siempre
nuevos lugares que conocer, solos o con
amigos, buscan explorar cosas nuevas.

6. Tecnologia e innovacion: En un mundo
tecnoldgico los jovenes estan conectados,
esto hace que sean alcanzables por medio
de canales digitales ya que pasan la mayor
parte de su tiempo frente a una pantalla.
Prefieren experiencias en las que los acom-
pafie junto a sus dispositivos digitales.

7. Pertenencia: Los estudiantes siempre
velan por tener una buena relacion en la
comunidad universitaria, espacios como
el museo son ideales para la convivencia
con sus companeros.

55. Registro y Estadistica USAC, Informe estadistico estudiantil 2019 Guatemala:
Departamento de Registro y Estadistica de la Universidad de San Carlos, 2019.
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PRIMER GRUPO:
Nucleo familiar y amistades

El estudiante universitario escucha y toma en
cuenta las opiniones de su familia y amigos
cercanos al tomar ideas e implementarlas
luego en la sociedad. Es aqui donde se ge-
neran los gustos y preferencias a ciertos te-
mas inculcados desde la infancia.

SEGUNDO GRUPO:
Centros educativos, trabajo, hobbies

Los universitarios tienen tiempo limitado por
sus estudios. La mayor parte de la sema-
na se encuentran en clase o haciendo ta-
reas, cuando descansan escuchan musica
o disfrutan de una serie o pelicula. Cuando
tienen dias libres dedican su tiempo a sus
pasatiempos o entretenimiento. Tienen pre-
ferencia por las actividades fuera.

TERCER GRUPO: Lideres de
opinioén, influenciadores, personajes

Siguen a muchas personas en redes so-
ciales, buscan personas de autoridad en la
rama de su carrera, paginas especializadas
en sus temas de interés y tiendas con pro-
ductos que les gustan.

Cumplir con sus tareas de la universidad
Terminar la Universidad

Buscar nuevas experiencias

Viajar

Luchar por un pais mejor

Vida universitaria
Clases en linea
Medio Ambiente
Redes sociales
Tecnologia

La tecnologia facilita la vida
Hacer todo desde un dispositivo
Buscan informacion instantanea
Consideran aburridos los museos



INSIGHT

HALLAZGO

HECHO
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TECNICAS CREATIVAS
01. MAPA MENTAL

Es una graficacion mental acerca de un
tema o concepto a través de la implemen-
tacion de recursos gréficos para facilitar el
aprendizaje y la memoria. %

- MUSKEQ e historig ===~ antiguo
naturaleza.. conocimiento sabiduria
L | bosques ; '
animaies-.. . : estudio..
RPN ' " investigacion
pIar:1tas -selva
minerales
ecosistemas
‘ Mugeo de v Dol ) viaje
diversidad - '
~vida
' mundos expl(')’ramon
exposiciones creacion
aventura

CONCEPTO:

Historia del Mundo

56. Nelson Martinez. PhotoThinking - Pensamiento de Disefio en Accion. (2014).



6 SOMBREROS

Segun Nelson Martinez en cuanto a la técni-
ca de los seis sombreros expresa: «Es una
técnica ampliamente utilizada en procesos
de ideacion y en la toma de decisiones, uti-
lizada como herramienta de empatia para
pensar en equipo de manera efectiva y co-
hesionada. »% Fue creado por el escritor y

psicologo Edward de Bono.

BLANCO:

15 mil visitantes / afio

La mayoria nifios 7-12 afios
10% estudiantes USAC
80% de estudiantes USAC
no conoce el museo

No hay una buena comuni-
cacion

VERDE:

Hacer mas dinamica la co-
municacion

Modernizar la gréafica
Ofrecer recursos informati-
VOS que sean mas utiles.

57. Ibid

ROJO:

Se percibe aburrido

No saben en donde es el
museo

¢ Por qué deberian de ir?
;Qué tiene para ofrecer?

AZUL.:

Unificar la linea gréfica
Llegar a un publico mas jo-
ven

Dejar pautas para el disefio
de piezas de comunicacion
posteriores

NEGRO:

No hay buena comunica-
cion digital

Se ve vigjo

Es anticuado ir a un museo
Los usuarios quieren expe-
riencias mas interactivas

AMARILLO:

Difundir conocimiento
Brindar informacion  Util
para los estudiantes univer-
sitarios

Darse a conocer

Ser un destino educativo y
recreativo.

CONCEPTO:

Esencia Renovada

re
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LLUVIA DE IDEAS:

Desarrollada por Alex Osborn, publicista
de NY, en 1939. «Consiste en generar la
mayor cantidad de ideas, no criticar, per-
mitir pensamientos extravagantes y traba-
jar para combinar varias propuestas con el
objetivo de obtener mejores resultados. »%

e Una mirada a la naturaleza

e Historia tras historia

e Jungla de conocimiento

e Aventura e investigacion

e (Coleccion de vida

® Recorrido de evolucion

e (Conexion de mundos

e Laevolucion en un solo lugar.

e Un viaje desde el teléfono

CONCEPTO:

Conexion entre mundos

58. «Lluvia de ideas» BBC News, Acceso 22 de agosto 2021, https://www. bbc. com/mundo/noticias-49339280
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PREMISAS
DE DISENDO

(VER FIGURA NO. 10)

Cromatologia:

BCE784
348AA7

Figura No 09. Paleta de Colores 1 Fuente: Elaboracion Propia
2021

Se utilizard una gama cromatica institucional
inspirada en la naturaleza y una estipulada
para cada exposicion que permitira crear
un ecosistema grafico diferente para cada
una, como apoyo al concepto "Conexion en-
tre mundos”. Aportara dinamismo a la linea
gréfica del proyecto y cada linea tematica del
museo tendra su color caracteristico.

Tipografia:

BARLOW
ATF POST

Se dispondréa de tipografias bold clasicas
para la presentacion de titulares 1o que au-
mentara su potencial de comunicacion vy fa-
cilitara el uso de la letra para crear compo-
siciones visuales. Para el texto de parrafos,
se utilizaré la tipografia Helvética.

Reticulas:

Se aplicaran reticulas modulares para poder
colocar los elementos segun la funcion y
usabilidad del usuario. Esto permitira una
mejor lectura y comprension del usuario,
poniendo la forma y titulares en primer plano.

Figura:

Utilizacion de fotografia intervenida con
ilustraciones, resaltando los elementos de
cada ejemplar a ilustrar para acompanar
al contenido estipulado para cada pieza
La iconografia asi como otros recursos
visuales seran a base de linea dando esa
continuidad de la que habla el concepto.

Tendencia:

Para trabajar la visual de las piezas,
se utilizaran diversas fotografias e
ilustraciones con varias intervenciones
con la técnica del collage haciendo uso
de esta tendencia para comunicar de
forma acertada al target.



FOTO/ILUSTRACION
USO DE COLLAGE

TRATAMIENTO
TIPOGRAFICO

'PERPETUEL

DIGITAL ICONOGRAFIA

CROWS | PHRSONAL PROJECT

RAJIV GANDHI ftll’ ﬂ

ZOOLOGICAL PARK
BARLOW
ATF POST

k SELECCION

TIPOGRAFICA

~
< b3
S @
kS 2
B o

. USO DE FOTOGRAFIA
JERARQUIA

TIPOGRAFICA USO DE LINEA,
CONEXION/VIAJE

GAMA CROMATICA
INSTITUCIONAL

Figura No. 10. Moodboard y premisas de disefio. Elaboracién Propia 2021
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La estética para el desarrollo de las piezas
de disefio se basara en la tendencia del
Collage, la cual consiste en utilizar diferen-
tes elementos en forma de citas visuales,
integrando una sola composicién. Este tipo
de estética es una herramienta muy versatil
al combinarla con elementos tipograficos y
croméaticos diversos. Esta nueva linea gra-
fica esta pensada para ser un diferenciador
para las piezas de comunicacion y material
digital del MUSHNAT.

La estrategia de comunicacion tiene un ob-
jetivo informativo y persuasivo para mejorar
el posicionamiento del museo, se propor-
cionaré informacion clave del museo, datos
interesantes, informacién de los salones
que tiene y los servicios que ofrece.

Se presentara a la audiencia el museo un
destino con mucha informacion y aprendizaje
para ofrecer, resaltando las cualidades uni-
cas del MUSHNAT vy facilitando a los visitan-
tes toda la informacioén pertinente.

Funcion Informativa-Formativa

La campafia digital brindara informacion
acerca del museo, los servicios, salones vy
datos clave de los especimenes que se en-
cuentran en exposicion. El kit de autoguia
permitira al visitante llevar a cabo el recorri-
do dentro de las instalaciones, por su cuenta,
presentando la informacion y datos de cada
ejemplar.

Funcién Sugestiva

Persuadir a los estudiantes de la universi-
dad para que visiten las instalaciones del
MUSHNAT, participen en las actividades y
recorridos y fomentar el cuidado de la diversi-
dad natural de Guatemala.



ASPECTO SINTACTICO

Se utilizara una gama cromaética institucio-
nal inspirada en la naturaleza; generando
mayor compatibilidad sintactica con el con-
tenido del proyecto y aportando dinamismo
la gréfica.

< o ~

g 5 g 3 g 2

3 § (=] «© 0 [}

@ 2 & P b
Figura No. 11. Paleta de Colores 2 Fuente: Elaboracién Propia 2021

Significado Denotativo:

Significado Connotativo:

e \erde: Es el color de la Naturaleza, repre-
senta el crecimiento, la frescura y la vida.

e Azul: Es el color del cielo y el mar, repre-
senta la profundidad y se asocia con la
confianza y la sabiduria.

e Violeta: Simboliza la nobleza y sabiduria,
representa la magia y el misterio.

BARLOW
ATF POST

Significado Denotativo:
Tipografia Sans Serif
Significado Connotativo:

Al ser una tipografia Bold demuestra
seguridad y confianza.

RAJIV GANDHI
ZOOLOGICAL PARK

FiguraNo. 12. llustracion de animales. Fuente: Behance. com @ChuaskiuOol
2019

Significado Denotativo:
Combinacion de fotografia e ilustraciones
Significado Connotativo:

Las fotografias mezcladas con ilustracion,
colores y tipografia permiten una pieza
dinamica y con mucha profundidad por los
distintos planos que se crean.

Ve
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Significado Denotativo

Las tematicas que se desarrollaran estan
basadas en las exposiciones del museo:
flora y fauna de Guatemala, historia natural
y animales marinos.

Significado Connotativo

Las piezas seran adaptadas y transformadas,
segun la linea tematica del contenido por lo
gue cada uno representara un ecosistema
diferente, en funcidén del concepto creativo,
transportandonos a diferentes mundos.

Significado Denotativo

Se desarrollara material editorial digital de
autoguia que ayude a los visitantes del mu-
seo a mejorar durante el recorrido con infor-
macion del museo, sus salones, ejemplares
y todos los datos importantes.

Significado Connotativo

Seré la herramienta que todo visitante ne-
cesita, un acceso rapido a toda la informa-
cion facil de interpretar, presentandola de
manera resumida, dinamica y apoyada del
recurso gréafico.

PALETA DE COLORES:
Significado Denotativo

Se utilizaran colores inspirados en la natu-
raleza, esto con el fin de adecuar la campa-
fia gréfica de la institucion y resaltar los co-
lores de los ecosistemas y medio ambiente.

Significado Connotativo

La seleccion cromatica transporta hacia una
naturaleza profunda y sumerge en una sensa-
cion de descubrimiento y exploracion.

TIPOGRAFIA:

Significado Denotativo

Tipografia Sans Serif

Significado Connotativo

Al ser una tipografia Bold demuestra seguri-
dad, fuerza y confianza. Es caracteristica por
la neutralidad que da a los textos ya que es
uniforme y sin contrastes.

RECURSO LINGUISTICO:
Exhortacion

Este recurso apoyaré la campafia motivan-
do a la audiencia a conocer mas sobre la
informacion presentada y fomentar las visi-
tas al museo.



PROCESO DE
PRODUCCION
GRAFICA

CAPITULD OB

En esta seccion se presenta el producto final
del proyecto:

e Niveles de produccion grafica 1,2y 3

e | avista preliminar de las piezas...

e Lineamientos para la puesta en practica.

‘N?@
f,f' A
CAUSHINA

PROYECTO DE GRADUACION 2021
MUSED DE HISTORIA NATURAL DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
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DEFINICION DEL
PROYECTO A

Diseflo de campafia grafica digital y kits
informativos para posicionar el Museo de
Historia Natural de la Universidad de San
Carlos de Guatemala.

RESUMEN DEL TEMA A
ABORDAR DENTRO DE
LA PIEZA

El contenido de las publicaciones que se
desarrollaran para la estrategia en redes
sociales se dividira en tres lineas tematicas:
1. Institucional, 2. Servicios / Exposiciones
y 3. Datos e informacion sobre la flora y
fauna de Guatemala.

El documento de autoguia, seré la recopi-
lacion de toda la informaciéon contenida en
cada uno de los salones del museo apoyan-
do al usuario durante su visita, guiandolo y
facilitando la informacion pertinente a cada
areay exposicion.



SECCIONES PRINCIPALES DE
LAS PIEZAS DE DISENO

WEB 2. 0 | SOCIAL MEDIA,
ESTRATEGIA DIGITAL FACEBOOOK E INSTAGRAM

P D RTA DA Cover especial, para el momento de

reapertura del Museo, al publico.

360PX * 820PX

o 0
FOTO DE PERFIL

* Figura No. 13. Facebook Cover + Foto de
1080PX * 1080PX |SOtipO del Museo para mejorar perfil Fuente: Elaboracién Propia 2021

calidad de la utilizada actualmente.

PUBLICACION 1:1
060G

Las publicaciones cuadradas,

seran en formato estatico y seran

caracteristicas de la seccion 3.
PUBLICACION CUADRADA Datos e Informacion interesante.

1080PX * 1080PX

Figura No. 14. Publicacién Cuadrada FB e IG.
Fuente: Elaboracion Propia 2021
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[=2]

0

STORIE 16:9

(£]0)

PUBLICACION CUADRADA
1080PX * 1920PX

Figura No. 15. Ejemplo Historia 16:9. Fuente: Elaboracién Propia
2021

COLLECTION +4 FOTOS

(£]0)

BANNER HORIZONTAL
1200PX * 628PX
ARTE ARTE ARTE
CUADRADO CUADRADO CUADRADO
1080PX * 1080PX 1080PX * 1080PX 1080PX * 1080PX

Figura No. 17. Ejemplo Coleccion +4 fotos. Fuente: Elaboracion Propia 2021

Las historias, para Facebook y para
Instagram se trabajaréan en formato
vertical, resaltando la tematica del
contenido publicado.

PUBLICACION + BOTON

Publicaciones con CTA (Call to Action)
direccionando a enlaces externos como el sitio
web, indicaciones del mapa y descargables

PUBLICACION HORIZONTAL
1200PX * 628PX

Figura No. 16. Ejemplo Publicacién+Botén. Fuente: Elaboracion Propia 2021

Publicaciones destinadas a difundir las
colecciones del museo, exponiendo los
ejemplares mas representativos de cada uno



AUDIENCIA

Numero de seguidores

5613 usuarios, al més de septiembre 2021

Locacion

Ciudad de Guatemala, Guatemala

Género

Mujeres 56% Hombre 44%
Rango de edad

24- 57 afios

Historico

90 dias,(Junio, Julio y Agosto)
Actividad

37 Likes Nuevos en 90 dias

6 interacciones p/publicacion
Contenido

2 publicaciones diarias

Total 90 dias: 164 publicaciones
Audiencia

5613 seguidores.

ACTIVIDAD

Horario de Publicacion
1 publicacion AM
1 publicacion PM
Cantidad de Contenido

2 publicaciones por dia

Incrementar el posicionamiento del Museo
en las redes sociales, aumentar su alcance
y mejorar su precencia digital.

Incrementar un 30% la interaccion semanal
Alcanzar a una audiencia mas joven,
menores de 25 afos

Se distribuiran las publicaciones en
12 semanas, posteriores a la reapertura del
museo al publico general.

e
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2

MATERIAL EDITORIAL DIGITAL
| DOCUMENTO DE AUTOGUIA

TAMAND DE PAGINAS

El tamafio definido para el
documento digital es Carta, para
dejar abierta la posibilidad de
impresion si llega a requerirse

TAMANO
CARTA 8. 5iIN* 11N

Figura No. 18. Ejemplo Tamafio de paginas. Fuente: Elaboracion Propia

PORTADILLAS

Para dividir cada
capitulo se trabajara
una portadilla a pliego
completo

TAMANO
DOBLE CARTA 17in* 1IN

Figura No. 19. Ejemplo Portadillas. Fuente: Elaboracién Propia 2021



WEB 2. 0| SOCIAL MEDIA, ESTRATEGIA DIGITAL

Realiza el recorrido en el
museo, con el apoyo del

documento de autoguia
Explora el
contenido e

El usuario, es
alcanzado por

una puphcgmon Decide visitar las
y la visualiza instalaciones del
Ingresa al perfil museo ENGAGEMENT
del museo
EXPERIENCIA

CONSIDERACION

DESCUBRIMIENTO

Figura No. 20 llustracion ruta del usuario. Fuente: Elaboracion Propia 2021
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A. PIEZA GRAFICA

ESTRATEGIA GRAFICA DIGITAL
PARA REDES SOCIALES

SECCION 1: IMAGEN DE PORTADA
SECCION 2: PUBLICACION CUADRADA 1:1
SECCION 3: COLLECTION +4 FOTOS



Figura No. 23. Imagen de Portada. Propuesta #3. Fuente: Elaboracion Propia 2021

Propuesta #1

llustraciones de los anima-
les y especies de plantas
que tiene el museo. Varios
planos dentro de la compo-
sicion. Uso de paleta de
color institucional.

Propuesta #2

Fotografia antigua del mu-
seo para fondo. Filtro an-

tiguo. Claim Centrado con
tipografia Bold. Uso de co-
lores institucionales.

Propuesta #3

Fondo plano con textura
Claim Centrado tipo

llustraciones de naturaleza

alrededor.

e
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Figura No. 24. Publicacién Cuadrada 1:1. Propuesta #1.

Fuente: Elaboracion Propia 2021

Figura No. 25. Publicacién Cuadrada 1:1. Propuesta #2.
Fuente: Elaboracién Propia 2021

t .« l- vy .
LR RN A :
Figura No. 26. Publicacion Cuadrada 1:1. Propuesta #3
Fuente: Elaboracién Propia 2021

.

Propuesta #1

Composicion Centrada.

Copy primer plano con tipografia Bold.
Logo central, de cierre en pie de foto.
Para el fondo se trabajaré textura.

Propuesta #2

Fotografia del museo/fondo.

Copy a segundo plano.

El logo se posicionara en la esquina
superior derecha.

La paleta de colores sera institucional.

Propuesta #3

llustraciones en el Fondo mezcladas
en collage.

Claim Centrado con tipografia Bold.
Logo en esquina inferior derecha.
Datos de contacto como cierre en pie
de foto.



Figura No. 29. Collection +4 Fotos. Propuesta #3.

Fuente: Elaboracién Propia 2021

Propuesta #1

Composicion Centrada en ejes Xy Y.
Copy primer plano con tipografia Bold
llustraciones en varios planos mezcla-
das en collage.

Paleta de colores segun tema.

Propuesta #2

Fondo plano con textura.
Copy pequefio, centrado.
llustraciones en collage.
Paleta de colores segun tema.

Propuesta #3

Fondo con ilustraciones.

Claim centrado con tipografia bold.
Logo superior izquierdo.

Copy de Cierre.

e
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B. DESCRIPCION DE AUTOEVALUACION

CRITERIOS DE AUTOEVALUACION:

A. ESTILO
El concepto es evidente en toda la linea grafica.

B. JERARQUIA VISUAL
Experiencia visual y lectura adecuada segun el usuario.

C. VERSATILIDAD
La linea gréafica es adaptable segun las necesidades de cada pieza.

D. PROPORCION VISUAL:
Respeto de reticulas y espacios dentro de la compaosicion.

E. LEGIBILIDAD
La legebilidad del usuario no es perjudicada. *°

INSTRUMENTO DE AUTOEVALUACION

Se utiliza una lista de cotejo para validar el cumplimiento de los criterios,
con una escala en donde 0 es el punteo minimo y 5 el maximo.

Tabla No. 08 Ejemplo Tabla de Cotejo.
ESTILO JJERARQUIA | VERSATILIDAD | PROPORCION § LEGIBILIDAD
0-5 0-5 0-5 0-5 0-5

0-5 0-5 0-5 0-5 0-5

0-5 0-5 0-5 0-5 0-5

Fuente: Elaboracion Propia 2021

59. M. A. Carolina Aguilar ,PROCESO DE EVALUACION LINEA GRAFICA, Disefio Visual 8 | 9no. Ciclo 2021



C. DESCRIPCION Y FUNDAMENTACION
DE LA DECISION FINAL

SECCION 1: IMAGEN DE PORTADA

DECISION FINAL
Propuesta #3

Esta pieza tiene un estilo
mas acercado al concepto

7 R~ A e de la campafia y es mas
/- AN versatil para un entorno
' /A j_ : j j digital.

Figura No. 30. Decision Final Seccién 1. Fuente: Elaboracion Propia 2021
Tabla No. 09 Ejemplo Tabla de Cotejo No. 1

ESTILO JJERAROQUIAJ VERSATILIDAD | PROPORCION || LEGIBILIDAD

3 5 5

i
W

5 4 5 3 4

Fuente: Elaboracion Propia 2021

SECCION 2: PUBLICACION CUADRADA 1:1

DECISION FINAL
Propuesta #2

Esta propuesta integra fotografia + ilustra-
cion, 1o que permite desarrollar una linea
grafica mas versatil y diversa.

Figura No. 31. Decision Final Seccion 2. Fuente: Elaboracion Propia 2021
Tabla No. 10 Tabla de Cotejo No. 2

ESTILO JJERARQUIA | VERSATILIDAD | PROPORCION | LEGIBILIDAD

w
o
=
(= 1

Fuente: Elaboracién Propia 2021
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SECCION 3: COLLECTION +4 FOTOS

DECISION FINAL

Propuesta #2

Se eligi¢ esta propuesta por la compa-
tibilidad de la ilustracion con la temati-
ca de la pieza.

Figura No. 32. Decision Final Seccion 3. Fuente: Elaboracion Propia 2021
Tabla No. 11 Tabla de Cotejo No. 3

ESTILO JJERARQUIA ] VERSATILIDAD | PROPORCION | LEGIBILIDAD

-

INFORME DE PROYECTO DE GRADUACION

4

Fuente: Elaboracién Propia 2021
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1. PIEZA GRAFICA
SECCIONES PRINCIPALES

SECCION 1: IMAGEN DE PORTADA FACEBOOK

FONDO, PLANOS MULTIPLES TEXTO

ILUSTRACION

Figura No. 33. Imagen de Portada de Facebook. Fuente: Elaboracién Propia 2021.

DIGITALIZACION
Propuesta #3

Con la digitalizacion de la Propuesta No. 3
paralaimagen de portada, se tomo la decision
de intervenirla unicamente con ilustracion,
para comunicar mejor el concepto.

Figura No. 34. Bocetaje manual Seccion 1. Propuesta No.
3. Fuente: Elaboracion propia 2021.

El recurso de ilustracion vectorial concede
mayor versatilidad y una vista general a
toda la linea grafica a implementarse en la
campana.

En la pieza se utilizan diversos planos
para ilustrar el concepto “Conexiéon entre
mundos” que se aprecian en una sola
composicion.



SECCION 2: PUBLICACION CUADRADA 1:1

SABIAS QUE::

La coleccion Historica
del Museo cuenta con +z s’u uu

EJEMPLARES

HUSYOVAT

NUEVO SITIOD WEB -:'

o CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10 WWW.MUSHNAT.CCQUFAR.USAC.EDU.GT

Figura No. 35. Publicacién Cuadrada 1:1. Fuente: Elaboracién Propia 2021

Bocetaje Manual

DIGITALIZACION
Propuesta #2

Se utiliza fotografia + ilustracion para que
pueda visualizarse el museo de manera
mas real, apoyado de ilustraciones, segun
el contenido de la pieza.

El protagonismo lo tiene la texto, gracias a
la jerarquia implementada para comunicar
de manera mas eficaz la informacion.

Se utiliza el isotipo del museo, colocando la
informacién de ubicacion y un call to action
dirigido al nuevo sitio web

T

FONDO - FOTOGRAFIA

CALL TO ACTION

e

Figura No. 36. Bocetaje manual Seccién 2. Propuesta No. 2.

Fuente: Elaboracién Propia 2021
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SECCION 3: PORTADA PUBLICACION - COLECCION

Figura No. 37. Portada Publicacién - Coleccion. Fuente: Elaboracion Propia 2021

DIGITALIZACION
Propuesta #2

Se implementa fondo plano + ilustracion,
ya que funcionara como portada para una
serie fotogréfica.

El fondo estd elaborado con texturas
inspiradas en la tematica. La ilustracion
es 100% vectorial lo que permite su
manipulacion, segun los requerimientos.
Los personajes estan desarrollados a partir
de los ejemplares mas representativos del
museo. Como protagonista estéa el titulo de
la coleccion, no se utiliza el isotipo, ya que
este estara en la serie de fotos del contenido.

FONDO PLANO

ILUSTRACION

Bocetaje Manual

Figura No. 38. Bocetaje manual Seccion 3. Propuesta No. 2.
Fuente: Elaboracién propia 2021.



2.1DESCRIPCION DE VALIDACION
CON PROFESIONALES DEL DISENO GRAFICO

TECNICA

Encuesta virtual, asincronica (Ver anexo 6, Figuras 241-245. )

MUESTRA

3 disefladores

RANGO DE EDAD

22-33 anos

Licenciados en Disefio Grafico

1. Cynthia de Ledn - Disefiadora Gréfica | Social Media y Marketing digital.
2. Kathy Estupinian - Disefiadora Gréfica | /lustracion
3. Sebastian Bethancourt - Disefiador Gréfico | Social Media

CRITERIOS DE EVALUACION

Se dividen en tres aspectos

DISENO PUBLICITARIO

e Compatibilidad Semantica con el Concepto Creativo
e Jerarquia Visual

FUNCIONALIDAD

e Versatilidad de la Linea Grafica
e Proporcién Visual
REPRODUCCION

e |egibilidad

Tras la digitalizacion de las piezas principales se realiza una validacion con
profesionales del medio con la cual se busca obtener retroalimentacion de
calidad y criterios técnicos.
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3. RESULTADOS VALIDACION
CON PROFESIONALES DEL DISENO GRAFICO

SECCION 1: IMAGEN DE PORTADA FACEBOOK

PROPORCION

ESTILO JERARQUIA | VERSATILIDAD LEGIBILIDAD

Figura No. 39. Validacién Seccién 1. Imagen de Portada Facebook. Fuente: Elaboracion propia 2021.

Se evidencia que la seccion cumple con los criterios evaluados, de estilo, jerarquia
visual, versatilidad de la linea grafica, proporcion visual y legibilidad de los textos. Como
comentarios adicionales de la pieza, se indic6 que la linea grafica desarrollada es muy
acorde al concepto y las ilustraciones tienen excelente calidad.

SECCION 2: PUBLICACION CUADRADA 1:1

ESTILO JERARQUIA PROPORCION

VERSATILIDAD

LEGIBILIDAD

Figura No. 40. Validacion Seccion 2. Publicacién Cuadrada 1:1. Fuente: Elaboracion propia 2021.

La seccion cumple con los criterios evaluados de estilo, jerarquia visual, versatilidad de
la linea grafica, proporcion visual y legibilidad de los textos. Una observacion especifica
para la pieza es el revisar la legibilidad del texto sobre fotografias y tomar en cuenta que se
pierde el texto color blanco sobre las letras presentes en la imagen de fondo.



SECCION 3: PORTADA PUBLICACION - COLECCION

JERARQUIA [ VERSATILIDAD § PROPORCION

Figura No. 41. Validacioén Seccion 3. Portada de Publicacion - Coleccion. Fuente: Elaboracién propia
2021

ESTILO LEGIBILIDAD

La seccion cumple con los criterios evaluados. Como comentarios adicionales, se destaco
la versatilidad de la ilustracion al adaptarla a diferentes piezas y se sugirié revisar los tonos
monocromaticos para que no se pierda contraste

LINEA GRAFICA APRECIACION GENERAL

ESTILO VERSATILIDAD

JERARQUIA PROPORCION

LEGIBILIDAD

Figura No. 42. Validacion Linea gréfica. Apreciacién general. Fuente: Elaboracion propia 2021.

La linea gréfica desarrollada cumple con los criterios evaluados, el estilo es compatible con
el concepto creativo, jerarquia visual es adecuada y estética, los elementos permiten ser
versatil a adaptarse a distintos formatos, proporcion visual es adecuada y legibilidad de los
textos es correcta. Se obtuvo comentario positivo acerca del excelente seguimiento en la
linea grafica de cada una de las piezas y el correcto manejo de cada formato manteniendo
la unidad visual. Se sugiere utilizar paletas de color méas diversas para el desarrollo de las
piezas restantes.

e
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2. 2 DESCRIPCION DE VALIDACION
MASTERFEEDBACK 2021

TECNICA

Encuesta virtual, asincronica y Asesoria via Google Meet

MUESTRA

2 disefiadores especialistas en la rama

Disefladores Graficos en Social Media

1. Mariana Marroquin - Disefiadora Gréfica | Social Media
2. Diego Valle - Disefiador Grafico | Social Media

CRITERIOS DE EVALUACION

- Contenido y mensaje
- Sintesis gréafica

- Aplicacion en medios
- Interaccion

- Calidad gréfica

Se realizd una segunda validacion con profesionales del disefio. Se realizé un
video explicativo del proyecto, el cual evaluaron los individuos en base a una
ponderacion de 10 puntos. Adicional brindaron comentarios sobre las piezas.

RESULTADOS:
MARIANA MARROQUIN

Se obtiene punteo favorable, la realizacion del video y el Moodboard es
resaltada como la mejor. La disefiadora indica que es muy llamativo y
comprensivo. Hay integracion y calidad grafica, ya que el concepto es
claro y esta bien aplicado la campana. Los carruseles tienen interactividad.

DIEGO VALLE

Al profesional le parecen muy buenos los kits informativos, sugiere la
implementacion de codigos QR, Menciona que la gréfica es muy limpia 'y
de buena calidad. Sugiere mayor interactividad.



4. DESCRIPCIONY
FUNDAMENTACION DE LA DECISION FINAL

SECCION 2: PUBLICACION CUADRADA 1:1

SABIAS GUE...

La deleccion Historica 3
del Myseo cuenta con +zs,uuu

* EJEMPLARES

NUEVO SITIO WEB 3¢

o CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10 WWW.MUSHNAT.CCORQFAR.USAC.EDU.GT

Figura No. 43. Seccion 2. Publicacién Cuadrada 1:1. Descripcién y fundamenta-
cion. Fuente: Elaboracién propia 2021.

SECCION 3: PORTADA PUBLICACION - COLECCION

Figura No. 44. Seccién 3. Portada Publicacion - Coleccion. Descripcion y fundamenta-
cion. Fuente: Elaboracion propia 2021.

DESCRIPCION Y
FUNDAMENTACION

Revisar la legibilidad del
texto sobre fotografias y
tomar en cuenta que se
pierde el texto color blanco
sobre las letras presentes
en la imagen de fondo.

DESCRIPCION Y
FUNDAMENTACION

Utilizar paletas de color mas
diversas para el desarrollo de
las piezas restantes. Por lo
que se haran otra seleccion
cromatica para hacer mas
versatil la linea grafica.

e
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1. PIEZA GRAFICA
SECCIONES PRINCIPALES

SECCION 1: IMAGEN DE PORTADA FACEBOOK
FONDO, PLANOS MULTIPLES TEXTO

Figura No. 45. Portada Facebook Nivel 3. Fuente: Elaboracién propia 2021.

La seccion cumple con los requerimientos
evaluados, por lo que se traslada a la presente fase.

ILUSTRACION

e
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SECCION 2: PUBLICACION CUADRADA 1:1

SABIAS QLE...

La coleccién Histoérica
del Museo cuenta con +zs,uuu J

EJEMPLARES

NUSHNAT

NUEVO SITI0 WEB 3¢ §

° CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10 WWW.MUSHNAT.CCOOFAR.USAC.EDU.GT

Figura No. 46. Facebook Cuadrada Nivel 3 No. 1. Fuente: Elaboracion propia 2021.

I 4 y 4
SABIAS QUE..
e #25,000

EJEMPLARES

WUSNAT

NUEVO SITID WEB -;'

o CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10 WWW.MUSHNAT.CCORFAR.USAC.EDU.GT

Figura No. 47. Facebook Cuadrada Nivel 3 No. 2. Fuente: Elaboracién propia 2021.

LEGIBILIDAD TEXTO BLANCO
SOBRE FOTOGRAFIA

Se mejora el contraste vy
se adapta la escala de la
fotogafia del fondo, para
que nointerrumpa la lectura
del texto.

Se revisan todas las piezas
con este formato.



SECCION 3: PORTADA PUBLICACION - COLECCION

Mejorar contrastes entre
tonos monocromaticos

Figura No. 48. Coleccion Nivel 3 No. 1. Fuente: Elaboracién propia 2021.

Se aumentod el contraste en
algunas secciones de la
ilustracion y el fondo.

Q coNOCEALES

DE GUATEMALA

N Y

Figura No. 49. Coleccion Nivel 3 No. 2. Fuente: Elaboracién propia 2021.

CUIDEMOS LA

VIDA MARINA'

Se proponen otras selec-
ciones cromaticas para las
diferentes piezas que se
Figura No. 50. Coleccién Nivel 3 No. 3. Fuente: Elaboracion propia 2021. - E trabajan en este formato ha-
: ciendo mas versatil la linea
gréfica. Segun la validacion
con profesionales.

CONOCE NUESTRAS

EXPOSICIONES

Y SALAS

e
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Figura No. 51. Coleccion Nivel 3 No. 4. Fuente: Elaboracién propia 2021.

103



-

INFORME DE PROYECTO DE GRADUACION

2. DESCRIPCION DE VALIDACION
CON EL CLIENTE

TECNICA

Entrevista Virtual. (Ver anexo 6, Figura No. 246)

MUESTRA

2 encargados del Museo.

PERSONAL INSTITUCION
Licda. Lucia Prado, Jefa del Museo.
Ana Luisa Ambrosio, Técnica del Museo. Encargada de Comunicacion

RANGO DE EDAD

40-65 anos

PROFESION

Licenciadas en Biologia

Las preguntas de la entrevista se dividiran en 3 secciones:

DISENO PUBLICITARIO
1. ¢Se evidencia el desarrollo de un concepto grafico, para el disefio de las piezas?
2. ¢ El material desarrollado cumple con la calidad esperada?

FUNCIONALIDAD
3. ¢La forma de presentar la informacién, facilita su comprension?
4. ;Las piezas disefiadas, si representan la escencia del Museo?

REPRODUCCION
5. ¢Lainformacion y el contenido, es acorde a la tematica del museo?
6. /Las piezas presentadas, son Utiles, para ser implementadas y publicadas?

Se realizara una validacion con el personal de la institucion que esta involucrado en el museo
compartiéndole todo el material desarrollado para su revision. Se llevara acabo una entrevis-
ta sincrénica en la plataforma de Google Meet con el apoyo de la herramienta Google Forms
para el cotejo de la informacion.



3. RESULTADOS DE VALIDACION

CON EL CLIENTE

PREGUNTA1

;Se evidencia el desarrollo de un
concepto grafico, para el disefio de
las piezas?

El cliente indica que se nota el trabajo detras
de la idea, y se puede apreciar una forma di-
ferente de mostrar el museo al publico.

PREGUNTA 2

¢El material desarrollado cumple
con la calidad esperada?

Se menciona la calidad del trabajo y se evi-
dencia la dedicacion aportada para tener re-
sultados tan estéticos.

PREGUNTA 3

¢La forma de presentar la informa-
cion,facilita su comprension?

El cliente comenta que la forma en que se co-
locan los textos hace que sean mas atracti-
vos de leer y no se perciban como aburridos.
A pesar de lo complejo de la informacion es
facil de leer.

PREGUNTA 4

¢Las piezas disenadas, si
representan la esencia del Museo?

El uso de los colores institucionales en con-
junto con la simbologia previamente estable-
cida para cada sala del museo hace que se
adapte a lo que se ha venido trabajando.

PREGUNTA 5

¢La informacion y el contenido, es
acorde a la tematica del museo?

Toda la informacion esta presentada de ma-
nera correcta, el cliente comenta que debe-
mos evitar usar la palara salén en ninguna de
las piezas ya que no se maneja ese termino
hace afos e indica correcciones en conteni-
do escrito.

PREGUNTA B

;Las piezas presentadas, son
utiles, para ser implementadas y
publicadas?

El cliente menciona que tanto las piezas tra-
bajadas para redes sociales como el material
de autoguia digital le permitiran tener mas ac-
tivos digitales que seran de su utilidad.

e
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2.1DESCRIPCION DE VALIDACION
CON EL GRUPD OBJETIVD

TECNICA

Encuesta virtual asincrénica (Ver anexo 6, Figuras 247-250)

MUESTRA

6 estudiantes USAC.

RANGO DE EDAD

19-23 afos

PROFESION

Estudiantes Universitarios

Las preguntas de la entrevista se dividiran en 3 secciones:

DISENO PUBLICITARIO
1. ;La paleta de colores es adecuada para la tematica del Museo?
2. ¢Los colores aplicados, son armoniosos y le llaman la atencion?

FUNCIONALIDAD
3. ¢Los textos dentro de las piezas son legibles?
4. ;La informacion es facil de entender?
5. ¢La distribucion de los elementos facilita la comprensién del contenido?

REPRODUCCION
6. ¢La informacion es util y clara”?
7. ilLas piezas contienen la informacién y datos necesarios?

INFORME DE PROYECTO DE GRADUACION

Luego de validar con el cliente y su visto bueno se realizara una prueba y validacion de las
piezas con el grupo objetivo, compartiéndole un cuestionario en linea, a 6 individuos que
cumplen con los criterios, donde se encuentra un breve resumen de la institucion, el proyecto
y acceso a visualizar todo el material desarrollado.



3. 1 RESULTADOS DE VALIDACION
CON EL GRUPO OBJETIVO

SELECCION CROMATICA
1. sLa paleta de colores es adecuada para la tematica del Museo?

NECESITA MEJORAR EXCELENTE

Figura No. 52. Validacién G. O. Seleccion Cromatica No. 1. Fuente: Elaboracién propia 2021.
Los individuos del grupo objetivo perciben la paleta de colores
compatible con el museo y que comunica adecuadamente por lo
que se cumple el objetivo de unificar la grafica del museo en el
entorno digital.

2. iLos colores aplicados, son armoniosos y le llaman la atencién?

Figura No. 53. Validacion G. O. Seleccion Cromética No. 2. Fuente: Elaboracion propia 2021.

Los colores utilizados son agradables para el grupo objetivo y des-
tacan por su combinacion. Un individuo comenta que los colores
combinan entre siy resaltan a la institucion y las publicaciones. En
conclusion, la seleccion croméatica permite llamar la atencion del
grupo objetivo.

EXCELENTE

e
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FUNCIONALIDAD
3. iLos textos dentro de las piezas, son legibles?

EXCELENTE

NECESITA MEJORAR

Figuras No. 54. Validacion G. O. Funcionalidad No. 1. Fuente: Elaboracién propia 2021.

Los textos colocados son de facil lectura para el usuario, el grupo
objetivo no tuvo problemas para leerlo. Se cumple con la calidad
grafica requerida.

4. ;Lainformacion es facil de entender?

NECESITA MEJORAR EXCELENTE

Figuras No. 55. Validacién G. O. Funcionalidad No. 2. Fuente: Elaboracion propia 2021.

La informacion contenida en el material desarrollado es adecuada y
la diagramacion facilita al grupo objetivo procesarla. Esto evidencia
una diagramacion adecuada de todo el material.

5. ¢La distribucion de los elementos facilita la comprensién del contenido?

NECESITA MEJORAR EXCELENTE

Figuras No. 56. Validacién G. O. Funcionalidad No. 3. Fuente: Elaboracién propia 2021.

La diagramacion de las piezas ayuda al lector para la comprension
del contenido, al grupo objetivo le parece sencillo de entender. En
conclusion la jerarquizacion de los elementos es correcta.



REPRODUCCION
6. ¢La informacion es util y clara®?

83%
NECESITA MEJORAR m EXCELENTE

Figuras No. 57. Validacion G. O. Reproduccién No. 1. Fuente: Elaboracién propia 2021.

El grupo objetivo indica que contenido colocado en cada material,
es adecuado, la cantidad es correcta y no es dificil de entender.
Se logré mediar la informacion a partir de sintetizacion y apoyo del
recurso visual.

7. ¢Las piezas contienen la informacion y datos necesarios?

NECESITA MEJORAR EXCELENTE

Figuras No. 58. Validacién G. O. Reproduccion No. 2. Fuente: Elaboracion propia 2021.

Segun el grupo obijetivo, las piezas tienen la informacion fundamen-
tal, lo que las hace utiles para el lector. Se llevé a cabo un correcto
manejo de equilibro entre texto e imagen.
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SECCION 1: IMAGEN DE PORTADA FACEBOOK

FONDO, PLANOS MULTIPLES

TEXTO

iTE ESPERAMOS!

ILUSTRACION

Figuras No. 59. Propuesta Final Imagen de Portada de Facebook Seccién 1. Fuente: Elaboracion propia 2021.

La seccion cumple con los requerimientos evaluados por lo que se traslada a la siguiente fase.
Segun validacion con grupo objetivo se mantiene la paleta de colores cuidando el contraste.

SECCION 2: PUBLICACION CUADRADA 1:1

SABIAS QUE:

La coleccién Historica
del Museo cuenta con +zs,uuu

EJEMPLARES

S

HUSNAT

NUEVO SITIO WEB 3¢

o CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10 WWW.MUSHNAT.CCOQFAR.USAC.EDU.GT

Figuras No. 60. Propuesta Final Publicacién Cuadrada 1:1 Seccién 2. Fuente: Elaboracién propia 2021.

I Se mejora el contraste tras
validacion con profesiona-
les.

Se mantiene el tamafio y
color de textos para publi-
caciones cuadradas. Man-
teniendo siempre el cons-
traste suficiente.

Se mantienen los datos del
----- I pie de foto, segun valida-
cién con grupo objetivo.
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SECCION 3: PORTADA PUBLICACION - COLECCION

DE GUATEMALA

Y

Figura No. 61. Portada Publicacion - Coleccién Seccion 3 No. 1. Fuente: Elaboracién propia 2021

CUIDEMOS LA

VIDA MARINA'

Figura No. 62. Portada Publicacion - Coleccion Seccion 3 No. 2. Fuente: Elaboracién propia 2021.

CONOCE NUESTRAS

EXPOSICIONES

Y SALAS

Figura No. 63. Portada Publicacién - Coleccion Seccion 3 No. 3. Fuente: Elaboracion propia 2021.

Segun  validacion  con
profesionales se aumento
el contraste en algunas
secciones de la ilustracion
y el fondo manteniendo
la esencia de la gama
cromatica.

Tras la validacion con pro-
fesionales se proponen
otras paletas de color.

Manteniendo el contraste
para que siga siendo lla-
mativo, segun validacion
con grupo objetivo.



VISTA PRELIMINAR



PIEZA GRAFICA

ESTRATEGIA GRAFICA DIGITAL PARA REDES SOCIALES

PUBLICACIONES CUADRADAS 1:1

Y ABRIMOS
NUESTRAS PUERTAS

° CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10

USHNAT

Veny conoce la

DIVERSIDAD
IOLOGICA

Ya abrimos nuestras puertas

@ NA

v

W, ¥
NUEVO SITIO WEB -:'

o CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10 WWWAMUSHNAT.DEUUFAR.USAE.EIJLI.Ef

NUEVO SITI0 WEB 3¢}

° CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10 WWW.MUSHNAT.CCOOFAR.USAC.EDU.GT

EJEMPLARES

DUSHINAT

NUEVO SITID WEB 3¢ §

° CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10 WWW.MUSHNAT.CCOQFAR.USAC.EDU.GT

En Guatemala hay

‘IB ESPECIES
DE ANFIBIOS
285a5)

NUEVO SITIO WEB 3¢}

° CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10 WWW,MLISHNA‘[ECUUFAR.USAE.EULI.Ef

VIVE LA NUEVA
EXPERIENCIA

iTE ESPERAMOS!

! \

\

Figuras No. 64, 65, 66, 67, 68, 69
Facebook. Publicaciones Cuadradas 1:1. Fuente: Elaboracién propia 2021.
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COLECCIONES

CUIDEMOS LA

ALGUNOS METODOS DE

PESCA, DESTRUYEN
LOS ARRECIFES

DEANIMALES MARINOS
'YPLANTAS ACUATICAS
ARECTADAS PORLA INDUSTRIA PETROLERA

IR v conoccm s © CALLE MARISEAL CRUZFSE ZONA T I e covecemivks © CALLE MARISCAL G

CONOCE NUESTRAS

EXPOSICIONES

Y SALAS

s
e . PL INVERTEBRADDS
T O i WK YV HOINGIS ) oo R MARINOS  owssmacamsisscioner

e
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Figuras No. 70, 71,72, 73,74, 75,76, 77,78, 79, 80, 81.
Facebook. Colecciones. Fuente: Elaboracion propia 2021.
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DE GUATEMALA

HISTORIAS DE FACEBOOK

iTE ESPERAMOS!

O CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10

© 8:00 - 16:00 HRS. LUN-DOM

¥

SABIAS
QUE...

FUNDADOD EN 1971 La coleccion Histérica 4 SIE'DNES
del Museo cuenta con EXPU

Y SALAS

+25,000 |

EJEMPLARES -

Q CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10

© B:00 +15:00 HRS. LUN-DOM

Figuras No. 82, 83, 84, 85.
Historias de Facebook. Fuente: Elaboracion propia 2021.



PORTADAS DE FACEBOOK

iTE ESPERAMOS!

FUNDADO EN 1971

Figuras No. 86, 87.

Portadas de Facebook. Fuente: Elaboracién propia 2021
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INSTAGRAM

PUBLICACIONES CUADRADAS 1:1

NUESTRAS PUERTAS

Q) CALLE MARISCAL GRUZ 1-56 ZONA 10 &

NUESTRO PAIS

LAS CONDICIONES FISIOGRAFICAS,
GEOGRAFICAS Y GEOLOGICAS,
que contribuyen a teneruna gran
variedad de mineralesyrocas.

noce en nuestro
SALA DE ROCAS Y MINERALES

Q CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10

VISITANUEST!

NUEVO SITIO WEB 3

ce |a diversidad biolégica del

OCEANO PACIFICO

Visita nuestro
SALA DE PECES

Q CALLE MARISCAL CRUZ1-56 ZONA 10

iTE ESPERAMOS!

iTE ESPERAMOS!

WWW.MUSHNAT.CCQQFAR.USAC.EDU.GT

La coleccién Histérica
del Museo cuenta con

+25,000

EJEMPLARES

©Q CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10 iTE ESPERAMOS!

CONOCE NUESTRAS

EXPOSICIONES

Y SALAS

Q CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10 iTE ESPERAMOS!

Figuras No. 88, 89, 90, 91, 92, 93, 94, 95, 96.
Instagram. Publicaciones Cuadradas 1:1. Fuente: Elaboracién propia 2021.



CARRUSEL INSTAGRAM

v

J i TR ;

m

CONOCE NUESTRAS

EXPOSICIONES

Y SALAS

o CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10

= I\
P INVERTEBRADOS
Y HDNEDS WWW.MUSHNAT.CCOQFAR.USAC.| J:;f MARINDS WWW.MUSHNAT.DCIJIJFAR.LISAD.EDIJ.G?

i

a PECES » ANFIBIOS

Y REFTI LEE WWW.MUSHNAT.CCOUFAR.USAC.EDLLGT

WWW.MUSHNAT.CCOQFAR.USAC.EDU.GT

ROCAS Y =
MINERALES wsusircomr e

—_—

a F.
PALEONTOLOGIA

WWW.MUSHNAT.CCOQFAR.USAC.EDU.GT

INSECTOS

AVES ¥
MAM' FERDS WWW.MUSHNAT.CCOQFAR.USAC.EDU.GT

Figuras No. 97,98, 99, 100, 101, 102, 103, 104, 105.
Carrusel Instagram. Fuente: Elaboracion propia 2021.

e

CAPITULO 06

19



-

=
=
Q
<
=
(=]
<
x
(L]
(]
a
o
-
5]
Ld
S
)
[« 4
L
L
o
L
=
x
o
L
=

o biologicadel

ITE ESPERAMOS!

YA ABRIMOS
PUER,TAS

Q CALLE MARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10

© 8:00 - 16:00 HRS. LUN-DOM

SABIAS QUE::
+25,000

EJEMPLARES

ARBAT

Jrucrostovs
Q) CALLE MARSCALCRUZISSZOMAI0  WHWMISHATCO0ARUSALECUST

VIVE LA NUEVA
EXPERIENCIA

SERPIENTES

ACTUALMENTE EXISTEN

+3,00

YA ABRIMOS

NUESTRAS PUERTAS

CONOCE NUESTRAS

EXPOSICIONES

Y SALAS

Q CALLEMARISCAL CRUZ 1-56 ZONA 10 iTE ESPERAMOS!

.
5

DIVERSIDAD

Y ABRIMDS AR
IDLGGICA

NUESTRAS PUERTAS

Q chue MARSCALCRUZ 1S Z0MA 0

FUNDADO ENAS#ilar

DE GUATEMALA

VISITANUESTRO
NUEVO SITIO WEB 3¢ 58

CONOCE NUESTRAS IS /

EXPOSICIONES oy /

© CALLEWARSCALGRZ155 20N D iTE ESPERAMOS!

SE CONOCEN

+4,000

LA PERDIDA DE HABITAT ESPECIES
PUESTO +81 ESPECIES

'WWW.MUSHNAT.CCOQFAR.USAC.EDU.GT

En Guatemala hay.

‘IB ESPECIES

DE ANFIBIOS

v
M
M

NUEVO SITIO We 5

Q CALLEMARISCAL CRUZ 156 Z0NAID.  WWWMUSHNATECOBFAR USAC.EDLIGT

LA PERDIDA DE HABITAT
HA PUESTO +81ESPECIES

REIZES) PARA CONOCER MAS

NUESTRO PAIS G
LAS CONDICIONES FISIDGRAFICAS,
GEOGRAFICAS Y GEOLOGICAS,
que contribuyen a tenerunagran
Varledad de mineralesyrocas

© st

© CALLE ABSEAL CRUT 56 20N 0 ITE ESPERAMOS!

CUIDEMOS LA

CTERZRIED 10 covocen s PASDUT

HABITAN ECOSISTEMAS

COMO RIOS Y LAGUNAS

© CALEMARSCAL Uz 155




PIEZA GRAFICA
KIT EDITORIAL DE AUTOGUIA PARA RECORRIDOS

PAGINAS

El museo cuenta con

8 SALAS

DE EXPOSICION

El Museo de Historia Natural de la
Universidad de San Carlos les da la
mas cordial bienvenida

NA
A
v

25N
MUESTRAS
espe s

El orden de la:
[ER

AUTOGUIA
PARA RECORRIDD

ROCAS Y
MINERALES
Q PALEONTOLOGIA

PLANTAS
) Y HONGOS

INVERTEBRADOS
") MARINDS

UBICACION
ACTUAL

ANFIBIOS
Y REPTILES

AVES Y
, MAMIFEROS
El museo esta
desde hace mas de 45 afio
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Figuras No. 108 - 115.
Piezas gréficas. Kits editoriales de autoguia de contenidos. Fuente: Elaboracion propia 2021.
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ROCAS Y
MINERALES

EN ESTA SALA SE PUEDEN VER
MINERALES, ROCAS Y
PIEDRAS PRECIOSAS

308 MUESTRAS SON DE GUATEMALA

Empezamos por esta sala para
recordar que cuando se originé la
Tierra, empez6 solo con objetos no
vivos como estos, y que la vida se
origind posteriormente.

GEOLOGIA

La Geologfa es la ciencia encargada
del estudio de la tierra, su
constitucion y los mecanismos que la
forman tanto en su interior como en
su exterior. La palabra deriva de los
vocablos griegos geo (tierra) y logos
(estudio).

CUALESLA
DELAS ROCAS Y

MINERALES

EN LA NATURALEZA?

Los minerales nutren a las
plantas y luego se transfieren
alos animales en las cadenas
alimenticias

Sirven como materia prima
para la construccion, el
transporte, etc

El ser humano ha utilizado las
rocas y minerales desde hace
miles de afios.

QUE ES UN

MINERAL

Un mineral es un cuerp
mogéneo, de composicion organica,
n estructura in-

QUE ES UNA

ROCA

Una roca es una sustancia natural, nc

viva, que esta constituida por dos o

ZOUEES LA
PALEONTOLOGIA?

Es la ciencia encargada del estudio
de los fésiles que se inico en el siglo
XVIll. La palabra se compone de
tres raices “palai6s”, antiguo; “ontos”,
el ser, o que es; y “logos”, tratado,
fundamento, razon.

ATRAVES DEL

RECORRIDO, eNcoNTRARAS

1. Las eras geolégicas de la tierra.

2. Evolucion de la Tierra desde el
origen hasta la aparicion del
hombre.

w

Tiempo Geologico.
4. surgimiento de Centro América;
uniendo los dos hemisferios,
siendo un gran paso para el
intercambio de fauna y flora:

el llamado “Gran Intercambio
Americano.

5. Enbusqueda de Fésiles: Usted
podra tomar una idea de lo que
es el trabajo de extraccion de los
fosiles y su localizacion.

Los [fEES

Daremos el nombre de fésiles
alos restos de organismos
(plantas, animales u organismos
unicelulares) y a todo testimonio
de su vida y actividad, tales como:
huellas, excrementos, polen, etc.

Son conservados en los [ —

sedimentos de la corteza  iamacos pseudofosies
terrestre mediante un o falsos fosiles, que son
proceso largo llamado obietosinorgénicos

que de manera natural

e presentan formas
SOBREPASAN LOS _ depata esoro
10,000 ANDS

DE ANTIGUEDAD.

FOSILIZACION

Este proceso comienza a partir de la
desaparicion de las partes blandas
del organismo y el relleno de los hue-
cos por el sedimento circundante. En
ese momento empiezan a producirse
una serie de transformaciones quimi-
cas que poco a poco van sustituyendo.
sus compuestos organicos originales
por minerales.

LOCALIZACION

Los fGsiles que se encuentran en
exhibicién proceden de: El ba-
rranco de Ciudad Real zona 12 de
la capital, Palencia, Chinautla, Sie-
rra del Mico en Izabal, Sierra de
los Cuchumatanes en Huehuete-
nango, Teculutan, Zacapa e Ipala
en Chiquimula.

PLANTAS
Y HONGOS

N
¥

LS SERES VIVOS
NO SON SOLD
PLANTAS Y ANIMALES

Esta sala se llama “de plantas
y hongos”, pero también
aprenderemos acerca de organismos
procariotas y protistas, es decir
acerca de todos los seres vivos que
surgieron antes que los animales.

I CONTAMDS A TODAS ALGAS, LAS
PLANTAS TERRESTRES, LOS LIQUENES
Y LOS HONGOS DE GUATEMALA

Figuras No. 116 - 127.

Piezas gréficas. Kits editoriales de autoguia de contenidos. Fuente: Elaboracion propia 2021.



La botanica es el estudio de las plan-
tas. Anteriormente también abarca-
ba el estudio de algas y hongos. En la
actualidad, ya no se consideran como
plantas algunas algas ni ningin hongo.
La ciencia moderna que estudia a los
hongos se llama micologa.

us Y

Se caracterizan por producir su
propio alimento a partir de “la

fotosintesis". Sus partes principales
son: raiz, tallo, hojas, flores y frutos.
Entre las plantas verdaderas se
incluyen las algas, musgos, helechos,
hierbas, arbustos y arboles.

Dentro de la exhibicién se
representa desde las plantas mas
simples “unicelulares” hasta las mas
desarrolladas (plantas superiores).

DE LAS PLANTAS

+ Proporcionan oxigeno, vital para a vida.

+ Sus rafces evitan la perdida de suelo fértl y
ayudan al mantenimiento del manto fretico.

+ Sirven de hogar, alimento y sombra a gran
variedad de animales incluyendo al hombre.

+ Evitan el desgaste del suelo (erosin)
Proporcionan madera prima para a industria.

+ Brindan frescura al ambiente

SURGIMIENTO DE
LAVIDA

ALGAS UNICELULARES:
Se representa un ambiente microscé-
pico donde se observan las algas ver-
deazules, que se caracterizan por ser
procariotas (células sin nicleo celular
diferenciado); son los organismos
fotosintéticos més antiguos, apare-
cieron hace 1500 millones de afios.

ALGAS PLURICELULARES:
Son organismos procariotas (nticleo
celular diferenciado); formadas por
varias células pero no forman tejidos
diferenciados; estas se dividen en:

ALGAS ROJAS “RODOPHYTAS":

Se encuentran hasta zonas muy pro-
fundas por presentar ademds de
clorofila pigmentos accesorios tipo
ficobilinas y carotenoides que les
permiten captar longitudes de onda
mas baja (Azul y verde).

ALGAS PARDAS:

La mayoria viven en las costas roco-
sas templadas y subpolares, domi-
nando la zona intermareal (Lamina-
riales), también presentan formas
flotantes libres (Sargassum).

ALGAS VERDES:

Término usado para denominar a un
grupo informal de algas estrecha-
mente relacionadas con las plantas
terrestres, incluye a los grupos Chlo-
rophytay Charophyta.

MUSGOS Y HEPATICAS:

Plantas no vasculares que no tienen
raiz ni hojas, en cambio tienen
rizoides y filodios, respectivamente;
su reproduccion es por esporas.

HELECHOS:

Ya presentan raiz y hojas, aunque
hay un grupo primitivo que todavia
no las presenta; su reproduccion
es por esporas. Hay cerca de 1,500
especies en Guatemala.

GIMNOSPERMAS “SEMILLA
DESNUDA"™:

Carecen de flores, entre ellas se
encuentran los pinos, cipreses,
araucarias y Cyca (existen desde

la época de los dinosaurios). En
Guatemala hay 28 especies propias
del pafs.

ANGIDSPERMAS:

Estas son las tinicas plantas que
tienen todas las partes usualmente
estudiadas: raiz, tallo, hojas,
flores y fruto. Con flores y semilla
protegida por el fruto. Cuando
aparecieron, tuvieron un gran éxito
y comenzaron a desplazar a las
otras plantas. Gracias a las plantas
con flores aparecieron las abejas,
mariposas y gran variedad de
insectos que se alimentan de ellas.

MONOCOTILEDONEAS
ejemplos de Monocotiledéneas son:
matz, los pastos, palmeras

DICOTILEDGNEAS
ejemplos de dicotiledéneas son:
el frijol, plantas lefiosas (arboles),
arbustos y hierbas.

i1 HONGOS |

Los hongos no son plant:
seen clorofila por lo tant
producir su propio alimento (se nu-

manera (micelio formado por “hifas’,
cuerpo fruc

Se conocen casi 400 ESPECIES
de hongos de Guatemala.

IMPORTANCIA

DE LOS HONGOS

+ Los hongos son degradadores
de materia organica y liberan
compuestos de carbono, nitrégeno,
fosforo y otros minerales que
pueden ser aprovechados por las
plantas.

+ Proporcionan alimento a diversos
animales e incluso el hombre.

* Son utilizados en medicina
(penicilina) y en la industria
alimenticia (champifiones).

Piezas gréficas. Ki

INVERTEBRADOS .-
MARINOS

APARTIR DE AQUi EMPEZAREMOS
A VER ANIMALES.

{Bienvenido! aqui podras
experimentar un viaje por el fondo
del mar y sus diferentes niveles. Esta
exposicion representa el mar Caribe
de Guatemala, situado frente a las
costas de Puerto Barrios y Livingston,
en el departamento de Izabal.

MARINDS

Los invertebrados marinos son aque-
llos organismos que no poseen colum-
na vertebral, pero poseen esqueleto o
estructura de soporte que les permite
mantener su forma; este puede ser
interno como en las esponjas que pre-
sentan espinas llamadas “espiculas” 6
un esqueleto externo o “exoesqueleto”
el cual es una estructura resistente que
recubre a organismos como el cangre-
jo 0 el camarén.

ESPONJAS: (FiLo PORIFERA)
Son animales que mejor se describen
como  agregaciones complejas de

No forman tejidos u 6rganosy todas
que se encuentran
fijos; fueron de los primeros organ
mos multicelulares que habitaron los
mares hace muchos millones de aftos,
presentan diferentes formasy colores
r su apariencia podrian confundir-

n plantas.

as en compafifa
dos, son anima-
te ecosistema.
Estos ecosistemas, tienen un gran

nimero de especies, incluso aun més
especies que el bosque tropical.

Figuras No. 128 - 139.
ts editoriales de autoguia de contenidos. Fuente: Elaboracion propia 2021.
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El arreci e encuentra en
Australia y el mas diverso en Belice.
Los arrecifes aparecieron hace unos
400 millones de afi mares tro-
1és que aparecieran las

En la exhibicion podras observar d
versos corales como los llamado
cerebro, ramificados y 10s plumosos.
En los arrecifes encontramos otros
grupos de organisi

caracoles, pulpos y otros, entre algas
blandas y calcareas. Bascalos en el
diorama presentado.

GRAMA MARINA:

Apareci6 hace 400 millones de afi
esta compuesto por plantas con flo-
res (no verdaderas gramas) que se
adaptaron a vivir en el mar.

La grama marina la encontramos de
1a 50 metros de profundidad; mu-
chos organismos aprovechan
habitat para esconderse y aliment,

, entre sus hojas y raices.

Otros viven enterrados bajo la a
na. En este ma el tramo
conchas, cangrejos y camarones.

También hay tortugas marinas y ma-

ARTROPODOS MARIND.

Comprenden el grupo més grande de
animales, su cuerpo es segmentado;
la gran mayoria de los artrépodos
marinos son crustaceos. Se origina-

diorama tenemos representada la
“cacerola de mar*, un crustaceo (f6sil

viviente) es decir que apareci6 hace
muchisimo tiempo y sin embargo nc
ha cambiado su forma, otros crusta-
ceos son los cangrejos, camarones y
la esquila de aguz

PELIGROS A Los que ESTAN
EXPUESTOS LOS

INVERTEBRADOS MARINDS:

El hombre ha destruido muchos habi-
tats debido a ciertas actividades que
realiza irresponsablemente provocan-
do la pérdida de muchas especies. Las
actividades humanas que destruyen
estos ecosistemas son:

+ Los métodos de pesca que destruyen
la grama marina y los arrecifes.

+ El turismo mal manejado, provoca
contaminacion con basura, gasolina,
aceite y degradacion de las playas.

+ La recoleccin de corales, esponjas y
demas fauna marina para la venta.

« Las aguas residuales con
contaminantes y particulas reducen
la entrada de luz que necesitan las
especies para sobrevivir y llevando
substancias téxicas.

+ Buisqueda de petréleo: la instalacién
de estaciones para la bisqueda
0 extraccién de hidrocarburos
(petréleo) es uno de los peligros
mas graves que puede enfrentar
el ecosistema de los invertebrados
marinos.

INSECTOS

CONSTITUYEN EL GRUPO
DE ANIMALES PLURICELULARES

Son los tnicos invertebrados con la

capacidad de volar y son considera-
dos como los que mejor resisten las
radiaciones.

Elaboran diversos compuestos para
evitar ser atacados por otras criatu-

izado numerosas vias para
explotar los diferentes recursos.

ORIGEN DE LA PALABRA
“INSECTO“

Proviene del latin insectum
que significa “hacer un corte,
incisién o segmentar”, Literal-
mente, insecto significa “cor-
tado en segmentos”.

(OUEES R
ENTOMOLOGIA?

Es la ciencia que trata y estudia a los
insectos, tanto en sus aspectos biolo-
gicos particulares como en sus rela-
ciones de parentesco.

Con el paso de los tiempos, ésta se
ha ido especializando en ramas de
intereses variados, teniendo asi por
ejemplo: La entomologia médica, fo-
restal, agricola, veterinaria, etc.

SRUSEN. o

Segin la actual teoria evolutiva, los
insectos estuvieron entre las prime-
ras criaturas que moraban en tierra
seca. Evolucionaron de “un linaje
no-especifico de crustaceos”. Estos se
originaron en el Periodo Siltrico, el
cual tom6 lugar unos 440 millones de
afios atras.

Se dice que el insecto fosilizado
més antiguo que se conoce vivio en
el Periodo Devénico, el cual comenz6
410 millones de afios atras.

ES UN ORGANISMO INVERTEBRADO
ARTROPODD, EN SU FASE ADULTA SE
CARACTERIZA POR TENER EL CUERPO
DIVIDIDO EN TRES SEGMENTOS;
CABEZA, TORAX Y ABDOMEN.

¥¥heramorrosis)

Consiste en una serie de transformaciones en
su forma, fisiologiay habitos, que sufren los
insectos en el curso de su crecimiento. Se co-
nocen los siguientes tipos de metamorfosis:
Ametabola (sin cambio s6lo en tamafio); He-
mimetabola: que comprende la Paurometa-
bola, (huevo, ninfa y adulto) o Bathmedome-
tabola (huevo nayade, adulto); Holometéabola
(huevo, larva, pupa y adulto).

CAMUFLAJE
Losinsectos han desarrollado colores, dise-
fiosy formas insdlitas para pasar inadvertidos
0 advertir alos depredadores y no ser comi-
dos. Estos mecanismos son conocidos como
camuflaje (cuando toman los colores y formas
del ambiente para confundirse con &)y mi-
metismo (cuando los organismos adoptan la
forma o coloracion de otro organismo vene-
noso para disuadir a los depredadores).

PAPEL [:{[a]Ra]ci[ss]

Los insectos, contribuyen a la pre-
servacion de los ecosistemas como
consumidores primarios e integran-
tes de multitud de cadenas troficas.
Ademas son muy importantes por
consumir y eliminar cadaveres, ayu-
dando a la degradacién de estos;
ayudan a reciclar la madera podri-
da rapidamente y fertilizan el sue-
lo. En muchos casos, contribuyen a
la dispersién y siembra de semillas;
se encuentran entre los principales
agentes de la polinizacién.

Figuras No. 140 - 151.

Piezas gréficas. Kits editoriales de autoguia de contenidos. Fuente: Elaboracion propia 2021.



RELACIONES CONEL |

Desde los inicios de la civilizacion, el
hombre ha sacado provecho de los
insectos y sus derivados.

Le han servido como alimento, para
uso medicinal, de uso ceremonial,
para fabricar telas finas, hacer cande-
las, etc.; he incluso han sido conside-
rados como dioses.

Asf como el hombre a utilizado a los
insectos, muchos de ellos son con-
siderados como dafiinos, causando-
le enfermedades y al convertirse en
transmisor de éstas, tal es el caso de
la chinche picuda transmisor de la en-
fermedad de Chagas, los zancudos,
las pulgas, etc. y otros son considera-
dos plagas en cultivos, flores y casas.

1.0donata: libélulas, caballitos del diablo.

2.0rthoptera: grillos, grillotopos,
saltamontes, esperanzas, langostas.

3.Phasmatodea: quiebrapalitos,
torpederos.

4.Mantodae: mantis religiosas.
5.Blattodea: cucarachas.

6.Hemiptera: chinches, &fidos, toritos,
chicharras, patinadores.

7.Coledptera: escarabajos, luciéragas
8.Neuroptera: crisopa, mosca Dobson.

9.Hymendptera: hormigas, abejas,
avispas, abejorros,

10. Diptera: moscas y zancudos.

A PARTIR DE ESTA SALA, VEREMOS
LOS PRINCIPALES VERTEBRADDS EN
EL ORDEN QUE SE ORIGINARON.

ELTERMIND

Se refiere a los vertebrados de ori-
gen mas antiguo, que son acuaticos

y alin no tienen cuatro patas (no son
tetrapodos). Antes que los peces con
mandbula, aparecieron otros inver-
tebrados tradicionalmente conside-

rados “peces sin mandibula’.

£n la sala se observaran peces con
mandibula, que existen desde hace
mas de 400 millones de afios.

LOS

PECES

Los peces poseen espina dorsal o colum-
navertebral y por ello se les llama ver-
tebrados, la columna ha permitido que
adquieran mayor tamafo y movilidad, lo
que contribuyd a la invasion de la tierray
el aire. Los peces son los més primitivos
de los vertebrados.

| ORIGEN |

Hace 540 millones de afios aparecieron
los vertebrados mas antiguos, los peces
sinmandibula entre los que se encuen-

tran las lampreas.

Después aparecieron los elasmobran-
quios o “peces” cartilaginosos, hace 455
millones de afios (Ordovicico): entre los
que se encuentran los tiburones, rayas y
mantarrayas, los cuales podras observar
en esta sala. Carecen de hueso en su es-
queleto, en su lugar tienen cartilago (ma-
terial semejante al tejido del hueso, solo
que mas flexible).

Finalmente aparecen los peces con
huesos, hace 419 millones de afios
(Devonico ) con espina dorsal o co-
lumna vertebral 6seay por ello se les
lama vertebrados. Esto ha permitido
que los animales vertebrados adquie-
ran mayor tamaio y movilidad.

EXISTEN MAS DE 28,500 ESPECIES
EN EL MUNDO, LA MAYORIA MARINAS

EN GUATEMALA
exasten + 240

ESPECIES DE AGUAS
INTERIORES.

En varias especies de ellos es comdn

la presencia de pulmones que suplen

alas branquias. Adaptaciones a la vida

en agua dulce que puede ser suscepti-

ble a contaminarse, estancarse o secar-

se. Esto les permite abandonar el agua

durante pequefios periodos de tiempo

sin sufrir dafio.

LA MAYORIA DE PECES TIENE LA PIEL
CUBIERTA DE ESCAMAS. SE MOVILIZAN,
AGITANDO LAS ALETAS QUE POSEEN.

ALIMENTACION

Pueden ser herbivoros, carnivoros u
en una boca a

da a su alimentacion. Los dientes gran-

desy fuertes indican una alimentacion

abase de mariscos, corales y partes

duras de las plantas; dientes puntiagu-

dos indican una vida de cazador.

DISTRIBUCION

eces se ve limita-
principale:

. La concentracion de sales en el me-

dio acuatico.

La disponibilidad de alimento que

requieren en sus diferentes etapas

de desarrollo.

Los peces se pueden clasificar en:

Primarios: Peces de agua dulce.

Secundarios: Peces de agua salobre

Periféri

DENTRO DE LA

SALA PODRA ENCONTRAR

ALOS ESPECIMENES DRDENADOS
EVOLUTIVAMENTE:

Primero observaremos alos “peces”
cartilaginosos como los tiburones y las
rayas. Seguidamente se encuentran los
peces 6seos entre los cuales veremos
al pejelagarto, las anguilas, mojarras,
bagre, pez erizo, pez viejay otros. La
mayoria de estos ejemplares pertene-
cenal océano Pacifico (se encuentran
en Frasco) y algunos de reas protegi-

das del Pacifico (peceras rectangulares).

ANFIBIOS
Y REPTILES

EN ESTA SALA
PUEDEN DBSERVARSE MUESTRAS DE

Y REPTILES

LA PALABRA/
Viene del griego que significa,
“viviendo doble vida".

Los anfibios son organismos que viven en
elaguaensu etapa larvariay juvenil res-
pirando por medio de branqias; luego
pasan a la etapa adultay sufren una me-
tamorfosis que les permite vivir en la tie-
ma respirando por pulmones (doble vida
agua-tierra).

Pero en el selo, atin mantienen su piel
hiimeda, gracias a glandulas mucosas.

Ademas tienen glandulas que producen
antibidticos naturales para protegerse de
hongos o bacterias que pueden atacarlos
por la humedad en su piel.

Los anfibios actuales se subdividen entres
6rdenes que son: Gymnophiona (Tapal-
ctias 3 especies), Cuadata (salamandras 63
especies), y Anura (ranas  sapos 95 espe-
dies).

£n Guatemala hay 161 especies de anfi-
bios reportados para el pafs, de este total 61
especies (37.9%), solo habitan en Guatemala
esdedr son‘endémicos”.

estan amenazadas de extincion.

e

CAPITULO 06

Figuras No. 152 - 163.
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LA PALABRA'
“REPTIL”

La palabra “reptil” esta relacionada con
“reptar”y hace referencia al hecho de
que estos animales se arrastran o tienen
miembros muy débiles104. A diferencia
de los anfibios (los cuales tienen una

piel lisa), los reptiles estan cubiertos por
escamas.

Poseen cuerpo cubierto de escamas dér-
micas que los protege de los hongosy
bacterias, del dima y los confunde con el
entorno que los rodea al tomar colora-
ciones parecidas al ambiente, por lo que
son organismos poiquilotermos.

SE CLASIFICAN

EN TRES ORDENES REPRESENTADOS
EN NUESTRO PAIS.

1. ORDEN CHELONIA (TORTUGAS)

En la sala puede observarse el esque-
leto de una tortuga, el caparazén se
encuentra fusionado a la columna
vertebral por lo que constituye parte
del esqueleto de la misma. Las tor-
tugas asi como los demas reptiles se
reproducen por medio de huevos,
obseve en la sala un espécimen de
tortuga carey (Eretmochelys imbrica-
tajen ovoposicion. Sobre las paredes,
se exhiben caparazones de tortuga
parlama (Chelomia mydas).

2. ORDEN CROCODRILIA
(COCODRILOS Y CAIMANES)

En estd drea se pueden observar al-
gunos craneos de cocodrilos con los
cuales se puede determinar | a espe-
cie del mismo. En Guatemala existen
2 especies de cocodrilos en el nor-
te del pafs y 1 especie de caimén
en el sur del pais. Estos animales no
poseen lengua y matan a sus presas
ahogandolas en los cuerpos de agua
donde habitan.

3. ORDEN SQUAMATA

(LAGARTOS Y SERPIENTES)

Los lagartos al igual los demés grupos
de reptiles son depredadores y devo-
ran presas vivas. Los lagartos en su
mayoria se alimentan de insectos. Una
de las dos especies de lagartos vene-
n0sos en el mundo es el Escorpion o
Niffo dormido (Heloderma horridum)
que esta seriamente amenazado y se
encuentra en Guatemala.

LAS SERPIENTES

dulatorios, utilizando las multiples vérte-
as de su cuerpoy msculos. No masti-
can su alimento como los demés reptiles
sino que engullen sus presas enteras, ya
estar unidas por

ligamentos, méssculos y piel, o permiten

Podra observar enlasala, el esqueleto
yverla gran cantidad
de vertebras y costillas que poseen lo
que les dala capacidad de enrollarse
por las ramas de los arboles facil-
mente.

Enlavitrina de Mitos y Leyendas usted
encontrara relatos que la gente en nues
tro pa que no rtos. Le

reptiles y anfibios son temidos e inclu-

son tachados de maléficos, cuando
en lugar de ello dan un gran beneficio
al hombre al ser controladores de pla-
gas de insectos y roedores que po-
drfan dafiar la agricultura.

AVES Y
MAMIFEROS

N
Y

EN ESTA SALA )
APRENDEREMES MAS SOBRE

AVES ¥ MAMIFERDS

Anteriormente se estudiaba a las aves
como un grupo apartado de los repti-
les pero, en clasificaciones més actua-
les, las aves se consideran un tipo es-

pecial, muy modificado, de reptiles.

EN LA SALA HAY 8 DIDRAMAS QUE
REPRESENTAN 7 TIPOS DE ECOSISTEMAS,
para recordar que los seres vivos no
viven aislados, sino en interaccién den-
tro de los ecosistemas, donde son par-
te de cadenas alimenticias.

LAPALABRA
\3
Deriva también del latin “AVES";
plural de “avis”, pajaro.

Son animales generalmente capaces
de volar, gracias a varias novedades
evolutiv:

Sus miembros delanteros son alas
en vez de patas.

Estan cubiertas por plumas.

Pesan poco gracias a que no tienen
vejiga urinaria y el craneo es muy
ligero (ni siquiera tiene dientes).

LA RAMA DE LA ZOOLOGIA QUE ESTUDIA
ALAS AVES SE LLAMA ORNITOLOGIA.

“MAMIFERD"

Deriva del latin “MAMMA" =teta
y FERRE=llevar.

Los mamiferos son vertebrados que
poseen mamas productoras de le-
che, control interno de su tempera-

tura, cuerpo generalmente cubierto

de pelos y cuatro extremidades. En-

tre ellos se encuentra el ser humano
pues llenamos todas las caracterfsti-
cas anteriores.

LA QUE ESTUDIA A LOS MAMIFERDS SE
LLAMA MASTOZOOLOGIA

ECOSISTEMAS

BOSQUE NUBOSD:

ALTAY BAIA VERAPAZ, Y LA SIERRA DE LAS MINAS.
son ambientes en los que predominan
temperaturas bajas, pero estables y
mucha humedad, por lo cual la con-
densacion en las primeras horas de la
tarde hace ver una cortina de niebla en
ellos. Allf habitan, aves como el quetzal,
pajaros carpinteros, cojolitas, mamife-
ros como ardillas, venados y ocelotes,
entre otros.

BOSQUE HUMEDD
SUBTROPICAL:

Caracterizado por altas temperaturas
y humedad, exuberante vegetaciény
una gran variedad de fauna. Estos am-
bientes son muy complejos.

ya que se adaptan facilmente a ellos
y consumen sus productos. Entre es-
105 estan varios mamiferos como co-
madrejas, taltuzas, ratas, tacuazines;

y algunas aves como cuervos y zopes

AVES DE JARDIN:

Hay varias especies de aves que se
instalan facilmente a la vida de las
ciudades alimentandose de desperdi-
cios humanos, néctares de diferentes
floresy larvas. Aqui estan los sana-
tes, palomas, colibries, entre otros.

Adicionalmente, podras observar
una coleccion de diferentes huevos
y nidos de diversas aves. Asimismo
una coleccién de patas y picos que
muestran las adaptaciones para la
alimentacion.

DISTRIBUCION

Los mamiferos se distribuyen desde
las regiones polares hasta el ecuador,
con un total de aproximadamente
4,000 especies.

En Guatemala se encuentran
mas de 230 especies.

El nimero total de especies de aves en
el mundo atin es objeto de discusion e
investigacion, pero probablemente ex-
cede las 10,000 especies; de las cuales
en Guatemala se han descrito mas
de 700.

Figuras No. 164 - 175.
126 Piezas gréficas. Kits editoriales de autoguia de contenidos. Fuente: Elaboracién propia 2021.



AMENAZAS

Las aves y los mamiferos se encuen-
tran amenazados por la pérdida del
bosque, alteracién o contaminacién
de sus ambientes, 0 por la caza inmo-
derada de estos para alimentacion o
algo peor, por deporte. Las aves son
usadas como alimento o mascotas.

COMPARTE

S

(“'T

MUSED DE HISTORIA NATURAL DE LA
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

A
A
v

NUEVD'SITIO WER

PIEZA GRAFICA
MEDIOS IMPRESOS

GONTINUA APRENDIENDD

DESDE CASA .

VIVE LA NUEVA-
EXPERIENCIA

iTE ESPERAMOS!

ENTRADA

MUSED DE HISTORIA NATURAL
DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

ROTULO PARA ENTRADA

NUESTRA AUTOGUIA

ROTULO PARA INSTALACIONES

PARA EL RECORRIDD  MUSHNAT

Figuras No. 176 - 179. Piezas gréficas. Kits editoriales de autoguia de contenidos. Fuente: Elaboracién propia 2021.
Figuras No. 180 - 183. Piezas gréficas Impresas. Apoyo a la estrategia. Fuente: Elaboracion propia 2021.
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INFORME DE PROYECTO DE GRADUACION

INTRUCCIONES DE UTILIZACION

El entregable del proyecto sera un archivo comprimido con la

siguiente sistematizacion de carpetas:

PROYECTO

CAMPANA REAPERTURA
Facebook
Portadas
Artes Cuadrados
Colecciones
Historias
Instagram

Artes Cuadrados
Historias Destacadas
Carruseles
Historias

Posters
Para Uso Digital
Para Impresion

KIT AUTOGUIA DEL MUSEOQ

Documento PDF
Para Uso Digital
Para Impresion

Posters
Para Uso Digital
Para Impresion

Cada carpeta contiene
artes finales en formato (.
JPG)

Listos para su publicacion.

Los artes finales estan
nombrados de la siguiente
manera:

MEDIO_#arte

Ejemplo:
(Facebook_07. jpg)

Guia de Publicacion
entregada a Institucion:



PROCESO DE PUBLICACION
ESTRATEGIA GRAFICA DIGITAL PARA REDES SOCIALES

Al no tener una fecha definida para la reapertura del museo, se mantiene un rango de fechas
abierto, a continuacion se presenta un esquema semanal con frecuencia de publicacion ideal
y una calendarizacion de contenido segun el medio. La frecuencia de publicacion de la
campana digital se definio a 2 publicaciones por cada red social para no saturar al usua-
rio, ya que el museo comparte contenido variado de otras paginas o de eventos propios.

D u RAE I ﬂ N TDTAL D E LA CAM PANA 4 M Es Es Tabla No. 12: Publicaciones Semanales

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO m

FACEBOOK

ORGANICO . ORGANICO . ORGANICO
PUBLICACION PUBLICACION

INSTAGRAM

® 00 © ® 00 ©
o © e o ® o © e o ®
C I ) o0 o C ) 0 ©
® o o e o o
m-mmnnanm-mman
® 00 © ® 00 ©
o © e o ® o © o o ®
C I ) o0 © C I ) 0 ©
o o ® o o o o e o o

Fuente Elabroacion Propia 2021

Para la publicacion, encontrard los artes en las carpetas
compartidas, numeradas segun el orden de publicacion.

KIT DE AUTOGUIA DIGITAL

Se colocaran 3 carteles con un eédigo QR que permita la descarga del documento a través
de un dispositivo movil.

Las ubicaciones seran: Entrada del museo, Recepcion y el Area de Descanso (Mesas)

e
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PROCESO DE MEDICION DE RESULTADOS
FACEBOOK E INSTAGRAM

A continuacion se presentan los resultados esperados,
verificables a través de la administracion de los canales
digitales:

Publicaciones Cuadradas 1:1 y Colecciones

ALCANCE
+600 usuarios

REACCIONES
8-12 por publicacién

COMENTARIOS i
1-4 por publicacién KIT DE AUTOGUIA

Para la medicion del kit de autoguia,

se utilizara un tracker de URL, que
Historias permitird saber la cantidad de perso-

nas que descargaron el archivo,
ALCANCE : J

+20 usuarios

ALCANCE
30-40% de visitantes

Publicaciones Cuadradas 1:1 y Carruseles

ALCANCE TOTAL: }
+120 usuarios +2500 descargas en 1 afno.
REACCIONES

8-12 por publicacion.

COMENTARIOS
1-2 por publicacion

Historias

ALCANCE
+70 usuarios



HONORARIOS

Registro de tiempos realizado a través de la plataforma Clockify. com
(Ver Anexo 8 Figura No. 251).

Los honorarios fueron calculados en base a promedio del salario de un
Disenador Grafico. En Guatemala. Se determiné el precio por hora a Q190.
00 quetzales.

El precio de los servicios técnicos se calcula basado en tarifario de
servicios de Disefio y Marketing. (Ver Anexo 11, Figura 256).



Tabla No. 13: Cotizacién y Honorarios

TOTAL DE HORAS REALES

DESCRIPCION COSTO P/HORA | TOTAL HORAS TOTAL

(7, nsumos de libreria Q 200. 00
(@B Energia Eléctrica Q 237. 80 Q 237. 80
§ Depreciacion de Equipo de Computo Q1. 66 292 Q 441. 40
7 Internet Qo. 97 HORAS Q 281. 30
Z Suscripciones Adobe Q0. 54 Q 156. 60
TOTAL DE INSUMOS Q1,357. 1
DESCRIPCION
8 Redaccion de Copys y Textos Q40. 00 45 1800. 00
(=B Disefio de Artes para Post Q55. 00 60 3300. 00
il Edicion Fotografica Q40. 00 38 1520. 00
E Magquetacion de Paginas Q60. 00 75 4500. 00
(7,3 Revision de Textos Q20. 00 75 1500. 00
8 Disefio de Carteles Q60. 00 2 120. 00
S Disefio de Roétulos Q60. 00 3 180. 00
(L;J, Magquetacién de Manual Digital Q300. 00 1 300. 00
TOTAL SERVICIOS TECNICOS Q13,220. 00
@ Sesion definicion de Proyecto 190,00 7 Q 1,330. 00
g Brief y Estrategia 190,00 22 Q 4,180. 00
(=M Definicion Creativa 190,00 3 Q 570. 00
ﬂ Conceptualizacion 190,00 24 Q 4,560. 00
LQL Nivel de Visualizacion 01: Bocetaje 190,00 44 Q 8,360. 00
E Nivel de Visualizacion 02: Digitalizacion 190,00 136 Q 25,840. 00
8 Validacion profesional, con cliente y G. O. 190,00 5 Q 950. 00
[ Tabulacion de Resultados 190,00 9,5 Q 1,805. 00
E Cambios y Ajustes a piezas 190,00 32 Q 6,080. 00
@ Preparacion de Artes Finales 190,00 7,5 Q 1,425. 00

TOTAL SERVICIOS PROFESIONALES  Q55,100. 00
e COSTO TOTAL DEL PROYECTO Q69,677. 10
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PROCESO DE GESTION
DEL PROYECTO

cucion del proyecto.

fase diagndstica.

El ser meticuloso al momento de realizar
el proceso de diagndstico facilita la iden-
tificacion de datos e informacion valiosa
para el planteamiento de objetivos y eje-

Para una mejor recopilacion de datos
acerca de la institucion fueron necesarias
diferentes reuniones con los encargados
del museo. A partir de estas visitas se
obtuvo conocimiento de primera mano
y se documentd informacion Util para la

Para realizar la campana grafica digital
en redes sociales fue necesario llevar a
cabo la planeacion adecuada, la cual
permité laidentificacion de los recursos
necesarios para las siguientes fases y
plantear correctamente los objetivos
del proyecto, previo a iniciar cualquier
otro proceso.

Antes de iniciar con el proceso de
produccion gréfica se consulté vy
planificéd previamente con la institucion
esto permitio que todo el material
desarrollado, fuera acorde a los
objetivos del proyecto y la institucion.

Paralelo a cada una de las fases, las
asesorias del curso de proyecto de
graduacion son un recurso de apoyo
fundamental para la ejecucion vy
presentacion de los proyectos.



PRODUCCION GRAFICA
DE LA PIEZA

La comunicacion constante con el
cliente o contacto directo con la
institucion permite dar una buena
imagen y proyectar responsabilidad
durante la elaboracién del proyecto.

Previo a la produccion del material
editorial se realiz6 una investigacion
junto a las autoridades del museo para
conocer mejor y verificar los temas vy
contenidos que seran desarrollados.

La presentacion constante de avances
graficos para asesoria incrementé la
calidad gréfica del material y facilit6 la
comprension por parte del cliente de
cada una de las piezas, que contiene
el proyecto.

Se validé con cliente el contenido
escrito, siendo este el area que
domina, para las sugerencia o cambios
de disefio, se determind cuales eran
factibles para ser aplicadas.

Debido a las diferencias de horarios
y disponibilidad se estim6 un rango
de tiempo real para el proceso de
validacion, tomando en cuenta que
se debe coordinar a varias personas.
Esto permiti6 cumplir con los plazos
definidos y no atrasar la obtencién de
resultados.

-

SINTESIS DEL PROCESO
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CONCLUSION
GENERAL

Los museos tienen gran importancia para una sociedad,
son casas de conocimiento y aprendizaje. Sus procesos
de divulgacion deben de ser ejecutados de la mejor
manera para alcanzar a todos los publicos. Por lo tanto,
el desarrollo de una campafia grafica enfocada en
grupos obijetivos especificos fortalece la comunicacion y
el posicionamiento.

El Museo de Historia Natural de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, busca la preservacion y proteccion
de la biodiversidad nacional, por esta razén enfocan
todos sus esfuerzos en la educacion y concientizacion
ambiental. El MUSHNAT cuenta con una de las
colecciones bioldgicas mas grandes del pais, sinembargo
no muchas personas lo conocen. Como solucion a este
fendmeno, se disefio una campafa grafica digital con un
nuevo enfoque de comunicacion, mejorando sus canales
digitales. Adicionalmente, se elabord un kit de autoguia
general que sera una herramienta clave para los visitantes
gue busqguen nuevos conocimientos.



OBJETIVO GENERAL

«Fomentar la visita al Museo de Historia Natural de la Uni-
versidad de San Carlos de Guatemala entre los estudiantes,
a través de una estrategia grafica digital que fortalezca el
posicionamiento del museo y material editorial que mejore
la experiencia de los visitantes. »

LOGRO
e  Se fortalecen las redes sociales del museo adecuando
el material al mercado y la situacién actual, para
mejorar sus procesos de comunicacion y divulgacion,
facilitando alas personas el acceso atoda lainformacion
necesaria acerca del museo.

IMPACTO

e El material desarrollado actualizara la mayoria de
insumos de comunicacion de la institucion, como lo son
las redes sociales y apoyara el proceso de aprendizaje
de los visitantes a través de la autoguia digital, dando
un acompafamiento al recorrido dando acceso
informacion de las salas y exposiciones del museo.

-

SINTESIS DEL PROCESO
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OBJETIVO DE
COMUNICACION VISUAL

«Invitar a los estudiantes de la Universidad de San Carlos
de Guatemala a visitar las instalaciones del Museo de His-
toria Natural por medio de material gréfico digital publicado
en la pagina de Facebook y sitio web, que muestre la diver-
sidad y las exposiciones del museo y mejorar la experiencia
de los visitantes a través de material editorial que acompa-
fie el recorrido del museo. »

LOGRO

e A través del material desarrollado se incrementara
la interaccion en los canales digitales gracias a los
llamados a la accion distribuidos en las distintas
piezas que buscan invitar a las personas a visitar las
instalaciones del museo y hacer visible la informacion
necesaria para el usuario como la ubicacion y datos de
contacto.

IMPACTO

e (Con el tréfico generado en las redes sociales,
aumentara el niumero de personas interesadas en el
museo, esto traera consecuencias positivas como
una mayor afluencia de visitantes, que tendran a su
disposicion un documento de autoguia digital que
mejoraré la experiencia de investigacion y aprendizaje
durante de su visita.



DBJETIVO DE DISEND GRAFICO

«Disefiar una campafia gréfica digital, para la publicacion
en las redes sociales del Museo de Historia Natural de la
Universidad de San Carlos de Guatemala para mejorar el
posicionamiento de la institucion y desarrollar material edi-
torial de autoguia para el recorrido del museo, que apoye la
experiencia y aprendizaje de los visitantes. »

LOGRO

e |as piezas desarrolladas para la camapana digital y
para el kit de autoguia digital estan alineadas con el
objetivo principal, logrando estandarizar la linea gréafica
de su comunicacion digital y hacerla mas amigable y
atractiva para el grupo objetivo.

IMPACTO
e  Semejorara la divulgacion del conocimiento que el museo
promueve y se alcanzara un mayor posicionamiento en
el entorno digital, gracias a una comunicacion adecuada
y simple para el grupo objetivo, logrando informar a un
mayor nimero de personas.

-

SINTESIS DEL PROCESO
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PARA LA INSTITUCION

contenido de comunicacion.

institucion.

tiene el proyecto.

Tener un respaldo con la informacion
completa y actualizada del museo
que puede ser de utilidad para futuros
proyectos y es una herramienta
importante  para  generar  nuevo

Colaborar con los epesistas, sugiriendo
proyectos que puedan beneficiar al
museo para un mejor desempefo
y traera mejores resultados para la

Definir una lista de entregables junto al
epesista para estar enterados de todo
el material que se estara trabajando
y cuéles son los requerimientos que



PARA LOS DISENADDORES
Y FUTUROS ESTUDIANTES
DE PROYECTO DE
GRADUACION

e Tener Vvisibles todos los canales
de comunicacion de la institucion
seleccionada, para visualizar un
panorama completo e identificar
oportunidades para la realizacion del
proyecto de graduacion.

e Hay que tener siempre varias ideas
a implementar durante la realizacion
del proyecto de manera que las
necesidades de la institucion y sus
beneficiarios queden satisfechos.

e Estar abierto a la critica constructiva
de los catedraticos para mejorar el
desarrollo del proyecto.

e FEs importante mantener una
comunicacion  constante  con la
institucion para informales de cambios
realizados y pedirles retroalimentacion
acerca del material que se realiza.

El manejo del tiempo y ser organizado
forma parte importante para la
realizacion de los trabajos de campana
grafica. Si se dedica poco tiempo y
pobre organizacion los trabajos se
tornan deficientes y poco creativos.

Cada vez que se tenga una reunion
presencial o virtual con el cliente es
necesario hacer dos recordatorios,
uno ese dia en la mafiana y uno poco
tiempo antes de la reunién con esto se
evitaran imprevistos o0 cancelaciones
en el momento.

Tomar en cuenta a quién van dirigidos
los instrumentos de validacion para
que haya una mejor comprension de la
terminologia que se usa en disefio. Por
es0 €s importante siempre basarse en
el usuario y sus conocimientos.

Las artes finales deben explicarse
muy bien y los insumos colocarse
de manera ordenada para lograr la
implementacion del cliente.

-

SINTESIS DEL PROCESO
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CONCEPTUALIZAR:

Representacion de una idea abstracta en
un concepto. Implica el desarrollo, cons-
truccion y ordenamiento de ideas.

CONSUMO:

Accién de utilizar y/o gastar un producto,
un bien o un servicio para atender necesi-
dades humanas tanto primarias como se-
cundarias.

DIFUSION:

Acciéon de propagar informacion de algun
tipo como conocimientos, modas y costum-
bres.

ESTRATEGIA:

Plan para dirigir un proyecto o un asunto.
Se compone de un conjunto de cosas pla-
nificadas que ayudan a tomar decisiones y
a conseguir mejores resultados.

FANPAGE:

Pagina web disefiada por personas que de-
sean desarrollar o emprender un negocio
por medio de la red.

GRUPO OBJETIVO:
Conjunto de personas o cosas que compar-
ten rasgos comunes.

INSUMO:
Todas las materias primas que son utiliza-
das para producir nuevos elementos.

INTERACTIVO:
Todo aquello que proviene o procede por
interaccion. Se refiere a aquello que se
realiza de forma reciproca entre dos o0 mas
sujetos o cosas.

ISOTIPO:

Logos para identificar marcas, institucio-
nes, productos o servicios que constan tan
solo de un icono y, por lo tanto, prescinden
de cualqguier elemento textual.

MUESTRA:

Porcién de la totalidad de un fendmeno,
producto o actividad que se considera re-
presentativa del total también llamada una
muestra representativa.
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POSICIONAMIENTO:

Concepto de marketing basado en la colo-
cacién por parte de las empresas de sus
marcas en el imaginario colectivo de los
consumidores.

PRESUPUESTO:
Prevision, proyeccion o estimacion
de gastos.

PSICOGRAFiA:
Descripcion analitica de las caracteristicas
psiquicas de un sujeto.

RECURSOS
Distintos medios 0 ayuda que se utiliza para
conseguir un fin o satisfacer una necesidad.

SOUVENIRS:

Se trata de todo objeto adquirido en un lugar
con el fin de que este funcione de recuerdo.
Se asocia una vivencia con el objeto.
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ANALISIS FODA MUSHNAT

Tabla No 14. FODA Museo de Historia Natural de la USAC

FORTALEZAS

- Entidad Estatal dependiente de la

OPORTUNIDADES

- Generar identidad visual.

- ldentidad visual deficiente.
- Poco posicionamiento en la
actualidad.

- Poca presencia digital.

USAC. - Posicionamiento digital en redes y
- Activos en redes sociales durante web.
la pandemia.
DEBILIDADES AMENAZAS

- Renuencia a cambiar la identidad

visual actual.

- No lograr el contacto con la

persona que toma la decisién.

Fuente Elaboracién Propia 2021
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DIAGNOSTICOD

PLAN DE ACCION

Tabla No 15. Plan de Accion 01 - Diagnéstico y necesidades

Aspecto a Fuente de Individuo | Instrumento Lugar/Via Fecha
evaluar informacién
Informacion Fuente Directora Entrevista 1 Institucion/ 9/02/2021
institucional interna Presencial
Grupo objetivo Fuente Seguidores Lista de Redes 12/02/2021
externa seguidores sociales
Reacciones
en redes
sociales.
Grupo Obijetivo Fuente Estudiantes | Encuesta1 | Google Forms | 12/02/2021
externa Universidad
de San
Carlos
Necesidades Fuente Directora Primer Llamada 26/01/2021
de interna acercamiento telefénica
Comunicacion / llamada
y diseio
Necesidades Fuente Directora | Observacion/| Recorrido al 9/02/2021
de interna visita técnica museo
Comunicacion
y diseiio
Necesidades Fuente Encargada | Entrevista 2 Presencial 9/02/2021
de interna deredesy
Comunicacion diserio
y disefio Museo

Fuente Elaboracién Propia 2021




INSTRUMENTOS DE VALORACION

ENTREVISTA 01
A DIRECTORES DEL MUSEO

¢ Cuales son los principales objetivos del museo?

¢Quiénes suelen frecuentar el museo?

¢ Los EPS anteriores han contribuido con el museo?En su opinion

¢ Cumplieron con las expectativas? De no ser asi,;Cuéles fueron sus fallas?

¢ En qué area del museo tienen mayor deficiencia en comunicacion y/o disefio?
¢ Sus canales de comunicacion han sido funcionales?(Si/No, ¢Por qué?)

¢ Suelen brindar algun tipo de material a los visitantes del museo?

¢ Cuéles son sus tres principales problemas actualmente?; Podemos buscar una solucion
desde la comunicacion visual o disefio?

¢ Su identidad visual ha sido eficaz?;Se encuentran conformes?
¢, Tienen algunos proyectos en fase de planificacion en donde se pueda intervenir con disefio”?

¢, De los servicios que ofrecen, alguno carece de material grafico o de comunicacion?
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ENTREVISTA O1

A ENCARGADA DE REDES SOCIALES

¢ Elaboran una planificaciéon mensual para las publicaciones y contenido de Facebook?
¢ Cuentan pautas o normas para el desarrollo del material publicado?

¢ En qué software elabora el material grafico?

¢, Tienen algun método para medir el alcance de sus publicaciones?

¢ Cual ha sido su mayor dificultad al desarrollar el material para publicar?

¢ Qué tipo de contenido publican usualmente?

¢ Cuentan con otra red social que se encuentre inactiva”?

¢ Cual sera el objetivo del sitio web en desarrollo?

¢ Tienen la informacion adecuada para que las personas puedan informarse antes de visitar
el museo?

¢ Qué tipo de material impreso se ha trabajado?
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ENCUESTA DIAGNOSTICA A GRUPD DBJETIVO O1

Estudio - M useos en G uatema Ia ;Conoces alguno de los siguientes museos? Selecciona una o mas opciones.

jHolal, |a siguiente encuesta sera utilizada con fines académicos, para la asignatura de [[) Museo de Historia Natural Jorge Ibarra Z.13
Proyecto de Graduacion 1, de la Escuela de Disefio Gréfico, Universidad de San Carlos de

Guatemala. Agradecemos tu colaboracion y sinceridad respondiendo la siguiente encuesta. [J Museo de Arqueologia y Etnologia 2.13

D Museo Nacional de Arte Moderno Z.13
*Qbligatorio

D Museo del Ferrocarril Z.1

Género *

¢Has escuchado acerca del Jardin Botanico de la USAC? *
O Femenino

o Si, lo he visitado

O Masculino
O Solo sé en donde es
O Alguna vez
Edad *
O Nunca
O 1017 afios
O 18-25afios
¢Has visitado el Jardin Botanico de la USAC? *
O 26-30afios

(O Més de 30 afios Lpisr
O Nunca

Lugar de residencia *

¢Has escuchado sobre el Museo de Historia Natural de la USAC? *
O Ciudad de Guatemala

(O Municipio dentro del Departamento de Guatemala QO si.lohe visitado

O otro departamento (O solo sé en dénde es

O Alguna vez

(O Nunca

Red social gue mas utiliza *

(] Facebook

D Instagram Si has visitado el Museo de Historia Natural de la USAC, ;Te parece interesante?
[ Linkedin O s

D Youtube O o

[J TikTok

D Otro:

Si has visitado el Museo de Historia Natural de la USAC, enumera 3 cosas que
cambiarias dentro del las instalaciones y por qué.

¢A qué te dedicas actualmente? *

O Trabajo

O Estudio

O Ambos

O Ninguna de las anteriores

Tu respuesta

(Por qué motivo asistié al Museo de Historia Natural de la USAC?

O Entretenimiento
O Educacién

O Investigacion

O Otro:

Si actualmente estés estudiando. ; Asistes a la USAC? *

QO si
o ==
Enviar

Figura No 186. ENCUESTA 1 (Parte 1), Fuente: Realizada a muestra del grupo objetivo via Google Forms, Marzo 2021

155



-

INFORME DE PROYECTO DE GRADUACION

Género

25 respuestas

@ Femenino
@ Masculino
Edad
25 respuestas
@ 10-17 afios
@ 18-25 afios
® 26-30 afios

@ Mas de 30 afios

Lugar de residencia

25 respuestas

@ Ciudad de Guatemala

‘@ Municipio dentro del
Departamento de Guatemala

® Otro departamento

Red social que mas utiliza
25 respuestas

Facebook

Instagram

Linkedin

Youtube

TikTok

30

¢A qué te dedicas actualmente?

25 respuestas

@ Trabajo
@ Estudio
© Ambos
@ Ninguna de las anteriores

GRAFICAS Y RESULTADOS

(=]

Si actualmente estas estudiando. ;Asistes a la USAC?

25 respuestas

®si
@ No
osi

iConoces alguno de los siguientes museos? Selecciona una o mas
opciones.

23 respuestas

Museo de Historia Natural
Jorge Ibarra Z.13|

Museo de Arqueologia y
Etnologia Z.13

Museo Nacional de Arte|
Moderno Z.13

Museo del Ferrocarril Z.1

¢Has escuchado acerca del Jardin Botanico de la USAC?

25 respuestas

@ Si, lo he visitado

@ Solo sé en donde es
© Alguna vez

@ Nunca

@ Si, lo he visitado

Figura No. 187: Género Fuente: Elaboracién propia. Encuesta 1 a
Grupo Obijetivo, Marzo 2021

Figura No. 188: Rango de edad Fuente: Elaboracion propia. En-
cuesta 1 a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 189. Lugar de Residencia. Fuente: Elaboracion propia.
Encuesta 1 a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 190. Uso de redes sociales. Fuente: Elaboracion Propia.
Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 191. Ocupacion. Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta a
Grupo Obijetivo, Marzo 2021

Figura No. 192. Centro académico. Fuente: Elaboracion Propia.
Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 193. Conocimiento sobre museos. Fuente: Elaboracion
Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 194. Conocimiento sobre el objeto de estudio. Fuente:
Elaboracion Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

18 (78,3 %)



¢Has visitado el Jardin Botanico de la USAC?

25 respuestas

®si
@ Nunca
@ si

¢Has escuchado sobre el Museo de Historia Natural de la USAC?

25 respuestas

@ Si, lo he visitado

@ Solo sé en donde es
@ Alguna vez

@ Nunca

@ Solo sé en donde es

Si has visitado el Museo de Historia Natural de la USAC, ;Te parece
interesante?

19 respuestas

®si
® No
O si

Si has visitado el Museo de Historia Natural de la USAC, enumera 3 cosas que
cambiarias dentro del las instalaciones y por qué.

1 respuesta

¢Por qué motivo asistio al Museo de Historia Natural de la USAC?

5 respuestas

@ Entretenimiento
@ Educacion

© Investigacién

@ Nunca he asistido

Figura No. 195. Visita presencial. Fuente: Elaboracioén Propia.
Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 196. Posicionamiento MUSHNAT. Fuente: Elaboracion
Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 197. Experiencia MUSHNAT. Fuente: Elaboracién Propia.

Encuesta a Grupo Obijetivo, Marzo 2021

Figura No. 198. Motivo de visita Fuente: Elaboracion Propia. En-
cuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

@ ANEXOS
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PERFIL DEL G. O.

PLAN DE ACCION

Tabla No 16. Plan de Accion 02 - Perfil del Grupo Objetivo

ASPECTO A FUENTE TIPO DE INDIVIDUO | INSTRUME | LUGAR/ FECHA
EVALUAR INFO. NTO VIiA
Caracteristicas Interna Personal Jefa del Entrevista 1 | Via 23/02/2021
Geogréficas Museo telefénica
Caracteristicas Externa Documental Estudio Lista de Digital / 05/03/2021
Geograficas Registro y Cotejo 1 Google
Estadistica Forms
Caracteristicas Externa Documental Muestra Encuesta 2 | Biblioteca 04/03/2021
Sociodemograficas G.0. Central
Virtual
USAC
Caracteristicas Externa Documental Muestra Encuesta 2 | Digital / 05/03/2021
Sociodemograficas G.0. Google
Forms
Caracteristicas Externa Documental Estudio Lista de Biblioteca 04/03/2021
Socioecondmicas Registro y Cotejo 1 Central
Estadistica Virtual
USAC
Caracteristicas Externa Documental Muestra Encuesta 2 | Digital / 05/03/2021
Socioeconomicas G.0. Google
Forms
Caracteristicas Externa Documental Muestra Encuesta 2 | Digital / 05/03/2021
Psicograficas G.0. Google
Forms
Relacién G.O. con la | Interna Personal Jefa del Entrevista 2 | Via 23/02/2021
Institucion Museo telefénica
Relacion G.O. con la | Externa Documental Muestra Encuesta 1 | Digital / 05/03/2021
Institucion G.0. Y2 Google
Forms

Fuente Elaboracion Propia 2021
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INSTRUMENTO DE VALORACION

ENCUESTAAG. O. 02

!EL(_;I NT.LN{\RI'\h

Estudio de Mercado - Estudiantes
Universitarios de Guatemala -

ijHolal, la siguiente encuesta sera utilizada con fines académicos, para la asignatura de
Proyecto de Graduacién 1, de la Escuela de Disefio Grafico, Universidad de San Carlos de
Guatemala. Agradecemos tu colaboracién y sinceridad i la siguit

@ 201701441 @farusac.edu.gt (no compartidos)
Cambiar de cuenta

*Obligatorio

Edad *

(O 1017 afios
O 1825afi0s
(O 2630 afios

O Més de 30 afios

Género *

O Femenino

O Masculino

¢En qué Departamento de Guatemala vives? *

Tu respuesta t=8

¢En qué Municipio vives? *

Tu respuesta

:De qué zona eres? *

Tu respuesta

Indica tu nivel académico *
O Diversificado
O Pregrado

O Grado

O Posgrado

&

iEres estudiante activo de la USAC? *

O si
ONO

Carrera que cursas *

Tu respuesta

Facultad a la que perteneces *

Tu respuesta

¢En qué dispositivo recibes tus clases online? *

D Laptop
D Smartphone

D Computadora de Escritorio

[J Tablet

Estado civil

O Soltero/a
O Casado/a
O Divorciado/a

O Viudo/a

¢Con quién vives actualmente? *

O Solo

O Conyugue

O Conyugue e hijos

O Solo padre

O Solo madre

O Padre, madre y hermanos

O Ambos padres

O Otro:

Indica tu estado laboral *

O No estoy laborando actualmente
O Empleado, Jornada completa

O Empleado, Jornada Parcial (Medio Tiempo)

O Otro:

Figura No. 199. Encuesta Grupo Objetivo #2 Parte 1. Fuente: Elaboracion propia 2021
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:Cuentas con algun ingreso propio? *

O Ninguno
O <a1,000
O q1,001-02800
(O 2,801-0Q5000

(O 50000 mas

:Cuantas personas dependen econdémicamente de ti? *

(O Ninguna
O soloyo
O
O 2
Os
O a
(O 5o0mas

;Cual es, en promedio, tu ingreso familiar mensual? *

(O Menos de Q3,000
(O q3,400-Q7,199

(O 7,200-Q11,899
O Q11,900-Q17,499
O Q17,500- Q25,599

(O Q25600 0 mas

De las siguientes actividades marca todas las que mas frecuentas hacer *

D Visitar centros comerciales

] Leerlibros

D Practicas deportes

D Asistir a cursos libres

[ voluntariado

D Utilizas plataformas de streaming
D Videojuegos

D Arte y/o musica

D Turismo nacional (visitar sitios arqueoldgicos, ecoturismo)

D Visitar museos o galerias de arte

D Salir de fiesta

D Otro:

Indica a cuantas plataformas de streaming estas suscrito/a *

O
O 2
O s
O 4omas
(O Ninguna

¢Has visitado el Jardin Botanico de la USAC? *

O si
O Nunca

¢Has escuchado sobre el Museo de Historia Natural de la USAC? *
O Si, lo he visitado

O Solo sé en donde es

O Alguna vez

O Nunca

Si has visitado el Museo de Historia Natural de la USAC, ;Te parece interesante?

O si
ONo

¢ Por qué motivo visitaste el Museo de Historia Natural de la USAC?

O Entretenimiento
O Educacion
O Investigacion

O Otro:

Figura No. 200. Encuesta Grupo Objetivo #2 Parte 2. Fuente: Elaboracion propia 2021



GRAFICAS Y RESULTADOS

:De qué zona eres?

44 respuestas.

Estudio de Mercado - Estudiantes
Universitarios de Guatemala -

44 respuestas

Publicar datos de analisis

Edad

44 respuestas

1c 3 5 7 " 13 19 Zona 11 Zo...

@ 10-17 afios Indica tu nivel académico
@ 18-25 afios
© 26-30 afios
@ Mas de 30 afios

44 respuestas

@ Diversificado

@ Pregrado
© Grado
@ Posgrado
Género
44 respuestas
@ Femenino ¢Eres estudiante activo de la USAC?
@ Masculino 44 respuestas
®si
® No
¢En qué Departamento de Guatemala vives?
44 respuestas
Carrera que cursas
20 44 respuestas
16 (36,4 %)
04%) 1ofiasls)
15 6
6(1:’ %)
10
4
3[(6.8 %)
%) qus%  205% 2(45%
2(45%) ' 2(45%) 1@3% 13% 13w 205% " (4.5 %) @5% ‘-L )
o 111023 110 @ @ 1t A A A1 (20 6 @233)
o
GUATEMALA Guatemala Gustemama3 Santa Rosa 0
ARQUITECT...  Arquitectura  Disefio Grafico Ingenierfa elé... Maestriaen...  Psicologia

AdmondeE...  Derecho  Ingenieriaqui... Licenciatura...  Pedagogia

¢En qué Municipio vives?

44 respuestas

Amatitian

Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.

2(4.,5%) 2(4,5 %)

20
20
20
20
20!
20
20
20
20

ES

5.

=

7.
8.

©

Facultad a la que perteneces

44 respuestas

6(13,6 %) 3
7 (1!9 %) |

4(9.1%)] 4 (9,1 %) 2(45%) 2 2(45%)
3 (6,8 %) 3(68°¢

2(4,5%)

14 11 @1 123
1

A 12,14 1A AN A 23

@A 123 %)

(2423 %)

CIRI%PERAC1E 12 123%

Fraijanes Gutemaka Nueva Santa R.. San Lucas Vil...

" . " 0
Chinautia Guatemala Mixco San José Pinula  San Raymundo Arquitectura Ciencias Eco...  Derecho Facultadde... Facultadde...  Ingenieria

Arte e innova. Ciencias Med. Econémicas  Facultad de | Historia

: Rango de edad Fuente: Elaboracién propia. Encuesta 1 a Grupo Objetivo, Marzo 2021
2:
3.

Genero Fuente: Elaboracion propia. Encuesta 1 a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Departamento de Residencia. Fuente: Elaboracién propia. Encuesta 1 a Grupo Objetivo, Marzo 2021
Municipio de Residencia. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021
Zona de Residencia. Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Nivel Académico. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Estatus académico. Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Carrera de estudio. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Facultad. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021
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<En qué dispositivo recibes tus clases online?

¢Cuantas personas dependen econémicamente de ti?

44 respuestas 44 respuestas

Computadora de Escritorio

Laptop @ Ninguna

Smartphone

Tablet

¢Cual es, en promedio, tu ingreso familiar mensual?

Estado civil 44 respuestas

44 respuestas

@ Menos de Q3,000
@ Q3,400- Q7,199
® Q7,200 - Q11,899
@ Q11,900 - Q17,499
@ Q17,500 - Q25,599
@ Q25,600 0 mas

@ Soltero/a

@ Casado/a
® Divorciado/a
@ Viudo/a

De las siguientes actividades marca todas las que mas frecuentas hacer

¢Con quién vives actualmente? 44 respuestas

44 respuestas

Visitar centros comerciales

Leer libros
@ sobo Practicas deportes 25 (56,8 %)
® Conyugue Asistir a cursos libres| 18(295%)
® Conyugue e hijos Voluntariado 10 (22,7'%)
@ Solo padre Utilizas plataformas de st... - 24 (545 %)
L1 @ Solo macre Videojuegos 16.@6,40%)
—_— P°d e Arte ylo musical ‘20455 %), -3
® Padre, madre y hermanos Turismo nacional (visitar... P
@ Ambos padres Visitar museos o galerias...
@ Madre, hermano y abuelo Salir de fiesta 20 35,5'%)
Asistir a la Iglesia.
2y 0 10 20 30
Indica tu estado laboral Indica a cuantas plataformas de streaming estas suscrito/a

44 respuestas

44 respuestas

@ No estoy laborando o1
actualmente 02

@ Empleado, Jomada completa o3

@ Empleado, Jomada Parcial @ somas
(Medio Tiempo) N

@ Empresa propia @ Ninguna

¢Cuentas con algun ingreso propio? ¢Enlos ultimos 5 afios has visitado algun museo?

44 respuestas

Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.
Figura No.

210

211,
212.
213.
214.
215,
216.
217.
218.
219.

44 respuestas

®si
@ No

@ Ninguno

@ <Q1,000

©® Q1,001 - Q2,800
@ Q2,801 - Q5,000
@ Q5,000 0 mas

. Dispositivo para clases en linea. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021
Estado Civil. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Ocupantes de su vivienda. Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021
Estado laboral. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Ingresos propios. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Obijetivo, Marzo 2021.
Dependencia Econémica. Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta a Grupo Obijetivo, Marzo 2021
Ingresos Familiares. Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021
Actividades de recreacion. Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021
Plataformas. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Interes en museos. Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

=80 (68,2
27 618 %) .+



¢Qué sitio turistico guatemalteco te gustaria visitar? Marca todas las
opciones a las que irias

44 respuestas

Antigua Guatemala
Parque Arqueolégico Tikal
Museo de Arte Moderno
Zoolégico La Aurora
Museo de Historia Natural

Playas del Pacifico

Durante el tiempo que has asistido a la USAC ;Cuantas veces has asistido a
la biblioteca?

44 respuestas

@ Ninguna

¢Cuanto tiempo libre dispones al dia?

44 respuestas

@ Menos de 1 hora
@ 1-2 horas
@ Mas de 3 horas

¢Cual es tu forma de movilizarte?

44 respuestas

@ Apie

@ Transporte publico
@ Uber o taxi

@ Vehiculo propio

@ Te lleva alguien mas

iTienes algun pasatiempo?

41 respuestas

B (122%)

3T3%,
'2250L2@9%)248%)"

N2, (3‘“‘1.1"(2-“ a1, .

Bailary crear... Dibujar Jardineria Leer Salir a correr
Correr Fotografia ~ Jugarconmis...  Netflix,playa TV. Netfix

(e A 17011 1 (2L

¢Cuantas horas al dia haces uso de la computadora? Indica tu respuesta

43 respuestas

2671%)

1 5 horas 8 14 8 horas
4 7 10 15 aprox Entre 3-10

:Cuél es el valor mas importante en tu vida?

44 respuestas

6
safpur
4 -
368%)L 3(6,8 %), 3(68 3(68%) 3(68%)
L Lo
245%] 2(45%]
2 s B .
1110 1(1(23 %)) (213 10 1(2,3%) |1 11 1¢( 1‘ 1(23 1)23 1)212(2;3 1)2,3°
0
Amor al projimo Honestidad La empatia Resilencia Responsabilidad...

Disciplina Integridad La verdad Respeto

Menciona tres de tus revistas o publicaciones favoritas

44 respuestas

No tengo

No tengo puntualmente.

Selecciones, psicologia en linea, revista Domingo
No tengo

Selecciones, cosmopolitan

Modas, y pets

De internet.

Comics, Inmobiliaria, Mundo Bl

Menciona tres de tus paginas favoritas en Instagram

36 respuestas

AndreapaolaMakeupSchool MonicalLlaca Manutrillosmakeup
No tengo

No uso

No tengo

Bukis, shakira, principe harry

Ricardo Arjona, Donald Trump

No lo uso

Shakira, gobierno de Guatemala

Figura No. 220. Turismo Nacional. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021, Figura No. 221. Asistencia a biblioteca. Fuente: Elaboracion
Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021, Figura No. 222. Tiempo Libre. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021, Figura No. 223.
Transporte. ,Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021, Figura No. 224. Pasatiempos. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo,

Marzo 2021

Figura No. 225. Uso de Computadoras. Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021, Figura No. 226. Valores. Fuente: Elaboracién Propia. En-
cuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021, Figura No. 227. Revistas. Fuente: Elaboracion Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021, Figura No. 228. Paginas en Internet.

Fuente: Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021
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:Sigues a algun influencer? ;A quién?

37 respuestas

10,0 n
10 (27'%)
75
5,0
2= 2(54 %) 2(~2(54%) 2(54 %)
T(1QR7 W11 1(1(1¢1@7¢ w1117 RIC1(1@27¢
0,0
- Dr.araujo. Nadie No. Rodrigo Bla... alebardo19
Barbarade... Jaime altoza... No RODRIGO...  Siavarios,... javiergiron

:Qué musica prefieres para tu vida diaria?

44 respuestas

@ Pop

@ Reggaeton

@ Electronica

® Rap

@ Musica de banda
@® Banda

@ Rock Clasico

@ Romantica

m”v

Menciona tus tres marcas favoritas (electronicos, ropa, supermercados, etc.)

44 respuestas

Ishop, la torre, lucesbeautiful

Stradivarius, Zara, hollister

Huawei, Sony, mega paca, walmart

Sony, apple, mango, Walmart

Apple, Zara, pricemart

Samsung, Huwei. Mega paca, La torre,Despensa Familiar.
Duraband, Sony, HP

Apple, Sony, Tommy, Adidas, walmart

Xiaomi, Huawei, Nike

:Cual fue la ultima compra que hiciste?

44 respuestas

5 (11,4 %)

2(4,5%) 2 245 %)~ 2 (Af %) 2(4,5%)

:

2 \ . b
12, 1A 1) A Q3WAYA T (2 A (4,2 WA @2 AL A p A A A (23

0
Vestido Comida Kit de maquil... Ropa. Un videojuego  Zapatos Tenis
Calcetines Computadora.  Productos d... Telefono Unos zapatos unabl...

Figura No. 229. Influenciadores. Fuente: Elaboracion Propia.
Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 230. Preferencia de Musica. Fuente: Elaboracién
Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 231. Preferencias de marcas. Fuente: Elaboracion
Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 232. Conducta de compra. Fuente: Elaboracion
Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021



Con qué personas compartes mas tiempo?

44 respuestas

@ Familia

136% @ Amigos

© Parcja

@ Compaiieros de trabajo
@ Grupo de estudio

Red social que mas utilizas

44 respuestas

Facebook 37 (84,1 %)

Instagram 26 (59,1 %)
Linkedin
Youtube 30 (68,2 %)

TikTok.
WhatsApp

Twiter Jll-1(23%)

¢Conoces alguno de los siguientes museos? Selecciona una o mas opciones.

40 respuestas

Museo de Historia Natural Jorge

Ibarra Z.13 2025%

Museo de Arqueologia y|

Etnologia Z.13 31(775%)

Museo Nacional de Arte Modemo|
z.13

Museo del Ferrocarril 2.1

40

¢Has escuchado acerca del Jardin Botanico de la USAC?

44 respuestas

@ Si, lo he visitado
Solo sé en donde es

® Alguna vez
@ Nunca
¢Has visitado el Jardin Botanico de la USAC?
44 respuestas
®si
@ Nunca

¢Has escuchado sobre el Museo de Historia Natural de la USAC?

44 respuestas

@ S, lo he visitado

@ Solo sé en donde es
® Alguna vez

@ Nunca

Si has visitado el Museo de Historia Natural de la USAC, ;Te parece interesante?

34 respuestas

@®si
® No

¢Por qué motivo visitaste el Museo de Historia Natural de la USAC?

30 respuestas

@ Entretenimiento

@ Educacién

© Investigacion

@ No lo he visitado
Con mis hijos

-

@ No lo conozco

Figura No. 233. Tiempo compartido. Fuente: Elaboracién Propia.
Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 234. Uso de redes sociales. Fuente: Elaboracién
Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 235. Conocimiento sobre museos. Fuente: Elaboracion
Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 236. Conocimiento sobre el objeto de estudio. Fuente:
Elaboracién Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021
Figura No. 237. Visita presencial. Fuente: Elaboracién Propia.
Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 238. Posicionamiento MUSHNAT. Fuente: Elaboracion
Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 239. Experiencia MUSHNAT. Fuente: Elaboracién
Propia. Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021

Figura No. 240. Motivo de visita Fuente: Elaboracion Propia.
Encuesta a Grupo Objetivo, Marzo 2021
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DEFINICION DEL PROBLEMA

EJERCICIO DE IDENTIFICACION DEL PROBLEMA

¢DONDE OCURRE?

En el Museo de Historia Natural de la USAC.

En la usac ya que los estudiantes, al ser el grupo objetivo, desconocen el museo.
¢COMO SE PRESENTA?

Al encuestar a los estudiantes, mas del 80% no sabe de la existencia del museo.
¢CUALES SON LAS CAUSAS?

Mal manejo de linea gréfica.

Poco posicionamiento y presencia digital.

Mal manejo de comunicacion interna.

¢(CUALES SON LAS CONSECUENCIAS?

Se le da poco valor al museo.

Las personas desconocen sobre la fauna guatemalteca.

Poca afluencia de visitantes

¢A QUE O QUIENES AFECTA DIRECTAMENTE?

Al museo por los pocos ingresos, por el cobro de entradas.

A la sociedad guatemalteca ya que el museo tiene la coleccion mas extensa de
especimenes nativos del pais.

¢(CUANTOS ESTAN AFECTADOS Y EN QUE MAGNITUD? ;DESDE CUANDO Y
CON QUE FRECUENCIA?

La sociedad en general, pierde conocimiento al no visitar este tipo de instituciones.



DIAGRAMA DE ISHIKAWA

MANO DE OBRA MAQUINARIA METODOS

Visitas guiadas por el

Computadoras
museo al publico.

portatiles personales,
unicamente la jefa
del museo y técnico
de museo.

Jefa del Museo

3 Técnicos de Museo
(con diversas atribuciones dentro de
ellas, realizar la gestion de redes
sociales y disefio de rétulos)

Actividades
especiales para nifios

Capacitacion
especializada para
docentes del area de
ciencias y biologia

Proyector e
infraestructura para
conferencias

pequefias?

Personal administrativo
y de servicio'

Cursos y conferencias
libres®

Divulgacion en redes
sociales ineficaz

Unico museo natural

enfocado en
especimenes

nacionales.

Guiones
Museoldgicos

Enfoque

exclusivamente a
actividades

didacticas para nifios.

Infografias cientificas
sobre especimenes
del museo

PROBLEMA

El grupo objetivo principal, los
estudiantes de la USAC no
conocen la existencia del
MUSHNAT y todas las
actividades que ofrece para
estudiantes y docentes que
desean ampliar su

MATERIALES MERCADO MEDIDAS conocimiento.

Cada afio se ha reducido su

35. Lucia Prado, GUION MUSEOLOGICO Y MUSEOGRAFICO Del Museo de Historia Natural de la Universidad afluencia de visitantes y esto a
San Carlos de Guatemala. (Guatemala: Escuela de Biologia de la Universidad de San Carlos, 2019) impactado directamente en sus

36. Ibid fondos autofinanciables.

37. Lucia Prado, entrevista por Mario Rizzo, 9 de febrero. 2021. Situacién actual del Museo de Historia Natural
de la USAC. presencial, Museo de Historia Natural de la USAC, Ciudad de Guatemala.

38. Ibid

Escaso presupuesto
asignado por la USAC y
poca recaudacion por
cobro de ingreso.

Fanpage de
Facebook

Poca promocion en la
universidad.

Grupo objetivo,
desconoce en su
totalidad la existencia

Material didactico
para nifios*
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VALIDACION DE
PRODUCCIGN GRAFICA 2.

RECURSO PARA PRESENTACION E
INSTRUMENTO DE VALIDACION

CUESTIONARIO VALIDACION CON PROFESIONALES

DISENO DE

CAMPANA GRAFICA DIGITAL

Y KITS INFORMATIVOS

DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Validacion de Piezas Graficas

El siguiente instrumento tiene como objetivo la validacién y evaluacién segun criterios
profesionales del disefio gréfico. La evaluacidn consta de 4 secciones, las cuales contienen
piezas elaboradas como parte del Proyecto de Graduacion desarrollado para el MUSEO DE
HISTORIA NATURAL de la Universidad de San Carlos de Guatemala, con el objetivo de
mejorar su presencia en redes sociales.

@ 201701441@farusac.edu.gt (no compartidos) Cambiar de cuenta

&

MUSEO DE HISTORIA NATURAL DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE
GUATEMALA

Es una unidad de la Escuela de Biologia de la Universidad de San Carlos de Guatemala al servicio de la
sociedad guatemalteca. Contribuye al estudio de la Historia Natural del pais, principalmente colectando,
protegiendo y preservando organismos zooldgicos y boténicos que forman parte del patrimonio natural
de Guatemala.

CONCEPTO CREATIVO

El concepto para la linea gréfica es:

"CONEXION ENTRE MUNDOS"

Representa cada uno de los ecosistemas que forman las exposiciones y como el visitante conectado
pasa de un mundo a otro, durante el recorrido.

PREMISAS DE DISENO:

- Se utiliza la paleta de colores institucional, con el apoyo de paletas segtn la tematica especifica de
cada pieza.

- Se aplican tipografias Sans Serif, Bold, para que tengan un mayor protagonismo dentro de las
composicones.

- Como recurso se utiliza la combinacién de ilustraciones y fotografias para poder representar la
diversidad dentro de la gréfica.

4

Figura No. 241 Cuestionario, Validacién con Profesionales Parte #1: Fuente: Elaboracién Propia 2021.



DISENO DE

CAMPANA GRAFICA DIGITA

Y KITS INFORMATIVOS

DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Validacion de Piezas Graficas

@ 201701441@farusac.edu.gt (no compartidos) Cambiar de cuenta
()
Portada Facebook

-

s
. g NUESTRAS PUERTAS

iTE ESPERAMOS!

1. ¢Es estilo de la pieza, es compatible con el Concepto? (Es notorio que el disefio
de la linea gréfica esta basado en un concepto fuerte)

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

Figura No. 242 Cuestionario, Validacion con Profesionales Parte #2: Fuente: Elaboracion Propia 2021.

@ ANEXOS
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2. ;La Jerarquia Visual es adecuada? (Los elementos poseen un buen equilibrio
en los tamafios facilitando el recorrido visual)

O Necesita Mejorar

O Bueno
O Excelente V4

3. ¢La pieza tiene Proporcion Visual? (La composicion respira visualmente dentro
de la estructura)

O Necesita Mejorar

O Bueno

(O Excelente

4. ;La Legibilidad dentro de la pieza es correcta? (No existen elementos que
perjudiquen la legibilidad de los textos)

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

COMENTARIOS...

Tu respuesta

PIEZA #2

Publicacion Cuadrada | Facebook

0 CALLE MARISCAL CRUZ 158 ZDMA 10 WWW.MUSHNAT.COIQFAR LISAC.

Figura No. 243 Cuestionario, Validacién con Profesionales Parte #3: Fuente: Elaboracion Propia 2021.



1. ¢Es estilo de la pieza, es compatible con el Concepto? (Es notorio que el disefio
de la linea gréfica esta basado en un concepto fuerte)

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

2. jLa Jerarquia Visual es adecuada? (Los elementos poseen un buen equilibrio
en los tamafios facilitando el recorrido visual)

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

3. ;La pieza tiene Proporcion Visual? (La composicion respira visualmente dentro
de la estructura)

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

4. ;La Legibilidad dentro de la pieza es correcta? (No existen elementos que
perjudiquen la legibilidad de los textos)

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

COMENTARIOS...

Tu respuesta

Figura No. 243 Cuestionario, Validacién con Profesionales Parte #4: Fuente: Elaboracion Propia 2021.
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INFORME DE PROYECTO DE GRADUACION

Portada para Colecciones | Facebook

O@ CONOCE A LOS

N

1. ;.Es estilo de la pieza, es compatible con el Concepto? (Es notorio que el disefio
de la linea gréafica esta basado en un concepto fuerte)

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

2. ;La Jerarquia Visual es adecuada? (Los elementos poseen un buen equilibrio
en los tamafios facilitando el recorrido visual)

O Necesita Mejorar

O Bueno
O Excelente /
~

3. ;La pieza tiene Proporcion Visual? (La composicion respira visualmente dentro
de la estructura)

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

4. ;La Legibilidad dentro de la pieza es correcta? (No existen elementos que
perjudiquen la legibilidad de los textos)

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

COMENTARIOS...

Tu respuesta

Figura No. 244 Cuestionario, Validacién con Profesionales Parte #5: Fuente: Elaboracion Propia 2021.



Evaluacion de Linea Gréfica

Portada para Colecciones | Facebook

ONVERSIDAD

1. ¢Es estilo de la pieza, es compatible con el Concepto? (Es notorio que el disefio
de la linea gréfica esta basado en un concepto fuerte)

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

2. ;La Jerarquia Visual es adecuada? (Los elementos poseen un buen equilibrio
en los tamanos facilitando el recorrido visual)

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

3. ¢ Las piezas tienen Proporcion Visual? (La composicion respira visualmente
dentro de la estructura)

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

4. ;La Legibilidad dentro de las piezas es correcta? (No existen elementos que
perjudiquen la legibilidad de los textos)

(O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

@ ANEXOS

Figura No. 245 Cuestionario, Validacién con Profesionales Parte #6: Fuente: Elaboracion Propia 2021.
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INFORME DE PROYECTO DE GRADUACION

VALIDACION DE
PRODUCCION GRAFICA 3.

RECURSO PARA PRESENTACION
PARA EL CLIENTE:

DISENO DE

CAMPANA GRAFICA DIGITAL

Y KITS INFORMATIVOS

DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Validacion de Material Grafico

El siguiente instrumento tiene como objetivo la validacién con expertos de la institucién. La
evaluacién consta de 6 secciones, las cuales contienen piezas elaboradas como parte del
Proyecto de Graduacién desarrollado para el MUSEO DE HISTORIA NATURAL de la
Universidad de San Carlos de Guatemala, con el objetivo de mejorar su presencia en redes
sociales.

@ 201701441@farusac.edu.gt (no compartidos) [
Cambiar de cuenta

MUSEO DE HISTORIA NATURAL DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE
GUATEMALA

Es una unidad de la Escuela de Biologia de la Universidad de San Carlos de Guatemala al servicio de la
sociedad guatemalteca. Contribuye al estudio de la Historia Natural del pais, principalmente colectando,
protegiendo y preservando organismos zooldgicos y botanicos que forman parte del patrimonio natural
de Guatemala.

El proyecto consta de dos partes principales: 1. Campafia para redes sociales, con el objetivo de

establecer un formato de publicacién que mejore la eficacia en la comunicacién y 2. Autoguia para
visitantes, que facilite el recorrido y contenga toda la informacion acerca de cada salén.

RESUMEN DEL PROYECTO

PARA VER UN RESUMEN AUDIOVISUAL DEL PROYECTO HAGA CLICK EN EL SIGUIENTE LINK:
https://drive.google.com/file/d/1yXdRBbyvXfOhMcbHpKfmVzrv2zH2-KE8/view?usp=sharing

PARA VER A DETALLE LAS PIEZAS PARA REDES SOCIALES HAGA CLICK AQUI:
https://drive.google.com/file/d/1RrttQqK4hhwVoaEadW-vhX2SxeBjEgtP/view?usp=sharing

PARA VER A DETALLE LA AUTOGUIA CLICK AQUI:
https://drive.google.com/file/d/1M_3zeviORaTKXNjdxcA8702QoWdbbenS/view?usp=sharing

Figura No. 246 Recurso de presentacion al Cliente validacion #3: Fuente: Elaboracion Propia 2021.



INSTRUMENTO DE VALIDACION
CON CLIENTE

| PREGUNTAS

1. /Se evidencia el desarrollo de un concepto gréfico, para el
disefo de las piezas?

2. iEl material desarrollado cumple con la calidad esperada?
3. ;La forma de presentar la informacion, facilita su comprension?
4. ;Las piezas disefiadas, si representan la escencia del Museo?

5. iLa informacién y el contenido, es acorde a la teméatica del
museo?

6. ¢Las piezas presentadas, son Utiles, para ser implementadas y
publicadas?
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INFORME DE PROYECTO DE GRADUACION

INSTRUMENTO DE VALIDACION
CON GRUPO OBJETIVO

DISENO DE

CAMPANA GRAFICA DIGITAL

Y KITS INFORMATIVOS

DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Validacion de Material Grafico

El siguiente instrumento tiene como objetivo la validacion y evaluacién segun grupo
objetivo. El instrumento consta de 7 preguntas para responderse segUn su propio criterio
acerca de las piezas elaboradas como parte del Proyecto de Graduacién.

@ 201701441@farusac.edu.gt (no compartidos) ()
Cambiar de cuenta

MUSEO DE HISTORIA NATURAL DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE
GUATEMALA

Es una unidad de la Escuela de Biologia de la Universidad de San Carlos de Guatemala al servicio de la
sociedad guatemalteca. Contribuye al estudio de la Historia Natural del pais, principalmente colectando,
protegiendo y preservando organismos zooldgicos y boténicos que forman parte del patrimonio natural
de Guatemala.

El proyecto consta de dos partes principales: 1. Campafia para redes sociales, con el objetivo de
establecer un formato de publicacion que mejore la eficacia en la comunicacién y 2. Autoguia para
visitantes, que facilite el recorrido y contenga toda la informacién acerca de cada salén.

Figura No. 247: Instrumento de validacién Grupo Objetivo parte #1 Fuente: Elaboracién Propia. 2021



DISENO DE

CAMPANA GRAFICA DIGITAL

Y KITS INFORMATIVOS

DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Validacion de Material Grafico

@ 201701441@farusac.edu.gt (no compartidos) (&)
Cambiar de cuenta

Seleccion de Colores

.

o

= 7/ NUESTRAS PUERTAS

iTE ESPERAMOS!

1. ¢La paleta de colores es adecuada para la temética del Museo?

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

2. Los colores aplicados, son armoniosos y le llaman la atencion?

O Necesita Mejorar

QO Bueno

O Excelente

COMENTARIOS...

Tu respuesta

Figura No. 248: Instrumento de validacién Grupo Objetivo parte #2 Fuente: Elaboracion Propia. 2021

@ ANEXOS

177



-

INFORME DE PROYECTO DE GRADUACION

PIEZAS

Piezas desarrolladas para Redes Sociales

iTE ESPERAMOS!

1. i Los textos dentro de las piezas, son legibles?

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

2. ;La informacion es facil de entender?

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

3. ¢ La distribucion de los elementos facilita la comprension del contenido?

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

COMENTARIOS...

Tu respuesta

Figura No. 249: Instrumento de validacién Grupo Objetivo parte #3 Fuente: Elaboracién Propia. 2021



DISENO DE

CAMPANA GRAFICA DIGITAL

Y KITS INFORMATIVOS

DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Validacion de Material Grafico

@ 201701441 @farusac.edu.gt (no compartidos) (<)
Cambiar de cuenta

Piezas desarrolladas para Redes Sociales

/~< 7 NUESTRAS PUERTAS

iTE ESPERAMOS!

e % f ;
ANFIBIOS =

DE GUATEMALA
wr

1. ;La informacion es util y clara?

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

2. ;Las piezas contienen la informacion y datos necesarios ?

O Necesita Mejorar

O Bueno

O Excelente

COMENTARIOS...

Tu respuesta

@ ANEXOS

Figura No. 250: Instrumento de validacién Grupo Obijetivo parte #4 Fuente: Elaboracién Propia. 2021
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INFORME DE PROYECTO DE GRADUACION

EVIDENCIAS DE HORAS REALES
DE TRABAJO
Y PRODUCCION GRAFICA

CLOCKIFY. COM

Total: 290:20:57 gillable: 290:20:57 Amount 0.00 USD Export ~ <g @  Rounding Show amount ~
1285550 122:30:00
. s
39:12:01
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Group by: Project ~ | Description ~ @ | Show estimate

v TITLE # DURATION AMOUNT

31 o Proyecto A| Campafi Digital y Kit de Autoguia - MUSHNAT 290:20:57 0.00 USD

290:20:57

Figura No. 251: Evidencias de Horas de Trabajo Fuente: Plataforma Clockify. com. 2021



EVIDENCIAS Y FACTURAS
DE INSUMOS Y COSTOS

DE PRODUCCION
FACTURA ENERGIA ELECTRICA

AUTORIZADO SEGUN RESOLUGION No.

—

g Grupo-epy

Empresa Eléctrica de Guatemala, S..
6a. avenida 8-14 zona 1 NIT: 32644-
Teleservicio 277-7000

Datos del Cliente
Nombre MARIA C. LOPEZ DE BURBANO

COLONIA NUEVA MONSERRAT, 7 AVENIDA 9-02

Direccién de Cobro APTO. A, Zonad

Municipio Mixco
Departamento GUATEMALA
Cuenta 615-51670-000
NIT CF

Datos de Factura y Tarifas
Factura Electrénica 3023848870

Historial de Consumo
Direccién de
Servicio

Departamento

367

May

7 AVENIDA 9-02 COLONIA NUEVA MONSERRAT, Zona 3

Mixco
Guatemala
360 383
37 330
e Su consumo
promedio por dia
durante los ultimos
6 meses ha sido de
11.45 kWh/dia
Jun Jul Ago Sep Oct

Mes

Reforenciapara  gz.215153014 Datos de Lecturas

Fecha de Emision ~ 21/10/2021 Fecha de Lectura Lectura Potencia Maxima
Contador U-91044 Lectura kWh kVArh del Mes
Correlativo 450128 Actual

Tarifa Baja Tension Simple Social - BTSS 21/10/2021 14.289 0

Sujeto a pagos trimestrales (No retener ISR) Anterior 0.0
Agente de retencion Dto. 20-2006 (No retener IVA) 21/09/2021 14,014 0
Factor de potencia 0.0000
Le hemos servido durante 30 dias
Detalle de Cargos (Q.)
Precios Consumos Importe Q.

Cargo Fijo por Cliente (Sin IVA) 10.463643 Q/usuario-mes 10.46

Cargo por Energia (Sin IVA) 1.232748 Q/kWh 275 kWh 339.01
Total Cargo (Sin IVA) 349.47
Total Cargo Q. (Con IVA) 391.41

Cargos por Incumplimiento a NTSD (Con IVA) 0.00

Contribucién A.P. (cobro cta. de terceros) (Sin IVA) 48.23
TOTAL CARGOS DEL MES Q. 439.64

Cargos: Q. 270.42 GENERACION Y TRANSPORTE, Q. 90.17 IMPUESTOS Y TASAS, Q. 79.05 DISTRIBUCION.

Saldo Anterior de 00 mes(es)
(+) Mora por saldo anterior (Con IVA) 0.00
Total Saldo Anterior 0.00
TOTAL A PAGAR 439.64
Si cancela esta factura después del 20/11/2021 tendra un recargo por mora de Q. 3.76
GFACE
RUTORIZADD SEGUN RESOLUCION o
Empresa Eléctrica de Guatemala, S.A. Nombre del Cliente MARIA C. LOPEZ DE BURBANO
6a. avenida 8-14 zona 1
2644-5 NIT CF

Referencia para Bancos Detalle Saldo Anterior Cargo a Pagar Total a Pagar
B2-215153014 Total Cuota Sin IVA 0.00 349.47 349.47
Fecha de Emisién
2111012021 IVA (12%) 0.00 41.94 41.94
Correlativo Tasa Municipal 0.00 4823 48.23
450128
Interlocutor Mora 0.00 0.00 0.00
566295 TOTALES 0.00 439.64 439.64

Figura No. 252: Factura de Energia Eléctrica Fuente: EEGSA

. 2021
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FACTURA SERVICIO DE INTERNET
TIGO GUATEMALA

Pago Factura Residencial

Su pago ha sido procesado con éxito

Cédigo de TigoStar: 1115-4069
Opcidn: Pago de factura
Medio de Pago: VISANET
Monto Autorizado: Q. 329.00
Numero Afiliacion: 00575233
Fecha de pago: 9/10/2021

Pago a nombre de:

Nimero de Tarjeta: XXXX-XXXX-XXXX-1110
Numero de Auditoria: 22687960

Numero de referencia: 6337483520496766704050
Numero de autorizacion: 296016

Figura No. 253: Factura de servicio de internet Fuente: Tigo Guatemala. 2021
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RECIBO SUSCRIPCION ADOBE CREATIVE CLOUD

Invoice
Adobe Systems Software
Ireland Ltd
4-6 Riverwalk
Adobe Citywest Business Park

Dublin 24
Ireland

VAT NolE6364992H

Bill To:

BPO Innovations

01011

GUATEMALA

Invoice/Credit memo Invoice

Invoice Number: 1372345419

Invoice Date: 21/03/2021

Billing Date: 21/03/2021
Customer Order ADB084078000EDGT
Number:

Order Number 5039890855
Customer 560504596

Payment Method

Contact

Credit Card https:/helpx.adobe.com/contact.html
Product Number and Item description Ordered Qty | Qty Back Shipped Qty | Unit Price Extended Price
Order
65183103 Creative Cloud Todas las aplicaciones 1 1 29.99 29.99
Line Tax Rate: 0 %
NET AMOUNT TOTAL VAT Goods 29.99
29.99 0.00
Delivery Charges 0.00
Invoice Number Total Due
VAT 0.00
1372345419 0.00
VAT Code VAT Rate Total Incl. VAT 2099
STD 0% Amount Paid 29.99
Currency usb

Figura No. 254: Factura Suscripcion a Adobe Fuente: Adobe LATAM. 2021
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FOTOGRAFIAS Y EVIDENCIAS
PRESENTACION FINAL PROYECTOS (VIRTUAL)

GRABMNDO| ) rabil LucaLuna Porees i prosentndo
© o

Presentacion de proyectos

profesionales EPS

Por Fabiola Lucia Luna Paredes

15 Lucia Luna

Figura No. 255: Presentacion Final a instituciéon Fuente: Google Meet Noviembre 2021

Guatemala, 03 de noviembre del 2021
MUSHNAT. Ref 25. 2021

Mtr. Leda. Larisa Méndoza

Directora

Escuela de Disefio Grafico

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Presente

Estimada directora:

Atentamente me dlruo a usted para informarle que hemos recibido con entera

1 los T que Corre al Ejercicio Profesional Supervisado y

Proyecto de Graduacion del estudiante MARIO JOSE RIZZO BURBANO, los cuales han

cumplido con nuestros requerimientos y expectativas, a continuacién se detalla los
proyectos recibidos:

1. Proyecto A: Disefio de Campafia Grafica Digital y Kits Informativos para posicionar
el museo de Historia Natural de la Universidad de San Carlos de Guatemala.
1. Artes para Redes Sociales (Facebook e Instagram)
2. Documento de auto-guia Digital PDF
3. Imprimibles
2. Proyecto B: Infografias para Salones
Infografia: Rocas de Guatemala
Infografla Plantas Endémicas de Guatemala
g : Proceso de Fosilizacion
Infografia: Peligros para la vida Marina
Infografia: EI mundo de las Serpientes
Infografia: Lo que no sabias de los Mamiferos
3. Proyecto C: Material para Nifios
1. Juego de Tablero para Nifios - Peces
2. Juego de Parchis para Nifios - Anfibios
3. Folleto para Nifios - MUSHNAT -

NP WON S

Figura No. 256: Carta de Satisfaccion
Fuente: Directora MUSHNAT, Licda. Lucia Prado
Sin otro particular, quedo a su disposicion. Atentamente,

M. en C. Lucia Prado

Foicin Lo’

JEFA DEL MUSEO
Museo de Historia Natural de la USAC
Cc: Archivo
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OTROS

TARIFARIO DE SERVICIOS TECNICOS DISENO GRAFICO

editoriale ENTE A
Disefo de Brochure (10 paginas) $ 20,081
Disefio _de Brochure (20 paginas) $ 44,499
Disefo de Libro por pagina compuesta Pagina compuesta con graficos y/o imagenes. $0
Disefo de Libro por pagina simple Pagina simple, sin graficos ni imagenes $0
Disefio de menl para restaurante 6 paginas $ 21,687
Disefio_de Portada para CD con booklet interior hasta 2 pliegos $ 44,499
Disefio de postal Frente (imagen) y dorso (datos) $ 5,221
Disefio de tapa
De revista, diario o libro. Incluyen originales listos para imprimir segin los requerimientos de la $ 10,804
imprenta
Disefio de un libro (100 paginas) $ -
Disefio de una Revista 20 paginas

$ 35,222
Disefio de una Revista / Memoria y Balance / Catalogo (20 paginas)
Disefio de una Revista 40 paginas

$ 55,624
Disefio de Revista / Memoria y Balance / Catdlogo (40 paginas)
Disefio_de una Revista 60 paginas

- ) $ 66,869

Disefio de una Revista / Memoria y Balance / Catalogo (60 paginas)

Comunica LIENTE A
Manual de instrucciones $ 23,294
EDES SOCIALES CLIENTE £
Actualizacién de noticias con enlaces $ 1,365
Concurso en muro $ 10,804
Estrategia de marketing y comunicacién en redes sociales $ 10,040
Gestion de comunidades Costo mensual entre 1y 5 posteos $ 6,827
Gestion de comunidades Costo mensual entre 5 y 10 posteos $ 10,040
Registro de Usuario y creacién de perfil $ 2,008
Subida de imagenes Galeria de al menos de 10 imagenes $ 924
Subida de videos $ 1,888

Figura No. 257:Tarifario Disefio Gréfico Argentina Fuente: https://tarifario. org/. Consultado en Noviembre 2021

$ 14,860

$ 32,772

$0

$0

$ 15,663

$ 21,286

$ 3173

$ 8,300

$ 25,704

$ 40,965

$ 48,997

CLIENTE B

$ 17,069

CLIENTE

$ 1,125

$ 9,237

$ 8,635

$ 5,783

$ 8,635

$ 1,727

$ 643

$ 1,365

CLIENTE C

$ 16,667

$ 201

$ 141

$ 11,245

$ 14,057

$ 2,008

$ 4,809

$ 15,261

$ 13,093

$ 29,318

$ 35,142

$ 1,004

$ 7,631

$ 7,229

$ 4,819

$ 7,229

$ 1,084

$ 743

$ 1,125

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar

Consultar
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Figura No 1. Esquema organizacional Museo de Historia Natural USAC. Lucia Prado, GUION MU-
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Licencinda en Letras por la USAC pafricio.quzman2014ggmail.com S
Colegioda activa 7596 ; Cel.: 55652717

Guatemala, 12 de abril de 2022.

MSc. Arquitecto

Edgar Armando Lépez Pazos

Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Estimado sefior Decano:

Atentamente hago de su conocimiento que he realizado la revisién de estilo
del proyecto de graduacion: “Disefio de campana gréfica digital y kits
informativos para posicionar el Museo de Historia Natural de Ia Universidad
de San Carlos de Guatemala” del estudiante Mario José Rizzo Burbano de |a
Escuela de Disefio Gréfico de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, quien se identifica con carné universitario 201701441,
previamente a conferirsele el titulo de Disefiador Gréfico en el grado académico de
Licenciado.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes
en el campo lingliistico considero que el proyecto de graduacion que se presenta
cumple con la calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente me suscribo
respetuosamente,

",,a. I.L;.u:u (;M pmnx

LICDA. CN LETRAS

Se ™t COLEGIADA No. 7628
Lf;gﬁeia-suzmén Ramirez

Licenciada en Letras
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