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Fue por ello que en el marco del 
Festival del Centro Histórico del 
2014, la Asociación González Go-
yri para la Cultura, creada para 
resguardar, conservar y promo-
ver su obra,  decidió mostrar al 
público en general esta otra face-
ta productiva del artista. 

Roberto González Goyri, fue uno 
de los artistas más completos 
que ha dado el país.  Su legado 
se puede apreciar tanto en escul-
tura, pintura como obra mural en 
los principales edificios del Cen-
tro Cívico.   

No obstante, su trayectoria ar-
tística quedaría incompleta si no 
consideramos su obra gráfica,  en 
la cual también fue muy prolífico 
abarcando una diversidad de  te-
mas que hicieron inconfundible 
su estilo.

La realización de este libro sur-
gió pues, debido a este hecho. 
Tomando en cuenta las nuevas 
tecnologías de edición de libros y 
para facilitar su acceso y difusión, 
el libro se decidió difundirlo en 
formato digital (e-book), dando 
como resultado una buena y no-
vedosa presentación del mismo. 

P R O T O C O L O

I N T R O D U C C I Ó N
A lo largo de su trayectoria artística, el maestro Roberto Gon-
zález Goyri (1924-2007),  ilustró una serie de libros, revistas, 
tarjetas navideñas, invitaciones, afiches, etc., por diversos mo-
tivos.  Sin embargo, nunca se hizo una exposición personal que 
reuniera toda su obra gráfica.

1.1
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1.2

González Goyri nació el 20 de 
noviembre de 1924 y estudió 

en la Academia Nacional de Be-
llas Artes a principios de la déca-
da de 1940. En 1948, fue becado 
por el gobierno de Juan José Aré-
valo para estudiar en Nueva York, 
específicamente en el Student’s 
League y el Sculpture Center, has-
ta 1951. También realizó estudios 
en España y Francia.

En 1957, asumió la dirección de 
la Escuela Nacional de Artes Plás-
ticas y contribuyó a su reorgani-
zación con el respaldo de un pro-
yecto de Dagoberto Vásquez.

En opinión de Móbil (2002), su 
pintura era de rico colorido y deli-
cados efectos, en composiciones 
de gran variedad formal, tonal y 
de textura. Su estilo era figurativo 
abstracto y en cuanto a sus téc-
nicas, destacaban el óleo, pastel, 
acuarela y especialmente acríli-
co. Su escultura, por otro lado, 
se caracterizó por la sintetización 
de figuras humanas y sus técni-

cas eran la fundición en bronce y 
concreto, metal directo, talla en 
madera, piedra y mármol.

Aguilar, Villatoro, Santizo y Godoy 
(s.f.) analizan su estilo de exposi-
ciones dentro de una figuración 
abstracta, cuya técnica y colorido 
ha influido en las generaciones 
actuales. Agregan que fue discí-
pulo de Julio Urruela.

Roberto González Goyri pertene-
ció a la generación del 40.  Junto 
a otros artistas abrieron brecha 
en el arte moderno del siglo XX 
en Guatemala.  Un artista que 
además de pintor fue escultor y 
muralista.  Entre su obra pública 
destacan: los murales del Insti-
tuto Guatemalteco de Seguridad 
Social (IGSS), la fachada ponien-
te del Banco de Guatemala, la 
fachada oriente del Crédito Hi-
potecario Nacional, la escultura 
de Tecún Umán en el Boulevard 
Liberación, mismas que forman 
parte del imaginario colectivo del 
guatemalteco. En escultura y pin-

La Asociación González Goyri para la Cultura es una asociación 
civil no lucrativa, que fue fundada en el 2012,  por integrantes 
de la familia y amigos del maestro Roberto González Goyri.  Su 
misión es velar por  la conservación, valoración, promoción y di-
fusión de la obra del maestro González Goyri, así como de otros 
artistas de la plástica guatemalteca.

D E  L A  I N S T I T U C I Ó N
ANTECEDENTES

P R O T O C O L O
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0.0

tura produjo una gran cantidad 
de obras, las cuales se encuen-
tran en su mayoría en institucio-
nes y colecciones privadas.

González Goyri murió el martes 
13 de noviembre de 2007 en 
Guatemala, a sus 83 años. Cuatro 
días antes había inaugurado su 
última exposición con la retros-
pectiva más grande que se haya 
hecho de su obra.

LA ASOCIACIÓN

La asociación Gonzáles Goyri, 
busca en cumplimiento de sus 
objetivos un espacio apropiado 
para exhibir la colección, en el 
cual los guatemaltecos puedan 
apreciar parte del trabajo de uno 
de los maestros más represen-
tativos de las artes plásticas en 
Guatemala.

Con el fin de enriquecer el acer-
vo cultural de Guatemala, el 
maestro dejó una colección de 
50 piezas, entre ellas 19 pinturas, 
proyectos y dibujos, 16 bocetos 
a lápiz, una serie de 14 pintu-
ras inspiradas en los poemas de 
Humberto Ak´abal y la serigrafía 
Jaguar que pertenece a la serie 
antes mencionada.

Este legado es propiedad de la 
Asociación González Goyri, la 
cual busca en cumplimiento de 
sus objetivos un espacio apropia-
do para exhibir la colección, en el 
cual los guatemaltecos puedan 
apreciar parte del trabajo de uno 
de los maestros más represen-
tativos de las artes plásticas en 
Guatemala.

P R O T O C O L O
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Uno de los objetivos princi-
pales de la asociación es ex-

hibir las obras realizadas por el 
maestro González Goyri, para 
que los guatemaltecos puedan 
apreciar las diferentes facetas 
de sus trabajos.

La asociación se encarga de rea-
lizar conferencias, exhibiciones 
y otro tipo de actividades para 
poder cumplir con este objetivo.

A pesar de esto, una de las face-
tas menos conocidas del maes-
tro González Goyri, es su obra 
gráfica. Debido a esto, se identi-
ficó como problema, la falta de 
difusión y promoción a toda la 
obra gráfica de González Goyri.

P R O T O C O L O

El problema identificado es la falta de difusión y promoción de 
la obra gráfica del maestro Roberto González Goyri.

P R O B L E M A
1.3
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1.4.1 MAGNITUD

La obra gráfica del maestro Gon-
záles Goyri que no ha sido difun-
dida, será de interés para todos 
los guatemaltecos y extranjeros 
residentes en el país, interesados 
en el arte ya que podrán apreciar 
otra faceta del artista guatemal-
teco.

1.4.2 TRASCENDENCIA

La asociación González Goyri 
para la Cultura, cuenta con una 
gran colección de piezas que con-
forman la obra gráfica del artista. 

La difusión de estas obras fomen-
tará la cultura en nuestro país y 
contribuirá, además, a la tras-
cendencia del artista a través del 
tiempo.

1.4.3 VULNERABILIDAD

El entorno cultural en Guatemala 
no tiene la atención principal de 
los guatemaltecos, esto generará 
dificultad al despertar su interés 

por conocer al artista. Además, la 
asociación no cuenta con una es-
trategia de difusión para la obra 
gráfica que poseen.

No generar esta estrategia de di-
fusión implicaría que tomará más 
tiempo para que otras personas 
lleguen a conocer al artista Gon-
zález Goyri y su obra gráfica.

Por lo cual, generar esta estrate-
gia contribuirá a una buena difu-
sión del artista y su obra gráfica.

1.4.4 FACTIBILIDAD

La presidente de la Asociación se 
mostró de acuerdo con la idea 
de preservar de una manera edi-
torial la obra gráfica de Roberto 
González Goyri.

Además de su buena postura 
ante el presente proyecto, es 
accesible en cuanto a brindar la 
información necesaria, así como 
al facilitar la obra que tiene pre-
servada la asociación.

A continuación se presenta la magnitud, trascendencia, 
vulnerabilidad y la factibilidad del proyecto a realizar.

P R O T O C O L O

1.4
J U ST I F I C A C I Ó N
D E L  P R O Y E C T O
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1.5.1 OBJETIVO GENERAL

Difundir y preservar la obra grá-
fica de Roberto González Goyri 
mediante un libro electrónico que 
contenga la recopliación de su 
obra gráfica.

1.5.1 OBJETIVOS ESPECÍFICOS

•	 Ordenar la obra gráfica en un 
material editorial digital, que 
proporcione datos y referen-
cias fotográficas de las obras 
de González Goyri.

•	 Contribuir al desarrollo cul-
tural del país, mediante la di-
fusión de las obras del artísta 
González Goyri.

•	 Contribuir a la preserva-
ción, a través del tiempo, 
de las obras, del artista 
González Goyri

P R O T O C O L O

Los objetivos generales y específicos del proyectos establecen 
el propósito que se desea alcanzar con el proyecto a partir de 
los materiales que se proponen. 

O B J E T I VO S
1.5
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ARTE

“El arte visual consiste en la facul-
tad de comunicar a los demás, los 
propios sentimientos, mediante el 
empleo de signos exteriores; y en 
particular en realizar y manifestar 
a través de lo perceptible princi-
palmente por la mirada.

El artista concibe y produce su 
obra, utilizando los elementos na-
turales de que puede disponer; 
tal poder creador es, justamente, 
lo que más distingue el arte de 
la ciencia: Ésta consiste en po-
seer conocimientos verdaderos, 
adquiridos por la observación, la 
teorización y el estudio de los mé-
todos y las pruebas; en tanto que 
el arte, si bien debe, como la cien-
cia, fundamentarse en principios, 
se ordena siempre a la ejecución. 
(Subgerencia Cultural del Banco 
de la República, 2015).

El arte además puede ser un 
conjunto de obras y movimientos 
artísticos que corresponden a un 
país, formando así parte de su 
cultura. En ocasiones la palabra 

se utiliza para indicar la capacidad, 
virtud o habilidad para realizar 
algo. Dentro del arte encontramos 
diferentes conceptos que definen 
cada una de sus ramas. 

Bellas Artes, que son el conjunto de 
expresiones artísticas de naturaleza 
creativa y con valor estético, entre 
las cuales se encuentran la arqui-
tectura, la danza, la escultura, la li-
teratura, la música y la pintura.  Adi-
cionalmente, desde el siglo XX, se 
incluye como séptimo arte el cine.

El arte abstracto es un estilo que 
hace foco en los detalles forma-
les, estructurales y cromáticos 
y los profundiza a través de la 
acentuación de su valor y poder 
expresivo. El artista abstracto 
no imita modelos ni trabaja de 
acuerdo a inspiración de tipo na-
tural.

Éste fue el caso del artista Rober-
to González Goyri, ya que en sus 
obras podemos apreciar un alto 
nivel de abstracción, llegando 
incluso en ocasiones a la abstrac-
ción completa, haciendo refe-

En este proyecto se desarrollaran temas que están relacionados 
con el arte, la cultura y todo lo que esté implicado con ese 
ambiente, por ello es necesario conocer algunos conceptos 
fundamentales para el desarrollo correcto del tema.

R E L A C I O N A D O S  C O N  E L  T E M A
C O N C E P T O S

3.1

M A R C O  T E Ó R I C O
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M A R C O  T E Ó R I C O

rencia únicamente a los detalles 
principales en sus obras.

Según González Goyri (1983) “en 
el arte no hay ningún límite que 
nos permita alguna vez alcanzar 
una licenciatura. Nunca se llega 
uno a doctorar. Cada día es un 
aprendizaje nuevo, cada día es 
un comienzo”.

PINTURA

“El término puede utilizarse para 
nombrar al material que permite 
recubrir una superficie con una 
capa fina, al arte de pintar, al lien-
zo o lámina en que está pintado 
algo y al maquillaje” (ABC, 2009).

La pintura de Roberto González 
Goyri es sin duda alguna, una de 
sus épocas más sobresalientes.

Según González Goyri (2007) “la 
pintura se desenvuelve dentro de 
un plano. Es bidimensional y ade-
más tiene el auxilio del color y la 
ilusión óptica.”

GUATEMALA

Oficialmente, —República de 
Guatemala— es un Estado sobe-
rano situado en América Central, 

en su extremo noroccidental, con 
una amplia cultura autóctona 
producto de la herencia maya y 
la influencia castellana durante la 
época colonial (Wikipedia, 2015). 

Al hablar de González Goyri se debe 
indicar la importancia que daba 
al país donde nació, Guatemala. 
“Guatemala es color”, es una de sus 
frases más utilizadas y que sin duda 
reflejan mucho el patriotismo con 
el que realizaba su trabajo.

“He procurado hacer un arte con 
raigambre en lo nuestro, es decir, 
apoyado en ciertos valores que 
nos identifiquen como nación, 
sin caer en el folklore, en lo su-
perficial.” (González Goyri, 1977)

OBRA GRÁFICA

Una obra gráfica es una obra de 
arte realizada con la intervención 
directa de un artista sobre dis-
tintos tipos de soporte. Con dis-
tintas técnicas artesanales estos 
soportes son grabados para con-
vertirse en la matriz sobre la que 
pasar las tintas a la hoja de papel 
(Definición De, 2009).

Roberto González Goyri también 
cuenta con una gran cantidad de 
obra gráfica, además de sus face-
tas más conocidas, como son la 



P R O T O C O L O

P E R F I L E S

D E S A R R O L L O  D E  L A  P R O P U E S T A
D E  D I S E N O

P R O P U E S T A  F I N A L  D E  D I S E N O

30

M A R C O  T E Ó R I C O

escultura, obra pública y pintura. 
El proyecto realizado se basa en 
la recopilación y difusión de está 
obra gráfica.

SOCIEDAD

Conjunto de personas que se rela-
cionan entre sí, de acuerdo a unas 
determinadas reglas de organiza-
ción jurídicas y consuetudinarias, y 
que comparten una misma cultura 
o civilización en un espacio o un 
tiempo determinados (ABC, 2007).

PRESERVAR

Arte y técnica de representar ob-
jetos o crear figuras en tres di-
mensiones trabajando o labrando 
un material, como barro, piedra, 
madera o bronce (ABC, 2003).

DIFUNDIR

Difusión es la acción y efecto de 
difundir (propagar, divulgar o es-
parcir) (Definicion De, 2009).

CULTURA

Hace referencia al cultivo del es-
píritu humano y de las facultades 
intelectuales del hombre. Su defi-
nición ha ido mutando a lo largo 
de la historia: desde la época del 
Iluminismo, la cultura ha sido aso-
ciada a la civilización y al progreso.

En general, la cultura es una es-
pecie de tejido social que abarca 
las distintas formas y expresiones 
de una sociedad determinada. 
Por lo tanto, las costumbres, las 
prácticas, las maneras de ser, los 
rituales, los tipos de vestimenta y 
las normas de comportamiento 
son aspectos incluidos en la cul-
tura (Definición De, 2008).

ARTISTAS

Un artista es una persona que 
ejercita las artes y produce obras 
artísticas. La definición del térmi-
no, por lo tanto, estará asociada 
a aquello que se entiende por 
arte (Wikipedia, 2015).

MURALES

Mural es un adjetivo que se uti-
liza para referirse a lo vinculado 
con un muro. El término también 
puede emplearse como sustanti-
vo para nombrar a la pintura que 
se desarrolla sobre una pared 
(Definición De, 2009).

TÉCNICA

Esta noción sirve para describir a 
un tipo de acciones regidas por 
normas o un cierto protocolo 
que tiene el propósito de arribar 
a un resultado específico, tanto a 
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nivel científico como tecnológico, 
artístico o de cualquier otro cam-
po (Definición De, 2008).

ARTES PLÁSTICAS

Las artes plásticas son aquellas 
manifestaciones del ser humano 
que reflejan, con recursos plásti-
cos, algún producto de su imagi-
nación o su visión de la realidad. 
Esta rama artística incluye traba-
jos de los ámbitos de la pintura, 
la escultura y la arquitectura, en-
tre otros (Significados, s.f.).

ABSTRACTO

El concepto de abstracto deriva 
del término latino abstractus y 
hace referencia a cierta cuali-
dad donde se excluye al sujeto 
(Definición De, 2015).

SÍNTESIS

El acto de reducir la elaboración 
de un tópico a sus elementos más 
substanciales es especialmente 
importante para llevar a cabo cual-
quier tipo de estudio (ABC, 2003).

ASOCIACIÓN

Asociación es la acción y efecto 
de asociar o asociarse (unir una 
persona a otra para que colabore 
en algún trabajo, juntar una cosa 

con otra para un mismo fin, esta-
blecer una relación entre cosas o 
personas) (Definición De, 2015).

VALORACIÓN

Se denomina valoración a la im-
portancia que se le concede a 
una cosa o persona. El término 
puede utilizarse en infinidad de 
ámbitos, pero remite en la consi-
deración que tiene un elemento 
con respecto a una mirada subje-
tiva. Por lo general, las valoracio-
nes no dependen únicamente de 
una sola persona, sino que son 
procesos sociales que son difíci-
les de manipular (Definición, s.f.).

PROMOCIÓN

Promoción es un término que 
hace mención a la acción y efecto 
de promover. Este verbo, por su 
parte, refiere a iniciar o impulsar 
un proceso o una cosa; elevar a 
alguien a un cargo o empleo su-
perior al que tenía; o tomar la 
iniciativa para realizar algo (Defi-
nición De, 2015).

ACERVO

Se trata de un vocablo que des-
cribe a un conjunto de bienes o 
de un haber que resulta común a 
numerosos individuos. Un acervo 
puede acumularse y atesorarse 
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por acopio, tradición o por he-
rencia, según sea su origen y las 
motivaciones de quien lo man-
tiene a resguardo (Definición De, 
2015).

BOCETO

Se refiere al esquema o el pro-
yecto que sirve de bosquejo para 
cualquier obra. Se trata de una 
guía que permite volcar y exhibir 
sobre un papel una idea general 
antes de arribar al trabajo que 
arrojará un resultado final (Defi-
nición De, 2015).

SERIGRAFÍA

Es un método de impresión que 
posibilita reproducir una imagen 
sobre diferentes tipos de mate-
rial sin que se pierda calidad pese 
a las repeticiones del estampado 
(Definición De, 2015).

INTELECTUAL

Se aplica a la persona que se de-
dica a un trabajo o actividad que 
requiere especialmente el em-
pleo de la inteligencia (Definición 
De, 2015).

El tema a tratar es batante am-
plio, se analizaron anteriormente, 
los temas que están más relacio-
nados y que en algún momento 
influyen directa o indirectamente 
con el proyecto. Es necesario sa-
ber lo que implican todos estos 
conceptos, pues eso facilita va-
rios procesos creativos que de-
ben ser llevados a cabo, además 
el conocer más sobre el tema que 
se está trabajando ayuda a poder 
contextualizarlo mejor y a gene-
rar un mejor vínculo emocional 
con el cliente.

La definición de los conceptos 
anteriores es de mucha ayuda 
para el proyecto. Ayuda a saber 
la definición de temas implícitos 
en el diseño de este libro elec-
trónico, para poder reflejarlos de 
una buena manera.

Los conceptos relacionados con 
el tema, ayudan a entender el 
proyecto en sí, desde su base, 
para poder tomar como punto de 
partida este conocimiento básico 
que es funtamental tener en el 
desarrollo del presente proyecto.
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E-BOOK

Un ebook o e-book es un angli-
cismo que, traducido al español, 
significa libro electrónico, libro 
digital o ciberlibro. Como tal, la 
palabra es un neologismo del in-
glés, compuesto por “e”, inicial 
de electronic, y book, que tradu-
ce ‘libro’. De allí que ebook sea 
el nombre con que han venido 
denominando los libros que se 
encuentran en formato digital, es 
decir, la versión electrónica del li-
bro de papel (Definición, s.f.).

Existen varias ventajas por las 
cuales utilizar como medio de 
distribución un libro electrónico. 
Una de las ventajas es que un 
e-book no ocupa espacio físico, 
además son más baratos, pues 
no necesitan de gastos como im-
presión, encuadernado, almace-
namiento, etc., un libro electróni-
co, además, puede ser entregado 
inmediatamente y tiene una dis-
tribución mucho más fácil que un 
libro impreso. Aunque cuentan 
con algunas desventajas, un libro 
electrónico es la mejor forma de 

difundir y preservar, además, la 
obra gráfica de Roberto González 
Goyri.

FANPAGE

Fanpage o Páginas de Fans, son 
una red social creada por Face-
book para todas las empresas o 
personas emprendedoras que 
desean crear y diseñar marketing 
a través de ellas.

Las Fanpages nos proporcionan 
herramientas que todos debería-
mos de utilizar para promocionar 
nuestra marca corporativa y así 
generar mayor exposición.

Éstas a su vez permiten una in-
teracción entre la empresa y sus 
seguidores, llegando a crear con-
versaciones con su público obje-
tivo.

Debido a que es una red social 
que es consultada a diario por 
millones de personas, se convier-
te en una fuente imprescindible 
para captar futuros clientes para 
los negocios.

3.2

Los conceptos relacionados con la comunicación del proyecto  
son de mucha importancia, pues aportan información necesaria 
y que debe ser tomada en cuenta al realizar las propuestras 
de diseño. 

RELACIONADOS CON LA COMUNICACIÓN
C O N C E P T O S
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Una de las grandes finalidades de 
las Fanpage es crear comunida-
des interactivas entre los propios 
usuarios donde todos puedan 
participar, aportar y compartir.

Algunas de las ventajas de una 
fanpage son las siguientes:

Más visibles. La fan page es vi-
sible para todos, no está condi-
cionada a la incorporación del 
usuario en tu relación de amigos. 
El acceso a ella puede realizarse 
a través de su optimización  y la 
página estará visible para todo el 
que acceda a ella a través de un 
simple me gusta.

Métricas. Desde el mismo panel 
de administración se te muestra 
la trayectoria de tu comunidad. 
Y eso que dicen que las métricas 
en el social media no existen. Fa-
cebook nos muestra la acción so-
cial, el impacto, el número de se-
guidores, en definitiva el acceso 
en tiempo real a la información 
necesaria para adecuar nuestras 
estrategias.

Las páginas de empresa, perfiles 
de marca o fan page, aparecen 
con frecuencia – dependiendo 
de la eficiencia con la que esté 
optimizada y vinculada tanto al 
blog como al resto de nuestros 
perfiles sociales- en los resulta-
dos de búsqueda con un posicio-

namiento mejor que los perfiles 
personales, lo que aumenta la vi-
sibilidad y las posibilidades de ser 
identificado.

Publicidad, sólo en el ámbito em-
presarial. Anuncios patrocinados 
híper segmentados que pueden 
aparecen en tu fan page, son 
grandes aliados de la visibilidad.

Interacción. Cuando creas un 
perfil de empresa, puede enviar 
el mismo mensaje todos tus se-
guidores, lo que permite optimi-
zar los tiempos dedicados a nues-
tras acciones de marketing (Aula 
Fácil, s.f.).

La fanpage de la Asociación Gon-
zález Goyri para la Cultura fue 
creada con el próposito de dar di-
fusión al libro de su Obra Gráfica, 
sin embargo, también servirá en 
futuras ocasiones,  para la aso-
ciación, como medio de difusión 
de otras actividades que realice 
la asociación o para compartir in-
formación.

PRESENTACIÓN

Puede afirmarse que la presenta-
ción es un proceso que permite 
exhibir el contenido de un tema 
ante una audiencia. Se trata de 
ofrecer información o hacerla 
pública a través de un discurso, 
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textos, imágenes, vídeos, gra-
baciones de audio o componen-
tes multimedia (Definición De, 
2015).

En el caso del proyecto realizado 
se utilizó una presentación digital 
como un medio de comunica-
ción, para complementar la es-
trategia de difusión. Las presen-
taciones digitales tienen muchas 
ventajas así como desventajas. 
Entre las ventajas de las presen-
taciones digitales, tenemos que, 
son faciles de modificar o actua-
lizar algún dato que sea necesa-
rio. El orden de la información se 
puede modificar para que no sea 
repetitivo. Se puede hacer uso de 
otros elementos visuales, como 
las trancisiones o las animacio-
nes para llamar la atención en la 
presentación. 

Una presentación digital es una 
forma fácil y rápida de difundir el 
libro de la obra gráfica de Rober-
to González Goyri, debido a esto 
es uno de los medios utilizados 
para la estrategia de difusión.

INVITACIÓN

Es una palabra que refiere al 
acto y resultado de ser invitado 
o de invitar. El verbo invitar, por 
su parte, se interpreta como la 
acción de convocar o estimular 

a un individuo para que asista a 
alguna clase de evento o reunión. 
El impreso que sirve para invitar 
o que se recibe cuando alguien 
nos convoca a un acontecimiento 
así como la tarjeta  o bono que 
se adquiere para entrar a ciertos 
festejos, actos o eventos también 
se conocen como invitación (De-
finición De, 2015).

La presentación se llevará a cabo 
en una de la exposiciones que la 
asociación tiene programadas. 
Es para este evento que se desa-
rrollaro un diseño de invitación, 
para dar a conocer a las perso-
nas de esta actividad en la cual 
se hará la presentación del libro 
Obra Gráfica ante el público.

FLYER

Mucha gente aún no sabe lo que 
significa la palabra “flyer”, tam-
bién hace algunos años atrás 
llamado volante o folleto publi-
citario cuando mencionamos 
esta palabra nos referimos a una 
pubicidad gráfica de tamaño me-
diano, utilizada para promocio-
nar un producto o servicio. Muy 
utilizado por clubes nocturnos, 
eventos y actividades en general.

Una de las razones por la cual 
este tipo de promoción es la fa-
vorita entre pequeñas y grandes 
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empresas es su bajo costo de 
impresión. Su distribución es un 
claro ejemplo de marketing di-
recto, dado que es entregado en 
la mano del potencial cliente.

Con el paso de los años no solo ha 
cambiado la forma en que se di-
señan si no que también el modo 
en que llamamos a este elemen-
to de publicidad, antiguamente 
era común llamarlo “panfleto” o 
volante, en la última decada se 
ha masificado el uso de su nom-
bre en ingles “flyer”.

El origen del nombre es más que 
interesante y proviene de la pri-
mera máquina voladora a vapor 
creada hace más de cien años 
por los conocidos hermanos Wri-
ght, el nombre de esta máquina 
era justamente “flyer”, una de las 
tantas maquinas creadas a prin-
cipios del siglo pasado marco un 
hito en la revolución tecnológica 
y también le dió el nombre que 
actualmente se usa en todo el 
mundo por igual para esta efi-
ciente forma de dar a conocer un 
producto.

Esta máquina se usaba para pro-
mocionar eventos o aconteci-
mientos masivos que llegaban a 
los poblados, un ejemplo muchas 
veces visto en peliculas antiguas 
son los populares shows de circos  
promocionados con panfletos 
que dejaban caer desde el cielo 
(Flyer Fácil, 2013).

El flyer se utiliza en está ocasión 
por dos razones, que se indicaron 
previamente, el bajo costo y el 
marketing directo. Los flyers se-
rán impresos y entregados el día 
de la presentación del libro, a los 
asistentes, todas las personas que 
se encuentren en aquel lugar se-
rán clientes potenciales del libro, 
debido a esto, en el flyer se coloca 
información del libro y contáctos 
para poder conseguirlo.

Aunque sabemos lo que algunos 
de estos conceptos significan li-
teralmente, es necesario conocer 
más a fondo cada uno de ellos. 
Esto ayudará a poder aplicarlos 
utilizando todas sus característi-
cas y de una manera correcta. 
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Conceptos de diseño gráfico que fueron aplicados en la 
realización del proyecto.

3.3

Al hablar de temas como un 
libro electrónico, uno de los 

primeros conceptos que debe-
mos tratar es el de la ‘diagrama-
ción’. La diagramación se defi-
ne como, el arte de distribuir la 
composición en una página. Es la 
organización de un conjunto de 
elementos jerarquizados, basado 
en un sistema estético de carác-
ter funcional (GK, 2010).

El objetivo principal del diseño 
gráfico es lograr una comunica-
ción visual, al realizar el diseño 
de un libro electónico dispone-
mos de dos elementos gráficos 
que son el texto y la imagen. El 
material que tengamos para rea-
lizar el libro debe pasar por un 
proceso de diagramación previa 
a su elaboración. El diagramador 
es la persona que prepara el es-
queleto de lo que posteriormen-
te será la página. Marca las líneas 
y los puntos. Distribuye todos los 
elementos dentro de la página. 
Marca la ubicación de la foto, el 
texto, los títulos y subtítulos, etc. 
Decide la cantidad de columnas, 
y si estas irán en orden vertical u 

horizontal. Luego en el proceso 
de diseño es donde se ordenan 
todos estos elementos, se esco-
gen las tipografías más apropia-
das, los colores, los sombreados. 
Si hay ilustraciones y fotos se 
ubican en el lugar que ha sido 
establecido por la diagramación 
previa.

Además de la diagramación, otro 
de los temas de diseño importan-
tes a tratar es el de la ‘Fotografía’. 
Según ABC (2015) la fotografía di-
gital consiste en la obtención de 
imágenes mediante una cámara 
oscura, de forma similar a la Fo-
tografía química. Sin embargo, así 
como en esta última las imáge-
nes quedan grabadas sobre una 
película fotosensible y se revelan 
posteriormente mediante un pro-
ceso químico, en la fotografía di-
gital las imágenes son capturadas 
por un sensor electrónico que dis-
pone de múltiples unidades foto-
sensibles, las cuales aprovechan 
el efecto fotoeléctrico para con-
vertir la luz en una señal eléctrica, 
la cual es digitalizada y almacena-
da en una memoria.

C O N C E P T O S
RELACIONADOS CON EL DISENO GRAFICO
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Uno de los objetivos del proyec-
to realizado fue recopilar la obra 
gráfica de Roberto González Go-
yri, y la fotografía fue el método 
más efectivo para lograrlo. Me-
diante el proceso de fotografía r 
las obras se lograron dos objeti-
vos, recopilación de la obra grá-
fica para utilizarla en el libro y 
preservar las obras de un manera 
digital.

La fotogafía digital tiene varias  
ventajas, entre las cuales pode-
mos mencionar que es posible 
retocar las fotografías luego de 
haber sido tomadas. En el caso de 
las obras que fueron fotografia-
das, era imprescindible manipu-
lar el color para lograr preservar 
de una manera fidedigna la obra 
gráfica. Las fotografías digitales 
permiten usar ese material en 
diferentes medios, por ejemplo, 
se podrían usar en la Fanpage o 
en algún material impreso que se 
necesite hacer en el futuro. Las 
fotografías digitales realizadas 
perdurarán más tiempo que todo 
el material físico, aunque, una de 
las grandes desventajas es que se 
pierde la interacción física con las 
obras, lo cual es importante en 
cuanto a este tipo de material. 
Aún así, de esta manera, se logra-
rá preservar durante más tiempo 
las obras de González Goyri.

Otro concepto relacionado es el 
‘Boceto’, es un dibujo rápido y 
esquemático de las característi-
cas principales de un dibujo, una 
ilustración o un diseño. Gene-
ralmente se usan papel y lápiz o 
tinta para su elaboración, aunque 
también es posible que desde un 
comienzo sea un archivo electro-
nico con la ayuda de tabla digita-
lizadora y lápiz óptico.

Con el boceto se busca obtener 
líneas generales y la composición 
que tendrá nuestra pieza gráfica. 
En este proyecto fue escencial el 
generar varios bocetos previos 
al diseño final, ya que estos per-
mitieron realizar las validaciones 
correspondientes para tomar 
desiciones en cuanto a la mejor 
composición, diagramación y di-
seño del proyecto. El boceto es 
decisivo en todo el proceso grá-
fico, ya que permite la posibili-
dad de crear desde bases solidas 
un concepto grafico de calidad, 
adaptado a las necesidades del 
cliente.

Las 6W de la comunicación es un 
concepto vinculado a la redacción 
y presentación de noticias, así 
como a la investigación científica, 
y a la investigación detectivesca y 
policial, que se considera básico 
en la reunión y presentación de 
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información. Es una fórmula para 
obtener la historia “completa” 
sobre algo. La máxima de las cin-
co W (y una H) es que para que 
un informe sea considerado com-
pleto, debe responder a una lista 
de verificación de seis preguntas, 
cada una de las cuales compren-
de una palabra interrogativa en 
inglés (Aula Fácil, s.f.).

Este fue el método utilizado para
la identifiación más clara de el 
problema y de cómo resolverlo, 
con las 6W de la comunicación se 
obtuvo información que ayudó 
a generar un concepto creativo 
para el proyecto.

Para generar un concepto creati-
vo también fue utilizado el SPICE 
& POEMS, este es un método con 
el cual se identificaron aspectos 
relevantes y significativos del 
grupo objetivo, que ayudan a de-
finir el retrato de un grupo objeti-
vo de forma gráfica y descriptiva, 
además de organizar y categori-
zar la información.

La metodología de S.P.I.C.E & 
P.O.E.M.S establece paradigmas 
que abarcan los componentes de 
mayor influencia sobre  las cuali-
dades del mercado meta, con la 
finalidad de establecer un perfil 
acertado para el grupo objetivo.

Se lleva a cabo por medio de un 
análisis sistemático de los fac-
tores internos y externos a los 
que se ve expuesta determinada 
muestra de la población de inte-
rés. Centra el análisis en los cier-
tos aspectos.

Luego de haber realizado el re-
trato del consumidor, basado 
en este método, se identificaron 
varios insights posibles. Un insi-
ght, puede ser definido como el 
sentimiento de entender algo o 
alguien. En el mundo del marke-
ting, nuestro esfuerzo está con-
centrado en descubrir estos insi-
ghts alrededor de la experiencia 
del cliente con la marca.

Descubrir cuáles son esos aspec-
tos vagamente evidentes de la 
forma de pensar, sentir o actuar 
de los consumidores para trans-
formarlos en oportunidades de 
nuevos productos, servicios y 
estrategias accionables para las 
empresas. 

Los insights son útiles para com-
prender a nuestro grupo objeti-
vo en función de sus necesida-
des, esto es importante saberlo 
para determinar cual debería 
ser el segmento al que vamos 
a afectar y mediante qué canal 
lo haremos para que cumpla su 
objetivo.
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Podemos identificar tres as-
pectos importantes para lograr 
identificar un insight. Primero, 
debemos tomar en cuenta toda 
la información que podamos ob-
tener de nuestro grupo objetivo. 
Como segundo paso, podemos 
usar la observación como ayuda, 
esto nos hará identificar y enten-
der la relación entre el produc-
to que estamos ofreciendo y las 
personas del grupo objetivo, que 
son quienes lo van a consumir. Y 
el tercer paso es escuchar al con-
sumidor. La mejor forma de saber 
cuales son las preferencias de 
nuestro grupo objetivo, es escu-
chándolo de ellos mismos, para 
esto nos servirán métodos como 
encuestas o entrevistas.

Después de haber hecho todo el 
proceso indicado, es aconsejable 
identificar cuantos insight sea po-
sible, ya que el siguente paso es 
generar conceptos creativos en 
base a los insight que hayamos 
identificado, es por eso que es 
recomendable generar más uno 
o dos, al realizar este proceso.

Según Perseo Rosales Reyes 
(2006), el concepto creativo es 
una formulación construida para 
sintetizar todos aquellos elemen-
tos que permiten transmitir la di-
versidad de información y la pro-
fundidad de comunicación que el 

anunciante desea establecer con 
su mercado. En el papel de uso 
comunicativo, el concepto surge 
de la codificación y se fundamen-
ta en el carácter del producto, del 
anunciante, del mercado y por 
supuesto, de la marca.

Nuestro concepto creativo debe 
ser bien trabajado y generado, 
porque es nuestra base para la 
realización de las propuestas 
gráficas, esto significa que si te-
nermos un buen concepto crea-
tivo es más probable que nues-
tras propuestas gráficas también 
sean buenas y que cumplan con 
los objetivos que les hemos asig-
nado.

Existen diversos métodos para 
generar conceptos creativos, en 
el caso del presente proyecto se 
utilizó la lluvia de ideas. Es una 
herramienta de trabajo grupal 
que facilita el surgimiento de 
nuevas ideas sobre un tema o 
problema determinado. La lluvia 
de ideas, es una técnica de grupo 
para generar ideas originales en 
un ambiente relajado.

Esta herramienta fue creada en 
el año 1941, por Alex Osborne, 
cuando su búsqueda de ideas 
creativas resulto en un proceso 
interactivo de grupo no estruc-
turado que generaba mas y me-
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jores ideas que las que los indivi-
duos podían producir trabajando 
de forma independiente; dando 
oportunidad de sugerir sobre un 
determinado asunto y aprove-
chando la capacidad creativa de 
los participantes.

Se deberá utilizar la lluvia de 
ideas cuando exista la necesi-
dad de, liberar la creatividad de 
los equipos, generar un numero 
extensos de ideas e involucrar 
oportunidades para mejorar.

Las lluvias de ideas nos permiten, 
plantear y resolver los problemas 
existentes, plantear posibles cau-
sas, plantear soluciones alterna-
tivas, desarrollar la creatividad, 
discutir conceptos nuevos, supe-
rar el conformismo y la monoto-
nía (Licenciatura en RR.HH. Uni-
versidad de Champagnat, 2002).

Es fundamental conocer sobre 
estos temas relacionados con el 
diseño gráfico, ya que son de uti-
lidad para el proceso de trabajo, 
en un proyecto de diseño gráfico. 
Durante el proceso de este pro-
yecto fue necesario llevar a cabo 
ciertos métodos de investigación 
así como de generación de ele-
mentos propios del diseño, saber 
el correcto uso de estos métos es 
de suma importancia para que se 
obtengan resultados que aporten 
positivamente al proyecto.

El definir algunos conceptos utili-
zados el proyecto ayuda además, 
a poder tener una estructura or-
denada del proyecto y que cada 
uno de los pasos vaya comple-
mentando al siguiente, teniendo 
como resultado final, un proyec-
to que ha sido bien estructurado 
y con resultados que cumplen 
con los objetivos planteados.





CAPÍTULO 4
Estrategia de comunicación

Desarrollo creativo

Primer nivel de visualización

Segundo nivel de visualización

Tercer nivel de visualización

PROPUESTA DE DISENO
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4.2 C R E A T I V O
DESAROLLO
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4.2.1 Mapas de empatía del grupo objetivo (SPICE & POEMS)
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4.2.2

“Un insight, puede ser definido como el sentimiento de enten-
der algo o alguien.”

La información obtenida por me-
dio de las metodogias anterior-
mente descritas, fue graficada 
en esquemas comprensibles. Las 
6w del periodismo, se utilizaron 
para establecer las variables del 
problema de comunicación que 
se iba a abordar. Los métodos de 
S.P.I.C.E.S & P.O.E.M.S. y mapas de 
empatía se utilizaron en conjunto 
para determinar un perfil acerta-
do del grupo objetivo. A partir de 
este análisis global, se desarrolla-
ron una serie de insights.

INSIGHTS

•	 El arte es cultura.
•	 Guatemala puede ser un país 

más cultural.
•	 Promover la cultura en Gua-

temala es importante.
•	 Guatemala es color.
•	 Un país cultural vive el arte

INSIGHT FINAL

•	 “Vivamos el arte”

I N S I G H T
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“El concepto creativo es una formulación construida para sin-
tetizar todos aquellos elementos que permiten transmitir la di-
versidad de información y la profundidad de comunicación que 
el anunciante desea establecer con su mercado.”

A partir del Insight seleccionado 
se desarrolló una lluvia de ideas 
para formular el concepto creati-
vo.

CONCEPTO CREATIVO

•	 Creando cultura.

El concepto abarca el tema de la 
cultura que es uno de los concep-
tos más manejados tanto por la 
institución así como por el grupo 
objetivo. El concepto de crear 
hace referencia a que los artistas 
cuando realizan una obra de arte, 
una escultura, una pintura o una 
postal, están creando. El arte se 
define como la creación de un 
elemento, para expresar senti-
mientos o simplemente para de-
jar un mensaje. Por lo tanto, en el 
concepto de ‘Creando Cultura’ se 
busca que las personas que vean 
el libro obra gráfica de González 
Goyri, comprendan que el artista 
no solo creaba obras de arte para 
expresar un sentimiento, sino 
que estaba creando cultura para 
nuestro país.

4.2.3
CONCEPTO CREATIVO

Lluvia de Ideas

Expresión
Resaltar
Vivir
Cultural
Exponer
Apreciar
Difusión
Primer lugar
Arte
País
Creación
Cuadro
Obra Gráfica
Tarjeta
Colocar
Superficie
Lienzo
Artista
Sentimiento
Dar
Tener
Comunicar
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En esta etapa se desarrollaron 
ideas en base al concepto crea-
tivo seleccionado. Se incia boce-
tando con la invitación que ser-
virá para realizar la presentación 
del libro de obra gráfica de Ro-
berto González Goyri.

Se realizaron pruebas del estilo 
de la letra y de la forma en que 
podrían estar colocados los ele-
mentos, pensando en el peso 
que cada uno debería tener den-
tro del diseño.

En base a los bocetos se reali-
zaron propuestad digitales de la 
invitación, las cuales fueron so-
metidas a un proceso de autoe-
valuación para luego proceder a 
la toma de desiciones en base a 
los resultados obtenidos.

4.3.1 ETAPA DE BOCETAJE

D E  V I S U A L I Z A C I Ó N
P R I M E R  N I V E L

4.3
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4.3.2 AUTOEVALUACIÓN

4.3.3 ÁNALISIS

De acuerdo con la autoevaluación, 
es la opción 2 la que cumple con 
más requisitos, sin embargo, am-
bas opciones aún tenían deficien-
cias que era necesario corregir.

En el caso de ambas era necesa-
rio generar más vinculación con 
el artista y encontar la forma de 
hacer que las propuestas graficas 
representaran de una mejor ma-
nera el concepto creativo.
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En el segundo nivel de visualiza-
ción se continuó trabajando con 
la invitación como código visual 
para el resto de propuestas.

En este caso se tomaron en cuen-
ta los detalles que se obtuvieron 
como resultado de la autoevalua-
ción, se empieza a realizar lette-
ring como una de la ideas para 
que el diseño sea más atractivo.

Se realizaron dos opciones, una 
propuesta sencilla y muy puntual, 
donde la retícula es muy impor-
tante, pues se empieza a utilizar 
diagramaciones con retículas ob-
tenidas de las obras de González 
Goyri. La segunda propuesta es 
un poco más elaborada en cuan-
to al titular y a la gráfica.Ambas 
fueron sometidas a un proceso 
de autoevaluación y validación 
por duplas.

4.4.1 Propuestas del segundo nivel de visualización.

D E  V I S U A L I Z A C I Ó N
SEGUNDO N IVEL

4.4
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4.4.2 ÁNALISIS

En el segundo nivel de visualiza-
ción se utilizó la autoevaluación y 
una segunda evaluación realiza-
da en duplas con otros diseñado-
res graficos.

En este proceso se obtuvieron 
resultados que fueron de ayuda 
para el proceso de creación de la 
propuesta gráfica final.

En cuanto a las dos propuestas 
planteadas los comentarios fue-
ron que la que mejor cumplía con 

su objetivo era la opción 1 ya que 
está le daba importancia al artis-
ta González Goyri.

Una de las debilidades de la se-
gunda propuesta es que el estilo 
del lettering llamaba demasiado 
la atención y quitaba importancia 
al artista, por eso se decidió eli-
minar esta propuesta.

La desición final fue hacer una 
propuesta integrando mejor ele-
mentos de las dos que se estaban 
presentando.

4.4.2 EVALUACIÓN
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En base a las autoevaluaciones 
previas y a la evaluación por pa-
res se tomaron en cuenta varios 
criterios acertados y pautas que 
aportaron beneficios al diseño. 

A partir de estos lineamientos se 
procedería a generar las demás 
propuestas gráficas.

4.5.1 BOCETOS FINALES

D E  V I S U A L I Z A C I Ó N
T E R C E R  N I V E L

4.5
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4.5.2 EVALUACIÓN

En está evaluación se realizaron 
entrevistas a familiares del artis-
ta y a quienes forman parte de la 
asociación.

En cuanto al diseño se obtuvie-
ron comentarios como por ejem-
plo, “está versión es más sobria”, 
“me gusta porque es más sim-
ple”, “resalta al artista, que es lo 
importante”. 

4.5.2 ÁNALISIS

En base a la buena recepción de 
los entrevistas y de los buenos 
comentarios de las personas en 
la asociación se evidenció que 
los cambios realizados desde el 
promer niver de visualización 
habían sido los adecuados para 
obetener un buen producto final 
de diseño.





CAPÍTULO 5
Propuesta final

Grupo focal

Fundamentación

Criterios técnicos

Cuantificación de la inversión

Cuantificación del aporte económico

F U N D A M E N T A C I Ó N
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A continuación se presenta el producto final de diseño que se 
obtuvo en base a los procesos previos de validación y autoeva-
luación realizados.

P R O P U E S T A
5.1 F I N A L  D E  D I S E N O

INVITACIÓN

•	 Tamaño 7.5 x 8.5 pulg.
•	 Tiro y retiro.
•	 Impresión digital.
•	 Opalina

Portada: Gabriela Franco
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UNIFOLIAR (FLYER)

•	 Tamaño 7.5 x 8.5 pulg.
•	 Tiro y retiro.
•	 Impresión digital.
•	 Huskey

TIPOGRAFÍA GOYRI

•	 Altas y bajas.
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FANPAGE

•	 Covers.
•	 Post.
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PRESENTACIÓN

•	 Diapositivas.
•	 Mockup.
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LIBRO
(Portada, contraportada
y páginas interiores)
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¿QUÉ LE DICE LA PORTADA 
DEL LIBRO?

Los participantes mencionaron 
que la portada les indica que era 
un artista que le daba mucha im-
portancia a sus raíces. Además de 
la armonía de color y de la limpie-
za. También que se identifica que 
se trata de las obras de un artista.

¿CON QUÉ PERÍODO DE LA 
VIDA DEL ARTISTA GON-
ZÁLEZ GOYRI ASOCIA EL LI-
BRO?

El 50% dijeron que lo identifica-
ban con la pintura, el 25% con el 
muralismo y otro 25% con la obra 
gráfica.

¿SE IDENTIFICA LA DIAGRA-
MACIÓN DEL LIBRO CON EL 
ARTISTA GONZÁLEZ GOYRI?

Los participantes conicidieron en 
que la diagramación deja apre-
ciar las obras del artista.

¿CONSIDERA QUE EL TAMA-
ÑO DE LAS IMAGENES ES EL 
ADECUADO?

Los participantes dijeron que las 
imagenes tenían el tamaño ade-
cuado para permitir apreciar las 
obras de arte y que es está la ma-
nera de presentar libros de esta 
clase.

¿QUÉ OPINA DE LAS SEC-
CIONES QUE CONTIENE EL 
LIBRO? ¿AGREGARÍA ALGU-
NA?

Se indico que las secciones esta-
ban bien identificadas y que era 
fácil de entender la secuencia 
que llevaban.

¿CUÁL ES SU OPINIÓN SO-
BRE EL LIBRO?

Las opiniones indican que les 
parece bien diagramado el libro 
y que no les resulta muy satura-
do. Además, el 75% indicó que si 
compraría el libro.

En el grupo focal realizado se utilizó un cuestionario de 6 pre-
guntas abiertas y cerradas para tener mayor recepción de in-
formación respecto a la propuesta final de diseño.

F O C A L
G R U P O

5.2
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CONCEPTO CREATIVO

El concepto creativo ‘Creando 
cultura’ se aplico en todas las 
propuestas graficas. Lo que se 
buscaba decir con este concepto 
es que el maestro González Go-
yri creaba cultura para nuestro 
país, esto se logro al poner en 
cada una de las propuestas algún 
detalle que hiciera vínculo con el 
artista, lo cual haría que los ma-
teriales estuvieran asociados al 
artista y se pudiera apreciar toda 
la cultura que creo para nuestro 
país.

CÓDIGO CROMATICO

En cuanto a las imagenes se bus-
co que el color fuera lo más pare-
cido a las obras reales, esto sig-
nificó un proceso de edición para 
cada una de las obras presenta-
das en el libro. 

Cada una de las secciones está 
diferenciada por un color que se 
obtuvo de una de las obras co-
rrespondientes. Las tarjetas utili-

zan el PANTONE 660 C, las porta-
das de revista el PANTONE 361 C 
y las ilustaciones de libros utilizan 
el PANTONE 268 C. Estos colores 
están utilizados de una manera 
muy sutil, para tener el cuidado 
de no llamar demasiado la aten-
ción de las obras que se presen-
tan en cada página.

CÓDIGO TIPOGRÁFICO

La tipografía es muy importante 
en este proyecto, es una de las 
formas en que se genera un vín-
culo fuerte con el artista, esto se 
logro mediante la creación de 
una tipografía que identifica al 
artista, basado en algunas de las 
tarjetas que realizó se pudo rea-
lizar el diseño de esta fuente a la 
que llamé, la tipografía Goyri.

Como fuente secundaria se utili-
zó Helvetica regular y bold para 
diferenciar los títulos y subtítu-
los, está es una fuente palo seco 
muy legible, ideal para utilizar en 
la información que debe llevar el 
libro.

A continuación se presenta la fundamentación de las propues-
tas graficas planteadas, en base a las evaluaciones por las que 
éstas pasaron.

D E  L O S  C R I T E R I O S  D E  D I S E N O
FUNDAMENTAÓN

5.3
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COMPOSICIÓN VISUAL

La composición visual del libro 
es bastante sobria, se busco 
que tuviera la menor cantidad 
de elementos posibles una pá-
gina para que lo que tuviera la 
atención fuera la obra de Gon-
zález Goyri.

RETÍCULAS

Las retículas utilizadas son una 
parte escencial del libro, por-
que es una de las partes que 
hace que se genere un vínculo 
fuerte con el artista.

Cada una de las propuestas gra-
ficas tienen una retícula espe-
cial tomada de una de las obras 
de González Goyri. La invitación 
para la presentación del libro 
tiene una retícula de líneas in-
clinadas, la cual se obtuvo de 
una de las tarjetas navideñas 
de González Goyri. 

En cuanto al libro Obra Gráfi-
ca, cada una de las secciones 
cuenta con su propia retículas 
basada en una de las obras co-
rrespondientes.

La sección de tarjetas tiene 
una retícula basada en una de 
las series de tarjetas que el 
maestro Goyri realizó, de igual 
manera las portadas de revista 
tienen una retícula en base una 
de las ilustraciones y así mismo 
la sección de ilustraciones de 
libros cuenta con su propia re-
tícula.

En cada una de las portadas in-
ternas podemos ver reflejada 
está retículas. Estas portadas 
cuentan con un collage que res-
ponde a estas retículas encon-
tradas en la obra de Roberto 
González Goyri.
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ESPECIFICACIONES TÉCNICAS

•	 Tamaño digital 1186x768px

•	 Tamaño impreso 17” x 11” 

•	 Adobe Indesign CS6

•	 Género, libro digital e impreso

•	 Cliente, Asociación González 
Goyri para la Cultura

FORMA DE USO

El libro puede ser difundido por 
varios medios, se recomienda que 
se utilice una tienda en línea como 
Amazon para realizar la distribu-
ción. También se puede dar difu-
sión al libro mediante la fanpage, 
con los post y los covers realizados.

El libro también tiene como segun-
do objetivo el de preservar todas 
las obras que contiene de manera 
digital, es por eso que la Asociación 
González Goyri para la Cultura de-
bería conservar una copia, tanto 
digital como impresa.

Específicaciones técnicas y lineamientos para la puesta en 
práctica de la propuesta. 

T É C N I C O S
C R I T E R I O S

5.4
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IMPRESIÓN Y DIFUSIÓN DEL 
LIBRO OBRA GRÁFICA

50 Invitaciones (Q10.00)

Promoción evento Facebook

Alquiler cañonera

Coffe Break para 50 personas

Transporte

Alimentación

Energía eléctrica

Internet

Impresión dummie libro (Q150)

Impresión unifoliares (Q8.00)

Q. 500.00

Q. 150.00

Q. 100.00

Q. 400.00

Q. 400.00

Q. 600.00

Q. 400.00

Q. 300.00

Q. 300.00

Q. 800.00

Q. 3,950.00

Inversión para la puesta en marcha del proyecto.

5.5 D E  L A  I N V E R S I Ó N
CUANTIFICACIÓN
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Aporte económico que el proyecto representa para la organización.

CUANTIFICACIÓN
D E L  A P O R T E  E C O N Ó M I C O 5.6

SERVICIOS PROFESIONALES

Fotografía a obras (Q150.00) x 133

Edición y post producción (Q50.00)

Diseño y construcción de fuente 
tipográfica

Invitación (tiro y retiro)

Portada de libro

Libro de 100 páginas

Presentación digital

Covers y Post

Unifoliar (tiro y retiro)

Investigación

Q. 19,950.00

Q. 6,650.00

Q. 8,000.00

Q. 1,200.00

Q. 2,000.00

Q. 10,000.00

Q. 400.00

Q. 500.00

Q. 1,600.00

Q. 5,000.00

Q. 55,300.00
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Dentro de la historia cultural 
de nuestro país existen va-

rios artistas guatemaltecos que 
han realizado grandes aportes a 
nuestra cultura. Sin duda alguna, 
Roberto González Goyri es uno 
de esos artistas, a pesar de eso 
es un artista poco conocido por 
los guatemaltecos. 

Roberto González Goyri es muy 
reconocido por su obra pública, 
como los murales del centro cívi-
co, entre otros. Además de está 
etapa, al regresar de sus estudios 
fuera del país, realizó escultura y 
al final de su carrera fue la pintu-
ra la técnica, donde plasmaba sus 
obras. Dentro de una de la con-
ferencias que impartió González 
Goyri reconoce que no tiene al-
gún favoritismo por alguna de las 
técnicas que realizaba, en todas 
siempre buscaba dar lo mejor de 
sí mismo.

Una de las etapas menos conoci-
das, que tuve el honor también 
de descubrir, fue su etapa de 
obrá gráfica. Fue algo muy inte-
resante constatar que el maestro 
González Goyri en algún momen-
to de su gran carrera realizó tra-

bajos que yo mismo he realizado 
como diseñador gráfico, como 
por ejemplo, tarjetas, ilustracio-
nes o portadas. 

La preservación de las obras se 
logro al documentar las obras 
mediante fotografías y ordenar-
las mediante un libro electrónico 
el cual hará posible su difusión.

Las obras del maestro Gonzá-
lez Goyri son de gran valor para 
nuestra cultura, la preservación y 
difusión de estas será un aporte 
para la fomentación de la cultura 
en nuestro país.

Este proyecto buscaba cumplir 
con la difusión de la etapa de 
obra gráfica de González Goyri, 
así como generar nuevos ingre-
sos a la asociación. Además uno 
de los objetivos más importantes 
es la preservación de las obras a 
través del tiempo. En el libro se 
presentan los trabajos de obra 
gráfica ordenados y con la in-
formación que se pudo obtener 
para que más personas conozcan 
acerca de este gran artista.

La Asociación González Goyri para la Cultura cuenta con una 
buena preservación de las obras de artista y realiza varias ac-
tividades para dar difusión a estas obras.

C O N C L U S I O N ES
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A LA ASOCIACIÓN GONZÁLEZ 
GOYRI PARA LA CULTURA

Tomar en cuenta este proyecto 
como base para continuar con la 
difusión de la obra gráfica de Ro-
berto González Goyri.

Tener presente los proyectos 
futuros que podrían realizarce 
dentro de la Asociación, los cua-
les considero son varios, por lo 
tanto, es recomendable dar a co-
nocerlos a las personas indicadas 
para poder seguir con su progre-
so como Asociación.

A LOS ESTUDIANTES DE 
DISEÑO GRÁFICO

Generar un vínculo con la institu-
ción que se está trabajando para 
hacer que el trabajo sea más 
ameno y sincero. Por lo tanto, 
es importante elegir un proyec-
to que sea de su interés desde el 
inicio de este proceso de gradua-
ción.

Proponer soluciones basados en 
todo el conocimiento obtenido 
durante su carrera como dise-

ñadores gráficos y no solamente 
realizar lo que las instituciones 
solicitan como parte de su pro-
yecto.

Cumplir con lo establecido con la 
institución, en referencia a tiem-
pos y trabajo, esto es importan-
te durante toda nuestra carrera 
como diseñadores gráficos.

Realizar un cronograma de traba-
jo y apegarse al mismo.

A LA ESCUELA DE DISEÑO 
GRÁFICO

Un acompañamiento sincero a 
cada uno de los proyectos, reali-
zando aportes ya que son de mu-
cho beneficio.

Establecer tiempos de entrega 
realistas para los estudiantes y 
así poder dedicar a cada una de 
las etapas el tiempo que merece.

Una integración mayor en ambos 
cursos para que los comentarios 
o sugerencias no se contradigan 
entre sí.

En base al trabajo realizado hago las siguientes recomendaciones.

RECOMENDACIONES
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Como profesional fueron mu-
chos los campos en dónde 

obtuve variados conocimientos 
nuevos, por ejemplo, el contacto 
directo con el cliente fue uno de 
ellos. Regularmente, había traba-
jado con terceras personas y no 
con el cliente directamente, por 
lo cuál pude aprender a justifi-
car mi trabajo y una parte muy 
importante fue tomar en cuenta 
mis tiempos de entrega, aprendí 
a ser realista en cuanto a lo que 
podría hacer. Lo cual considero 
es muy importante para no ofre-
cer algo que no vamos a ser capa-
ces de cumplir.

Otra de mis lecciones aprendidas 
fue de ámbito personal, apren-
dí la importancia del trabajo en 
equipo. En ocasiones pensamos 
que es mejor trabajar solos, sin 
embargo, debemos reconocer 

que habrá situaciones en que 
no podremos hacerlo todo so-
los, por eso, debemos aprender 
a dividir o delegar trabajo, con 
el objetivo de cumplir con lo que 
hemos acordado con el cliente.
En ambos ámbitos lo que es muy 
importante es ser un profesio-
nal respetable y serio cuando se 
debe ser, esto ha sido otra de las 
lecciones que he aprendido reali-
zando estre proyecto.

En conclusión han sido lecciones 
importantes las que he aprendi-
do al realizar este proyecto, las 
cuales aprendí de las personas 
con las que trabajé de cerca, 
como mis asesores y compañe-
ros de trabajo, por lo cual, es re-
comendable constantemente ob-
servar y aprender de las demás 
personas.

Durante el proceso de desarrollo del presente proyecto fueron 
muchas las lecciones aprendidas, tanto personalmente como 
profesionalmente, las cuales detallo a continuación.

A P R E N D I D A S
L E C C I O N E S
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A N E X O S

Instrumento para Grupo Focal



Referencia de instrumento utilizado para entrevistas




