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PRESENTACION

El proyecto fue realizado en la Liga Nacional contra el Cancer. Se llevé a cabo
una pagina web que presentara, de forma sencilla, la prevencion de los tipos
de canceres mas comunes que existen en Guatemala.

La falta de conciencia acerca de la prevencion provoca que los casos se
diagnostiquen en etapas tardias, lo cual genera pronosticos poco
alentadores y opciones de tratamiento reducidas.

Esta circunstancia determin6 que el problema de investigacion se definiera
como "la ausencia de material web innovador que aumente el indice de
prevencion al facilitar informacion a los guatemaltecos acerca de los tipos de
cancer mas comunes en Guatemala”.

La informacion proporcionada sobre el cancer en Guatemala es repetitiva y
abundante, pero aln no existe material adecuado que facilite la difusion de
dicha informacion.

Para que el disefio resulte eficaz, hay que tener en cuenta la informacion
recopilada en la fase de captacién de necesidades. La creatividad sera
responsabilidad del disefiador, que presentara diferentes propuestas
graficas basadas en la estructura definida para el proyecto.
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Imagen 6. Portada: Cirugia.




INTRODUCCION
1.1

Para este proyecto se identificaron diferentes problemas de comunicacion visual en los
que el disefio grafico puede brindar valiosos aportes. Durante la elaboracién del
proyecto, se contara con el apoyo de la Liga Nacional contra el cancer.

La Liga Nacional contra el cancer tiene diferentes unidades y departamentos, y se
especializa en promover la lucha contra el cancer; sin embargo tiene un inconveniente,
no cuenta con un drea profesional en Disefio Grafico, y por ello carece de canales
creativos para una buena divulgacion sistematizada.

Durante la elaboracion del proyecto, se contara con el apoyo de la organizacién Incan,
con el fin de alcanzar una propuesta idoénea con el apoyo de una buena comunicacion.
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ANTECEDENTES
1.2

La Liga Nacional Contra el Cancer es asociacion ajena no lucrativa, que tiene por objeto
promover la organizacion y realizacion en la Republica de Guatemala de la lucha contra
el cancer y todas sus manifestaciones, actuando por si misma y en cooperacion con los
organismos oficiales y privados, cuyos fines sean andlogos a ella.

A principios del afio 1941, el Dr. Bernardo del Vale fue escogido para un entrenamiento
oncoldgico, por lo que permanecié cinco afios realizando el postgrado en cirugia
oncoldgica en el Hospital Memorial de Nueva York, para finalmente regresar a Guatemala
a principios de 1946.

En 1951, el Dr. Del Valle organizé la Sala de Oncologia en el Hospital San José,
desaparecido ya hace muchos afios, y ayudé en la atencion del Departamento de
Radioterapia del Hospital General. Fue asi como empez6 a ganar fama el nombre del
verdadero pionero de la Oncologia en Guatemala.

Con el apoyo del Club Rotario, naci¢ la idea de fundar la Liga Nacional contra el cancer y
él fue su primer presidente, en 1952.

En 1968, se inauguro el Instituto de Cancerologia y la Liga fue trasladada de sus dos
salas en el hospital Incan, pero ya empezaba a ser lo que es hoy un hospital de
concentracion con tres bombas de cobalto y una para radiacion superficial.

La comisién de organizacion de la Liga fue presidida por el Doctor Bernardo del Valle
Samayoa, y sus estatutos y personalidad juridica fueron aprobados por Acuerdo
Gubernativo el 3 de febrero del afio 1953. La primera clinica se inauguro el 28 de agosto
de 1953 en las instalaciones del Hospital San Juan de Dios, su presupuesto fue financiado
por la Liga.

En 1954 se obtuvo del gobierno central, un terreno aledafio al Hospital Roosevelt, en
donde se inici6 la construccion de instalaciones para alojar a pacientes ambulatorios. En
1969 quedo inaugurado el Hospital de dos plantas para alojar 80 pacientes.
Posteriormente se le agregd un nivel mas y se le efectuaron algunas modificaciones,
teniendo en la actualidad capacidad para atender 121 pacientes.
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1.2.1. PROCESOS DE COMUNICACION REALIZADOS

Los proyectos realizados con mas incidencia son los siguientes:

Prevencion de cancer de mama, ya que a las personas les gusta estar informadas de los
sucesos y cdmo prevenir el cancer antes de que les afecte a ellas o a algin miembro de
su familia. En esta guia, se di6 a conocer sobre el cancer de mama, factores de riesgo,
sintomas y la forma de se puede realizar un autoexamen una vez al mes. El proyecto de
autoexamen es fundamental, ya que lo hicieron con el fin de prevenir el cancer de mama
y es uno de los mas visualizados e importantes para todas las mujeres.

Este proyecto se realizé en el afio 2016, en el departamento de Relaciones Publicas de
la Liga Nacional contra el cancer. La campafia duré un mes, el mes de octubre, durante
la jornada de mama. Sus resultados fueron positivos, porque se divulgd en las redes
sociales y fue uno de los mas relevantes en conferencias.
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Vuelta por la vida, es uno de los proyectos mas importantes que han realizado el jefe de
relaciones publicas y un ciclo periodistico que, en conjunto, han logrado reunir a muchos
guatemaltecos y han fijado su meta con la lucha contra el cancer.

El ciclista master Robin Martinez decidié pedalear durante 24 horas por una buena
causa: la lucha contra el cancer.

“Hace mas de un afio, Dios inquieté mi corazon para involucrarme de alguna manera y
apoyar una buena causa. Decidi, junto a la Liga Nacional contra el Cancer, dar la Vuelta
por la vida", afirmé en esa ocasion el atleta.

La deteccién temprana es lo que necesita Guatemala. Esto solo es posible informandose
en el tema sobre tratamientos oncoldgicos para asi evitar que mas de 180 mil personas
mueran anualmente en Latinoamérica.

Para adguirir un i
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Imagen 15. Ciclista Robin Martinez Imagen 16. ltinerario del ciclista

O PRESENTACION —‘



Este proyecto se realiz6 en el afio 2015, en el departamento de Relaciones Publicas de
la Liga Nacional contra el cancer. La campafia duré un mes, el mes de octubre, durante la
jornada de mama. Sus resultados fueron positivos porque se divulgd en las redes
sociales, se reunieron cientos de personas para tener dia de prevencidon con la
explicacion de los afiches creados para un fin educativo.

Una vez lograda la atencion de los guatemaltecos, se hace conciencia para las pruebas
necesarias de la deteccion temprana de cancer. Gracias a los resultados obtenidos se
logré comprar un mamégrafo digital valorado en un cuarto de millon de quetzales.

Visualizar los diferentes proyectos que se realizaron en el Incan es muy importante,
porque diagnostica como se encuentra la institucion, si tiene un ritmo de disefio, si las
publicaciones cumplen con el mensaje que se desea transmitir y si poseen
actualizaciones.
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Imagen 17. Afiche Carrera-Caminata AVON

La carrera AVON es muy importante, ya que se realiza anualmente, anualmente, gracias
a que ha tenido mucha planificacion. Este proyecto es realizado por el departamento de
Relaciones Publicas de la Liga Nacional contra el cancer. La campafia publicitaria inicia
casi tres meses antes para que la audiencia planifique y pueda colaborar en la lucha
contra el cancer de mama.
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POR Q300.00
PREVENGA EL CANCER DE PROSTATA

Del 27 de junio al 15 de julio
en horario de 7:00 a 11:00 horas
En la Liga Nacional conira el Cancer -INCAN-

Incluye; consulta médico. ultrasonido
vesco prostatico y anfigenc prostatico
aspacifico (marcador tumoral)

Imagen, 18. Afiche de prevencion de cancer de préstata

Este proyecto se realiz6 en el afio 2016, en el departamento de Relaciones Publicas de
la Liga Nacional contra el cancer. La campafia duré un mes, durante la jornada de
Prostata.
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1.2.2. PLANES A CORTO PLAZO

Los planes de trabajo a corto plazo se visualizan en jornadas de deteccién temprana
para informar y concientizar sobre los tipos de cancer que comiinmente se dan, para lo
que se realiza una comunicacién por medio de las redes sociales. Estos proyectos son
ceremonias, boletines informativos, presentaciones e informes, en los cuales son
realizados durante todo un afio, por médicos, especialistas y trabajadores de la Liga
Nacional contra el Cancer.

La Liga MNacional contra el Cdncer y

LIGA MACIONAL COMTRA EL CANCER Ll UI‘IidI.d * Cuid‘aﬂﬂl Pnhm
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Imagen 21. Afiche de consultas externas

Imagen 19. Afiche de ceremonia
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1.2.3. ANTECEDENTES DE COMUNICACION VISUAL

La Liga posee una fan page en Facebook, de la cual estd encargado el Jefe de Relaciones
Publicas. Esta pagina es actualizada con regularidad, pero no tiene un disefio creativo.

La Liga Nacional contra el cancer ha recibido contribuciones de disefio gréfico, tanto
profesionales como no profesionales. Cuenta con un logotipo y una tipografia establecida.
No existe una pagina web de prevencion que permita una buena comunicacion visual.
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Imagen 22. Pdgina en facebook del Incan.
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Imagen 23. Pagina web del Incan
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PROBLEMA
1.3

La batalla constante contra esta enfermedad sigue siendo la falta de conciencia, ya que
las personas en riesgo no practican revisiones periddicas y una cultura de prevencion.
Mas del 60 por ciento de los casos diagnosticados siguen detectandose en etapas
tardias, con prondsticos poco alentadores y opciones de tratamiento reducidas.

El problema principal surge a partir de "la falta de informacion sistematizada" que se
divulgue a través de un canal de informacion creativo. Si se da solucion a este problema,
los guatemaltecos tendrian un mejor acceso a la informacion acerca de los tipos de
cancer mas comunes en Guatemala, el grado de prevencion mejoraria y los diagndsticos
tendrian lugar en etapas mas tempranas.
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JUSTIFICACION
1.4

En la actualidad, la incidencia de cancer en la poblacion mundial aumenta
dramaticamente. La mortalidad a causa de esta enfermedad es muy alta y se estima que
anualmente hay mas de seis millones de muertes causadas por algln tipo de cancer en

el mundo.

El reto es lograr informar a las personas de manera creativa, eficaz y funcional mediante
contenido atractivo, interactivo y especifico para que tengan acceso de una manera
distinta a la informacién acerca de los diferentes tipos de cancer. Debido a que son temas
extensos, es importante tener una comunicacion visual efectiva que reduzca la lectura y
promueva una mayor interaccion, esto debido a que las personas ya no leen lo que no

les parece atractivo.

El disefio es una herramienta fundamental para desarrollar este tema y brindar
soluciones creativas para la correcta difusion de la informacion.

1.4.1. MaGNITUD

"Anualmente detectamos cinco mil casos nuevos y se dan mas de 20 mil consultas. Los
canceres que mas muertes causan son de cérvix, en la mujer, y de estémago, en el
hombre. Irénicamente, la mayoria de estas afecciones son prevenibles", comenta el

patologo del Instituto de Cancerologia (Incan) en Guatemala, Walter Guerra.

En ese sentido, la prevencion es clave para disminuir la incidencia de cancer, asi como la
informacion, via de comunicacién y difusion. “El problema es cuando la persona viene a
la institucion y se encuentra en una etapa avanzada. Por ello se busca hacer jornadas

para detectar o promover el mensaje de prevencién", afirma al respecto Walter Guerra.

Se muestra un serio problema de difusion y aceptacion del mensaje, ya que la persona
no tiene consciencia de la gravedad del tema ni la institucion cuenta con un medio de
prevencion para las personas.
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1.4.2. TRASCENDENCIA

En la Liga Nacional contra el cancer, son atendidos 80,000 pacientes al afio. Si se
informaran de la pagina web a realizar, una gran parte de la poblacion que visita la Liga
podria estar mas informada sobre los tipos de cancer que existen, los tratamientos que
se realizan y como enfrentar esta enfermedad.

Este proyecto tiene como finalidad dar informacion breve de manera interactiva e invitar
a que los guatemaltecos tengan prevencion hacia su salud. Los resultados de este
proyecto promoveran una sociedad educada en el tema con acceso a los avances y
tratamientos oncoldgicos para poder asi tratar el cancer.

En ese sentido, la prevencion es clave para disminuir el cancer, asi como las tasas de
mortalidad, por ejemplo, si una persona lleva una mala alimentacién, no practica ejercicio
0 alguna caminata, fumay consume alcohol , es muy probable que la salud esté en riesgo
y es muy probable que empiece con sintomas de alguna enfermedad.

1.4.3. VULNERABILIDAD

Se ve reflejado el desinterés de las personas al no tener una iniciativa de cuidarse, eso
es debido a la poca cultura de lectura, quiere decir que en la actualidad las personas
quieren interactuar mas y leer menos. El tema del cancer es extenso. Por ello es
necesario informar y facilitar el tema de manera creativa.

En la actualidad, el Internet ha cambiado por completo nuestras vidas, ha facilitado la
busqueda de informacion y ha permitido compartir informacion de forma masiva, asi
como ideas y pensamientos que en cuestion de pocos minutos pueden llegar a diferentes
partes del mundo.

Se puede decir que al no poner en marcha este proyecto, los pacientes no podran tener
una informacion concreta y creativa sobre el cancer en en Guatemala.
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1.4.4 FAcTiBILIDAD

El proyecto es viable y conveniente tanto para los fines de la institucién como para las
personas que se quieran informar mas sobre cancer de manera creativa. Para el
desarrollo del proyecto se toman en cuenta las necesidades del grupo objetivo. Para el
estudiante, las condiciones son adecuadas tanto como para la institucién, porque se
comprometen para que el proyecto camine y se dé seguimiento a la importancia a la
prevencion de cancer.
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Imagen 26. Portada: Proyecto.




OBIJETIVOS
1.5

1.5.1 GENERAL

Contribuir con el Instituto de Cancerologia, Incan, en la creacién de una estrategia de
comunicacion desarrollada con tendencias actuales, acerca de la importancia de la
deteccion temprana del cancer, con el fin de informar que ciertos habitos poco saludables

suponen un alto factor de riesgo y pueden provocar cancer.

1.5.2 ESPECIiFICOS

1.5.2.1 De comunicacion
Proporcionar informacion de forma masiva y de manera creativa, con breves

descripciones sobre las caracteristicas de prevencion de cancer, los tratamientos, cémo
enfrentar la enfermedad y como reconocer los canceres mas comunes en Guatemala.

1.5.2.2 De disefio

Crear material interactivo para la pagina web del Incan para informar a personas con
habitos de poca lectura.
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PERFIL DE
LA INSTITUCION 2.1

La Liga Nacional contra el cancer es una asociacidn ajena a toda actividad politica,
religiosa y lucrativa, que tiene por objeto promover la organizacion y realizacion en la
Republica de Guatemala de la lucha contra el cancer y todas sus manifestaciones,
actuando por si misma y en cooperacion con los organismos oficiales y privados, cuyos
fines sean andlogos a ella.

En 1969 quedod inaugurado el Hospital de dos plantas para alojar 80 pacientes.
Posteriormente se le agregd un nivel mas y se le efectuaron algunas modificaciones,
teniendo en la actualidad, capacidad para atender 121 pacientes.

Actualmente se conforma de la siguiente manera:

- Instituto de Cancerologia y Hospital "Dr. Bernardo del Valle S."(INCAN)

- Patronato

- Departamento de Prevencion, Investigacion y Educacion en Salud (PIENSA)
- Farmacia

PerFILES



Datos generales

INCAN

6% Avenida 6-58, Z. 11

@IncanGuatemala
rrppligacanguate@yahoo.com

Con el apoyo del Club Rotario y por
iniciativa del Dr. Del Valle se pudo
fundar el Instituto de Cancerologia,

Fundadoen1952 2417 -2100

Competividad o
Es un hospital especializado contra el cancer en la region.
El Incan tiene por objeto promover la pertenece a la Asociacion de Ligas Nacionales contra el
organizacion y realizacion de la lucha  cgncer de Latinoamérica y reconocido como el primer

contra el cancer y todas sus  hospital de vacunacion permanente contra el virus del
manifestaciones, actuando por si papiloma humano (VPH).
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Mision
Ser una institucion privada no lucrativa, comprometida
en brindar calidad de vida en servicios de educacion,

prevencion, diagnéstico y tratamiento de cancer en
jovenes y adultos en Guatemala.

Vision
Ser una institucion lider en la regién, en investigacion
y atencién integral del cancer, con la mas alta
tecnologia, personal capacitado, con sensibilidad

social, desarrollando estrategias para nuestra mejora
continua.
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Valores

Vocacion de servicio
Profesionalismo
Humanismo
Compromiso
Credibilidad
Competitividad







PERFIL DEL
GRUPO OBIJETIVO 2.2

A continuacion conocera con mayor detalle al grupo objetivo. El rango de edad es de 24
a 65 afios. El rango es muy amplio, pero esta unido por un medio igual de amplio, el
internet en la actualidad. Todas las personas estan actualizadas o por algin motivo se
deben de actualizar.
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CARACTERISTICAS
PSICOGRAFICAS

Madurez temprana
24-29 anos de edad

Necesidades: Ingresos propios, o de sus padres, vivienda, seguridad, tranquilidad, comunicarse.
Personalidad: Extrovertidos, agresivos, son divertidos, auténticos.

Actitudes: Positiva, siempre quieren mas.

Estilo de vida: Se juntan con amigos frecuentemente y disfrutan de la mutua compafiia bebiendo, saliendo.
Valores: La amistad es un valor fundamental, asi como el compafierismo y el compartir.

Intereses: Se interesan por las reuniones, los contactos sociales, no tanto en conocer gente nueva sino en
reforzar el vinculo de sus relaciones sociales existentes.

Adulto temprano
30-37 aios de edad

Necesidades: Vivienda propia, con amigos o con pareja, seguridad, casarse, comunicarse.
Personalidad: Piensan antes de actuar, se divierten en ocasiones especiales, son espontaneos y auténticos.
Actitudes: Positiva y pacifica.

Estilo de vida: Son trabajadores, estan con su familia, se juntan con amigos en ocasiones especiales y disfrutan
bebiendo solos o0 acompafiados, ya no salen mucho de casa si tienen familia, los domingos son familiares.
Valores: La familia es fundamental.

Intereses: Se interesan por las reuniones, los contactos sociales, quieren viajar con su familia y conocer nuevos
lugares.

Adulto medio
38-49 aios de edad

Necesidades: Descancar en casa, ver una buena pelicula o un juego, sequridad, tranquilidad, comunicarse.
Personalidad: Piensan antes de actuar, relajados.

Actitudes: Pacffica.

Estilo de vida: Trabajan, descansan en el almuerzo, son personas activas en el trabajo, si salen lo planean.
Valores: Justicia, responsabilidad, puntualidad.

Intereses: Quieren terminar su trabajo bien hecho y lo més rapido para poder pasar un momento con su
familia, viajes y conocer lugares.

Adulto mayor
50-65 aios de edad

Necesidades: Descansar, jubilarse, la comunicacion con sus hijos o amigos cercanos.

Personalidad: Aconsejan a los demas, son sumisos.

Actitudes: Pacffica.

Estilo de vida: Se mantienen con su familia, se juntan con amigos en ocasiones especiales, el domingo es la
mayor actividad que pueden tener, descansan, toman vacaciones, los que trabajan trabajan medio tiempo.
Valores: La familia, unién, respeto.

Intereses: Sus intereses son individualistas, ya no salen de su casa a menos que sea una ocasién muy especial.

Perfil del cliente, slideshare, 2014. Recuperado de la pagina: http://es.sli-

deshare.net/MIRAUIGM/ perfiles-de-clientes?next_slideshow=!



CARACTERISTICAS
SOCIODEMOGRAFICAS

Transporte: En su
mayoria se movilizan

en transporte i
colectivo, mientras Edad: 22-65 afios

Am-' ' - que otro porcentaje Género: Femenino y masculino
' | ' tiene vehiculo propio Indigenas y ladinos
PLIEe S Ubicacion: Republica de
Guatemala

Educacion: Nivel medio,
universitaria, postgrado.

Religion: Indiferente

Educacion:
Nivel medio en adelante

Ingresos familiares
Q2,600 en
adelante

Jévenes adultos y mayores, solteros y casados,
algunos padres de familia, comprendidos entre 25
a 65 afios de ambos géneros, guatemaltecos.

Ocupacidn:
Estudiantes,
trabajadores y jubilados

Compran Nivel socieconémico:
fruta y (lase media baja
verduraenel 4 media y

mercado ( I I' media-alta.

Asisten a eventos de gobierno como
lo son las ferias. Cine, les gusta salir
con la familia.
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UBICACION

DE LA INSTITUCION 2.3

Guatemala se caracteriza por tener el 50% de poblacion joven, menor de 17 afios, y un
68% poblacion indigena.

Los servicios de salud son provistos en el 70% por el Ministerio de Salud Publica y Accion
Social (MSPAS), en el 18% por el Instituto Guatemalteco de Seguridad Social (IGSS) y el
12 % por aseguradoras privadas o por instituciones privadas.

Los hospitales publicos se dividen en Distritales Integrados, Departamentales,
Regionales, Nacionales, de Referencia y de Especialidades. Ninguno de ellos esta
dedicado al cancer.

El Incan se enfoca en atender nifios, jovenes y adultos que tengan esta enfermedad, se
amplia considerando niveles de probreza, aunque si se tiene que pagar cierta cantidad
para diferente tipo de examen.

Tiene sede en la ciudad de Guatemala, en la 62 Avenida 6-58, Z. 11.

La Organizacion Mundial de la Salud estima que para 2014 habian 22 millones de
personas con cancer en el mundo. Los expertos predicen que para el afio 2020 este
nimero se duplicard, y que el mayor impacto lo sufriran los paises en desarrollo donde
se diagnosticara la mayorfa de casos, cuando la enfermedad esté avanzada y no tenga
posibilidades de curacion.

Para el futuro, si no se implementan politicas que tengan impacto en la prevencion, la
mayoria de estos pacientes seran diagnosticados, como hasta hoy, en etapas avanzadas;
con las consecuencias que de ello se derivan, principalmente, el avance de la enfermedad
hacia la etapa terminal y la necesidad de recibir alivio al dolor y al sufrimiento.

Ubicacion del departamento
de Guatemala

PerFILES






RELACION DEL
GRUPO OBIJETIVO Y LA INSTITUCION 24

El fomento de la cultura de prevencién es importante en una gran cantidad de ambitos,
especialmente en el dmbito laboral, donde es necesario considerar los factores de riesgo,
aquellas situaciones que pueden devenir en dafios y lesiones.

La relacion del grupo objetivo con la institucién se desarrolla por medio de las redes
sociales, especificamente por Facebook, las noticias més relevantes por Twitter y las
imagenes por Instagram. La pagina web fue actualizada el afio 2017 por problemas de

servidores, no consta con un sitio web de prevencion, la relacion se esta deteriorando.

La creacion de un canal de informacién sistematizada vinculard mas a las personas de
manera positiva para promover su interés en la prevencion y que puedan interactuar mas
con la Liga Nacional contra el Cancer. El grupo objetivo y la institucion se relacionan en
su lucha diaria en la busqueda de una buena salud y de la prevencion de la enfermedad.

PerFILES
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CONCEPTOS Y TEMAS
DEL PROYECTO 3.1

“Se abordan temas en relacién con el cancer y la salud, por ello también lo que esté
implicado en sus prevenciones, tratamientos y puntos claves. Esto hace necesario
conocer algunos conceptos fundamentales para el desarrollo de este proyecto.”

3.1.2. CANCER

3.1.2.1 ;Qué es el cancer?

Segun the free dictionary by farlex, el cancer es el crecimiento y division incontrolados de
las células de una parte del organismo que se extiende invadiendo y destruyendo los
tejidos circundantes y que puede causar la muerte.

“Se debe de tener muy claro su concepto, ya que de aqui parte el proyecto.”

3.1.3 CANCER, CARACTER SOCIAL

Al'escuchar “cancer”, la persona se queda sin palabras. A su juicio, parte de ese miedo
social tiene que ver con la falta de una buena educacion sanitaria desde la base, pero
también con lo que es considerado como "falta de conciencia".

3.1.3.4 ;Como aparece el cancer?

Es causado por cambios en los genes que controlan la forma de como funcionan nuestras
células, especialmente como crecen y se dividen. Estos cambios pueden heredarse de los
padres, también al dividirse las células o por el dafio del ADN causado por algunas
exposiciones del ambiente, como los compuestos quimicos en el humo de tabaco y la
radiacion, o en los rayos ultravioleta del sol. Se debe tener en cuenta este concepto,
porque de ahi parte un punto clave para el proyecto, ya que se decidira si de forma
principal en el sitio web, etc.

3.1.3.7 Cambios no cancerosos en los
tejidos
No todo cambio en los tejidos del cuerpo es canceroso. Sin embargo, algunos cambios

pueden hacerse cancerosos si no reciben tratamiento, por ello es importante prevenir en
cualquier tipo de sintoma.
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3.1.4 "Tiros" DE CANCER

Hay mas de 100 tipos de cancer. Los tipos de cancer reciben, en general, el nombre de
los érganos o tejidos en donde se forman estas células, cada uno de ellos pueden
también describirse segun el tipo que los forma.

3.1.5 CANCER DE CARACTER GUATEMALTECO

A escala mundial, esta enfermedad es una de las principales causas de decesos y
representa un 13 por ciento del total. Datos de la Organizacion Mundial de la Salud
(OMS) indican que en el 2012 murieron 8.2 millones de personas por algun tipo de
cancer.

Guatemala no escapa de esa realidad. "Anualmente detectamos cinco mil casos nuevos y
se dan mas de 20 mil consultas. Los canceres que mas muertes causan son de cérvix, en
la mujer, y estémago, en el hombre. Irénicamente, la mayorfa de estas afecciones son
prevenibles", comenta el patélogo del Instituto de Cancerologia (Incan) en Guatemala,
Walter Guerra.

Es muy importante que los guatemaltecos se informen porque con los conocimientos dia
a dia se disponen a disefiar una aproximacion racional a nuevos tratamientos.

3.1.6 Causas

3.1.6.1 Causas de caracter social

Muchos factores estan involucrados en su aparicion y por ello se debe de tomar en
cuenta el caracter social principal que afecta a la poblacion de Guatemala. EI cancer es
segunda causa de muertes en Guatemala, segun expertos. Prevenir una enfermedad es
importante no solamente para que tenga un rango mayor de edad sino porque también
es bueno para la salud.

Edad

Muchos tipos de cancer se vuelven mas comunes a medida que envejecemos. Esto se
debe a que los cambios necesarios para que una célula dafiada se multiplique y forme un
tumor generalmente toman un tiempo prolongado en desarrollarse.

Predisposicion genética

Entre un cinco y un siete por ciento de las personas nacen o heredan genes alterados,
por lo que pueden presentar una predisposicion genética al desarrollo de ciertos
canceres.
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Radiaciones
Las radiaciones ionizantes son uno de los factores causales mas reconocidos. La
radiacion produce cambios en el ADN celular.

Sustancias quimicas

Existen miles de sustancias quimicas que pueden provocar cancer. La mayoria de los
carcindgenos quimicos estan relacionados con actividades industriales, por lo que gran
parte de los canceres producidos por ellos se dan en los paises desarrollados.

El cigarrillo
Es el mas importante agente cancerigeno de la vida cotidiana. El cigarrillo es muy dafiino
debido a las sustancias que contiene; nicotina, acidos y 6xidos de carbono y alquitran.

El alcohol
Es considerado un agente carcindgeno. Los bebedores excesivos tienen un mayor riesgo
de padecer cancer de boca, eséfago, laringe e higado.

Sistema inmune

Las personas que poseen una disminucion en la funcién del sistema inmune son mas
propensas a padecer algunos tipos de cancer. Este grupo incluye a personas que: han
tenido trasplantes de 6rganos y toman medicamentos para suprimir su sistema
inmunoldgico a fin de detener el rechazo de érganos; padecen el VIH o sida; nacen con
sindromes médicos poco frecuentes que afectan su inmunidad.

Infecciones por virus

Se ha comprobado que ciertos virus pueden ayudar a causar algunos tipos de cancer, el
virus puede provocar alteraciones genéticas en las células, lo que las hacen mas
propensas a convertirse en cancerosas.

Gérmenes infecciosos

Ciertos gérmenes infecciosos, incluso virus, bacterias y parasitos, pueden causar cancer
en personas infectadas o aumentar el riesgo de que se forme cancer. Algunos virus
pueden desorganizar los controles normales de crecimiento y proliferacion celular.

=

MaAaRrco TEORICO

@



3.1.7 PRUEBAS Y EXAMENES
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Las pruebas y examenes, por lo tanto, son los ensayos que se hacen para saber cémo
resultard algo en su forma definitiva, o los argumentos y medios que pretenden
demostrar la verdad o falsedad de algo.

Tomografia

La tomografia computarizada, TC, es un procedimiento con imagenes que usa equipo
especial de rayos X para crear imagenes detalladas, o exploraciones, de regiones
internas del cuerpo. Esta prueba para detectar el cancer de pulmén ha demostrado que
reduce las muertes por cancer de pulmon entre fumadores empedernidos de 55 a 74
afios de edad.

Mamografia

La mamografia es un tipo de imagen médica especializada que utiliza un sistema de dosis
baja de rayos X para visualizar el interior de las mamas.

Pruebas de Pap y del VPH

Es una forma de detectar células del cérvix anormales, incluso lesiones precancerosas
del cérvix, asi como también canceres cervicales en etapa temprana, a partir de los 21
afios de edad hasta los 65 afios, siempre y cuando los resultados recientes sean
normales.

Examenes de piel

Los médicos a menudo recomiendan que las personas en riesgo de padecer cancer de
piel se revisen la piel con regularidad o le pidan a un proveedor de salud que haga la
revision por ellas.

Resonancia magnética del seno

Esta prueba con imagenes a menudo se usa en mujeres que son portadoras de una
mutacion dafiina en el gen BRCA1 o en el gen BRCA2. Estas mujeres tienen un alto riesgo
de padecer cancer de seno, asi como otros tipos de cancer.

Estos examenes pueden ayudar a los médicos a encontrar y a tratar a tiempo varios tipos
de cancer. La deteccion temprana es importante porque el tejido anormal o el cancer que
se encuentra en forma temprana puede ser mas facil de tratar. Para el momento en que
aparecen los sintomas, el cancer puede haber empezado a diseminarse y es mas dificil
de tratar.



3.1.8 DETECCION TEMPRANA

El diagnéstico precoz de un tumor puede incluir distintos métodos, como examen fisico,
examenes de laboratorio, imagenes y analisis genéticos. Los métodos de diagndstico
precoz corresponden a programas de control periddico, supervisados por un médico u
otro profesional de la salud. No tiene utilidad realizar un examen aislado o de forma no
controlada.

3.1.8.1 Prevencion

La prevencion es la accion de defenderse y de advertirse a ciertos riesgos, esto hace
bajar el riesgo de padecer alguna enfermedad, en este caso en cancer.

3.1.8.2 Tipos de prevencion

Consumir una dieta sana y equilibrada

La dieta sana incluye frutas y verduras (por lo menos 5 porciones al dia), las pastas y
otras comidas con los hidratos de carbono y especialmente esos con la fibra. La fibra es
muy importante en la dieta.

Mantener un peso corporal sano y normal
Los altos niveles de peso corporal aumentan el riesgo de cualquier tipo de cancer, se
debe de tener en cuenta el peso ideal para cada persona.

Enfermedad de transmision sexual

Esto puede prevenir la transmisién de la Hepatitis C y del Virus de Papiloma Humano
(HPV). El anterior es responsable de canceres de higado mientras que este Gltimo para
los canceres de cuello del Utero.

Alcohol

Las mujeres no deben beber regularmente mas de 2 a 3 unidades de alcohol al dia, y los
hombres no deben beber regularmente mas de 3 a 4 unidades un dia. Esto es debido a
que se puede llegar a padecer cancer de laringe o algun otro tipo.

Exposicion prolongada al sol

Los rayos ultravioleta y la exposicion frecuente al sol son un factor comdn para el cancer
de piel. Aqui se debe de tomar en cuenta el tema de deteccion temprana, porque con una
estrategia de comunicacion se debe evolucionar desde una estructuracion textual a una

mas visual.
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3.1.9 TRATAMIENTO

3.1.9.1 Tipos de tratamiento

Conjunto de medios que se aplican para curar o aliviar una enfermedad a una persona. Los
tratamientos mas comunes son la cirugia, la quimioterapia y la radioterapia. Las opciones mas
recientes incluyen la terapia dirigida, la inmunoterapia y la terapia hormonal laser, entre otras. A
continuacién se encuentra un resumen de los distintos tipos de tratamientos.

Cirugia

La cirugia es un tratamiento comdn para muchos tipos de cancer. Durante la operacion, el cirujano
extrae una masa de células cancerigenas (tumor) y algo de los tejidos circundantes. En ocasiones, la
cirugia se lleva a cabo para aliviar los efectos secundarios causados por un tumor.

Quimioterapia

La quimioterapia se refiere a farmacos que se utilizan para eliminar las células cancerigenas. Los
farmacos se pueden administrar de forma oral, como una inyeccién o directamente en un vaso
sanguineo (via intravenosa). Se pueden administrar distintos tipos de farmacos juntos al mismo
tiempo o uno luego de otro.

Radioterapia

La radioterapia utiliza radiografias, particulas o semillas radiactivas para eliminar las células
cancerigenas. Las células de este tipo crecen y se dividen mas rapido que las células normales del
cuerpo. Debido a que la radiacion es mas perjudicial para las células que crecen rapidamente, la
radioterapia dafia las células cancerigenas mas que las células normales.

Se deben de tener en cuenta estos temas porque suponen un factor importante, ya que son
tratamientos comunes y por ello se debe de poner en el proyecto a realizar.

3.1.10 Tiros DE CANCER MAS COMUNES EN GUATEMALA

Se debe de tener en cuenta estos tipos de cancer, ya que son la fuente principal del sitio web, asi las
personas se informan sobre los tipos de cancer mas comunes y pueden prevenirlos de mejor manera.

3.1.10.1 Cancer de boca

El cancer bucal se produce en los labios (generalmente, en el inferior). Afecta con mayor frecuencia
a los hombres que a las mujeres, y principalmente lo padecen personas mayores de 40 afios. El
tabaquismo en combinacion con la ingesta fuerte de alcohol constituyen factores claves de riesgo.
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3.1.10.2 Cancer de pulmon

El cancer de pulmén se produce cuando hay un crecimiento exagerado de células
malignas en este érgano. El tabaquismo es la causa principal.

3.1.10.3 Cancer de prostata

Es el cancer que empieza en la glandula prostdtica. La préstata es una pequefia
estructura con forma de nuez que forma parte del aparato reproductor masculino. Este
drgano rodea la uretra, el conducto que transporta la orina fuera del cuerpo.

3.1.10.4 Cancer cervical

Es el cancer que comienza en el cuello uterino, la parte inferior del Utero (matriz) que
desemboca en la parte superior de la vagina.

3.1.10.5 Cancer de colon

El cancer de colon, o colorrectal, es el que comienza en el intestino grueso (colon) o en
el recto (parte final del colon).

3.1.10.6 Cancer esofagico

El cancer esofagico es un tumor canceroso en el eséfago, el conducto que transporta el
alimento desde la boca hasta el estémago.

3.1.10.7 Cancer gastrico

El cancer gastrico es el cancer que comienza en el estomago.

3.1.10.8 Cancer de piel

El cancer de piel escamocelular es el sequndo tipo mas comun de cancer en los Estados
Unidos.

3.1.10.9 Cancer de seno

Es el crecimiento descontrolado de las células mamarias. Para entender mejor el cancer
de mama, se debe entender como se desarrolla cualquier cancer. EI cancer es el
resultado de mutaciones, o cambios anémalos, en los genes que regulan el crecimiento

de las células y las mantienen sanas.

Es muy importante saber sobre las jornadas y los tipos de cancer que atiende la Liga
Nacional contra el cancer para tener en cuenta como se pondra y qué se pondra en la
pagina web, pero eso se mirara mas adelante.
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CONCEPTOS Y TEMAS
DE COMUNICACION 3.2

3.2.1 PLANEAMIENTO ESTRATEGICO CREATIVO

En el plan estratégico son relevantes las tendencias actuales a la disposicion de un
acceso a internet rapido y eficiente. El grupo objetivo esta conectado a internet. Los
indices de lectura que presenta el grupo objetivo en el uso de internet son bajos. Los

estudios realizados determinan lo siguiente:

Mas de la cuarta parte del grupo objetivo esta en los sitios de internet o tiene una red
social de forma activa. De esa cuarta parte, mas del 50% se ha adherido a dicha red
social como marca o empresa. Se debe de aprovechar por completo las oportunidades
de comunicarse con diferentes audiencias con la actividad diaria en las redes sociales,

publicando contenido no siempre fomentando dialogo.

Para poder tener acceso a nuestro grupo objetivo se debe tener en cuenta:

Es un concepto que las personas utilizan para decidir si creen o no, ya que es una de las
informaciones de la que no son testigos directos. En su aplicacién intervienen
componentes objetivos y subjetivos, ya que se conceden a las fuentes, canales o

plataformas de difusion de informacion.

3.2.1.1 Credibilidad

Aqui se toma en cuenta la visibilidad y posicionamiento, como lo es un buscador de una
pagina web.

3.2.1.2 Influencia

Es la calidad que otorga capacidad para ejercer determinado control sobre el poder por
alguien o algo. La influencia de la sociedad puede contribuir al desarrollo de la
inteligencia, la afectividad, la asertividad, el comportamiento y, en sentido general, la

formacion de la personalidad.

Aqui se toma en cuenta la captacion del grupo objetivo mediante la interaccién entre
medios de comunicacion.

3.2.1.3 Fidelidad

Es una nocidn que en su nivel mas abstracto implica una conexién verdadera con una
fuente. Se observa un canal adecuado de atencidn y con un servicio al grupo objetivo
infinito.
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3.2.2 METODOS DEL PROYECTO
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3.2.2.1 Producto

Sitio web, ofreciendo las siguientes lineas:

Consultas: El sitio web tendra una mensajeria instantanea con el encargado (lefe de
relaciones publicas), el cual evaluard y recomendara qué prevencion tomar dependiendo
del mensaje correspondiente de la persona que mire el sitio web.

Supervisiones: Verificacion y ejecucion de trabajos, proyectos y procesos que se
encuentre desarrollando el cliente en un plazo determinado de tiempo, reportando los
avances y metas alcanzados desde un punto de vista diferente, de manera imparcial y
técnica.

Inspecciones: Revision y verificacion de la condicion de los equipos, porque se espera
que lleguen mas personas con el fin de prevenirse.

Primero que nada, es necesario tener claro los siguientes conceptos, ya que a partir de
aqui se genera todo un proceso de investigacion importante para el proyecto.

¢Como participan las personas? Es necesario centrarse en las relaciones de las personas
no en las técnologias.

3.2.2.2 Perfil socio-tecnografico

Es un fendmeno social que consiste en que la gente utiliza las tecnologias para obtener
lo que necesita, pero no de las empresas, sino de otras personas.

Dependiendo de su forma de participar en las redes, sera posible escoger una u otra
plataforma en medios digitales, o bien disefiar distintas estrategias.

Una vez se estd informado de lo que las personas hacen por medio de internet, se
prosigue a las estrategias de comunicacion.

3.2.2.3 Comunicacion

Comunicar es el hecho de transmitir informacion significativa. Es la accion a través de la
cual los individuos se relacionan entre si.

Para que la comunicacion sea efectiva se requieren tres elementos basicos: Un emisor, un
mensaje y un receptor. A estos tres elementos fundamentales hay que sumarle dos
factores de igual importancia: El cédigo y el canal.

3.2.2.4 Comunicacion digital
Es aquella que transmite la informacion a través de simbolos.
Los simbolos comunicativos pueden ser linglisticos o escritos, y existe un consenso

significativo para cada simbolo. Este consenso se ordena bajo reglas y normas
lingliisticas. El significante y el significado de las palabras no tienen relacion.



También se quiere llegar a que el grupo objetivo vea y se interese en la pagina web,
genere atraccion, que provoque clics de interesados y de venta, ya que es para que

llegen a la Liga Nacional contra el Cancer. Para ello tenemos que tener claro lo siguiente:

3.2.2.4 Branding

Es el proceso mediante el cual se construye una marca, comprendiendo este como el
desarrollo y mantenimiento de un conjunto de atributos y valores inherentes a la marca
y por la que esta serd identificada por su publico.

3.2.2.3 Interaccion

Disciplina que define el comportamiento de los productos y sistemas con los que
interactda el usuario. La interactividad es el proceso que establece un usuario con un
dispositivo, sistema u objeto determinado.

3.2.2.4 Trafico en la red

El trafico web es la cantidad de datos enviados y recibidos por los visitantes de un sitio
web. Esta es una gran proporcion del trafico de internet. El trafico web es determinado
por el nimero de visitantes y de paginas que visitan.

Con estos métodos se quiere llegar a tener una segmentacion alta, para que los usuarios,
en este caso el grupo objetivo, se haga cada vez mas grande.

3.2.2.5 Tecnologia

Buscador

Es un sistema informatico que busca archivos almacenados en servidores web gracias a
su spider. Un ejemplo son los buscadores de Internet cuando se pide informacion sobre
algun tema.

La herramienta del marketing online que concentra mayor interés es Google, con un 98%
de usuarios en Centroamérica y Latinoamérica. Lo que se necesita hacer es optimizar la
pagina web para consequir mejores resultados.

Para ello se debe de tener calidad, una estructura y enlaces de texto claros con
contenido y palabras clave, tener url sencillas y version HTML.

Adwords

El grupo objetivo vera el anuncio justo en el momento en que busquen en Google el
producto a ofrecer, en este caso la pagina web.

La frase de busqueda define intencién o actitud del servicio.

Enlaces patrocinados: El anunciante paga por clics realizados tras introducir los términos
de busqueda asociados al producto.

Publicidad Display
Es la mas conocida y similar a la publicidad convencional, esta conformada por banners
y elementos basicos graficos.
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3.2.2.8 Social Media

Plataformas de comunicacién de contenido donde los usuarios o el grupo objetivo se convierten en
medios de comunicacion. La social media es muy importante porque ofrece mayor cercania e
interaccion, requiere gestion continua y las posibilidades son altas, pues hay campo por explotar.

Redes sociales

Las redes sociales en internet son aplicaciones web que favorecen el contacto entre individuos. Estas
personas pueden conocerse previamente o hacerlo a través de la red. Contactar a través de la red
puede llevar a un conocimiento directo o, incluso, la formacién de nuevas parejas.

Facebook

Red social creada por Mark Zuckerberg, que marca los antecedentes y las condiciones que deben
cumplir las demas. Se ha convertido en un medio para la masificacion de la comunicacién en Internet.
Ofrece gran variedad de servicios: perfil personal, fanpages, juegos, aplicaciones, por mencionar
algunos.

Twitter
Es una aplicacion web gratuita de microblogging que retne las ventajas de los blogs, las redes
sociales y la mensajeria instantanea.

Infografia

La infografia es una representacion visual o diagrama de textos escritos que en cierta manera resume
o explica; en ella intervienen diversos tipos de graficos, en este caso son pictogramas, que pueden o
no coincidir con secuencias animadas y/o sonidos.

3.2.3 HERRAMIENTAS DEL PROYECTO

|
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3.2.3.1 Pagina web

Se conoce como pagina web al documento que forma parte de un sitio web y que suele contar con
enlaces (también conocidos como hipervinculos o enlaces) para facilitar la navegacién entre los
contenidos.

Lenguaje de programacion
Es un lenguaje formal disefiado para realizar procesos que pueden ser llevados a cabo por maquinas
como las computadoras.

Html

Es un lenguaje de programacion que se utiliza para el desarrollo de paginas de Internet. Se trata de
la sigla que corresponde a HyperText Markup Language, es decir, Lenguaje de Marcas de Hipertexto,
que podria ser traducido como Lenguaje de Formato de Documentos para Hipertexto.

Lectores de pantalla (screen readers en inglés)

Software que permite la utilizacion del sistema operativo y las distintas aplicaciones mediante el
empleo de un sintetizador de voz que "lee y explica" lo que se visualiza en la pantalla, lo que supone
una ayuda para las personas con graves problemas de vision o completamente ciegas.



3.1.11.2 Evolucion del Internet

Internet ha revolucionado el mundo. Sobrepasa los 2.4 billones de usuarios. En 1971,
Ray Tomlinson envié el primer email y aparece el primer virus Creeper. Dos afios mas
tarde, la palabra internet se us6 por primera vez en una transmision de control de
protocolo. 1982 fue la fecha que marcé un antes y un después por el gran auge que
supusieron los emoticonos y que a dia de hoy siguen teniendo. Nueve afios después Tim

Berners Lee, de la CERN crea la primera pagina web.

Yahoo se funda en 1994 y justo al afio siguiente Microsoft lanza Internet Explorer. Otro
de los términos revolucionarios, weblog aparece en 1997 usado por Jorn Barger.

Un afio muy importante en la historia de internet es 1998 por dos motivos. En primer
lugar nace Google y el nimero de usuarios de internet alcanza un millon. En 2001
aparece la mayor enciclopedia colectiva, Wikipedia.

Entre el 2003 y 2005 se dan varias innovaciones gracias a la aparicion de Safari,
MySpace, LinkedIn, Skype y WordPress. En 2004 aparece Facebook, Gmail, Flickr y Vimeo.
Sin embargo, YouTube tuvo que esperar a 2005 para ver la luz.

Chrome de Google nace en 2008 y dos afios después nace Instagram, aunque solo
disponible para Apple. Pinterest, que nace en 2010 consigue 10 millones de usuarios
mas rapido que las otras redes. Por Ultimo, 2012 sirve para que internet alcance los 2.4

mil millones de internautas.
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CONCEPTOS Y TEMAS
DE DISENO 3.3

3.3.1 PLANEAMIENTO FINAL

En el planeamiento final se muestran los conceptos de disefio que se utilizaran en todo el
proceso del proyecto.

3.3.1.1 Proceso creativo

SPICE:

Es el cuadro comparativo es una estrategia de ensefianza—aprendizaje que permite
identificar las semejanzas y diferencias de dos o mas objetos o hechos. Una cuestion
importante es que, luego de hacer el cuadro comparativo, es conveniente enunciar la
conclusion a la que se llego.

3.3.1.2 Mapas mentales

Son un método muy eficaz para extraer y memorizar informacion. Son una forma légica y
creativa de tomar notas y expresar ideas que consiste, literalmente, en cartografiar sus
reflexiones sobre un tema.

3.3.1.3 Lluvia de ideas

El proceso conocido como lluvia de ideas (o también popular en inglés como
brainstorming) es un proceso didactico y practico mediante el cual se intenta generar
creatividad mental respecto de un tema. Tal como lo dice su nombre, la lluvia de ideas
supone el pensar rapidamente y de manera espontanea en ideas, conceptos o palabras
que se puedan relacionar con un tema previamente definido y que, entonces, puedan

servir a diferentes fines.

3.3.1.4 Relaciones forzadas

Técnica creativa que nace del principio: “Combinar lo conocido con lo desconocido fuerza
una nueva situacion” (Whiting, 1958). Util para complementar las ideas generadas en la
lluvia de ideas.

3.3.1.5 Elementos de Diseio

Elementos funcionales

La interpretacién modular de las metas requeridas en un proceso de disefio.
Elementos visuales

Asi pues como ya han de suponer, los elementos visuales son:

Forma: Todo lo visible tiene una forma, la cual aporta para la percepcién del ojo una
identificacion del objeto.

~
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Medida: Todas las formas tienen un tamafio.
Color: El color se utiliza comprendiendo no solo los del espectro solar, sino asimismo los
neutros (blanco, negros, grises) y las variaciones tonales y cromaticas.

Elementos de relacion
Se refiere a la ubicacion y a la interrelacion de las formas en un disefio.

Direccion: La direccién de una forma depende de cdmo esta relacionada con el
observador, con el marco que la contiene o con otras formas cercanas.

Posicion: La posicion de una forma depende del elemento o estructura que la contenga.
Espacio: Todas las formas por mas pequefias que sean ocupan un espacio, el espacio
asi mismo puede ser visible o ilusorio (para dar una sensacion de profundidad).
Gravedad: El efecto de gravedad no solamente es visual, sino que también psicoldgico.
Podemos atribuir estabilidad o inestabilidad a una forma o a un grupo de ellas.

Elementos practicos

Los elementos practicos van mas alla del disefio en si y como es de esperar son
conceptos abstractos.

Representacion: Se refiere a la forma de realizar el disefio: puede ser una
representacion realista, estilizada o semi-abstracta.

Significado: Todo disefio conlleva conciente o subconscientemente un significado o
mensaje.

Funcion: Para lo que estd creado dicho disefio.

Estos elementos de disefio se utilizaran para poder desarrollar adecuadamente el
proyecto.

Se toman en cuenta los tipos de tendencias web utilizadas en el afio de realizacion de
este proyecto. Esto es muy importante, ya que llama la atencion del grupo objetivo. Los
siguientes puntos son las tendencias que se utilizaran en la pagina web de prevencion.

3.3.1.6 Tipos de tendencias web utilizadas
El diseno Flat

El Flat design es compatible con otras modas del disefio web como el minimalismo, el
disefio web responsive o el Material Design.
De cara al futuro, es probable que veamos las siguientes tendencias en el disefio Flat.

Combinaciones de colores vivos: Las interfaces y plantilla mas populares han llevado a
muchos a comenzar a usar colores mas vivos en sus disefios.

Tipografia sencilla: En el Flat Design, las tipografias sencillas ayudan a asegurar que el
texto sigue siendo legible.

Botones fantasma: Son los botones que se presentan con un simple contorno, y cambian
cuando el usuario se desplaza sobre ellos. Estos mantienen la funcionalidad sin distraer
al usuario.



Secciones largas con scroll

Los usuarios estan acostumbrados al scroll en los dispositivos méviles, y por eso mismo
VEmOos que ya no es necesario preocuparse por crear paginas web con secciones cortas
en las que se trata de concentrar todo el contenido en la parte superior a toda costa.
Las paginas con scroll son perfectas ademas para quienes quieren atraer al grupo
objetivo.

Con este enfoque de investigacion, empelado con frecuencia en todas las areas
relacionadas con los medios, estrategia de comunicacion, desarrollo creativo,
visualizaciones y propuesta final, el marco tedrico aportara al buen desarrollo de
creatividad y profesionalismo de este proyecto.
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ESTRATEGIA

DE COMUNICACION 4.1

Luego de analizar y conocer las necesidades de la institucion se necesita tener un criterio
Se determind que se requiere una pagina interactiva para promover medios de
prevencion, mediante un disefio determinado por una serie de preguntas basicas, que
ayudan a decidir la pieza grafica a disefiar.

Se debe de tomar en cuenta, que al momento de disefiar la pieza grafica tiene que ser
accesible para el grupo objetivo, ya que la informacién es extensa y tiene que ser
entendible para la edad del grupo objetivo.

A continuacion se presenta una tabla para el desarrollo de esta estrategia de
comunicacion:
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Objetivos

Estrategia

Tactica

Objetivo General
Contribuir con el Incan
con una estrategia de

comunicacion, desarrollada
con tendencias actuales, con
el disefio de un material web
acerca de la importancia de la :
deteccion temprana del céncer,:
con el fin de informar que !
ciertos habitos poco |
saludables suponen un alto |
factor de riesgo y pueden
provocar cancer.

Disefio de una pagina web, 1
con un canal de informacion !
sistematizado e interactivo en |
el cual las personas se puedan,
informar de la prevencién de
cancer. :

:
Boletines creativos para !
publicidad de la pagina.
Elaboracién de infografias
creativas con informacion
necesaria y no saturada.

1 No abusar de la tecnologia. Las imagenes que

Objetivo de comunicacion
Proporcionar informacion de forma masiva y
de manera creativa, describiendo brevemente
las caracteristicas de prevencion de cancer,
los tratamientos, cémo enfrentar la
enfermedad, y asi reconocer los canceres
mas comunes en Guatemala, y de esta manera,
impulsar la prevencion e informar que ciertos.
habitos poco saludables estan afectando la
salud y pueden causar cancer, se realizaran a
través de las redes sociales, principalmente
Facebook, Twitter, google ads y youtube.

tardan eternidades en cargar no van a
ayudar.

Comunicaciones eficientes. Las
comunicaciones con el grupo objetivo es
primordial, utilizar un programa de correo
que revise la ortograffa. La primera impresion
es la que cuenta, contestar los correos o
mensajes es primordial.

Objetivo de diseiio

Creacion de un material
interactivo para la pagina
web del Instituto de
(Cancerologia, con fin
informativo para las
personas con habitos de
poca lectura.

Disefio. El atractivo y visual
disefio de las infografias
permitira destacar las
publicaciones en redes sociales,
ya que tienen un gran
potencial para captar mas y
mejor la atencién y el interés
del usuario que un texto plano.

Material grafico adicional
que reforzara el sitio web
(afiches, volantes, banners)

Curso de Investigacion, recopilacion de datos, promocion en pagina web del Incan, disefio de infografias, video de
accion prevencion, disefio de promocion para la fanpage del Incan, crear el google+ ya que si alguien
quiere buscar sobre el tema de prevencion, este aparecera en la pagina de google ads.
_____________________ S
1 1
Medios Faceboook, twitter, Impresion digital, | Faceboook, twitter, i+ Faceboook, twitter,
correo electronico. : correo electronico. . correo electrénico.
_____________________ :.____________________________ll.___________________
. 1 1 . .
Tiempo 3 meses: agosto, septiembre y Dos meses: septiembre y octubre. ;  Dos meses: sspnembre
1 1
octubre. - - y octubre.
_____________________ i g U g
1 1
. 1 1
R bl Sara Jeanpierre ' Sara leanoi '
esponsable Erasmo Morales. : ara Jeanpierre ' Sara Jeanpierre
: : \
‘\ Imagen 40. Cl}qdro comparativo de la estrategia de comunicacién. \\\



4.1.2 TIEMPO DE EXPOSICION

Pagina web

El seguimiento de este proyecto es muy importante, se actualizara anualmente y
dependera del Instituto de Cancerologia. El contenido de esta pagina web tiene una
mayor permanencia y servird como archivo de informacién de prevencion.

Redes sociales
Es el comienzo de informarse sobre la nueva pagina web de prevencién, cada mes se
informara, con el tipo de cancer correspondiente al mismo.

O DesarroOLLO DE DIsERO —|






PLAN DE
MEDIOS 4.2

4.2.1. ANALISIS DEL TARGET

El consumidor esta siempre conectado. El 72% de las personas no deja su celular en
casa. Los smartphones se utilizan en todos los lugares, casa, trabajo, restaurantes,
transporte, cafeteria, tiendas, reunién social, colegio, aeropuerto, consulta médica, en el
bafio y al ver la television. Los medios de comunicacién hacen referencia a las
herramientas y los individuos somos capaces de transmitir una informacion.

4.2.3. ¢ PARA QUE?

Para divulgar la importancia de la prevencion a los guatemaltecos a través de la creacion
y el disefio de un material web acerca de la importancia de la deteccion temprana del
cancer con el fin de informar que ciertos habitos poco saludables suponen un alto factor

de riesgo y pueden provocar cancer.

4.2.3.1 Estrategia

Boletines electrénicos.Tener una lista de distribucién de correo electrénico para
mantener contacto con los visitantes de la pagina web del Incan. Un boletin electrénico
le permitira estar en contacto con su audiencia y mantenerla actualizada el sitio web.
Las personas tienen confianza y si una autoridad del Instituto de Cancerologia

mandard el correo, las personas se sentirian apreciadas.

Enlaces y direcciones. Siempre debe facilitar la navegacion interna del sitio web y
entregarle al visitante los datos de contacto para solicitar informacién adicional. No

abusar de la tecnologia. Las imagenes que tardan eternidades en cargar no ayudaran.

Comunicaciones eficientes. Las comunicaciones con el grupo objetivo son
primordiales, utilizar un programa de correo que revise la ortografia, la primera
impresion es la que cuenta, contestar los correos o mensajes es primordial.

Diseiio. El atractivo y visual disefio de las infografias permitira destacar las
publicaciones en redes sociales, ya que tienen un gran potencial para captar mas y mejor
la atencion y el interés del usuario que un texto plano.
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4.2.4 ;Qui?

El tema esta basado en Salud, por lo tanto apunta al area de prevencién, que la
institucion pretende reforzar como base para instituir en las Jornadas de Prevenciones,
reuniendo las herramientas necesarias para dar a conocer este tema de manera creativa
y apropiada dentro y fuera de la institucion.

4.2.5 ¢CON QUiENES?

El contenido ira dirigido a personas jovenes maduras con una cultura de concientizacion
apegada a una realidad de cultura visual, con el consentimiento de prevencion, deben de
tener en cuenta la salud y las enfermedades que existen, en este caso el cancer.

4.2.6 ;Como?

El contexto del contenido se enfoca en la prevencion, que las personas se tienen que
preocupar por su salud. Proceso que se realizara a distancia, pero con visitas
presenciales a la fundacion, para presentar avances o seguir puliendo el material.

4.2.6 ;CuinDO?

El desarrollo del proyecto sera regido por el seguimiento de un cronograma de trapajo
en donde en un periodo de tres meses se iran realizando las fases desde el proceso de
bocetaje hasta la ejecucion de la pieza final. También esta un cronograma de seguimiento
del lanzamiento del trabajo.

4.2.6.1 Presupuesto de la estrategia

Publicidad de pago por Clic en Facebook

La publicidad en Facebook se hace a través de pequefios anuncios que se ubican en la
columna lateral derecha de sus paginas. Estos anuncios constan de una imagen, un titulo,
una breve descripcion de lo anunciado y el enlace al cual iran los visitantes cuando hagan
clic en dicho anuncio.

Aunque este tipo de anuncios se consideran como publicidad interruptora (porque se
muestra aunque el usuario no lo esté solicitando), es muy efectiva porque se presenta en
forma muy segmentada, es decir, sélo se presenta la publicidad a aquellos usuarios que
cumplen con un perfil determinado, lo cual hace que sea mas focalizada de acuerdo a los
intereses de dichos usuarios.
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En el caso de Twitter sera en interacciones de tweets

La intencién es promover que mas personas hablen de la pagina de prevencion. Las
campafias de interaccion de tweets permiten ampliar el alcance de tu contenido a una
audiencia relevante en twitter. Promocionar tweets que se publicaran de manera
organica o crear tweets para promocionarlos solo a la audiencia a la que se desea. Solo
se paga cuando el usuario segmentado interacte con el contenido. Las impresiones que
no generen una interaccién son gratuitas, se establecera un presupuesto total para la
campafa y un presupuesto diario maximo.

En el caso de Adwords, biusqueda en Google

Cada vez que un usuario realiza una busqueda en Google, AdWords lleva a cabo una
subasta para determinar los anuncios que apareceran en la pagina de resultados de la
busqueda y su posicién en la pagina. Si desea que sus anuncios participen en la subasta,
primero debe elegir como desea establecer la oferta. Pruebe elegir una estrategia de
oferta basada en sus objetivos; por ejemplo, si desea centrarse en obtener clics,
impresiones o conversiones.

Proyeccion de presupuesto mensual
Se determinan los siguientes precios por publicidad:

Publicidad por Facebook Q 1,000
Publicidad por twitter Q 500
Publicidad por Google Q 1,400

Q 2,900

El monto mensual de publicidad en redes sociales es de Q2,900. Si tomamos
en cuenta son 9 jornadas de los diferentes tipos de cancer, si se quiere
saber sobre el proyecto, la nueva pagina web y se quiere llegar a tener un
buen grupo objetivo para prevencion, esta es una muy buena opcion para

que Guatemala esté prevenida contra el cancer.
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4.2.6.2 Calendario del proyecto -~ .-~

.,

La realizacion de las visualizaciones es muy importante, ya que determina la -~ .-
finalizacion del proyecto-ejecutado.. -~ -~

.
. e ’
. ’
s er

P[imeié visualizacion

Del 15 al 19 de agosto 2016

-7 Segunda visualizacion
Pt Del 22 al 26 de’agosto 2016

_-*" Tercera visualizacién

.-~ .- Del 29 de agosto al 22

" ’ de septiembre 2016
5 N . Sitio web terminado
N *30 de septiembre 2016

\

4.2.6.3 Calendario de seguimiento
Es muy importante tener en cuenta las jornadas de los difé(entes tipos de cancer durante
' N . elafio 2018.

N \
\

\ ’ \
1 4 3

\

1 de enero Se dard el primer anuncio de prevencién en portada de fb

14 de enero Se dara el anuncio de portada en fb de prevencion de cancer

al 11 de marzo de Eséfago, Estémago, Colon
14 marzo , . i ,
SELP RN Sedard el anuncio de portada en fb de prevencion de cancer i
de Piel. b
2 de mayo Se dara el anuncio de portada en fb de prevencion de cancer
al 31 de mayo de Boca y Pulmon.
1 de junio Se dard el anuncio de portada en fb de prevencion de cancer \
al 29 de julio de Prostata. |+ %
8 de agosto Se dard el anuncio de portada en fb de prevencién de cancer . %
al 9 de sep. de Cérvix. *
16 1¢|9 :e fep.b Se dara el anuncio de portada en fb de prevencion de cancer
€ diciembpre N \
de Seno. N '
La pagina estara durante el periodo de un afio y luego sera actualizada por el Instituto N
" de Cancerologia. R
\\ \\ \\ \\
\ \ A \\
N N \\\ *
\\ \\ \\\ \\
\ ' A



Como complemento se genera una tabla en donde se explica el tipo de pieza, sus ventajas
y desventajas potenciales para resolver el problema de comunicacion visual de la
institucion. Cada punto se desarrolla segun la experiencia adquirida en la carrera, al
finalizar se concluye qué pieza es la mejor y se adapta para cubrir las necesidades.

Pagina web
Ventajas

Se conserva y se difunde en cualquier momento, es facil de difundir, no pesa tanto y no
sufre de lectura de programas recomendados mas que en pdf o virtual.

Permite muchas cosas, es muy flexible, sobre todo para el disefio.

Al tener solo un disefio general, se le puede dedicar mas tiempo a optimizar detalles en
las interacciones y probar disefios innovadores.

Desventajas

Requiere pensar y planificar muy bien el disefio. Concentrar toda la informacion en una
pagina es un gran desafio, no es llegar y lanzar el contenido.

Para averiguar cudl contenido son eficiente y cual no, se requieren herramientas de
analitica orientadas a guardar la sesion de usuario, las cuales son mas caras.
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Imagen 43. Pol Desarrollo creativo.




DESARROLLO
CREATIVO 4.3

4.3.1. MAPAS DE EMPATIA DEL GRUPO OBIJETIVO

La tarea principal que se impone es conocer con detalle cual es el segmento del grupo
objetivo al que se dirige la nueva propuesta e identificar cudles de sus
caracteristicas haran que se apruebe el proyecto realizado.

Para iniciar ese trayecto contamos con una herramienta muy eficaz. En primer se
dan a conocer las caracteristicas demograficas del grupo objetivo. Luego se
desarrolla el mapa de empatia. En este momento se genera el insight. El concepto
fue generado a través de una lluvia de ideas de la que se eligieron las palabras clave
y se obtuvieron mapas mentales para aplicarlos en relaciones forzadas y finalmente
obtener el concepto.

Mapa de empatia -------------- Ideas de Insight ------ Insight

Lluvia dé ideas

Mapas Mentales

Relaciones Forzadas ------------ Concepto

Imagen 44, Cuadro conceptual del perfil del grupo objetivo.
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4.3.2 BRAINSTORMING

En primer lugar se hizo una pequefia lluvia de ideas para poder elegir el mercado al que
sera lanzado. Esta lluvia de ideas se realizé con ayuda de la institucion.

4.3.2.1 Segmentacion de mercados

Imagen 45. Paso 1: Proceso creativo. Imagen 46. Paso 2: Proceso creativo.

Imagen 47. Paso 2: Proceso creativo. Imagen 48. Paso 2: Proceso creativo.

Imagen 49. Paso 2: Proceso creativo. Imagen 50. Paso 2: Proceso creativo.

En el Paso 1 se realiza un brainstorming con la institucion.

En el paso 2 se busca en el brainstorming el producto, objetivo, mercado y estrategia a la cual
se quiere llegar. Se determind utilizar las redes sociales y marketing viral para explotar

las redes sociales y medios electrénicos para producir un incremento en la

visualizacion de prevencion del cancer.
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EnelPaso 3, luego con la ayuda de la institucion, se plantean idividualmente las
ideas principales y se retoman las caracteristicas sociodemograficas, tales como estado
civil, ingresos, edad, sexo, etc.

Ya con la recopilacién del brainstorming, objetivo, mercado y estrategia que se puede
llegar a utilizar y las caracteristicas sociodemograficas que el grupo objetivo puede
llegar a poseer, se empezara a trabajar el paso 4, que es el mapa de empatia y con
la ayuda de “post it” plantear las respuestas a las diferentes preguntas, con base en el
perfil de cliente.

Imagen 54. Paso 4: Proceso creativo.

Imagen 55. Paso 4: Proceso creativo. Imagen 56. Paso 4: Proceso creativo.
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Imagen 57. Paso.4: Proceso creativo. e e Imagen 58. Paso 4: Proceso creativo.
) - Imagen 59 Paso 4: Proceso crehgvo
Se plantearon las preguntas, jqué escucha?, ;qué ve7, ¢que debilidades t|ene?, (_cuaIes son sus *
fortalezas?, ;qué dice y hace?,;qué piensa y siente? Este es el resultado del mapa de empatia.
Después de realizarlo se procede con el paso 5, el mapa d”q SPICE POEMS, en-él se veran los'
resultados del grupo objetivo. B |
\ \ o L
\ \ \ L



¢Quién
los

rodea?
Sus companferos d

jo, amigos vy familiares

cercanos,

e traba-

(mama,

hermanos ,abuelos, tios).

¢Qué necesita

emocionalmente?

Sentirse feliz consigo

mismo y con |os
demas. Necesitan
carifo, confianza,
seguridad, tranquili
dad, comprension
lograr o que se
proponen.

Y

. importante?

{Qué ’es :Qué
lomas | hecesita?

La familia es lo & en Ia vida,

mas  Impor- | recreacion,

tante, compar- | hacer ejercicio,

tir, su felicidad, || sentirse bien

su salud vy las| con las

MAsCotas. | personas, tener

N una sustento

N para el futuro,
. estar bienconsi-

go mismo. ,,'
s =g
E GO. |
C

- e = = = ==

De sus carreras finalizadas, como
superarse dia a dia, no se imfor-
man del cancer, solo si en algun
caso tienen algun familir o

amigo con esta enfermedad.

4.3.3 Srice Poems

Salud, superarse!”

¢Como esta

su salud?
No saben como se
encuentran de salud, pero a
la misma vez les importa,
solo se hacen chequeos
generales.

¢Como se
caracterizan?

Creativos, quieren dar
a conocer su trabajo
y dar mayor potencial
a lo que se proponen,
que refleja excelencia

y madurez.

¢Qué informacién necesitan?

Imagen 60. Paso 5: Proceso creativo

Se plantéa el paso 5, SPICE, profundizando las peculiaridades del grupo objetivo, como
por ejemplo, qué es lo mas importante en su vida, el entorno que los rodea, las
necesidades, su salud, las caracteristicas que posee, la informacion que necesita y sus

emociones.
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¢Quiénes estan

en contacto con ¢Qué cosas
su salud? fisicas se pueden crear?
Familiares, amigos, Trifoliares, Afiches en cada
hermanos y novios jornada, portadas para
O NOVias. redes sociales en cada
jornada, sitio web
interactivo.

P" O

¢Qué servicios

pueden ofrecer? G.O ¢En donde se pueden
Salud, hacer una QetQCC|on s \J, E llevar a cabo?
temprana de cualquier tipo de . y
cancer, estar prevenidos o En jornadas de prevencion,
también estar psicologicamente M exposiciones, actividades y

preparados. jornadas.

Redes sociales, a la hora de buscar en
Google, la pagina de prevencion
aparecera en la lista de busqueda. En fb,
se anunciara en la fanpage del Incan.

¢Como puede ser distribuida
esta informacion?

\ \ A \
\ \ Imagen, 61, Paso 5,'Proceso creativo.

Se plantea POEMS para profundizar en las peculiaridades del'grupo objetivo, pero ya

de una forma de cémo se puede realizar el proyecto, teniendo'en cuenta las caracteristicas
de sus contactos y asi ver como crear la parte fisica del proyecto, donde se llevara a cabo,
cémo distribuir la informacion, qué servicios pueden ofrecer.

El aprendizaje de SPICE POEMS es identificar las semejanzas y diferencias del grupo
objetivo al que se quiere llegar analizar a través del ejercicio de SPICE and POEMS se
obtuvieron los siguientes insights, seleccionando el insight en negritas.
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4.3.2.2 Propuesta de insight

Del ejercicio SPICE, se seleccionaron las palabras, familiares, sentirse feliz consigo
mismo, seguridad y madurez. Del ejercicio POEMS se seleccion6 seguridad. Se
realizd una lista en donde se pueden ver los posibles insights.

Imagen 62. Paso 6: Proceso creativo.

Cuida tu salud como a tu familia

La importancia familiar

Sentirse bien

Necesito salud para reflejar quien soy

4.3.4 INSIGHT

Necesito salud para reflejar quien soy

El insight seleccionado es el reflejo de una persona hacia las demas. Es muy importante
que las personas se cuiden para poder reflejar salud y no se habla de apariencia fisica
sino de cémo se siente uno mismo al estar saludable. Por ello se tienen que preocupar
por prevenirse de enfermedades que hoy en dia van evolucionando como los virus.

El insight se refiere a reflejar una vida saludable.

4.3.2.3 Propuesta de concepto

Para poder identificar el concepto de disefio, se realizé el paso 6, que es una lluvia de
ideas con palabras elegidas por la institucion y del disefiador. El concepto debe de llamar
la atencion para que el grupo objetivo cumpla con el interés del tema.
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Las palabras que se seleccionaron tienen un punto del lado derecho, estas son: Depende
de ti, Comprension, Prevencion y Union.

A partir de la lluvia de ideas se realizaron mapas mentales de cada una de las palabras
seleccionadas. Esto es para reforzar la palabra y poder encontrar el concepto indicado.

\
\ magen 64. Paso 6: Proceso creativo.

Imagen 65. Paso b: Proceso creativo.



Para finalizar y poder reforzar el concepto se utilizd la técnica de relaciones forzadas, la
cual se realiza en un cuadro comparativo.

Imagen 66. Paso 6: Proceso creativo.
Se realizé un cuadro comparativo en el cual se forzaron las ideas y salieron los
siguientes cuatro conceptos:

La familia es lo que importa

La salud es como la familia
Percive la prevencion.

La prevencion depende de ti.

4.3.5 ConcerPTO

La prevencion depende de ti

La salud es vital para mantenernos en buen estado, no solo fisica sino mentalmente. La
prevencion es muy importante, porque la preocupacion por estar bien depende de cada uno.
Se pretende que el grupo objetivo tome conciencia y se reduzca el indice de cancer en
Guatemala. La mayorbatalla contra esta enfermedad sigue siendo la falta de
conciencia, pues todavia por no contar con revisiones periodicas y una cultura de
prevencion mas del 60 por ciento de los casos diagnosticados siguen ocurriendo en

etapas tardias, con pronosticos poco alentadores y opciones de tratamiento reducidas.
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PRIMER NIVEL
DE VISUALIZACION 4.4

4.4.1 ETAPA DE BOCETAIJE

En esta etapa se desarroll6 el primer nivel de bocetaje en base al concepto creativo
seleccionado. Se realizé una serie de ideas a partir de un mapa mental para poder conocer las
propuestas de disefio con que se realizara la pagina web.
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Imagen 68. E-tapa de bocetaje de primera propuesta.

Se realizan bocetos en base al concepto creativo y se visualizan tres opciones, de las cuales
se realizan |os bocetos,
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4.4.2 PRIMERA PROPUESTA P
4.4.2.1 Propuesta "Cuida a tu salud como a tu familia~ .-~ .~
Esta propuesta, se compone de pictogramas en 3d, se resalta la- -Gnién familiaf/ o
representada por circulos. Hace énfasis en un vinculo muy fuerte entre personas
cercanas al grupo objetivo. .t s
) ‘
{n-.-----q A \:"'""' tn'-- -'v) Teehin -' ‘\/
Tratamientos Prevencion Cémo enfrentarlo
,magen 71. Etapa de bocetaje de primera prupues a. " RQagen 72. Etapa de bocetaje digitalizada de primera propuesta.
4.4.2.2 Propuesta tlpograflca
La seleccion de la tipografia se fuendamenta enxel estudio del disefio web resaltando el,
mensaje de forma agradable y eficaz. Una de ellas, para los titulos y la’ otra para los textos, «
complementandose entre si. Estas fueron las que se seleccionaron. \ .
__________________________________ ..h------------L-----\---------\-----
Titulares E Texto
__________________________________ e e e mmmmcmcmeaeaas
ChunkFive Avenir Next

ABCDEFGHIJKLNMN E ABCDEFGHIJKLMNN -

NOPQRSTUVWXYZ | OPQRSTUVWXYZ b\

abcdefghijklmnilop : abcdefghijklmnfiopq '

qrstuvwxyz : rstuvwxyz
0123456789 E 0123456789 b

lmage{\ ﬁ Etapa de bocetaje de primer propuesta: ﬁpograﬁa. . .
\
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4.4.2.3 Propuesta de paleta cromatica
La paleta cromatica se selecciona a partir de la composicién o en las formas y en la

combinancion de colores. Hay que saber elegir los colores cuidadosamente, pues una
visita a la pagina web decide en cuestion de segundos si se queda o no en ella.

#28a%1

#e80e8a

- H#e68d43

#00a69c

4.4.3 SEGUNDA PROPUESTA
4.4.3.1 Propuesta “Prevenir es vivir”

Esta propuesta, se compone de un disefio lineal y plano, con pictogramas de 3 colores
combinando el contraste uno con otro.

B vt con £3E
P
O]
- Inicio Cancer ;Coémo enfrentarlo? Prevencion Tratamientos

[ )

Tipos de Cancer mas
influyentes en
Guatemala

N

Estomago, Esofago, Colon y Recto.

Imagen 76. Etapa de bocetaje de segunda propuesta
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4.4.2.2 Propuesta tipografica

La seleccion de la tipografia se fuendamenta en el estudio del disefio web, resaltandoel
mensaje de forma agradable y eficaz. Una de ellas para los titulos y la otra para los textos,
complementandose entre si. Estas fueron las que se seleccionaron.

Titulares Texto
ApexNew-Bold Avenir Next
ABCDEFGHIJKLMNNO E ABCDEFGHIJKLMNK
PQRSTUVWXYZ . OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrs ! abcdefghijklmniopq
tuvwxyz 0123456789 ! rstuvwxyz
E 0123456789
: K Imagzzn 77. Etapa de bocetaje de sequnda propuesta: Tipografica.

4.4.2.3 Propuesta de paleta cromatica

La paleta cromatica se selecciona a partir de la composicién o en las formas y en la
combinancion de colores. Hay que saber elegir los colores cuidadosamente, pues una
visita a la pagina web decide en cuestion de segundos si se queda o no en‘ella.

\
\
\

Imagen 78. Etapa de bocetaje de sequnda propuesta: Paleta cromatica.

+ #00a69c

4.4.4 TERCERA PROPUESTA

4.4.4.1 Propuesta “La prevenciondepende de ti"

Esta propuesta se compone de pictogramas en un flat design, a partir de
modulos de repeticion, con idea de que la pagina sea infinita y se use el scroll.
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Tipos de Cancer mas
influyentes en

Guatemala

4.4.2.2 Propuesta tipografica

La seleccion de la tipografia se fuendamenta en el estudio del disefio web, resaltando el
mensaje de forma agradable y eficaz. Una de ellas para los titulos y la otra para los textos,
complementandose entre si. Estas fueron las que se seleccionaron.

Titulares E Texto
Dobra slab E Avenir Next
ABCDEFGHIJKLMN E ABCDEFGHIJKLMNN
NOPQRSTUVWXYZ E OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnilop : abcdefghijklmniopq
qrstuvwxyz . rstuvwxyz
0123456789 E 0123456789

magen 81. Etapa de bocetaje de tercera propuesta: Tipograffa.

4.4.2.3 Propuesta de paleta cromatica

La paleta cromatica se selecciona a partir de la composicién o en las formas y en la
combinancién de colores. Hay que saber elegir los colores cuidadosamente, pues una
visita a la pagina web decide en cuestion de segundos si se queda o no en ella.
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4.4.2.3 Propuesta de paleta cromatica )

La paleta cromética se selecciona a partir de la composicién o en las formas y-enla -~
combinancion de colores. Hay que saber elegir los colores cuidadosamente, pues una” -~
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1
1
+ Nombre de
i laversion
1

Propuesta 3

i |

e Ry A -

Paleta de colores Paleta tipografica E Tratamiento del sitio ('Eomposicién de la péginezr

Llama la ; Refleja ;

4.4.5 AUTOEVALUACION DE SELECCION DE CONCEPTO

.Atractiva:LegibIeEFuncional:Llama @ 1Refiere al Refleja :ArmoniaEAgradabIeEEstética

' :_atencién:contenidojinsight ; i :
I U R A S T S T B N S SRS A B AP/
{120 2 12 b2 4 i 20 2 13 |4
20 112 b2 2 12 i1 32 2 |0

Imagen, 83, Cuadro de autoevaluacion de seleccion de concepto.

4.4.6 SELECCION DE AUTOCONCEPTO

Luego de realizar la autoevaluacion por medio de la matriz anterior se obtuvieron los
siguientes resultados:

En esta etapa se desarrollaron 3 ideas fundamentales, para poder llegar a la propuesta
creativa seleccionada. Se tomé en cuenta el objetivo general del proyecto y los objetivos
especificos, si aporta elementos innovadores, si los colores llaman la atencién y cémo
refleja el insight, la tipografia, el tratamiento del sitio web y la composicion del mismo.

Los bocetos mejor evaluados fueron la propuesta 2 y la propuesta 3.
Analizando las propuestas se puede observar que ambas tienen un orden, explican una
pagina no cargada de elementos y creativa, llaman la atencion tanto los colores como la
paleta tipografica. El tratamiento del sitio tiene una secuencia importante para poder
visualizarla.

Una de las metas para alcanzar los objetivos del proyecto es crear un sitio web que va
acorde a las tendencias de disefio web. Algunas tendencias son los iconos flat, un disefio
responsive, asi como los enlaces a sus redes sociales que forman parte de la estrategia
de comunicacion.

Por lo tanto, la segunda propuesta fue mejor aceptada al consultar con otros
profesionales del disefio grafico. Es un sitio que marca lo directo en los puntos de
informacién y disefio.
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Imagen 84. Portada: Segundo nivel de visualizacion.




SEGUNDO NIVEL
DE VISUALIZACION 4.5

LA Actitud ES ALGO PEQUENO
QUE HACE UNA G

DIFERENCIA

La prevencién del Cancer es muy importante

(Header) En el encabezado de la pagina web, se puede observar que hay una barra
con las opciones de "Inicio", "; Cémo enfrentarlo?", "Prevencion” y "Tratamientos";
sequida por la frase "La prevencion del cancer es muy importante", luego se encuentran

los iconos de los canceres mas comunes de Guatemala.

p Ao
v \/
< 2
A A
Y

Se presenta un pictograma especifico para cada tipo de cancer, el cual tiene que tener
la funcién que se entienda al solo ver la imagen.

@ DesarRrOLLO DE DIsERO —|



a DesarroLLO DE DIsENO -|

Al'momento de dar clic en un pictograma, se deslizara una ventana con una
pequefia informacion del cancer seleccionado y se abrira la infografia del mismo.

ISl Cancer| ¢ Como enfrentarlo? | Prevencion Tratamientos

oS

Cncer de Piel

N El cancer de piel comienza en la
epidermis (capa externa), que se
compone de células escamosas,

células basales y melanocitos.

CANCER
DEPIEL

) Revisa tu piel por lo

‘ menos UNA VEZ AL

PENTRE 10 AM. Y 2 ARO para ver si han
PM.

se dan lo mayores

9 CADA 2 HORAS.

aparecido lunares o
Se debe renovar el

manchas nuevas.
bloqueador.

niveles de radiacion
ultravioleta.

magen 87. Segundo nivel de visualizacion.

(Cada pictograma tiene su propia infografia animada, con el fin de hacer mas llamativa la
informacion y propiciar la interaccion en ella.



r

fase tom prana
PUEDE SER CONTROLADO.

a alimentacisn s muy
importante para
prevenir
ol cancer

-~ <

o . . . Yy
Imagen 88. Segundo nivel de visualizacion..

(Body) En el cuerpo de la pagina web es posible observar un tipo de infografia acerca del
cancer. En esta parte iran los titulos ";Como enfrentarlo?, "Tratamientos" y ";Cémo
prevenirlo?"

Contactats

Id
ntacta
cor

1.000.345
(11

, Imagen 89. Segundo nivel de visualizacion.

(Footer) En el pie de la pagina web se encuentra una ubicacion del Hospital Incan, el
nimero de teléfono, las redes sociales y se puede enviar un mensaje directamente a
Relaciones Publicas para mayor informacién de prevencion.
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Asi es como queda la pagina visualizada de forma completa. o
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4.5.1 Propuesta de imagotipo

Primero se utilizé un isologo con una representacion de circulo por la unién familiar
y a un padre he hijo simulando un abrazo, el texto se encuentra fundido en la
imagen.

En esta opcion, el imagotipo estd conformado por dos personas en el caso del padre y
madre de familia, se hizo la representacion de anillos en la orilla del circulo para poder
identificar la union familiar.

El tercero es un isologo en el cual la unién familiar esta representada por el arbol y la
base de todo esto es la familia.

Este imagotipo representa la familia y la salud al mismo tiempo, con la frase "Cuida tu salud
como a tu familia™.

El imagotipo es un latido, con la frase “La prevencién depende de ti", a su vez es algo
que se representa como algo serio.
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i
.deatusq, ,f” ,/,,”
.. como a tu ’,/ Rt
I\‘III.I R
° -’
3. f' ',
Cuida tu salud La prevencion
como atu
FAM".IA DEPENDE DE Ti
4.
B ~ - magen 92. Imagotipo
Imagotipo final con cambios ‘(espectlvos brlndados en las ascsorlas y seleccionado por el
grupo objetivo. \\ B N
\ \
\ AY
4.5.2 COEVALUACION ! Y
= ========= L r—- \- ----------------- FEEEEEEEEEEEEEEEE=- U TTTEEEEEEEEE - 1
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4.4.6 ANALISIS DE COEVALUACION

Los resultados que se obtuvieron después de ser evaluada la propuesta (por
disefiadores), cumple con los objetivos de disefio y refleja de mejor manera el insight
y el concepto creativo.

Las recomendaciones de los compafieros son: unificar los iconos, que tengan
todos una misma linea grafica, las infografias se tienen que unificar en base a los iconos,
que toda la pagina tenga una union.

Después de estos resultados se procedié a hacer los cambios sugeridos y pasar a la
siguiente nivel de visualizacion.

O DesarroOLLO DE DIsENO —|



Imagen 95. Portada: Tercer nivel de visualizacion.




TERCER NIVEL
DE VISUALIZACION 4.6

iy ﬂ—m—- -

PREVENIR ES VIVIR

Jofnsdrd dr GusisSals

lornadas de Guatemala

Imagen gg ercer nivel ae visualizacion.

En la parte superior, se puede observar el imagotipo y las tres opciones en la barra
blanca de "Inicio", "Cuida tu salud" y "Contactanos". Al momento de dar clic en el icono
del estémago, se despliega la informacién de dicho cancer, contiene una infografia
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4.6.1. EVALUACION DEL GRUPO OBIJETIVO

Para verificar el la propuesta de disefio se evalia con una serie de preguntas en las
cuales se verifica la funcionalidad del proyecto.

Se verifican los colores, la tipografia, los elementos de disefio, la funcionalidad de la
pagina, la interactividad de la pagina.

Esta actividad se lleva con un proceso de validacion con el Focus Group. Para tener buenos
resultados se trabaja con un minimo de 10 personas.

® s
® No

Validacion del grupo objetivo, Guatemala

~7 T L -
Imagen 98. Evaluacion: Grafica 1.

1. EI 100% cree que el logotipo va de acuerdo al tema siendo simple y llamativo.

® 5
& No

alidacion del grupo objetivo, Guatemala

- . _
Imagen 99. Evaluacion: Grafica 1.

2. EI'100% considera que el disefio de la interfaz, estructura y organizacion de la pagina
son adecuados y tienen un orden.

O DesarroOLLO DE DIsERO —|



® 5
& no

Validacion del grupo objetivo, Guatemala

a > Imagen 100, Evaluacion: Grafica 3.

3. EI 90% considera que los elementos multimedia utilizados en la pagina web facilitan el
proceso de aprendizaje de los contenidos, ya que€s una manera rapida de entender la
informacion que se brinda en cada infografia. El 10% considera que no hay un proceso
de ensefianza, pero en base a-estos resultados, se ponen palabras mas cortas para que
lean de manera rapida.

® s
& No

Validacion del grupo objetivo, Guatemala
: Imagen 101. évaluacic’)n: Gréfica 4.

4. E1 100% considera que los elementos de la pagina web son entendibles y creativos.

® 5
& No

Validacion del grupo objetivo, Guatemala

Imagen 102. Evaluacion: Grafica 5.

5. El 100% considera que la tipografia es entendible, se lee facilmente y es del tamafio
adecuado.
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Validacion del grupo objetivo, Guatemala

Imagen 103. Evaluacion: Grafica 6.

6. El 100% cree que la pagina web de puede ayudar a comprender mejor el tema que
una explicacion teorica, ya que la informacién que se da la necesaria para poder entener de
lo que se habla.

7. El grupo objetivo considera que la informacion que se proporciona en la pagina web es
directa, se entiende y no es abundante, eso hace que se les facilite el conocimiento sobre
este tema tan extenso.

4.6.2. ANALISIS DE EVALUACION DEL
GRUPO OBJETIVO

Tras los resultados obtenidos en la evaluacion anterior se realizan cambios minimos, pero
importantes  en la propuesta grafica. Se mantienen los iconos principales que
representan los diferentes tipos de cancer en Guatemala, el color llama la atencién y no
se necesita ningiin cambio al respecto.

El tratamiento de las infografias con el concepto de al lado, tiene que tener cierta estética
y linea grafica con la infografia.

La tipografia se requiere una mas llamativa, pero a la misma vez formal, para que sea
agradable a la vista y no redondeada. El nuevo key visual logra hacer un vinculo entre el
espectador ante la prevencion, que es lo que se necesita en este proyecto.
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PROPUESTA

FINAL DE DISENO 5.1

5.1.1 MaprA DE sITIO

Primero se realiza el mapa de sitiio, ya que es una herramienta de planificacion para el
disefio de la pagina web, de wuna forma organizada, cominmente de forma
jerarquica. Utilizar un mapa de sitio ofrece muchos beneficios adicionales, no Unicamente
en términos de una navegacidn mas sencilla, sino también en cuestion de mejor
visibilidad en los motores de busqueda.
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Logo de la pagina web

Logo del Incan

Secciones

Cuida tu salud

Prevenir es vivir

lemmmmmm Tipo de cancer

6 ProPUESTA FINAL —|

Informacion del cancer
seleccionado

Al momento de presionar sobre
un pictograma, se abrird una
pestafia en la parte de abajo,
esta indicara qué tipo de cancer
es y la infografia respectiva.

Al presionar envia a la pestafia de
infografias informativas (estas no tienen
animacion) son tres y van en slider.



Aqui es un espacio para
comunicarse con la Liga
Nacional contra el cancer, y se
ponen ciertos datos de la
persona.

Pagina web completa.
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4.5.2 PROPUESTA FINAL

PREVENIR ES VIVIR

Jornados de Guotemala
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% MEJOR ES PREVENIR QUE CURAR.
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El Cancer de Estomago

Lo que necesitas sabe sobre

El Cancer de Estomago )
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Lo que necesitas sabe sobre
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‘Imagen 100, Propuesta final: Infografia animada.



El Cancer de Colon
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Imagen 111. Propuesta final: Infografia animada.
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El Cancer de Boca
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El Cancer de Prostata

\ \ 4 Imagen 112. Propuesta final: Infograffa animada.
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Imagen 113. Propuesta final: Infografia animada.
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magen 116. Propuesta final: Infograffa animada.
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Imagen 117. Propuesta final: Pie de pagina.
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4.5.2 VISUALIZACION EN DIFERENTES DISPOSITIVOS

MOVILES

O PrOPUESTA FINAL —|
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Imagen 118. Propuesta final: Visualizacion en celular.



PREVENIR ES VIVIR
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magen 119. Propuesta final: Visualizacion en tableta.
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ES VIVIR

le Guatemala

Imagen 120. Propuesta final: Visualizacion en computadora.
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Imagen 121. Portada: Grupo focal.




Gruro
FOCAL 5.2

5.3.1 DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD

Se organizo6 un grupo focal en la 16 avenida 5-93 zona 11, el dia 10 de octubre con
miembros del Grupo objetivo. Se dio una introduccion sobre al proyecto (problema,
objetivos) asi como las piezas finales del proyecto.

Fecha: 10 de octubre 2016
Lugar: 16 avenida 5-93 zona 11
Hora de inicio: 4:00 pm.

Hora de finalizacion: 4:30 pm.
No. de participantes: 10

Primero se agradecio la participacion y se establecio una serie de preguntas:

¢ Consideras que el disefio de la interfaz (estructura y organizacion de la pagina web),
es adecuado?

¢ Crees que los elementos de multimedia utilizados en esta pagina web facilitan el proceso
de ensefianza del contenido?

¢;La pagina web, el lenguaje, los pictogramas y las ilustraciones son claros?

¢Consideras que el uso de esta pagina web puede ayudar a comprender de una mejor
manera un tema muy extenso como lo es el cancer?

¢En qué medida consideras que la utilizacién del contenido de la pagina web te ha
facilidtado sobre la prevencion de cancer?

Se observa al grupo objetivo para derterminar si tiene alguna pregunta o interés, y as
poder finalizar la actividad.

—
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Imagen 122. Grupo focal: Marfa Mass. Imagen 123. Grupo focal: Herbert Armin

Imagen 124. Grupo focal: Marfa Fernanda. Imagen 125. Grupo focal: Randy Donis.

¢ Consideras que el disefio de la interfaz (estructura y organizacién de la pagina web)
es adecuado?

La mayoria de las respuestas consideraba la organizacion de la pagina muy ordenada,

les llamaron la atencién los colores, comprendieron cémo utilizarla correctamente. El
resultado del grupo focal en esta pregunta es positiva, ya que en el objetivo de
comunicacion es  proporcionar informacion de manera creativa, desarrollada con
tendencias actuales.

¢Crees que los elementos de multimedia utilizados en esta pagina web facilitan el proceso
de ensefianza del contenido?

Los resultados fueron positivos, ya que dijeron que con las infografias consideraban leer
todos los puntos de cada tipo de cancer y esto es lo que se quiere, dar al grupo objetivo
un mensaje claro y no muy extenso sobre el tema.



¢;La pagina web, el lenguaje, los pictogramas y las ilustraciones son claros?

Las respuestas dieron positivo, ya que si entendieron como utilizarla, donde presionar a
cada pictograma, las ilustraciones les llamaron la atencion y los colores.

¢ Consideras que el uso de esta pagina web puede ayudar a comprender de una mejor
manera un tema muy extenso como lo es el cancer?

La mayoria de respuestas acerto, ya que la interactividad de la infografiia hacia que la
leyeran toda y asi podian comprender todo lo que se queria dar a entender.

¢En qué medida consideras que la utilizacion del contenido de la pagina web te ha
facilitado sobre la prevencion de cancer?
La respuesta fue que la medida que consideraban era muy buena o bastante, porque hay
datos no extensos que estan en la pagina web y datos que ellos no sabian.
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Imagen, 126, Por.tada , Fundamentacion de disefio.




FUNDAMENTACION
DE DISENO 5.3

=i — L
PREVENIR ES VIVIR

berruakai s liskkrmals

5.3.1 JusTIFICACION

El haber realizado una pagina web recae en el sentido de la necesidad de un material
innovador para la Institucion. Luego de realizar un proceso de investigacion, se llegd a
la conclusién de que para el area de prevencion sera destinado el material realizado,
integrando el contenido al tener en cuenta las caracteristicas del lenguaje del sitio web
de Liga Nacional contra el cancer.

Esta pagina web tiene como finalidad impulsar y promover la prevencion, ya que las
personas se interesan por su salud, pero no hacen nada al respecto. Por ello, el acceso
a una pagina web bien desarrollada y estructurada, ayudara de una manera creativa en
la comprension de un contenido muy extenso, teniendo en cuenta un estudio tedrico
que las personas si leeran o interactuaran con la misma.

INFORMATE DE:

b ——— i
s ELCANCER Feflie
e T

Imagen 128. Fundamentacion del disefio.

5.3.2 CoNncEPTO

El concepto creativo manejado en la elaboracion de la pagina web es: “La prevencion
depende de ti”, ya que se trata de que las personas del grupo objetivo tomen en cuenta
estar bien consigo mismos, y que la salud es vital para mantenernos en buen estado,
no solo fisica sino mentalmente. La prevenciéon es muy importante, porque el
preocuparse por el estar bien depende de cada persona a partir del grupo objetivo
para que se reduzca el indice de cancer en Guatemala, y genere acciones en
beneficio a las personas para obtener y aportar decisiones en su proceso de

Imagen 127. Fundamentacion del disefio.

“LLA PREVENCION DEPENDE DE TI
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5.3.3 FORMATO Y RETICULA

La reticula se crea por un espacio donde se implementen las tres divisiones de la pagina
web: el encabezado, el cuerpo y el pie de la misma. Se utilizo una reticula dividada en seis
bloques con altura de 1400 px para que se adapte a pantallas grandes.

La reticula es jerarquica, quiere decir que la informacion se organiza de forma intuitiva, en
proporcion a los elementos se acomoda la informacion por orden de importancia.

Imagen 129. Fundamentacion del disefio: Formato y reticula. Imagen 130. Fundamentacion del disefio: Formato y reticula.

5.3.4 PALETA CROMATICA

La inspiracion para la paleta cromatica fueron tonos instintivos, pero a su vez agregan un
valor de estrategia persuasiva, que es de acuerdo al instinto del disefiador, pero siempre
con un sentido que respalde el porqué se empled en la pagina web.

Se utilizo el color web #3DC6F3. Es un color que simboliza la paz y la confianza, transmite
seriedad y tranquilidad, estimula la paciencia y la serenidad. Es el color del infinito, de los
suefios y de la amistad. También puede relacionarse con el poder de la tecnologia, la
limpieza, el aire y el agua. Se utilizaron los colores complementarios de este azul para
dar resultados positivos en la pagina y que sea llamativa al grupo objetivo. Para
los pictogramas se utilizaron tintas de color para darles un mejor contraste.

#3DCGF3 #F3B6A3D

61, 198, 243 243, 106, 61 ‘

O PrOPUESTA FINAL —|
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Imagen 131. Fundamentacion del disefio: Paleta cromatica. Imagen 132. Fundamentacion del disefio: Paleta cromatica.



5.3.5 CobiGo IcONICO

El sentido de los pictogramas es reflejar de forma plana y concisa las nueve jornadas de
cancer en Guatemala, por ello dentro del documento se realizé una serie de elementos
pictograficos para que el lector pueda entenderlos sin necesidad de texto alguno.

T ——— : -

5.3.6 PALETA TIPOGRAFICA

La tipografia principal es Dobra slab, facilita la lectura, es un tipo de letra muy geométrico
y eso hace que llame la atencion.

La secundaria es Bree serif, es original y versatil, excelente para disefios tipo web uso
corporativo. Se complementa con la tipografia principal y lo mas importante es que no se
vea saturado.

AaBbCcDdEeF{GgH

ABCCCDPEFGHIJKLMNOPQRSSTUVW
XYZZabcééddefghijklmnopgrsstuvw
Xyzz1234567890'?' “!1"(%)[#]1{@}/ &<-
+:x=>Q$EL¥¢:;,.*

Imagen 134. Fundamentacion del disefio: Paleta tipografica.

Imagen 133. Fundamentacion del disefio: Codigo iconico.
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CRITERIOS
TECNICOS 5.4

5.4.1 SiTio weB

Para poner en marcha la Estrategia digital comunicativa para la Liga Nacional contra el
cancer es necesario tener en cuenta una comunicacion eficaz para el cumplimiento
eficiente de los objetivos. El disefio del sitio web se encuentra elaborado de tal
forma que los componentes graficos puedan adaptarse de manera sencilla a
distintos dispositivos digitales (computadora, tabletas y celulares inteligentes), es decir,
un disefio responsive y emplear funciones modernas que facilitan la navegacion vy
tendencias actuales como lo es el scroll down, mend fijo que te transporta a los diferentes

cuadrantes de la web.

5.4.2 ReDES SOCIALES

Una de las funciones importantes de la pagina web es redirigir o tener un espacio donde
se encuentren las redes sociales del Instituto de Cancerologia, INCAN, los cuales, a su vez,
redirigen al sitio web. En Facebook debe mantenerse una misma comunicacion visual en
todos los materiales que se coloquen en el sitio web y redes sociales, para tener coherencia.
Twitter es una red social que se caracteriza por dar informacion de manera inmediata
y de forma breve; por tanto, se propone utilizar el hashtag #Prevencién, #Jornadas
de prevencion en Guatemala, al igual que en Facebook.

5.4.3 PROMOCION

Material grafico que reforzara la prevencion y sus diferentes jornadas (portadas en
facebook y banners). Elaboracion de boletin electronico.

5.4.3 Mepios

Internet

Correo electronico
Pagina web

Redes sociales

5.4.3 CONTENIDO VIRAL

El sitio web Contenidos e Inbound Marketing expone que el contenido viral es “aquel
que se difunde de forma multitudinaria en Internet, ya sea a través de redes
sociales, correo electronico, mensajeria instantanea, etc”. Es muy importante difundirlo,

de primero con personas conocidas y después viralizarlo.

—
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INVERSION PARA
LA PUESTA EN MARCHA 5.5

A continuacién se presenta un presupuesto

base para la reproduccion del material a la Liga Nacional contra el cancer. Este
presupuesto se realiza tomando en cuenta las especificaciones descritas en los criterios
técnicos para la puesta en marcha

i Actividad Descripcion ; Horas . Valor |
i Programacion de §S§r\llicio de programacién iAproximadamente i i
' la pagina web 1 pagina web lenguaje HTML. . un mes, v 3,800.00
: : i 200 horas . :
E E Facebook, i’or cada pieza gra’u‘icqI 1.200.00 E
: +cambio de portada : 1 hora v :
: +foto de perfil : : :
\ Manejo de Redes ! post de jornada del mes. ! ' '
: Sociales : : : :
:  Twitter, : : :
E Eposts en tiempo real (compartir)i E E
L e S inovedades de lapdginaweb. L |
Promocion +Material grafico, Por cada pieza grdfica 1 5 0
'banner digital (info. de Jornadas): 1 hora v
' Portada de cada Jornada ! !

Costo total Q 6,200.00

~
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APORTE ECONOMICO

QUE REPRESENTA EL PROYECTO .6

E Actividad

L Acwidd L Nalor
iVisitas a la institucion i Q 500.00

B mmmmmm e DS Lo mmmeee oo
E Investigacion i Q 4,000.00

Deswroloceatio Qo000
Procesodebocelde Q so000
e
i Propuestas de disefio i Q 2,100.00

{Diciode pignawed Q200000
ogafs ceatias Q20000
ustadones Qsooooo """

s
=N
QL
Q.
o
>
(¢
w
e
o
no
[=)
S
S
o
S

____________________________________________

Gastos operativos Q 2,000.00
Costo Total Q 25,6000.00

Los costos que se presentan incluyen gastos operativos como luz, teléfono, internet,
depreciacion de computadora y transporte.
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_ Imagen 138. Portada: Conclusiones.




CONCLUSIONES

DEL PROYECTO

Objetivos

Conclusiones

Lecciones
aprendidas

Objetivo general

Contribuir con el Incan con
una  estrategia  de
comunicacion, desarrollada con
tendencias  actuales, con el
disefio de un material web acerca
de la importancia de la deteccién
temprana del cancer con el fin de
informar que ciertos habitos poco
saludables  suponen un alto
factor de riesgo y pueden
provocar cancer.

Se cumplio6 el objetivo
establecido con el Incan
encontrando  la

estrategia adecuada creando
asi una  pagina web
interactiva con la informacion
mas importante sobre la

misma.

Objetivo de comunicacion :
:
Proporcionar - informacién de manera.
creativa, describiendo las caracteristicas 1
de la prevencion del cancer,  sus!
tratamientos, cémo  enfrentar  la!
enfermedad y los tipos de cancer mas,
comunes en Guatemala y asf impulsar la ,
prevencion e informar que ciertos habitos E
poco saludables estan afectando su salud !
y pueden llegar a tener cancer,
a través de las redes sociales,
principalmente  Facebook, = Twitter 'y
Adword.

Debido al avance de la tecnologia y
la cantidad de personas que
actualmente tienen acceso a
internet, se llegd a la conclusion
de que la social media es la
mejor herramienta ~ para
transmitir - informacién de forma

Alfomentar la participacion del
grupo objetivo en el proyecto
se logra que este se interese
en un tema tan extenso como lo
es el cancer.

Al trabajar el Proyecto de
Graduacion en una institucion u

organizacion, se forma parte de un

equipo de trabajo con personas

con las que, de uno u otro modo,

se llega a compartir una mision,
vision y objetivos en comin.

Es muy importante investigar el
tema, buscar la manera mas creativa y
estratégica para promocionar

proyecto.
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' Creacion

Objetivo de diseio

de un material
interactivo para la web site del
Instituto de Cancerologia
con fin informativo para
las personas con habitos de
poca lectura.

Gracias al  disefio e
implementacion de la pagina
web, se logr6 una mejor
interaccion e interés por parte
del grupo objetivo, dando a
conocer visualmente un canal
sistematizado  con  poca
informacion debido a que las
personas de poca lectura
asocian mejor las imagenes
visuales incluidas.

El disefio grafico es una
profesion muy importante en la
vida, ya que no solo proyecta
comunicaciones  visuales sino
que ayuda en problemas
especificos a organizaciones,
creando  comunicacion 'y
estrategia para la vida.
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RECOMENDACIONES

DEL PROYECTO

A la institucion Incan

En base al estudio realizado y siguiendo el objetivo de la propuesta sobre la modificacion
de la pagina Web, se recomienda que para disefios posteriores de la misma se anexe los
casos reales que fueron positivos por esta informacion de prevencion y referente a los

estudios ofrecidos por parte del departamento de prevencion.

Por otro lado también se recomienda incluir un calendario de prevencién, congresos y
actividades organizados por parte del departamento, asi como el calendario de la pagina
principal del Incan.

Crear un correo electrénico empresarial para facilitar la comunicacién entre el equipo de

trabajo del Incan. Existen aplicaciones como Gmail de Google que ofrecen este servicio.

Un correo electronico empresarial refleja formalidad y profesionalismo y genera mayor
confianza en la organizacion.

A los estudiantes de Diseio Grafico

Es fundamental investigar y compartir con los catedraticos, los compafieros, los
familiares, los amigos, entre otras personas, el tema que se esta trabajando.

Al disefiar para una causa social es muy importante presentar datos o estadisticas como
un respaldo de la labor que se realiza.

El uso de contraste en el disefio ayuda a destacar todas las areas dentro de las
imagenes, hacer el color brillante, resaltar las sombras y texturas. Es de suma
importancia resaltar los colores, sobre todo al elegir el color de fondo y el color de las

fuentes o graficos que se utilizaran en el disefio.
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REFERENCIAS
DE IMAGENES

Imagen 1. Portada Sala quirurgica. Recuperado el dia 25 de marzo de 2016, del sitio
de facebook de La liga nacional contra el cancer.  Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/a.402027066546631.96709.
402013549881316/1405066646242663/?type=3&theater.

Imagen 2. Portada Universidad de San Carlos de Guatemala. Recuperado el dia 25 de
marzo de 2016, del sitio de google. Guatemala.
http://www.prensalibre.com/guatemala/comunitario/usac-inicia-proceso-de-modernizaci
on-administrativa.

Imagen 3. Portada de la Liga Nacional contra el Cancer, Recuperado el 25 de marzo
de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/a.8767899901.96709.40201
3549881316/1405066646242663/?type=3étheater.

Imagen 4. Portada dedicatoria al proyecto. Recuperado el 25 de julio de 2016, del sitio
de facebook de Sara Jeanpierre. Guatemala.
https://www.facebook.com/Saraleanpierre/photos/a.8767899901.96709.4020135498
81316/1405066646242663/?type=3&theater.

Imagen 5. Portada Pasillo del hospital INCAN. . Recuperado el dia 25 de marzo de
2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/a.478999871.96709.402013
549881316/14078765442663/7type=3étheater

Imagen 6. Portada Sala quirurgica. Recuperado el dia 25 de marzo de 2016, del sitio
de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/a.392928899009988876547
5656563333/1405066646242663/?type=3&theater

Imagen 7. Portada Sala quirurgica. Recuperado el dia 25 de marzo de 2016, del sitio
de facebook de La liga nacional contra el cancer.  Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/a.392928899009988876547
5656563333/1405066646242663/?type=3&theater

Imagen 8. Portada, Publicacion Digital. Autoexamen, Como prevenir el cancer de mama.
Recuperado el dia 28 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra
el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/a.392928899009988876547
5656563333/1405066646242663/?type=3&theater
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Imagen 9. Publicacion Digital, Autoexamen, Informacion sobre el proyecto. Recuperado
el dia 28 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.
G u a t e m a | a .
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/a.392928899009988876547

5656563333/1405066646242663/?type=34theater.

Imagen 10. Publicacion Digital, Autoexamen, Riesgo de contraer cancer. Recuperado el
dia 28 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.
G u a t e m a | a .
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/09876778767889999887767

5656563333/1405066646242663/?type=34theater.

Imagen 11. Publicacion Digital, Autoexamen, Sintomas del cancer. Recuperado el dia 28
de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/a.392928899009988876547

5656563333/1405066646242663/?type=3é&theater.

Imagen 12. Publicacion Digital, Autoexamen, Autoexploracién mamario. Recuperado el
dia 28 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.
G u a t e m a I a .
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/a.356543213456447665475

656563333/14090987766554443/ ?type=3&theater.

Imagen 13. Publicacion Digital, Autoexamen, Autoexploracion mamario. Recuperado el
dia 28 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.
G u a t e m a | a .
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/a.356543213456447665475

656563333/14090987766554443/?type=3&theater.

Imagen 14. Publicacion Digital, Afiche, Vuelta por la vida. Recuperado el dia 28 de
marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/32344456677687898776656

87877659/09876655466773333/?type=3&theater.

Imagen 15. Publicacion Digital, Afiche, Vuelta por la vida, ciclista Rony Martines y su
familia. Recuperado el dia 28 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional
contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/32344456677687898776656

87877659/09876655466773333/?type=3&theater.

Imagen 16. Publicacion Digital, Afiche, Vuelta por la vida, Agenda ciclistica. Recuperado
el dia 28 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.
G u a t e m a I a .
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/32344456677687898776656

87877659/09876655466773333/?type=3&theater.



Imagen 17. Publicacion Digital, Afiche, Carrera AVON. Recuperado el dia 28 de marzo
de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/32344456677687898776656
87877659/09876655466773333/?type=3&theater.

Imagen 18. Publicacion Digital, Afiche, Cancer de préstata. Recuperado el dia 28 de
marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/32344456677687898776656
87877659/09876655466773333/?type=3&theater.

Imagen 19. Publicacion Digital, Afiche, Ceremonia, reunién sobre el cancer en general.
Recuperado el dia 2 de abril de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el
cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/32344456677687898776656
87877659/09876655466773333/?type=5&theater.

Imagen 20. Publicacion Digital, Afiche, Cuidados paliativos. Recuperado el dia 2 de abril
de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/32344456677687898776656
87877659/09876655466773333/?type=87&theater.

Imagen 21. Publicacion Digital, Afiche, Consultas externas. Recuperado el dia 2 de abril
de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/32344456677687898776656
87877659/09876655466773333/?type=6&theater.

Imagen 22. Publicacion Digital, Pagina de facebook. Recuperado el dia 2 de abril de
2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/32344456677687898776656
87877659/09876655466773333/?type=b5&theater.

Imagen 23. Publicacion Digital, Sitio web Incan. Recuperado el dia 2 de abril de 2016,
del sito de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/32344456677687898776656
87877659/09876655466773333/?type=3&theater.

Imagen 24. Portada, Recursos Humanos. Recuperado el dia 25 de marzo de 2016, del
sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/28374849000000009483738
5656563333/1405066646242663/?type=24theater

Imagen 25. Portada, Sala de espera, Hospital INCAN. Recuperado el dia 25 de marzo
de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/28323411235453345663538
5656563333/1456778755543363/?type=24theater
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Imagen 26. Fotografia Digital, Sara G. J. Recuperado el dia 4 de mayo de 2016,
Guatemala.

Imagen 27. Sala de estudio de tomografia. Recuperado el dia 25 de marzo de 2016,
del sito de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/a.402027066546631.96709.

402013549881316/1405066646242663/7type=3&theater

Imagen 28. Portada, Junta directiva de la Liga nacional contra el cancer. Recuperado el
dia 25 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.
G u a t e m a | a .
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/a.402027066546631.96709.

402013549881316/1405066646242663/?type=3&theater

Imagen 29. Infografia digital, Sara G. J. Recuperado el 12 de octubre del 2016,
Guatemala.

Imagen 30. Fotografia digital, Sara G. J. Recuperado el 4 de mayo del 2016,
Guatemala.

Imagen 31. Infografia digital, Sara J. Recuperado el 13 de octubre del 2016, Guatemala.

Imagen 32. Portada Mapa de ubicacion del INCAN. Recuperado el dia 25 de marzo de
2016, del sitio de google. Guatemala.
https://www.google.com/maps/place/I.N.CAN./@14.616441,-90.5434815,17z/data=!
3m1!4b1!4m513m4!1s0x8589a19ec70e9ff7:0x559f5741d3cafc16!8m2!3d14.6 1644 1!

4d-90.5412928

Imagen 33. Portada, Personal de enfermeras del INCAN. Recuperado el dia 25 de
marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/89383746660443.32333333

3334229881316/1405066646242663/?type=3&theater

Imagen 34. Portada, Encamamiento en la Liga nacional contra el cancer. Recuperado el
dia 25 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.
G u a t e m a I a .
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/12029384757483934020135

498844441316/1405066646242663/?type=3&theater

Imagen 35. Portada, Instrumentos de la Liga nacional contra el cancer. Recuperado el
dia 25 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.
G u a t e m a | a .
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/12378273444473838344.44

498455443313/178574838383838383/?type=3&theater



Imagen 36. Portada, Ubicacion de la Liga Nacional contra el cancer. Recuperado el dia
25 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.
G u a t e m a I a .
https://www.google.com/maps/place/I.N.CAN./@14.616441,-90.5434815,17z/data=!
3m1!14b114m5!3m4!1s0x8589a19ec70e9ff7:0x559f5741d3cafc16!8m2!3d14.616441!
4d-90.5412928

Imagen 37. Portada, Fotografia digital, Sara G. ). Recuperado el 25 de marzo del
2016, Guatemala.

Imagen 38. Portada, Sala de estudio de reuniones. Recuperado el dia 25 de marzo de
2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/b.763664020135491483838
9300/ ?type=3&theater

Imagen 39. Portada, llustracion digital, Sara G. J. Recuperado el 25 de marzo del
2016, Guatemala.

Imagen 40. Cuadro comparativo, Sara G. J. Recuperado el 25 de marzo del 2016,
Guatemala.

Imagen 41. Portada, llustracion digital, Sara G. J. Recuperado el 28 de marzo del
2016, Guatemala.

Imagen 42. Calendario de sequimiento para el proyecto, Sara G. J. Recuperado el 25 de
febrero del 2016, Guatemala.

Imagen 43. Portada, Fotografia digital, Sara G. J. Recuperado el 12 Junio del 2016,
Guatemala.

Imagen 44. Cuadro conceptual para el perfil del grupo objetivo, Sara G. J. Recuperado
el 13 de Junio'del 2016, Guatemala.

Imagen 45. Paso 1 proceso creativo, segmentacion de mercado, Brainstorming. Sara
G. J. Recuperado el 9 de Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 46. Paso 2 proceso creativo, segmentacion de mercado. Sara G. J. Recuperado
el 9 de Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 47. Paso 2 proceso creativo, segmentacion de mercado. Sara G. . Recuperado
el 9 de Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 48. Paso 2 proceso creativo, segmentacion de mercado. Sara G. J. Recuperado
el 9 de Julio del 2016, Guatemala.
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Imagen 49. Paso 2 proceso creativo, segmentacion de mercado. Sara G. J. Recuperado
el 9 de Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 50. Paso 2 proceso creativo, segmentacion de mercado. Sara G. J. Recuperado
el 9 de Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 51. Paso 3 proceso creativo, segmentacion de mercado, caracteristicas
sociodemograficas. Sara G. ). Recuperado el 9 de Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 52. Paso 3 proceso creativo, segmentacion de mercado, caracteristicas
sociodemograficas. Sara G. ). Recuperado el 9 de Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 53. Paso 4 proceso creativo, mapa de empatia. Sara G. . Recuperado el 15 de
Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 54. Paso 4 proceso creativo, mapa de empatia. Sara G. . Recuperado el 15 de
Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 55. Paso 4 proceso creativo, mapa de empatia. Sara G. . Recuperado el 15 de
Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 56. Paso 4 proceso creativo, mapa de empatia. Sara G. . Recuperado el 15 de
Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 57. Paso 4 proceso creativo, mapa de empatia. Sara G. . Recuperado el 15 de
Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 58. Paso 4 proceso creativo, mapa de empatia. Sara G. J. Recuperado el 15
de Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 59. Paso 4 proceso creativo, mapa de empatia. Sara G. . Recuperado el 15 de
Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 60. Paso 5 proceso creativo, Spice. Sara G. J. Recuperado el 18 de Julio del
2016, Guatemala.

Imagen 61. Paso 5 proceso creativo, Spice. Sara G. J. Recuperado el 18 de lulio del
2016, Guatemala.

Imagen 62. Paso 5 proceso creativo, Propuesta de insight. Sara G. J. Recuperado el 19
de Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 63. Paso 6 proceso creativo, Lluvia de ideas. Sara G. ). Recuperado el 19 de
Julio del 2016, Guatemala.



Imagen 64. Paso 6 proceso creativo, Lluvia de ideas. Sara G. ). Recuperado el 19 de
Julio del 2016, Guatemala. .

Imagen 65. Paso 6 proceso creativo, Lluvia de ideas. Sara G. ). Recuperado el 19 de
Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 66. Paso 6 proceso creativo, Relaciones forzadas. Sara G. J. Recuperado el 22
de Julio del 2016, Guatemala.

Imagen 67. Portada, Fotografia digital, Sara G. J. Recuperado el 2 de Agosto del 2016,
Guatemala.

Imagen 68. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, primer nivel de visualizacién. Sara G.
J. Recuperado el 2 de Agosto del 2016, Guatemala.

Imagen 69. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, primer nivel de visualizacion. Sara G.
J. Recuperado el 2 de Agosto del 2016, Guatemala.

Imagen 70. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, primer nivel de visualizacién. Sara G.
J. Recuperado el 2 de Agosto del 2016, Guatemala.

Imagen 71. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, primer nivel de visualizacién. Sara G.
J. Recuperado el 2 de Agosto del 2016, Guatemala.

Imagen 72. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, primer nivel de visualizacion
digitalizado. Sara G. J. Recuperado el 3 de Agosto del 2016, Guatemala.

Imagen 73. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, primer nivel de visualizacién
propuesta tipografica. Sara G. J. Recuperado el 3 de Agosto del 2016, Guatemala.

Imagen 74. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, primer nivel de visualizacién
propuesta de paleta cromatica. Sara G. J. Recuperado el 3 de Agosto del 2016,
Guatemala.

Imagen 75. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, sequndo nivel de visualizacién
propuesta, prevenir es vivir. Sara G. . Recuperado el 4 de Agosto del 2016, Guatemala.

Imagen 76. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, sequndo nivel de visualizacién
propuesta, prevenir es vivir. Sara G. . Recuperado el 4 de Agosto del 2016, Guatemala.

Imagen 77. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, sequndo nivel de visualizacién
propuesta tipografica. Sara G. ). Recuperado el 4 de Agosto del 2016, Guatemala.
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Imagen 78. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, sequndo nivel de visualizacion
propuesta de paleta cromatica. Sara G. J. Recuperado el 4 de Agosto del 2016,
Guatemala.

Imagen 79. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, tercer nivel de visualizacion, la
prevencion depende de ti. Sara G. J. Recuperado el 6 de Agosto del 2016, Guatemala.

Imagen 80. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, tercer nivel de visualizacion, la
prevencion depende de ti. Sara G. J. Recuperado el 6 de Agosto del 2016, Guatemala.

Imagen 81. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, tercer nivel de visualizacion, la
prevencion depende de ti, propuesta tipogrdfica. Sara G. J. Recuperado el 6 de Agosto
del 2016, Guatemala.

Imagen 82. Fotografia digital, Etapa de bocetaje, tercer nivel de visualizacion, la
prevencion depende de ti, propuesta de paleta cromatica. Sara G. J. Recuperado el 6 de
Agosto del 2016, Guatemala.

Imagen 83. Fotografia digital, cuadro de autoevaluacion para seleccion del conceptoi
Sara G. ). Recuperado el 6 de Agosto del 2016, Guatemala.

Imagen 84. Portada, Infografia digital, Sara J. Recuperado el 3 de Agosto del 2016,
Guatemala.

Imagen 85. Pdgina web digital, sequndo nivel de visualizacion, encabezado de la
pagina. Sara G. J. Recuperado el 2 de Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 86. Pagina web digital, sequndo nivel de visualizacion, pictogramas. Sara G. .
Recuperado el 2 de Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 87. Pagina web digital, sequndo nivel de visualizacion, pictogramas. Sara G. .
Recuperado el 2 de Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 88. Péagina web digital, segundo nivel de visualizacion, cuerpo de la pagina.
Sara G. J. Recuperado el 2 de Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 89. Pagina web digital, segundo nivel de visualizacion, pie de la pagina. Sara G.
J. Recuperado el 2 de Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 90. Pagina web digital, sequndo nivel de visualizacion. Sara G. J. Recuperado
el 2 de Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 91. Pdgina web digital, sequndo nivel de visualizacion, propuesta de imagotipo.
Sara G. J. Recuperado el 2 de Septiembre del 2016, Guatemala.



Imagen 92. Pagina web digital, Imagotipo. Sara G. J. Recuperado el 2 de Septiembre del
2016, Guatemala.

Imagen 93. Segundo nivel de visualizacion, Coevaluacion. Sara G. J. Recuperado el 2 de
Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 94. Segundo nivel de visualizacion, Coevaluacion. Sara G. J. Recuperado el 2 de
Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 95. Fotografia digital, Portada de imagotipo. Sara G. J. Recuperado el 3 de
Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 96. Pagina web digital, tercer nivel de visualizacion, pagina web. Sara G. .
Recuperado el 7 de Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 97. Pagina web digital, tercer nivel de visualizacion, pagina web. Sara G. ).
Recuperado el 7 de Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 98. Evaluacion del grupo objetivo, grafica 1. Sara G. J. Recuperado el 2 de
Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 99. Evaluacion del grupo objetivo, grafica 2. Sara G. ). Recuperado el 2 de
Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 100. Evaluacién del grupo objetivo, grafica 3. Sara G. J. Recuperado el 2 de
Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 101. Evaluacion del grupo objetivo, gréfica 4. Sara G. J. Recuperado el 2 de
Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 102. Evaluacion del grupo objetivo, gréfica 5. Sara G. J. Recuperado el 2 de
Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 103. Evaluacion del grupo objetivo, gréfica 6. Sara G. J. Recuperado el 2 de
Septiembre del 2016, Guatemala.

Imagen 104. Portada, pruebas y estudios de sangre en la Liga Nacional contra el
cancer. Recuperado el 25 de marzo del 2016, del sitio de facebook.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/32344456677687898776656
87877659/09876655466773333/?type=87&theater.

Imagen 105. Portada, Propuesta final de disefio Recuperado el dia 25 de marzo de
2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.google.com/maps/place/I.N.CAN./@14.616441,-90.5434815,17z/data=!
3m114b114m513m411s0x8589a19ec70e9ff7:0x559f5741d3cafc16!8m2!3d14.616441!
4d-90.5412928
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Imagen 106. Propuesta final de disefio, encabezado de la pagina web. Recuperado el
dia 25 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.

Imagen 107. Propuesta final de disefio, cuerpo de la pagina web. Recuperado el dia
25 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.
G u a t e m a I a .
https://www.google.com/maps/place/I.N.C.A.N./as53556774466.774556656,7z/data=
13m114b114m513m4!1s0x8589a19ec70e9ff7:0x559f5741d3cafc16!8m2!3d14.6 16441

Imagen 108. Propuesta final de disefio, infograffa animada sobre el cancer de
estdbmago. Recuperado el dia 10 de septiembre de 2016.

Imagen 109. Propuesta final de disefio, infografia animada sobre el cancer de es6fago.
Recuperado el dia 10 de septiembre de 2016.

Imagen 110. Propuesta final de disefio, infografia animada sobre el cancer de colon.
Recuperado el dia 10 de septiembre de 2016.

Imagen 111. Propuesta final de disefio, infografia animada sobre el cancer de piel.
Recuperado el dia 10 de septiembre de 2016.

Imagen 112. Propuesta final de disefio, infografia animada sobre el cancer de boca.
Recuperado el dia 10 de septiembre de 2016.

Imagen 113. Propuesta final de disefio, infografia animada sobre el cancer de préstata.
Recuperado el dia 10 de septiembre de 2016.

Imagen 114. Propuesta final de disefio, infografia animada sobre el cancer de
cervicouterino. Recuperado el dia 10 de septiembre de 2016.

Imagen 115. Propuesta final de disefio, infografia animada sobre el cancer de
pulmonar. Recuperado el dia 10 de septiembre de 2016.

Imagen 116. Propuesta final de disefio, infografia animada sobre el cancer de senofi
Recuperado el dia 10 de septiembre de 2016.

Imagen 117. Propuesta final de disefio, cuerpo y pie de la pagina web. Recuperado el

dia 25 de marzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.

Imagen 118. Fotografia digital, visualizacion en diferentes dispositivos, celular. Sara G.
J. Recuperado el 11 de noviembre del 2016, Guatemala.



Imagen 120. Fotografia digital, visualizacion en diferentes dispositivos, Computadora.
Sara G. J. Recuperado el 11 de noviembre del 2016, Guatemala.

Imagen 121. Portada, Grupo focal. Recuperado el dia 25 de marzo de 2016, del sitio
de facebook de La liga nacional contra el cancer.  Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/2837484900000000948373
85656563333/1405066646242663/?type=2&theater

Imagen 122. Grupo focal. Interpretacion de resultados. Sara G. J. Recuperado el dia 3
deseptiembre del 2016.

Imagen 123. Grupo focal. Interpretacion de resultados. Sara G. J. Recuperado el dia 3
deseptiembre del 2016.

Imagen 124. Grupo focal. Interpretacion de resultados. Sara G. J. Recuperado el dia 3
deseptiembre del 2016.

Imagen 125. Grupo focal. Interpretacion de resultados. Sara G. J. Recuperado el dia 3
deseptiembre del 2016.

Imagen 126. Portada, Fundamentacion del disefio Sara G. J. Recuperado el dia 35 de
marzo del 2016.

Imagen 127. Fundamentacion de disefio, Justificacion. Sara G. . Recuperado el dia 3 de
septiembre del 2016.

Imagen 128. Fundamentacion de disefio, Justificacion. Sara G. J. Recuperado el dia 3 de
septiembre del 2016.

Imagen 129. Fundamentacion de disefio, Formato y reticula. Sara G. J. Recuperado el
dia 6 de septiembre del 2016.

Imagen 130. Fundamentacion de disefio, Formato y reticula. Sara G. J. Recuperado el
dia 6 de septiembre del 2016.

Imagen 131. Fundamentacion de disefio, Paleta cromatica. Sara G. J. Recuperado el dia
6 de septiembre del 2016.

Imagen 132. Fundamentacion de disefio, Paleta cromatica. Sara G. J. Recuperado el dia
6 de septiembre del 2016.

Imagen 133. Fundamentacion de disefio, Codigo Icdnico . Sara G. . Recuperado el dia
7 de septiembre del 2016.
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Imagen 134. Fundamentacion de disefio, Paleta tipografica. Sara G. J. Recuperado el
dia 7de septiembre del 2016.

Imagen 135. Portada, Criterios técnicos. Recuperado el dia 29 de noviembre de 2016,
del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/2837484900000000948373
85656563333/1405066646242663/?type=2&theater

Imagen 136. Portada, Inversion para la puesta en marcha. Recuperado el dia 29 de
noviembre de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/2837484900000000948373
85656563333/1405066646242663/7type=2&theater

Imagen 137. Portada, Aporte econdmico que presenta el proyecto . Recuperado el dia
25 demarzo de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer.
G u a t e m a I a .
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/2837484900000000948373
85656563333/1405066646242663/7type=2&theater

Imagen 138. Portada, Conclusiones del proyecto . Recuperado el dia 25 demarzo de
2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/2837484900000000948373
85656563333/1405066646242663/7type=2&theater

Imagen 139. Portada, Recomendaciones del proyecto. Recuperado el dia 25 demarzo
de 2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/2837484900000000948373
85656563333/1405066646242663/?type=2&theater

Imagen 140. Portada, Referencias de imagenes.. Recuperado el dia 25 demarzo de
2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/2837484900000000948373
85656563333/1405066646242663/7type=2&theater

Imagen 140. Portada, Referencias de ifotografia.. Recuperado el dia 25 demarzo de
2016, del sitio de facebook de La liga nacional contra el cancer. Guatemala.
https://www.facebook.com/LigaCancerGuatemala/photos/2837484900000000948373
85656563333/1405066646242663/7type=2&theater



ANEXOS

DEL PROYECTO

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura

Escuela de Disefo Grifico

Proyecto de Graduackin

Lic. Erapsiseo Chang f Lic. Marco Morales

Grupo focal

1. jConsideras que el disefio de la interfaz: (estructura y organbzacidn de
la pagina web), son adecuados?

2. pCrees gue los elementos de multimedia utilizados en esta pigina web
Facilitan el process de ensefianea del contenido?

3. jEntiendes la pagina web. el lenguaje, los plectogramas y las
ilustraciones son claras?

4. jConsideras que el uso de esta pagina web, puede ayudar a comprender
de una mejor maners un tema muy extenso como lo es el cinoer?

5. (Enque medida consideras gue la prilizacipon del contenbdo de 13
phgina welb, te ha facilidtado sobee la prevercidn de cincer?

—
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TU SALUD Y EL CANCER

Responde las siguientes preguntas con lo que més consideres convenienta,

: _a-f.':-._nn.r'-_r'.-r--a;_
Edad

24-29 afios

30-37 afios

38-49 afios

50-65 afios

Sexo *

Femenino

Masculino

:Qué es lo més importante para ti? *

iMaterialmente qué es lo mas importante para ti? *

¢Qué es lo que méas necesitas emocionalmente? *

¢Quiénes te rodean?;Con quién te comunicas mas? Especifica *

Te preocupas por tu salud *
Si

No



Si tu respuesta fue S|, indica el porque *

iSabes como esta tu salud en este momento?

o

HNo

Si tu respuesta fue Sl, indica de que fue tu chequeo, y si padeces de alguna
enfermedad.

¢Alguien de tu familia o amigo tiene alguna enfermedad terminal? *

S

L]

Si tu respuesta fue S, indica cual es la enfermedad. *

iCuanto o que sabes del Cancer?*

iTe previenes de él, como? *

+Como te sentirias si tuvieras algun tipo de cancer? *

iTe haces alglin chequeo anual?;cudl? *

i5i te metieras? en un sitio web interactivo y creativo te interesarias mas por *
el cancer?

5i

Mo



¢Crees gue los elementos son los correctos? *
Si

No

¢La tipografia es clara y entiendes lo que esté en la infografia? *
Si

No

¢Crees que el uso de la nueva pagina web de Prevencion puede ayudar a
comprender mejor que una explicacion tedrica?

Si

No

¢En qué medida consideras que la utilizacién de los contenidos de esta

pagina web te han facilitado sobre el conocimiento de prevencién de cancer?

*



¢Qué te parece el logotipo de la pagina?

*®

iConsideras que el disefio de la interfaz: estructura y organizacion de la
pagina web son adecuados?

S

MNo

*

iCrees que los elementos multimedia utilizados en esta pagina web facilitan
el proceso de ensefianza de los contenidos?

Si

No

¢:Crees gue los elementos son los correctos? *
Si

No



JULIO FERNANDO AYVENDARNO (. '

[ICENCIADO EN [ETRAS 0 CALLE “B" 4-88 ZONA 3
SAN BARTOLOME MILPAS ALTAS

SACATEPEQUEZ
(502) 5994 4872

Guatemala, 14 de noviembre de 2017.

Doctor

Byron Alfredo Rabe Rendén

Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefior Decano:

Atentamente hago de su conocimiento que he realizado la revisiéon de redaccién y estilo
del proyecto de graduacién DISENO DE MATERIAL INTERACTIVO DE CARACTER
INFORMATIVO PARA EL SITIO WEB DE LA LIGA NACIONAL CONTRA EL CANCER
ACERCA DE LA IMPORTANCIA DE LA PREVENCION Y DE LOS TIPOS DE CANCER MAS
COMUNES EN GUATEMALA de la estudiante SARA GABRIELA LILIANA JEANPIERRE de
la Escuela de Disefio Grafico de la Facultad de Arquitectura, identificada con el carné
universitario niimero 201122536, previamente a conferirsele el titulo de DISENADORA
GRAFICA en el grado de LICENCIADA.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el
campo lingiiistico, considero que el proyecto de graduaciéon que se presenta, cumple
con la calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,




z—m USAC

Y TRICENTENARIA

Universidad de San Carios de Guatemala

“Diseiio de material interactivo de caracter informativo para el sitio web de la Liga
Nacional contra el Cancer acerca de la importancia de prevencion y de los tipos de
Cdncer mds comunes en Guatemala”

Proyecto de Gradua ic'>n desarrollado por:

Sara Gabfli J! a‘ L/Ilana Jeanpierre

Asesorado por:

i

Marco Antonjb Morales Tomas

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Dr. Byron Alfredo Rabe Renddn
Decano
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