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PRESENTACION

La Asociacién de Reforestacién y Rescate Animal (ANRRA) es
una Organizacion sin fines de lucro que se dedica a fomentar
el cuidado animal e incentiva a realizar jornadas de planta-
ciones para tener un mundo mas verde. Su enfoque es salvar
las vidas de los animales que se encuentren expuestos a peli-
gros en las calles, con el fin de que estos lleguen a una familia
responsable para que ellos puedan tener una vida mejor.

En el siguiente proyecto se hablard un poco més acerca de lo
que se enfrenta Guatemala ante el problema de tener anima-
les en las calles, las esterilizaciones y la tenencia responsable
de una mascota, también se profundizaré en la labor de la Or-
ganizacién ANRRA a favor de que las personas estén mds in-
formadas sobre los beneficios que tiene esterilizar y adoptar.
Asi pues se expone el desarrollo de esta propuesta, explicando
el proceso metodolégico y creativo desde el inicio hasta su
culminacioén.

Con la elaboracién de este proyecto en el area de investiga-
cién se identific el problema de comunicacién visual existen-
te, como resultado se evidencié que las personas no saben lo
que es tener a una mascota por lo que surge la necesidad e
realizar material grafico informativo, permitiendo que las per-
sonas esten mds informadas sobre la tenencia de una mas-
cota.

Se debe mencionar que este proyecto busca apoyar a la Or-
ganizacién a adquirir la confianza de las personas y de dona-
tivos para seguir ayudando a mds animales en peligro.
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1.1 ANTECEDENTES

En la ciudad de Guatemala, existen aproxima-
damente 45 asociaciones proanimalistas; pero
la gran mayoria de ellas no alberga caninos.
Como maximo diez de estas asociaciones fun-
cionan también como refugio para animales,
el resto de realizan algunos rescates de ani-
males en situacidn de abandono, maltrato o
victimas de accidentes en las carreteras, pero
teniendo ya preparado un hogar temporal o
permanente para que estos caninos no estén
nuevamente en las calles, ya que se les brinda
atencién médica, alimento, albergue, y su recu-
peracién puede tardar varios meses. Cuando
no hay hogar temporal se complica el rescate,
ya que no poseen instalaciones en las cuales
puedan resguardar a los caninos. Los refugios
que cuentan con un lugar fisico logran ayudar
como maximo 600 animales de 8 millones de
perros que se encuentran abandonados en la
calle!

Algunas de estas asociaciones se encargan
de promover adopciones, y redlizar jornadas
de castracién a bajo costo para disminuir el
problema de sobrepoblacién canina. Tam-
bién realizan campanas educativas con el fin
de concientizar a la poblacidén general acerca
de la problematica de animales callejeros para
brindar soluciones éticas, respetando la vida
de cada uno de estos animales.

1 Maria José Vargas. “Situacion de la poblacién canina en Salvador”, Tesis de grado. 2016.
https://docs.bvsalud.org/biblioref/2020/12/1140797/208.pdf
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1.2 IDENTIFICACION

DEL PROBLEMA

Debido al poco acceso a informacién bien do-
cumentada del mal manejo en redes sociales
por parte de la Organizacién, las personas acu-
den a lo que se menciona en internet, sin em-
bargo uno de los mayores problemas de co-
municacién es que el grupo objetivo no conoce
toda la informacién sobre las adopciones y es-
terilizaciones de animales que maneja ANRRA.

1.3 JUSTIFICACION

DEL PROYECTO

Trascendencia

El proyecto beneficiard a la Asociacidon en gran
medida y contribuird a minimizar la proble-
matica, ya que servird para generar recono-
cimiento e importancia sobre el rescate y la
adopcidn responsable de animales. El impacto
que generard a nivel grafico e informativo faci-
litard el acceso a la informacion del estableci-
miento y generard mads interés de las personas
para que sigan a la Asociacién y apoyen todo
acto que conlleva el rescate animal, asi mismo
interesarse mds en las actividades que tienen
para sacar adelante el proyecto y asi pueda
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expandirse. De no intervenir desde el area gra-
ficay poder crear la campana, el problema se-
guird en pie manteniendo poco conocimiento
sobre el tema.

Incidencia

La intervencién que se hard mediante el disefio
grdfico, contribuird en una mejora para la Aso-
ciacion. A corto plazo se plantea realizar una
campana, la cual ayudard a que la organiza-
cion no solo brinde la informacién necesaria,
sino que también tengan reconocimiento por
compartir contenido de valor y en efecto, la in-
tervencién del disefio grafico en la Asociacién
de Reforestacién y Rescate Animal servird para
la elaboracion de material impreso y digital. Se
dard a conocer lo que realiza la Organizaciéon a
nivel de ferias, actividades, voluntariados y ca-
pacitaciones que se realizan a través de exper-
tos en el tema.

Factibilidad

El proyecto es factible ya que la Organizacion
estd dispuesta a compartir toda la informacion
que sea necesaria para poder identificar el
problema de la Asociacién y poder buscar una
solucidon que serd de mucho beneficio para
ellos y para su publico objetivo.



1.4 OBJETIVOS

DEL PROYECTO

Objetivo general

Promover la adopcidén responsable de anima-
les y esterilizacion, incrementando la estadia
de los animales en los hogares y disminuir la
sobrepoblacién en las calles, a través de una
estrategia publicitaria.

Objetivo especifico de comunicacion
Informar sobre los beneficios de las adopcio-
nes y esterilizaciones en los animales, asi como
el trabajo que realiza la Organizacién en pro
del bienestar animal, por medio de una estra-
tegia de campana publicitaria dirigida al gru-
po objetivo.

Objetivo especifico de disefio

Disenar y desarrollar las piezas de la campaha
con cédigos cromdaticos, tipograficos e icono-
grdficos que logren transmitir confianza.
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2.1 PERFILDE LA

INSTITUCION

Historia
Asociacién de Reforestacion y Rescate Animal
ONG abreviado ANRRA.

Es una “asociacion legalmente establecida que
tiene como objetivo contribuir a una cultura de
paz, a través de acciones que lleven a dignifi-
car la vida de los animales”. Promueve la edu-
cacién, castracién y promocion de adopciones
responsables fundada en el 2021.2

Con el objetivo de ayudar a los animales ellos
brindan jornadas de castracién, rifas, ferias de
adopcién y demds para poder ayudar alas ne-
cesidades que tienen todos los animales que
llegan dia a dia.

Historial de la institucion

Nombre: Anrra Asociacion de Reforestacion y
Rescate Animal

Ubicacién: en 33 avenida A 14-50 zona 5, colo-
nia Abril

Teléfono: 2334-8979

Correo: asociacionanrra202l@gmail.com

No cuentan con un departamento de Disefo
Grdfico, el personal de la institucidén esta com-
puesto por 17 voluntarios y 10 personas con
puesto fijo.

2 Mishell Palma. Informacién enviada por correo electrénico, 10 de marzo de 2022



Es una organizacidon nueva por eso no presenta
problemas actualmente, estamos todavia en
etapa de organizacién y desarrollo de funcio-
nes de cada uno de los integrantes de la aso-
ciacion.

Mision
Apoyar proyectos destinados al rescate animal
y también a la reforestacion.

Vision

Ser una Organizaciéon no lucrativa, que logre
llegar a realizar esterilizaciones masivas en
Guatemala y asi disminuir la cantidad de ani-
males en las calles.

Objetivos

Promover y apoyar jornadas masivas de este-
rilizacién y adopcién de perros y gatos, fomen-
tar la siembra de arboles para la reforestaciéon
de lugares donde se necesite.

Servicios que prestan

Apoyo de comida, econdmico, medicamentos,
traslados de animales en condiciones preca-
rias y traslado y sembrado de arboles para
reforestacion

Cobertura
Todo el territorio nacional

Identidad Visual

Actualmente la Organizacidon no cuenta con
un manual de normas gréficas generales que
indiquen las distintas aplicaciones de la mar-
ca gréfica y colores institucionales, tampoco
se puede apreciar una linea grafica en sus
piezas graficas.
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Imagotipo de Asociacion de

Produccion audiovisual

De forma interna, los voluntarios de la Orga-
nizacién han elaborado sus propias piezas o
fotografias para la difusion de informacion y
adopciones.

age ELLOSTE LD

Banner y post para



2.2 PERFIL DEL

GRUPO OBJETIVO

Sexo: hombres y mujeres
Nacionalidad: Guatemalteca

Estado civil: solteros(as) y casados(as)
Edad: 25-45 anos

Caracteristicas Geogrdaficas

Las personas que conforman el grupo objeti-
vo de la Asociacion se encuentran ubicados
en Guatemala, especificamente en el departa-
mento de Guatemala.

La mayoria de los encuestados son de los mu-
nicipios de Guatemala (municipio que predo-
mina entre los encuestados) Capital, Mixco, Vi-
lla Nueva y San Miguel Petapa.

Las temperaturas en Guatemala oscilan entre
12-24

Caracteristicas Sociodemogrdficas:

Género: No importa que género sea la personaq,
la Organizacidon menciona que eso no depende
del trato que se le dard a los animales.

Grado académico: Son personas con un nivel
académico universitario, sin embargo también
se encuentra estudiantes de bachillerato.

21
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Funcién y Responsabilidad Familiar / Profesion:
La mayoria estudia y trabaja al mismo tiempo.

Caracteristicas Socioeconémicas:
Clase: La mayoria se considera de la clase me-
dia en el que ganan de Q3,000 a 15,000 al mes.

Hdébitos de consumo: Consumen redes socia-
les, en su mayoria contenido de entretenimien-
to, noticias, animales, comida y contenido de
personas cercanas.

Servicios que utiliza: Redes sociales y canales
de streaming.

Frecuencia y Horario de Consumo: La mayo-
ria consume casi todo el dia las redes sociales
aunque se encuentren trabajando.

Caracteristicas Psicogréficas:

Estilo de vida: La mayoria tratan de mantener-
se activos pese a que pasan todo el tiempo
trabajando y estudiando en el cual tienen se-
dentarismo.

Habitos: En su mayoria tienen hdbitos sanos y
tratan de organizarse en su dia a dia.

Motivaciones: Su principal motivacion es servir
a Dios, ser profesionales y ser mejores perso-
nas cada dia para que la calidad de vida pue-
da cambiar y vivir mejor.

Valores: El principal valor que tiene el grupo ob-
jetivo es la lealtad que tiene a sus seres que-
ridos y familiares, como también poseen la
responsabilidad para realizar las labores de
medio tiempo o tiempo completo

Nivel de Lectura: La mayoria lee a un nivel in-
termedio, sin embargo optan por textos cortos
y no tan extensos.



Relacion entre el Grupo Objetivoy

la Institucion:

Frecuencia de visita: El grupo objetivo frecuenta
de manera recurrente en modalidad presen-
cial en promedio de una o dos veces al mes.

Frecuencia de visita virtual: de 2 a 3 veces por
semana recurren a las redes sociales de la
Asociacion.

Interaccién con Asociaciones de animales:
Consideran que es bastante buena la relacion
entre el personal que atiende a los animales
asi como la misma relaciéon con el medio am-
biente.

Nivel de satisfaccién: El grupo objetivo tiene
gran interés y gran fuerza de reconocimiento a
la Organizacién por su manera de promover el
rescate animal.®

3. Ver encuesta en anexo 1
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3.1FLUJOGRAMA

INICIO

Desarrollo del marco teérico

Recopilacion de antecedentes
Esterilizaciones y adopciones

Definicion de temas y subtemas

Elaboracion de estado del arte

Revision
Redaccion de ensayos g 0O asesor

Definiciéon creativa




Mapa mental
de |a estrategia
de aplicacion de
la pieza a disenar

Evaluacion
comparativa de
piezas a disenar

Revision
conjunta

Produccion grafica

Nivel 1 de visualizacion

Revision
por asesor

Autoevaluacion
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Nivel 2 de visualizacion

Validacion con expertos en el tema
v disefhadores

;Correcta
construcion
de los
instrumentos?

Nivel 3 de visualizacion

Revision por
asesor

Validacion con el grupo objetivo

Instr




ENTREGA FINAL

Entrega de |las piezas de diseno

Redaccion de informe




3.2 CRONOGRAMA

TIEMPO DE DURACION

ACTIVIDADES
MARCO TEORICO
Recopilacién documental
Definicion de temasy subtemas

Elaboracion del estado del arte

Redaccién de ensayos

Revision con el asesor

Realizacion de cambios indicados en la revision

Elaboracién de briefing
Recopilacién de referentes visuales
Estrategia de aplicacion de piezas a disefiar

Formulacion de insights a partir de la
investigacion del grupo objetivo

Definicién del concepto creativo (3 frases)

Definicion de premisas de disefio (3 diferentes
propuestas)

Planificacion de estrategia digital e impresa
(formatos, publicaciones)

Revisiéon con el asesor

Realizacion de cambios indicados en la revisiéon
PRODUCCION GRAFICA

Nivel 01 de visualizacion (10-15 bocetos)
seleccionar 4 propuestas

Elaborar instrumento de autoevaluacion
Proceso de autoevaluacion

Revision con el asesor de las 4 propuestasya
autoevaluadas

Realizacion de cambios indicados en la revisiéon

Nivel 02 de visualizaciéon (bocetaje digital) 2
propuestas
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ACTIVIDADES
Elaboracion de instrumento de coevaluacion

Proceso de coevaluacion

Revision con el asesor de las 2 propuestas
evaluadas

Revision con Organizaciéon ANRRA

Realizacion de cambios indicados en la revision

Nivel 03 de visualizacién ( bocetaje 16 protoripos)
piezasfinales

Elaborar instrumento de validacién para el grupo
objetivo

Proceso de validaciéon con el grupo objetivo (5
piezas relevantes)

Revision de piezas validadas con el asesor

Revision de piezas validadas con Organizacion
ANRRA

Realizacién de cambios indicados en las
revisiones

Redaccion de los puntos finales del informe final:
fundamentacién de la propuesta, presupuesto,
lecciones aprendidas, conclusionesy
recomendaciones.

Diagramacién de informe final
Preparacion de artes
Presentacion EPS

Entrega de informe y artes finales

TIEMPO DE DURACION
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3.3 PREVISION DE
RECURSOS Y COSTOS

RECURSOS COSTOS TOTALES(37 HORAS CON
30 MINUTOS) 15
SESIONES

Depreciacion de Costo por 2 horas y 30 Q 34.50
computadora 33% anual minutos Q1.00

Internet Costo por 2 horas y 30 Q 22.05
minutos Q1.47

Agua Costo por 2 horas y 30 Q 24.75
minutos Q1.65

Electricidad Costo por 2 horas y 30 Q 22.05
minutos Q1.47

Audifonos Costo por 2 horas y 30 Q 4.50
minutos Q0.30

Lapiz y papel Costo total @8.00 Q 8.00

Tiempo de asesoria{se toma | Costo por 2 horas y 30 Q 231.00

como base el sueldo minutos @Q15.40
minimo)

TOTALES Q 346.85
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4.1LAS ASOCIACIONES COMO
AYUDA PARAELCAMBIO

EN LA HUMANIDAD

A lo largo de la historia de la humanidad el pe-
rro ha sido acompanante iddéneo. El perro en
América ha acompanado al hombre desde
hace 10-12 mil anos, convirtiéndose en el ani-
mal doméstico mds popular e integrdndose
como un miembro mds de la familia. La estre-
cha convivencia que existe entre el ser huma-
no y el perro conlleva algunos riesgos serios en
la salud publica.

El poco interés de algunos gobiernos de paises
en proceso de desarrollo por asumir el compro-
miso de velar por el cumplimiento de leyes y re-
glamentos encaminados a promover una acti-
tud responsable de los seres humanos hacia los
animales de compania ha retrasado el avance
de la sociedad en general en esta materia.#

Frecuentemente se escucha en los distintos
medios de comunicaciéon sobre el problema
de salud pUblica que representa para muchos
paises del mundo, la sobrepoblaciéon de ani-
males callejeros en las zonas urbanas y en el
medio rural. Para la Organizacién Mundial de la
Salud (OMS) el perro callejero es un animal sin
supervision, no vacunado.

En varios paises subdesarrollados, para tener a
una mascota no se requiere informar a la au-
toridad competente de su decisién de cons-
tituirse en propietario del animal, por lo que

4. Maria José Vargas. “Situacion de la poblaciéon canina en Salvador”, Tesis de grado. 2016.
https://docs.bvsalud.org/biblioref/2020/12/1140797/208 pdf



no hay ningudn riesgo oficial de esto, solo bas-
ta con que a alguien le interese un perro o un
gato para que se lo lleve a su casa y si después
de un tiempo detecta algln defecto fisico o si
el mismo propietario considera costos el tener
que darle de comer, sélo tiene que expulsarlo
a la calle, esa mascota que queda sin ningudn
cuidado y proteccién y que en la mayoria de
casos no haya recibido ninguna vacuna y mu-
cho menos se le llevd un esquema de despa-
rasitacion es precisamente un motivo de preo-
cupacién actual.

Como bien es conocido por todas las personas
la rabia en los caninos es una enfermedad de
gran efecto para la salud publica debido a que
se transmite al humano, en este caso la Zoo-
nosis y afecta su sistema nervioso, por lo que
el control de la sobrepoblacidén canina en las
zonas urbanas y rurales resulta ser prioritario
para los distintos niveles de gobierno.®

En Guatemala se encuentran 27 Asociaciones
registradas en el MAGA (Ministerio de Agricul-
tura, Ganaderia y Alimentacién), estas Asocia-
ciones se encargan de dar ayuda a los ani-
males y realizar jornadas de esterilizaciéon y
adopciones, no todas son refugio para ellos;
sin embargo, todas apoyan en rescates de
animales, abandonos, maltratos y en dar ho-
gar temporal y aqui es donde entran los vo-
luntarios que aportan su tiempo, experiencia,
responsabilidad para cuidar y rescatar a los
animales en peligro.

En la actualidad los perros callejeros es de
suma importancia en Guatemala, no sola-
mente por el derecho que ahora tienen los
animales, sino que también afectan a la salud
del pais, ellos son la gran amenaza de la sa-
lud. La rabia es el principal y a veces fatal ries-
go, pero en cuanto a las garrapatas, los cuales
son portadores los perros, gatos y también los

5. Maria José Vargas. “Situacién de la poblacién canina en Salvador”, Tesis de grado. 2016.
https://docs.bvsalud.org/biblioref/2020/12/1140797/208.pdf

35



36

pardsitos intestinales entre otros microorga-
nismos de los cuales son portadores los perros,
gatos y también los seres humanos.® En las ca-
lles se puede notar que hay miles de animales,
los cuales se encuentran expuestos al maltrato
de las personas y a ocasionar accidentes y al
estar en las calles los desechos se van a la ba-
sura general de las calles por lo que se expone
a la sociedad, ya que se contamina el sueloy la
tierra, incluso al no esterilizar tienden a repro-
ducirse frecuentemente.

La vacunacidon masiva de los perros y la con-
cienciacion son clave para evitar la transmision,
la Organizacidn de las Naciones Unidas para la
Alimentaciéon y la Agricultura (FAO), la Orga-
nizacién Mundial para la Salud Animal (OIE) y
la Organizacién Mundial de la Salud (OMS), se
unen con la meta comun de eliminar la rabia
humana y controlar la enfermedad en anima-
les. Cada ano, unas 60,000 personas mueren
de manera agonizante a causa de la rabig,
muchas de las cuales son niflos mordidos por
perros infectados con el virus de la rabia. jLa
rabia se puede prevenir!” La participacién de la
sociedad, su educacién y la conciencia publica
son elementos importantes de los programas
de control de la rabig, y la vacunacidon masiva
de perros es fundamental.

Las personas tienen que asumir la tenenciares-
ponsable de sus mascotas, prevenir las mor-
deduras y saber que es lo que se hace cuan-
do esto sucede. La crueldad de la sociedad se
puede notar en la mayoria de calles de Guate-
mala, se reportan envenenamientos masivos a
perrosy gatos en dreas publicas concurridas, es
lamentable saber que hay personas que tienen
el corazén para hacer este tipo de acciones;
lamentablemente abandonan a sus mascotas
por falta de recursos, por espacio, por dinero
o simplemente porque ya se aburrieron de te-

6. Marie Struthers.“Calidad de vida de un perro callejero”.s/f. https://www.entremundos.org/
revista/salud/perros-callejeros-el-reflejo-de-la-vida-en-guatemala/

7. FAO, “Dia mundial contra la rabia, FAO,0IE,OMS”, 2013. https://www.fao.org/resilience/noti-
cias-eventos/historia-detalle/es/c/198831/



tenerlos, esto se puede notar dia con diq, real-
mente se desconoce por qué es que las perso-
nas hacen este tipo de acciones, lo cual debe-
ria de ser lo contrario buscar ayuda para que
puedan quedarse con el animal o bien dejar en
buenas manos a los animales. Esto no es sola-
mente una accioén de crueldad hacialos anima-
les, sino que también es el reflejo de la irrespon-
sabilidad y la ignorancia que predomina en el
pais, ya que se prefiere elegir entre loinhumano
que actuar a conciencia y reflexionando sobre
el dafio que se le hace a la sociedad y al pais, al
hacer esto no solo se exponen solo alos anima-
les, sino también a los niAos, mujeres y perso-
nas mayores que comen de la calle y también
sufren de envenenamientos o enfermedades.

La esterilizacidon de los perros impide que se
puedan reproduciry, por lo tanto, llegar a la so-
brepoblacion en las calles, también se crea un
ambiente mds tranquilo para ellos. Asi como
las perras hembras tienden a embarazarse de
muchos perros al mismo tiempo y el tener a los
cachorrosenlacalle seles dificulta mucho mds,
incluso a la hora de la alimentaciéon, antes de
que nacen y después de conseguir la comida.

Estos sufren de enfermedades al nacer en las
afueras e incluso pueden llegar a la muerte, lo
que es algo aun mdas dificil para las personas
que se dedican al rescate e incluso para los ex-
pertos veterinarios el no poder salvar la vida de
un animal, porque realmente son seres vivos
que sienten como cualquier persona.

Las jornadas de castracidn, vacunas, citas mé-
dicas por lo general en las asociaciones y en el
drea municipal tienen un bajo costo o incluso
son gratuitas, sin embargo, los esfuerzos no son
lo suficiente porque muchas de las personas
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por desconocimiento u obstinacion, se rehdsan
a esterilizarlos o castrarlos y no se hacen res-
ponsables del momento en que puedan que-
dar prefiadas y menos de las crias, ¢Se imagi-
nan qué pasaria si su propia mascota tuviera
cachorros y estos se quedaran en las calles por
el desconocimiento y la irresponsabilidad de
las personas a las que se les da?.

Muchas veces hay alivio al pensar que toda-
via hay personas que optan por esterilizar a sus
mascotas. La mayoria de seres humanos no
lo hacen pensando en que se pueden quedar
con una cria de la mascota que tanto aman
porqgue ellos no son eternos, pero como conse-
cuencia se regresa a la sobrepoblacién en las
calles y que la salud siga degraddndose.®

La sociedad debe de saber la importancia de
ser responsables a la hora de tener mascotas
y sobre todo saber que ellos vienen acd para
ayudar, ya que las mascotas aportan muchos
beneficios para la salud emocional, que mu-
chas de las veces cuesta que se curen a través
de un medicamento, por la falta de informa-
cién las personas no estdn conscientes de eso;®
realmente estar informado del trato animal es
de suma importancia, ya que, permite que las
personas sean mds integras e inculcar un poco
de ética y asi poder mejorar al pais en muchos
aspectos los cuales hasta el momento hacen
que los ciudadanos se vean como ignorantes.

Los beneficios de esterilizar son demasiados,
no solo es que ya no habré sobrepoblacion en
las calles, sino que también ayudan a la salud
publica de nuestro pais y también ayuda a que
la mascota no sufra cuando llegue su etapa
adulta, se le dan mas anos de vida y eliminan
enfermedades que pueden causar la muer-
te mads rdpido. Incluso con los cuidados luego
de ser esterilizados las personas no saben qué

8. Vet family.“La importancia de la esterilizacion..”.2018. https://clinicaveterinariavetfamily.
com/Ic—importancio—de-Io—esteriIizacion-y-el-cuidado-responscble-de-los-onimoles}/

9. Mayo Clinic.“Terapia con mascotas..”.2021. https://www.mayoclinic.org/es-es/healthy-lifes-
tyle/consumer-health/in-depth/pet-therapy/art-20046342#:~text=La%20terapia%20asisti-
da%20por%20animales%20es%20un%20campo%20en%20expansi%C3%B3n,c%C3%Alncer%20
y%20los%20trastornos%20mentales.



hacer y muchas veces culpan a las Asociacio-
nes, sin embargo no es asi, ya que los veteri-
narios que se encuentran en estos lugares son
expertos colegiados y quieren un bien para los
animales.® Los seres humanos no saben este
tipo de informacién por lo que es importante
que la sociedad aprenda y se eduque.

Se puede notar que ahora es mas factible en-
contrar informaciéon de una manera mas prac-
tica y facil, pero también es dificil que confien
en este tipo de informacién ya que es toda una
red de indagaciones dia con dig, por lo que a
las Asociaciones les cuesta mucho llegar a mas
personas porque la mayoria son adultas y esto
lleva a que no pueden usar la tecnologia para
poder distribuir mejor la informacidn, en todo
dmbito es importante tener una capacitacion
constante pese a que sea un trabajo volunta-
rio, porque asi las personas podrian avanzar y
las Asociaciones no estarian expuestas a este
tipo también de desinformacion, ellos no se
preocupan por la imagen de su perfil, sin em-
bargo es importante porque las personas son
mas visuales entonces esto lleva a que tenga
mas visitas en la pdgina incluso por el conte-
nido que genera, que la mayoria solo publican
adopciones y nada de contenido de valor que
les pueda ayudar incluso a la hora de adoptar
a la mascotas.

Existen muchas personas que siguen com-
prando perros en lugar de adoptarlos, en es-
pecial los perros de raza, esto se puede notar
en la mayoria de lugares, solo por pensar que
son mejores mascotas que los perros mestizos,
pagando asi altas sumas de dinero a personas
que se dedican a la explotacidon de animales y
que lucran del sufrimiento y la salud de estos.
Las preguntas que se deberian de hacer cuan-
do quieran tener un perro de raza podrian ser:
¢Me dard amor?

10. Vet family.“La importancia de la esterilizacién..”.2018. https://clinicaveterinariavetfamily.
com/la-importancia-de-la-esterilizacion-y-el-cuidado-responsable-de-los-animales/
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¢Serd incondicional? ¢Necesito presumir?,
hay que hacer que las personas reflexio-
nen y que sepan que la raza no los define,
les van a dar el mismo amor, estardn conti-
go hasta que sea su dltimo dia, hardn que se
uno se sienta mejor emocionalmente, ayu-
dan a mejorar la salud, entre otros benefi-
cios, pero la sociedad desconoce esto. Es
triste saber que la mayoria de las personas
todavia maltratan a los seres vivos causdndo-
les sufrimiento hasta que llegan a su muerte.

Algunas Organizaciones han aprovechado los
recursos como Tik Tok para llegar a monetizar
los videos que se suben y asi poder ayudar alos
animales que tienen. Sin embargo la poblacion
concede mayor interés en videos que carecen
de sentido y propésito social. Las Organizacio-
nes como Ama, Adopta una mascota, Huelli-
tas, entre otras; buscan contar con mas visitas
para que el patrocinio sea mejor, ya que se ne-
cesita cierto porcentaje de seguidores y vistas
para que los patrocinadores aporten a la cau-
sa y también ellos sean beneficiados con ello.

Las personas a través de la pandemia, se vol-
vieron muy fragiles y ahora la mayoria de ellas
quieren ayudar a que el mundo sea mejor,
cada vez hay mds personas que quieren un
cambio en la humanidad, pero muchas veces
les da miedo dar ese paso que los va a llevar a
hacer el bien a la comunidad.

La mayoria de beneficios de que los anima-
les salgan de las calles no es solamente la
sobrepoblacidon, sino que también ayudan a
la salud del pais porque dejan de contami-
nar las calles. No solamente son los anima-
les los causantes de la contaminacién, pues
los seres himanos hacen gran parte de ella.



cientes de lo que estdn haciendo que los ani-
males y también por animales atropellados y
muertos en las calles se contamina mas la ciu-
dad y se puede reflejar que el pais no estd bien
econdmicamente ni educacionalmente, real-
mente la educacion da mucho que desear en
Guatemala y es por eso que la ignorancia de
las personas hace que inculquemos desde pe-
quenos el maltrato, no solamente a los anima-
les, sino que también a las personas, por lo que
es de suma importancia inculcar desde muy
pequenos en los colegios el respeto que se le
debe de tener a cualquier ser vivo y que todos
merecen respeto.

Las mascotas no son juguete de los nifnos, pero
debe ensefdrseles a cuidarlos y amarlos por-
que los nifos tienden a ser inocentes con los
animales y necesitan de la ayuda de un adulto
para que pueda ensefiarle a ser un ser de bien.
Realmente es preocupante saber que al pasar
los anos las personas no encuentran el signi-
ficado de que no se debe maltratar a un ani-
mal, hay personas que se preguntan ¢Cémo es
que pueden llegar a hacer eso? ¢CoOmo pue-
den darle veneno a un gato? No hay algo que
les puedan hacer las mascotas para que al-
gunas personas tomen la decisiéon de hacerles
dano. Por eso se debe educar a la poblacion
para que sepan realmente que ellos no les ha-
cen un mal a uno, simplemente si uno actda
de mala manera; es como dice la ley de New-
ton “Toda accidn, tiene su reaccidon™ y es com-
pletamente cierto, porque ningdn ser vivo va a
reaccionar sino hay una accién detrds de eso.

11. Héctor Rendén Rios."Leyes de Newton”. s/f.https:/ /www.uaeh.edu.mx/scige/boletin/prepa4/
n11/r5.htmi#:~text=La%20tercera%20Ley%20de%20Newton,direcci%C3%B3n%20pero%20de %20
sentido%20contrario.
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4.2 EL DISENO EN UNA CAMPANA

DE TIPO BIEN SOCIAL PARA
INFORMAR A LA SOCIEDAD

Por medio de estrategias publicitarias, cual-
quier empresa puede transmitir un mensaje y
modificar el pensamiento de las personas en
funciéon al producto o servicio que se desed
publicitar y alcanzar determinado objetivo, ya
sea propaganda, sensibilizacién, presencia de
marca u otros.

¢Qué es una campana publicitaria? Se consi-
dera un conjunto de acciones que ayudan a
difundir una marca o bien promocionar un pro-
ducto/servicio, se toma en cuenta que prime-
ro se debe realizar una investigacién profunda,
ya que esto nos llevard a tener mas claras las
ideas de que es lo que necesita el grupo obje-
tivo, en la actualidad hay varios tipos de cam-
panas publicitarias, sin embargo las que des-
tacan por hacer un cambio en las personas se
encuentran la campana de tipo social esta es
una de las que ayuda a inspirar al publico, ya
que es un mensaje mds profundo y estudiado
por lo que genera valor y resalta a las empre-
sas, organizaciones y personads, la campana
de tipo institucional que sirve para darle reco-
nocimiento a la marca y que las personas re-
cuerden aquella Institucién que ha publicado
contenido de valor y que sea facil de quedarse
en la mente, por eso es importante ser trans-
parentes y mostrarle al grupo objetivo desde
un principio que es una empresa confiable.”?

12. Universidad UNADE.“cQué es una campana publicitaria?”.2021.https://unade.edu.mx/
que-es-una-campana-publicitaria/
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Hay 8 fases de planificacién de una campana
las cuales se deben de tomar en cuenta estas
son: Andlisis de la situacién, objetivos publici-
tarios, el grupo objetivo, la estrategia publicita-
ria, la ejecucién que conlleva la creacién y los
medios, un calendario, presupuesto y el control
de resultados; es de suma importancia, ya que
es la aplicaciéon de conocimiento, habilidades y
técnicas con el fin de responder a los requisitos
de un proyecto.

Es importante saber que la planificacién publi-
citaria mejora la competitividad y la innova-
cién de manera continua, aparte de mantener
un mensaje claro y asi mantenerse y crecer en
este mundo tan globalizado y tecnolbégico.®* A
la hora de realizar campanas, se debe de crear
un mensaje claro y conciso para que no se vea
muy saturado de informacién ya que el mun-
do va cambiando muy rdpido y las tendencias
corren, y por esto se tiene que tener actualiza-
dos y tratar de vincular lo que pasa en el mun-
do real con lo que se quiere transmitir en las
campanas, y asi se puede llegar a un mayor
alcance de personas e incluso mds reconoci-
miento de la marca.

En la actualidad, la calidad de una buena co-
municacién y sobre todo de una pieza de dise-
Ao tiene un alto impacto dentro del mercado
donde se desenvuelve la empresa, este men-
saje visual es el que identificard a la institucion
y la diferenciard de las demds. El disefio grafico
es esencial para desarrollar una comunicacion
visual efectiva tanto a nivel institucional como
empresarial, el disefio es una profesidn que se
encarga de elaborar y crear una determinada
comunicacién visual a través de imagenes que
logran transmitir mensajes, expresando senti-
mientos y valores.

13. Luis Heredia.“Campanas publicitarias”.ensayo.2018. https://www.studocu.com/es-mx/
document/universidad-de-colima/campanas-publicitarias-y-de-relaciones-publicas/en-
sayo-planificacion-publicitaria/5694174
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Esto se logra conjugando de manera armonio-
sa la tipografia, los colores, las fotografia, en-
tre otras. Radica principalmente en el nivel de
consideracién que tiene la imagen en la socie-
dad, ya que esta ha comenzado a sustituir los
textos, por lo mismo las estrategias de comuni-
cacién, publicidad y marketing se centran mas
en el formato visual, a través de una fotografia,
un folleto, una infografia.

Este también ayuda a potenciar la imagen de
la empresa y que esta pueda destacarse de
las demds, aparte de esto tiene la responsa-
bilidad de generar mensajes que contribuyan
de manera positiva a la sociedad, difundiendo
elementos visuales capaces de colaborar con
el desarrollo y generando conciencia del poder
de lo visual.*

El disefio no es solo un adorno, es un proceso
con propdsito para comunicar un mensaje en
especifico; para hacerlo de la manera correc-
ta, el profesional debe buscar la mejor forma
para que ese mensaje sea creado y usado en
relaciébn a su ambiente, su creacion no debe
ser solo estética, sino que también funcional.
Muchas de las personas no saben el proceso
que se lleva detrds de esto por lo que piensan
que solo es un adorno y que es facil de hacer.

En la actualidad los anuncios publicitarios son
tan creativos y llenos de ideas que los espec-
tadores no siempre les dan el mérito a quien
verdaderamente lo merece y detrds de todo
anuncio hay un equipo de trabajo; sin embar-
go, el que transforma todas esas ideas es un
disefiador grdfico.

El diseflador siempre tendrd un gran campo la-
boral porque ha servido para mejorar y trans-
formar el mundo, cada producto que se utiliza

14. Fude. “La importancia del disefo gréfico”.s/f. https://www.educativo.net/articulos/la-im-
portancia-del-disenio-grafico-776.html#:~:text=Desde%20el%20punto%20de%20vista,del%20
poder%20de%20l0%20visual.



tiene un color, una letra, una forma especifica y
todo esto sale de la mente de una persona di-
sefadora que es la encargada de plasmar arte
en productos, calles, anuncios, entre otras.*Una
de la rama que mds se desataca actualmen-
te es la fotografia que puede influir en estas
campaias, expresando la realidad, sentimien-
tos, necesidad o bien evidencias de sucesos a
través de una imagen, la fotografia hoy en dia
ha pasado a ser una herramienta indispen-
sable en muchas édreas como cientifica, an-
tropologica, artistica, publicitaria, entre otros.®

Las redes sociales en donde mds se puede en-
contrarimdgenesy videos en donde hacen que
las personas sean mas sensibles y conscientes
de lo que hacen dia con dia es Instagram, Fa-
cebook y Tik tok, ya que hay demasiado con-
tenido de valor que cada vez ayuda que la so-
ciedad esté mds informa, pero incluso también
que se encuentre saturada de informacion.
Los medios digitales tienen mayor auge en la
rama de la publicidad, sin embargo los medios
impresos no dejardn de existir, ya que todo lo
que miramos en redes sociales estd expuesto
en vallas publicitarias, stands, folletos, cupo-
nes, entre otros; podemos notar que los medios
impresos tienen como objetivo incrementar el
consumo de un producto, de mejorar laimagen
de la marca o poder insertar un nuevo servicio
al mercado; los medios impresos tienen mayor
efectividad si lo que se busca es publicitarse
a nivel local, ademas la mayoria de personas
que consumen este contenido suelen llegar a
ser clientes fieles por lo que la audiencia serd
mas selecta.”

La publicidad impresa es tangible, ya que son
articulos que las personas tienen en fisico y
con esto la publicidad es capaz de perdurar
por dias, semana, meses 0 anos, estos al mis-

15. Karen Pacheco. “El disefio gréfico y su importancia en la sociedad”.2018. https://www.ucg.
edu.mx/BUC/avisos_UC/aviso/El-Diseo-Grfico-y-su-importancia-en-la-sociedad

16. Fotografia.com. “cQué es la fotografia?.s/f. https://de-fotografia.com/que-es-la-fotogra-
fia-significado/

17. Alberto Floresin, “Publicidad en medios impresos..”, 2020, https://diacash.com/blog/publi-
cidad-en-medios-impresos-que-es-y-tipos/
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mo tiempo generan confianza, ya que en re-
des sociales puede que haya mucha informa-
cién falsa, al tener menos competencia offline
se tiene una mayor oportunidad de convertirse
una compania destacada, muchas de las em-
presas en la actualidad no han dejado de hace
publicidad en medios impresos, ya que son un
gran aliado para lograr todos los objetivos; es-
tos medios aligual que los digitales también van
evolucionando conforme el tiempo, hoy en dia
se pueden observar diversas posibilidades de
realizar publicidad impresa y entre ellas se en-
cuentran: los flyers, carteles y folletos dipticos.®

Sin embargo, en la publicidad impresa también
esimportante llegaralmedio digital, yaque este
no es solo visto a nivel nacional sino que tam-
bién puede llegar a ser publicidad internacio-
nal y asi poder llegar a muchas mas personas.

Los medios digitales han avanzado mucho con
el tiempo, mdas que los medios impresos han
llegado herramientas que permiten cambiar el
mercado y las vidas de las personas, una de
las redes que dio inicio a la nueva era social fue
Facebook y detrds de ellas viene Youtube, Ins-
tagram, Twitter, Linkedin, Shapchat, entre otras,
estas herramientas permiten interactividad,
pagos por clic, segmentacion con inmensas
bases de datos y conocimiento sobre el grupo
objetivo, sin embargo, una tentacion tan gran-
de es la saturacién de informacién a lo que
lleva que las personas empiecen a bloquear
cierto tipo de publicidad, el cual no se puede
obligar a que la vean, ya que estdn en todo su
derecho a poder cancelarla. Una de las mayo-
res redes sociales que se ha movido hasta el
momento ha sido Tik tok, es la red que desde
la pandemia se desatd por ser de gran ayuda
para hacer que las personas no tuvieran crisis
emocio-

18. Noticias y actualidad, “La importancia de los medios impresos en la publicidad”, 2019,
https:/ /impresiondigital.ituser.es/noticias-y-actualidad/2019/01/la-importancia-de-los-me-
dios-impresos-en-la-publicidad



nales en esos tiempos, su mayor auge han sido
jovenes menores de 30 anos. ¢Qué se sabe de
esta red social? Es una red social asidtica, en
China se le conoce como Douyin que significa
“sacudir la muasica”, esta red ha llegado a fa-
cilitar muchas herramientas las cuales son de
mayor facilidad para las personas porque se
encuentran en la misma red, editar, configurar,
crear y subir contenido sin necesidad de salir
de la red.® La disponibilidad en esta red es en
155 paises por lo que tener un alcance se con-
vierte mas facil a nivel global y la ayuda que se
puede recibir, se encuentran diferentes forma-
tos publicitarios en esta red que pueden ser: In
feed ads, Brand takeover ads, Top views ads,
Branded hashtags ads Branded effects ads, Tik
tok shopping, creator Marketplace.?

Es increible como esta red social ha aportado
a la sociedad y las personas, ya que se puede
monetizar los videos que se suben, a través de
las vistas, seguidores y patrocinadores, para
esto se debe de conocer bien el tema el cual va
a permitir generar contenido de valor, conocer
e interactuar con la audiencia y sobre todo la
constancia, ya que esta va a permitir que sea
facil de recordar y localizar. Desde pequenos
nos hacen creer que el objetivo de la publici-
dad es vender por encima de todo y de todos;
pero lo cierto es que, mds que vender, lo que la
publicidad pretende es convencer.

La publicidad social es aquella que, a través de
la creatividad, ayuda a la sociedad a enfren-
tarse alos grandes problemas que nuestro fre-
nético ritmo de vida hace que obviemos. Pro-
blemas como el cambio climatico, la pobreza o
la desnutricion infantil, entre otras, este tipo de
publicidad nos hace conscientes, nos obliga a
parar y actuar, un claro ejemplo fue la pande-
mia al ver que las personas estaban muriendo
y crear un tipo de campana social se pudo no-

19. Zizer."Tipos de campafas publicitarias en tiktok”,blog,2022. https://zizer.es/blog/ti-
pos-campanas-publicitarias-tiktok/
20. Zizer. "Tipos de campanas publicitarias en tiktok'blog.
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notar que las personas eran MAs conscientes,
hora no hay necesidad de decir que se use la
mascarilla porque cada persona al ver todo lo
que sucedid es consciente de decidir qué ha-
cer con la informacion que se le brindd.

Por lo tanto, la publicidad social se plantea
objetivos de cardcter no comercial, buscando
efectos que contribuyan, ya sea a corto plazo
o a largo plazo, al desarrollo social y humano.
Esta puede promover valores, organizaciones
sin fines de lucro, informacién sobre un fen6-
meno particular. Se habla de una publicidad
que: sirve a causas de interés social, se plantea
objetivos no comerciales y busca contribuir al
desarrollo social. Asi entre las distintas causas
a las que puede servir, estdn aquellas que tie-
nen un interés social porque estdn en la mejora
de lo que se puede etiquetar como “problema
social actual”.?

La mayoria de las veces las personas no ac-
tdan ante estas campafas porque creen que
no estdn al alcance, pero la realidad es que
“No hace falta tener 5 balones de oro para lu-
char contra la pobreza”,?? que muchas veces
se puede ayudar con gestos muy sencillos y
para convencer de eso no hay nada mejor que
una campana de publicidad. Estas campanas
ayudan a convencer al publico de apoyar a las
grandes causas, aunque d la hora de mover-
los a la accién, lo que mejor funciona son los
pequenos gestos cotidianos, aquellos que muy
pocas personas se dan cuenta.

21. Maria Alvarado, “La publicidad social” s/f. https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&-
g=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwid09_08Z76AhV3rIQIHS9zCeMQFNOECAg-
QAw&url=https%3A%2F%2Fdialnet.unirioja.es%2Fdescarga%2Farticulo%2F3662339.pdf&us-
g=A0vVaw01C0fgBmIW3cC49EaD6TT9

22. Portavoz. “Publicidad social como parte del cambio”.2019. https://portavoz.net/blog/pu-
blicidcd-social-ejemplos-cqmpcnqsf



Acd entra la ética de cada persona, que esta
ha vuelto a retomar una fuerza que preten-
didamente habia perdido. ¢La razén? Parece
que hay muchos motivos que han causado
que la ética renaciera de sus cenizas. De entre
las razones que se pueden explicar esto pue-
den constarse las dos siguientes. La primera, la
ética no puede estar separada de la vida hu-
mana, necesitamos reflexionar y pensar sobre
nuestras acciones y sobre sus repercusiones.
La segunda, es que hoy nos encontramos en
una sociedad que cada vez tiene mds poder
sobre la vida de los otros; una decision indivi-
dual puede abarcar las vidas de muchos seres
humanos, muchos mads que en el pasado.?

Las personas en la actualidad son portadores
de todo lo que ven, por lo que es de suma im-
portancia dar a conocer la problemdatica que se
vive en el pais y que sepan que si se puede ha-
cer un cambio e informarlos para que se pue-
da llegar a mds personas para que asi la fina-
lidad de la publicidad sea de mucha eficiencia.

23. Jacob Burganza, “Etica persona y sociedad” 2008. https://www.scieIo.org.mx/scielo.
php?script=sci_arttext&pid=S1870-879X2008000100011
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éExiste algan obstaculo que se oculta detras
del problema?

Uno de los obstdculos que destaca es que el
grupo objetivo tiene una limitada definicion
sobre la “esterilizacion y adopciéon” y tampoco
saben que afecta a la salud del pais, por lo que
no encuentran factible el esterilizar a todas las
mascotas incluyendo las que son compradas
o regaladas, para ellos es innecesario.

éQué respuesta de solucion se propone ante
el problema?

La propuesta de solucidén se centra en realizar
una campafa publicitaria tanto impresa como
digital, con material informativo que dé a co-
nocer la definicidon de la esterilizacidn, proceso,
cuidados y demds, asi como también la labor
de la Organizacién y las adopciones. Se decidié
utilizar este tipo de disefio publicitario, ya que
se busca generar una accidn en el grupo obje-
tivo y poderles facilitar el acceso a informacién
valiosa acerca de estas jornadas y los benefi-
cios de adoptar y esterilizar.

éQueé se dirdy como?

El mensaje que se desea transmitir es que es-
terilizar y adoptar a las mascotas no es malo y
tiene beneficios, al conocer la correcta defini-
cién de “esterilizar y adoptar” el grupo objeti-
vo podrd ser capaz de estar mds informados y
prevenir enfermedades graves que afectarian



la calidad de vida de las mascotas.

Se hablard sobre la esterilizacion, la tenencia
responsable y la labor de la Asociacion. El trato
serd de “t0".

éComo se transmitiran los mensajes?

A través de una serie de post en redes sociales
y folletos que ayuden a informar de mejor ma-
nera al grupo objetivo sobre la adopcién, es-
terilizacion y lo que se realiza en la Asociacion.

éQué accion se quiere que la audiencia
realice después de recibir los mensajes?

La principal accidn que se busca es generar
interés en las personas, no solamente para
que tengan mejor conocimiento del tema, sino
también aportar a las causas de la Asociacion,
que seria el lograr esterilizar a la mayoria de
animales y sobre todo poder conseguirles un
hogar para que logren salir de las calles y asi
mejorar en la salud del habitantes del pais.

éQueé senales indicaran que se ha resuelto el
problema del cliente?

Este indicador serd el aumento de esterilizacio-
nes que se logren realizar.

éQué aspectos son requerimientos

del proyecto?

La Asociacion se encuentra abierta a todo tipo
de ayudaq, el Unico requisito es usar los colores
y dejar espacios para sus logos de asociados.
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5.2 REFERENTES

VISUALES

iAnimate, ama, adopta!

Campaiia de adopcion de mascotas

Es un proyecto para fomentar la adopcidn res-
ponsable de mascotas e informar a la socie-
dad sobre la tenencia que conlleva. Se utilizd el
diseno editorial y la ilustracion para la realiza-
cién de las piezas graficas.

iAnimate

—aAMa—
adopfa!

<
st

Figural. Lina Robles. (2020). Campafia de adopciones. Behance. https://www.
behance.net/gallery/100155133/ ANIMATE-AMA-ADOPTA-ILUSTRACION-D-EDITO-
RIAL?tracking_source=search_projects%7Ccampa%C3%Bla%20de%20adopci%%-
C3%B3n%20responsable&

54



Guia para antes de adoptar y ver si realmente
la persona es capaz de tener a una mascota
en el hogar.

Figura 2. Lina Robles. (2020). Campania de adopciones. Behance. https://www.
behance.net/gallery/100155133/ ANIMATE-AMA-ADOPTA-ILUSTRACION-D-EDITO-
RIAL?tracking _source=search_projects%7Ccampa%C3%Bla%20de%20adopci%-
C3%B3n%20responsable&

Folleto con informacidon sobre la tenencia ani-
mal a la hora de adoptar.

Acorda an unt habhicdn Chrprain o frabeicale e ey Binn il Lo i
o zun L plarks careshi, s un roscador serkic. « wrker e

Ul Lo zwen dnde estimdn dus
'a platozdr comids y agn

Figura 3. Lina Robles. (2020). Campaia de adopciones. Behance. https://www.
behance.net/gallery/100155133/ ANIMATE-AMA-ADOPTA-ILUSTRACION-D-EDITO-
RIAL?tracking _source=search_projects%7Ccampa%C3%Bla%20de%20adopci%-
C3%B3n%20responsable&




Promocionales para ferias de adopcion

Figura 4. Lina Robles. (2020). Campafia de adopciones. Behance. https://www.
behance.net/gallery/100155133/ ANIMATE-AMA-ADOPTA-ILUSTRACION-D-EDITO-
RIAL?tracking_source=search_projects%7Ccampa%C3%Bla%20de%20adopci%-
C3%B3n%20responsable&




iSi, acepto!

Campaiia de adopcion responsable de
mascotas

Es un proyecto en el que se desarrolla el siste-
ma completo de una campana social orienta-
da a la concientizacién sobre las consecuen-
cias de adoptar a una mascota. El perfil al que
se apunta es al advertir a la sociedad sobre el
compromiso que la adopcidn conlleva; siendo
este de por vida. Se desarrollaron varias pie-
zas que van desde la advertencia y prevencion
hasta consejos y guias de cuidados en casos
de aceptar la responsabilidad del acto.

La campana se realiza tanto en via publica
como en el contexto de redes sociales, contan-
do también con eventos especiales para pro-
mover su contenido.

Afiches

e

Y

®

e
—_—

Figura 5. Lau Borghi. (2016). Campana de adopciones. Behance. https://www.
behance.net/gallery/37595779/Campana-de-Adopcion-Responsable?-
tracking_source=search_projects%7Ccampa%C3%Bla%20de%20adopci%-
C3%B3n%20responsable
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Piezas editoriales [ guia de cuidados

Figura 6. Lau Borghi. (2018). Campana de adopciones. Behance. https://www.
behance.net/gallery/37595779/Campana-de-Adopcion-Responsable?-
tracking_source=search_projects%7Ccampa%C3%Bla%20de%20adopci%-
C3%B3n%20responsable




Desplegables infograficos y credencial

ProTenencia

Figura 7. Lau Borghi. (2016). Camparia de adopciones. Behance. https://www.be-
hance.net/gallery/37595779/Campana-de-Adopcion-Responsable?tracking _
source=search_projects%7Ccampa%C3%Bla%20de%20adopci%C3%B3n%20
responsable
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Adopta, ganamos todos

Campaiia de adopcion

El propésito de esta campaia es promover y
concientizar la adopcidon de mascotas que son
rescatadas de ambientes inseguros, fomen-
tando la adopcidn de perritos para que estos
puedan tener una segunda oportunidad den-
tro de un nuevo hogar responsable en donde
les den la proteccidn y el cuidado que se me-
recen.

Estrategia

Crear una campafia con tono jovial y amiga-
ble, dirigido a adultos y nifos, quienes serdn los
principales receptores del mensaje para que
puedan fomentar en sus hogares una cultura
de amor y respeto hacia los animales.

La campana utiliza una mezcla entre fotogra-
fia e ilustracioén estilo cartoon, en donde lo mds
importante es jugar con la imagen para dotar
a las mascotas de personalidad, invitando al
publico a empatizar con cada uno y, finalmen-
te, adoptarlos.

Figura 8. Daniela Tapia, Maria Enriquez. (2022). Campana de adopciones.
Behance. https://www.behance.net/gallery/138701315/Campana-Publicita-
ria-Adopta-ganamos-todos?tracking _source=search _projects%7Ccampa%-
C3%Bla%20de%20adopci%C3%B3n%20responsable
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Figura 9. Daniela Tapia, Maria Enriquez. (2022). Campaia de adopciones.
Behance. https://www.behance.net/gallery/138701315/Campana-Publicita-
ria-Adopta-ganamos-todos?tracking _source=search _projects%7Ccampa%-
C3%Bla%20de%20adopci%C3%B3n%20responsable
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Medios

Afiche

Letrero Luminoso

Medios Digitales Tf\(
Publicidad en Facebook
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Figura 10. Daniela Tapia, Maria Enriquez. (2022). Camparia de adopciones.
Behance. https://www.behance.net/gallery/138701315/Campana-Publicita-

ria-Adopta-ganamos-todos?tracking_source=search_projects%7Ccampa%-
C3%Bla%20de%20adopci%C3%B3n%20responsable



Adopcion perros criollos

Campaiia de adopcion de mestizos

Campafia para incentivar la adopcion de pe-
rros criollos. Quisimos cambiar la idea de que
un perro criollo es menos valioso que un pe-
rro de raza pura, por el contrario, al adoptar un
perro criollo las personas se llevan a casa una
mascota que combina las cualidades y talen-
tos de sus padres.

[ | BosoTA

HUC/ANA

Figura 11. Carlos Gonzdlez. (2015). Campafa de adopciones de mestizos. Be-
hance. https:/ /www.behance.net/gallery/25220267/Adopcion-de-perros-crio-
llos-Adopt-homeless-dogs?tracking _source=search_projects%7Ccampa%-
C3%Bla%20de%20adopci%C3%B3n%20responsable
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Yo quiero mucho a mi mascota

Campaia de cuidado de mascotas y tenen-
ciaresponsable

Material publicitario para campafna de tenen-
cia responsable de mascotas / Municipalidad
de Socabaya

zoee i (iYO O
uiero
4 mucho

ami

e

CAMPANA DE DIFUSIGN

Y SENSIBILIZACION SOBRE
TENENCIA RESPONSABLE
DE CANES Y ANIMALES

DE COMPANIA

Sembrado Valreh st Socabaya
Conastruimos Cindadania ek

Figura 12. Carlos Benitez. (2020). Tenencia responsable. Behance. https://www.
behance.net/gallery/91678813/Tenencia-Responsable-de-Mascotas?tracking _
source=search_projects%7Ccampa%C3%Bla%20de%20esterilizaci%C3%B3n%20
de%20mascotas%20GUATEMALA
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Figura 13 y 14. Carlos Benitez. (2020) Tenencia responsable. Behance. https://
www.behance.net/gallery/91678813/Tenencia-Responsable-de-Mascotas?-

tracking_source=search_projects%7Ccampa%C3%Bla%20de%20esterilizaci%-
C3%B3n%20de%20mascotas%20GUATEMALA



5.3 DESCRIPCION DE LA

ESTRATEGIA DELAS
PIEZAS DE DISENO

Estrategia de

aplicacién de las
piezas a disefar

66

Beneficios de la
esterilizacion y sus
cuidados.

Labor de la Asociacion y
adopciones.

Para cumplir con los
objetivos del proyecto y
generar contenido de
valor para el G.O.

Piezas publicitarias
digitales e impresas.

Asesores, grupo objetivo
y los directivos de la
Asociacion.
ANRRA

De agosto a octubre
2022, incluyendo
planificacion
produccién y ejecucion
del proyecto.

Desde el hogar con
el apoyo de
herramientas
digitales.



Cuadro comparativo

Piezas

Post en redes
sociales

Exhibiciones feria
(Roll-up,
promocionales,
mantas)

Ventajas

-Tiene bajo costo para la
Asociacion.

-Permite llegar a la mayor
cantidad de personas
potenciales por el menor
costo posible.

-Cenera alcancey
visibilidad para la marcay
el producto.

-Se adecua al perfil del
grupo objetivo.

-Genera presencia de
marca en internet.

-Generan interes

-Las personas tienen en
un solo punto lo
relacionado a su interés.
-Fortalece la relacion con
las personas.
-Acercamiento directo.
-Las personas tendran
mas confianza al ver que
estan en colaboracion con
otras marcas.

Desventajas

-El contenido podria
perderse entre las otras
publicaciones que dia con
dia bombardean al grupo
objetivo.

-Por ser la primera
campana en redes
sociales que se realiza la
Asociacién podria
necesitar hacerla mas de
una vez para obtener los
resultados deseados. Es
posible que la primera
vez el grupo objetivo
empiece a confiar para
obtener algun servicio o
ayudar a la causa.

-La Asociacion posee poco
conocimiento en
publicidad digital y
manejo de redes sociales
es por ello que podrian
pasarse por alto el analisis
de resultados para mejorar
las siguientes campanas.

-La instalacion puede ser
complicada.

-Dificil el transporte de
promocionales.

-El lugar donde se vaya a
hacer la exhibicion puede
hacer que se vuele el
producto.

-Se puede arruinar el
material y ya no se podra
usar de nuevo, por lo que
genera otro gasto.
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Piezas

Videos de 15
segundos en tik tok
y reel de instagram

Folleto informativo,
carnet de vacunas
informativo

Ventajas

-Gratuito.

-No se aburren de ver el
video y se queda grabado
en la mente.

-Son mas de 500 millones
de personas que ven
videos en la actualidad.
-En la actualidad existen
herramientas como Tik
Tok que facilitaran el
poder hacer videos en la
Asociacién sin ayuda de
un experto.

-Variedad de musica para
colocar de manera
gratuita a los videos, ya no
hay necesidad de
descargar y editar.

-No hay publicidad en Tik
Tok

-La audiencia es joven, sin
embargo esta es la que se
encargara de ser portador
de conocimiento con las
personas mayores, que
siguen siendo parte de
nuestro grupo objetivo.
-Ofrece la oportunidad
de monetizar los videos.

-Brinda informacion para
hacer reflexionar a las
personas si
verdaderamente estan en
la capacidad de adoptar.
-La Asociacién tiene
experiencia en este tipo
de impresiones

-La facilidad de saber cada
cuanto poder vacunar a tu
mascota vy el registro de
ella.

-Se puede informar
incluyendo imagenes.

Cuadro comparativo

Desventajas

-En tik tok no se pueden
incluir otros contenidos
gue no sean videos.

-No se promocionan de
una forma pagada sino
que organica.

-No tiene opcion de poner
videos largos.

-Enfoque en audiencia
joven, por lo que el grupo
objetivo se reduce.
-Mucho contenido del
mismo tema.

-La mayoria de las
personas les gusta ver
contenido gracioso.

-No se necesita tener una
camara profesional, sin
embargo se necesita tener
un buen equipo telefonico.

-Que el usuario tire la

pieza antes de leerla.

-No funciona como
medio masivo.

-Si tiene mucha
informacion posiblemente
no sea de su interés leerlo.
-Riesgo ambiental, ya que
ahora se puede dar el
contenido digital.



5.4 DEFINICION DE

CONCEPTO CREATIVO
Y PREMISAS DE DISENO

Definicion de insight

Con el objetivo de fortalecer la comunicacion
del mensaje en la campana informativa, se
decidi6 utilizar un insight. Para encontrarlo, se
realizé el proceso de investigacion descrito a
continuacion:

« Acercamiento virtual con 5 miembros del
grupo obijetivo y aplicacién de entrevista abier-
ta, las entrevistas fueron documentadas en
grabaciones de voz que se analizaron para en-
contrar el insight.2

« Andlisis de la informacion recopilada a través

de herramientas de marketing como el mapa
de empatia.

Técnica: Mapa de empatia

Esterilizaciones, adopciones y animales de la calle

ue piensa y siente

“Para poder ayudar necesito

estar bien econémicamente”

£Como lo vay

a man 17 N .
i Que aceptan mas a Tristeza al ver que
“fan a gastar los perros que gatos sufren en las calles

mucho dinera - . e
Tenemaos mis conciencia

icha I Situacion del pais gue antes”
¥ la salud

Sromiso

oen G
deln Animales b d
” - rimales buscando
e son peligroscs
Q L camida

v tienen enfermedades

Maltrate anirmal
Ho toques a ese chucho

es de la calle ,"\ Fa Opeiones taciles de “Adoptar es un largo camino”
desechar a un animal
Es de raza o es mestizo
Las personas tirando animales
Mo he escuchado de N\ ala basura
Jjornadas gratuitas .

Animales ervenenados
Mejar compra uno de raza

Videos de rescate

Realizan campafias Me da miedo que
animal

Sale caro mantener de esterilizacitn me muerda

a un animal

) ; Todo requiere
La gente tiene mas de plata i

o Camo las personas tienen %
conciencia ahora Bl el o irarios & 13 BRSYFS “Tedo requiere de plata’

Un mejor armbiente entre |a

Qué le dusle’
sociedad y animales de la calle

Poca tiempo Espacio
Ayuda los voluntarics Nifios
Esterilizar a todos los Conocimiento sobre la “Ma siento triste al ver como

Gastos elevadas de veterinaria Dinero animales de fa calle educacién animal sufren en la calle”

Agresividad Falta de paciencia para educar Que tengan un buen hogar

24. Ver QR de la encuesta con grabaciones en Anexos 4



Con esta técnica se establecieron 6 potencia-
les insights y se eligi® «No hay educacion con
respecto a tener una mascota» como prime-
ra propuesta debido a su recurrencia entre los
entrevistados.

INSIGHT

“No hay educacion con respectoa
tener una mascota”

Las personas son aprendices cada vez que tie-
nen algo nuevo, por lo que hay que saber cierta
informacién para que puedan estar mds cons-
cientes de lo que conlleva.

Definicion de concepto creativo

Partiendo del insight elegido, se desarrollaron 3
técnicas diferentes para encontrar el concepto
para el proyecto. Cada técnica se aplicé a la
propuesta de “No hay educacién con respec-
to a tener una mascota” para finalmente elegir
un concepto que se acople a lo que queremos
transmitir.

Técnica 1: Relaciones Forzadas

Mente, diccionario, huesos, animales, tijera, ser
humano, cerebro, escuchar, crayones, tiempo,
colores, innovacion, libros, promesa,
manzana, escuchar, comunicacion, digital,
lectura, maestra, calculadora, fotografia,
goma, sentido, calidad, tendencias, ruido,
corred, corazén, veterinario, compania,
covid-19, salud, juguetes, concentrado,
hembra, macho, adopcién, esterilizacion,
calle, bombilla, escalera, ensenar, valores,
ayudar, pafiuelo, lentes, pueblo, animales.

Libros: Hojas, papel, contenido, conjunto, impresos, electrénico, audiolibro,
literatura, conocimiento, obra.

Crayones: Colores, grandes, pequenos, cera, madera, dibujar, colorear, lapiz.
Correa: Pita, jalar, cinturon, sujetar, paciencia, flexibilidad, controlar, posear,
proteger, contrel, extensible, manejar.

Calculadora: Maguing, objeto, sumar, restar, multiplicar, teclade, calcular,
Animales: Fiel, atencidn, ruido, jugar, agresive, movimiente, pelo, caricias.
Escalera: Escalar, subir, gradas, construccion, comunicacion, escala.

Tijera: Cortar, abrir, cerrar, union, coordinacion, metricidad, herramienta.

Huesos: Comida, escabar, fractura, regeneracion, proteccion, movimiento, blanco,
duro, almacenar

Protegiendo tu Educacion Marcando un
conocimiento X e comienzo

Construyendo
grandeza

Multiplicando

su inteligencia




En la primera técnica creativa se establecieron
8 frases conceptuales de las cuales se eligid
como primera propuesta “Educacion expan-
dible”, se consider6 como la mdas 6ptima del
grupo ya que tiene una amplia cantidad de re-
cursos gue se pueden sacar.

Técnica 2: Mapa Mental

’— Animalas Fitleficiad

Afcs —— Largocaming Rescatar il Salud T Saludsecisl
| iricis |
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| Refiexion
Valores |_
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Recuerdos para
toda la vida

Portadores de
conocimiento

Vivir
plenamente

Creencias
que duran

Creencias
generacionales

Rescatando
los anos

Rescatando
un futuro

Portando
inteligencia
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En la segunda técnica realizada se obtuvo una
lista de conceptos que se unieron para deter-
minar la siguiente frase “Portadores de cono-
cimiento”, se eligi6 como propuesta debido a
su sencillez, vinculacién con el insight y facili-
dad de comprension y de ideas.

Técnica 3: Flor de loto

Animcies
caliejeros

Educocian

\ Aprendizaje 4 '\ Enfermedad

Transformando experiencias
Transformando al mundo
Transformando al futuro
Educando como antes
\ Ayudanal Fieles a la educacion

[ Creando mensajes de vida
Reflexion en la educacion
Rendir como voluntarios

Voluntariog

En la dltima técnica realizada se desarrollaron
8 frases, en la cual se elige como propuesta
“Transformando al mundo”, se eligié debido
a que ahora somos personas maAs conscientes
que antes por lo que es un poco mds accesible
llegar a transformar las mentes con informa-
cién de calidad.



CONCEPTO

“portadores de conocimiento”

Partiendo del insight, se hace notar que las per-
sonas son mds conscientes, pero no tienen el
conocimiento sobre el cuidado y la ensefanza
hacia los animales. A través de este concep-
to se busca transmitir la experiencia y conoci-
miento de la Asociacién, asi poder informar a
la sociedad para que sean personas mds inte-
gras y lograr avanzar como padis en el dmbito
de la salud pdblica y trato animal. Esto quiere
decir que, si las personas no tienen contenido
de valor, seguiremos cayendo en un agujero
educacional.

Premisas de diseiio

Conjunto1

Premisas de diagramacion
-Reticula jerarquica

-Mdargenes distintos

-Jerarquia principal en la fotografia
-Equilibrio entre elementos

73



74

Premisas tipogrdaficas
-Familia tipografica humanista
san serif Tormmy para titulos.
-Tipografia san serif Poppins
para textos.

Elementos graficos de apoyo

-Apoyo de figuras
geomeétricas para textos.

Premisas de imagen

-Fotografias completas
para mayor énfasis.

Conjunto 2

Premisas de diagramacion
-Reticula manuscrita

-Mdargenes paralelos

-Jerarquia principal en la fotografia
-Equilibrio entre elementos




Premisas tipograficas
-Familia tipografica humanista

san serif Heading now para titulos.

-Tipografia san serif Gilroy
para textos.

Elementos graficos de apoyo
-Apoyo de tipografia o iconos
que se intercalen con la
fotografia.

Premisas de imagen
-Fotografias sin fondo
para poder mezclar con
la tipografia.

Conjunto 3

Premisas de diagramacion
-Reticula modular
-Mdargenes paralelos
-Composicién recesiva y
dominante

-Jerarquia principal en la
fotografia

-Equilibrio entre elementos
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Premisas tipograficas
-Familia tipografica humanista .
San serif Poppins para titulos y texto Po p p| NS
-Tipografia caligréfica Back to
school para palabras destacadas.

A FREE SANS SERIF TYPEFACE

Elementos graficos de apoyo
-Apoyo de figuras geométricas,
ndmeros o letras para las
fotografias o colocacién

de textos.

1 eyt

: B
Cambridge i Cambridge

Premisas de imagen
-Fotografias completas
para mayor énfasis

potencializag

en el tema. sua satide.

Premisas cromaticas

La paleta de color es requisito de la Organiza-
cién por lo que no fueron colocadas en las 3
premisas de diseno.
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Produccion Grafica
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6.1NIVEL1DE

VISUALIZACION

Propuesta A -

Premisas-escala de grises

Reticula

Para la primera propuesta se
decidié por un tipo jerdrquica
dando prioridad a la fotografia.
En cada publicaciéon se modifi-
cé la posicién de titulares, logo-
tipo o texto dependiendo de la
fotografia y para agregar mds
dinamismo a la lectura y la li-
nea grafica.

Esterilizar es:
Disminuir la
sobrepoblaciéon
Titular
FotografiaF
Llamada a la accion
LogoL 0go

Informacién
corta sobre el copy

|

Esterilizar es:
Prevenir el
cancer de matriz

Informacién
corta sobre el copy

‘ otografia

Titular

Llamada a la accién

|

LogoL ogo




Informacién
Titular corta sobre el copy

Fotografia

Llamada a la accion

Informacién

corta sobre el copy Titular

Fotografia

Llamada a la accién

—

Logo Logo

‘ Informacion

corta sobre el copy

Titular
Fotografia

Llamada a la accién

—

ANREA

Informacion
corta sobre el copy

Titular
Fotografia

Llamada a la accién

R : 2
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Esterilizar es:
Amar a tu mascota
incondicionalmente

Titular

Fotografia

Llamada a la accién

|

Informacién
corta sobre el copy

|

Logo Logo

Esterilizar es:
Crear un ambiente
agradable

Informacién
corta sobre el copy Titular

Fotografia

Llamada a la accién

Logo Logo

Premisas-a color

"\ "“ - .;-.—.

e J

Esterilizar es:
&4 Crear un ambiente
agradable. _gwy

ANRRA )
portadores de conocimiento
7 e Ty

Ayudas a
nuestro medio
ambiente,
para que los
animales no
sigan en las
calles.

Esterilizar es:
Salir a las calles
sin problema.

Ayudasatu
mascotaa
sentir mas
confianza ala
hora de dar el




Para la propuesta A" de color, la seleccidn cro-
matica se basé en los colores institucionales de
la Organizacion. Los elementos de apoyo segun
las premisas de disefio van acorde al concepto
creativo el cual interpretan seguridad y orden,
asi tener la facilidad de lectura.

Pafuelo para ferias

El color se decide en base a el cédigo de co-
lor de listones que describen la personalidad
de las mascotas. Con base en estos colores se
colocard un tono claro para las hembras y un
tono oscuro para los machos. En todos los jue-
gos de premisas.

Verde: este color muestra que el perro es amis-
toso y permite que se le acerquen otros canes
y personas. No hay problema en acariciarlo o
dejar que tu peludo se acerque a él.
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Naranja: este tono advierte, por el contrario, de
que el perro no tolera a otros canes, pero bue-
no con las personas. Si alguien va solo puede
tocarlo. Pero nada acercarnos cuando vaya-
Mos con nuestro amigo peludo.

Rojo: los perros con esta indicacidn piden pre-
caucidn con otros perros y personas, por lo tan-
to no deberiamos acercarnos en ningln caso.

Amuarillo: los atuendos de este color pueden
indicarnos o bien que el perro es nervioso y por
tanto puede tener una actitud impredecible o
bien que estd en adopcidn y busca un nuevo
hogar.



Azul: son perros que pueden estar de servi-
cio (policia, con una persona invidente, etc.) o
en fase de entrenamiento, por lo que no se les
debe molestar.
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Blanco: los canes con algdn tipo de discapa-
cidad (por lo general auditiva o visual) suelen
llevar este color. Se debe acercar a ellos con
suavidad y cautela.

Morado/Lila: este color nos prohibe dar de co-
mer al perro.®

DONOT FEED

Pafiuslos de identiicacien

— Adoéptame busco una

familia como tu

Logo

25. Petsonic."Los codigos de colores en los collares para perros”. 2018. https://www.petsonic.
com/blog/los-codigos-colores-los-collares-perro/



Premisas-escala de grises

Reticula

Para la segunda propuesta se
decidid por un tipo manuscrita
dando prioridad a la fotografia.
Esta reticula da més movimien-
to y hace que se pueda utilizar
los textos en distintos lugares,
sin tener una guia como en la
reticula modular.







Premisas-a color

Ayudas a nuestro medio ambiente,
para que los animales no sigan en las

calles.

“;’f

portadores de conocimiento

Esfe.rili._zar ec:

Iir a ia

w
4 Ayudas o nuestro medio ambiente,

para que los animales no sigan en las
calles.

| |
ANRRA |

portadores de conocimiento~~ “RRssa

Para la propuesta "B" de color, los elementos gra-
ficos de apoyo segun las premisas de disefio van
acorde al concepto creativo el cual interpretan
a la comunidad y la unidad que se tiene en el
tema a tratar, al mismo tiempo que tiene una
apariencia mds amigable que el rectdngulo. Las
fotografias son estilizadas con el objetivo de ha-
cer mdas amigable la pieza grdfica.

87



H

Pafuelo para ferias

Mopfame

buscojuna familia
como ti

nnnnn

Adoplame’

buscojuna familia
como tu




Premisas-escala de grises

Reticula
Para la dltima propuesta se de-
cidié por una de tipo modular.
En el caso de los post se estaria
realizando con reticula de 7x7
modulos.

Asi como en la propuesta No.l
se puede modificar la posicién
de los titulares, logotipo o texto
auxiliar para afnadir dinamismo.

ES%JIE e

na, vida




e




Premisas-a color

ééteriliibr es:
Creat

Ayudosa
| nuestro medio

ambiente,

para que los

animales no Al |

sigan enlas A y | | Ayudaos a tu
calles. } Nk 3 . i || | mascota o

|
L —— | T 4 | R | | | | L sentir mas
I . » OO Y e | - e T confionzo ala
| o | | | hora de dar el
| i | | | | | | | paseo.

i | I | | |

Para la propuesta "C" de color los elementos
graficos de apoyo representan unidad y serie-
dad, se hizo una intervencién de la tipografia
caligrafica para hacer mas dindmica la lectu-
ra. Las fotografias son estilizadas con el objeti-
vo de hacer mds amigabile la pieza grdfica.
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Pafuelo para ferias




6.2 AUTOEVALUACION

En esta etapa se evaldan las primeras pro-
puestas de bocetaje segun pardmetros espe-
cificos que buscan orientar la toma de decisio-
nes hacia la propuesta que mejor se adecle a
los objetivos del proyecto.

A continuacion, se detalla cada aspecto que se
toméd en cuenta para la realizacién de esta ta-
bla. Esta evaluacién se califica con un puntaje
del 1 al 5 siendo 1-Malo, 2-Regular, 3-Bueno,
4-Muy bueno, 5-Excelente.

Coherencia con insight y concepto creativo
(ciIc): El color, los elementos de apoyo, la estili-
zacion de la imagen, el tratamiento tipografico
y la redaccién de copys debe relacionarse con
el insight y concepto seleccionado.

Composicién (C): Se evalla si la organizacion
de los elementos en base a la reticula es agra-
dable en funcidon del mensaje y reGne las con-
diciones necesarias para captar la atencidn
del grupo objetivo.

Pertinencia (P): Se alinea con los objetivos del
proyecto y el grupo objetivo.

Funcionalidad (F): La informacién es diagra-
mada de una forma légica y se acompaia de
recursos visuales que faciliten la transmision
del mensaje.
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PROPUESTA

Estilizacién (E): evalla el tratamiento de la fo-
tografia y elementos graficos de apoyo utiliza-
da en la pieza. Esta debe ser amigable e infor-
mar el tema para que sea comprendid.

Disefio tipogréfico (T): se evalla que el tra-
tamiento tipogrdfico facilite la legibilidad se
identifican las letras y palabras que forman el
texto y lecturabilidad y que apoye al concepto
creativo.

Fijacién (Fi): Uso de imagenes y mensajes co-

rrectamente estructurados que facilite la fija-
cién de los mensajes.

Fl RESULTADO

4 4 5 4 5 5 22
3 4 3 4 4 5 27
4 4 5 4 3 3 2g
Toma de decisiones

Debido al puntaje en la autoevaluacion se de-
cidié utilizar la propuesta A. Se decide hacer
uso del titulo sin elemento gréfico de apoyo
para no saturar las piezas graficas y separar el
titulo de el cuerpo de texto, también se realiza-
rd un mejor tratamiento en la fotografia gene-
rando un mayor impacto visual.



6.3 NIVEL 2 DE

VISUALIZACION

A partir de esta propuesta se realizd cambios
en las piezas para tener un mejor impacto vi-
sual, al mismo tiempo el manejo de la tipo-
grafia y los elementos graficos de apoyo para
crear dinamismo en la lecturg, y también se
realizard un mejor tratamiento en la fotogra-
fia para eliminar el uso de elemento gréfico de
apoyo en el titulo.

Publicaciones para

Para la produccién gréfica de las piezas se
realizd lo siguiente:

Redaccién de copys

» Esterilizar es disminuir la sobrepoblacion en
las calles.

« Esterilizar es evitar enfermedades en el apa-
rato reproductor.

* Esterilizar es disminuir el comportamiento
agresivo.

« Esterilizar es salir a las calles sin preocuparse.
Esterilizar es darle una vida mds larga y sana
a tu mascota.
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« Adoptar un animal es recibir un amor incon-
dicional de 15 a 20 afnos.

« Adoptar un animal es saber que de cacho-
rros son muy traviesos.

« Adoptar un animal es una mejora en el bien-
estar psicolégico.

« Adoptar un animal es aceptar que no hay di-
ferencia entre un mestizo y de raza.

« Adoptar un animal es una oportunidad para
ti y una segunda para él.

Redaccién de informacion
para cada post

« Ayudas a que la salud publica del pais mejo-
re y evitas accidentes en las calles.

« Ayudas a evitar los tumores testiculares y el
cdncer de matriz.

« Ayudas a que tu mascota no pierda el control
en presencia de otros animales.

« Evitas que tu mascota se escape o se sienta
incobmoda de dar su paseo diario.

« Haces que tu mascota tenga muchos anos
de vida y se sienta tranquila en el hogar.

+ Independientemente sea de raza o mestizo,
son seres capaces de dar mucho amor.

+ Debes estar consciente que tener un cacho-
rro es como tener un niflo, asi que ten pa-
ciencia.

* Ellos te ayudan a reducir el estrés y la depre-
sidbn con su compafia y felicidad.

« Un animal que se siente agradecido y no le
falta nada, nunca se va a ir de tu lado.

+ Dejard de vivir entre la basura para pasar a
tener una vida digna junto a ti.



Redaccién de llamada a
la accién para cada post

Apdyanos con Q5.00 para poder realizar una
jornada de esterilizacién masiva.

Apdéyanos con Q5.00 para seguir ayudando a
mads animales de la calle.

Redaccion de informacion
para cada post

* Nos dedicamos a resctar animales y a pro-
mover el bienestar animal al igual que incen-
tivar la reforestacion en nuestro pais.

« Promocionar la tenencia responsable de
mascotas. Tanto mascotas domésticas
como mascotas exoticas.

* Nuestra meta es dar apoyo en esterilizacio-
nes masivas, ferias de adopciones y traslado
de donaciones para todas las personas que
se dedican al rescate animal.

+ Queremos empezar a hacer nuestras jorna-
das de esterilizacién, pero de forma masiva.

Composicién de piezas graficas

Se realizaron 8 post para redes sociales infor-
mando sobre las esterilizaciones y adopciones,
haciendo énfasis al concepto creativo.

Tamano: 1080 x 1080 px
Reticula: Modular
Imagen: Fotografias
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Layout a escala de grises

Zar es:

enll

as

uir la _ rl‘j?lpaw;mﬁnu dad
E&g ra kl

Disefo a color

Para la propuesta a color se le propuso a la Or-
ganizacién conservar el color azul. Se elimina el
rojo en las piezas para que no sea un color muy
saturado y ofensivo a la vista del grupo obje-
tivo. Se hizo uso de solo un tono por lo que la
paleta aplicada a las piezas seria la siguiente:




Para la composicién de las piezas para redes
sociales se hace uso de la fotografia como re-
curso principal para la transmisién del mensa-
je, es por ello que esta se encuentra en todo el
formato, al igual que el titular que destaca por
su tamano y contraste con el fondo en compa-
racion al texto inferior de la pieza. Con base en
fotografia se decide la diagramacién de cada
pieza para no ocultar detalles de la imagen.

Esterilizar es:

Evitar enferme@ des
en el aparatc |
<

reproductor

Ayudas a evitar los
tumores testiculares y
el cancer de matriz.

ﬂdoptor un cﬁrx_;c‘l!—‘
Una oportun
para ti
segun

Dejard de vivir entre la
basura para pasar a
tener una vida digna
junto a ti.

Disminuir el
comportamlento
agresivo

Ayudas o que tu mascota no
pierda el control en presencia
de otros animales.

Apoyanos con para poder realizar una
jornada de esterilizacion masiva.

Adoqtnrun unlmal es: |
Aceptar quem
dif

Un animal que se siente
agradecido y no le
falta nada, nunca se

va air de tu lado.
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En total para el segundo nivel de visualizacion
se realizaron 10 de 14 publicaciones que se re-
quieren en el proyecto.

Esterilizar es:
DlSI"I'IlnI.III' 3! : Esterilizar es:
comportamlento Evitar enf

agresivo en el aparat
AN reproductor

Ayudas o evitar los

s AR e, tumores testiculares y
Y q el cancer de matriz.

pierda el control en presencia
de otros animales.

Apdyanos con para poder redlizar una
jornada de esterilizacion masiva.

Esterilizar es;

Disminuir la Esterilizar es:

sobrepoblacion Darle una vida _

en las calles Mo &7 mas larga y sana ¢
4 a tu mascota . '

Ayudas a que la salud
publica del pais mejore - L. L
y evitas accidentes en e y ' Haces que tu mascota tenga
las calles. A . W N muchos arfos de vida y se
1 i ] sienta tranquila en el hogar.
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Esterilizar es:

Salir a las calles ANRRA
sin preocuparse

Evitas que tu mascota
s@ escape o se sienta
incémode de dar su
paseo diario.

Apoy i para
poder realizar una jornada
de esterllizacién masiva.

Adoptar un animal es:
Aceptar que no hay
diferencia entre un
mestizo y de raza

Un animal que se siente
agradecido y no le

falta nada, nunca se

va air de tu lado.

Adoptar un animal es:
- Saber que de
zachorros son

Debes estar consciente
que tener un cachorro

Adoptar un animal es:
Una oportunidad
para ti y una
segunda para él

Dejara de vivir entre la
basura para pasar o
tener una vida digna
junto a ti.

Adoptar un animal es:
Una mejora en
el bienestar

sicologico «
P 9'?3. %

Ellos te ayudan a
reducir el estrés y la
depresion con su
companfia y felicidad.

Adoptar un animal es:
Recibir un amor
incondicional
de 15 a 20 anos
.y

=

Independientemente
seq de raza o mestizo,
son seres capaces de
o = dar mucho amor.

es como tener un nino,
asi que ten paciencia.

Apoyanos con para poder ayudar
o mas animaoles de lo calle:
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Carnetde vacunas

Como parte de la estrategia, se propone un
carnet de vacunas informativo, con el esque-
ma bdsico de vacunacién para gatosy perros e
informacién relevante con el objetivo de infor-
mar, enriquecer a las personas y que sean mas
conscientes a la hora de tener una mascota.

A continuacién se detalla el proceso del carnet
de vacunacion:

En esta pieza se decidio trabajar en un formato
media carta vertical, para que el grupo obje-
tivo tenga la facilidad de lectura con la infor-
macidn, se aplicaron los cdédigos cromdaticos y
tipogrdficos elegidos para que tenga unidad
grdéfica junto con las demas piezas de la cam-
pafa, no obstante se elimina la fotografia y se
agregan ilustraciones.

El carnet serd personalizado por lo que tiene un
apartado en la portada para colocar una fo-
tografia de la mascota y asi el grupo objetivo
tenga mds interaccién con el material impreso.



H

Layout a escala de grises

Desparasitante

rograma
dg acul

Carnet de vacunas
~ =

\
B
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Diseno a color

Carnet de vacunas

Proxima

Programa )
de vacunacion

Fecho de vocunacin

Facho de revocunaciin

D, 0 establecimiento;

Facho de vocunocin

Fachn oe revocunachin

Dr. o establecimianto:

Fecho de vocunocion

Fachn de revacunaciin

Dr. o establecimiento:

Nomibre de lo moscota:
Espacie; Raza;
Color:
Fato de tu Fecha de nacimiento;
mascota Sewo: M H Microchips 81 No

Facha de implontacian:
Proplatario y taléfono;
Direccion:

Calendario basico ?
de vacunacién canina
Edad Multiple| Desparasitante  Rabia
T .#pd 3 T iCudndo debes llevar a
tu mascota al
Imeses | @ @ | veterinario?
4 meses &

Edad | Triple
Imeses  ®
3meses | %
dmeses | @

Desparasitonte Robla

5 meses

Fecha e vocunacian

Fecha de revocunockn

Dr. o @stablecimiento:
Fechao de vocunaciarr

Fecha e rencunockin

Dr. 2 establecimiento:
Facha de vocunacian

Fecho de revacumnosibn

D o establecimianto:

Fecha de vocunackr

Fachn de revacunacion

o establacimianto:

Fach de vocunocian

Facho de fevocunociin

O, o establecimiento:

Facha de yocunacian

Fecha e revacUnociin

Dr. o establecimiento:

Fecha de vocunackn

Fecha de revacunocitn

Dr. o establecimianto:

Facha de vocunacin

Fischi g revocunaciin

Dr. o establecimiento:

Facha de vocunockn

Fecha o revacunoeiin

Dt o establecimiento:

Fecho de vocunacikan

Fecha de revocunacite:

Dr. & establecimiento

Fecha de vocunac

Fecha de revacunocion

Dr. & establecimianto:



6.4 VALIDACION

CON EXPERTOS

En esta etapa de bocetaje se validaron las pro-
puestas mdas avanzadas en formato digital. Con
el objetivo de percibir si personas ajenas al pro-
ceso interpretan el mensaje de forma correctaq,
por lo que se realizd un instrumento de valida-
ciébn con base a los siguientes pardmetros:?

Fotografia: de acuerdo al concepto, “portado-
res de conocimiento” la fotografia debe de re-
presentar el tema que se estd tratando sobre
la esterilizacion, adopciones y labor de la Aso-
ciacion. Se debe percibir a través de estas fo-
tografias que serdn tomadas por la Asociacién
para que sean fotos reales.

Color: la seleccion cromdatica debe de reforzar
el concepto creativo a través de diferentes to-
nos claros y oscuros del mismo color, haciendo
referencia al conocimiento y la confianza que
se quiere transmitir. La aplicacién debe orien-
tar hacia la confianza, libertad y conocimien-
to de los temas importantes que la Asociacién
quiere disminuir.

Jerarquia visual: Este material debe de prio-
rizar la fotografia dentro de la composicion,
siendo esta la que ocupe mayor espacio y es
apoyada con elementos grdficos de apoyo vy
pequenos textos para reforzar la fotografia. En

26. Ver instrumento de validaciéon con expertos en Anexo 5.
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materiales impresos como el carnet de vacu-
nas, la jerarquia visual debe ir en funcién a la
informacioén, es decir que el texto ocupa mas
espacio, sin embargo este serd acompanado
por ilustraciones o fotografias, elementos gra-
ficos de apoyo y color.

Elementos graficos de apoyo: Se comprueba
si los elementos gréficos de apoyo comunican
fluidez, intercambio y dinamismo.

Tipografia: Esta debe integrar simplicidad vy
legibilidad para su lectura. Partiendo del con-
cepto “portadores de conocimiento” esta se-
leccidn tipogrdfica debe de apoyar la idea del
conocimiento y que este sea facil de transmitir,
se caracteriza por ser:

«Amigable: Es de suma importancia que el gru-
po objetivo apoye la idea de ser un portador de
conocimiento a través de informacion clara y
precisq, la aplicacion de textos no solamente
en mayusculas busca reforzar esta caracteris-
tica y que no se vea muy hostil.

*Simple: Ya que es un estilo mds moderno y
tiene una mayor facilidad de legibilidad en las
pantallas.

-Seguro: A través de esta tipografia, la Asocia-
cién representa un espacio seguro para poder
transmitir esta informacion.

Composicion: La organizacién debe de ser se-
cuencial, ordenada y facil de seguir.

Formato: en cuanto a formato, se valida si las
dimensiones de la pieza tanto digital como im-
presa son adecuadas para su legibilidad.

Lliamada a la accién: Invitar a la sociedad a co-
laborar en la causa de la Organizacion.



Interpretacién de resultados

En la siguiente tabla se interpretan los resulta-
dos obtenidos en cada aspecto a validar:

Resultados validacion con expertos

Aspecto a validar Resultados validacion con expertos

Se comprende facilmente lo que se estd hablando y ge-
neran interés al ser una fotografia real. Nos hacen men-
cion que deberian de colocarse fotografias sin filtro del
estado de los animales en las calles.

Los colores utilizados en los post representan confianza,
libertad y conocimiento, sin embargo otras personas
comentaron que representaba respeto y sabiduria.

Los degradados de color en la fotografia para la mayo-
ria de los expertos representaba alegria y movimiento,
este aspecto es claro y representa lo que es.

También se hizo mencidn a los colores de los titulares,
ya que conservan una misma gama de color, por lo que
perciben que son funcionales, sin embargo en las ob-
servaciones hacen enfasis que deberia de incluirse otro
color mas alegre por el grupo objetivo al que se va diri-
gido y la Asociacion.

Representa simplicidad, seguridad y amigabilidad vy
también es facil de leer por ser una tipografia simple y

)s textos
deben de estar mas grandes para dar énfasis a lo que
se quiere tratar.
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La jerarquia visual de los elementos es funcional, asi-
mismo, se hace mencion que la informacion debe de
tener un poco mads de trabajo y que debe de ser mas
breve al ser colocada.

Y también de no caer en la monotonia de tener los
mismos elementos en todos los post.

Estos elementos representan fluidez, intercambio y
dinamismo, en algunas respuestas se da a entender
con velocidad.

En la colocacion de la flecha para los post, hacen men-
cion de que es ambigua y no es necesaria colocarla, ya
que las paginas tienen la opcidn a dar click sin necesi-
dad de poner la flecha.

El recorrido visual de todas las piezas es secuencial,
ordenado y facil de seguir, pero mencionan que hay
mucho contenido, y que puede ser un poco mas corto.

El formato de las piezas es funcional y se lee bien la
informacion, sin embargo mencionan que algunos de-
talles estdn muy pequenos tanto para la reproduccion
como para la lectura.

Dentro de las observaciones mds relevantes que
los expertos en disefno nos hicieron se encuentra
que la flecha colocada para la llamada a la ac-
cién no tiene utilidad y no es comprendida, tam-
bién que se debe revisar el contenido de los post,
ya que hay piezas que tienen verbos en infinitivo
y otras que no y es ahi donde pierde unidad. Adi-
cionalmente mencionan que es recomendable
la reduccidn de textos en los post.



y una mejor composicion para que no se vead
muy saturada la pieza y que tenga mds énfasis
en las llamadas a la accién por el grupo objeti-
vo al que va dirigida la campana.

Con los expertos en el tema mencionan que
deberian de colocarse fotografias de animales
desnutridos o heridos, ya que a las personas
les atrae posiblemente por morbo. También
colocan que se debe de tener un mejor espa-
cio para colocar las vacunas de la rabia, ya
que estas son importantes a la hora de hacer
un viaje.

Para finalizar en los otros cédigos se encuentra
una respuesta satisfactoria, ya que se identifi-
ca correctamente el propodsito de los mismos,
al igual que las piezas graficas informan.”

Toma de decisiones

Se ajustardn las piezas en los cdédigos croma-
ticos, para esto se decidid integrar otro color
en los titulares para agregar un poco mds de
amigabilidad a los post, ya que una sola gama
de color es algo mas serio y para el grupo ob-
jetivo al que va dirigido debe de ser mds alegre,
también se decide quitar el uso de la flecha a
la llamada a la accién ya que no es de mayor
utilidad, asi mismo se evaluardn los verbos en
los titulares y la informacién colocada en las
piezas para reducir el texto en las piezas que lo
requieran y lo permitan y se tomard en cuen-
ta hacer un poco mdas grande el call to action
para que se pueda llegar al objetivo que es re-
cibir donaciones y seguir ayudando.

27. Ver resultados de encuesta con expertos en Anexo 5.
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6.5 NIVEL 3 DE

VALIDACION

A partir de la validacién con expertos y disefia-
dores, se ajustaron las piezas graficas segun los
aspectosestablecidosenlatomadedecisiones,
se completa el 75% del proyecto. En este nivel
se agregan stories tipo banner para redes so-
ciales, una infografia, una manta y roll-up para
ferias, y un panuelo para ferias de adopcion.

Publicaciones para

Brindas a4 Y

Dejard de vivir entre la
basura para posar a tener
una vida digna junto a ti.

Apoyanos con Q5.00
para seguir oyudando ¢
mas animales de la calle.

1. Verbos infinitivos:

Se hace el ajuste en los verbos de
los post, ya que algunos no se en-
contraban en unién con los demds,
por lo mismo se colocan verbos en
infinitivo.

2. Adicion de un tercer color:

Se agregd un tercer color que es
el naranja, ya que este representa
amigabilidad y modernidad para
que se pueda identificar mejor con
el grupo objetivo.

3.Redaccion de textos:
Se hizo cambios en la redaccién y el
tamano de los textos.



Disminuirla | = | |

sobrepoblacion
enlas calles

Ayudas a que lo salud
del pais mejore y evitas
accidentes en las calie.

4. Monotonia:

Se hizo el cambio de los colores en la pleca de
donaciones de algunos post, ya que se entraba
en la monotonia de tener todos los post con los
mMismos colores.

5. Contraste en llamada a la accion:

Se hizo el cambio en los colores utilizados en
la lamada a la accién, ya que no se daba el
énfasis que se necesitaba. Se agrando la letra
y el monto, el cual queremos hacer énfasis. Y
se quita la flecha que fue colocada para que
hicieran click, porque no es funcional y tam-
bién porque la Asociacidn no cuenta con un
link para donaciones por el momento.

Los ajustes anteriores fueron aplicados en el
resto de las piezas grdficas que se presentan
en el 75% de nivel de la campanfa.

Dejard de vivir entre la
basura para pasar a tener
una vida digna junto a ti.

Apoyanos con Q5.00
para seguir ayudando a
mas animales de la calle.

Brindar uEL oy 1L

oportunidad } arzr
tiy otrapara el

mir]
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Esterilizar es: N
Salir a las calles ¥
sin necesidad ANRRA
de preocuparse

Evitas que tu mascota
se escape o incluso se
sienta incomodo de dar
su paseo diario.

Esterilizar es:
Disminuir la
sobrepoblacion
en las calles

Ayudas o que la solud
del pais mejore y evitas
accidentes en las calle.

SR

on Q5.00

Esterilizar es: ME
Dar una vida ?}
mas larga y sana ANRRA
a tu mascota

Hoces que tu mascota
tenga muchos anos
de vida y se sienta
comoda en el hogar,

ili : N,
Disminuir el ¥
compoertamiento
agresivo

ANRRA

Apoyas a que tu mascota
reduzca la agresividad
<con otros animales.

Apéyanes con @5.00 para poder
ayudar a mas animales de la calle,

Esterilizar es;

Evitar enferm
en el aparato
reproductor

Evitas el cancer de matriz
problemas de prostata y
tumores testiculares.

Apoyanos con Q5.00
para poder realizar una
jornada de esterilizacion

Adoptar un animal es:

Brindar una
oportunidad para
ti y otra para él

Dejara de vivir entre la
basura para pasar a tener
una vida digna junto a ti.

Apoyanes con Q5.00
para seguir ayudando a
mas animales de la calle.




Adoptar un animal es: I | e Adoptar un animal es:
Recibir un amor : = 2 Saber que de
incondicional - igachorros son
de 15 a 20 anos =t 17 \ muy traviesos

= L

e

Un cachorro siempre sera
travieso por lo gque debes
Independientemente sea ; 4 : de tener un poce de
de raza o mestizo, son \ LS, paciencia y amor.
seres capaces de dar . f J - .
mucho amor,

Apoyanos con Q5.00
para seguir ayudando a
'mas animales de la calle.

Adoptar un animal es: L Adoptar un animal es:
Mejorar en & Aceptar que no hay
el bienestar diferencia entres
psicolégico, . = e mestizaje y de'raza
\" Y e — ’

Te ayudan a reducir el Tl : Un animal que se siente '3
estrés y la depresion con % tranquilo y no le falto nada,
su compania y felicidad, - nunca se ira de tu lado.

Apéyanos con Q5.00 para pader
ayudar o mas animales de la calle,

n3



Historias tipo

Y
% ANRRA
? ;

#%9 ANRRA

Esterilizar es:

Salir a las calles
sin necesidad

Esterilizar es:
Disminuir la
sobrepoblacion
en las calles

de preocuparse

Esterilizar es:
Disminuir el
comportamiento
agresivo

Apdyanos con Q5.00 para poder realizar Apdyanos con Q5.00 para poder realizar Apdyanos con Q5.00 para poder realizar

una jormado de esterilizacion masiva, una jornada de esterilizacien masiva, una jornada de esterilizocidn mosiva,

P”% ANRRA ,-}3 ANRRA

,7"} ANRRA

Esterilizar es:

Darle una vida
mas largay sana
a tu mascota

Esterllizares: .
Evitar enfermedades _
“Q

Adoptar un animal es:
Brindar una
oportunidad para
ti y otra paraél

&

Apdyanos con @5.00 pora poder realizar Apdyanos con Q5.00 para poder realizar Apbyanos con Q5.00 para seguir
una jormada de esterilizacion mosiva, una jornada de esterilizacion maosiva, adyudando a mds animales de la calle,

na
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>4 ANRRA

Adoptar un animal es:
Recibir un amor
incondicion;

de 15 a 20/anos

Apdyanas con Q8.00 para seguin
adwdﬂ!ﬂa amas animales de la calle,

" Adoptar un c;nimc::I es: 3
Aceptar que no hay
diferencia entre

mestizaje y de raza

3G con Q6.00 para sequir
adyudande o m@s'ﬂnh'ﬁg_g's u’éﬁf‘; calle.

Apdyanos con Q8.00 pora seguir

adyudando a mas animales de la calle.

" Adoptar un animal@s:

Mejorar en
el bienestar
psicolégico

Apdyanos con Q8.00 pora seguir
adyudando o mas animales de la calle.
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ferias de adopcion

El pafiuelo para los animales en adopcion va
acorde a su personalidad, por o que no ten-
drdn los colores de la linea grdafica.

ADOPTAME, BUSCO
UNA FAMILIA COMO TU

iGanamos todos!

ADOPTAME, BUSCO™
UNA FAMILIA COMO TU

iGanamos todos!




@ mes oo g mes ano

dia  mes

afio

Carnetde

Se hizo cambio del espacio para vacunas de
la rabia, ya que en la validacidn mencionan
que estas vacunas son de suma importancia
cuando viajan, entonces se realizdé el cambio
de lugar y también se agregd el cuadro de la
firma del veterinario.

Carnet de vacunas

Nombre de la mascota:
Especie: Raza:
Color:

Foto de tu Fechao de nocimiento:

mascota Sexo: M H Mi hip: ST No
e croc
Ra b I a Fechao de implantacion:
Propletario y teléfono:

Fecha

Dosis

Direccion:

Firma Proxima

Calendario basico

de vacunacién canina _
Edad |Maitiple) Desg itante | Rabia
e 1 ¢Cudndo debes llevar a
2 meses & * :u mascota al
3 meses @ o veterinario?
Ameses | @
5 mases
Calendario basico
de vacunacién felina
Edod | Triple | Desparasitante |Rabia
Jmeses | ® | & |
3 meses - w
Ameses | @ |
5 meses | W

Todas lgs vacunas deben ser reforzadas cada afio,
'ya que ayudan o que tu mascota esté libre de
enfermedades, :
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Programa

de vacunacion

Fechadevacunaocion: (1 () Fechadevacunacion: (0 (T
Fecha de revacunocion (:) C) r'_) Fecha de revocunaclan: C:) ] [:_)
Dr.o Dr. o establecimiento:

Fechadevacunacion: (" (T fechadevacunacion. () () T
Fecha de revacunocidn: C) r_‘} f:) Fecho de revacunacian: (ﬁ — |:|
D br.o miento:

Fechadevacunacion: ("~ () Fechadevacunacion: (" Ty
Fechadersvocunacione () (T ) Fechade revocunacien: () ()
Dr. br.o Tiiento:

fechadevacunacion: (5 ([ 7 fechadevacunacien, 5 () 3]
Fechaderevacunacion: () ) [ D Fechaderevacunacion: |~ )~ )]
Dr. br.o miento:

Fecho de vacunocion; D D C_‘) Fecho de vacunacion; ﬁ C) (_)
Fechaderevacunacion:  (—y (© ) D fechade revacunacién: () () [ bl
Dr. or. liento:

Fecha de vocunocién; (_:, D ﬁ Fecha de vacunacion; (:) rt', (_J
Fecha de revocunacion: (__) |_'_) ﬁ Fecha de revocunacion: (‘ﬁ (_—_] (—J
Dr, o establecimiento: Dr. o0 establecimiento:

fecho devocunacian, () C—D Fecha de vacunacion; CoyCcC oD
Fecha de revacunacion C) L: S Fecho de revocunacian; D (:) :j

Dr.o blecimianta:




Infografias de

En el 75% del bocetaje se agrega una infogra-
fia con el esquema bdsico de vacunacion para
informar al grupo objetivo en redes sociales. Se
utilizaron ilustraciones animadas, pero conser-
vando las proporciones reales de las personas
para crear dinamismo y que fueran mads inte-
resantes a la vista del grupo objetivo.

_LAS VACUNAS
BASICAS QUE TU (

Poério necestta

21 dias después
e coloca 6 seguncic
it dllipie y 2
desparmsitacion:

LA VACUNA MULTIPLE
PREVIENE:

o eruq | coda a J(rcbu
i colos n retu
t

yacung maltiple y ar Nnku

1n9
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Manta y Roll up

Bienvenidos a
la feria de
adopciones

» | Cuenta 325-015086-3
BI ASOCIACION DE REFORESTACION
Y RESCATE ANIMAL ONG

: Anrra gatos
Anrragt i yperrr?s




Bienvenidos a
la feria de
adopciones

Cuenta 405-004206-0
Bi- ASOCIACION DE REFORESTACION
Y RESCATE ANIMAL ONG

=
Anrragt El Anrragatosy perros

6.5 VALIDACION
CON GRUPO OBJETIVO

En esta etapa se validan piezas grdficas del
tercer nivel de visualizacion para conocer si el
grupo obijetivo interpreta el mensaje de forma
correctq, se ha desarrollado un instrumento de
validacién con base en los siguientes pardme-
tros de evaluacion:?

llustracion y fotografia: de acuerdo con el
concepto, portadores de conocimiento, deben
de comprenderse facilmente y demostrar inte-
rés.

Contenido: Debe de ser facil de leer y no de-
mostrar ningdn problema de lectura, al igual
que la informacioén colocada debe de ser com-
prendida y no saturada.

Color: La seleccion cromdatica debe reforzar el
concepto, incluyendo la aplicacion de un ter-
cer color en las piezas graficas.

28. Ver instrumento en Anexo 6.
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Composicion: Debe de tener un recorrido vi-
sual claro y representar unidad grdfica.

Formato: Se valida si el formato del carnet de
vacunas es funcional.

Elementos graficos de apoyo: Se valida que
estos elementos destacan los mensajes.

Interpretacién de resultados

En la siguiente tabla se interpretan los resulta-
dos obtenidos en cada aspecto a validar:

Resultados validacion con grupo objetivo

Aspecto a validar Resultados validacion con expertos

Se comprende facilmente lo que se estd hablando y ge-
neran interés al ser una fotografia real e ilustraciones
claras. Una persona coloca que se entienden en parte y
generan confusion.

Los colores utilizados en los post representan confianza,
libertad y conocimiento, sin embargo otras personas
comentaron que representaba energia y cuidado.

Al mismo tiempo representan funcionalidad al haber
aplicado el tercer color.

El diseno de las piezas si transmiten unidad grafica y la
informacidn colocada es de utilidad y facil de leer.

Sin embargo una persona coloca que es dificil la lectura.
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Los elementos graficos de apoyo hacen que se desta-
quen los mensajes y, por lo tanto, la llamada a la accidon
invita a colaborar. Hay personas que colocaron que los
invita a compartir, pero también es un aspecto positivo
en la transmision.

El formato de las piezas es funcional y eso hace que la
informacion sea legible para el grupo objetivo.

El recorrido visual de todas las piezas es secuencidl,
ordenado y facil de seguir.

Toma de decisiones

En sintesis, como resultado de la validacion
con el grupo objetivo se evaluard el elemento
grafico de apoyo para que pueda destacarse
mejor el mensaje. Con respecto a los colores
aplicados se sugiere conservarlos en toda la
linea grdafica, ya que si se aplica otro color ya
no se apreciaria el mensaje sino mas bien los
colores, estos obedecen a las intenciones co-
municativas que se quieren transmitir a través
del proyecto.

Con respecto al carnet de vacunas mencionan
que se entiende en parte, pero se mantendrd el
tamano del material, ya que desde la perspec-
tiva tedrica es un tamano correcto para que el
texto sea legible, que es lo que se busca mani-
festar en el grupo objetivo.

En la fotografia mencionan que se comprende
facilmente lo que se esta hablando y genera
interés al ser fotografias e ilustraciones claras.
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Piezas restantes

Se desarrolla el 25% de bocetaje final de la
campanfa, el cual comprende 3 posts sobre
la labor de la Organizacién, 1 post para dona-
tivos, 1 video informativo, 1 infografia informa-
tiva y 1 post con créditos para la finalizaciéon
de la campana.

NI Y Y[

| | I
Somos una Organizacion dedicada a Somos una Organizacion dedicada a
rescatar animales e incentivar la rescatar animales e incentivarla
reforestacion en el pais. reforestacion en el pais.
AN

. §BANRRA [ |
[ ||

|| /
Con el fin de informar a la Con el fin de informar a la
sociedad sobre la tenencia sociedad sobre la tenencia
responsable de mascotas. responsable de mascotas.
S, \ = A~
™, e
", e
™, 7
Ny
e
7 ™,

124



Nuestra meta es dar apoyo en
esterilizaciones masivas y traslados de

v
-
[ ]

Nuestra meta es dar apoyo en
esterilizaciones masivas y traslados de
donaciones para otras Organizaciones.

donaciones para otras Organizaciones.

B

Puedes hacer tus donadione
-~ al igui nte ci _

8 325-015086-3
I Asociacion de reforestacion
y rescate animal ONG

325-015086-3

Asociacién de reforestacion
y rescate animal ONG

B

LS ‘" ||
¥ ANRRA

AROEIACIN OF RIFORITACRIN
e e s
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lds Portadores d
edtudiante Jackelineg
) parte jerdid

d
de Graduacion de
rafico, Facultad de

Escalan

ilustracian, videops y
ealizacion de la campario en

imiento, fue llevado a
) fedi i .

oy |
fio 2022.[Escuela de Disema

Arguitectura, USAC.

te, parala Asocidcion

an que se retribu

ala

6n Superior Estatal.

ertido en la Ed

| FhCUL

o
o
m

g
2

125



126

Video informativo

Guion voz en off:

¢Qué harias ta con Q5.00?

Nosotros en ANRRA con Q5.00 compramos
una libra de concentrado.

Esto equivale a 4 tazas de alimento

Las cuales nos ayudan cada dia a cam-
biarle la vida a dos animales que se en-
cuentran en las calles.

Si deseas apoyarnos con esta lucha diaria.
Puees hacer tu donativo desde Q5.00 a la
siguiente cuenta...

Siéntete parte de esta gran familia

ANRRA Asociacidn de Reforestacién y Res-
cate Animal.

Textos en video:

¢Qué haces tl con Q5.00?
1libra de concentrado
Cambiarle la vida a ellos
NUmero de cuenta ANRRA

Logos Universidad y Organizacion

Transicion de video:

Disolvencia cortes



LOGO \ ‘/% ANRRA
y

®LE WACES
TU C,ON Q52
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N N

ASOC, REFORESTACION Y
RESCATE ANIMAL ONG

NO. DE CUENTA 325-015086-3
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Infografia vacunas

Recuerdo gue coda afg d:sbss de
colocar un fefuerzo da vacuna
| ¥riple faling y antirgiz

21 dias después
$e coloca lo segunda dosis
de triple feling y
s desparasitacion.

* Rinotraqueitis
* Calcivirus
= Panleucopenia

Consulta con tu veterinario |
sobre la m';:um de

Recuerdo que coda ofio debes de
1 colocar un refuerzo de vacuna
\\_ triple felina y antirabica
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6.7 FUNDAMENTACION

DE LA PROPUESTA FINAL

Las decisiones tomadas para la propuesta fi-
nal estdn basadas en los siguientes elementos:

Insight: “No hay educacion con respecto a te-
nher una mascota”

Concepto: “Portadores de conocimiento”

El insight se encontrd a través de un grupo focal
con el grupo objetivo en la que se identificd que
las personas tienen mdas conciencia que antes
pero no estdn informadas sobre el bienestar
animal, asi pues, el concepto creativo “porta-
dores de conocimiento” busca informar a la
sociedad sobre las adopciones, esterilizaciones
y la labor de la Asociacién, a través de que las
personas hoy en dia van portando toda la infor-
macidn confiable que ven en internet, ellos se-
rian los principales portadores de esta informa-
cién para que las personas sean mds integras.

La palabra “portador” es utilizada para una
persona que lleva algin objeto de un lado a
otro,®® mientras que la palabra “conocimien-
to” es la accién de conocer, pero también es
comprender por medio de la razén de la natu-
raleza, cualidades y relaciones de las cosas.®®
Con ayuda de estas definiciones se desglo-
sO el concepto en palabras clave como: sa-
lud, educacion, alegriq, fidelidad, entre otras.
Estas palabras funcionaron para determinar los
diferentes codigos de disefio en la propuesta.

29. Definicién.de. "Portador”
30. Wikipedia "Conocimiento”
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Cébdigo iconografico

Elementos gréficos
de apoyo

Tomando en cuenta el perfil del grupo
objetivo y el de la Asociacion, se deci-
dié utilizar la fotografia como recurso
principal para comunicar el mensaje
de la campanfa.

Las fotografias representan situacio-
nes que comunican los temas tan-
gibles e intangibles los cuales son
integrados a las adopciones y este-
rilizaciones. Se utilizd la técnica de la
fotografia completa, ya que se puede
mostrar el realismo de las cosas que
en una ilustracion.

Se aplica también la ilustracion para
crear dinamismo. Esto quiere decir
que estas nos muestran algo, lo tocan
o lo sefalan para que los espectado-
res puedan apreciar su valor.

El circulo por su psicologia representa
continuidad, movimiento y adapta-
bilidad, asi pues, se utilizaron figuras
circulares simulando un intercambio
de energia entre si a través de un tra-
tamiento grdfico entre cada figura y
los diferentes matices que las com-
ponen.
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Construccion del elemento

También se utilizaron circulos para
enfatizar texto importante en cada
pieza.

El rectdngulo por su psicologia en el
diseno representa seguridad, hones-
tidad y orden, mientras que el circulo
representa la creatividad, la armoniay
el movimiento,® se utilizaron estas dos
figuras para crear un elemento grafi-
co que apoyard a la lectura, ya que al
utilizar fotografias tiende a perderse
el texto si solo es utilizado en ellg, al
mismo tiempo simula el movimien-
to que hay de un lugar a otro como
bien lo dice en el concepto “portador”.
También se utilizaron en la llamada a
la accidén para que destacara el texto.

N

.

N N

31. Jaime LLasera "Psicologia de las formas” 2021. https://imborrable.com/blog/psicolo-

gia-de-la-formal

#:~text=La%20psicolog%C3%ADa%20de%20la%20forma%20es%20la%20

disciplina%20que%20estudia,sobre%20nuestra%20conciencia%20y%20conducta.



Aplicacidn en piezas

Aplicacién en composicion

Esterilizar es: QQ@
Disminuir el ¥y
ANRRA

CION DE REFORESTACION
VRESCATE ANIMAL

agresivo

Apoyas a que tu mascota
reduzca la agresividad
con otros animales.

Esterilizar es:

Disminuir la

en las calles

Ayudas a que la salud
del pais mejore y evitas
accidentes en las calle.

Apdyanos con Q5.00

PQ’QJ AN RRA para poder realizar una

jornada de esterilizacion

ASOCIACIN UE REFORESTACION

sociacion
2 VRESCATE ANIMAL



Cédigo cromdatico

La paleta de colores estd compuesta por dos
colores principales y sus diferentes variaciones:

Azul: Representa la formalidad y confianza que
la Asociacién busca reflejar. Se eligid como co-
lor principal debido a que es un color utiliza-
do frecuentemente con temas de salud. Esta
campana tiene informacidon importante sobre
la salud del pais lo que permite relacionarlo fa-
cilmente.

PANTONE 2718C PANTONE 291C PANTONE 291C
#5887do H#007ce #0a2240
ci44%  Rilbl C:69% Ri88 Cionk R:O Ci00%  R:IO
M: 9% G:202 M:44% G136 M:49% 63 M:8B% Gi34
¥:2% B: 235 ¥Y: 0% B: 218 ¥Y: 0% B:206 ¥Y:45%  B:g4
K: 0% K:0% K:0% K:b2%

Naranja claro: Representa la alegria y la aten-
cién que la Asociacién tiene a la hora de ha-
cer su labor. También es uno de los colores
que mds contrasta con el azul, por lo mismo
los chalecos salvavidas son naranja y en este
caso se asocia con la labor de salvar o resca-
tar animales en las calles.®

PANTONE1385C
#d77900
C:0% R: 255 C: 0% R: 255 Cil3%  RiZIE
M:27%  G:187 M:44% G164 M:59% G:121
Y:73%  B:87 Y:94% B:O Y:100% B:0
K:0% K:0% K: 3%

32. Canva. "Psicologia del color”. s/f.https://www.canva.com/es_mx/aprende/psicolo-
gia-del-color/
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Cébdigo tipografico

La tipografia seleccionada es una san serif
geométrica llamada poppins ya que facilita la
lectura tanto en material impreso como digital.
Se escogid por su variabilidad y haciendo énfa-
sis en el concepto “portadores de conocimien-
to” ya que desde que se aprende en el colegio
utilizan este tipo de letra, por lo que tiene una
facilidad de comprension y recorrido visual. Es
una fuente muy amplia ya que dispone de 5
tipos diferentes para poder combinar y hacer
mas relevancia en palabras, también funcio-
na mucho en pantallas por lo que es perfecta
para la web.

POPPINS
POPPINS
POPPINS

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ
0123456789

135



136

Post en redes sociales

Historias en redes sociales

Infografias

Panuelo

Criterios de jerarquia tipografica aplicados

Titulares:

Titulares: 40 pt - poppins regular y 70 pt
- poppins bold

Cuerpo de texto: 28 pt - poppins regular
Llamada a la accién: 30 pt - poppins
regular

Titulares: 47 pt - poppins regular y 84 pt
- poppins bold

Llamada a la accidon: 34 pt - poppins
regular

Titulares: 70 pt - poppins bold y 43 pt -
poppins regular

Subtitulares: 36 pt - poppins bold
Cuerpo de texto: 23 pt - poppins regular
Anotaciones: 25 pt - poppins regulary
bold

Titulares: 266 pt - poppins bold
Subtitulares: 150 pt - poppins bold
Cuerpo de texto: 90 pt - poppins
medium

Titulares: 269 pt - poppins bold
Subtitulares: 130 pt - poppins bold
Cuerpo de texto: 73 pt - poppins
medium

Titulares: 63 pt - poppins bold
Subtitulares: 48 pt - poppins medium



Cédigo linguistico

Para la redaccion del contenido de la campa-
Aa se utilizd el lenguaje amigable y tratando de
ta al grupo objetivo. Esto con el objetivo de am-
pliar el conocimiento que tienen las personas
sobre las esterilizaciones y adopciones, de una
manera clara y precisa en cada pieza digital
que pueda acompanarla y reforzar el mensaje
que se quiere transmitir, junto con la fotografia
e ilustraciones. Se trabajaron en conjunto con
la Asociacidon para poder redactar de una me-
jor forma que fuera mds sencilla y se pudiera
comprender facilmente.

Criterios de diagramacién

= , Post e historias
sterilizar es:

Disminuir la
sobrepoblacion
en las calles

Ayudaos a que la salud
del pais mejore y avitas | o
accidentes en las calle. 3 -

-

- b 1)

i
Apoyanos con Q5.00
para poder realizar una
jormada de asterilizacion

En las publicaciones se selec-
ciond una reticula modular, esto
permite formalidad y dinamismo,
ya que se puede diagramar me-
jor los elementos y poder tener un
recorrido visual. Se diagramé con
un 70% de fotografias y un 30%
de textos en los posts. En el pri-
mer nivel se presenta la fotogra-
fia, como segundo plano se tiene
el titular, contenido y llamada a la
accién y por dltimo el elemento
grafico de apoyo.
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Carnet de vacunas

Para mantener la funcionalidad de la pieza se
elimind la fotografia y se agregé la ilustraciéon
para crear dinamismo sin embargo se mantu-
vo los coédigos cromaticos tipogrdficos y ele-
mentos graficos de apoyo para seguir trans-
mitiendo el concepto.

Pafiuelo y camiseta

Se mantuvo la diagramacién de la pieza con la
reticula modular como en los posts sin embar-
go se omitié la fotografia para reducir costos
de reproduccidn, ya que se imprimird en seri-
grafia o sublimado.

¥ ;ADOPTAME! ®
BUSCO UNA FAMILIA
COMOLATUYA




Infografias

En estas piezas los cédigos cro-
maticos se convirtieron en colo-
res planos para no quitar prota-
gonismo a las ilustraciones, ya
que por ser colores planos no se
apreciaria de la misma forma en
fondos con degradado. Aunque
se mantuvieron los cbédigos tipo-
graficos.

LAS VACUNAS
BASICAS QUE TU d

perro necesita

FOCUBIIA Cue COOT O
o colocar un robuero do
vacuna mditipls y antirdblea

Manta y Roll up

Semantuvoloscriteriosdediagra-
macion y jerarquia visual como
en los posts para redes sociales.

_k'WJFLJ_JL
Lﬁ%ﬁ? jD]DBI
el Jnrng ‘ 41 ﬁlnrru gnFosyp ros | :l l '44] EI

139



140

Formato

El formato para post, historias, panuelo, video,
manta y roll up se realizé6 en base a la medida
que ya tienen preestablecidas para su repro-
duccidén. En cuanto al carnet de vacunas se uti-
liz6 como base formatos estdndar carta para
la legibilidad de la lectura ya que los cuerpos
de textos pueden ser un poco mds grandes y
los costos de reproduccidn no se elevan.

Video 1920 x 1080 px
Post 1080 x 1080 px
Historias 1080 x 1920
Infografias 1080 x 1350 px
Carnet de vacunas 11 x 8.5 pulgadas
sin doblar
Roll up 0.80 x 2 mts
Manta 1.80 x 0.72 mts
Paiuelo 55x 40 cms



Piezas finales

Post para redes sociales

Esterilizar es: 7 Esterilizar es:

Dar una vida j ] Disminuir el

mas larga y sana compertamiento
a tu mascota agresivo

Apoyas a gue tu mascota
Haces que tu mascota reduzca la agresividad
tenga muchos anos con otros animales.
de vida y se sienta
comoda en el hogar,

Apéyanes con @5.00 para poder
ayudar a mas onimales da la calle,

141



142

Esterilizar es:

Salir a las calles
sin necesidad
de preocuparse

Evitas que tu mascota
se escape o incluso se
sienta incomodo de dar
su paseo diario.

para poder realizar un
dad

Esterilizar es:
Disminuir la
sobrepoblacion
en las calles

Ayudas o que la solud
del pais mejore y evitas
accidentes en las calle.

5-,'3 ANRRA

Adoptar un animal es:

Mejorar en

el bienestar

psicolégico, .
X X

| :0500

Te ayudan a reducir el
estrés y la depresion con
su compania y felicidad.

-

Apéyanos con Q5,00 para poder
ayudar a mas animales de la calle.

Esterilizar es:

Evitar enferm
en el aparato
reproductor

Evitas el cancer de matriz
problemas de prostata y
tumores testiculares.

Apoyanos con Q5.00
para poder realizar una
jornada de esterilizacion

Adoptar un animal es:

Brindar una
oportunidad para
ti y otra para él

Dejara de vivir entre la
basura para pasar a tener
una vida digna junto a ti.

Apoyanos con Q5.00
para seguir oyudando a
mas animales de la calle.

‘-}’3 ANRRA

Adoptar un animal es:

Aceptar que no hay
diferencia entres
mestizaje y de raza

Un animal que se siente
tranguilo y no le faltn nada,
nunca se ira de tu lado.




Adoptar un animal es: ' ' Adoptar un animal es:
Recibir un amor = . Saber que de
incondicional achorros son
de 15 a 20 anos | :

Fal

Un cachorro siempre sera
£ x travieso por lo gque debes
Independientements sea 7 < ‘ de tener un poco de
de raza o mestizo, son \ _SeNe,  Paciencia y amar,
seres capaces de dar . ] :
mucho amor,

Apéyanos con Q5,00
para seguir ayudando a
mas animales de la calle.

Somos una Organizacion dedicada a Con el fin de informar a la
rescatar animales e incentivar la sociedad sobre la tenencia
reforestacion en el pais. responsable de mascotas.

Nuestra meta es dar apoyo en
esterilizaciones masivas y traslados de
donaciones para otras Organizaciones.
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Historias para redes

P‘% ANRRA

F%%ANRRA

Esterilizar es:
Esterilizar es: Disminuir la
Salir a las calles (b~ > sobrepoblacién
sin necesidad E en las calles
de preocuparse = Wt

i

Esterilizar es:
Disminuir el
comportamiento
agresivo

Apdyanos con Q5.00 para poder realizar
una jormado de esterilizacion masiva,

#%9 ANRRA

Apéyanos con 95.00 para poder realizar
una jornado de esterilizacién mosiva,

L}/
'8 ANRRA

Apdyanos con Q5.00 para poder realizar
una jornada de esterilizocidn mosiva,

,-;'3 ANRRA

Esterilizar es:

Darle una vida
mas largay sana
a tu mascota

Esterilizar es:

Evitar enfermedades

.

Adoptar un animal es:
Brindar una g
oportunidad para

ti y otra paraél

.

Apdyanos con @5.00 pora poder realizar Apdyanos con Q5.00 para poder realizar Apbyanos con Q5.00 para seguir
una jormada de esterilizacion mosiva, una jornada de esterilizacion maosiva, adyudando a mds animales de la calle,
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>4 ANRRA

Adoptar un animal es:
Recibir un amor
incondicion;

de 15 a 20/anos

Apdyanas con Q8.00 para seguin
adwdﬂ!ﬂa amas animales de la calle,

" Adoptar un c;nimc::I es: 3
Aceptar que no hay
diferencia entre

mestizaje y de raza

3G con Q6.00 para sequir
adyudande o m@s'ﬂnh'ﬁg_g's u’éﬁf‘; calle.

Apdyanos con Q8.00 pora seguir

adyudando a mas animales de la calle.

" Adoptar un animal@s:

Mejorar en
el bienestar
psicolégico

Apdyanos con Q8.00 pora seguir
adyudando o mas animales de la calle.
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Video informativo

: QUE HACES -
fuconasz | 1librade *
1 concentrad '

ASOC, REFORESTACION ¥ =
RESCATE ANIMAL ONG

146



Carnet de vacunas

Desparasitante Carnet de vacunas

Programa @
de vacunacion

Fecha de vacunocidn = Fecha de vacunocidn

Fechoderevocunocign: (— | (T | Fechade revocunocién: |~ = ]
Dr. 0 estatiecrmiento: Dr, o estoblecimiento

Fecha de vacunasion ) | Fachar de vacunacion il |
Fecha de revocunacian. 8 Fecha de revacunacian.

Dr. A Dr.

Fecha de vacunacion { Y { ] Fecha de vacunacian:

Fecha e revocunacian ( Fecha g8 revacunacion

. Dr

Fecha de wacunaciare = = % Fecha de vacunacian = = =,
Fecha de ravocunocien, 5o { ) Fecha da revocunacin;

Or. o estabiecm|ento: Dr. ¢ astoblecimisnto;

Fecha de vosunoitn: Facha de vocunozian:

Fecha de revacunocisn: Fecha de revocunacidn:

Dr. 0 establecimiento Dr. o estotlecimisnto,

FRcha de vaounacion y { 3 Facha o8 vacunacion |
Fecha de revacunocisn’ =¥ — Fecha de revacunacidn. | —
or. s Dr.

Fecha de vocunacidre 3 { 1l Fecha de vacuhaciarn: — e 1]
Fechn de ravacunacion Y f { ) Facha de revacanacion:
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Infografias

Carnet de vacunas

LAS VACUNAS
BASICAS QUE TU

rro necesita

JIJ_’I‘

21 dias después WA TEEN- )

* Moquillo

* Parainfluenza

* Parvovirus

* Adenovirus

» Leptospira

* Hepatitis infecciosa

recuerda que coda anc debes
de colocar un refuerzo de
vacuna miltiple y antirabica




21 dias después
Se coloca la segunda dosis
“detriple felina y
ssparasitacion,

 Consulta con tu veterinario
‘sobre Ia Vﬂ:unuén
|ot leucemi

Recuerda que caodo afo debes de y

colocar un refuerzo de vocuna o

et il \ M
triple felina y antirrabica l[‘ y§ A“N RA_

q“'ﬂw
Stuero oS

rocuardd
o CohOE:
wnc\‘:uncl daitple ¥

o i
i ©
it

i
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Manta y Roll up

Bienvenidos a
la feria de
adopciones

o Cuenta 325-015086-3 Y
BI ASOCIACION DE REFORESTACION
Y RESCATE ANIMAL ONG

o V- a
A7/

. Anrra gatos
Anrragt [ §] yperrgs

Bienvenidos a
la feria de
adopciones

Cuenta 405-004206-0 )
BI' ASOCIACION DE REFORESTACION
Y RESCATE ANIMAL ONG

@ Anrragt El Anrragatosy perros

Bienvenidos a
la feria de
adopciones

' o Cuenta325-015086-3
BI ASOCIACION DE REFORESTACION
Y RESCATE ANIMAL ONG

o Anrra gatos
Anrragt E yparrgs




‘\

Bienvenidos a Blerlvenidos a
la feria de la feria de
adopciones adopciones

. Cumsnto335-O15088-3 ‘Cumio 3E-CI6086-1
B ASOCIACIGN DF REFORESTACION B| ASOCICHIN O REFORESTACISN
¥ RESCATE ANIMAL ONG ¥ RESCATE ANIMAL ONG

—

.\,
xf\?é

@ #nrrogt  Hi ypertos

-

Pafuelo para ferias

¥ ;ADOPTAME! @ @ ;ADOPTAME! @
BUSCO UNA FAMILIA BUSCO UNA FAMILIA
COMO LA TUYA COMO LA TUYA




* I ADOPTAME! Y
| BUSCO uUNA FAMILIA
| comoLaTuYA

%

6.8 LINEAMIENTOS DE
LA PUESTA ENPRACTICA

Para la ejecucion correcta de la campafia pu-
blicitaria, se desarrolldé la siguiente estrategia
en la cual se detalla la entrega de las piezas, la
matriz de contenido sobre la cual se basa la pu-
blicacion, de igual manera se explican los linea-
mientos para la reproduccion del material im-
preso correspondiente a las ferias de adopcion.
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Matriz de contenido

Canales en
medios sociales

En la siguiente matriz se detalla el objetivo de
cada post, el copy sugerido para el cuerpo de
texto, el post correspondiente y la semana su-
gerida. No se establecieron fechas especificas
ya que existen procesos por parte de la Aso-
ciacion, pero se sugiere que todo el material de
la campana sea utilizado en un plazo de 2 me-
ses con 2 publicaciones semanales realizadas
con 2 dias de por medio.

Dentro de la estrategia digital se sugieren 3 ca-
nales de comunicacién para la ejecucidn de la
campaia Facebook, Instagram y Tik Tok: este
serd el canal de comunicacion de la campana,
a través de él se dard a conocer la informacion
que se dirigird al grupo obijetivo.
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Objetivo

Credibilidad
Alcance

Credibilidad
Alcance

Objetivo

Credibilidad
Alcance

Credibilidad
Alcance

154

Copy sugerido Post

FOrmos und Orparisaciin gedlcos o
rascolar onimales o incentiver
T aocsan N & poik

Nos dedicamos a rescatar
animales y a promover el
bienestar animal al igual que
incentivar la reforestacion en
nuestro pais.

Y promocionar la tenencia
responsable de mascotas. Tanto
mascotas domeésticas como
mascotas exoticas

Copy sugerido

Nuestra meta es dar apoyo en
esterilizaciones masivas, ferias de
adopciones y traslado de
donaciones para todas las
personas gque se dedican al
rescate animal.

Muesitrel reto e dor apoyc en
ssterlizaciones maslvas y raslacos de
dontiones por Gl Degorisaones

Queremos empezar a hacer
nuestras jornadas de
esterilizacion, pero de forma
masiva.

:Qué harias con Q5?7

Sabias que aca con Q5

alcanza para libra de

concentrado

3. 1libra equivale a 4 tazas de
concentrado

4. Muchas veces esos Q5 los
gastamos en cosas 5
innecesarias, cuando se
podria convertir en un
plato de comida para 2
animales.

5. Se parte del cambio,

apoyanos desde Q5a la

siguiente cuenta.

Video

N

ﬁ 3 ANBRA




Objetivo Copy sugerido Post
Credibilidad Esterilizar es: Disminuir la Esterilizar es: Disminuir la
Alcance sobrepoblacion en las calles, sobrepoblacion en las calles

controlar peligros de salud y mala
conducta de los animales.

inuir la
epoblacién
en las calles

Apoyanos con Q5.00 para poder
seguir con la lucha y esterilizar a
todos eso animales que se

encuentran en las calles. £ wean

Credibilidad Adoptar un animal es: Una
Alcance oportunidad para ti y una segunda Adoptar un animal es:
para él Brindar una oportunidad para ti

y otra para él
Apdyanos con Q5.00 para poder
seguir ayudando a los animales =
gue se encuentran en las calles. ty ,2‘;;‘.:,’;‘;‘;’,""

Objetivo Copy sugerido Post
Credibilidad Esterilizar es: Salir a las calles sin Esterilizar es: Salir a las calles
Alcance problema. sin necesidad de preocuparse

Apodyanos con Q5.00 para poder

seguir con la lucha y esterilizar a b sl o L

todos eso animales que se
encuentran en las calles.

Credibilidad Adoptar un animal es: Aceptar que
Alcance no hay diferencia entre un mestizo Adoptar un animal es:
y uno de raza. Aceptar que no hay diferencia

entre mestizaje y de raza
Apoyanos con Q5.00 para poder
seguir ayudando a los animales prisswrigamidt

diferencia entrgd
gue se encuentran en |as calles. btbabialct i o
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Objetivo Copy sugerido Post
Credibilidad Esterilizar es: Crear un ambiente Esterilizar es: Disminuir el
Alcance agradable sin comportamiento comportamiento agresivo

agresivos.
skl g N
= Disminuir el ;
Apoyanos con Q5.00 para poder compertamiento  ANRRA

agresivo

seguir con la lucha y esterilizar a
todos eso animales que se
encuentran en las calles.

Credibilidad Adoptar un animal es: Ayudar a
Alcance mejorar la autoestima y desarrollar Adoptar un animal es:
empatia. Mejorar en el bienestar

psicologico
Apoyanos con Q5.00 para poder
seguir ayudando a los animales et '_(-)

gue se encuentran en las calles. el biengstar
psic -

Objetivo Copy sugerido Post
Credibilidad Esterilizar es: Una vida mas largay  Esterilizar es: Dar una vida mas
Alcance sana. larga y sana a tu mascota

Apodyanos con Q5.00 para poder et o Ky
2 y Q P p Dar una vida % ]
seguir con la lucha y esterilizar a mas larga y sana’ { ANRRA
: a tu mascota Rl 57
todos eso animales que se :
encuentran en las calles.

S

L
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Credibilidad

Adoptar un animal es: Compania
Alcance

de aqui al5 afos de tu vida.

Apdyanos con Q5.00 para poder
seguir ayudando a los animales
gue se encuentran en las calles.

Adoptar un animal es;
Recibir un amaor incondicional
de 15 a 20 afios.

5
Recibir un amor
incondicional

de 15 a 20 afos

SEMANA 7

Objetivo Copy sugerido
Credibilidad Esterilizar es: Prevenir el cancer de
Alcance matriz.

Esterilizar es: Evitar tumores
testiculares.
Apoyanos con Q5.00 para poder
seguir con la lucha y esterilizar a
todos eso animales que se
encuentran en las calles.
Credibilidad Adoptar un animal es: Aguantar
Alcance

mis locuras cuando soy un
cachorro.

Apdyanos con Q5.00 para poder
seguir ayudando a los animales
gue se encuentran en las calles.

Post

Esterilizar es: Evitar
enfermedades en el aparato
reproductor

en ¢l aparata
reproductor

Adoptar un animal es:
Saber que de cachorros son
muy traviesos

Adoptoeun anmal &
Saber que de
<gachorros son

‘;!'} ANRRA
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SEMANA 8

Objetivo Copy sugerido Post

Credibilidad A los 2 meses de edad debes

Alcance colocarle a tu gatito la primera
dosis de triple felina y su
desparasitacion.

21 dias después se le coloca la
segunda dosis de triple felina y su
desparasitacion.

21 dias después se le coloca la
ultima dosis de vacuna triple felina
v la vacuna de |la rabia.

Recuerda gue cada afio debes de
colocarle un refuerzo de la vacuna
triple felina y antirrabica.

La vacuna tiple felina previene:
Rinotraqueitis, Calcivirus y
Panleucopenia.

Consulta con tu veterinario sobre
la vacuna de |la leucemia.

Credibilidad A los 2 meses de edad debes LAS VACUNAS il

Alcance colocarle a tu gatito la primera FASICAS GUE U U
dosis multiple y su
desparasitacion.

21 dias después se le coloca la
segunda dosis de multipley su
desparasitacion.

21 dias después se le coloca la
ultima dosis de vacuna multiple y
la vacuna de la rabia.

Recuerda que cada ano debes de
colocarle un refuerzo de la vacuna
multiple y antirrabica.

La vacuna multiple previene:
Moquillo, Parainfluenza,

Parvovirus, Adenovirus, Leptospira
y Hepatitis infecciosa.

Consulta con tu veterinario sobre
la vacuna de la tos perrera.



Presupuesto y costos

Presupuesto Campafia “Portadores de conocimiento”

Costo por etapa

Descripcién Horas Costo x hora Total (Q)
trabajadas $15

Etapa de investigacion
(institucion, grupo 20 Q17.30 Q2,346.00
objetivo y tema central
del proyecto)
Etapa de definicion 36 Q117.30 Q4,222.80
creativa
Estrategia publicitaria 9 QMN7.30 Q1,055.70
1 nivel de bocetaje 66 Qn7.30 Q7,741.80
2 nivel de bocetaje 42 Qn7.30 Q4,926.60
3 nivel de bocetaje 83 Qn7.30 Q9,735.90
Validaciones 12 Q17.30 Q1,407.60
Reunidén con Instituciéon 13 Qn7.30 Q1,524.90
Preparacion de artes 20 Qn7.30 Q 2,346.00

Herramientas de trabajo y recursos

Descripcién Costo por | Horas de uso Total (Q)
hora
Depreciacion del equipo Q0.40 301 Q120.40
Electricidad QO0.61 301 Q183.61
Internet Q0.59 301 Q1N7.59
Software 1.00 301 Q301.00
Papel para bocetaje - - Q50.00

Q 40,409.49
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Los costos de reproduccion impresos estan ba-
sadosencotizacionessolicitadasaproveedores
reales. Cotizaciones se encuentran en Anexo 7.

Costos de reproduccion Campaiia “Portadores de conocimiento”

Cantidad Pieza/descripcion Costo Total (Q)
unitario
1 Impresidn de roll up con base Q275.00 Q275.00
1 Manta vinilica 1.80x0.74 mt QI117.00 Q117.00
50 Carnet de vacunas Q3.65 Ql1,460.00
50 Panuelos para ferias Q25.00 Q875.00
25 Playeras de voluntarios Q35.00 Q1,250.00
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7.1 LECCIONES APRENDIDAS

Para el desarrollo de una estrategia de cam-
pana es indispensable encontrar un insight,
no solamente el concepto creativo ya que
esto esto permite generar una conexion mas
profunda entre el grupo objetivo y las piezas
gréficas utilizadas. Es por eso que la investi-
gacion es clave para llegar a tener una co-
municacion mas eficiente.

Eluso de herramientas de validacion demues-
tra su importancia al momento de la toma de
decisiones, ya que adquieres datos veridicos
del grupo objetivo y de expertos y asi poder
crear una mejor estrategia de comunicacién
que conecte con las personas.

Es de suma importancia consultar con ex-
pertos en dicho tema, sobre todo si no es del
drea de un disenador ya que ellos pueden
aclarar y dar un enfoque mas claro al tema
porque tienen el conocimiento y el trato hacia
el grupo objetivo al que se estd dirigiendo. Fue
importante consultar con veterinarios ya que
permitid orientar y resolver problemas reales
y frecuentes de las labores de ellos.

El conocer a las personas detrds de la Aso-
ciacién (ANRRA) y trabajar en conjunto crea
una conexidon y mezcla de ideas, las cuales
se puede llegar a obtener mejores resultados
tanto en la parte informativa como en el pro-
ceso de diseno ya que ellos cuentan con mas
experiencia e informacién clave que puede
ser de utilidad para agilizar el proceso del de-
sarrollo de investigacion.



Los referentes visuales aportan muchas ideas
ya que no es solamente de colocar las foto-
grafias, sino que también es ver otras estra-
tegias y como fueron plasmadas para que
tengan conexidn con el grupo objetivo.

La importancia de llevar control en los tiem-
pos de trabajo para que el proyecto tenga
mejores y de esta manera encontrar errores
que se hayan omitido dentro del proceso. Asi
se logra tener mds profesionalismo y orden a
la hora de ejecutar trabajos.

El nivel de bocetaje es importante para la ela-
boraciéon de la campania porque se readlizan
propuestas de las cuales a la hora de digitali-
zar llegan a cambiar y mejorar, esto hace que
no se quede solamente con una idea sino que
mejorarla conforme las validaciones.

La preparacién de los artes impresos y digita-
les se debe de realizar con anticipacién por-
que cada medio tiene sus propias especifica-
ciones de publicaciones y al no ser cumplidas
puede llegar a dificultar la difusion o repro-
duccidn de la misma.

Para promover la adopcidn y esterilizacion de
los animales se utilizaron recursos como la
fotografia e ilustraciones contextualizadas, al
mismo tiempo se agregd contenido de valor
que se relaciona con la responsabilidad que
conlleva tener a una mascota, esto a través
de publicaciones y videos que ayudan al gru-
po objetivo a estar mas informado.
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« Con el fin de informar los beneficios de adop-
cién, esterilizacién y labor de la Asociacién
dentro de la campana se integraron fotogra-
fias, ilustraciones y colores asignados al tema
que se estd hablando, lo que permite que el
grupo objetivo lo pueda entender mejor.

« Para lograr desarrollar estas piezas de la
campana se utilizaron coédigos visuales para
transmitir confianza al grupo objetivo y asi ser
una Asociacién que aporté contenido de va-
lor verdadero, ya que se tuvo la colaboracion
con expertos en el tema y esto hace que el
grupo objetivo confie en dicha informacion.
Se aplicaron colores como el azul que trans-
mite conocimiento y confianza y el color na-
ranja que nos connota alegria, como recurso
principal en las piezas se utilizd la fotografiq,
porque es un recurso real el cual se puede
apreciar de una mejor forma las situaciones
de la Asociacion.

7.3 RECOMENDACIONES

A la institucion

+ Se recomienda no cambiar la linea grafica de
las piezas porque puede apartar la comuni-
cacién de la campana, ya que esta tuvo un
procedimiento donde fue validada. Para futu-
ras piezas se recomienda conservar el color
azul, ya que es un color institucional y para
esto la ayuda de un disennador con experien-
cia en mantener una unidad entre piezas.
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» Se recomienda respetar los lineamientos de
la reproduccion de cada material impreso,
porque cualquier alteracidon puede perjudi-
car en la transmisidn y claridad de la pieza. Al
mismo tiempo la publicacion de las piezas en
redes sociales debe de cumplirse, ya que tie-
nen una planificaciéon del orden en que serdn
publicadas.

A la Escuela de Disefio Gréafico

* Se le recomienda a la escuela de disefio es-
tablecer mejor los tiempos de entrega de
proyecto y las asesorias para poder tener un
mejor resultado. Seria de suma importancia
explicar el proceso desde que se comienza
con la investigacion de la Asociacion para
que los estudiantes tomen conciencia del
trabajo que conlleva realizar el proyecto de
graduacién y no se encuentren confundidos
a la hora de la prdctica.

 Se recomienda utilizar solo un medio de co-
municacién para la metodologia de traba-
jo, en este caso Classroom, ya que se facilita
mas el tener a la mano el material por tener
la aplicacién incluso en el celular. Para la en-
trega de tareas y de materiales, tiene mejor
utilidad Google drive porque este permite or-
denar por carpetas y entregas, de esta forma
los catedraticos tendrian un mejor control de
entrega de notas y observaciones para los
alumnos.

A los estudiantes de disefio grafico
« Se recomienda que opten a un aprendizaje
autodidacta fuera de la Universidad, ya que

esto hace enriquecer el aprendizaje y asi po-
derdesarrollarde unamejor forma el proyecto.
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» Antes de empezar el proyecto final es impor-

tante que busquen una organizacion que tra-
baje con temas de tu interés, ya que esto te
motiva a realizar un buen proceso de investi-
gacion y te anima a esforzarte de una forma
mds genuina.

También es importante ser proactivos, perse-
verantes y no quedarse esperando a que la
Asociacién responda. Cuando la Asociacién
les dedique tiempo es importante obtener
toda la informacién y responder las dudas
para lograr avanzar en el proyecto, ya que
muchas veces no cuentan con el tiempo sufi-
ciente para tener asesorias cada semana.

Se recomienda la creacidn o actualizacién de
un tarifario para apoyar al estudiante con res-
pecto a los costos que pueden establecer se-
gun el tiempo de trabajo, esto ayudard a que
los estudiantes salgan al mundo laboral con
una idea mas clara de cémo valorar el tra-
bajo de una persona que ya estd graduada.
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Anexo 1: Encuesta dirigida al grupo objetivo
durante la etapa de perfil del grupo objetivo.

Respuestas SIC

Edad

15 respuestas

3
3f208%)
2(13,3 %)
1(B.7 %) 16,7 %) 1(6,7 %) 1(67%) 1(8.7%) 1(87%) 1(87%) 1(67%) 1(67%) 1(6.7 %)
1
0
21 23 25 26 28 36 39 40 43 44 afios 46 47

Sexo
1S respuestas

5]

5(33,3 %)

3 (20 %)

2(13,3 %)

1(8,7 %)

Femenino Femenino Hambre Masculino femenino

17



Escolaridad
15 respuestas.

@ Bachillerato
@ Universitaria
@ Primaria

@ Diplomados

Profesion

15 respuestas

Disefiadora gréfica
Estudiante
Disefiadora de imagen
Terapista Respiratoria
Crimindlogo forense
Maestra

Secretaria

Disefiador gréafico
Comunicador
psicéloga

Disenador Grafico
Administrador

Disefo Grafico

SECRETARIA BILINGUE

Ing. Agronomo




Funcién y responsabilidad familiar

15 respuestas
® Trabaja
@ Estudia
@ Ambas

Clase social

15 respuestas

@ Nivel alto Q60,000
@ Nivel medio Q.11,000 a Q.25,000
@ Nivel bajo Q 3,000 a Q7,000

Servicios que utiliza (en redes sociales o en apps, canales de streaming, etc) Puede seleccionar
varias opciones
15 respuestas

Netflix
Spotify
Facebook

15 (100 %)

14 (93,3 %)
Disney plus
Twitter
Instagram 13 (86,7 %)
Deezer

HBO Max, Amazon Prime, Tiktok.

tiktok, whatssap




Frecuencia al usar redes sociales y streaming
15 respuestas

Describa el contenido que consume en redes sociales
15 respuestas

Memes, noticias, chismes, videos que me permitan seguirme educando en mi profesién

Accesorios y ropa

Informacion para trabajo

muy variable, comida, mascotas, maquillaje, ropa.
Trabajo y entretenimiento

Comida, restaurantes, outfit, viajes

Blogs videos

comico, arte, ciencia, ventas, noticias mundiales, aprendizaje
Variado

trabajo a través de redes, series, videos

Memes y disefio gréfico

Contenido familiar y de interes personal

comedia, animales

vida social y trabajo

Por trabajo linkedin

@ 223 horas al dia

@ Casi todo el dia

@ Solo porlas noches

@ Todo el dia

@ No usolas redes sociales




Cultura visual ;Qué le gusta ver en redes sociales?

15 respuestas

Contenido divertido y también contenido informativo y educativo
Videos llamativos

Contenido de diversion

tendencias y cosas nuevas en todos los ambitos

Cultural, social y entretenimiento

Decoracion - animales

tutoriales de cocina y maquillaje, videos divertidos, noticias sobre arte, tendencias, noticias
globales

Arte, disefio de interiores, deportes

series, videos de cocina, crecimiento personal, viajes, estilo de vida
Disenos visuales y videos de risa

Videos de poca duracién - fotografias

frases, infografias

¢Con qué frecuencia lee?
15 respuestas

@ Mucho

@ Intermedio
® Poco

@ Nada




Estilo de vida: (Actividades, Valores, Intereses)
15 respuestas

Trabajar, estudiar, proveer a mis gatos una buena vida, me considero una persona honesta,
humilde, me gusta ayudar a las personas y animales.

Responsabilidad

Trabajar asistir a cursos de actualizacién

sedentaria, intereses en contenido médico mayormente

Trabajar, entrenar a mi perro, viajar

Ejercicio, cursos libres, responsable, divertida, amable, sincera, honesta
Trabajo desde casa, me gusta decorar y ejercitarme

salir a caminar con mi perrita, ejercicic en casa, ir al trabajo, tareas de universidad, estar con mi
familia y mi perrita, salir con mi novio

Me ejercito, me gustan los animales y las antigiiedades

pasear mis mascotas, cocinar, salir a comer, recibir cursos o talleres, reuniones familiares o de
amigos, viajar.

Trabajo, honrado, honesto, me gusta la musica, los animales, juego en pc

Una vida ocupada con poco tiempo personal, fines de semana son para actividades familiares
con mis hijos

Me gustas las actividades al aire libre, soy muy justa y responsable




¢Cuales son sus mayores metas en la vida?

15 respuestas

Graduarme, vivir en otro pais, ganar buen dinero, comprar una casa

Alcanzar a ser una gran profesional

Superarme y ser mejor dia a dia

obtener el grado académico de maestria

Viajar, comprar una casa

Ser feliz con lo que logre

Mis mayor meta es servir a Dios y guiar a mis hijos para que sean personas de éxito
Graduarme de la universidad, trabajar en Disney en la rama de disefio que me desarrolle
Ser un ser de luz en todo lugar

estabilidad econdmica y armonia familiar

Fundar un estudio de disefio y vivir de eso

Seguir laborando hasta mijubilacién

Poder ayudar a mi familia y al préjimo

SER VALIOSA PARA LA SOCIEDAD




¢Cual es su mayor miedo?

15 respuestas

No tener éxito en la vida. No graduarme
La oscuridad
La indiferencia

perder un ser querido

Desperdiciar mi tiempo

No tengo uno

perder a mi familia

No dejar un legado, no ser recordado

No poder visitar a mis hijos en el extranjero
No cumplir mis metas

No poder sequir laborando

la soledad

LA MUERTE

Quedarme sin tiempo.




iLe gustan los animales?

15 respuestas
@ si
® No
® Talvez
¢Por qué le gustan los animales?
15 respuestas
@ Ccurrencias
@ Tiernos

@ Me gusta su compaiiia

@ Metodo de terapia

@ Todas las anteriores

® son leales yaprendo cada dia de mi
mascota

@ Son la mejor terapia para el ser
humano

. Tienes experiencia en el cuidado de una mascota (perro, gato, aves, etc.)?
15 respuestas

®si
® No
® Tal vez




¢ Tienes alguna mascota, qué tipo de mascota tienes?

15 respuestas

Perro

2 Gatos

Si, perrita Beagle

perro raza mediana

Si, perros

Siun perro

una perrita shit zu

2 perros adoptados

Si, un perro y un gato

2 Gatosy 1 perro

si, tres perritas

TENEMOS ACTUALMENTE 21 PERROS Y 8 GATOS

Peces de ornato.




¢ Te gusta apoyar a las Organizaciones que ayudan animales?
15 respuestas

® s
® No
@ Talvez

¢De que manera apoyas a estas diferentes Organizaciones? Puedes seleccionar varias opciones
15 respuestas

\bluntariado

Difundir en redes sociales —13 (86,7 %)
Aporte Econémico —9 (60 %)
Hogar temporal 2{(13,3%)
No aporte 1(6,7 %)
RESCATES, TRASLADOS, (BT %)
LIBERACIONES ¥ DONACIO
0 5 10 15
¢Has asistido a alguna feria de adopciones?
15 respuestas
®si
@® No
@ Tal vez




Anexo 2: Estructura de ensayos

Las Asociaciones como ayuda para el cambio
en la humanidad.

*El perro en la humanidad
*Asociaciones de Mascotas
*Voluntarios

*Animales Callejeros
«Causas de abandono
*Sobrepoblacién

*Salud publica del pais
«Esterilizacion y castracién
+¢Qué es esterilizar?
*Beneficios de esterilizar
«Cuidados al esterilizar
«Adopciones
*Requerimientos

*Mestizos y de raza
*Beneficios de salud y emocional

El disefio en una campana de tipo bien social
para informar a la sociedad

*¢Qué es una campana publicitaria?
*Tipos de campahnas
Social

«Publicitaria institucional
*Medios de publicidad
Digitales e impresos
Diseno grdfico

*Disefio web

*Fotografia

*Publicitario

*Redes sociales
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EXPERIENCIA

ANIMALES
CALLEJEROS

MESTIZOS Y DE RAZA

ADOPCIONES

VOLUNTARIOS

ASOCIACIONES DE
MASCOTAS

ESTERILIZACION
Y CASTRACION

REFLEXION

SOBREPOBLACION DE
ANIMALES

SALUD PUBLICA
DEL PAIS

BENEFICIOS DE
ESTERILIZAR

ZQUE ES UNA CAMPANA
PUBLICITARIA?

TIPOS DE OBJETIVO DE MEDIOS DE
CAMPANAS UNA CAMPANA PUBLICIDAD

DISENO GRAFICO

DISEND WEB

CAMPANA SOCIAL DIGITALES E IMPRESOS

. REDES SOCIALES
CAMPANA PUBLICITARIA FOTOGRAFIA
INSTITUCIONAL

DISERC PUBLICITARIO

FACEBOOK
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Anexo 3: Estado del arte del marco tedérico

Las Asociaciones como ayuda para el cambio en la humanidad.

Perros
callejeros

Esterilizar y
castrar

Castraciones
a bajo costo

Listado de
Asociaciones

Sobrepoblacion
que afecta la
salud publica
Asociaciones

Entre mundos,
“Calidad de
vida de un
perro callejero”,
fecha de
acceso: 10 de
agosto 2022.

ASPCA, “10
Razones para
esterilizar a tu
mascota”,
fecha de
acceso: 10 de
agosto 2022.

Garcia Leslie,
“Jornadas de
castracion”,
2017, Guatema-
la.com, fecha
de acceso: 10
de agosto 2022.

Pérez Judith,
“Asociaciones
que rescatan
perros calleje-
ros”,2021, Gua-
temala.com,
fecha de
acceso: 10 de
agosto 2022.

Medrano
Jenyfer, "Esti-
macién pobla-
cional caninag,
Zacapa”,Traba-
jo de grado,
Universidad de
San Carlos de
Guate-
mala,2018.

Disponible en:
https://www.entremundos.org/re-
vista/salud/perros-calleje-
ros-el-reflejo-de-la-vida-en-guat
emala/

Disponible en:
https://www.aspca.org/nyc/recur-
sos-para-personas-que-ha-
blan-espanol/10-razones-principal
es-para-esterilizar-o-castrar-su#:
~text=Esterilizaci%C3%B3n%3B%20r
emover%20los%20ovarios%20y,la%
20salud%20de%20por%20vida

Disponible en:
https://www.guatemala.com/noti-
cias/sociedad/jornada-castra-
cion-perros-gatos-costo-guatem
ala.html#:~:text=Para%20solicitar%
20una%20cita%20debes,oportunid
ad%2C%20lleva%20a%20tus%20ma
scotas!

Disponible en:
https://www.guatemala.com/noti-
cias/vida/asociaciones-resca-
tan-perros-callejeros-ciudad-gua
temala.html

Disponible en:
http://www.repositorio.usac.edu.-
gt/9133/1/Tesis%20Med%20Ve-

t%20Jenyfer%20L%20Medrano%20V.

pdf

Bibliografia Lugar de localizacién

Un tema de
urgencia en la
ciudad de
Guatemala, al
afectar la salud
publica del
pais.

Razones por las
cuales esterili-
zar a tu masco-
ta y los benefi-
cios de vida
que se le da.

Organizaciones
que realizan
castraciones a
bajo costo,
para mayor
facilidad de la
sociedad.

Asociaciones
que se dedican
a rescatar
animales de la
calle, brindan-
do una segun-
da oportuni-
dad.

La poblacién
canina ambu-
lante ocasiona
varios proble-
mas de salud
para la socie-
dad



El disefio en una campafia de tipo bien social
para informar a la sociedad

Bibliografia Lugar de localizacion

Heredia Luis,

Disponible en:

Sin una buena

“Campanas https:/ /www.studocu.com/es-mx/- planificacion
Planificacion publicitarias”, document/universidad-de-coli- publicitaria no
publicitaria fecha de mal/- se podria
acceso: 17 de campanas-publicitarias-y-de-rela captar la
agosto 2022 ciones-publicas/ensayo-planifica atencion.
cion-publicitaria/5694174
ZIZER, “Tipos de Una de las
campanas redes con mds
Campanas publicitarias en Disponible en: auge a nivel
publicitarias en  tik tok”, fecha https://zizer.es/blog/tipos-campa-  global para la
tik tok de acceso: 17 nas-publicitarias-tiktok/ creacion de
de agosto de contenido.
2022
Unade, “¢Qué . .
es una campa- Disponible en: D|funC|o.r] Y d
Campaiia fa publicita- https://unade.edu.mx/- 5%?3:22 cin
publicitaria ria?”, 2021, que-es-una-campana-publicita- -
fecha de ria/ mensajes
acceso: 17 de precisos
agosto 2022.
Villanueva Pilar, Campanas
“¢Qué objetivo . . . publicitarias en
ioti debe perseguir Disponible en: tiempo de
Objetivo de perseg https://[www.sage.com/es-es/blo- pod
una buena una buena e _ - pandemia y
- g/que-objetivos-debe-perse _
campana campanda guir-una-buena-campana-publici CED Creefele)
publicitaria publlClto— taria/ se a la actuali-
ria?”,2020, dad.

Monetizar en
tik tok

Sage, fecha de
acceso: 18 de
agosto 2022.

Perspectiva,
Guia répida
para monetizar
en tiktok”,2020,
Sage, fecha de
acceso: 18 de
agosto 2022.

Disponible en:
https://www.perspectiva.gt/tecno-
logia/guia-rapida-para-moneti-
zar-en-tiktok

Tik tok es una
aplicacién que
en la actuali-
dad es utilizada
y genera
diferentes tipos
de contenido.
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Anexo 4: Grupo Focal con grupo objetivo.

Escanear codigo

Anexo 5: Instrumento de validacién con exper-
tos en el tema y disenadores.

Expertos en cuidado animal

INSTRUMENTO DE VALIDACION PARA
DISENADORES

Como parte del proyecto de graduacién, los estudiantes de la Escuela de Disefio Gréafico
de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala, realizan un
aporte al sector social del pais, brindando propuestas de solucién a problematicas de
comunicacién visual en Organizaciones sin fines de lucro.

Anrra es una organizacién gue pro

mueve en todas las instancias publicas y privadas la cultura y |a proteccion, atencion y
buen trato de los animales y también fomentar incentivar y participar en programas de
conservacion y reforestacion del habitat natural de los animales. Debido a que el grupo
objetivo no conoce cierta informacion sobre la tenencia animal, el proyecto consiste en
el disefio de una campafa informativa que contribuya a la ensefianza y aprendizaje de
esterilizacion, adopciones y la labor de la organizacion de ANRRA.

El objetivo de la siguiente encuesta es validar |a interpretacion de las piezas de disefios
con expertos en diseno, publicidad y mercadeo, Se recomienda visualizar el contenido

desde una computadora para tener mejor acceso al material educativo.

iGracias por el apoyo!



Como parte de la estrategia de comunicacion se desarrollé un conjunta de publicaciones
para redes sociales que seran el eje central de esta campana informativa. El grupo
objetivo a quien va dirigido el siguiente material serian a hombres y mujeres
guatemaltecos de 25 a 45 afios de edad, ubicados en el nivel socioeconémico medio

Pueden encontrar &l material en el siguiente

link http drive.google.com/drive/folders

usp=sharing para luego responder |as preguntas

a

1. Nombre *

2. Lugardonde labora *

3. Puesto que ocupa *

4. 1. La representaci6n grafica de las fotografias es: *
Marea solo un évalo.

() Pertinente, se comprende facilmente
() Demasiado abstracta, no se comprende el mensaje
() Muy compleja, deben de ser mas simples

5. 2.Latipografia se asocia con: *

Marea solo un évalo.

() Rigidez, perfeccion y simetria
) simplicidad, seguridad y amigabilidad
) Compafierisme, unidad y comunidad

6. 3. Por su funcionalidad la tipografia es: *

Marca solo un évalo.

() Facil de leer
() confusa
() Dificil de leer




10.

i Al

4.Los colores utilizados en el titular de los post es: *

Marca solo un évalo.

() Adecuados
) No adecuado
() Escaso, hace falta aplicacién de color

5. La paleta cromatica utilizada se asocia con: *
Marea solo un dvalo.
() Energfa, cuidado y seguridad

) Movimiento, juventud, velocidad
() Confianza, libertad y conocimiento

6. El degradado de color utilizado en las piezas graficas representan: *

‘Marca solo un évalo.

() Seguridad y alegria
() Diversién y libertad
) Armonfa y movimiento

7.La jerarquia de la fotografia es: *
Marca salo un évalo.
() Pertinente

) Muy grande, necesita ocupar menos espacio
(") Muy pequefia, debe tener mas protagonismo

8. Las piezas graficas cumplen con: *

Marca solo un dvalo.

() Informar
() Educar
() Decorar




12. 9. Los elementos graficos de apoyo (figuras abstractas, circulos, rectangulos)
utilizados en los textos se asocian con:

Apobyanos con Q5.00 para

seguir ayudando a mdas
animales de la calle.

Marca solo un évalo.

Velocidad, movimiento y deporte
Fluidez, Intercambio y dinamismo

/ Vida, amor y amigos

13. 10. La diagramacion de las piezas gréficas es; *

Marca solo un évalo.

Secuencial, ordenada vy fdcil de seguir
Confusa, no se entiende dénde inicia y finaliza
Saturadas, demasiado contenido
14. 11. La tipografia de los titulos genera: *
Marca solo un évalo.
Movimiento

Poca relevancia

Estatica

15. 12 Las fotografias generan: *
Marca solo un dvalo.

Confusién
Interés

) Disgusto
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16. 13. Las diferentes piezas gréficas transmiten: *

Marca solo un oévalo.

() Unidad gréfica
() Carece de entendimliento
() Desconexién

17. 14.La flecha colocada en los post para direccionar es: *
Marca solo un évalo.
() No se entiende

() Se entiende su funcién
(") Es ambiguc

18. 15.Lallamada a la accién para que el grupo objetivo realice donaciones permite: *
Marca solo un évalo.
() Colaborar
() Concientizar
() compartir

19. 16. Si tienes alguna observacion puedes escribirla en el siguiente apartado

Camet de vacunas

Como parte de la estrategia publicitaria, se compartira un carnet de vacunas a |a hora de que
adopten alguin animal en |a Asociacién para llevar el registro de sus vacunas.

En el siguiente

link https://drive.google.cq : k( 5
usp=sharing puedes visualizar un ertrat:to del camet para [uego responder Ias preguntas




20.

21.

17. La organizacién de la informacién en cada pégina es: *

Marca solo un évalo.

() Secuencial, ordenada y facil de seguir

() Confusa, no se entiende donde inicia y finaliza
(__) saturadas, demasiado contenido

18. La distribucidn de los siguientes elementos es: *
Marca solo un dvalo por fila.

Funcional Escasa Demasiada

Texto - O (@)
llustracion C} &) &

19. El tamafio del material (media carta vertical cerrado) es: *
Marca solo un évalo.

() Funcional, se lee bien |a informacién
I Confusa, se aprecia la informacién en parte
() Muy pequefio, no se aprecia la infarmacién

20. El contenido colocado es: *
Marea solo un dvalo.

0l

() Poco relevante

() Ineccesaria

21. Si tienes alguna observacidn puedes escribirla en el siguiente apartado




Resultados Disefiadores

Nombre

Srespuestas

Nicole Ramos

Vanessa Rosales
Marycielo Molina Garcia
Javier Donis

Lourdes Pérez

Lugar donde labora

5respuestas

Freelance

Soy Freelance

Facultad de Humanidades -USAC-
USAC

FARUSAC

Puesto que ocupa

Srespuestas

Disefiadora Senior/ Directora Creativa
Disefiadora Gréfica
Profesora interina y disefiadora gréfica del Departamentc de Educacidn Virtual

Catedrético Titular e Investigador

Profesora titular




1. La representacion grafica de las fotografias es:

Grespuestas

2. La tipografia se asocia con:

3. Por su funcionalidad la tipograffa es:

d.Los colores utilizados en el titular de los post es:

Srespuesiss

Srespuestas

Srespusstas

Lg Copiar

@ Partinente, se comprande faciments

@ Demasizdo abstracta, no se comprende
&l mensge

@ Muy complzga, deben de ser mas simples

|[_:| Copiar

@ Rigidez, perfeccion y simetria
@ Simplicidad, seguridad y amigabilidad
@ Compaherisma, umidad y comunicar

@ Copiar

@ Facd de lesr
@ Corfusa
@ Dificil cie lear

g Copiar

@ Acecuados
@ Mo adeciadn
@ Escaso, hace falta aplicacion de color




5. La paleta cromética utilizada se asocia con: ]Q Copiar

Srespuestas

@ Energla, cuidado y seowidad

@ Mowmiento, juventud, velocidad

@ Confiznza, [oertzd ¥ conocimisnto
6. El degradado de color utilizado en |as piezas graficas representan: ]Q Copiar
Srespuestas

@ Seguridad y slara
@ Diversion v libarad
@ Armania y movimients

7.La jerarquia de la fotografia es:
Srespuestas

@ Pertinents

@ Muygrande, necesita ocupar menos
espacio

@ Muypequefia, debe tener més
pretagenismo

8. Las piezas graficas cumplen con:
5 respuestas

@ Informar
@ Educar
@ Decorar




9. Los elementos graficos de apoyo (figuras abstractas, circulos, rectangulos) utilizados en los

textos se asocian con:
5 respuestas

@ \Elocidad, movimiento y deporte
@ Fluidez, Intercambio y dinamismo
@ \ida, amor yamigos

10. La diagramacion de las piezas graficas es:
5respuestas

@ Secuencial, ordenada y facil de segui

@ Confusa, no se entiende dénde iniciz
finaliza

@ Saturadas, demasiado contenido

11. La tipografia de los titulos genera;
Srespuestas

@ Movimiento
@ Pocs relevancia
® Estatica




12. Las fotografias generan:
5 respuestas

13. Las diferentes piezas graficas transmiten:
5 respuestas

14.La flecha colocada en los post para direccionar es:
5respuestas

@ Confusion
® Interés
@ Disgusto

@ Unidad gréfica
@ Carece de entendimiento
@ Desconexién

@ Nose entiende
@ Se entiende su funcién
@ Es ambiguo




15. La llamada a |a accion para que el grupo cbjetivo realice donaciones permite:
5 respuestas

@ Colaborar
@ Concientizar
@ Compartir

16. Si tienes alguna observacidn puedes escribirla en el siguiente apartado

5 respuestas

Me gustan las fotos ?)

Sugiero agregar un tercer color que contraste y sea un poco mas “pet friendly” me parece que
solo el azul es més serio, como corporativo. Las pastillas blancas con aclaraciones estan un
poco plain, me parece que necesitan enfasis en algunas palabras con bold u otra tipografia,
ademas al ser blanca compite con el titular, podria ser més azul oscuro para que la jerarquia
sea clara. El Call to Action sugiero que sea mas grande no tanto como el titular pero si un poco
mas grandey que lo que resalte sea el monto de "Q5", al ser azul resalta mas el texto alrededor.

Toda la linea es visualmente atractiva, limpia y guia la lectura solo tener cuidado en no caer en
la monotonia al mantener los mismos elementos en todos los post.

La iconografia (flecha) puede que muchas personas no comprendan su utilidad o sea confuso,
si el medio de difusién de la campafia que se empleara sera Facebook esté apoya a
organizaciones sin fines de lucro usando sus herramientas para donacion en este caso un
botén, entonces no es necesario indicar esa accion porque seria intuitivo.

Los textos complementarios en |a pleca estan muy pequefios y es dificil la lectura. Se debe
reducir la cantidad de informacién (esté debe estar en la descripcién de las imégenes y no en la
imagen para reducir saturacion. Deberia ser no mayor al 30% de lo que actualmente se tiene y el
resto llevarlo a descripcion.

Sugiero se revise coherencia y unidad en la redaccion del contenido de las piezas.

Ejemplo, en la pieza adoptar un animal es una oportunidad ... no se siguié con un verbo en
infinitivo como corresponde y como se redacté en las otras piezas. Puede apoyarse en verbos
como brindar, dar, favorecer, apoyar.

También veo confusa |a redaccion “entre un mestizo y raza". Revisar silo que corresponde es
"... entre mestizaje y raza".

A "Adoptar un animal es una mejora” también le falta el verbo en infinitivo.




Carnet de vacunas

17. La organizacion de |a informacion en cada pagina es:

5 respuestas

@ Secuencial, ordenada y facil de seguir

® Confusa, no se entiende dénde iniciay
finaliza

@ Saturadas, demasiado contenido

18. La distribucion de los siguientes elementos es:

B Funcicnal [ Escasa [ Demasiada

0
Texto llustracién

19. El tamafio del material (media carta vertical cerrado) es:

5 respuestas

@ Funcional, se lee bien la informacion

@ Confusa, se aprecia la informacion en
parte

@ Muy pequefio, no se aprecia la
infarmacion




VALIDACION CON EXPERTOS

Como parte del proyecto de graduacién, los estudiantes de |a Escuela de Disefio Grafico
de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala, realizan un
aporte al sector social del pais, brindando propuestas de solucion a problematicas de
comunicacion visual en Organizaciones sin fines de lucro.

ANRRA es una organizacién que promueve en todas las instancias piblicas y privadas la
cultura y la proteccidn, atencidn y buen trato de los animales y también fomentar
incentivar y participar en programas de conservacian y refarestacion del habitat natural
de los animales. Debido a que el grupo objetivo no conoce cierta informacion sobre la
tenencia animal, el proyecto consiste en el disefio de una campana informativa que
contribuya a la ensefianza y aprendizaje de esterilizacién, adopciones y la labor de la
organizacion de ANRRA.

El objetivo de |a siguiente encuesta es validar |a interpretacion de las piezas de disefios
con expertos en el tema. Se recomienda visualizar el contenido desde una computadora
para tener mejor acceso al material educativo.

iGracias por el apoyo!
*Obligatorio

Como parte de la estrategia de comunicacién se desarrollé un conjunto de publicaciones
para redes sociales que seran el eje central de esta campana informativa. El grupo
objetivo a quien va dirigido el siguiente material serian a hombres y mujeres
guatemaltecos de 25 a 45 afios de edad, ubicados en el nivel socioeconomico medio

Pueden encontrar el material en el siguiente link

hitps://drive.google.com/drive/folders/1Bpkgzs. wDOT-cEVGZKfrHdDa0MOYxC3?
usp=sharing para luego responder las preguntas

1. Nombre*

2. Lugardonde labora *

3. Puesto que ocupa *

4, 1.Larepresentacion grafica de las fotografias es: *




2. La letra utilizada en los post se asocia con: *

Marca solo un évalo.
) Rigidez, perfeccion y simetria

() simplicidad, seguridad y amigabilidad
) Compafierismo, unidad y comunidad

3. El tamano de la letra en los textos es: *
Marca solo un dvalo.
(I Facil de leer

() Confusa
) Dificil de leer

4. El uso de una sola gama de color utilizados en el titular de los post es:
Marca solo un dvalo,

() Funcional

__ No funcional

(" Escaso le hace falta color

5. Los colores utilizados se asocian con: *
Marca solo un dvalo.
) Energia, cuidado y seguridad

() confianza, libertad y conocimiento
) Respeto, calma y sabiduria

6. Los degradados de un solo color utilizados en las piezas graficas representan: *

Marca solo un dvalo.

) Tristeza y palidez
() Diversiény libertad
J Armonla y movimiento




10. 7.Eltamafio de la fotografia es: *

Marca solo un évalo.

Correcto, para el espacio de |a pieza
Muy grande, no permite que los otros elementos destaguen

Muy pequefia, porque no se destaca

11. 8 La cantidad de informacidn colocada es: *
Marca solo un dvalo.
Suficiente, para tratar el tema

! Insuficiente, necesita ser mas extenso

Demasiada, parque se explican contenidos que no se requieren

12. 9. Si su respuesta fue "insuficiente” o "demasiada’ favor colocar que informacion
debe de agregarse o eliminarse para que la informacidn sea adecuada

13. 10. Los elementos graficos de apoyo (rectangulos) que se muestran en la imagen
se asocian con:

Apoyanos con Q5.00 para

seguir ayudando a mas
animales de la calle.

Marca solo un dvalo.

Velocidad, movimiento y deporte
Fluidez, intercambio y energia

Vida, amor y dinamismo
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14. 11.Lallamada a la accién para que el grupo objetivo realice donaciones permite:

Marca solo un dvalo.

() Colaborar
() Concientizar
() compartir

15. 12 Las fotografias generan:
Marca sofo un dvalo.
() Confusisn

) Interés
() Disgusto

16. 13.Sitienes alguna observacion puedes escribirla en el siguiente apartado

Camet de vacunas

Como parte de la estrategia publicitaria, se compartira un carnet de vacunas a la hora de que
adopten algin animal en la Asociacién para llevar el registro de sus vacunas.

En el sigl.ﬂema link. _
puedes visualizar un extracto del carnet para |uego respcnder las pregumaa

17. 14. La organizacién de la informacién en cada pagina es: *

Marca solo un dvalo.

() Secuencial, ordenada y facil de seguir
() Confusa, no se entiende dénde inicia y finaliza
() Saturadas, demasiado contenido




18. 15 La distribucion de los siguientes elementos es: *

Marca solo un dvalo por fifa,

Funcional Demasiada Escasa

19.

22,

llustracin & @) O

Informacién () O O

16. El tamafio del material (media carta vertical cerrado) es:
Marca solo un dvalo.

(") Funcional, se lee bien Ia informacién
() Muy pequefio, no se aprecia la informacién
(| Confusa, se entiende en parte la informacién

17. El contenido colocado en la portada es:
Marca solo un dvalo.

0l

() Poco relevante

() Innecesaria

18. Si su respuesta fue "Innecesaria’ o "Poco relevante’ favor colocar que
informacion debe de agregarse o eliminarse para que |a informacion sea adecuada

19. Si tienes alguna observacion puedes escribirla en el siguiente apartado




20. El contenido colocado es:
5respuestas

@ Ut
@ Poco relevante
® Ineccesaria

21. Si tienes alguna observaciéon puedes escribirla en el siguiente apartado

4 respuestas

Muy lindo, no estoy segura del tamafio real de la impresién pero cuidar que los cuadros en
donde va el registro de vacunacion sea lo suficientemente grandes para que el veterinario
coloque la sticker de la vacuna y el sello, usualmente eso hacen cuando vacunan a los
animalitos.

Tener cuidado con los mérgenes del carné de vacunacion cuando se lleve a impresion puede
que se pierda parte del disefio o informacién. Verificar la alineacion de los cuadros para
mejorar la estética del producto.

Es de diagramar de una mejor manera la informacion, complementar con ilustraciones que
refuercen el contenido y ayude a la jerarquia y lectura. Manejarlo similar a una infograffa para
que la comprension sea mayor. Y en el otro documento no se comprende si se va. A recortar
esos materiales o es una sola hoja, si es asi es demasiado repetitiva la informacion que se
solicita.

El area de logotipo e ilustraciones de perro y gato esta innecesariamente saturada.




Resultados Expertos

Nombre

4respuestas

Andrea Anleu
Conrado Marroquin
Oscar Trejo

Rocio Teldn

Lugar donde labora

4 respuestas

Vetman
Amatitlan
Galvet

Independiente

Puesto que ocupa

4 respuestas

Veterinaria
Médico Veterinario p0

Técnico veterinario

Medico veterinario




1. La representacion grafica de las fotografias es:
4 respuestas

@ Partinents, se comprande facilmente

® Demasiado abstracta, no se comprende
el mensaje

@ Mo pertinents, no se entiende facilmente

2. La letra utilizada en los post se asocia con:
4 respuestas

® Rigidez, perfeccion ysimetria
@ Simplicidad, seguridad y amigabilidad
@ Compafierismo, unidad y comunidad

3. El tamanio de la letra en los textos es:
4 respuestas

@ Facil de leer
@ Confusa
@ Dificil de |eer
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4. El uso de una sola gama de color utilizados en el titular de los post es:
4 respuestas

@ Funcional
@ No funcional
@ Escaso le hace falta color

5. Los colores utilizados se asocian con:
4respuestas

@ Energia, cuidado y seguridad
@ Confianzs, libertad y conocimiento
© Respeto, calma ysabiduria

6. Los degradados de un solo color utilizados en las piezas gréficas representan:
4 respuestas

@ Tristeza ypalidez
@ Diversion ylibertad
@ Armonia y movimienta




7. El tamafio de la fotografia es:
4 respuestas

@ Correcto, para el espacio de |a pieza
@ Muy grande, no permite que los otros
elementos destaquen

@ Muy pequefia, porgue no se destaca

8. La cantidad de informacién colocada es:
4 respuestas

@ Suficiente, para tratar el tema
@ Insuficiente, necesita ser mas extenso

@) Demasiada, porgue se explican
contenidos que no se requieren

9. Si su respuesta fue "insuficiente” o "demasiada’ favor colocar que informacion debe de agregarse
o eliminarse para que la informacién sea adecuada

Orespuestas

Aun no hay respuestas para esta pragunta.,

10. Los elementos graficos de apoyo (rectangulos) que se muestran en la imagen se asocian con:
4 respuestas

@ ‘Elocidad, movimiento y deporte
@ Fluidez, intercambio y energla
@ \ida, amor y dinamisma
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11. La llamada a la accion para que el grupo cbjetivo realice donaciones permite:
4 respuestas

@ Cclaborar
@ Concientizar
@ Compartir

12. Las fotografias generan:
4 respuestas

@ Confusién
@ Interés
@ Disgusto

13. Sitienes alguna cbservacidn puedes escribirla en el siguiente apartado

2 respuestas

A la gente le atrae mucho, posiblements por marbo, perros muy desnutridos o muy heridas.

Las letras del logotipo de ANRRA son muy pequefias y llaman la atencidn par la misma




Carnet de vacunas

14. La organizacion de |a informacion en cada pagina es:
4 respuestas

@ Secuencial, ordenada yfacl de seguir
@ Confuss, no se entiende dénde inicia y

nn{a}iza
. 1 A CHET)
15. La distribucion de los siguientes elementos es:
B Funcional M Demasiada [ Escasa
4
2
0
llustracian Infarmacian

16. El tamafo del material (media carta vertical cerrado) es:
4 respuestas

informacion

informacion

@ Funcional, se lee bien la Informacién
@ Muy pequefic, no e aprecia la

@ Confusa, se entiende en parte la



17. El contenido colocado en la portada es:
A respuestas

@ Ul
@ Poco relevante |
@ Innecesaria

18. Sisu respuesta fue "Innecesaria’ o "Poco relevante” favor colocar que informacion debe de
agregarse o eliminarse para que la informacién sea adecuada

Drespuestas

Aun na hay respuestas para esta pregunta.

19. Sitienes alguna observacién puedes escribirla en el siguiente apartado

1 respuesta

Opina que las vavunas de rabia deben tener espacio tambien para firma y sello def veterinario, yd ebe haber
suficiente espacil en las vacunas anuales para la mismo, cuanso viajan esas vacunas tienen relevanciansi
llevan firma y sello por 1o que debe estar oadenado,

AneXxo 6: Resultados de validaciéon con el
grupo objetivo.

Nombre

11 respuestas
Alejandra Escalante
Fernando Bran
Cristian Zavala
Carmen Roca
Lilian de Ledn
Marisol Del Cid
Norma Pensamiento
Jose Alejandro Pérez Merida
Yabel

Emilio Gonzalez

Raul Barrios
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Edad

11 respuestas

La fotografia de las piezas presenta:
17 respuestas

90,9%

Las fotografias e ilustraciones utilizados generan:
17 respuestas

@ Se comprende faciimente

@ Demasiado abstracta, nose comprende
el mensaje

@ No se entiende facilmente

@ Interes
@ Disgusto
@ Confusion



La calidad de las ilustraciones utilizada en la infografia presentan:

11 respuestas

@ Dificultad, no se comprenden
@ Confusion, se comprenden en parte
@ Claridad, se comprenden il

El tamafio de letra utilizado en cada pieza es:
11 respuestas

@ Confusa, se comprende en parte
@ Dificil de leer
@ Facil de leer

La informacion utilizada en las piezas es:
11 respuestas

@ Facil de comprender
@ Dificil de comprender
@ Confuso se comprends en parte




Los colores utilizados en las piezas representa:
11 respuestas

@ Confianza, libertad y conocimiento
® Energia, cuidado yseguridad
@ \Elocidad, juventud y desorden

Los colores utilizados en las piezas es:
11 respuestas

@ Funcianal
@ No funcional
@ Escaso le hace falta color

El diseio del elemento grafico que invita a hacer donaciones permite que:

11 respuestas

@ No se destaque
® Se destaque
0 Se destaque en parte
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La llamada a la accién para que las personas realicen donaciones permite:

11 respuestas

@ Colaborar
@ Compartir
@ Concientizar

Los disefios de |as piezas transmiten:
11 respuestas

@ Unidad
@ Desconexion
@ Carece de entendimienta

Sitienes alguna observacion puedes escribirla en el siguiente apartado

Jrespuestias
lindo concepto
Excelente disefio

Me gusta muchoe la linea gréifica, le da un toque de seriedad ¥ llama muche la atencisn

La letra no es legible en teléfono o dispositivos pequerios

NINGUNA




Carl de vacunas

La organizacion de |a informacion en cada pagina es: |D Copiar

171 respuestas

@ Secuencial, ordenada y faci de seguir

@ Confusa, no se entiende donde inicia y
finaliza

@ Saturadas, demasiado contenidn

Las ilustraciones utilizadas presentan:
11 respuestas

@ Dificultad
@ Confusion
@ Claridad

El tamafo del material (media carta vertical cerrado) es:
11 respuestas

@ Funcional, se |ee bien lainformacion

@ Muy pequeiio, no se aprecia la
informacion

® Confuss, se entiende en parts la
informacién




El contenido colocado en la portada es:

11 respuestas
@ Uil
@ Poco relevante
@ Innecesaria
Los colores utilizados es:
11 respuestas
@ Funcional
@ Mo funcional

@ Escaso, le hace falta color

Sitienes alguna observacion sobre el carnet de vacunas puedes escribirla en el siguiente apartado

1 respuesia

Me gusta mucho |a paleta de colores utilizada en estos carnets, le da limpieza ala pieza v es facil de leer




Anexo 7: Cotizaciones de material impreso

LA MEJOR PAPELERIA FINA DE ALTO IMPACTO VISUAL EN GUATEMALA

: Miembro de:
| GMPO > Regimen [VA: PBX: 2380-8080
LATI NGRAF Colibri, s.A. Contribuyente Normal 1 av. 3-14 zona 9, Guatemala
| Régimen ISR: waularte@latingraf com gt
NIT: 8323315-6 Sujeto a Retencion Definitiva
ciente] Asociacion de Reforestacion y Rescate Animal Fecha
Direccién sabado, 05 de noviembre de 2022
Teléfono:|(502) Cotizacion Namero
Correo:
WE-NOV-508-2022
Nit: O
; - . Precio Precio
Cantidad Descripcion del producto Unitario Total
CARNET DE VACUNACION
- Medida tamafrio carta abierto
400 - Cartulina opalina blanca Q3.65 Q1,460.00

- Impresion full color tiro y retiro
- doblados y sisadas

TARJETAS DE PRESENTACION
100 - Material Cartulina fina lino blanco 270grs. Q1.50 Q150.00
- Impresion full color digital

1 Manta vinilica 1.80 x 0.74 mtrs Q117.00 Q117.00
Roll UP
1 Tamario 0.80 x 2 mtrs. Q275.00 Q275.00
Impresidn full color, incluye estructura metdlica y bolsa para transportar
Gran Total (incluye IVA) Q2,002.00
Totalen letras: Dos Mil Dos Quetzales Con Cero Centavos

Condiciones de Ia oferta:
La disponibilidad de materiales y papeles se podran confirmar cuando esté autorizada la compra.

Tiempo de entrega: Se indicara después de su autorizacion de Artes finales en PDF o prueba fisica impresa.

Forma de Pago: 50% anticipo y 50% contra entrega. Cheques a nombre de Grupo Colibri, S A,

Validez de la oferta: Derivado de los precios de los fletes internacionales, la cotizacion puede variar sin previo aviso

Artes Digitales: Seran entregados por el cliente Unicamente en programa de disefio, llustrador, InDesign y FreeHand

- ¥
Contrato de Impresion y Orden de Compra:
Apreciable Cliente: por favor complete los siguientes 8 datos para que
procedamos a iniciar la impresion de su trabajo:
Mombre de quien autonza la compra Facturar a nombre de Con un atento
saludo de
Cargo de la persona que autoriza la compra Direccion de facturacion Wendy Gularte
Cel.: 5122-2337
| wgularte@latingraf.com.gt
Firma y sello autorizando la compra NIT para la factura Responsable de
Servicio al Cliente
Cantidad Aprobada Monto total en Q. Aprobados Latmgmf = Gmm Colibri, S.A
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PLAYERAS Y GORRAS

WILMAR

CALIDAD Y RAPIDEZ EN NUESTRO PRODUCTO

Guatemala , 2 de Noviembre DE 2022
Cot
St Mishell Palma No. 637
Direccién: TEL
TALL V.
CANTIDAD PRODUCTO A | unimario | TOTAL
25 PLAYERAS 100% algoddn hilo 20 de diferentes colores manga corta Q.35 Q.875.00
de diferentes Tallas con serigrafia en pecho y espalda
50 Pafiuelos de diferente color con serigrafia en tela tipo lami Q.25 Q.1,250.00
Precios incluyen iva Total Q.2,125.00

Wilmar Garcia

11 calle 18-31 zona 1
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Liliau Patiicia Gugmdn Ramoey

Licenciada en Letras por lo USAC patiicia.guzman20] 4z gmail.com
Coleginda activa 7596 Cel.: 55652717

Guatemala, 9 de octubre de 2023

Arquitecto

Sergio Francisco Castillo Bonini

Decano en Funciones

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Senor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento he realizado la revision de estilo del proyecto
de graduacion titulado: ASOCIACION DE REFORESTACION Y RESCATE
ANIMAL “DISENO DE CAMPANA PUBLICITARIA PARA COMUNICAR LOS
BENEFICIOS DE _LAS JORNADAS DE ADOPCION Y ESTERILIZACION PARA
CONTRIBUIR CON LA DESPOBLACION DE ANIMALES EN LAS CALLESDE LA
REGION” de la estudiante JACKELINE ANDREA ESCALANTE RUANO de la
Escuela de Diseno Grafico de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, quien se identifica con el carné universitanio 201701255,
previamente a conferirsele el titulo de Disefiadora Gréfica en el grado académico
de licenciatura.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes
en el campo lingdistico, considero que el proyecto de graduacién que se presenta,
cumple con la calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencion que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

E -&A’u Pal’rkiﬂ _(;a-'lu pam'rn
- LICDA. EN LETRAS

. s iz . COLEGIADA No. 7596
Lic. Lilian Patricia Guzman Ramirez

Licenciada en Letras
Colegiada 7596



FACULTAD DE
USAC ARQUITECTURA

TRIC[NT[NARIA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Asociacion de Reforestacion y Rescate Animal. “Disefio de campana publicitaria
para comunicar los beneficios de las jornadas de adopcion y esterilizacion para
contribuir con la despoblacion de animales en la Regién Metropolitana”
Proyecto de Graduacion desarrollado por:

Jackeline Aridrea Escalante Ruano

Asesorado paQr:
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ia’F /ﬁszerez

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”
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rgio Francisco Castillo Bonini
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