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1.2 Definicion del problema de comunicacion
1.3 Justificacion del Proyecto

1.4 Objetivos
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1.1 Ante_
Bl cedentes

La Explotacién Sexual Comercial de Nifias, Nifios y Adolescentes (ESCNNA) es una

problematica visible en nuestras calles, comunidades, pueblos y paises, pero la
cubre un manto de invisibilidad que deja perplejos a aquellos que logran veria.'
Es un crimen complejo, altamente invisibilizado, que se modifica constantemente
con nuevas tendencias globales en el establecimiento de las relaciones sociales y
los movimientos en la poblacion.

Al ser una problematica multicausal, los cambios sociopoliticos que
experimente un pais inciden también en su prevalencia y las formas
que adquiere. Es importante sefialar que la violencia ejercida contra
nifos, niflas y adolescentes no solo vulnera su derecho a la integridad
fisica, sexual y a su dignidad personal, sino los hace vulnerables ante
explotadores que los acechan con la finalidad de involucrarse en las

distintas modalidades de la explotacion sexual comercial.

“Segun el Andlisis de la investigacion: uso que hacen los jévenes en
Guatemala de las nuevas tecnologias realizados en el pais por la
unidad de investigaciéon de ECPAT Guatemala y the Latin American
children trust, evidencian que las nifias y adolescentes victimas de
explotacion sexual comercial comparten la misma historia de ex-
clusién social y econémica, abandono, maltrato familiar y violencia

fisica y sexual.” 2

! Lesly, Zambrano Moreno, Informe de monitoreo de pais sobre la explotacién sexual comercial de nifios, nifias
y adolescentes Guatemala (Guatemala: ECPAT Internacional, 2014) 5-25

2 Maria Ester Caballero, Sondeo Exploratorio sobre la utilizacion en pornografia de nifios, nifias y adolescentes en
Guatemala (Guatemala: ECPAT Guatemala, 2013) https://issuu.com/ecpatguatemala/docs/sondeo_exploratorio.
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Los hallazgos de las investigaciones demuestran que los nifos, niias,
adolescentes y jovenes se encuentran desprotegidos al desconocer el uso
seguro de internet que aumenta su vulnerabilidad y no se visualizan en el
corto plazo, acciones que minimicen esta situacion, al incrementarse el
uso inseguro de las redes sociales también incrementa es vulnerabilidad
en la nifiez y adolescencia.

A nivel social, la utilizacion de nifios, ninas y adolescentes en pornografia pro-

duce los siguientes efectos:

- Estimula y promueve el contacto sexual con nifios/as y adolescentes
como algo normal.

+ Refuerzala demanda de abusadores sexuales que utilizan a nifos, nifas y
adolescentes en relaciones sexuales remuneradas, trata y turismo sexual.

+ Deriva en abuso y violacién sexual de nifios, nifas y adolescentes.

 Por las razones expuestas, la mayoria de paises del mundo, entre éstos
Guatemala, prohibe que personas menores de edad sean abusadas me-
diante su exposicién y/o utilizacién en produccién de material pornografico.

« También prohibe el acceso a la misma -tanto de personas adultas como de
menores de edad-, cuando en su produccion se utilizan imagenes de nifos,

nifnas y adolescentes, sean éstas reales o ficticias. 3

3 Dora Agalinda Ortega Pinto, Andlisis de la investigacion: uso que hacen los jévenes en Guatemala de las
nuevas tecnologias. (Guatemala: ECPAT Guatemala, 2014) https://issuu.com/ecpatguatemala/docs/anali-
sis_de_la_investigacion_sobre_
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Las acciones que ECPAT Guatemala realiza “se dirigen a
funcionarios y personal de organizaciones de gobierno,
organizaciones no gubernamentales y poblacién
vulnerable, principalmente adolescentes y jovenes.”
Tiene experiencia en el desarrollo de proyectos a nivel na-
cionaly regional en las dreas de investigacion, prevencion,
informacion, sensibilizaciéon y capacitacion a funcionarios

y personal del sistema de justicia y proteccidn.

Hasta ahora las entidades que se han involucrado en el
tema de abuso sexual a través de medios digitales SVET
(Secretaria Contra la Violencia Sexual, Explotaciéon Y Trata
de Personas) que implementa el “Plan Nacional para la
prevencion de los delitos de violencia sexual, explotacion
y trata de personas, 2020”5 el cual tiene como objetivo
evitar de manera anticipada la comisiéon de los delitos VET
(Violencia Sexual, Explotaciéon Y Trata de personas) y por

ende la reduccidén de las victimas.

Segln en el articulo 195 BIS del Codigo Penal “Quien publi-
que, reproduzca, importe, exporte, distribuya, transporte, ex-
hiba, elabore propaganda, difunda o comercie de cualquier
forma y través de cualquier medio, material pornografico
de personas menores de edad o con incapacidad volitiva
o cognitiva en donde se utilice su imagen o voz real o
simulada, seré sancionado con prisién de seis a ocho afios y

multa de cincuenta mil a quinientos mil Quetzales.”®

Introduccion

El indice Mundial de Esclavitud estima que en Guatemala
viven 47,000 personas en condicién de esclavitud moderna.
Se estima que en Guatemala hay mds de 182mil emplea-
das domeésticas, susceptibles a explotacion, violencia y

malos tratos.”

“En la actualidad, el medio de mayor distribucién de porno-
grafia infantil es la internet a través de correos electronicos,
salones de encuentro o chat rooms, comunidades virtuales
y sitios web, ya que por este medio se accede a nifios, nifnas
y adolescentes casi sin ningln riesgo y se logran enormes
beneficios econdmicos en tanto que el material con conte-

nido pornogrdfico es producido con costos minimos.” 8

Como resultado de una reciente investigacion, se pudo es-
tablecer que existen adolescentes que estdn produciendo,
fabricando y elaborando, material pornografico y/o erético,
al filmar con sus celulares, cdmaras fotograficas o de video,
a sus compor”\eros/os, novias o a si mismos, en actividades

sexuales explicitas.®

Los adolescentes no necesitan tener acceso a pdginas
exclusivamente pornogrdficas para ver videos o fotografias.
Este material les llega a través de sus mismos correos elec-
trénicos o a través de las redes sociales tan populares hoy
en dia entre los joévenes. Las zonas mds afectadas podemos
encontrar a la Ciudad capital con la mayoria de casos de

ciberbullying de cardcter sexual. 1°

4 Maria Ester Caballero, Informe analisis politica trata y propuesta de instituciones responsables (Guatemala:
ECPAT Guatemala, 2017) https://issuu.com/ecpatguatemala/docs/informe__analisis_politica_trata_y_

5 «¢Qué es violencia sexual?», Secretaria contra la violencia sexual, explotacién y trata de personas, acceso el
19 de abril de 2020, https://www.svet.gob.gt/temasdetrabajo/:qué-es-violencia-sexual
Articulo 195 BIS, Cédigo Penal y Exposicion de Motivos. 1° ed. Guatemala. Ediciones Especiales, Edicion

5 Articulo 195 BIS, Codigo Penal y Exposicion de Motivos. 19 ed. Guatemala. Ediciones Especiales, Edicion
de Coleccién Temas Juridicos, s/f.e., 27 p.

7 «Estadisticas», ECPAT acceso el 14 de agosto de 2021, https://ecpatguatemalq.org

8 Caballero, Sondeo Exploratorio

¢ Caballero, Sondeo Exploratorio

° Ortega Pinto, Andlisis de la investigacion
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El Sexting es la accién de enviar o recibir textos, imégenes o videos sexualmente explicitos
través de un teléfono celular, por lo general usando mensajes de texto. Es una conducta
bastante frecuente en gente joven que intercambia estas imégenes o videos con

ppersonas con las que tienen relaciones Mmuy cercanas o con sus pares muy cercanos.

El sexting contra nifios, ninas y adolescentes es una forma de violencia sexual,
constitutiva de delito, y modalidad de explotacion sexual comercial que

menos se ha estudiado en el pais.

“ECPAT/Guatemala consider prioritario realizar un sondeo Exploratorio sobre la utili-
zacioén en pornografia de nifos, nifias y adolescentes en Guatemala que permitieraun
acercamiento a este problema, que sea de utilidad y de base para el disefio e imple-
mentacion de estrategias de informacion y sensibilizacion, dirigidos a la poblacion en
general y para el desarrollo de acciones de capacitacion a combatir esta modalidad

de violencia contra la nifiez y la adolescencia. "™

" Caballero, Sondeo Exploratorio.
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Definicion del
problema de
comunicacion
visual

Los nifios, adolescentes y jovenes en Guatemala hacen uso del sexting sin
conocer sus consecuencias legales, sociales y psicologicas tanto para el
agresor como para la victima.
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El crecimiento actual de las TIC (Tecnologias de informacion y
comunicacién) ha favorecido a la comunicacion en los jévenes
tanto como ha expuesto y con la situacion de pandemia del
COVID-19 se ven forzados a hacer uso de los medios digitales
para aprender, socializar y comunicarse.

En este camino pueden encontrar activi-
dades como el sexting que, como se sabe,

son perjudiciales.

Por ello es necesario comunicar al grupo objetivo a través
de una estrategia de comunicacion visual en medios de
comunicacion digitales que presentan estos casos de,
como pueden identificarlos y que acciones pueden to-
mar si son victimas de los mismos para denunciarlos

ante la ley.
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1.3 Justificacion
del Proyecto
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Trascendencia
del

Proyecto

El sexting es una tendencia entre las nuevas generaciones
que se estd empezando a popularizarse. Somos testigos
de casos en donde se divulgan fotos, conversaciones,
videos que danan la integridad de otra persona al violar
la privacidad de una conversacion en medios digitales,
y los menores no estdn al tanto de como defenderse o
cOmo prevenir estas situaciones.

El generar una campana sobre este tema a un grupo
objetivo joven permitiria crear una cultura de autopro-
teccion de laintegridad humana que, a largo plazo bene-
ficiaria a la sociedad, tomando en cuenta que exponiendo
las repercusiones legales pueda aumentar las denuncias
de estos casos que alertarian a los agresores de hacerlo.
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Incidencia
del
Diseno
Grafico

Con la integracion de la campafna grafica en redes so-
ciales se expondria un problema que sucede a diario en
el grupo objetivo, lo que captaria la atencidén no solo de
ellos sino de todas las personas que estén expuestas a
este material lo que provocaria una accién en los padres
de familia de prestar atencidn a sus hijos.

Dicho material causaria una accion de cautela que al

exponer las problematicas legales es algo que estaria
dispuesto a ser evitado
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Factibilidad
del

Proyecto

Actualmente ECPAT Guatemala ha reconocido un creci-
miento de casos sobre sexting por ello la institucion se ve
comprometida a actuar para proteger a los nifos, ado-
lescentes y jovenes en el pais, sumado a la intencién de
la Universidad de San Carlos de Guatemala de brindar un
servicio social que tenga un beneficio a la comunidad.

Proyecto que sera elaborado con la asesoria es-
pecializada en comunicacion visual de la Escuela
de Disefio Grafico y guia adecuada del 3er. asesor,
teniendo en cuenta que al ser una campana digital
los gastos econdémicos son bajos y se puede apoyar

de tendencias para generar visualizaciones.

Capitulo |
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1.4 Objetivos
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Objetivo General

Fortalecer el cocimiento de las consecuencias del sexting

para prevenir que los nifios, jovenes y adolescentes del pais

sean victimas de la violacion de su privacidad a través de
una campafia de comunicacion.
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Objetivo
de Comunicacion

Informar sobre deteccidon, proteccion y divulgacion del sexting para

que el grupo objetivo conozca sus atribuciones de ley, a través de una
campaia de comunicacion visual en medios digitales con materiales
elaborados en sus distintas plataformas de contenido.

Objetivo
de Diseno

Graficar diferentes situaciones del sexting para que faciliten el re-
conocimiento de las mismas, a través de la ilustracion en formatos
digitales utilizando las tendencias de disefio y moda actuales con
las que el grupo objetivo se sienta comodo de consumir el material.
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21 Perfil de la

P& Institucion

ECPAT Guatemala es una organizacion no gubernamental, sin fines de lucro,
miembro de ECPAT/Internacional, que se ha constituido para contribuir a la
eliminacion de la violencia, trata y explotacion sexual comercial de nifos,
nifias y adolescentes en Guatemala, generando procesos de incidencia,
sensibilizacion, atencion, formacion y capacitacion.

Caracteristicas del Sector Social

Sustenta su vision en el reconocimiento de la
nifez y adolescencia como sujetos sociales y de
derecho. Se adhiere ala doctrina de la proteccion
integral, con fundamento filoséfico y juridico en la

Convencidn sobre los Derechos del Nifio.”?

La violencia infantil en Guatemala es un proble-
ma que afecta tanto la integridad fisica, moral
y psicolégica de la niflez y por consiguiente a la
seguridad social en general. Se trabajan con una
variedad de temas que tienen como fin el apoyo
al nino en Guatemala se trabaja con base alo que
dicten las asociaciones internacionales o nacio-
nales con sus proyectos, son referentes a muchos

temas en contra del abuso infantil en General.

Elabora estudios e investigaciones, brinda ase-
soria técnica y coordina esfuerzos con diferentes
instancias gubernamentales, no gubernamenta-

les y organismos internacionales.

Las denuncias por maltrato infantil presentadas
al Ministerio Publico (MP) se duplicaron en 2018,
la cifra pasé de 5 mil 280 a 10 mil 462, segln la

organizacion El Refugio de la Nifiez.

Historial de la Institucion

Se constituy6 en el afo 2000, como una orga-
nizacién no gubernamental, sin fines de lucro,
para contribuir a la eliminacién de la explota-
cién sexual de nifos y adolescentes; la utiliza-

cién de nifos y adolescentes en pornografia.

2 «Acerca de», ECPAT acceso el 14 de agosto de 2021, https://ecpatguatemala.org
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ECPAT Guatemala ha trabajado diferentes proyectos, con apoyo
de organismos internacionales y la cooperacién internacional,
por lo que se ha constituido como una institucion referente para

este tipo de temas en el pais. ®

Trabajé proyectos con otras instituciones de la misma indole
como el refugio de la niftez o SVET. Cabe destacar que no existen
en Guatemala, datos precisos sobre el maltrato infantil. Solo se
tiene una evidencia imprecisa de la situacion, tanto por falta de
conciencia tanto por el desconocimiento de los criterios para la

deteccién y el diagnéstico.

La falta de legislaciéon adecuada hace mas dificil la atencion de
esta problemdatica, tanto en la persona de la victima como el
victimario. Esto hace que el problema pase de desapercibido e

ignorado y se dé un alto subregistro de casos.

No hay exactitud de fecha y lo mds grave es el hecho que mu-
chos niflos y niflas no reciben atencion y cuidados necesarios y
oportunos con serios peligros para su salud fisica y emocional a
nivel individual, favoreciendo ademds la reproduccidon genera-

cional de la violencia en el plano social. '

En el periodo 2015-2020, ECPAT sigue propiciando procesos de
incidencia, coordinando redes para la prevenciéon de la trata de
personas y explotacién sexual comercial y haciendo todo tipo de
esfuerzos que permitan promover la proteccion de los nifios, ni-
nas y adolescentes de las violencias y que puedan vivir una vida

dignay con derechos.

12 «Nuestra Historia», ECPAT acceso el 14 de agosto de 2021, https://ecpatguatemala.org

' «Origen del maltrato infantil no existen en guatemala», Course Hero acceso el 20 de abril de 2020, https://www.cour—
sehero.com/file/p7ac3sp/ORIGEN-DEL-MALTRATO-INFANTIL-No-existen-en-Guatemala-datos-precisos-sobre-el/
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Mision
Que la poblacion en situacién de vulnerabilidad en
especial adolescentes, jovenes y mujeres gocen de

sus derechos fundamentales, libres de las violencias

y cualquier forma de explotacién y esclavitud.

Vision
Una Guatemala donde las poblaciones vulnerables,
especialmente adolescentes, jovenes y mujeres ejerzan

sus derechos y sean protegidas contra cualquier tipo

de violencia, explotacion y esclavitud.

Ser una organizacion sélida y comprometida con los
derechos humanos y la dignidad de la poblacion en si-
tuacién de vulnerabilidad en especial los adolescentes,

las mujeres y miembros de la comunidad LBGTI.

Valores

El reconocimiento y la aplicacidon de los derechos humanos en
particular de la nifilez por una niflez de obediencia libre de toda

esclavitud y todo tipo de explotacion.

Alegria: En representacion de las actitudes de un nifio el tener la
alegria como valor implica una actitud positiva incluso ante las

situaciones negativas que pueden sufrir las personas.

Justicia: Para que cada nifilo pueda tener una vida adecuada
considerar la justicia como valor es buscar que cada uno de ellos

reciba el trato que merece como ser humano.
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Objetivos

Ampliar y profundizar el conocimiento sobre las ca-
racteristicas, causas y consecuencias de las diferen-
tes formas de las violencias, incluyendo la violencia
armada, trata de personas, y tréfico de grupos vulne-
rables, especialmente adolescentes, jévenes, mujeres

y poblacién LGBTI.

Promover y desarrollar estrategias de incidencia ante
los poderes del estado a fin de que cumplan con su
rol de garantes respecto al justicia y la restitucion los
derechos humanos de los grupos vulnerables, espe-
cialmente de las/os adolescentes, jovenes, muijeres y

miemibros de la comunidad LGBTI.

Sensibilizar e informar a la sociedad guatemalteca
sobre los fendmenos delas de violencias, incluyendo
la violencia armada, trata de personas, migracion
y tréfico ilicito de grupos vulnerables, con el fin de
definir acciones de prevencion, atencion, proteccion

y sancion;

Capacitar y proporcionar asistencia y asesoria téc-
nica a autoridades y personal de organizaciones
gubernamentales y no gubernamentales sobre las
caracteristicas, causas y consecuencias de las dife-
rentes formas de violencia, incluyendo la violencia
armada, trata de persona, migracion y tréfico ilicito de
grupos vulnerables, especialmente de la adolescen-

cia, mujeres y miembros de la comunidad LGBTI.

Capitulo Il

Capacitar y proporcionar asesoria técnica a autorida-
des y personal de organizaciones gubernamentales y
no gubernamentales sobre modelos de intervencion,
para el abordaje y atencién integral de victimas de
la violencia incluyendo la violencia armada, trata de

personas y trdfico ilicito de grupos vulnerables;

Impulsar y ejecutar acciones preventivas encamina-
das a la disminucién de las violencias incluida la vio-
lencia armada, la trata de personas, el tréfico ilicito de
migrantes y explotacion sexual de grupos vulnerables,
especialmente adolescentes, mujeres y miembros de
la comunidad LGBTI, asi como accionar para la resti-
tucién de los derechos de las victimas, la reparacion

dignay su reinsercion social.

Coordinary articular acciones con organizaciones na-
cionales, regionales e internacionales, con el proposi-
to de prevenir, atender y eliminar las diversas formas
de violencia incluyendo la violencia armada, trata de

personas, y trafico ilicito de grupos vulnerables.

Monitorear y verificar el cumplimiento de la legislacion
internacional, regional y nacional, convenciones, tra-
tados, declaraciones internacionales en materia de
derechos humanos, violencia incluyendo la violencia

armada, trata de personas, migracion y trafico ilicito.

Incidir y apoyar para que los convenios y tratados de
Naciones Unidas de prohibicién de armas de destruc-
cién masiva y de explosivos que pongan enriesgo a la

poblacién sean acatados por los Estados de la region.
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Politicas de Comunicacion

Esta politica nos permite administrar de manera eficiente toda la
informacioén difundida al interior de la institucion. En ella se defi-
ne qué, quién, como, donde y cudndo comunicamos.

La politica de comunicaciones internas estd vinculada a una estrategia integral y establece definiciones

de objetivos, mensajes, atributos y responsables. Ademds, expone los principios que guian el quehacer

de comunicaciones internas: categoriza la informacion y contenidos que se emiten, y segmenta las

audiencias y canales/medios de comunicacién que se utilizan en la empresa.

Objetivo General de

Comunicaciones Internas

Entregar informacion de valor
para que cada uno de los cola-
boradores se sienta parte de la
instituciéon contribuyendo con
su talento y experiencia a nues-

tros proyectos y estrategias.

Objetivos especificos de las comunicaciones internas

Internalizar los mensajes clave que contribuyan a que los colabora-
dores conozcan la institucién a la que pertenecen y sean capaces

de identificar su rol en la cadena de valor.

Potenciar todas aquellas acciones que contribuyan al rol activo

como colaboradores

Establecer canales y flujos de comunicacion definidos y estandari-

zados, para asegurar la efectividad y oportunidad de los mensajes

de manera bidireccional: desde y hacia los colaboradores.




Perfiles

Tono
Se utiliza un tono cercano, como
representacion de unos herma-
nos o de unos padres hacia sus
hijos con la comunicacion em-
pética, con mensajes elabora-
dos con bastante conciencia
apelando al sentimiento, muy
emocional como un aporte de

apoyo a los demés.

Propésito
El principal fin es comunicar
a los colabores sobre lo que
decida la empresa en las
diferentes situaciones que se
presentan, mantener la infor-
macion fluida es primordial
y necesario para brindar la

sensacion de equipo.

Capitulo Il

Caracter
Emocional recurriendo a men-
sajes relacionados a la familia
a los amigos y los compane-
ros con conocimientos sobre
las aptitudes de las personas
siempre con criticas construc-
tivas con un rol de un padre
que quiere corregir a su hijo

por bien.

éQuiénes son responsables de las comunicaciones internas?

El drea de Comunicaciones Internas es la responsable de velar por el

cumplimiento de los objetivos y principios de comunicacion y, por tanto,
de la correcta aplicacion de la linea editorial.

Crisis de comunicacion

Ante un atentado o ataque a la institucidén en cuestiébn de casos polémicos se reunird al equipo de

trabajo para solventar las decisiones que se tomardn, ningdn miembro del equipo podria generar

una opinién institucional dnicamente la directora general tienen este mandato y los demds deben

de adaptarse a la posicidn que ella adquiera.
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Acerca del funcionamiento de Comunicaciones Internas

Son los encargados de coordinar y ejecutar tareas
técnicasy prdcticas relacionadas con la implemen-
tacién dela politica y estrategia de comunicaciones.
Asimismo, es la responsable de filtrar los contenidos
y canalizar su difusién a través de las plataformas

que considere mds adecuadas.

Comunicaciones Internas serd la responsable editar,
disefiar y enviar la informacién cada vez que la insti-
tucién requiera comunicarse con sus colaboradores.
Para tales efectos, se utilizard el apoyo de recursos
humanos. En el caso de la salida anticipada previa a

un feriado, se comunicard previamente que el horario

de salida se adelanta en una hora a lo habitual.

ECPAT Guatemala trabaja en coordinacidon con diferentes

redes y organismos.

* Red contra la trata de personas

 Procuraduria de los Derechos Humanos

» Oficial Politico, Embajada de Estados Unidos de América

« Organizacion Internacional Para Las Migraciones

» Oficina Del Alto Comisionado De Derechos Humanos

* CICIG
« El Refugio

 La Alianza Guatemala

« Organizacion De Sobrevivientes Guatemala

* USAID

» Abogados Sin Fronteras

* Embajada de Canada

21
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Servicios

Investigacion, estudios y diagnésticos en el tema de trata y Explota-
cion sexual comercial en nifios, nifias y adolescentes ~-ESC NNA- a nivel
nacional y regional.

Sensibilizacion e informacion a poblaciones vulnerables, especialmente
nifios, nifias y adolescentes a través de campanas y del disefio y sociali-
zacion de materiales de prevencion de la trata de personas.'®

Elaboracion de curriculos para formacion de personal de instituciones
del sistema de proteccion para las areas de investigacion, atencion, pre-
vencion, proteccion y persecucion penal.

Elaboracion de manuales de procedimientos para la Policia Nacional Ci-
vil, Ministerio Piblico, Organismo Judicial y Oficina de Migracion.

Implementacion de procesos de capacitacion a la Policia Nacional, Mi-
nisterio Pablico, Organismo Judicial, Oficina de Migracion, Procuraduria
general de laNacion, Secretaria de Bienestar Social e Instituto Guatemal-
teco de Turismo.

Participacion en los procesos de elaboracion, consenso, presentacion y
cabildeo, de iniciativas de ley, politicas publicas, protocolos, lineamien-
tos para coordinacion inter institucional relativos al tema.'

Coordinacion y apoyo técnico a 3 Redes interinstitucionales locales en
los municipios ubicados en areas fronterizas, para combatir la trata de
personas y explotacion sexual comercial.

Incidencia para el establecimiento y ejecucion de convenios bilaterales
sobre trata de personas.

Apoyo a la Atencion integral a victimas y personas en riesgo en coordina-
cion con la Casa del Migrante en la frontera con México.

Disefio y elaboracion de Protocolos de Prevencion y Atencion de ESCNNA
Asistencia Juridica y legal a victimas para la persecucion penal de los

delitos relativos a la trata de personas.”

> Maria Caballero Garcia y Ana Saadeh Rivera, eds., Informe analisis politica trata y propuesta de instituciones
responsables (Guatemala: ECPAT, 2018), acceso el 28 de febrero de 2010, https://issuu.com/ecpatguatemala
docs/informe__analisis_politica_trata_y_

s Caballero y Saadeh, Informe andlisis politica trata y propuesta de instituciones

7 Caballero y Saadeh, Informe andlisis politica trata y propuesta de instituciones
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Cobertura

Coordina investigacién, procesos de incidencia, campafias socia-
les y tiene un marco de accién que busca poner fin a la explota-
cién sexual comercial, eliminacion de la prostitucion, Pornografia,

Turismo y trafico sexual de la nifiez y adolescentes.

Elabora estudios e investigaciones, brinda asesoria técnica y coor-
dina esfuerzos con diferentes instancias gubernamentales, no
gubernamentales y organismos internacionales. Se trabajan con
una variedad de temas que tienen como fin el apoyo al nifio en
Guatemala se trabaja con base a lo que dicten las asociaciones
internacionales o nacionales con sus proyectos, son referentes a

muchos temas en contra del abuso infantil en General.’®

Financiamiento

«En entrevista con el autor el 12 de febrero de 2020, la Directora de ECPAT men-

ciond que: Los proyectos se realizan segin los donantes que participen, ellos

entregan un presupuesto para trabajar dicho proyecto y empieza la elabora-
cién del mismo no se cuenta con un presupuesto propio para los proyectos. Se
trabaja mucho en conjunto de la embajada de Estados Unidos con USAID, se
construye en conjunto este proyecto. »®

8 Villarreal, Entrevista
' Villarreal, Entrevista
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Identidad Gréfica

eCrat

Guatemala

Figura 1: “Foto de perfil” Fan page ECPAT Guate-
mala,2020. https://www.facebook.com/EcpatGT

Capitulo Il

«En entrevista con el autor el 12 de febrero de 2020, la directora
de ECPAT comentd que: Cuentan con una serie de elementos
mandatorios que la institucion a nivel internacional les pidié
que cumplieran con algunos requisitos bdsicos para hacer mas
répido el proceso de comunicacién en las distintas plataformas

existentes que actualmente utilizan.

Deben mantener un predominio del color verde en la elabo-
racion de las piezas que se hacen por ser el color institucional
que se escogid, puede ser desde abordar el tema con un cintillo
o ilustraciones que tengan este color de fondo ademdas de que el

logotipo siempre debe de ir en color verde o blanco.

Para el reconocimiento internacional se coloca el nombre de
Guatemala en la parte inferior del logotipo con esto pueden crear

visibilidad entre las instituciones en los demds paises.

Deben de abstenerse de usar niflos en las campanas de publi-
cidad o todos los materiales que se elaboren menos si son pro-
cedentes de un caso real, no es recomendable el uso de ellos en
situaciones que muestran la crueldad por las que las persona
pueden pasar, la opcién para representar a alguien también es
a través de personajes ilustrados como representacion de la

figura humana para evitar problemas y polémicas.»?°

20 Villarreal, Entrevista
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Tipografia

Catalogada como una manuscrita elaborada

para ser representada como escritura de un

nino con caracteristicas poco definidas con un
estilo dificil de percibir su construccién es en una
reticula desconocida posiblemente mixta y ca-

recen de mayuUsculas por lo fuertes que pueden

parecer ante un tema delicado, creado por la

red internacional.

Departamento de Comunicacion

«En entrevista con el autor el 12 de febrero de 2020, la directora de ECPAT ha-
blé que: No cuentan con un departamento de comunicacion ni de disefio
grafico, pero todas estas tareas se gestionan a través de una Comunicéloga,
que le da el seguimiento a los proyectos y divulgacion de informacidn ella es
la que tiene una funcién de directora de arte en donde debe generar la idea

principal basada en el concepto de la institucion

De su ideq, de su creacion inicial, depende el desarrollo de los proyectos. Es
por ello que necesita ser una persona receptiva, ya que deberd ser capaz de
interiorizar la comunicacion. Es ser capaz de plasmar las ideas de manera
grdfica, teniendo en cuenta al grupo objetivo como primordial para el desa-
rrollo de lo grafico recordemos en todo caso que la finalidad es comunicar
la idea de manera efectiva.

El método no deberia ser lo mds importante. Da el visto bueno al arte final
lo que se presentard al cliente o donador que financiara al proyecto y res-
ponde a las peticiones de la directora y donadores pone a disposicién de
los técnicos de produccién su vision de conjunto. Es quien decide colores,

tipografia, proporciones, etc.»?

2'Villarreal, Entrevista
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2.2
Perfil &

el Grupo

Objetivo

Capitulo Il

Nifos, jovenes y adolescentes en Guatemalaque
hacen uso de su celular, computadora, Tablet
para conectarse a las redes sociales en donde

ser victimas del sexting por el desconocimiento

de sus consecuencias.

Aspectos Geograficos

Departamento de Guatemala, su cabecera
es la Ciudad de Guatemala. El Area metropo-
litana cuenta con una poblacién de 5.103.685,
que lo convierte en el departamento mads

poblado.??

Es el mayor centro financiero y comercial
de la RepUblica, asi como su mayor centro
industrial ya que 13 de los 17 municipios se
encuentran dentro de las 20 ciudades mas

importantes de Guatemala.?®

El departamento de cuenta con 17 municipios
siendo el mdas grande en cuanto a poblacién,
comercio e industria la Ciudad, seguido por

las ciudades de Mixco y Villa Nueva.

2 «Ciudad de Guatemala», Wikipedia acceso el 25 de abril de 2020, https://es.wikipedia.org/wiki/Ciudad_de_Guatema-
la Eddy Leonel Morataya Ortiz, Ciudad de Guatemala: (Guatemala: Encuesta CIMES, 2011) https://desarrollourbanoyterri-
torial.duot.upc.edufsites/default/files/Encuesta%20CIMES_Ciudad%20de%20Guatemala_Morataya_MDUT%20201.pdf

2 «Guatemala presenta estudio sobre niveles socioeconémicos» Estrategia y negocios, acceso el 19 de abril de
2020, https://www.estrategiaynegocios.net/lasclavesdeldia/562566-330/guatemala-presentan-estudio-so-

bre-niveles-socioeconomicos
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Caracteristicas Socioeconéomicas

Nivel socioeconémico medio y bajo: un gran porcentaje de la pobla-
cién pertenece a la poblacién (C, D) con un ingreso mensual prome-
dio por debajo de los Q.17,500.00.%®

Las similitudes entre la clase de nivel medio y popular son cada vez
mds similares, entre estas se encuentran: Viajes al interior o exterior
del pais, automobviles nuevos o usados de modelos econdmicos, las
profesiones varian entre carreras técnicas, comerciantes, policias,

maestros hasta propietarios de negocios propios pequernos.?

Caracteristicas Psicogrdficas

Perfil creado por el Autor

Nombre: Luisito Pérez

“Me gusta pasar tiempo viendo Animé
o jugando en Facebook”

Luisito recién cumplié 14 afos y ya le regalaron su primer teléfono estéd emocionado
porque podré ver videos de youtubers y de juegos ademds podrd tener acceso a los
juegos que permite tener Facebook, no sabe cémo diferenciar las personas buenas
de las malas y solo quiere tener muchos amigos para que le ayuden en los juegos.

Hace sus tareas répido para poder jugar en su teléfono o Tablet.

Le gusta usar las redes sociales para divertirse hablando con sus amigos del colegio.
Busca videos de juegos con los que aspira tener un dia, se encuentra con videos de risa

gue comparte con sus amigos, puede pasar viendo series en YouTube de caricaturas

Le gusta experimentar con los filtros de las redes sociales y lo que puede encontrar.
Posee grupos sociales pequenos, principalmente pertenecen al mismo centro de
estudios. Empieza a desarrollarse como adolescente, sale solo a lugares cercanos a

su vivienda. No le interesa la lectura.

Posee acceso a dispositivos de telefonia mévil o una computadora personal en la
cual manejan un circulo de amistades mas amplio. No posee limites de disciplina
muy marcados, pueden acostarse a la hora que ellos prefieran, estar el tiempo que

deseen en Internet, etc. Pasan entre 3y 4 horas al dia en redes sociales.

% E&N«Guatemala presenta..,
26 E&N«Guatemala presenta..,
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Caracteristicas Conductuales

La transicidon que existe entre nifios a la adolescencia es la etapa
en donde pueden ser mds vulnerables por el hecho que empiezan
a conectarse con el mundo digital que nos engloba donde pueden
encontrar todo tipo de personas, al no tener una guia del uso de las

redes sociales pueden ser victimas de acoso virtual.?

Relacion del Grupo Objetivo con la Institucion

«En entrevista con el autor el 12 de febrero de 2020, la directora de ECPAT co-
mentod que: La frecuencia de visita presenciales un tanto escasa ya que para
poder ser atendidos por la institucién la Gnica forma de contactar su direc-
cidn es por medio de una cita que recibid por una llamada, las denuncias
las la mayoria son por llamadas porque ellos no publican su direccion para

evitar ataques por represalias por el trabajo que realizan.

Actualmente la pagina web no esté en funcionamiento por renovacion y la
visita virtual no es posible sino solo a través de Facebook la institucion busca
la prevencién de estos casos y se encuentra con su grupo objetivo cuando
se hacen los proyectos dirigidos en escuelas o capacitaciones en comuni-

dades para evitar en lo mds posible que se dé la violencia infantil.

El segundo encuentro es cuando las personas ya resultan afectadas y lla-
man a la institucién para hacer sus denuncias o colaborar con informacién
a la institucién para dar un cierre a los casos y como pueden apoyarlos una
vez que hayan sido victimas, ademdas de utilizar la informacién de la victima
para tener una fuente de informacidn de la cual puedan resolver problemas

en el futuro.»?®

2«10 principales amenazas que enfrentan nifios y adolescentes en Internet» Welivesecurity by eset, acceso el 19 de abril de
2020, https://www.welivesecurity.com/la-es/2018/05/17/principales-amenazas-enfrentanninos-adolescentes-internet/

28 Villarreal, Entrevista
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Capitulo I Planeacion Operativa

Diseno de Ruta

El siguiente flujograma es parte de la asignatura de Disefio Visual 9
Proyecto de Graduacién, en el cual se desglosan los costos, insumos y
tiempos que se prevén para el Proceso Creativo. Todas las actividades

que requiere este proyecto son detalladas en orden cronolégico.

Flujorama

Proceso Creativo
Campaia de comunicacion digital para prevenir el
intercambio de mensajes sexuales por redes sociales

“sexting”
Trabajo realizado para la Asociacion “Eliminemos la prostitucion infantil, la

pornografia infantil y la trata de nifios con fines sexuales” ~-ECPAT Guatemala

1. Indagacion Institucion

« Discusién y definicion con la institucion para definir necesidades graficas
reales. Concluir los requerimientos de piezas necesarias.

- Exposicion de los resultados del proceso de investigacion, problema 'y pro-
puesta grafica de solucion.

+ Acordar tiempos de trabajo que establece la Universidad de San Carlos de

Guatemala respecto al proyecto de graduacion.

2. Proceso Creativo

Definicién de uso de 3 técnicas de concepto creativo diferentes para su
posterior andlisis y evaluacion seleccionando las adecuadas.

« DOIT
« conexiones morfolégicas forzadas
« Técnica Yoshiro Gomez
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3. Conceptualizacion

Generar 3 propuestas de concepto creativo

« Evaluar las 3 opciones y definir una.
« Exponer el insight del que nace el concepto creativo.

)

4. Nivel de visudalizacion1

« Fundamentacion.

* Bocetos A mano

r ==« Definicién Gréfica

- Elaboracion de 3 propuestas de linea gréfica

- Seleccion de la version que se adapte mejor al concepto

)

4.1Nivel de Validacion 1: Autoevaluacion

|

I - Fundamentacién Linea Grdfica

|

|

|

I - Definir y elaborar recurso para la validacion.
|

|

|

|

« Validar la Propuesta.
» Andlisis de Resultados.

¢Los resultados de la
validacion aprueban la
propuesta?

No Si
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5. Nivel de Visualizacion 2
- Digitalizar linea grafica e insumos.
« Evaluacioén de tipografias y reticula para material editorial.
- Definir tipografia y elaborar reticula

)

5.1 Nivel de Validacion 2: Profesionales
« Seleccioén de personal a validar.
« Definiciéon de hora, lugar o fecha.
« Realizar presentacion para el dia de la reunion.

élos resultados de la
validacién aprueban
la propuesta?

6. Nivel de Visualizacion 3
« Realizar Correcciones Indicadas.
 Produccioén Grdfica de la campafia de comunicacion digital.
- Creacion de Prototipos.

)

6. Nivel de Validacion 3: Cliente

» Llamada telefénica para agendar una cita con el cliente y superiores.

 Produccién de dumies para evaluacion.
« Validacion.
+ Andlisis de resultados

élos resultados de la
validaciéon aprueban
la propuesta?

No Si
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7. Correcciones finales

« Realizar correcciones indicadas.
+ Andlisis del resultado obtenido del proceso en un informe general.
- Planificacion de lanzamiento del proyecto.

b

8.Detalles finales

Realizacién y Diagramacion del Informe Final.

Establecer elementos para presentacion final.

$

9. Entrega Final

Unificar el material gréfico organizado

Elaboracion presentacion final.

Entrega de artes finales.

Presentacion y entrega del material a la institucion.

Coordinar por llamada para la reunién.

Entrega de informe final a Escuela de Disefio Grdfico.

$
4 Fina )

Campaia de comunicacion digital para prevenir el
intercambio de mensajes sexuales por redes sociales

“sexting”
Trabajo realizado para la Asociacion “Eliminemos la prostitucion infantil, la

Kpornograﬁa infantil y la trata de niflos con fines sexuales” ~-ECPAT Guatemy
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. 2.2 Cronograma de trabajo

AGOSTO OCTUBRE

Indagacion Institucion l

Definicion Estratégica

Proceso Creativo

Conceptualizacion

Nivel de Visualizacion 1

Nivel de Validacion 1

Nivel de visualizacién 2

Nivel de Validacion 2

Nivel de visualizaciéon 3

Nivel de Validacion 3

Corecciones Finales

Detalles Finales

Entrega Final

Semanas 1 - 2 -3 -4-5 -6 -7 -8-9 -10-1 -12-13-14-15
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Prevision de Recursos y Costos

Totales en 3 Meses de trabajo

Costos Fijos .
Agua Q 240.00
Luz Q 1,680.00
Teléfono Q 450.00
Internet Q 957.00
Equipo Computadora Q 1080.00
Q 4,407.00

Costos Variables .
Utiles de Oficina Q 99.15
Impresiones Q 100.00
Fotocopias Q 150.00
Tintas para impresora Q 135.00
Q 484.15

Servicios Profesionales de Disefio 0
Investigacion (12 horas) x18.50 Q 222.00
Bocetaje (25 horas) x 22.50 Q 562.50
Conceptualizaciéon (36 horas) 35.50 Q 1,278.00
Digitalizacién (70 horas) 25.70 Q 1799.00
Animacion (80 horas) 40.20 Q 3,216.00
Q 707750
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IMPREVISTOS: (10% del total)

Planeacioén Operativa

Q 1196.86
SUB TOTAL alo
Q 1316551
IMPUESTOS: alo
IVA (12% sobre el total) Q 1579.86
ISR (5% sobre el total) Q 658.27
TOTAL alo
Q 1540364
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Capitulo IV Marco Tedrico

4]

El incremento actual del uso de internet y sus
peligros en los nuevos usuarios de menor edad.

Mundialmente, Internet se ha convertido en una parte fundamental de nuestra
vida social.?® El crecimiento imparable de las Tecnologias de la Informacién y
Comunicacién (TICS) ha favorecido la ampliacién y la diversificacién de los
espacios y de las condiciones de comunicacion social. Agregado al confina-
miento a causa del corona virus disease (COVID-19) ha provocado en los adolescentes

un imprescindible uso del internet para continuar con sus rutinas diarias.

Las redes sociales y la mensajeria instantdnea son hoy en dia
para los adolescentes un vehiculo inequivoco para comunicarse,
asi como para establecer y gestionar sus relaciones interperso-
nales.®® Lo que genera un contexto social en donde se exponen a
mdas riesgos de los que el internet ofrece reconociendo que existe
una gran cantidad de usuarios que buscan perjudicar a los mas
inocentes cumpliendo sus propios fines sexuales o de trata.

Frente a las oportunidades y ventajas asociadas, el acceso gene-
ralizado a las TIC, de forma paralela se ha generado un clima de
preocupacién social en torno a los peligros a los que se exponen
los/las adolescentes.® Diversos trabajos advierten de las posi-
bles consecuencias negativas derivadas de un mal uso de la Red
y las TICS*? y es precisamente en este contexto de interacciones
virtuales donde surgen las conductas sobre el sexting y pueden
generar consecuencias que ellos mismos desconocen.

28 Rial, Antonio et al. Actitudes, percepciones y uso de Internet y las redes sociales entre adolescentes de la
comunidad gallega (Espana). Andlisis de Psicologia, Murcia, v. 30, n. 2, p. 642-655, 2014a.https://www.redalyc.
org/articulo.oa?id=16731188028

% Yolanda Rodriguez-Castro et al. “Del sexting al ciber control en las relaciones de pareja de adolescentes espafio-
les: andlisis de sus argumentos.” Revista Latinoamericana de Psicologia (2018):50(3), 170-178.

3 Alonso-Ruido, Patricia et al. El Sexting a través del discurso de adolescentes esparioles. Salde e Sociedade 2018,
v. 27,n. 2 [Accedido 6 Setiembre 2021], pp. 398-409. Disponible en: <https://doi.org/10.1590/S0104-12902018171835>.

2 BANNON, S. et al. The internet and young people with Additional Support Needs (ASN): risk and safety. Computers
in Human Behavior, New York, v. 53, p. 495-503, dez. 2015.
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Capitulo IV

El desarrollo del sexting en el internet
El termino sexting proviene del neologismo surgido de la unién de los vocablos sex
(sexo) y texting (envio de mensajes de texto). No obstante, en la actualidad abarca

la recepcién, el envio y/o el reenvio de contenidos erético-sexuales, sean las foto-
grafias, los videos o los textos, a otras personas a través de dispositivos tecnolégico
y/o medios virtuales.®

La adolescencia es una etapa decisiva en la vida
de las personas por lo que es importante tomar
acciones desde el inicio de la misma segun el Ins-
tituto Nacional de Estadistica y Geografia INEGI de
México “en esta se establecen diversos patrones
de comportamiento que conservardn hasta la
edad adulta, es por esta razén que los compor-
tamientos de riesgo y sus consecuencias cobran
especial importancia en la salud de los adoles-
centes en especial la sexual y reproductiva como
asunto de interés publico.”*

Por lo que “Los chicos y las chicas encuentran en
la virtualidad un espacio en el que pueden expre-
sarse y compartir sus opiniones y emociones”

Cabe resaltar que el internet ha tenido un gran
aporte no solo el desarrollo de las nuevas genera-
ciones sino en toda la humanidad, pero es en los
principales aspectos negativos “como el distan-
ciamiento afectivo-fisico, la pérdida de los limites
en la comunicacién y formas nocivas de uso y
abuso de la tecnologia, el sexting cifie y pone en
evidencia que todas estas problemdaticas con-
virtiéndolo en un comportamiento de riesgo que
empieza a proliferar entre los adolescentes “.3¢

De alguna forma durante el crecimiento se estd
propenso a usar las redes para establecer rela-
ciones sociales y puede, facilmente, incurrir en

personales intimas lo que conduce a un nuevo
proceso de conocimiento de su sexualidad en el
ambito digital.

Una de las necesidades emocionales bdsicas que
distinguen a los adolescentes es su deseo impe-
rioso por ser aceptados dentro de su grupo de
iguales, lo que en ocasiones significa que incurran
en conductas de riesgo.¥’

Durante este periodo de crecimiento es normal
sentir que se debe encajar en algun grupo o for-
mar parte de la cultura que predomina en ese
momento a los jévenes lo que lleva a la busqueda
de una identidad ante este proceso se produce
una apertura de mente en donde pueden caer en
hacer practicas desconocidas o peligrosas de las
cuales desconocen sus consecuencias.

El fendbmeno conocido como “sexting” puede
considerarse una manifestacién extrema de este
deseo de agradar a la pareja para conseguir su
aceptacion o de hacer “lo que sea” con tal de sen-
tirse parte del grupo® un acto con alta probabili-
dad que los usuarios adolescentes experimenten
al punto que lo percibirdn como algo normal, pero
se debe tener en cuenta que derivado de este
acto por presion social surgen consecuencias,
pero cada quién tendrd su punto de vista sobre
la practica lo que ayuda a entender las razones,
motivos, miedos y utilizacion de los mismos.

33 peskin Fleschler et al. Prevalence and patterns of sexting among ethnic minority urban high school students.”
Cyberpsychology, behavior and social networking (2013):16(6), 454-459.

# |nstituto Nacional de Estadistica y Geografia INEGI. Estudio del sexting en la adolescencia (México, 2017) Acceso el
7 de septiembre de 2021. https://www.inegi.org.mx/saladeprensa/aproposito/2017/internet2017_Nal.pdf

3 Kim Eun-mee & Yang Soeun «Internet literacy and digital natives’ civic engagement: Internet skill literacy or Inter-
net information literacy? », Journal of Youth Studies (2018):19:4, 438-456, DOI: 10.1080/13676261.2015.1083961

% Alvarez Chdvez et al. Tecnologias emergentes y realidad virtual: experiencias ladicas e inmersivas, Lulu.

com.8418167084, 9788418167089

¥ Guillermina Mejia-Soto, «Sexting: una modalidad cada vez mas extendida de violencia sexual entre jévenes.»
Perinatologia y reproduccién humana (2014): 28(4), 217-221
38 Mejia-Soto, «Sexting: una modalidad» 221.
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Como es percibido el sexting por los adolescentes

El ser considerado como una prdctica comun entre
el grupo objetivo surgen ciertas dudas sobre como
lo consideran, “La percepcion de la importancia
y el peligro que representa el sexting dependen
de varios factores, entre los que se encuentran
la edad, la condicion socioeconomica, el nivel
educativo y cultural, y la educacion sexual en la
escuela y en casa. “3°

Es complicado tratar el tema del sexting como tabl porque a
veces resulta muy comun en la sociedad por las huevas platafor-
mas que lo promueven cdémo una economia en el caso del on-
lyfans, pero es importante comunicar que tienen consecuencias
de delito generar, difundir y retener material sexual de menores
de edad.

Por lo que durante este periodo de la adolescencia no es tema
permitido y se ser tratado en ese momento puede evitar la de-
manda de este contenido si se les ensena.

Los jovenes, obviamente, no perciben las consecuencias, sino
hasta que ya es demasiado tarde y la o las imdgenes o mensa-
jes se han multiplicado al infinito y estéin en boca de todos, con el
consecuente cotilleo, la burlg, la agresion verbal y hasta fisica.*

El “sexting” es un evento cada vez mas frecuente y no debe minimi-
zarse nicatalogarse como una “ingenuidad” o una “travesura” entre
adolescentes; a través de él, incluso liberan sus represiones sexuales,
ademads de saciar, asi sea “epistolarmente”, sus fantasias eréticas sin
riesgo de embarazo o enfermedades de transmision sexual. #

3¢ Mejia-Soto, «Sexting: una modalidad» 221.

40 R Bednarczyk, R Davis, K Ault. «Sexual activity related outcomes after human papillomavirus vaccination of 11-12
years' olds. » Pediatrics. (2015): 127: 798-805

“ Rohades Rice & H, Winetrobe «Sexually explicit cell phone messaging associated with sexual risk among adoles-
cents. » Pediatrics (2016); 130: 667-73.
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También tomando en cuenta que las acciones no corresponden
Uanicamente al menor de edad de discernir entre lo que estd bieny
lo que puede atraer consecuencias encontramos el rol de los pa-
dres que segun Rice “La actitud de los padres ante la sexualidad
de los hijos adolescentes, la historia emocional en la adolescen-
cia de los padres, la educacion en la equidad de género, la parti-
cipacién de ambos padres en la educacidn de los adolescentes,
el establecimiento de reglas y limites claros bajo el esquema de
la negociacién son herramientas que en ambos casos enmarcan
la importancia de la comunicacidon como el factor més impor-
tante para la prevencién de riesgos durante la adolescencia.”?

No obstante, independientemente de la frecuencia con la que

los y las mds jévenes practican sexting, esta conducta conlle-
va una serie de riesgos potencialmente negativos para ellos.#®

Las consecuencias de la practica del sexting

Aunque los jovenes suelen reconocer que existe una brecha
de riesgo en esta actividad que se encuentran realizando no
toman las debidas precauciones. “En relacion a la préctica
de sexting los/las adolescentes destacan la facilidad y rapi-
dez de difusién de los contenidos lo que ocasiona la pérdida
de control de los mismos, asi como los dafos que se pue-
dan causar en su reputacidn™* e incluso en algunos casos
afirman que llevar a cabo estas conductas “estd mal™® que
hace creer en la reflexibon cémo punto de comunicacion.

Debido a la situacion de especial vulnerabilidad en la
que los y las adolescentes se encuentran, pueden hacer
frente a consecuencias absolutamente nocivas para
su correcto desarrollo psicolégico, afectivo y social.*®

“2Rohades Rice & H, Winetrobe «Sexually explicit cell phone messaging associated with sexual risk among ado-
lescents. » Pediatrics (2016); 130: 667-73.

43 Mejia-Soto, «Sexting: una modalidad» 221.

44 J LIPPMAN & S, CAMPBELL. Damned if you do, damned if you don‘'t» Journal of Children and Media, Abingdon. (2014)
V.8, n.4,p.371-386.

45 “Sexting: an exploration of practices, attitudes and influences.” PHIPPEN, A. Consultado el 9 septiembre de 2021.
https://bit.ly/2ssn5Q7

46 Alonso-Ruido, «El Sexting a través del discurso» 409.
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En la sociedad empieza a ser un problema comdn donde
cada vez son reconocidos mds casos con mayor popula-
ridad, y apalancarse de cémo les sucede a otras personas
puede ser una forma de comunicar que no debe de reali-
zarse o tener en cuenta varios aspectos, es claro que hay
una alta probabilidad de ser victima que no es percibida.

Las consecuencias de la diseminacion ilimitada del material
erdtico pueden ser varias, desde la simple llamada de atencién,
la junta en la direccidn de la escuela frente al director y unos
padres destrozados entre la verglenza y la sorpresa por los al-
cances del hijo o la hija, hasta la imputacion legal por cargos de
pornografia y, lo més grave en lo inmediato, verdaderos inten-
tos de suicidio o la consumacion del castigo auto infringido.#’

A largo plazo, las consecuencias de sufrir este tipo de bullying
pueden establecer el desarrollo de casos de estrés postrauma-
tico con sintomas psicosomaticos, depresién, ansiedad, idea-
cién e intento suicida, o promover dudas de identidad sexual.*®

El sexting es el detonante que conduce a consecuencias
de delitos virtuales de mayor riesgo ya que “la practi-
ca de sexting aparece asociada con otros fenome-
nos como el grooming, el bullying o el ciberslaking.”®

Los casos de los demds delitos pueden disminuir con la
prevencién del principal que los denota por ello es impor-
tante abordar el tema y tomar acciones con herramientas
de comunicacion y disefio que una vez previniendo el de-
lito principal de raiz ayuda a la reduccién de los otros delitos.

“7Rohades Rice & H, Winetrobe «Sexually explicit cell phone messaging associated with sexual risk among ado-
lescents. » Pediatrics (2016); 130: 667-73. Edicién en PDF.

% C, Devere &L, Wheeler. «Role of the school physician. Pediatrics. » American Academy of Pediatrics. Police state-
ment. (2013); 131: 178-82.

4 “Sexting: an exploration of practices, attitudes and influences.” PHIPPEN, A.
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Disefiando contra el sexting.

Sextear lleva a los asociados una serie de riesgos que
afectan diferencialmente a las chicas y a los chicos.

“En definitiva, resulta fundamental seguir investigando la
realidad del sexting adolescente, con el fin de proporcionar
mejores conocimientos a toda la comunidad educativa
(docentes, progenitores y docentes), promoviendo actitu-

des responsables en torno a su prdctica. Con la finalidad
quelos/las adolescentes tengan unavidaenlineay fuerade
linea segura, que se reduzcan los peligros en su desarrollo
y en su bienestar psicolégico, social, sexual y emocional.” 5°

“Debidoalaausenciadelos padresencasaarazéndesusla-
bores, también a la falta de responsabilidad e interés de co-
nocerlasactividadesdesushijos,loque promueveaqueestos
serefugien en sitios web que reemplacenla comunicacion.”®
Estos temas deben ser tratados hacia ellos a través de la co-
municacién adecuadalo que permitiria cumplir conlafunciéon
de informar para prevenir que sean victimas de estos casos.

La informacién y educacién son piezas fundamentales
para prevenir la violencia considerando que la violencia
se presenta en una relacién de fuerzas desigual de cual-
quier tipo. “El nifo, niflad o adolescente quien se encuentre
en etapa de desarrollo y no posea una educacién integral
estard en una posicién desventajosa y sobreexpuesto a los
riesgos presentes en distintos contextos, como el internet.”®?

Los estudiantes consideran que la informacion veraz, oportuna y ade-

cuada es el principal mecanismo para enfrentar estos problemas.®

50 Alonso-Ruido, «El Sexting a través del discurso» 409.

5 Anita Dalila Espin Miniguano «La comunicacién familiar, smotivo para llegar al Sexting?» Revista Publicando (2017):
4 No13.No. 1. 2017,180-196. ISSN 1390-9304

52 Karla Pérez, «Disefo editorial multimedia para favorecer la toma de conciencia sobre actos de violencia sexual,
explotaciony trata de personas que pueden ocurrir a través del “Internet Grooming” para ser utilizado por SVET; diri-
gido a nifias y adolescentes del drea metropolitana de Guatemala » (tesis de licenciatura, Universidad de San Car-
los de Guatemalda, 2017), 64, http://www.repositorio.usac.edu.gt/9750/1/K ARLA%20ALEJANDRA%20PEREZ%20LOPEZ pdf

% Irma Mariana Gutiérrez Morales y Lucia Elena Acosta Ugalde Educacién para la vida: los jévenes y el sexting.
(México: UNAM, 2015), Edicion en PDF. CAP 1
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Utilizar el disefio grafico es fundamental en la comunicacion, si se
basa en tendencias y estilos que los jbvenes consumen, es de-
cir ya existen en internet una cantidad de contenido erdtico que
despierta el interés de ellos, del cual suelen guardar distancia
en algunos casos, pero presentar comunicacion disefiada a lo
que consumen tendrd un sentido de identificacion e intriga que
funcione cobmo gancho.

Los destinatarios de esta informacién no solo serian las victimas
potenciales de sufrir ataques en la red, sino también padres de
familia e instituciones educativas, de tal manera que en forma
coordinada puedan crearse redes de informacién que permi-
tan generar una cultura de la prevencién en menores de edad
y estrategias de atencién para enfrentar el problema cuando ya
existan casos concretos.

“Dentro de las escuelas se deberian llevar campaias de
prevencion o informacién incluyendo tanto a padres como
hijos para que conozcan experiencias de otras personas”.5*

La complejidad de la educacién generalista, se concentra en el
disefio de comunicacidn visual referente a problemas y necesi-
dades sociales requiere decisiones cuidadosas.®® Las campanfias
de prevencion deben difundirse en el contexto de la persona
afectada y el medio por el que sucede, seria adecuado llegar un
mensaje a un medio que se utiliza nhormalmente sin imponer un
mensaje en un espacio social cdmo lo seria un aula y en forma
de contenido que normalmente consume el grupo objetivo.

Es importante que los padres y los maestros cuenten con la in-
formacidn y la sensibilidad suficientes para abrir esos canales de
comunicacion, sobre todo con niflos y adolescentes, para que les
puedan advertir de los peligros en los que pueden caer, darles
informacidén confiable y brindarles una ayuda adecuada en caso
de que ya sean victimas.s®

54 Irma Gutiérrez y Lucia Acosta Educacion para la vida. CAP 1
% J. Frascara, Disefio grafico para la gente: Biblioteca de disefo, (Infinito, 2000) Edicién en PDF.
%6 Irma Gutiérrez y Lucia Acosta Educacion para la vida. CAP 1
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Educando con diseno desde las redes

En este sentido, el debate en torno a la préctica del sexting tiene
que ver con el manejo de la interaccion que los usuarios de las
redes sociales establecen y que significan su relacién con el otro.
Por lo que es posible usar la redes segun Barragdn y Ruiz “Las
tecnologias de la informacién y la comunicacién transmiten y
propagan ideales y valores sociales, lo que las convierte en un
recurso destacable para transformar el pensamiento y la accién

humana de prevencidn social. “%7

La apuesta debe ser hacia la prevencion y dicha prevencion,
desde nuestro punto de vista, debe articular una reflexion pro-
funda hacialas pautas simbélicas que fomentan su practica.®®

La construccion de un espacio virtual de interaccién con un sentido
educativo explicito, va mas alld de las modalidades de e-learning
o blende d learning que se plantean en estos tiempos. Se trata de
polarizar el uso de estos espacios, con un sentido claro para el ocio

y el marketing, al entorno escolar o educativo formal.®®

La efectividad del aprendizaje colaborativo en entornos virtua-
les, de ellos se extrae que su éxito depende de la creacién de
una comunidad orientada al aprendizaje, de que exista una alta
motivacion, derivada de experiencias compartidas que vincula a
los participantes a contextos informales y de la naturaleza de la
tarea en estos entornos.®® Como herramienta para fortalecer
este proceso es la creacion grafica de esas situaciones que

transmitan experiencias.

% Raquel Barragdn, y Estrella Ruiz, “EL POTENCIAL DE LAS REDES SOCIALES EN EDUCACION.” Profesorado. Revista
de Curriculum y Formacién de Profesorado 17, no. 1 (2013):309-323. Redalyc, https://www.redalyc.org/articulo.
0a?id=56726350019

58 Irma Gutiérrez y Lucia Acosta Educacion para la vida. CAP 1

% Angeles Rebollo et al. Las comunidades virtuales como potencial pedagégico para el aprendizaje colabora-
tivo a través de las TIC. Ensefianza & Teaching, (2018):30 (2), 105-126. Edicién en PDF.

 Barragdn, y Ruiz, “EL POTENCIAL DE LAS REDES SOCIALES EN EDUCACION.”

' Irma Gutiérrez y Lucia Acosta Educacion para la vida. CAP 1
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El disefio grafico es comunicacion visual especializada que contem-
pla una incidencia indispensable que busca segun Gutiérrez y Acosta
“insertar la idea de la educaciéon como aquello que nos posibilita lograr
una formacién integral, mas alld de la parte puramente académica y

de la curricular formal. “®

Internet es un espacio de creatividad, lo fue desde el inicio y se
estd intensificando dia a dia gracias a las posibilidades de inter-
comunicacion que, de manera cada vez mds amplia, estd pro-
piciando. El fendmeno de las redes sociales en Internet, cada vez
mdas popular, aporta interesantes indicadores de participacion
social y de influencia colectiva.®?

Con la misma creatividad en la que se navega en internet es
con la que se debe abordar el disefio para que la comunicacién
preventiva sea percibida como un contenido que es parte de lo
que ven pero que cree esa conciencia de prevencion.

' Irma Gutiérrez y Lucia Acosta Educacion para la vida. CAP 1

52 Josep Duart, “Internet, redes sociales y educacion.” RUSC. Universities and Knowledge Society Journal 6, no. 1
(2009): Redalyc, https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=78011179001
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Hablando el lenguaje del sexting.

El utilizar el medio que los abusadores tienen
a su mano para cometer delitos permite que

estemos en sintonia para obtener la atencion
del usuario para que tome una conducta de
conciencia sobre los actos y consecuencias
que puedan tener.

Las victimas y la dindmica entre los dos son a menudo Unicos
y no guardan relaciéon con los estereotipos de abusador se-
xual comudn. Es importante reconocerlo y por eso el desarrollo de
una educacién preventiva efectiva para el grooming en linea.®®

“Segun el autor Cornejo, de la interactividad propia del medio, nace
la actual ventaja o desventaja de poder generar cambios de con-
ducta, crear nuevos movimientos de opinién, promover manifesta-
ciones, crear grupos de apoyo a causds concretas o conseguir crear
una moda que genere el consumo de un determinado producto.”®*

“Una correcta segmentacion hara que la informa-
cion del producto o empresa llegue a las personas
correctas y probablemente les interese.”®® Las redes
sociales prestan este tipo de beneficios aportan al desarro-
llo estrategias de comunicacién, por lo que un mensaje crea-
tivo adecuado apoyado en el canal potencia la efectividad.

Gracias al sistema de comunicacién que aborda el problema es fa-
cil definir una ruta de comunicacién para el grupo objetivo siendo
obvio de donde son abordados, los mensajes de prevencidn deben
de estar alli cumpliendo una funcidén importante de advertir tanto
para la persona que puede ser victima como para el malhechor.

& Vania Marquina Ghezzi «Ciber acoso a nifios y adolescentes grooming » (tesis de licenciatura, Universidad
Peruana Cayetano Heredia, 2020), 7, http://repositorio.upch.edu.pe/bitstream/handle/upch/8425/Ciberaco-
so_MarquinaGhezzi_Vania.pdf?sequence=1&isAllowed=y

5 Marquesa Cornejo «Redes sociales y relaciones interpersonales en internet» Fundamentos en Humanidades
(2016) Afo XIl - NGmero Il (24/2016) 219/229 pp.

5 lvén Ferndndez De Lara. « Marketing Digital: Qué es una pauta y dénde pautar » Acceso el 14 de septiembre de
2021. https://ivanfernandezdelara.com/marketing-digital-que-es-una-pauta-y-donde-pautar/
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La web 2.0

La web 2.0 es una plataforma de redes sociales de in-
formacion en sentido amplio y general concerniente
a muchos campos del conocimiento y de la vida real,
en sentido periodistico o de informacidén de actualidad,
veraz y de interés general de la sociedad, en sentido in-
terpersonal, o de relaciones entre dos o mds personas
y grupos, y en sentido personal o de comunicacion de
cada individuo con su entorno inmediato a través de
sus sistemas captores del exterior y de sus reacciones
ante ellos.®®

El desarrollo de los medios digitales en los Ultimos afos ha sig-
nificado una creciente evoluciéon en las Gltimas décadas a una
velocidad vertiginosa, que se reconoce como uno de los fené-
menos mMmds caracteristicos del escenario social actual. Segun
Buckingham, se debe ser consciente “que los jévenes utilizan los
medios digitales para el establecimiento de relaciones sociales 'y
para ocupar su tiempo de ocio.”®’

El problema con el ocio es que suele tomarse como un tiempo ya
sea para explorar o entretenerse en nuevas tendencias abre la
mente a posibilidades en las que puedan consumir ese tiempo
y la web estd disefiada para captar la atencién y tiempo de las
personas con sus multiples aplicaciones, juegos o pdginas web
que invitan al consumismo de contenido sexual.

Desde el punto de vista de Aron “Una red social es un sistema
social con estructura propia, dentro del cual existen lazos apoya-
dores y no apoyadores. Por esto, al analizar una red social resulta
importante estudiar como la estructura de ese sistema afecta la
calidad, cantidad y distribucién de recursos en un grupo humano
determinando el tipo y caracteristicas del apoyo social.”®®

% Mariano Cebriéin Herreros, La Web 2.0 como red social de comunicacion e lvan Ferndndez De Lara. « Marke-
ting Digital: Qué es una pauta y dénde pautar ». Acceso el 14 de septiembre de 2021.

7 Buckingham. “Digital culture, Media education and the Place of Schooling”. Acceso el 23 de agosto de 2020.
P&g.2 https:/[revistascientificas.us.es/index.php/fuentes/article/view/2365/2183pdf

%8 Ana maria Aron «Redes sociales de adolescentes: un estudio descriptivo-comparativo», Revista PSYKHE vol.
4,No1,2002
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Es importante conocer cada red social para aplicar la estrategia
precisa en la campafa que se emprenda porque los jévenes
pueden ser atraidos, segun el contenido que se le presente de-
finido por la estructura de la red social lo que hace importante
comprender cada red social para aplicarlo a la comunicacion

estratégica de la campana.

“Las redes sociales de manera eficaz fueron influenciados
entre los estudiantes de tal manera que para muchos es una
adiccion estar inmersos en el mundo de esta tecnologia”®®

En definitiva, el uso de una estrategia TTL para el proyecto es ne-
cesaria acompafiada de investigacion creatividad e innovacion
para que sea efectiva como menciona Cebridn “es la planeacion
estratégica de la comunicacion integral que llevan a cabo las
empresas para con sus clientes para que esta comunicacion sea

eficiente, rentable, efectiva y medible”’®

Tendencia

La tendencia de disefio 2021 que se opone al minimalismo

Enlugar de incorporar colores simétricos y convencionales, el maxima-
lismno usa colores excéntricos y atrevidos para lograr una sensacion de
“caos organizado”, sin atarse a ningdn esquema rigido.”

Esta tendencia es una reaccién a la creciente apreciacion de las mar-
cas y de los usuarios a lo elaborado. Teniendo en cuenta que ECPAT es
una institucién dedicada a un grupo objetivo joven la mejor forma de
abordar los mensajes es de la mano de la modernidad al momento de
la construccién de mensajes o elaboracion grdfica.

La simplicidad de la forma debe asegurar que los rasgos principales
se conservan, disefiados completos y en funcidn de los intereses de
los destinatarios. Esto se consigue tratando de omitir lo superfluo, ana-
diendo énfasis y coherencia a lo significativo y tratando de contribuir a
una mejor comprension.’?

5 Ana maria Aron «Redes sociales de adolescentes: un estudio descriptivo-comparativo», Revista PSYKHE vol.
4,No1,2002

70 Viviana Jessenia Mejia Zambrano, «Andlisis de la influencia de las redes sociales en la formacién de los
joévenes de los colegios del cantén Yaguachi» (tesis de licenciatura, Universidad de Guayaquil, 2015), 54,
http://repositorio.ug.edu.ec/bitstream/redug/7468/1/TESIS%20%20COMPLETA.pdf

7' Fernando Sudrez y Juan Martin «Claves del maximalismo en el disefio grafico contempordneo: concepto

y rasgos visuales», Revista Pensar la Publicidad (2019): ISSN-e: 1989-5143

72 Fernando Sudrez y Juan Martin «Claves del minimalismo»
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llustracion

llustracion de cuerpos asimétricos

Se toma en cuenta que para trabajar con la institucién no estd permiti-
do el recurso fotografico por cuestiones de censura que se manejan a
nivel internacional, optar por las ilustraciones no es solamente el Gnico
camino sino también viable porque transmitir con tendencias actua-
les la comunicaciéon aportard valor a la estrategia de comunicacion.

Crehana menciona: “Overlap esta técnica de disefio consiste en super-
poner varios dibujos, dando mds dinamismo y sensacién de profundi-
dad a tus proyectos.””® Aportando un doble valor de discurso grdfico,
se aplica una tendencia actual de ilustracion y también se utiliza el
concepto de asimetria con cuerpos diferentes, rasgos, caracteristicas
como un modelo de inclusién al grupo objetivo.

La elaboracién gréfica es la que aporta el valor visual al personaije,
pero tomando en cuenta que se deben de crear los perfiles y este-
reotipos o caracteristicas para cada uno y como mencionad reyes
“La ilustracion es un campo muy amplio que durante mucho
tiempo se ha encargado de reflejar un pensamiento, criterio, o
aciertos del ser humano en ambito politico, religioso, cultural,
filosofico y social. 7

Este permite la creacidon de un mundo imaginario o de expresar un
sentimiento en algo simple como una ilustracion rupestre, cada
trabajo que se emplea en esta area tiene que estar fundamenta-
da para ayudar al entendimiento del mismo, las ilustraciones que
se muestran tienen que ser claras y rapidas al entendimiento.

3 “Tendencias y estilos de ilustracion”. CREHANA. Consultado el 23 de agosto.
https://www.crehana.com/blog/fotografia/tendencias-fotografia-2020/

74 Bryan Roberth Reyes Briones «importancia del conocimiento de la ilustracién y creacién de personajes en la
carrera de disefio graficon, Revista de Investigacién Formativa: Innovacion y Aplicaciones Técnico (2020): Vol.
2 No.1ISSN 2600-5832
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Capitulo IV

Cromatologia

Los contrastes primarios y secundarios
llamado a la atencién

Para la mejor comprensiéon en materiales para nifios y adolescentes,
es necesario el uso de colores primarios y como méximo los colores
secundarios, esto se debe a que los nifios y niAas asimilan de mejor
manera la idea de las escenas, absorbiendo visualmente el contenido

y el acto que se presenta en la pagina.’”®

Manteniendo la tendencia de la simplicidad el uso de degrades no
serd necesario y se podrd obtener resultados interesantes de la ilus-
tracion asimétrica con una paleta de colores solidos que por ser un
proyecto digital la lectura de color en los pixeles estara clara, estos
contrastes son de los mds altos en cromatologia por lo que llamaré la
atencidn del grupo objetivo y no pasard desapercibido. El contraste tan
alto es una de las tendencias a las que esté amarrado el minimalismo
y como referencia al Bauhaus que tiene recursos similares que para el

grupo objetivo hardn facil de captar y entender.

La visidn de los niflos es menos detallada y para tratar de captar el
concepto de lo que se ha ilustrado se recomienda la grdfica plana;
una forma de saberlo es seguir los colores que usan los nifios y ado-
lescentes, sus estilos no los realizan con una caracteristica profesional,

sino a lo simple de su creatividad.”®

s Barnaby Jiménez Cérdova «Desarrollo de lailustracién y su relacién con las materias de la carrera de disefio
gréfico», Revista de Investigacién Formativa: Innovacién y Aplicaciones Técnico (2019): Vol. 1 No. 1, ISSN 2600-
5832

76 Barnaby Jiménez Cérdova «Desarrollo de la ilustraciéon»
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Tipografia

La variedad de una misma fuente como recurso de
simplicidad y legibilidad.

La tipografia es la herramienta bdsica para el disefiador para
comunicar ideas, transforma caracteres en palabras y palabras
en mensajes.

La forma grdfica de la letra contribuye a darle un valor extra al signifi-
cado de las palabras, asi como a un mayor o menor grado de com-
prension de las ideas plasmadas en un soporte, pero no solo eso, la
tipografia constituye un documento histérico que refleja el espiritu de
una época, un retrato de la manera de pensar y de comunicar de un
grupo de personas en una determinada circunstancia.”’

Las tipografias de “palo seco” se han ido imponiendo en los aspectos
digitales por temas de lectura y su construccion en el RGB porque
los pixeles cuadrados por lo tanto su elaboracién en una pantalla es
precisa. Utilizarla en la estrategia de comunicacién es evidente para
complementar con la tendencia de simplicidad y funcionalidad en
medios digitales.

Mdas como aporte a la jerarquia de texto se puede hacer uso de un
recurso de construccion tipogrdafico que bien aplicado, puede resultar
interesante como lo es la variedad que consiste en:

El conjunto de los dibujos de letras de una tipografia que comparten
caracteristicas formales de disefio con la tipografia principal, por lo
general, la redonda; pero que presentan diferencias visuales en sus
proporciones, inclinacion, peso, tamafio. Son opciones que ofrece una
misma familia para mostrarse de diferentes maneras. Se utilizan para
establecer distintas jerarquias dentro de un texto, para alterar el color
o cambiar el ritmo dentro de un bloque de texto, entre otras opciones.”®

77 Victor Manuel Martinez Beltran, «Signos de nuestros tiempos: tipografia digital latinoamericana» (Conferen-
cia, Universidad de Palermo, 8 de noviembre de 20]2).

8 Ana Inés Soca, «Tecnologia en 1° fila en comunicacién visual» (Catedrd, Universidad de Palermo mayo de
2018).
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CAPITULO-V

Definicion Creativa

5.1 Elaboracion del Briefing de Disefio

5.2 Recopilacion de Referentes Visuales

5.3 Descripcion de la Estrategia de las piezas de Disefio
5.4 Definicion del Concepto Creativo y premisas de Disefio



En este apartado se establece la forma en que se daré la
comunicacion entre la institucion y el estudiante como
protocolo para asegurar que la informacién necesaria que
requiere el proyecto, campana publicitaria o de comuni-
cacion salga adelante tal y como se planteé en un prin-
cipio. El brief es el documento que establece claramente
que la comunicacién entre ambos esté clara al momento
de introducir a otras personas al proyecto pueda entender

todas las especificaciones y el objetivo del mismo.
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51 Elaboracion

Bl del Briefing de

Diseno

ECPAT Guatemala

¢cQué hace?

Coordina investigacion, procesos de incidencia,
campanas sociales y tiene un marco de accion que
busca poner fin a la explotacion sexual comercial,
eliminacion de la prostitucion, Pornografia, Turismo y
tréfico sexual de la niflez y adolescentes.

Elabora estudios e investigaciones, brinda asesoria
técnica y coordina esfuerzos con diferentes instan-
cias gubernamentales, no gubernamentales y orga-

nismos internacionales.”

Cliente Inmediato

Mariana Santano
Coordinadora de Proyectos
de ECPAT Guatemala

éPara qué lo hace?

Con el finde contribuir ala eliminacion de la violencia,
trata y explotacion sexual comercial de nifios, nifas
y adolescentes en Guatemala, generando procesos
de incidencia, sensibilizaciéon, atencién, formacién y

capacitacion.

77 «Nosotros», ECPAT acceso el 14 de mayo de 2020, https://ecpatguatemala.org
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Relacion con el Disero Grafico Publicitario

Ya que el trabajo va dirigido al grupo de nifios y adolescente es necesario
contar con la elaboracién de material gréfico editorial por lo que generan,
bifoliares, trifoliares, informes, comics, manuales entre otros materiales
impresos de difusion. Para transmitir sus mensajes y contenido todos sus

proyectos toman como herramienta el Disefio Grdafico Publicitario.

Grupo Objetivo de ECPAT Guatemala

Niflos y adolescentes que hayan sido, estén o puedan ser de victimas de ex-
plotacion sexual comercial, prostitucion, pornografia, turismo y trafico sexual.

Se considera al grupo objetivo secundario por el nivel de influencia que ejer-
cen en el pablico primario. En este caso el grupo secundario considerado para
la estrategia es la familia y comunidad.

Estrategia de comunicacion

visual del proyecto

La integraciéon de la campafa grafica en redes sociales es exponer un
problema que sucede el dia a dia del grupo objetivo, lo que captaria la
atencién no solo de ellos, sino de todas las personas que estén expuestas

a este material que provocaria una accién en los padres de familia de

prestar atencién a sus hijos.




Definicién Creativa

Capitulo V

Objetivo de Campafia

Informar sobre deteccion, proteccion y divulgacion del sexting para que el
grupo objetivo conozca sus atribuciones de ley, a través de una campana de
comunicacion visual en medios digitales con materiales elaborados en sus
distintas plataformas de contenido.

Produccion

La Campana utilizard informacién de la institucion que han recopilado en
sus estudios recientes acompaniado de mensajes de un call to action a la

proteccion en medios digitales.

Con el uso de un tono de marca informal y de cardcter informativo para
hacer empatia con el grupo objetivo, la edad en la que se encuentran
suele tener conflictos con los padres y un tono formal puede ser una aso-
ciacioén, el fin es comunicar como un amigo que te aconseja o te informa

sobre los peligros que existen.

Presentacion

Para Facebook se disefian: Portadas, Post de Estaticos de contenido, historias

con contenido, y carruseles.

Para Instagram: Composiciones completas para alimentar perfil. Post Gréficos
con informacioén, historias con dindmicas interactivas. Secciones de historias
destacadas para alimentar el contenido de las historias.

Web: Banners sobre la campana con el call to action a no correr peligros.
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La campana se divulgard en el perfil Facebook, Instagram y pagina web
de ECPAT Guatemala, debido a que son las redes sociales donde se ha in-
crementado los casos de sexting por la constante presencia de los nifios
y jovenes que desconocen de los peligros de la misma. En la pagina web
estard publicada mas informacién sobre cémo acudir a las autoridades

si se es victima o informarse mds a detalle sobre el tema.

«La Directora de ECPAT menciond que: Los proyectos se realizan segin los
donantes que participen, ellos entregan un presupuesto para trabajar di-
cho proyecto y empieza la elaboracion con los fondos que se entregaron
y cuenta con un presupuesto propio para los proyectos.»”®

El proyecto seré presentado a uno de los donadores interesados en estos
temas y con ello se distribuird el presupuesto para redes sociales de la
siguiente manera:

Se destinaré el 50% a los ads de Google que funcionan cémo atraccién
para los perfiles de faceebook e instragram, y el resto se distribuira el 25%
a cada uno de los perfiles para pautar los post. La cantidad que se nece-
sita para asegurar el éxito de la campana es de Minimo Q 7,000.%°

Definicién Creativa

78 Villarreal, Entrevista.




Definicidon Creativa

Capitulo V

Estrategia de aplicacion de la pieza

Estrategia de comunicacion digital para favorecer la

toma de conciencia sobre actos de violencia sexual,

explotacion y trata de personas que ocurren a través

del internet en jovenes y adolescentes guatemalte- >
é¢Para que?

cos del drea metropolitana.

cCon qué?

Objetivos:

Fortalecer el cocimiento de las consecuencias del sexting para prevenir
que los nifios, jévenes y adolescentes del pais sean victimas de la viola-
cidn de su privacidad a través de una campana de comunicacion.

Indicadores de logro:

Que los nifos y jovenes guatemaltecos del drea metropolitana estén
conscientes de los peligros que puede traer el mal uso de las redes socia-
les en cuestion del sexting y que exista un interés del tema para su bien.

Resultados esperados:

El generar una campana sobre este tema a un grupo objetivo joven
permitiria crear una cultura de autoproteccion de la integridad humana
que, a largo plazo beneficiaria a la sociedad, tomando en cuenta que
exponiendo las repercusiones legales pueda aumentar las denuncias de
estos casos que alertardn a los agresores de hacerlo.

Productos esperados:
Post Estaticos, Banner de pauta, Carruseles, historias de Instagram consti-
tuido en una matriz de contenido con los debidos textos que acomparan

las publicaciones

Con los materiales digitales a elaborar que comu-

niquen el mensaje segln la caracteristica de cada

material a manera de aportar a la estrategia de

comunicaciéon digital de diferentes puntos para

transmitir en conjunto un mensaje soélido.
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éCon quiénes?

Involucrados directos: El equipo de trabajo esté conformado por:
Directora General: Doctora Maria Villatoro

Supervisora de la Institucion: Mariana Santana

Asesor Profesional en el tema: Licenciada Irene Gordillo

Estudiante de disefio grafico: Denis cruz
Dedicados al grupo objetivo: Nifios y adolescentes de 13 a 18 afos del drea
metropolitana que cuentan con acceso a redes sociales y pueden ser vulne-

rables por el desconocimiento de los peligros digitales.

ccudndo?

El desarrollo de la estrategia de comunicacion se realizaré durante los me-
ses de agosto, septiembre y octubre del afo 2021; asimismo, su lanzamiento
no tiene una fecha definida, pero estd establecida en el 2022 adecuando su
desarrollo segln la calendarizacion que se presente, la vigencia del proyecto
es amplia por el hecho que el crecimiento digital nunca se va a frenar, seria
recomendable presentarse lo antes posible por el aumento inesperado por el

confinamiento social.

La Unica manera en que puede caducar el proyecto es si una institucion con
fines similares se antepone con una estrategia parecida que opaque el lan-

zamiento de la campana.

cDonde?

En las plataformas digitales que ECPAT Guatemala pueda aprovecharlas,
estard presente en redes sociales como Facebook e Instagram porque es
donde la mayoria del grupo objetivo se encuentra por los perfiles de las redes
sociales y pagina web oficial. También se piensa una estrategia con la herra-
mienta de Ads de Google cdmo pauta para atraer al grupo objetivo con las

blsquedas relacionadas a temas de su interés.

Otros medios digitales pueden ser participes de la difusion de informacion,

aunqgue no se hayan tomado en cuenta.
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D Recopilacion de

5.2 Referentes Visuvales

Recolecta gréfica y documental de otros proyectos de disefio elaborados por

otras instituciones y en otros paises que estén relacionados con el proyecto

para su posterior andlisis que pueda reforzar a la creaciéon de la pieza.

Tendencias Mega estéticas

Pieza Grdfica

Estados Unidos 2020

i § b

Figura 2: "17b5648dc97c211f2d85bld91b40dce0.jpg”
Critica a Sex Education 2,2021. https://www.cinemas-
comics.com/critica-a-sex-education-la-ingenio-
sa-y-didactica-serie-de-netflix/

Ventajas

Al no ser una campafa cémo tal de
educacion sexual sino una serie pasa
como desapercibido el hecho que
lo que dan a conocer entre la serie
algunos problemas o situaciones que
puedan pasar fortalecer ese vinculo
de emocién que crea con el grupo
objetivo

Desventajas

Puede interpretarse como una serie
mds por el espectador o puede que su
curiosidad con el tema genere algdn
tipo de morbo.

El contexto en el que esté construido es
el de una sociedad diferente a varios
paises por lo que sentirse identificado
seria complicado para el espectador.

Andlisis General

Este no es un proyecto como tal porque es considerado una serie, pero entre lo que comunica una historia o un

guiodn de television se pueden transmitir ideas y en este caso podemos ver algunos problemas derivados del

sexting y mds de la sexualidad en los jévenes.
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Desventajas

Espafia 2017

Figura 3: “6.jpg” Pensar antes de sextear, 2021. https://
www.pensarantesdesextear.mx/prevencion-10-razo-
nes-no-sexting/

Es una campana directa con cierta
construccién grdfica explicita que
llama la atencioén.

Estd sustentada por una investiga-
ciéon completa de la institucién con
contenido construido en consejos
para el sexting.

Tiene piezas digitales para YouTube
que por su construccion simple es
facil de llevar a lo audiovisual.

La construccién es un poco simple y
explicita para un grupo objetivo de j6-
venes que estdn acostumbrados a ver
graficos maés elaborados en juegos o
peliculas.

Andlisis General

Este proyecto aborda més temas relacionados al sexting y de forma mas profunda que permite mayor alcance de la campa-

fa porque tiene todos los temas relacionados a problemas digitales, lo desventaja que tiene es que por la elaboracion simple

que tiene estd dirigida a un publico objetivo mds joven cémo nifios de 8 a 14 anfos. Esta serie de videos del proyecto forman
parte de docencias en Espafia como parte de iniciativa de los colegios segun lo investigado.

fica

Pieza G

México 2020

ESECL

UN BESO...

Figura 4: “campan_a-acoso-01.jpg” Solo es un beso,
2021. http:/[secretariadegenero.pjud.cl/index.php/
proyectos/9-proyectos/22-campana-acaso-es-aco-
so-poder-judicial

Macro estéticas

Ventajas

Es muy simple en comprensiony lec-
tura y tiene un mensaje claro apoya-
do de una tendencia moderna.

El juego tipogrdfico permite el facil
entendimiento de la pieza de diseno.

Esta fundamentada en un decir po-
pular que se convierte en algo trivial
pero que en realidad es muy serio.

Desventajas

El discurso de la construccién del
abusador cémo monstruo es algo que
estamos acostumbrados a ver no solo
en temas de abusos, sino comporta-
miento es recurso muy comun para
comunicar algo malo.

63



Definicién Creativa

Pieza Grdafica

Capitulo vV

Desventajas

Argentina 2018

£ Ger: Y si por fin nos conocemos?
$] Cami: No se... vos que decis?

-1 EN INTERNET

NOTODDESLOQUE PARECE
EL GROOMING EXISTE

#] Cami: mmm Buenos dale!

te veo en la plaza
dl Ilevo puesto un buzo verde!!

Figura 5: “0_1542143472.jpg” ELONCE, 2021. https://www.
elonce.com/secciones/institucionales/569699-en-
tre-rnos-continna-las-acciones-de-sensibiliza-
cinn-y-prevencinn-de-grooming.htm

Ventajas

Recurso de la fotografia que permite
una mejor comprensién de las in-
tenciones de la persona por lo que
puede transmitir los gestos de una
persona.

El usar las burbujas de chat cémo
una historia es algo que identifica al
grupo objetivo y que nace una curio-
sidad por lo que quiere comunicar.

El texto sobreimpreso sobre la imagen
de la persona hasta cierto punto con-
funde la lectura del mensaje.

Coémo tal el call to action no es tan po-
tentey se suele utilizar para comunicar
algo que se ha usado en campanas
anteriores por otras organizaciones.

Andlisis General

A nivel latinoamericano la construccién de campafas contra el sexting no suele ser recurrentes los temas que se suelen
abordar son de acoso fisico y en algunos casos las instituciones tocan temas especificos, pero sin campanfas tan elaboradas,

Pieza Grdafica

ni producciones audiovisuales.

Micro estéticas

Ventajas

Desventajas

Colombia 2020

iTE QUEREMOS

e
9 5
n

h

Nuestra linea 155 dispone de un equipo que atende
a mujeres que estén siendo victimas de violencia.

#MujeresSegurasEnCasa E el futuro

es detodos

Figura 6: “Ayudas-A-Victimas-De-Violencia-De-Gé-
nero-Durante-Covid-19-,jpg” INEM, 2021. https://
cursosgratisinem.info/ayudas-a-victimas-de-violen-
cia-de-genero-durante-covid-19/

Muy directa y muy facil de compren-
der en cuanto a lo gréfico el mensaje
es claro a la denuncia.

Teniendo en cuenta el contexto de la
pandemia el apalancar el mensaje
con la palabra virus logra llamar la
atencién porque la gente estd al
pendiente de estas noticias.

No estd dirigida totalmente a los de-
litos virtuales, sino que toma el abuso
coémo algo general que expone cémo
violencia.

Los colores transmiten que esta dirigi-
do para un grupo objetivo femenino,
cudndo los casos de abuso suelen
verse por ambos lados, aunque no
sea tan recurrente en hombres
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Desventajas

Guatemala 2021

cuidade ¢ r e
;gducclo:'\ en linea !
Me protejo y elijo cuidadosamente a mis amistades.

No dejo mi vida a la suerte.

prii~y L
GUATEMALA e

Figura 7z: “"C4pLxwTWAAERNSE.jpg” Twitter Secretaria
SVET, 2021. https://twitter.com/secretariasvet/sta-
tus/831560782026567681/photo/1

Ventajas

La utilizacién de la paleta de colores
es muy encendida y por lo que el
contraste suele ser llamativo a la
vista.

La construcciéon de un logo cémo
tal de la campanfa que contiene un
call to action ayuda en el refuerzo
del mensaje y funciona cémo pieza
general.

La ilustraciéon no es tan elaborada ni
muy atractiva lo que puede hacer
que pase desapercibido por el grupo
objetivo.

Si bien la paleta de colores es muy
encendida no logra llenar del todo la
representacion que esto se refleja en
los medios digitales.

La utilizacion de los iconos de las redes
sociales se encuentra de mds porque
es obvio que el contexto del tema es
digital y el uso de Twitter no estén en-
tre los que los jévenes utilizan.

Andlisis General

A nivel Guatemala la instituciéon que mads ha trabajado temas de abuso con campafas mds conocidas es la SVET y cumple
no solo con campanas a nivel digital, también se incluyen en sus estrategias visitas a colegios o escuelas para poder com-
partir material y charlas sobre estos temas de abuso en internet. Por lo que entregan materiales impresos con grdficas poco

elaboradas que quizé el niflo o adolescente no tome en cuenta.
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9.3

Descripcion de la estrategia
de las piezas de diseno

Conocer al grupo objetivo para comunicar contenidos especificos, orienta la
decision de qué material ayudard a resolver el problema de comunicaciéon

visual de la institucion.

Estrategia Digital

Fortalecer el conocimiento del sexting en los diferentes redes sociales con
caracteristicas adecuadas para formaciéon de una campana completa.

Call to action a consumir
el contenido
Google Ads

©)-
_

Contenido informativo-Grafico sobre el sexting  Interaccion del usuario con contenido enfocado
con una comunicacion mas seria a consejos, tips o prevencién en una tonalidad
mas informal

- J

El recorrido del usuario segun las funciones de cada material de la campania.
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Pilares de comunicacion de los materiales

Informativo 40%

Interactivo 30%

7é

Es importante constuir un perfil
institucional que sostenga la
informacién en lo que comu-

nica.

Para establecer la relaciéon con
el grupo objetivo y combinar
el contenido con algo en lo
que puedan participar para

aprender.

Tips ECPAT 30%

Como forma de ganar la
confianza y el espacio de ser
escuchado y tener un tono de
comunicacion cémo consejo
mds que regano y puedan ser
escuchados por los jovenes.

Cuadro comparativo materiales

Pieza Grdafica

Post Facebook Estdtico.

Ventajas

El contenido puede definir el
alcance del mismo porque si
el post contiene un mensaje
que sea enriquecedor genera
shares.

Permanece en la biografia
como un dato informativo por
el hecho de que su duracion
s6lo puede dar fin si la publi-
cacidn es eliminada o denun-
ciada.

Desventajas

Puede pasar desapercibido
por ser parecido al contenido
que la mayoria de adolescente
ignoran.

Por ser temas tabld también
puede ser ignorado por secto-
res del grupo objetivo

De contener un error en la co-
municacion puede ser de gran
realce por el lado negativo.

El formato estético suele pasar
desapercibido en algunos ca-
SOS por ser muy recurrente.
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Pieza Grafica

Facebook Galerias

Ventajas

Al ser un formato amplio per-
mite tener un énfasis en lo
visual.

Podemos formar una imagen
con cuatro imdgenes para
que pueda ser percibida como
una.

Permite mds almacenamiento
de informacion.

Capitulo vV

Desventajas

La concentracién de reaccio-
nes en los posts se encontrard
solo en la primera imagen no
es probable que entren a la
altima.

De no ser elaborado correcta-
mente se puede percibir que
no encajan las imdagenes y
provocar rechazo de consumir
el contenido.

Pieza Grafica

Facebook GIF

Ventajas

Permite captarse como una
publicacién animada que de
tener una idea que se adapte
al recurso puede generar inte-
raccién y alcance.

Suele ser un formato liviano
para compartir en otras plata-
formas.

Llaman la atencién por la ac-
cioén que incluye el formato.

Desventajas

Por el hecho de que deben
ser livianos no permiten tener
animaciones elaboradas que
pueden incrementar el peso.

La definicibn de la imagen
suele caer un poco porque el
formato se exporta a una can-
tidad de pixeles baja.

Pieza Grafica

Facebook Video

Ventajas

Tiende a llamar la atencion
mds que los anteriores forma-
tos por la capacidad de trans-
mitir un mensaje de manera
audiovisual.

Permite alcanzar los dos senti-
dos del cuerpo a la misma vez.

Pueden contar una historia.

Desventajas

A veces no suelen tener el
sonido activo por lo que es
recomendable trabajar en
subtitulos.

De ser demasiado largos pue-
den ser dejados a medias.

De no cumplir con las medi-
das adecuadas no se percibe
como es deseado.
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Pieza Grafica

Ventajas

Definicién Creativa

Desventajas

Instragram Historias

Instagram te da la posibilidad
de saber exactamente cudn-
tas y cudles personas estan in-
teractuando con tu contenido.

Eso te da la posibilidad de pro-
bar contenidos y ver cudles de
ellos estén siendo mejor reci-
bidos por tu audienciay cudles
puedes descartar.

Contiene herramientas del
editor de la red social que es-
tén asociados alas tendencias
actuales que permiten la mo-
dernidad.

Suele pasar desapercibida si
no estd bien estructurada.

El tiempo para captar la aten-
cion suele ser corto por lo que
debe ser directo.

No son permanentes a menos
que se fije como historia des-
tacada.

Pieza Grafica

Post Instagramt

Ventajas

Son de cardcter visual.

Una buena foto captard la
atencion del grupo objetivo.

Permite hacer composiciones
en la pdagina de inicio que
complementen una escena.

Pueden comunicar un mensa-
je de manera

Desventajas

Solo se puede trabajar bajo el
formato cuadrado por la es-
tructura de la red social.

No es posible compartir las
publicaciones como lo permite
Facebook.

No puede llevar mucha infor-
macién por ser una red visual.
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Pieza Grafica

Video Instagram

Ventajas

Tiende a llamar la atencién
mdas que los anteriores forma-
tos por la capacidad de trans-
mitir un mensaje de manera
audiovisual.

Permite alcanzar los dos senti-
dos del cuerpo a la misma vez.

Pueden contar una historia.

Capitulo vV

Desventajas

Solo se puede trabajar bajo el
formato cuadrado por la es-
tructura de la red social.

No es posible compartir las
publicaciones como lo permite
Facebook

Pieza Grdafica

Facebook Historias

Ventajas

Pueden anclar la cuenta para
compartir el mismo contenido
de Instagram en Facebook.

El formato alargado por la
adaptacion a la pantalla del
teléfono suele ser mas llama-
tivo.

Contiene herramientas del
editor de la red social que es-
tén asociados a las tendencias
actuales que permiten la mo-
dernidad.

Desventajas

Suele pasar desapercibida si
no estd bien estructurada.

El tiempo para captar la aten-
cion suele ser corto por lo que
debe ser directo.

No son permanentes a menos
que se fije como historia des-
tacada.
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Ads Google 600x300px
250x300px

Ventajas

Gracias a la herramienta de
segmentacion de los materia-
les lo convierte en un canal de
comunicacion seguro que lle-
ga a la persona que responda
alos intereses.

Comunica el mensaje de ma-
nera muy corta y sencilla.

Suelen ser llamativos y el for-
mato de los materiales es de
los que mejores resultados
tienen en redes sociales.

Control absoluto del impacto
por parte del anunciante.

Desventajas

A veces se consideran cémo
tediosos porque en la mayoria
de los casos su funcién es la
de publicitar algdn producto o
servicio.

Dependiendo de la velocidad
de internet de la persona suele
tomar cierto tiempo para car-
gar laimagen

Hoy poseen poca eficacia en
términos de respuesta directa
(cuentan con una ratio de con-
version bajo).

Saturacion (efecto ceguera)

Pieza Grdafica

Ventajas

Desventajas

Banner web Institucional

Es contenido para la platafor-
ma que puede estar actuali-
zada.

Suele tener protagonismo enla
pdgina principal

No tiene mucho alcance si na-
die visita el sitio nadie lo vera

El tamano que tiene la pdgina
oficial es limitado y un solo
formato.




'

5.4 Definicion del
concepto creativo y
premisas de
diseno

En esta parte se da a conocer cada factor
que determina el perfil y caracteristicas del

grupo objetivo que permite orientar hacia
una ruta estratégica de persuasion.
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Insight

Definicion Creativa

Uninsight es un sentir comin que se construye a partir del conocimiento de

los factores individuales psicolégicos, los grupos de influencia, las motiva-

cionesylos intereses del grupo objetivo al que se dirige la campania, debido

a que son datos que permiten la seleccion estratégica del contenido y la

ruta de persuacion a utilizar.

Investigacion Cuadlitativa del Grupo Objetivo

Poblacién y Muestra

Aspectos a evaluar e Instrumento

Para la construccion del insight se realizd un instru-
mento cualitativo a 5 adolescentes guatemaltecos
comprendidos de 13 a 18 afos de edad quienes
representan al grupo objetivo planteado para el
proyecto contando también con el uso de investi-
gaciones que la institucion tiene sobre el tema de

acoso virtual.

Cultura

El instrumento de evaluaciéon cualitativo estd enfo-
cado a recabar informacién emocional del grupo
objetivo para encontrar aspectos que lo identifiquen
en cuanto a comportamiento, cultura, factores afec-
tivos, necesidades, intereses, motivaciones, tommando
en cuenta datos informativos de ECPAT Guatemaila.

(Ver anexo 1)

Resultados y Andlisis

Factor Afectivo

No todos los hechos de violencia hacia nifos/as y
adolescentes se denuncian ante las autoridades,
si se hiciera las cifras aumentan de manera consi-
derable. Por esa razén, durante los afios 2016 y 2017,
“segln el reporte del Ministerio PUblico sélo recibi6é
30 denuncias de delitos sexuales en el municipio de
Guatemala -abuso deshonesto agravado y violaciéon
sexual-, en las que la persona agraviada es menor

de edad. “”®

Consideran el valor de la amistad como algo muy
importante, mds por la situacién actual ya que no
estdn obligados a compartir un espacio y tiempo
con sus companeros de estudios se relacionan en
redes sociales Unicamente con las personas que
ellos deciden porque tienen la decision de responder

o de escoger con quien relacionarse.

¢ Maria Ester Caballero, Sondeo Exploratorio sobre la utilizacién en pornografia de nifios, nifias y adolescentes
en Guatemala (Guatemala: ECPAT Guatemala, 2018) https://issuu.com/ecpatguatemala/docs/sondeo_explo-

ratorio
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Factor Afectivo

El tener acceso a internet es indispensable ya que
es una manera de mantener comunicacién con el
mundo exterior, enterarse de las noticias, apren-
der nuevas cosas, relacionarse con amigos, recibir
clases, etc. Por lo que es una necesidad principal el
acceder a redes sociales para mantener cualquier

vinculo que tengan actualmente.

Necesidad

Los adolescentes no necesitan tener acceso a pd-
ginas exclusivamente pornograficas para ver video
o fotografias. Este material les llega a través de sus
mismos correos electronicos o a través de las redes
sociales tan populares hoy en dia entre los jévenes.
Las zonas mds afectadas podemos encontrar a la
Ciudad capital con la mayoria de casos de ciberbull-

ying de cardcter sexual. °

Grupos Sociales

“Segln el Andlisis de la investigacion: uso que hacen
los jovenes en Guatemala de las nuevas tecnologias
realizados en el pais por la unidad de investigacion
de ECPAT y the latin american children trust, eviden-
cian que las nifas y adolescentes victimas de explo-
tacion sexual comercial comparten la misma historia
de exclusién social y econdmica, abandono, maltrato

familiar y violencia fisica y sexual.”®

Intereses

Los hallazgos de las investigaciones demuestran
que los nifios, niflas, adolescentes y jovenes se en-
cuentran desprotegidos al desconocer el uso seguro
de internet, cual aumenta su vulnerabilidad; y no se
visualizan en el corto plazo, acciones que minimicen
esta situacion, al incrementarse el uso inseguro de
las redes sociales también incrementa es vulnerabi-

lidad en la niflez y adolescencia. &

Motivaciones

Al grupo objetivo le interesa conocer lo que puede
hacer cuando entra a una red social, busca nuevos
amigos, conversaciones, paginas y todo tipo de con-
tenido que le resulte interesante con el que pueda

tener un tiempo de ocio que encuentre atractivo.

Le motiva aumentar su cantidad de amigos o de
seguidores porque considerard que es mds popular
o social lo que entre el grupo objetivo es importante,
que puede entre ese crecimiento social que agre-

guen a personas con malas intenciones..

8 Dora Agalinda Ortega Pinto, Andlisis de la investigacion: uso que hacen los jévenes en Guatemala de las
nuevas tecnologias. (Guatemala: ECPAT Guatemala, 2014) https://issuu.com/ecpatguatemala/docs/anali-

sis_de_la_investigacion_sobre_
8 Caballero, Sondeo Exploratorio

82 Caballero, Sondeo Exploratorio
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Insight

Las personas suelen ser diferentes a como las

conocen por chat, a veces parecen extrovertidos
y en personda no hablan o viceversaq, al final un
mensaje de texto no puede definir una persona.

Descripcion y Andlisis

Por lo que generar confianza, intimidad y sentimientos al es-
tar interactuando con una persona por redes sociales es un
tanto irreal, por lo que debe advertirse que cualquier persona

podria fingir ser alguien para obtener beneficios propios.
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Métodos Concepto Creativo

Para llegar al concepto creativo se hizo uso de 3 téc-

nicas diferentes de obtencién de concepto creativo

para su posterior andlisis y evaluaciéon para selec-
cionar el adecuado y funcional.

DO IT

El método DO IT de Robert W. Olsen es un proceso estructurado de creatividad. Este método se
asegura de que sea esencial el trabajo preliminar que ayude a extraer lo mejor de las herramientas
creativas. DO IT es el acréonimo de las siguientes ideas:

D - Define el problema

Este paso se centra en analizar el problema para
asegurarse de que se hace la pregunta correcta:
Analiza el problema, no los sintomas del pro-
blema, preguntédndo por qué existe el problema
hasta llegar a la raiz del mismo.

Trabaja en los objetivos que debe conseguir y las
restricciones bajo las que se trabaja. Cuando un
problema parece demasiado grande, se rompe
en partes hasta que cada parte sea asumible o
necesite un area definida de investigacion.

O - Open mind (mente abierta) y aplicacién de
técnicas creativas

Se aplican técnicas de creatividad para gene-
rar tantas respuestas como sea posible a las
preguntas que surjan. En esta fase no evalla
las respuestas.

Una vez que se conoce el problema a resolver,
se comienza a generar posibles soluciones. No
se acepta la primera buena idea que surge por
la mente, pueden perderse otras soluciones
que pueden resultar mejores.

I - Identifica la mejor solucion

En esta fase se seleccionan las mejores ideas
generadas. Puede que la mejor idea sea obviag,
pero se debe examinar y desarrollar varias an-
tes de seleccionar una. Las técnicas de toma de
decisiones de la seccidon Mind Tools explican un
amplio rango de técnicas de toma de decisiones.

La elaboracion de arboles de toma de decisiones
es particularmente Gtil ya que ayudarén a esco-
ger entre las distintas soluciones disponibles.

T - Transforma

Identificado el problema y creada la solucién, la
fase final es implementar dicha solucion.

Esto incluye no sélo el desarrollo de un producto
fiable a partir de la idea sino también su co-
mercializacion y su potencial de negocio, lo que
significa una gran cantidad de tiempo y energia.
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Conexiones morfologicas forzadas

Es una propuesta de Koberg y Bagnall que en realidad es la suma de los principios
bdsicos de dos técnicas: el “Listado de Atributos” creado por R. P. Crawford y las

“Relaciones Forzadas” de Charles S. Whiting.

Es muy potente porque en una primera fase
facilita que surjan ideas sobre aspectos que no
se tuvieron en cuenta y en la segunda provoca
analogias muy inspiradoras.

Una vez definido el objeto creativo y haber gene-
rado cierta cantidad de propuestas en una lluvia
de ideas se dispone a dar un giro.

Descomponiendo el objetivo creativo en bloques
0 componentes para experimentar dreas No vis-
tas anteriormente.

Se enlista cada bloque de aspectos o partes
para la estimulacion de nuevas ideas, en donde
se conectan, cruzan al azar diversos aspectos de
varios bloques. Provoca conexiones estimulantes

que generan ideas inusuales.

Técnica Yoshiro Gomez

Consiste en recopilar los aspectos mds valiosos de una investigacion enfocada en tres pilares:

Marca: Qué es lo mas relevante de la Institucion ECPAT Guatemala.

Hallazgo: Cudl es el diferencial que encontramos.

Insigth: Insigts mas profundos.

Marca + Insigth + Hallazgo = Concepto Creativo
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Concepto Creativo

Tu sexualidad digital

también cuenta

Descripcion y Andilisis

Es evidente que los nifios, nifias y adolescentes en algdn momento encontrardn algu-
na situacién relacionada al sexting que es una practica que en si las consecuencias
las definen los usuarios, por lo que nace un nuevo concepto de sexualidad digital de

la que también tienen que aprender a cuidarse.

Las personas pueden fingir ser otras para conseguir fotos, videos, audios u otros tipos
de contenido que pueden perjudicar al grupo objetivo, pero es un tema que puede
prevenirse estando alerta y cuidando el material (fotografias, videos, audios entre
otros) que comparten, en redes sociales, las personas a la que lo comparten, porque

existe un nivel de confianza que debe ser respetado.

Asimismo, los jévenes pueden ser afectados por el mismo sexting que ellos generaron,
por su propia cuenta pueden tomar acciones legales contra la persona para proteger
su integridad y que los infractores cumplan con el delito que cometieron.
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Premisas de Diseino

A continuacién se da a conocer cada uno de los
elementos que guiardn la linea grafica.

Cromatologia

Derivado del concepto creativo se debe mantener un claro uso del
color morado porque es un tono que promueve la sexualidad y el
erotismo, estimulando el desarrollo de la aventura entre las parejas,
lo que contribuye a que se desemboque en el éxtasis y placer mutuo.

EMERALD PETER RIVER AMETHYST WET ASPHALT

NEPHRITIS EELIZE HOLE WISTERIA MIDMICHT BLUE

Figura 8: “Paletas-de-colores.jpg.jpg” Disefio y
Desarrollo web, 2021. https://theliftco.eu/dise-
no-web-el-poder-de-las-paletas-de-colores-co-

Lo que lo convierte en un provocativo mensaje que capte la atencidén  rectas/
del grupo objetivo que siente y tiene cierta curiosidad por ese tema'y
haciendo uso de los colores de las cuentas de redes sociales, cOmo

lo dice el concepto creativo Tu sexualidad por tu cuenta estard re-
lacionada directamente con los colores donde pueden encontrar el
peligro y que funcione para identificar el mensaje de manera clara 'y
despertar su interés al relacionarlo con algo que les interesa.
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Tipografia

Cbémo lo expresa el concepto creativo al tener una construcciéon
de que tu sexualidad digital también cuenta, se expresa tipogra-
ficamente en que como la principal serd una tipografia manus-
crita para darle ese sentido de propiedad y de este hecho por el
usuario con construcciones mds curvas para evitar la rigidez del
tema y que no lo vean como un mensaje serio de regano.

e o 5031 netps. S mimatros aafanticns Puede estar acompanado de una tipografia serif con arreglos de
I

the-end-of-the-fing-world-tl

escritura porque es una historia que cuenta con construcciones
tipograficas esbozadas.

confissdes|del
B te
e Bahia

Tomando en cuenta que si hablamos de tu sexualidad digital no
es algo que escribieras tan facil, sino que le darias un poco de
o vueltas para expresarlo ya que cuando son jévenes desconocen
o un poco sobre el temay es la curiosidad lo que los lleva a indagar.

1%

i
i

/4 b
VA (oNFESSAR

livre "
aire CORRHeR, g

cor do Taro [SHERR™

Figura 10: “67235371_586979245166927_80919197176
87400098 _n.jpg” Bnews, 2021. https://www.bnews.
com4br/noticias/entretenimento/‘qumosos/242695,—
carol-peixinho-estreia-como-atriz-em-espeta-
culo-de-teatro-em-salvador.html

Reticula

El concepto tiene su origen en la parte digital por lo que el uso
de una reticula modular es ideal ya que conecta con la parte de
tu cuenta, y al transmitir un mensaje de forma sutil para la co-
munidad la reticula modular es la mds versatil de las estructuras
reticulares

Ademads destaca por su flexibilidad y versatilidad y Posibilita un
mayor despliegue de diferentes jerarquias de textos que estd - gl
relacionado a nuestra propuesta de construcciones tipogrdfi- N ' k- %
cas de forma esbozada.

Acompafiado del uso de la ley de tercios muy utilizada en fo-
tografia que tiene cierta construccién personal cémo lo es tu
cuenta y tu sexualidad al momento de usar el factor humano en
ilustracidén servird para ser de facil entendimiento para el grupo
objetivo.

Figura 11: “Screenl.jpg RETICULA MODULAR EN ADOBE
ILLUSTRATOR, 2021. https://www.youtube.com/wat-
ch?v=_sA7H3pO7ZY
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Estilo llustracion

Las ilustraciones del proyecto estardn basadas en el concepto creativo
por el tema de que tu sexualidad digital también cuenta, entonces las
construcciones ser@n bocetadas, sin terminar del todo con trazos duros — figura 12 "v4-728px-draw-Anime-or-Manga-

Faces-Step-15-Version-5.jpg” wikihow, 2021. https://
es.wikihow.com/dibujar-un-rostro-anime#/

y suaves con bordes incompletos o irregulares cOmo si fuesen CoNStrui=  Frgenbrawanimeror-Manga. Faces- Step-15-
. . . Version-5.jpg
dos por cuenta propia o dibujados sobre ellos.

Inspirado en esa temd@tica un tanto en los comics cuentan sus pro-
pias historias o los animes que son de mucho consumo para el grupo
objetivo con algunas insignificantes insinuaciones con la sexualidad
que llamara la atencidn de ellos para contarles una historia que al
final marque que lo que les suceda en relacién a su sexualidad digital
también cuenta.

Figura 13: “3ff9aa942ff0c5b35c574c97e-
410023b6a560edbri-480-697v2_hq.jpg” amino,
2021. htt}:)s://ominoopps.com/c/emoscenegoti—

coraros/page/item/the-end-of-the-f-ing-world/
3QO|_8diD|WOqubZM mYOGZWQWVjZB PGEZ

Tendencia

Al hablar de tu sexualidad digital es practicamente un caos de
todo lo que se tendria que explicar la forma en la que se tendria
que explicar y lo reaccién que causaria en los adolescentes no es
algo sencillo de tomar por lo que es lo contrario al minimalismo
la tendencia actual que expresa el sentimiento de lo que ellos
estarian pensando es el maximalismo, mezcla colores explosivos

con disefos retos y futuristas.

En lugar de incorporar colores simétricos y convencionales, el
maximalismo usa colores excéntricos y atrevidos para lograr una
sensacién de “caos organizado”, sin atarse a ningdn esquema ri-
gido de esta manera comunicar que no es un mensaje que busca
poner reglas sino explicarte que cae por tu cuenta y que lo mejor
Figura 1t ‘maximalismoipd crehana 2021 httpsi/ es prevenir un caos peor en tu vida.

www.crehana.com/mx/blog/diseno-grafico,
tendenciqs—diseno—groﬁco/

81




Definicién Creativa

Capitulo V

Codigos Visuales

Aspecto estético

Se hard uso de la tendencia actual de ilustraciones de animé
porque tienen un valor gréfico actual que resulta muy llamati-
Vo y que podemos apreciar que es usada en caricaturas que el
grupo objetivo observa, con ello aportar el valor de que todos
tenemos diferentes complexiones o diferentes rasgos y cada
quien es especial segln sus caracteristicas y de la mano de esta

tendencia lo podemos explicar graficamente e idealmente.

Utilizando el estilo de reticula modular de las pdginas web por el
tipo de lectura que aporta donde podemos interpretar el valor
de cada elemento grafico segln la importancia que se busque
transmitir, esto nos permitird adecuarnos a la moda en redes
sociales de puntos focales fuertes para llamar la atencién en

cualquier medio digital.

Aspecto didactico

El fin de la campafia en redes sociales es informar al grupo
objetivo sobre los peligros que existen en las redes sociales
relacionado a casos de sexting. Con informacién elaborada y

verificada por las investigaciones que la institucion realiza.

El modelo de aprendizaje seré a través de ilustraciones que transmitan
el mensaje de la forma mas sencilla y clara. A través del recurso visual,
la elaboracion gréfica del contenido busca un reconocimiento inme-
diato por el grupo objetivo. Identificando situaciones de peligro sobre

sexting y puedan actuar para evitarlas.
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Aspecto morfologico

Funcion Informativa

Se busca transmitir datos, mensajes e informar al grupo objetivo
de esta manera se asegura que estén conscientes de las deci-
siones que toman mientras estén navegando en redes sociales.
Con un mensaje claro en forma de tip o consejo que tendrdn en
cuenta en caso de que consideren la prdctica del sexting y en el
mejor de los casos la eviten.

Esquematicas o Simbélicas:

Al decidir el uso de las ilustraciones son un elemento simbdlico
que busca transmitir representacién de la realidad, con el uso
de tendencias modernas para visualizarlo y entablar mejor re-
lacion con el grupo objetivo.

Connotacion y denotacion:

Las ilustraciones con el recurso de la tendencia del animé dan
espacio a una interpretaciéon polisémica si el mensaje no estd
bien estructurado, con el uso de la reticula modular se redirec-
cionard al emisor por una estructura de informacién en donde
interprete la idea principal que tenga el material. A pesar de te-
ner multiples interpretaciones estardn bajo una misma linea de
ideas asociadas al mensaje.

Simplicidad o complejidad:

En funcién de transmitir un mensaje claro la simplicidad es camino
adecuado, a pesar de contener ilustraciones todo estard dirigido
a una idea principal para que se comprenda el fin del material,
tomando en cuenta que los jovenes no suelen prestar su tiempo
a cosas complejas en las redes sociales el mensaje puede tener
segundos para llamar la atencién por ello debe ser claro.
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Aspecto Semdntico

Denotacion

El proyecto es una Campana y estrategia para redes sociales
que informa sobre los peligros que ocultan las redes sociales
como lo es el sexting y sus consecuencias gracias a las inves-
tigaciones de la institucion ECPAT Guatemala, dirigida a nifos y
jovenes en un rango de edad entre 13 a 18 afios que residen en el
drea metropolitana del municipio de Guatemala, los cuales ya

forman parte de sus seguidores en redes sociales.

Connotacion

Se percibe como una campaia de comunicacidn de ECPAT
Guatemala que busca mejorar la calidad de vida de los nifios
y jovenes guatemaltecos que estdn expuestos a los peligros
digitales que el sexting puede presentarles en situaciones que

posteriormente tendrdn que confrontar.

A través del uso de las redes sociales por ser el medio que
presenta el aumento de casos y donde mds presencia tiene el
grupo objetivo, con un conjunto de estrategias planificadas que
informardn no solo al grupo objetivo sino a la poblacién de los

peligros que almacenan las redes sociales.
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Produccion Grafica

6.1 Nivel de Visualizacion 1

6.2 Nivel de Visualizacion 2

6.3 Nivel de Visualizacion 3

6.4 Fundamentacion de la Propuesta Final
6.5 Lineamientos para puestra en practica
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Prosiguiendo el proyecto de graduacidn con la recopilaciéon
de referentes gréficos y tedricos que trabajaron para con-
ceptualizar una idea que también se justifica bajo bases
tedricas del disefio grafico y comunicacién, procede la eje-
cucién de grafica del proyecto de graduacion.

La ejecucidn del proyecto lleva consigo una serie de proce-
dimientos para adquirir el resultado deseado por medio de
niveles de visualizacidn y validacion que permiten la forma-
cion de un trabajo a nivel profesional que se ve evaluado
por el elaborador propio, un grupo de profesionales en el
dmbito del disefio, el grupo objetivo segun su definicion y el
tercer asesor especialista en el tema.
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6.1 Nivel de
# Visualizacion 1

En esta parte del informe se muestra el nivel de produccion gréfica 01,

el cual consiste en el bocetaje a mano y el proceso de autoevaluacion
del mismo.

Como parte del primer nivel se presenta la construccién
grafica del Key Design que es la pieza que dard forma a
todas las adaptaciones que la campafia requiere, para
tener aprobado el material mandatorio que permita
elaborar las demds piezas sin tener grandes correccio-
nes gracias a la primera construccién aprobada.
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10 QUE COMPARTES
EN REDES, PUEDE
ATRAPARTE LUEGO

 USEXTINGRRECANDO

Figura 15. Propia

Fundamentacion Opcion 1

A nivel conceptual se presenta unaimagen que busca transmitir parte de la definicion
creativa sobre que la sexualidad digital también cuenta a través de una nifa que se
Ve en un espejo y sobre el espejo podemos apreciar que es en forma de teléfono que
comunica que su intimidad debe de ser igual que como es de intimo verse al espejo.

Vemos una construccion tipogrdfica manuscrita con orientaciones diferentes al pa-
ralelo horizontal con una pequena colorizacion con colores llamativos y encendidos
donde colocamos también aspectos digitales que representen la situacion.

En esta opcion hay una amplia informacion sobre lo que rodea el contexto de la chica
por lo que podemos apreciar que estd en su cuarto con algunos objetos personales
cdmo lo seria su ropero o un tablero para poner fotos.
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#SEXTINGPRECAYIDO

Figura 16. Propia

Fundamentacioén Opcion 2

En la siguiente opcidn se presenta una accién un tanto atrevida y de identificacion
con el caso del sexting cdmo una representacién de como los jovenes suelen tomar-
se las fotos frente al espejo utilizando ese reconocimiento de conducta construye esta
propuesta con una lectura vertical que conduce a la parte intima que conecta con el
concepto creativo que también tiene su mensaje en una burbuja de chat.

Se sigue presentando la tendencia de utilizar el contexto del personaje para transmitir
el mensaje por lo que podemos apreciar que también el personaje se encuentra en
su recdmara con objetos personales cdmo ropero, una alfombra, su cama e incluso
hasta un poster colgado en este caso podemos una expresidn mds preocupante por
parte del personaje.
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Figura 17. Propia

Fundamentacion Opcion 3

Cambiando el formato de presentar basado en las tendencias de disefio que condu-
ce el concepto creativo en esta propuesta hay una estructura maés de cémic, man-
ga o historieta en la que podemos ver que el mensaje se comunica a través de tres
acciones en el visual correspondiendo a la forma en la que se suele leer este tipo de
materiales donde nos cuenta una historia que tiene que ver con su sexualidad digital
y cdmo esta por su cuenta como el concepto creativo nos cuenta.

El plano elaborado para esta pieza de diseio es mds cerrado en donde en donde
se aprecia mas la expresion facial del personaje debido a la historia que se cuenta
tenemos un mensaje muy central sin cambios de orientacidn en el texto con una pro-
puesta de cintillo para la pieza central.
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Nivel de Validacion 1

El primer nivel corresponde a la autoevaluacién del proyecto, en donde
el criterio del autor tiene un papel importante en donde se demuestra su
propia exigencia para establecer cudl es la pieza mds favorable a ela-

borar que puede establecer las bases de la linea grafica del proyecto,
se procedid a realizarse a través de un instrumento de validacidén con
criterios completos que permitan el profesionalismo del proyecto.

Criterios de Evaluacion

a. Simplicidad:
La pieza contiene Gnicamente los elementos
necesarios.

b. Versatilidad:
Los elementos pueden adaptarse a diversidad

de piezas o formatos digitales.

c.Impacto:
La simplicidad y armonia de los elementos son significativos y memorables.

d. Adaptacion:
La pieza podria ser implementada en diferentes soportes.

e. Reticula Jerarquica:
La distribucion de elementos muestra la ruta de lectura segln importancia.
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Instrumento de Validacion

Instrumento de autoevaluacion

Criterio a. b. c d e Total
Propuesta 1
Propuesta 2
Propuesta 3

Figura 18. Propia

Calificacion.

La escala de valoracién permitira evaluar pardmetros de caracter
cuantitativo acerca de la calidad gréfica de las piezas que se
realizaron para el proyecto.

0 = No Aplica 1= Replantear 2= Buen Trabajo 3= Excelente

Resultados Validacion

Instrumento de autoevaluacion |

Criterio a. b. c d e Total
Propuesta 1 3 2 3 2 3 13
Propuesta 2 31 2 2 1 10
Propuesta 3 2 2 2 2 3 1"

Figura 19. Propia
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Capitulo VI

Descripcion y Fundamentacion
de la decision final de DG

La opcién es la que mejor cumple con los criterios desde un
plano conceptual que aporta el valor necesario y que resulta
sumamente atractiva que tenga un discurso visual diferente al
de las demds piezas este valor que otorga simplicidad a la pieza
porque en pocas frases logra comunicar mucho de la mano de

la imagen.

El nivel de impacto que otorga es necesario por el tema que se
estd trabajando y que puede tener buena aceptaciéon por parte
del grupo objetivo y que responde a una reticula sencilla de leer
en la pantalla cémo lo es del titular a la imagen al subtitular con

mensajes claros y simples.

Con las anteriores observaciones se procedid a una construc-
cién mas clara sobre cdmo se veria la pieza de disefio y tomando
en cuenta algunos puntos bajos que tuvo reforzdndose, con esto
ya fue posible tener una versidbn mds detallada que funcionara

para presentar a los profesionales.

Por lo que podemos observar mayor detalle en el contexto de la
pieza cdmo se planted al inicio y una exposicion mas explicita de
codmo el problema que es digital afecta la intimidad de la nifia

por lo que podemos apreciar un boceto claro.
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Resultado Nivel de visualizacion 1

10 QUF COMPARTES
OR REDES, PUEDE
ATRAPARTE LUEGO

|
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6.2 Nivel de
. Visualizacion 2

En esta parte se muestra el nivel de produccioén grafica 02, el cual
consiste en la digitalizaciéon de la propuesta seleccionada en el

nivel de producion grafica 01. Inilcuye el proceso de evaluacion
con profesionales del disefio grafico.

La construccién del nivel anterior requiere tomar un
paso de construccién casi completo que permita ser
evaluado por el campo de profesionales que puedan
tener observaciones mds claras y detalladas con ba-
ses tedricas por lo que se procedié a tener una vision
casi final de la pieza en donde se pueden apreciar los
colores tipografias y construccion gréfica.
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POR REDES, PUEDE
ATRAPARTE LUEGO

Figura 20. Propia

Fundamentacion

Se trabaj6é bajo el estilo de las premisas de disefio donde se aprecia que el personaje tiene una
construccidn derivada de tendencias de manga, pero en este caso las lineas que acompafian la
construccidon grafica del mismo son con mds detalle que corresponden a la tendencia del maxima-
lismo donde podemos apreciar que son como bocetos de elaboracidn propia.

Esto que con relacién al concepto creativo Tu sexualidad digital también cuenta nos demuestra
cdmo un mensaje va por parte del mismo que lo dice asi que tendria un aspecto que alguien mis-
mo de su edad hizo la produccidn y tiene esos detalles de boceto.

La tipografia seleccionada con el mismo criterio de manuscrito como algo hecho por tu cuenta y se
intentd trabajar con una paleta de colores encendida, pero con algunos tonos pastel por el tema de
que es un mensaje para adolescentes y jovenes.

Cbébmo lo menciona son representaciones grdficas asi que por ello se detalla todo el contexto de la
persona ya que segln la tendencia del maximalismo demuestra muchas cosas que dan la sensa-
cién de caos y orden al mismo tiempo.
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Capitulo VI

Nivel de Validacion 2

Tomando en cuenta la construccion anterior y las premisas de disefio se
procedi6 con la validacion con disefiadores profesionales que trabajaran
activamente en el campo de la comunicacion y elaboracion de campa-
Aas que enriquecieron la elaboracion del mensaje y estrategia, el grupo de
profesionales que lograron atender la reunion fueron:

Figura 21. Propia

Licenciado en Disefio Grafico Carlos Vasquez, 20 afos de experiencia en
agencias de publicidad como Disefiador Visual con especialidad en ilus-
tracion de personajes.

Licenciada en Disefio Gréfico Alejandra Samayoa, 11 afos de experiencia en
agencias de publicidad como Creative Graphic designer con maestria en
disefio y direccion de arte, Primer lugar en el youngs lions Guatemala 2015

Licenciado en Disefio Grafico Roger Argueta, 7 afos de experiencia en
agencias de publicidad. Actualmente desempendndose en el puesto de
director de estrategia.

Licenciado en Ciencias de la Comunicaciéon Mynor Argueta, 6 afios de ex-
periencia en agencias de publicidad en la parte de estrategia digital como

Project Manager

Se aplicd la técnica de Focus Group para recibir un feedback enriquecedor
donde los comentarios sobre la pieza presentada fueron los siguientes:
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Segun comentarios de los disefiadores:

Roger Argueta: “ Como tema es relevante para el momento de la historia en
el que se estd, es un hecho que sucede y seguird sucediendo abordarlo es

necesario y valiente en la narrativa que se estd presentando. ”

Alejandra Samayoa: “ El tema es interesante es algo que no se aborda y

mucho menos en Guatemala. “

Cromatologia

Por parte de los profesionales opinaron que a la paleta de colores que se
presentd en las premisas de disefio a este le faltaba el alto contraste que

ofrecen los medios digitales.

Roger menciona: “ Hace falta mds detalles en la paleta de colores para tra-

bajar algun tipo de degradados o texturas que lo refuercen. ”

Alejandra Samayoa: Opina que “Se habldé de colores mds encendidos y

hace falta bastante de ello en la gréfica. “
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Capitulo VI

Tipografia

La tipografia manuscrita si respondié a criterio de los profesionales adn
con ciertas observaciones que enriquecerdn los titulares los profesionales

mencionan:

Carlos Vasquez opiné: “ Me gusta que se utilizard la tipografia manuscrita
porque en ese sentido si creas una sensacion de propiedad que lo hace

sentir libre al usuario. ”

Roger argumenta que: “ Si corresponde con lo manuscrito, pero hace falta
un tratamiento a la tipografia cémo se hace cuando se trabajan bocetos hay

rayones, apuntes, tachones o subrayar, por el momento estd muy regular.”

Estilo llustracion

El manejo de la ilustracion por como se presentd gustd a los disefiadores y
Carlos Véazquez especialista en ilustracion de personajes menciona: “ El es-
tilo se aprecia muy original el hecho que no sea un trazo perfecto como lo es

el manga o el animé le da otro sentido a la animacién se vuelve interesante. ”
Roger Argueta menciona: “ No es necesario ver todo el entorno de la ilustra-

cidn pueden ser tomas mds cémo se observan en el celular al momento de

tomar una fotografia. “

100




Capitulo VI Produccion Grafica

Tendencia

Carlos Vasquez: “ Es interesante la tendencia del maximalismo, pero la grd-
fica podria ser mds andrquica cdémo las referencias para hacerlo mds inte-
resante considerando que para un joven seria muy atractivo de ver, puede

tener mensajes ocultos para hacerlo mads interesante de descifrar. “

Roger comenta: “ Hace falta la irreverencia que se presentd en las tenden-
cias, se hablé sobre el caos organizado podemos apreciar el orden, pero
adn hace falta caos para apegarse a esa tendencia, utilizando diferentes

recursos como texturas, manchas de marcador, recortes. ”

Estrategia Digital

En cuanto a la estrategia digital presentada el especialista en ese campo
Mynor Argueta hizo puntuales observaciones sobre los canales a utilizar
Twitter, no se recomienda ya que el grupo objetivo no va por esta red social.
Se recomienda el uso de Tiktok porque se encuentra el target y se podria

persuadir a través del contenido tendencia para captar su atencioén.

Sugerencias de # adicionales
#SextingAlert #Sextingt

Mynor también menciona que: “ El sexting solo puede suceder de manera
digital no de manera presencial, ahi ya seria otra palabra que describa ese

acto.”
Sugiere que se desarrolle una landing page para los cuestionarios para que

este sea repositorio y se pueda tener el registro de las personas que han

participado en los cuestionarios (se crearia también una base de datos).
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Capitulo VI

Descripcion y Fundamentacion
de la decision final de DG

El contexto de la imagen fue quitado por considerarse distrac-
cién del contexto que se menciond lo que dio espacio a un
fondo sélido al cual se pudo aplicar una textura de pintado
con marcadores y permitid entrar al caos de los mensajes
que abordan por los lados al personaje que corresponden
a los comentarios que hace falta que sea maximalismo con
llamados a la atencidn sutiles en los bordes con comentarios

relacionados a la temdatica.

El limpiar el fondo de tanto detalle que no aportard permitio el
uso del color verde para el fondo que fue como requisito por
parte de la institucion que se maneja con una amplia pre-
dominancia de este color para sus materiales, de la misma
forma permitié contrastar un poco mds los colores de la pieza.

La tipografia se construyd con mds recursos de escritura ma-
nuscrita como lo mencionaron los profesionales durante el
focus group que otorgd mayor fuerza a la tendencia que se
trabaja del maximalismo. Y corrigiendo la orientaciéon del texto

con la linea paralela.
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6.3 Nivel de
Visualizacion 3

Con la validacion previa de un key design por parte de un grupo
de profesionales y el asesor grafico se trabajo en el desglose de

los materiales que serian usados para toda la campafia de co-
municacion digital rigiéndose en la pieza central.

Por lo que se elaboraron los siguientes materiales
para ser sometidos a prueba por el grupo objetivo.
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DESCUBRE TS SOBRE i

a £L SEXTING &Crar

DESCUBRE 1TAS SOBRE
a [l EE';{TI!J_[}

. DESCUBKE IS SOBRE
FLSEXTHG o

E_CPu

Los siguientes materiales corresponden a una
dimension para banner web y son de suma im-
portancia porque generardn el call to action que
atraiga al grupo objetivo a consumir el material.

105




Produccién Grdafica Capitulo VI

Nivel de Validacion 3

En compania de la supervisora de la institucion de ECPAT Guatemala
la validacion de tercer grado se llevé a cabo un focus group y una en-

cuesta en Google para recibir los comentarios de los nifios, jovenes y
adolescentes de 13 a 18 aros.

Fueron presentados 3 materiales producidos para el proyecto de gradua-
cién con el fin de obtener informacion sobre la opinidn de los mismos, en
donde el interés del grupo objetivo por el tema fue alto lo que llevo una
interaccion alta de resultados.

Buscando la validacion es aspectos graficos y de comunicacion se hicie-
ron las siguiente.

;Qué opinas de la letra que se utilizo?

13 respuestas

Muy farmal 1(7.7%)

La cambiaria -0 (0 %)

Si me gusta -12(52.3 %)

0.0 25 50 75 100 12.5

Figura 26. Propia

La tipografia resultd bastante agradable para ellos, ya que casi el total
de los participantes declaré que si le gustaba y que no la cambiaria que
resulta que es agradable para ellos y lo aceptan entre el contenido que
consumen normalmente, también menciond un participante que el men-
saje si fuera un familiar lo asociaria con un hermano o un primo porque lo
percibe cémo algo formal.
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Los comentarios recibidos por la cromatologia aceptan que la paleta de
colores era muy llamativa a la vista lo que les hacia poner mayor atencién
en el mensaje que se transmite.

Si existiese un anime sobre esto lo verias?

13 respuestas

@ s
@ No

@ Tal vez

Figura 27. Propia

;Qué te parece tendencia del disefio del proyecto?

13 respuestas

2(154%)

1 2 3 4 5
1 2 3 4 5
Muy Atractiva O O O O O Poco Atractiva

Figura 28. Propia

En cuanto a la tendencia sobre la utilizacién del animé para el proyecto
respondieron de manera adecuada ya que si bien no es total el consumo
de todos los jévenes de esta tendencia por el tema todos se vieron recep-
tivos a recibir el mensaje. Con esto se puede hacer una observacion que
es probable que trabajar otro proyecto que elaboré esta tendencia para
comunicar seria bien recibido por el grupo objetivo.
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Algunos de los participantes sobre este tema opinaron que:

“Me parece bien, ya que Gltimamente el anime ha sido muy
visto por jovenes y nifios, y como el tema va especialmente
dirigidos a ellos, el hecho de usar dibujos animados me parece
genial.”

“Me parece bien, ya que mayormente llama la atencién de los
jovenes”

“Bueno bueno la verdad me gusta mucho la animacién que
tomaron”

“Bastante buenos, ya que ahora el anime parece estar de moda
y puede ser mds atractivo para algunas personas.”

“En lo personal me parece bien, ya que el verde hace que pon-
gamos atencioén y concentracion, aparte de eso, los colores
utilizados son llamativos y hacen buen complemento.”

: . s ; " . 2 ] : '
iEl terna te intriga como para investigar un poco mas sobre el? éoue te parece Ia forma en la que se aborda el tema del sexting?

13 respuestas 13 respuestas

@i
@ No Aburrida (=0(0%)

Atractiva 4(30.8%)

Moderma 8 (60.2 %)

Muy formal |-0(0 %)

0 2 4 i 8 10

Figura 29. Propia Figura 30. Propia

También es posible apreciar en la figura 29 y 30 que el abordaje del tema
del sexting es el adecuado y que la mayoria de los jévenes tienen cierta
atraccién por saber mds del tema que se abordd tanto que algunos solici-
taron la grabacién de la explicacion para fines informativos.

La forma en la que se aborda el tema del sexting mds que ser atractiva
para ellos resulta muy moderno y funcional con un alto porcentaje lo que
cumple la funcién comunicativa del objetivo de transmitir esta informacién
para prevenir ya que podemos observar que la mayoria estuvo dispuesta
a investigar mds sobre este tema.
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;Cual de las sigulentes opclones te parece mas atractiva para un anuncio en web?

Opeidn 1

También es facil apreciar que hay un atractivo por la pieza de la chica
frente al espejo es la que causa mayor impacto entre los jévenes que lue-
go se les fue cuestionado cudl es la pieza mds atractiva y porque donde
podemos ver sus respuestas:

“El de la chica del pelo azul, me parece que representa bastante bien lo que
muchas personas llegan a sufrir.”

“Donde la chava estd tomdndose una foto, porque es mds entendible, aun-
que el del chavo también estd bueno”

Opcidn 3 “El dibujo de la chica de cabello azul, ya que su reflejo en el espejo da a ver
la incomodidad en su rostro y de cierta maneraq, siento que esa seria una
de las consecuencias”

“La de la chica frente al celular gigante, ya que siento yo que es una repre-
sentacion mas clara del tema.”

Figura 31. Propia

“La muchacha en el espejo porque expresa mds sobre el tema”

£ Cual de las siguientes opciones te parece mas atractiva para un anuncio en web?

13 respuestas

@ Opcitn 1
@ Cpdion 2
@ Opcitn 3

Figura 32. Propia

Por lo que utilizar estd gréfica para generar anuncios es ideal y que mejores
resultados brindaria en cuanto a la funcionalidad es importante mencio-
nar que los jévenes opinaron que captaban diferentes cosas, pero al final
compartian el mensaje sobre cuidarse digitalmente donde opinaron que
entendian lo siguiente de la imagen

“Que debo de tener cuidado con mis fotografias intimas porque el enviarle
una fotografia mia a otra persona deja de ser mio y esa persona puede

enviarles mis fotos a otras personas”

“Hay que tener cuidado con el tipo de contenido que se publica y difunde
en las redes sociales”

“Que nuestra intimidad debe de ser mds cerrada”

“Que no puedes confiar en nadie detrds de una pantalla”
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Descripcion y Fundamentacion
de la decision final de DG

En cuanto a los cambios efectuados en los materiales en
la mayoria se conservaron los aspectos claves ya que no
existié ningln disgusto por parte del grupo objetivo, solo se
comento que se deberia de mencionar sobre como la pre-
sion social puede afectar a tomar estas decisiones, tam-
bién por parte de la 3ra. asesora especialista en el tema
recomendd un cambio en un post sobre el grooming ya que
no consideraba que el mensaje estuviese bien estructurado
en cuanto a la ejemplificacion por lo que se presentan los
materiales que surtieron cambios en revisiones ya sea por

grupo objetivo o supervisores.

Figura 33. Propia Figura 34. Propia Figura 35. Propia
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Flguru 37. Propia

Se trabajé en la correcciéon de saturacién de
colores mencionado por la asesora grdafica vy
el cambio en los textos de las burbujas de chat
sugerido por el 3er. asesor quien apela a que el
mensaje dentro debe estar mds estructurado
desde un lenguaje dependiendo de la situacion.

En el primer caso se elabord en cuanto que el sex-
torsién en los jévenes resulta mds ser un chantaje
psicoldégico que por dinero en si ademads inclu-
yendo el tema que menciono una participante
en el focusgroup sobre coémo la presién social
puede afectar.

En el siguiente se incluyd a una sombra bocetada
de un adulto mayor dando a entender que detrds
de ese mensaje que parece de joven en realidad
estd un peddfilo enganando y por ultimo en el
tema del cyberbulling siguiendo la tendencia del
uso de emojis se agrego uno de uso por el grupo
objetivo tanto en la primer situacion cémo en la
3era. situacién ya que en la 2da. se hace uso de
un que no es comun por parte de los jévenes y
por ello pueden levantar sospechas que no es
quien dice ser.
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6.4 Fundamentacion de la
‘ Propuesta Final

Durante el proceso de visualizacion y validacion las piezas de di-
sefo a utilizar para el proyecto de graduacion surgieron varios
cambios correspondientes a las premisas de disefio que fueron

presentadas como patrones establecidos a cumplir enlazados
con el concepto creativo, por ello se presentan como se definen
los aspectos graficos.
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Es importante mencionar que se justifica el uso de las redes sociales Face-
book e Instagram para la comunicacion del proyecto de graduacion por su
alta influencia en el grupo objetivo, y por ser los medios en los que se pueden

dar este tipo de delitos.

Por tanto el formato a usar es digital, disefiado en tamarno de pixeles segun
las especificaciones de cada red social. La dimension mas usada es de 1350
x 1080 pixeles.

Composicion

La reticula seleccionada para el proyecto corresponde a una jerérquica en
cuanto a cada material individual contienen un recorrido visual préctico y
sencillo que corresponde a titular, subtitular e imagen. Entre ellos se distribu-

yen los puntos focales segin lo que busca que llame la atencién.

Sin embargo, la construccion en conjunto de los materiales corresponde a
una reticula modular que se adapta con el tema digital segun la plataforma
que se utilice porque los materiales son parte de un todo cuando estén en un

contexto digital como podemos apreciar en los ejemplos.

1n3
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Codigo cromatico

La seleccion de la paleta de colores responde a colores principales que pre-
dominan en la mayor parte del arte como lo es el verde representativo de
ECPAT Guatemala que ademds de ello nos transporta a un contexto digital
por el hecho de usar colores que corresponden a una red social popular de

mensajeria (Whatsapp).

Como complemento se encuentran los tonos mds encendidos en esa repre-
sentacion digital cémo lo son el amarillo (Snapchat), fucsia (Instagram) y el
azul (Facebook) que tienen una funcién de contrastes de colores frios como
lo estdn conformados en su mayoria, pero con un nivel alto de porcentaje de

color que permite verse encendido.

'-.

Colores
calidos

CMYK: 80% - 7% - 87% - 0%
RGB:22-158 - 79

HSB: 144° - 85% - 61%

HEX: 169E4F

Colores

) X

Figura 39. Propia

CMYK:19% - 99% - 4% - 0%
RGB: 201-15-125

HSB: 233° - 92% - 78%

HEX: CO0F7D

CMYK:100% - 81% - 4% - 0%
RGB: 26 - 64 - 144
HSB: 220° - 81% - 56%
HEX:1A4090
CMYK: 4% - 20% - 90% - 0%
RGB: 243 - 203 - 33
HSB: 46° - 86% - 97%
HEX: FBCB21
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Cadigo Tipogrdfico

Coincidiendo con la premisa de disefio preliminar se utilizd la tipografia
manuscrita Markus the Cow que corresponde al estilo grafico de la tipo-
grafia del logotipo y que contiene una construccién irregular que le permite
expresar la informalidad necesaria para no ser recibido cémo una grafica

estricta o rudimentaria.

Adicional a que la tipografia no mantiene el uso del Serif que brinda la lec-
tura adecuada para medios digitales, la tipografia contiene tratamientos
o arreglos que lo acompanian para reforzar el temma manuscrito por ello
presenta rayones, apuntes o dibujos sobre la tipografia que aportan al

concepto y al estilo grafico.

ABCOEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYI
abcdefghijkimnopqrotuvwxyt

o 123456189

12" 8 S -,

La tipografia secundaria Winter Insight comparte aspectos similares con la
titular, corresponde a una sans seriff con una construccién delgada pero
que tiene trazos con mucha curvatura que presentan caracteristicas ma-
nuscritas, por ello puede percibirse con unidad de la tipografia inicial.

A CDEFGHIJKLINNOPQRSTU-
YWXY .
R Y

Produccién Grafica
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Cadigo Iconico Visual

La ilustracién se ve influenciada por tendencias populares cémo el manga
y animé, pero revolucion el estilo con una construccién mas bocetada en
cuanto a los trazos ya que se puede apreciar que contiene mds detalles en
cuanto a sombras, pelo vestuarios que conservan el discurso del concepto y

de la tipografia de ser hecho a mano por el mismo grupo objetivo.

Es por ello que el estilo grafico toma este discurso visual que brinda origina-
lidad a la construccién de los personajes, cabe resaltar que los personajes
son elaborados con caracteristicas que no corresponden a los estereotipos
normales ni construcciones reales que se afianza con la campafa sobre
que no hay un prototipo en quien poder confiar y no es posible definir cémo
se veria un criminal o victima de estos casos con el fin de expresar que cual-

quiera puede ser parte de ello.

Se presenta como pardmetro el maximalismo que en sus recientes referen-
cias construyen un estilo grafico mas saturado, la parte grdfica del proyecto
contiene ciertos puntos de la tendencia, pero respetando la claridad del
mensaje como podemos apreciar en el fondo de los artes existe un caos

pero que no afecta la lecturabilidad del mismo.

Corresponde bien con el concepto y con el mensaje de la campafia sobre
todo lo que puede causar ser victima o viceversa del sexting cuidando la me-
sura de la cantidad de elementos, la tendencia también fue aplicada sobre
el estilo de ilustracidon donde se puede apreciar que existe cierto caos en la

construccidn de los trazos y lineas que no corresponden a una estética rigida.

Cadigo Linguiistico

La forma en la que se aborda el mensaje a comunicar es de un tono informal
para ser percibido con sutileza para el grupo objetivo, el lenguaje estd arti-
culado, segun las caracteristicas para el consumidor, por lo que se percibe
que hay emojis o expresiones que se usan en ese rango de edad. La informa-
cién a pesar de ello estd abordada de forma directa es decir se presenta la
situacién y se comunica ya sea con un call to action o un consejo de cémo

afrontar la situacion.
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Vestiduras Facebook
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Vestiduras Facebook

ecpat
GUNTENILA
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Post de Facebook
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Vestiduras de Instagram

eCrPat
GUATETTALA

Ecpat Guatemala

457 76K 809

posts followers followings

Ectpat Guatemala

un mundo donde los nifios vivan libres
de la explotacién sexual comercial
ecpat.org.gt
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Post de Instagram
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Post de Instagram
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Ecpat Guatemala

10 QUE COMPARTES

t pon eoes: el
VERLD TODOS

ASEXTINGALERT

10.328 views
Ecpat Guatemala instagram template #sextingalert

View all 328 comments
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Google Displays
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Banner Web
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&
@» 65

Lineamientos para la

puesta en practica

Para el uso correcto de los materiales del proyecto de graduacioén
se presentan las siguientes instrucciones que describen en si su

funcionamiento y especificacion de cada material

“
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Calendarizacion

La camparia de comunicacion estd establecida para ser publicada en un pe-
riodo significativo para el grupo objetivo, en este caso tendrd el lanzamiento en
la finalizacion de estudios, durante el mes de octubre y noviembre, porque en
este momento empiezan a tener mds tiempo libre para estar en redes sociales

donde suceden los delitos digitales.

Acontinuacion estd el programa de publicaciones que se utilizard durante los

meses correspondientes

Publicacion Publicacion Publicacion Pauta google
Facebook Instagram Pagina WEB ads

Octubre

domingo martes miércoles jueves viernes s@bado
08 09 10 n 12 13 14
15 16 17 18 19 20 2]
22 23 24 25 26 27 28
29 30 31
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Los horarios de publicacion han sido escogidos pensando en el grupo objetivo
tomando en cuenta que recién salen de vacaciones aprovechan la mafana
para dormir y descansar, por lo que las publicaciones serdn en 3 horarios, a
las 13:00 h cudndo ya la mayoria estan despiertos, a las 17:00 h los dias viernes

cudndo mas al pendiente de las redes estdn para ver que hardn los demasy a

las 20hrs cudndo se encuentran chateando la mayoria de noche para cortejar

Noviembre
domingo martes miércoles jueves viernes
01 02 03 04
05 06 7 8 9 10 n
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30

Las publicaciones fueron escogidas principalmente en dos dias, los viernes
cudndo terminando la semana para aprovechar a conocer a nuevas personas
en reuniones o redes, y los dias lunes cudndo el grupo cae en cuenta de la
realidad de iniciar otra semana, por ello los lunes son publicaciones racionales

y los viernes emocionales.
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Lunes 2 de octubre 13:00 h

Archivo

K- omA TV
]

JTHDAD DIGTAL
"~ HSEXTNGALERT

&Cpat
GUATEMALA

<

—

Foto-Perfil-Ecpat-Guatemala Conver-Ecpat-Fb

Instrucciones: Publicacion de las vestiduras de redes sociales

____instogram | Pagina web

Archivo Archivo

-cmA T

INTIMDAD DIGITAL
SETNGALER

&Cpat
GUATEMALA

Web-Ecpat-Guatemala

Instrucciones: Adicién del banner de la campafia digital a la pagina web para la
divulgacion de la informacion en los medios institucionales, la actualizacién de
la misma durante el horario estipulado.

Foto-Perfil-Ecpat-Guatemala

Instrucciones: Cambio de imagen
del perfil de Instagram

Observaciones: El cambio en los medios oficiales de la institucién cumplen con la funcién de expectativa para el grupo objetivo a manera
de crear esa duda en las personas sobre que vendré mds adelante y se cuestionen el porque del cambio.
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Viernes 6 de octubre 17:00 h

Archivo

Copy

Recuerda que debes cuidar tu sexualidad tanto
fisicamente como de forma digital que sea tan
personal cémo cuando te ves al espejo. ¢No
quieres que todos te vean cierto? #sextingalert

Post-1-Facebook

Lunes 9 de octubre 13:00 h

Copy

Recuerda que debes cuidar tu sexualidad tanto
fisicamente como de forma digital que sea tan
personal como cuando te ves al espejo. ¢No
quieres que todos te vean cierto? #sextingalert

10 QUE COMPARTES
POR REDES, PUEDEN
YERLO TODOS

Post-1-Instagram
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Viernes 13 de octubre 17:00 h

Facebook

Archivo

ASEXTINGALERT

Copy

iUnviernes 13 de pesadilla!

Cualquierimagen o escena de video que es vista
en una pantalla puede ser capturada y compar-
tida para siempre y un mensaje no te cubriré de
la verglUenza que puedes pasar ante conocidos.
#sextingalert

SUN MENSAJES

NO-TE

Post-3-Facebook

Lunes 16 de octubre sin horario
Pauta Google Ads

Archivo

Observacion

Material para pautar en Google Ads durante 14
dias, bajo los intereses del grupo objetivo con
busquedas relacionadas a: Animé, sitios de citas
y streaming. Las personas expuestas a la publi-
cidad al dar click serdn redirigidas a la pagina
de Facebook o de Instagram para que obtengan
mas informacion.

Ads-EcpatMesa-de-trabajo-3
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Viernes 20de octubre 17:00 h

Archivo

_COMSECUENCAS” R

xTI“G} El sexting es el detonante que conduce a con-
{SE secuencias de delitos virtuales de mayor riesgo
#sextingalert

ASEXTINGALERT

Post-Carrusel-Instagram-1

Lunes 23 de octubre 13:00 h

Archivo

Copy

Cuando en un grupo de amigos comparten el
“pack” estédn cometiendo el delito de COMER-
COMERCALIZACION 0 DFUSION E CIALIZACION O DIFUSION DE PORNOGRAFIA DE
= PERSONAS MENORES DE EDAD Articulo 195Bis.
3 \ Del Codigo Penal Por lo que puedes obtener
= una sancién de unos “cuantos” afos en prisidn y
créeme no quieres eso... #sextingalert

ASEXTINGALERT

Post-4-Facebook
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Viernes 27 de octubre 17:00 h

Archivos

Historias

15 PRACTICADO
NG ANTES?

Enlazar el siguiente link a la historia
https://www.infobae.com/tecno/2016/11/09/

las-7-aplicaciones-mas-populares-para-ha-
cer-sexting/

fSEXTINGALERT

Story-Instagram-1 Story-Instagram-2

Martes 31 de octubre 17:00 h

Archivo

Copy

iDOS A CUATRO ANOS DE PRISION!
No te arriesges y conviertas tu vida en un Ha-
lloween para siempre.

En Guatemala si se encuentra tipificado en el
capitulo V del Cédigo Penal, referido a los Deli-
tos contra la Intimidad Sexual de las Personas, el
delito de “Violacién a la Intimidad Sexual” (en el
articulo 190). #sextingalert

HSEXTINGALERT

Post-4-Instagram
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Archivos

LA INTITIDAD SEXUAL

F REPERCUTR EN PENAS DE DOS A

COATRO AFOS DEPR Historias

HSEXTJNCALERT

QUE DIFUNDR IMAGENES INTITAS

(SHHS 0 asounE5 DL

DF OTRA PERSON

En la primer imagen de la historia hacer una

encuesta de Instagram con las opciones siy no.
)

SEXTINGALERT

Storys-Facebook-1 Storys-Facebook-3

Viernes 3 de noviembre sin horario
Pauta Google Ads

Archivo

DESCUBRE TAS SOBRE {
SELSHIC

Observacion

Material para pautar en Google Ads durante 14
dias, bajo los intereses del grupo objetivo con
busquedas relacionadas a: Animé, sitios de citas
y streaming. Las personas expuestas a la publi-
cidad al dar click serdn redirigidas a la pagina
de Facebook o de Instagram para que obtengan
mads informacion.

SN MENSAJES

Y
NO TE CUBRE

Ads-EcpatMesa-de-trabajo-2
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Lunes 6 de noviembre 13:00 h

Facebook

Archivos

_CONSECUENCAS™
 SEXTING

¢ > ops our S QG ssiraso oo ) s CONPRDO TUS

' :W‘ smostotiet i 1 oS SR ;o con oo0s ENEL

&) ' g vk = o, CLEc0 W
HSEXTINGALERT
Post-Carrusel-Facebook-1 Post-Carrusel-Facebook-2 Post-Carrusel-Facebook-3 Post-Carrusel-Facebook-4
Copy

El sexting es el detonante que conduce a con-
secuencias de delitos virtuales de mayor riesgo
puedes ser victima de sextorsién, grooming o
ciberbullyng.

Puedes elegir ser precavido y evitar estar en si-
tuaciones complicadas cuidando el contenido
que compartes y con quien lo compartes.
#sextingalert

Viernes 10 de noviembre 17:00 h

Archivo

roRTioN [

£ LA POSESION

JLZAD0 APIRTRDELA 2 _ _ _ .
o CHIAEN;JLECRPSANTAJISTADEUNA!HACENINHHA Es el chantaje realizado a partir de la posesion
PORPAR por parte del chantajista de una imagen intima.
#sextingalert

=—
AHORA TTAN

DATE UNA SIN

qopk 11000 L0 HACEH

Post-Carrusel-Instagram-2
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Lunes 13 de noviembre 13:00 h

Archivo

Post-4-Facebook

Miércoless 15 de noviembre 15:00 h

Archivo

of
eCpa

ADOLESCENTE CONELF

[UEGO YO (KA ACTIVIDAD SEXUAL
PARA

LUCRARLE EN

1B §1 TE CUSTO
pookiros SALR
JunTos? e

Post-Carrusel-Instagram-3

Capitulo VI

Copy

éle pasé al amigo del amigo que difundieron sus
fotos?

Intenta conocer quién y como saco esas imdage-
nes

Junta las pruebas necesarias para formular la
correspondiente denuncia.

Registra tu denuncia en https://www.mp.gob.gt/
denuncias/

#sextingalert

Copy

Sucede cuando un adulto que se pone en con-
tacto con un nifo, nifa o adolescente con el fin
de ganarse poco a poco su confianza para luego
involucrarle en una actividad sexual.
#sextingalert
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Viernes 17 de noviembre sin horario
Pauta Google Ads

Archivo Observacion

< DESCUBRE TS SOBRE Material para pautar en Google Ads durante 14
L SEXTIG dias, bajo los intereses del grupo objetivo con

5 busquedas relacionadas a: Animé, sitios de citas
y streaming. Las personas expuestas a la publi-
cidad al dar click seran redirigidas a la pagina
de Facebook o de Instagram para que obtengan
mads informacion.

tCPCI

Ads-EcpatMesa-de-trabajo-1

Lunes 20 de noviembre 13:00h

Archivo

g UL

(N LA INTENCION DE . _ . i
) TERCEROS Uso de medios digitales con la intencion de

acosar psicolégicamente a terceros.
#sextingalert

ITALES C
50 DE MEDIOS DIC
: ACOSRR PSICOLOCICAHENTE

N

LYy
& g 5 HET0S COMPARTIDO TUS
FoT0S CON T0p0S EN L

{

coLEcio I &
\

f

HSEXTINGALERT

Post-Carrusel-Instagram-4
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Viernes 24 de noviembre 17:00 h

Archivo

R AN AN o
‘\L JERES T0 LA DE LA FOTO? ] < Copy
4 Z4N

Hay situaciones incomodas por las que no

{ quieres pasar por lo mismo hay que cosas que
T tu no debes pasar #sextingalert

0 (@

‘ A
UNA VEZ ESTE EN INTERNET #SEXTINGALERT

-ES PARA TODOS

Post-5-Instagram

Lunes 27 de noviembre 13:00 h

Archivos

4ppS SECURAS pARA QUE NADIE B istorias
JUEGUE LA VUELTA
ASEXTINGALERT

Enlazar el siguiente link a la historia

https://www.infobae.com/tecno/2016/11/09/
las-7-aplicaciones-mas-populares-para-ha-
cer-sexting/

iSEXTINGALERT

Story-Instagram-1 Story-Instagram-2
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Jueves 30 de noviembre 15:00 h

Copy

Recuerda que debes tener en cuenta todos
los riesgos que conlleva la préctica del sex-
ting si piensas realizarla te compartimos unos
cuantos consejos si piensas asumir el riesgo.
#sextingalert

Decdlogo para sexting seguro.
http://ow.ly/yBNO30njDoL

Post-6-Instagram
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Presupuesto segin la estrategia
de comunicacion

PROPUESTA DISTRIBUCION DE PAUTA MENSUAL

Objetivo Medio Descripcion Propuesta de Inversion Q3 Métrica Clave

Generar interacciones en las publicaciones

Alcance- Facebook/Instagram destinadas a generar una accion de gplicar a $200 Usuarios Unicos alcanzados | 175,000
ciertas plazas

e . Generar tréfico perfilado alapagnaweb paa . -
Tréfico - Landing Facebook/Instagram captar datos de un potendd candidato. $500 Visitas a la pagina 5,000
. Impulsar las actualizaciones de las paginas de ’

Reconocimiento de marca Google Ads Instagram y Facebook $500 Impresiones 200,000

Tréfico Google Search Generar téfico por medio debusquedas $500 Tréfico 5,000
especificas en Googe Search

Total de Inversién drectamente pagada al medio $1,700

El alcance de la campafia de comunicacion en gran parte depende del uso
de pauta en redes sociales y google ads por el hecho de llegar a nuestro
grupo objetivo actualmente el publico que se tiene en la pdgina no es el sufi-

ciente ni el adecuado para iniciar la campana solo con contenido orgdnico.

Esta es la propuesta del presupuesto a usar para garantizar la funcién de la
campafa de comunicacién de informar al grupo objetivo sobre el sexting,
sus consecuentas y soluciones ante la ley, el precio del presupuesto de la

campafa para 2 meses es de $ 3,400.%.
Para poner en funcién la pauta del contenido se recomienda contactar a

una persona especializada en planning que pueda distribuir y generar los

publicos en las distintas plataformas de pauta.
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Componentes del proyecto

Los archivos para el uso adecuado del proyecto de
graduacion se encuentran en la carpeta con el nombre
de Campana de comunicacién digital para prevenir el
intercambio de mensajes sexuales por redes sociales
“sexting” en ella se encuentra una presentacion de
powerpoint que contiene el orden de los materiales en

el que debe ser publicado para que corresponda a una

I6gica de discurso los mensajes.

Matriz de
Contenido

Dentro de la carpeta de Campaia de comunicacion
digital para prevenir el intercambio de mensajes
sexuales por redes sociales “sexting” también se en-
cuentra las carpetas con los nombres de las carpetas
que contienen los materiales que se usardn en cada

medio digital.

ADS

Facebook Instagram Web
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Los Materiales de dichas carpetas contienen:

Facebook:

Perfil Facebook

Cover Facebook

Post 1 Facebook

Post 2 Facebook Carrusel 1
Post 2 Facebook Carrusel 2
Post 2 Facebook Carrusel 3
Post 2 Facebook Carrusel 4
Post 3 Facebook

Post 4 Facebook

Post 5 Facebook

Story 1 Facebook

Story 2 Facebook

Story 3 Facebook

Instragram:

Perfil Instagram
Post 1Instagram
Post 2 Instagram
Post 3 Instagram
Post 4 Instagram
Post 5 Instagram
Post 6 Instagram
Post 7 Instagram
Story 1Instagram
Story 2 Instagram
Story 3 Instagram
Web

Banner Web Ecpat

ADS

Ads 1 Ecpat 320x100px
Ads 2 Ecpat 300x600px
Ads 3 Ecpat 320x250px
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Especificaciones técnicas

Los materiales elaborados tienen medidas especificas que corresponden a
formatos digitales que se utilizan en las redes sociales por lo que su modi-
ficacion debe ser solo en cuestion de textos, ya que alterar el tamaro de

traeria consecuencias

Los materiales editables pueden abrirse desde cualquier ediciéon de Pho-
toshop, los editables tienen la descripcién de editable en su nombre y son
Formato PSD, se recomienda que solo se trabaje un editable a la vez para

evitar la saturacién de la computadora por la demanda que exige.

El tamafo de las imagenes estd establecido en Pixeles por lo que se debe
respetar su uso Unicamente en lo que dice la guia del power point la resolu-
cidn de la misma se encuentra a 300 dpp y no debe ser cambiada.

Para efectuar cambios graficos se recomienda atenderlos con un usuario de
baja experiencia en programa de disefio puede hacer las modificaciones de

textos.

Condiciones de uso

En la guia de Power Point es posible encontrar las especificaciones de uso
que tiene cada material, asi como el medio en el que puede ser usado, es
importante respetar que los materiales no pueden vivir en otro ambiente

digital que no sea el que menciona la presentacion.

Los materiales deben ser publicados en horarios en los que el grupo objetivo
tiene mayor interaccién como los son los dias lunes, miércoles, viernes, do-
mingo el horario recomendado para las publicaciones puede ser después
de las 2 pm, horario en el que normalmente terminan de almorzar y tienen

tiempos de ocio o en la manana después de las nueve horas.
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En la guia de Power Point es posible encontrar las especificaciones de uso
que tiene cada material, asi como el medio en el que puede ser usado, es
importante respetar que los materiales no pueden vivir en otro ambiente

digital que no sea el que menciona la presentacion.

Los materiales deben ser publicados en horarios en los que el grupo objetivo
tiene mayor interaccién como los son los dias lunes, miércoles, viernes, do-

mingo el horario recomendado para las publicaciones puede ser después

Condiciones de reproduccion

Bajo ninguna circunstancia se recomienda la impresién del material del que
se hard entrega, estd elaborado para la funcion en medios digitales por lo que

su reproduccién en papel puede verse afectada en temas de colorizacion.

Si es necesario imprimir el material deberd hacerse una adaptacion aparte
con un profesional correspondiente que pueda resolver los temas de colo-
res para llevar a cabo el proceso. Tomando en cuenta que el Gnico material
que tiene estas capacidades es el archivo editable con nombre Visual ECPAT

Guatemala

Los personajes elaborados no pueden ser usados para adaptarse en otros
materiales digitales que tengan un tamafo mads grande al original, al ser

ilustraciones detalladas no tienen la capacidad de estirarse.
Parallevar a cabo otra version del proyecto es recomendable hacer el llama-

do de profesionales en el campo de disefio que puedan darle continuidad

alo que se trabajé por el proceso profesional de elaboracién que cuenta.
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Aporte economico del estudiante a la institucion

En esta parte se detallan los insumos y servicios profesionales utilizados para el desarrollo de

cada una de las etapas evolutivas del proyecto con su respectivo costo.

Recursos y costos

Recursos humanos Horas Costo por hora  TOTAL
Fase de investigacion 90 Q60.00 Q5,400.00
Fase de conceptualizacion 40 Q60.00 Q2,400.00
Subtotal Q7,800.00
Recursos materiales Cantidad Costo unitario TOTAL
Copias e impresiones 50 Q 1.00 Q 50.00
Impresiones de pruebas 15 Q 4.00 Q 60.00
Dommies 1 Q375.00 Q375.00
Subtotal Q485.00
Otros recursos Cantidad Costo unitario TOTAL
Transporte
Visita a la asociacion 8 Q 100.00 Q 800.00
Subtotal Q 800.00
Recursos técnicos Cantidad Costo unitario TOTAL
Energia eléctrica 3 meses Q500 Q 1,500.00
Servicio de internet 3 meses Q320 Q 960.00
Depreciacién PC 480 hrs Q135 Q 648.00
Servicio Teléfonico 3 meses Q220 Q 660.00
Agua 3 meses Q75 Q 525.00

Subtotal Q 4,293.00
Total Q 13,378.00
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Servicios de Diseno

Precio por hora 50.00

Descripcion Horas Cantidad TOTAL

Produccién grafica nivel 1 50 Q 2,500.00
Produccion grafica nivel 2y 3 80 Q 4,000.00
Cambios segun asesorias y validaciones 32 Q 1,600.00
Conceptualizacién y estrategia 40 Q 2,000.00
Disefio de personajes 300 7 personajes QI15,000.00
Disefo del contenido 150 26 piezas Q 7,500.00

Total Q32,600.00

APORTE TOTAL A
LA ASOCIACION

Recursos y costos Q 13,378.00
Servicios de disefo Q 32,600.00

Total Q 45,978.00
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Capitulo VII

7.1 Conlusiones

Gracias al proceso de investigacion se logré descubrir du-
rante la validacion que el grupo obijetivo tiene cierto interés
por el tema del sexting lo que permite informar sobre las
consecuencias que llevando a cabo la ejecucion permitird
fortalecer el conocimiento del tema.

De la mano con la institucion y la 3era. asesora se construyd
un contenido que permite ser comunicado en un tono ju-
venil e informal que el grupo objetivo puede percibir, lo que
brindd la opcién de cumplir el objetivo informando a través
de los medios que utiliza el grupo segln su perfil.

Se graficaron las diferentes piezas en estilos y tendencias
que el grupo objetivo reconoce y son de su consumo diario
por lo que facilitd el proceso de comunicacién del mensaje
con modas actuales que el grupo objetivo sienta cdmodo
de comprender.
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7.2 Recomendaciones

Ala Institucion

Se recomienda establecer una comunicacion fuerte con la
institucién que se trabaje porque la mayoria de trabajo es
con relacion ala institucion, esto agilizard los procesos para
el estudiante facilitando la elaboracion de su proyecto de
graduacion.

Trabajar con anterioridad cualquier proceso del proyecto
de graduacién por mdas minUsculo que parezca, adelantar
cualquier aspecto permitird el avance constante que ga-
rantizard tener un trabajo a tiempo cumpliendo los estdn-
dares establecidos.

A estudiantes de Proyecto de Graduacion y Epesistas

Es recomendable el uso de referencias para complementar
cualquier aspecto del proyecto de graduacion, referencias
editoriales, de diagramacion, de redaccién tener presente
este tipo de materiales ayudard a evitar bloqueos mentales
de trabajo que entorpezcan el proceso.

Se recomienda almomento de redactar el Insight ser lo mas
objetivo posible, debido a que, como autor del proyecto, se
tiende a desviar toda redaccion e informacion hacia la
solucion del problema encontrado.
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7.3 Lecciones aprendidas

El iniciar el proyecto de graduacién debe tomarse como
una meta seria y de alta prioridad al momento de resolver
todos los temas que rodean el proceso desde el primer se-
mestre el trabajar en los tiempos adecuados respetando
fechas no solo puede garantizar el éxito del mismo, sino
una ejecucion adecuada y tranquila sin consumir el estado
emocional de la persona que lo realice.

Es importante mantener la comunicacion con los asesores
del EPS y Proyecto de graduacion, suele suceder que se
atrase el proceso del proyecto durante un momento o se
tengan complicaciones y se trate de ocultar a los aseso-
res para resolver sin su consentimiento, pero cabe resaltar
que estdn en disposicion de ayudar y solucionar por lo que
mantenerlos enterados de lo que sucede mejora las pro-
babilidades de éxito.

La seleccién de los profesionales para la evaluacion, en-
contrar los perfiles mds aptos y que trabajen en lugares con
tendencias actuales y conozcan tanto sobre disefio como
de la estrategia fortalece la propuesta del proyecto ya que
al final es mejor un mensaje enviado por el medio y todo
adecuado que solo una gréfica llamativa.
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7.5 Ahexos

Criterios de Evaluacion

a. Simplicidod:
La pieza contiena dnicaments los elemeantos
Necasanos.

b. Ve rsatilidod:
Los elementos puadan aodaptarse a diversidad
de piezns o formatos digitalas.

c.Impacto:
La simplicidod y armaonia da losalemeantos son significotivos y memaonables.

d. Adaptocidn:
La pieza podria serimplameantada an difarentes soportes.

e. Reticula Jerdrguica:
La distribucion de elermentas rmuestra ko ruta da lectura saglnim portancio.

Instrumento de Validacion

[rstrumento de autoevaluacidn

Criterio a b o d e Total
Propuesta 1
Propuesta 2
Fropuesta 2

Figura M. Fropks

Calificacidn.

La escala de valoracidn permitird evaluar parémetros de cardcter
cuantitativo acerca de la calidad grafica de las piezas que se
realizaron para el proyecto,

0= No Aplica 1= Replantear 2= Buen Trabajo 3= Excelente

Resultados Validacién

Instrumento de autoevaluadan
Criteric a b oo d e Taotal

Propuesta 1 302 3 2 3 13
Propuesta 2 01 2 2 1 10
Propuesta 3 202 2 2 3 1

Flguna . Propks



25/10/22, 218 Nivel de Validaci 1.3

Nivel de Validacion 3

Evaluacioén de las piezas de disefic del proyecto de graduacion sobre el sexting

1. ¢ Tenia conocimiento sobre lo que era el sexting?
Marca solo un évalo.
) si
J No

) Tal vez



11111



23/10/22, 2545

25/10/22, 2343

Nivel de Validaci n 3

¢ Considera que ha recibido algun tipo de educacién sexual para redes sociales?

Marca solo un évalo.

( Dsi
DNO

¢ Qué es lo que entiende al ver la pieza de disefio?

Nivel de Validaci 112

; Cual de las siguientes opciones te parece mas atractiva para un anuncio en web?

Marca solo un évalo.

- pECRRE S SOE
Pl A Bﬂ mﬁtﬂm =

B e OF (OPARTR i
23 A e TUTA

eLpay

SN MENSAJES

NO TE CUBRE

D Opcién 1 D Opcién 2

; DAD-_ =
N ngigg DIGITAL

DESCUBRE MAS SOBRE

[ SEXTIC

eCraf




6. ¢ Por queé seleccionaste la respuesta anterior?

IIEL 2233 Mivd de Yaldacin &

il estas navegando por internet es probable gue darias click a la imagen porgue te
lama la atencion =l tema’?
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7. Selecciona las consecuencias del sexting que conozcas

Selecciona todos los que correspondan.
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8. iCual es el mensaje de esta imagen?

COMERCIALIZACION 0 DIFUSION DE
%242 ORNOGRAFIA DE PERSONAS‘-

hittpsy/fdacs. google.com/forms/dAsasI M MhpT tW 2gaDvIGaudjslaveravi AH Ma #Y Q) _Qfedit #5
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9. ¢Qué te parece tendencia del disefio del proyecto?

Marca sofo un dévalo.

Muy Atractiva Poco Atractiva
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10. ;Qué te parece la forma en la que se aborda el tema del sexting?

Selecciona todos los que correspondan.

|:| Aburrida
|:| Atractiva
D Moderna

|| Muy formal
hittpsy/fdacs. google.com/forms/dAsasI M MhpT tW 2gaDvIGaudjslaveravi AH Ma #Y Q) _Qfedit
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11. ¢ Crees que es importante tomar precauciones ahora que sabes mas sobre el tema
para no sufrir las consecuencias y porque?

S A N D 2 SR

—\ JERES T0 LA DELAFOT0? |38
9. 4N

eCpat

A\

UNA VEZ ESTE EN INTERNET #SEXTINGALERT

~ES PARA TODOS-

hittpsy/fdacs. google.com/forms/dAsasI M MhpT tW 2gaDvIGaudjslaveravi AH Ma #Y Q) _Qfedit
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12. ¢ Tienes claro que puedes tomar acciones legales si eres victima de estos casos?

Marca solo un évalo.
) Si
) No

) Tal vez
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13. ;Qué opinas de la campana?

hittpsy/fdacs. google.com/forms/dAsasI M MhpT tW 2gaDvIGaudjslaveravi AH Ma #Y Q) _Qfedit 1915



23/10/22, 2548 Nivel de Validaci 113
14. jEltema te intriga como para investigar un poco mas sobre el?
Marca solo un évalo.

) si

JNo

15. ¢ Qué opinas de los colores utilizados?

16. 4 Cual es tu opinidn sobre usar dibujos de anime para esta campana?

17. Si existiese un anime sobre esto lo verias?
Marca solo un 6valo.
) si
) No

) Tal vez

18. ¢ Qué opinas de la letra que se utilizo?

Selecciona todos los que correspondan.

| Muy formal
| La cambiaria
Si me gusta

hittpse/fdacs. google.com/forms/dAsasI M MhpT tW 2gaDvIGaudjslaveravi ZH Ma 91 Q)_Qfedit 1415



23/18/22, 2518 Nivel de Validaci 1.5

19. ;Crees que los mensajes son faciles o dificiles de entender y porque?

20. Que puntuacion le darias a la campafa

Marca solo un évalo.

Nada Bueno Muy Bueno

21. i Cual fue el personaje que mas te llamo la atencién y porque?

Este contenido no ha sido creado ni aprobado por Google.

Google Formularios
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Guatemala, 15 de mayo de 2023

Arquitecto

Sergio Francisco Castillo Bonini

Decano en Funciones

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento he realizado la revisién de estilo del proyecto
de graduacion titulado: Campafa de comunicacién digital para prevenir el
intercambio de mensajes sexuales por redes sociales “sexting”. Trabajo
realizado para la Asociacién “Eliminemos la prostitucion infantil, la pornografia
infantil y la trata de nifios con fines sexuales -ECPAT Guatemala- del estudiante
Denis Enrique Cruz Lorente de la Escuela de Disefio Gréfico de la Facultad de
Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala, carné universitario
201503121, previamente a conferirsele el titulo de Disefiador Grafico en el grado
académico de licenciatura.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes
en el campo lingiiistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta,
cumple con la calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencion que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

Litiaa I)utn'n'n Lasmtn irairer
2 . LCOA. €N LETRAS .
uzman Ramirez COLEGIADA No. 7586

Licenciada en Letras
Colegiada 7596
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