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Presentacion

Actualmente se vive una época, donde el &mbito bibliote-
coldgicoy educativo enfrentan grandes desafios frente a
la expansion de la tecnologia y el consumo masivo, ante
esto las bibliotecas buscan concebir nuevas experien-
cias que les permitan una interaccion con su publico y un
posicionamiento en el ambito social y cultural. La infor-
macion cada vez esté mas al alcance de nuestra manoy
cada vez se visitan menos las bibliotecas. Por lo tanto,
es oportuna la revitalizacion de su comunicacion. Buscar
conectar mas alla de lo superficial con el usuario a quien
dirige sus servicios.

Por otra parte el disefio es una practica que cada dia
estd mas presente en la sociedad actual cumpliendo un
rol esencial como gestor cultural, donde el disenador se
convierte en el mediador en los procesos de consumo
cultural y articulador de laimagen institucional.

Ante el andlisis de las necesidades de comunicacion vi-
sual en la Biblioteca Nacional de Guatemala Luis Cardoza
y Aragdn, se decide disefar un sistema de identidad vi-
sual y normar su uso correcto para proyectar una comu-
nicacion visual solida y consistente. Que sea memorable
para sus usuarios y de uso constante y obligatorio para
todos aquellos involucrados en la creacion de contenido
que represente publica e internamente a la institucion.
Unaidentidad que refleje, con cada cddigo visual, la esen-
cia de la Biblioteca Nacional y revitalice sus cimientos de
comunicacion para difundir sus servicios en la sociedad
actual.
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Generalmente se concibe la idea de
que labiblioteca sirve como morada
de la informacion, pero en la socie-
dad moderna este concepto resulta
anticuado. En muchas bibliotecas
cientificas, los libros son desde
hace décadas un material cada cez
maés en desuso, puesto que la infor-
macion se renueva con gran rapidez.
Las bibliotecas adaptandose a los
tiempos han construido en los ul-
timos afios sus propias bibliote-
cas virtuales a partir de diferentes
medios en red. En las bibliotecas
nacionales se esta procediendo a
la conversion a soportes digitales
de la literatura, los manuscritos, las
ilustraciones, los mapas y otros do-

Antecedentes

cumentos antiguos.

Sin embargo, el ambito de la biblio-
tecologia en el pais, enfrenta gran-
des desafios frente a la expansion
de la tecnologia y el consumo ma-
sivo. Segun el Instituto Nacional
de Estadistica (INE) en Guatemala
las bibliotecas estan en peligro de
extincion. En los dltimos afos, 29
bibliotecas tuvieron que cerrar sus
puertas. Las que quedan sobreviven
con pocos usuarios, pocos libros y
muchas carencias. Algunas de ellas
ni siquiera tienen un catalogo. El de-
partamento del pais con mas crisis
de bibliotecas es Jutiapa que tiene
solo una y a donde acuden unas
500 personas al ano, en promedio.
La Ciudad de Guatemala, como era
de esperarse, concentra la mayoria
de libros, aunque solo el 12% de la
poblacion las visita. De las 356 hi-
bliotecas que hay en el pais 63 son
privadas, pero contienen casi la mi-
tad del total de libros.

Capitulo 1

Introducciérx
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La Biblioteca Nacional es también
una biblioteca publica y debe coor-
dinar la red de bibliotecas publicas
en los departamentos del territorio
nacional. En consecuencia, debe
dar acceso a la mayor parte de la
poblacion sobre el patrimonio biblio-
grafico y documental de la nacion
guatemalteca, siendo sus usuarios
directos los habitantes de la ciudad
de Guatemala, casi cuatro millones
de personas que pueblan el area
metropolitana.

A diferencia de otros paises cen-
troamericanos como Costa Rica, en
donde el Estado invierte en el man-
tenimiento de la Biblioteca Nacional
Miguel Obregdn Lizano, Guatemala
no tiene un presupuesto significa-
tivo en este sentido. Esta situacion
pone en evidencia que, hay poco
interés en preservar y recuperar el
patrimonio tanto documental como
bibliografico del pais, lo que ha dado
como consecuencia que las futuras
generaciones ignoren los avances
gue se han hecho en términos de
produccion de conocimiento y de

Capitulo 1
Introduccion

creacion de bienes culturales como
legados importantes a la historia de
la humanidad.

Como bien lo indica Monterroso
(2010) “La falta de recursos, de
expectativa, asi como la falta de
interés politico para la institucion
y el abandono institucional, han
dejado como problema que muchas
piezas y documentos antiguos se
encuentren en deterioro, ocasio-
nando la pérdida de importantes
colecciones”(pag. 3).

En Guatemala no existe un adecua-
do acceso a la informacion a pesar
que, como indica Monterroso: “la
Ley de Libre Acceso a la Informa-
cion bajo el decreto 57-2008". Esta
ley es de orden publico, de interés
nacional y utilidad social, pero para
su ejercicio se necesita de mayor
participacion ciudadana en busca
de constante crecimiento educati-
vo y cultura por informarse.

Otro aspecto critico de la Biblioteca
Nacional de Guatemala es su rela-
cién con las tecnologias actuales,
dado que carece de un sistema de
comunicacion actualizado, nuevas
tecnologias (catalogo automatiza-
do), archivo en linea, sistema de di-
vulgacion adecuada que sostengan
dichas relaciones actualizada sis-
tematizada en red, para vincularse
con la red de bibliotecas del pais y
anivel global.

Actualmente la Biblioteca Nacio-
nal tampoco es apreciada como
un centro cultural vivo inmerso en
el espacio publico y activo de la
ciudad. Una biblioteca desactua-
lizada y con escasa insercion en el
ambito cultural no es parte de
la vida comunitaria de un pueblo
(Monterroso, 2010, pagina 3). |



Delimitacion

La Biblioteca Nacional “Luis Cardoza
y Aragoén” fue fundada en 1879 con
el objetivo de ser un centro cultural
que preserve el patrimonio biblio-
grafico de la nacién y constituir un
acervo que conserve la memoria
intelectual, historica, cientifica y
artistica de Guatemala para la pos-
teridad, asi como difundirlo para que
esté a disposicion de la poblacion.

Sin embargo, a través de los afios,
la relacion de la Biblioteca con los
ciudadanos se ha distanciado mas,
en vista de que su servicio cada vez
es menos conocido y valorado por
las nuevas generaciones, que estan
més interesadas en nuevos méto-
dos para adquirir conocimiento me-
diante las tecnologias emergentes.

del Problema

Lo anterior deriva en que disminu-
ya el apoyo, recursos, credibilidad
y reconocimiento de la institucion.
Porque cada vez se forman menos
personas con el habito de ir a la bi-
blioteca por un interés voluntario,
esto impide que los nuevos publi-
cos se interesen en conocer un lu-
gar que, no se relaciona a su entor-
no o estilo de vida, ni tampoco se
generan experiencias que conecten
alas personas con laidentidad de la
institucion.

En un pais como Guatemala donde los intereses econdmicos pasan abruptamente por enci-

ma de los culturales, invertir en actividades como la lectura, arte o danza, no se ven como
‘rentables’, puesto que cada vez es menor la cantidad de personas interesadas en ellas.

Capitulo 1

Introducciérx
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Introduccion

Justificacion

Trascendencia

Laimplementacion de unaidentidad
grafica buscara posicionar cultural y
socialmente la imagen de la institu-
cion, adaptando su sistema de co-
municacion a un publico que esta en
constante evolucion hacia una era
digital e innovadora en cuanto a me-
todologias de aprendizaje se trata,

consolidandose como un referente
de consulta y apoyo que inspirara a
generaciones emergentes de men-
tes inquietas a descubrir su propio
camino para el desarrollo integral
como seres humanos.

Al normar la imagen visual de la ins-
titucion, esta podré posicionarse
de una manera eficiente, siendo un
aporte para su crecimiento en el
ambito sociocultural, permitiendo
asi su reconocimiento y que mas
personas puedan involucrarse con
proyectos y aportaciones para be-
neficio y desarrollo de la misma.



Incidencia

La intervencion del disefio grafico
permitira que la institucion cuente
con un sistema de comunicacion
que se guie por principios y paréme-
tros de disefio.

Factibilidad

El proyecto se trabajara conjunta-
mente conlaencargada de mediosy
los miembros del personal la Biblio-
teca Nacional de Guatemala “Luis
Cardoza y Aragdén” involucrados en
el proyecto, facilitando el proceso
de comunicacion, el acceso a las

Su estrategia e implementacion
contribuird a una comunicacion
efectiva y posicionamiento en el
imaginario de su publico objetivo,
vinculdndose a su interés y adap-
tandose a su cultura promoviendo
los principios y mision que la institu-
cién posee.

Normar la imagen de la institucion
permitira dar la pauta de arranque
a un proceso de evolucion de la

fuentes de informacién y apoyo
en la logistica para el desarrollo de
reuniones.

El conocimiento adquirido permitira
poner en practica las capacidades
desarrolladas durante la actividad
universitaria como parte de su com-
promiso social con el pais; asimis-
mo se estableceran tiempos para

Capitulo 1

Introducciérx

identidad institucional de la Biblio-
teca, implementando lineamientos
para el disefio de materiales insti-
tucionales de calidad, basados en
un objetivo y concepto, a través de
un sistema de codigos visuales que
permitan un orden y coherencia vi-
sual mediante distintos niveles de
jerarquia en funcion de la forma, el
tamario, tipografia y color, bajo una
reticula que mantenga la fluidez,
armonia y unidad visual en cada una
de sus aplicaciones.

la planificacion de cada una de las
actividades del proyecto, garanti-
zando su ejecucion y desarrollo de
manera efectiva evitando contra-
tiempos que puedan surgir durante
el proceso.

La Escuela de Disefio Grafico pro-
porcionara un asesor de practica
asignado por la Unidad de Proyecto
de Graduacion que supervisara y
asesorara cada fase del proyecto. |

Diseno de Identidad Visual
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\ Objetivos

Capitulo 1
Introduccion

General
Contribuir al reconocimiento del
patrimonio  bibliotecoldgico de

la Biblioteca Nacional de Guatemala
“Luis Cardoza y Aragon” a través del
desarrollo de una identidad gréafica
para la comunicacion visual de la
Institucion.

Especifico de
Comunicacion

Estructurar un sistema de cddigos
gréficos que mantengan la comuni-
cacion visual de la institucion vigo-
rosay solida a través del tiempo.

Especifico de
Diseno

Desarrollar un concepto creativo
que refleje de lainstitucion la capa-
cidad para adaptarse a los cambios
de épocay alos nuevos publicos.

Disefiar una estética atemporal,
gue aporte una personalidad dina-
mica y flexibilidad a la identidad vi-
sual, respetando al mismo tiempo el
lado histérico de la institucion.






Capitulo 2
Perfiles

Perfil de la institucion
-Sector Social
-Historia
- Filosofia

- Antecedentes Graficos

Perfil del grupo objetivo
Caracteristicas
- Geograficas
- Socioeconémicas
- Sociodemograficas
- Psicograficas

-Relacion con la institucion



Sector Social

La Biblioteca Nacional de Guatema-
la se encuentra inmersa en el sec-
tor educativo dentro del contexto
sociocultural del pais, mediante la
investigacion, divulgacion y colec-
cion del patrimonio bibliotecoldgico
de la nacién en todas sus formas.
Con el fin de constituir un acervo

Horario de atencion

Lunes 9:00-17:00
Martes 9:00-17:00
Miércoles 9:00-17:00
Jueves 9:00-17:00
Viernes 9:00-17:00
Sabado Cerrado
Domingo Cerrado

Perfil de |a
institucion

que conserve la memoria intelec-
tual, historica, cientifica y cultural
de Guatemala para la posteridad,
asi como también para ponerlo a
disposicion de la poblaciény brindar
un servicio de calidad alos usuarios.
Para la Biblioteca es fundamental el
desarrollo cultural, la igualdad eco-
nomica, social, étnica y de géneroy
de inclusién de grupos vulnerables
y minorias, por ello es importante
conservar, preservar y difundir el
acceso libre al conocimiento, infor-
macion, recreacion y tecnologias.

Informacion de contacto

Direccion: 52 avenida 7-26 zona 1
Guatemala, Guatemala

Telefono: 2232-2443

email: secretariabng@bibliotecade-
guatemala.com.

Facebook:
@bibliotecanacional.deguatemala

Capitulo 2
Perfiles
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Perfiles

Historia de |a
Institucion

Fue fundada por el gobierno del ge-
neral Justo Rufino Barrios en 1879,
y entrd en servicio publico el 24 de
junio del afio siguiente. La biblioteca
fue fundada para ofrecer toda clase
de conocimientos Utiles, debido a
que la Ciudad de Guatemala-no obs-
tante su importancia- carecia de un

establecimiento de estaindole.

Segun el acuerdo de fundacion, la
Biblioteca funcionaria en uno de los
salones del edificio de la Sociedad
Econdmica y sus primeros volume-
nes serian los de la Sociedad, y los
de las bibliotecas de la extinguida

Pontificia Universidad de San Carlos
Borromeo, -llamada Universidad Na-
cional a partir de 1875-, la Escuela
Politécnica, la Escuela de Artes y
Oficios y las de los extinguidos con-
ventos del clero regular.

La identidad corporativa es la ex-
presion de la personalidad de una
institucion; la define visualmente y
la diferencia de las demas. A través
delaidentidad corporativa la depen-
dencia puede transmitir al publico
su caracter, su esencia y valores
fundamentales,como pueden ser
innovacion, tradicion,prestigio, ele-
gancia, sencillez, calidad, servicio,
entre otras, es por ello que debe ser
tratada con cuidado, consistencia
bajo los lineamientos establecidos
en lainstitucion.



Filosofia

Vision

Ser el principal referente bibliotecoldgico del pais, depostiario del material
bibliografico publicado en y sobre Guatemala y hacer de la Biblioteca un lu-
gar de encuentro, un Centro Cultural que contribuya al crecimiento integral
de la comunidad y fomente el desarrollo cultural, la igualdad econémica,
social, étnica y de género y de inclusion de grupos vulnerables y minorias
por medio del acceso libre al conocimiento, informacidn, recreacion y tec-

nologias.

Mision

Coleccionar y preservar el patrimonio bibliografico nacional en todas sus
formas, que permita constituir un acervo que conserve la memoria inte-
lectual, histdrica, cientifica y cultural de Guatemala para la posteridad asi
como ponerlo a disposicion de la poblacién y brindar un servicio de calidad
alos usuarios. |

Capitulo 2
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Perfiles

Objetivos

Conservar, preservar y difundir el
acervo bibliografico de la nacion.

Mantener relaciones con otra
bibliotecas dentro y fuera del pais.

Coordinar lared de bibliotecas
publicas del pais.

Servicios

Escuela de Vocaciones,

Sala de Lectura para jovenes;
Exposicion del libro del mes;
Exposicion de Arte

Departamentos de la Biblioteca de
Guatemala;

Préstamo interno de libros a los
usuarios de la Biblioteca;

Programa educativo en la seccion
infantil

Valores

Crear un ambiente propicio para que
el visitante ocasional se convierta
en visitante asiduo.

Darse al pueblo en obras de progre-
soy beneficiosocial.

Cobertura

Sala de Referencia
Sala de General

Sala Escolar

Sala Infantil

Sala Guatemala

Sala del Fondo Antiguo
Sala Braile

Sala de computacion

Laboratorio No videntes
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Organigrama

La representacion grafica de la estructura de la Biblioteca
Nacional Luis Cardoza y Aragon, incluyen las estructuras
departamentales jerarquia y orden de areas que ofrecen

diversos servicios.

Direccion General

Comision de Biblioteca

Auxiliar de la Sala

Jefe de la Unidad de Biblioteca

Sala de Braile Jefatura Biblioteca
Laboratorio no videntes
SRR Apoyo Administrativo
Sala Escolar
Sala Infantil

Sala Nacional Hemeroteca

Fondo Antiguo

Sala General Fotocopias

'l !
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La Biblioteca Nacional, cuenta con
papeleria institucional y un iso-
logotipo que con el tiempo se ha
mantenido vigente de acuerdo con
las necesidades de la institucion
es decir graficamente se constru-
yo con el fin de mantener graficas
actualizadas acordes a la época,
para incluirlas en redes sociales y
pagina web consiguiendo presentar
una imagen global que represente
las  funciones primordiales de
la institucion.

-A.
Biblioteca Nacional
de Guatemala

Figura 1. Logo Biblioteca Nacional de Guatemala

Sitio Web

También se cuenta con un espacio
web compartido por parte del Mi-
nisterio de Cultura y Deportes para
dar a conocer los servicios ;historia
y las diversas 4areas en las que se
divide la institucion. Haciendo uso
de los recursos visuales para repre-
sentar especificamente los servi-
cios y mostrar las instalaciones con
el uso de la fotografia.

Capitulo 2
Perfiles

ldentidad grafica
Actual

Donaci6n de libros de la
. Fundacién GyT Continental
in v o

@ Elverdadero origen del Fiambre
B vy G @

Bibliotecas Nacionales de
Centro América

= ' Filgua 2019

0y G @

Apartamentos en
Venta

Urbits

Abrir >

FACEBOOK
6 Biblioszca Nacienal De Guatemala 19

ENTRADAS POPULARES

€3 Nuevas adquisiciones de
libros

Figura 2.

Website Biblioteca Nacional de Guatemala



Sus estrategias de comunicacion
se enfocan en promover el progra-
ma de actividades para el disfrute
de los libros y fomentar el habito de
la lectura en el sector escolar y pro-
mover la institucion como un punto

SABADO

10

AGOSTO

Derechos de autor
e inscripcion de obras

TODO
PUBLICO

Impartida por
Departamento de investigacion artistica
BIBLIOTECA NACIONAL DE GUATEMALA ,

“Luts CARDOZA Y ARAGON” %

Figura 4. Recurso cabildeo en redes sociales 1

de encuentro y relaciones cultura-
les. En los Ultimos anos se ha abor-
dado el uso de nuevas tecnologias y
herramientas digitales como lo son
la promocién por redes socales para
difundir todas las actividades que
se llevardn a cabo, como talleres,
cuenta cuentos etc.

 _

Concierto de gala por:
Marimba Femenina de
Concierto del Ministerio
de Cultura y Deportes.

FESTIVAL IIIfEKIMCMIMl

OE LA MusiIcA

=
BibliotecaNacional
de Cuotemola

jueves 27 de junio
10:00 horas
Vestibulo de la
Biblioteca Nacional

Para todo publico
Entrada gratuita

Figura 5. Recurso cabildeo en redes sociales 2
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Figura 3. taller y actividad para promover la lectura

Estas actividades han tenido como
efecto que varios voluntarios hayan
sido participes de talleres y activi-
dades, sin embargo estas no cuen-
tan con la frecuencia y constancia
necesaria debido a que, como son
ajenas al programa de la Biblioteca,
se debe esperar a que los volunta-
rios propongan proyectos para lle-
var a cabo.

”\T'w" Q

%F&

@

Figura 6. Recurso cabildeo en redes sociales 3
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Redes Sociales

La Biblioteca Nacional de Guate-
mala cuenta actualmente, (mayo
2020), con una pagina de Facebook
con 5,319 me gusta la cual se uti-
liza como medio para difundir infor-
macion sobre actividades, talleres,
nuevas exposiciones e informacion
relevante de la institucion, pues el
recinto muchas veces es utilizado
por terceros para realizar activida-
des que difundan la cultura en ge-
neral.

También cuenta con un usuario de
Twitter que a la fecha actual cuenta
con 205 seguidores. Las publica-
ciones son utilizadas para difundir
informacion sobre talleres y para
promocionar los productos que
provee la tienda del museo.

Capitulo 2
Perfiles

§ Biblicteca Nacional De Guatemala | Facebook

|
| VISTETE COMO

Biblioteca Nacional De
Guatemala

oteca No :
e b

Informacion ~ Fotos  Opiniones as 1l Te gusta

Informacién Crear publicacin

Fotofvideo Estoy aqui Etiquetar amigos

Biblioteca Nacional De Guatemala tra
Y 21dejulioalas 10:01-O

Estudio de los Manuscritos indigenas realizado por el Maestro Noriega

) Preservary conservar el Patrimonio
Documental Nacional como un aporte del
pais al control bibliografico impulsando el
desarrollo bibliotecologico del pais

6.001 personas les gusta esto, incluidos 13
de tus amigos

N PPN
2 6.201 personas siguen esto
¢ 1.606 personas registrd una visita aqui /
——
@S 40
Me gusta () Comentar v Compartir

Mas relevantes =

09:00 - 17:00

Figura7. Captura de imagen vista general redes sociales

Figura 8. Actividad cultural promocionada en redes sociales
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Biblicteca Nocional
de Guotemdo

Figura 9. Recurso cabildeo en redes sociales 4

= 4

CEp— e GUATEMALA

Addistica MINISTERIO DE CULTURA Y DEFORTES

CHARLA SOBRE DERECHOS DE AUTOR E
INSCRIPCION DE OBRAS

Disertantes:
Lic. Maximiliano Araujo, experto en legislacién cultural

Licda. Genara Gomez de Estrada del Registro de Propiedad intelectual

Sdbado 10 de agosto, 10:00 a 12:00 horas

Biblioteca Nacional "Luis Cardoza y Aragén” 5ave. 7-26 Zona 1

Figura 10. Recurso cabildeo en redes sociales &

El Centro PEN Guatemala

tiene el honor de invitarle
a la presentacion del libro
de Gustavo Garcia Fong

Norberto Bobbio y los Derechos Humanos

PARTICIPAN
Gustavo Sinchez Zepeda
Ubaldo Mencha
Moderador: Eduardo Blandén

8 de agosto de 2019
17:00 horas
Fondo de Cultura Econémica
auditorio Luis Cardoza y Aragén
6 Avenida 8-65 Zona 9

CENTRO

GUATEMALA

Vino de honor

Figura11. Recurso cabildeo en redes sociales 6
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Perfil del
Grupo Objetivo

Descripcion

Son estudiantes, con un rango de
edad de 12 a 24 anos.

Sexo femenino y masculino.
Escolaridad, primaria, secundaria y
universitaria.

Provenientes de establecimientos
educativos, principalmente, los que
se ubican dentro del Centro Histori-
co, Ciudad de Guatemala.

El entorno en el que se movilizan se
caracteriza por ser popularmente
concurrido debido a sus actividades
culturales, comerciales y politicas.
Poseen un nivel socioecondmico
perteneciente a la clase C3, D1 y
D2. Encajan en el modelo generacio-
nal de cenntenials, son mas nativos
digitales, desde edades tempra-
nas han estado en contacto con la
tecnologia. Estédn desencantados
con la educacion tradicional, que no
apela a sus intereses.



Caracteristicas

Regian del continente:
América Latina
Pais, Guatemala extensidn, 108,888 km’

Ciudad de Guatemala, de acuerdo
con el ultimo censo realizado en la
ciudad, en ella habitan 2.450.212
personas, pero considerando su
area metropolitana de acuerdo
al INE, alcanzd un estimado de
5.103.685 habitantes durante el
2018, lo que la convierte en la aglo-
meracion urbana mas poblada y ex-
tensa de América Central.

Geograficas

El grupo objetivo, se integra por

nifas, ninos y jovenes que viven,
en el Area Metropolitana especifi-
camente en el Centro Historico de
la Ciudad de Guatemala, residentes
ensumayoriaenzonas1,2,3,6y6,
aledanas a la institucion. Provenien-
tes de establecimientos educati-
vos principalmente los que se ubi-
can dentro del Centro Histoérico. De
acuerdo a la aplicacion del instru-
mento de investigacion, el entorno
en el que se movilizan se caracte-
riza por ser una zona historica para
el pais, popularmente concurrida
debido a sus actividades culturales,
comerciales y politicas.

Capitulo 2
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Nivel de ingresos

Son personas que generalmente
dedican el tiempo completo a su
educacion, son pocos los que em-
piezan a ingresar al mercado labo-
ral y en su mayoria comparten el
tiempo con sus estudios, por lo que
dependen econdmicamente de sus
padres, quienes buscan apoyarlos
en todo momento con los recur-
S0s necesarios para que tenga una
calidad de vida mucho mejor de la
que el padre tuvo. Cuentan con los

Capitulo 2
Perfiles

Caracteristicas

socioeconomicas

servicios basicos de agua potable
y energia eléctrica e internet, mien-
tras que los que ya perciben un suel-
do su presupuesto se destina a sus
estudios, cable, lineas de celulares
0 servicios prepago, transporte
publico y en algunas ocasiones
privado.

Su nucleo familiar se compone
como minimo de 3 integrantes y 5
méaximo. Regularmente el padre de
familia es quien aporta el ingreso
econdémico principal y los trabaja-
dores cubren sus necesidades es-
colares y secundarias. Son cada vez
mas criticos frente a la percepcion
del sistema econdmico, el dinero y
sus usos. Aunque son conscientes

de que gracias a las transacciones
comerciales pueden cumplir sus
metas como viajes, consolas de
video juegos, video juegos y ropa
-entre otros-, no dejan de lado un
pensamiento constructivo y hasta
politico.

El rango promedio mensual por nu-
cleo familiar de 93,400 a 11,000,
lo que encajaria el grupo objetivo en
un nivel socioecondémico pertene-
ciente a la clase C3, D1 y D2 segun
estudios de Niveles Socioecond-
micos (UGAP 2013). Sus habitos
de consumo dependen de la remu-
neracion econdmica de sus padres,
para ellos obtener beneficios deben
demostrar su esfuerzo en su rendi-
miento académico y su comporta-
miento en casa.
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Caracteristicas
Sociodemograficas

Cenntenials

Con un rango de edad de 10 a 22 anos,
sexo femenina y masculing,
escolaridad, primaria, secundaria y
universitaria.

Responsabilidad Familiar

Se enfocan en dedicar la mayor
parte del tiempo a su educacion,
los que trabajan principalmente
aportan significativamente a los
ingresos familiares, sin embargo,
sus ingresos los aprovechan en sus
estudios y cubrir sus necesidades
personales.

Habitat

La vivienda se comparte con 2 a 6
personas, en promedio que viven
con el estudiante, donde la convi-
vencia y el compartir experiencias
es vital en su desarrollo.

Diseno de Identidad Visual 33
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Caracteristicas
Psicograficas

Encajan en el modelo generacional
de cenntenials, son méas nativos
digitales, desde edades tempranas
han estado en contacto con la tec-
nologia a través de los juegos, las
consolas o los moéviles que perte-
necian a sus adultos. Su vida esta
conectada a los aspectos tecno-
l6gicos, y muchos de ellos la utili-
zan para ganarse y resolver la vida
a través de sus hobbies como los
juegos, youtubers, etc. Eso los ha
expuesto a una hiperinformacion
desde que tienen uso de razon. Por
es0, son mucho mas conscientes
del cuidado del medio ambiente.
Es la generacion que mas especies
naturales ha visto desaparecer en
el mundo, la que ha visto mayor es-
casez de agua y mayor cambio cli-

Capitulo 2
Perfiles

maético, mas auge de movimientos
sociales y politicos.

Por un lado, buscan que sus accio-
nes de intercambio satisfagan co-
lectividades apelando al consumo
responsable, dado que esta genera-
cién ha desarrollado una conciencia
sobre los habitos de consumo, bus-
cando promover la igualdad social y
el cuidado del medio ambiente. Por
otro lado, buscan la reutilizacion de
los bienes, es decir, darle una se-
gunda funcion una vez la vida util
culmine, prolongando asi su vida de
uso y haciendo que el consumo sea
sostenible.

Cuando juegan videojuegos lo ha-
cen con gente de todas partes del
mundo. consideran que ya no hay
fronteras, que se pueden relacionar
con cualquiera. Sus aspiraciones
personales los llevan a mejorar su
rendimiento académico para sa-
tisfacer el deseo de sus padres e

indirectamente obtener lo que quie-
ran. Su percepcion educativa esta
influenciada por el lema: “Estudie
lo que quiera pero que lo haga feliz”
Estan desencantados con la educa-
cion tradicional, que no apela a sus
intereses. Ademas, con la cantidad
de informacidn que tienen a su dis-
posicion, ellos prefieren autoedu-
carse.

La mayoria alin no se han incorpo-
rado al mercado laboral pero un alto
porcentaje buscan tener su propia
empresa, trabajos flexibles, traba-
jar desde casay opciones comodas
para trabajar.

Su cultura visual esta influencia-
da en su acceso al mundo digital y
en el entorno externo en el que se
desenvuelven, estan expuestos a
movilizarse en un sector con bas-
tante actividad cultural y coyuntu-
ra nacional, se evidencia cémo los
acontecimientos internacionales
han marcado fuertemente la vision
y definicién de su entorno, mientras
que algunos de los acontecimien-
tos nacionales han permeado la
construccion del entorno en el cual
se desarrollan.



La biblioteca tiene programas dis-
ponibles los jueves y viernes desde
temprano para llevar a cabo las ac-
tividades de lecto-escritura. Para
que el grupo objetivo pueda ser
participe de los talleres y activida-
des, la institucion escolar debe pre-
viamente agendar una solicitud de
participacion. En virtud de que las
actividades son gratuitas y abiertas
al sector educativo. Por lo tanto, las
visitas son frecuentes por parte de

Relacion con
la Institucion

diversos sectores. Independien-
temente de estas actividades en
grupo, el nifio puede llegar en cual-
quier momento segun el horario de
atencion para prestar los libros o
solicitar el servicio de internet para

investigaciones o disfrute propio.

La atencién prestada por parte de
los encargados eslo que hace que el
nifno quiera regresar voluntariamen-
te, pues como bien lo indica Victor
Paz (encargado y cuenta cuentos)
“Les ofrezco mi amistad y un refugio
pararecrearsey ser libres”.

Analisis

En cuanto a las relaciones presen-
ciales con la biblioteca segun los
jovenes tienen reacciones muy pa-
recidas, puesto que en su mayoria
el 27.5% de los grupos que llegan
de visita nunca antes habian ido, y
el 65.4% adquieren buenas expe-
riencias e historias. Sin embargo, un
32.8% no tienen claro siregresarian
de nuevo.
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El flujograma es una de las herra-
mientas mas Utiles en el proceso

Flujograma

INICIO

Desarrollo de Proyecto
Identidad grafica y manual

-

debido a que permite visualizar las
actividades y procesos que implica
cada fase del desarrollo y produc-
cion del proyecto en donde cada
actividad mantiene una conexién

l6gica en relacion con las demés.

De acuerdo al protocolo se
define con asesores el proyec-
to a presentar con
la institucion.

Capitulo 3
Planeacion Operativa

Revision y consultar

v

Visitar la institucion.

>

Se comunica a la institucion
proyecto y piezas de disefo
a realizar.

v

Se plantea la solucién de
comunicacion visual vy el
beneficio que aportarad
a la institucion.

v

Se expone ante coordinador
vy sede cdémo se desarrollard
e implementara el proyecto.

Realizar ajustes pertinentes al
proyecto de acuerdo a peticion
de la sede (sin desviarse drastica

1

mente del protocolo).

Se presenta cada piezay la
funcion gque cumple dentro
del proyecto.

A

v

La institucion verifica
si la implementacion del
proyecto se autoriza
por los dirigentes.

Nota: Para mejorar el control de los documentos al momento
de la lectura del flujograma, se decide trabajar con un formato
horizontal, al momento de cambiar de pagina, la lectura del
flujograma sera, de izquierda a derecha. Guiar el sentido de la
lectura con base en el siguiente simbolo: o

v

Si

¢Se define proyecto ’

y piezas de disefio en

Protocolo.

mutuo acuerdo con
la institucion vy
asesores?

NO

Diseno de Identidad Visual
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dlLas estrategias de
las piezas cumplen

con los requisitos
acordados ante la
institucion y aseso-
res?

NO

T

Evaluacion comparativa de la
aplicacion e implementacion
de las piezas de disefo.

T

Definir estrategias para
piezas de disefno.

T

Recopilacion y caracterizacion
de referentes visuales (mood-
board).

T

Elaboracion de Briefing
de disefio partiendo de
la investigacion previa.

T

> Definir técnicas para encontrar
el concepto creativo.
Aplicar las técnicas para
—> definir frases conceptuales.

v

Eleccion de frases conceptua-
les (al menos 5).

v

Se definen premisas con cada
elemento de disefio que forme
parte de las piezas.

v

Se utilizan las premisas para
representar el concepto,
generando varias alternativas
(3 por premisa).

v

St

{El concepto y la
aplicacion de las

premisas son pertinen-
tes para iniciar fase de

Profundizar y consultar
informacion obtenida de G.O

Protocolo

T

Desglosar informacion acerca
de retroalimentacion de
asesores y la sede para

reforzar el proyecto.

Capitulo 3
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Revision y consultar

bocetaje?



Revision
Informe de
muestras

NO

Al menos dos bocetos
por pieza cumplen con
el objetivo y concepto
del proyecto?

f

Se somenten bocetos a la
autoevaluacion de informe
(evaluacion nivel 1).

f

Se realiza informe de proceso
de visualizacion de piezas.

f

Seleccion de propuestas
mas relevantes.

?

Aplicacion de codigos visuales
para comunicar el concepto.

?

Aplicacion de concepto
a piezas graficas.

?

Inicio de bocetaje basado en
fases antecedentes.

Capitulo 3
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Trasladar bocetos selecciona-
> dos a version digital.

v

Planificacion reproduccion
de piezas.

v

Evaluacion funcionalidad
soportes de reproduccion.

v

Definir sistema de reproduc-
cion de piezas.

v

Avanzar a Evaluacion nivel
de visualizacion 2.

v

Elaborar guia de validacion
para expertos de disefio y
dirigentes institucion.

v

Reunion con expertos y dirigen-
tes para someter a Validacion
las piezas de disefo.

v

Aplicar herramientas de
validacion a expertos y
dirigentes de la institucion
para evaluar los aspectos de
funcionalidad e impresiones.

v

Evaluar sugerencias, recomen-
daciones vy critica de los
expertos, ademas de primeras
impresiones de la institucion.

v

Revision Desglosar anélisis de resultados
Informe de roceso de las piezas
muestras yp P :

v

Si

cLa propuesta
cumple en funcionalidad,
concepto, grafica, técnicay
estética, segun
dictamen expertos
e institucion?

©
S

NO
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Muestra
Prototipos
Proceso

Desglosar analisis de resultados.

f

Evaluacion de impresiones,
nivel de aceptacion efectividad
de las piezas en el G.O.

?

Presentacion y aplicacion de
herramientas de validacion
al G.O.

f

Reunioén en la institucion con
dirigentes y G.O.

f

Elaboracion de herramientas
de validacion de piezas
para el G.O.

?

Preparar presentacion de todas
las piezas necesarias para
someter a validacion.

?

Avanzar a Evaluacion nivel
de visualizacion 3.

f

Realizar muestra del proceso
del prototipo de las piezas.

Capitulo 3

?

Elaboracion de prototipos de
piezas corregidas para valida-
cion de G.O.

f

Aplicar correcciones a las
piezas segun informe.

f

Desglosar informe de Correc-
ciones y sugerencias pertinen-
tes para las piezas
de disefo.

Informe con

correcciones

Planeacion Operativa

sI’

¢El contenido de las
piezas cumple en nivel de
atraccion visual, comprension,
aceptabilidad, persuasion e
interactividad
con el G.O?

Desglosar informe Cambios finales
y sugerencias.

-

Aplicar correcciones pertinentes
de disefio.

-

Reunidén con la institucion para
presentacion final.

-

Actualizacion de presentacion con
sintesis de tabulacion de resultados
de validacion.

-

Se presenta informe completo con
los resultados de las validaciones.

-

Presentacion final del proyecto de
graduacion, exponiendo los
objetivos y presentando resultados
en base a proyecciones.

v

Creacion de artes finales.

-

Entrega del material enun CD y
muestras de impresion.

-~

Evaluacioén por parte de
la institucion.

-

Redaccion de conclusiones y
recomendaciones.

-

(FIN)




Cronoqrama\

El cronograma muestra de forma ordenada las dife-

rentes tareas, tiempo de duracion y la planificacion

que conllevé el desarrollo del proyecto.

Capitulo 3

Planeacion Uperativzx

semana l
v 0 O o0 o ¢
W ST o A
n © N 0 oo §
INICIO FIN DURACION
VISITAR INSTITUCION
Definicién del proyecto a presentar. 5-feb. 10-feb. 4
Visitar la institucion. 6-feb. 6-feb. 1
Presentacidn propuesta proyecto. 7-feb. 7-feb. 1
Planteamiento de la solucién de disefio a la sede. 8-feb. 10-feb. 1
Se expone la estrategia de aplicacion del proyecto. 9-feb. 10-feb. 1
Presentacion de las piezas de disefo. 10-feb. 10-feb. 1
80 0 86 9 8 9 9
semana 2 SRR
I NN < N O~
Lo I e B B B I I o |
INICIO FIN DURACION
DEFINICION CREATIVA
Desglose de resultados de presentacion. 11-feb. 12-feb. 2
Consultar informacion G.O. 13-feb. 13-feb. 1
Elaborar briefing. 14-feb. 14-feb. 1
Recopilar referencias visuales. 15-feb. 17-feb. 1
Definicidn de estrategias de las piezas. 16-feb. 17-feb. 1
Evaluacién de la aplicacion de las piezas. 17-feb. 17-feb. 1

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Nacional

41



42

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Nacional

Capitulo 3
Planeacion Operativa

89 0 86 6 6 6 8 8 ©
semana 3 EEEEEEEL
RARKRIRFNAIAR
INICIO FIN DURACION
DESARROLLO DE CO PTO CREA 0
Definir técnicas para concepto creativo. 18-feb. 19-feb. 2
Definir frases conceptuales. 20-feb. 20-feb. 1
Eleccion de frases. 21-feb. 21-feb. 1
Definir premisas de disefio. 22-feb. 24-feb. 1
|Aplicacion de premisas. 23-feb. 26-feb. 3
S SSS8ss5s855 58
semana 4 -5 EELSREREREEL Y
N N N N Y N O S O N 0o
INICIO FIN DURACION
Inicio de Bocetaje. 26-feb. 4-mar. 6
Aplicacion de concepto a piezas gréficas. 27-feb. 5-mar. 6
Aplicacion cédigos visuales. 28-feb. 6-mar. 6
Seleccidn de propuestas. 6-mar. 6-mar. 1
Informe de proceso de visualizacién 1. 7-mar. 9-mar. 1
Autoevaluacion. 8-mar. 9-mar. 1
'S EEEREER
e EE&EEEEE
semana 6
e R R IR I B R
INICIO FIN DURACION
Digitalizar bocetos. 9-mar. 10-mar. 2
Estrategia reproduccion de piezas. 9-mar. 11-mar. 3
Soportes de reproduccion evaluacion. 10-mar. 11-mar. 2
Definir sistema de reproduccién de piezas. 10-mar. 10-mar. 1
Nivel de evaluacién 2. 11-mar. 12-mar. 2
Elaborar guia de validacion para expertos y sede. 11-mar. 12-mar. 2
Reunidn con expertos y sede. 12-mar. 13-mar. 2
Evaluacién informe sobre validacion. 16-mar. 16-mar. 1
Informe de proceso de visualizacidn 2. 16-mar. 16-mar. 1
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P S S G

© © © © © © © © © © © © © © ©

semana 7-9 HIHHHIHE

N 0 O O & &N M S 1h ©ON 0 O O

I = =" AN N N AN AN AN AN AN NN ;o

INICIO FIN DURACION
» A ACIO ALIDACIO

Correcciones a las piezas de disefio segun informe. 17-mar. 19-mar. 3
Elaboracidn de prototipos finales. 18-mar. 23-mar. 4
Realizar muestra del proceso de las piezas finales. 20-mar. 23-mar. 2
Nivel de evaluacion 3. 23-mar. 1-abr. 8
Elaborar presentacidn de piezas. 23-mar. 26-mar. 4
Desarrollar herramientas de validacion para G.O. 26-mar. 27-mar. 2
Reunidn en lainstitucion con G.O. 30-mar. 30-mar. 1
Presentacion y aplicacidn de validacion con G.O. 30-mar. 30-mar. 1
Evaluacion de impresiones y aceptacion piezas. 31-mar. 31-mar. 1
Desglosar analisis de resultados. 1-abr. 1-abr. 1

SRS s s EScEsEEEiEcs

Semana - RSN

NN OMNO0ONDO AN NN ONODO

T A AT AT AT AT NN NN NNNNNNOM A

INICIO FIN DURACION
PR ACIO A

Desglosar informe de correcciones. 13-abr. 13-abr. 1
IApIicar correcciones finales pertinentes de disefio. 17-abr. 20-abr. 2 -
ICreacién de artes finales. 24-abr. 30-abr. 5 -
IPresentacién final del proyecto con objetivos y proyecciones. 13-may. 13-may. 1
lEntrega del material y muestras de impresion. 12-may. 12-may. 1
lEvaIuacién por parte de lainstitucion. 13-may. 13-may. 1

IDesarroIIo Informe final del proyecto de graduacion. 2-may. 13-may. 8

IRedaccién de conclusiones, recomendaciones y lecciones. l&ﬂv. E-mav‘ 6

S E i ss REEREEEEEEEEA
semana 11-16 HHH ]
SRR PREE N R g R RN

INICIO FIN DURACION
PR ACIO A

Desglosar informe de correcciones. 13-abr. 13-abr. 1
IApIicar correcciones finales pertinentes de disefio. 17-abr. 20-abr. 2
ICreacién de artes finales. 24-abr. 30-abr. 5
IPresentaci(’)n final del proyecto con objetivos y proyecciones. 13-may. 13-may. 1
IEntrega del material y muestras de impresion. 12-may. 12-may. 1
IEvaIuacién por parte de la institucion. 13-may. 13-may. 1
IDesarroIIo Informe final del proyecto de graduacion. 2-may. 13-may. 8
IRedaccién de conclusiones, recomendaciones y lecciones. 15—£v. E-mav. 6
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Prevision de
recursos y costos

Se realiza un aproximado de los
costos del desarrollo del curso de
proyecto de graduacion 2 a realizar,
para contar con un fondoy un presu-
puesto previo para trabajar e imple-
mentar el proyecto.

PREVISION DE RECURSOS Y COSTOS

Recurso Descripcion Precio Cantidad Total

Sketckbook, lapicerosy lapices,
marcadores y cuadernos de
documentacion

Material de estudio y
documentacion

0150.00 0150.00

Bus colectivo: Asesorias U 010.00 /sem
Viaticos 12 semanas 120.00

Informes, entregas, material asesorias
Impresiones y hojas de trabajo 08.00/sem 12 semanas 096.00

Comunicacion y consultas de
Servicio de internet de linea investigacion Q100.00/men 3mes (300.00

Total 0666.00

Capitulo 3
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“El futuro se escribio ayer
y olvidamos consultarlo”.

“La pildora visual
para la memoria cultural”.
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El futuro se escribio ayer
y olvidamos consultarlo

Qué sucede cuando en una era do-
minada por las facilidades y como-
didades que ofrecen los avances
tecnoldgicos digitales, se concibe
la idea de buscar una alternativa
ajena a este mundo virtual para la
consulta de informacion, acceso al
conocimiento, a la historia, al arte,
al entretenimiento o a la cultura

guatemalteca en general.

En principio se debe indagar, qué
motivaria al consumidor digital asi-
duo, a salir de su zona de confort, a
optar por aventurarse en un mundo
quiza desconocido, anélogo, con un

sistema “primitivo” y que a la vez
implique realizar un esfuerzo extra
al usuario para ubicar el lugar idéneo
y visitarlo, cuando él es consciente
que ese contenido puede encon-
trarlo desde la comodidad de su
hogar.

Bajo este escenario, se tiene como
protagonistas a las bibliotecas, que
con el transcurrir del tiempo y la so-
fisticacion de la tecnologia, dia con
dia, han vivido en carne propia el
fendmeno del abandono y escasez
de usuarios. Por lo que es necesa-
rio cuestionar y analizar la situacion
para indagar si, actualmente su ser-
vicio, instalaciones, comunicacion

e identidad estén en disposicion de

satisfacer las experiencias, expec-
tativas y exigencias que el usuario
solicita actualmente y si estas son
capaces de superar, igualar u ofre-
cer un plus adicional que marque di-
ferencia con el de su “competencia”
digital. Con este escrito se busca
explorar e identificar los pros y los
contras del esfuerzo de un Centro
Cultural por posicionar su identidad
en la actualidad, ademés, de ana-
lizar el reto que debe afrontar para
actualizarse y sobrevivir a la era de
la globalizacion digital sin morir en
el intento y conservando su esen-
cia “histdrico-cultural”. Como bien lo
indico el maestro (Cardozay Aragon
1924), la construccion del futuro
comienza desde el pasado.
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En busqueda de
la identidad

;Quién soy y cual es mi propdsito
en la vida?, preguntas existenciales
gue han llevado al ser humano a la
prueba de la introspeccion, explo-
racion de multiples asignaturas, ta-
reas u objetivos que puedan satis-
facer y dar respuesta a su estadia
en la vida. Aristételes (384-322, a.
de C.) sefiald que, el hombre es un
ser social y esta condicion es inhe-
rente a él ya que en su lucha por de-
sarrollarse necesitara de los otros
para su supervivencia. Sin embargo,
se tornairénico el panorama cuando
“el ser humano cuestiona la selec-
cion natural de la vida social para di-
ferenciarse del resto de su especie

Capitulo 4
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en busca de la particularidad que lo
haga Unico e identificable en lugar
de explorar una busqueda mas co-
lectiva.

Para responder esta vehemente
busqueda individual del ser humano
se puede tomar como referencia la
siguiente tesis: “una identidad es
una definicion de si mismo, en par-
te implicita, que un agente humano
debe poder elaborar en el curso de
suconversidonenadulto(...) siniden-
tidad estable nos sentimos al borde
de la crisis, y no sélo muy desgra-
ciados, sino también incapaces de
funcionar con normalidad”. (Taylor
,1996, pag. 10). La sensacion de
sentirse vacio y sin respuestas ha
motivado al ser humano en esta

travesia, como dijo Thomas Szasz:
“a menudo las personas dicen que
aun no se han encontrado a si mis-
mas. Pero el si mismo no es algo
que uno encuentra, sino algo que
uno crea”. (Wikipedia, 2023) El ser
humano debera prestar atencion a
las situaciones que lo condicionan
y pueden llegar a ser adversas, es
aqui donde las experiencias adqui-
ridas le permitiran crear soluciones
gue aportaran indicios de una iden-
tidad que lo diferencia en su camino

de supervivencia.

En el contexto nacional el concepto
de identidad esta cada vez mas vi-
gente, y este firmemente ligado al
patrimonio cultural; ambos son un
elemento vital para la conservacion
de tradiciones, desarrollo sociocul-
tural y preservacion de sus bienes,
qgue contribuyen en el desarrollo
educativo del pais.



Como indica Molano (2007, pag. 73
y 74) citando a Bakula: “La identidad
s0lo es posible y puede manifestar-
se a partir del patrimonio cultural,
que existe de antemano y su exis-
tencia es independiente de su re-
conocimiento”. Uno de sus deberes
primordiales de valoracion. Muchas
veces se habla de aquellos bienes
tangibles o intangibles de los que el
guatemalteco se deberia enorgulle-
cer por ser parte de su patrimonio o
culturay se le indica desde edades
tempranas que los debe proteger
cual dogma impuesto en la Edad
Media sin derecho a cuestionar.
Se vive en una sociedad en donde
aceptar y afirmar por conveniencia
es mas importante que dudar, cues-
tionar y experimentar para no caer
en verdades incomodas. Este tipo
de sociedad con acervo cultural
tan introvertido se conformara con
aceptar el patrimonio cultural que

le tocd ignoréndolo y olvidandolo o
serd posible que exista pauta para
que en el futuro se empiece a cues-
tionar y experimentar para de esa
forma dejar en el olvido ese dicho
tan mediocre: “Hay que visitar los
centros e instituciones nacionales
por cultura”, respuesta que eleva el
ego, de manera semejante al helio
eleva a un globo.

El conocimiento deberia satisfacer
la duda de la misma forma que el ali-
mento al hambre; por necesidad de
desarrollarse, ser integral, enten-
derse asi mismo, construir el futuro
y sobre todo por amor, si, ese amor
que resuena en gritos al unisono
cada quince del noveno mes, que,
si tan sincero y constante fuese, se
callaria y en lugar de eso las accio-
nes lo pondrian en evidencia.

El desarrollo de la identidad institu-
cional es una labor inherente a los

directivos de la organizacion. Sin
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embargo, son pocos las organiza-
ciones que cuentan con directivos
conscientes de tal responsabilidad;
es por ello que hoy por hoy son es-
casas las empresas e instituciones
que han desarrollado una identidad
institucional propiamente dicha,
valga decir, con un nivel de solidez
alto, lo cual constituye una gran
debilidad. (Ramirez, Sanchez y Quin-
tero 2005). En el contexto nacional
son muchas las instituciones que
afrontan este fendmeno, institucio-
nes en las que se puede observaren
la concurrencia de sus servidores
publicos, mucha cultura, concien-
cia historica, intelectualidad, ideas
innovadoras, postgrados y colegia-
dos validados y envidiados por el eli-
tismo de su mismo contexto, pero
que adolece. de amor y empatia, la
cultura que el guatemalteco quiere
conocer es aquella que hinche su
pecho y presuma sin siquiera expe-
rimentarla e interpretarla o la que le
surta derespuestas efimeras que le
quiten el letrero de ignorante por un
rato. (Ramirez, Sanchez y Quintero
,2005, pag. 21).
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El reto de las Bibliotecas
para compartir el conoci-
miento

“‘Meter Drucker planted en
1969 la nocion de Sociedad del
Conocimiento, relacionado a la
gestion publica o privada. En el
marco de la Cumbre Mundial de
la Sociedad de la Informacion
-CMSI- ocuparon dos términos
dicho escenario: La Sociedad
de la Informacion y la Sociedad
del Conocimiento, ambos tér-
minos han adquirido populari-
dad para designar qué politicas
oficiales de los paises mas de-
sarrollados determinan en un
grado el advenimiento de la so-
ciedad postindustrial” (Drucker,
(1969). En Monterroso, 2010,
pag. 10y 11).
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Por su parte Bell, analiza al respec-
to que, una sociedad de la infor-
macion es aquella cuyos servicios
estan basados en el conocimiento
ya que éstos seran la base de la
nueva economia, y de sociedades
que apuntan a la informacion en lu-
gar de las ideologias. También hay
que tomar en cuenta que, aunque
el término Sociedad de la Informa-
cion se desarrollé de la mano de la
globalizacion neoliberal, y en paises
que supuestamente han pasado a
un nivel postindustrial, como los Es-
tados Unidos de Norteaméricay los
de Europa Occidental, por su nivel
de desarrollo, y por el cambio de la
naturaleza del poder. Bell (1973). En
Monterroso, 2010, pag. 10y 11).

No estd demas indicar que, esta
estructura propone un cambio en
las relaciones de produccion, donde

una sociedad debe pasar del senti-
do de propiedad y de la administra-
cion politica, a una caracteristica de
posesion del conocimiento, lo que
luego Drucker llamé sociedad del
conocimiento. Y esto hace sentido
al conocer la vision de Pablo Valenti:

El visualiza, al nacimiento de
la sociedad de “Informacion”
como el hecho de poder trans-
formar la informacion digital en
valor econdmico y social, en co-
nocimiento Util, creando nuevas
industrias, nuevos y mejores
puestos de trabajo y mejoran-
do la forma de vida de la socie-
dad en su conjunto a través de
un desarrollo basado en el uso
del conocimiento, apostando
a convertir el conocimiento en
PIB ”(Valenti, 2002).En Monte-
rroso, 2010, pag. 10y 11).



Sandra Monterroso menciona que,
se habla de la gestién del conoci-
miento y la informacion que produ-
ce dicho conocimiento, colocandolo
dentro de las estrategias de desa-
rrollo, como un valor econémico y
social que es util. Pero también es
importante la difusion del conoci-
miento que produce y genera una
sociedad, para ella esta es la razén
primordial para mantener vital y ac-
tualizada una biblioteca nacional.
Bien se sabe que, tradicionalmen-
te una biblioteca se dedica a pro-
porcionar el conocimiento a quien
lo requiera, promover la lectura de
entretenimiento y la alfabetizacion
académica, sin embargo, las nuevas
tendencias mundiales abren posibi-
lidades para ofrecer a través de la

informatica, alfabetizacion, explo-
tando todos los recursos que estas
nuevas tecnologias permite, para
reducir costos y espacio en los de-
positos. Ya sea estableciendo co-
nectividad local y global, facilitando
la lectura en sus distintos niveles.
(Monterroso, 2010, pag. 10y 11).

Las nuevas formas de acceso a las
tecnologias de informacion y co-
municaciéon estan llevando a una
transformacién cultural, Federico
Hernandez Pacheco comenta el
caso en México, en donde la calidad
de la informacion y el diseno de la
informacion son dos conceptos a
los que se le presta mucha aten-
cion, el primero toma importancia
a la superioridad en calidad con la
que se crea el contenido, veracidad
de la informacién y el conocimiento
que produce, mientras que el con-
cepto de disefio dirige su atencion a
la cualidades que la informacion
deberd presentar en estos conteni-
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dos, en funcion de la comprension,
legibilidad y manipulacion por parte
del usuario. De esta forma, estas
tecnologias se caminan a la con-
version de una biblioteca publica en
hibrida, en donde cambian sus com-
ponentes de almacenamiento, bus-
queda, acceso y distribucion, asi
como las formas de uso. (Hernan-
dez, 2008, En Monterroso. 2010,
pag. 11y 12).

La construccion de la sociedad del
conocimiento es una tarea ardua,
deben actuar diversos sectores de
la sociedad y distintas disciplinas,
Monterroso comenta que el reto
seria entonces, lograr que a través
de unaintervencion cualitativa en la
actualizacion del modelo de Biblio-
teca Nacional y publica, se contribu-
ya al acceso mas equitativo de las
oportunidades de desarrollo social,
econdémico y cultural, de una socie-
dad en la medida en que la sociedad
en su conjunto tiene mayor acceso
ala sociedad de la informacién y del
conocimiento. (Monterroso, 2010,
pag. 10y 11).
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Las bibliotecas deben conocer
los distintos caminos a recorrer y
empezar a asimilarlos. Para ello no
hay nada mejor que mirar hacia el
interior de las bibliotecas, no como
espacio fisico, sino algo que va
mas alla y que lleva en su ADN para
identificar sus puntos fuertes y las
oportunidades de mejora, esté cla-
ro que se vive en un continuo cam-
bio tecnoldgico. Lo que hace unos
anos era lo Ultimo en tecnologia o
ya esta asimilado por la sociedad o
pasd con mas pena que gloria por la
vida de las personas y las organiza-
ciones. Las bibliotecas deben estar
atentas a estos cambios para apro-
vechar el potencial de la tecnologia
enlos servicios y recursos a ofrecer

a sus comunidades de usuarios.
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Como bien lo indica Lamarca, cada
tipo de biblioteca, atendiendo a su
funcion y usuarios, debera adecuar
sus antiguos servicios de referen-
cia ampliandolos y mejorédndolos
mediante el uso de los medios elec-
tronicos o prestando algunos servi-
cios nuevos. Ante una época donde
la desinformacion esté al alcance
de un clic hoy més que nunca se
debe consultar al pasado para com-
prender el presente y comprender
el futuro. Por lo tanto, como centro
en favor de la cultura, una bibliote-
ca tiene el deber de emerger como
complemento informativo en la ac-
tualidad, para sustentar las dudas
con informacién exacta y validada
(Lamarca, 2018, s.n.p.). Una biblio-
teca en el siglo XXI que necesita
ofrecer una experiencia de confort
yarmonia al usuario. Laimplementa-
cion del funcionamiento de nuevos
medios en bibliotecas es un desafio
taly como lo planted Beyersdorf:

“La técnica ofrece soluciones
a problemas que nosotros to-
davia no nos hemos planteado
en modo alguno. Hay, pues, una
inmensa distancia cronoldgica
entre lo que hoy es posible téc-
nicamente y lo que es deseable
y ha sido formulado como tal
bibliotecariamente.”(Beyer-
sdorf,1985.,
pag.11y12).

En Monterroso,

Con esto se debe tomar en cuenta
que, la implementacion de las nue-
vas tecnologias en una biblioteca
también debera superar el prejuicio
sobre el libro, puesto que en el am-
bito de la biblioteca lo importante
debe ser pues, el contenido inde-
pendientemente del medio, en una
relacién de reciprocidad entre el
libro impreso y el documento mul-
timedia, asi como las nuevas vias
para la trasmision de la informacion.
Sobre todo, debe prevalecer el habi-
to de preservar la memoria intelec-
tual de una sociedad e incentivar al
ciudadano a la creacion y registro
de contenido con libertad a innovar
nuevas formas que se adapten a las
distintas épocas.



También se debe tomar en cuenta
que, el funcionamiento de las biblio-
tecas que dependen de los fondos
del Estado, tiene que ver con la
gestion publica del pais, y su buen
funcionamiento depende en mayor
medida del presupuesto que su go-
bierno busque invertir y por supues-
to de la vision y relevancia que este
le brinde a mostrar de la lectura a
sus ciudadanos para aumentar el
indice de desarrollo humano.
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De ello dependera en mayor medida
que el servicio que presta una bi-
blioteca sea un espacio activo, vivo,
un espacio de cultura, educacion y
de participacion colectiva.

La biblioteca publica debe brindar
respaldo a todo el plano educativo,
sentencia Monterroso, estimulando
la imaginacion y creatividad de los
estudiantes en todas las edades y
apoyando la tradicién oral, fomen-
tando el conocimiento del patrimo-
nio cultural, cientifico y artistico.
(Monterroso, 2010, pag. 10y 11).

Las bibliotecas se enfrentan a una sociedad cambiante que evoluciona a

grandes pasos, Son instituciones alas que se les exige tener visitantes, no

solo para justificar su financiacion, sino también para redefinir su papel en

la sociedad. lo que establece la importancia de la sociedad y la promocion

de su patrimonio, que reafirman su identidad; por lo que es imprescindible

intervenir mediante acciones innovadoras. Cuando se habla de innovacion

no precisamente se refiere a tecnologia, sino a la capacidad de generar pro-

ductos funcionales y estrategias de comunicacion apegadas al contexto

y la realidad al cual se dirige, en donde el disefiador se convierte en el ve-

hiculo facilitador que permite la divulgacion del conocimiento mediante la

comunicacion visual.

N\
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Ante una clara epidemia por la pérdi-
da de memoria histdrica y del cono-
cimiento de los espacios culturales,
que como efecto secundario produ-
ce la exposicion en exceso a la era
digital, del mismo modo paraddjico
se descubre la cura de una enfer-
medad en el virus que la origina, la
soluciéninnovadora parano dejar en
la caja del recuerdo con telarafias a
los centros culturales, se encuen-

tra en la adaptacion y reinsercion
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La pildora visual
para la memoria cultural

de estas instituciones mediante la
implementacion de una estrategia
de comunicacion visual omnipo-
tente y omnisciente, cual espiritu,
se debe multiplicar y ser mostrado
simultdneamente en todos los me-
dios de comunicacion a los cuales
la sociedad actual no deja en visto.
Y de esta forma demostrar que la
tecnologia anédloga y digital pueden
coexistir y ser complementarias
una con otras. Y en este campo el
disefio ha demostrado que es capaz
de combinar a la perfeccion y salir
avante con innovacion y frescura.
(Gil, 2009, pag. 36) nos recuerda

que: “vivimos en una época en la
que la tendencia global de lo retro,
gue consiste en la recuperacion de
objetos y habitos del pasado en el
contexto actual favorecid que las
emblematicas All Star de Converse
se convirtieran amediados de nues-
tra década, en las zapatillas preferi-
das de todas las celebrities y trend-
setters de medio mundo”. Se habla
de una marca de calzado que gand
popularidad casi un siglo después
de su origen. Se analizara un pano-
rama en el que los centros cultura-
les con el apoyo de la comunicacion
visual, tienen mucho que ganar al
arriesgar, que perder, con ese fac-
tor nostaélgico de sulado que hoy en
dia crece como tendencia a pasos
agigantados.
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Segun Minguez (2009, pag. 3): “La
identidad visual es un conjunto de
signos que traducen graficamente
la esencia corporativa. Estos ele-
mentos estan regulados por un co6-
digo combinatorio que determina
la forma y los usos del logotipo, del
simbolo, de los colores corporati-
vos y del identificado”. Pero cuando
hablamos de una identidad institu-
cional el concepto se nutre de los
siguientes componentes, estos
son el conjunto de atributos asumi-
dos como propios por la institucion.
Chaves (1999) sefala que, este

Capitulo 4
Marco Tedrico

conjunto de atributos constituye un
discurso “el discurso de identidad”
que se desarrolla en el seno de la
institucion de un modo analogo al
de la identidad personal de un indi-
viduo. La institucion a través de su
actividad regular y, basicamente, de
su didlogo permanente con sus in-
terlocutores, va generando formas
de auto representacion. La identi-
dad también deberé entenderse no
so6lo como un estado sino también
como un proceso identificatorio
(Chaves, 1999).

Una imagen institucional se define
debido a que aparece como el re-
gistro publico de los atributos iden-
tificatorios del sujeto social. Es la
lectura publica de una institucion,

la interpretacion que la sociedad o
cada uno de sus grupos, sectores
o colectivos, tiene o construye de
modo intencional o esponténeo.
Para definir la imagen institucional
debemos renunciar asi al repertorio
amplio de acepciones del término
“‘imagen” y quedarnos con una de
sus acepciones: aquella que le atri-
buye el caracter de una representa-
cién colectiva de un “discurso ima-
ginario”(Chaves, 1999). Siel publico
no lo ha vivido o no se encuentra
almacenado en su registro mental,
cémo se espera una asociacion y
como efecto de este empatizar con
sus ideales y principios. Cual perso-
naje de cuento con motivaciones,
filosofias, atributos y actitudes ha-
cia la vida, una marca debe humani-
zarse, mostrarse como el comparie-
ro, consejero, guia o modelo a seguir
que el consumidor quiere ser y no
caer en el oportunismo o en cam-
bios drasticos que ocasione este
usuario se sienta traicionado.



Una guia que permite
la constancia a futuro

Parra (2016, s- n. p.), indica que, un
Manual Corporativo es un documen-
to que recoge todas las normas de
uso para la aplicacion grafica de
tu marca. Es decir, recoger toda la
identidad visual de la empresa. Es
una guia completa que detalla como
es el logotipo de nuestra marca y
como deben aplicarse los distintos
elementos graficos que la confor-
man, en los distintos soportes, tan-
to impresos, como digitales, para
garantizar la coherencia comunica-
tivay visual. Cualquier empresa, con

independencia de su tamafio, nece-
sita crear piezas de comunicacion
de forma bastante habitual, ya sea
para un simple folleto, imagenes
para Instagram o un anuncio de pu-
blicidad (Parra, 2016, s.n .p.).

Segln (Parra 2016 s. n .p.), todo
esto implica plasmar visualmente
la marca en cada pieza y gracias al
manual de marca facilitar toda la
informacion necesaria al respecto,
al disefiador o a la agencia contrada
para desarrollar dichas creativida-
des. Asi que, se entiende que, por
una parte, el manual corporativo
permite recopilar de una solavez to-
dos los codigos de color, nombre de
las tipografias y estilos graficos en
general, para que cualquiera tenga
acceso a ello, en cualquier momen-
to y de forma inmediata. Y, por otro
lado, también es habitual que, en el
proceso de creacion de lamarca, se
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trabaje con varios disefnadores, o
que una persona disefie la parte gra-
ficacomo el logotipo, y otra persona
la parte digital como la web.

Como bien se sabe, en una era glo-
balizada donde la comunicacion
abre brecha sobre las distancias, las
diferencias son tan pocas y pues la
imitacion esta a la vuelta de la es-
guina en un mercado represivo con
la competencia, las complicaciones
para la supervivencia de las marcas
son cada vez mayores. La cantidad
de productos de belleza o de ropa
exclusiva en el mundo es alta, y por
eso las empresas intentan sacar
provecho de sus cualidades o atri-
butos, ventajas y «diferenciacio-
nes» que las hacen especiales de
uno u otro modo. Por lo que del Pino
(2014)cuestiona acerca de, la rela-
cion entre el cliente y el branding de
las marcas que busca crear una in-
teraccion emocional entre producto
y consumidor, para ganar la aten-
cion del cliente. ®
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Branding Sustentable

(Del Pino, 2014).

Busca que lamarca sea sostenible y
sustentable a través del tiempo. Por
ejemplo: los productos que dejan de
lado el Packaging o el uso de quimi-
cos, reduciendo costos e impactos
ambientales.

Branding Estratégico

Lo de hoy, sin duda, es anadir valor
agregado al producto y/o servicio,
ya que la velocidad ha sustituido ala
estabilidad y los activos intangibles
son actualmente mas valiosos que
los tangibles

Branding Emocional
Buscainnovar enlaformaen que las
personas las perciben, generando
nuevas técnicas y estrategias de
mercadeo. De este modo, interac-
tuan de mejor manera con el cliente
para lograr que se compenetren con
la marca y el producto, con un con-
tacto directo que construye leal-
tad y compra inmediata (Del Pino,
2014).

El enfoque de ejecutar alguno de
los tipos de branding mencionados
radica en la relacion estrecha e inti-
ma que el cliente puede llegar a ex-
perimentar, pues ya no se habla de
una interaccion solo con productos
o servicios, se busca llevarlos a un

Capitulo 4
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plano mas personal donde se palpa
el nervio de los sentimientos, emo-
ciones vy la relacién, empresa-clien-
te se vuelve mas solida y profunda.
Del Pino menciona como pilar pre-
cedente el cambio entre épocas, la
evolucién de la economia industrial
evoluciona, la transicion de una era

dominada por méaquinas, a una ba-
sada en las personas, deja al cliente
en la cima en posesion del poder y
toma de decision. Las empresas por
lo tanto, no pueden pasar como irre-
levante este punto, si se busca tras-
cender y destacar en el mercado de
las marcas (Del Pino, 2014).
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Daniela comparte un cuadro comparativo, que resalta los puntos clave

de cada tipo de Branding y como se combinan entre si para lograr llegar al

cliente:

Tipo de estrategia de
Branding

Branding Sustentable

Branding Estratégico

Branding Emocional

Branding Sustentable

Transformacion
Valor agregado
Comunicacion Socio-
cultural

Mapa de Cadena de Valor
Marketing
Capital Humano

Branding Estratégico

Uso

Packaging
Soportes Graficos
Armado
Tecnologia

Valor de Marca
Tendencias
Factores Internos y
Externos

Branding Emocional

Medioambiental

Procesos de Fabricacién

Forma y Funcién
Materia Prima
Semielaborados

Figura12 Tabla descriptiva. Fuente: Del Pino, 2014.

Medioambiental

Procesos de Fabricacion

Forma y Funcion
Materia Prima
Semielaborados

Se utilizan los siguientes elementos como puntos de interseccion: Publico;
Control de Calidad; Distribucidn; Inversion; Técnicas y Tiempo. (Del Pino, 2014)

El disefio en la nueva era es flexible y en constante evolucion, donde es im-

prescindible estar atento a los diversos cambios sociales, ambientales y

culturales. Por lo que Aldana menciona como una herramienta muy Util, cono-

cida como coolhunting que permite estar al dia, 0 a un paso adelante de las

conocidas ideas.

Disefio de Identidad Visual \59
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Se busca investigar, conocer y ana-
lizar. Es muy importante llevar un
registro detallado de esta actividad,
por lo que se incentiva al uso de
fotografias, entrevistas, recortes
de prensa, datos de interés, entre
otros. Por otro lado, también recuer-
da laimportancia para el coolhunter
de apoyarse en todo momento en
la web, siendo unas de las fuentes
principales de suministro de da-
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tos por medio de la exploracion de
blogs, redes sociales y paginas de
interés (Aldana, 2012).

El mundo del disefio estéa claro que
no puede pasar por alto su conexién
con el coolhunting, ya que, a través
de ellas, es posible crear conceptos
novedosos, con ideas frescas que
se mantienen en el status quo de
las sociedades actuales y de esta
misma manera generar tendencias
o modas relacionadas con las di-
versas ramas de esta especialidad.
Parabuscar lo que esta por suceder,
tomar ventaja, hacer predicciones,
pues en el mundo publicitario y del

disefio lainnovacion es el combusti-
ble de las marcas. Esta herramienta
abre posibilidades para mutar al di-
sefiador y transformarlo en obser-
vador e investigador participe de
fendmenos culturales que ensalzan
al mundo. Aldana indica que el cool-
hunting permite al disefio estable-
cer verdaderos trabajos actuales
y que logren satisfacer las nece-
sidades del colectivo, ya sea para
trasmitir un mensaje, crear confort
0 simplemente para saciar las an-
sias de consumo que actualmente
el mundo vive, como forma de com-
pensar sus necesidades de vincula-
cion. (Aldana, 2012).



Como se ha visto, averiguar lo que
demandaréd manana al consumidor
digital no es tarea sencilla,ynolo es
porque predecir el comportamiento
humano, que es, en definitiva, a lo
que se aspira con la comunicacion
visual, pero como diria (Martil, 2009)
“..de algo se puede estar seguro,
si aprendemos a mirar a nuestro

alrededor de una manera distinta,
aplicando una metodologia especi-
fica para documentar e interpretar
lo que observamos, llegaremos a
percatarnos de esos cambios que
antes escapaban a nuestros sen-
tidos. Aquellos cambios que sean
capaces de volver memorable a un
espacio que yacia en telarafas y
hollin (Gill, 2009)”
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¢Existe algun obstaculo que
se oculta detras del proble-
ma?

En el presente caso, la actualizacion
de la identidad gréafica se rige bajo
normativas de terceros en estos
casos, puesto que el proceso va li-
gado a permisos que solo otorga el
Ministerio de Cultura y Deportes.
Por lo que previo a su uso se debera
pedir la autorizacion necesaria. Ade-
mas, deben tomarse en cuenta los
siguientes factores:

- El presupuesto limitado para la re-
produccion de un posible material.

- El poco apoyo que el Estado y Mi-
nisterio de Cultura y Deportes le

brindan a la institucion.

- Que la institucion, su personal y
usuario de generaciones pasadas
estén abiertos a implementar los
cambios e ideas que el proyecto su-
giere.

Brief
de Diseno

;Qué respuesta de solucion
se propone ante el proble-
ma?

Desarrollo de una identidad visual
vinculada a los objetivos de la ins-
titucion, que produzca un impacto
significativo en el publico a través
de una estrategia visual norma-
da por principios de disefio. Para
obtener una comunicacion sélida,
fresca, trascendente y que tenga
aceptacion y competitividad para
afrontar los retos que los nuevos
tiempos y generaciones emergen-

tes requieren.
;Qué se dira?

Se comunicaré la identidad visual
de la Biblioteca Nacional de Guate-
mala “Luis Cardoza y Aragén” en un

manual.

Capitulo b
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¢Como se transmitiran los
mensajes?

Mediante el desarrollo de piezas y
principios de disefio que normen su

uso correcto:

- Manual de normas gréficas
- Logotipo y linea gréfica

- Material Administrativo

- Material informativo

- Aplicaciones en medios impresos
y digitales

¢Medio para el que esta
pensado trabajar
el proyecto?

Seraimplementada en medios

impresos y digitales.

¢Qué accion se quiere que
la audiencia realice des-
pues de recibir los mensa-
jes?

- Identificar a la institucion y sus
servicios.

- Conectar y empatizar con su nueva
identidad.

- Interactuar y consultar con mayor
frecuencia los medios por los que
se comunican.

Definicidn Creativa

;Qué senales indicaran que
se ha resuelto el
problema del cliente?

- Audiencia Externa

(usuarios y visitantes)

Herramientas de validacion que evidencien
que la audiencia externa cumpla las acciones
que se plantearon anteriormente.

- Audiencia Interna

(Miembros y personal interno)

Que el lenguaje utilizado en el manual sea
adecuado y comprensible para sus usuarios
y sea ejecutado con eficacia por parte de
ellos.

;Qué aspectos son requeri-
mientos del proyecto?

- Utilizacion de la paleta de colores
Corporativa, la institucion basada
en sus valores de identidad mani-
fiesta la importancia de mantener
los colores nacionales como base
en el logotipo y linea gréafica.

- Conservar el nombre “Luis Cardoza
y Aragon” y que la identidad grafica
no pierda coherencia y solidez en
su presentacion. A la vez, permitir
que este sea mas visible en la

comunicacion de la institucion.
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Figura 13. Identidad visual Porto 1

Porto

La ciudad de Oporto ha apostado
por un cambio de imagen corporati-
va parala ciudad. Suidentidad visual
varfa mostrando diferentes iconos
representativos de la ciudad que
hacen referencia a diferentes cate-
gorias como gastronomia, cultura,

historia, etc.

Su gréafica se ha inspirado en los
azulejos que pueblan la ciudad, para
adaptar la iconografia basada en

una malla que conecta uno con otro.

Ademés, todo se fundamenta en un
Unico color, el azul caracteristico
de la ciudad que hace alusion a los
famosos azulejos, que hay en cual-

quier parte de la ciudad.

Referentes
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Visuales

orto.

Figura 14. Identidad visual Porto 2
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Figura 15. Identidad visual Porto 3
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Centro Cultural San Martin

El Centro Cultural San Martin est4
ubicado en el centro de la ciudad
de Buenos Aires Argentina. Esta ro-
deado de movimiento, de gente, de

colectivos.

De este punto parte el concepto, re-
flejar el movimientoylavelocidad de
la ciudad para convivir con su entor-
no, en vista de que en el lugar se de-
sarrollan las actividades del Teatroy
Danza. La estructura, diagramacion
y estilo fotografico representan ese ! MOVIMIENTO

dinamismo y movimiento.

La anatomia del |ogotipo es parte Figura 16. Identidad visual Centro Cultural San Martin 1

fundamental de la estructura de

composicion de la linea grafica,

puesto que también se puede utili- ) : N
zar como rejilla.

Nmnerez

Figura 17. Identidad visual Centro Cultural San Martin 2 Figura 18. Identidad visual Centro Cultural San Martin 3
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ldentidad grafica, Museu
del Disseny y el Disseny
Hub de Barcelona

El nuevo museo busca presentar un
programa que integra el presente, el
pasado y el futuro de las artes del

disefio en Barcelona.

Disseny Hub
Barcelona

Figura 19. Identidad visual Museu del Disseny 1

Figura 20. Identidad visual Museu del Disseny 2

Mediante el concepto, se genera un
vinculo entre la ciudad, el pasado y
el futuro, creando una conexion en-
tre las multiples redes del disefio en
un solo edificio, el Museu del Dis-
seny y las principales asociaciones
de disefio que se encuentran alo-
jadas en el interior del edificio. En
resumen, una simple linea simboliza
ese lugar de interaccion, el compro-

miso y la conexion.

El sistema se basa en una simple
‘Iinea de conexidon’, que es la que de-
fine los elementos de la identidad.

Esta linea en diagonal representa

Design Museum
Barcelona

ing

Museu del Disseny
de Barcelona

Figura 21. Identidad visual Museu del Disseny 3

14.12.2014
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la ubicacion geografica del edificio
y se manifiesta tanto grafica como
fisicamente a través de todos los

aspectos de laidentidad.

La intencion de la estructura vy
magquetacion busca una estética
atemporal (sin hacer referencia al
tiempo o época), con el fin de respe-
tar la identidad de cada asociacién
de disefio y los valores del museo.

La personalidad la ofrece el sistema
de composicion, no el logotipo, por
lo que es facilmente y reconocible

al instante.

Museu del Disseny
de Barcelona

Figura 22. Identidad visual Museu del Disseny 4

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Naciona
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Correos s na fig mas aire entre las lineas. Asi, el sim-

bolo esté alineado con la filosofia

o ixel perfect, lo que le permite un
La actualizacion del logo de Correos pxel p g P

: mejor comportamiento en espacios
mantiene la cornamusa y la corona,

legado histérico de la compaia, reducidos y en soportes digitales,

, . - donde la marca esta cada vez méas
respetando asi el primer disefo rea-

lizado en 1977 por José Maria Cruz presente”

Novillo. No obstante, este disefio

e . “Los nuevos tiempos llegan por
se ha simplificado, adquiriendo P gan p

L . Correos” es el claim elegido por
un aspecto mas limpio y directo y

. . la compaiiia en esta nueva etapa.
también méas escalable y reprodu-

. . . , Segun afirman, “define de forma
cible en tamafos pequefios. Segun

. . contundente el pasado, presente
explica Summa: “hemos llevado a P P y

L . . futuro de Correos”. En alusién a los
cabo un gjercicio muy técnico, sutil

y respetuoso con la esencia de di- grandes retos a los que Correos ha

tenido que enfrentarse a lo largo

cho simbolo, pero que simplifica sus

de su trayectoria, argumentan que

formas Y lohace més liviano al tener « Figura 26. Identidad visual Correos Espana 4
Correos es una empresa que lleva

la transformacion en sus venas”.

Figura 23. Identidad visual Correos Esparia 1

Los nuevos
tiempos
llegan por
Correos.

Figura 25. Identidad visual Correos Espana 3

Figura 24. Identidad visual Correos Espafia 2
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Estrategia de

las piezas de diseno

Se comunicaré la identidad visual de la Biblioteca Nacional de Guatemala,

mediante el desarrollo de un sistema de piezas graficas y principios de di-

sefio que normen su uso correcto con el fin de proyectar una comunica-

cion visual sdlida y dindmica. Que sea memorable para sus usuarios y de

uso constante y obligatorio para todos aquellos involucrados enla creacion

de contenido que represente publica e internamente a la institucion. Sera

implementada en medios impresos y digitales durante el transcurso del pri-

mer semestre del afio 2020

ldentidad
Grafica

- Puede implementarse de forma
inadecuada si no cuenta con una
guia de aplicacion

- Requiere de un mantenimiento por
expertos para aumentar su durabi-
lidad e impacto en el tiempo.

N

Material
Administrativo

- Su reproduccion puede tener un
costo elevado.

- Se requiere de expertos que
realicen las artes finales.

- Implica unainversion monetaria.

Desventajas de
las piezas a disenar

Manual de
normas graficas

- Su costo de reproduccion
es muy elevado.

- Se puede danar faciimente.

- Su contenido puede agobiar al
usuario generando que no haga uso
de todas las normas.

- Requiere de cierta experiencia en
artes visualesy comunicacion para
interpretar algunos lineamientos.

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Nacional
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Ventajas de
las piezas a disenar

ldentidad
Grafica

- Fomenta, facilita la identificaciony
elreconocimiento de lainstitucion.

- Reformula el caracter de
la institucion.

- Transmite novedad y posee la
capacidad de atraer la atencion
del publico.

- Inyecta de personalidad a la
comunicacion de la institucion.

- Permite interpretar la filosofiay
objetivos de unainstitucion a
través de un lenguaje gréafico.

- Dota a la institucion de credibili-
dad, confianzay profesionalismo.

- Permite la adaptabilidad a varios
formatos y medios de comunica
cién sin perder coherencia.

- Comunicar mensajes con base en
criterios de disefo y conceptos
que unifican criterios estéticos y
de funcionalidad en beneficio de
los canales y medios en donde se
transmitan.

Capitulo 5
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Manual de
normas graficas

- Dar utilidad: lineamientos de
como utilizar la marca.

- Su tamaiio es el adecuado y
facil de transportar.

- Los colaboradores de la

biblioteca tienen un referente
para poner utilizarlo en
actividades.

- Brinda mejor hébito de trabajo.

- Establece parametros que ayudan
auna correcta aplicacion de los
elementos de laidentidad visual
endiferentes medios.

- Comunica las normas y guias
que se deben acatarenla
reproduccion de materiales
de laidentidad.

Material
Administrativo

- Es més vistoso por la cantidad
de gréaficos e imagenes.

- Es atrayente al lector por la canti-
dad de informacion.

- Son mas visibles las actividades
y proyectos por la cantidad de
fotografias.

- La biblioteca esta en constante
cambio y con buena dindmica
en el medio de comunicacion.

- Se conocen formas méas con-
creta de lainstalaciones y las
actividades que desarrolla la
biblioteca.

- Dar a conocer la institucion.
- Sirve como medio informativo.

- Permite alcanzar un
mayor niimero de personas.

- Permite evaluar visualmente
parametros de la institucion.



La necesidad de un Insight nace con
la intencion de empatizar y vincular
al grupo objetivo (GO) con la filoso-
fia de Biblioteca Nacional. Un mo-
tivo que, conecte y le dé sentido a
la comunicacion entre ambos. Que
brinde recursos de comunicacion
que humanicen a la marca y la ac-
tualice a la época en la que se des-
envuelve su (GO)
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Insight

Técnica | Entrevista

Para obtener opiniones y creencias
méas intimas del participante con
las preguntas base, cada respues-
ta obtenida se reformuld en nuevas
preguntas® con el fin de obtener
respuestas méas profundas, utili-
zando las secuencias: Qué, Para

qué y como / Para qué, Cémo y Qué

- ¢Que hay dentro de un libro
que no puedas encontrar en
otra parte? (Usa tu imagina-
cion)

- ¢Qué valor tiene el libro para
la sociedad guatemalteca?

- ¢Para que deberian las per-
sonas leer un libro?

- Que emociones
cuando lees un libro?

sientes

- ;Qué problemas resuelve un
libro segun tu opinion?

/ Cémo, Por qué y Qué. La secuencia
utilizada: Si la pregunta iniciaba con
un “Qué”, larespuesta se reformula-
riaconun “Paraqué”y esta después
buscaria un “Como”.

- ¢Qué tipo de libros te desa-
gradan?

- ¢Queé significa la lectura para
ti?

- ;Como te podria la lectura
ayudar en la vida?

- ¢Qué piensas de las perso-
nas que leen mucho?

- ;0ue le dirias a una persona
para motivarla a leer?

\ 'Evidencia entrevista: https://drive.google.com/drive/folders/1_nPHBo4h0gDh3GFXiLtNdaNf8fgljZdV?usp=sharing

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Nacional

A



Diseno de Identidad Visual
72 Biblioteca Nacional

"

. \Si lees, no cualquier persona
| n S | g h t te va a enganar con algun determinado tema“.

Para el GO esto significa que, hay
muchas cosas que se dicen y sim-
plemente las aceptamos como
reales, porque asi las afirmaron nos
dijeron y asi debe ser, pero se debe
satisfacer la curiosidad para con-
testar esas preguntas que surgen
en el transcurso de toda la vida y
abrir la mente a diferentes opinio-
nes, No permanecer en un solo ca-
mino para conocer la verdad de lo
que sucedid o lo que va a suceder.
Este es el sentir que caracteriza al
usuario de la biblioteca, que siem-
pre cuestiona y busca descubrir su
entorno a su manera, para enten-
derse asimismoy aconsejar a otros.

Capitulo 5
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Coalhunting

En busca de estrategias de comu-
nicacion para continuar divulgando
el patrimonio bibliotecoldgico de
Biblioteca Nacional en una época
en donde el reto de identificarse y
presentar una imagen memorable
para generaciones emergentes,
consta de ajustar lainnovacion a las

Capitulo b
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Concepto creativo

Proceso de conceptualizacion

demandas de este cambio gene-
racional que clama nuevas formas
de pensamiento, entretenimiento,
hébitos culturales, relaciones so-
ciales, etc. para que estos mismos
perciban algun valor en esa innova-

cion.

Se utilizd como herramienta princi-
pal al Coolhunting que es un proce-
so que permite anticipar gustos e
intereses del GO a partir de la de-
teccion temprana vy la correcta in-
terpretacion de indicios de cambio
en sus patrones de consumo y en
los valores que los inspiran. La in-
vestigacion de tendencias como se

le conoce, permite una via para tra-
tar de ajustar lainnovacion de ideas
a lo que necesitara o deseara el GO
en el momento oportuno. Detectar
la concurrencia de determinados
cambios en la esfera social que pue-
den suponer nuevas necesidades
de las nuevas generaciones. El ob-
jetivo seré encontrar estos indicios
que proveeran ideas y conceptos
que apoyen al proyecto a adaptar la
comunicacion, identidad y servicios
de la institucion a las demandas fu-
turas del GO que funcione como una
fuente de informacion al servicio de
la creatividad e innovacion de Biblio-
teca Nacional de Guatemala.

Diseno de Identidad Visual
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Su ejecucion consistio en
3 fases:

1: - Conocer el contexto en el que
se desenvuelve el GO vy los indicios
de cambio.

| Para una mejor recopilacion de la
informacion, se desglosa estaen un
informe que detalla las fases y pro-
cedimiento llevado a cabo

Capitulo 5
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2: - Analizar conexiones entre los
indicios en busca de patrones, in-
vestigacion del consumidor indagar
silasinnovaciones responden a mo-

tivaciones colectivas.

Informe de tendencias:

3: - Descripcion de tendencia y se-
fialar sus implicaciones en la tema-
tica de la institucion. Esta etapa se
ocupa de contextualizar, describir y
declinar la tendencia para inspirar

nuevas acciones.

Deseo por llevar la practica de la personalizacion y la creacion de contenido

por parte del consumidor joven y avanzar a una conexion mas significati-

va con estos. La personalizacién de complementos y accesorios segun los

gustos o necesidades Unicas de cada uno en busca de que puedan encon-

trarindependencia Unica que les permite crear, innovar y tener un cierto to-

que de exclusividad y protagonismo.



Indicios:

Producto o servicio:
Impresoras 3D/apps y redes sociales personalizables/videojuegos de simulacion
de vida/Servicio VOD/ e-commerce/Tutoriales

Distribucion:
Nuevos canales digitales que permiten al consumidor convertir sus ideas creativas
en objetos, stickers, composiciones fotograficas, stories, filtros, templates, histo-
rias. Después de cargar su propio disefio en el sitio web, app o de elegir un disefo
libre, los usuarios pueden elegir entre una variedad de materiales y opciones donde
concretar su vision.

Medios de comunicacién/Publicidad:
Boca en boca, series de maxima audiencia, resefias o unboxing en plataformas de
streaming, cine, articulos en internet, redes sociales

Marcas:
Instagram, Netflix, Spotify, Rétrica, Pokemon, Animal Crossing, Canon, YouTube

Mercado:

-Impresoras 3D Personalizacion de productos
Una de las principales mejoras que supone la impresion 3D en el ambito industrial
tiene que ver con la personalizacion de los productos. Ofreciendo a cada cliente un
producto que se adapte de forma precisa a sus necesidades y preferencias. Y esto
es precisamente lo que permite esta tecnologia. Muchas compaifiias, en lugar de
tener un sistema de automatizacion para fabricar un producto, pueden utilizar las
impresoras 3D para ahorrar costes operativos.

-Personalizacion de entretenimiento Netflix y plataformas VOD

Este consumo cada vez mas personalizado de contenido es una tendencia que se
hainstalado enlos hogares y ha modificado la manera tradicional de ver series y pe-
liculas en la actualidad. Cada quien puede ver sitcoms como The Bing Bang Theory
o peliculas como Titanic por su cuenta: tendido en la cama, mientras almuerza en el
comedor frente a unalaptop o incluso mientras se estan duchando, sillevan alguna
tablet al bario. Sila costumbre era ver peliculas o series después de almorzar, hoy
muchos lo hacen de madrugada o en la mafana. Se va en aumento un modelo de
entretenimiento donde jovenes, adultos o mayores cuyo consumo audiovisual es
una experiencia cada vez mas solitaria

y personalizada.
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Consumidores

Analisis de consumo

Elacceso alainformacion masiva les ha dado pauta para buscar con creatividad nue-
vas formas de desarrollo personal conideales libertarios, donde ellos eligen y perso-
nalizan lo que quieren aprender, experimentar y consumir, conscientes también de la
coyuntura social, buscan aportar su granito de arena para transformar el mundo con
el fin de preservar recursos y empatizar con sus adversidades para solucionarlas.
Los blogs y después las redes sociales se han abierto para que cualquier persona
muestre al mundo y sin intermediarios lo que sabe o lo que le gusta hacer. O sea,
la tendencia dota de protagonismo a los usuarios y muestra que no es necesario
ser precisamente un profesional para crear y algunos incluso estan comenzando a
cobrar por su esfuerzo: en su primer ano de existencia, el sitio para compartir videos
Revver, que divide los ingresos por anuncios en un 50/50 con los autores, ha pagado
USD1 millén a los creadores de contenido.

Sin embargo, también hay grupos de personas en busca de alternativas de ocio
enriquecedoras con ganas de compartir conocimiento, creatividad, y otros grupos
interesador en aprender cosas nuevas e interconectarse con otros. Exte tipo de
practicas ponen en evidencia el triunfo de la tendencia “Do it yourself”.
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Contextualizacion

DIY (Do it your self)

El inicio de la normalizacion de la préctica de fabricacion o reparacion de cosas por uno
mismo, de modo que ahorra dinero, se entretiene y se aprende al mismo tiempo. Entre
estas actividades, se encuentran las reparaciones que alguien hace en su casa sin la
necesidad de tener que recurrir a profesionales como fontaneros o electricistas. Esto ha
sido heredado por otros movimientos contraculturales, tales como el hardcore punk, el
indie y contraculturas denominadas germinativas.

Este fendmeno social ha ido evolucionando a través de las épocas al convertirse en una
tendencia que se ha ido propagando y adaptando por regiones y afios hasta nuestros
dias, comenzando como un movimiento Punk hacia una reaccion anticapitalista al merca-
do tradicional, para luego adaptarse como una forma de evitar el consumo de productos
industriales hechos en serie; fabricar revistas que dieran a conocer lamusicay los ideales
del movimiento punk al cortar y pegar elementos de disefio sobre hojas de papel y luego
fotocopiandolas; producir vestimenta, modificada y adecuada a los gustos personales
de quien la usa y dejar de lado el mercado tradicional como una forma de un modelo de
economia alternativa; para luego trasladarse a los medios de comunicacion alternativos
en espacios web, crear contenido audiovisual propio en plataformas que abrieron paso a
jovenes en busca de entretenimiento, en el caso de YouTube. También es una tendencia
que puede verse expresada en la personalizacion de cosplays y disfraces de Halloween.

Por otro lado, la industria de los videojuegos implementd mecénicas personalizables,
para crear avatares y personajes de acuerdo a la personalidad del usuario; y las encon-
tramos actualmente adaptadas a las redes sociales que han brindado herramientas para
hacerlas mas personalizables, desde la creacion de memes, fotos, videos, filtros, pues
las marcas se han adaptado a las necesidades de los nuevos usuarios que buscan adap-
tar a su estilo de vida el concepto de personalizacion.

Como se puede apreciar el Do It Your self es una idea que surge de la necesidad de au-
tonomia y hacer las cosas por si mismos, que a través de los afios y de acuerdo a las
condiciones de la sociedad ha dado paso a multiples soluciones sin perder su esencia.
“Hazlo td mismo”.

Disedo de Identidad Visual Y7
Biblioteca Nacional



Diseno de Identidad Visual
78 Biblioteca Nacional

Tendencias Ilevadas al diseno y comunicacion

En el coolhunting la labor no concluye con la identificacion de la tendencia
de consumo. Se debe ser capaz de aterrizar a ideas que puedan ser utiliza-
das para mejorar la oferta competitiva de las compafiias a nivel de produc-
to, marca comunicacion y distribucion.

Propuestas de actuacion transversales que se derivan
de la tendencia a distintos niveles

Productos:
Orientados al acceso libre, y que motiven a la aportacion de ideas y formar parte de la
filosofia de las empresas con el fin de personalizar el servicio. Involucrar al usuario en el
proceso y a la participacion.

Comunicacion:
Utilizacion de medios soportes y contenidos que se consumen con esta motivacion de
generar y compartir nuevos conocimientos.

Branding:
Desarrollar posicionamientos que aboguen y fomenten la autonomia, libre eleccion y
creacion de contenidos.

Promover el desarrollo de individuos més auténomos e independientes.
Distribucion:

Introducir servicios en lugares donde se fomente el aprendizaje autonomo y libre
creacion de contenido.

Capitulo 5
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Aterrizando las tendencias
a conceptos

Técnica de Cerca - Lejos

Se busca pensar en aquellas palabras o ideas que estén totalmente lejos

del tema que esta abordando el problema, para después relacionarlas y

buscar conexiones que comunmente no existirian entre ambas. Sin embar-

go, en esta ocasion se adaptara al concepto de palabras “lejanas” las ideas

y conceptos que el desglose de tendencias ha aportado al proyecto.

Lejos

Personalizar
Autodidacta
Libertad
Eleccion
Tutoriales
Independencia
Revolucion
Creacion
Interaccion
Creatividad
Artesanal
Amateur
Participar
Opinion
Protagonismo
Exclusividad

Cerca

Moralejas

Soluciones/respuestas

Descubrimientos
Ficcion/Fantasia
Conocimientos
Verdades
Aventuras
Inspiracion
Misterios
Imaginacion
Educacion/Guia
Epocas/mundos
Concentracion
Entretenimiento
Explicaciones
Lenguajes

| Cada concepto “lejos” puede ser unido a un conceptos “cerca”, ya sea a
través de analogias, metéaforas, frases, oraciones o comparaciones. A con-
tinuacion, las palabras elegidas se emparejaron y debajo de los bloques de
texto se remarcaran los conceptos de cada emparejamiento

Cerca

Capitulo b
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Soluciones/respuestas

Inspiracion
Lenguajes

Lejos
Personalizar
Autodidacta
Protagonismo
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de Identidad Visual
Biblioteca Nacional

79



80

Diseno de Identidad Visual

Biblioteca Nacional

Capitulo 5
Definicidn Creativa

Autodidacta - Soluciones/respuestas

Ser autodidacta es buscar respuestas propias, es descubrir que por si mis-
mo se puede generar conocimiento, las verdades son el resultado de una
busqueda voluntaria de soluciones, es llegar por mérito propio a conclusio-
nes que abrirdn nuevos panoramas, con cada respuesta se obtiene expe-
riencia que mejora las habilidades que buscamos aumentar de nivel.

Transformar conocimiento

Personalizar - Imaginacion

Con imaginacion es posible personalizar la realidad, personalizar es dar vida
a historias que la mente imagina, Imaginar es recrear mundos a voluntad
propia, personalizar es intimar con laimaginacion, es la mente personalizan-
do ideas, es imaginar con originalidad, es idear nuevas formas de divertir a
lamente. Dar gusto a los sentidos.

Ensenanzas al gusto

Protagonismo - Lenguajes

Conocer lenguajes es adentrarse a mundos buscando nuevas aventuras,
realidades distintas donde existen misterios que descifrar, son protagonis-
tas de la evolucion de la humanidad, expresan el sentir a través de las épo-
cas del ser humano, evolucionan a través del tiempo, son la expresion del
recorrido de las sociedades, son las emociones que definen el contexto de
un grupo, su existencia representa la eternidad de la humanidad, su misién
es el entendimiento entre iguales. Voces que quieren hacerse escucharl

Emociones descifradas



Al haberse seleccionado la propuesta de concepto més sobresaliente
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de cada técnica aplicada, se procedid a comparar las

caracteristicas de ambas.

Concepto

Definicion Narrativa

Interpretaciones

Transformar Conocimiento

La busqueda de conocimiento a través
de nuestros propios medios, nos permite
no quedarnos con lo que nos dicen, sino
buscar verdades que nos hagan crecer y
generar conocimiento propio.

Un espacio dedicado a la busqueda del
conocimiento personal, que brinde la po-
sibilidad de forjar una educacion comple-
mentaria sin ningun tipo de restriccion,
estara capacitado para formar individuos
auténomos e integrales que busquen la
auto superacion personal.

Mutaciones de formas

Maleabilidad

Iconografia

Tipografico, jugando con frases que ins-
piren a transformar

Diversidad formas

Ensefanzas al gusto

La lectura tiene la oportunidad de inspi-
rar a construir nuestras propias percep-
ciones de acuerdo a los estimulos que
percibe la mente y se manifiesta de for-
mas diferente en las personas.

Los métodos de aprendizaje cambian
con las épocas, y las motivaciones hacia
la educacion y la interactividad de los in-
dividuos también se modifica.

Personalizacion
Analogias
Sentidos y sensaciones

Emociones descifradas

Voces que quieren hacerse escuchar,
manifestarse a nivel generacional, quie-
ren sentir y reaccionar a la experiencia de
la lectura.

Comunicarse a través de las emociones,
ha sido algo que viene a través de los
afios, sin embargo las épocas cambian
asi como la demanda de hacerse escu-
char, pero existen grupos menores que
quieren darse a conocer.

Misterio
Reacciones
Expresiones

| Concepto Final

Transformar

conocimiento

Diseno de Identidad Visual
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a conceptos

Técnica de SCAMPER

Tomando como base la tendencia “Hazlo ti mismo” y el concepto elegido “Transformar Conocimien-

Aterrizando las tendencias

to” se busca crear con mayor profundidad un concepto creativo, que vincule la idea principal que

la tendencia aporta con la experiencia que la Bibiloteca Nacional pueda aportar al GOy sobre todo

nutrir al concepto creativo de caracteristicas que permitan comunicarlo visualmente.

El método SCAMPER permite ir mas alla con una idea o concepto que no termina de aterrizar, el

objetivo sera repasar la tendencia “Hazlo tt mismo” y el concepto “Transformar conocimiento” des-

de diversas perspectivas.

Se buscard, Sustituir mediante el uso de verbos; Combinar con analogias o metéforas; Adaptar a

una cualidad; Convertir o Modificar en Experiencias; Eliminar o extraer las partes negativas que

pueden contener estas ideas ; Reordenarlas mediante la conversion a anténimos en persona; Pro-

poner las ideas que transmiten mediante frases.

Sustitucion

Por verbos
Slperarse
Evolucionar
Descubrirse
Capacitarse
Cultivarse
Representarse
nutrirse
Desarrollarse
Progreso
Crecimiento
Avanzar

ir mas alla

Capitulo 5
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Combinar

con

analogias o metaforas
Pan para tu matate
Cosechar tu felicidad
Volar hacia tus suenos
intimar con las emociones
acercarte a conocerte
Enterderte es superarte
Dar rienda suelta a los gustos
Valentia a explorarte
Retar a tu aprendizaje

Modificar

Convertir en experiencias
Libre y accesible
Arriesgado y entusiasta
Adaptable y Aprendible
Dependiente a tu mente
Luminoso y motivante
Elegible y personalizable
Gratificante e identificable
Cercano y cuestionable
Dominante y creativo



Adaptar
Adaptar a una cualidad
Disciplina
Esfuerzo
Determinacion
Aprendizaje
Curiosidad
Confianza
Automotivacion
Optimismo
Disposicion
Valentia
Fortaleza
Plenitud
[lusion

Flexible
Persistencia
Tenacidad
Entusiasmo
Independencia

Proponer

Frase:

Desvela y genera
Afina la vida
Libera tu Chispa
Sacar tu Potencial
Te hace latir
Rompe tus limites

Reordenar
Antonimos en persona
Pusilanime
Holgazan
Necio
Cobarde
Negatividad
Sumiso
Dependiente
Rigido
Incompleto
Desanimo

Eliminar

Individualismo
Estancamiento
Incapacidad
Miedos
Limitacion
Encierro
Negacion
Fracaso

Cada quien saca lo que tiene

en su corazon
hazlo a tu manera
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Eleccion

Sustituir
Superarse
Combinar

Retar al aprendizaje
Adaptar
Determinacion
Modificar

Libre y Accesible
Eliminar
Limitacion
Reordenar
Dependencia
Proponer
Libera la Chispa

Capitulo 5

Definicidn Creativa

De cada una de las partes, se selecciona una palabra y frase que defina
apropiadamente y aporte a la idea principal, con el objetivo de utilizar la
frase como concepto creativo y en un parrafo hacer uso de los demas ele-
mentos para darle sentido a la frase y aterrizar el concepto.

Concepto Creativo / Libera tu Chispa

La experiencia de la Biblioteca Nacional habla de un lugar que motiva a su-
perarse a si mismo con la determinacion de aceptar el reto de aprender
més sobre aquello que te hace latir y te da curiosidad, liberando todo el
potencial de lo que eres capaz de llegar a hacer.

Biblioteca, es aquel lugar que te motiva a superarte liberando las capacida-
des que llevas dentro.

Al final se obtiene un concepto creativo méas sdlido, con caracteristicas
que permiten comunicar mejor la experiencia, pero también desprende dos
conceptos que describen, que definen el identificador de la institucion,
Libertad y Superacion.



Para laimplementacion de premisas
de disefio, se utiliza también como
herramienta la tendencia DIY como
base. Pero en este caso se aplica la
busqueda de tendencias de “ofer-
ta” aplicadas en el ambito del dise-
fio. Estas serian la respuesta a la
“demanda” que genera el DIY con el
grupo objetivo. El gjercicio consiste
en de inspirarse de las tendencias
estéticas de disefio a las que se ve
expuesto dia a dia el GO.

En primer lugar, se buscan referen-
tes, modelos a seguir que influen-
cien las tendencias estéticas DIY
al GO.

-Bad Bunny

-Billie Eilish

-J. Balvin

-Luisito Comunica (Influencer)
-Rubius (influencer)

-Yuya (influencer)

La influencia de estos derivara en
admbitos como: Indumentaria, arqui-
tectura, disefio industrial, medios
de comunicacion, gastronomia,
cine, videojuegos, de los cuales sur-
giran la inspiracion para las premi-
sas de disefo.

B
Figura 2

Figura 30.

Premisas
de diseno

. Recurso cabildeo en redes sociales 10
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Figura 32. Recurso cabildeo en redes sociales 12 Figura 34. Recurso cabildeo en redes sociales 14

Capitulo 5
Definicion Creativa



Capitulo b
Definicion Creativa

Téndencias estéticas que
surgen:

- Font Bold, unalinea

- Tag line estética indumentaria,
gje central

- Estética interfaz Instagram

- Logotipos principios de disefio
K.IS.S

- Merch y Marcas Influencer
estética Indumentaria deporti-
va, urbano y skate.

- Isotipo blanco sobre fondos
oscuros

- Estética Trap, promoviendo
libertad hacer las cosas, vestir
coémodo

- Paleta de colores Calzado
Skecher

- Iconografia a una linea estéti-
caredes sociales, tattoos

- Estética Trap, promoviendo
libertad hacer las cosas, vestir
comodo, paletas de color vi-
deos duotonos, neodn, futuris-
mo

- Degradado y duotonos redes
sociales y app
-lconografia de aplicaciones y

redes

- Frases de influencers trans- “ .-;:a" y
formadas en indumentaria o - /
merch e

Figura 36. Recurso cabildeo en redes sociales 16  Figura 37. Recurso cabildeo en redes sociales 17

> %4

Welcome to Kraken."

We put the powerin your
hands to buy, sell and trade
digital currency.

Figura 38. Recurso cabildeo tendencias de disefio 1 Disefio de Identidad Visual 87
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Figura 45. Recurso cabildeo tendencias de disefo 7

~

adida
14 MARLUE ALK 3 BANDES

Figura 43. Recurso cabildeo tendencias de diserfio 5 Figura 44. Recurso cabildeo Figura 46. Recurso cabildeo tendencias de disefio 8
tendencias de disefio 6
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Premisas | Grupo 1

Paleta de color

Para el desarrollo de la identidad
grafica, la institucion ha exigido
conservar la paleta de colores ac-
tual, debido a que como centro de
custodio del patrimonio bibliogra-
fico de la nacién se ven en la obli-
gacion de adoptar sus colores para

connotar un espacio propio del gua-

temalteco.

La tipografia san serif tiene las

siguientes caracteristicas

-Su anatomia es sélida y
concisa

- Legible

- Lo que permite presentar informacién

claray odernada

- Es de cddigo abierto y de uso legal

- Se utiliza muy a menudo en sefialética,
sobre todo de seguridad y trénsito

Se asocian ala connotacién de credibili-

dad, confianzay veracidad

Diagramacion sin reticula,

permitira generar composiciones

personalizadas, adaptandose

concepto de DIY.

Figura 47. Fachada Biblioteca Nacional

Figura 50. Bocetaje digital Tipografia 1

Cooper

Cooper Hewitt Regular

Figura 51. Bocetaje digital Tipografia 2

al

UNA CQ MPQ SICIsN.»

Figura 52. Recurso cabildeo tendencias de disefio 9
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Figura 49. instalaciones Biblioteca

Hewitt Bold

Spotify
13 de agoswo de 2015-Q

Ponte el equipo al hombro y musicaliza la fiesta de hoy con esta playlist =
htip-//spoti A2 TTYvX

Figura 563. Recurso cabildeo tendencias de disefio 10
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Premisas | Grupo 2

Paleta de color

Se busca la influencia de colores
que estén en el contexto del dia a
dia del GO, colores que puedan apo-
yar a los principales institucionales,
gue permitan variar y no caer en la
monotonia y sobre todo que empa-
ticen con la personalidad del GO y
su estilo de vida, influenciado por
sus artistas, videos musicales y la
cultura que estos evocan.

Tipografia

Fonts, rounded, son tipos de letra
que, utilizadas para representar di-
namismo, flexibilidad, a su vez se
combinan mucho con el uso de tex-
tos en caja baja, que cada vez mas,
estd siendo utilizado en la cultura
digital, combinado en conjunto con
familias Bold.

Reticula

Modular que permite la composi-
cién asimétrica, para representar la
informacion visual y verbal de forma
claray libre.

°

X ES
CENTER [Itid
®C

Figura 54. Recurso cabildeo tendencias de disefio 11
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Figura 59. Recurso cabildeo
tendencias de disefio 12

Paws y Dog City

llegaron a Glovo®

Figura 61. Recurso cabildeo
tendencias de disefio 14

Q

ISEUE QUT HOW
O g e 8 g

commiTMENT |
ISSUE 1|

PULP
FICTION

20 YEARS ON

EVERYBODY BE COOL,
THIS IS A ROBBERY!

THE LIFE & TIMES OF
ROY LICHTENSTEIN

THE SWAGGER
OF MICK JAGGER

Wi Gk A o Wb Vs ot

LI

e redes o el T
e 1964 4t e
Sonend Shwion 2 Loraton

heston  BEAT MORE

L&

Figura 63. Recurso cabildeo
tendencias de disefio 16disefio 7

les 20

FOR
THE
HOLIGAYS !

WHAT _____ 15+ QUEER & TRANS ARTISTS
WHEN _____ DEC. 6TH, 2018
TIME - - —.c 5PM TO 10PM

WHERE __ __ INSIGHT BREWING
2821 E HENNEPIN AVE

SIOISIGISISICICIISISLV)

DOOR DONATIONS TO BENEFIT SWOP MPLS
, :
Sl B

Figura 64. Recurso cabildeo tendencias de disefio 17
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Nivel 1 de visualizacion
Nivel 2 de visualizacion
Nivel 3 de visualizacion
Fundamentacion de la propuesta final
Lineamientos para la puesta en practica



Esta etapa contd con el desarrollo
de bocetos a mano y se utilizaron
elementos basicos digitales, con el
objetivo de definir, los elementos
que resaltaran en la construccion
delisotipo, logotipo, layout y reticu-
la del manual de marca y papeleria
corporativa, ademéas de propues-
tas amano de laiconografia.

Z =

Figura 65. Bocetaje logotipo 1
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Nivel T de
visualizacion

Isotipo Estudio

Se decicié mantener la estructura del isotipo anterior(libro abierto y quet-
zal) debido a que, haciendo un estudio detenido, la forma del isotipo recuer-
damucho ala arquitectura frontal del edificio, por lo que se pretendid hacer
una integracion del mismo estilizando la propuesta transformando los ele-
mentos a libros colocados. Para este proceso, se desarrolld previamente
un estudio de las formas, tanto del edificio y sus vistas, como de las de un

libro.

| Z]l <> O QDE’%’%@’

CO0MMm ==
==l

—

SRORY

[ L

iTRiliimin
,, 25/

% Figura 66. Bocetaje logotipo 2
/I —\

VAN ]

Conocer la forma y estructura

El objetivo de estudiar la estructura, parte de la necesidad de implemen-
tar una propuesta de logotipo mas acertada en cuanto a percepcion de la
forma. En vista de que el logo anterior adolece claramente de un reconoci-
miento a primera vista. Previamente a estructurar y abstraer el isotipo, fue
necesario conocer su forma original

Diseno de Identidad Visual
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Estudios y posiciones
del quetzal

El quetzal principalmente requiere un estudio de diversas posi-

ciones y, en busca de sus rasgos mas caracteristicos, se
planted la posibilidad de integrar su forma al libro abier-
to, aprovechando sus alas para abstraerlas en for-
ma de las paginas de un libro.

Figura 68. Bocetaje logotipo 4

Figura 69. Bocetaje logotipo 5

Figura 67. Bocetaje logotipo 3
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J
Tipografia \ R M&%ﬁ'ﬁg
logotipo
54 RDOIAY ARAGON

Se buscé la alternativa de imple-

mentar un isologotipo, para estu- '
diar las variantes que esta estruc-
tura le puede brindar a la propuesta
y de esta forma integrar los ele-
mentos rescatando el nombre de
la institucion. A peticion de la ins-
titucion se buscd integrar al isolo-
gotipo el nombre de la Biblioteca,
que anteriormente no habia sido

integrado. Previamente se realizd

un estudio a mano de composicion C AQDOZQA'N e

. L . . RS Wﬂ\ glgli‘OTﬁ?ﬂ,m,
tipogréfica y posibles variantes de C AR DOL A RGO cmlk
composicion. ARAGON o P&RGO'N

@ C ARDOL AN ARAG GN

A Figura 72. Bocetaje logotipo 8
2%& Opcion 1
DITTECANPCOLA B ADIUGE SANS

)

AIBGDEFGHIJRLMN OPQRSTUUWRY
AIBGDEFGHIRLMN OPQRSTUUWHY

. NP e 123456189
Figura 71. Bocetaje logotipo.7.. ’_M*“
o Opcion 2
: Caloma Regolor
Tipografia: seleccion
7o ABCDEF GHIJKLMAN  OPQRSTUDWAY
Se realizé una seleccion tipografi- ﬂhﬁﬂﬂfﬂhldmmﬂﬂ ﬂ[][][StUIJlUHU
ca, buscando que la anatomia del 123’15[]7[][]
ave simbolo tenga relacién con el
estilo arquitectonico del edificio y Opcion 3 CastMarket
su época. Se aportd espiritu retro AB(DEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY
al imagotipo. abcdefghijklmnnopqrstuvwxy
123456789

Figura 73. Bocetaje logotipo 9
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Composicion con
\ estructura isotipo

Serealizd las primeras composiciones basadas en el bocetaje amano, en

la seleccidn tipografica 3 variantes y en la estructura del isotipo, con el

objetivo de conocer las debilidades de los elementos al variar el protago-

nismo con jerarquia de tamafios y buscando un balance.

Opcion 1

(L ARDOZA--—ARAGO

Biblioteca Nacional de Guatemala

Opcion &

CARDOZA
ARAGON

Opcion 1

Esta propuesta se caracteriza por
darle protagonismo al nombre de la
institucion, el icono sutilmente se
encuentra en la parte superior apro-
vechando la sencillez de su trazo

gue garantiza su visualizacion.

Capitulo 6
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Opcion?

Biblioteca Nacional de Guatemala

AJ

eca Na -

CARDOZn
HRF\&G()H

Biblioteca Nacional de Guatemala

(CARDOZA)
\ARAGON/

Figura 74. Presentacidn propuestas logotipo

Opcion 2

Al contrario de la anterior, esta pro-
puesta busca representar al isotipo
como una sefal de tréansito, alu-
diendo al contexto escolar. El nom-
bre de lainstitucion sigue reflejado,

pero de una forma mas sutil.

Opcion &

Esta propuesta cuenta con 3 varia-
ciones en positivo y negativo, cony
sin elementos de fondo. La tipogra-
fia nuevamente busca ganar terre-
no con el objetivo de que el nombre

llame principalmente la atencion.
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Opeidn 1 Formato 8x8 pulg Opcion 1Formato 8x8 pulg

R € t i Cu l d p ara Reticula A Modular 6x5 R
Manual de Marca Bocetaje amano

. : (s -
s o5t i | SCOIUMV\QS !
L e ———— R = ey | e
La finalidad de desarrollar una nue- [ ' I 1
i i ; - | | 8
va identidad visual, parte en prin oll T ‘ "l’v') ] 8
cipio con el fin de proyectar una | T H | L
o " 1Tt b o8| n
comunicacion visual sélida y con- L_ - : o5
_ [ [ E——— , e
sistente. Que sea memorable para 0% e ) e,
igura 78. Bocetaje reticula igura 79. Bocetaje reticula
los usuarios y de uso constante Figura 78. Bocetaje reticula 4 Figura 79. Bocetaje reticula 5
y obligatorio para todos aquellos y
_ B Opcion2 Formato 85 x11pulg Opcion 2 Formato 8.5 x 11 pulg
involucrados en la creacion de con-  Reticula € Modular 6x10 Reticula D 3 columnas
. T . Bocetaje amano Bocetaje a mano
tenido que represente publica e in-
ternamente a la institucion. R N B Y R .
r 1 \edipla : Yola dis O
a8 LS P J \ ]
i 1 AT f'"" L
» N [ | L0 1 |} ' Lo ]: ﬂ- 2
Opcion 1 . I : ’ , [ 1:
A B o [ AW i HH
i o o N O [ ji
o o O 1
| =it ‘ = |_0.Y A ] L
. T
\edigia ')“q:& o5
Figura 80. Bocetaje reticula 6 Figura 81. Reticula. Fuente propia
Figura 75. Bocetaje reticula 1 y
g Opcién 3 Formato 8x9pulg Opcién 3 Formato 8x9 pulg
Opcién 2 Reticula E Modular 8x10 Reticula F 5 columnas
C D
D ol ymhas
i o1y
j‘ 1 I
| 1 [
\'.1\38 L N
B ] 1
1 1 'r"“j oy
1Ry
ARErwwREEEEE M)
Figura 76. Bocetaje reticula 2 1 \"’\)
» Figura 82. Bocetaje reticula 8 Figura 83. Bocetaje rgticula9
Opcion 3
3 F Debido a que el contenido del manual requiere una lectura fluida y que su

composicion permita ubicar cada elemento de forma clara y precisa con

un formato con el que el usuario esté familiarizado con su manipulacion se

tomo la decision de trabajar con la opcidn de formato 2C, Formato 8.5x11

pulgadas, 3 columnas. El tamafio carta es un formato comun que propor-

ciona mucha ventaja almomento de manipularloy el uso de las 3 columnas

Figura 77. Bocetaje reticula 3 proporcionara una distribucién de los elementos bastante clara para su

lectura.

Disefio de Identidad Visual \97
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-y IR

Después de definir el estilo de reticula. se bocetaron propuestas

de layout para los interiores, desde la portada, portadilla por ca-
pitulo, haciendo énfasis en las diferentes variaciones de pagina

gue pueda tener el documento con el fin de estandarizarlas y te- = == : = -

ner mas a cada seccion. Figura 84. Bocetaje reticula 10

[

Propuesta 1
Se caracteriza por ser mas libre y

H IWARERN Contenido
dindmica en su distribucion de ele- = / = \|" Figura86. Bocetajereticula 12
COhtenido oRTAPIIVA vl [

Figura 85. Bocetaje reticula 11
visibles los elementos graficos, Layout Bocetaje a mano
como imagenes o vectores. 1

mentos, enfocada en hacer mas

Propuesta 2 Portads
) o Titular / brtadil
Se caracteriza por distribuir los ele- ubtitula ><

mentos a los costados, evita acer- \ / \

carse al margen de los bordes in- Al

o
[)

teriores, lo que beneficia si el lomo

del manual llegar a ser considera-

blemente grueso por la cantidad de Figura 87. Bocetaje reticula 13 Figura 88. Bocetaje reticula 14

paginas implementadas. 2
Titylar tU|
Capitulo
Propuesta 3 B
A esta variante la distingue la sen-
cillez de su estructura, haciendo \

principalmente uso del centro. Bas- 3

tante clara y limpia la distribucién
Titular /

N A

Figura 89. Bocetaje reticula 15 Figura 90. Bocetaje reticula 16

para el recorrido visual. Dejando

Titular,
sutilmente el peso visual en el cin-
. . X
tillo del borde superior. Bastante ,
/ Capitulo
adecuada para un documento en E><\ N A

/

Subtitular

S

vertical rectangular.

AN

Figura 91. Bocetaje reticula 17 Figura 92. Bocetaje reticula 18
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secundaH;\\~
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Para usos generales y en beneficio del manual de marca, se realizé una

seleccion tipografica para cuerpos de texto y titulares, por lo que se aboca

tipografias con familias extensas para garantizar la riqueza y jerarquia de

los textos. Con la tipografia se busco legibilidad, estética y que coincida

con el estilo de la institucion.

Helvetica
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS-
TUVWXY
abcdefghijkimniopqgrstuvwxy
123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS-
TUVWXY
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxy
123456789

Paleta

de Color\\\\

Cooper Hewitt
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXY
abcdefghijkimniopgrstuvwxy
123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXY
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxy
123456789

Cooper Hewitt B
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXY
abcdefghijklmniiopgrstuvwxy
123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXY
abcdefghijkimniopgrstuvwxy
123456789

Para la paleta de color, la institucion solicitd que se utilizaran los colores

actuales, sin embargo estos no estan normados bajo tintas sélidas, por lo

que se investigaron las alternativas correspondientes. De esta forma se

buscd resolver los problemas de variacion del color al aplicarlo en las piezas

gréficas.

Disefo de Identidad Visual
Biblioteca Nacional
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Pantone 298 C Pantone 298C
R: 64 R:110

G:180 G: 196

B:229 B: 233

C:.67 C: 56

M:8 M:3

Y:2 Y:4

K:0 K:0

hex: 40B4E5 hex: 6EC4E9

Figura 93. Bocetaje paleta de color 1

Primario Primario

opcion 1 opcion 2

Pantone 285 C Pantone 3005 C

R:0 R:0

G:113 G: 117

B: 206 B: 201

o C:100

M: 50 M: 40

Y:0 Y:0

K:0 K:0

hex: 0071CE hex: 0075C9

Figura 94. Bocetaje paleta de color 2
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Pantone 2985 U

R:67

B:232

hex: 43B7E8

Primario

opcioén 1

Pantone 300 U

R:0
G: 109
B: 182

C:99
M: 51
Y:0
K:0

hex: 006DB6

Pantone 297 U

hex: 7ECBEF

Primario
opcién 2

Pantone 3005 U

R:0
G: 118
B:191

C:88
M: 46
Y:0
K:0

hex: 0076BF

*C. Secundario / opcién 2, basado en el
color oficial de la bandera nacional, que
permanece en lo alto del edificio de
Biblioteca
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Reticula para \
Piezas corporativas

Se generaron reticulas para el material corporativo, se hizo uso general de la reticula modular, debido al dinamismo

que este tipo de piezas de disefio requieren para una estética armonica.

Trifoliar tamano carta, reticula modular 7x9 pulgadas

O
AN

Y]
{
L

i

“ ?U\j- “ ﬁg oS

Figura 95. Bocetaje reticula 19 Figura 96. Bocetaje reticula 20

Desplegable 24x8 pulgadas,
reticula modular 7x9

-
i)
(I
EEEEEE SN -
- { |
| |
L
5 Figura 98. Bocetaje reticula 22
0.§ o)
"E'B,_z_ﬁ\ 3 R
-
Figura 97. Bocetaje reticula 21 Diseno de Identidad Visual 101
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Tarjeta Presentacion 2x3.5 pulg Reticula modular 7x10

= ]r TTI;*;J“_" T
i N NN | | ]
BE e s s snan ae s ua s
P7 [ 1 e o i o o e v
et
I il
I
EEE]
12

I{TJ)‘ -2 Pl)

Figura 99. Bocetaje reticula 23 Figura 100. Bocetaje reticula 24

Hoja membretada 2x3.5 pulgadas Reticula modular 7x9

T J
T ’ ll.'
i s e -
L °s
05
| 83

Figura 101. Bocetaje reticula 25

Figura 102. Bocetaje reticula 26

Capitulo 6
Produccion Grafica



Capitulo 6
Produccién Gréfica

Layout

Piezas administrativas

Se desarrollé unlayout amano para
las piezas corporativas para ver con
claridad una estructura previa para
comenzar a planificar la estética de
la linea gréfica.

|

\
/

Figura 103. Propuesta reticula papeleria corporativa

Diseno de Identidad Visual \ 103
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Figura 104. Bocetaje iconografia 1

lconografia

Se realizé bocetaje a mano de po-
sibles iconos, para visualizar como
podria ser la estética, buscando
mostraran relacion con los primeros

trazos del isotipo.




Se llevd a cabo el proceso de au-
toevaluacion de los estudios rea-
lizados mediante el bocetaje y las
premisas de disefio. Se califico con
un punteo total de 50 pts. Criterios

de evaluacion:

b ptos. Excelente
4 ptos. Muy bueno
3 ptos. Bueno

2 ptos. Regular
1ptos. Deficiente

La evaluacion tiene como objeti-
vo brindar una ponderacion en un
rango de 0 a 50pts, las propuestas
mejor evaluadas técnica y objetiva-
mente se adaptan a las necesida-

des del proyecto.

Criterios de evaluacion
a tomar en cuenta

Abstraccian

Si dentro de la composicion, exis-
ten elementos construidos a par-
tir del principio de la abstraccion,
debe evaluarse sila misma se com-
prende, tienes los suficientes ras-
gos para adaptarse a una realidad
si comunica claramente el mensaje
que le darazon de ser.

Capitulo 6
Produccion Grafica

Autoevaluacion

Memorabilidad

Un disefio es memorable si el re-
ceptor logra:

Asociarlo con un evento importan-
te, o recuerda repetidamente el
mensaje y le sirve como referente.

Estilizacion

El tratamiento que se le da a las
imagenes y textos debe resultar
estético, armdénico y persuasi-
vo, para contribuir a incentivar el
interés y que empatice con el grupo
objetivo.

Aplicacion del Color

La seleccion de la paleta de colo-
res debe evaluarse en funcion de
la asociacion con el grupo objetivo
y su caracterizacion sin perder de
vista la tematica y concepto que
se desarrolla.

Composicion

Se evalla si la composicion que se
presenta, es armonica, agradable,
estética y retne las condiciones
necesarias para llamar la atencion
del grupo objetivo.

Pertinencia

Toma en cuenta la forma en la que
el bocetaje mantiene relacion con
el temal del que se est4 hablando.

Y silos mensajes de las piezas son
los correctos para el grupo objeti-

VO.

Identidad visual

El bocetaje debe comunicar el con-
cepto creativo en cualquier de sus
soportes. La determinacion de sus
identificadores visuales constitu-
ye, un elemento muy valioso para
potenciar la idea, evitando la ambi-
gliedad en el mensaje.

Fijacion

Es la capacidad de un mensaje vi-
sual gracias a su construccion, de
posiconarse, en el imaginario del
grupo objetivo. El uso de los colo-
res, imagenes y mensajes adecua-
dos facilita la fijacion de los men-

sajes.

Diseno tipografico

La adecuacion al tema, la legibili-
dad, la comprension de los conte-
nidos, debe evaluar para estable-
cer el aporte de la tipografia y su
disefio.

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Nacional

105



106

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Nacional

Autoevaluacion composicion logotipo

T E
S § c S © £ S
g1 8| 3| ¢ S| 5| = s 3| g
8| 8| £ g 8| | 2| 8| & 2| £
= N . =% ] F=] = o ) =
S| 2| E| 2| €| E| £| 5| &| 8| B 2
g || =z| 4| 8| 8| & =| & & 3| e
1 2 2 3 2 3 2 3 2 4 1 24
2 3 3 3 2 3 4 4 3 4 3 35
3 2 3 2 2 3 2 2 2 4 3 25
Autoevaluacion reticula/layout Manual de
Marca
- ©
S .'g c S © E -
e 8| 5| ¢ S| 8| T K s | 8
2| g | | 8 21 §| 8| 5| &| 2| &
3 = o N - o = ] = o o S
S| 2| E| 2| S| E| £E| 5| &| 8| B 2
gl 2| =| d| 8| 8| &| =| & £ 3| &
1 3 2 2 2 2 2 2 2 2 3 22
2 3 3 3 2 4 4 4 3 2 2 30
3 3 4 4 2 5 4 3 3 2 5 35

Realizada la autoevaluacion, se ob-
servo que la propuesta del logotipo
numero 2 es la que poseer el punteo
maés alto que el resto, esta propues-
ta se ha considerado como la que

Capitulo 6
Produccion Grafica

reune la mayoria de los requisitos
de los principios de disefio estable-
cidos anteriormente. La propuesta
es la que muestra mayor acerca-
miento a laidentidad de disefio de la
institucion y apegada al concepto.
Mientra que, por el lado de la reticu-
la del manual de marca, se opto por

la propuesta 3, que reune los aspec-
tos necesarios para la implementa-
cion de un manual de marca, legible,
memorable, facil de manipular y de
llevar una lectura visual cémoda sin
interrupciones. Pensada principal-
mente en la comodidad del usuario

al interactuar con ella.



Nivel 2 de
visualizacion

A partir de los resultados de autoevaluacion del nivel uno de visualizacion,
se comienza la produccion de disefo integrando elementos normados bajo
los principios de disefio anterior, es por eso que la siguiente etapa busca
digitalizar todo el proceso de bocetaje para transformarlas en piezas de

disefio formales.

A nivel de Logotipo

Bocetar 2 propuestas de isotipos que contuvieran rasgos principales de los
elementos: libros, quetzal, biblioteca y estética retro, para incorporarlos al
concepto creativo: “Recordarle al chapin donde encontrar la verdad”. A la
vez, se enfocd el bocetaje en solucionar la visualizacion del logotipo desde
medios digitales hasta impresos sin perder su esencia al modificar los ta-
mafios y que legiblemente puedan apreciarse en diversos medios.

Esto con el objetivo de presentar una propuesta méas legible en funcion de
reconocer las caracteristicas particulares que evocan el concepto. También
es importante mencionar que se buscé mantener el nombre de la Biblioteca
“Luis Cardozay Aragdn” en ambas propuestas, pero se buscd experimentar
diversas variaciones para aplicarlo al resultado final. La propuesta de Isolo-
go adolecio de funcionalidad al momento de adaptar el logotipo a diversos
medios. Por lo que, se mantuvo la estructura de imagotipo, como la estruc-
tura del logo anterior.

Capitulo 6
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Version 1, bocetaje digital.

Capitulo 6
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Figura 105. Bocetaje digital, logotipo 1

La primera version del isotipo se
bocetd buscando eliminar los
contornos, para que las formas y
colores se encargaran de darle el
volumen y perspectiva, evocan-
do la esencia neo retro hacien-
do alusién a una leve estética
bahaus. Por ultimo se decide in-

tegrar como elemento clave al

%=

quetzal en forma de “separador”,
el ave aludiendo al &mbito chapin
y el “separador” a la accion recu-
rrida por el lector para “recordar”
dénde interrumpio la lectura. Esto
como alusion a la frase: “Recordar
al chapin” extracto del concepto

creativo.



Version 2, bocetaje digital.
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i

La segunda version se concentrd
en mejorar los rasgos caracteristi-
cosdeunlibroparade estamanera
darle forma al combinarlos como
grupo a la arquitectura del edificio
de la Biblioteca, se agregan venta-
nalesy lineas que evocan un estilo

Se buscd jugar con la composicién
de la misma, de una forma méas su-
til y enfocando la propuesta mas
a un imagotipo que en la anterior
evocando al isologo, de esta for-
ma se encontrd un equilibrio en los
ejes compositivos para equilibrar la

jerarquia en conjunto con el isotipo

o iy

Figura 106. Bocetaje digital, logotipo 2

deco, muy frecuentado en la ac-
tualidad para representar lo retro,
al libro abierto se le combina con el
quetzal para integrar el elemento

identificativo guatemalteco.

Implementacion

Tipogréfica\

ademés pensando también en ob-
tener dos formas de aplicacion al
tener la posibilidad de separar am-
bos elementos sin que uno depen-
da necesariamente del otro como si

sucedia anteriormente.

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Nacional
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it

BuntemaL A

La primera version muestra varia-
ciones compositivas para repre-
sentar el texto que identifica al lu-
gar, que ademas, esta enfocada en
hacer uso de las fuentes san serif
tipograficas de apoyo para la linea
grafica, sobrias y legibles. Mientras

que la estética retro del concepto
la aportan las iniciales "LCA”, abre-
viatura del nombre Luis Cardoza y
Aragon, que ahora forman parte del
isotipo cada una representando a
uno de los libros de este.

- : Biblioteca
Nacional de
I GUATEMALA
Biblioteca
Nacional de
GUATEMALA
La segunda version, mantiene

Capitulo 6
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como punto focal los apellidos
“Cardoza y Aragdn”, uno arriba del
otro para formar un bloque y por de-
bajo encontrar la leyenda que iden-
tifica alainstitucion.

CARDOZA
ARAGON

Biblioteca Nacional de Guatemala

Figura 107. Bocetaje digital, logotipo 3

CARDOZR
ARRGON

Biblioteca Nacional de Guatemala

CARDOZA
BN qRAGON

Biblioteca Nacional de Guatemala



Paleta de color,

Con este proceso se explord con
la inclusion de dos tonalidades, la
segunda que la biblioteca ha venido
utilizando previamente, que evo-
ca el color de la bandera nacional

Version 1, bocetaje digital.
Bibliotec anmnnl

GunEmaL A

Biblioteca
Nacional de

GUATEMAL A

Biblioteca

Nacional de

y para generar mayor contraste se
agregd un azul indigo que a la vez
aporta la opcién de evitar el uso del
negro y generar mayor armonia al
concepto de mantener las tonalida-
des azules nacionales con la paleta
de color. También se buscd aprove-

Capitulo 6
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char el uso del blanco para, junto
con el azul indigo, aportar sombras
e iluminaciones con el objetivo de
darle perspectiva a las propuestas,
sin perder simplicidad y que la tipo-
grafiaresalte sobre estos colores al
contrastarla.

Versian 2, bocetaje digital.

&l

GUATEMALA

CARDOZA
BB ARAGON

Biblioteca Nacional de Guatemala

CARDOZR
ARRGON

Biblioteca Nacional de Guatemala

CARDOZA
ARAGON

Biblioteca Nacional de Guatemala

Figura 108. Bocetaje digital, logotipo 4

A la version dos, también cabe mencionar que se le agregd un fondo al

isotipo para explorar su funcionalidad con un elemento como soporte y

mejorar su contraste.

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Nacional
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Validacion Profesionales
del Diseno y expertos en el tema

-Ver anexos,
. L, . o, -Instrumentos de validacion
Por medio de la evaluacion de la segunda etapa de visualizacion con ~Grafica de Resultados

profesionales del disefio y gracias a la experiencia profesional de los mis-
mos, se analizd la congruencia de los cédigos visuales, asociados al con-
cepto creativo con el objetivo de hacer las correcciones pertinenentes

para depurar y mejorar el desempefio del disefio.

Para la validacion, se elaboraron instrumentos para profesionales del dise-
fio como expertos en el tema, con el objetivo de recabar informacion y la
retroalimentacion puntual, en la produccion de piezas gréaficas.

Anéalisis Expertos en el tema Sugerencias

lsoti -Agregar nombre completo
sotipo Luis Cardozay Aragon

La propuesta mas aceptada fue la version 2 variacion C, en vista de que .
-Modernizar la propuesta

mantiene una asociacion clara con el contexto de Biblioteca vy libros, ade-
i o, - Hacer més legible al quetzal
mas de que conserva para los expertos una asociacion al concepto de lo

- Darle importancia al texto

retro. Se reconoce al quetzal incluido junto con el libro abierto. P . .
Biblioteca Nacional de Guatemala

Tipografico

Tuvo una aceptacion promedio, dividiendo las criticas, debido a que se
considerd que no todos lo asociaron a lo retro, enla version 2 no se logré
comprender el texto de Biblioteca Nacional de Guatemala, porque el nom-
bre le quita presencia.

Paleta de Color

Fue reconocido como parte de la identidad nacional, al evocar el color de
la bandera, se considerd importante para reconocer a la Biblioteca Nacio-
nal, la combinacion de colores, tuvo buena recepcién, sin embargo, en la
version 1, pudo causar inconvenientes en el isotipo al no ser legible como
contraste.

Capitulo 6
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Analisis Disenadores
Expertos

De la validacion con expertos en
disefio se obtuvo una retroalimen-
tacion favorable para la version 1
y sus variaciones, en razon de que
se consideré mas funcional para
adaptarse a medios digitales e
impresos sin problema. Ademas
que la armonia y equilibrio de los
elementos es homogéneo y se re-
calcd en que el isotipo posee los
elementos clave del concepto sin
perder la simplicidad, sin embargo,
se sugiere hacer una mejora de los
mismos para reforzar su interac-
cion con la tipografia para que esta
también pueda distinguirse.

Isotipo

La propuesta méas aceptada fue la
version 1 C, se considerd mas sutil
y adaptable para su reproduccion,
sin embargo, se debid aplicar co-
rreciones para mejorar su interac-
cion con el texto. A la version 2 la

mayoria se le considerd muy obvia

al hacer uso de libros y el edifcio
para rerepresentar la biblioteca. Se
sugiere también evaluar en ambas
la propuesta de evitar la redun-
dancia visual y apoyarse en otros
elementos del concepto para re-
presentarla. Sin embargo, asocian
maés la version 2 al contexto de Bi-
blioteca.

Tipografico

Se sugiere de laversion elegida, en-
fatizar en mejorar el kerning del tex-
to en el isotipo debido a que es del
todo legible con el isotipo. También
se considero que la tipografia san
serif de apoyo funciona bastante
bien para el texto de apoyo “Biblio-
teca Nacional de Guatemala”.
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Paleta de Color

El azul predominante se asocia mas
al conocimiento que a la identidad
nacional, consideraron acertado el
uso de las tres tonalidades para
evocar mayor contraste y funcio-
nar sin problema en medios impre-
sos y digitales.

Diseno de Identidad Visual
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Sugerencias

-Apoyarse de mejor manera en el
concepto creativo.

-Lapropuesta debe ser mas funcio-
nal para poder adaptarse a medios
digitales e impresos sin problema.

- Verificar si responde al grupo ob-
jetivo el estilo grafico, siel concep-
toretro es identificable.

Toma de decisiones

Con base en el andlisis con exper-
tos, y viendo la poca aceptacion
de las propuestas, basandose en
criterios de disefio, funcionalidad
y pertinencia para el grupo objeti-
vo se decidié remplantear la pro-
puesta del logotipo. Haciendo un
analisis desde el grupo objetivo y el
concepto creativo.

-Ver anexos,
-Replanteamiento GO
-Actualizacion Concepto Creativo



Repleanteamiento

Del Nivel 2 de
visualizacion

Para mejorar la calidad del proyec-
to se ha realizd una evaluacion a
profundidad del grupo objetivo y
el concepto creativo, para de esta
forma plantear un nivel de visuali-
zacion dos, més apegado a los ras-
gos de la delimitacion que se reali-
z6 con el grupo objetivo.

1 imagotipo que se adapte a
la cultura de la nueva gene-
racion de jovenes, nativos di-
gitales

La modificacion del concepto crea-
tivo, busca despertar en la identi-
dad gréfica de la institucion, empa-
tfa con su grupo objetivo, al querer
descubrir, aprender y forjar el mun-
do a su manera, con libertad, feli-
cidad, libre albedrio y que conecte
con los ideales de la institucion.

Capitulo 6
Produccion Grafica
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-A—
Biblioteca Nacional
de Guatemala
PLAYGROUMD
Desarrollo
del Isotipo

Como fuente de inspiracion el iso-
tipo planted dos vertientes. Por
un lado la identidad institucional.
Se mantuvieron los elementos, li-
bro/quetzal, solamente se trato de

integrarlos en una misma figura. Se @
analizaron los rasgos mas caracte-

risticos y memorables del quetzal,
L. L, ) Figura 109. moodboard para logotipo
se encuentrd inspiracion en el libro

La Mansidn del Pajaro Serpiente,

del autor Virgillio Rodriguez Macal.

. Mientras que, por el lado de la cul-
Tomando como rasgo principal para

el bocetaje, su cola en forma de tura del grupo objetivo, adapto su

serpiente emplumada. Se propuso estética, al estilo de la ropa que

. o usa, tomando inspiracion en las
utilizar la posicion del escudo na- P

. . L formas que se vuelven tendencia
cional en virtud de que sin tilde es q

. r la cultura de las nuev
muy representativa y permanece y parte de la cult de las nuevas

. L . eneraciones.
en elimaginario de cualquier guate- g

malteco.

Capitulo 6
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Bocetaje a mano

Se retomo el bocetaje manual, para
entender mejor las formas con las
que se trabajaria, con los estudios
de las formas, se integré al libro
con el quetzal, tomando en cuenta
que la propuesta cumpliera con los
requisitos de disefo, del concepto
creativo, grupo objetivo y recomen-
daciones de los expertos.

"

S5t

b

)

Figura 110. Bocetaje logotipo 10 Figura111. Bocetaje logotipo 11

Disefo de Identidad Visual
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Capitulo 6

Digitalizacian

Se escogio la propuesta a lapiz que
se inspira en los elemntos mencio-
nados con anterioridad, tanto la
posicion del quetzal, como la refe-
rencia con la S al pajaro serpiente
de Macal y sobre todo la aplicacion
del disefio a una sola linea, que
dota a la propuesta de simplicidad
y facilidad de recordar y reproducir
en diversos medios. Y en la parte
inferior alude a un libro tomado por
su cola.

La propuesta pretende unirse a la
tendencia del trazo a una sola linea
y una sola forma, de esta manera
su adaptacion a distintos medios,
esta resuelta, al ser una propues-
ta bastante sencilla en cuanto a
detalle.

Produccion Grafica

Figura 112. Bocetaje logotipo 12

Figura 113. Bocetaje digital, logotipo 5
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Aplicacion
Tipografica

Debido a que la nueva propuesta de isotipo se caracterizé por su sencillez, se se-
lecciond una tipografia que reforzara el concepto de limpieza de composicion.

Se utilizo de la tipografia Cooper Hewitt, que tuvo bastante buena recep-

cion por parte de los expertos de disefio, al considerarla frescay senci-

lla para utilizarla en la propuesta anterior.

Cooper Hewitt .
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY
abcdefghijklmniiopgrstuvwxy
123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY
abcdefghijkimniiopgrstuvwxy
123456789

Figura 115. Bocetaje digital Tipografia 3

Biblioteca

Nacional de
GUATEMALA

Luis Cardoza y Aragén

Figura 114. Bocetaje digital, logotipo 6

Con esta nueva propuesta de

imagotipo también se establecie-

Biblioteca

Nacional de
GUATEMALA

Luis Cardoza y Aragdn

ron nuevas formas de uso. Tanto

verticales como horizontales.

Figura 116. Bocetaje digital, logotipo 7

Disefio de Identidad Visual 19
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Aplicacion
de Color

Se tratd de mantener el mismo co-
lor que la institucion ha utilizado a
través de los afos, sin embargo,
se propuso que el concepto, juga-
ra con los contrastes, e hiciera uso
del espacio negativo y positivo.
Tendencias de disefo a la que el
GO estéa expuesto. Combinado a lo
anterior, también se afadieron co-
lores secundarios, que funcionaron
como contrastes que se combina-
ron con los principales, para inyec-

tar de energia a la propuesta.

Biblioteca
Nacional de
GUATEMALA

Luis Cardoza y Aragén

Figura117. Bocetaje digital, logotipo 8

Biblioteca

Nacional de
GUATEMALA

Luis Cardoza y Aragén

Figura 118. Bocetaje digital, logotipo 9

Capitulo 6

Produccion Grafica

Figura 119. Bocetaje paleta de color 3

Figura 120. Bocetaje paleta de color 4

Pantone 282 C:
Tinta soélida para papel
determinado brillante

C:100 R:25
M: 88 G:34
Y:45 B: 31
K:51

Para Web: #18223d

Pantone 297 C:
Tinta sélida para papel
determinado brillante

C:56 R:112
M: 4 G:196
Y:4 B: 233
K:0

Pantone 285 C:

Tinta sélida para papel
determinado brillante

C:85 R: 35
M: 52 G:110
Y:0 B: 182
K:0
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lconografia

T cONOGRATTA

Al

Se retom¢ la digitalizacion de la , RPN
. , o . = e \ % ¢
iconografia y sefalética, se imple- . / { =1
mento el uso de contorno, para que

conforme unidad con el isotipo, y

adicionalmente para vincularlo con

el GO se utilizan los colores secun- A1 Y,

darios como contrastes. I " @

A

|

Figura 121. Bocetaje iconogTafia 2

Bocetaje a mano

Fondo
General Antiguo

Figura 122. Bocetaje digital iconografia

Diseno de Identidad Visual 121
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Elementos
graficos de apoyo

Se desfragmentd el logo en piezas,
con el objetivo de desarrollar mate-
rial visual que funcionen de apoyo
para la linea gréfica.

!VV\' ™
WO,
o . N\ . 2\
DA

ZNIRTNR 2
NN
& K N R

N\

Capitulo 6

Produccion Grafica

O

Figura 123. Bocetaje digital elementos gréficos de apoyo 1



Figura 124. Bocetaje digital estilo fotografia 1

Capitulo 6

Produccion Grafica

Estilo de
fotografia

Se manipuld la fotografia en duo-
tono para para reflejar un aspecto
mas moderno a la estética de las
fotografias, utilizando como base
el azul corporativo y uno de los co-

lores complementarios.

Diseno de Identidad Visual

Biblioteca Nacional
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Figura 125. Bocetaje digital estilo fotografia 2

Copy

A la composicion fotografica se
le agrega un copy, que resalta los
nuevos ideales de la marca, para

vincularlo con los jovenes.

Figura 126. Bocetaje digital estilo fotografia 3

Las fotografias fueron porporcionadas por
la base de datos de Biblioteca Nacional de
Guatemala

Capitulo 6
Produccion Grafica
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Diagramacién\

Para todas las paginas interiores, portada y contraportada se utilizd

reticula a 3 columnas que fue elegida en el primer nivel de visualizacion.
Las 3 columnas favorecen construir composiciones visuales persona-
lizadas. Permiten integrar con libertad bloques de texto, imagenes, tex-
turas, iconografia de diferentes tamafos . Esta reticula transmite el
concepto de simplicidad y orden, para combinarse eficientemente con

los elementos graficos.

™Manual
de normias
graficas

y L :

Figura 128. Bocetaje manual de marca 2

Figura 127. Bocetaje manual de marca 1

Portada Descanso

Tiene como elementos principales
el titulo. logotipo de la institucion,
texturas, para que no se pierda el
concepto de identidad .

Dentro del documento existen pagi-
nas de descanso visuales. Su objeti-
vo es darle la bienvenida al usuario
y depedirlo. El Gnico elemento que
sobresale son las formas que nacen
de la estructura del isotipo, para in-
troducir al usuario a relacionar los

conceptos de identidad.

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Nacional
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Portadilla Capitulos

Las portadillas derechas de los ca-
pitulos estan integradas por una
textura y el titulo del capitulo en-

marcado por circulo.

| Nuestra

identidad

Figura 129. Bocetaje manual de marca 3

Descanso con créeditos

Lapégina de créditos fue diagrama- L MANUAL OF MARCA |

dadeacuerdoalareticulay se deci-
dié dejar en blanco , aprovechando

s a s o Wil Bty

su limpieza para que quedara como

s paac—g ik
un descanso visual aprovechando i i Wi
la:armonia de colores. gehsap s sy

s

[isaita y Diagramacin Danal Frankisbo Jear Ramiez Loodn, ravisitn
lasaserin d disata leensiada Fra Dunis, Ansnor matodaiigion Erkg
fiirajedin, Rasanades fodos kos dardohns

PR

£ parmita b rapesducede tobaf o gorcial da st abea, i Su noomos
ina un sistama digtel infamitigo, hi au trasmiside an cuslguiar form
por cuslquier maia (slsctrdnice] mpcdncs, fotocopias. grabeciones
teoes. Esta manwal contiens infomfactin confidencial dal ss de b merc
hy s proxghactad da hkotaca Nackonpl g Gustemals Lus Ganoza y Aagén
fpo I aise o debia ser rapentiscidel o dtrheide sin al mavio aeisa y oo
sactmiacka de n draceiin e disai fala inatiteciin

ot

merasa sn duatsmils Frman sdiics T009 adts Blkoreca Nocoral dg
Guntemala Luks Cardozs y Aragin

@

Figura 130. Bocetaje manual de marca 4
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En las paginas interiores se mantiene la misma gama de colores y en los cintillos se aplicé la misma
armonia de patrones. Simplemente varié el color de los secundarios, dando un efecto de contraste
sutil para dotar de variacion los disefios.

Se agregd también una etiqueta en cada esquina inferior sobre el manual de marca y

nombre de lainstitucion. Y al centro se ubico un circulo la numeracién de pégina.

VA N/ EY
O/ 7

C i de color

‘ Gestion del Cqllor |

©
o A Y
= YW NS YN

Figura 133. Bocetaje manual de marca 7

Acerca del Manual de
Introduceion L Normas graficas

o

g s

g Y L 4@

Figura 131. Bocetaje manual de marca &

SN SIAAG
. A
% J’ V.
Tipografia Primaria v
o9 i,-eoperl-!ew:tt i
ikl oy e s o - ‘
e sy ‘ i
- loa testaa an decumentss W
o con fdck acosa Para susad  Lisorrtons da prasaetsotn "
ande 0 o i s Al -
e gEENCy, ‘ | »
‘
RO | i oo peimeepmpereien
an 79 flfelurvianaticaby old ‘ ook Ttac| _[
sl o] b
] ;s
. 21 254557890 T I TRNNGEHE <
e mgCRuE, i
Eoossian
e Semibold ook
D ows | " —
pertauitt Seai-Beld| Fend i ~x7>~;:n
[CaoperHewitt Bokd ) i) ‘
SS————
@ C] L) %

Figura 132. Bocetaje manual de marca 6
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Validacion del nivel 2
con Expertos en el tema y diseno

Por medio de la evaluacion de la segunda etapa de visualizacion con profe-
sionales del Disefio y gracias a la experiencia profesional de los mismos, se
analizd la congruencia de los codigos visuales asociados al concepto crea-
tivo con el objetivo de hacer las correcciones pertinenentes para depurary
mejorar el desempenio del disefio.

Parala situacion, se elaboraron instrumentos para profesionales del disefio
como expertos en el tema, con el objetivo de recabar informacion y la retro
alimentacion puntual, en la produccion de piezas graficas.

Analisis

Las piezas de disefio resultan innovadoras, debido a que se adaptaron la
forma del isotipo a las tendencias actuales, su forma y estética, en con-
junto con los materiales, se ve reflejado el concepto, texturas, fotografia,
copy, material corporativo, manual de marca. El material de soporte resulta
bastante préatico y sencillo de utilizar. El isotipo cumple con su objetivo de
reproducirse en diversos tamanos y proporciones.

Sugerencias

-Contrastar un poco mas los colores secun-
darios al combinarlos con los principales

- Profundizar mas el concepto creativo para
unificar la linea grafica y su elementos de
-Ver anexos,
apoyo i
poy -Instrumentos de
validacion
, . . -Gréfica de resultados
- Indagar mas en los ejes del logotipo en be-
neficio de una estructura que se relacione

con lalinea gréficay el concepto creativo

Capitulo 6
Produccion Grafica



Nivel § de
visualizacion

Luego de ser evaluada la etapa anterior y realizar las modificaciones de disefio
necesarias, se procedid a elaborar prototipos optimizados y mucho mas cerca-
nos a una presentacion final de las piezas, que posteriormente se validaron con

el grupo objetivo.
Concepto Creativo

Partiendo del concepto anterior de “Transformar conocimiento” se decidid profun-
dizar en busca de caracteristicas que puedan definirse de forma clara en cédigos
graficosydencomoresultado un sistemade comunicacidnvisual conunaestética
que conecte la Biblioteca a los publicos modernos, sin desentenderse del publico
tradicional. Concluyendo enlaideade unlugar que aportaunaexperienciade apren-
dizaje conlibertady querefleja, alavez, enlainsitucion una mentalidad flexible que
através del tiempo no se estanca sino que esta en constante crecimiento,“Libera
tuchispa”. Unafrase que define uncamino mas claro paralacomunicacionvisual en
busqueda de una estética que refleje atemporalidad y flexibilidad de la Insitucion.

Imagotipo

Tras las observaciones con los
expertos y luego de profundizar

Capitulo 6
Produccion Grafica

el concepto creativo, se buscd y
N\

reemplantear la estructura del ima- N\

N
gotipo, para aprovechar mejor los \ >\
atributos del concepto desde los \’é.!

gjes del isotipo y que este tenga

relacion con la parte tipografica.

Figura 134. Bocetaje manual de marca 8
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Composicion tipografica

La tipografia Barlow se mantiene
como principal pero ajustando su
tracking a 200 ptos. para aportar-
le un aspecto mas liberador y mo-
derno. Se uso la version regular
para adaptar su grosor al del trazo
del isotipo en las palabras “Biblio-
teca Nacional”; mientras que “de
Guatemala” y el nombre de la ins-
titucion, se decidid utilizar la ver-
sion Light para generar jerarquia y
trabajar su composicién de acuer-
do a los ejes seleccionados del

isotipo.

Del isotipo se tomaron los ejes
principales, que forman los trazos
diagonales a 45 grados como prin-
cipal nticleo, para formar la compo-
sicion tipogréafica del imagotipo en
forma diagonal.

A partir de aprovechar los ejes del
isotipo para disefar la composicion
delimagotipo se origind un sistema
que permitirid normar el estilo de
composicion para la linea gréafica
de la institucion. Desde bloques
de textos, elementos graficos de
apoyo, titulares, ilustracion, entre
otros. Estableciendo como ele-

mento principal lalinea a 45 grados.

Capitulo 6
Produccion Grafica

NGB

‘Biblioteca
acional

e Guatemala\

(/A /7
AN

[
—

Luis Cardoza y Arag

Figura 135. Isotipo Biblioteca Nacional

pteca
cional R

Guatemala
Luis Cardoza y Aragon

b2 avenida 7-26 zona 1, Guatemala, C.A.
cfetariabng@mecd.gob.gt
PRX 2237 2443

lonka Ixmucane

Directora Genera

(o)

Figura 136. Tarjeta presentacion

58 avenida 7-26 zona 1, Guatemala, C.A.

secretariabng@mcd.gob.gt
PBX 2232 2443

llonka Ixmucané

Directora General
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ldentidad
gréfica\

Codigo Cromatico

Despues

Se implementaron colores brillantes con mayor luminosidad
y menor saturacion, ademas debido a sus semejanzas,
se sustituye el rosa por un violeta.

Antes

La idea de implementar una paleta de
color complementaria, fue recibida positi-
vamente, sin embargo se sugirieron algunos

ajustes en cuanto a la intensidad del color.

Figura 138. Paleta de color 2

Figura 137. Paleta de color 1

Disefo de Identidad Visual
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Sala
General

Laboratorio Fondo
kEspeciaIJ \_ Antiguo /

Capitulo 6
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(o) | (o)

ldentidad
grafica

Sala

Sala
Escolar

Nacional

Figura 139. Serializacion

Senalizacion

Se unificd el criterio de grosor de linea, ademas de implementar los nuevos
colores complementarios. Por otro lado, para representar cada sala se le de-
signd un color en especifico, pero esta vez se aplico al fondo el pictograma
con el color corporativo y en algunos casos en blanco. Ademas se redonded
el borde para reflejar en el concepto un aspecto afin a la linea grafica.



ldentidad
grafica

Elementos graficos de apoyo

Se estandarizd una composicion partiendo de la estructura en diago-
nal del imagotipo en este caso utilizando formas con el corte a 45 gra-
dos vy el isotipo en repeticion para generar, paginas de descanso en el
manual de normas graficas y para cualquier otro uso dénde se requiera
de una pégina de descanso, portadillas o texturas. Se utilizé Unicamen-

te la paleta corporativa para destacar en la identidad del disefio el color.

Capitulo 6
Produccion Grafica

N

&

Figura 140. Elementos gréficos de apoyo
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ldentidad
grafica

Elementos graficos de apoyo

Como uno de los elementos graficos méas representativos se decidid hacer
uso de una linea en diagonal para aportar mayor dinamismo a la estética de
las composiciones para acompanar, dividir los péarrafos vy titulares al mo-

mento de diagramar una pieza gréafica.

Biblioteca
Nacional

de &
Lu

Biblioteca

E] .
Biblioteca Nacional de Guatemala N acliona | ®

Tel.: 2232 - 2443 ] mala
Ba. Avenida 7-26 zona 1 i oza y Aragdn

En donde |
: EREE

no hay milagro no i
hay poesia

N

Luis Cardoza \
y Aragon

Figura 141. Papeleria corporativa 1

Capitulo 6
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Elementos graficos de apoyo

Conla aplicacion de formas y marcos para fotografias, se decidio aplicar el

corte a 45 grados para adaptarlos a la estética de la estructura de la linea

grafica.

Biblioteca

Nacional §
de Guatema\a®>

Luis Cardoza y Aragon

Enhonor al poeta
guatemalteco, ensayista y
diplofnético cuyo nombre es uno de los

as iportantes del siglo XX en Guatemala

~—

N

Figura 142. Papeleria corporativa 2

(23

Imagotip
Composicio

Imagotipo

Biblioteca
Nacional

uls Cargaza y Arage:

Simbolo (isotipo)

S

Logotipo e identificador

Biblioteca
Nacional

4o Guatemalas
Luis Cardoza y Aragen

Fenual & Yarm s Biafiss N\ 33
Sibliotscs Naciarel
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Origen del nombre Salas

aBibloteca Nacional Luis Car
cuenta con 7 salas y 1 &

Fundacién Funciones

Lo Biblioteca Nacional de Guatemala “Luis
[cardoza y Aragsn’ fue fundada por el Decreto
tubre de 1879 por

fo

nterioridad fue creada por el Acuerdo Guber-
hativo emitido el 18 de ootubre de 1879, asi
mismo fue inaugurads y estructurada en el
Fdificio de la Sociedad Econémics.

La bibioteca cuenta con un érea de 7858

@ Necional
!

LaboratorioB.

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Naciona
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ldentidad
grafica

Estilo fotografico

Se decidié mantener la manipulacion fotografica duotono para las fotogra-
fias que representaran la linea grafica, para reflejar una estética atemporal,
pues también se optd por hacer un homenaje a tres grandes representan-
tes de la literatura guatemalteca y al maestro Efrain Recinos, quien contri-
buyd con el disefio del mural de la fachada, el cual representa el valor his-
torico que se busca mantener en la institucion como la principal esencia.
Por otro lado y en contraste los grandes maestros que representan la parte
histdrica, también se pretendié que,con la fotografia representar a las nue-

vas generaciones que buscan superar y aprender en libertad.

&,
e VL L

NILE

En donde
no hay milagro no:
hay poesia

&
7

Biblioteca
Nacional

Luis Cardoza y Aragdn

' Biblioteca §
~ Nacional &
Q de Suatenala~—"T

Luis Cardoza y Aragon

Figura 143. Key visual composicidn fotogréafica
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Manual de
Normas gréficas\

Portada

A esta propuesta se le agrega el

imagotipo corregido, ademéas de

Biblioteca adaptar la composicion a la estruc-
Nacional tura diagonal de la linea gréfica

de Guatemala
Luis Cardoza y Aragdn

Figura 144. Portada Manual de marca Biblioteca Nacional
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Manual de
Normas graficas

Portadilla y Encabezado

A estapéagina se le agrega el elemento grafico de apoyo, el
cual tiene la funcion de ser pagina de descanso y a la vez

parte de la estructura para la diagramacion.

indice
por capitulo

49-66

9-16 Nuestra |dentidad
17-2 Manual de Normas Gréficas

23-26 Uso de la Identidad Visual

Cémo utilizar la marca

67-76

Como hacer uso de la Tipografia

71-88
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Cintillo y numeracian

Lacomposicion de los cintillos y numeracion se disefié con
la estética en diagonal y constituyen la base de alineacion

de los parrafos y de la ubicacion de los titulares en cada

pagina.

Capitulo 6
Produccion Grafica

Manual de
Normas graficas

Manual de Normas Grafica
6\ Biblioteca Nacional

Figura 14'7. Manual de marca Biblioteca Nacional 3

Manual de Normas Grafica:
6 Biblioteca Nacional

Una identidad visual bien disefiada,
onfigble y consistente es altamen-
e efectiva enla comunicacion de la
uerza de unamarca.

Lina organizacién proyecta su ima-
gen, tanto hacia el exterior como
acia las personas que la integra,
ps lamanera de comunicar. El estilo,
[a coherencia formal, la constancia
en las comunicaciones visuales
fe una institucion definen, en tltimo
érmino, su personalidad, la iden-
idad corporativa que hace iden-
ificable a una insititucion frente
otras afines.

Este manual pretende, por lo tanto,
ormar principios de disefio que de-
eran emplearse de modo uniforme,
or todas aquellas personas encar-
badas de desenvolver, reproducir
representar la imagen interna de
Biblioteca Nacional de Guatemala
uis Cardoza y Aragén.

Introduccion

A modo de normativa de aplicacio
de la identidad corporativa, deberg
ser leido con detenimiento y com-
prendido antes de proceder a Ig
puesta en préctica de los compo:
nentes de esa identidad.

Debidamente aplicado, este manual
asegura la consecucion de unaima:
gen atractiva y facilmente identifi
cable para la organizacién, a la ve:
que optimiza la eficacia de la comu
nicacion visual de la institucion.

La finalidad del manual es describir
de manera clara la utilizacién de |

identidad de lamarca, explicar com

debe desarrollarse enlas diferentesj
aplicaciones comunicativas nece-
sarias que se utilizan para difundir

la fundacion.

Una organizacién proyecta su ima
gen, tanto hacia el exterior comd
hacia las personas que

laintegran, para una correcta comu
nicacion visual es importante guiar-
se bajo i i

en el manual de marca.

Acerca del Manual
de Normas gréficas

La finalidad del manual es descri- ~ Hasta ahora no - existian uno:

ir de manera clara la utilizacion de

Ja identidad de la marca, explicar
pomo debe desarrollarse en las di-
erentes aplicaciones comunicati-
as necesarias que se utilizan para
gifundir a la fundacion.

Ina organizacion proyecta su ima-
ben, tanto hacia el exterior como
acia las personas que la integran,
para una correcta comunicacion
isual es importante guiarse bajo
[ineamientos  establecidos en el
anual de marca.

codigos propios y las dnicas
pautas que servian como marco dg
disefio la Imagen Institucional
de la biblioteca se aplicaban dd
forma desigual.

La finalidad de este Manual e
homogeneizar toda la comunica:
cion visual dentro de un misme
estilo, identificable por el usuariof
asumible por cualquier miembro dg
la institucion e inscrito dentro dg
las normas basicas de la Adminis
tracién. Pretende ser una guia dg
disefio que of ezca pautas claras
faciles de interpretar por cualquie
ra que se enfrente a la realizacior
de una publicacién de la institucior]

8
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Manual de
Normas graficas

Diseno de Titulares

La posicion de los titulares se alined en funcion de los cin-
tillos laterales, cuando lleva dos o tres lineas de texto se
utiliza la composicion en diagonal a 45 grados alineada a
una linea que guia el limite entre el titular y el cintillo.

Acerca del Manual
de Normas graficas

La finalidad del manual es descri-
pir de manera clara la utilizacion de
a identidad de la marca, explicar
como debe desarrollarse en las di-
ferentes aplicaciones comunicati-
as necesarias que se utilizan para
difundir a la fundacion.

Una organizacion proyecta su ima-
gen, tanto hacia el exterior como
hacia las personas que la integran,
para una correcta comunicacion
isual es importante guiarse bajo
ineamientos establecidos en el
manual de marca.

Hasta ahora no existian unog
codigos propios y las Unicag
pautas que servian como marco dg
disefio la Imagen Institucional
de la biblioteca se aplicaban de
forma desigual.

La finalidad de este Manual eg
homogeneizar toda la comunica
cion visual dentro de un mismd
estilo, identificable por el usuario
asumible por cualquier miembro de
la institucion e inscrito dentro dg
las normas basicas de la Adminis:
tracion. Pretende ser una guia dg
disefio que ofrezca pautas claras
faciles de interpretar por cualquie
ra que se enfrente a la realizacior]
de una publicacion de la institucion

Manual de Normas Graficas 7
Biblioteca Nacinnal\
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Urganizacion

Funciones

Difundir la lectura,

Vincularse a otras bibliotecas, ins-
tituciones educativas, culturales y
sus similares de otras naciones a
objeto de, a través del canje y do-
nacién, incrementar los fondos de
la Biblioteca Nacional

Editar obras de autores guatemal-
tecos que se encuentren agotadas
oinéditas,

Organizar y patrocinar conferen-
cias, exposiciones y seminarios
educativos, culturales e histéricos,
asi como de cursos de perfeccio-

Actividades y
programa de trabajo

Actividades y programa de trabajo
Escuela de Vacaciones.

Sala de Lectura para jévenes.
Exposicién del libro del mes.
Exposicion de pinturay fotografia
delos Departamentos de la Biblio-

teca de Guatemala.

Préstamo interno de libros a los
usuarios de la Biblioteca.

Programa educativo en la seccion
infantil

Salas
LaBibi N 1 se divide

Prestar asistencia alas bibliotecas
que funcionan en el pais.

Establecer programas de apoyo a
la actividad escolar y a la creacion
de habitos lectores en la poblacion
infantil.

Sala de referenciaylectura
Sala Escolar

Sala General

Salalnfantil

SalaNacional

Sala de Fondo Antiguo
Laboratorio paranovidentes
Laboratorio de computacién

Importancia
del cuidado
de la marca

La identidad visual es un sistema
gréfico que norma principios de di-
sefioy transforma en cédigos grafi-
coslos servicios, valores, flosofiay
otras formas de expresion para que
la institucion comunique su identi-
dad hacia su publico objetivo,

Este manual reune los lineamientos
a seguir para aplicar a ivel corpora-
tivo o publicitario una comunicacién
visual consistente y memorable.
Mediante estos lineamientos, se
normara el uso correcto del ima-
gotipo y aplicaciones del material
gréfico de Biblioteca Nacional, ayu-
daré a observar a nuestra marca
en todo tipo de medios de comuni-
caciones con nuestros diferentes
involucrados. Es esencial que man-

En el desarrollo del manual defini
mos los parémetros que se deber|
de seguir para imprimi la marca
ol imagotipo en las diferentes apli
caciones intemas y exteras de I
Compafia, haciendo énfasis en |
que se muestra al piblico y en Ig
imagen que se percibe de Bibliote
a Necional. Muestra los simbolo
gréficos escogidos para mostrar sy
imagen, asi como sus posibles va
riaciones permitidas en forma, colo
¥ tamafio. Se explica de igual mane
a la utiizacién de ellos mediantd
ejemplos grficos que llevan a u
mejor entendimiento de su uso.

El correctoy consistente uso de |
marcaBiblioteca Nacional contribui{
4 a consegui los objetivos de iden

1 disefio
coordinado en todos los aspectos
de sus operaciones.

tificacién,
bilidad de la misma. Es un trabajo dej
equipo, en el que todos participan|
para hacer de Biblioteca Nacional
una marcamemorable.

y memora

Wanual de Normas Graficas

Biblioteca Na:mnak

anual de Normas Graficas

itatecs Naconal ™

Figura 149. Manual de marca Biblioteca Nacional 5

Imagotip
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Imagotipo

Biblioteca
Nacional

Guatemala
uis Cardoza y Aragen

Simbolo (isotipo)

Logotipo e identificador

Biblioteca
Nacional

de Guatemala

Luis Cardoza y hragdn
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Manual de
Normas graficas
Trazo Geométrico Isotipo

Se ajusto el trazo geométrico del isotipo,
después de adaptarlo a una sola linea.

Manual de Normas Grafica
Biblioteca Nacional

Trazo Geométrico
Isotipo

Medida X

Para dibujar el trazo geométrico del isotipo o simbolo, se toma como refe
rente de medida x el grosor de la linea que dibuja el isotipo. Debido a que e
la porcién de tamafio de la estructura del isotipo més pequefia y a la vez
Imés exacta de multiplicar y dividi. Por lo que mediante ella, se podré trazar
ldesde cero el isotipo.

Se dibujan los
trazos verticales

il

[Como se pudo apreciar enla figura anterior, el isotipo o simbolo, representa|
[de forma abstractay sintetizada la figura del quetzal por lo que a continua-|
lcién se trazaran por partes, cada uno de los elementos que componen al
fisotipo, basados en el uso de la medida X y partiendo de la linea guia de
freferencia para hacer cada trazado. En esta primer imagen, se trazaran uni-|
[camente las lineas verticales.

&

anual de Normas Graficas
Biblioteca Nacional

37
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En esta fase se evidencia la vali-
dacidn con el grupo objetivo, en el
proceso se evalud: logotipo, iden-
tidad gréfica y Manual de Normas
Graficas segun el nivel de visuali-

zacion correspondiente.

Portada

Se validé con el grupo objetivo la
funcionalidad de las partes rele-
vantes de la pieza gréfica; se utilizd
como instrumento de validacion la
encuesta en linea, puesto que per-
mite que las personas interpreten
el material y otorguen opiniones o
respuestas mas abiertas en com-
paracion con otros instrumentos.

Para la realizacion de la entrevis-
ta se presentd a los consultados
un ejemplar de la publicacién, que
incluyo: portada, indice, portadillas
interna, paginas internas y contra-
portada.

Capitulo 6

Produccion Grafica

Validacion del
nivel 3

Biblioteca
Nacional

de Guatemala
Luis Cardoza y Aragén

Manual
de normas
graficas

Figura 1563. Manual de marca Biblioteca Nacional 9
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Portadilla y Descansos El objetivo del nivel tres es identifi-

car silas piezas y elementos de di-

. seno se adecuUan y son aceptadas
Las portadillas forman parte de Y P

R . . or el grupo objetivo. En el nivel
la division del libro por secciones, P grupo oby

. de visualizacion dos se sugiere un
son representaciones con un sub-

. ) . cambio para la composicién de los
titulo que vincula el contenido del P P

. . titulos y unificar criterios graficos
libro con las secciones.

con las formas.

Manual de
Normas Graficas

Figura 1564. Manual de marca Biblioteca Nacional 10
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indice

Por capitulo
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Ser el principal referente bibliotecologico del pais, depostiario del mate-

rial bibliografico publicado en y sobre Guatemala y hacer de a Biblioteca un Vision
lugar de encuentro, un Centro Cultural que contribuya alcrecimiento ntegral e
Ia comunidad y fomente el desarrollo ultural, I igualdad econdmica, social, trica
ydegéneroy de inclusién de grup minorias por medio del ]
) ; :
Coleccionar y preservar el patrimonio bibliografico nacional en todas sus M ‘ s | O n

formas, que permita constituir un acervo que conserve la memoria intelec-
tual, histérica, cientifica y cultural de Guatemala para la posteridad asi como
loadi 6ndel 6ny brindar io de calidad a los usuarios.

Figura 156. Manual de marca Biblioteca Nacional 12
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Validacion Portadillas

Las portadillas lograron mejor
aceptacion, cumplen sus objeti-
vos estéticos de ser llamativas y
armonicas, ademas de sus obje-
tivos funcionales, la composicién
tipogréafica es legible para el grupo
objetivo pues se aligerd la carga
visual al retirar los elementos con

demasiado peso visual.

Capitulo 6
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Uso

de fotografia

La seleccion y lamanipulacion de
imagenes son factores importan-
tes para que el publico se identifi-
ca con lainstitucion.

Es responsabilidad de construir el
archivo fotogréafico de la institu-
cion documentando los eventos
relevantes de la misma con foto-
grafias de calidad. esta seccion
ofrece lineamientos e ideas para
expresar la identidad de la organi-
zacion a través del uso razonable
de unaimagen fotografica.

Es muy recomendable contar con
los servicios de un fotégrafo pro-
fesional o de un aficionado avan-
zado en su defecto, ya que estos
cuentan con las habilidades y/o
equipo necesarios para una buena
toma.

El uso de céamaras de celulares no
es recomendado debido a la cali-
dad de las fotografias obtenidas.
Suuso se limita a documentar
eventos para los cuales no exista
otro medio de registro.




Capitulo 6
Produccion Grafica

Impresidn Fina Offset / Impresion
en Gran Tamafio
(Lonas, gigantografias, Stands)

= Archivos RAW de no menos de 10 Mp.

= Archivos TIFF, CMYK de no menos de 10
Mp a tamaiio de 8x10” a 400 dpi.

= Archivos JPEG, RGB de no menos de 10
Mp (Quality High - 85% 6 mas)

Uso en Periddicos y Revistas

= TIFF CMYK 8x10” @ 400 dpi.

= TIFF RGB 8x10 @ 400 dpi.

= RAW no menos de 5 Mp.

= JPEG, RGB no menos de 5 Mp (Quality
High - 85% 6 més).

Uso Electronico

= Todos RGB.

= JPEG de no menos de 3 Mp y no menos
de 150 DP! (Quality Mid High - 60% 6 més).
= TIFF de no menos de 5x7 @ 300 dpi.

Formatos
de fotografia

Las fotos deberan ser grabadas en
dispositivos y unidades de almace-
namiento de datos como SD Cards,
USB y enviadas al contacto del
presente manual, evitando hacerlo
mediante aplicaciones que reduz-
can su tamario y calidad como es
el caso de Facebook, Whatsapp o
cualquier otra red social y su fun-
cion para transferir archivos.

Lo recomendable sera utilizar un
serivio de almacenamiento de ar-
chivos por internet, como es el
caso de Dropbox, Google drive, We
transfer para subir dichos archi-
vos fotograficos a la “nube’, estos
podran ser descargados desde
cualquier dispositivo conectado
a internet sin ninguna perdida de
tamario y calidad mediante, un link
temporal.

Si existiera en este proceso ma-
nipulacion o retoque previo de las
fotografias, especificarlo y acom-
pafiar con las imagenes originales

Validacion Descansos

Cumplen su objetivo de ser visibles,
claros y ordenados, segun el grupo
objetivo. Se remarco de buena for-
ma el uso Unicamente de los colores
y barras verticales para la separa-
cion de los textos para crear unidad
graficay orden.

Manual de Normas Graficas \J05
Biblioteca Nacinnal\
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Validacion Iconografia

Los pictogramas llamaron la atencién del grupo objetivo, principalmente por
el uso del color en detalles, pues segun el grupo objetivo, este tipo de colo-
res hacen que cobren vida. Ademas de ser legibles y comprensibles, por el
concepto de libro las sefalizaciones de las salas.

”o N
-+ 0L0 o 7
.

Figura 161. Presentacidn iconografia 1
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Sala
Escolar

N\ ( )

Sala Sala
General Nacional

Laboratorio Fondo

Especial) \Antiguo)

Figura 162. Presentacidn sefializacion 1

Figura 163. Presentacion sefalizacion 2
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Validacion Papeleria Corporativa

Para el GO la combinacidn de colores vivos, personajes literarios, estudian-
tesy la estructura en diagonal de las piezas de disefio les aporta una expe-
riencia moderna, enérgica y diversa.

Biblioteca
Nacional

De Guat
Luis

llonka Ixmuc

Direc:

Biblioteca
Naci

Biblioteca
Nacional

de Guatemala
Luis Cardoza y Aragdn

En donde
no hay milagro no
hay poesia

En honor al poeta
guatemalteco, ensayistay
diplomético cuyo nombre es uno de los
mas importantes del siglo XX en Guatemala.

Luis Cardoza
y Aragon

Figura 164. Presentacion papeleria corporativa
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Fundamentacion \_

ldentidad grafica

Actualmente, se vive una época en el &mbito de la
bibliotecologia en que se platean grandes desafios
frente a la expansion de la tecnologia y el consumo
masivo, por lo que se ha buscado concebir nuevas
experiencias que permitan una interaccion mas cer-
cana con el publico.

Mediante el desarrollo de unaidentidad grafica a tra-
vés de los conceptos de branding estratético y emo-
cional mencionados por Del Pino en el marco tedrico.
Por tal razon, se plasma una identidad grafica que
busca generar experiencias afiadiendo un valor agre-
gado al servicio que ofrece la institucion mostrando
en su comunicacion la idea de un espacio con men-
talidad abierta, que se adapta a los nuevos tiempos
y evoluciona junto a las nuevas generaciones. Pues
se aprovechan los nuevos caminos que la Biblioteca
esta explorando en cuanto al autoaprendizaje de sus
usuarios implementando cursos y actividades in-
ternas, como una oportunidad que abre paso a usar
estratégicamente la comunicacion para conectar e
incentivar a través de fotografias, frases, colores;
al usuario a que perciba el conocimiento como una
forma de crecimiento personal que lo haga sentirse
libre. Al desarrollar una identidad grafica sencilla e
intuitiva también se permite que el mismo usuario
pueda involucrarse y evolucionar a la vez, siendo par-
te de los cambios que se experimenten a futuro.

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Naciona

\151
|



152

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Nacional

Logo Biblioteca Nacional de Guatemala

El imagotipo de Biblioteca Nacional es la coexisten-
cia de logotipo e isotipo como representacion de
marca, pero estan espacialmente separados. Ambos
pertenecen a una misma composicion, de este modo
forman un emblema mas explicativo de la esencia de
la marca, sin embargo les permite la posibilidad de
serindependientes y aplicarlos de estar forma sin

ningun inconveniente.

Elisotipo fue representado por un simbolo que, bus-
ca mantener los elementos del logotipo anterior,
que son el quetzal y el libro abierto, pero en esta
propuesta se integraron ambos en una sola forma al
representar al Quetzal sosteniendo un libro entre su
cola, haciendo referencia a la postura que este tiene
en el escudo nacional. Se buscé que el trazo fuese
a una sola linea con el objetivo de aportar una esté-
tica mas simple que permitiera focalizar la atencion
en los rasgos flexibles y dinamicos de sus curvas y

diagonales.

Capitulo 6
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Logotipo /Tipografia

Aparecen las tipografias basadas
en identificar el servicio de la insti-
tucion e integrar a la vez el nombre
de la Biblioteca Nacional.

La construccion del logotipo como
se menciond anteriormente busco
principalmente mantener los ele-
mentos que el logotipo anterior te-
nia, de esta forma la asociacion con
el grupo objetivo y demés usuarios
tomd como base, lo que se habia
planteado anteriormente, sin em-
bargo con el nuevo isotipo se busco
inyectar alos elementos existentes
de unamayor conexion con laidenti-
dad guatemalteca y sobre todo una
asociacion directa con el contexto
literario al cual pertenece la institu-

cion.

Para la composicion de los elemen-
tos, se tomo la referencia principal
de posicion del quetzal, esa que
cualquier guatemalteco podria re-
conocer con facilidad, pues siempre
ha estado en su imaginario, el es-
cudo nacional. Es importante men-
cionar que es una referencia que
se utiliza mas en el contexto del
grupo objetivo, en virtud de que en
el contexto educativo la exposicion
a los simbolos patrios es bastante
asidua.

Por otro lado, la conexion literaria
se construye tomando los rasgos
claves del ave, en especifico en
la forma de su cola como el trazo
principal que se une con su cuerpo,
en forma de S, haciendo alusion a

Biblioteca
Nacional

de

Guatemala

Luis Cardoza y Aragan

Capitulo 6
Produccion Grafica

la connotacion de Pajaro serpiente,
nombre con el que se le identifi-
ca en la novela del escritor Virgilio
Rodriguez Macal, La mansion del
Pajaro Serpiente. Por Ultimo adhe-
rido a su cola se dibujo la forma de
un libro que deja visibles 3 de sus
hojas, haciendo referencia alos tres
edificios que componen la Bibliote-
ca y pueden apreciarse facilmente
desde fuera.

Por el lado estético y de forma, se
buscé inspiracion en elementos
que evocaran la cultura popular en
la que se encuentra inmerso el gru-
po objetivo, con el fin de conectar
visualmente con ellos, mediante la
formay estética delimagotipo. Esta
inspiracion parte principalmente de
las tendencias con las que actual-
mente se viste y consume el grupo
objetivo.

De esa forma el imagotipo refleja
un concepto que lo vincule filosofi-
camente alainstituciony ala socie-
dad guatemalteca sin descuidar su
lado estético, preocupandose prin-
cipalmente en ser atractivo para las

nuevas generaciones.

Diseno de Identidad Visual
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Logotipo / Tlpografia

Para la construccion del logotipo,
se utilizé una tipografia de recursos $
libres, que se adapta eficaz-
mente al concepto creativo de
“Libera tu chispa” se basa en un Barlow

eje central que permite hacer Condensed
énfasis en Biblioteca Nacional.

A peticion de las autorida- Barlow Condensed Extra Light Barlow Condensed Semi Bold
des de la Biblioteca se integrd Barlow Condensed ExtraLight ltalic Barlow Condensed Semi Bold Italic
el nombre de la institucion en esta Barlow Condensed Light Barlow Condensed Bold
versién. De esta forma se le brinda Barlow Condensed Light Italic Barlow Condensed Bold ltalic
homenaje a los escritores guate- Barlow Condensed Regular . Barlow Condensed Extra Bold Italic
i Barlow Condensed Regular Italic Barlow Condensed Extra Bold Italic

maltecos y se difunde para las nue- )

_ _ _ Barlow Condensed Medium Barlow Condensed Black
vas generaciones. Eltipo deletrauti- . .

Barlow Condensed Medium Italic Barlow Condensed Black

lizado es “Barlow Condensed” tipo-
grafia de recurso primario. Se hace
uso de regular combinada con light.
La fuente tipografica Barlow, ade-
mas de pertenecer ala categoria de
codigo libre, posee rasgos que se
asocian eficazmente a un concepto
moderno, de tipos de letra que mar-
can tendencia en la actualidad, prin- T otoes Natranal™

cipalmente por su anatomia con

remates y bordes suavizados.
Figura 16B) Aef MipoY it ra Ptinde & g Lie F&fle-
ja flexibilidad, atemporalidad y se
asemeja a la estética del isotipo.
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se le conoce como tipografia prima-
ria al tipo de letra que se utiliza para
la mayoria de las aplicaciones bési-
ca en documentos,cartas,textos,-
tarjeta, hoja, nota de venta, factura,
etc. Esta tipografia primaria corres-
ponde a la fuente CooperHewitt de
Village Type and Design LLC.

La familia tipografica corporativa
recomendada a Biblioteca Nacional
para uso de toda la comunicacion
interna y externa es CooperHewitt .

CooperHewitt Light
CooperHewitt Light Italic
CooperHewitt Book
CooperHewitt Book Italic
CooperHewitt Medium
CooperHewitt Medium Italic
CooperHewitt Semi-Bold
CooperHewitt Bold
CooperHewitt Bold Italic

CooperHewitt Heavy

Tipografia
Secundaria

Se elige esta tipografia por su clari-  ite su uso en tres pesos diferen-

dad, modernidad y buena legibilidad  ¢q (Light, Regular y Bold) con sus

Es una tipografia disponible para los correspondientes cursivas.

textos en documentos, es una tipo-

grafia de palo seco y de gran legibi-  para |os textos en documentos

lidad con facil acceso. Para su uso  glectrénicos de presentacion por

en las publicaciones y en el material slides, por ejemplo Microsoft Power

publicitario de Biblioteca Nacional,  point se usara la tipografia Cooper-

el uso de la tipografia CooperHewi- gyt en sus versiones ligth y Bold.
tt se complementa perfectamente

con la tipografia corporativa, esta

El uso de Itélicas tanto ligth como

Bold, se restringe al resaltado de
especialmente disefada para la

composicion de textos largos y per-

palabras en un idioma distinto, o por
ejemplo en frases citadas.

Tipografia texto
10pt.-12pts.

Tipografia para subtitulares
14 pt.

Tipografia para titulares
16 pt.

Capitulo 6
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Tipografia Primaria Textos

Se le conoce como tipografia prima-
ria al tipo de letra que se utiliza para
la mayoria de las aplicaciones basi-
ca en documentos,cartas,textos,-
tarjeta, hoja, nota de venta, factura,
etc. Esta tipografia primaria corres-
ponde a la fuente CooperHewitt de
Village Type and Design LLC.

Se eligio esta tipografia por su clari-
dad, modernidad y buena legibilidad
Es una tipografia disponible paralos
textos en documentos, es una tipo-
grafia de palo seco y de gran legibi-
lidad con facil acceso. Para su uso
en las publicaciones y en el material
publicitario de Biblioteca Nacional,
el uso de la tipografia CooperHewi-
tt se complementa perfectamente
con la tipografia corporativa, esta
especialmente disefiada para la
composicion de textos largos y per-
mite su uso en tres pesos diferen-
tes (Light, Regular y Bold) con sus
correspondientes cursivas.

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Naciona
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Colores Corporativos

El color principal del logotipo y sim-
bolo de Biblioteca Nacional, es el
Azul Pantone 285 C.

Utiliza también como colores se-
cundarios el celeste en referencia a
la Bandera Nacional Pantone 297 C
y el azul marino Pantone 282 C.

El uso de los colores es un punto
importante en la imagen, debido a
gue éstos ayudan a que la marca
sea reconocible, los colores que se
emplearon mostraron una perfecta

Capitulo 6
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combinacion para lograr una imagen
dinamica dandole el toque de for-
malidad, conocimiento, confianza,
paz e identidad nacional. Por esto
es importante seguir los lineamien-
tos sobre los colores permitidos,
para lograr una identidad de marca
congruente en cada aplicacion.

La eleccion del color en uso para las
diferentes aplicaciones, fue toma-
da por el disefador, pensando en
como sacarle el mejor provecho a
estos, de acuerdo al disefio en el
cual se trabaja. El logo jaméas debera
utilizarse en otras gamas de colores

distintos a los aqui indicados.




Colores Alternativos

Los colores corporativos se consi-
deran la base para mantener a flote
laidentidad de lainstitucion, gracias
a las propiedades conceptuales la
Biblioteca ha venido divulgando en
su aplicacion. Son pieza fundamen-
tal para definir su servicio social e
identidad nacional.

Sin embargo, bajo la premisa del
concepto de la identidad gréfica,
se busca que los colores aporten
una personalidad adaptada a la
cultura actual para de esta forma
empatizar con el grupo objetivo, por

©0:00

lo tanto, se considera importante
hacer uso de una gama de colores
alternativos que acomparien en si-
tuaciones oportunas a la paleta de
color corporativa principal, con el fin
de construir una personalidad abier-
ta al cambio, sin perder su esencia
enfocada en reflejar con ella, el lado
del que menos se habla sobre la lec-
turay los libros, imaginacion, creati-
vidad, misterio, expresion artisticay
diversion.

Por tal motivo, se decidid imple-
mentar cuatro colores como opcién
alternativa para usar de apoyo con
la paleta corporativa.

Capitulo 6
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Formato

Se utilizan hojas de papel de 21.59
x 27.94 en posicion vertical, se
decidié utilizar papel carta porque
es adecuado al contenido, es reco-
mendado para realizar libros, folle-
tos y manuales etc. sobre todo es
un papel con medidas que son co-
modas. El papel carta es un elemen-
to imprescindible en cualquier

empresa, dedido a que por su uso
comun es muy utilizado, tiene cier-
tas caracteristicas que son estan-
dares, de esta manera es posible
que la carta sea aceptada como tal

en cualquier medio necesario.

Reticula

La diagramacion tomd referencia
de una reticula modular de 6x10,
utilizada como la reticula principal
de la linea gréfica, la cual se adaptd
a la composicion del manual para
funcionar a 3 columnas, porque
permite estructurar en diferentes
proporciones los elementos de di-

sefno, contiene texto y se varia en

Capitulo 6
Produccion Grafica

la posicion para que haya fluidez en
los elementos graficos. Su objetivo
es marcar un orden a los elementos
pero también brindar mayor liber-
tad para adaptarlos, de esta forma
la reticula permite conectarse al
concepto creativo de la identidad
gréfica. Brinda la posibilidad de so-
lucionar los problemas visuales y
organizativos que se plantean, se
caracteriza por ser muy flexible.

Margenes

Utilizando el método de diagrama-
cion de diagonales, el cual permite
dar una distribucion de la mancha
tipogréfica bastante equilibrada y
con margenes amplios. Indepen-
dientemente de cuél sea el formato

a utilizar.

Jerarquia

Se rige sobre tipografias en titula-
res y subtitulares, cuerpo de texto,
imégenes, el grupo objetivo es bas-
tante grafico.

Equilibrio

El equilibrio simétrico, partiendo de
la distribucion equitativa de peso
visual dentro del formato sera por
medio de lineas verticales y hori-
zontales , la tensidn se rige por se-
cuencias utilizando la continuidad
y la relacién entre texto-imagen o
texto-texto para mantener una ten-
sién totaly crear un peso visual ade-
cuado a la composicion del material
grafico.
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Contraportada
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Tipografia

Por ser un documento de uso formal
se utilizan tres fuentes tipograficas
como se menciond con anteriori-

dad, para mantener coherencia con
la linea gréfica y el concepto se eli-
gi6 esta tipografia Cooper Hewitt
por su claridad, modernidad y buena
legibilidad Es una tipografia disponi-
ble para los textos en documentos,
es una tipografia de palo seco y de
gran legibilidad con facil acceso.

Manual de Normas Gréaficas
92 Biblioteca Nacional

6..36mm

Formato:

89 mmx 54 mm
Orizontal

Opalina 200gr
Reproduccion
Offset

Pantone 282 C

Diagramacion:

Cooper Hewitt light/semibold 56.21pts
Barlow condensed light 10pt
Imagotipo ver. original (35.6 mm x 16.4 mm)
Interlineado 7.4pt

Traking 25pt

Alineacion a la derecha bloque de

texto a46°

6.35mm / 0.26 Pulg

Tarjetas
de visita

Biblioteca

&

uuuuuuuu

llonka Ixmucané
Directora General

Disefios alternativo

Biblioteca
Nacional

llonka Ixmucang
Directora General
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El disefio tipografico en titulares
hace uso de la fuente principal
Barlow, la tipografia coincide con
el aspecto del logotipo y aporta
la personalidad de la identidad vi-
sual para que el usuario al ver un
titular sin el logotipo lo asocie a la
Biblioteca.

Tarjetas
de visita

Manual de Normas Gréaficas
92 Biblioteca Nacional

Formato:

89 mmx 54 mm
Orizontal

Opalina 200gr
Reproduccidn:
Offset

Pantone 282 C

Diagramacion:
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Paleta de Color

. . estos es fundamental para generar
Los colores corporativos se consi-

deran la base para la permanencia unidad grafica en la identidad, el ob-
de la identidad de la institucion Jetivo principal es que al repetir con

. . constancia el uso del color corpora-
gracias a las propiedades concep-

. . tivo se genere un habito no solo en
tuales que la Biblioteca ha venido 9

. L, los disefiadores o colaboradores de
divulgando en su aplicacién. Son T _

. . la institucion sino en el usuario con
pieza fundamental para definir su

- L . . la experiencia de disefio que laiden-
servicio social e identidad nacional.

tidad grafica aportara.
Por lo tanto en el manual el uso de g P

Biblioteca

de Guaten|
Luis Ca

Color corporativo

Color corporativo

Color Complementario

Manual de Normas Graficas \_J
Biblioteca Nacional N
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Linea Grafica

Estd se normara utilizando como
gje principal la estructura en dia-
gonal del isotipo como rasgo mas
representativo para crear composi-
ciones, bloques de texto, titulares,
el sentido de diagramacién de los
elementos graficos de apoyo, con el
cual a su vez, se busca reflejar una
estética flexible y atemporal que re-
presenta ese concepto de un espa-
cio libre para aprender sin ataduras
y que se sabe adaptar a las épocas
para superarse constantemente.

Codigo LingUistico

Posee un lenguaje escrito técni-
co en idioma espariol que requiere
conocimientos en disefio grafico,
publicidad o profesion de comunica-
cion afin para darle un uso correcto.

Capitulo 6
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Portada/ Contraportada

Tiene como elementos principales
el titulo. logotipo de la institucion,
texturas, para que no se pierda el
concepto de identidad .

Biblioteca
Nacional
de Guatemala

Luis Cardoza y Aragon

Manual
de normas
graficas
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Descanso

Dentro del documento existen pagi-
nas de descanso visuales. Su obje-
tivo es darle labienvenida al usuario
y despedirlo. El Uinico elemento que
sobresale son las formas que nacen
de la estructura del isotipo, para in-
troducir al usuario a relacionar los
conceptos de identidad

Portadilla Capitulos

Dentro del documento existen pagi-
nas de descanso visuales. Su obje-
tivo es darle labienvenida al usuario
y despedirlo. El Unico elemento que
sobresale son las formas que nacen
de la estructura del isotipo, para in-
troducir al usuario a relacionar los

conceptos de identidad

Capitulo 6
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Aplicaciones
Papeleria
Corporativa
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Paginas interiores
\ del manual de marca

En las paginas interiores se mantie-
nen la misma gama de colores y en
los cintillos se mantiene la misma
armonia de patrones. Simplemente
varia el color de los secundarios,
dando un efecto de contraste sutil
para dotar de variacion los disefos.

Se agrega también una etiqueta en
cada esquina inferior sobre el ma-
nual de marca y nombre de la insti-
tucion. Y en medio de la pagina se
ubicd un circulo con la numeracion

de pagina.

\Nanuav de Normas Graficas
2 Biblioteca Nacional

atietuss G USAC "Rt

Presentacion de proyecto de graduacion de la facultad de Arquitectura y
escuela de Disefio Gréfico de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

Directora llonka Ixmucané Mature Iriarte y Comunicador social Victor Hugo
Paz Judrez autoridades de Biblioteca Nacional de Guatemala Luis Cardoza
y Aragon.

Disefio y Digramacién Daniel Francisco Javier Ramirez Locén, revisién y
asesoria de disefio licenciado Francisco Donis, Asesor metodolégico Erika
Grajeda, Reservados todos los derechos.

No se permite la reproduccién total o parcial de esta obra, ni suincorpora-
cién a un sistema digital informatico, ni su trasmisién en cualquier forma

o por cualquier medio ico, mecénico, i i u

otros. Este manual contiene informacién confidencial del uso de la marca
y es propiedad de Biblioteca Nacional de Guatemala Luis Cardoza y Aragdn,
por lo que no debe ser reproducido o distribuido sin el previo aviso y con-
sentimiento de la direccion de disefio de la institucion.

Impreso en Guatemala Primera edicion 2019 edita Biblioteca Nacional de
Guatemala Luis Cardoza y Aragén.

Biblioteca
Nacional
£ Buatanis

Luis Cardoza y Aragén
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Paginas interiores
marca

del manual de

9-16  Nuestra Identidad

17-22 Manual de Normas Graficas

2326 Uso delaldentidad Visual

27 48 Proceso concepto creativo

4966 Como utilizar la marca

indice
Por capitulo

67 Como hacer uso de la Tipograia
77-88 Gestion y Paleta de Color
89-105  Aplicaciones de la marca

06-108  Glosario

Hanual e Normas Graficas
iblioteca Nacional

visual 3

Introduccign

préctica de los de

confiable y consistente es altamen-
teefectiva enla comunicacion de la

esaidentidad.

tom

Una organizacion proyecta su ima-
gen, tanto hacia el exterior como

asegura la consecucidn de unaima-
gen atractiva y fécilmente identifi-
cable pera la organizacién, a la vez

la Elestilo, la
coherencia formal, la constancia en
las comunicaciones visuales de una
institucion definen, en ltimo tér-
mino, su personalidad, la identidad
corporativa que hace identificable
2 una insititucen frente a otras afi-
nes.

Este manual pretende, por lo tanto,
normar principios de disefio que de-

La finalidad del manual es describir

identidad de lamarca, explicar como.

debe desarrollarse enlas diferentes
aplicaciones comunicativas nece-
sarias que se utilizan para difundir a
lafundacion.

Una organizacion proyecta su ima-
gen. tanto hacia el exterior como

por tod I encar-

t

gadas de desenvolver, reproducit
¥ representar la imagen interna de
Bibiioteca Nacional de Guatemala
Luis Cardoza y Aragon. A modo de
normativa de aplicacién de la iden-
tidad corporativa, deberd ser leido
con detenimiento y comprendido
antes de proceder a la puesta en

nicacidn visual es importante guiar-
se bajo lineamientos establecidos
en el manual de marca

La finalidad del manual es descri-

Acerca del Manual
de Normas gréaficas

Hasta ahora no existian unos codi-

b d la utilizacin de
la identidad de la marca, explicar
c6mo debe desarrollarse enlas di-
ferentes aplicaciones comunicati-

servian como marco de disefio-la
Imagen Institucional de la bibliote-
ca-se aplicabande forma desigual
L

difundir ala fundacién

Una organizacién proyecta su ima-
gen, tanto hacia el exterior como
hacia los personas que a integran,
para una correcta comunicacién
visual es importante guiarse bajo
lineamientos establecidos en el

homogeneizer toda la comunica
cidn visual dentro de un mismo

estilo, identificable por el usuario,
‘asumible por cuzlauier miembro de
la institucidn e inscrito dentro de
las normas basicas de fa Adminis-
tracién. Pretende ser una guia de
diserio que ofrezca pautas clarasy

por cualquie-
a que se enfrente a la realizacion
de una publicacion de a institucion

TP —
Sittecs totiona N

Diseno de Identidad Visual
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Paginas interiores

del manual de marca

Ser el principal referente bibliotecoldgico el pais, depostiario del mate-
fial hacer de la Biblioteca un

0 un
la comunidad Itural, lo . sociel, étnica

conocimiento, informacion, recreacion y tecnologias.

Coleccionar y preservar el patrimonio bibliogréfico nacionel en todas sus

formas, que permil it un acervo qy
tual, histdrica, cientifica y cultural de Guatemala para la posteridad asi como

Vision

Hanual de Normas Graficas
14\ Biblioteca Nacione!

Historia

fundado por
ol Gobierno del general Barrios en
1879, y puesto al servicio piblico
124 de junio del afo siguiente, ha
peregrinado por distintos sectores
delaciudad, hasta encontrar un n-
cémodo descanso en el lugar que
hoy ocupa, en el salén contiguo a
la Facultad de Ciencias Juridicas y
Sociales.

l acuerdo en cuestion en su fase
considerativa, entre otrs cosas.
indica que este centro serd uno de
los medios més eficaces de propa-
gar toda clase de conocimientos
ities, °y advierte asi mismo que
esta capital, no obstante suimpor-
tancia, carece un establecimiento

dan concurri a adauiir la instruc-
cién que gusten, con la lectura de
obras escogidas”.

Segn el acuerdo de fundacion, la
Biblioteca funcionaria en “uno de
los salones més adecuados del
edificio de la Sociedad Econémica”
"y sus primeros voldmenes serian
los de la propia Sociedad, asi como
los existentes en las bibliotecas
particulares de la Uriversidad, la
Escuela Politécnica, Ia Escuela de
Artes y Oficios y o pertenecien-
tes alos extinguidos conventos

Al disolverse la Sociedad Econd-
mica por disposicién gubernativa
de fecha 20 de abril de 1881, su
local fue ocupado por la Represen-
tacion Nacionaly la Biblioteca pasd
entonces al edificio en donde has-
ta entonces habia funcionado la
Asamblea.

Organizacion

Funciones Actividades y
programa de trabajo
Difundir la lectura.

Actividadesy programa de trabajo

Escuela de Vacaciones,
Vincularse a otras bibliotecas, ins-
tituciones educativas, culturales y
sus similares de otras naciones a
objeto de, a través del canje y do

nacién, incrementar los fondos de  Eyposicion de pintura y fotografia

Sala de Lectura para jévenes

Exposicion del libro del mes

Editar obras de autores guatemal-

oinéditas.
Programa educativo enla seccién
infantil

Organizar y patrocinar conferen-

cias. exposiciones y seminarios

educativos,culturales o istoricos,

asi como de cursos de perfeccio ISa las

Prestar asistencia a las bibliotecas

que
Sala Escolar
Sala General
Establecer programas de apoyoa g
la actividad escolar y a la creacion
Sala Nacional

de héitos lectores en la poblacion
infantil, Salade Fondo Antiguo

Laboratorio parano videntes
Laboratorio de computacion

Namul e Hormas Grticos \1
sitecs Hacinol
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Concepto Creativo
para la identidad
grafica

anual de Normas Graficas
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Imagotipo
al ;

Imagotipo

Significado

Isotipo

 distintivo, el simbolo Gnico, em
pleado para la identificacin de una
organizacién. Elimagotipo

de Biblioteca Nacional es la coexis:
tencia de logotipo e isotipo como.
representacion de marca, pero esta
espacialmente separados. Ambos
pertenecen a una misma compos:
cidn de este modo forman un em:

blemamés explicativo de la esencia

dela marca, s les permi-

wn
simbolo que, busca mantener los
elementos del logotipo anterior,
que son el quetzal y el lbro abierto,
buscando integrar a ambos en una
sola pieza al representar al Quetzal
sosteniendo un libro simbolizando
que en su viaje siempre serd acom-
paado por un liro y haciendo alu
sién al concepto de que la verdad

0 se encuentra en un espacio fisi

tela posibiidad de serindependien:
tes y aplicarlos de estar forma sin

vigjando, explorando por diversos
métodos, es decir es libre la forma

Logotipo
Aparece la tipografias basadas en
identificar el servicio de la institu
cién e integra ala vez el nombre de
laBiblioteca Nacional.

Imagotipo
Composicion

Imagotipo

Biblioteca
Nacional

Simbolo (isotipo)

Logotipo e identificador

Biblioteca
Nacional

ioecs vocional

Diseno de Identidad Visual

\ee
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La construceidn del logotipo como
'se menciéno anteriormente busco
principelmente mantener los ele-
mentos que el logotipo anterior te-
nia, de esta forma la asociacién con
el grupo objetivo y demés usuarios
tomard como base, o que ya se ha-

Inspiracion para el
disefio del imagotipo

quier guatemalteco podiia recono-
cer con faciidad, pues siempre ha
estado en su imaginario, el escudo
nacional, importante hacer mencién
que es una referencia que se haya
més en el contexto del grupo objeti
vo,ya que en el contexto educativo

bia visto antes, sin embx el
nuevo isotipo se buscd inyectar a
los elementos existentes de una
mayor conexién con la identidad
guatemaltecayy sobre todo una aso-
ciacién directa al contextu literario
ol cual pertenece la nstitucion.

Para la composicién de los elemen-
tos, se toma la referencia principal
de posicién del quetal, esa que cual-

es bastante asidua.

Por otro lado, la conexién literaria
se construye tomando os rasgos
claves del ave, en especifico er
la forma de su colacomo el trazo
principal que se une con su cuerpo,
en forma de S, haciendo alucion a

la denotacién de Pérajo serpiente,
nombre con el que se le identifica
enlanovela del escritor Virgilio Ma-

construye la forma de un libro que
deja visible 3 de sus hojas, hacien-
doreferencia alos tres edifcios que
componen la Biblioteca y pueden
apreciarse facilmente desde fuera.

Por el lado estético y de forma, se
buscd inspiracion en elementos
que evocaran la cultura popular en
1 que se encuentra inmerso el gru-
po objetivo, con el fin de conectar
lmente con ellos, mediante la
formay esttica delimagotipo. Esta
inspiacion parte principelmente de

las tendencias con las que actual-
mente se viste y consume el grupo
objetivo.

De esa forma el imagotipo poseerd

cal, "L jaro Serpi
te. Por colase

un o vincule filosofi-

dad guatemalteca sin descuidar su
lado estético, preocupéndose prin-
cipalmente en ser atractivo para las

Biblioteca
Nacional

de Guatemala
Luis Cardoza y Aragdn

Biblioteca Nacion:

nuevas generaciones.
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Tipos ircunferencias ST
pos de Circunferencia Ubicacion de las tres
Circunferencias . . S
circunferencias principales
Medida total 8.5
Tipo A Tipo B N
P Medida total 29x e
95 85
Medica total 29x
115x
13
8
Tipo C
85x 8 ™
s 625¢
425% 3250 325¢ 2.125¢
L Ubicacién de las circunferencias
los del isotipo, cada & segin sus didmetros, contando en
‘sus respectivos diametros en medida x. medida x desdea linea guia de
Referencia
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Qe

Cortes Vista union de
circunferencias las tres circunferencias

Corte Vertical

Corte Horizontal -~

Vistas individuales de los cortes
para cada circunferencia

zl,

La siguiente imagen muestra los
debidos cortes que se redlizarén a
cada circunferencia, para obtener
las curvas necesarias, representa-
das en un color més billante y las.
que se descartarén en un color ms.

pélido

Hanas 0 Harms Grfices 43
& iniotecs Nacional ™

Manual de Normas Graficas
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Rotacion del Angulo Detalles
del Isotipo Finales
N i M seowseniprne

37x

12.
Luego de trazarla estructura, se gira enun &ngulo de 45 grados y se rellena 2.5x

Y como paso final se traza la forma del pico del simbolo,
que representaal quetzal

Wanes g ormes Gricas 49
& Wiitecs Hacionol ™
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Forma final
del isotipo

Construccion
Logotipo

Paranormar o relacidn entre el

isotipo y el contenido tipogréfico
se establecenlos ejes que destacan
delaestructura delsotipo o simbolo.

iblioteca &

acional

e Guatemala
Luis Cardoza y Aragon

7724

. , '
\ con una forma diagonal con relacion lsotipo.

Manual de Normas raficas \51
Solatecs acional

AP
5N\ Eiiotecs Nacons

Aligual que ocurre con los calores o
con las fotografias, las tipografias
también transmiten emociones y
sensaciones ejerciendo, por tanto,

Tipografia

cién y el uso de los diversos tipos
de letras que estén disefadas con
unidad de estilo para poder desarro-
llar una labor de edicion. Ademés se

precisa transmitir, La tipografia tie-
neel i uno de los

todo lo relativo  los simbolos, los.

v

ma gréfico para la construccién de
unamarca. Inyecta cardoter y estilo
alapersonalidad de marca demane-
ra estratégica.

La tipografia se conoce como apti-
tud, oficio y la industria de la elec-

imprimir en sopor

Tipografia corporativa Tipo de letra
que se emplea en los documentos.
¥ mensajes que genera una empre-
sa u organizacion, desde una carta
impresa a larotulacion del vehiculo,

corporativa

s parteimprescindible junto con el
nombre, el logotipo y los colores de
un manual de marca. Una tipografia
normalizada aporta homogeneidad
y armonia a todos los soportes,
contribuye al reconocimiento de la
marca y crea una identidad cons-
tante.
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Tipografia
Secundaria Roboto

Representa una segunda alternativa en tipografias. Puede ser utilizada en dife-

tes materiek ¥ publicitarios, brochures, insertos de reviste, Re
egular
ete, paras fala fuente. Cuandola i Black g
&6 KL = G ‘GHIJKLMNOPQRSSTU-
aplataformas web g Lo VWXYZZabcécddefghijkimnopgrsstu-
] Wwxyz1234567890°7"1"( /&<
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Tintas de Tintas de

Impresion Impresion
Pantone 282 C: Pantone 300 Us Pantone 715 C: Pantone 715 U
Tintasélidaparepepel  Tinta sidapara papel Tinta sdidapera papel
determinado brillante determinado mate u opaco jeterminado bri
c100  R25 €79 R69 Ri24
M:88 G:34 M:69 G:72
vias  B31 V.36 8:103
K:51 K:25
ParaWeb: #18223d Para Web #454866 Para ol
Pantone 710 C: Pantone 710 U:
Tinta slida para papel Tinta sdlida para papel
determinado brillante determinado mateu opaco
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Tintasélidaparapapel  Tinta soidapara papel ! .
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E g se

Apl
a

debe reproducirla ma
dos solidos de una tinta o en blanco
ynegro, utilzando segun el casolas
versiones de la marca en positivo y
en negativo. El recuadro alrededor
del logotipo es sélo para indicar su
aplicacion en color blanco sobre

icacion
una Tinta

cualquier tinta pantone planteada

Si se requiere imprimir el logotipo a
una sola tinta y no se pueda impri-
i en su color original, se deberdn
de utilizar tnicamente los

colores: Blanco, Negro. De lo con-
trario se puede hacer imprimir con

S

enla paleta de colo
res para reducir costos. A continua
cién se muestra el tratamiento que
sele puede dar auna tinta de acuer-
do a sus porcentaje de color. Si se
quiere aprovechar y obtener més
tonalidad de un mismo color.

Uso de
monocromia

Cuando sea necesario el uso del  dependiendo de la aplicacién para
Imagotipo en colores monocromé-  los que se ocupe.

ticos de sus principales, se podrian  Usarlos en diferente forma no esté
usarlos aquimencionados, permitido, esto para poder tener
una fidelidad de la marca de la ins-

titucién

Biblioteca
Nacional

Luis Cardo

Aragon

Luis €

Biblioteca
Nacional

De

Guatemala

Luis Cardoza y Aragén

Pantone 282 C: Pantone 282 C: Pantone 282 C: Pantone 282 C:
1007 de Tinta 75% de Tinta 50% de Tinta 25% de Tinta
Pantone 285 C: Pantone 297 C: Pantone 297 C: Pantone 297 C: B I b | I 0 t e C a
1o0%deTrte TSdeTina So%doTite ndeTia Naci
acional
Luis Cardoza y Aragon
& e o
Hanual de Normas Graficas §
Aplicacion Aplicacion
Imagotipo Imagotipo
fondos
de color
‘en su color corporativo, en positivo y negativo
Biblioteca
Nacional
1 1 de Guatemala
Imagotipo en Positivo B I t’zll I 0 t e C a | Imagotipo en Positivo Luis Cardoza y A
Pantone 285 C: H Pantone 282 C:
acliona
de Guatemala

ardoza y Aragén

Imagotipo en Negativo
FondoPantone 286 C.

Imagotipo en Negativo
Fondo Pantone 282C:

Biblioteca
Nacional

de Guatemala
Luis Cardoza y Aragén
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Aplicacién
sobre fondos

Laméxima visibilidad, legibiidad y contraste tienen que asegurarse en to-

en

lunmcndsia\uminu;wd;addelfcndn B i b | | 0 t e C a
Nacional
Luis Cardoza y Aragon

Biblioteca
Nacional

Biblioteca
Naci

S
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\ Indumentaria

Tipo: camisa Polo, playera
Tallas: pueden variar
Método de Impresién: Serigrafia Tradicional,

sublimacién o bordado
Material: TelaLisa (textura)

Biblioteca
Nac

Color: Corporativo azuly azul marino
Color de Logotipo: blanco

Sellos promocionales
conimagotipo de lainstitucion.
Medida: puede varia

Colores: corporativos

uso del imagotipo en color

Imagotipo en versién horizontal

Sello
de hule .

"

r negro.

Manual de Normas Graficas

9
s tecs Hacrona

Manual de Normas Grficas
Bib

Glosario

Manual de normas gréficas

s un documento en el que se defi-
nen las normas que se deben seguir
para inclir el logotipo de una marca,
asi como los distintos elementos
visuales que la conforman, en todo
tipo de soportes (tanto virtuales,
comoimpresos)

Monocromia

s una composicién artistica produ-
cida porun solo color en sus diferen-
tes tonalidedes, sin que intervenga
ningin otro color Elblancoy elnegro
estén estrechamente relacionados

Identi de marca

La marca desde una perspectiva in-
terna. Todos aquellos valores que la
compafia desea que el piblico aso-
cie a su producto o servicio con el
grupo objetivo

1sologo
En este caso, el texto y el icono se
encuentran fundidos en un solo ele-
mento. Son partes indivisibles de un
todoy sdlo funcionanjuntos

Ma

imagen percibida por las personas y

la escal yaque
indican la escala en la que el color
produzca los diferentes tonos de ra-
diacién.

Naming
como un proceso y, a la vez, un arte,

emocional que se tie-
e hacia una compaia, sus produc-
tos o servicios. Es un conjunto de
ideas, valores, expectativas, histo-
rias y relaciones interpersonales de
una empresa que, en conjunto, influ-
ven en la decision de eleccién enlas
sobrelactra

creacion de nombres de marca. es el
proceso creativomediante el cual se
crea el nombre de una marca

Psicologia del color
es un campo de estudio que estd
diigido a analizar como percibimos
¥ nos comportamos ante distintos
colores, asicomolas emociones que
suscitan en nosotros dichos tonos.

RGB
el espacio de color RGB esté for-
mado por los colores luz primarios:

Glosario

Papeleria corporativa
son todos los elementos gréficos
utilizados por nuestra empresa para
la comunicacion o marketing como,
cartas, sobres, tarjetas, facturas,
albaranes, etc.

ntone
s una corporacion/empresa nortea-
mericana creadora del Pantone Mat-

Rojo, Verde y Azul.RGB g
eninglés de Red, Greeny Blue. Este
sistema es el més adecuado para
representar las imagenes que se
muestran en monitores y que, final-
mente, serén impresas.

Simbolo
Elemento gréfico que simboliza la
empresa y contribuye a mejorar su
identificacion

Tipografia
estilo o tipo de alfabeto, nimeros y
otros signos que se usan para escri-
bir,

permite identificar colores para im-
presion por medio de un cdigo de-
terminado, en otras palabras, es un
sistema propietario de igualacion de
colores.

Pixi

Eslaunidad més pequeria y diminuta
de unaimagen digitaly esté presen-
te en un inmensurable nmero para
formar una magen completa.

3
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Anteriormente se presentd una visualizacion previa de los costos de disefio
desde la realizacion diagndstica hasta la validaciones de las piezas finales.
A continuacion se presentan los costos del desarrollo del proyecto, los cua-
les refieren el aporte que a través de la Escuela de Disefio Grafico, Facultad
de Arquitectura de la USAC, el ponente del presente trabajo aporta a la so-

ciedad guatemalteca.

Actividad de Proyecto
Anélisis e investigacion
Planeacion operativa
Definicion creativa
Produccion gréfica
validacion

Artes finales

subtotal

Insumos

COSTO FINAL

Presupuesto total

del proyecto

Cantidad/h

120h
72 h
48h
120h
48h
120h

Costos

©3,600.00

02160.00
0144000
©08,600.00
0144000

0 3,485.00
020,626.00
0 950.00

021,675.00

Capitulo 6
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Costos de reproduccion

de la piezas graficas

Se cotizd en diferentes centros de impresion, la consulta fue para repro-

ducir varios ejemplares y de piezas por unidad que contienen 75 paginas

aproximadamente, en bond, impresion laser una portada en texcote 14 con

revestimiento de barniz UV. Pegado en caliente y cuadrado.

Actividad de Proyecto

Impresion de Manual
de marca empastado

Papeleria
(1000 unidades Q 1.47 c/u)

Promocionales o souvernirs
(250 unidades @ 1.92 c/u)

Articulos de oficina, brochure
(500 unidades @ 1.92 c/u)

COSTO TOTAL

Costos

0675.00

01,470.00

0 480.00

0960.00

(0 3,486.00

Presupuesto de diseno*

Disefio e impresion de manual Q. 5,675.00
Papeleria administrativa Q 1,470.00
Promocionales 0.480.00

Brochure Q. 960.00

TOTAL Q. 8,485.00

\ “Cotizacion detallada de costos de reproduccion Anexo 8 - pag 257 - 258

Capitulo 6
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Para la puesta en practica del ma-
terial disenado, el manual de marca
de la Biblioteca Nacional de Guate-
mala “Luis Cardoza y Aragon” deben
tomarse en cuenta las siguientes
especificaciones técnicas: El ta-
mafo del manual debe ser carta,
85 X 11”, no debe modificarse
porque en este tamafo se dise-
fo la reticula y la diagramacion.

Capitulo 6
Produccion Grafica

Lineamientos para

puesta en practica

En el momento de una actualizacion
o cambio en el manual, la institu-
cion se debe abocar a un disefiador
grafico con conocimientos editoria-
les para que realice dicho trabajo y
se debe utilizar el programa de
disefio adecuado ,para no tener
ningin  problema en abrir el
documento editable.

Para evitar incurrir en errores, se
recomienda siempre aplicar la
imagen gréafica a partir de su docu-
mento digital original, manteniendo
cada uno de los elementos estable-
cidos paralaimagen en el disefio de

cada aplicacion.

Se recomienda a los representan-
tes de la institucion comprobar
que las nuevas aplicaciones que
puedan surgir segun las nece-
sidades y exigencias del entor-
no se apliqguen bajo las directri-
ces establecidas en el manual.
No alterar el formato de ninguno
de los parametros de reproduccion
establecidos para los materiales,
respetando las disposiciones gra-
ficas de cada capitulo, esto aplica
tanto para la reproduccion de las
piezas como para el manual.

Brindar siempre la informacion
necesaria a la imprenta o litografia
con el fin de conseguir la fidelidad
del color y la mejor reproduccion
de los materiales.

Diseno de Identidad Visual
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Lecciones
aprendidas

| Establecer metodologias de inves-
tigacion acordes al grupo objetivo
y a las necesidades del cliente es
el primer paso para iniciar una es-
trategia de disefio. Ademas realizar
un andlisis que permita diagnosticar
el problema, determinar las necesi-
dades y proponer soluciones fac-
tibles, estableciendo los objetivos
del proyecto

| Leer y actualizarse en la teoria, his-
toria, cultura y tendencias del dise-
fio. Lo anterior, en razon de que se
trata de una disciplina que esta en
constan evolucion y se apoya de la
cultura popular para existir. El reto
estd en dejar los prejuicios por un
lado cuando se obra en la profesion,
pues cerrar la mente a criterios pro-
pios podria cegar una percepcion
més aguda y profunda para actuar.

| Establecer una eficiente comuni-
cacion con la institucion. Aprender
a comunicarse de manera profesio-
nal, apoyado del desenvolvimiento
personal sin temores, negligencia o

irresponsabilidad.

Capitulo 7
Sintesis

| Mejorar las relaciones interper-
sonales. Lo anterior, logrando una
constante comunicacion, sincera y
en confianza con las personas invo-
lucradas por parte de la institucion.
Considerar que la profesion se basa
en demasia en las relaciones perso-
nales, sin embargo se debe tener
muy en cuenta el limite que no per-
mita rebasar en primer lugar el pro-

fesionalismo antes que la amistad.

| Organizarse y planificar, permite
establecer un orden en cuanto a
horarios y aplicar disciplina con los
tiempos. Cumplir con los tiempos,
optar por un flujo de trabajo que op-
timice entre la ejecucion de piezas
y su produccién con anticipacion,
para dedicar el tiempo de sobra a
depurar detalles y aspectos técni-
cos.

| El desarrollo de identidad implica
multiples factores de disefio y co-
municacion por lo que es importan-
te contar con la opinidn de expertos
de diversas éreas, que puedan apor-
tary enriquecer el proyecto.

| Al igual que una persona, una
institucion posee de una forma abs-
tracta cualidades y defectos que
proyectan unaimagen, personalidad
y una voz, por ello es importante
hacer énfasis al determinar todos
aquellos aspectos que se reflejaran
enlaimagen de acuerdo con sus va-
lores, debido a que, a partir de sus
signos se genera esa identificacion
con el publico



Al identidad vi-

sual para la Biblioteca Nacional de

desarrollar una
Guatemala “Luis Cardoza y Aragén”
se contribuye a actualizar la forma
en la que la institucion se comunica
y presenta con el publico, através
de la nueva identidad visual, no solo
se transmite un cambio estético,
sino también se comparte una fi-
losofia interpretada a través de la
experiencia del disefo, pues me-
diante esta se demuestra que la
voz de la Biblioteca esté resonando
en la actualidad, que se mantiene
fresca, sdlida y que busca evolu-
cionar para continuar optimizando
su servicio y mantenerlo acce-

sible a las nuevas generaciones.

La estrucura de un sistema de
codigos graficos posibilita
comunicar de una forma seria' y mo-
derna la identidad de la institucion,
pues ha sido disefiada en funcion
de una idea pensada en mante-
nerse fresca conforme transcurra
el tiempo y una gréfica pensa-

da en evolucionar con el tiempo.

Conclusiones

Al disefiar el concepto creativo se
buscd principalmente preservar la
esencia de la institucion y su parte
histdrica, pues es esta la que gene-
ra el mayor interés del publico tra-
dicional que la visita, sin embargo,
de acuerdo a las nuevas ideas que
estdn implementando en su
servicio para atraer a un publico jo-
ven se reflexiond como oportuno
reflejar en la experiencia del disefio
un concepto que defina un lugar que
sea accesible para diversas gene-
raciones de personas, en donde el
conocimiento es libre para el que lo

busque.

La estética de laidentidad visual, se
disefio en funcion de reflejar expe-
riencias que, a pesar del transcurso
del tiempo sus ideas no envejecen,
pues su valor radica en el pensa-
miento y sus rasgos como tal y la
forma grafica en la que se exprese
solo se debe adaptar a estas carac-
teristicas.

Capitulo 7
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Al gremio de disenadores

| El concepto creativo no solo rige
los elementos en torno a la cons-
truccion de la imagen, si no tam-
bién proporciona todos los codigos
visuales que brindan coherencia a
cada elemento de laidentidad, sien-
do la mayor fuente de recursos para
la exploracion de la imagen, No se
trata de encontrar la frase con las
palabras més elegantes o creati-
vas, si no de saber seleccionar las
palabras que mejor funcionen para
ser interpretadas visualmente vy
que aporten una experiencia que se
asocie al producto, servicio, institu-
cién, negocio, etc.

| Es necesario tener presente,
constantemente, para quién se
esta disenando, con el objetivo de
construir piezas visuales pensadas
para el grupo que hara uso de ellas
y la experiencia que podran tener al
interactuar con el material disefia-
do; tomando en cuenta a cada uno
de los involucrados en el proceso
de gestion de laimagen, en vista de
que de esto dependera en gran par-

te la permanencia de la misma.

| La imagen institucional esta ligada
a la percepcion general de su publi-
co, por lo que se sugiere que, pre-
vio al desarrollo de toda identidad,
se realice una busqueda y anélisis
profundo de informacion del publico
bajo determinadas metodologias,
para crear el mensaje pertinente ha-
cia cada uno de los grupos.

| Practicar la proactividad y estar
a disposicion el tiempo que requie-
ra trabajar con las instituciones o
empresas, ser responsable en el
cumplimiento de la elaboracién de
las piezas de disefio que requie-
re el proyecto, y siempre estar en
constante comunicacion con ellos,
mostrar siempre un trabajo de cali-
dad, junto aello, mostrar una actitud
positiva ante las adversidades que

surjan en el proyecto.



A la institucion

| El Manual de Normas Gréficas de
la Biblioteca Nacional de Guatema-
la “Luis Cardoza y Aragon” es una
guia y herramienta que debe estar
presente en cada una de las deci-
siones a tomar en la aplicacion de
la imagen institucional; una imagen
grafica correctamente aplicada es
la base mas sdlida para generar una
aceptacion y répida identificacion.

| Para No incurrir en confusiones, se
recomienda siempre aplicar la ima-
gen gréafica a partir del documento
digital original, manteniendo cada
uno de los elementos establecidos
para laimagen en el disefio de cada
aplicacion.

| Se recomienda a los representan-
tes de la institucion comprobar que
las nuevas aplicaciones que pue-
dan surgir segun las necesidades y
exigencias del entorno se apliquen
bajo las directrices establecidas en

el manual.

| Brindar siempre la informacion ne-
cesaria alaimprenta o litografia con
el fin de conseguir la fidelidad del
color y la mejor reproduccion de los
materiales.

| El tratamiento y aplicacion del
color es fundamental para lograr
coherencia con la identidad y lo que
se quiere transmitir, por lo que sere-
comienda siempre usar las referen-
cias de color indicadas en el manual
para verificar la precision de los co-
lores.

| Se recomienda mantener el ma-
nual alejado de lugares expuestos a
polvo o humedad debido a que esto
puede causar dafios irreparables
en la pieza. Si es posible , emplear
prioritariamente, la version digital
y mantenerla accesible para quien
la necesite en cualquier momento.
Por ejemplo, subirla a la pagina web
y habhilitar su descarga al publico.

| A los encargados de la gestion de
imagen se les sugiere que el manual
sea actualizado, porque esto ase-
gurara el funcionamiento del mismo,
la adecuada comunicacion y perma-
nencia de suimagen. Una identidad
visual no seré eterna, pero lamenta-
lidad y servicio que se transmitan a
través de ellay el tiempo, si.
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A la Escuela de Diseno

| Promover el habito de la lectura en
los estudiantes con documentos,
libros o materiales de contenido ac-
tual.

| Disminuir, en la medida de lo posi-
ble, que los proyectos durante la ca-
rrera sean grupales, muchas veces
puede ser perjudicial para algunos
estudiantes, e incluso fomentar la
dependencia de unos con respecto
a los otros lo cual podria afectar el
desarrollo dptimo de sus habilida-
des.

| Continuar promoviendo los pro-
yectos reales desde los primeros
semestres de la carrera. Un pro-
yecto ficticio para un estudiante
muy pocas veces muestra todas
las dimensiones de un problema de
comunicacion real en el estudiante,
por ejemplo, conocer laimportancia

de empatizar e interactuar, mas que

la de ponderar y condecorar. Esta-
mos prestando mayor atencion a
cuales son los mejores proyectos y
no fortaleciendo y apoyando, ser hu-
mano es tan interesante y peculiar
que cada uno desarrolla a diferen-
tes ritmos su crecimiento integral.

| El d&mbito y campo laboral del

diseno grafico en Guatemala se
encuentra en expansion y mucha
gente se estd animando a entrar a
la carrera universitaria, sin embar-
go, el estudiante mayormente es
trabajador y se le dificulta estar a
tiempo en clases, pues el horario
laboral , generalmente, es de 8 am
a b pmy los horarios en la Escuela
en la jornada vespertina ahora co-
mienzan de 3 pm en adelante con el
objetivo de nivelar la educacion del
estudiante vespertino. En atencion
de lo anterior, es importante con-
siderar la implementacion de una
jornada fin de semana, en beneficio
del joven guatemalteco estudiante
de Diseiio Gréafico trabajador.
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Anexo 1
Instrumento de validacion nivel 2 de visualizacion

con expertos en bibliotecologia

Validacion de nivel 2 de Visualizacion Con Expertos
Bibliotecologia

La siguiente evaluacion tiene como finalidad llevar a cabo un proceso de validacion con expertos en el
area de biblioteca y bibliotecologia, mediante un anélisis de las piezas de disefio a presentar con el
objetivo de obtener una retroalimentacién que permita aterrizar la propuesta de disefio al contexto de
Biblioteca, libros o lectura. Este proceso corresponde a parte del Proyecto de comunicacion visual del
Ejercicio Supervisado Profesional. Lievado a cabo en la Biblioteca Nacional de Guatemala "Luis
Cardoza y Aragén”

*Obligatorio

1. Nombre y apellido *

2. Puesto y lugar en que labora *

En esta segunda década del siglo XXI mas que en cualquier otro
tiempo se tiene un alto indice de acceso a la informacién, y a la
vez ha aumentado la posibilidad de producir esta misma, hechos
que han dado pie a cuestionar su credibilidad y legitimidad.
También ha generado la dependencia de la sociedad a la consulta
en exceso de las fuentes digitales y a subestimar como un
complemento informativo mas exacto y veridico al material
tradicional Bibliografico por su antigiiedad. Sin embargo para los
usuarios Biblioteca Nacional es un espacio destinado a
satisfacer la curiosidad, dudas, imaginaciéon y con este
aprendizaje comprenderse asi mismo para guiar sin engaios su
camino en la vida.

Como bien lo diria Luis Cardoza y Aragén, escritor que Biblioteca
en honor a su legado, tomé su nombre, “Si no estas en el futuro
no existes... y este futuro comenzé ayer”. En una era donde la
informacion esta al alcance de un clic, si la verdad queremos,
debemos complementarla con otras fuentes que la puedan
comprobar y validar. Hoy mas que nunca las y los guatemaltecos

https://docs.google.com/forms/d/1N3WniSajo_wpHk5swvTSSU9zF 1VEZ2Xu1Y4Xu6HCRBO/edit 19
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tenemos que consultar al pasado para entender nuestro presente
y construir el futuro.

Bajo estas premisas y su investigacion se ha estructurado un
concepto central de disefio que girara entorno a laimagen y
comunicacion publica e interna de Biblioteca Nacional de
Guatemala, el cual dice:

"Recordémosle al chapin, donde encontrar la verdad"

de esta forma consultara su pasado, para comprender su presente y construir su futuro en conjunto con
la sociedad.

A continuacion se le presentaran 2 versiones de logos, cada una
con 3 variaciones, ya sea en color, forma, tipo de letra y
alineacion de texto o estilo visual. Al analizar las imagenes,
prestar atencion a estos elementos, para responder a las
interrogantes.

L

ﬂihliuteuud Mlocional Biblioteca
i

Nacional de

ﬁmfml_[' GUATEMALA

Biblioteca
Nacional de

bH GUATEMALA

https://docs.google.com/forms/d/1N3WniSaj0_wpHk5swvTSSU9zF 1VEZ2Xu1Y4Xu6HCRBO/edit 2/9

apitulo 7
Anexos




Capitulo 7
Anexos

Version 2

A B

CARDOZA GARDOZA
ARAGON ARRGON

Biblioteca Nacional de Guatemala Biblioteca Nacional de Guatemala

C
=T CARDOZA
Bl BN fracon

Biblioteca Nacional de Guatemala

3. 1. ¢ Los textos de las versiones de los logos se asocian a un tipo de letra Retro? (argumente
su respuesta e indique la versién que mas cumpla con el requisito) *

4. 2. ;El aspecto de los tipos de letra de las dos versiones los relaciona al contexto de
Biblioteca, libros y lectura? (argumente su respuesta e indique que version en especifico se
asemeja mas) *

https://docs.google.com/forms/d/1N3WniSaj0_wpHk5swvTSSU9zF 1VEZ2Xu1Y4Xu6HCRBO/edit 3/9
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Biblioteca Naciona

5. 3. ¢ Como calificaria esta relacion de los tipos de letra con el contexto de Biblioteca y el
aspecto retro? *

Marca solo un ovalo.

Q Deficiente
(") Aceptable
O Buena
() Eficaz

6. 4. ;Considera que el aspecto retro del tipo de letra, puede hacer recordar al "chapin” que el

pasado sigue siendo fundamental para construir su futuro y que hay practicas que deben
seguir preservandose como ir a la Biblioteca? (argumente su respuesta) *

7. 5. ¢ Asocia la combinacion de colores de alguna version de logos, con el contexto de
identidad guatemalteca? (argumente su respuesta) *

8. 6. ¢ Considera adecuado representar visualmente una Biblioteca Nacional con una

combinacion de color que refleje, en esta situacion, la identidad guatemalteca? (argumente su
respuesta) *

9. 7. ¢ Qué combinacion de colores le parece mas acertada de los logos y sus variaciones que se
asocien con la identidad guatemalteca? (argumente su respuesta) *

https://docs.google.com/forms/d/1N3WniSaj0_wpHk5swvTSSU9zF 1VEZ2Xu1Y4Xu6HCRBO/edit 4/9
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10. 8. ¢ Como calificaria esta combinacion de colores?, enfocada en representar la identidad
guatemalteca. *

Marca solo un évalo.

() Deficiente
() Aceptable
@ Buena

") Eficaz

11. 9. De las dos versiones de iconos siguientes, ¢cual asocia mejor al contexto de una
Biblioteca, lectura o libros? (argumente su respuesta) *
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12. 10. ¢ De las dos versiones de iconos, asocia alguna con un concepto retro? (argumente su
respuesta) *

13. 11. ;. Como calificaria esta asociacion?, enfocada en representar una apariencia retro *
Marca solo un évalo.

C) Deficiente
() Aceptable
() Buena
() Eficaz
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14. 12. 4 De las dos versiones de iconos siguientes, cual asocia mas a la identidad guatemalteca?
(argumente su respuesta) *

15. 13. i Como calificaria esta asociacion?, enfocada en representar la identidad guatemalteca. *
Marca solo un évalo.

() Deficiente

(__) Aceptable

() Buena

o

() Eficaz
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16. 14. De las versiones completas del logo ¢ con cual se quedaria para representar una
Biblioteca o centro cultural? (argumente su respuesta) *

Version 1

B C
I I : i Biblioteca
Nacional de
GUATEMALA

Biblioteca Nocional Bibloteca

Nacional de

ﬁ”ﬂIEmHLH GUATEMALA

B
GARDOZA
HRHBUN

(ARDOZA
ﬂRﬂGO“

Bibliotecs Nacio

CARDOZA
ARAGON

.............................

17. 15. ; Como calificaria la version que eligié?, enfocada en representar a una Biblioteca
Nacional *

Marca solo un évalo.

Q Deficiente
() Aceptable
D Buena
() Eficaz
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Validacion de nivel 2 de Visualizacion Con
Profesionales del diseio

La siguiente evaluacion tiene como finalidad llevar a cabo un proceso de validaciéon con expertos en
disefio, mediante un analisis de las piezas de disefio a presentar, correspondientes a parte del

Proyecto de comunicacion visual del Ejercicio Supervisado Profesional. Llevado a cabo en la Biblioteca
Nacional de Guatemala "Luis Cardoza y Aragén”

*Obligatorio

1. Nombre y apellido *

2. Area de expertise en disefio *

A continuacion se le presentaran 2 versiones de imagotipos,
cada una con 3 variaciones, ya sea en color, composicion
isotipo, tipografia o estilo grafico. Al analizar las imagenes,
prestar atencion a estos elementos, para responder a las
interrogantes.
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Version 1

A B
W LWl
ﬁnwu" oiong H et g
UI:"E"]HI_ GUATEMALA
C
ll-[[l Biblioteca

Nacional de
GUATEMALA

~

Version 2

A B
GARDOZA

-----------------------------
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3. 1. ¢Las iniciales del isotipo de la version 1 se asocian a tipografias con un concepto Retro?
(argumente su respuesta) *

4. 2. ;Los textos de la versién 2 se asocian a tipografias con un concepto Retro? (argumente su
respuesta) *

5. 3. ¢ Cual propuesta tipografica de ambas versiones y variaciones de imagotipos, asocia mas
al concepto retro? (argumente su respuesta) *

6. 4. ; Asocia la paleta de color de alguna version, con el contexto de identidad guatemalteca?
(argumente su respuesta) *

7. 5. ¢ Considera adecuado representar visualmente una Biblioteca Nacional con una paleta de
color que refleje, en esta situacion, la identidad guatemalteca? (argumente su respuesta) *

Diseno de Identidad Visual
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8. 6. ¢ Qué combinacion de colores le parece mas acertada de los imagotipos y sus variaciones
que se asocien con la identidad guatemalteca? (argumente su respuesta) *

9. 7. De las dos versiones de imagotipo, ¢qué isotipo asocia, a primeras impresiones, con el
contexto de una Biblioteca, lectura o libros? (argumente su respuesta) *

10. 8. ¢De las dos versiones de isotipo, asocia alguna con un concepto retro? (argumente su
respuesta) *

11. 9. ¢De la versién 1 en el isotipo, ¢son legibles las iniciales LCA? (argumente su respuesta) *

12. 10. ¢ De la version 1 ;que composicion imagotipo, le parece mas acertada para el contexto de
una Biblioteca o centro cultural? (argumente su respuesta) *

apitulo 7
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Anexo 3
Instrumento de validacion nivel 2 de visualizacion con expertos
en disefo. se realizd una segunda validacion de este nivel, ya que

desde este punto se re-estructurd desde el bocetaje preliminar

Validacion de nivel 2 Identidad Grafica
Biblioteca Nacional de Guatemala

En busca de revitalizar y hacer memorable la comunicacién externa e interna de Biblioteca
Nacional de Guatemala, se ha desarrolla una actualizacién de la identidad grafica de la
institucion, de esta forma modernizar su sistema de comunicacion visual partiendo desde la
renovacion de su logotipo y reconstruyendo su estética en general. La siguiente evaluacion tiene
como objetivo validar el disefio, funcionalidad y estética de las piezas que integran el nuevo
concepto de marca, dirigida principalmente a estudiantes guatemaltecos, visitantes asiduos de
las instalaciones de Biblioteca de 12 a 26 afios, residentes en la ciudad capital.

*Obligatorio

1. Nombre y apellido *

2. Puestoy areade Expertise *

Las piezas de diseno para Biblioteca buscan empatizar con un grupo objetivo que se
caracteriza por pertenecer a la generaciéon Cenntenial, personas que se encuentran
en un rango de edad de 10 a 22 aios, los cuales han crecido con la tecnologia bajo el
brazo y con la filosofia del “practicar y estudiar lo que me hace feliz” El acesso a la
informacién masiva les ha dado pauta a buscar con creatividad nuevas formas de
desarrollo personal con ideales libertarios, donde ellos eligen y personalizan lo que
quieren aprender, experimentar y consumir, conscientes también de la coyuntura
social, buscan aportar su granito de arena para transformar el mundo con el fin de
preservar recursos y empatizar con con sus adversidades para solucionarlas.

https://docs.google.com/forms/d/1S99gwiYfJaZfiydHksLPSU4KPhCiKzDBimM2-Ol-q-0/edit 119
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4. 1. Lafotografia anterior te transmite *

Selecciona todos los que correspondan.

[ Misterio
|| Confianza
[ ] Timidez
|| Libertad

[ ] Anhelo

[ | curiosidad

5. 2. Elestilo de la fotografia anterior lo asocias a ,(puedes marcar varios): *

Selecciona todos los que correspondan.

|| Peliculas misterio
[ | Peliculas de Terror
[ | Peliculas de Fantasia

[ | Peliculas de drama

D Peliculas infantiles y juveniles

|| Peliculas de aventura

Capitulo 7
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6. 3.Los colores de la fotografia anterior los asocias a, (puedes marcar varios):

Selecciona todos los que correspondan.

|| bramatismo

| | Terror y suspenso
| | Rebeldia

[ ] Alegria

[ | Romanticismo

[ ] Irrevencia

Disefio de Identidad Visual \211
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7. 4.Eltexto anterior de la imagen te recuerda a frases como: *

Selecciona todos los que correspondan.
[ | seronoser
|| Mi cuerpo mi decision

[ | compra mas gasta menos

D La lectura es a la mente lo que el ejercicio es al cuerpo

D Leer es una forma de arte y todo el mundo puede ser artista

Capitulo 7
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11. 8. ;Como calificarias el estilo de las formas? *
Marca solo un évalo.
Futurista
Clasico
) Moderno

Antiguo

Pasado de Moda

Diseno de Identidad Visual
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14.

11. La siguiente imagen la calificarias como, *

Marca solo un dvalo.

() Portada de &lbum musical
() Portada de libro
() valla publicitaria
() Disefio de estampado textil

) Banner pagina web

() Seguridad

apitulo 7
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15.

12. Calificarias el estilo de las tarjetas de presentacion como, *

Marca solo un dvalo.

() clasico

() Antiguo

() Moderno

() Futurista

C} Contemporaneo
() Tradicionalista

16.

13. El estilo y colores del desplegable va dirigido para,(puedes marcar varias): *
Selecciona todos los que correspondan.

[ ] Adulto Mayor
[ ] Adolescentes
[ ] Jévenes adultos
|| Adultos maduros

[ | Nifios

Diseno de Identidad Visual
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18.  15. Calificarias el estilo y color del trifoliar como: *

Marca solo un dvalo.

() Tradicionalista

() Futurista
C) Antiguo
C) Clasico
() Moderno

() Contemporaneo

Capitulo 7
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Anexo 4
Instrumento de validacion de nivel 3

de visualizacion con grupo objetivo

3. 1.Enelicono anterior hay una figura parecida a un *

Selecciona todos los que correspondan.

Cuervo
Libro
Quetzal
Aguila
Letra S

Disefio de Identidad Visual \217
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4. 2.Elestilo delicono te recuerdaa *

Selecciona todos los que correspondan.
Sefalética
Marca deportiva
Marca de Zapatos
Escudo Nacional

Grafica de video Juegos o apps

5. 3. Calificas el estilo del icono como:

Selecciona todos los que correspondan.

Clasico

Antiguo
Futurista

Pasado de Moda

Moderno

Capitulo 7
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6. 4. Sielicono tuviese personalidad, esta seria de: *

Selecciona todos los que correspondan.

| Adulto

| Adolescente
| Nifio

|| Adulto mayor

|| Joven adulto

Luis Cardoza y Aragén

Diseno de

Identidad Visual
Biblioteca Naciona
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7. 5. Elestilo del texto anterior te recuerda a: *
Marca solo un évalo.

(") El de un anuncio publicitario

() Un mend de restaurante de comida rapida
@ El que encuentras en cualquier app del teléfono
(") Elde un titulo de una serie o pelicula

Q El de un video juego

() Elde un libro de texto

Luis Cardoza y Aragon

8. 6. Calificas el estilo de texto como: *

Marca solo un évalo.

@ Futurista

Q Antiguo

() Moderno

() Pasado de moda

() clasico

Capitulo 7
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Lee el siguiente texto completo

Biblioteca
Nacional de

GUATEMALA

Luis Cardoza y Aragén

9. 7 Después de la lectura del texto, esta es: *

Marca solo un dvalo.

Sencilla
() Confusa
() Cansada

Biblioteca
Nacional de

GUATEMALA

Luis Cardoza y Aragén

Diseno de Identidad Visual
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10. 8. ;Como calificarias el estilo del texto anterior *
Marca solo un dvalo.

Futurista
Clasico
Moderno
Antiguo

Pasado de Moda

Biblioteca
Nacional de

GUATEMALA

Luis Cardoza y Aragdn

11. 9. Eltexto y el icono anterior, te transmiten: *

Selecciona todos los que correspondan.

Armonia
Dinamismo
Irreverencia
Caos
Frescura

Equilibrio

apitulo 7
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12.  10. El grupo de colores anterior te recuerdan a: *

Marca solo un évalo.

() Video Juegos

() Marca deportiva

() Elmar
() Apps del teléfono

() Marca de antigiiedades

Disefio de Identidad Visual \223
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14. 12.Si el grupo de colores anterior tuviese personalidad, la asociarias a la de: *

Marca solo un évalo.
Q Un nifio
() Unjoven adulto

() Un Adolescente
() Un Adulto mayor

Capitulo 7
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18. 16. El grupo de colores anterior ;jte recuerdan a? *

Selecciona todos los que correspondan.

| | Masica Pop

|| Msica Urbana

| | Peliculas y series
| | Apps o websites
[ ] Video juegos

| | Arte moderno

Diseno de Identidad Visual
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ca Nacional

Biblioteca
Nacional

de Guatemala
Luis Cardoza y Aragdn

1. El logotipo tiene un aspecto

D Explosivo
D Vigoroso
D Sereno

D Armonioso

D Dinamico

7



Biblioteca
Nacional

de Guatemala
Luis Cardoza y Aragdn

2. Al ver el logotipo, lo relacionas con un lugar

[] serio
[] Anticuado
[] Alegre
(] Moderno
[] Fresco

Capitulo 7
Anexos
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Diseno de Papeleria corporativa

3. Calificas el estilo de los disenos anteriores como
D Clasico

D Antiguo

[] Futurista

D Pasado de Moda

|_-—| Moderno

Capitulo 7
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4. El disefio del trifoliar te parece

|:| Serio

|:| Modermo

Ij Alegre

|j Anticuado

|:| Fresco

Diseno de Identidad Visual
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"Escritoras
del Siglo XXI"

5. Calificas el estilo del poster anterior como
[] ciasico

[] Antiguo

[] Futurista

(] Pasado de Moda

[] modemo

Capitulo 7
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6. Calificas el estilo de los banderines como
D Clasico
D Antiguo

D Futurista

D Pasado de Moda

D Moderno

ha "

Bra ng

Poesiy

Capitulo 7
Anexos

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Naciona

231



Diseno de Identidad Visual
232 Biblioteca Nacional

7. Calificas el estilo de las mancas vinilicas como: *

Futurista

Antiguo

Moderno

Pasado de moda

Clasico

Capitulo 7
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8. Calificas el estilo de las redes y web ~

Futurista

Antiguo

Moderno

Pasado de moda

Clasico

Disefio de Identidad Visual 233
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9. El disefio de las camisas te parece

|:| Serio

D Anticuado

[ ] Alegre

|:| Moderno

D Fresco

Capitulo 7
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10. Calificas el estilo del Manual de Marca

Futurista

Antiguo

Moderno

Pasado de moda

Clasico

Varias opciones

Capitulo 7
Anexos
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20. 18. El grupo de colores anterior te transmite:

Selecciona todos los que correspondan.

[ | Tristeza

[ ] Misterio

[ ] Alegria

[ ] Imaginacién
[ ] Libertad

[ | Nostalgia

[ ] Irreverencia

Este contenido no ha sido creado ni aprobado por Google.
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Resultados de validacion
segundo nivel

expertos bibliotecologia
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2. ;El aspecto de los tipos de letra de las dos versiones los relaciona al contexto
de Biblioteca, libros y lectura? (argumente su respuesta e indique que version en
especifico se asemeja mas)

6 respuestas

Si, son claras, legibles, recuerdan los tipos de imprenta y de los que llevan los libros.
Prefiero el tipo de letra de la version 2 B

A version2
La letra C. Siento que que si se relaciona a contexto
SOlo los de |la segunda version. La primera me causo un poco de confusion.

La versidn 2 es la que cumple con todos los requisitos porque se ve claramente el
edificio de una biblioteca, los libros que son la fachada de la biblioteca y una persona
con los brazos abiertos y que también denota que estd invitando a la lectura y a entrar a
la biblioteca, ademas simboliza un libro abierto.

Version 2 letra A, pues eera el tipo de letra que se efectuaba en esa epoca cuando fue
creada la biblitoeca

3. ;Como calificaria esta relacion de los tipos de letra con el contexto de
Biblioteca y el aspecto retro?

6 respuestas

@ Deficiente
@ Aceptable
@ Buena
@ Eficaz

Diseno de Identidad Visual
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8. ;Como calificaria esta combinacion de colores?, enfocada en
representar la identidad guatemalteca.

6 respuestas

@ Deficiente
@ Aceptable
@ Buena
@ Eficaz

9. De las dos versiones de iconos siguientes, jcual asocia mejor al contexto de
una Biblioteca, lectura o libros? (argumente su respuesta)

6 respuestas

Version 2
La 2 porque refleja el espacio (edificio) y objetos que la hacen diferente (libros)

Version 2; la version 1 la imagen es confusa, el quetzal esta demasiado estilizado y se
tarda en entender la imagen

La versién 2 porque denota claramente los libros, el edificio de la biblioteca y un
personaje al centro con los brazos abiertos o puede ser un libro abierto

Version 1

Capitulo 7
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10. ;De las dos versiones de iconos, asocia alguna con un concepto retro?
(argumente su respuesta)

6 respuestas

Version 2 porque es mas clara la asociacién

Version2

Si

Version 2, me reuerda iconografia de los afios 50

La version 2 denota un concepto Retro por la figura y por el disefio del icono

ninguna

1. ;Cémo calificaria esta asociacion?, enfocada en representar una

apariencia retro

6 respuestas

@ Deficiente
@ Aceptable
@ Buena
@ Eficaz

Capitulo 7
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14. De las versiones completas del logo ; con cual se quedaria para representar
una Biblioteca o centro cultural? (argumente su respuesta)

6 respuestas

Version 2
Versién 2 ¢

La version 2, opcién C aunque las letras estan muy pequefias. Quedaria mejor de
preferencia con las letras de la version 1 opcié A

Con la Versidn 2 Variacion C porque considero que es la que representa mejor lo que es
una Biblioteca por el disefio del dibujo.

Versién 1 letra C

15. ;Como calificaria la version que eligio?, enfocada en representar a una
Biblioteca Nacional

6 respuestas

® Deficiente
@ Aceptable
@ Buena
® Eficaz
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Resultados de validacion
segundo nivel visualizacién

expertos en disefo

Validacion de nivel 2 de Visualizacio
Con Profesionales del diseno

1 respuesta

Publicar datos de analisis

Nombre y apellido

1 respuesta

Walter Wirtz

Area de expertise en disefio

1 respuesta

Branding, ilustracion, animacion, motion graphics, Learning design

Capitulo 7
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1. ¢Las iniciales del isotipo de la version 1 se asocian a tipografias con un

concepto Retro? (argumente su respuesta)

1 respuesta

Si son fonts comunmente asociados a los 50s por lo que encaja en un concep

to retro.

Diseno de Identidad Visual
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2. ;Los textos de la version 2 se asocian a tipografias con un concepto Retro?
(argumente su respuesta)

1 respuesta

la opcion C de la versién 2 es muy similar a fonts comunmente utilizados al presente por
lo que no lo coloca en el rubro retro o vintage.

3. ;Cual propuesta tipografica de ambas versiones y variaciones de imagotipos,
asocia mas al concepto retro? (argumente su respuesta)

1 respuesta

version 1, tiene mas elementos del Bauhaus y en general funciona mas.

4. ; Asocia la paleta de color de alguna version, con el contexto de identidad
guatemalteca? (argumente su respuesta)

1 respuesta

Guatemala no tenia una identidad netamente guatemalteca en esas epocas por lo que es
dificil asociarlo aunque si se ajusta a la epoca que fue muy denotativa a nivel general.

5. ;Considera adecuado representar visualmente una Biblioteca Nacional con una
paleta de color que refleje, en esta situacion, la identidad guatemalteca?
(argumente su respuesta)

1 respuesta

Creo que el color funciona mas por la connotacién psicologica de que el azul se
asociacon conocimiento.

apitulo 7
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6. ;Qué combinacién de colores le parece mas acertada de los imagotipos y sus
variaciones que se asocien con la identidad guatemalteca? (argumente su
respuesta)

1 respuesta

Version 1C, los colores tienen suficiente contraste como para funcionar en medios
digitales e impresos sin problema

7. De las dos versiones de imagotipo, ;que isotipo asocia, a primeras impresiones,
con el contexto de una Biblioteca, lectura o libros? (argumente su respuesta)

1 respuesta

La version que mas asocio es la version 2C aunque no concuerdo que deba asociarse
especificamente con lectura o libros ya que creo deberian hacer una campana de
branding donde el objetivo sea promocionar la experiencia de visitar una bhiblioteca e
inundarse en el conocimiento que puede brindar.

8. i De las dos versiones de isotipo, asocia alguna con un concepto retro?
(argumente su respuesta)

1 respuesta

ambas son asociables pero la primer version es mucho mas funcional

9. ;De la version 1en el isotipo, json legibles las iniciales LCA? (argumente su
respuesta)

1 respuesta

seria necesario agregar un poco de Kerning ya que se estiraron bastante en lo vertical
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10. ;De la version 1 ;que composicion imagotipo, le parece mas acertada para el
contexto de una Biblioteca o centro cultural? (argumente su respuesta)

1 respuesta

1C, es mucho mas agradable al ojo y mas legible

11. ¢ De la version 2 en el isotipo, ;su apariencia se asocia al de los iconos de
senalética? (argumente su respuesta)

1 respuesta

Se asocia pero me parece innecesario

12. ;De la version 2 ;jque variacion, le parece mas acertada para el contexto de
una Biblioteca o centro cultural? (argumente su respuesta)

1 respuesta

La tercera pero emplear la sefialetica de libros me parece un poco obvio e innecesario.

13. ;De ambas versiones y variaciones de imagotipo ;cual le parece mas acertada
para el contexto de una Biblioteca o centro cultural? (argumente su respuesta)

1 respuesta

De las opciones diria que la opcion 1C es la mas adecuada a emplear aunque refinaria
algunos detalles aun. Como indique previamente, tiene mayor legibilidad y es mas
atractivo en general.
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Resultados de validacion
tercer nivel de visualizacion
grupo objetivo
22/4/2020 Validacion de nivel 2 Identidad Gréfica Biblioteca Nacional de Guatemala
4 respuestas
@ Opcidn 1
1. La fotografia anterior te transmite
13 respuestas
Misterio 8 (61,5 %
Confianza 1(7,7 %)
Timidez 3(23,1 %)
Libertad 1(7,7 %)
Anhelo
Curiosidad 6 (46,2 %)
0 2 4 6 8

Disefio de Identidad Visual \24b
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Peliculas misterio
Peliculas de Terror 3(23,1 %)

Peliculas de Fantasia 2 (15,4 %)

Peliculas de drama 5(38,5 %)

Peliculas infantiles y

0,
juveniles 5 (38,5 %)

Peliculas de aventura 1(7,7 %)

0,0 25 5,0 7,5

3. Los colores de la fotografia anterior los asocias a, (puedes marcar
varios):

13 respuestas

Dramatismo
Terror y suspenso 5 (38,5 %)
Rebeldia

Alegria

Romanticismo 4 (30,8 %)

Irrevencia

6 (46,2 %)

10,0

9 (69,2 %)

8 (61,5 %
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4. El texto anterior de la imagen te recuerda a frases como:
13 respuestas
Ser o no ser 2 (15,4 %)
Mi cuerpo mi decision 10 (76,9

Compra mas gasta menos

La lectura es a la mente lo

) 1(7,7 %)
que el gjer...

Leer es una forma de arte y

0,
todo el mun... 4130.8 %)

0,0 2,5 50 7.5 10,0

5. El estilo del texto anterior te recuerda a,(puedes marcar varios):
13 respuestas

El de un anuncio
publicitario

Un menu de restaurante de
comida rapida

El que encuentras en
cualquier app del ...

El de un titulo de una serie
o pelicula

8 (61,5 %)

1(7,7 %)

5 (38,5 %)

El de un video juego

El de un libro de texto 9 (69,2 %)

0,0 2,5 5,0 7,5 10,0

Diseno de Identidad Visual
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8. ;Como calificarias el estilo de las formas?

13 respuestas

@ Futurista
® Clasico
46.2% @ Moderno
@ Antiguo
@ Pasado de Moda

9. Los simbolos anteriores los asocias a:(puedes marcar varios)

13 respuestas

Senales de transito
Iconos redes sociales 9 (69,2 %)

Iconos computadora 7 (53,8 %)

Seiialética y carteles de

. 3(23,1 %)
comercios

Simbolos en los
videojuegos

Emojis 4 (30,8 %)

8 (61,5 %)

50
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12. Calificarias el estilo de las tarjetas de presentacion como,

13 respuestas

@ Ciasico
@ Antiguo
@ Moderno
@ Futurista
A @ Contemporaneo

@ Tradicionalista

13. El estilo y colores del desplegable va dirigido para,(puedes marcar
varias):
13 respuestas
Adulto Mayor
Adolescentes

Jovenes adultos 11 (84,6 %)

Adultos maduros 2 (15,4 %)

Nifios 1(7.7 %)

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Nacional
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@ Clasico

@ Futurista

@ Antiguo

@ Moderno

@ Contemporaneo
@ Tradicionalista

15. Calificarias el estilo y color del trifoliar como:

13 respuestas

@ Tradicionalista
@ Futurista

@ Antiguo

@ Clasico

@ Moderno

|‘w @ Contemporaneo

Capitulo 7
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Anexo 8
Resultados de validacion
tercer nivel visualizacion
grupo objetivo estudiantes
1. En el icono anterior hay una figura parecida a un (puedes marcar
hasta dos):
45 respuestas
Cuervo
Libro
Quetzal —42 (93,3 %)
Aguila
Letra 5 1(24.4 %)
0 10 20 30 40 50
2. El estilo del icono te recuerda a:(puedes marcar varias)
45 respuestas
Sefialética —6 (13,3 %)
Marca deporiiva
Marca de Zapatos -3 (6,7 %)
E=zcudo Macional —3 (75,6 %)
Grafica de video Juegos o apps 7 (15,6 %)
0 10 20 30 40
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3. Calificas el estilo del icono como: [

45 respuestas

Clasico 10 (22,2 %)
Anfiguo
Fufurista 13 {28.9 %)
Pazado de Moda —1 (2,2 %)
Moderno 24 (533 %)

0 o 10 15 20 25

4. Si el icono tuviese personalidad, esta seria de:(puedes marcar varias)

45 respuestas

Adulto 10 (22,2 %)

Adolescente 12 (26,7 %)

Hific -3 (11,1 %)

Adulto mayor

Joven adulto 37 (822 9%)

0 10 20 30 40
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5. El estilo del texto anterior te recuerda a:

45 respuestas

@ El de un anuncio publicitario

@ Un mend de restaurante de comida
rapida

@ El que encuentrag en cualquisr app
del teléfono

@ El de un titulo de una serie o pelicula

@ El de un video juego

@ El de un libro de texto

6. Calificas el estilo de texto como;

L = - p el s
45 respuestas

@ Futurista

@ Anfiguo

@ Modemo

@ Paszado de moda
@ Clasico

Disefio de Identidad Visual \253
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7. Después de la lectura del texto, esta es:
45 respuestas
@ Sencilla
@ Confusa
9 Cansada
8. ;Como calificarias el estilo del texto anterior
45 respuestas
@ Futurista
@ Clasico
@ Modemo
@ Antiguo
@ Pasado de Moda

Capitulo 7
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L. El texto y el icono anterior, te transmiten:(puedes marcar varios)
3 respuestas
Armonia 22 (48,9 %)
Dinamismo
Irreverencia
Caos
Frescura 19 {42.2 %)
Equilibric 201444 %)
0 5 10 15 20 25

10. El grupo de colores anterior te recuerdan a:

45 respuestas

@ Video Jusgos

@ Marca deportiva

@ Elmar

@ 2pps del teléfono

@ Marca de antigiiedades

Diseno de Identidad Visual
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13. El grupo de colores anterior te recuerdan a:(puedes marcar varias)

45 respuestas

Marca de Comida rapida

lMarca de ropa

Productos para adolescentes —11 {24 4 %)

Misica urbana —14 (31,1 %)

Paginas web 18 (40 %)

0 5 10 15 20 25

14. Si el grupo de colores anterior tuviese personalidad, la asociarias a
la de:

45 respuesias

@ Un adutto mayor
@ Un joven adulto
@ un adulio maduro
@ Un nifio

@ Un adolescente

Capitulo 7
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15. El grupo de colores anterior te transmite(puedes marcar varias):

45 respuestas

Ireverencia
Alegria
Libertad
Espontaneidad
Imaginacion
Seriedad

Diversion

48,9 %)

10 (22,2 %)

18 (40 %)

10 20

29 (54,4 %)

30

16. El grupo de colores anterior ;te recuerdan a? (puedes marcar

varios):

45 respuestas

Musica Pop
Masica Urbana
Peliculas v series
Apps 0 webgites
Video juegos

Arte moderno

9(20 %)

-9 (20 %)

16 (35,6 %)

19 (42,2 %)

20

Diseno de

Identidad Visual
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17. Si el grupo de colores anterior tuviese personalidad, la asociarias a
la de:

45 respuestas

bl

@ Un adulto joven
@ Un adutto mayor
& Un adolescents
@ Un Nifio

@ Un adulto maduro

18. El grupo de colores anterior te transmite(puedes marcar varias):

45 respuestas

Tristeza

Misterio 19 (42,2 %)

Alegria 13 (28.9 %)
Imaginacion —27 (60 %)

Libertad
Mostalgia

Irreverencia
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Anexo 8

Cotizacion para reproduccion

piezas graficas

A

4 N
COTIZACION
Ruta 4, 7-76 Local A, zona 4 DIA MES ANO
. Guatemala, C.A.
Teléfono: 2362-5367 (7% | NOVIEMBRE | 2019 )
Celular: 4230-1186
jcartistico@gmail.com
e ™
EMPRESA: JAVIER LOCON
Atencién A:
Direccién:
Tels.:
- J
Por este medio respondemos a su solicitud de cotizacion de los siguientes articulos:
s z N
DESCRIPCION TOTAL
250 HOJAS MEMBRETADAS
Impresos en papel bond blanco 80 gms,
un color de tinta tiro, tamafio carta. Q. 215.00
500 TARJETAS DE PRESENTACION
Impresos en cartulina opalina, a full color
tiro y retiro, con aplicacién de barniz UV. 0. 1,040.00
500 TRIFOLIARES
Impresos en couche 80, a full color tiro y retiro
tamafio carta, sisados. Q. 960.00
TIEMPO DE ENTREGA: 5 Dias Habiles
FORMA DE PAGO: 50% de anticipo y 50% contra entrega.

Por Punto Artistico

(L)

Juan-Carlos Alvarez

AUTORIZACION CLIENTE

Farlos FIRMA Y SELLO
Produccion-Ventas

Diseno de Identidad Visual
Biblioteca Naciona
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Editorial

Servi
prensa

Guatemala, 22 de noviembre de 2019

Senor
Javier Locén
Presente.

Estimado Sefor Locon:

A continuacién, sometemos a su consideracioén nuestra propuesta para la impresion de:

“MANUAL DE MARCA" Tamafo carta (menos cortes finales *) con 112 pdginas interiores en Papel Bond Blanco 80grs impresas a
full color en tiro y retiro, Portada en Texcote calibre 12 impresa a full color en tiro, con acabado de pegado en caliente con
lomo.

Cantidad  Valor Unitario Valor Total

(1] Q.975.00 Q.975.00

“HOJAS MEMBRETADAS"” Tamano carta 8.5" X 11" en Papel Bond Blanco 80grs impresas a un color en tiro (azul réflex)
Cantidad  Valor Unitario Valor Total

(250 | Q3.18] __Q.795.00

“TRIFOLIAR” Tamafo carta abierto (8.5" X 11") en Papel Cuché Brillante 80grs impresos a full color en tiro y retiro con acabado
de doblado.

Cantidad  Valor Unitario Valor Total

(500 | Q515 Q.2.575.00]

“TARJETAS DE PRESENTACION" tamario 3.5" X 2" en Cartulina Opalina Blanca 220grs impresas a full color en tiro y retiro (no se
puede colocar barniz)

Cantidad  Valor Unitario Valor Total

(500 | Q205 Q.1.025.00

Cliente entregard:
+ Programas: (MAC/PC) Indesign, llustrador, Photoshop, o PDF de alta resolucion
Incluir las fuentes en los empaquetados o convertirlas a dibujo (paths).
Incluir los colores y fotografias utilizadas deben venir convertidos a CMYK. (NO RGB)
Fotos en blanco y negro deben venir en modo ESCALA DE GRISES.
Los textos de color negro deben venir solo en negro, NO FORMADO DE 4 COLORES.
Gracias por proporcionar prueba impresa o PDF.
Recomendado incluir fotos a una resolucion de 300 DPIy grosor de lineas
minimo 0.25 puntos a un solo color. Las lineas compuestas de CMYK deben
tener un grosor de 1 punto.
+ Tamano final con cortes finales (* 8" X 10.5")

FEEEEE

TERMINOS DE ESTA COTIZACION

Esta cotizacion, de acuerdo con los términos aqui expresados, es vélida por un término de 30
dias calendario a partir de la fecha de su presentacion. Los precios YA INCLUYEN I.V.A.
Cualquier cambio en los términos contratados en la cotizacion original estara sujeto al ajuste
de precio correspondiente.

A partir de la entrega parcial o total del producto, se considera un término de cinco (5) dias
calendario para formular reclamos.

Nota Importante: La empresa estd exenta de responsabilidad por errores
cometidos por el cliente en los artes presentados, o en textos, fotos, grdficos y
fotografias que no llenen los requisitos de calidad.

3a. avenida 14-62 zona 1
PBX: 2245 8888
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Q. 691.00 (impre full color) Q. 187.00 impres

Cualguier duda estamos a la or

Saludos,




Norma Leticia Toledo Morales

Licenciada en Letras
Colegiada 22970
nortolmoz@gmail

Guatemala, 23 de enero 2024
Arquitecto
Sergio Francisco Castillo Bonini
Vocal | - Decano en Funciones
Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Estimado senor Decano en Funciones:

Atentamente, hago de su conocimiento que llevé a cabo la revision de estilo y linguistica
del proyecto de graduacion del estudiante, Daniel Francisco Javier Ramirez Locén,
carnet 201318389 de la Escuela de Disefo Grafico, Facultad de Arquitectura, titulado:

Diserio de identidad visual y manual de normas graficas para
Biblioteca Nacional de Guatemala “Luis Cardoza y Aragon”

Proyecto de grado, previo a conferirsele el titulo de Licenciado en Disefio Grafico.

Luego de las adecuaciones y correcciones pertinentes en el campo linguistico, considero
que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad técnica y cientifica
requerida.

Al agradecer la atencidn que se sirva brindar a la presente, me suscribo,
respetuosamente.

QA d Gy
Norma Leticia Toledo Morales %nm,&/,“ g

Licenciada en Letras Ucenciady .,,%

nortolmo2@gmail.com ' )
WhatsApp 35498645 y Cel. 50469408

Revision de estilo Redaccion Ortografia
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