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PRESENTACION

En este documento se presenta la
problematica de la situacion del desarrollo
en la educacioén y las deficiencias que ésta
presenta frente a la sociedad, la exclusiéon
de las personas en ella y el trabajo que
realiza Movimiento Cuarto Mundo para
su erradicacion. Por lo cual su misién mas
importante es lograr la superacion de las
familias en extrema pobreza por medio de
diferentes talleres educativos con la ayuda
de voluntarios que donan su tiempo para
apoyar la causa.

Se define en este documento los
antecedentes que se presentan en
dicha problematica de la educacion en
Guatemala, dando a conocer por medio
de los mismos cuales son los objetivos del
proyecto y cOmo se realizé cada paso de
la investigacion para llegar a ellos. Dicha
investigacion fue realizada mediante
entrevistas y encuestas previas para
analizar Movimiento Cuarto Mundo y
encontrar el problema, sus posibles causas
y los efectos que provocan en la sociedad
tanto a sus voluntarios, personas que
han trabajado en voluntariados y grupo
objetivo. Por medio de esto encontrar
soluciones a los problemas generales de
la instituciéon y el proyecto que se realizara
para resolverlo.







CAPITULO 1

- Antecedentes
-Definicionydelimitaciondelproblemadecomu-
nicacion visual
- Justificacion del proyecto
- Objetivos




1.1 ANTECEDENTES

ATD Cuarto Mundo Internacional es
una organizaciéon no gubernamental
sin afiliacion religiosa o politica. Esta fue
fundada en 1957 por el sacerdote Joseph
Wresinski, en Francia, donde actualmente
se encuentra ubicada su sede principal.
Este movimiento nace en un asentamiento
en Francia en los anos 50 donde ha
participado en la lucha contra la extrema
pobreza y que se pueda reconocer como
una violacién a los derechos humanos.

La institucion llega a Guatemala gracias a
la lucha de los miembros de ATD Cuarto
Mundo, el gobierno vota por la ley de
gratuidad del colegio publico a partir del
ano 2009, siendo esto un gran logro para
ellos en contra de las condiciones de
pobreza.

Joseph Wresinsky nombrd a la institucion
Cuarto Mundo para ofrecer a las personas
en condiciones de extrema pobreza que
forman parte de este movimiento una
identidad positiva donde no reciban
tratos calificativos y exclusion. Se cred en
principio para incluir en la sociedad a una
poblacién en pobreza pero que lucha por
una vida digna.
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Por otrolado el acronimo ATD “Aide a Toute
Détresse” que en espanol significa “Ayuda
a Todo Desamparo” que fue el nombre
designado para la primera organizaciéon
de Joseph Wresinsky en Francia. En 1992,
una fecha conmemorativa para ellos, la
Asamblea General de Naciones Unidas
proclamael17 de Octubre Dia Internacional
para la Erradicacion de la extrema pobreza.
Este dia tiene lugar en muchos paises
del mundo, con la organizacion de un
gran proyecto donde muchas familias
de distintos lugares y razas se unen para
seguir luchando contra la miseria en el
mundo.

ATD Cuarto Mundo continuda su lucha a
nivel internacional, estando presentes
en mas de 30 paises para un desarrollo
sostenible para todas las familias en
condiciones de miseria y asi poner en
marcha los principios de la extrema
pobreza y los derechos humanos, dando
a cada una de ellas una vida digna y de
respeto. Esta institucion reune personas
de toda condicidn y origen con el objetivo
de pensar, actuar y vivir conjuntamente de
un modo distinto.

Siendo una de las muchas que apoyan
estas causas en el pais, tiene como objetivo
brindar ayuda a personas en estado de
precariedad a nivel nacional con talleres,
cursos educativos, entre otros, a familias
gue son excluidas de la sociedad por su
estado econdémico. La pobreza, muchas
veces redne un poco de ignorancia de
ambos lados, en los demas y la propia, por
la cual hace que las personas se aislen por
dicho desprecio hacia ellas.



Hoy en dia la miseria sigue siendo un tema
gue condenaa millones de familiasen todo
el mundo, en condiciones inaceptables,
incapaces de reconocer su libertad de
expresion, de inteligencia, creatividad vy
decision. Erradicar la pobreza necesita
tanto de una transformaciéon social como
personal para desaparecer el miedo y la
exclusion en las personas que sufren la
misma, siendo un esfuerzo necesario que
es independiente del grado econdmico en
el que vivimos.

Una de las causas principales de la pobreza
en Guatemala es la educacion inaccesible
gue se ofrece en todo el pais, por lo tanto
es un desperdicio de inteligencia de
hombres, mujeres y ninos en situacion
de miseria, que construye una sociedad
discriminativa. Segun el Instituto Nacional
de Estadistica (INE) el 23.4% de la poblacion
guatemalteca se encuentra en extrema
pobreza predominando la poblacién rural,
indigena, mujeres y en los menores de 18
anos.

La pobreza en Guatemala al contrario
ATD Cuarto Mundo necesita ingresos
econdmicos y materiales como también
voluntarios que participen en sus
actividades, que donen parte de su
tiempo o materiales que puedan ayudar a
las familias que viven en extrema pobreza.
Que con la intervencion del Diseno Grafico
se logre solventar y finalizar cada proyecto
de manera satisfactoria.
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1.2 DELIMITACION
DEL PROBLEMA

1.2.1 PROBLEMATICA

ATD Cuarto Mundo apoya a familias en
condiciones precarias de distintas partes
de Guatemala con actividades educativas
enfocadas a incluir a estas personas en
la sociedad y brindar una vida digna sin
efectos de desigualdad y discriminacion.
Asi aumentar su intelecto de muchas
formas por las cuales se sienta con
capacidad de contribuir al desarrollo del
pais.

En Guatemala la pobreza esta en un alto
nivel, principalmente en areas rurales y
una de sus causas principales es la baja
escolaridad de su poblacion, ya que los
ninos y jovenes de las familias tienen
gue trabajar para sustentar los gastos del
hogar. A pesar de que la educacion es
prioridad en todo lugar, millones de ninos,
jovenes y adultos no pueden tener esta
oportunidad por el hecho de vivir en un
mundo donde hay discriminacion y no se
puede luchar por un desarrollo eficaz y
gue contribuya a un pais mejor.

Apesardelasdificultadesquese presentan
existen muchas instituciones que apoyan
este tipo de causas a nivel nacional, ATD
Cuarto Mundo vela por la educacion
de ninos, jovenes y adultos, disminuir
la desigualdad y la discriminacion que
sufren por vivir en miseria. A las personas
se les brinda la oportunidad de acceso al
arteyalaeducacion contalleresdelectura
y bibliotecas. Por medio de voluntarios
permanentes y donadores que apoyan el
progreso de estas familias.
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1.2.2 PROBLEMATICA DE
COMUNICACION VISUAL

ATD Cuarto Mundo desea solventar
distintas necesidades como institucién de
apoyo por medio de donaciones. A base
de esto esta institucion recibe voluntarios
y donadores que se informan por medio
del sitio web y redes sociales que poseen,
siendo estos métodos factibles cuando
se estd completo, pero el sitio no cuenta
con un nivel alto de visitas porgue no hay
divulgacion de ningun tipo.

El proyecto mas grande de ATD Cuarto
Mundo ano conanoesel17 de octubre con
el Dia Internacional parala Erradicacion de
la Extrema Pobreza, este evento no cuenta
con mucha participacion de familias en
las actividades, donadores y voluntarios
por la poca divulgacién del evento en
redes sociales y sitio web. Sin embargo,
se tienen la necesidad de solventar este
problema para que lainstitucion continde
realizando estas actividades para familias
en pobreza extrema.

Latasade pobrezaen Guatemalaaumenta
ano con ano y se necesita disminuir,
por medio de personas qgue reciban
educacion y mejoren su calidad de vida y
vivan dignamente, a través de proyectos
gue los apoyen su desarrollo y les den
acceso a distintos saberes. Estos proyectos
los brindan muchas instituciones que se
dedican a apoyar a estas familias. ATD
necesita hacer un llamado para que las
familias participen en estas actividades



y se unan mas voluntarios que deseen
trabajar junto con el equipo de trabajo
de esta institucion. Por lo que se necesita
una campana que divulgue el evento de
celebracién mas grande, informar a todas
las personas sobre el movimientoy de que
trata cadaactividad para queformen parte
de ella, posibles instituciones que hagan
donaciones econdmicas y materiales. Asi
lograr obtener resultados favorables tanto
para las familias como para ATD.

Los boletines informativos con los que
cuenta la institucion e imagen corporativa
estd deteriorada por ser la misma durante
anos para cumplir sus objetivos de
informar a la poblacién, han utilizado
distintos medios para dar a conocer sus
proyectos y sus ubicaciones como por
ejemplo, entrevistas en televisidon y en
radio, boletines impresos, redes sociales
pero que no han tenido mayor respuesta
de parte del puUblico al que se dirigen.

El diseno grafico es una oportunidad
factible para la implementacion de
distintos materiales digitales e impresos
para lograr sus objetivos, incluyendo
en ellos campanas digitales para redes
sociales, boletines informativos, entre
otros. Y asi aumentar el numero de
familias participantes en los proyectos,
donadores y voluntarios a la institucion
y poder solucionar el problema de una
manera favorable.

1.2 JUSTIFICACION
DEL PROYECTO

1.3.1 TRASCENDENCIA DEL
PROYECTO

El diseno grafico es una forma de
intervenir en el proceso de divulgacion
de los proyectos de ATD Cuarto Mundo
con técnicas apropiadas para persuadir
a las familias, instituciones y voluntarios
por medio de distintas piezas graficas
con elementos graficos que representen
la identidad de la institucion e inviten a
participar y poder ofrecer a la poblacion
una vida digna y de inclusion en la
sociedad.

Por medio de esta campana de
divulgacion se busca informar a familias,
instituciones y personas ajenas sobre los
mismos principalmente la celebracion
del17 de octubre para apoyar de distintas
formas a las familias de escasos recursos.
Con esto comunicar a la poblacion
sobre los servicios que esta institucion
ofrece a la sociedad guatemalteca y
asi lograr participacion de las familias
en las actividades, apoyo y donaciones
de instituciones y voluntarios para los
proyectos.



1.3.2 INCIDENCIA DEL
PROYECTO

Para la reduccidon o solucion de la
problematica de comunicacion es la
creacion de una campana donde se
divulgue el evento mas importante de
ATD Cuarto Mundo donde participan
muchas familias, con ello llegar a mas
de ellas, instituciones y personas que
deseen participar como voluntarios,
transmitiendo la  informacion  mas
importante que conforma el Movimiento
como lo son sus servicios y beneficios a
la poblacion por medio de donaciones,
voluntarios y personas que se dedican a
brindar este tipo de apoyo con actividades
educativas. Proyecta esta campana la
imagen institucional, con los colores y
elementos que la representen y que con
la misma se pueda captar la atencion del
grupo objetivo.

1.3.3 FACTIBILIDAD DEL
PROYECTO

El proyecto esta desarrollado con
informacion recabada por medio de
procesosde investigacionyaportesde ATD
Movimiento Cuarto Mundo Guatemala
en donde la coordinadora y voluntaria
permanente Pilar Boché brinda su apoyo

para la realizacion de dicho proyecto
con reuniones en fechas estimadas para
obtener mas informacion recursos al
estudiante para que el proceso sea mas
organizado; la institucion sede un lugar al
estudiante para realizar su proyecto EPS
de practica presencial y asi el proyecto
sea mas factible para la institucion y la
comunicacion para con las personas sea
mas constante por medio del disefo de la
campana.

Los proyectos que realiza ATD Cuarto
Mundo son a base de presupuestos,
donaciones y apoyo de voluntarios a los
proyectos. Algunas donaciones en especie
y econdmicas provienen de instituciones
gue también se dedican a apoyar a este
tipo de causas y lo hacen anualmente,
asi como también personas individuales
gque donan libros de distintos temas
educativos. Ya que los recursos otorgados
dentro de la institucion no son suficientes
para la realizacion de dichos proyectos.

En el caso del proyecto a realizar, sera
digital ya que nos encontramos en una
era donde todo se divulga por medio
de redes sociales. La campana tendra
algunas adaptaciones para impresiones
gue se obtendran del presupuesto que le
otorgan a la institucion cada ano.



1.4 OBJETIVOS

1.4.1 GENERAL

Desarrollar una campana basada en
una estrategia de redes sociales para la
divulgacion del “Dia Internacional para
la Erradicacion de la Extrema Pobreza”
resaltando los servicios y beneficios que
ATD Cuarto Mundo Guatemala ofrece a la
sociedad.

1.4.2 ESPECIFICOS
1.4.2.1 De Comunicacion Visual

Informar a la poblacion guatemalteca el
Dia Internacional para la Erradicacion de
la Extrema Pobreza, con el fin de que mas
familias y voluntarios participen en los
proyectos.

Dar a conocer los proyectos que ATD Cuarto
Mundo realiza, para atraer voluntarios y
donadores.

1.4.2.2 De DiseAo

Crear una campafna en las redes sociales
gue contenga informacion institucional y
proyectos que realiza ATD Cuarto Mundo
con elementos y colores que integren una
unidad visual.

Diseno de las piezas informativas que
atraigan a donadores y voluntarios a través
de disenos representativos de la institucion.






CAPITULO 2

Perfiles

-Caracteristicas del sector social
en el gue se encuentra inmersa la institucion
-Historial de la Institucion
-Servicios que presta
-ldentidad y Comunicacion Visual
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2.1 CARACTERISTICAS
DEL SECTOR SOCIAL

La pobreza en Guatemala corresponde a
distintos municipios principalmente en el
interior del pais donde las personas son
en su mayoria indigenas. “Los indicadores,
de acuerdo con la ultima medicion de
condiciones de vida (del Instituto Nacional
de Estadistica de 2014) son graves en
Guatemala, y particularmente dramaticos
en territorios rurales, donde es casi el
doble y la pobreza extrema es de mas del
triple”, segun el registro a nivel nacional
del Instituto de Problemas Nacionales de
la Universidad de San Carlos, (lpnusac)
(Zapata, 2016). Segun estudios que se
han realizado en los ultimos anos, las
condiciones de vida en Latinoamérica
ha avanzado en objetivos de desarrollo
mientras Guatemala va dando pasos hacia
atras aumentando la pobreza, los niveles
son muy altos.

Para la erradicacion de la pobreza se
requiere de una combinacion entre el
crecimiento econdémico y unha mejor
distribucion del ingreso, para lo que
se requiere de cambios en la politica
fiscal: Pasar de una estructura tributaria
regresiva a progresiva; que guienes tienen
Mas recursos paguen mas” (Ozaeta, 2016).

Movimiento Cuarto Mundo se dedica a
llevar actividades y proyectos a personas
en extrema pobreza de Guatemala. Dentro
de las actividades que dicha institucion
ofrece, es el abastecer a personas
excluidas de libros para leer; asi también
imparte cursos de poesia, clases de danza
entre otros. Es una institucion no lucrativa
que realiza estas actividades por medio
de voluntarios que donan su tiempo a la
misma.



2.2 HISTORIAL DE LA
INSTITUCION

Desde 1979 algunos voluntarios
permanentes junto a un centenar de
jovenes que se unieron a ellos comienzan
diferentes acciones en San Jacinto,
Chiquimula. Buscan la participacion de
las familias mas pobres en los proyectos
de comunidades rurales y urbanas,
desarrollaron especialmente acciones
de acceso al saber por medio de la
implementacion de bibliotecas de campo,
coordinacion con instituciones locales y
estatales, como la municipalidad y Puesto
de Salud, acciones en educacion para
adultos, impulsando la alfabetizacion,
en la Salud y Saneamiento Ambiental,
formacién de Promotores de Salud,
implementacion de comedores
nutricionales, una farmacia comunitaria,
introduccion de agua domiciliar y el
rescate de valores artesanales como la
formacién de un taller de bordados, con
participacion de madres de familia.

Posteriormente en 1988 las acciones del
Movimiento Cuarto Mundo se amplian
a la cabecera departamental, con el
apoyo de jovenes de la pastoral juvenil
de Chiquimula. Se comprometen con
familias de Barrio “Las Lomas”, formado
por familias desplazadas de varios lugares
del departamento, desarrollandose
bibliotecas e implementado una escuela
Primaria avalada por el Ministerio de
Educacion.

Alternativamente en 1987 se inician las
actividades en la capital. Al principio en
colonias informales alrededor del Relleno
Sanitario como: Nuevo Amanecer, Campo

de Fut | y Il, hoy Residenciales “San Juan”
en zona 3y colonia “San Francisco de Asis”
en zona 7. Asi mismo se tuvo presencia
con familias que habitaban sobre la linea
del Ferrocarril, especialmente el sector IV
quienes fueron trasladadas a la zona 18 y
zona 21 hoy colonias Lomas de Santa Faz
y La Arenera.

En este periodo el Movimiento desarrolld
sus acciones en el marco del Acceso
a la educacion, cultura y el Arte. En el
2002, dos voluntarios permanentes
buscan otro lugar con el que ampliar la
presencia del Movimiento, mas alla de la
capital. Tras un ano de trabajo deciden
instalarse en Escuintla, al sur del pais, en
las proximidades del asentamiento Linea
Férrea desarrollando diversos proyectos
piloto con un mismo hilo conductor:
favorecer el acceso a una educacion de
calidad a los nifos de las familias a las
cuales se vinculan por esta presencia y
aprender lo que les permite tener éxito en
la escuela.

En 1991 se comienza también una accion
en Tegucigalpa (Honduras) en wuna
colonia muy humilde Nueva Suyapa, en
los sectores “Flores de Oriente y El Rio".
En el 2002 en Santa Tecla San Salvador (El
Salvador).

Hoy en dia, en Guatemala, se encuentran
dos equipos de Voluntarios Permanentes
en las Ciudades de Guatemala y Escuintla
y aliados o amigos en los municipios de
Santa Clara la Laguna, Comalapa, San
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FILOSOFIA DE
LA INSTITUCION

Nombre de la Institucion

ATDMovimientoCuartoMundoGuatemala,
Guatemala

Direccion

9 Av. 2 - 45 Zona 12 Guatemala Ciudad
MovimientoCuartoMundolaAvenida,2-40Zona
4, Col. Palmeras del Sur.

Teléfono

2471-5081

Correo electronico

cmguatemala@cuartomundogt.org
cmescuintla@cuartomundogt.org

2.3.1 MISION

Trabajar unidos a favor de una vida digna
para todos, a partir del encuentro con las
familias mas expuestas a la exclusion.
Convivir e intercambiar conocimientos
gque nos ayuden a comprendernos.
Fortalecer el compromiso de personas
de diferentes origenes, desarrollando
acciones que generen oportunidades
para permitir a cada uno participar de la
construccion de unasociedad incluyente
y de paz. Practicar el “Cruce del saber”
entre nosotros y con otros dispuestos
a construir un nuevo conocimiento,
para hacer propuestas que inciden
en la sociedad. Dar a conocer nuestra
filosofia y experiencia, apoyandonos en
ello para crear alianzas con personas de
Instituciones comprometidas a favor de
los Derechos Humanos, Instituciones
de Gobierno y Empresas, con las que
se promuevan cambios. Todo esto para
favorecer tanto los lazos de amistad con
las familias, como su reconocimiento.

2.3.2 VISION

Serun Movimiento integrador que crezca
y se fortalezca a partir del encuentro,
el compromiso y la participacion
de personas de diferentes origenes,
comprometidas con las familias mas
expuestas a la exclusion y la violencia de
la miseria. Aprender juntos a convivir, a
dar y recibir en libertad y a luchar por la
dignidaddetodos. Lograrquelasociedad
NOS reconozca por este compromiso y
acepte construir con estas familias y con
aquellos que se comprometen a su lado,
un conocimiento nuevo que, partiendo
de los saberes que cada persona posee,
proponga alternativas para una sociedad
justa, incluyente y en paz.




2.3.3 EJES

Eje A. Cultura para el desarrollo, por una
vida digna

La cultura para el Movimiento Cuarto
Mundo, es una forma de luchar contra la
miseria y la exclusion, por ello se ponen
en marcha acciones culturales para seguir
creando lazos de amistad y de solidaridad
gue posibilite la construccidon de una
sociedad que no deje a nadie atras. Las
familias continuamente hablan de Ia
importancia de la educacién y la calidad
gue ésta deberia tener, para poder como
persona desarrollarse plenamente vy
acceder a un puesto de trabajo digno. Es
asi que se desarrollan diferentes proyectos
para la primera infancia, para ninos,
adolescentes y jovenes; que permiten
el desarrollo de la belleza, la libertad, la
convivencia mutua y el inter aprendizaje.
A través de los diferentes proyectos se
consolidan espacios de encuentro entre
jovenes y adultos donde cada uno se
siente reconocido, descubre su propio
valor y aprende de la experiencia de otros.

Eje B. Caminando y compartiendo con
los jévenes

FavoreciendocompromisosElcompromiso
de los jovenes ha sido fundamental para
llevar a cabo las acciones. Es por eso que

estan en el centro de la preocupacion y
reflexion del Movimiento. Como en otras
oportunidades, los involucran en diversas
acciones, tales como: Animacioén de las
Bibliotecas de Calle, Participacion en el
Club de Lectura, Encuentros de Saberes y
Jornada del 17 de octubre.

Eje C. Construir un conocimiento
incluyente y de propuestas

La relacion cercana y de amistad que se
construye dia a dia entre los miembros
del Movimiento permite que nazcan
propuestas que buscan la incidencia
en la politica y la sensibilizacion de la
sociedad, especialmente de los maestros,
trabajadores sociales, la iniciativa privada
y el Estado. La base para llevar a cabo
estas propuestas es el conocimiento que
nace de la experiencia, apoyandose en la
historia, en las acciones que se realizan
y en el “Cruce del Saber”. Los temas
gue preocupan de manera especial en
Guatemala son: el trabajo, la juventud y
educacion. A través de encuentros entre
miembrosdel Movimientoy otras personas
de la sociedad, se da a conocer la realidad
y la opinion de las familias mas expuestas
a la exclusion y la violencia de la miseria.
También se continla la busqueda de
crear alianzas con otros que contribuyan
a avanzar en el conocimientoy promocion
de la incidencia a nivel de la sociedad.
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2.3.4 MIEMBROS

Las acciones que implementa Cuarto
Mundo son viables gracias al compromiso
de cuatro actores principales, quienes
conformamos el Movimiento Cuarto
Mundo:

Familias y militantes

Son las familias mas desfavorecidas
qgque por su experiencia de vida,
producto de las condiciones de miseria,
poseen un conocimiento acumulado
generacionalmente y un compromiso
cotidiano de lucha contra la pobreza.
Quién mejor que estas familias mas
desfavorecidas puede saber lo que
oprime a los hombresy los destruye. Estas
familias nos ensehan las exigencias de
una verdadera democracia, donde cada
ciudadano no sélo sea escuchado, sino
viva su condicion de ser humano.

Los militantes, son personas dentro de las
familias que se comprometen activamente
a buscar y apoyar a personas todavia mas
desfavorecidas para que todas puedan
ejercer sus derechos como ciudadano y
encuentren aliados en su lucha contra la
miseria.

Voluntarios permanentes

Las acciones emprendidas son
animadas por un equipo de voluntarios
permanentes del Movimiento, que hoy
en dia, comprende miembros de distintas
nacionalidades, profesiones, confesiones,
estado civil, entre otros. Dichos voluntarios
aceptan formarse desde la vision vy
compromiso que asume Cuarto Mundo
en el conocimiento de las familias mas
desfavorecidas y de los mecanismos de
la exclusion que les afectan; aceptan
trabajar en equipo, estar disponibles para

ir a donde haga falta la presencia del
Movimiento. Reciben un salario minimo
e igual para todos, tomando en cuenta
el costo de la vida del pais donde estan
comprometidos. Se esfuerzan en poner
SUsS competencias y sus convicciones
al servicio del Movimiento alla donde
desarrollen su mision.

Aliados

Son todos aquellos que se solidarizan
con el fin que persigue Cuarto Mundo,
construyendo una corriente de opinion
y de reconciliacion con la humanidad.
Su misidn consiste en transformar el
pensamiento de la sociedad frente a los
mas desfavorecidos, en cambiar la manera
de recibirlos, en llevar la preocupacion
por ellos en la vida profesional, asociativa,
politica, espiritual, que asumen como
propia. Intentan construir una “alianza”
entre la sociedad y los mas pobres. En
la medida de sus posibilidades colocan
también a disposicion del Movimiento
sus competencias de diferentes maneras:
dando su tiempo, compartiendo sus
pasiones y saberes, siendo animadores de
bibliotecas de calle, de talleres artisticos,
de apoyo escolar etc.

Miembros de apoyo

Constituyen otro pilar importante del
Movimiento Cuarto Mundo. Son personas
gue apoyan el Movimiento Cuarto Mundo
a nivel financiero, o dan puntualmente
su apoyo a diferentes niveles (asesoria,
donacion..) garantizando su accion vy
permanencia.Esunaformadecompromiso
muy importante, pues el Movimiento
Cuarto Mundo puede realizar sus acciones
junto a las familias mas pobres gracias a
las donaciones de amigos e instituciones
amigas que se comprometen a largo plazo
CON NOsotros.



2.4 SERVICIOS QUE
PRESTA

ATDMovimientoCuartoMundoGuatemalaofrece
distintasactividadesdediferentestemasenlosque
puedenparticiparactivamentefamiliascompletas
yofrecerunavidadignaaestaspersonasqueviven
en miseria.

® Visitas

® Presencia con personas que
viven en la calle

® Biblioteca de Calle

® Club de Lectura

® Estimulacion Oportuna

® Sabados de Encuentro

® Dia de la Familia

® Taller de reciclaje

® Adolescentes y Jévenes Artistas
® Constructores de Paz

©® 17 de Octubre Dia internacional
para la Erradicacion de la
Pobreza

® Sabados de saberes

® Talleres de lectura:
Joseph Wresinski

2.4.1 FINANCIAMIENTO

Algunas de las instituciones que hacen
donaciones tanto materiales como
monetarias han apoyado al Movimiento
a lo largo de su trayectoria en Guatemala
dando a las familias un mejor futuroy una
vida digna.

® Embajada de Francia

® Colegio Julio Verne

® casa Cervantes

® Ministerio de Cultura y Deporte
® Centro Cultural de Espaia

® Instituto Guatemalteco
Americano -IGA-

® Empresa TPP-MARKETING

©® Editorial AMANUENSE
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IDENTIDAD Y
COMUNICACION VISUAL

2.5.1 LOGOTIPO

ATD Movimiento CuartomundoGuatemala
cuenta con un isologotipo que ha sido una
adaptacion del isologotipo internacional,
ha sido utilizado desde que llegd al pais,
éste puede ser utilizado solamente el
isotipo para una representacion grafica
de la institucion. No se cuenta con una
linea grafica fija ya que los disefos que se
realizan para las diferentes actividades son
donaciones de distintas personas.

@, ATD

“24 CUARTO MUNDO
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2.5.2 COMUNICACION

ATDMovimiento CuartomundoGuatemala
cuenta con un isologotipo que ha sido una
adaptacion del isologotipo internacional,
ha sido utilizado desde que llegd al pais,
éste puede ser utilizado solamente el
isotipo para una representacion grafica
de la institucion. No se cuenta con una
linea grafica fija ya que los disenos que se
realizan para las diferentes actividades son
donaciones de distintas personas.

Sitio web

La pagina web contiene informacion
clave del Movimiento, donde se da a
conocer la historia de la institucion y a
gue se dedica, con el apoyo de la agencia
TPP Emarketing, se publica diferentes
contenidos constantemente.

WY

Facebook

En 2018 en curso se logrd llegar a 1400
seguidores, los cuales observan diferentes
publicaciones tanto interactivas como
informativas para las personas estén
enteradas lo que la institucion realiza y
también las interesadas en participar en
las actividades que en ella se llevan a cabo.

POBREZA
NUNCA MA3

ATD Cuarte Mundo
Guatemala

Infoemacitn

Everi

Sabado 3 de marzo

T e 8:30 am
%2*5.\ 9av. 2-45zona 12
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Boletin

Este medio escrito permite a la institucion
informar sobre las actividades que se
realizan cada ano y el resultado de ellas,
se publica cada dos meses en la ciudad
capital y el departamento de Escuintla.

T T R AT
—— -

Revista Que Nadie Se Quede Atrds

Su ediciéon es especial al detallar un tema
con diferentes articulos y entrevistas a
miembros del Movimiento, responsables
de instituciones u otras personas. Su
publicacion es impresa y digital, llegando
a un publico local e internacional. Se logro
hacer dos publicaciones durante el afo
con el tema del compromiso y del 17 de
Octubre.

QU NADIE SE QUEDEATRAS )"
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ACTUAR TODOS POR LA DIGNIDAD




2.6 CARACTERIZACION
DEL GRUPO OBJETIVO

ATD Movimiento Cuarto Mundo es una
institucidonubicadaenlazonal2,dedicada
a combatir la miseria que se vive en
diferentes colonias y asentamientos de
la zona 3,7,18,12 y 21 de la Ciudad Capital,
Palmeras del Sur y Guatelinda en el
departamento de Escuintla, que permite
a personas en extrema pobreza y en
pobreza extrema tener acceso al sabery
a la cultura. La zona 3, 7 y 18 son las zonas
con el mayor numero de asentamientos
y gente en pobreza extrema. Méndez
(2018) afirma “Solo en las zonas 18, 7, 6 y
3 hay 203, es decir, el 68 por ciento del
total de esta clase de comunidades. En la
zona 18 esta localizado el mayor numero
de asentamientos segun la comuna
capitalina, con 68". El grupo objetivo de
estos proyectos son jovenes y adultos
de todas las edades que ayudan al
progreso de la cultura por medio de la
lectura, donadores de libros, materiales
y tiempo para ayudar a personas de
€sCcasos recursos y en extrema pobreza,
que gusten de trabajar con nifos y
adolescentes. Instituciones que forman
lazos con el movimiento de manera
gue se unan mas a la lucha contra la
pobreza.
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Grupo objetivo secundario

2.6.1 CARACTERISTICAS
GEOGRAFICAS

Las zonas 3, 7, 12,18 y 21 son zonas con el
mayorrangodeasentamientosenlaciudad
capitaltomando en cuenta que alli habitan
personas en pobreza y pobreza extrema.
En estas zonas se encuentran aledanas
fabricas y comercios que suministran
diferentes productos importantes como
Coca Cola, AJE Big Cola, Lonas Segovia en
zona 18, Empacadora Perry y Cia., Fabrica
Flamingo en zona 3, Samboro, Pepsico,
Zapatos Roy en zona 7, Facenco, Windows
GT en zona 12.

2.6.2 CARACTERISTICAS
SOCIODEMOGRAFICAS

En la ciudad capital existen un porcentaje
de 9.6% de analfabetismo, y en su mayoria
son personas de estos sectores, en las areas
de asentamientos, familias completas
gue deben trabajar para sustentar las
necesidades basicas del hogar. En los
asentamientos de la zona 3y 18 es donde
se encuentra la mayor cantidad de ninos y
adolescentes con un nivel de escolaridad
bajo. Las personas entre el rango de 15-
25 anos estudian y trabajan o solamente
trabajan. Segun una encuesta realizada
con una muestra de 30 personas que se
encuentran en un rango de edad de 21-30
anos, el grado de escolaridad es no menor
de diversificado.

2.6.3 CARACTERISTICAS
SOCIOECONOMICAS

Las diferentes zonas mencionadas
anteriormente son las mas habitadas de
la ciudad capital, en ellas viven personas

de diferentes clases sociales, el grupo
objetivo secundario en su mayoria clase
media-media, media-baja, baja y personas
en extrema pobreza.

Los ingresos no mayores a 5000 por
nucleo familiar, ya que por el bajo nivel
de escolaridad y la tasa de desempleo, las
personas viven, en promedio estas familias
tienen un ingreso mensual muy bajo para
el ndmero de personas que forman cada
familia. Las familias que viven en estos
sectores en su mayoria en asentamientos
se ubican en viviendas de bajos recursos,
pequenas, en algunas viven mas de dos
familias y la mayoria deben trabajar para
sustentar las necesidades del hogar.

2.6.4 CARACTERISTICAS
PSICOGRAFICAS

El grupo objetivo se forma de todo lo que
ve y oye por medio de las redes sociales,
paginas web, revistas, prensas, radio,
entre otros. En la encuesta realizada a 30
personas, en una escala de 1a 5 el 66.7%
del grupo objetivo marco 5 como su grado
de uso de las redes sociales. Y un 73.3%
utiliza en su mayoria Facebook.

Tienen la cultura visual definida por la
lectura, tienen gusto su pasatiempo
es informarse de distintos temas que
involucran al pais y a su poblacion. Le
preocupa la situacion que viven las zonas
mas afectadas antes mencionadas, la
pobreza y la extrema pobreza y el poco
grado de escolaridad de los nifos vy
adolescentes. Comparten un estilo de
vida en donde trabajan o estudian y en
algunos casos ambas. Estas personas
estan rodeados de distintos comercios y
centros de recreacion



CARACTERISTICAS
DEL GRUPO OBJETIVO

- Gusto por la lectura

- Ayudar a los demas

- Gusto por la convivencia /
- Donadores de libros,
materiales y tiempo.

- Le gusta estar informado

@

NECESIDADES DEL
GRUPO OBJETIVO

Estar informados sobre
lo que pasa en el pais
Estar comunicados por redes sociales
(Grupo objetivo potencial)

GUIA DE ACCION
DEL GRUPO OBJETIVO

Incentivar al grupo objetivo a participar
como voluntarios o donadores activos
de la institucion. Llamado a la accidon
por medio de campaia de red social

Facebook

DATOS GENERALES
DEL GRUPO OBJETIVO

Personas de todas las edades que
residan en la ciudad capital o zonas
aledanas que quieran involucrarse de
manera activa a los proyectos para
disminuir la pobreza.

Voluntarios que les guste convivir,
trabajar con nifios y adolescentes




3.4.1 MAPA DE EMPATIA

(QUE PIENSAN?

Piensan en el desarrollo sustentable
Les preocupa su futuro de Guatemala
Les preocupa la tasa de pobreza

¢QUE OYEN?
Escuchan la radio, anuncios y lo que las

demas personas influyentes en ellos
hablan.

¢QUE VE?
Se informa de la situacion y actividades

por medio de las redes sociales, boletines
y periddicos.

¢(QUE HACE Y DICE?

Como se desenvuelven los grupos
de apoyo a su alrededor. Su actitud y
comportamiento ante la situacion del pais.

ESFUERZOS

Buscan apoyar a las personas necesitadas
y que no tienen acceso la sociedad, al saber
y la cultura del pais.

RESULTADOS

Satisfaccion por el servicio brindado a
personas en pobreza y pobreza extrema,
en apoyo a que tengan una vida digna.
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RELACION ENTRE EL
GRUPO OBJETIVO Y LA
INSTITUCION

Guatemala ha sido caracterizado como
un pais que ayuda a estas causas, pero
en realidad son pocas las personas e
instituciones que realizan donaciones
de tipo econdmico, material y de tipo
voluntariado. En realidad a pocas personas
verdaderamente les preocupa la situacion
de pobreza en el pais, que a falta de
escolaridad y empleo se da esta situacion,
que por esta poca preocupacion el pais
no se desarrolla como deberia. Segun
Manuel Villacorta en su articulo de Prensa
Libre “ Estos son los principales elementos
gue causan pobreza: el colonialismo, la
esclavitud, la guerra, la estratificacion
social, la exclusion/marginacién social,
productividad sin equidad, la corrupcion,
el cambio climatico, las enfermedades y
epidemias, la discriminacion de género
y la incapacidad gubernativa para
implementar politicas publicas exitosas”.

Segun la encuesta realizada un 58,6% de

personas no han participado en ninguna
actividad en ayuda a la sociedad y a un
57% le gustaria participar pero no cuentan
con la informacién necesaria para hacerlo.
A la institucion le interesa obtener este
tipo de datos para poder llegar a las
diferentes personas que desean participar
de voluntarios en las actividades que ellos
realizan paraayudara personasen pobreza
y pobreza extrema y captar la atencién de
las distintas instituciones que apoyan de
distintas formas a la causa.

ATD Cuarto Mundo se encuentra en
redes sociales donde la factibilidad de
sus publicaciones podria ser mejor ya
gue mas del 90% segun la encuesta hace
uso de ellas, compartir la informacion
sobre el movimiento ya que a un 63.3%
le interesa ver mas publicaciones y les
gustaria obtener mas informacién sobre
el voluntariado, y con estas actividades se
lograra una participacion mayor.






CAPITULO 3

Planeacion Operativa

- Flujograma de trabajo
- Cronograma de trabajo
- Prevision de recursos y costos
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3.1 FLUJOGRAMA DE

PROCESOS

PROCESO CREATIVO

PROYECTO DE GRADUACION

Reunidn con la institucién

-Concretar las piezas graficas que se
trabajaran segun las prioridades y
necesidades de la misma.

‘Realizar cuadros comparativos
sobre las ventajas y desventajas de
cada una de las piezas y argumentar.
-Gestionar el contenido, elementos e
informacién que se debe comunicar.
‘Programar la siguiente reunién para
presentar el concepto aprobado por
los asesores.

Proceso de contextualizacién
‘Realizar el concepto tedrico,

definicién creativa, marco teédrico, etc.

Implementar técnicas creativas
-Definir el concepto creativo
‘Brief creativo

-Linea grafica de las piezas

lera Etapa

ler Nivel del proceso creativo
‘Bocetos a lapiz, a mano alzada
‘Aplicacién de color a los bocetos
‘Bocetos a linea con rapidégrafo
-Correcciones con asesores
-Autoevaluacion

>e— o—

Insumos:

Hojas, computadora, luz, internet,
impresiones, visuales digitales y
material escrito de apoyo, gasolina,
vehiculo.

Tiempos:

Cuadro comparativo 5 horas
Referencias visuales 4 horas
Reunién con director

de la institucion 3 horas
Total: 2 dias
Insumos:

Lapiz, crayones, marcadores, hojas,
computadora, impresiones, luz,
internet.

Tiempos:

Conceptualizaciéon 3 dias
Técnicas creativas 2 dias
Concepto creativo 1dia
Linea grafica 7 dias
Total: 12 dias
Insumos:

Lapiz, crayones, marcadores, hojas,
computadora, impresiones, luz,
internet, vehiculo, gasolina.

Tiempos:

Bocetos a lapiz 5 dias
Bocetos a rapidégrafo 2 dias
Bocetos a color 5 dias
Correcciones 1dia
Autoevaluacion 1hora
Total: 14 dias



2da Etapa

A

‘

2do Nivel de proceso creativo

‘Seleccionar los bocetos finales
-Digitalizar los bocetos elegidos
‘Vectorizarizacion y aplicacion de
color.

‘Desarrollo de elementos de piezas
graficas, diagramacion, paleta de
color, tipografia, legibilidad,
jerarquia, entre otros.

|

Si

.

Seleccidén y Diseno de
Herramienta
de validacion para cliente,

‘Desarrollar una encuesta como
meétodo de evaluacion de
funcionalidad del concepto,
elementos, colores y legibilidad de
las piezas que comunican lo que el
cliente requiere para profesionales y

grupo objetivo.

Reunidén con la institucién,
aprobaciéon y validacion de
propuestas

‘Exponer el concepto del proyecto e
indicar el proceso completo.
-Aprobacién del concepto.
‘Presentacioén de 2 propuestas de
disefio para su eleccion.

-‘Evaluacién de la funcionalidad de las
propuestas por medio de la encuesta

Validacién con profesionales

Evaluacién de las propuestas por
medio de la encuesta, posibles
correcciones

0e—Le—

Insumos:

Hojas, computadora, luz, internet,
impresiones, crayones, referencias,
lapiz, marcadores.

Tiempos:

Seleccion de bocetos 2 horas
Correcciones en clase 2 horas
Correcciones 3er asesor  1dia
Digitalizacién 10 dias
Tipografia y color 4 dias
Total: 15 dias
Insumos:

Hojas, computadora, luz, internet,
impresiones, visuales digitales.

Tiempos:

Disefio de encuesta 3 dias
Correcciones de encuesta 1dia
Total: 4 dias
Insumos:

Computadora, impresiones,
presentacion PDF, validaciones,

lapiceros, material de apoyo, vehiculo,

gasolina.

Tiempos:

Reunién presentacion 2 horas
Conteo de encuestas 1dia
Correcciones 4 dias
Total: 6 dias
Insumos:

Hojas, computadora, luz, internet,
impresiones, gasolina, vehiculo.

Tiempos:

Encuesta al GO 3 dias
Tabulaciones 1dia
Correcciones 1dia
Total: 5 dias
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3era Etapa

NO

!

3er Nivel del proceso creativo
Arte final

-Correcciones de las piezas graficas
‘Montaje de textos y elementos
-Montaje de paginas maestras
‘Verificacion y revision de las
composiciones en las piezas

l

Validacién con el grupo objetivo

-Evaluar la funcionalidad de las piezas
finales por medio de la encuesta
-Si es necesario realizar correcciones.

.

Si

!

Reunién con la institucion,
presentaciéon de propuesta final
y resultados de la validacién

‘Presentacién de las piezas finales.
‘Presentacion de los resultados de las
encuestas tabulados que se realizaron
a profesionales del disefio y grupo
objetivo.

‘Fase de evaluacion. informe
redactado , lecciones aprendidades y
las conclusiones del proyecto

|
(Fin B

Tiempo final:
82 dias (3 meses)

Insumos:
Computadora, impresiones, luz,
hojas, tinta

Tiempos:

Correcciones 2 dias
Montaje de textos 3 dias
Montaje de elementos 2 dias
Revision 1dia
Total: 8 dias
Insumeos:

Computadora, impresiones, luz,
hojas, tinta para encuestas

Tiempos:

Encuesta a GO 3 dias
Tabulacién de datos 2 dias
Correcciones 1dia
Total: 6 dias
Insumos:

Computadora, impresiones, luz,
hojas, tinta, resultados,
presentacién, gasolina, vehiculo.

Tiempos:

Presentacion 3 horas
Lecciones aprendidas 1dia
Conclusiones 4 horas
Redaccion de informe 4 dias
Diagramacion 4 dias
Total: 10 dias



3.2 CRONOGRAMA DE TRABAJO

CRONOGRAMA

PROYECTO MOVIMIENTO CUARTO MUNDO

MES Agosto Septiembre Octubre

SEMANA S1|s2|s3|S4(|s5]| s1 §2 S3 [S4|S1|S2|S3|s4

(1-3) | (6-10) | (13-17) |(20-24)| (27-31) | (3-7) (10-14) a7-21) | (24-28)| (1-5) (8-12) (15-19) | (22-26)

INVESTIGACION

Reunidén con institucion

Seleccioén de piezas graficas

Marco tedrico
PLANEACION OPERATIVA

Prevision de costos

Cronograma
PROCESO CREATIVO

Implementacidén técnicas creativas

Validacioén y definiciéon concepto creativo

Linea grafica

1ER. NIVEL PROCESO CREATIVO

Bocetaje a mano alzada

Bocetaje con aplicacion de color

Asesorias

Correcciones y evaluaciones

2NDO. NIVEL PROCESO CREATIVO

Seleccioén de bocetos

Digitalizacion de bocetos

Definir diagramacion, ilustraciones,
tipografia, estilo de animacién

Asesorias

Evaluacidén - correcciones
3ER. NIVEL CREACION ARTE FINAL

Diagramacion final

Aplicaciones

llustraciones finales

Animaciones finales

Evaluacién - correcciones
Validaciéon GO

Presentacion y explicacion

Fase de evaluacién y redaccién de
informe, lecciones aprendidas,
colclusiones y recomendaciones




3.3 PREVISION DE RECURSOS

Y COSTOS

Fase 1 Fase 3
Investigacion Briefing de Disefho
Actividad Horas Aprox. Costo Total Actividad | Horas Aprox. | Costo Total
1. Antecedentes 15 horas Q.600.00 Briefing | 15 horas | Q.600.00
2. Delimitacién 15 horas Q.600.00 Costo total 15 horas Q.600.00
de comunicacion
visual
3. Justificacion 4 horas Q.160.00 Fase 4 .
del proyecto Referentes visuales
4. Objetivos 4 horas Q160.00  Actividad | Horas Aprox. | Costo Total
5. Perfil de la 10 horas Q.400.00 Referentes | 7 horas | Q.280.00
institucién visuales
. Costo total7 horas Q.280.00
6. Perfil del grupo 9 horas Q.360.00
objetivo
] Fase 5
7. Marco tedrico 15 horas Q.GO0.00 Estrategia de Diseﬁo de Piezas
Costo total 72 horas (O WLV Actividad | Horas Aprox. | Costo Total
1. Estrategia 8 horas Q.320.00
creativa
Fase 2 2. Estrategia d 7 h 280.00
Planificacién de Trabajo S eoiod 20 e ores Q280.
Actividad | Horas Aprox. | Costo Total Cesie el 03 o Q.600.00
1. Flujograma de | 15 horas | Q.600.00
actividades
Fase 6
2. Cronograma 15 horas Q.600.00 Concepto Creativo
de trabajo
Actividad | Horas Aprox. | Costo Total
Costo total3 O horas Q.1,200.00
1. Técnicas 15 horas Q.600.00
creativas
2. Concepto 15 horas Q.600.00
Costo total3 O horas Q.1,200.00

42



Fase 7

Produccion Gradafica

Nivel 1
Actividad | Horas Aprox. | Costo Total
1. Bocetaje 15 horas Q.600.00
2. Fundamen-
tacioén técnica 9 horas Q.360.00
Costo total2 4 horas Q.960.00
Nivel 2
Actividad Horas Aprox. Costo Total
1. Bocetaje digital 35 horas Q.1,400.00
2. Fundamen-
tacion técnica 9 horas Q.360.00
3. Validacion con 15 horas Q.600.00
expertos
4. Cambios 15 horas Q.600.00
Costo total7 4 horas Q.2,960.00
Nivel 3
Actividad Horas Aprox. Costo Total
1. Disefio digital 35 horas Q.1,400.00
2. Diagramacion 60 horas Q.2,400.00
3. Textos/Copy 20 horas Q.800.00
4. llustraciones 30 horas Q.1,200.00
5. Edicion videos 30 horas Q.1,200.00
6. Aplicacién de 50 horas Q.2,000.00
ilustraciones y
textos
Costo totall 25 horas Q.9,000.00

Resumen de proyectos

Actividad Horas Aprox. Costo Total
Fase 1 72 horas Q.2,280.00
Fase 2 30 horas Q1,200.00
Fase 3 15 horas Q.600.00
Fase 4 7 horas Q.280.00
Fase 5 15 horas Q.600.00
Fase 6 30 horas Q.1,200.00
Fase 7 223 horas Q.12,920.00
Subtotal 392 horas Q.19,080.00

Insumos estimados

Luz

Telefono
Internet
Transporte
Depreciacién de
equipo
Impresiones
Comida

Total de insumos

Costo total de las
actividades

Costo total del
proyecto

Q.500.00
Q.7,000.00
Q.500.00
Q.500.00
Q.1,000

Q.500.00
Q.3,500.00

Q.7,500.00

Q.19,080.00

Q.26,580.00
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CAPITULO 4

Marco Teorico

- Ensayo 1: Dimension social y ética
- Ensayo 2: Dimension estética y funcional




4.1 DIMENSION SOCIAL

Entorno Social:

I?efina el entorno social de acuerdo al
tipo de area.

Ayuda a familias que viven en extrema
pobreza en asentamientos de la ciudad
capitalpormediodeactividadesculturales
y educativas que realiza Movimiento
Cuarto Mundo.

MovimientoCuartoMundoGuatemalasededica
alaerradicaciondelaextremapormediode
actividades educativas y

culturales.

Contexto Social:
Del entorno descrito, ¢qué elementos
analizara?

(Qué es miseria?

*Que la causa

*Efectos de la misma

*Como prevenirla

¢(Quiénes son Cuarto Mundo?
*Servicios que ofrece

*Como trabaja

*Como beneficia a la poblaciéon
¢Qué programas realizan?
*Saberes educativos
*Voluntariados

4.1 DIMENSION ETICA

Del contexto planteado, ;qué problema
especifico esta tratando?

Falta de recursos informativos sobre las
actividades que se realizan y materiales
educativos para lallevar a cabo las mismas.

¢Qué impacto tendra el proyecto
en el Grupo Objetivo?

Culturalizacion de las personas sobre
el tema de la pobreza extrema, que la
ocasiona y como podemos ayudar a
integrar a estas personas a la sociedad.
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¢Qué beneficios podran conseguir a
partir de este?

Beneficio e inclusidn de las personas en
pobreza a la sociedad tanto de manera
cultural como educativa por medio de
la ayuda que se proporcione de parte de
voluntarios y donadores.

Laintegracion de masfamiliasy donadores
por medio de la informacién transmitida
de las actividades que se realizan.



4.1.1. POBREZA Y
POBREZA EXTREMA

La pobreza en la actualidad es una
problematica que afecta a muchas
familias de distintas partes, en su mayoria
personas indigenas. En la ciudad capital
se presentan cifras altas de pobreza en los
diferentes asentamientos del area, siendo
esta una de las principales razones de
gue el pais no se desarrolle econémica ni
socialmente.

La miseria es un término que se refiere
a las personas que viven en condicidon
de extrema pobreza, que no tienen los
recursos necesarios para llevar una vida
digna pero también se atribuye a personas
gue carecen de valor a ellos mismos, que
no son incluidos en la sociedad como seres
humanos que son.

Uno de los desalentadores efectos de
la pobreza extrema es que familias
gue viven en estas condiciones es que
es generacional, es decir, que va de
generacion en generacidn por gue no
proporcionan a sus hijos la educacion
necesaria y conseguir empleos que
ayuden a cambiar su situacion marginal.

Indices de pobreza

La sociedad guatemalteca refleja indices
de problematica sociales vinculadas a la
Pobreza y la Pobreza extrema, en nuestra
sociedad, 60% de la poblacion es pobre,
el cual, el 23% se encuentra en pobreza
extrema.

La pobreza y la extrema pobreza se asocia
con la vulnerabilidad y limitaciones de la
crisis econdmica del pais, enfermedades
gue provienen del mismo producto de la
pobreza, asi como la violencia que se vive
dia con dia como crisis social, agregando

también la escasa educacion que se ve
en los sectores afectados. Las mismas
carencias que viven estas familias hacen
gue haya barreras y no tengan posibilidad
de una vida digna.

El indice de desarrollo humano para
Guatemala muestra un deterioro de las
condiciones de vida de las poblacion
entre el 2006 y 2014 siendo la economia
la principal. Entendiendo que la pobreza
es multidimensional en la privacion de
capacidades humanas, revelando asi que
el 67% de la poblacidn sufre carencias en
su bienestar.

Segun estudios de indicadores de
pobreza y desigualdad se presenta un
Nnumero del mas del 50% de poblacion
esta en pobreza siendo 16% de la ciudad
capital concentrandose en distintos
asentamientos de las diferentes zonas de
la misma, donde |la baja tasa de escolaridad
se presenta principalmente porque toda
la familia debe trabajar para sustentar las
necesidades basicas del hogar.

cQué causa la extrema pobreza?

Unas de las principales razones por las
cuales las personas viven en pobreza
son la inequidad de género y raza, la
exclusion y marginacion de la sociedad, la
discriminacion, el escaso acceso a servicios
como la salud y educacién, vivienda y
alimentacioén, estas personas viven con
1 délar al dia para sustentar sus muchas
necesidades.

Las familias que viven en situacion de
pobreza y extrema pobreza son producto
de la exclusion de la sociedad por su
nivel socioecondmico, por que limitan
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su desarrollo como personas y grupos
sociales dando una vida de marginacion
social, encaminando a wuna crisis de
desesperacion y falta de confianza
expresadas en la violencia e inseguridad.

cComo combatir esta condicion de
extrema pobreza?

Para obtener resultados positivos de una
poblacion menos excluida y marginada
como los que viven en pobreza y extrema
pobreza mejoren sus condiciones de
vida, es necesario propiciar las mismas
para generar un indice mas alto de
oportunidades de empleo que permita
a estas personas tener una vida digna.
Tomando en cuenta que se debe mejorar
la calidad de salud y educacién para crear
un desarrollo altoy asi superar la condiciéon
de pobreza.

cQuiénes son Movimiento ATD Cuarto
Mundo?

Movimiento Cuarto Mundo es una
institucion no lucrativa que se dedica
a realizar actividades en beneficio a la
poblacion en pobreza y pobreza extrema
de la ciudad capital por medio de
voluntariados y donaciones que realizan
distintas instituciones y personas ajenas.

Servicios que ofrece:

En Guatemala existen grupos como
MovimientoCuartoMundogueseinteresan
por las familias que viven esta situacion
de pobreza y extrema pobreza, siempre
gue ellas deseen salir de esa condicion de
vida. Proporcionando servicios de saberes
culturales y educativos para dar una
posibilidad de desarrollo y generar mas
empleo para mas personas.

Movimiento Cuarto Mundo Guatemala
hace una lucha constante por combatir
con la exclusiéon de las familias en pobreza
y pobreza extrema de la ciudad de
Guatemala con actividades educativas
y culturales que van enfocadas a crear
una oportunidad de crecimiento social
por medio de voluntarios y donadores
que ofrecen servir y apoyar esta causa
donando su tiempoy recursos para ayudar
a crear confianza y sustentar distintas
necesidades basicas como la educacion.

cQué programas realizan?
Saberes educativos:

La institucion crea distintas actividades
para llegar a distintos asentamientos y
comunidades que viven en precariedad
para darles un tiempo de entretenimiento
educativo que consta de diferentes temas
para todos los miembros de la familia,
como por ejemplo: biblioteca de calle, club
de lectura, sdbados de encuentro entre
familias, talleres de reciclaje y artesanias,
entre otros.

Voluntariados:

Es necesario resaltar que la problematica
de Movimiento Cuarto Mundo Guatemala
es acudir a mas familias, voluntarios
y donadores para poder solventar
distintos recursos para continuar con las
actividades como voluntariados en cada
actividad, libros de lectura y actividades,
cursos gratuitos de distintas ramas, fondos
econémicos y propuestas informativas
para hacer de esto un cambio grande en
la sociedad. Dichos voluntarios aceptan
unirse a este grupo y formar parte de
la mision del movimiento y asumir el
compromiso de acudir a los lugares donde
haga falta la ayuda de la institucion



4.2 DIMENSION ESTETICA

¢Qué area del disefo trabajaras para
tu proyecto de graduacién? ;editorial,
multimedia o publicidad?

Publicidad - Campana digital para
divulgacion
Editorial - Infografia Derechos Humanos

(Qué aspectos de disefo consideras
importantes aplicar en tu proyecto de
graduacion, segun el area de disefio que
estas abordando?

-Una buena linea de diseno
-Creatividad para disenar

-Investigacion grupo objetivo

-Bocetos de elementos

-Establecer elementos claves para una
buena campana

-Estrategia de medios

-Tipografias y colores

-Formatos a realizar en la campana
-Textos de campanha

-Distintas técnicas de trabajo

4.2 ASPECTOS DE DISENO

Referencias de tendencias

Elementos del diseio

Imagenes

Video

Cromatologia

Reticulas, jerarquias

Utilizar tendencias en la gestion de
proyectos y proceso de la estrategia
de comunicacion de la campana de
divulgacion en redes sociales.

Piezas y elementos que seran utilizados
en la campana digital.

Fotografias tomadas o stock que se
necesitan en el proyecto tipo A para las
diferentes piezas a realizar.

Video para realizar el proyecto tipo B,
tomas testimoniales para comunicacion
de vivencias.

Diferentes paletas de colores que
complementen el proyecto y se transmita
por medio de ellos y su psicologia el
mensaje.

Alineacion y distribucion de elementos
dentro del formato, maquetacion de las
piezas.
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4.2.1 LA IMPORTANCIA
DEL DISENO GRAFICO
EN LA SOLUCION

DEL PROBLEMA DE
COMUNICACION EN
LAS REDES SOCIALES
DE MOVIMIENTO ATD
CUARTO MUNDO

Un disefador grafico juega un papel
sumamente importante a la hora de
resolver un problema de comunicacion,
ya que en algunos casos se subestima su
valor, se supone que No es necesario y que
se puede solucionar sin ayuda profesional.
La solucion de un problema de este rango
lleva a cabo una planificaciéony un proceso
muy largo de investigacion para llegar al
fondo del mismo.

General (2016) escribié que “La importancia
del disefo grafico se fundamenta en que
él mismo desarrolla diferentes estrategias
para lograr una comunicacion desde un
enfoque visual” es decir, que las personas
suelen identificarse con imagenes, son
mMas visuales.

Los disefadores graficos se apoyan de
distintos elementos que ayudan a que
el proyecto pueda dar los resultados
esperados comenzando con tendencias
gue hayan marcado a las personas y estén
familiarizados con ellas ya que por ese lado
es donde ellos deben comenzar.

Sensibilizar a un publico por medio de
una pieza de disefo lleva una gestion
de proyecto muy larga y concisa, por
supuesto si se quiere lograr el propodsito

de la campana. Por esto mismo se debe
organizar la informacién y elementos con
los que se cuenta para comenzar de una
buena forma. Una estrategia de medios se
debe tomar en cuenta desde que se inicia
la campana ya que es el medio principal
para poder llevar a cabo la campana
(Diseho de campana digital) y los medios
en los cuales se enviara el mensaje en
este caso las redes sociales como medio
masivo.

Se debe llevar a cabo la planificacion
y ejecucion del proyecto ya que la
importancia de esta es que sea efectivo,
que los resultados del mismo estén
garantizados y puedan contribuir con la
institucion, con la interaccion entre ellos y
las personas y que esta comunicacion sea
un lazo de la relacion que se establece y
que el publico objetivo se familiarice con
la institucion.

El concepto de diseno de la campana
de divulgacion debe representar al
grupo objetivo  siguiendo los insights
encontrados en el mismo ya que al
enviar el mensaje por medio de los
distintos formatos digitales este debe
informar sobre el servicio y presentar
de manera atractiva y que se puedan
sentir identificados y sensibilizados con
el proyecto. Que este concepto junto con
la linea grafica de la campana puedan
generar un compromiso de ayuda con el
projimo.

Loselementosprincipalesdeunacampana
son las imagenes, Martin (Universidad de
Palermo, 2007) afirma que “La publicidad
grafica tiene la inmensa fuerza de
comunicar amplia y eficazmente sélo por
medio de una imagen”. Cuando se habla
de una campana eficaz, la imagen debe
hablar sola, debe comunicar el mensaje.



Hoy en dia, realizar una campana bien
ejecutada que transmita los valores y
serviciosdelainstitucion en este caso, hace
gue el numero de voluntarios y donadores
aumenten y posicionan el nombre de la
misma en un rango alto, ya que el papel
de una campana es ofrecer piezas visuales
y audiovisuales (proyecto tipo B) con el
fin de informar y motivar a las personas a
donar y participar con la institucion este
dia de gran importancia.

Los medios digitales visuales vy
audiovisuales permiten informar y hacer
reconocer a la institucion por medio
de elementos en funcién de promover
buenas practicas entre las personas por
medio del mensaje que se transmite. Es
importante acudir a una planeacién de
composicion de la pieza en el caso de un
visual y un story board en un video.

Laarmoniaeslacombinaciondeelementos
de forma equilibrada coordinando los
diferentes valores que el color adquiere
en una composicion. La armonia en un
disefo es importante para conformar los
elementos en una unidad, construir una
buena pieza de disefio, que cada uno de
ellos tenga un buen balance entre si, y
armonizar significa coordinar los distintos
colores, las combinaciones y contrastes
que las piezas de la campana tendran,
gue ayuden a transmitir la esencia de la
institucion.

El color es un elemento del disefho
gue transmite una sensacidn que es la
que lograra que el publico objetivo se
familiarice con la campana. Tomando en
cuenta que los colores que se seleccionen
para esta campana seran una paleta
secundaria a los colores institucionales de
Movimiento ATD Cuarto Mundo.

Otro elemento importante para la
composicion de una pieza grafica es la
tipografia, que conforme a las distintas
necesidades del proyecto se elige.
Tomando en cuenta que ésta tiene que
armonizar con el resto de los elementos
como imagenes, colores, posiciones y
reticulas que se utilicen en la composicion.
Las familias tipograficas juegan un papel
imperativo en un disefo ya que tiene
la capacidad de transmitir emociones y
sensaciones, por ejemplo el prestigio de
la institucion, seriedad, alegria y puede
funcionar como un signo de identidad.

Se encarga de materializar el lenguaje
verbal de la pieza, definir los espacios
y la forma para que tenga una mejor
legibilidad y exprese de la mejor manera
el concepto de lacampana de divulgacion.
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Sedebeconsiderarbiencualeslatipografia
adecuada para transmitir el mensaje de la
campafa, ya que conjuntamente con los
otros elementos haran que los resultados
sean satisfactorios.

Andres Morales (Islas Canarias, 2016)
afirma “El significado por su parte es algo
mental, es el concepto, idea o emocion
que la forma nos transmite, es el mensaje
de la tipografia. A partir de ahi la tipografia
cobra un nuevo sentido, pues podemos
entender que no son simples trazos
dibujadosalazar,sinoque cadaunaconsus
rasgos caracteristicos nos comparte una
historia, provoca emociones y transmite
un mensaje especifico y determinado”.

La reticula por otra parte es un elemento
gue toda pieza grafica debe tener, es una
regla que no se visualiza, es invisible pero
al ver la composicion de los elementos se
percibe, es una base sobre la que se trabaja,
se colocan los elementos que componen
la pieza y la conforman columnas y filas en
las distintas paginas.

Esta es una herramienta muy util que
ayuda a tener un mayor equilibrio en la
composicion al momento del diseno. Su
estructura formada por lineas verticales
y horizontales sirve como un cajon para
organizar los elementos como el texto,
imagenes y que sea de facil legibilidad. Es
un elemento que es muy importante que
es de gran ayuda para la diagramacion
de la campana de divulgacion y distintos
formatos visuales.

Ya presentados los elementos que debe
llevar un diseno se procede a realizar
la linea grafica que va a transmitir el
mensaje de la campana digital del 17
de octubre de Movimiento ATD Cuarto
Mundo, esta debe representar la identidad
de la institucion por medio de los colores,
tipografia e imagenes que se utilicen. Se
debe tener en cuenta que todo el proceso
de investigacion de grupo objetivo es
fundamental para llegar a ellos de una
mManera mas asertiva.

Ya que la campana sera digital en redes
sociales se deben considerar los distintos
formatos que ofrecen para obtener mayor
interaccion con el publico por medio
de las publicaciones que se realicen.
Formatos que se adapten a los diferentes
dispositivos celulares y computadoras.
Siendo también un proyecto de medios
impresos (proyecto “C" infografia) se utiliza
distinto tamano en el formato.

Establecidoya el codigo visual de las piezas
graficas, Movimiento ATD Cuarto Mundo
quierecomunicaralasfamiliasque pueden
participarenlasactividades,servoluntarios
o donar para ayudar y erradicar la pobreza
sin exclusion en la sociedad. Teniendo
los recursos necesarios, investigacion del
grupo objetivo y elementos esenciales, se
hace la intervencion por medio del diseno
grafico se busca la solucion del problema
de incomunicacion de la institucion.



CAPITULO 5

Definicion creativa
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5.1 BRIEFING
DE DISENO

5.1.1 ASPECTOS DE DISENO

Cliente:
Movimiento ATD Cuarto Mundo
Guatemala

Direccion:
9 Av. 2-45 Zona 12 Guatemala Ciudad

Producto:
Campana de divulgacion

Nombre del producto:
Dia Internacional para la Erradicacion de
la Extrema Pobreza

5.1.2 ACERCA DE LA INSTITUCION
5.1.2.1 Historia y antecedentes

ATD Cuarto Mundo es un movimiento
gue une a familias de todas las culturas,
creencias y nacionalidades, combatiendo
la miseria que excluye a miles de personas
de la sociedad. La organizacion no
gubernamental y sin fines de lucro fue
creada por Joseph Wresinsky en Francia
en el ano 1917.

Llega a Guatemala en 1979 cuando
algunos voluntarios se unen con jévenes
del area para llevar a cabo actividades de
acceso al saber como bibliotecas, acciones
de educacidén para adultos impulsando
la alfabetizacion y puestos de salud en
comunidades rurales y urbanas para las
personas Mas pobres. En 1987 se inician
actividades en la capital, ubicandose en
comunidades y asentamientos donde
se encuentran las personas en pobreza y
extrema pobreza desarrollando diversos
proyectos de acceso a la educacion,
cultura y el arte y favorecer a ninos y los
diferentes miembros de las familias para
tener éxito en el futuro.

5.1.2.2 Servicios que presta

Actualmente Movimiento ATD Cuarto
Mundo presta servicios de acceso al
saber, la educacion, la cultura y el arte con
diferentes proyectos y actividades como
visitas a las personas mas pobres, club de
lectura, biblioteca de calle, estimulacion
oportuna, sabados de encuentro entre
familias, talleres de reciclaje, entre otros.

Estos proyectos promueven la educaciony
la inclusion de estas familias a la sociedad
guatemalteca, que con la ayuda de estas
actividades puedan tener una vida digna.

5.1.2.3 Problemas presentados en
cuanto a diseno grafico

Movimiento ATD Cuarto Mundo depende
de un voluntarios y donadores para la
realizacion de sus distintos proyectos de
beneficencia a personas en pobreza y
extrema pobreza, ya que por medio del
apoyo no solo econdmico de algunas
entidades y personas sino de tiempo y
Mmateriales se llevan a cabo las mismas,
por lo que es imperativo el llamado a
la participaciéon de cada una de estas
personas, pero la deficiencia de sus medios
generan un problema de comunicacion
gue se espera resolver por medio del
diseno grafico.

5.1.2.4 Medios de comunicacién
que utilizan

Movimiento ATD Cuarto Mundo cuenta
con distintos medios de comunicacion,
algunos son por medio de donaciones
como por ejemplo la radio o su pagina
web. Ellos se encuentran en las distintas
redes sociales como lo son Facebook y
Twitter, peronocuentan con publicaciones



con publicaciones o campafas a largo
o mediano plazo que cumplan con su
objetivo de llegar a muchas familias que
participen o apoyen los proyectos.

5.1.2.5 Productos de disefio
elaborados hasta la actualidad

Pagina Web elaborada por epesista para
reestructurar y redisehar la pagina con
elementos y colores que identifiquen a
la institucion, con informacion detallada
e institucional que la organizacion
proporciona. Actualmente los artes para
publicaciones en redes sociales cuentan
con informacion esencial sobre el tema a
las familias que no conocen la institucion
Y SUs proyectos, aunque cada una de estas
publicaciones no cuentan con un proceso
de disefo y una linea grafica que unifique
todos los artes.

5.1.2.6 Sus logros, alcancesy errores

Las donaciones y voluntarios que llegan
a la institucion, han sido gracias a las
actividades que han realizado para
bien social, patrocinados por algunas
instituciones ajenas a Cuarto Mundo y
personas que tienen el deseo de apoyar
estas causas. A pesar de que las campahas
qgue realizan y las publicaciones en los
medios son constantes el mensaje no llega
a muchas personas. Cada anoaumentan el
numero de familias que participan en los
proyectos, pero la escasez de voluntarios y
Ananadnrec ec evidente Sin embharan con
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5.1.3 ACERCA DEL GRUPO OBJETIVO

Sexo:
Mujeres y Hombres

Edad:
Ninos, jovenes y adultos de todas las
edades.

Nivel Socioeconémico:

Bajo-bajo, bajo-medio, medio-medio,
medio-alto. En el caso de familias
participantes son personas que viven en
pobreza. Los voluntarios y donadores son
personas de clase mediay alta.

Ocupacion:
Todas las profesiones y ocupaciones.

Motivaciones:

Inclusion en la sociedad de las familias en
pobreza y pobreza extrema por medio del
movimiento para el desarrollo educativo
y social por medio de la participacion de
personas, voluntarios y donadores que se
unen para velar por el futuro de nuestra
sociedad.

Conducta:

Les gusta participar en actividades de
desarrollo y acceso a la educacion, ayuda
social y formar parte de los proyectos.
Tienen el deseo de participar en este
movimiento, tienen el habito de la lectura
Yy apoyan causas nobles.

Cultura visual:

Estas personas buscan participar en
organizaciones dedicadas a la ayuda social,
ya sea para participar, para colaborar
o donar. Siguen al movimiento en las
redes sociales y paginas web, les gusta
leer y escuchan radio para informarse
de experiencias para involucrarse en
ellas. Estan expuestos a bombardeos de
informacién por medios masivos como lo
es el internet en esta época.




5.1.4 ACERCA DEL PROYECTO

Recursos disponibles
Financieros, humanos y materiales

Voluntarios:

Personas que ofrecen su participacion
ocasional o permanente a los proyectos
del movimiento, ya sea en las actividades
de visita a las personas en pobreza o
también con servicios profesionales como
en el caso de los que ofrecen talleres de
reciclaje, danza o artesanias.

Materiales:
Donaciones materiales de distintas
instituciones o personas ajenas al

movimiento por ejemplo: libros de lectura,
de trabajo, revistas o equipos.

Financieros:

Instituciones que patrocinan los proyectos
gue realiza el movimiento ya sea por
servicios prestados o econdmicos como
por ejemplo: TPP e-Marketing con la
pagina web, Editorial AMANUENSE con
libros de lectura, Ministerio de Cultura y
Deporte con actividades y talleres, Centro
Cultural de Espana con espacios para
realizar sus talleres y exposiciones de
lectura, entre otros.

5.1.4 OBJETIVOS DEL PROYECTO
General:

Desarrollar una campana de divulgacion
del 17 de octubre Dia Internacional para la

Erradicacion de la Extrema Pobreza para
el llamado de participacion a familias,
voluntarios y donadores.

De comunicacion:

Atraer a familias, voluntarios y donadores
por medio de la campana informativa
de las actividades mas importantes de la
institucion.

De diseno:

Crear piezas de diseno con elementos
legibles y atractivos, que ayuden a la
institucion a obtener mas participantes en
los proyectos.

5.1.5 METAS A ALCANZAR CON
EL PROYECTO

Una de las metas que se desean alcanzar
con el proyecto, es que mas voluntarios y
donadores se involucren y participen con
el movimiento a ayudar a muchas familias
gue viven en pobreza. Concientizando a la
poblaciéon a incluir a estas personas en la
sociedad para tener un mejor desarrollo.

Plazo para el desarrollo y entrega
del proyecto

Inicio 20 de agosto - 05 de octubre
Medios de implementacion

Medios digitales: Redes sociales
Facebook
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5.1.6 VENTAJAS Y
DESVENTAJAS DE
ESTE MEDIO

VENTAJAS

Este medio se ha convertido en uno
de los mas masivos en la actualidad.

Las personas se informan mas por
medio de las redes sociales.

Facebook es la red social donde
la institucion publica todas las
actividades.

Los fans estan enterados que cada
ano se realiza esta celebracion.

La mayoria de personas cuentan
con un teléfono inteligente para
estar conectados a esta red social

DESVENTAJAS

Facebook cuenta con una limitacién
de texto en pautas organicas de un
20%.

Para llegar a mas personas se
necesita pautar con pago.

Algunas personas del grupo objetivo
Nno cuenta con esta red social.

5.2 RECOPILACION DE
REFERENTES VISUALES

Tantoen Guatemalacomoenlosdiferentes
paises donde tiene lugar Movimiento ATD
Cuarto Mundo se realizan campanas de
las actividades mas relevantes que se van
a realizar, se realizé una recopilacidon de
campanasvisualesde proyectosrealizados
en Guatemala.

oo COHRTI 20 0 LK AT T B o

Corepbite del Cusrta Margie- -

Voluntariado para el redisefo de la pagina
web de ATD Cuarto Mundo. Se buscan
personas gue quieran donar sus servicios
de diseno para mejorar y llegar a mas
personas. (Versiones varias de campana)



por un mundo
que respete los derechos

y la dignidad de
cada ser humano.
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Afiche del Dia Internacional para la Campana #DiccionarioCuartoMundo
Erradicacion de la Extrema Pobreza 2018 donde se realizaron visuales con palabras
en Guatemala, conjuntamente con el 70 gue definen el movimiento como tal.

aniversario de los Derechos Humanos.

LUCHA CADA DIA CONTRA LOS
PREJVICION QUE SE CREAN

SOBRE LA POBREZA

POBREZA -
NUNCA MAS -

ACTUAR TOROE POR LA DIGNIDAD

Campana “Pobreza Nunca Mas" es
una campana internacional, pero en
Guatemala se realizaron artes digitales
en base a esta campana.
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5.3 DESCRIPCION DE
LA ESTRATEGIA DE LAS
PIEZAS DE DISENO

(QUE?

Atraeralasfamilias,voluntariosydonadores
para que participen activamente en los
proyectos de la institucion.

Campana Dia Internacional para Ia
Erradicacion de la Extrema Pobreza para
atraer participantesy continuar ayudando
a las personas en pobreza de la capital de
Guatemala.

.CON QUIENES?

Movimiento ATD Cuarto Mundo y sus
aliados.

Voluntarios permanentes y ocasionales
del Movimiento.

Patrocinadores y donadores de recursos
econdmicos y materiales.

Familias participantes en las actividades
del proyecto de la ciudad de Guatemala.

(PARA QUE?

Obtener mas voluntarios y recursos para
continuar brindando la ayuda necesaria
con los diferentes proyectos que ATD
Cuarto Mundo tiene.

Promover el desarrollo del pais por
medio de estas actividades de acceso a la
educacion, la cultura y el arte.

Apoyaralainstitucionaquesigabrindando
los servicios de ayuda a la poblacion.
Informar sobre las actividades que se
realizan en el Movimiento.

(CUANDO

Planificacion y desarrollo de un mes y 15
dias. Con videos alusivos 2 semanas antes
del lanzamiento de la campana.

(CON QUE?

Campana de medio digital masivo.

Videos alusivos a la campahfa del Rechazo
a la Miseria.

.DONDE?
Movimiento ATD Cuarto Mundo.

LaentregadelaRosaen el Palacio Nacional
de Guatemala el 17 de octubre.



5.3 VENTAJAS Y
DESVENTAJAS DE LAS
PIEZAS DE DISENO

CAMPANA DE DIVULGACION Un video puede contener la
informacion completa en un periodo
corto de tiempo.

VENTAJAS

DESVENTAJAS

El alcance que logra en medios
digitales es mucho mayor, por ser un
medio masivo.

El grupo objetivo tiene mayor
interaccion en los medios digitales.

La mayoria de personas cuentan con
Un acceso a internet y redes sociales.

DESVENTAJAS

En este medio no se da una
informaciéon tan completa y podrian
qguedar dudas sobre el proyecto.

Cuando las publicaciones tienen
mucha informacidon las personas no
leen.

No puede ser un video muy
extendido por que el publico no lo
termina de ver.

El video no debe ser tan pesado por
que el tiempo con el que cuenta las
redes sociales para cargar un video
es limitado.

INVITACIONES EVENTOS 17 DE OCTUBRE

VENTAJAS

Puede funcionar en medios digitales
O impresos sin Ningun problema.

Tiene la funcion de informar, asi que
puede contener informaciéon muy

VIDEO CONTRA LA MISERIA detallada del evento.

DESVENTAJAS
VENTAJAS
Los costos para su reproduccion en

Los videos son mas interactivos en
las redes socialesy Ilaman la atencion
del grupo objetivo.

caso de ser impreso es muy elevado
para brindar a muchas personas.
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5.4 DEFINICION DEL
CONCEPTO CREATIVO

El concepto creativo es la base de la
campana digital que se realizara,por
medio de él se desarrollan los diferentes
elementos elegidos, los colores y la
tipografia, la identidad que se le brindara
a cada cada uno de los artes graficos. Es |la
definicion de todo el desarrollo de la linea
grafica que se va a utilizar para captar la
atencion del grupo objetivo que se desea.

5.4.1 Técnica creativa

Estos son aspectos que conforman las
distintas ideas que permiten la resolucion
de problemas, estas forman parte las
acciones para lograr los objetivos que se
requieren. El desarrollo de las distintas
técnicas creativas ayudan a crear un
concepto creativo para sus distintos usos.

5.4.2 Proceso concepto #1
5.4.2.1 Insight

Un insight se puede decir que es una
definicion de necesidad o pensamiento
interno, que hace conocer mejor de
manera emocional al grupo objetivo. Es
vital encontrar los insights para el éxito de
una campana ya que revela el verdadero
pensar, el comportamiento y lo que siente
el consumidor. Y esto hace que se tengan
presentes las verdaderas necesidades que
se tienen. Algunos ejemplos de insights
gue se encontraron en el grupo objetivo.

Quiero ayudar a los mas necesitados.

Todos merecemosy tenemos derecho a la
educacion.

Me gusta convivir con personasy
compartir.

Quiero cambiar nuestro pais.

Queremos vivir en un paisy en un mundo
sin pobreza.

5.4.2.2 Concepto creativo
de la campanha

“Cambiemos al mundo con dignidad”
5.4.2.3 Fundamentacion

Todas las personas queremos una
mejor Guatemala y por consiguiente un
mejor mundo, por lo que necesitamos
un cambio tanto personal como en la
sociedad. Esto se refiere a que hay familias
que se encuentran en pobreza y que de
ellosdepende querer saliradelantey tener
una vida digna con el apoyo de distintas
personas que son voluntarios para el
apoyo de estos proyecto y otras que hacen
donativos de servicios y econdmicos
para que esto suceda, asi es como el
cambio empieza, por un grupo pequeno
de personas, hasta convertirse en uno
mucho mas grande que se involucre en el
cambioy podamos cambiar la realidad de
pobreza que se vive no solo en Guatemala
si no también en todo el mundo.



5.4.3 Proceso concepto #2
5.4.3.1 Mapa mental

Esta técnica que puede tener distintos
usos pero el principal es su aplicacion
en el proceso creativo, la exploracion del
problema para generar ideas y encontrar
un concepto y encontrar distintas
perspectivas del mismo. La técnica se
consta de los siguientes pasos:

En el centro de una hoja de papel se
escribe el problema encontrado en una
sola palabra.

Se desglosan temas que se relacionen con
el problema de forma ramificada. De esos
temas parten imagenes o palabras claves
trazadas en lineas que surgen de manera

automatica pero claramente escrita. Toda
esta estructura puede ser reforzada con
imagenes, colores, dimensiones u otros
que puedan anadir interés y belleza al
mapa.

5.4.3.2 Concepto creativo

“Un mundo sin pobreza”
5.4.3.3 Fundamentacion

La pobreza tanto en Guatemala como en
todo el mundo es una lucha constante
en la cual muchas personas batallan para
erradicarla pero el cambio es de todos, por
lo tanto el concepto define a una sociedad
con mas empleos, mas educacion por
medio del esfuerzo de todos como
poblacion.

RAZONES CAUSANTES DE LA
POBREZA

Desempleo Falta de Discriminacion
educacion

I I
Violencia Explotacién
de la nifez

Corrupcion Exclusion
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5.4.3 Proceso concepto #3

5.43.4 Lluvia de Ideas y listado de
atributos

La lluvia de ideas es una técnica para
generar ideas muy utilizada y facil de
realizar para una campafa o proceso de
diseno. Para esta técnica todas las ideas
son bienvenidas y todo se puede utilizar
para crear un buen concepto creativo.

Esta consta de un proceso de
calentamiento donde mencionamos vy
escribimos todo lo que se nos ocurra.
Luego empezamos a generar ideas
fundamentales como ¢(Como podemos
reducir la pobreza en base a los proyectos?
¢Como podemos atraer mas voluntarios?
y las respuestas podrian ser:

Realizar actividades educativas muy
interactivas

Se puede ensenar a leer

Ensenar a pintar

Realizar campanas de voluntariados
Convocatorias de voluntarios

Combinada la lluvia de ideas con un
listado de atributos de la institucion hacen
una perfecta combinacion ya que esta
técnica es muy utilizada para conocer las
caracteristicas principales de un lugar o
producto en este caso la institucion, para
mejorar los servicios que ya tienen. El
primer paso a realizar en esta técnica es
enlistar todos los atributos del servicio

El segundo paso a realizar es analizar
los atributos y se plantean preguntas de
como se puede mejorar el producto o
servicio en este caso los servicios de la
institucion.

LLUVIA DE IDEAS

Cambio
Pintura
Figuras
Manos
Canciones
Lucha
Baile
Libros
Danza
Colores

LISTADO DE ATRIBUTOS

1. Combaten la pobreza

2. Apoyan la educacién

3. Practican la inclusion

4. Apoyan la lectura

5. Realizan bibliotecas de calle
6. Apoyan la cultura

7. Atencion a nifos

8. Intercambian ideas

9. Talleres de pintura

10. Reducen la violencia

5.4.3.5 Concepto creativo

“Erradicar la pobreza con educacién”

5.4.5.3 Fundamentacion

El voluntariado y las actividades
de la institucion son fundamentales
para brindar un granito de arena a la
sociedad guatemalteca por lo cual, todo
lo que las personas hagan para colaborar
es importante, asi que el concepto es
alusivo a todos los proyectos que juntos
como projimo podemos realizar tomando
en cuenta que la educacién es un paso
muy importante y juntos apoyando este
proyecto se puede disminuirel niUmero de
personas en pobreza y brindar un mejor
futuro para las nuevas generaciones.



5.4.5 Concepto creativo elegido
5.4.5.1 Toma de decisiones

La decision del concepto creativo
final fue por medio de una votacion con el
equipo de comunicacion de la institucion
gue lo conforman la coordinadora general,
periodistas voluntarios permanentes y
comunicadores. El concepto se adapta a
lo que la institucion quiere transmitir a su
grupo objetivo, generalizando a familias,
voluntarios y donadores, que con su ayuda
podemos hacer un cambio.

5.4.5.2 Concepto creativo

“Cambiemos el mundo por la
dignidad”

5.4.5.3 Fundamentacion

El concepto “Cambiemos el mundo” que es
el elegido por la institucion para lograr una
unioén y generar emociones en el grupo
objetivo de manera que identificados con
la campana y sientan el deseo de apoyar
estos proyectos y brindar una vida mas
digna a las familias que viven en pobreza
de nuestra ciudad.

PREVISUALIZACION

5.5.1 Codigo tipogrdfico

Los codigos tipograficos son los que seran
utilizados para definir la letra que formara
parte de la linea grafica de un arte, estos
formaran parte de los elementos que
van a constituir el disefo. Con estos se
representa una emocion oya sea la misma
institucion por ejemplo la formalidad, la
seriedad, siempre tendra un significado
para transmitir al grupo objetivo.

Titulares: BW Surco

Esunafamiliaque contienel12fuentes Sans
Serif para trabajos de diseno. Esta fuente
refleja el concepto de disefo, con su gran
personalidad y su movimiento la hace muy
dinamica. Su variedad de grosores hace
gue sea perfecta para realizar jerarquias
en el diseno que permita tener una mejor
legibilidad.

Subtitulares: Montserrat

Esta es una fuente geométrica Sans Serif,
mas formal, que permite tener una lectura
mas fluida, esta familia contiene distintas
versiones que permite adecuar por orden
de importancia los cuerpos de textos.




5.5.2 Coédigo cromdtico

El coédigo cromatico permite clasificar
los colores por medio de sensaciones y
emociones que transmite, ademas de ser
una atraccion a los ojos de una persona.
Cada colorseasociaconunaemociony por
lo tanto transmite un mensaje, dandole
personalidad y que ayude a solucionar los
distintos problemas.

Algo muy importante del codigo
cromatico es la paleta de colores que es
conjunto de combinaciones que consta
de tonalidades y matices que se eligen
para asociar a un disefo en este caso en
ATD Cuarto Mundo se utiliza una paleta
de colores secundarios que son asociados
con la juventud que representa al grupo
objetivo. Cada uno de estos colores son
alusivos al poder que ellos poseen en la
sociedad y son atractivos a la vista.

Colores primarios

Colores secundarios
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5.5.3 Cédigo icono-visual

Los cédigos icono visuales forman parte
importante de una linea grafica ya que
en ellos se encuentran las imagenes,
fotografias, vectores, etc. Y esto agrega
valor a un arte visual ya que esto hace que
el grupo objetivo se sienta identificado
con el disefio. También funcionan en base
a significados y valores que aporten ya sea
para la empresa o para el publico en si.

DOODLE ILLUSTRATIONS

Son simbolos que representan a un objeto
o idea alusivo a lo que se busca transmitir
en funcién de que sea mas facil aprenderlo
o0 memorizarlo para que el grupo objetivo
pueda identificarse rapidamente. Con su
utilizacion y su tipo de disefo podemos
representar el concepto creativo
sustituyendo palabras con imagenes para
hacer mas atractiva la unidad visual. Los
Simple Line Icons son representaciones
de una imagen o tema al que queremos
dirigirnos de una manera como el mismo
nombre lo dice “simple” que muestra un
objeto con el menor numero de lineas y

texturas en él.
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Texturas

Lastexturasforman trazos de acuarela que
representan a la institucion y al concepto
“Cambiando al Mundo” ya que el arte es
uno de los proyectos mas importantes en
ATD Cuarto Mundo, haciendo referencia
del acceso a la educacién por medio de la
pintura, del arte.

5.5.3 Cédigo formato

Este consiste en los tamanos y formas
en los que se va a representar un diseno,
donde se van a unir todos los distintos
elementos que conformaran la unidad,
organizando en él las imagenes, textos,
logotipos, etc. Formando en él un orden
gue sea agradable y legible a la vista del
publico. Dentro de los formatos se utilizara
una reticula modular donde se regira por
un ordeny un espacio determinado de los
elementos para tener fluidez en el diseno.
En los diferentes tamanos en los que
trabaja Facebook son predeterminados
para tener una mejor interaccién con
usuarios y ocupe el espacio de pantalla
gue se requiere. Los formatos a trabajar en
la campana de Facebook son:

Facebook Cover: 315x85]1pixeles
Facebook Avatar: 180x180 pixeles
Imagen Evento Facebook: 500x262
pixeles

Facebook Publicacion: 1200x1200 pixeles
Imagen Pauta: 1200x628 pixeles
Facebook Video / Ads: 1280x720 pixeles

851 pixels

Facebook Cover Size

315 pixels

https://postcron.com

8 » Evento de Facebook

Imagan da Portada

500 x 262 px

https://postcron.com

Tamafia de imagenes para Ads de: fthnﬂk

M Pne
Pabdcided 4

[HERECE 0 LFL
. Maguila Cafrmntar Camparti

Drwch on P resdan Soca iGewid J1A

https://blog.socialgest.net

TAMANO
PUBLICACION

DE IMAGEN
1200 x 1200 px

T M gl [ i O P peil =

https://socialmedier.com
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CAPITULO 6

Construccion grdfica
y evaluacion de alternativas




6.1 NIVEL DE
VISUALIZACION 1

Proyecto:

Campaha de divulgacion sobre el Dia
Internacional para la Erradicacion de
la Extrema Pobreza para el llamado a
familias, voluntarios y donadores.

Esta campana se realizd6 basada en
el concepto creativo “Cambiemos
el mundo con dignidad” en la cual
se llevdo a cabo una seleccion de un
hashtags entre varias opciones para
tomar uno como centro de la campana,
como resultado de dicha seleccion se
eligio #ActuemosPorlLaDignidad para
representar a todas las personas en
pobreza, y que tienen derecho a una vida
digna dentro de la sociedad.

6.1.1 PROCESO DE
BOCETAJE

En este proceso se realizaron 2 propuestas
de linea grafica bajo el concepto de unidos
gue son alusivas al concepto creativo que
fue elegido para representar la campana.
Segun la investigacion que se realizd y
los problemas de comunicacion que se
encontré en los medios digitales de la
institucion, tomando en cuenta que es un
medio muy efectivo para comunicar un
mensaje hoy en dia, la institucion desea
qgue la poblacion esté informada sobre
como se vive la pobreza en el paisy de que
Mmanera se puede apoyar para combatirla,
por lo cual ellos realizan muchas
actividades para brindar un granito
de arena a este problema que afecta a
muchas familias. Se quiere crear unién e
inclusion entre personas asi que las lineas
graficas propuestas representan este
concepto definiendo al grupo objetivo.



6.1.1.1 TABLA DE PLANEACION DE MEDIOS

Medio Objetivo No. Actividad Responsable Inicio Finalizacion  Costo
EPS ;
Dar a conocer Cover = Septiembre Octubre Q.500.00
el 17 de octubre 1 animado fb Jel)slssiigaé:léci\rlaez 2018 2018
informar al Post EPS )
publico sobre informativos Disefadora | Septiembre|  Octubre
l? gue signifti)ca 6 del 17 octubre | Jessica Galvez| 2018 2018 Q1,200.00
el 17 de octubre
Hacer llamado .
b Gifs de llamado EPS -
Facebook al piblico & | aparticipacion | Disefadora Septlergbre Octu%re 01,500.00
Social Media al'anp%rtr;‘r‘gge en actividades | Jessica Galvez 201 201 ’
Informar al ; EPS )
A Landing Page .
BapiSeieats | 1| conactivdades | Dsensiora | PG| OS5 | Qnoooo
5 Fealizar orarios y fechas
Informar al Post pauta EPS )
publico del 2 linea de Diseniadora | Septiembre Octubre Q.1,000.00
17 de octubre campana Jessica Galvez 2018 2018 g
Concientizar d
al publico sobre Video.
lo quela testimonial
pobrezaprovacy | &5 Pereona
Vid acgr?gccileengo’ rechazoala DiseEﬁF;?jora Sep£|g1n81bre Oc2:t0u1|%re Q.20,000.00
laeo or que las miseria este | jossjca Galvez R
DigitaMedia| Pdisintac 1 | 17deoctubre,
personas se incluyendo la
unen al rechazo odpml_on de
a la miseria este istintas
17 de octubre. personas.
Informar al Invitacion
publico invitado oficial al cambio EPS
sobre el cambio 1 de la Rosa Disenadora Octubre Octubre Q.300.00
de l? rosa de dg laoPaz gl 17 | Jessica Galvez 2018 2018
a paz e Octubre
lmpresos Invitar
sgl;rr]goerlr?g;o Invitacion foro EPS Octubre Octubre
Joseph 1 Joseph Disefiadora 5018 5018 Q.300.00
Wresinsky Wresinsky Jessica Galvez
sus actividades
Dar la
. : Manta EPS
g'lenzgﬂ?oa 1 foro Joseph Disefiadora o%%re O;%‘;%re Q.300.00
as?stente Wresinsky Jessica Galvez

[ty Q-5.200.00
Q-zo,ooo.oo

Q.900.00

Q.26,100.00

A
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6.1.1 PROPUESTA #1

Red Social Facebook

Basado en la investigacion realizada mas
del 60% de personas utilizan esta red social
para informarse de distintos temas que
abordan noticias, videos e informacién de
la situacion del pais. Esto hace factible la
publicidad dentro de esta red brindando
una mejor oportunidad a la institucion de
darse a conocer.

Boceto

Las propuestas presentadas  son
ilustraciones en union de personas
de distintas razas representadas
por los distintos colores. El hashtag

#ActuemosPorlLaDignidad y el tema 2018
agregado al texto superior.

Las propuestas de los post para Facebook
con las  ilustraciones  presentadas
anteriormente y alusivos a ellos se utiliza
iconografia para complementar el texto
del post, con distintas jerarquiasy reticulas
siguiendo la linea de diseno inicial.

UoGivionos .
7 13 DeQcldeCombemosBMundo

ndemocional pom\a
tgmcw&\de \Ov%?ezo

B e

Orcmonos:

Dty nlencecna) pooy

y7e

4 APEOcdseConbencsiMndo

\a Bradicoccade\a Pdoeza

FRAOettbre Codbentiving

Diawernacon
poaloErredicacion de
la Rbezal

3 DeCetbre Covdowumod] Mudo

22

HMelddrelomoemsiMudb

T Hante
Valdanol

VRecuerdn ae nevegrtames
i et

|
S

é@wgr& Cor in

Volutanio




Paleta cromatica

La primera propuesta consta de una paleta
de colores mas juvenil de azul, naranja y
tonos de celeste, con colores entre frios y
calidos para darle una vision de formalidad
de la institucion y la jovialidad del grupo
objetivo.

Paleta de colores

Boceto

U

Cover informativo campana

Esta propuesta consta de representacion
de personastomadas de la mano de forma
circular, las personas que la conforman
son de diferentes clases sociales que
representa el concepto creativo elegido
“Cambiemos el mundo con dignidad”
con tipografia BW Surco para el titular y
Montserrat para los textos superiores.

Oromonos

il

- Hte0ckheCanvenciMundo

Do Wweaoena) PO -
|6 Bradicocexde \a Pdbeza

Visualizacion

Undmonos N
° . s < g
PorLaDignidad 1‘/ L
(4

Dia Internacional para la Erradicacién
de la Extrema Pobreza

~
@
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Post Informativos

Los postinformativossetomaranencuenta
de distintas formas como lo es adaptacion
de la campana y con los distintos
elementos que se agregaron al keyvisual
principal. Siguiendo con el Hashtag
elegido #ActuemosPorLaDignidad se
realizaron frases alusivas donde se busca
informar al publico sobre el tema del 17
de Octubre que es la Extrema Pobreza en
nuestras zonas. La reticula es modular y
tiene una jerarquia central que permite la
facil lectura.

Boceto

¥ eldune G GHMurb

( 1l

I Talte
[l conl ™=y = |
Vol NGOl
| :
| VRecuerdn que nenetrteancs
‘ elr'

Visualizacion

Undmonos
#CambiemosElMundo

R

Hacete

voluntario

de biblioteca
de calle

jRecuerda que necesitamos de ti
para hacer el cambio juntos!

GIFs animados

Los gifs son representaciones de un
mismo keyvisual solamente que con
movimiento que le da una vision diferente
alapublicacion. Transmitiendoemociones
y dinamismo con sus movimientos en los
distintos elementos que hace que tenga
mas interaccion con el publico. Se basa en
diferentesjerarquiasy colores, la tipografia
BW Surco como titulary Montserrat como
subtitular.

—
2/
ATD

CUARTO MUNDO



6.1.2 PROPUESTA #2

Post Informativos

Los post con una representacion ilustrada
de brazos unidos con distintos colores que
identifican a diferentes razas, utilizando
solamente el titulo de campana, en este
caso un hashtag. Su reticula es modulary
centrado.

ATD Cuarto Mundo Guatemala

Unamonos
#CambiemosEIMundo

Dia Internaciénal de la Erradicacion
de la Extrema Pobreza

“Juntos por un mundo

que respete los derechos
y la dignidad de cada ser humano”

it Like ®@ Comment + Share

‘:H:JH Dﬂi‘d 'ulbﬁ: (owhog W

Vi

B * - =

@ ATD Cuarto Mundo Guatemala

30 mins 6

Dia Internacional para la Erradicacion de la Extrema
Pobreza #CambiemosEIMundoJuntos #17Octubre

Undamonos
#CambiemosElMundo

Dia Internaciénal de la Erradicacién
de la Extrema Pobreza

“Juntos por un mundo
que respete los derechos
yla dignidad de cada ser humano”

oo You, John Smith and 7 others

[& Like D Comment A> Share
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Paleta cromatica

Una paleta de colores similar a la primera
consta de una paleta de colores mas
juvenil de azul, naranja y amarillo, con
colores entre frios y calidos para darle una
vision de formalidad de la instituciéon y la
jovialidad del grupo objetivo.

Paleta de colores

Boceto

Visualizacion

Unamonos
#CambiemosElMundo

17 de Octubre

Dia Internacional de la Erradicacion
de la Extrema Pobreza

- “Juntos por un mundo
m que respete los derechos
%, y la dignidad de cada ser humano”

CUARTO MUNDO
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Cover informativo campana

Cover informativo campana

Esta propuesta consta de representacion
ilustrada de personas tomadas de la mano
qgue representa el concepto creativo la
tipografia del titular es BW Surco Bold y
los textos superiores Montserrat. Con una
jerarquia al centro para tener una linea
visual.




GIFs animados

Estalinea presenta gifs masinstitucionales
de las entidades y el hashtag de la
campana para recrear soélo los elementos
masimportantesdela misma. Se utilizaron
distintos elementos y jerarquias para
darle dinamismo. Con BW Surco para los
titulares y Montserrat para los subtitulares
y cuerpos de texto.

Boceto

i
InGrncnos

I—Lr e TN o] . . ‘
Luopss

[ vereons) po
o Dcheoces o
W% Dy

Visualizacion




6.1.3 AUTOEVALUACION

Se generan 2 propuestas graficas bajo
el concepto Cambiemos el mundo con
dignidad por medio de la autoevaluacion
se llego a la siguiente conclusion:

La evaluacion se realizd sobre 10 como la
nota Mas alta a cada aspecto requerido

A EVALUAR PROPUESTA PROPUESTA
1
Pertinencia 8
Memorabilidad
Legibilidad 7
Composicion 10
Abstraccion 6
Estilizacion 10
l[dentidad Visual
Uso del Color 9

NOUToOwWwoNIN
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Después de analizar las dos lineas
graficas se llego a la conclusion de que
la propuesta 1 es la mas factible en
cuanto a representacion del concepto
y a la institucion como tal, ya que esto
representa a muchas familias y personas
que han vivido en esta situacion que
afecta a todo el mundo y se quiere
informar sobre dicho tema a todo el
publico. Esta linea es representativa de
las caracteristicas principales del publico
objetivo tanto de la institucion, lo que
quiere transmitir con el color, tipografia y
todos los demas elementos.




6.2 NIVEL DE
VISUALIZACION 2

Se han desarrollado las distintas piezas
gue conforman la campana con diferentes
medidas, reticulas y jerarquias visuales
con los elementos que forman parte de
la linea grafica. En cuanto a los bocetos
iniciales, se realizaron cambios y mejoras
a las piezas, brindando al grupo objetivo
una imagen mas atractiva y llamativa.
La campana #ActuemosPorLaDignidad
le da valor significativo a la imagen de la
institucion integrando a todas las familias
en pobreza a la sociedad, dando a ellas
una vida digna por medio de los distintos
proyectos y actividades que realizan en las
diferentes puntos de la ciudad.

6.2.1 Propuesta
digitalizada Key Visual Campaha
#ActuemosPorLaDignidad

Loselementosdel Key Visualdelacampana
de Facebook estan conformados por las
familias tipograficas, ilustraciones, colores,
reticulas y jerarquias que hacen que el
diseno sea funcional y atractivo.

BW Surco: Titulares

AaBbCcDAEeFFGgHNIU KK AaBbCcDAEeFFGgHhIilj
AaBbCcDdEeFfGgHhlKk AaBbCcDdEeFfGgHhIiljKk

e i e

AaBbCeDdEeFfGgHhILiKk AaBbCeDdEeFfGgHhli

[SEwSTe.

AaBbCcDdEeFfGgHhljKk AaBbCcDdEeFfGgHhlilj

L B B B B

AaBbCcDdEeFfGgHhli)j AaBbCeDdEeFfGgHhli
AaBbCcDdEeFfGgHhliljkk AaBbCeDdEeFfGgHhlilj

-

Montserrat: Subtitulares

MONTSERRAT

ABCDEFCHIJKLMMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789
MM SEREAT Ha KUM= MONTSERRAT SEM| BOLD
FAONTEFREAT ULTRA LCHT  MONTSERRAT BOLD
MONTSERRAT LICHT MONTSERRAT EXTRA BOLD
MONTSERRAT REGULAR MONTSERRAT BLACK

Paleta cromdtica
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6.2.2 Propuesta digitalizada Cover
Facebook

El cover de perfil de facebook con una
medida de 851x315 pixeles con una
resolucion especialmente para web, esta
compuesto por el hashtag principal de la
campana #ActuemosPorLaDignidad que
hace la invitacion a todas las personas a
unirse a la lucha por una vida digna para
las personas que viven en pobreza. La foto
de portada del perfil es el logotipo de la
institucion.

=

7

ATD
CUARTO MUNDO

Unamonos

PorLaDignidad

Dia Internacional para la Erradicacion
de la Extrema Pobreza

-
6}

CUARTO MUNDO

6.2.3 Propuesta digitalizada Post
de campana

Este post es representativo de la campana,
ya que es el que cuenta con la imagen
completa, informando al publico de que
trata esta campana, se puede apreciar en
este post el tema principal que se quiere
transmitir que es el Dia Internacional para
la Erradicacion de la Extrema Pobrezay la
representacion de union de las personas
con igualdad de género y cultura.
Tipografia BW Surco tamafno 30 puntos
y cuerpos de texto Montserrat 18 puntos.
En este se encuentra como centro el logo
del 17 de octubre que es la representacion
de ATD Cuarto Mundo ante este dia tan
importante.

/;

0

e

Y3/

ATD Cuarto Mundo Guatemala

S-&

Unamonos
PorLaDignidad

Dia Internacional de la Erradicacién
de la Extrema Pobreza

ATD
CUARTO MUNDO

it Like ® Comment » Share

Write a comment...



6.2.4 Propuestas digitalizadas -
Post Informativos 17 de Octubre

Los post informativos de una medida
estandar de 1200x1200 pixeles, en dos
colores distintos, naranja y azul los cuales
forman parte del logo del 17 de octubre,
llustraciones realizadas alusivas para dar
un valor agregado a los datos que se
guieren transmitir sobre el tema principal.
Los post informativos cuentan con datos

@ WD Cuarns Munds Guatemala

Lnamonss

EV 7 e antihing &5 Ln G Sum o' en
PSSO S PR RS 3 b3 e TLeEr s SVarod &1 b
iueha por by clgnidod e 1acen g parannc

PorLaDignidad

importantes referente al 17 de octubre,
de que trata el tema y la lucha en este
dia tan importante. Siendo asi el dia mas
importante para la institucion en el ano.
Todaslaspiezasllevaneltituloprincipalque
es el hashtag #ActuemosPorLaDignidad
COMO Una apertura o un cierre del post
para unirlos a la campana, tipografia BW
Surco a 30 puntos y cuerpos de texto
tipografia Montserrat tamano 18 puntos.

81
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6.2.5 Propuesta digitalizada -
Post Servicios

Siguiendo la linea grafica del Key Visual
principal, se realizaron post de servicios
de la institucion donde se utilizaron
ilustraciones siguiendo la linea, los colores
primarios de la campana y tipografia
BW Surco para titulares a 36 puntos y
Montserrat a 24 puntos para cuerpos de
texto, cerrando con el hashtag titular de la
campana.

>¢l ATD Cuarto Mundo Guatemala
g 2 hrs-@

ATD
CUARTO MUNDO

¢

Unete a los
Encuentros de Saberes

PorLaDignidad

it Like ® Comment » Share

@ AT s o Wurdo Guatem ala

PorLaDignidad

Unete al
Club de Lectura

>

SV Y

94

CUARTO MUNDO

i Like ® Comment # Share



6.2.6 Propuesta digitalizada -
Canvas Facebook

Utilizando los colores de la linea grafica
de la campana, se realizé una landing
page en donde se va direccionar por
medio de un link en Facebook. En esta
se encuentran las actividades que se
realizaran en torno al Dia Internacional
para la Erradicacion de la Extrema
Pobreza. En la misma se encuentran los
datos de las fechas y horarios de cada una
de ellas. Se utilizé el diseno del key visual
como introducciéon e informar al publico
sobre las actividades que se realizaran
en contexto a la campana. La reticula del
texto modular y centrada para tener una
linea de lectura mas fluida. La tipografia
de los titulares BW Surco en 30 puntosy
los cuerpos de texto en 18 puntos.

Carvas Preview

Unamonos

PorLaDignidad

Actividades

6.2.7 Propuesta digitalizada -
Pautas

Propuesta 1: Adaptacion del key visual de
la campana, con medida de pauta (puede
ser pagada si asi lo quisiera la institucion)
1200x628 pixeles, especificando
solamente el hashtag de la campana del
17 de octubre.

Propuesta 2: Es una propuesta sobre el
tema elegido por ATD Cuarto Mundo
Internacional para el 2018 con el cual
se realizé el hashtag siendo alusivo a el
siguiendo el concepto creativo inicial.
Ambas propuestas siguen la misma linea
de colores y tipografias del key visual
principal de la campana

Unamonos

PorLaDignidad

Dia Internacional para la Erradicacion

o

2.

ATD
CURRTO MUNDO

de la Extrema Pobreza

Undmonos
PorLaDignidad

83
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6.5 NIVEL DE
VISUALIZACION 3

6.3.1Propuesta digitalizada
Key Visual Campana
#ActuemosPorLaDignidad

Finalizada la validacion de expertos del
disefio y en el tema se han realizado los
cambios respectivostantotextualescomoa
elementos de diseno en las piezas graficas.
Donde se acentuaron mas las curvas de las
texturas y se agregaron mas formas.

Portada Facebook:

Intensificar el color del fondo y agrandar la
ilustracion.

CUARTO MUNDO

Unamonos

PorLaDignidad

Dia Internacional para la Erradicacién
de la Extrema Pobreza

Post Informativos

Figura I:

Intensificar el color de la textura para
gue sea Mas notoria y agrandar mas la
ilustracion para que resalte.

Figura 2:

Intensificar la textura y agrandar la
ilustracion para que resalte mas dentro de
la imagen del post.

Figura 3:

Intensificar el color de la textura, agrandar
el texto para que sea mas legible y hacer
mas grande el titulo de campana.

Unamonos

PorLaDignidad

¢

El fin de la Pobreza es el primero de los
objetivos de Desarrollo Sostenible.




Figura 4:

Agrandar mas el texto para que sea lo
gue mas resalte en el post e intensificar la
textura para que sea mas notoria.

Figura 5:

Intensificar mas la textura, hacer mas vivo
el azul de los brazos para que no se pierda
en el fondo y hacer la ilustracion mas
grande.

Figura 6:

Agrandar mas el titulo de 17 de Octubre y
el titulo de campana. Ademas intensificar
el color de la textura.

Undmonos
PorLaDignidad

El 17 de octubre es un Dia Mundial en
reconocimiento a los esfuerzos diarios en la
lucha por la dignidad de todas las personas.

v
2 ATD
‘CUARTO MUNDO

Unamonos
PorLaDignidad

Dia Internacional de la Erradicacion
de la Extrema Pobreza

CUARTO MUNDO

Undamonos
PorLaDignidad

La Asamblea General de las Naciones

Unidas reconoce la importancia de la

participacion efectiva de las personas
que viven en extrema pobreza.

o
2 ATD
CUARTO MUNDO

Unamonos
PorLaDignidad

A4

Este Dia Mundial sitda de manera
efectiva a los Derechos Humanos en el
centro de la lucha contra la miseria.

v
% ATD
CUARTO MUNDO

Es un dia para reconocer la igual
dignidad de todas las personas.

Undmonos
PorLaDignidad
@'l

ATD
CUARTO MUNDO
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Post Servicios

Figura I:

Intensificar el color de la textura para
gue sea Mas notoria y agrandar mas la
ilustracion para que resalte.

Figura 2:

Intensificar la textura y agrandar la
ilustracion para que resalte mas dentro de
la imagen del post.

Figura 3:

Intensificar el color de la textura, agrandar
el texto para que sea mas legible y hacer
mas grande el titulo de campana.

PorLaDignidad

Unete al
Club de Lectura

-

¥ ¥

CUARTO MUNDO

m‘l

CUARTO MUNDD

Y

Unetea los
Encuentros de Saberes

PorLaDignidad

Z,

CUARTO MUNDO

Unetea
Biblioteca de Calle

PorLaDignidad




GIF 's informativos:

Animacion 1:
Deberiatener masfotografiasy quetengan

mas tiempo para poder apreciarlas, esta
bien trabajado.

Urete o oS

AFIH DS OO Lo i Pl

Animacion 2:
Este gif es muy agradable, las imagenes
son muy buenas y se entiende muy bien,

solo intensificar el color de la textura de
fondo.

87



Pautas Facebook:

Figura T
Intensificar el colordelatexturayagrandar
el titulo de la campana.

Figura 2:

Intensificar el color, si la pauta lo permite
agrandar un poco el texto del tema y el
titulo de abajo.

Undmonos

PorLaDignidad

Dia Internacional para la Erradicacién
de la Extrema Pobreza

Figura 1

“Unidos por un mundo
que respete los derechos

y la dignidad de cada ser humano”

Undmonos

PorLaDignidad

Figura 2
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Canvas Facebook:

Muy buen trabajo para informar las
actividades, es interactivo y el boton para
inscribirse esta muy bien, se entiende
cada unay es agradable.

Actividades
octubre 2018

Festival
ae Cultura
viernes 2

Centra Cultural 18 IC respo Escuintla

Cambio de la Rosa
de la Paz

Midreoles 17

il Foro Wresinski
Jueves 25




VALIDACION CON
EXPERTOS DEL DISENO

Serealizélavalidaciondelaspiezasgraficas
de la campana con 10 profesionales del
diseno grafico. La herramienta consistio
en 10 preguntas que se adaptaron a
tecnicismos con el fin de validar la
funcionalidad y factibilidad de cada una
de las piezas de la campaha. La misma
contaba con preguntas referentes a
la diagramacion, textos, legibilidad,
jerarquias, colores, ilustraciones, entre
otros. A continuacion se presentan los
resultados de las encuestas realizadas a
los profesionales del disero grafico.




20

Encuesta realizada a 10 profesionales del disefo, se utilizd una escala del 1al 5 siendo el 5 el mejor

¢El disefio grafico se ad al ptoy alos el tos y contenid
que se presentan en las piezas visuales?

3 (42.9%)

3
Recuenta: 1
1 (143 %)

%) LTLES)

Grdfica I:

En la escala del 1 al 5 7 personas

respondieron en 5, 3 respondieron en 4y
1 persona en 3.

Respecto al los textos, ;Considera que es legible a la vista del lector

® Eziegioiz
W Ditcufia ha lectura
0 Moz lzgile

Grdfica 3:

El total de las 10 personas encuestadas
opinan que el texto es legible.

¢Considera la informacion en el material adecuada para el plblico?

3 (429 %)

03 %) q(0%) 0%
o
1 2 3 4 5
Grdfica 2:

En la escala del 1 a 5 4 personas
respondieron a5y 6 respondieron a 4

En cuanto al disefio, ;cual seria su opinion?

@ Craamao
@ Cinamlzo
@ Aburrida

Grdfica 4:

El total de las 10 personas encuestadas
opinan que el diseno es dinamico.

¢Considera que la unidad visual de la piezas es funcional para el

publico objetivo?

Grdfica 5:

En la escala del

5714 %)

5, 6 personas

respondieron a 5, 2 respondieron a 4,y 2
respondieron en 3.



¢Considera que las ilustraciones son adecuadas para un publico
objetivo variado?

Talvez L
1{14,5%) [ 1
W Talvez

Grdfica 6:

9 personas opinaron que las ilustraciones
son adecuadas para el publico objetivo y
una opind que tal vez.

£Como considera la tipografia elegida para el material, es apta para e

publico objetivo?

Ll
[ -]
W Tal vez

Grdfica 8:

Eltotal delos10 profesionales encuestados
opinaron que la tipografia es apta para el
publico objetivo.

Como profesional, ; cual seria su opinion en cuanto a toda la
composicion del material digital?

@ Creatvo

@ Denamico
@ AxEciva
@ Aburida

@ Maln

Grdfica 7:

8 de los 10 profesionales opinan que el
disefo es atractivo y 2 opinaron que es
dinamico.

En escala del 1 al 5 ;Como calificaria el material de ATD Cuarte Mundo
para el grupo objetivo (familias, donadores y voluntarios)

3(429%)

Grdfica 9:

En la escaladellal5, 4 respondieronab, 4
respondieron a 4y 2 respondieron a 3.

Cree que la diagramacion de las piezas es correcta? (si su respuesta es

no indique por que)

1{16.7 %)

1167 %) 1 (1.7 %)

1167 %)

o
S: uhz diagramacion nfermctivay adecu . SI, paro @l cover no 52 heard an e E
al

Grdfica 10:

sl

Esta pregunta fue abierta a opinién propia,
la diagramacion es adecuada, interactiva y
dinamica, agrandar un poco mas el texto.
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Fotografias de profesionales expertos
en el tema y grupo objetivo

(i
pi




VALIDACION CON
EL GRUPO OBJETIVO

Serealizdlavalidaciondelaspiezasgraficas
de la campana con el grupo objetivo al
gue va dirigida que son personas de todas
las edades de |la capital de Guatemala. La
herramienta consistio en 10 preguntas
gue se adaptaron para 10 personas del
grupo objetivo con el fin de validar la
funcionalidad de cada una de las piezas
de la campana. La misma contaba con
preguntas referentes a la diagramacion,
textos, legibilidad, jerarquias, colores,
ilustraciones, entre otros. A continuacion
se presentan los resultados de las
encuestas realizadas al grupo objetivo.




Encuesta realizada a 10 personas del grupo objetivo, se utilizé una escala del 1al 5 siendo el 5 el mejor

¢Como considera el texto informativo de las piezas graficas? ¢Considera que el tipo de letra es adecuado y legible a la vista?

0@%) q{0%) 0{%)

Grdfica 1:

El texto informativo es el indicado para la
campana. 8 personas respondieron a5
y 2 respondieron a 4.

éCree que el titulo de la paiia #Act orLaDigni
adecuado para la institucion?

Grdfica 3:

El #ActuemosPorLaDignidad es el titulo
de la campahay 9 personas respondieron
a5ylrespondio a 4.

Grdfica 2:

El tipo de letra es adecuado paara la
campana. 9 personas respondierona 5y
respondié a 4.

¢El disen ifico se ad al

presentan en las piezas graficas?

pto y el tos de disefio que se

Grdfica 4:

El disefo realizado en las piezas se adecua
al concepto conloselementos utilizadosen
cada unade ellas. 9 personas respondieron
a5ylrespondi6 a 4.

¢Considera que los textos son claros y especificos?

14 respuestas

15

12 (85.7 %)

Grdfica 4:

La legibilidad de los textos es un factor
muy importante en las piezas graficas y
el grupo objetivo opina que son claros y
especificos. 8 personas respondierona 5y
2 respondieron a 4.

94



iComo considera la diagramacion de los elementos en las piezas
graficas?

Grdfica 5:

La diagramacion de los elementos es
factible. 7 personas respondieron a 5, 2
respondieron a 4y 1respondid a 3.

éConsidera que las ilustraciones son adecuadas y atractivas?
14 respuestas

Grdfica 7:

Las ilustraciones son un punto focal en las
piezasy el grupo objetivo se siente atraido
por ellas. 9 personas respondieron a 5y 1
respondio a 4

¢Considera que las piezas tienen buen uso del color?

Grdfica 6:

El color de las piezas es muy importante
para hacer de la campana algo atractivo y
agradable. 9 personas respondieron a 5y
una respondid a 4

&El material despierta interés de actuar, informarse e involucrarse en
los voluntariados y con la institucién?

9 (64.3 %)

Grdfica 8:

Se busca que el grupo objetivo se
involucre en las actividades y opinan que
las piezas invitan a esa accion. 6 personas
respondieron a 5, 3 respondieron a 4 y 1
respondio a 3.

éConsidera que todos los el como
0s tienen un imp positivo en las personas?
15
10
1({7.1 %]
a@%) q({@0%)
o
1 2 4 5

Grdfica 8:

Las piezas logran su objetivo teniendo
un impacto positivo en las personas. 8
personas respondieron a 5, 1 respondio a
4y 1respondio a 3.
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VALIDACION CON
EXPERTOS EN EL TEMA

Se realizé la validacion de las piezas
graficas de la campana con 10 personas
expertas en el tema de la pobreza
y pobreza extrema en el pais. La
herramienta consistidc en 8 preguntas
que se adaptaron a expertos en el tema
con el fin de validar la funcionalidad de
cada una de las piezas de la campana. La
misma contaba con preguntas referentes
a la colores, textos, legibilidad, temas
informativos, ilustraciones, entre otros. A
continuacion se presentan los resultados
de las encuestas realizadas a los mismos.




Encuesta realizada a 10 personas expertos en el tema, se utilizdé una escala del 1al 5 siendo el 5 el mejor

¢Considera que el titulo #Acti PorLaDignidad se ad al grupo
objetivo?

%) 0% 0% %)

Grdfica I:

#ActuemosPorlLaDignidad es el hashtag
utilizado para este dia tan importante
para la institucion por el cual ellos se
sienten identificados con el mismo. El
total de las 10 personas respondieron a 5.

¢Considera que la tipografia es adecuada para el piiblico?, ya que es
para un grupo de personas de edades variadas

15

Grdfica 3:

La tipografia es adecuada para el
publico objetivo ya que es legible y apta
para todo tipo de personas. 9 personas
respondieron a5y 1respondid a 4.

¢Considera que los temas a tratar en la campania son los adecuados
para el publico?

[ Rl
[ 1]
@ Talvez

Grdfica 2:

Lostemas utilizados en las piezas graficas
son adecuados para el grupo objetivo
segun los expertos en el tema. El total de
las 10 personas respondieron que si.

¢iComo calificaria el material de ATD Cuarto Mundeo para el grupo
objetive (familias, donadores y veluntarios)

15

Grdfica 4:

El material es atractivo e invita a
participar en las actividades. 9 personas
respondieron a 5y 1respondid a 4.
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Respecto al los textos, ;Considera que es legible a la vista del lector

@ Ezleglbis
W Ditcufia la lectura
0 Mo eE lzgile

Grdfica 5:

La tipografia permite que los cuerpos de
textos sean legibles y sobrios a la vista. El
total de las 10 personas respondieron que
sies legible.

éLa informacion se adecua al concepto y a los elementos y contenido
gue se presentan en las piezas visuales?

12 (85.7 %)

Grdfica 7:

En base a la informacion brindada por
la institucion se adapto el concepto y
los elementos visuales de las piezas, por
lo que hace un contenido atractivo e
informativo. 9 personas respondieron a 5
y 1respondio a 4.
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£Como considera las piezas de la campafia?

& CrastiEs

@ Dinamizas

& Aburridas

@ Mo apropladas

Grdfica 6:

Las piezas transmiten mucho dinamismo
por sus colores e ilustraciones que atraen
al grupo objetivo. 7 expertos opinan que
son dinamicasy 3 personas opinaron que
son creativas.

En su opinidn ¢las ilustraciones van con los temas de la campania?

g% q{0%) 0{0%)

Grdfica 8:

Las ilustraciones son un atractivo con el
cual se da vida a la pieza y con las cuales
se busca identificar a las personas que
participan en las distintas actividades,
por lo tanto agradan a los expertos.



6.4 FUNDAMENTACION
DE PROPUESTA FINAL

6.4.1 Concepto creativo

Cambiemos el mundo por la dignidad
Este concepto significa que un cambio en
elmundo esincluiralas personasque viven
en extrema pobreza a la sociedad para un
desarrollo sostenible, que esas personas
puedan tener una vida digna, con empleo
y formacion cultural, con la ayuda de todos
se puede lograr este cambio.

17 de octubre “Dia Internacional para la
Erradicacion de la Pobreza”

Este dia es realmente importante
para Movimiento ATD Cuarto Mundo ya
gue se celebra el combatir dia a dia la
pobreza en nuestro pais, por lo que la
institucion realiza distintas actividades
tanto a lo largo del ano como este dia para
ayudar a personas que viven en pobreza en
ciudad de Guatemala. Este dia participan
muchas personas en actividades que se
organizan como el cambio de la rosa de
la paz, como foros para hablar y compartir
propuestas para combatir la pobreza.

6.4.2 Propuestas digitales

Portada de Facebook

Esta portada con un tipografia BW Surco
como titular y Montserrat para cuerpos
de textos, en ella se quiere dar a conocer
el titulo de campana en donde se dice el

dia que se celebra y el tema del ano 2018,
con una ilustracion donde se muestra la
diversidad de personas y la inclusion en la
sociedad.

Post informativos

Los post informativos son un apoyo de la
campana donde se dan a conocer temas
y datos importantes sobre el 17 de octubre
y los derechos humanos, con ilustraciones
alusivas a cada dato o tema que en él se
explica, para los titulares se utiliza BW
Surco 32 puntos y para los cuerpos de
texto Montserrat 24 puntos.

Post de acciones

Estos post son representacion exclusiva
de las acciones y proyectos que realiza
la institucion para apoyar a personas en
extrema pobreza,ilustracionesigualmente
alusivas a los temas compartidos.

Gifs

Estas son animaciones con distintas
pantallas para brindar un diseno mas
dinamico y atractivo donde corren
fotografias e informacion importante del
grupo de jovenes, uno de las actividades
mas relevantes de la institucion. Este lleva
un tamano de 1200x1200 pixeles.

Pautas

Esta tiene un tamano de 1200x628 pixeles,
con un 20% de texto en la imagen por
requerimiento de Facebook. Con el tema
2018 en BW Surco en tamano 38 puntos.

Canvas Facebook:

Esta es una opciéon gratuita que Facebook
brinda para postear informacion sobre
un evento o producto por medio de un
link. Este se diseN6 dentro de facebook
utilizando imagenes con la linea grafica
de la campana.
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Portada de Facebook

~)

v,

ATD
CUARTO MUNDO

Unamonos

PorLaDignidad

Dia Internacional para la Erradicacion
de la Extrema Pobreza

“Unidos por un mundo
que respete los derechos

@./ y la dignidad de cada ser humano”
ATD

CUARTO MUNDO

Canvas Preview Facebook

cacion
o

Actividades
octubre 2018

Festival
de Cultura
viernas 12

Cenbro Cultural J s CrespoEscuintla

am

Cambio de la Rosa
de la Paz

Midrcoles 17
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Post Informativos

Undmonos

PorLaDignidad

,

El 17 de octubre es un Dia Mundial en
reconocimiento a los esfuerzos diarios en la
lucha por la dignidad de todas las personas.

-
)

CUARTO MUNDO

Es un dia para reconocer la igual
dignidad de todas las personas.

Unamonos
PorLaDignidad

~

CUARTO MUNDO
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Post Informativos

Unamonos
PorLaDignidad

\ A4

Este Dia Mundial situa de manera
efectiva a los Derechos Humanos en el
centro de la lucha contra la miseria.

CUARTO MUNDO

Undmonos

PorLaDignidad

La Asamblea General de las Naciones

Unidas reconoce la importancia de la

participacion efectiva de las personas
que viven en extrema pobreza.

P

.

g
CUARTO MUNDO




Post Informativos

Unamonos
PorLaDignidad

El fin de la Pobreza es el primero de los
objetivos de Desarrollo Sostenible.

7.

.

CUARTO MUNDO

Unamonos
PorLaDignidad

Dia Internacional de la Erradicacion
de la Extrema Pobreza

CUARTO MUNDO
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Post Acciones

Biblioteca de Calle

PorLaDignidad

PorLaDignidad

Unete al
Club de Lectura
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Post Acciones

ﬂ

A

Unetealos
Encuentros de Saberes

PorLaDignidad

Pautas Facebook

Undmonos

PorLaDignidad

Dia Internacional para la Erradicacion
de la Extrema Pobreza
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ATD
CUARTO MUNDO

“Unidos por un mundo
que respete los derechos

y la dignidad de cada ser humano”

Unamonos

>mosPorLaDignidad

Animacioén 1:

elebrado desde 198
Mundial para la Superac
Pobreza ClallagE
Joseph Wresinski una de la
personas que puso en evidencia el
vinculo directo entre los derechos
humanos y la extrema pobreza.,

En el 2018 celebramos el 70° En el 2018 celebramos el 70°
aniversario de la proclamacion aniversario de la proclamacién
de la Declaracion Universal de los de la Declaracién Universal de las
Derechos Humanos. Derechos Humanos.
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Animacion 2:

-7

.

ATD
CUARTD MUNDO

Unete a los

Artistas Constructores de Paz

PorLaDignidad

-

ATD
CUARTD BUNDD

-

K2

CUARTO WUNDO

Busca permitir gue se expresen sin miedo
a través de herramientas y técnicas del!
teatro, ademds de crear espacios de dialogo
y reflexién sabre temas relacionados ai
interés de los jovenes; violencia, derechos
y obligaciones, una educacion y trabajo
dignos, rescator los valores entre otros.
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6.5 LINEAMIENTOS DE
PUESTA EN PRACTICA

Lineamientos de uso:

El material de campana de divulgacion
sera utilizado para redes sociales,
especificamente para facebook con el
propodsito de transmitir informacion de
datos importantes sobre el 17 de octubre
“Dia Internacional para la Erradicacion
de la Extrema Pobreza” y acciones
de la institucion para involucrar a la
poblacion en este dia tan importante,
concientizando también a luchar contra
la pobreza apoyando a la inclusion de las
personas que viven en estas condicionesy
que puedan participar activamente con la
institucion como donadores o voluntarios
de los proyectos. Son adecuadas para su
difusion tanto en redes sociales como
en presentaciones digitales que puedan
beneficiar a la institucion.

Las piezas con mensajes claros y concisos
en su mensaje, con ellas se desea informar
a las personas sobre lo importante que
es ayudar a las personas que se sientan
importantes y que sepan que cuentan
con derecho a tener una vida digna.

Lineamientos técnicos:

Las piezas graficas se encuentran en
formatos editables para su edicidn o
variacion y en PNG y GIF para publicacion
directa de parte de la institucion, se
encuentran en RGB (formato para uso
especificamente digital). Se hara entrega
de cada uno de los artes por separado
para su mejor uso.

En el caso del video del proyecto tipo B
se tiene acceso al archivo editable donde
podran hacer cambios o editar cada uno
de los videos que contiene.



Matriz de programacion

=r FirRnneTs D
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6.5 PRESUPUESTO

Resumen de proyectos

Actividad Horas Aprox. Costo Total
Fase 1 72 horas Q.2,280.00
Fase 2 30 horas Q1,200.00
Fase 3 15 horas Q.600.00
Fase 4 7 horas Q.280.00
Fase 5 15 horas Q.600.00
Fase 6 30 horas Q.1,200.00
Fase 7 223 horas Q.12,920.00
Subtotal

Insumos estimados

Luz

Telefono
Internet
Transporte
Depreciacion de
equipo
Impresiones
Comida

Total de insumos

Costo total de las
actividades

Costo total del
proyecto

392 horas Q.19,080.00

Q.500.00
Q.1,000.00
Q.500.00
Q.500.00
Q.1,000

Q.500.00
Q.3,500.00

Q.7,500.00

.
03

Q.19,080.00

Q.26,580.00




CAPITULO 7

Lecciones Aprendidas

-Lecciones al iniciar el proceso
-Lecciones durante visualizacién, validacién
y evaluacion
-Lecciones final del proceso




7.1 LECCIONES AL
INICIAR EL PROCESO

Recopilacion de informacion

Para la realizacion de los materiales
requeridos por la instituciéon en apoyo a
una mejor comunicacion con el publico
objetivo,fuelarecaudaciéon deinformacion
sobre la situacion de pobreza en nuestro
pais, datos estadisticos y documentos
gue puedan dar una mejor vision para el
proyecto a realizar. Debido a que el tema
a tratar no solo es a nivel capitalino sino
nacional y mundial se dificulta llegar al
publico por lo mismo la institucion tiene
como objetivo llegar a ellos de distintas
formas.

Con la informacidn que se requiere para
realizar este proyecto se tiene que ser
muy especifico y directo para que el
publico objetivo entienda la realidad en la
gue se vive, lo que ellos no ven y no estan
enterados. Para obtener respuestay lograr
un desarrollo sostenible en la sociedad.
Dicha informacion debe ser explicativa
sobre las causas por las cuales existe un
dia en lucha contra la pobreza.

Al momento de obtener los distintos datos
y definir la problematica del proyecto se
detecté que habia un mayor numero de
personas del publico objetivo mas visual y
una institucion con la necesidad de darse
a conocer y obtener apoyo de donadores
y voluntarios que se involucren a los
distintos proyectos que ellos realizan para
poder dia a dia luchar contra la pobrezay
la exclusion de las personas que viven en
esta situacion.
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Factibilidad del proceso

Durante el proceso de diseno fue
pertinente tener relacion con las
personas gue viven en esta situacion
para involucrarse con el movimiento para
obtener informacién sustentable para
realizar un buen proyecto, donde el grupo
objetivo se sintiera identificado y busque
participar en las distintas actividades. Se
planificd el desarrollo de un proyecto en el
cual todas las personas se enteren sobre
el dia proclamado para celebrar la lucha
contra la pobreza, donde la institucion da
la oportunidad a personas con escasos
recursos a participar en este dia tan
importante en diferentes actividades de
suma importancia.

En las piezas se contempla una gran
cantidad de informacién importante que
el grupo objetivo debe saber sobre el Dia
Internacional para la Erradicacion de la
Extrema Pobreza y sobre las acciones de
la institucion que es relevante para ellos.

Delimitacion de las piezas

En el proyecto se contemplaron varias
soluciones para solventar los distintos
problemas de comunicacién que la
institucion ocupaba durante el proceso de
investigacion. Tras buscar soluciones para
esta problematica se busco involucrarse
en las distintas actividades para encontrar
opciones de llegar al grupo objetivo,
se propuso el proyecto estratégico de
campana de divulgacion en Facebook
por su viabilidad y factibilidad a la hora
de comunicar, esto con el fin de llegar al
publico e informar sobre distintos temas
relevantes para la institucion como sus
acciones en el Dia Internacional para
la Erradicacion de la Extrema Pobreza,
ademas de invitar al grupo objetivo a
participar e involucrarse con la institucion
para erradicar la misma.



7.2 LECCIONES APRENDIDAS

DURANTE LAS ETAPAS
DE VISUALIZACION,

EVALUACION Y VALIDACION.

Etapa de visualizacién

Esta etapa es el comienzo de todo proceso
de inspiracion para un proyecto, por el
cual el bocetaje es indispensable para
todo buen inicio, asi se comienza con un
borrador y dibujos a mano para utilizar los
recursos de una mejor manera y llevando
la imaginacion a un nivel alto plasmando
con las manos el proyecto. Utilizando toda
la informacién recabada para plasmar las
ideas en papel, es importante tomar en
cuenta la misma ya que esto hara que sea
factible todo el disefo y la campanfa en si.
Muchas personas les gusta participar en
este tipo de actividades y por lo mismo se
regquiere tomar muy en cuenta su opinion
en estos casos, se debe organizar cada
uno de los recursos ya que en el proceso
todos son de mucho valor para llevar a
cabo el proyecto. Se debe tomar en cuenta
gue el proyecto debe ser innovador y muy
atractivo para obtener la atencion del

grupo objetivo sin caer en lo cotidiano, es
muy importante que las redes sociales son
una cadena en donde la informaciéon corre
segun la importancia que ellos le den a
las publicaciones, por lo mismo el disefo
debe variar, siempre en la misma linea de
diseno de la campana.

Etapa de evaluacion y validacion

Es muy importante tomar en cuenta las
validaciones del experto y de las personas
a las que va dirigida la campana por la
razon que ellos tienen un criterio diferente
al nuestro y ven desde otra perspectiva
la informacién, por lo tanto se deben
considerar las modificaciones que ellos
propongan a las piezas. El funcionamiento
y factibilidad de la campana depende
de esto, ya que toda opinion siempre es
importante, no siempre se tiene la razoén,
mas cuando es un publico tan variado al
qgue va dirigido el proyecto.
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7.5 LECCIONES
APRENDIDAS AL FINAL
DEL PROCESO

Conocimientos nuevos

Siempre hay nuevas cosas que se aprenden
en el camino, en el mundo laboral es
todo muy diferente, distintas opiniones
y perspectivas, la retroalimentacion de
las personas que tienen algo bueno que
aportar a tu trabajo es muy importante,
es bueno aprender de todos un poco,
el intercambio de conocimientos y la
investigacion en distintas areas hacen que
salgas de tu zona de confort y genera un
cambio importante en tu forma de trabajo.

El valor del trabajo en equipo

Algunas veces muchas personas dicen que
trabajar solos se les facilita mas, pero en el
camino nos damos cuenta que todo trabajo
se hace en equipo, se debe tener buena
comunicacion y de eso se debe aprender,
no todo se sabe y otras personas pueden
dar un aporte importante a tu trabajo para
gue pueda ser mejor, compartir saberes
ayudan a tomar mejores decisiones en
cuanto al diseno del proyecto, por qué debe
llevar una pieza ciertos textos o elementos,
el por qué funcionan mejor para un disefho
mas factible.

Involucrarse con el proyecto

Realizar el proyecto de graduacion
es importante para llegar a la graduacion
de la licenciatura, pero en algunos casos
apoyar a una institucion que realiza
actividades de verdadero valor social es
muy satisfactorio, poder apoyar con un
poco de conocimiento a quien lo necesitay
hacerlodeunamaneraenlacualsedisfruta,
en nuestro caso el diseno grafico. Realizar
disefo grafico para la sociedad y conseguir
de esa manera mas ayuda y que conozcan
la institucion es muy satisfactorio.
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CAPITULO 8

Conclusiones




1. Se logré concluir un proyecto donde
ambos lados, tanto yo como disefhadora
y la institucion aprendimos de muchas
cosas,de comunicacion, trabajo en equipo,
sobre temas de la situacion del pais, entre
otros. Este proyecto con el fin de informar
a muchas personas sobre este dia tan
importante para la instituciéon, educando
al grupo objetivo sobre la esta situacion
gue afecta el desarrollo de nuestro pais
y del mundo en muchos aspectos, tanto
laborales como personales.

2. La realizacion de esta campana
fue exitosa ya que se unieron muchas
instituciones de ayuda social, por ejemplo
la Procuraduria de los Derechos Humanos,
Fundacion Nifa Nifo, entre otras que
apoyan al desarrollo de las personas del
pais a dar testimonio sobre los distintos
aspectos del Dia Internacional para la
Erradicacion de la Extrema pobreza e
invitar a participar de estas actividades
gue ofrece la institucion.

3. Cumpliendo con el objetivo de
informar y hacer un llamado al grupo
objetivo por medio de la campana
digital en redes sociales, con piezas
atractivas, se ha logrado comunicacion
con distintas personas que han requerido
de informacion sobre las actividades que
se llevan a cabo en la institucion para
brindar apoyo tanto voluntarios como a
las mismas y luchar contra la pobreza que
se vive en nuestro pais.



CAPITULO 9

Recomendaciones




A la institucion

Se recomienda a la institucion informar
al grupo objetivo sobre el tema del 17
de octubre “Dia Internacional para la
Erradicacion de la Extrema Pobreza”
en cada dia del ano, ya que la pobreza
se combate todos los dias por muchas
personas que viven en esta situacion y por
guienes apoyan la causa.

Reutilizar las piezas graficas que
consideren pertinentes para sus distintas
actividades ya sea para medios digitales o
medios impresos. para seguir alcanzando
objetivos de informar al publico objetivo.

Trabajar siempre de la mano con
el estudiante para tener una mejor
comunicaciéon y lograr siempre buenos
proyectos, en los cuales los resultados
sean favorables tanto para la institucion
como para el estudiante.

A futuros estudiantes de proyecto de
graduacion

A ustedes que por su gran esfuerzo
llegaron a esta etapa, consideren siempre
ser organizados desde el comienzo
del proyecto, llevar un orden desde la
investigacion de su grupo objetivo, hasta
la finalizacion de sus piezas graficas. Es
muy importante el trabajo en equipo, ir
de la mano con la institucién para lograr
un buen proyecto, que sea funcional y
alcancen sus objetivos.
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Realizar un trabajo que sea eficiente y
efectivo para abrir las puertas a muchas
oportunidades, es muy necesario que la
aprobacion del cliente sea por satisfaccion,
gue la prioridad sea la organizacidon en
cuanto a avances e ir en tiempo con las
entregas. Los resultados dependen de
un buen proceso de investigacion y de
diseflo por el cual se aconseja realizarlo
con la mayor dedicacién y perseverancia
para conseguir lo esperado para Proyecto
de Graduacion.

A la escuela de Disefo Grdfico

El apoyo constante a los estudiantes de
la escuela, ya que es imperativo darles
induccion de manera que el estudiante se
sienta seguro ante una institucion ajena,
que sepa como presentar un proyecto con
razones y lenguaje técnico. Dando apoyo
a estudiantes que presenten problemas
con la institucion asignada por falta de
atencion o percances de tiempo.

Tener un proceso de seleccion de
instituciones que realmente les interese
contar con la ayuda de un estudiante
epesista, para brindarle la atencién y el
tiemporequeridoyevitarqueelestudiante
sufra retrasos o complicaciones en su
proyecto por esa carencia de interés de
parte de ciertas instituciones.

Hacer de este proceso algo muy
satisfactorio, que las asesorias sean mas
enriguecedoras y puedan involucrarse
mas tanto con la instituciéon como con los
estudiantes de proyecto de graduacion.
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ATD: Actuemos Todos Por la Dignidad
Erradicacion:

Eliminacion o supresion completa vy
definitiva de una cosa, especialmente
de algo inmaterial que es negativo o
perjudicial y afecta a muchas personas.

Exclusion:

Situacion de marginacion o segregacion
que afecta a grupos especificos de la
sociedad,como minoriasétnicas, religiosas
o raciales.

Inclusién:

La inclusién es la actitud, tendencia o
politica de integrar a todas las personas en
la sociedad, con el objetivo de que estas
puedan participar y contribuir en ella y
beneficiarse en este proceso.

Marginacion:

La inclusién es la actitud, tendencia o
politica de integrar a todas las personas en
la sociedad, con el objetivo de que estas
puedan participar y contribuir en ella y
beneficiarse en este proceso.






Encuesta a grupo objetivo

u E

FACULTA
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Urieernita e 50 G0 OF T anenie

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Disefio Grafico

Encuesta para valldaclén con profeslonales del disefio grdfico

La siguiente encuesta ha sido elaborada para profesionales del disefio grafico, que laboran
en esta rarma. La misma presentada a continuacion contienes 10 preguntas para la
validacion de la carmpana digital de divulgacién del Dia Internacional para la Erradicacion
de la Extrerna Pobreza con el fin de brindar un material funcional a la institucion.

Encuestadora:

Jessica Lucia Galvez Pivaral
Licenciatura en Disefio Grafico

MNombre:

Cargao:

Instrucciones & continuacidn == presentan 10 preguntas que deberd marcar la respussta
que considere adecuada.

[ 7] cenciente [ 2| mao [ 3] Bueno Muy bueno | 5 | Excelente

1. ZEl disefio grdfico se adecua al concepto y a los elementos y contenido que
se presentan en las pleras visuales?

U]

2. ZConsidera la Informaclén en el materlal adecuada para el publico?

U]

A Respecto al los textos, ;Considera que es leglble a la vista del lector?

HB BRI

-y En cuanto al disefo, ;cudl serfa su opinlén?

HB BRI
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5. JConsidera que la unidad visual de la plezas es funcional para el pablico

objetivo?
(0] ] ]
6. Jconsidera que las llustraciénes son adecuadas para un publico objetivo

o EEEE

7. como profesional, ;cudl serfa su opinién en cuanto a toda la composicién del
muacerial digltal?
I:I Creativo I:' Aburrido

[ omamico [ ] wao
[ ] ercene

8. {Cudl serfa su opinién en cuanto a la paleta de colores? ;es adecuada y
dindmica para el lector?
I:I Creativa I:' Aburrida

[owata [ ] noapropiac

9, JComo considera la tipografia elegida para el material, es apta para
el publico objetivo?

I:‘ Aproplada |:| Muy dinamica I:' No es aproplada

10. JComo callficaria el material de ATD Cuarto Mundo para el grupo obfetivo
(familias, donadores y voluntarios)

HBEaEa
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Encuesta a expertos del disefio grafico

@USAC & e

reEnsw o rana e

Lianeerandad’ oe Son Corkd de SGuate maky
Feculad de Asguiectarg
Cecusdr de Diksnc Grafics

ERCuesio parg visiaacidn oon SImSvTeE on o b

L4 skgutents encussn hs Soo slanorsos pars espentos &0 & 18 ma
L& mnisrna oresarvinda & oo rus O oon Gere 10 Dregiuntes Dsee la

valelnacn oo la carraetn dattal de dendgacdn did Cra intemiascral pam b Erscddcacin
u I Extrerna Pobewo con el finde Bondan wa rmaterial hoacoral e ls ingifucin
ENiC e ST

Jessica Luoie Gabesr Daaral
Lreenckalung e Deeefa Crdfica

P e

Cangn

ImSnrUC RS A Do M B b S CrESETIaN B0 poeg UeTDas oyue Chedie nl rresear Qo e T
b respiitars Cp e O okt

i | Celcenis |.i'|l-im |.1||I-||I1-: 4 phpy swEna £ D

I SLE MR O EAN S RO LA OV CONSEORa I O M08 CARTRITROS VSO o QiU
S N T 1 0 O oS wisnsaes T

nannn

2 zconsiderd R INRNTNOCKN on of material o5 O00CUTT PArT o CABNCO?
pannn

X mespeceo ol los heros, (Conaldens qua s lgibie o o vt del meears

njaninin

3 CirmRleive g b g e neda o adie sada para ol pabiiee pev glBiidad T

CEIEE]
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5. iConsidera que el titwlo #ActuemosPorLabDignidad se adecua al grupo obfetivo?

HBEaEa

6. JConsidera que los temas a tratar en la camparia son los adecuados para el pablico?

HBEaEa

7 En su opinidn las lustracién van con los temas de la camparia?

HBaRa

8. ;Conslidera que los temas se adaptan a la camparia?

Haana

9, JComo considera las plezas de la camparia?

I:‘ Creativos I:I Aburridos
|:| Resaltan |:| No aproplodos
I:‘ Dindmicos

10. como callficaria el material de ATD Cuarto Mundo para el grupo objetivo
(familias, donadores y voluntarios)

HEaRa
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1. Se logré concluir un proyecto donde
ambos lados, tanto yo como disefhadora
y la institucion aprendimos de muchas
cosas,de comunicacion, trabajo en equipo,
sobre temas de la situacion del pais, entre
otros. Este proyecto con el fin de informar
a muchas personas sobre este dia tan
importante para la instituciéon, educando
al grupo objetivo sobre la esta situacion
gue afecta el desarrollo de nuestro pais
y del mundo en muchos aspectos, tanto
laborales como personales.

2. La realizacion de esta campana
fue exitosa ya que se unieron muchas
instituciones de ayuda social, por ejemplo
la Procuraduria de los Derechos Humanos,
Fundacion Nifa Nifo, entre otras que
apoyan al desarrollo de las personas del
pais a dar testimonio sobre los distintos
aspectos del Dia Internacional para la
Erradicacion de la Extrema pobreza e
invitar a participar de estas actividades
gue ofrece la institucion.

3. Cumpliendo con el objetivo de
informar y hacer un llamado al grupo
objetivo por medio de la campana
digital en redes sociales, con piezas
atractivas, se ha logrado comunicacion
con distintas personas que han requerido
de informacion sobre las actividades que
se llevan a cabo en la institucion para
brindar apoyo tanto voluntarios como a
las mismas y luchar contra la pobreza que
se vive en nuestro pais.
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Edgar Armando Lopez Pazos
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Sefior Decano:

Por este medio hago constar que he realizado la revision de estilo del Proyecto de
Graduacion “CAMPANA DE DIVULGACION SOBRE EL DiA INTERNACIONAL
PARA LA ERRADICACION DE LA EXTREMA POBREZA PARA EL LLAMADO
A FAMILIAS, DONADORES Y VOLUNTARIOS.”, de la estudiante JESSICA
LUCIA GALVEZ PIVARAL perteneciente a la Facultad de Arquitectura, CUl 2167
35904 0101 registro académico 201318317, al conferirsele el Titulo de Licenciada
en Diseino Grafico.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes
en el campo linglistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta,
cumple con la calidad requerida.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y de la Facultad de Arquitectura, a los
quince dias de agosto dos mil diecinueve.

Al agradecer su atencién, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentamente,

artecrearte@agmail.com
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