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( Presentacion ]

El presente proyecto tiene como objetivo
general colaborar con la incorporacién de
donadores para el programa de nutricion que
realiza la institucion, a través de una campana
de comunicacion visual informativa v de con-
cientizacion en diferentes medios digitales

Para realizar este trabajo se contd con el
apoyo de la institucion Hunger Relief Interna-
tional, quien vela por combatir el hambre vy la
desnutricién extrema, ddndole un importante
enfoque a las dreas mds vulnerables v de
escasos recursos. Esta fundacion cuenta con
un programa de nutricidon, que se especializa
actualmente en acoger ninos que se encuen-
tren en edad escolar, brinddndoles a ellos vy a
sus familias una ayuda mensual con alimentos
de la canasta bdsica.

El contenido de este proyecto inicia con el
capitulo uno, el cual contiene la introduccidn
del proyecto, aborda los antecedentes, la defi-
nicion del problema, justificacion vy objetivos.

Sequidamente en su capitulo dos, se encuen-
tra detallado el perfil de la institucion Hunger
Relief International, como también el perfil del
grupo objetivo a quien se dirigird el proyecto.

El tercer capitulo se titula planeacion operati-
va, el cual contiene el flujograma de trabajo,
cronograma de actividades y presupuesto.

En el cuarto capitulo se encuentra el marco
tedrico conteniendo tres ensayos; el primero
trata la problemdtica y drea social del proyec-
to, titulado: "La desnutricion: una realidad del
presente v del futuro". El sequndo aborda la
temadtica de cémo influye el disefo grdfico en
el proyecto, titulado como: "El disefio grdfico
no salva vidas, pero brinda oportunidades
para salvarla". Y el tercer ensayo se titula: "La
era digital es una ventaja para comunicar a
traveés del disefio grafico" contiene informacion
sobre el drea de diseno grdfico en el que se
desenvuelve el proyecto.

Como quinto capitulo se pretende detallar la
definicion creativa como lo es el brief de
diseno, referentes visuales, la estrategia de
aplicacién, definiciéon de insight y concepto
creativo y las premisas de diseno utilizadas.

Sequido se encuentra el capitulo seis con la
produccion grdfica que muestra los tres nive-
les de visualizacion necesarios para la valida-
cidén del proyecto, como también las piezas
finales vy sus aplicaciones. Adicionalmente, en
este capitulo se incluye la fundamentacién de
las piezas, los lineamientos de la puesta en
prdctica y el aporte econdmico realizado
desde estudiante hacia la institucion.

Y, finalmente, el capitulo siete el cual cuenta
con la sintesis del proyecto incluyendo las
conclusiones, recomendaciones y lecciones
aprendidas del proyecto.

Cabe destacar un agradecimiento al personal
vy encargados de la Fundacion Hunger Relief
International, por brindar valiosa informacion
para la elaboracion de este proyecto y por
haber contribuido en su desarrollo.

Y a la vez, agradecer a todos los lectores de
este proyecto, por agregarle valor al tiempo,
esfuerzo vy recursos invertidos en el proceso.
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Antecedentes

La poblacion quatemalteca contiene aproxi-
madamente 17 millones de habitantes, de los
cuales el 52% son menores de 17 anos, puede
decirse que se trata de un pais con gran canti-
dad de poblacion joven!

Este pais se sitUa en una de las posiciones mds
altas en cuanto a la tasa de desnutricion créni-
ca, alcanza el 6to lugar en el mundo, eviden-
ciando que 1 de cada 2 nifos guatemaltecos
sufre de desnutricidon, haciendo un total del
49.8%, segun el informe de Unicef, 20212

La tasa con mayor prevalencia de desnutricion
crénica en Guatemala lo obtienen los departa-
mentos de: Huehuetenango vy Quiché con un
54%, Alta y Baja Verapaz con el 42%, Totonica-
pdn con el 59.5% Santa Rosa con el 30.6%, El
Progreso con el 19.1% y Escuintla con el 18.6%,
segun la Secretaria de Seguridad Alimentaria v
Nutricional, Guatemala(SESAN).3

Este problema estd asociado con muchas de
las dificultades que acechan al pais, entre
ellas las mds importantes: la pobreza y el anal-
fabetismo, dado a que el 40% de la poblacion
guatemalteca vive en extrema pobreza y cerca
del 80% estd excluida socialmente,* afecta
principalmente al 67% de los ninos menores de
5 anos, quienes sufren de pobreza. La condi-
cion de desnutricion suele encontrarse en los
primeros anos de vida, se tiene un porcentaje

FIGURA . Niflos en pobreza, de espaldas
creacion propia con inteligencia artificial,

1. PNUD, «La pobreza, reflejo de la exclusion y la inequidady» (2021)

2. UNICEF, «Accién humanitaria para la Infancia 2021, panorama general» (2020)

3. Secretaria de Sequridad Alimentaria vy Nutricional, Guatemala -SESAN, «Prevalencia de desnutricion crénica se reduce
8 por ciento en Guatemala», agosto de (2015)

4. El pais, «La desnutricion en Guatemala es una estrategia politica Planeta Futuro» (2022)
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del 63% de ninos que abandonan la escuela lo
hacen debido a la disminucién de la concen-
tracion, falta de actividad fisica v cansancio
mental. De esta manera se agrava todo el ciclo
de la pobreza, v se condena al nino a carecer
de un futuro adecuado vy sin oportunidades de
desarrollo.®

Sequn una entrevista virtual realizada al Dr. e
investigador Carlos Arriola,® acerca de la
desnutricion en Guatemala: "La raiz del proble-
ma es la propia indiferencia social, estamos
acostumbrados a decir que es chaparrito
como el papd o flaquita como la mamd, pero Lo
que suelen tener esos ninos es desnutricion (...)
iy el gobierno solo toma medidas asistencialis-
tas o paliativas, hay un componente malicioso
de politica publica de no hacer nada para
mantener a nuestra poblacion en las mismas
condiciones" — Carlos Arriola.

A partir de esta postura, se puede encontrar
una fuerte causa que obstaculiza solucionar el
problema; si un gobierno no se preocupa por
advertir a su nacion sobre las dificultades que
acechan al pais las cuales afectan a toda la
poblacidn por igual, menos se preocupa cada
individuo por una situacion ajena a la propia.

En las zonas menos vulnerables del pais, la
indiferencia ha coronado a quienes han logra-
do escalar un peldafo de lo que se cree una
vida idealizada ya que poseen oportunidades y
recursos. Al haber culminado los estudios,
formado una familia v una vida profesional, la
meta es sequir avanzando sin ver hacia los
lados, invisibilizando la realidad de quienes
estdn alrededor, esta es la cultura actual de la
poblacién guatemalteca.
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Sin embargo, existen grupos de personas que
se han unido y combaten esta indiferencia, con
el fin de aportar mejores oportunidades a
quienes son el futuro del pais. Se han acciona-
do diversas maneras en brindar apoyo a los
mds necesitados o al menos hasta ahora,
mantener la intencién de hacerlo.

Las donaciones constituyen un elemento
fundamental en muchos proyectos, sobre todo
si los recursos asignados o las contribuciones
institucionales no cubren las necesidades’
que, en efecto, el gobierno del pais no cumple.
Sin embargo, un buen porcentaje de los ciuda-
danos guatemaltecos ha desarrollado una
cultura de compromiso social para intentar
solventar los problemas que los rodean, iqual-
mente muchos grupos y empresas potenciales
hacen caridad con el objetivo de ayudar al
projimo.8

Segun el informe anual sobre filantropia en
todo el mundo realizado por "World Giving
Index", Guatemala es lider latinoamericano en
donaciones para causas benéficas’ tiene un
ingreso promedio de US$288, es uno de los
mds solidarios de la region.

A pesar de la preocupante situacion expuesta,
la Fundaciéon Hunger Relief International quien
desde 2011 mediante sus programas y servi-
cios; ha mantenido el objetivo vy el interés de
aportar a la correcta nutricién en los menores
de edad, da lugar a un mejor desarrollo indivi-
dual y colectivo. Debido a la ignorancia, falta
de interés y poca visibilidad de las consecuen-
cias de este conflicto, el pais se ha visto afec-
tado negativamente no sélo en relacion a las
dreas mds vulnerables sino que también al
resto de la poblacion, impidiendo escalar
como pais y alcanzar el desarrollo que tanto
se anhela.

5. UNICEF, «Desnutriciéon en Guatemala» (2022)
6. Ibidem.

7. Comunidad Altruista, «¢,Por qué es importante donar dinero para causas sociales?» (2023)

8. Dconta, “Donaciones e impuestos” (2020)
9. E&N, “Claves del dia” (2023)
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Problema de W
comunicacion visual

Se considera que el principal problema en HRI radica en La escasez de
donadores la cual obstaculiza la oportunidad de recaudar insumos
para el programa de nutricion debido a La desinformacion vy falta de
reconocimiento en la labor de la institucion, a través de los medios de

comunicacion digitales.

131

TRASCENDENCIA
DEL PROYECTO

Actualmente la Fundacion Hunger Relief Inter-
national ha beneficiado a una gran cantidad de
nifos gracias a su programa de nutricion en el
departamento de Santa Rosa, en donde se
implementan distintas actividades para mejo-
rar la alimentacion infantil de las comunidades
y municipios en este departamento.

Ya que ejerce como una organizacién no lucra-
tiva, es importante contar con un apoyo eco-
némico externo para su funcionamiento, por
esta razoén, la comunicacién grdfica a través de
diferentes medios digitales, es necesaria para
que la organizacién pueda llegar a generar un
impacto social a la poblacidon guatemalteca.

Justificacion
del proyecto

La intervencion de diseno grdfico para la crea-
cién de una campana de comunicacién visual
en medios digitales proporcionard resultados
efectivos que aportardn credibilidad a las
gestiones de este proyecto en la institucion,
ayuddndole a lograr el objetivo de apoyar a las
comunidades victimas de la desnutricion en
Guatemala.

Através del aporte de disefio en la creacién de
la campana antes mencionada, se espera que
la institucién logre tener presencia en los
medios digitales, posiciondndose vy ddndose a
conocer con su aporte a la sociedad, mediante
el desarrollo de contenido que informe de
manera visual para obtener una comunicacion
efectiva.
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1.3.2 INCIDENCIA DEL

DISENO GRAFICO

En esta era tecnoldgica, el diseno grdfico
permite comunicar concisa y directamente un
mensaje dentro de los medios de comunica-
cion digitales, ya que se ha convertido en una
gran y poderosa herramienta para la sociedad
puede informar, educar y presentar a través de
las diferentes plataformas que hoy en dia
estdn al alcance de todo publico.

La finalidad del diseno grdfico en este proyec-
to es facilitar el proceso de comprension de la
informacion sobre el programa de nutricion de
la institucion vy un reconocimiento del aporte
que realiza para el pais, en los distintos medios
que se llevard a cabo su publicacion.

Por medio de la diagramacion de coddigos
visuales, recorrido visual, reticulas y elementos
grdficos, se permitird exponer la informacion
de forma dindmica vy creativa, lo que facilita al
lector la correcta recepcion del mensaje
porgque se han creado piezas grdficas planifi-
cadas y adecuadas especificamente a los
estdndares y cultura visual del grupo obijetivo.

\ON
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1.3.3 FACTIBILIDAD

DEL PROYECTO

Este proyecto es viable gracias a Hunger Relief
International en Guatemala, quienes estdn
dispuestos a brindar la informacién necesaria
en el transcurso de la gestién del proyecto, asi
como también el tiempo requerido al organizar
reuniones virtuales y asesorias para aportar
opiniones en base al proceso, para asi mante-
ner una correcta y efectiva comunicacion
durante la realizacion del proyecto.

Esto permite que la solucidén proporcionada
sea mds eficaz y precisa al momento de comu-
nicar la labor del programa de nutricion.

De la misma manera, la factibilidad es también
gracias al aporte realizado por la Escuela de
Diseno Grdfico de la Facultad de Arquitectura
de la Universidad de San Carlos de Guatemala
que brinda la ayuda al estudiante para la reali-
zacion de proyecto vy catedrdticos quienes
asesoran las dreas metodoldgica vy de diseno.

Con el tiempo, recursos y disponibilidad nece-
sarios, este proyecto se realizard para brindar
un aporte a la situacion alimenticia de los invo-
lucrados en el programa con el que cuenta la
institucion, asi como también aportando a la
reduccion de la desnutricion que afecta al
departamento de Santa Rosa v al pais.
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Objetivos

o®

GENERAL DE COMUNICACION

Colaborar con la incorporacién de nuevos Informar sobre la condicion y falta de alimento
donantes para el programa de nutricion de que viven los ninos vy familias del departamento
la Fundacion Hunger Relief International en de Santa Rosa inscritos en el programa de
el departamento de Santa Rosa, por medio nutricion de la Fundacién Hunger Relief Interna-
de una campafia de comunicacion visual tional, con el fin de atraer donantes que apoyen
informativa y de concientizaciéon en medios dicho programa, a través de la produccion de
digitales. piezas grdficas digitales en medios digitales.



sWBCAN DE DISENO GRAFICO

Disenar una campana de comunicacion visual
con materiales para medios digitales que con-
cienticen sobre la situacion de desnutricidn
que sufren los ninos y familias del departa-
mento de Santa Rosa inscritos en el programa
de nutricion de la Fundacion Hunger Relief
International.

FIGURA 2: Nifios felices y agradecidos.
creacion propia con inteligencia articial, 2023
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SECTOR SOCIAL

2.1.2

;QUIEN ES HUNGER

RELIEF INTERNATIONAL?

Hunger Relief International es una fundacion
estadounidense que se dio inicio en 2014, con
el objetivo de atender vy ayudar a ninos y fami-
lias afectados por la pobreza extrema, desas-
tres naturales, conflictos civiles y epidemias,
personas que carecen de alimentos, agua,
atencién médica, educacion y/o saneamiento
al responder a las crisis, desarrollar la resilien-
cia y crear oportunidades que conducirdn a la
autosuficiencia. Velando por un mundo donde
los padres puedan cuidar a sus hijos indepen-
dientemente de la ayuda externa, con dignidad
v orquillo.

Perfil de la
institucion

Hunger Relief International vela por combatir
el hambre v la desnutricion extrema en EEUU,
Haiti vy Guatemala, ddndole un importante
enfoque a las dreas mds vulnerables y de
escasos recursos. Ademds, ofrece ayuda de
emergencia social, atencién a la salud publica,
proteccién infantil, empoderamiento vy dismi-
nucién de la vulnerabilidad personal.

Una de sus funciones es investigar paises
latinoamericanos afectados por la desnutri-
cidon y pobreza extrema, escogiendo 2 paises
adicionales con quienes trabajar, estos: Haiti vy
Guatemala. En Guatemala llegaron a realizar
entregas de viveres, inscribiéndose formal-
mente como fundacién internacional vy es
hasta en 2017 que se registran como funda-
cidn nacional guatemalteca.

Desde su nacionalizaciéon ya no solo trabajan
en la nutricidon para ninos, sino también dieron
inicio a organizaciones de liderazgo y empren-
dimiento, apoyo a padres con capacitaciones,
v en busqueda de ayuda de ingresos econdmi-
cos (donaciones) a los ciudadanos, como
también programas de voluntariado.

En Guatemala, Hunger Relief International
cuenta con sedes en la ciudad de Guatemala,
Cuilapa, Santa Rosa vy Quetzaltenango.
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213 FILOSOFIA
° M|S|(')N Trabajar para mejorar y proteger las vidas de ninos y familias
desesperadamente pobres mediante la construccion de resilien-
cia, la lucha contra el hambre, la promocién de la unidad familiar
vy el aumento de la autosuficiencia a través de programacion
directa y sensibilizando al publico.
o \j|S|O'N Atender a nifos y familias afectados por la pobreza extrema o

desastres naturales que carecen de alimentos, agua, educacién
y/0 saneamiento respondiendo a la crisis, construyendo resiliencia
y creando oportunidades que tratan y previenen los efectos a
corto y largo plazo del hambre y la desnutriciéon.©

© VALORES  Igudldad

Erradicar la discriminacion de clase social, etnica vy territorial que
evita la superacién de las personas con escasa escolaridad, brin-
dando ayuda a todos sin importar su estado econémico.

Dignidad humana

Respetar vy valorar a todas las personas, como seres humanos lo
merecen, recordando que todos tenemos derecho a la vida, a la
alimentacion, a la salud y a la oportunidad de un mejor futuro.

Excelencia

Trabajar de la mejor manera en cada una de nuestras luchas vy
actividades, con toda la disposicién con el fin de beneficiar a los
mds vulnerables.”

e SERVICIOS Elhambre es una consecuencia de la pobreza extrema a menudo
causada por la exclusion social y econdmica de los jévenes, espe-
cialmente las mujeres jovenes. Si se promueven espacios inclusi-
vos para la participacion de mujeres jévenes con perspectiva de
género, mejorard el acceso a la educacion formal y se fomentardn
las habilidades técnico-vocacionales, habilidades para la vida vy
habilidades laborales, de esta manera la prevalencia del hambre
infantil serd prevenible de una manera mds sostenible.

1. Liderazgo, niitez, adolescencia y juventud
2. Mujeres en accion
3. Nutricion

10. Hunger Relief International, «About HRI» (2023)
1. Héctor Alay, Miembro de la Fundacion Hunger Relief International en Guatemala, «Entrevista virtual» (2023)
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2.1.4

1. Liderazgo, ninez, adolescencia y juventud

Aborda el liderazgo comunitario, salud reproductiva (adolescen-
tes y jévenes), habilidades para la vida, prevencion de la violencia,
prevencion de la migracion (adolescentes y jovenes), voluntaria-
do, empleo (jévenes), emprendimiento (jévenes) v salud mental.

2. Mujeres en accion
Abarca temas como derechos de la mujer, salud reproductiva,
emprendimiento y salud mental.

3. Nutricion

Ddndole importancia a temas de alimentacion escolar (departa-
mento de Santa Rosa, en el municipio de Cuilapa especificamen-
te), prekinder (suplementos para nifos de & meses hasta 5 anos)
y trifecta (actividades tipo rifas en donde se obsequian estufas
ahorradoras, letrinas, filtros, y otros).”?

OBJETIVOS

e GENERAL HRI aborda inicialmente los problemas inmediatos del hambre y el
acceso poco confiable a los alimentos, también conocidos como
insequridad alimentaria. Una vez que HRI comienza a implementar
programas de nutricion en una comunidad, el equipo elabora un
plan estratégico a largo plazo para proyectos de desarrollo en
asociacion con el liderazgo de la comunidad local. Abordar el
desafio del hambre y el acceso poco confiable a alimentos nutriti-
vos, especialmente para los ninos, brinda una motivacion signifi-
cativa para que los padres y los lideres comunitarios asuman las
responsabilidades a largo plazo de mejorar el nivel de vida y la
autosuficiencia de la comunidad.

Contactando a universidades, empresas, agricultores, gobiernos y
socios comunitarios locales e internacionales, es posible facilitar
el crecimiento y el desarrollo comunitario sostenible y transfor-
mador a largo plazo, abordando los desafios que enfrentan las
comunidades vulnerables y su entorno.

Esta estrategia previene el abandono de ninos, la trata, la migra-
cion ileqal, la venta de ninos como esclavos vy otras formas de
explotacion infantil.

12. Hunger Relief International, «<Programas FHRI, Teoria del Cambio» (2022)
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Fortalecer continuamente el compromiso y esfuerzos para poner
fin a la pobreza extrema, uno de los principales contribuyentes a
tanto sufrimiento en el mundo de hoy, en particular el dolor del
hambre y la desnutricion.

Formar generaciones de ninas y mujeres que comprendan sus
derechos humanos bdsicos, incluida la equidad en todas sus
formas, su importancia en la sociedad civil y el poder econdémico
que estd a su alcance.

Profundizar el compromiso con los mds altos estdndares de com-
petencia y servicio profesional, con un liderazgo organizacional v
una gobernanza soélidos vy equitativos.™

2.1.5 AREAS DE COBERTURA

Principalmente sus sedes se localizan en zona 18 vy en el municipio de San Miguel Petapa en la
ciudad de Guatemala, y en los departamentos Santa Rosa vy Alta Verapaz.

2.1.6 IDENTIDAD Y

COMUNICACION VISUAL

Hunger Relief International comparte una
misma linea grafica en cada uno de los paises
gue aborda, principalmente su logotipo, del
cual proviene la paleta de color que se com-
pone de naranja vy blanco. Cuenta también con
un sitio web universal, su enfoque principal es
el publico de Estados Unidos, pero también es
utilizado por los paises aliados.

Hunger Relief International HRI en Guatemala cuenta con sus propias

FIGURA 3: Logotipo HRI (2023), recuperado de la pdgina

de Facebook de la institucion.

redes sociales, sin embargo, ellos no cuentan
con un departamento de disefio grdfico por lo
que las piezas publicadas son en su mayoria
fotografias crudas, uso de logotipo vy texto o
comunicados de organizaciones aliadas.

13. Ibidem.
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GEOGRAFICAS
SOCIODEMOGRAFICAS

La edad promedio se centra en adultos de 40
a 60 anos, de ambos sexos, mayormente
padres de familia, sin embargo también existe
un porcentaje de solteros. Su grado de escola-
ridad evidencia estudios profesionales univer-
sitarios, maestrias y diplomados. Ocupan un
puesto importante en empresas formales o
poseen negocios o propios. En su mayoria son
un grupo étnico ladino, no obstante, también
se encuentra un porcentaje maya.

SOCIOECONOMICAS

Su clase social se posiciona en la clase alta.
Suingreso es superior a los ©.30,000 e inferior
alos ©.100,000.00 mensuales. Su presupues-
to es utilizado para gastos cotidianos como lo
son alimentacidn, salud, vivienda, servicios,
seqguridad, educaciéon tanto propia como para
sus hijos, entre otros. También lo utilizan en
recreacion propia vy familiar. Su ingreso les
permite mantener un buen estilo de vida,
acceder a gastos por encima de lo necesario y
satisfacer el nivel de reconocimiento vy el de
autorrealizacion.

Perfil del
grupo objetivo

El principal grupo objetivo que hace utilizacion
de las redes sociales de Hunger Relief Interna-
tional, se ubica especificamente en la ciudad
de Guatemala.

PSICOGRAFICAS

Este grupo se esmera en la ejecucion de sus
funciones y atribuciones personales vy labora-
les; se preocupan por el bienestar comun y no
son egoistas, ademds de tener posicionada su
fe en alguna deidad, son fieles creyentes de
las buenas obras. Se caracterizan por ser
prudentes y sensatos al tomar decisiones, su
compromiso es contribuir con la sociedad de
forma objetiva y responsable, muestran interés
en proporcionar ayuda y compartir es uno de
los valores mds importantes.

RELACION ENTRE

2.2.5
EL TARGETY HRI

Las personas con un buen posicionamiento
econdmico y profesional representan un papel
importante y fundamental dentro de la institu-
cién, ya que mantienen la posibilidad y deseo
de realizar aportes donativos para el bien
social del pais con el fin de mejorar la calidad
de vida en las comunidades vulnerables del
departamento de Santa Rosa.
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También llamado diagrama de
flujo, tiene como finalidad repre-
sentar las fases y etapas en un
determinado orden del proyecto
a realizar, por medio de simbolos
determinados acompanados de
texto vy unidos por flechas, y asi
definir de forma clara el proceso
a sequir, sequn Gomez Cejas, G.
(1997). Se utilizd esta herramienta
para definir de forma clara el
procedimiento por sequir y el
orden por llevar.

Flujograma

(oo )

Investigacion diagnodstica

\/

Redaccion de protocolo

NO

¢Estad

2
aprobado? N

Correcciones al protocolo

\/

Definicidn creativa

NO

.Se
aprobo el
concepto?

Sl

1° Nivel de visualizacion
Bocetaje

\/

Autoevaluacion




NO

.Se
aprobo esta
fase?

S

J

2° Nivel de visualizacion
Digitalizacion

\/

VValidacién con expertos

T

NO

.Se
aprobod esta
fase?

Sl

\

3° Nivel de visualizacién
Propuestas finales

\/

VValidacién con grupo objetivo

NO

.Se
aprobo esta
fase?

SI

\

Preparacion final grdfica

\/

Preparacién informe final

\/

T
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Para este flujograma se utilizaron
simbolos especificos para cada
aspecto del diagrama.

- Linea de flujo
Representado con flechas.

Que indica el orden de ejecucién
en las operaciones.

- Simbolo de inicio /final
Representado con forma ovalada
Que indica donde inicia y termina
el sistema.

- Simbolo de proceso
Representado con un rectdngulo
Que indica un solo paso dentro
del proceso.

- Simbolo de decision
Representado con un diamante
Que indica un punto de decision o
ramificacion.
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Cronograma

De acuerdo con Vincent Ferrer un cronogra- proyecto se utilizd el diagrama de Gantt, el
ma busca representar de forma visual un plan cual consiste en un grdfico de barras horizon-
en funcidon del tiempo, es una especie de tales que ilustra el panorama general del
calendario de trabajo. Para presentar este proyecto con actividades y fechas de entreqa.

[ AGO J[ SEP }[ OCT }{ NO\J}
SBIOOIEEIENOIENEIENOIENE

YR Y Y Y Y Y Y Y Y Y e

ACTIVIDADES

PROTOCOLO

Ajustes en protocolo
Capitulo 1
Capitulo 2

J(
)
)
)
)
)
)
)
)
)
)

PLANEACION OPERATIVA

Flujograma
Cronograma
Presupuesto

MARCO TEORICO

Ensayo 1
Ensayo 2
Ensayo 3

DEFINICION CREATIVA

)
)
)
)
)
)
)
)
)

Briefing de diseno
Insight

Concepto creativo
Referentes visuales
Premisas de diseho

AR A N A2 WA N2 W WA W7 7 P

—>

14. incent Ferrer, “Cronograma, qué es y como aplicarlo” (2023)
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ACTIVIDADES

1° NIVEL DE VISUALIZACION

Bocetaje manual
Autovalidacion
Correcciones en asesoria

2° NIVEL DE VISUALIZACION
Bocetaje digital
Elementos de validacion
Evaluacion con expertos

3° NIVEL DE VISUALIZACION
Prototipos de las piezas
Elementos de validacién
\/alidacion con target

PREPARACION FINAL

GRAFICA

Ajuste en visualizaciones
Preparacion artes finales
Presentacion artes finales

PREPARACION FINAL

TEORICA

Fundamentacion
Puesta en prdctica
Aporte econdmico

REDACCION INFORME
FINAL

Sintesis del proyecto
Redaccion final
Diagramacion final

ENTREGA FINAL

Presentacion ante HRI
Entrega de informe final

AGO

[ J

SEP

OCT

) ) (vou ]

EBIEOEIEIEIOIENEIE]OIENE)

YR YRR Y2

Y

N WA 2 A A A A N

N

U

Y

Y YR Y R Y YR Y

—

'

3



PROYECTO DE GRADUACION 2024 / CAPITULO 3

N

Presupuesto )

Dado a que el presupuesto se caracteriza por segun Burbano y Ortiz (2004), a continuacion,
la delimitacion monetaria de las condiciones se encontrard un modelo de presupuesto
gue rodean un proyecto para ser realizado en utilizado como herramienta de planificacién y
un tiempo determinado, control financiera para que el proyecto sea

viable en cuanto a recursos y costos.

{ RECURSOS } { COSTOS } [ TOTALES }
{ COSTOS FIJOS }
Energia Q 350 mes Q 0.50 hora © 240.00
Internet ® 315 mes @ O.44 hora Q 21120
Teléfono Q 200 mes 0 0.28 hora Q 13440
Agqua Q 190 mes Q 0.26 hora © 124.00
Programas Adobe Q 280 mes 0 0.39 hora © 18720
[ SUBTOTAL: ©896.90 J
{ COSTOS VARIABLES }
Impresiones 0©300.00
Articulos de oficina 0 150.00
Depreciacién de equipo Q400.00
Transporte 0100.00
[ SUBTOTAL: ©950.00 J

— >
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[ RECURSOS J [ COSTOS J [ TOTALES J
[ SERVICIOS }
Investigacion Q 40 hora 120 horas Q 4800.00
Conceptualizacién Q75 hora 80 horas Q 6,000.00
Bocetajes Q 60 hora 40 horas Q 2400.00
Digitalizacion Q 90 hora 120 horas Q10,800.00
Diagramacién Q 95 hora 160 horas Q 15200.00
[ SUBTOTAL: ©39,200.00 J
[ IMPUESTOS }
Gastos imprevistos (10%) Q 4,104.68
IVA (5%) Q 2,053.34
ISR (5%) Q 2,053.34
[ SUBTOTAL: 08,211.36 }
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La desnutricion:

una realidad del presente y del futuro

‘ ¢SE TIENE CONCIENCIA DE QUE ES EXACTAMENTE LA DESNUTRICION?

El término desnutricion se define como la
pérdida o debilitacion del cuerpo al no recibir
los nutrientes suficientes debido a una poca o
mala alimentacion.® Esta condicion no se
expresa Unicamente por el hambre, carencia
de alimento, o delgadez extrema; la desnutri-
cion conlleva un estado de la salud critico que
presenta distintos grados de seriedad vy en los
peores casos, la muerte.

Es recurrente confundir estos dos términos:
“desnutricion” vy “malnutricidén” creyendo que
se tratan de lo mismo, sin embargo, existe una
diferencia: la desnutricion se determina como
una enfermedad grave causada por un déficit
alimentario en la cual el individuo no ingiere
todas las calorias y proteinas necesarias,
como también la mala absorcion de nutrien-
tes. A diferencia de la malnutricion, término
que se refiere a una alimentacién desequili-
brada. Este estado se desarrolla ya sea por la
escasez de alimento o exceso de estos, pero
daninos para la salud.’®

TODOS PUEDEN SER VICTIMAS DE LA DESNUTRICION, PERO ¢POR QUE LOS NINOS?

Dado a que la desnutricion ataca a raiz de la
pobreza, cualquiera puede ser victima de tal
problema, desde infantes hasta personas de la
tercera edad, sin embargo, la desnutricion se
ha percibido como un fendmeno infantil ya que
se desencadena desde los primeros anos de
vida e incluso desde el embarazo, como con-
secuencia de una alimentacion inadecuada, un
consumo alimentario insuficiente en cantidad v
calidad, desatando asi un déficit en el desarro-
llo fisico y mental que afectard al menor en la
medida que crezca.

Se considera que la desnutricidén es una de las
principales amenazas para la supervivencia, la
salud y el crecimiento de millones de ninos, es

responsable del 60% de los 10.9 millones de
muertes que ocurren anuadlmente en ninos
menores de 5 anos. En el mundo, mds de 180
millones de ninos menores de 5 anos sufren
de desnutricidn, ocasionando el 35% de muer-
tes en estas edades. Segun estimaciones
realizadas por la Organizaciéon Mundial de la
Salud (OMS) y por el Fondo de las Naciones
Unidas para la Infancia,” la mala nutricién, la
insuficiente estimulacion vy falta de nutrientes
afectan al menos al 25% de lactantes y a ninos
de corta edad en paises de desarrollo, rela-
ciondndose hasta con el 50% de todas las
muertes de ninos en el mundo.

15. Fundacion Libertad vy Desarrollo, «Desnutricion en Guatemala: problema del presente, flagelo del futurox, (2022)
16. Accion Contra el Hambre, «¢Cudl es la diferencia entre malnutricidn y desnutricion?», (2023)
17. Cristina de la Mata, Revista Médica Rosario, «Malnutricion, desnutricion y sobrealimentaciony, pdgina 18, (2008)
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Los danfos fisicos v cognitivos derivados de la
desnutricion en los primeros anos de vida son
irreversibles, afectan la salud vy el bienestar a
corto plazo vy también en el futuro individual v
colectivo (Ibafez, 2005-2007) al dificultar su
desarrollo en todas las dreas de su vida. Segun
el Fondo para las Naciones Unidas para la
Infancia - Unicef -, un nino que sufre de desnu-
tricion tiene hasta 9 veces mds posibilidades
de morir que el nifo que tiene una nutricidon
normal vy sana.’®

LAS NECESIDADES NUTRICIONALES DE UN NINO SON LAS MAS IMPORTANTES

El dnico alimento que un menor de é meses necesita es la leche materna, después de esta edad el
nino requiere de mds energia y nutrientes que aporten a su organismo como proteinas, grasas
esenciales, vitaminas vy minerales. Segun la encuesta internacional de Nifos, Ninas y Mujeres de la
Unicef (2015) explica que los nifios y nifas entre 1y 2 afos de edad presentan los porcentajes mds
altos de desnutricién, debido a que muchos bebés dejan de ser amamantados o comienzan a ingerir
alimentos que aun no son aptos para el estado en el que se desarrolla su organismo como golosi-
nas y frituras, llegando, a ser en muchos casos la unica opcién de alimento dentro del hogar.

LOS GUATEMALTECOS PADECEN ALGO MAS QUE SOLO POBREZA

En Guatemala, la desnutricién es uno de los
problemas mds graves vy recurrentes; abarca
casi toda su extensidon territorial (principal-
mente en dreas rurales) y ocasiona severas
consecuencias econdémicas vy sociales para el
desarrollo del pais. Actualmente se posiciona
en el sexto lugar a nivel mundial con los peores
indices de desnutricidén y en el primer lugar a
nivel Latinoamericano.”

Los datos mds alarmantes provienen en el
oriente del pais, donde se presenta escasez
recurrente de lluvias vy terreno poco fértil,
provocando la pérdida de mds del 50% de
cosechas en 300,000 hogares.>®

La tasa de mortalidad infantil guatemalteca es
del 3.4% debido a casos de neumonia y enfer-
medades diarreicas aqudas. El 54% de estas
enfermedades estdn asociadas a algun grado
de desnutricion y se estima que el 49.8% de los
ninos guatemaltecos sufre de desnutricion
crénica, 1 de cada 2 la padecen? En 2020
como consecuencia de la pandemia del
CQOVID-19 y de los huracanes Eta e lota, esta
cifra aumentd un 30% llegando a 59.7 millones
de personas afectadas en toda la poblacién
guatemalteca.

18. Fondo para las Naciones Unidas para la Infancia (UNICEF), «La Desnutriciéon Infantil y el Hambre en el mundo», (2023)
19. Manuel A. Herndndez, Cynthia Paz y Constanza Alarcon, International Food Policity Research Institute, «Mapeo de
Intervenciones en Seqguridad Alimentaria y Nutricion en Guatemala: Andlisis a nivel municipaly, (2022)

20. Ibidem.

21. Fondo para las Naciones Unidas para la Infancia (Unicef), «kEn Guatemala el 46,5% de los nifos sufre desnutricion

cronicay, (2023)
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NO ES SOLO “DESNUTRICION” SON VARIOS LOS “TIPOS DE DESNUTRICION”

SEGUN CARENCIAS:

Tanto en Guatemala como en el resto de
paises que sufren esta condicion, es posible
clasificar la desnutricion en dos diferentes
formas: segun las carencias que presenta el
grupo afectado y sequn el peso y talla.

DESNUTRICION
CALORICA

DESNUTRICION
PROTEICA

SEGUN PESO Y TALLA: }

Este es el tipo de desnutricion que se caracte-
riza por no ingerir todos los alimentos que
deberian, teniendo una poca oportunidad de
nutricién. Es posible identificarla debido a que
presenta un retraso en el crecimiento del nino,
pérdida de grasa muscular vy una delgadez
muy elevada.

Este tipo es cuando quienes la padecen, se
alimentan de muy poca o ninguna proteina,
sustentdndose Unicamente de carbohidratos
como lo son todas las lequmbres y cereales.
Este provoca una menor resistencia a enfer-
medades e infecciones, hinchazén abdominal
(adbombamiento), alteraciones en la piel vy
hepatitis.

DESNUTRICION
AGUDA LEVE

DESNUTRICION
AGUDA MODERADA

DESNUTRICION
AGUDA SEVERA

Esta clase se manifiesta por un peso normal,
pero una talla inferior a la media de su edad.

Se logra identificar por el perimetro del brazo,
los menores que sufren de este tipo de desnu-
tricion suelen pesar menos de la media de su
estatura.

Esta es la forma mds comun de desnutricidn,
se observa mediante el peso, este es dema-
siado bajo para la media de su edad (30% de
lo que deberia).??> Al mismo tiempo, todas las
funciones corporales se ven alteradas siendo
una condicion con un alto riesgo de muerte.

22. Ayuda en Accion, «Tipos de desnutricion v sus efectosy, (2018)
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LA DESNUTRICION AGUDA COMO UN RECURRENTE CASO EN GUATEMALTECOS ‘

Segun el conteo epidemioldgico semanal que
realiza el Sistema de Informacion Nacional de
Sequridad Alimentaria vy Nutricional -SIINSAN-,
en la semana 33 del ano 2023, se contabiliza-
ron 18,685 casos de desnutriciéon aguda en
ninos menores de 5 anos en Guatemala,
llegando a un total de 30 fallecidos. El tablero
situacional de desnutricion aguda senald en
base a las estadisticas de los Ultimos anos
(2021-2023)% que el niumero de casos actua-
les aumentd aproximadamente un 15% en
comparacién al 2021,

Existen varias causas que pueden provocar la
desnutriciéon infantil aguda, estas pueden ser
inmediatas, - relacionadas a una alimentacion
inadecuada, - o también implicitas - relaciona-
das al acceso inadecuado de alimentos -.
Algunas son:

® Desnutricion de la madre.

® Bajo ingreso familiar.

® Baja disponibilidad de alimentos.
Alimentacion desbalanceada.

® Diarreas y enfermedades.

¢ Falta de higiene en la preparacion
de alimentos.

* Falta de educacion sobre nutricion.

LA DESNUTRICION CRONICA COMO EL CASO MAS CRITICO DE TODOS

También llamada “retardo en el crecimiento”,
este tipo de desnutricion es posiblemente el
peor de los casos. Se manifiesta por una baja
talla segun la edad del menor vy estd basada
en la consecuencia de enfermedades recu-
rrentes o una carencia de nutrientes necesa-
rios durante un tiempo prolongado llegando a
provocar un retraso fisico, mental y productivo
durante el desarrollo del infante.?*

La desnutricién cronica se debe a la falta de
nutrientes como la vitamina A, dcido fdlico,
yodo, proteinas o hierro principalmente. Sin
embargo, también existen otros factores que
inciden como la falta de agua potable causan-
do diarreas que impiden la correcta absorcidon
de nutrientes.

Especificamente este tipo de desnutricion se
produce desde la gestacion v los primeros dos
anos de vida (conociéndose como los “1000
dias criticos para la vida”) o sea la etapa
donde ocurre el desarrollo bdsico. Pasado este

tiempo los efectos neqgativos pueden presen-
tarse a corto plazo como la dificultad de
aprendizaje en la concentracion, productividad
y escolaridad con menor capacidad para
aprender, leer, escribir, habilidad numérica,
entre otros. Y también a largo plazo acarrean-
do consecuencias irreversibles fisicas y psico-
logicas al llegar a la edad adulta, viéndose
obligados a estar desempleados, alimentando
la pobreza.

La desnutricion cronica es la Unica que afecta
especialmente al género femenino ya que si en
su etapa adolescente quedan embarazadas,
su estructura anatomica puede sufrir compli-
caciones graves como un menor flujo sanqui-
neo afectando la placenta y desarrollo del
feto, como también complicaciones en el parto
provocando tanto la muerte de la mujer como
la del bebé.?® En consecuencia, el nifio puede
padecer problemas neuroldgicos o intelectua-
les con una alta probabilidad de desnutricion
nuevamente, creando un ciclo dificil de salir.

23. Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social (MSPAS), Sistema de Informacion Nacional de Seguridad Alimentaria

v Nutricional (SIINSAN), «<Semana epidemioldgica 33», (2023)

24, José Andrade Guerrero, Top Doctors Espaia, «Desnutricion infantil», (2023)

25. Ibidem.
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El presente proyecto se centrard en las alarmantes cifras de este tipo de desnutricion, las cuales
se viven en Guatemala como consecuencia de la pobreza y la extrema pobreza que se atraviesa,
principalmente en la poblacion infantil que habita en las dreas rurales, con los porcentajes mds
altos en niflos de origen indigena. Las comunidades mds vulnerables ante este tipo de desnutricion,
se encuentran en regiones con escasez de lluvias, terreno poco fértil y falta de agua potable como

lo es el departamento de Santa Rosa, zona en la que se desarrolla el proyecto.

FIGURA 8: Nifio desnutrido sin comida,
descarga de istock.com, 2023

El diseno grafico

no salva vidas, pero brinda oportunidades

para salvarla j

En la actualidad el ser humano se ha converti-
do en una especie 100% visual, haciendo del
diseno grdfico una disciplina relacionada con
casi todas las actividades que se realizan. Al
habitar en la cuspide de la era tecnoldgica,
cualquier persona con acceso a un dispositivo
digital puede disenar si cuenta con los conoci-
mientos bdsicos en programas de edicidn de
esta indole. La sociedad ha desarrollado una
conducta de autosostenibilidad en relacion a
esta disciplina para suplir por si mismo la coti-
diana demanda visual que la vida ofrece, pero...

El disefo grdfico se expresa como el arte de
comunicacién visual por medio de imdgenes,
textos, colores, simbolos o ilustraciones, con el
fin de transmitir mensajes especificos para
grupos sociales con determinados objetivos.?
La toma de decisiones a través de esta disci-
plina, se define por medio de la creatividad,
innovacion v el pensamiento lateral (proceso
que analiza desafios desde el razonamiento
mental permitiendo resolver problemas por
medio de las soluciones creativas)? creado en
la actualidad a partir de herramientas digita-

¢Es realmente diseno grdfico lo que se ejecuta? les, sin embargo, es posible emplearlas de

forma manual.

26. Concepto Definicidn, «Disefio Grdficos, (2023)
27. LISA Institute, «Qué es pensamiento lateraly, (2023)
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Sequn Carlos Moreno (2014) “El disefio grdfico
es dar forma a una idea creativa que va a
resolver un problema (puede ser de comuni-
cacion) o satisfacer una necesidad o deman-
da”?® expresando el objetivo del disefio como

una estrategia que parte de la creatividad,
destinada para dar soluciones funcionales
ante una necesidad. Es decir, debe existir una
completa metodologia sobre el problema para
que las soluciones graficas sean efectivas y no
solamente crear un resultado estético.

PARA ENTENDER EL DISENO GRAFICO HAY QUE SABER UN POCO DE SU HISTORIA

Encontrar el tiempo exacto en la historia en
donde nace el diseno grdfico resulta dificil ya
que el diseno ha sido parte de la evolucidn
humana desde el inicio, ha estado estrecha-
mente ligado a las innovaciones tecnoldgicas y
necesidades sociales que se han desarrollado
con los anos.

Algunas personas consideran que el diseno
grdfico dio inicio en la era prehistdrica, sin
duda las pinturas rupestres, jeroglificos y orna-
mentos textuales responden a la estructura
grdafica de manifestar visualmente las formas
de vida de aquellas sociedades, sin embargo,
el desenlace de estas obras no representan de
forma profesional vy disciplinaria lo que en la
actualidad se conoce como diseno grafico.

No es hasta la Revolucién Industrial en el siglo
XX, en donde los nuevos métodos de produc-
cion llevaron a dar un salto al disefio grdfico
convirtiéndolo en un medio de comunicacion,
dando origen al “consumidor”. Como resultado,
surge la técnica publicitaria vy propaganda
politica llevando a la necesidad de generar
una respuesta a estos surgimientos por medio
de una solucion visual.??

A partir de aqui es que el disefio grdfico se
volvié fundamental para la sociedad, ya que
logra desarrollar técnicas especificas para
cada problema de comunicacion visual.

SI HAY QUE SOLUCIONAR, HAY MUCHAS OPCIONES PARA ELEGIR

Ya gue es una disciplina tan necesaria para el entorno humano en cualquiera de las dreas en las
que se hace presente, el disefo grdfico se logra clasificar en diversos tipos llamados “ramas del
disefio” para que de esta manera sea mds fdcil definir en qué sector visual se debe ejecutar la solu-
cion. A continuacion se detalla en qué consiste cada una de ellas v sus atributos.

Q DISENO EDITORIAL

Se enfoca en la maqguetacién de publicaciones ya

sea impresas o digitales. Su objetivo es hacer mds
atractivo el recorrido visual del lector.

@ Disefio PuBLICITARIO

Esta rama se centra en el marketing, por lo que se

enfoca a la comercializacién teniendo como objetivo
llamar la atencion de los consumidores v persuadir a
la adquisicion de un producto o servicio.

29. Galerna Estudio, «Historia del Disefio Grdfico: Evolucion v principales estilos gréficoss», agosto (2017)
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DISENO DE EMBALAJE
O PACKAGING

DISENO DE IDENTIDAD
CORPORATIVA O
BRANDING

DISENO TIPOGRAFICO
O LETTERING

DISENO MULTIMEDIA
O MOTION GRAPHICS

DISENO Ul O WEB

DISENO AMBIENTAL

Esta rama va enfocada a los productos de una
marca, encargada de disenar la informaciéon corres-
pondiente dentro de los empaques.

Tal vez la mds conocida por los “logotipos”, esta
rama se encarga de la ejecucién de los aspectos
visuales de la identidad de una marca o empresa.

Se ocupa en la creacién de tipos de letras de
diferentes estilos y personalidades Unicas especial-
mente para el recurso en el que sea utilizado.

Rama 100% digital, encargada de la creacion audio-
visual, es decir, un disefio grdfico animado con
movimiento, descartando la grabacion de video.

La rama del disefo mds reciente, se centra en la
creaciéon del diseno de sitios web, enfocdndose en
que la experiencia visual del usuario sea eficiente vy
eficaz y equilibrando el atractivo estético con la
funcionalidad técnica.

Este tipo de diseno informativo conecta visualmente
a las personas con lugares para mejorar su expe-
riencia, orientando y advirtiendo a los usuarios en su
recorrido por la pdgina.

Adicional a estas ocho principales ramas del disefio grdfico, también existen otras dreas de espe-
cializacién en las que un disefiador puede desarrollarse vy, aungue las que se presentan no estdn
expresadas precisamente por una composicion completa como las anteriores, sique siendo posible
transmitir un mensaje vy resolver un problema o necesidad a partir de ellas.

@ LusTrACION

@ oisefoap

@ roToGRAFIAY VIDEOD

Este tipo de diseno proveniente del arte, proporciona
obras originales a través de dibujos, que puedan
acompanar la comunicacion del diseno en cualquie-
ra de sus ramas.

Este tipo de diseno es llevar al siquiente nivel una
ilustracion, composiciéon o elementos grdficos, a
través de softwares especializados en la dimension
tridimensional. Esta técnica se utiliza para aumentar
la cantidad de recursos v posibilidades al momento
de disenar.

La toma de fotografias v la grabacidon de video
forman parte del disefo grdafico ya que es necesario
tener los conocimientos estéticos vy funcionales para
lograr buenos encuadres, dngulos vy posiciones,
ademds de la posproduccion que se enfoca en la
edicién a través de los programas digitales actuales.
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DESCUBRIENDO EL MUNDO DEL DISENO PUBLICITARIO DIGITAL ‘

De acuerdo con la CEl Escuela de Diseno vy
Marketing “El disefio grdfico publicitario englo-
ba tres disciplinas diferentes: la publicidad, el
diseno vy la mercadotecnia, las cuales se
encargan de crear contenido visual para
atraer a los consumidores a una marca”*° Se
le considera como una gran herramienta para
entidades, empresas, instituciones para darse
a conocer ante el publico.

Puede decirse que la publicidad es una forma
de comunicacidn utilizando la persuasion para
influir en la conducta de los individuos incitan-
do al consumo y promoviendo la demanda.

Dentro de la publicidad, el diseno actua como
el canal de comunicacién con la audiencia
mediante la creacidon y transmision de ideas
juntamente con la creatividad, permitiendo
conectar y crear vinculos con el publico, gene-
rando empatia, deseo de compra o cualquier
propdsito que se tenga al transmitir el material.
Es decir, el diseno es el Unico medio para llevar
la publicidad ante la audiencia logrando resul-
tados efectivos.

Dentro de las caracteristicas que un diseno
publicitario digital debe tener, se encuentra
permitir la comunicacién de un mensaje d
través de recursos visuales con el fin de obte-
ner una respuesta conductual del espectador,
dar a conocer la personalidad y valores de una
entidad, fomentar la fidelidad del publico obje-
tivo vy las personas enlazadas a la entidad vy
funcional a través de cualquier medio digital.

LAS REDES SOCIALES COMO HERRAMIENTA PARA EL DISENO GRAFICO

Existen multiples formas de produccion para
esta rama del disefo, sin embargo, gracias a
las herramientas tecnoldgicas que actualmen-
te se utilizan hoy en dia, una de las maneras
mds prdcticas de lograr resultados es a través
de los canales y medios digitales. La importan-
cia de emplear el disefio grdfico en este tipo de
plataformas se centra en que el 90% de lo que
una persona recuerda se basa en impactos
visuales® requiriendo un par de sequndos para
lograr captar su atenciodn e interesarse por el
emisor del mensaje.

Ademds, la cantidad de usuarios que transitan
por estas vias es extremadamente extensa, lo
que tiene como ventaja que siempre habrd un
porcentaje del target que aceptard positiva-
mente el mensaje.

Las redes sociales y los canales afines a los
medios publicitarios son el centro de atencion
de todas las generaciones, desde la genera-
cion baby boomer hasta la generaciéon Z. Las
diversas plataformas digitales se han converti-
do en parte del diario vivir del ser humano
como medio de entretenimiento, informacién y
divulgacién sin importar la edad, - la edad ha
sido un impedimento para esta herramienta en
anos anteriores -.

Naturalmente, las redes sociales y medios han
sido utilizados por las empresas para lograr la
adquisicion del producto o servicio promocio-
nado por medio de piezas grdficas.

No obstante, no es el Unico fin para el cual se
utilizan estos medios, existen mds necesidades

30. CEl: Escuela de Disefo y Marketing, «En qué consiste el disefio grdfico publicitario», (2023)
31. CUMP (Centro Universitario de Mercadotecnia y Publicidad), «La importancia del disefio publicitario en las redes

sociales», (2023)
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que esperan ser solventadas por medio del
disefo grdfico, como darse a conocer como
empresa ante la sociedad o también para reci-
bir una determinada conducta del publico para
con la empresa.

En este caso, la forma en la que serd utilizado
el diseno grdfico publicitario serd precisamen-
te, a través de redes sociales y plataformas
digitales con un propdsito diferente: la recau-
dacion de fondos para la entidad a la cual se
estard apoyando. El disefo tendrd una gran
presencia con un significativo aporte gracias al
profundo estudio del grupo objetivo en cuanto
al uso de estas plataformas, ejecutando asi
piezas grdficas que informen, concienticen vy
sensibilicen a la audiencia esperando resulta-
dos positivos vy satisfactorios.

La era digital es

es una ventaja para comunicar a traves

del diseno grdﬁco)

‘ LOS MENSAJES ASERTIVOS SE CREAN A PARTIR DE ESTRATEGIAS

Un disenador es un comunicador, por lo tanto,
es necesario hacer un buen uso de los medios
para obtener un vinculo entre el emisor, men-
saje vy receptor. Actualmente y con el paso del
tiempo, las diferentes vias para transmitir un
mensaje de forma digital se han ampliado,
iniciando por las redes sociales, las cuales han
evidenciado una era digital en el mundo, y son
el medio inmediato que las distintas genera-
ciones han decidido posicionar como el princi-
pal para poderse comunicar.

La manera en la que una entidad, marca,
empresa o institucién logra sembrar un men-
sdje a través de medios digitales para una
determinada audiencia no es espontdnea, al
contrario, existe una profunda investigacion
hacia el publico al que se planea dirigir que
parte desde conocer sus gustos, intereses vy
necesidades, hasta elegir el tono v el cddigo
linguistico en el que va a presentarse la infor-
macién. Ademds de generar también una
estrategia especifica que sirva como quia
para lograr mejores resultados para con la
audiencia, las empresas utilizan una especial
herramienta en la cual incide el diseno grdfico,
denominada como “campaia publicitaria®.
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Al emplear los medios digitales como recurso
para transmitir un mensaje especifico, se debe
tener un plan vy, por esta razoén, es vital hacer
uso de una campana publicitaria. La estructura
de esta interviene al crear y difundir de manera
evidente, el contenido acerca del tema que
desea abordar el emisor, - por supuesto, antes
se debe tener claro el enfoque e informacién
que construird el contenido - vy asi alcanzar un
impacto positivo en el receptor que genere
una conducta de aceptaciéon e interés en la
audiencia.

Para que una campana cobre vida y alcance el
resultado deseado, es necesario que su propo-
sito esté basado en un objetivo concreto. Un
formato individual nunca logrard el mismo
impacto que el de una campana ya que en
esta se crea una suma de materiales con obje-
tivos especificos enriqueciendo de mejor
manera el mensaje por transmitir.

RETROCEDER PARA ENTENDER: LA CREACION DE LAS CAMPANAS PUBLICITARIAS

Para ser efectiva, la publicidad necesita llegar
a muchas personas, y el momento exacto en la
historia de la humanidad en la que el mensaje
tuvo un impacto masivo fue en 1450 gracias a
la imprenta como la invencién que dbre las
puertas al primer medio de comunicacion: el
periddico impreso.® Durante la Revolucion
Industrial, la publicidad comenzd a ser persua-
siva en lugar de informativa dando inicio a la
primera agencia de publicidad en 1841

Con el pasar de los anos los medios de comu-
nicacion fueron evolucionando, desde la radio
hasta la television llegando a la reciente revo-
lucién publicitaria: la internet en 1970. Gracias
al marketing digital se facilitd la llegada al
publico midiendo con precision los resultados
gue ningun medio anterior habia permitido: las
campanas, apareciendo el primer anuncio no

deseado, - conociéndose hoy en dia como
spam, - de este tipo a través del correo elec-
trénico en 199433

Actualmente, con el notorio y veloz avance
tecnoldgico de los Ultimos 5 afios, se precisan
multiples canales v plataformas digitales
(iniciando con las redes sociales) para la divul-
gacion de estos materiales, los cuales han
permitido la evolucidon de campanas publicita-
rias con la ayuda de los diferentes formatos
que se han implementado a lo largo de los
afos tales como infografias, animaciones,
videos entre otros. Dando como resultado un
conjunto de esfuerzos que logran su objetivo a
través de la persuasion masiva.

LAS CAMPANAS PUBLICITARIAS VIENEN EN DIFERENTES FORMAS Y TAMANOS

Al contrario de cémo se estd acostumbrado a creer, la publicidad es mds que solo vender, su objeti-
vo principal es persuadir al publico para alterar su percepcion en cuanto a una marca, producto o
servicio y de esta forma obtener un determinado comportamiento.

Existen varios tipos de campanas publicitarias:

32. Rockcontent, «Demos juntos una vuelta por la historia de la publicidady, (2017)

33. Marketing Directo, «La historia del marketing: 1450 a 2020y, (2022)
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DE PROPAGANDA Esde

SOCIAL

INSTITUCIONAL Estas

crear

INDUSTRIAL
entre

DE COBRANDING

DE PATROCINIO

DE MARCA

DE PRODUCTO

SOMBRILLA

tipo no comercial, las cuales promueven ideas

O personas.

También del tipo no comercial, impulsan o cambian
comportamientos en el publico.

si tienen un propdsito comercial, con el fin de
una buena imagen para la entidad.

Con el fin de comercializar un producto en comun

grupos de fabricantes.

Se involucran mds de dos marcas quienes compar-
ten un mismo grupo objetivo.

En esta se manifiesta un respaldo o patrocinio a un
evento, actividad o persona.

Se realizan para dar a conocer a largo plazo los
valores de una marca vy asi fortalecer o mejorar su
imagen ante el publico.

Promueven productos o servicios especificos.

En esta se agrupan diferentes productos de una

misma entidad pero con un mensaje en comun.®*

‘ ADEMAS DE COMERCIALIZAR, TAMBIEN ES POSIBLE AYUDAR SOCIALMENTE

Como se mencionaba antes, cuando se toca el
tema publicitario, automdticamente se viene a
loa mente el drea comercial, sin embargo, al
desglosar los diversos tipos de campanas se
puede observar que existen otros fines para
incentivar el comportamiento del target y en
este caso, apuntar al bienestar colectivo
produciendo un efecto positivo en la sociedad.

Sequn Sorribas vy Sabaté (2018), la intencion de
la publicidad social es persuadir al grupo obje-
tivo para modificar o generar un cambio en sus
ideales, o conductas.® Las campanas sociales
se disenan como piezas de una estrategia para
consequir un conjunto de objetivos vy solucionar
un problema critico social.

Estas campafas implican las caracteristicas
que todas las publicitarias poseen a excepcion
de ser fundamentalmente persuasiva, tener
cardcter pagado vy ser de cardcter masivo.
Dentro de este tipo de campafa también se
pueden subcatalogar otros tipos que parten
de la campana social.

34. Rock Content, «Campafias publicitarias de todas las especies: jConoce los diferentes tipos que existen!», (2018)

35. Josselyn Esthefany Renteria Cabanillas, «importanci
pdgina 5 (2020)

a de las campafas sociales como prevencion de pandemias»
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“Los mensajes en los medios masivos
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En esta se induce un cambio reflexivo, educando a
través de la informacion.

Busca informar sobre la importancia de ejecutar una
accién motivando a su realizacion. Este tipo de cam-
pafias generalmente implican costos ya sea econd-
micos o de otro cardcter.

Busca inducir al publico como medio de prevencién
a realizar un cambio de comportamiento para su

propio bien.

Su finalidad es transformar ideologias o actitudes
morales establecidas por la sociedad (Vallejo 2018)

de comunicacion no satisfacen las necesi-

dades humanas bdsicas, pero se ha establecido con claridad que hay varios tipos
generales de necesidades susceptibles de ser cubiertas por los mensajes de los

medios por lo que pueden funcionar como un motor de cambio si se construyen
con el conocimiento de las necesidades que motivan al adoptante a actuar’.
Renteria J. (2020)

ACCIONES QUE PROVOCAN REACCIONES: EL METODO IDEAL PARA UNA
CAMPANA SOCIAL EFECTIVA

La mejor forma de conectar con el publico es
apelar desde la sensibilidad con respecto al
tema. Como bien se presentd anteriormente,
existen campanas orientadas a la accion en
la cual se motiva a la audiencia a actuar de
una determinada forma estimulando las emo-
ciones para lograr despertar sentimientos que

impulsen la realizacion de la accién propuesta.

Al tratarse de temas sociales, generalmente
las entidades que planifican este tipo de cam-
panas son organizaciones sin fines de lucro
que buscan disminuir o erradicar los obstdcu-
los que le impiden avanzar a una sociedad. De
acuerdo con la naturaleza de estas entidades,
estas prefieren hacer un llamado a la accion,
(principalmente econdmica) para asi costear

los gastos presupuestados en los programas,
las planificaciones y los proyectos, por realizar
solventando asi el problema.

Para cimentar de forma correcta una campa-
Aa social que provoque una accion, se emplea
una técnica especifica, llamada fundraising, la
cual consiste en la captacidon de fondos para
una causa a través de estrategias usualmente
digitales. “Para el 74% de los donantes, la
comunicacion digital es la que mds inspira a
donar. Dentro de este dmbito el 29% considera
las redes sociales como el canal mds inspira-
dor sequido del email (27%)%° evidenciando
que la mejor forma de impartir esta técnica es
por medio de las campanas digitales a través
de los diferentes medios de comunicacion.

36. Iberdrola, «Fundraising, el poder de las donaciones para el des

arrollo socialy, (2023)
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Las campanas de esta categoria se caracterizan por transmitir la idea de lo importantes y necesa-
rios que son los fondos y la forma en la que serdn utilizados. De esta manera se hard comprensible
el objetivo de la campania, atrayendo la motivacion v el deseo de donar del publico.

¢Y DONDE QUEDA EL DISENO GRAFICO?

Una campana digital de cualquier tipo, no
podria ejecutarse correctamente ni alcanzar
su objetivo sin la intervencidn del diseno grdfi-
co, pues todas necesitan de una comunicacion
visual que ayude a transmitir el mensaje vy
captar emociones en el receptor motivando,
informando y llamando su atencion a través de
las distintas piezas y variedad de formatos que
solo un disenador grdfico puede ejecutar.

Especialmente al tratarse de fundraising, exis-
ten ciertas caracteristicas por tomar en cuenta
al momento de crear los materiales grdficos en
la campana, es importante planificar mensajes
hiperpersonalizados para que la audiencia
pueda identificarse y responder con acciones,
es decir, en base a los gustos del grupo objeti-
vo, lograr conectar mediante cdodigos visuales
que lo atraigan.

También debe reflejarse en cada una de las
piezas, el impacto social para dar transparen-
cia tanto a la campana como a la entidad
representada. A través de imdgenes o ilustra-
ciones idealmente, que puedan transmitir de
forma directa la gravedad del problema vy la
urgencia que existe para solventarlo.

Para este tipo de campana, la frase “una
imagen vale mds que mil palabras” es exacta-
mente lo que se desea construir a nivel visual,
mostrando la situacidén en su total pureza vy
para ello es necesario acudir a la estilizacion,
diagramacién vy leqibilidad correcta en todos
los codigos de diseno a utilizar (iconos, textos,
imdgenes y colores) teniendo un especial
cuidado en la forma de transmitirlo y el con-
texto ya que reqularmente los temas sociales
suelen ser delicados.

FIGURA 10: Nifia en pobreza extrema
descarga de istock.com, 2023
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EL DISENO GRAFICO
JUEGA UNO DE

- LOS PAPELES
MAS IMPORTANTES

SEGUN COMENTARIO PUBLICADO EN FOROALFA

28 - 05 - 2007

‘ ‘ Todos somos
agentes de control social.
Nuestras acciones tendientes a evitar
o reducir desvios participan,
reproducen vy legitiman las
estructuras de control.
Los disenadores son agentes sociales

porgue reproducen a traves de sus
acciones modelos de identidad

socialmente aceptables. , ,

- CARLOS CARPINTERO
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Brief de diseno

Se conoce como brief al documento que describe los detalles principales de un proyecto vy sus
expectativas en relaciéon al cliente, sequn la autora Daniella Terreros.® El brief actua como quia
para la persona que ejecutard el proyecto, teniendo la informacién necesaria para desarrollarlo. En
este caso se explican datos de la institucion, del proyecto como objetivos, costos, restricciones v ,
finalmente, hacia quién va dirigido el proyecto.

Nombre de la instituciéon: Hunger Relief International
Ubicacion: 7ave. 5-45, oficina 701, edificio XPO1, z4,
Ciudad de Guatemala
Numero telefénico: 2312-2200

Correo electronico: info@hungerreliefintl.org

Nombre: Dewi Yazmin Rosal Afre
5.1.2 DATOS DEL JEFE : :
Puesto: Directora Nacional en Guatemala

Numero telefonico: 2312-2200 / 4129 1130

Correo electroénico: dewi.rosal@hungerreliefintl.org

Institucion dedicada a trabajar por mejorar y prote-

513 ACTIVIDAD DE LA ger las vidas de ninos y familias desesperadamente

7 pobres que carecen de alimentos, aqua, educacién

INSTITUCION y saneamiento, o afectados por desastres naturales,

a través de construccion de resiliencia, lucha contra

el hambre, promocién de la unidad familiar vy el

aumento de autosuficiencia a través de programa-
cion directa y sensibilizando al publico.

Liderazgo, ninez, adolescencia y juventud:
514 PROGRAMAS DE Aborda el liderazgo comunitario, salud repro-
ductiva (adolescentes y jovenes), habilidades
para la vida, prevencion de la violencia,
prevencion de la migracion (adolescentes vy
jovenes), voluntariado, empleo (jovenes),
emprendimiento (jévenes) vy salud mental.

LA INSTITUCION

37. Daniella Terreros, Hubspot, «Brief de disefio: qué es, como crearlo y ejemplos», (2023)
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e Mujeres en accion: abarca temas como los
derechos de la mujer, salud reproductiva,
emprendimiento y salud mental.

Nutricidon: ddndole importancia a temas de
alimentacion escolar (departamento de Cuila-
pa especificamente), Pre-K (suplementos
para ninos de & meses hasta 5 anos) y trifecta
(actividades tipo rifas en donde se obsequian
estufas ahorradoras, letrinas, filtros, v otros).

APN (Alianza por la Nutricién)

5.1.5 ENTIDADES

UNICEF (Fondo de las Naciones Unidas para la Infancia)

SIMILARES MAGA (Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Alimentacion)

SESAN (Secretaria de Sequridad Alimentaria y Nutricional)

Prorural (Programa de Desarrollo Rural)

MSPAS (Ministerio de Salud Publica v Asistencia Social)

Desarrollo de campana de materiales digitales con
alcance en 4 diferentes medios publicitarios (Face-

book, Instagram, Linkedin y Gmail).

Disenar una campana de materiales digitales para
medios publicitarios que informen y concienticen

sobre la condicion de desnutricion que sufren los

ninos del departamento de Santa Rosa inscritos en

el programa de nutricién de la institucion, con el fin
de atraer donantes que apoyen dicho programa.

Campana de materiales digitales en 4 diferentes

5.1.8 DESCRIPCION medios publicitarios y con una duracién de 3 meses.
Se trabajard por medio de los siguientes materiales:
DEL PROYECTO e Post estdticos e Carruseles
e Post animados * Reels
e Mailings

Se estima que el proyecto tenga un costo aproxima-
5.1.9 PRESUPUESTO do de Q49,300.00

Es necesario utilizar los cédigos de color exactos
5.1.10 RESTRICCIONES que se encuentra en el manual institucional. Es posi-

ble utilizar variaciones de la misma tonalidad.
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Poblacién guatemalteca, hombres v mujeres adul-
51.11 GRUPO OBJETIVO tos entre 40 a 60 anos, duefos de empresas o
negocios, o con cargos significativos en las entida-

des donde laboran.

La situacién de desnutricion que se observa y se
5.1.12 MENSAJE vive en las comunidades de Santa Rosa debido a la
falta de alimento en las familias que habitan en esta

drea, y como la institucion ha intervenido a este
problema mediante el apoyo de insumos, a lo largo
de estos anos.

Referencias
visuales

Se realizd una investigacién de referencias visuales de proyectos similares trabajados en otros
paises, como también referencias que se apeguen al estilo grdfico de la institucién. Este es un punto
de partida para orientar visualmente las piezas grdficas por disenar.

CASOS ANALOGOS SOBRE DESNUTRICION

A CAUSA DE LR DESNUTRICION,
EN MUCHOS LUGARES LOS NI = STARVING.

8- b : r WERE
e e ) T
‘ 3

CUMPLEDIAS

) h HES

N NO
‘h IT'S TIME

TO SHARE >>

Bignas/ S cl unicef@®

FIGURA 11: Campana de UNICEF contra la desnutricion infantil, por Asociacion
de Bancos de Alimentos de Colombia ABACO, 2012, Bebés y mads
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DONATE TO A DONATE TO MAKE A §

DIFFERENCE ‘ DIFFERENCE

FIGURA 12 y 13: Campana “Donate to make a Difference”, por Vibha

DEL 15 DE SEPTIEMBRE AL 15 DE NOVIEMBRE

NUESTROS PLATOS gmym%fgwa Shukes

VANA ('@ JRESTAURANTES
ALIMENTAR MAS | |tﬁ o ELHAMERE|
QUE NUNCA : \

 lates wnadeellas!

“aﬂ.:

FIGURA 14 y 15: Campanfa “Restaurantes contra el hambre”, por Accidn contra
el Hambre, 2016

NEW
RESEARCH
LINKS
CONFLICT TO s 8
INCREASING .
HUNGER |

e

"GIRLS
@ Sponsored

Goal met!!

FIGURA 16: “Helping families live a hunger-free” por World Vision International, 2023
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‘ CAMPANAS DE PUBLICIDAD EN MEDIOS DE COMUNICACION DIGITALES

Um sorriso 3

sauddvel um implante

dentdrio?

Umin corculta com a
. dentista é um gazso
impzrtonte poma manter
sel sornse soudavall

€ um sorriso
mais feliz!

(="

LOGO 1w b

Flanos cdontglogicos
pdra toda a familial

ﬂ shnp fia b s dioriamets

[ o EETTTE e e————

FIGURA 17: Campana “Odontologia, Social media”, por Isaque DSGN, 2023

BHEGAR '+

FIGURA 18 y 19: “Hunger Campaign”, por Mercado Pago, 2022
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global’:- global®™

growth. change

globalfundforchildren.crg

FIGURA 20: Imagen grdfica de “Global Fund for Children”, por Global Fund for Children, 2018

S acourafeous Siep.
’ [ iy e "YOUDONTHAVE TO BE
Mariska Hargitay - 3 - POSITIVE ALL THE TIME.

“¥OU DON'T HAVE TO BE
POSITIVE ALL THE TIME,

Lori Deschene

[ ] Lawen & mamage

FIGURA 21: “Mental health platform”, por ASFAR, 2020
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Estrategia de
aplicacion

Luego de conocer la teoria que construye el proyecto, se presenta la estrategia y proceso creativo
de acuerdo con la informacidn necesaria sobre la institucion, el grupo objetivo v bases del proyecto.
Para la realizacién de esta estrategia se utilizd la técnica 6W, la cual consiste en responder las 6
preguntas clave que deben formularse para resolver el reto.3®

5.3.1

Descripcion: Campafia de materiales digitales
para medios publicitarios sobre el programa
de nutricion en Hunger Relief International.

Contenidos: Campana de tipo bien social para
4 medios digitales con cobertura para 3 meses
sobre el programa de nutricion.

¢PARA QUE?

5.3.3

Objetivos: dar a conocer el aporte social que
brinda la institucion a las comunidades involu-
cradas por medio del programa de nutricion
con el fin de atraer nuevos donadores.

Indicadores de logro: crear conciencia sobre
la situaciéon nutricional del pais y disminuir la
desnutricién infantil.

Resultados: incrementar el presupuesto desti-
nado al programa de nutricion para obtener un
mayor alcance a los ninos vy familias, dando un
mejor aporte de insumos alimenticios.

Productos esperados: campana de materia-
les digitales que alcance al grupo objetivo vy
responda a las necesidades del programa de
nutricién y contribuya a su desarrollo.

5.3.2

:CON QUE?

Insumos: Piezas grdficas digitales que trans-
mitan a través de fotografias y elementos
institucionales; las actividades que se realizan
en el programa y cémo afecta positivamente a
las comunidades involucradas.

Recursos: Adobe Photoshop vy After Effects.

:CON OUIENES?

5.3.4

Involucrados directos: epesista, directora vy
personal de la institucion

Involucrados indirectos: audiencia de la insti-
tucion en los medios, entidades yv empresas
donantes, ninos y familias pertenecientes al
programa de nutricion de la institucion.

:CUANDO?

5.3.5

Tiempo de desarrollo: AGO-OCT 2023
Vigencia del material: 3 meses

Contexto: informativo vy de concientizacién

38. Inaki Gorostidi, GUK, «Las 6W de tu estrategia de marketing de contenidos», (2022)
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Lugar y reqgion: medios digitales y plataformas
de comunicacién

Forma de difusion: redes sociales y canales
de comunicacion de la institucion.

Comunidad: poblacion guatemalteca,
hombres v mujeres

Definicion de insight

El término insight, el cual traducido al espanol es “vision”, se refiere a la verdad fundamental que
permite conocer la realidad del grupo objetivo. Segun la autora Estela Vinards (2023) funciona
como una guia en el proceso de diseNo®® aportando una nueva forma de ver el problema desde la
perspectiva del grupo objetivo para una mejor solucion.

Para la definicion del insight se utilizaron las siguientes tres técnicas creativas:

‘ TECNICA 1 ‘ 6W

WHAT  Jell]=

La desinformacién sobre cuestiones sociales es un problema
recurrente en Guatemala debido a la falta de tiempo que se
maneja al estar acostumbrado a las agendas llenas v
horarios apretados, teniendo como principal enfoque el drea
laboral, familiar y personal. Por esta razén se ha dejado a un
lado la necesidad de los mds vulnerables en el pais.

WHY POR QUE QUIEN

Las personas con altas responsabilidades econdmicas A las personas empresarias y profesionales que tienen
han logrado superarse en la vida y estdn en busca de cargos importantes en el lugar donde laboran o son
beneficiar a otros, sin embargo, no saben exactamente a duefios de empresas, son personas que tienen la
doénde destinarlo, por lo que se considera necesario posibilidad y deseo de apoyar econdmicamente.

informar y concientizar sobre la situacién que se vive en
las dreas mds vulnerables del pais y de esta forma
mostrarles caminos hacia dénde pueden donar.

Al mostrar gradficamente las causas v actividades que
ejecuta la institucién por medio de las plataformas cotidianas
del grupo objetivo, se logra no solo informar sobre la
existencia de la institucion sino también concientizar y crear
la confianza de que se estd trabajando por un mejor pais.

WHEN Jeit):\\[s]0e) WHERE Jsle)\[s)=

Este proyecto tendrd vigencia de 3 meses desde su El proyecto estd enfocado en toda el drea territorial
lanzamiento, calendarizado para publicarse 2 veces a la de la ciudad de Guatemala. En términos visuales el
semana en cada uno de los medios en los que se transmitira proyecto serd 100% digital transmitido por medio de
la campania. EL contenido iniciard su publicacién a partir de redes sociales y medios publicitarios.

noviembre de 2023.

“SEMBRAR CONFIANZA CREA VINCULOS INTERPERSONALES”

39. Estela Vinards, Cyberclick, «;Qué es un insight?» (2023)
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‘ TECNICA 2

- BRAINSTORM

DINERO
INVERSION
ESTABILIDAD
BIENES
TRANQUILIDAD
SUPERACION
COMPROMISO
NIVEL SOCIAL
INGRESOS
CRECIMIENTO
TIEMPO
INTERES

N

IMPACTO SOCIAL
CAMBIO

FAMILIA
NECESIDAD
DONACION
EMPATIA

AYUDA
OPORTUNIDADES

BIENESTAR
RESULTADOS
CONDICION
CONCIENCIA

SOLIDARIDAD
ALIMENTO
RECAUDACION
APOYO
EMOCIONES
PRECIO
FUTURO
INICIO

COMIENZOS

NUEVO

DESTINO

AN

%

“QUERER AYUDAR PERO NO SABER POR DONDE EMPEZAR”

‘ TECNICA 3

SQUE PIENSAY SIENTE?

Le conmueve pensar que existen
personas que no tienen ni 1/4 de
lo que ella tiene

Al posicionarse en el nivel de
autorealizacion, busca beneficiar a
otros por medio de sus ingresos

Ayudar la hace sentir bien

¢QUE DICE Y HACE?

Promueve las buenas prdcticas
que beneficien la vida

Siempre es profesional, formal v
correcta en publico

Mantiene un impecable orden laboral,
econdmico, social y emocional

" MAPA DE EMPATIA

¢{QUE ESCUCHA?

Sus colegas se han comprometido
a brindar ayuda social

Su esposo le aconseja que invierta
en oportunidades para su futuro

En las noticias escucha la condicion
politica nacional y cémo afecta al
pueblo de guatemala

Anna Sandoval
Empresaria

¢QUE VE?

Revisa sus redes sociales a diario
para mantenerse informada

Asiste a muchas reuniones diarias
con personal nacional e internacional

ESFUERZOS

Teme a que su financiamiento no
se utilice para los fines propuestos

Le preocupa invertir tiempo en
un tema que no conoce al 100%

No tiene la sequridad de que se
vean los resultados de su aporte

RESULTADOS

“DONAR A CAUSAS SOCIALES SATISFACE MORALMENTE”

Mejorar la calidad de vida del
pais ya que se interesa por hacer
una Guatemala mds prospera

Obtendria el reconocimiento de
aportar al bien social del pais

Autosatisfaccion de haber
ayudado a quienes lo necesitan
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El insight encontrado se extrajo a partir de la
tercera técnica creativa: brainstorm, siendo:

APOYAR CAUSAS
SOCIALES, ME

SATISFACE
PERSONALMENTE

DEFINICION DE INSIGTH

Se entiende como concepto creativo a toda
idea Unica y original que parte de la temdtica
de un problema, para fundamentar y englobar
la uniformidad de la producciéon grdfica en un
proyecto. Tal como lo describe Cdérdova (2019)
“el concepto creativo es una idea clara,
diferente y coloquial que transmite la esencia
de una marca o campana a traveés de una

El target tiene resueltas todas sus necesida-
des bdsicas v estd en busca de satisfacer el
ultimo nivel en la pirdmide de Maslow el cual
es la autorrealizacion, en donde se construye
el crecimiento personal como la vida espiritual,
valores morales, busqueda de una mision vital
o ayudar a los demds. Al beneficiar a alguien
que aun no tiene resuelto ni el primer escaldn
de necesidades, se logra alcanzar bienestar.

Definicion de
concepto creativo

frase impactante vy altamente recordable, la
misma que estd compuesta por un referente
inspiracional v un verdadero insight”4°

Para definir el concepto creativo se utilizaron
tres técnicas creativas:

40. Erick Cérdova, Linkedin, «La formula del concepto creativoy, (2019)
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TECNICA1

'3 ) SUSTITUCION

&Y si fuera dirigida para cualquier persona del pais? Todas las
personas podrian donar sin importar la cantidad que aporten.
&Y si se sutituye por material emotivo en lugar de informativo?
Crearia mds empatia al ver la situacion

&Y si se transmitiera La informacion con ilustraciones y fotos?
Ademds de sensibilizar también se graficaria para un mejor
entendimiento.

Y| MODIFICAR

¢ Cémo puede mejorar La experiencia del grupo objetivo? Con
diferentes formatos que haga mds dindmica la campana.

¢ Coémo seria la campania si no se incluyeran fotografias o
ilustraciones? Debe establecerse una linea grafica sélida que
refleje la campana por medio de color y tipografias.

R REORDENAR

¢ Qué pasaria si el proyecto fuera para otra institucion? EL
contenido debe ser mds enfocado a resolver la necesidad que a
exponer aspectos institucionales.

&Y si el tema fuera diferente? No tendria tanto impacto ya que el
alimento es una de las principales necesidades bdsicas, el tema debe
tener su propia personaldiad.

SCAMPER

(@) COMBINAR

&Y si se comunicaran también las causas de
por qué Las familias estan atravesando esta
situacion? Entenderian mds de cerca la ayuda
que necesitan.

< Qué pasaria si se incluyera un lanzamiento de
expectativa? Habria curiosidad por saber de qué
o de quién trata la publicidad.

P PROPONER

&Y si la campana fuera enfocada hacia
empresarios de otros paises? Debe utilizarse
una linea grdfica limpia y formal que vaya acorde
con sus gustos e intereses, ademds, traducirlo al
inglés para que pueda entenderse globalmente
¢Se puede utilizar este proyecto para otra
finalidad? Informar al pais sobre la situacion de
desnutricion que se vive.

e DEPOSITO SOLIDARIO
e VINCULOS SOCIALES

e ACCIONES GENEROSASS

A ADAPTAR

&Y si la campaia se acomodara con vigencia
indefinida? Se necesitaria toma de fotografias v
posiblemente de video.

&Y si la campaiia se publicara en el perfil
internacional de la institucion? Habria que
traducirla al inglés para que todos puedan
entenderla.

= ELIMINAR

&Y si la institucién no tiene Lla capacidad para
publicar el material segun la calendarizacion?
Se deberd dejar programado el contenido.

&Y si actualmente la institucion no tiene
cuenta abierta en los medios? Se deben buscar
las plataformas mds adecuadas para el target
aunque la institucion no las tenga.

“ACCIONES GENEROSAS”

La técnica de SCAMPER creada por el autor
Alex Osborn,* se determina por el acréonimo:
Sustituir, Combinar, Adaptar, Modificar, Propo-
ner, Eliminar y Reordenar. Esta técnica se utiliza
para desarrollar ideas a través de una lista de
chequeo dando soluciones a la problemdtica.

Para esta técnica creativa se lograron captar 4
ideas de concepto: depdsito solidario, conec-
ciones complementarias, vinculos sociales v
acciones generosas.

El concepto elegido para la técnica de SCAM-
PER es “acciones generosas”, que representa
la intencion del tipo de campana social por
trabajar, el fundraising, que busca generar
acciones en el publico (las donaciones) ape-
lando a la sensibilidad vy solidaridad humana
de brindar un genuino apoyo a quién muestre
necesidad.

41, Neuronilla, «Técnica SCAMPER», (2008)
64
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- DOIT

‘ TECNICA 2

o DEFINIR PROBLEMA

La fundacion Hunger Relief International lucha por combatir la
desnutricion en las diferentes dreas rurales del pais, sin embargo
los fondos para llevar alimento a los hogares cada vez son mds
escasos. Debido a la desinformacion en la poblacion
gquatemalteca sobre quiénes son y las actividades que abordan
en su programa de nutricion, no existen suficientes donadores que
logren aportar y contribuir para esta problemdtica.

- D

® Las personas tienen buen corazon, les gusta ayudar

¢ Cuando se le da una moneda a un necesitado, se siente bien
® \ler la situacion de pobreza sensibiliza el corazén

® Eldinero es una fuente de poder que debe usarse para bien
® |os profesionales buscan como hacer crecer su entorno

® Larealidad ajena logra hacer despertar la afectividad

e Los sentimientos en comun generan acuerdos

IDENTIFICAR SOLUCIONES

Aspectos negativos:
Las personas siempre esperan algo a cambio
El target no entiende cdmo viven y lo que pasan los mds vulnerables
El dinero es algo delicado, se debe pensar bien en qué se va a utilizar
Aspectos positivos:
Personas profesionales y decididas a hacer crecer su entorno
Conscientes de sus posibilidades econémicas vy lo que pueden lograr
Son activos socialmente si se habla de negocios
La peor consecuencia:
Que no logren empatizar con la situacion de desnutricion
La mejor consecuencia:
Tocar el corazén y hacerles ver que hay causas en las cuales invertir
Solucién:
Hacer entender y concientizar a las personas, que brindar un aporte
econdmico tiene un efecto muy grande en la sociedad que puede mejorar
su entorno y el futuro del pais.

T TRANSFORMAR IDEAS

Al regalar dinero también se regala comprensién y compasion.

Cuando se le apuesta a una idea y da resultados es mucho
mds valiosa.

Recaudando amor se invierte mejor.
e MONEDA DE EMPATIA
e FRUTOS DE ORO

c CUENTA DE AFECTO

“MONEDA DE EMPATIA”

La técnica de DO IT parte de un acrénimo con
sus significados: (D) Definir el problema por
tratar, (O) que significa Open Mind refiriéndose
a estar dispuesto a abrirse a soluciones acep-
tando cualquier idea, (1) Identificar las solucio-
nes que han surgido de las ideas, (T) Transfor-
mar la idea en accion para lograr resolver el
problema. Esta técnica fue desarrollada por el
autor Roger Olsen,*? la cual determina una
serie de 4 pasos por sequir para encontrar
ideas nuevas desde el planteamiento del
problema hasta obtener ideas que surjan de
estudiar la problematica.

Para esta técnica creativa se lograron captar
tres ideas de concepto: moneda de empatia,
frutos de oro y cuenta de afecto.

El concepto elegido para la técnica de DO IT es
“moneda de empatia”, hace referencia a la
solidaridad y a la conexidn humana que existe
al ponerse en el lugar de los mds vulnerables
creando un sentimiento de estimacion y afecto
alcanzando generar acciones que aporten a la
situacion. En este caso, la moneda es el simbo-
lo de realizar una donacién y la palabra empa-
tia hace referencia al deseo que se tiene en
ayudar a los involucrados.

42. Neuronilla, «Técnica DO IT», (2008)
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‘ TECNICA 3

-

ESTABILIDAD CONOCIMIENTO
FE EXITO ENFOQUE
S MONETARIO CAPITAL
@) DINERO PROVECHOSO
CZ) ACERCAMIENTO AHORRO
O FINANCIAMIENTO ~ ACREEDOR
w DONACION BENEFACTOR
\ ATENCION PATROCINIO /
PALABRAS
AHORRO EMOCION
INVERSION AFECCION
PROTECCION SENSACION
RESULTADOS COMPASION
OTORGAR TACTO

- RELACIONES FORZADAS

4 N

FELICIDAD CAMBIO
AMOR APORTE
< SOLIDARIDAD COLABORACION
g OPORTUNIDAD HACER EL BIEN
E MORALIDAD SUSCEPTIBILIDAD
PROTECCION CUIDADO
FRUTOS SENTIMIENTO
\ FAVORECER COMPASION /
FRASES
DONACION CON AMOR e AHORRO COMPASIVO
INVERSIONES EMOCIONALES e BENEFACTOR DE CAMBIO

ACERCAMIENTO A LA FELICIDAD e DESEO CARITATIVO

SOLIDARIDAD CONCIENTE 6 AYUDA CON ENFOQUE

“INVERSIONES EMOCIONALES”

La técnica de relaciones forzadas o palabras
al azar, creada por Charles S. Whiting,”® se
utiliza asociando dos conceptos, términos o
palabras totalmente alejadas en sus definicio-
nes, v asi crear vinculos entre ellas para formar
frases creativas.

Para esta técnica creativa se lograron captar
ocho ideas conceptuales: Donacidén con amor,
inversiones emocionales, ayuda con enfoque,
deseo caritativo, solidaridad consciente, bene-
factor del cambio, ahorro compasivo y acerca-
miento a la felicidad.

El concepto elegido para la técnica de relacio-
nes forzadas es “inversiones emocionales”,
una inversion tiene como finalidad obtener
ganancias, al destinar un aporte monetario a
causas benéficas no sdlo se estd realizando un
aporte econémico a la sociedad, sino que tam-
bién se realiza un depdsito emocional a la
satisfaccion propia, teniendo como ganancia la
construccion en el crecimiento personal.

43, Neuronilla, «Técnica relaciones forzadasy», (2008)
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Tras analizar las propuestas concebidas en las técnicas creativas
ejecutadas, y luego de evaluar la funcionalidad al proyectarse en el
desarrollo grdfico, se establecid utilizar el concepto “inversiones
emocionales” elaborado con la técnica de relaciones forzadas,

aplicado a un ligero cambio, transformdndolo:

INVERSIONES
PERSONALES

DEFINICION DE CONCEPTO

La inversion se define como el acto de modifi-
car el curso o la trayectoria, es decir cambiar
de direccién. Mediante este proyecto, se aspira
a redirigir el destino de quienes padecen
desnutricion, brinddndoles la perspectiva de
un futuro prometedor. En el dmbito empresa-
rial, la inversion es el acto de asignar recursos
con el propdsito de obtener ganancias.

Al contribuir iinancieramente en las causas
benéficas, no sdlo se efectla una aportacion
monetaria a la sociedad y a los involucrados,
sino que también se realiza un aporte a la
satisfaccion propia, obteniendo de ganancia la
construccion del crecimiento personal.
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Las premisas de diseno constan de elementos
visuales los cuales se utilizardn en la produc-
cion grdfica del proyecto. Estas permiten
determinar los factores condicionantes del
diseno, tales como el cardcter, forma y uso de
este, asigndndo caracteristicas propias vy parti-
culares diferencidndose de otras grdficas.
Estos criterios son una quia para establecer
respuestas adecuadas a un diseno.*

Premisas
de diseno

Actualmente la institucion respeta la utiliza-
cion de ciertos elementos de su manual de
marca internacional como por ejemplo la
paleta cromdtica, sin embargo fue aprobado
proponer nuevos codigos de tipografia, ilustra-
cion e imagen.

Alliance

Light  Regular

PALETA DE COLOR

5.6.2

Hex #FB5F20

Hex #162E52

Semibold

Se utilizard un uUnico estilo en sus diferentes
aplicaciones dentro de su familia tipogrdfica
ya que se desea crear un diseno limpio,
moderno y minimalista. La propuesta es una
sans serif humanista, gracias a su legibilidad
en cualquier escala y versatilidad en todos los
formatos al jugar con mds elementos dentro
de las composiciones por realizar.

Bold Extrabold Black

Se definieron los codigos de color establecidos
por el manual de marca internacional de la
institucion agregando Unicamente un tono con
menor matiz en la gama de los naranjas para
tener un sequndo color cdlido.

Hex #006DF0

44, Roberto Angel, «¢Qué son las premisas de disefio?», (2023)
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Para el tratamiento fotogrdfico se trabajard

5.6.3 FOTOGRAFIA por encuadres en primer plano y macro para
hacer un especial enfoque en la importancia

del tema y centrarse en los detalles.

LITTLE NEEDS.

Material donallonean
make & diffarence.

Contact us on 351 or vislt www.goon|.org

FIGURAS 22,23 Y 24: “GOONJ - Little Needs - Advertising campaign, por
Unmesh Nayak, 201

FIGURAS 25,26 Y 27: “Hands”, por Josip Matic, 2023
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5.6.4 COMPOSICION

La composicion, diagramacion y reticula varia-
ran sequn el formato v el medio digital, como
también las fases de campana en las que se
encuentren las piezas. Las fotografias serdn
utilizadas dentro de mdscaras de capa para
reforzar visualmente el concepto creativo,
hacer uso de reticulas jerdrquicas para mante-
ner un mejor orden, objetividad, concentracion
v claridad.

TUDO JUNTO
EMISTURADO

Alé Peruzzo

Alé Peruzzo

equiterre_ong

21 mars 2022

21% restant " .. . 4 700‘0

Ressources
Terrestres

des GES sont causés
par 100 entreprises.




CODIGO LINGUISTICO

FORMATO Y TAMANOS

FACEBOOK ‘

Portada: 1920 x 1080 px.
Post estdticos: 1200 x 1200 px
\/ideopost v gifs: 1200 x 1200 px

Carruseles: 1200 x 1200 px. por pieza.

LINKEDIN ‘

Portada: 1584 x 396 px.
Post estdticos: 1200 x 1200 px
VVideopost: 1920 x 1080 px

PDFs: 1200 x 1200 px. por pieza.
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La comunicacion serd realizada en tercera
persona, de manera formal y técnica. La cam-
pana iniciard con la fase de expectativa que
contendrd informacion generalizada y datos
estadisticos sobre el problema por tratar.

Sequido, se plantea la fase de lanzamiento
llegando a especificar sobre el problema pun-
tual existente en el drea. Hasta llegar a la fase
de sostenimiento en la cual se evidencia la
intervencion de HRI en cuanto al problema vy
cémo han sido beneficiados los involucrados,
fase en la que se expresa el contenido desde
la perspectiva de los afectados, es decir, en
primera persona.

Al utilizar 4 medios en los que se impartird esta
campana, Facebook, Instagram, Linkedin vy
Gmail, los formatos y tamanos varian depen-
diendo de la funcionalidad del medio o practi-
cidad para la cual se utiliza cada uno de los
canales.

INSTAGRAM

Post estdticos: 1200 x 1200 px
VVideopost: 1200 x 1200 px
Carretes: 1200 x 1200 px. por pieza.
Reels: 1080 x 1920 px.

Historias: 1080 x 1920 px.

GMAIL

Post estdticos: 600 x 3000 px






CAPITULO

PRODUCCION GRAFICA

1° NIVEL DE VISUALIZACION

2° NIVEL DE VISUALIZACION

3° NIVEL DE VISUALIZACION

PIEZAS FINALES Y APLICACIONES

FUNDAMENTACION DEL PROYECTO

LINEAMIENTOS DE LA PUESTA EN PRACTICA

APORTE ECONOMICO DEL ESTUDIANTE
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6.1.1

1° Nivel de visualizacion

PROPUESTA NO. 1

FIGURA 35: “Bocetaje manual, propuesta 017, creacion propia, 2023

-

Autoevaluacion )

Para la primera visualizacidon se examinaron
las premisas de diseno por utilizar en la crea-
cion de la propuesta. Este nivel consiste en la
autoevaluacién del proyecto por parte del
estudiante, realizando el bocetaje manual,
construccion digital de layouts y pruebas de
color en tres diferentes propuestas grdficas
basdndose todas en el concepto creativo
“Inversiones personales”.

A todas las propuestas se les aplicd la matriz
de evaluacidon proporcionada por el asesor
metodoldgico v asi decidir cudl cumple mejor
con su funcién. Los resultados de esta primera
validacion fueron los siguientes:

En la primera propuesta se propuso utilizar un
formato en carrusel, dividiendo el mensaje en
tres ideas. Para unificar y reflejar el concepto
creativo se decidid utilizar la grdfica de pie
haciendo referencia a la inversién, colocando
dentro datos estadisticos sobre el tema, al
igual que fotografias que logren sensibilizar,
anadiendo un filtro de blanco vy negro. Al mismo
tiempo se decidid utilizar fotografia a color
sobre el alimento, simbolizando la vida y nece-
sidad que tiene el menor de este recurso.

S \ !
ue Pal _
=2 ——
-t RN
D SR — |
BOCETAJE A MANO
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DE

HOS

el 46.59

COMIENZA A INVERTIR

Privar a algulen de sus

DERECHOS
k]

PROPUESTA NO. 2

CREACION DE LAYOUTS

Para la sequnda propuesta se decididé utilizar
como recurso una grdfica circular para hacer
referencia igualmente a los datos estadisticos,
en esa se incluyen partes de fotografias con el
rostro del menor creando un vinculo emocio-
nal entre el publico v las imdgenes. Se decidid
utilizar ilustracion para representar el alimento.

FIGURA 38: “Bocetaje

BOCETAJE A MANO
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i: / COMIENZAA INVERTIR

FIGURA 39: “Creacion de layouts, propuesta 027, creacion propia, 2023

e bk bancitin

Privar a alguien
de sus derechos
deja a todo el pais

hambriento de

Justicia.

o s numeros sfimportan,
46.5% P ——
A ) A sumarle a ellos
de los ningsy ninas
en Guatemala’sufren ' de

essumarle al futuro.

npoeiatikcen

DIGITALIZACION

HRI

FIGURA 40: “Digitalizacion de bocetaje, propuesta 027, creacién propia, 2023

Para esta propuesta se decidiod utilizar figuras
6.1.3 PROPUESTA NO. 3 rectas basdndose también en las grdficas de
barras vy resaltando el dato estadistico en el
texto. En esta propuesta se incluyen ilustracio-
nes de fondo sobre alimentos para contrastar
con la fotografia de los nifos.

| iy ed,
| = /
| 1 ~ |
i ! P == |
» \ 'y
[ \

FIGURA 41: “Bocetaje manual, propuesta 03”, creacion propia, 2023
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DEREC
COMIENZA'A INVERTIR
CREACION DE LAYOUTS
FIGURA 42: “Creacion de layouts, propuesta 03", creacion propia, 2023

HRI

Los nimeros siimportan,
y sumarke a ellos es
sumarke al futura,

Privar a alguien de sus

DERECHOS

deja a todo el pais

hambriento de justicia.
COMIENZA A INVERTIR

DIGITALIZACION

PROPUESTAS GRAFICAS ‘

6.1.4 AUTOEVALUACION ASPECTOS POR EVALUAR Por Yo Y 05

rtinencia

Finalizadas las tres propuestas, fueron someti-
das a una matriz de autoevaluacién en la cual
se tomaron en cuenta 10 diferentes criterios,
evaluando en la escala de 1 a 5 (siendo 5 la
calificacion mds alta) para definir la propuesta
ganadora. Estos fueron los resultados:

Memorabilidad
Fijaciéon

Legibilidad
Composicion visual

Abstraccion
La primer propuesta fue la seleccionada, la
cual se presentd ante estudiantes del décimo
ciclo de la carrera de disefno grdfico y el asesor
metodoldgico en donde se concluyo:

Estilizacion
Diagramacién
Disefio tipogrdfico
e Incluir solo encuadres de las fotos. Uso de color
e Jerarquizar mejor los textos jugando

. . ) TOTAL
con las familias tipograficas.
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2° Nivel de visualizacion

k Expertos en diseno grdfico J

Para este nivel de validacion se utilizd la técni-

621 INSTRUMENTO ca del grupo focal, considerada como una

técnica de investigacion cualitativa la cual

DE VALIDACION consiste en reunir participantes dentro de una

entrevista en donde se exponen opiniones,*® en
este caso del proyecto por abordar.

FOCUS GROUP

En el grupo focal realizado se dio una breve

ANDREA MORALES

ROCIO GONZALEZ

@ c=cemBERTO ROSADO

@ GErsoN PINEDA

@ ronALDO ARRIOLA

descripcion del proyecto, explicando la defini-
cion creativa, lineamientos grdficos y premisas
de diseno, como también la propuesta grdfica
elegida en la primer visualizacion ante cinco
disenadores grdficos con amplia experiencia a
fin de validar los cddigos de diseno de las
piezas con base en sus conocimientos.

Los disenadores elegidos fueron los siquientes:

Licenciada en diseio grdfico, actualmente creativa grafica en la
agencia de publicidad FCB: Crea Guatemala, con 8 afos de expe-
riencia en diseno grdfico.

Licenciada en diseno grafico y mdster en postproduccion
audiovisual, actualmente directora del departamento de Disefo
Digital en la agencia de publicidad: Agdrrate Catalina. Cuenta con
9 anos de experiencia en diseno grdfico.

Licenciado en disefno grdfico y master en marketing con espe-
cializacidon en analitica y estrategia digital, actualmente labora
como disenador grdfico corporativo en Procesadora de Tarjetas
de Crédito S.A - Banrural, cuenta con 6 anos de experiencia en
diseno grdfico v marketing digital.

Web madster y disenador grafico, rspecialista en marketing vy
estrateqgia digital, fundador de la agencia Telarana Group,
actualmente disenador grdfico independiente y consultor de
proyectos, cuenta con 4 anos de experiencia en pauta publicitaria
digital y 27 anos de experiencia en diseno grdfico.

Disefnador grafico, actualmente director de arte en la agencia de
publicidad Mostro Agency, cuenta con 6 anos de experiencia en
diseno grdfico.

45. Rockcontent Blog, «Focus Group ¢Qué es la metodologia y como aplicarla a una estrategia de Marketing?», (2019)
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I

/

FIGURA 44: “Captt

6.2.2

Tras la presentacion y el andlisis del proyecto

RESULTADOS ante los expertos en diseno grdfico, se obtuvie-

ron varios comentarios de cada uno, asi se
OBTENIDOS logré enriquecer mejor forma la propuesta. Los
comentarios fueron los siguientes:

El contenido de informacion puede ser mds sutil v diplomdtico
basdndose en la clase de personas del grupo obijetivo.

Es pertinente verificar la reticula por utilizar ya que hay elementos
que parecieran estar desfasados de los mdrgenes.

Mostrar un call to action como uno de los primeros mensajes para
atraer al publico desde la primera visualizaciéon de las piezas.

Ya que puede existir un problema al pautar los materiales, de
preferencia incluir encuadres en primer plano y acercamientos de

los ninos vy para no mostrar el rostro completo o mitad.

Eliminar la simulacion de botones dentro de las piezas ya que
Facebook e Instagram podrian rechazar las publicaciones.
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La propuesta fue presentada también a estu-
diantes de disefio grdfico del décimo ciclo
para conocer opiniones y comentarios acerca
del proyecto. Los comentarios fueron los

siguientes:
e Colocar elementos que parezcan botones con interaccion puede
dificultar la publicacion del material.
e Colocar las palabras grandes en bold para resaltarlas mejor.
e Eliminar el url ya que es mds funcional colocarlo en el caption.

Al obtener los comentarios del grupo de disenadores, se tomd la decision de realizar los
cambios sugeridos. El resultado con los cambios aplicados se muestran a continuacion:

Privar a alguien de sus

DER

R A cl465%

! v nifas
sufre
desnutricion

crénica.

HRI HAlimentoEnSuMesa

FIGURA 45: “Carrusel O1, creacion propia, 2023

en Guatemala

FIGURA 46: “Storyboard video O1”, creacién propia, 2023
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ENCONTRAR
SOLUCIONES

IComuricate y actusmos juros'

02) 4129-1130

FIGURA 47: “Storyboard reel O1”, ¢

ion propia, 2023,

dado

125
millones

de raciones
alimenticiasalos

iCon tudonacidn

g il éDeseas apoyar?..

FIGURAS 48 y 49: @osts 01y 027, creacion propia, 2023

ESTADO

contactdndote al:

NUTRICIONAL mes.levandobolsas s DR oo oo

milias, aliviando el 22 o “f g +(802) 4129-1130
hambre en los hogares. ’ b= s - gt £ b

FIGURA 50: “Carrusel 02", creacion propia, 2023
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6.3.1 INSTRUMENTO

3° Nivel de visualizacion

k Grupo objetivo J

En esta validacion también se utilizo, la técni-
ca del grupo focal en donde se dio la explica-
cion del proyecto, fases de campana, medios

DE VALIDACION digitales por utilizar v formatos por emplear

ante cinco personas que forman parte de la
institucion vy cinco personas parte del grupo

FOCUS GROUP

objetivo a quienes se dirigird la campana.

RACHEL ZELON

JENNIFER JONES

DEWI ROSAL

HECTOR ALAY

KIMBERLY JUAREZ

Los participantes por parte de la institucion
para el grupo focal fueron los siguientes:

CEO y Presidenta Internacional.

Directora de Relaciones con Donantes y Comunicaciones.
Directora Nacional en la sede en Guatemala.

Oficial de Donor See.

Coordinadora Municipal del Programa de Nutricion.

-

J

s

FOCUS GROUP: INSTITUCION

-




SERGIO ALONZO

DAVID CALI

JACKIE CASTELLANOS

LEIDY MARTINEZ

MARIAN BERGANZA
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Los participantes como parte del grupo objeti-
vo para el grupo focal fueron los siguientes:

Ingeniero en ciencias de la computacion y sistemas de informa-
cion con MBA en andlisis estratégico y mdster en Data Science in
Business. Gerente de operaciones empresariales en All Data
Consulting, Data Governance e Management en McDonalds
Guatemala.

Ingeniero mecdnico industrial, Jefe de Obras Sur Oriente, Distri-
bucidn eléctrica en ENERGUATE en el depto. de Santa Rosa.

Licenciada en ciencias de la comunicacion con experiencia en
creacion de campanas para recaudacion de fondos. Duefna de la
empresa “Castell”.

Publicista, socia y directora de cuentas en la agencia de publici-
dad “Agarrate Catalina”.

Licenciada en mercadotecnia con énfasis en publicidad, mdster
en Direccion de Marketing, duena y fundadora de la agencia
Mostro Agency,.

~

FOCUS GROUP: GRUPO OBJETIVO
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6.3.2

RESULTADOS

Tras la presentacion y el andlisis del proyecto
ante la institucion y el grupo objetivo, se obtu-
vieron observaciones con el fin de mejorar la

OBTENIDOS propuesta grafica. Los comentarios de mejora

fueron los siguientes:

SUGERENCIAS DE LA INSTITUCION

No hacer referencia al departamento de Santa Rosa especifica-
mente, ya que se desead abarcar mds dreas del pais.

Al momento de hacer la invitacion para realizar las donaciones,
enfatizar sobre la intencién de llevar el programa de nutricion a
mds territorio del pais. (Por ejemplo: si quieres ayudarnos a llegar
a mds lugares realiza tu donacion...)

\Ver la posibilidad de eliminar linkedin vy sustituir por TikTok.

Anadir dentro de los materiales videos de agradecimiento hacia
los donantes.

Evaluar dirigirse a todo tipo de personas ya que ha habido mayor
cantidad de donaciones de jovenes que han deseado hacer un
aporte pegueno.

SUGERENCIAS DEL GRUPO OBJETIVO

Evidenciar la forma de donacidn que se necesita (monetaria, en
especie, voluntariado, y otros)

Unificar la paleta de colores ya que al tener dos tonos comple-
mentarios pareciera que son dos campanas diferentes.

Evaluar el canal de Gmail ya que si no se segmenta de forma
correcta, la audiencia podrd enviarla a spam facilmente.

La fase 1y 2 no son tan directas en cuando al mensaije, se deberia
evidenciar de mejor manera la peticion en las donaciones.

Las piezas tardan mucho en dar el mensaje principal (el donar) v
si no se capta la atencion en los primeros 3 segundos es posible
que no llegue el mensaje.

Cambiar fotografias para evidenciar mejor el mensaje.

Disminuir la cantidad de texto en las piezas.
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El avance de las propuestas también fue
presentado ante estudiantes de diseno grdfico
del décimo ciclo para conocer sus opiniones y
comentarios. Estos fueron los siguientes:

° Cambiar la fotografia de la nifla en carrusel ya que puede dar
problemas al publicar.

e Utilizar bold en textos importantes.

Al obtener los comentarios de la tercera validacion, se evalud realizar algunos ajustes en
las piezas trabajadas. A continuacion el resultado con los cambios aplicados:

Privar a un menor de

ALIMENTO,

aa

el 49.8%

je los nifos y
sufren de
desnutricion

cronica.

Q +(502) 4129-1130

HAlimentoEnSubesa

el de visualizacién”,

GUATEMALS

‘de cada

r . J

nifas by [ ninasy nines Guatemala

[

erza alnvedit e n

FIGURA 54:

visualizacion”, ¢
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REALIZA TU DONACION

Conocer ka situacion

IUTE
on ol pimer pase para MONETARIAO

INFANTIL

ENCONTRAR ——
SOLUCIONES COMUNICANDOTE AL:

en las dreas rurles de
Guatomala..

+(502) 4129-1130

5n propia, 2023

Hemos brindaco

12.5
millones

de raciones
alimenticias alos
nifosy ninas.

onlag dreas rurales de Guatemala
&5 nuestramision.

’@\ iCon tudonacion #
ranmos ] : et
o sl — " Haztudeonasisn!

> visualizacion”, creacion propia, 2023

S lj mate En Hunger Relief

a darles un e
+ de 127 _ ESTADO

mejor futuro
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1Y) d ¢ g o bolsas de alimento
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de las familias, alviando el
hambre en los hogares.

FIGURA 58: “Carrusel 02, 3° nivel de visualizac



6.4.1 PIEZAS FINALES

HAZTU
DONACION
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Piezas finales \

vy aplicaciones

Dados por finalizados los tres niveles de visua-
lizacion (autoevaluacion, validacion con exper-
tos de disefo vy validacién con grupo objetivo)
se llegd al resultado final del proyecto el cual
se presenta a continuacion junto a sus respec-
tivas aplicaciones:

Y sé parte de la inversion
para un futuro mejor

ZalimantoEnSuMess

DONACION

e +(502) 4129-1130
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Sumate
a darles un
mejor futuro

HAZTU
DONACION

HRI

|

HUNGER RELIEF
INTERNATIONAL

iTu ayuda
puede ser

ALIMENTACION el cambio!

EN LA NINEZ

HAZTU
DONACION

DONACION

e +(502) 4128-1130

Invierte en el futuro
de Guatemala

HAZTU
S »

MOMETARIA O EN ESPECIE
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Hemos brindado

125
millones

deraciones
alimenticias alos
ninos y nifas.

iCon tu donacion
lograremos mas!
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HRI

Sumate a darle
un mejor futuro
a Guatemala

e R

Tu ayuda no solo alimenta
el cuerpo sino también

alimenta metas
y suenos

La desnutricién infantil en Guatemala es un
hecho que no se puede ignorar, y esta en
nuestras manos poder cambiar el futuro de
millones de nifios.

HAZTU
DONACION ¥ |

NETARIA O EN ESPECIE
Y SUMATE AL CAMBIO.

( anos:
0 +(502) 4129-1130

iMUCHAS
GRACIAS!

Gracias a tus donaciones
estamos construyendo un mejor
futuro para la nifiez del pais.

seguir apoyando

FIGURAS 59-83: “Piezas grdficas para Camp:
> Nut

de Nutricion de Hunger Relief International”, cr

Hemos logrado
12.5 millones de
raciones
alimentarias

para los nifos, y familias de las comunidades
méds vulnerables del pais.

En Hunger Relief International
contamas con programas

para mejorar el estado
nutricional y aliviar el

hambre en los hogares,
ofreciendo una mejor

calidad de vida.

MONETARIA
O EN ESPECIE

@ +(502) 4129-1130
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Escanea para ver reels

Cada uno de elios es
TESTIMONIO DE LA ; L HACERTU
Bt TRANSFORMACION ) | pocon B
dasnurician alucta a mies de i ]
= 5 fue hemos logreda pueds cambiarvidas y traer
iﬂr{losv FAMlLIA_s UN MEJOR FUTURO
: m A [ar guienes ko necesitan.
Existen e
ha sido su motor de
personas esperan,
que hacen

la diferencia.

al tacicr clo salud

Combatir la TR _ adecuados, estd dejando

desarcion escolar por f ' '

en las dreas rursles de Guatemala. / rOfLJndaS
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esnuasHATHIEE // en vidas de millones de nifios.
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HAZTU
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Sumate a darle
un mejor futuro
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Fundamentacion
del proyecto

La fundamentacion del proyecto, se refiere a los argumentos que respaldan el motivo o razon
logica de los criterios utilizados. A continuacidn se presenta la explicacion técnica de los principios
en los que se fundamenta la propuesta grdfica.

Dado a que la razén de la campana estd
cimentada en las bases del fundraising, se
planteé la necesidad de difundir diversos
formatos para abarcar diferentes medios,
como también, para que fueran adaptables a
todos los canales digitales que se desea
utilizar. La versatilidad que ofrece esta cam-
pana en cuanto a formatos permite lograr un
mayor alcance en la audiencia.

6.5.1 EL FORMATO

c Como primer formato se considerd la 6 El seqgundo formato es el carrusel; una

medida estdndar para posts en redes
sociales, este formato es adaptable para
Facebook, Instagram y Linkedin.

Este fue utilizado en estdticos, animacio-
nes/videos v gifs.

1200 PX

12000 PX

variacion de la medida para post con la
diferencia de que en este es posible
incluir mds de una pieza en una misma
publicacién. Para este formato se consi-
derd crear tres piezas en cada carrusel.

Es adaptable para Facebook, Instagram
v Linkedin.

12000 PX 12000 PX 12000 PX

1200 PX
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El tercer formato es el reel; este funciona
como un video menor a 1 minuto para
visualizacion especificamente en mavil.

Inicialmente este formato era adaptable
Unicamente para Instagram pero en los
ultimos anos se agregd esta opcidn tam-
bién para Facebook, entre otros medios.

1920 PX

1080 PX

1920 PX

1080 PX

El cuarto formato es apto Unicamente
para correo electronico de Gmail. Este
puede tener una medida horizontal fija
mds su altura es variable, sin embargo,
para la presente campana se utilizdé una
Unica medida de alto.

2500 PX

800 PX

e Como medida adicional, se incluyeron portadas para Facebook y Linkedin con el fin de darle
presencia a la campana al ingresar en los perfiles.

1684 PX

396 PX
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6.5.2

LA COMPOSICION

POST

50 PX

230 PX

REEL

m SO0PX

100

385 PX

100 PX

MARGENES

Dentro de los materiales para la campana se
tomo la decision de hacer uso de mdrgenes
amplios para reforzar el estilo minimalista en
cada uno de sus formatos.

También se considerd resquardar las zonas de
seqguridad sequn lo requiera el formato.

CARRUSEL

CARRUSEL —

CARRUSEL

— 100 PX

100 PX

100 PX

COVER FACEBOOK

—— 150 PX

180 PX

COVER LINKEDIN

—— 100 PX

100 PX

100 PX

MAILINGS

—— 100 PX

50 PX
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RETICULA

También, se considerd utilizar una reticula
jerdrquica, ya que esta permite analizar la
interaccion optica de cada elemento, pudien-
do posicionar cada uno con mayor libertad, se
adapta de forma espontdnea en relacion al
orden, tamano y posicién en la composicion.

Q CARRUSELES
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Q@ reess

e MAILINGS
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CODIGO CROMATICO

6.5.3

La paleta de color utilizada estd basada prin-
cipalmente en el color institucional del manual
de identidad grdfica, un naranja. Ya que uno de
los propdsitos de la campana es hacer con-
ciencia de la labor de la institucion; es preciso
reforzar la comunicacion para dar una mayor
presencia y mayor reconocimiento. EL naranja,
ademds, tiende a transmitir confianza, genera
empatia v evoca a la generosidad segun la
psicologia del color.

Como color secundario se utilizé una tonali-
dad de negro con el fin de agregar sobriedad
a las piezas, tomando en cuenta la caracteri-
zacién del grupo objetivo a quienes les llama
mds la atencién la elegancia y formalidad
ademds de que este color estd asociado al
poder (este es un factor importante en el perfil
de estas personas). Al mismo tiempo, se eligid
para crear un mayor contraste cromdtico con
el naranja (reforzando el impacto que se

desea obtener del publico).
R: 25

R: 251 :

G: 95 G: 25

B: 32 B: 25
#FB5F20 #191919

Como tercer color se agregd una escala de
gris claro, ya que la campana busca sensibili-
zar vy en base a la psicologia del color, este
tono se asocia con la capacidad de superar
situaciones dificiles, busca provocar el deseo
de unirse a la causa.

Por ultimo, se anadid el blanco, utilizdindose en
textos para dar mejor legibilidad y contraste
con el resto de elementos.

Para los fondos de color de todas las piezas se
aplicé un degradado de malla con textura
granulada entre el color primario y secundario,
se eligio este recurso en base a las 5 tenden-
cias de diseno para 2023 segun el blog de
Domestika 2023% el cual explica que se trata
de uno de los recursos con mayor impacto
visual minimalista el cual aporta un aspecto
moderno y actual al disenfo. Es importante
tomar en cuenta las tendencias del momento
ya que el grupo objetivo tiene un cardcter
activo y siempre estdn al tanto de lo que
sucede dia a dia.

\_/

R: 226 R: 225

G: 224 G: 225

B: 224 B: 225
#E2EOEO #FFFFFF

46. Domestika, «5 tendencias de disefio para el 2023» (2023)
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6.5.4 CODIGO TIPOGRAFICO

Para las piezas de la campana se implementd
una Unica propuesta tipogrdfica en sus
diferentes aplicaciones dentro de su familia ya
que la intencion es percibir un diseno limpio,
moderno y minimalista sin invadir la lectura al
afadir mds estilos. Se utilizdé una sans serif de
estilo humanistico gracias a la legibilidad en

sus rasgos adaptdndose a cualquier escala vy
pudiendo hacer llegar la informacion de la
forma mds directa. Su versatilidad en los
diferentes formatos por utilizar logra crear un
balance junto con los demds elementos
dentro de la composicion.

Alliance No. 2

Light
Bold

Regular
Extrabold

6.5.5 CODIGO

ICONICO VISUAL

Se decidid utilizar fotografias como el recurso
grdfico principal tomando como base el con-
cepto creativo “inversiones personales” va
que el significado de “personal” en el presente
proyecto es aplicado como: 1. La accidon de
ayuda que se realizard hacia las personas u
ninos damnificados por la desnutricién y 2. La
construccion del crecimiento personal desde
la perspectiva del donante al obtener la satis-
faccion de brindar apoyo. Las fotografias son el
elemento indicado vy el cual se adapta mejor
para cumplir con la intencidn de sensibilizar a
la audiencia ya que muestra la situaciéon del
problema de forma muy directa.

104

Medium
Black

Semibold

92: @lina hispana comiendo”, por Istock photos

FIGURA
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Para el tratamiento de color se aplicd un filtro
en blanco y negro y ajustes de niveles y con-
traste a todas las fotografias de personas, con
el fin de darle un enfoque dramdtico, permi-
tiendo transmitir un sentimiento de nostalgia
en su mdxima expresion. Se aplicé un filtro des
saturado vy con bajo matiz para las fotografias
gue no incluyen personas.

Las tomas utilizadas fueron principalmente de
retrato en primer plano y primerisimo plano
aungue también se utilizd plano medio en oca-
siones. Para este tipo de encuadre se empled
en su mayoria el fondo de la fotografia con una
ligera pantalla oscura para resaltar los rostros,
pero también se modificaron ciertas tomas
con recorte del sujeto v fondo de color (gris o
negro) en algunas de las piezas. Al mismo
tiempo se decidio incluir tomas en plano deta-
lle para graficar escenarios vy situaciones sin
mostrar rostros.

FIGURA 93: @lifa adulta joven en la naturalez

confianza generada por ai”, por Free

™
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Todas las fotografias fueron utilizadas dentro
de mdscaras de capa circulares reforzando
visualmente el concepto creativo tomando la
palabra “inversion” como dar la vuelta o cam-
biar de direccidn los elementos, graficamente
hablando.

Como recurso secundario se agregaron grdfi-
cas con fotografias y textos que parten también
del concepto creativo en base a la palabra
“inversion” haciendo referencia a las grdficas
de pastel utilizadas en procesos estadisticos.

FIGURAS 99 v 100: “Grdficas de pie” creacion propia, 2023

El lenguaje utilizado en los materiales de la
campana fue basado en los principios del
fundraising, el cual plantea utilizar mensajes
hiper personalizados apelando a la peticion en
lugar de la exigencia, dirigiendo la informacion
de forma diplomdtica e institucional. La comu-
nicacion para la parte informativa se realizd en
tercera persona, a diferencia del call to action

expresdndose en segunda personad para crear
un vinculo directo con el publico.

Ademds, especificamente en el formato de
reels - fase de lanzamiento, se utilizd una
comunicacién en primera persona desde la
perspectiva de los ninos que forman parte del
programa de nutricion, contando su propia
historia basada también en el fundraising.
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6.6.1 COMPONENTES

Lineamientos para
la puesta en prdctica

Como parte de los componentes que conforman la campafia, a continuacion se presenta a detalle
cada uno de los materiales elaborados tales como las especificaciones técnicas, recomendaciones
de uso v reproduccion, con el fin de garantizar su efectividad.

DEL PROYECTO

e Carpeta de artes finales:

1 cover para Facebook de 1920 x 1080 px.

1 cover para Linkedin de 1584 x 396 px.
8 post cuadrados de 1200 x 1200 px.
6 carruseles con 3 imdgenes de

1200 x 1200 px. cada uno.

6 mailings de 800 x 2500 px.

4 video post de 1200 x 1200 px.

6 reels de 1080 x 1920 px.

Archivos editables de Photoshop (2021)

Documento para publicaciones cuadra-
das en formato de 1200 x 1200 px.
Documento para carruseles en formato
de mesas de trabajo de 1200 x 1200 px
cada mesa de trabajo.

Documento para mailings en formato de
800 x 2500 px.

Documento para cover de Facebook en
formato de 1920 x 1080 px.

Documento para cover de Linkedin en
formato de 1584 x 396 px.

e Archivos editables de After Effects (2021)

Empaquetado para reels en formato de
1080 x 1920 px. con:
®* Documento en Adobe After Effects
en formato de 1080 x 1920 px.
e 3 documentos en Photoshop
con el disefo de los reels.
e 6 imdgenes utilizadas.
® 25 videos utilizados.
e 6 archivos de audio en mp3.

Empaquetado para videopost en formato
de 1200 x 1200 px. con:
e Documento en Adobe After Effects
en formato de 1200 x 1200 px.
e 3 documentos en Photoshop con
el diseno y recursos utilizados.
¢ 15 videos utilizados.
e 3 archivos de audio en mp3.

c Calendarizacion de campana

Archivo en Power Point con presentacion
de calendarizacion.

Recursos:

Carpeta de fuentes tipogrdficas utilizadas.

Carpeta de fotografias utilizadas
Carpeta de videos utilizados
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6.6.2

ESPECIFICACIONES

TECNICAS

Q Especificaciones generales

Para manipular vy exportar los archivos
utilizados, es indispensable contar con la
Suit de Adobe y los programas en su
version 2021 o superiores, ya que de ser
versiones anteriores, es posible que se
pierda informacion, valores, y acciones
utilizadas en los archivos.

Estos archivos fueron creados desde una
computadora Mac con sistema operativo
Catalina, version 10.15.7, sin embargo,
también es posible utilizar el sistema ope-
rativo de Windows equivalente al antes
mencionado.

Todos los archivos fueron creados en un
perfil de color RGB para uso digital, por lo
tanto al intentar modificar esta especifi-
cacion a CMYK para su reproduccién
impresa, el archivo no serd compatible v
los valores se perderdn.

Especificaciones en materiales

Cover Facebook:
e Disenado en Adobe Photoshop
* Formato: PNG
e Tamano: 1200 x 1200 px.
e Mdargenes: 180 x 150 px.
e Canal: Facebook

Cover Linkedin:
* Disenado en Adobe Photoshop
®* Formato: PNG
® Tamano: 1584 x 1396 px.
®* Madrgenes: 100 x 100 px.
e Canal: Linkedin

Post estdticos
¢ Disenados en Adobe Photoshop
® Formato: PNG
®* Tamano: 1200 x 1200 px.
® Margenes: 50 x 100 px.
® Canaesl: Facebook, Instagram vy
Linkedin

Carruseles

Mailings:
°

e Disenados en Adobe Photoshop

* Formato: PNG

e Cantidad: 3 imdgenes cada uno

e Tamano: 1200 x 1200 px.

e Mdrgenes: 100 x 100 px.

e Canales: Facebook, Instagram y
Linkedin

Disenados en Adobe Photoshop
®* Formato: PNG

®* Tamano: 800 x 2500 px.

* Madrgenes: 50 x 100 px.

e Canal: Gmail

Video post:

e Disefados en Adobe Photoshop
e Animados en Adobe After Effects
e Formato: MP4
e Tamano: 1200 x 1200 px.
Mdrgenes: 50 x 100 px.
Canales: Facebook, Instagram vy
Linkedin

* Disenados en Adobe Photoshop

®* Animados en Adobe After Effects

e Formato: MP4

* Tamano: 1080 x 1920 px.

e Mdrgenes: superior: 230 px,
laterales: 50 px, inferior: 385 px.

® Canales: Facebook e Instagram

/

.

Para utilizar los archivos de After
Effects es fundamental contar con el
empaquetado y los recursos que
contiene, ya que si hace falta uno de

los elementos dentro de la carpeta, el

programa no lo reconocerd.

/
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e Los materiales fueron disenados para ser
divulgados desde las cuentas oficiales de
la institucion (Facebook, Instagram, Linke-
din y Gmail).

e La publicacion de estos serd especifica-
mente dentro de las plataformas digitales
asignadas ya que al intentar publicar en
otro medio que no sea alguno de los cuatro
seleccionados, puede que no se adapteny
pierdan funcionalidad.

e Cada material deberd ser acompanado de
un caption (texto descriptivo para la ima-
gen/video) que refuerce la comunicacion.

®* Lo campana fue creada para abarcar un
plazo de 3 meses como minimo, ya que de
ser menor cantidad de tiempo, es posible
saturar los medios vy perder audiencia.

e Cada material deberd ser publicado segun
las fechas de la calendarizacion, si en dado
caso no es posible, debe respetarse el dia
de la semana asignado a cada plataforma
para garantizar su funcionalidad.

Con la intencién de planificar correctamente
la programacion vy publicacion de las piezas
realizadas para la campana, se construyd una
calendarizacién de contenido en la cual se
indica la fase de campana, el canal digital v el
dia de publicacién para cada material, adicio-
nal se incluyen horarios y caption sugeridos
para cada pieza.

La campana se planificd con la intencién de
dividirse en dos fases: fase de lanzamiento (en
la cual se explica la situacion de desnutricion v
se invita a realizar donaciones) y fase de
sostenimiento (en donde se informa lo que ha
realizado la institucion hasta el momento v
como logrardn mejores resultados gracias a
las donaciones).

A continuacién se presenta la calendarizacion
mensual de la campana, planificada para el
primer trimestre de 2024 (de enero a marzo):

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB
ENE e o 'm e ||
0 o
. J
7 8 9 10 n 12 13
i @
HORARIOS 0 15 6 7 18 19 20
/ FACEBOOK: 07:00 AM - 10:00 AM > n m
AN
STAG :10:00 - 02:.00
e pM% /21 h 22 /23 24 25 26 /27 )
\ LINKEDIN: 08:00 AM - 11.00 AM
()
/ GMAIL: 10:00 AM - 12:00 PM > m n m n \ /
. 28 29 30 3
LANZAMIENTO ﬂ m

@ sosTENMEENTO
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Y sé parte de

HAZTU lain A
DONACION da inversion Dfl_i-:l
un futuro mejor
LS
HAZTU "
DONACION

B

Guaternala enfrenta una desafianie crisis do
desnutricién que afecta a miles de nifcs de las
comunidades mas vuinerables. La falta de acceso a
alimentos nutritives y atencion médica adecuada ha
llevado a obtener estos alarmantes resultados.

[Sumate a nosotros ¥ gracias a tus donaciones ya
‘sean monetarias o en sepecie, estaremos luchando
por un mejor futuro!

Comunlcate &
dewl rosal@hungerreliefintong ¢ +(502) 4129-1130

LANZAMIENTO CARRUSEL 01

La crisia de ia desnutricidn tiene un impacta
devastador en au salud y desamollo, imitando sus
oportunidades en |a vida,

[Hoy tus acclones puedan marsar cambios para
estas vidas! Realiza fu donaciin monetaria o en
especie y comienza a mejorar of fuluro de
Guatemala,

Comunicate a:
de /+(502) 4129-1130

LANZAMIENTO CARRUSEL 02

ecclat poe

TRICION

La desnutricidn qua asecha las comunidades de

Guatemala no sobo afecta ka salud fisica de los

nifkos, sino también su acceso a la educacién; |Y
i

nesolros estames dispuestos a lu

Te Invitamas a apoyar niestra laber para combatir
desnutricidn infantil y la desercién escolar,
realizando tus donativos monetarios o en espacie y
asi Begar a mids hogares.

Comunicate a:
dewi.rosal@hungerrelisfint.org / +H502) 412

LANZAMIENTO POSTN

HRI

>
& it L bl e

Mo solo es un problema de salud, sino qus también
perpatia &l ciclo de pobreza y desigualdad,
dejendo 8 mides de nifios sin eatudios; sin un futuro
digno.
Al hacer tu donaclin monetaria o en especle estis
contribuyendo a romper este clelo v a consiruir un
futuro mis brillante para les nifios guatemaltecos.
Surnate!

Gomunicate
/ +{502) 4129-1130

LANZAMIENTO POST 02

cicatrices
profundas

‘e vicng de miloros de niios

CAMBIEMOS SU FUTURO|

HAZ T
DONACION

H ‘;Ji‘

La lucha contra la desnutricién infantil no es solo
una tares humanitaria, es une necesidad para &
desarrolio soatenible de Guatemala.

Tel mos a que por medio de lus donaciones
menetarias 0 en especie, puedas contribuir a
nuesiro esfuerzo por empoderar a las comunidades
mas vulnarables y cambiar la vida de miles de nifics
y familias,

Comunicate a:
osal@hunoamefisfint.on / +{502) 4129-1130

LANZAMIENTO

Lad

8 st

desarrollo
sostenible
o e

MAZTU
DONACIGN

Conviértete en un defensor de los ders
nifios y familias que sufren de desnut
en Guatemsla.

A través de tus donaciones monetarias o en
especie, nos estds ayudando a prometerles un
mejor futuro para que o crecer, Sean parte de una
niseva y renovacda sociedad guatemaltecs,

Gomunicate

org / +(502) 4129-1130

LANZAMIENTO GIF 02
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LANZAMIENTO VIDEOPOST 1

GUATEMALA
ENFRENTA UNA

YCONTU

A

iSe hara la diferencia!

Las cifras son alarmantes y los ndmeros hablan
por 8 mismos cuando se trata de la falta de
alimento. Guaternala enfrenta una dura realidad
y este es &l momento de actuar.

Comienza a hacer gue {us acciones genel
cambles significativos para el futuro oel ;»ais
realizando tus donacionas monetarias o en

eEpecia.

GComunicate a:
/ +(502) 4128-1130

LANZAMIENTO VIDEOPOST

La desnutricién infantil

Sabemos que conocer |a situacion que
Guatemala vive en cuanto al sector alimenticio
causa un sentimiento de impotencia. jEs
mamento de actuarl

Te invitarmos & invertir en &l futuro de Guatemala
reailzando tus donaciones manetarias o en
especis para ayudar a millones de nifios y
familias gue atraviesan |a desnutricion.

Comunicate a:
eliefint.org £ +(502) 4129-1130

En Hunger Refilel International nos dedicamos a

proparcionar alimentos a los hogares para contribuir
a la educacién y salud que los nifos, nifas y famllias
requigren, brindando mejores oportunidades de vida.

Sdmate a nosoln ealizando tus donaciones
manstarias o en especis y asi mejorar miles da vidas.

Comunicate a:

o TUestra labor @ raves de numa Ddglnn
wab ,l redes sociales

—— ALMDRTCION
IRLAMIGE
agn

Una de nuestros objetivos es fortalecer
continuamente el compromiso y esfuerzos para
ponerle fin al hambre y desnutricién y asl aportar a
|a construccion de una mejor Guatemala.

Tu donacidn es un paso crucial para impulsar
soluciones a largo plazo. Realiza la tuya monetaria
o en especie y contribuye a mejorar el pais,

alig £ +(502) 4128-1130
Conoce nuestra fabor a través de nuestra pagina
wab y redes sociales
hi ww . hunoerres

Trabajamos para mejorar y proteger las vidas de
tos nifios y familias en estado de pobreza,
mediante [a lucha contra el hambre. Porque todos
merecen una vida digna llena de oportunidades.

Sumidndaote a través de tu donacin monetaria o
en especie, lograremos un importante cambio en
Guatemala.
Comunicate a:

@h

Conoca nuelstra labor a Iméa de nuestra péglna
web y rades soclales

S —

La crisls de la desnufricion en Guatemala es una
cuestion gue trasciende formteras, y en Hunger
Redief Intemational [Estamos dispuestos a luchar!.

Al realizar tus donaciones, te conviertes en un
defensor de los derechos de los nifos y familias,
contribuyendo a ka construccién de un future més
equitativo y con oportunidades de vida.

{ +(502) 4129-1130
&5 ol nuestra pagina

—

furusin prymm

DE NU‘I'FIICION

En Hunger Rellef International velamos por
combatir el hambre y desnutricion enfocdndonos
&n |as dreas més vulnerables y de escasos
recursos.

Al hacer tus donaciones monetarias o en especie,
astas se traducirdn en alimento, cportunidades
de salud y educacion para los mas necesitados,

3 efi
Gumre nuaslm labar a b‘ave* de nuestra pagina
wab y redes

HRI

EnHFInos

Sumdndaote a Hunger Rellef Intermational. con tu
donacién maonataria o en especie, podemas
ponerle fin a la desnutrician nfantil en
Guatemala.

Existe una importante miskan que cumplie, para
que cada nifio pueda crecer sana, fuerts y con la
oportunidad de aleanzar su maxime potencial,

Comunicate a:

dewi @hunoerrelia £ +{502) 4128-1130
Conoce nuestra labor a través da nuestra pagina
web y redes sociales

i)

S—

Une de nuestros objetivos es ofrecer oportunidades
an salud alimentaria y nutricional a las comunidades
mas vulnerables del pais, garantizindoles un mejor
futuro a los nifios y familias.

Al apoyar nuestro programa de Nutricidn, realizande
tus donativos estds ayudande al futuro del pais.
[Sumemosle a Guatemala!

/ +(502) 4128-1130
Cm nues!ra labar a través de nuestra pAgina web




PROYECTO DE GRADUACION 2024 / CAPITULO 6

iCon tu ayuda lograremos llevar més alimento a
més hogares!

Realiza tu donacion monetaria o en espec y
nasofros nos encargaremaos da favarlo a los
hogares que mas lo necesitan, brindando asi las
opariunidades de vida que merecen.

Comunicate a:

dinw diafint org ¢ +(502) 4129-1130
onoce nuestra labor a través de nuestra pagina

wab y redes soclales

sorauncar

i COMNOCE COMOD

HACERTU
2

Asi es comao en Hunger Relief International hemos
Ingrado llevar oportunidades a los hogares en los
uttimas afios, proveyendo alimento y
disminuyendeo el indice de desercidn escolar por
desnutrician

5é parte de nuestra labor, contribuyendo con
donaciones monetarias o en espeche,

Comunicate a:

P—

PORQUE CADA

A¥1

()

iGracias a todos los que han confiado en Hunger
Relief International y se han unido junto a
nosotros en esta importanta lucha contra el
hamibre!

Te invitames a gue ti también seas parte con fus
danaciones tarias o en especie.

i +502) 4129-1130
C:lncu:e nuestra labor a través de nuestra pdgina
‘web y redes ml
hitt)

sosraumerr

Detrdis de las estadisticas que rodean ka
desnutrician infantil en Guatemala, e ocultan
historias de valentia y esperanza como la de Luis
Angel.

Conocer estos

seguir construyendo un mejor futur
Imvitames a sumarte al camblo con acclones.
Tu donativa ha

If»rAN.'ﬂL
1 o o
Gumna.

Detrds da las estadisticas que rodean la
desnutrician infantil en Guatemala, se ocultan
historias de valentia y esperanza como la de Nicol.

Ceonocer estos cascs es el primer paso para seguir
construyendo un mejor futuro, Te Invitamos a
sumarte al cambio con acciones.

Tu donativo hard la diferencia en muchas vidas.

Comunicate a:
fint org 4 HS502) 4129-1130

LANZAMMIENTO REEL 02

Datrds de las estadisticas que rodean la
desnutrician infantil en Guatemala, se ocultan
historias da valentia y esperanza como la de Sebas.

Conocer estos cascs es el primer paso para seguir
construyende un mejor futuro, Te Invitamos a
sumnarte al cambio con acciones.

Tu donativo hard ka diferencia en muchas vides.

Comunicate
[+] &

Detras de las estadisticas que rodean ia
desnutrician infantil en Guatermnala, se ocultan
historias de valentia y esperanza como la de Radl.

Conocer estos cases es el primer paso para seguic
construyendo un mejar futuro. Te Invitamos a
sumarte al cambio con acciones.

Tu donativo hard Ia diferencia en muchas vidas.

Camururato a
org / +(502} 4128-1130

LANZAMIENTO REEL

En Hunger Rellef International nes enfocamos en
Bevar oportunidades de alimento a los hogares con
menor posibllidad econdmica. Hasta ta fecha,
hemos logrado llevar més de 125 millones da
raciones alimenticias, y con tus donaciones
lograremos llevar adn mas.

5@ parte de nuestra lucha y actuemas juntos!

g/ +(502) 4122-1130

SOSTENINMIENTO REEL 05

Exunpuss dardle s
thesnuricidn atocts B koo

HINOS Y FAMILIAS

Existen

que hacen
la diferencia

PGRACIASI Por que con tu ayuda hemos logrado
llevar mas oportunidades de salud, educacian,
blenestar y calidad de vida. puntos vamos por
més!

Te invitamos a sequir realizando fus donaciones y
asi seguir apoyando mas familias y hogares que
luchan contra la desnutricidn.

Comunicate a:

ung efint.org / H502) 4129-
Cr\mx’e nuestra !abur a traveés de nuesira pagina
web y redes s«:clajes

SOSTENINIENTO REEL D&

n3
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HRI r’—-— HAI HRi

Stimate a darle ‘Combatamos R iiomisndi nusieres
un mejor futuro la desercion :
a Guatemala escolar en el pais i + dE127. aia

HAZTU
oonacion I |

Cootactanoy
o +{502) 4128-1130

| LANZAMIENTO

HRI HA e
Hemos logrado ; {idoirin
12.5 millones de ;};::t:mas

raciones
alimantanas

B — sosremeo ssrammero

FIGURAS 101-111: “Calendarizaciéon de contenido mensual para piezas de
Campana del Programa de Nutricion de HRI”, creacion propia, 2023
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REPRODUCCION

La utilizacién de estos materiales son Unica
y exclusivamente para medios digitales,
por lo tanto, no se recomienda su repro-
duccion impresa.

Para futuras fases o campanas que tengan
continuidad con la presente, es necesario
utilizar el mismo tratamiento fotogrdfico en
cuanto a colorizacién y encuadre con el fin
de quardar relacién entre ellas.

Para la pauta de materiales en las plata-
formas de Facebook e Instagram (redes
sociales utilizadas para la pauta en la
presente campana), es necesario tomar en
consideracion algunos pardmetros:

e Imagenes

e Formato PNG o JPG.

e Tamano minimo: 1080 x 1080 px.

¢ Relacion de aspecto de 11
(cuadrado) o 4:5 (vertical).

e Peso madximo de 30 MB.

e Imdgenes con 20% o mds de
texto pueden incrementar proba-
bilidades de fallas en el material.

e Textos: 125 caracteres para
cuerpo de texto, 25 caracteres
para encabezado vy 30 caracte-
res para descripcion de enlace.

° Videos

e Formato MP4 o GIF.

e Tamano minimo: 1200 x 628 px.

e Duracion mdaxima de 15 sequndos.

e Se recomienda la mds alta
resolucion del video posible.

e Relacion de aspecto 11
(cuadrado) o 4:5 (vertical).

®* Peso madaximo de 4GB.

e Textos: 25 caracteres para
encabezado y 30 caracteres para
descripcion de enlace.

Q Carruseles

e Formato PNG o JPG.

e Tamano minimo: 1080 x 1080 px.

e Minimo 2 imdgenes y mdaximo 10
imdgenes por carrusel.

¢ Relacion de aspecto de 171
(cuadrado).

¢ Peso mdximo de 30 MB c/imagen.

e Imdgenes con 20% o mds de texto
pueden incrementar probabilida-
des de fallas en el material.

® Textos: 125 caracteres para
cuerpo de texto, 25 caracteres
para encabezado vy 30 caracteres
para descripcion de enlace.

e Reels

e Formato MP4 o GIF.

e Tamano minimo: 1200 x 628 px.

e Duraciéon mdxima de 15 sequndos.

e Se recomienda la mds alta
resolucion del video posible.

e Relacion de aspecto 11
(cuadrado) o 4:5 (vertical).

* Peso mdximo de 4GB.

e Textos: 25 caracteres para
encabezado y 30 caracteres para
descripcion de enlace.

15
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Aporte econémico\

del

estudiante

R

'R

R

N

RECURSOS J [ COSTOS J [ TOTALES J

COSTOS FIJOS }

Energia Q 350 mes Q 0.50 hora © 13700

Internet ® 315 mes Q O.44 hora Q 12375

Teléfono ® 200 mes ® 0.28 hora Q© 8250

Agua Q 190 mes © 0.26 hora Q© 6875

Programas Adobe ® 280 mes ® 0.39 hora © 110.00

Suscripcién Envato ® 130 mes - 0 130.00
SUBTOTAL: ©652.00 J

DEPRECIACION DE EQUIPO }

Computadora ©500.00

lpad ©500.00

Tableta grdfica Q 16.00

Celular Q 43750
SUBTOTAL: Q1,454.00 J

né

>
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[ RECURSOS } [ COSTOS } [ TOTALES }
[ SERVICIOS J
Investigacion O 40 hora 112 horas O 4,800.00
Conceptualizacion Q75 hora 64 horas QO 4875.00
Bocetajes O 60 hora 16 horas Q 960.00
Digitalizacién Q 90 hora 16 horas O 1440.00
Edicion de foto vy video Q 90 hora 12 horas Q 1,080.00
Produccion grdfica Q175 hora 80 horas 0 14,000.00
Creatividad de campafia Q155 hora 80 horas @ 12,400.00
Redaccién de textos Q@ 50 hora 32 horas @ 1,600.00
Asesoria de estrategia - - Q 6,500.00
Servicio de pauta digital - - Q  450.00
[ SUBTOTAL: ©47,785.00 J
[ IMPUESTOS J
VA (5%) Q 249455
ISR (5%) Q 249455
[ SUBTOTAL: ©4,989.10 j

n7
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Conclusiones

Con la ayuda de un dptimo estudio del grupo objetivo e investiga-
cion sobre la temdtica abordada reflejadas en ejecucion de la
campafia de comunicacion visual para medios digitales, se logrd
colaborar con la fundacidn, con el incremento de nuevos donantes
que apoyen el programa de nutricion que se ejecuta en el depar-
tamento de Santa Rosa, Guatemala, mediante de la interaccion de
usuarios en los canales de comunicacién seleccionados.

Por medio de la produccion de las piezas grdficas digitales realiza-
das, se cumplié con informar vy concientizar a través de medios
digitales, sobre la condicidn de desnutricién y falta de alimento
que viven los ninos vy familias del departamento de Santa Rosa,
Guatemala, pertenecientes al programa de nutricidon de la funda-
cion. Gracias a la acertada utilizacion del tratamiento de imagen
que transmite el mensaje graficamente, como también la correcta
seleccion de informacién que comunica el mensaje textualmente.

Se disend una campafia de comunicacion visual para medios
digitales que evidencia la situacion de los involucrados en el
programa de nutricion de la institucion, cumpliendo con su objetivo
gracias a la correcta seleccion de codigos visuales basados en la
cultura visual del grupo objetivo y en los materiales y formatos
escogidos para la eficaz comprension del contenido de las piezas.
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Recomendaciones

A LA INSTITUCION:

G Apoyar a futuros estudiantes que busquen realizar su ejercicio
profesional supervisado en la institucién, recibiéndolos con la
disposicion vy atencidon que esta oportunidad brindaron, proveyen-
do insumos y recursos necesarios padra la realizacién de los
proyectos.

6 Tener presentes y claras las necesidades grdficas que se tienen
como institucion para facilitarle al estudiante proponer opciones
efectivas en base a sus conocimientos, y que solucionen de la
mejor manera.

c Mantener constante comunicacion con el estudiante y estar al
tanto de la etapa vy el proceso en el que se encuentra para ir retro-
alimentando vy asesorando en el transcurso del proyecto y asi no
sorprender con correcciones a destiempos.

6 Considerar el material elaborado como referencia para futuros
proyectos de la misma indole, apegdndose a los criterios de
diseno establecidos por el estudiante para su correcta publicacion
y/o reproduccion.

A LA ESCUELA DE DISENO GRAFICO:

e Establecer y proporcionar a los estudiantes quias escritas sobre el
procedimiento, metodologia y requerimientos de los proyectos
para facilitar tiempos desde el inicio del décimo ciclo o bien, el
noveno ciclo.

e Considerar modificar los tiempos del cronograma ya gue se le
asigna mucho tiempo a la etapa de planeacion operativa y marco
tedrico, ya que se estima que la etapa definicidn creativa vy
produccion grdfica con mayor complejidad, puede retrasar al
estudiante en la entreqga final del proyecto.

21
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Reevaluar la necesidad de impresidon del proyecto final en cada
revision, ya gque el estudiante puede carecer de presupuesto para
imprimir hasta mds de 5 ejemplares. Seria optimo realizar las
entregas previas al examen privado de forma digital (aprovechan-
do las herramientas tecnoldgicas que en la actualidad son casi el
diario vivir del disefiador) vy llevar a cabo la impresién hasta
después de todas las correcciones.

Dejar a discrecién del estudiante el tiempo de duracién de cada
proyecto en relacién a las 500 horas por cumplir, ya que cada
proyecto requiere carga de ejecucion vy tiempos diferentes, por lo
que se considera poco prdctico incluir informacion de relleno con
la intencidon de cumplir con el requisito.

A LOS ESTUDIANTES DE DISENO:

122

Aconsejar a los estudiantes que estén laborando al mismo tiempo
de la realizacion del proyecto, que tengan presente la dificultad y
esfuerzo extra que requiere cursar el décimo ciclo, deben prever
opciones y acuerdos con los establecimientos laborales desde el
inicio, para que logren favorecerse ambas partes.

Guardar la calma en todo momento, rigiéndose y apegdndose al
cronograma para organizar y cumplir con los tiempos estableci-
dos, ya que existen momentos de estrés durante el transcurso que
pueden atentar fuertemente contra la salud, perjudicando vy
poniendo en riesqo tanto al estudiante como al proyecto.

Examinar desde el noveno ciclo diferentes propuestas de institu-
ciones a las cuales acudir y tener con sequridad de que exista una
correcta comunicacion y compromiso de parte del personal de la
entidad para con el estudiante, ya que de lo contrario, pueden
existir muchos obstdculos, ya entrado el décimo ciclo, que pueden
retrasar y/o reiniciar el desarrollo del proyecto.

Experimentar nuevas dreas de diseno con las que no se ha tenido
experiencia anteriormente o tomar retos que se salgan de la zona
de confort no es lo mds recomendable en este caso, ya que el
proyecto ademds de ser una muestra de lo que se tiene habilidad,
conocimiento y experiencia, es demasiado preciso en cuanto a
tiempos, por lo que comenzar a descubrir nuevos rumbos solo
hard que se retrase el proceso.
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Lecciones

aprendidas

En ocasiones puede que los comentarios y sugerencias de correc-
ciones parezcan estropear o perjudicar el proyecto v, por lo tanto,
se descarten o se haga caso omiso, sin embargo, siempre debe
visualizarse como una oportunidad de mejora v evaluar objetiva-
mente el aporte que tenga el comentario hacia el proyecto, ya que
muchas veces se puede obtener un punto de vista acertado.

Naturalmente un disefador inicia con la ejecucion grdfica, espe-
rando construir la fundamentacion vy bases durante el proceso.
Gracias a este proyecto, se logrd confirmar la necesidad de una
previa y profunda investigaciéon tanto de la problemdtica, el cliente
v el grupo objetivo para facilitar el proceso grdfico alcanzando una
mayor eficacia en el resultado.

Es de suma importancia establecer personalmente tiempos vy
fechas limite para tener lista cada etapa tanto de redaccion como
de diseno, ya que este proceso ciertamente es acompanado por
los asesores metodoldgico v grdfico, no obstante, el ritmo de
trabajo varia dependiendo del estudiante vy el proyecto, por lo que
presiondndose a si mismo es la mejor forma de llevar una carga
moderada de trabajo.

Quedarse con alguna duda no es una opcion. Generalmente se
estd acostumbrado a un modo de trabajo durante los ciclos ante-
riores y al llegar al décimo ciclo se percibe el cambio en los cursos,
V su metodologia, es por esto que preguntar es fundamental para
agilizar el desarrollo del proyecto vy asi tener la menor cantidad de
ajustes y correcciones.

El proyecto de graduacion es la culminacion de un recorrido entre
conocimientos vy aprendizajes, por lo tanto, es importante hacerlo
con el mayor esfuerzo y entrega ya que es la presentacion como
profesional que quedard grabada ante del gremio v con la cual se
deja huella no solo como disefador sino también como ciudadano
al haber realizado un pequeno aporte a la sociedad. Por lo tanto,
disfrutar del proceso vy acumular la Ultima recta de aprendizaje es
enriqguecedor para la construccion personal.
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Anexos

ANEXO 1: GUION PARA FOCUS GROUP CON EXPERTOS DE DISENO GRAFICO

GUION DE PREGUNTAS PARA FOCUS GROUP
Seqgunda validacién: Expertos de Disefio Grdafico

Los criterios de evaluacidn se trabajaron en base a los aspectos técnicos de las piezas
como la legibilidad, uso de paleta de color, calidad grafica, uso de reticula, entre otros.
Se plantea un guion de preguntas con el fin de realizar un espacio de comunicacién entre
todos los participantes y asi lograr de una forma objetiva, sugerencias y comentarios en
comun con el fin de mejorar la propuesta.

1. ¢los cédigos visuales de las piezas son favorables para su visualizacién? Color,
tipografia, imagen, jerarquia y composicion.
2. ¢El concepto creativo se ve representado graficamente en las piezas?

3. (El contenido a utilizar puede adaptarse a los diferentes formatos
correspondientes a su respectivo medio digital?

4. ¢(Cuénto tiempo de duracion y cuantos materiales son recomendables para una
campafia de este tipo?
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ANEXO 2: GUION PARA FOCUS GROUP CON GRUPO OBJETIVO

GUION DE PREGUNTAS PARA FOCUS GROUP
Tercera validacion: Grupo Objetivo

Como parte del criterio de evaluacidn, se plantea un guion de preguntas con el fin de
realizar un espacio de comunicacion entre todos los participantes y asi lograr de una
forma objetiva, sugerencias y comentarios en comun con el fin de mejorar la propuesta.
1. ¢Cree que el lenguaje e informacion de las piezas son acertadas?
2. ¢las piezas representan la presencia e identidad de la instituciéon?

3. Graficamente, éLas piezas logran transmitir el deseo de ayuda?

4. ¢Es visible y comprensible el objetivo de generar donaciones a través de las
piezas?

5. Al ver los distintos formatos y distintas piezas en los medios, éconsidera que se
ve unificada la campafia?

6. ¢Considera que las plataformas digitales utilizadas son las indicadas?
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ANEXO 3: PRESENTACION DE VALIDACION CON GRUPO FOCAL 1

= deh oot A ——

@ Campafia de comunicacion

HUNGER RELIEF
INTERRNATIONAL

@ Fropuestas splicedas = carruzel

L e T

mnley, s o wna iion vESE 3 sk ks daniin Al banefida

Inversiones

GRACIAS ;)
0 =TI

130



Virsa Valenzuela Morales -Licenciada en Letras
33 avenida “A” 10-79 zona 7 Tikal 2- Teléfono 59824483

Nueva Guatemala de la Asuncion, 8 de julio de 2024

Arquitecto

Sergio Francisco Castillo Bonini

Decano en funciones

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Senor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que he realizado la revision de estilo del proyecto
de graduacién Campaiia de comunicacion visual para medios digitales sobre el programa de
nutricion que realiza la Fundacidn Hunger Relief International en el departamento de Santa Rosa,
Guatemala, de la estudiante Wendy Raquel Orozco Dominguez de la Facultad de Arquitectura,
carné universitario 201708517, previamente a conferirsele el titulo de Disefiadora Grafica en el
grado académico de Licenciado.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el campo
lingiiistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta cumple con la calidad técnica
y cientifica requerida.

Al agradecer |a atencidn que se sirva brindar a la presente, suscribo respetuosamente,

OUMC-.GUL <

Dra. Virsa Valenzuel orales
No. de colegiada 6,237

&irsa Valensuela Morales

Licenciada en Letras
isds Np. 6237

Observaciones: el documento fue revisado y corregido en formato PDF.



) FACULTAD DE

B USAC ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

"Campaiia de comunicacion visual para medios digitales sobre el programa de
nutricién que realiza la Fundacién Hunger Relief International en el departamento
de Santa Rosa, Guatemala”,

Proyecto de Graduacion desarrollado por:

Wendy/kaque! Orozco Dominguez

Asesorado por:

W A et

MSc. Luis Gustavo Jurado|Duarte

Magister\Hect, Ifo Alay Macdonald

Lic. Héctor Alay

Imprimase: Colegiado No. 11834
Humanidades

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Decano







