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Presentacion

Este proyecto de graduacién previo a optaral titulo de Licenciatura en Disefio Grafico
se trabaj6 en conjunto a la Fundacion Eterna Primavera (FUNDEP) para solucionar
un problema de comunicacién visual. Se inicié realizando un diagnéstico de la
institucion que permitiera identificar diversos problemas de comunicacion que
afectaran alafundacidny se procedid a seleccionar el que tuviera un mayorimpacto.
En este caso se trabajé con la falta de material para divulgar el trabajo desarrollado
por FUNDEP dentro del marco de su proyecto modelo Conservacion y desarrollo
turistico con el objetivo de crear un libro digital que informe sobre el proceso que
sellevé a cabo dentro del proyecto durante los 5 afios de su duracion, presentando
lainformacién en un formato sintetizado, de facil comprensién y distribucion.

Tras esta seleccion se desarrollé el perfil del grupo objetivo al cudl se dirigiria la
soluciony se procedié a la planeacion operativa, continuando con la investigacion
tedrica necesaria para una mejor toma de decisiones en el proceso de disefio.
Finalmente, se inicié con el proceso de produccion grafica y su validacién en los
diferentes grupos necesarios para alcanzar la mejor solucion posible.

El proyecto de graduacidn no es un proceso lineal en su cronologia, por el contrario,
durante su desarrollo se puede retornar a puntos anteriores para encontrar la
mejor solucién posible al problema de comunicacién visual. El presente informe
en cambio se encuentra organizado en cinco capitulos ordenados para una mejor
comprension de los resultados alcanzados y a continuacién se detalla lo que se
podra encontrar en cada uno de los capitulos.

Capl'tulo 1: eslaintroduccién al proyecto, presenta los antecedentes del problema
social al que afecta el problema de comunicacion visual de FUNDEP, el problema
detectado, la justificacion para seleccionarlo y los objetivos propuestos para el
proyecto de graduacion como solucién del problema.

Capitulo 2: aqui se encontrara el perfil de la ONG con la que se ha trabajado,
Fundacion Eterna Primavera, y el perfil del grupo objetivo al que se dirige la solucién
de comunicacion visual.

Capitulo 3: presenta la planeacién operativa del proyecto a desarrollar, que
incluye el flujograma, cronogramay presupuesto.

Capitu lo 4: presenta tres ensayos redactados en base a la investigacion tedrica
realizada previo a iniciar el proceso de disefio.

Capitu lo 5: este capitulo presenta la fase inicial del proceso de disefio, recopilando
el briefing de disefio, los referentes visuales seleccionados, el concepto creativo y
las premisas de disefio seleccionadas.

Capitulo 6: aqui se encuentra el proceso de produccién graficadocumentada,
dividida en los tres niveles de visualizacidén elaborados y los lineamientos de la
pieza final.



Capl’tulo 7: el capitulo final presenta las lecciones aprendidas, conclusiones y
recomendaciones del proyecto de graduacién.

Finalmente, agradezco a la Fundacion Eterna Primavera por permitirme desarrollar
este proyecto y su colaboracion durante estos meses.
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INTRODUCCION

ANTECEDENTES

DEFINICION DEL PROBLEMA
JUSTIFICACION DEL PROYECTO
OBJETIVOS
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Este capitulo es la introduccion al trabajo desarrollado durante el proyecto de
graduacion, presentando los antecedentes del problema social, el problema de
disefio identificado y la justificacidn para su eleccidn, finalizando con los objetivos

para el proyecto.
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1.1 Antecedentes

Guatemala es reconocido a nivel mundial como uno de los miembros del grupo
de paises Megadiversos?, pero también enfrenta la realidad de una poblacién
con grandes porcentajes de pobreza y poco desarrollo. Seguln el censo nacional
de 2018 de la poblacidn total del pais, 14,901,286 personas, el 46% se encuentra
en el drea rural. Es, precisamente esta poblacién rural, la que se ve mayormente
afectada por la pobreza, la cual ademas se presenta en marcados extremos de
condiciones de vida con escazas oportunidades para mejorar su calidad de vida,
que se ven forzados a depender por completo de la sobreexplotacion de los recursos
naturales a su disposicidon como medio para subsistir. Es una realidad que se ha
convertido en un ciclo vicioso que condena a la poblacidn rural a la pobreza al
limitar sus oportunidades y al mismo tiempo consumir los recursos naturales del
pais, priorizando el beneficio inmediato y relegando la alternativa de aprovecharlo
en un contexto sustentable que a largo plazo podria presentar mas beneficios. «No
se puede imaginar el desarrollo rural sin asociarlo con el ambiente natural, lo que
a su vez constituye una ventaja innata con respecto a las zonas urbanas.»?

Solo en el departamento de Santa Rosa la pobreza total alcanza el 62.6%?3 de la
poblacién, pese atenerun amplio patrimonio natural entre lo que se puede mencionar
la Reserva Natural de Usos Multiples Monterrico y el Area de Usos Multiples Hawaii,
reservas que buscan proteger la flora y fauna, especialmente enfocandose en los
ecosistemas de especies en peligro de extincion. Los dafios a estos ecosistemas
son en gran medida resultado de las actividades humanas en el area cercanay no
solo de las reservas, pues el habitat de esas especies en peligro se extiende por
toda el area costera. Muchas de estas especies, como la tortuga marina, la iguana
verdey el caiman, son comercializadas o explotadas por necesidades econdmicas.
Por lo anteriormente mencionado se busca generar nuevas fuentes de trabajo
alternativas en base a la conservacién de estos recursos y su uso sostenible, no
solo como un trabajo a cargo de las Reservas Naturales establecidas sino como
una parte intrinseca de la cultura de las comunidades que residen en el sector, y
asi brindarles un beneficio directo.

Esta situacidon no se encuentra limitada a un solo departamento, toda el area rural
tiene una situacion similar pese a los multiples programas que se hanimplementado
para ayudar al desarrollo rural, que histéricamente no cuentan con un plan de
sustentabilidad a largo plazo. Esto ultimo debido a que el enfoque sostenible es
algo que se ha comenzado a exploraren las Gltimas décadas. «Estos programasno
reflejan una disminucion de la pobreza en el drea rural ni una mejora en la calidad

'«El 10% de la superficie mundial alberga el 70% de la diversidad bioldgica terrestre del planeta», Grupo
Iberdrola, acceso el 31 de marzo de 2020,

2 Juan José Méndez, coord., «Cambio climatico y desarrollo rural con énfasis en el occidente de Guatema-
la» (Guatemala: FLACSO, 2017), edicion en PDF, 21.

? Instituto Nacional de Estadistica, Mapas de pobreza Rural en Guatemala 2011 Resumen Ejecutivo (Guate-
mala: Instituto Nacional de Estadistica, 2013), edicion en PDF, 6.



de vida de las familias beneficiadas ya que no se fomenta la productividad, la
sostenibilidad ni la tecnificacion.»”

Es por esta situacion que nace la iniciativa de la Fundacidn Eterna Primavera
(FUNDEP) para el desarrollo rural sostenible de Guatemala con el proyecto modelo
Conservaciénydesarrollo turistico de Las Mafianitas, enfocandose en el desarrollo
sostenible de la comunidad Las Mafianitas a través de la conservacion de la tortuga
marina. Y, sobre todo, a través de la educacién y formacién extender la idea de
desarrollo sostenible a otras comunidades que pudieran replicar el proyecto o crear
iniciativas en base a sus propios patrimonios, incluyendo la educacion del turista
sobre laimportancia de la conservacion de los mismos.

Sin embargo, existen dos dificultades grandes al enfrentarse a este panorama,
el primero es un fuerte desconocimiento de la poblacién general sobre lo que
representa el desarrollo sostenible, lo cual a su vez dificulta obtener apoyo para
este tipo de iniciativas, asi como la participacion necesaria para la continuidad de
los proyectos yainiciados. La segundadificultad se encuentra en que pese a existir
instituciones que trabajan en el desarrollo de proyectos sostenibles, pudiendo
mencionar por ejemplos los Comités de Autogestion Turistica (CAT) promovidos por
el Instituto Guatemalteco de Turismo (INGUAT), FUNDEP o iniciativas personales
en las comunidades; la pblacién general desconoce su trabajo, cuando su apoyo
es necesario para la sostenibilidad de este tipo de proyectos de desarrollo.

Para generarun cambio a gran escala no se requiere solamente de laimplementacion
de proyectos en areas rurales con necesidad y potencial, se debe generaruna nueva
cultura social que se extienda a nivel nacional, permitiendo que la sostenibilidad
sea parte de la forma de vida de los guatemaltecos. Y para lograr esto hay que
comenzar por informara la poblacion sobre las diferentes iniciativas y su proceso,
sirviendo también de motivacidn para su continuacion y replicacion.
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1.2 Definicion del
problema de
comunicacion
visual

El problema detectado es que la Fundacion Eterna Primavera no tiene canales
de comunicacién adecuados para la divulgacion de sus proyectos, completados
y activos, asi como del impacto de estos. Y los canales existentes se encuentran
desactualizados o con interferencias.

Especificamente, en el proyecto modelo Conservacién y desarrollo turistico de
Las Mafianitas en los archivos de la fundacién se encuentra toda la informacion
del trabajo realizado, sin embargo, no existe un medio que lo presente a personas
interesadas o que comunique a la poblacién general su esfuerzo hacia el desarrollo
rural sostenible. De igual forma el propdsito del proyecto de ser replicado ha
sido imposibilitado por no existir una forma de facil acceso al trabajo de FUNDEP
durante el proyecto.
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1.3 Justificacion
del proyecto

1.3.1 Trascendencia
del proyecto

El proyecto modelo Conservacion y desarrollo turistico Las Mafianitas se centra
en la proteccion de la tortuga marina, especie que se encuentra resguardada bajo
diferentes leyes entre las cuales se cuentan la Ley de Areas Protegidas, Decreto No.
4-89 Articulos 81 bisy 82, El Convenio sobre el Comercio Internacional de Especies
Amenazadas de Floray Fauna Silvestre (CITES), la Ley General de Pescay Acuicultura
(Decreto 80-2002) Articulo 80 inciso g, Ley General de Pesca y Acuicultura (Decreto
80-2002) en su reglamento AG No. 223-2005 articulo 17 y la Resolucién No. 01-21-
2012 del Consejo del CONAP.

Ademas de lo anterior presentado, las Naciones Unidas tiene en la Agenda 2030
para para el desarrollo Sostenible 17 objetivos que son el esquema de trabajo para
instituciones como el Instituto Guatemalteco de Turismo —INGUAT—, porlo que en
los ultimos afios se les ha dado mayor importancia a las iniciativas de desarrollo
turistico sostenible en el pais como el realizado por FUNDEP en el departamento
de Santa Rosa.

Sin embargo, la informacion relacionada a estos proyectos se concentra en las
entidades e individuos relacionados directamente a ellos, una deficiencia que a
largo plazo solo reduce la posibilidad de alcanzar estos objetivos de desarrollo
sostenible. Paraalcanzarel desarrollo sostenible es necesario cambiar la mentalidad
yvision de la sociedad en general, esto implica que, sin la divulgacion e informacion
necesaria, labusqueda de la reduccidn de la pobrezay proteccion del medio ambiente
simplemente serd imposible de alcanzar su mejor desempefio.

Alintervenir con el disefio grafico en este tema, se esta abriendo paso a este cambio
en todos los niveles de la sociedad, no solo ayudando al alcance de los objetivos
de desarrollo sostenible que se espera brinden una mejor calidad de vida a las
personas y ayude a la conservacién de la biodiversidad, especificamente en el
proyecto trabajado por FUNDEP se estd abriendo paso al desarrollo de nuevas
propuestas de proyectos sostenibles similares para el desarrollo rural y ademas
se le da mayor credibilidad a FUNDEP para beneficiar los proyectos que trabaja.
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1.3.2 Incidencia del
diseno grafico

Lainformacion del proyecto modelo Conservaciony desarrollo turistico Las Mafianitas
se encuentra guardada en archivos de FUNDEP, por lo que el disefio grafico editorial
es ideal para recopilar toda la informacidn en una sola fuente de facil acceso que
pueda presentartodo el proceso del proyecto a personas con el interés de replicarlo
0 crear nuevas iniciativas de una tematica similar. Pero ain mas importante es
dar a conocer el trabajo de FUNDEP y los beneficios que el desarrollo sostenible
puede aportar hacia la sociedad guatemalteca, asi como el proceso requerido para
ello, motivando el apoyo de estos esfuerzos para el bienestar general del pais. La
divulgacién de los proyectos no solo beneficia dado que promueve la creacion de
estos, también beneficia indirectamente a la comunidad al atraer mas personas
que la visiten y demuestre que es de mayor provecho para ellos mismos conservar
su patrimonio natural que depredarlo.

La divulgacion de lainformacion genera un proceso de concientizacion que beneficia
deigualforma a las entidades encargadas de la conservacion del patrimonio natural
y cultural de Guatemala.

1.3.3 Factibilidad del
proyecto

FUNDEP tiene voluntad politica de que su trabajo se dé a conocer, siendo parte
integral del proyecto modelo Conservacion y desarrollo turistico Las Mafianitas
desde su concepcidn. Aunado a esto se cuenta ya con ladocumentacion necesaria,
junto al apoyo de materiales por parte de la institucién. Para su desarrollo se
cuenta el apoyo de la epesista de Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos
que desarrollara las piezas como parte de su proyecto de graduacién junto al
apoyo y respaldo de los profesores de la Facultad de Arquitectura y la asesoria de
profesionales en la tematica.




1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo general de
impacto social

Fomentar el apoyo y replicacion de proyectos de desarrollo sostenible bajo la filosofia
de “latrilogia del cambio” que trabaja la Fundacion Eterna Primavera para generar
desarrollo sostenible en areas rurales a través de la informacién y divulgacion.

1.4.2 Objetivo especifico
de comunicacion
visual

Divulgar e informar sobre el proyecto modelo Conservacion y desarrollo turistico
de Las Mafianitas” para motivar la replicacion de proyectos de desarrollo sostenible
en Guatemala por medio de canales de comunicacién editorial digital.

1.4.3 Objetivos
especificos de diseno

» Integrartodo el trabajo de la Fundacidn Eterna Primavera en el proyecto modelo
Conservacion y desarrollo turistico de Las Mafianitas para su divulgacién a
través de un libro digital.

»” Disefiarel libro digital del proyecto modelo conservaciony desarrollo turistico de
Las Mafianitas para su adecuado entendimiento por medio del uso de gréficas,
ilustraciones, y jerarquizacion adecuada en un medio digital.

>Y Presentarlainformacién mas importante en unaforma concisay de facil lectura.
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PERFILES

PERFIL DE LA INSTITUCION
PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO
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Este capitulo presenta los perfiles de la Fundacion Eterna Primavera y los perfiles
del grupo objetivo a quién se dirigen las piezas desarrolladas durante la fase de
produccion gréfica.

En el perfil de FUNDEP también se incluye el diagndstico de necesidades de
comunicacién que se realizé para la identificacion del problema de comunicacién.
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2.1 Perfil de la
Institucion

W /) Fundacion

Eterna Primavera

La Fundacidn Eterna Primavera (FUNDEP) es una institucién de caracter privado,
no lucrativa, apolitica no partidista, con fines de proyeccion social y cultural.

Su creacién nace de la necesidad de un desarrollo sostenible econdmico, ecoldgico,
cultural y social en el area rural de Guatemala.

2.1.1 Historia

La Fundacién Eterna Primavera fue creada en la Ciudad de San Cristébal, Mixco, por
Thomasy Flor de Maria Stutzer Rodriguez en el afio 2010 con el objetivo de fomentar
el desarrollo sostenible en el drea rural a través de la estrategia de capacitaciény
desarrollo humano sobre la base de tres pilares fundamentales que conforman la
“Trilogia del Cambio”:

» Organizacién social
» Desarrollo econdmico local
» Proteccidn del medio ambiente

Es una organizacion de tipo familiar con unajunta directiva presidida por su fundador
el Lic. Thomas Stutzer e integrada por profesionales en dreas de capacitacion,
técnicos en desarrollo social y especialistas en la proteccion del medio ambiente.

Lafundacién funciona basicamente por aportes personales de sus socios, el capital
inicial para la fundacién proviene del Hotel “Café del Sol” en Monte Rico, empresa
que Flory Thomas iniciaron a orilla del Océano Pacifico en el afio 2001.




Personal que la
conforma

Un equipo de profesionales interdisciplinarios y voluntarios que se dedican ad
honorem para el desarrollo sostenible en el area rural de Guatemala. Comparten
el concepto de que cualquier ciudadano, no importa donde viva, puede y debe —
aparte de su labor profesional— aportar algo adicional para hacer de este mundo
un mejor lugar.

ORGANIGRAMA DE FUNDEP

Asamblea
General

Junta
Directiva

Director
Asesores Proyectos CZZZ?:I;Z y
Figura 1. Organigrama de la Fundacidn Eterna 25
: f | Primavera FUNDEP, Guatemala, 2020.
Fuente: Elaboracion propia.
Coordinador Coordinador Coordinador

1 2 3




26

2.1.2 Mision

Desarrollar e implementar modelos de desarrollo sostenible tomando en cuenta
las fortalezas, oportunidades y diversidades de las regiones rurales, basandose
en la capacitacion integral de la poblacidn local con enfoque en la formacion
ambiental y turistica.

2.1.3 Vision

Pueblos donde se pueda vivir mejor sin destruir la naturaleza.

2.1.4 Objetivos

» Apoyar el desarrollo sostenible econdémico, ecoldgico, cultural y social en el
area rural de Guatemala.

»” Desarrollare implementar conceptos de capacitacion técnica, social, ecoldgica,
cultural, de salud y de desarrollo humano.

» Organizar eventos sociales, culturales y ecoldgicos.

> Desarrollar e implementar proyectos ecoldgicos y de proteccién al medio-
ambiente.

» Organizar intercambios educativos y culturales nacionales e internacionales.

» Apoyara la poblacion en el area rural en la constitucién y el desarrollo de micro
y pequefio empresas para mejorar su situacion econémica.

» Apoyarala poblacién en el drea rural en encontrarempleo através de actividades
de sensibilizacién, capacitacién y el desarrollo comunitario.

» Apoyary fortalecerla sociedad civil apoyando grupos informalesy organizaciones
civiles en la participacion comunitaria y en el desarrollo sostenible rural.

» Conseguiry distribuir becas educativas.




2.1.5 TFilosofia

A base de la Filosofia de la “Trilogia del Cambio” elaboran proyectos modelos de
desarrollo sostenible en el area rural de Guatemala. Cada proyecto se enfocaen la
flora, lafaunao en la sociedad humana e incluye aspectos econdémicos, ecoldgicos,
socialesy culturales.

La trilogia del cambio establece que para generar un cambio hacia un desarrollo
sostenible es necesario crear un impacto positivo en los tres pilares:

» Organizacion social
» Desarrollo econdmico local

» Proteccidn del medio ambiente

Elimpacto positivo en solo uno de los tres pilares no puede, por si mismo, generar
desarrollo sostenible, las comunidades deben aprovechar los recursos disponibles
a su alrededor para generar un ingreso que les permita llevar una vida digna, pero
teniendo la conciencia de que deben proteger esos mismos recursos para beneficio
a largo plazo.

Con esta idea tras sus proyectos la fundacion busca dar capacitaciones en temas
como el desarrollo personal, emprendimiento, temas ecoldgicos, arte o en areas
mas especificas segln las necesidades puntuales de la comunidad. Asi mismo
busca acompafiary guiar en el inicio de emprendimientos comunitarios.

Ademds de la trilogia del cambio la fundacion cree que el futuro de las comunidades
esta en los nifios de las mismas, siendo quienes a largo plazo participaran en los
proyectos de desarrollo de sus comunidades. Poresto mismo se buscainvolucrarlos
en las actividades o crear proyectos secundarios enfocados en ellos.

27
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Figura 2. «Desarrollo
integral Sostenible»,
Guatemala, 2014
Fuente: Presentacion
en la documentacion
en el archivo digital de
FUNDEP.

Desarrollo integral sostenible

AMBIENTAL

Orgamzauén

«Organizacion
cnmunltana

acompaﬁamlento
= Alianzas

INTEGRACION
SOCIAL ECONéMICO

2.1.6 Alianzas

2.1.6.1 Nivel Nacional

» Instituto Guatemalteco de Turismo (INGUAT)

> Instituto Técnico de Capacitacion y Productividad (INTECAP)
»” Ministerio de Medio Ambiente

» Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP)

>7 Rainforest Alliance

> Ministerio de Educacién

> Ministerio de Cultura y Deporte Red de Grupos Gestores
» Universidad San Carlos de Guatemala (USAC)

> Universidad Rafael Landivar (URL)

>> Universidad del Valle (UVG)

> Guatevision




2.1.6.2 Nivel Local

>> Comité de Autogestién Turistica de Monterrico (CAT)
> Asociacién de Hoteleros de Monterrico OLA VERDE
> Camara de Turismo de Monterrico

» Grupo Gestor Monterrico

> Centro de Estudios Conservacionistas (CECON)

» Municipalidad de Taxisco

» Municipalidad de Chiquimulilla

2.1.6.3 Nivel Internacional

>> SWISSCONTACT

2.1.7 Area de Cobertura

2.1.7.1  Proyectos Completados

» Las Mafianitas, Santa Rosa, Guatemala
» Monterrico, Santa Rosa, Guatemala
» Reserva Natural Monterrico - Hawaii, Santa Rosa Guatemala

» Ojo de Agua, San Antonio Palopd, Guatemala

2.1.7.2 Proyectos Activos

>? san Juan del Obispo, Sacatepéquez, Guatemala 2 9

» Antigua Guatemala y alrededores, Sacatepéquez, Guatemala
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Figura 3. Mapa de drea de
cobertura, Guatemala, 19
de marzo 2020

Fuente: Elaboracién
propia.

Mapa de area de cobertura

. Area geografica de los proyectos de FUNDEP



2.1.8 Proyectos

> Festival o celebracién de la Tortuga Marina en Monterrico y Hawaii 2010y 2014

Festival con actividades culturales enfocadas en la concientizacidn de la
poblacion para la proteccion de la tortuga marina y conservar los recursos
de la reserva natural Monterrico - Hawai.

»” Revista Tortuga Marina Nov 2010

Revista informativa sobre la tortuga marina y los proyectos para su
conservacién en el area de la reserva natural de Monterrico-Hawaii.

» Proyecto Modelo “Conservaciony Desarrollo Turistico de Las Mafianitas” 2012
-2017

Proyecto de desarrollo en la aldea “Las Mafianitas” a través de la creacion de
un programa de proteccion de huevos de parlama al 100% como atractivo
de turismo comunitario ecoldgico, permitiendo un ingreso secundario a la
poblacion de pescadores.

La fundacién a través de acompafiamiento a la comunidad en la duracién
del proyecto impulsé la capacitacién en diferentes areas (guias turisticos,
jardineros organicos, cocineras, desarrollo personal, etc), el acompafiamiento
social para promover el desarrollo de las mujeres de la comunidad, brindar
herramientas de administracién de turismo comunitario, sensibilizacién
artistica, culturaly ecolégica de los nifios de la aldea, obtencién de fondos
para infraestructura de alojamiento de visitantes, servicios basicos y
tortugarios, organizacion de la comunidad para el manejo comunitario del
proyecto, promocién del Tortugario Las Mafianitas como lugar turistico.

El proyecto se manejé como un modelo para poder replicarse en otras
comunidades.
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2.1.9 Grupo objetivo de
la fundacién

Los proyectos de la Fundacién Eterna Primavera cuentan con un enfoque de
desarrollo rural, por lo que el grupo objetivo principal al que espera beneficiar
son las comunidades rurales con recursos naturales o culturales que puedan ser
preservados a través de un enfoque de turismo sostenible. Dentro de este grupo
tiene un interés especial en trabajar acompafiamiento con familias. El trabajo
con nifios y jovenes es favorecido como una forma de tener bases futuras para los
proyectos, ademas de que estos grupos tienen mas apertura al cambio. Involucrar
a las mujeres de las familias busca mejorar la posicion de las mujeres dentro de
su familia, brindandoles la oportunidad de obtener herramientas que mejoren la
condicion de vida de su nucleo familiar.

Como grupo objetivo secundario FUNDEP tiene a donadores. Principalmente se
enfoca en alianzas con otrasinstituciones que se encarguen en el apoyo de proyectos
de similartematica, por ejemplo, INGUAT o INTECAP, o las donaciones de instituciones
coninterésen el desarrollo cultural y diplomatico como SWISSCONTACT. Sinembargo,
también incluye la donacion de personas independientes con interés en ayudar.

Como tercer grupo objetivo FUNDEP depende de voluntarios en diferentes areas para
el desarrollo de sus proyectos. Este grupo varia dependiendo de las necesidades
especificas de los proyectos, pero suele enfocarse en estudiantes que tengan
interés en brindar su tiempo y conocimiento al mismo tiempo que puede ponerlo
en practica, o profesionales con la conciencia social de ayudar al desarrollo del pais.




2.1.10 Identidad Visual

Figura 4 Logotipo
versién horizontal,

Archivos de FUNDEP, o o »
acceso el 25 de febrero ‘ FundaClon

de 2020. Eterna Primavera

Figura 5 Logotipo ‘ N Figura 6 Isotipo,
version vertical, Archivos Archivos de FUNDEP,
de FUNDEP, acceso el 25 acceso el 25 de febrero
de febrero de 2020. FundaCién de 2020.

Eterna Primavera

A )

Lic. Thomas Stutzer
Director Figura 7 Tarjeta de

Fundqcién presentacion, Archivos
Eterna Pr’mavera thomas@‘etemaprimavera.org de FUNDEP’ acceso el 25

Para el desarrollo www.eternaprimavera.org de febrero de 2020.
sostenible en el cel (502) 50509179

drearural Mixco, Guatemala
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Figura 8 Screenshot sitio
web de FUNDEP, acceso
el 25 de febrero de 2020.
http://eternaprimavera.
org/?lang=en.

Figura 10 FUNDEP,
“Portada”, Parlamita, n.
°1(2012): portada.

Figura 12 FUNDEP,
“Portada”, Parlamita, n.
°3(2015): portada.

FUNDACION ETERNA PRIMAVERA (FUNDEP)
‘ Para el desarrollo sostenible en el area rural

fiir eine nachhaltige Entwicklung auf dem Lande
Fundacién For a sustainable development in rural areas
Eterna Primavera

ZEspafiol ™ Deutsch Home Aboutus Objectives Projects Volunteers Videos Contact

Welcome

Bwww tortugamariratinfo

&

ogwi’ro@.-

A

Cudodte ) Fundocion G
Selone NS ) (i

= etguotemalacon @08

Celebracion de
la Tortuga Marina

21 al 23
noviembre 2014

Monte Rico | Hawaii | Las Maiianitas

EENE s e S0 ¥ Lo

Figura 9 FUNDEP,
“Conservaciony
Desarrollo Turistico
Presentacion de
resultados diciembre
2017” (conferencia,
Hotel Café del Sol, 13 de
diciembre de 2017).

Figura 11 FUNDEP,
Parlamita, n. °1(2012):

Figura 13 FUNDEP,
“Portada”, Programa
de actividades de la
Celebracifon de la
Tortuga Marina, (2014):
portada.




2.1.11 FODA de la
fundacion

s Poca burocracia, lo que permite mayor flexibilidad
y adaptacion.

e Interés en implementar cambios que permitan el
mejoramiento del desarrollo de sus proyectos.

« Comprensién del potencial de las estrategias de
comunicacion para mejor obtencidn de recursos.

e Sede fisica.

e Trabajo multidisciplinarioc adaptado a las
necesidades de cada proyecto.

+ Cuenta conunsitio web propio.

s Ofrece oportunidades de desarrollc de economias
alternativas a comunidades rurales.

Fortalezas

Debilidades

e Falta de divulgacién de sus proyectos:

s Los miembros de la fundacion trabajan ad
honorem, limitandec su tiempo de participacion en
los proyectos.

s Falta de actualizacion de sus canales de
comunicacién y mal manejo de los mismos.

e Falta de alcance para reclutar voluntarios.

s Prioridad en el desarrollo de los proyectos
independiente al desarrollo de la fundacion como
institucion.

e Falta de lineamientos de uso de la identidad
institucional establecida para mejorar la imagen
exterior que presenta.

e Faltade un area de comunicacion.

Necesidad e interés de nuevos proyectos en el
area rural para ayudar al desarrollo de
comunidades.

Alianza con universidades para trabajar EPS,
tesis o proyectos.

Alto potencial de desarrollo en las areas de
enfoque de la fundacidn adn no aprovechados.

Buena relacion con las instituciones con las que
se ha trabajado anteriormente.

Interés por parte de INGUAT de promocionar
nuevaos sitios turisticos de Guatemala.

Oportunidad

Amenazas
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Poca participacion de voluntarios.

Poco reconocimiento de los proyectos y trabajo
realizado anteriormente por la fundacién.

Falta de donantes permanentes por la
naturaleza de corta duracion de los proyectos.

Desconocimiento a nivel de la poblacidn
general sobre la importancia del desarrollo
sostenible.




2.1.11.1  Resultados de analisis FOFADA
en base al FODA de la
Fundacion Eterna Primavera

» Proponer nuevos proyectos enfocados en nuevas comunidades.
» Replicar proyectos completados en nuevas areas.
» Trabajar en paralelo a proyectos activos de INGUAT.

>” Dirigir estrategias de divulgacién del trabajo de fundacion a las universidades
g g g
para atraer mas colaboraciones con epesistas y proyectos.

» Estrategias de comunicacion para divulgarlos beneficios del desarrollo sostenible.
» Divulgacién de los proyectos realizados por la fundacion.
> Atraer nuevos y mas participantes a los proyectos de la fundacién.

> Actualizacién de los canales de comunicacién de la fundacién para dar una
mejor imagen y utilizarla como medio de difusién de sus proyectos.

» Mejorar la imagen y acceso a la informacién de la fundacidn para facilitar el
acceso a su grupo objetivo secundario (donantes).
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2.1.12 Diagnostico

institucional de
necesidades de
comunicacion visual

Necesidad de

comunicacion
visual detectadas

Divulgacién de proceso
y resultados de

proyectos completados.

Factores que lo
causan

» Desactualizacién de los
canales de comunicacion
de la fundacion.

» Falta de alcance de los
canales de comunicacion.

» Ausencia de un
responsable de manejo a
tiempo completo de los
canales de comunicacién
y piezas a divulgar.

» Falta de material para
la divulgacion de los
proyectos completados.

Soluciones propuestas por el
profesional de Disefio Grafico

» Disefio de piezas visuales con informacién de los
proyectos como infografias.

» Reestructuracion del sitio web de la fundacion y redisefio,
mejorando ademas el SEO de la misma.

» Campafia digital con posibilidad de piezas impresas
sobre los proyectos de la fundacion.

» Manual de procesos para la documentacién y divulgacién
de proyectos.

» Documento recopilatorio de los proyectos realizados por
la fundacion en Santa Rosa.

Divulgacion de
proceso y resultados
de proyectos
completados

Canal parala
divulgaciony
presentacion del
Proyecto Pueblo
Pintoresco San Juan
El Obispo.

» Los canales de
comunicacion externa
de la fundacién estan
desactualizados y mal
adaptados.

» Falta de informacion del
proyecto.

» Falta de unaidentidad
visual independiente para
el proyecto.

» El proyecto alin no ha
establecido ninglin
tipo de estrategia de
comunicacion oficial.

» Establecer una imagen para el proyecto y realizar una
campafia informativa.

» Continuar los antecedentes de FUNDEP y establecer una
revista dedicada a recopilar la informacion del proyecto y
resultados como modelo de replicacién.

» Documental del impacto Proyecto Pueblo Pintoresco San
Juan del Obispo.

» Material para las presentaciones de peticién de apoyo
para el proyecto.
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Necesidad de

comunicacion
visual detectadas

Factores que lo
causan

Soluciones propuestas por el
profesional de Disefio Grafico

Dificultad en la » Falta de alcance de » Mejoramiento de los canales de informacion.
obtencion de g)s.ca]lnales p[mgp?les » Documento digital con la informacién basica de los
voluntarios para fenlgacérgﬂnaC|on €la proyectos y la institucion.
. u ion.

el trabajo dela Ealto do inf y » Campafia dirigida a voluntarios e instituciones
fundacion. 77 Falta e fnformacion educativas.

de los proyectos

completados y activos. » Piezas informativas sobre el desarrollo sostenible.
Mejoramiento » Falta de lineamientos del | » Manual de normas graficas institucional.

de laimagen
de la fundacion
en aspectos de
formalidad y
seriedad.

uso de su imagen.

» Desactualizacion de sus
canales de divulgacion.

» Falta de informacion de la
institucion y su forma de
trabajo.

» Falta de prioridad a la
fundacion sobre los
proyectos de la misma.

» Actualizacién de sus canales de divulgacion.
» Informes visuales del impacto de sus proyectos.
» Documental de proyectos activos de la fundacion.

» Documentos de apoyo y/o informativos sobre la filosofia
de trabajo de la fundacién.

» Piezas gréficas tipo infografias sobre el trabajo de la
fundacion y el apoyo aportado a sus proyectos, asi como
de su forma de trabajo.

» Piezas para la informacién de los proyectos completados.




2.2 Perfil del
grupo objetivo

Estudiantesy personasinteresadas en el desarrollo de proyectos multidisciplinarios
o detemasde desarrollo sostenible que residan en el departamento de Guatemala.

2.2.1 Grupo Objetivo
Primario

Poblacién con estudios a nivel universitario (en diferentes especialidades) con
interés en involucrarse en proyectos de desarrollo sostenible que residan en el
departamento de Guatemala.

2.2.1.1  Caracteristicas Geograficas

Pais: Guatemala

Departamento: Guatemala

Poblacion total del pais: 14,901,286

Poblacion del pais dentro del rango de edad: 5,423,174

Este grupo objetivo habita principalmente en el departamento de Guatemala,
concentrado en el municipio de Guatemala y aledafios, pero también en areas
con caracteristicas urbanas. Por el rango de edad se concentran en gran parte en
areas con acceso a centros de educacidn universitaria, ain si sus familias habitan
en otras regiones.

2.21.2  Caracteristicas Sociodemograficas

Edad: 18-35

Género: indiferente

Estado civil: solteros

Etnia con la que se identifican: ladina, maya 39

5 «Resultados del censo 2018, Cuadro Al - Poblacidn total por sexo, grupos quinquenales de edad y drea.»,
Instituto Nacional de Estadistica, edicion en xlsl, recuperado el 21 de mayo de 2020, http://bit.ly/35z]La6.

¢ «Resultados del censo 2018, Cuadro Al ...», Instituto Nacional de Estadistica.
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Nivel académico: diversificado y/o universitario
Ocupacion: estudiante/trabajador
Idiomas: espafiol

Esun segmento con educacion universitaria o en proceso deiniciarla. Esun grupo
que en gran parte busca continuar su educacién en diferentes medios, demostrando
un interés por su desarrollo personal y directa o indirectamente por el desarrollo
social.

Su nucleo familiar varia seglin su estado legal, pero se pueden dividiren dos grupos
principales: casados con un nicleo conformado por su pareja e hijosy solteros con
un nucleo conformado por sus padresy familia cercana, en su defecto cohabitando
con alguien mas. Es un menor porcentaje que vive completamente solos.

2.2.1.3 Caracteristicas Socioecondmicas

Nivel socioeconémico: medio y bajo (C2, C3, D1)
Transporte: Cuentan con transporte propio o utilizan transporte piblico

Servicios: agua, electricidad, extraccién de basura, teléfono, cable, internet y
streaming

Es un grupo que cuenta con la posibilidad de movilizarse sea en transporte propio
o transporte publico. Ademas de tener los servicios bdsicos en sus casas, cuentan
con acceso a internet en al menos un dispositivo, principalmente un celular,
permitiéndoles acceso a contenido digital que les facilita estar al tanto de los
acontecimientos del pais. Sean estudiantes o trabajadores, dado que su familia
no depende econémicamente por completo solo de ellos, tienen la posibilidad de
emprender o involucrarse en proyectos fuera de sus obligaciones.

2.2.1.4 Caracteristicas Psicograficas

Personalidad

Personas con interés en retos nuevos o en temas que involucren el contexto nacional.
Tienen motivacidn para su superacién personal, el de sus comunidadesy no temes
expresarsusopiniones. Perseverantes para no desistirante contratiemposy creativos
para poder adaptarse a las circunstancias. Ademas de personas muy curiosas que
estén buscando nueva informacién y oportunidades. Tienen un amplio rango
de intereses abarcando actividades variadas que se equilibran entre actividades
personales de ocio y sedentarias con actividades sociales y recreativas al exterior.




Estilo de vida

Les gusta involucrarse en distintas actividades sean culturales, deportivas, de apoyo
social u otras que estén fuera de sus responsabilidades y obligaciones cotidianas.
Pasan una gran parte del tiempo en medios tecnoldgicos que implican una fuerte
cultura visual y auditiva, pero también buscan el estimulo social. Buscar nuevas
experiencias es parte de su vida.

Intereses

> Lamisica

> Las series, peliculas y documentales
» Videojuegos

> Lalectura y aprendizaje

» Compartir tiempo con amigos y familia
>? Los viajesy descubrir cosas nuevas
> visitar lugares turisticos de Guatemala
> Lanaturaleza

>> Actividades culturales

»? Lacocina

2.2.1.5 Relaciéon entre el grupo
objetivo y la institucién

Elgrupo objetivo desconoce principalmente la institucion o el trabajo de la misma;
sin embargo, tienen conocimiento sobre el desarrollo sostenible o partes del mismo,
ademas de conocimientos sobre el cuidado del medio ambiente. Gran parte a
participado en actividades de voluntariados o ayuda social, por lo que tienen un
entendimiento de las dificultades presentes en la sociedad y muchos estarian
interesados en participar en este tipo de actividad nuevamente o por primera vez
en su defecto.
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2.2.2 Grupo Objetivo
Secundario

Hombresy mujeres de 36 afios 0 mas que tengan una familia formada, con interés
en lasituacion de desarrollo en el pais o temas ecoldgicos y cuenten con un amplio
circulo social, siendo residentes de la ciudad capital.

2.2.2.1 Caracteristicas Geograficas

Pais: Guatemala

Departamento: Guatemala

Poblacion total del pais: 14,901,286

Poblacion del pais dentro del rango de edad: 4,505,387

Este grupo se centra en la ciudad de Guatemala en el municipio de Guatemala.

2.2.2.2 Caracteristicas
Sociodemograficas

Edad: 36 o mas

Género: indiferente

Estado civil: casados, viudos o divorciados

Etnia con la que se identifican: ladina, maya, xinca, garifuna, otros

Nivel académico: diversificado y/o universitario

Ocupacién: trabajador/amas de casa/retirados, generalmente son profesionales

Idiomas: espafiol

Este grupo abarca a la poblacién en una manera mas general, con el objetivo de
4 2 informar principalmentey potencialmente replicarel proyecto; ademéas de compartirlo

entre su circulo de amigos. Esun segmento que tiene caracteristicas mas variadas,

" «Resultados del censo 2018, Cuadro Al ...», Instituto Nacional de Estadistica.

8 «Resultados del censo 2018, Cuadro Al ...», Instituto Nacional de Estadistica.




pero tiende mas a buscar actividades para aprovechar su tiempo libre como ocio y
el aprendizaje queda en segundo plano pues ya poseen mas experiencia en lavida
y un estilo de vida mas estable. Ven las oportunidades mas para sus familiares,
especialmente si tienen hijos o nietos, que para ellos.

En general son personas que tienen o han tenido una familia propia porlo que son
cabezas de familia. Las familias varian mas en cantidad de hijos (1amasde5)yen
menor cantidad de casos no poseen ningln hijo. Los nlcleos familiares pueden
estar conformados por parejas o individuos cuyos hijos han formado sus propios
nucleos familiares o ndcleos incluyendo aun a los hijos.

2.2.2.3 Caracteristicas Socioecondomicas

Nivel socioeconomico: medio y bajo (C1, C2, C3, D2)

Transporte: Cuentan con transporte propio principalmente o utilizan transporte
publico

Servicios: agua, electricidad, extraccidén de basura, teléfono, cable e internet

Hay una mayor cantidad que, aunque utiliza la tecnologia para estar al tanto de los
acontecimientosimportantes tienen menorinterés en pasartodo el tiempo en ellos.

2.2.2.4 Caracteristicas Psicograficas

Personalidad

Son personas con objetivos claros, que cuentan con grupos sociales estables con
quienes repiten actividades en periodos constantes. Disfrutan del entretenimiento
de reposo, aprovechando su tiempo libre en actividades relajantes o por las que
tienen un gusto marcado. Disfrutan del tiempo con amigosy familia, sus actividades
los involucran constantemente. Mdas que adaptarse a las circunstancias buscan
patrones que han experimentado con anterioridad para enfrentar las situaciones
en su camino. Su familia es antes que su comunidad.

Estilo de vida

Por lo regular buscan actividades en su zona de confort que no interfieran con
sus patrones ya establecidos o que puedan compartir con amigos. La practica de
deportesy ejercicio no es tan frecuente, prefieren un estilo de vida mas pasivo, en
muchos casos sus responsabilidades no les permiten destinar tiempo a este tipo
de actividadesy prefieren utilizar su tiempo libre para socializar o escucharmusica
y ver series y peliculas. Esun segmento que en lugar de experimentar para ver los
resultados prefieren escuchar los resultados de otros para considerar sus opciones,
beneficios o riesgosy luego decidir si es conveniente o no. Los valores religiosos son
comunes en este grupo y muchos participan activamente en su religion, incluyendo
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en actividades sociales de las mismas.

Intereses

>> Lamisica

> Las series, peliculas

» Compartir tiempo con amigos y familia
»? salira comer

» Elcine
» Leer

> visitar lugares turisticos de Guatemala
»? Lanaturaleza

>” Actividades culturales

>” Lacocina

2.2.2.5 Relacion entre el grupo
objetivo y la institucion

Aunque desconocen a la institucidn y el trabajo que realizan, saben o han tenido
contacto con proyectos o comunidades involucradas en temas afines. Una gran
parte tiene una idea sobre lo que es el desarrollo sostenible y en algin punto de
su vida han participado en voluntarios o actividades sociales, con una gran parte
dispuestos a repetir la experiencia o hacerlo por primera vez.
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FLUJOGRAMA DE TRABAJO
CRONOGRAMA
PRESUPUESTO
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Este capitulo presenta la planeacidn que se realiz6 previo a iniciar el proceso de
desarrollo de las piezas graficas para establecer la secuencia de tareas para el
proyecto, su duracidn de tiempo y el presupuesto requerido para realizarlo. A
continuacion se presenta el flujograma de trabajo, el cronogramay presupuesto.
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3.1 Flujograma de
trabajo

A continuacion, se presenta el flujograma de cada una de las fases que se desarrollan
durante la duracidn del proyecto de graduacidn, siendo estas el marco tedrico, la
concepcion creativa y la produccion grafica. El flujograma ayuda a establecer la
secuencia de actividades que deberan desarrollarse para llevar al resultado final
del proyecto de graduacion.

Marco
Tedbrico

Definicién
Tematica D N .

Desgloce de H

temas y subtemas Estado del Arte
para la
elaboracion de los

ensayos.

Organizacién de referencias
bibliograficas por temética.

Lectura general del material para
seleccion.

Recopilacion
documental

\/

Esquema del
............. ensayo
I
Revisionesy | _ Redaccion del
correciones borrador

Y

Definiciéon
Creativa




Concepcion

reativ i
Creativa > Recopllam_on de
referentes visuales
Briefing de
diseio
— Descripcion de la
Visitaa FUNDEP ~ |<-cooee -{ estrategia de las
piezas de disefio
-~

.......................

Definicion del
concepto creativo
y premisas de

disefio

ooooooooooooooooo

o Reunién FUNDEP
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)
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. | Bocetaje Nivel 2
..p | de visualizacién

Disefio del arte :
final y :
lineamiento de
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1 Visita FUNDEP y tercer
asesor
\ |
, Evaluacion del
Sl nivel 3 (GruPO
OBJETIVO) l
5 O Evaluacion del
I {_ nivel 2 (EXPERTOS)

Nivel 3 de
visualizacion




3.2 Cronograma de
trabajo

El cronograma establece un estimado del tiempo que requerira cada actividad programada anteriormente en
el flujograma.

ABRI AYO JUNIO JuLIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE

ACTIVIDADES
Marco Teorico

Definicion tematica

Recopilacién documental
Estado del Arte

Esquema del ensayo

Redaccidn del borrador

Revisionesy correcciones

Briefing de disefo (visita
FUNDEP)

Recopilacién de referentes
visuales

Descripcion de la estrategia
de las piezas de disefio

Definicién del concepto
creativo y premisas de
disefio

Visita FUNDEP

Produccion Grafica

Bocetaje Nivel 1 de
visualizacién

Evaluacion Nivel 1
(autoevaluacién)

Bocetaje Nivel 2 de 51
visualizacién
Visita FUNDEP

Evaluacién Nivel 2
(Expertos)

Nivel 3 de visualizacion
Evaluacion Nivel 3 (G. 0.)

Disefio del Arte Final
y lineamiento de
reproduccién




3.3 Presupuesto

Cantidad (aprox) Descripcion Precio Total

50 Investigacion y planeacion (por hora) Q 70.00 Q 3,500.00
35 Concepto Creativo (por hora) Q 70.00 Q 2,450.00
60 Planificacion de contenido Q 70.00 Q 4,200.00
80 Diagramacion de paginas de libro Q 65.00 Q 5,200.00

digital

1 Portada y contraportada Q 695.00 Q 695.00
1 Diagramacion de una infografia Q 600.00 Q 600.00
11 Ilustraciones Q 2000.00 Q 22,000.00

52




ARCO
EORICO

EL TURISMO COMO HERRAMIENTA
DE DESARROLLO RURAL SOSTENIBLE
PARA LA PROTECCION DEL
PATRIMONIO DE GUATEMALA

EL DISENO EDITORIAL, UN MEDIO
VERSATIL HISTORICAMENTE PARA LA
TRANSMISION DE MENSAJES VISUALES
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Este capitulo presenta la investigacidn tedrica que presenta el soporte tedrico
para la toma de decisiones realizada en el proceso de produccion grafica que le
sigue. Esta investigacion tedrica se presenta en la forma de un texto dividido en
tres tematicas que en su orden abarcan la problematica social a abordar, el disefio
grafico y la solucién propuesta.

A continuacion se encuentra el texto.
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4.1 Elturismo como
herramienta de
desarrollo rural
sostenible para
la proteccion
del patrimonio
de Guatemala

El turismo en Guatemala representa una industria que segun el Instituto Nacional
de Turismo —INGUAT— en el afio 2019 mostrd un crecimiento del 6% comparado al
afio 2018°, recibiendo «US $1,249 millones de divisas»*° siendo un sectorimportante
en la economia del pais. Ademas de su importancia en la economia también
es de gran importancia como una herramienta que promueva la proteccion del
patrimonio natural y cultural de Guatemala como parte del desarrollo sostenible
de las comunidades rurales, labor cuya importancia esta reconocida por el Estado
de Guatemala en la Constitucion politica de Guatemala en el articulo 59 « Es
obligacién primordial del Estado proteger, fomentary divulgar la cultura nacional;
emitir las leyes y disposiciones que tiendan a su enriquecimiento, restauracion,
preservaciony recuperacion...» 'y el articulo 64 « Se declara de interés nacional la
conservacion, proteccién y mejoramiento del patrimonio natural de la Nacion.. .»*2,
En el presente ensayo se trataran la riqueza e importancia del patrimonio natural y
cultural de Guatemala, la situacion de pobreza rural de Guatemalay laimportancia
del turismo sostenible para el desarrollo rural y proteccién del patrimonio del pais.

9 Instituto guatemalteco de turismo, «Boletin estadistico anual 2019» (Guatemala: INGUAT, 2020), http://
5 6 www.inguat.gob.gt/index.php/informacion-estadistica/estadisticas/category/81-2019?download=431:bo-
letin-anual-2019.

19 «INGUAT comparte plan para la reactivacidn de la economia del sector turistico», Instituto guatemalteco
de turismo, acceso el 19 de agosto de 2020, https://bit.ly/390lFdO.

! Constitucion politica de Guatemala, 1985 con reformas de 1993 (Asamblea Nacional constituyente,
articulo 59)

'2 Constitucion politica de Guatemala, 1985 con reformas de 1993 (Asamblea Nacional constituyente,
articulo 64)




4.1.1 Riquezae
importancia del
patrimonio natural
y cultural de
Guatemala

Guatemala es un pais con una muy pequefia extensidn territorial comparado a
otros, pero es en este pequefio pedazo del planeta en que se puede encontrar una
gran diversidad bioldgica y cultural. Reconocido a nivel mundial como miembro
del grupo de paises Megadiversos®, es decir aquellos paises que representando
alrededor del 10% de superficie del planeta, cuentan con al menos un 70% de
diversidad bioldgica incluyendo especies endémicas y ecosistemas marinos; es
posible decir que Guatemala tiene una riqueza invaluable a nivel mundial. Pero
su importancia también radica en que estos recursos son los que sostienen a
las comunidades rurales del pais. Solo en la Zona Marina Costera (ZMC) que
segun el Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales —MARN— abarca «254 km
desde la frontera de México hasta la frontera de El Salvador y cuenta con 649,385
hectareas»** «eshogarde 1,505 especies de floray fauna de las cuales la mayoria
han sido documentadas en la zona terrestre.»'® Y son estos recursos naturales los
que han sustentado la poblacién de la ZMC que cuenta con aproximadamente «300
comunidades de alrededor de 300,000 personas»*. Ejemplo de esto se puede ver
en el uso que se le da a la madera obtenida de los manglares, especificamente el
mangle rojo y blanco que utilizan frecuentemente en la construccién enlaZMCo el
que varias de estas comunidades se dediquen como oficio principal a la pesca para
consumo y venta. Igualmente, Guatemala es reconocido como un pais rico en su

3 «E1 10% de la superficie mundial alberga el 70% de la diversidad biolégica terrestre del planeta», Grupo
Iberdrola, acceso el 31 de marzo de 2020, http://tiny.cc/paises-megadiversos. 5 7
' Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales ~-MARN-, «Versién Mediada del Plan para la Reduccién de la

Vulnerabilidad e Impactos del Cambio Climatico en la Zona Marino Costera del Litoral Pacifico de Guate-

mala. “Proyecto Conservaciény Uso Sostenible de la Biodiversidad en Areas Protegidas Marino Costeras

(APMs)”» (Guatemala: MARN-CONAP/PNUD-GEF-Rainforest Alliance, 2017), acceso el 09 de Agosto de 2020,
https://www.marn.gob.gt/Multimedios/15586.pdf.

'S Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales ~-MARN-, «Versién Mediada del Plan para la Reduccién de la
Vulnerabilidad e Impactos del Cambio Climatico en la Zona Marino Costera [...]»

'¢ Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales ~-MARN-, «Versién Mediada del Plan para la Reduccién de la
Vulnerabilidad e Impactos del Cambio Climatico en la Zona Marino Costera [...]»




patrimonio cultural, con 25 idiomas que forman parte de su identidad como pais,
diferentes etnias y una amplia variedad de tradiciones como lo son sus coloridos
tejidos, sus alfombras de Semana Santa, diversas danzas, platillos tradicionales y
celebraciones. La UNESCO ha reconocido como patrimonio inmaterial tres de sus
manifestaciones culturales: la lengua, la danza y la musica Garifuna, la tradicion
del teatro bailado Rabinal Achi y El Ceremonial de La Paach'. Ademas, cuenta
con un amplio patrimonio fisico, como la gran cantidad de sitios arqueoldgicos
localizados en todo el territorio nacional, sus construcciones coloniales, pinturay
escultura entre otros. De este valioso patrimonio, La Antigua Guatemalay el Parque
Arqueoldgico y Ruinas de Quirigud, se encuentran registrados como Patrimonio
Mundial de UNESCO por su valor cultural, mientras que el Parque Nacional Tikal
se encuentra registrado por su valor cultural y natural.*®
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"«Patrimonio Cultural Inmaterial», Oficina de la UNESCO en Guatemala, acceso el 09 de agosto de 2020,
http://bit.ly/39nupCg.

'8 «Cultura», Oficina de la UNESCO en Guatemala, acceso el 09 de agosto de 2020, http://bit.ly/3qeV76N.




4.1.2 La pobreza en
Guatemala

No hay duda delamplio y valioso patrimonio que tiene Guatemala, pero la realidad
esque allado de esta riqueza se encuentra una poblacion afectada fuertemente por
la pobrezay la desigualdad. El censo de 2018 expone que la mitad de la poblacion
de todo el pais vive en areas rurales y acorde a la encuesta de condiciones de vida
2014,el 76.1% de la poblacion rural se encontraba en la pobrezay el 35.3 en pobreza
extrema. El censo del 2018 también arroja datos importantes sobre la condicidn
de vida de los guatemaltecos, mostrando que muchos de los servicios basicos no
se encuentran al alcance de todos. El41.1% aln no cuenta con acceso de agua
potable a sus viviendas, el 54.4% aln utiliza la lefia como fuente de energia para
cocinar o que el 42.8% recurre a la quema de la basura producida.

No es de extrafiar que la poblacién rural en pobreza se encuentre marginada en
sus oportunidades de cambiar su situacién cuando no cuentan con los recursos de
alimentara sus familias, educacién limitada si tienen acceso y se ve forzada a vivirel
dia adia. Gran parte se dedica a actividades agropecuarias cuya remuneracion es
insuficiente para costear la canasta basicay servicios vitales. Esto Gltimo podemos
verlo en los datos presentados por Paulo De Ledn

«[...] para 2014 el ingreso mensual promedio de las personas
ocupadas en actividades de agricultura, ganaderia, silvicultura
y pesca era de Q978.0, lo que equivalia al 30.2% de la canasta
basica de alimentos y tan solo al 16.6% de la canasta basica
vital, calculada para un hogar de 5.4 miembros.»*

Este tipo de actividades suelen no ser sostenibles, pero al ser la Unica forma de
vida que las comunidades conocen o en su defecto las Gnicas formas de sobrevivir
a las que tienen acceso, ignoran el hecho de que tienden a ser un problema de
depredacion del patrimonio natural. Este tipo de depredacion es un riesgo que
amenaza de extincidn tanto la biodiversidad vegetal como animal, «entre 1970y 2014
se redujo en 89% la poblacién de vertebrados en Centroamérica y Sudamerica»?° 5 9

9 Paulo De Ledn, «<Hacia una Estrategia de Desarrollo Rural en Guatemala» (Guatemala: Camara del Agro,
2011), edicién en PDF, 11.

20 WWF, «Living Planet Report 2018: Aiming higher», (Suiza: WWF, 2018), https://bit.ly/3nzgzS5.




4.1.3 El turismo como
herramienta del
desarrollo
sostenible en
Guatemala

El desarrollo sostenible busca precisamente un equilibrio que permita un
aprovechamiento de los recursos para satisfacer las necesidades humanas, pero
a la vez considere el dafio ocasionado al medio ambiente y su reduccién a un
porcentaje que permita la continuidad de estos procesos a largo plazo. Hay que
aclararque pese a los recientes esfuerzos a nivel mundial de trabajar bajo esta linea
para el desarrollo humano y la protecciéon ambiental, el concepto de desarrollo
sostenible no es algo nuevo, habiendo sido establecido formalmente por primera
vez en 1987 en el Informe Brundtland como se cita a continuacion:

«El desarrollo sostenible es el desarrollo que satisface las
necesidades de la generacidn presente sin comprometer la
capacidad de las generaciones futuras para satisfacer sus propias
necesidades.»?

El desarrollo sostenible reconoce la necesidad econémica de las personasy busca
que éstas alcancen un nivel de vida digno, acceso a oportunidadesy educacién. Es
importante reconocer que la mejora del estilo de vida debe irde la mano al manejo
adecuado de la naturaleza, poniendo al mismo nivel el desarrollo humano y la
conservacién natural. Bajo esta linea se ha desarrollado la propuesta del turismo
como una forma de desarrollo sostenible para comunidades rurales en todo el mundo.

Conelimpulso de las Naciones Unidas por el desarrollo sostenible la Organizacién
6 O Mundial de Turismo (OMT) se ha concentrado en presentar nuevos modelos de

21 Roberto Bermejo Gémez de Segura, «Del desarrollo sostenible segtin Brundtland a la sostenibilidad
como biomimesis», (Espafia: Hegoa) acceso el 26 de agosto de 2020, https://bit.ly/3i8vUYS.




desarrollo turistico que reduzcan el impacto negativo de la industria y, por el
contrario, sirva como una herramienta para la sostenibilidad de la culturay medio
ambiente al involucrar y empoderar a las comunidades. Debido a su patrimonio
natural y cultural Guatemala es un pais éptimo para el desarrollo de turismo como
herramienta de desarrollo sostenible, teniendo ya varios sitios con iniciativas bajo
el nombre de ecoturismo o turismo comunitario.

El turismo es una industria que vende como producto una experiencia que puede
involucrar no solo el ambiente natural de un lugar, también incluye la cultura
autdctona vy el estilo de vida de las comunidades. El enfocar a las comunidades
hacia este tipo de turismo permite no solo motivar al orgullo y a la conservacion
de las tradiciones, sino también a la explotacion sostenible de los recursos pues
representan un mayor beneficio econémico que el de perder su identidad o depredar
los recursos para un beneficio a corto plazo. Ejemplos de lugares que manejan el
desarrollo del turismo sostenible son el sitio arqueoldgico Cancuén, que han cedido
a las comunidades aledafias la administracién del mismo; y San Juan la Laguna,
que poriniciativa de lacomunidad comenzaron con un vivero y poco a poco fueron
creando circuitos turisticos que apoyen a diferentes sectores de la comunidad
reactivando la economia del lugar. Sin embargo, el turismo comunitario aln es
una industria en desarrollo ya que requiere un gran apoyo en la formacién de las
comunidades para la correcta gestién de los proyectos.

En los Gltimos afios ha ido tomando mas importancia con iniciativas como la de los
Comités de Autogestion Turistica impulsados por el INGUAT y otras instituciones
que apoyan los temas de desarrollo sostenible, pero siguen existiendo muchas
deficiencias en cuanto a procesos en el desarrollo de estos lugares. Para comenzar,
la divulgacidn de estos sitios como iniciativas comunitarias no recibe la suficiente
importanciay es limitada lainformacion a disposicién publica sobre estos proyectos
y el proceso que llevan lo que ha dificultado a otras comunidades el replicarlo,
ademas el desconocimiento de la poblacidén general impide el crecimiento de
los proyectos, asi como de los beneficios que la comunidad pueda recibir. Estas
limitantes impiden el aprovechamiento 6ptimo de estos emprendimientos para
conservar el patrimonio en peligro que posee Guatemala.

Podemos concluir que en Guatemala el turismo sostenible atin es una industria en
desarrollo cuya importancia radica en que permite aliviar dos de los problemas
predominantes en Guatemala: la pobreza rural y la depredacidn del patrimonio
del pais, al generar empleos que dependen del equilibro entre uso y proteccién
y para lograrlo es imprescindible la divulgacién de estas iniciativas tanto a areas
especializadas como a la poblacidn general pues el turismo comunitario depende en
gran parte de los visitantes asi como de los procesos de informacion y concientizacidn
sobre eltema. Poresto se requiere de disciplinas especializadas en la comunicacién
que permita un mayor alcance al momento de divulgar no solo el proceso de las
iniciativas de turismo comunitario, también el de su impacto positivo en la poblacién,
por esto a continuacion se hablara sobre el disefio grafico como una herramienta
necesaria para contribuir al desarrollo sostenible del area rural y proteccion del
patrimonio de Guatemala.
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4.2 El diseno
editorial, un
medio versatil
historicamente
para la
transmision de
mensajes
visuales

Como se ha tratado anteriormente las iniciativas de desarrollo sostenible a través
del turismo comunitario requieren de estrategias de comunicacién adecuadas para
divulgar su labor e importancia de la misma. La comunicacion es un proceso con
diferentesvariables, la capacidad de lograr que un mensaje sea transmitido y recibido
con la menor distorsion es un problema que diferentes disciplinas trabajan desde
diferentes enfoques, pero si hablamos en lo que es la codificacion visual el disefio
grafico se especializa en ello. En realidad, la comunicacion visual es una forma de
transmision que puede rastrearse aln previo al lenguaje escrito y que en cierta
forma es parte intrinseca de las culturas antiguas. En la actualidad su frecuencia
e importancia ha escalado debido al facil acceso a la informacién que ha llevado
adesarrollar cierta dependencia a los mensajes visuales para filtrar de forma mas
rapida lo que se esta buscando, es decir priorizar. Por esta razon, entre otras, el
disefio grafico ha tomado mas relevancia como una herramienta imprescindible
para transmitir mensajes. En el presente texto introduciremos la importancia
histérica de los mensajes visuales, el disefio grafico y sus ramas, el disefio editorial,
las bases histéricas del disefio editorial y el disefio editorial en los medios actuales.




4.2.1 La importancia
historica de los mensajes
visuales

La comunicacién es parte imprescindible de los humanos por ser una especie
social, por lo tanto, no es de extrafiar que la comunicacion visual tenga una gran
relevancia en la sociedad, siendo un tipo de comunicacién que puede conservarun
mensaje por largos periodos de tiempo a través de generaciones sin sufrir alteracion.
Cuando los codigos utilizados se pierden el mensaje puede perder su significado
en forma completa o parcial sin embargo el significante, la codificacion, como
tal perdura, cosa que no pasa por ejemplo con la comunicacion oral en la que el
significante suele transformarse a través de las generaciones siendo adaptada por
cadaindividuo. La comunicacion visual se entrelaza fuertemente con cada cultura
para formar sus propios cddigos por lo que a veces se necesita cierto trasfondo
cultural para descifrarlos, pero si algo no cambia realmente de una cultura a otra
es que la comunicacién visual juega un papel importante en todas ellas e incluso
en ciertas ocasiones rompiendo las barreras culturales para transmitir un mismo
mensaje mas alla de las restricciones que pueden sufrir otros tipos de comunicacion,
por ejemplo con una diferencia de idioma.

Alo largo de la historia podemos pensar en ejemplos de comunicacidn visual un
poco obvios como la escritura pictografica o la ideogréfica, incluso en el arte como
expresion visual, y ciertamente son algunas muestras de comunicacién visual
pero también podemos encontrar mensajes visuales mas sutiles que servian a la
comunicacidn diaria de las personas.

Si hablamos de mensajes visuales cabe mencionar por ejemplo uno de los simbolos
mas antiguos en las culturas occidentales: la corona. Explicar su importancia
histdrica no requiere mayor detalle, es un simbolo que se ha visto alterado segun
la cultura especifica y el periodo histdrico pero que aln hasta nuestros dias es
reconocible el mensaje que transmite. Esto abre todo un campo de estudio pues
histéricamente el vestuario ha sido una forma de comunicacion visual, capaz de
establecer la posicidn social de las personas o contar su historia. Claro que el tipo
de materiales utilizados o los accesorios contaban una historia, pero el colortambién
lo hacia. Eluso de color negro para indicar el estado de viudez de una mujer era
una practica comun. Si se considera que en diferentes culturas el peinado que
portara una personaindicaba su estado civil o su poder podemos comprender que
la comunicacién visual tenia relevancia no solo en estratos altos de la sociedad,
también lo hacia en los aspectos mas personales de toda la poblacion.

Aunque ya se ha mencionado un ejemplo del uso de color como un mensaje visual
en laantigliedad es posible aclarar que en realidad el colores uno de los elementos
masimportantes no solo en la actualidad, el uso de color como un cédigo prioritario
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de los mensajes se puede observar en que todos los monumentos o edificios de
culturas como los egipcios, griegos o romanos eran pintados con cierta codificacion
de color, que en gran parte dependia de los pigmentos disponibles pues estos
dependian muchas veces de minerales o piedras preciosas como el lapislazuli o
el 6xido de cobre. Esta disponibilidad se transformé por si mismo en un mensaje,
haciendo que la posesidn de tejidos tefiidos en un color especifico fuera una prueba
de poder y riqueza, una de las razones por las que en la edad media se podian
encontrar habitaciones en los castillos franceses que se encontraban decorados
con telas en diferentes colores que no armonizaban entre ellos ya que poseer estos
colores era una prueba misma de estatus.

Histéricamente el uso de mensajes visuales por las clases altas como muestra de
poder era frecuente, un ejemplo muy especifico es la Galeria de los Espejos en el
palacio de Versalles que en su tiempo demostraba el poder de Louis XIV cuando
los espejos aun en pequefios tamafios eran de precios elevados. En realidad,
mensajes visuales se pueden encontrar mientras se busquen, desde las culturas
con tatuajes tradicionales hasta el lenguaje de las flores en la época Victoriana, la
comunicacidn visual es incapaz de separarse de la evolucion cultural cuando los
humanos se guian en gran medida por su sentido de la vista hasta para juzgar si
un fruto se encuentra maduro puesto que la naturaleza misma utiliza mensajes
visuales para comunicarse, de aqui que sea natural que todos estos mensajes
evolucionaran en unadisciplina especializada en aplicar estas codificaciones para
transmitir informacion especifica.




4.2.2 El diseno grafico
como profesién

El disefio grafico actualmente es una profesidén que surgié de la importancia del
uso correcto de la comunicacién visual, pero definirla es un poco complejo por la
gran diversidad que abarca como lo ejemplifica la definicidn de la AIGA

«El disefio grafico es el arte mas omnipresente. Responde
al mismo tiempo a necesidades personales y publicas,
abarcando cuestiones tanto econdmicas como ergondmicas,
y esta fundamentada por muchas disciplinas, incluyendo arte
y arquitectura, filosofia y ética, literatura y lingiiistica, ciencia
y politica ademas de funcionalidad»*

Aunque tal definicion nos permite comprender un poco la complejidad del disefio
grafico es mejor remitirnos a su funcién central para definir de forma mas concisa
la profesidn «la verdadera finalidad del disefio grafico es satisfacer una necesidad
previa de comunicacion, de transmisién de mensajes a un receptor por medio de
signos visuales.»?. Es decir, el disefio grafico se centra en resolver problemas de
comunicacién visual y esta es un area en constante cambio pues debe adaptarse
constantemente a las nuevas tecnologias que en el Gltimo siglo ha evolucionada
cada vez a un paso mas acelerado.

Porla gran diversidad que abarca el disefio grafico este se divide en una gran variedad

de ramas con un enfoque mas especifico, aunque las lineas que separan una rama

de otra pueden ser muy sutiles pues todas las ramas comparten ciertos principios

y varian principalmente en su aplicacién frecuentemente entrecruzandose unas

con otras. Las ramas principales son el disefio publicitario, disefio web, disefio

multimedia, branding, packaging, disefio de sefialética y disefio editorial. Esta

clasificacion varia segun las fuentes ya que algunas incluyen disciplinas como la

ilustracion o la fotografia que suelen ser disciplinas independientes pero que sirven

de apoyo al disefio grafico, mas en general gran parte de fuentes concuerdan con 6 5
las siete ramas mencionadas.

22 «(What is Graphic Design», AIGA the profesional association for design, acceso el 20 de agosto de 2020,
http://bit.ly/2N0snAn. [traducidn propial

23 Anna Maria Lépez Lopez, «Curso diselo grafico fundamentos y técnicas» (Espafia: Grupo ANAYA S.A., 201,
edicion en PDF, 20.




4.2.3 El diseio editorial y
su presencia en la
historia

Definir el disefio editorial es tan complejo como definir el disefio grafico mismo, esta

rama del disefio puede considerarse una de las ramas mas antiguas precediendo

incluso la definicidn propia del disefio y con las siguientes definiciones es posible
darse unaidea de la razén:

«Es la rama del disefio grafico que se dedica al disefio y la composicion de
publicaciones como revistas, periddicos y libros.»**

«Es una rama del disefio grafico que se dedica a la diagramacion y produccion de
diferentes piezas, como libros, revistas, periddicos, fanzines, catalogos, etc.»*

Si se extrae por completo la esencia del disefio editorial es aquel que se dedica
al disefio de publicaciones y este término es algo que a lo largo de la historia ha
cambiado constantemente, atin ahora podemos ver que las publicaciones contintian
evolucionando para adaptarse a las nuevas tecnologias. Y es que si buscamos la
definicién de publicacidn la RAE nos enviara al verbo publicar con el siguiente
resultado «1. tr. Hacer notorio o patente, por television, radio, periddicos o por
otros medios, algo que se quiere hacer llegar a noticia de todos.»* De esta forma
el disefio editorial incluye formas antiguas de comunicacion, como las tabletas con
escritura cuneiforme de la antigua Mesopotamia, los jeroglificos en los muros de
templos egipcios o en papiros, los glifos mayas en estelas y cddices o incluso los
frescos romanos. Sianalizamos estos ejemplos, entre muchos otros, podremos
encontrar en todos ellos los elementos actuales del disefio grafico.

Todos estos ejemplos presentan un uso de una reticula planificada, es decir una
estructura, un cuidadoso manejo de la jerarquia tanto en el equivalente respectivo
a lo que actualmente es la “tipografia” como en los tamafios y presentacion de

6 6 imagenes, elemento también empleafjo cuidadosamente para clarificar el contenido
del mensaje a transmitir o la seleccion de colores como un apoyo.

2% «Qué es el disefio editorial», Mariana Eguaras consultoria editorial, acceso el 20 de agosto de 2020, http://
bit.ly/3byh1hl.

25 «Qué es el disefio editorial», Mariana Eguaras consultoria editorial, acceso el 20 de agosto de 2020, http://
bit.ly/3byh1hl.

26 «publicar», Real Academia Espafiola, acceso el 20 de agosto de 2020, https://dle.rac.es/publicar.




Actualmente existe la nocién comdn de que el disefio editorial es aquel relacionado
al papel, pero al hacer el analisis histérico nos damos cuenta que no es posible
limitar el disefio editorial a un sustrato especifico pues los materiales utilizados por
la humanidad a lo largo de los siglos han cambiado para adaptarse a los recursos
al alcance de cada cultura o a la facilidad de reproduccién del mismo. El ejemplo
mas claro de esto son los monjes copistas, «la tarea de estos monjes era copiar los
codices y manuscritos»?*” que por ser una labor manual limitaba la capacidad de
reproduccion de estas publicaciones que con lainvencidn de laimprenta resulté en
una evolucion del disefio editorial a nuevos sustratos, asi como de nuevos cédigos
mas adecuados al nuevo medio. Eluso de pergaminos cambi6 al uso de papel, las
tintas también cambiaron para adaptarse mejor a la imprenta.

En general es muy dificil definir en donde termina y en dénde empieza el disefio
editorial, ya que por ejemplo se habla en historia del arte del uso publicitario del
arte religioso y la arquitectura en las iglesias, pero en su época la exposicién de
imagenes, pinturas y simbolos en las iglesias o templos también era una forma
de publicacién con una cuidadosa eleccion del uso del espacio y los elementos
de luz, color y forma en una jerarquia. Era una forma de educar, inculcar formas
de pensamiento y comportamiento. Mismas ideas que con la aparicién del
papel se transfirié a este sustrato que durante siglos gozo de gran popularidad
tomando laforma de disefio editorial a la que se estd méas habituado actualmente.
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2T «Historia de la caligrafia y los monjes copistas», Taller de caligrafia Isabel Padilla, acceso el 20 de agosto
de 2020, http://bit.ly/39uAf4y.
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4.2.4 El diseno editorial

en sustratos

digitales
Como se ha tratado anteriormente el disefio editorial es una rama versatil que ha
cambiado su sustrato al paso que la tecnologia ha evolucionado durante la historia
de la humanidad, lo que en la actualidad se ha convertido en una transicion a los
medios digitales. En realidad como toda invencidn en la historia, la computadora
es el resultado de avances a lo largo de los siglos pero dado que el tema de este
escrito gira entorno a la comunicacidn visual se establecera el punto de inicio de
la transformacion del disefio editorial a medios digitales con el surgimiento de la
Interfaz grafica de usuario que eventualmente dejé atras el uso de lineas de comando,
«las primeras investigaciones sobre una interfaz gréfica de usuario se realizaron

en la década de los 70 en el Xerox PARC»? y eventualmente evolucionaron a los
sistemas operativos actuales.

Las nuevas tecnologias han dado paso a formatos de archivos que permiten al usuario
tener acceso desde su celular a publicaciones que si bien no han reemplazado a
medios analogos por completo han tomado mayorimportancia por los beneficios
que ofrece al permitir el acceso a lainformacién desde cualquier punto, almacenar
miles de documentos en un espacio fisico reducido o lo econémico de los recursos.

Actualmente, el disefio editorial se encuentra atin en una transicion, pero cada dia
son mas las publicaciones digitales que no nacen como una adaptacion de papel a
digital, sino que son concebidas desde su inicio como una publicacion digital con
sus propias caracteristicas del formato digital como el uso de color RGB, manejo
de tipografia o el uso de interactividad para crear una experiencia de usuario mas
placenterayfuncional. Y, posiblemente, el atractivo mayores la facilidad de difusion
que los medios digitales y el internet permite para que una publicacién alcance
rincones del mundo que una publicacion en papel no podria.

Podemos concluir que el disefio editorial es una de las ramas del disefio grafico
con mas presencia en la historia e influencia en la sociedad como una forma de
informar y educar, teniendo como objetivo principal transmitir noticias, ademas
de ser extremadamente versatil pudiendo adaptar sus principios a las nuevas
tecnologias para poder llevar las publicaciones a su publico objetivo en un canal
adecuado. Eldisefio editorial es pues una disciplina con gran poder para influiren
la sociedad para generarun cambio a largo plazo y esto se conjuga perfectamente
con la necesidad de promover el desarrollo sostenible. Por esto a continuacion
se tratara el libro y la infografia en medios digitales como productos importantes
del disefio editorial que pueden trabajar unificados para el propésito de divulgar
informacion.




4.3 Ellibro digital y
la infografia
COMO una
estrategia en
conjunto

Anteriormente, se ha tratado el tema del disefio grafico, en especial su rama editorial
como un medio de transmision de informacién histéricamente mostrando que
la transmision de conocimiento ha sido una preocupacion de los seres humanos
que alo largo de la historia han dejado mensajes para futuras generaciones desde
historias o leyendas que transmitieran el saber colectivo de una comunidad hasta
diarios personales que transmitieran las experiencias personales de un individuo.
Este conocimiento histdrico se ha transformado con el paso del tiempo, permitiendo
que el punto de partido de las generaciones nuevas sea mayor al de las generaciones
que legaron sus conocimientos y finalmente se transformaran en algo nuevo. Adn
ahora el estudio de obras clasicas es parte del pensum de estudios en todas las areas
pues un dominio de las bases de un tema permite dominar areas mas avanzadas
del mismo tema o desarrollar nuevos campos relacionados. Aunque los medios de
salvaguardar estos conocimientos han sido muy variados los que mas han durado
hasta nuestros dias en una forma clara son aquellos transmitidos con ayuda del
disefo editorial. Habiendo anteriormente aclarado el disefio editorial y su alcance a
continuacion se presentara uno de los medios mas antiguos y conocidos del disefio
editorial para la transmisién de conocimiento adaptado a la actualidad: el libro
digital y una pieza a veces menos reconocida pero que ha cobrado mayor auge en
los Gltimos afios gracias a las nuevas tecnologias: la infografia digital.
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28 «Del texto a las ventanas: como llegamos a la interfaz grafica de usuario», Blogthinkbig.com, acceso el 20
de agosto de 2020, http://bit.ly/3bzfR4U.




4.3.1 El'libro digital

El libro es probablemente una de las piezas mas conocidas del disefio editorial
ademas de contar con un gran rastro en la historia. En su forma mas conocida el
libro es una serie de hojas encuadernadas y normalmente con una portada para
proteccion. Sin embargo, usaremos la definicion de la Unesco para identificar
un libro «Se entiende por libro una publicacién impresa no periédica que consta
como minimo de 49 paginas, sin contar las de cubierta, editada en el pais y puesta
adisposicion del publico»?. De aqui partimos con la comprension de lo que es un
libro en el sentido tradicional, que indica claramente que la importancia radica
en que su conocimiento en puesto al piblico en lugar de reservarse de manera
privada, es la relevancia de compartir el contenido dentro de sus paginas lo que
le ha dado por siglos su valor como una herramienta imprescindible cuando se
involucra informacion.

Aunado a su importancia como una herramienta de divulgacién de conocimiento
el libro ha sido una herramienta que se ha adaptado a diversas tematicas tanto
como un medio de aprendizaje como un medio de entretenimiento. El libro ha
sido una pieza clave en la evolucién de los idiomas como los conocemos, al igual
que un registro del proceso, pero el impacto que ha tenido en la sociedad va mas
lejos. Ellibro ha sido una pieza para el intercambio de ideas y el registro histérico.
Por siglos la educacién ha dependido de libros para cumplir sus objetivos y es
imposible negar su peso en cada area de la ciencia.

Escribirsobre elimpacto histdrico del libroy suimportancia es un temade no acabar,
lo que concierne a este ensayo es su evolucidén a medios digitales. Hay que aclarar
que aln ahora el proceso de evolucidn del libro de medios impresos a digitales
continda en progreso. Enuninicio los libros se escanearon para crear una “edicién
digital” y es un proceso que se sigue realizando para poner a disposicion ediciones
antiguas de libros. Sinembargo, un libro digital actual suele estar disefiado no para
ser una adaptacién de una version impresa, sino como una edicion endémica de
medios digitales. Los formatos mas utilizados son ePub, Mobiy pdf. La evolucién
del libro digital pasé por la existencia de dispositivos especificos para la lectura
de estos pero lo que ha impulsado el rapido cambio del papel a lo digital fue la
popularizacion de dispositivos inteligentes compatibles con los libros digitales.
Sélo en el 2019 se registra segun la Superintendencia de Telecomunicaciones —
SIT— «20,874,130 de usuarios de lineas mdviles»*, una cantidad muy por encima
de los 14,901,286 habitantes del pais segin el censo de 2018.

2% «Recomendacion sobre la Normalizacion internacional de las Estadisticas relativas a la Edicion de Libros
y Publicaciones Periodicas», Unesco, acceso el 20 de agosto de 2020,

30 Superintendencia de Telecomunicaciones, «Informe estadistico segundo semestre 2019» (Guatemala:
SIT, 2020)



El libro digital se puede dividir en dos grandes categorias, de paginas flexibles
y de paginas fijas. Cada formato brinda diferentes beneficios, en cuanto a las
paginas flexibles predomina la manipulacién del formato de texto por el usuario
para una legibilidad mas cdmoda. Por el contrario, las paginas fijas permiten una
codificacion visual mas detallada, pudiendo jugar con la reticula, jerarquizacion,
color, imagen y tipografia.

Hay que destacar que ademds de los beneficios intrinsecos de un libro digital
por el medio digital como la sincronizacion o su facil adquisicion, un elemento
muy atractivo con el que cuenta es la interactividad. Ciertamente desde el libro
tradicional se podia crear interactividad con el usuario con herramientas como el
pop-up o la textura, sin embargo, en lo digital se va un paso mas alla al permitir
la integracion de links internos o externos, contenido multimedia y animaciones.
Con suficiente creatividad se pueden incorporar juegos en el mismo libro digital
que permitan una mejor comprension de los contenidos del libro.

Hay que considerar sin embargo que un libro digital sigue siendo al final un medio
para contenidos algo extensos, no es un material que tomara poco tiempo de
consumiry presentara la informacién completa sobre el tema que trate y aunque es
una pieza editorial enfocada a plblicos con un interés mas profundo en la materia
es necesario recurrir a piezas mas concretas que sinteticen la informacion para
llegar al pUblico mas general pues con la evolucion a medios digitales también se
haaumentado la cantidad de informacidn a la que se tiene acceso y atraer el interés
debe ser algo mas inmediato, siendo aqui cuando entra a relucir la infografia, una
herramienta que puede incorporarse al libro como un agregado interesante.
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31 «The Surprising History of the Infographic» Smithsonian Magazine, acceso el 20 de Agosto de 2020,
http://bit.ly/3bzRep0 [traduccidn propia]

32 «The Surprising History of the Infographic» Smithsonian Magazine, acceso el 20 de Agosto de 2020,
http://bit.ly/3bzRep0 [traduccidn propia]

33 «The Surprising History of the Infographic» Smithsonian Magazine, acceso el 20 de Agosto de 2020,
http://bit.ly/3bzRep0 [traduccidn propia]




4.3.2 La infografia digital

Como toda pieza de disefio editorial la infografia puede rastrear sus origines a medios
analogos. Lasinfografias son representaciones visuales de informaciény/o datosyno
son nada nuevo puesto que «esto es lo que es un mapa —una representacion visual
de informacion geografica— y hemos tenido mapas por 8,000 afios.»* «Alrededor
del siglo XI, un escriba ahora anénimo cred un diagrama del movimiento de los
planetas en el cielo»*? y como esta existieron apariciones de infografias pero en un
numero reducido, fue hasta el siglo XIX que se volvié mas comun la infografia pues
los avances en la tecnologia produjeron un aumento en la informacién disponible
y en la necesidad de acceder rapidamente a esta.

Se considera a Playfair como el creador de la infografia ya que combiné su habilidad
endisefiardiagramasy su interés en economia para generar graficas, «<sospechaba
que el cerebro procesaba imagenes mas rapidamente que las palabras»®. Esto
inicié el uso de graficas como medio de representar informacion y hacer mejores
analisis ya que la representacion visual permitia un mejor entendimiento de los
datos al seruna representacion mas sencilla en corto tiempo que lidiar con extensos
textos o tablas.

Unade las caracteristicas mas importantes de las infografias es que sintetiza solo la
informacion mas relevante presentandolo de maneras visuales que permitan su facil
comprension. Esuna pieza que permite a simple vista hacerse una idea de lo mas
importante en el temay atrae al lector informarse por lo conciso de los datos que
presenta. En unaépoca en la que lainformacion es extremadamente abundante las
infografias han comenzado a ser mucho mas atractivas por su valorintrinseco al ser
cortasy directas, pero también por la facilidad que su adaptacién al medio digital y
elauge de las redes sociales les ha brindado para ser compartidas aumentando su
alcance. Una infografia digital no solo reduce los gastos de produccion, también
permite que se continle utilizando por largos periodos de tiempo siemprey cuando
el tema que aborden sea de interés actual. No es raro encontrar infografias que
reaparezcan en las redes sociales de un usuario mas de una vez, incluso luego de
transcurrido largo tiempo.

Podemos concluir que el libro y la infografia son piezas que se han adaptado a
las nuevas tecnologias perfectamente y que permiten abordar un tema desde
dos perspectivas opuestas, pero igualmente importantes. Mientas que el libro es
valioso por lariqueza de informacion y contenido, es precisamente la sintesis de esa
informacién y su interpretacion predominantemente visual la que le otorga valor
a la infografia; sin embargo, es en estas diferencias que se pueden emplear como
una estrategia en conjunto siendo la infografia un medio de atraccién parainformar
y generar interés en profundizar a través del libro digital que presenta a detalle la
tematica. Y es esta estrategia la que puede llevar al desarrollo de proyectos de
desarrollo sostenible a avanzar, generando un interés en un mayor porcentaje de la
poblacién guatemalteca con unainfografia que sintetice los contenidos detallados
en el libro que es de interés para personas que deseen profundizar en el tema.
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Este capitulo presenta la fase de preparacién para la produccién grafica en la cual
se establecen los lineamientos que se requiere se respeten en las piezas graficas.
Para esto se presenta a continuacion o el briefing de disefio, los referentes visuales
seleccionados, el concepto creativo seleccionado.
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5.1 Brief de diseno

El brief es una herramienta que permite recopilar toda la informacién relevante al
proyecto de disefio en un formato breve pero detallado, que funciona como una
guia para todas las partes involucradas en el proyecto de manera que todos estén
en la misma linea de pensamiento

5.1.1 Cliente

Institucion: Fundacién Eterna Primavera -FUNDEP

Direccion: sta calle poniente, No. 17-1 San Juan del Obispo, Sacatepéquez
Teléfono: (+502) 5050 9179

Correo: info@eternaprimavera.org

Jefe inmediato: Lic. Thomas Stutzer

Descripcion:

Fundacién conformada porequipo de profesionales interdisciplinarios y voluntarios
que sededican ad honorem para el desarrollo sostenible en el drea rural de Guatemala.

Proyectos:

» Proyecto conjunto para becas en el drea de turismo para pueblos en los aledafios
a Antigua Guatemala.

» iApoyo a mi pueblo! Formacion de lideres Proyecto Pueblo Pintoresco (PPP)
turismo comnitario San Juan del Obispo, Antigua Guatemala

» Proyecto modelo “Conservacion y desarrollo turistico Las Mafianitas”

Instituciones analogas:

»> psoverde

» Fundap

>? Vivamos Mejor Guatemala
>> pDIMI

>> ACOFOP

> Entremundos

>> cbrRO




5.1.2 Proyecto

Proyecto a ejecutar: Disefio de un libro digital con una infografia para la
divulgacion del Proyecto modelo “Conservaciony desarrollo turistico Las Mafianitas”

Objetivos:

Objetivo general de impacto social

Fomentar el apoyo y replicacion de proyectos de desarrollo sostenible bajo lafilosofia
de “latrilogia del cambio” que trabaja la Fundacién Eterna Primavera para generar
desarrollo sostenible en areas rurales a través de la informacién y divulgacion.

Objetivo especifico de comunicacion visual

Divulgar e informar sobre el proyecto modelo “Conservaciony Desarrollo Turistico
de Las Mafianitas” para motivar la replicacion de proyectos de desarrollo sostenible
en Guatemala, por medio de canales de comunicacién editorial digital.

Objetivos especificos de disefio

» Integrartodo el trabajo de la Fundacion Eterna Primavera en el proyecto modelo
Conservacion y desarrollo turistico de Las Mafianitas para su divulgacién a
través de un libro digital.

>> Disefiarel libro digital del proyecto modelo conservaciony desarrollo turistico de
Las Mafianitas para su adecuado entendimiento por medio del uso de graficas,
ilustraciones, y jerarquizacion adecuada en un medio digital.

>> Presentarlainformacion més importante en unaforma concisay de facil lectura.

Partes del proyecto:

Un libro digital

Restricciones: [

> Elusode logotipos de la universidad y la facultad

> Fécil lectura desde dispositivos moviles

>Y Debe ser facil de reconocer como parte de FUNDEP




Presupuesto:

Cantidad (aprox) Descripcion Precio Total

50 Investigacion y planeacion (por hora) Q 70.00 Q 3,500.00
35 Concepto Creativo (por hora) Q 70.00 Q 2,450.00
60 Planificacion de contenido Q 70.00 Q 4,200.00
80 Diagramacion de paginas de libro Q 65.00 Q 5,200.00

digital

1 Portada y contraportada Q 695.00 Q 695.00
1 Diagramacion de una infografia Q 600.00 Q 600.00
11 Ilustraciones Q 2000.00 Q 22,000.00

5.1.3 Publico Objetivo

Estudiantesy personasinteresadas en el desarrollo de proyectos multidisciplinarios
o de temas de desarrollo sostenible, en turismo comunitario, que residan en el
departamento de Guatemala.

5.1.4 Mensaje que se
desea transmitir

78 Que el desarrollo sostenible a través del turismo comunitario es una buena
herramienta para conservar el patrimonio natural y cultural de Guatemala.




5.2 Referentes
visuales

Son muestras de otros materiales graficos desarrollados por diferentesinstituciones
que puedan ser utilizados como referentes para generar ideas que aplicar o evitar
en el proceso de disefio de las piezas. Estas referencias sirven como base para
analizar, no suponen una guia para copiar la solucion visual. A continuacién se
presentan algunos de los referentes visuales utilizados y la razon de su seleccidn.

Figura 14 jerarquia-
tipografica2.jpg,
imagen, 2 de mayo de
2019, https://www.
creativosonline.org/
blog/wp-content/
uploads/2018/08/
jerarquia-tipografica2.
jpg (consultada el 10 de
agosto de 2020)

Figura 16 CEMETERY-
OF-SPLENDOUR-1.jpg,
imagen, 21 de enero
de 2020 https://www.
thaich.net/wp-content/
uploads/CEMETERY-
OF-SPLENDOUR-1.jpg
(consultada el 10 de
agosto de 2020)

Figura 15 SeriesNemo,
Aura_web7_905.jpg,
imagen, 10 de abril de
2015, https://payload.
cargocollective.
com/1/6/215504
/9688655/Aura_
web7_905.jpg
(consultadael 1 de
agosto de 2020)
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: . Figura 17 Egotype, Informe Anual por
— egotype en Envato Elements, ima-
gen, https://elements.envato.com/es/
annual-report-9DA3N3/preview/12
(consultada el 02 de octubre del 2020)

Interview with our
CEO
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Figura 18 Egotype, Informe Anual

por egotype en Envato Elements,
imagen,https://elements.envato.com/
es/annual-report-B32N6VF/preview/3
(consultada el 02 de octubre del 2020)

Figura 19 Egotype, linforme Anual por
egotype en Envato Elements, ima-
gen, https://elements.envato.com/es/
annual-report-B32N6VF/preview/11
(consultada el 02 de octubre del 2020)
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Figura 20 Egotype, Informe Anual por
egotype en Envato Elements, ima-
gen, https://elements.envato.com/es/
annual-report-B32N6VF/preview/15
(consultada el 02 de octubre del 2020)
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Figura 21 Bigi Zhang,
Infographic Design

Figura 22 Buildin
- Plants on Behance Igu ullaing

. . de city of the future

Pteridophyta, imagen, infographic, imagen,

87 de se;k)]tlem'bre 07 de Agosto de 2020,
€2020 https:// https://readystate.

www.behance.net/
gallery/56513463/
Infographic-Design-
Plants (consultada el 10
de agosto del 2020)

com/wp-content/
uploads/2018/11/
part-2-infographic.jpg
(consultada el 10 de
Agosto de 2020)

Figura 23 Apartment
guide, Go green in your
apartment one month
atatime, 17 de mayo
de 2019, https://www.
coolinfographics.nl/
groener-appartement/
(consultada el 10 de
Agosto de 2020) iy o

APARTMENT,
ONE MONTH
AT A TIME
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5.3 Estrategia de
las piezas de diseno

5.3.1 6W

; QUE? (what)

Se quiere dar a conocer el trabajo realizado por la
Fundacién Eterna Primavera para el desarrollo
sostenible del area rural de Guatemala a través del
proyecto modelo “Conservacidny desarrollo turistico
Las Mafanitas”.

¢ Donde? (where)

El material serd publicado por medios digitales, sitio web
y redes sociales, para que tenga mayor alcance hacia
la poblaciény sea de facil acceso para los interesados.

;Por que? why)

Parte del proyecto modelo “Conservaciony desarrollo
turistico Las Mafianitas” esla replicacion de proyectos de
desarrollo sostenible en el pais, para esto es necesario
informar y educar sobre el desarrollo sostenible y su
impacto, al igual que presentar el trabajo que implica
este tipo de proyectos para ser una guia que facilite la
implementacion de nuevas iniciativas.

;Cuando? (when)

El material se realizara durante el segundo semestre
del afo 2020 para que pueda publicarse en el primer
semestre del afio 2021.

;Como? (how)

Através de un libro digital que contenga a detalle todo el
trabajo de FUNDEP para los interesadosy una infografia
con lo mas relevante del proyecto parainformarauna
poblacién mas amplia.

;Quien? (who)

Se trabajara para el grupo objetivo que son estudiantes
y personas interesadas a temas afines al desarrollo
sostenible, con apoyo de la epesista y los profesores
de lafacultad de arquitectura de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, el tercer asesor y el personal de
FUNDEP.




5.4 Concepto
creativo

El concepto creativo es la idea base desde la cual deben partir los criterios que se
utilizaran duran el disefio de las piezas graficas, esto le otorgara cierta unidad y
ademas establece una linea guia a la cual referirse durante todas las decisiones
visuales que se deban tomar para la linea grafica.

Para la seleccidn del concepto creativo del presente proyecto se realizd a través de
3 técnicas creativas: inspiravideo, el catalogo y mapa conceptual.

Las técnicas creativas son utilizadas para estimular la creacion de nuevas ideas
que resulten innovadoras para la solucidn de un problema, su objetivo es salir de
las ideas preestablecidas sobre el problema y dar la oportunidad de abordar una
nueva perspectiva. A continuacion, se presentaran el proceso realizado a través
de las técnicas creativas mencionadas.

5.4.1 Inspiravideo

Es una técnica creativa que busca generar nuevas ideas a través del uso de videos
para relacionarideas entre el problemay un tema cualquiera. Estatécnica aprovecha
los estimulos tanto visuales como auditivos para estimular la creatividad.

5.4.1.1

A.  Primero es necesario obtener una frase o palabras al azar, esto puede ser a
través de inventarla, utilizar un libro cercano abriéndolo en cualquier pagina,
es uso de un diccionario o cualquier otro método.

Proceso

En este caso el libro utilizado fue “El chino de hoy 2” y la frase seleccionada
“El arte de la opera de Beijing”
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Figura 24 Portada del
libro El Chino de Hoy,
imagen escaneada del
libro, Guatemala 2020.
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Figura 25 Pagina 176 del
libro El Chino de Hoy,
imagen esceada del
libro, Guatemala 2020




Figura 26 Screenshot
de los resultados de
Youtube para la frase
“El arte de la opera
de Beijing”, acceso el
martes 11 de agosto
2020.
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Accede para dar “Me gusta”
alos videos, realizar

Buscar la frase en un sitio de videos como youtube o vimeo.

Ver uno o varios videos (que no se han visto con anterioridad) de los resultados.
Principal Esto es E}nina: La 6pera de Fek[n, realidad y eternidad H
Biblicteca Nihao PUCP Conoce un poco sabre la Opera de Beijing

Xue,
Suscribete al Youtube de

‘comer uscribirte.
Turandot Completo... En La Ciudad Prohibida De Beijing (Sub Esp
e Zubin Mehta Y Zhang Yimou, 1999)
Lida - 216,023 vistas * hace 4 afios.
LO MEJOR DE YOUTUBE 6pera, debid: ; 6n setuoel
priviegio de podier
@ wmisica
©  oeportes Peking opera | An introduction (Hello China #13)
GBTIMES - 519,511 vistas - hace 8 afios.
0 Videojuegos Peking opera, al so known iji
performances, acrobatics, music, ..
© Noticas
‘Subtitulos
Q@ e
@  Aprendizae PRISMA CULTURAL - La Opera de Beijing
CGTN en Espafiol * 666 vistas - hace 2 afios
9 Vvideoen360" " TSN Cuando hablamos de a cultura tradicional china, no podemos evitar mencionar Ope Se

D.

trata de una forma de.

En este caso particular se trabajo6 con tres videos:
»  Pekingopera|Anintroduction (Hello China #13) por GBTIMES
https://www.youtube.com/watch?v=PnMRIzpO4nU

»  PRISMACULTURAL - La Opera de Beijing por CGTN en Espafiol
https://www.youtube.com/watch?v=G9a76RCjkal

» Esto es China: La épera de Pekin, realidad y eternidad por
RT en Espafiol

https://www.youtube.com/watch?v=3XSixyAWUNo

Durante el proceso de verlos se busca crear ideas en relacion al video y el
proyecto.



Inspiravideo

Frase: "El arte de la 6pera de Beijing"
Libro: El chino de hoy 2 pg.176

>7 PRISMA CULTURAL - La Opera de Beijing por CGTN 22 Peking opera | An introduction (Hello China #13)

en Espafiol por GBTIMES
» Fondos simples, personajes »> Dragén
atractivos » Tinta
» Cancionesy acrobacias »  Negroy rojo

© Repeticionesy patrones »  Pintura

» i
> Esto es China: La Opera de Pekin, realidad y Expresiones

eternidad por RT en Espafiol » Actuacion
» llustraciones a u » Tambores
» Sonidoy movimiento » Colorido
» m » Patrones geométricos
» Legados en el presente » Difentes roles por area
» Preservando artes » Expresion corporal
» Opuestos/contrastes » Ri

» Libros exdticos » m
»  Simbolos en la naturaleza

» Utilerias del desarrollo

> Esencias de color Posibles conceptos
» Rompecabezas de capas »7 Ritmos naturales 8 5
» Emociones = Fenémenos 27 Abanicos culturales

naturales » Repeticionesy patrones

»? Trazo y mancha

77 Bordando pasajes
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5.4.1.2 Resultado de concepto creativo

BORDANDO PAISAJES

Bordarhace referencia a una actividad artesanal que involucra tiempo, dedicaciony
persistencia para obtener unresultado que mejora con la experiencia. Los paisajes
hacen referencia a uno de los mayores atractivos involucrados en el proyecto
modelo “Conservacion y desarrollo turistico Las Mafianitas” asi como parte del
patrimonio natural de Guatemala.

5.4.2 El catalogo

El catdlogo busca utilizar el texto de un libro, diccionario, revista o cualquier tipo
de publicacién para seleccionar palabras aleatorias de las cuales partir para la
generacién de un segundo conjunto de palabras relacionadasy a partir de estas
crear combinaciones que formen una idea que aplicar al problema.

5.4.2.1 El Proceso

A.  Seleccionar de una publicacién a partir de la cual seleccionar un listado de
palabras.

En este caso se utilizd el libro “Grammaire essentielle du francais” del cual
se seleccionaron 24 palabras aleatorias que se tradujeron.

» Isla » Vacaciones
» Volcan » Libros

»  Tickets » Examen
» Llorar » Ramo

» Encontrar » Teléfono
» Cenar » Elclima

» Recuerdos » Plata

» Concurso » Historia
» Ausencia » Globo aerostatico
» Vinedos » Payaso

» Infinitivo » Paseos

» Deportes » Fiestas




B. A partir del listado de palabras principal se escriben palabras relacionadas por cada palabra del primer

C.

»

»

»

»

»

»

»

»

»

»

»

»

»

listado.

Se combinan palabras de ambos listados para la creacion de ideas que puedan aplicarse al problema.

El catalogo

Isla territorio, perimetro, limite, agua, tierra,
solitario

Volcan fuego, lava, cono, erupcién, fertilidad,

‘, rocas

Boletos espectaculo, papel, salir, evento
Llorar salado, lagrimas, tristeza, dolor,
alegria

Encontrar perdido, importante, descubrir,

recuperar, tesoro, “

Cenar comida, noche, familia, formal,
informal

Recuerdos siena, b/n, pasado, importante,

vintage, fotografias

Concurso ganar, perder, esfuerzo,
competencia, premios

Ausencia espacio negativo, vacio, pérdida,
extrafiar, espacio libre

Vinedos uvas, vifias, plantas, u,
vino, alcohol, sol, ﬂ

Infinitivo verbos, conjugacion, objetivos

Deportes raquetas, piscina, esferas, comer,
salud, ejercicio

Vacaciones descanso, pausa, reposo,
pasatiempo, viajes, descubrir

»

»

»

»

»

»

»

»

»

»

»

Libros tomos, portadas, paginas,

SelRSice =5 Rkl

Examen ansiedad, nota, estudios, salud,
prueba, punteo

Ramo -, boda, regalo, carifio, esperanza,
duelo

Teléfono app, hablar, leer, tecnologia,
facilidad, acceso

El clima , nieve, lluvia, soleado,
nublado, =

Plata oro, precioso, joyeria, dinero, riqueza,
brillante

Historia cuentos,d—, enciclopedias,
investigacion, legado, tesoro

Globo aerostdtico aire, oxigeno, cielo,
nubes, viaje, volar

Payaso nifios, maquillaje, bromas, rojo,

_, circo

Paseos *, relajarse, distraccion,
ambiente, naturaleza, caminos

Fiestas diversion, musica, vestidos, baile,
comida, celebracidon
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Posibles conceptos

> Inundacién de colores > Tormenta de fotografias
>7 Wisterios en el cielo >> Caminos de papel

» _ » Botellas en la arena

» Relatos enredados

5.4.2.2 Resultado de concepto creativo

[FLORES DE CONOCIMIENTO

Flores hace referencia a uno de los elementos del patrimonio natural que se puede
encontraren el proyecto modelo “Conservacidony desarrollo turistico Las Mafianitas”
y como estas son seres vivos que involucran el proceso de nacer, crecery reproducirse
como lo hace el conocimiento al ser divulgado, que igualmente sigue el proceso de
generar un nuevo pensamiento en el grupo objetivo. Permitir que unaidea crezca
y se transmita a mas personas.




5.4.3 Mapa conceptual

El mapa conceptual es una técnica que permite generar ideas o conceptos a partir
de una idea base, a partir de esta se van derivando conceptos relacionados que
a su vez tienen sus propias derivaciones. Esta técnica permite analizar distintos
puntos de la idea central y sus interconexiones.

5.4.3.1 Proceso

A.  Seleccién de laidea central a partir de la cual se derivaran los conceptos.
En este caso la idea central utilizada fue “Libro proyecto modelo
conservacion y desarrollo turistico Las Mafianitas” .

B. A partir del tema central se derivaron diferentes ideas a partir de aspectos
que involucra la idea central y sus interconexiones.

C. Conel mapa conceptual resultado de derivarideas se seleccionaron algunas
de estas ideas para combinarlas y formar conceptos.
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Etapas

Natural 17 0DS
Seguridad

_" Progreso

Conservacion Amniental

Desarro"o Sostenible —>» Aprendizaje

FUNDEP Diversidn
Comunltano
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Ecolégico
Libro proyecto modelo Diversién
conservacion y desarrollo
turistico Las Mananitas
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Huerto
Las Maianitas
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Tranquilidad
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90 Ambiente
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Posibles conceptos

» Mareas de cambio » Pescando avances
> Educandoen la playa 27 Viveros de cambio

» u » Aprendiendo con la playa

>? Raices de mangle

5.4.3.2 Resultado de concepto creativo

NATURALEZA QUE FLUYE

La naturaleza es como el agua que fluye, siempre en constante movimiento
adaptandose a nuevas circunstancias en busca de un nuevo destino. El desarrollo
sostenible busca igualmente un cambio, una mejora para las comunidades que
deben adaptarse a una nueva forma de vida hacia la armonia con la naturaleza
en su ambiente.
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5.4.4 Concepto Creativo
Elegido
NATURALEZA QUE FLUYE

La naturaleza es como el agua que fluye, siempre en constante movimiento
adaptandose a nuevas circunstancias en busca de un nuevo destino. El desarrollo
sostenible busca igualmente un cambio, una mejora para las comunidades que
deben adaptarse a una nueva forma de vida hacia la armonia con la naturaleza
en su ambiente.

Se eligid este concepto ya que incorpora mejor los elementos presentes en el
proyecto modelo “Conservacidny desarrollo turistico Las Mafianitas” y la comunidad
involucrada, lo cual es importante destacar en las piezas finales. Por el contrario
“bordando paisajes” hace referencia a una actividad artesanal que no es relevante
en el contexto de Las Mafianitas, mientras que entre “Flores de conocimiento”
y “Naturaleza que fluye” el segundo hace referencia a una de las caracteristicas
mas importantes de la comunidad, estando rodeada por un lado por el Canal de
Chiquimulilla'y por el otro el mar Pacifico.




GRAFICA

NIVEL 1 DE VISUALIZACION
NIVEL 2 DE VISUALIZACION
NIVEL 3 DE VISUALIZACION
PROPUESTA FINAL
LINEAMIENTOS DE PUESTA EN
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Este capitulo presenta el proceso realizado durante la produccién de las piezas
graficas para solucionar el problema de comunicacion visual y cumplir con los
objetivos propuestos. A continuacion, se presentan los tres niveles de visualizacidn
realizados, la propuesta final justificada y los lineamientos de la puesta en practica,
ademas del costo final del proyecto.
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6.1 Nivel1de
visualizacion

Para este nivel de visualizacion se inici6 con el bocetaje a mano de tres posibles
propuestas de diagramacion para la publicacion digital, incluyendo formato y
paginas clave del proyecto. Una vez realizadas las tres propuestas se sometieron
avalidacion con una autoevaluacion en base a una matriz y se eligio la propuesta
con la puntuacién mas alta. A continuacion, se presentan los bocetos de las tres
propuestasy la validacion realizada.

6.1.1 Bocetos

6.1.1.1  Propuesta

En la propuesta 1 se trabajé utilizando la ola como elemento principal del disefio y
lainclusion de botones en forma del ciclo de vida de la tortuga marina para llevar
ala portadilla de cada capitulo.

Las dimensiones de la propuesta se establecieron como carta, con una reticula de
tres columnas para paginas con texto como elemento principal y de cuatro columnas
para paginas de fotos como elemento principal. Se propuso ademas una paleta
de colores distinta por capitulo para diferenciarlos y el trabajo de texturas en las
formas de olas que servirian como fondo a titulares.

Para las portadillas se eligié el uso de una fotografia como fondo y mascara en
los textos, ademas de un recuadro con textura para delimitar la fotografia como
marco y mascara.
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6.1.1.2 Propuesta 2

La propuesta 2 se trabajé con un formato 1:1y una reticula modular de 3x3 en todas
sus paginas variando solamente los margenes seglin el contenido. Seincorpord un
grafico en la parte inferior para darle movimiento y color. En portadillas se eligié el
uso de un sélido de color con una mascara de fotografia en el numeral del capitulo.
En las paginas de fotografias se decidié utilizar la reticula como una especie de
rompecabezas en que se adaptara la cantidad de mddulos segun la fotografia, sin
incluir en la misma pagina los pies de foto.

Poladlm Y A Kame b lodo
= Prg:,edom,,;w(ao =
Cormavncon 2oL dranBi
Lre  mAmanhs : —’_II.TUL.AR =
Pe LA 8GN e e
= i e
) B Bt = et
D, PR e TONS B8 OS5
“hhlac centee
Rge 4 ey Bywe de folos
. |
T ITUlAR = A
D= La|Pdang| — /
155 o050 (o ®aas
:r%(:,’“‘.fi‘;;;?? 9 9

erkv’i “ﬁ . e sm Mo

TITULAR DEL
CAPITULO




6.1.1.3 Propuesta 3

En la propuesta 3 se retomd el formato de dimensiones carta, pero con unareticula
modularde 5x6 y margenes constantes en todas las paginas. Para portaday portadillas
se optd por utilizar un sélido de color con textos sélidos, pero utilizando los médulos
como ventanas que descubran al fondo una fotografia o textura. En paginas de texto
el ancho de los recuadros de texto seria variable seglin la cantidad de texto. En la
pagina de fotografias se incluirian en dimensiones variables abarcando diferente
cantidad de médulos segln fuera necesario.
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6.1.1.4 Validacion

Durante el proceso de validacion se llené la matriz de autoevaluacidén obteniendo
la propuesta 1 la puntuacion mas alta con 42 puntos.

\

£ 4 AW f
A »‘}; TRICENTENARIA o é
" iivrcie o San Grics oo st

AUTOEVALUACION

: Debera cada prop grafica
en base a los criterios que aparecen en esta matriz de evaluacién. La PROPUESTAS GRAFICAS
escala a utilizar es de 1 a 5, siendo 1 la calificacién menor y 5 la
calificacion mas alta.

ASPECTO A EVALUAR 1 2 3 4 5

Pertinencia: La pieza es adecuada, oportuna y
conveniente a lo que se quiere iitir.
Memorabilidad: Califica si el disefio es captado por el
2 usuario. Asimismo, si recuerda el mensaje facilmente
para crear una imagen estable en su mente.
Fijacién: El je muestra posici i enla
mente del grupo objetivo; incluyendo colores,
imagenes y mensaje para facilitar lo que se quiere
transmitir.
Legibilidad: Cualidad para que un texto pueda ser leido
facilmente, para que pueda ser percibido claramente
al leerlo, asi mismo respecto a su forma, presentacién
y disposicién.
Composicién Visual: Criterio respecto a que toda la
pieza tenga un valor arménico, agradable y estético,
reuniendo los puntos necesarios como composicién
gréfica.
Abstraccién: Es una simplificacién de todo lo percibido
6 en laimagen visual. Cuando la imagen visual es mds
abstracta, mas especifica es su referencia.
Estilizacion: Muestra si se le dio un correcto
tratamiento a las imagenes, textos y colores; ya que
toda la composicién debe resultar estética, agradable y
crear ia entre todos los el
Di ion: La icion pl un orden
8 Iégico y no presenta desorden, asi mismo el lector
puede 1o clar ;
1 O 2 Disefio Tipografico: La composicion de las letras, asi
9 como las familias seleccionadas son adecuadas,
legibles y relacionadas al disefio, creando nexos.
Uso del Color: Indica si la paleta de colores
seleccionada responde en funcién del grupo objetivo,
10 el tema de la campafia y acerca de la Institucién;
tomando en cuenta los valores del color estético y
psicolégico.
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6.1.1.5 Propuesta final del Nivel 1 de

visualizacion

La propuesta 1 que obtuvo la puntuacién mas alta fue digitalizada para poder pasar
al Nivel 2 de visualizacion.A continuacidn se presentaa la propuesta digitalizada.

A )

Fundacion
terna Primavera

Proyecto Modelo
Conservacion y desarrollo
turistico
Las Mananitas

2020

. Datos
Socio-demogr.

La Aldea las Maflanilas cuenla wn una poblacion de 310 habi-
Lanles, Siende el 47% mujeresy 53 % hombres. La pblatio de
las maflanias es predomin anlemente joven, habiend s un 37%
en hombres mencres a 20 afios y un 29% en mujeres menores
de 20 afite dands urt Lolal de 66%. La pablacion de las Mailani-
s es ladinay en un minime porcen Laje es mesliza (influencia
Xinca) el idinma que predominaes el espariol

Piramide Poblaconal
Aldealas Mananitas

Fuenle: Epasista Blanca Osorin,

4 R
censn reslizndo en e mes de agosl
de 205

mromees W

De las 63 enlrevislas realizadas se logra identificar que en la
comunidad hay un aproximado de 75 fanilias, en 6 casas en-
Lrevisladas hay des familias en eada Hogar y en dos casas en-
Wevisladas hay Lres familias; distribuyendose las familias de la
siguiente ferma: 59% familias nucleares, un 33% familias exlen-
58 yun 5% familias monoparen Lales, estas familias van de 2 a
11 inlegranles. Elestade civil de lag familias son en un 57% con
winculus juridices y'o religioses y un 33% unidos, hay porcenta-
s minimos de niujeres viudas y de fanilias separad as

sen
gidos del nido
o
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6.2 Nivel 2 de
visualizacion

En el punto anterior se digitalizd una propuesta y esta fue sometida en una primera
fase a una validacidn con estudiantes del dltimo ciclo de disefio grafico, tras los
cambios realizados en una segunda fase se sometid a un grupo de profesionales
en disefio grafico y tras los cambios pertinentes se sometié en una tercera fase a
la validacién con un catedratico de la escuela de disefio grafico. A continuacion,
se presentan las tres fases de validacion realizadas en este nivel de visualizacion.

6.2.1 Fase 1 Estudiantes

Para esta fase se trabajé con Grupo Focal con 12 estudiantes del décimo ciclo de
la Escuela de Disefio Grafico de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de
San Carlos. El grupo Focal es una técnica que consiste en un grupo de personas
discutan su opinion sobre el producto, en este caso la propuesta de piezas gréficas,
y aporten aspectos a mejorar. A continuacion, se presentan los cambios sugeridos
y la propuesta tras los cambios recibidos.

6.2.1.1 Cambios sugeridos

>> Cambiarformato a 1080x1920px, vertical

>7 Retirarla fotografia de las portadillas y dejar solo las texturas

»> Cambiar las fotos a marcos redondeados

» Mejorar el orden de lectura

» Mejorar el interlineado de los textos

>7 Alinear los textos de imagenes al centro

>> Utilizar la tipografia de los numerales de portadilla como titulares
> Aumentar el contraste en los colores de la portada

> Cambiar textos a justificacion izquierda

» Dejar mas margen inferior para los botones

» Mas paginas con menos fotos (3 aproximadamente)



6.2.1.2 Propuesta con los cambios

Acontinuacién, se muestra la propuesta con los cambios propuestos que se realizaron.

A )

Proyecto modelo
“Conservacion y
desarrollo turistico
Las Maiianitas”

2020

@USAC o

T

Honte Rico, empresa que Flor y Thomas iniciaron
aorilla del Ocano Pacifico en el aiio 2001.

Quienes la conforman

Un equipo de profesionales interdisciplinarios y

voluntarios que se dedican ad honorem para el
tollososterible en el area rural de Guate-

mala. Comparten el concepto de que cualquier

ciudadano, no importa donde viva, puede y debe

-apate de su labor profesional-aportar algo adi-
cional para hacer de este mundo un mejor lugar

oreanigrama
l Asomblea
General
I Junto
Dirctva
| oiector
| = lmm lf;;';g,r;;v
:
Icm...aaw lmainwa: Immm«
T ? 3

CAPITULO? LAS MATANTHS

LaAldea las Mafianitas cuenta con una poblacién
do 310 hablante, sendo ! 47% mujeres y %
hombres. La poblacion de s mafianitas es predo-
minantemente; lwen  hablendo n 3% e hambres
menores a 39 aios y un 29% en mujeres menores.
de 29 aiios dando un Coe! de e[ olfacin
de las Mafianitas es ladinay en un minimo porcen-
taje es mestiza (vm\uencla Yincal el idioma aue
predomina es el espaiol

s s s, s

et

De las 63 entrevistas realizadas se logra identificar
que enla comunidad hay un aproximado de 75 fa-
milias, en 6 casas entrevisiadas hay dos familias.

siguiente forma: 59% familias nucleares, un 33%
familss extunsas y un 5% familles monaperen.
tales, estas familias van de 2 a 1 |
estado civil de las familias son en un 57% co
vinculos juridicos y/o religosos y un 33% unidos,
b minimos ce mujeres viudas y de.
familias separadas.

La Fundacin ctema primavers, (FUNDEP), o una
instituci cter privado, no lucrat

tica no pam ista, con fines de proyeccion social
¥ cultural.

Sucreacibnnacedelanecesidad doun dasarollo
o scontnio, scoible, cluraly sacl
netdrea urat de Gustemi

Historia

La Fundacion Eterna Primavera fue creada en la
Ciudad de San Cristobal, Mixco, por Thomasy Flor
de Maria Stutzer Rodriguez en el afio 2010 con el
objetivo de fomentar el desarrollo sostenible en

pilares fundamentales que conforman la “Trlogia
del Cambio”:

~Crgenizacin socl
~Desarrollo ect
“Proteccion dol media ambiente

€5 una organizacién de tipo familiar con una junta
directiva presidida por su fundador el Lic. Thomas

pecialistas en la proteccion del medio ambiente.
@ fundacion funciona bisicamente por sportes

s socios, el capital inicial para
Erfondacion provens detHotet Cafe el 5ot £n

LAS MANANITAS

S

Proteccién de la parla

Patama desovando on a
playa da Las Matanias.

Los husves son recopidos

Lapariama desora prncipa
ments ce noche o Lgares
wanquils peco lumindos.

s ridos son rasiadados
y:

ados por facha ds recolsc

. °

Losnidos corcanos a nacer
son rodeados con malla para
it o sscape o s neo-

asta su libaraciin

Las partamas neonats son beradas e ta mafiana y or (a
arda on s horarios con tempuraturs s fescas.

Se deben ibwrar a disancia del mr para e pusdan e
Conocar I piaya y s 68 Vg para protegeras s depre-
ey
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PLAN DE DESARROLLO
TURISTICO

Organizacion

comunitaria

Para lograr una organizacién comunitaria en Las
Maanitas se realizaron diversos talleres y reu-
niones cada 15 dias en las cuales se plantearon
propuestasy se realizaron minutas documentadas
de cada reunion, se identificaron sus problemas
actuales, necesidades, su vision de Las Manani-
tas como un nuevo destino turistico, los posibles
actores que puedan servir de apoyo para la reali-
zacién del proyecto.

Este proceso se realizo con el apoyo de Karla Tobias

bajo de graduacion para para optar al
titulo de Licenciada en Administracion del Turismo
Sostenible.

Droblen
nrevic

as detectados

~Baja de ingresos de la pesca
~suciedad

~Contaminacién del agua

~Acceso de arena

~Destruccion del mangle

~Desaparicion de aves

~pesca legal sin control

~falta de control de las autoridades

~Ingles

~No hay cuartos de hospedaje

~No hay equipo (chalecos)

~Nadie conoce Las Mananitas

~No hay turistas

~Falta de ingreso a internet

~Falta de conocimiento para cimaras y com-

oncepto

Uno de los objetivos principales de la comunidad
es proteger al 100% los huevos de la tortuga
marina, conservarla y luego liberara al mar.
Elprincipal enfoque de las Maiianitas es la conser-
vacién y desarrollo turistico del lugar.

T 1os i

12l

es

Tour en lancha por los bellos manglares, podras
observar [0 bello de la naturaleza, aligual que sus
animales, aves, cangrejos, peces, etc.

Camping y alime

Los visitantes, excursiones con estudiantes, entre
otros, podran vivir una experiencia tnica, acampar
ala orilla del mar, escuchar la naturaleza, ver las
millones de estrellas, disfrutar la compaiiia de sus
seres queridos.

Las Maiianitas te ofrecen un agradable campingy
alimentacion incluida para que puedas visitar el
lugar,

i
L

‘.

capitulo
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"

AVANCES
DURANTE EL PACT

EVISTATADIAMITAS
NO-2; /

R
e

Afo: 2013

Colaboradores: INGUAT
Disponible en el sitio web de la Fundacion
Eterna Primavera




6.2.2 Fase 2 Profesionales

En esta fase se presentd la propuesta con cambios a un grupo de profesionales. En
primero se hizo una entrevista con la Lic. Moyra del Valle y luego un Grupo Focal
con tres profesionales

Perfiles de los profesionales
Entrevista

Lic. Moyra del Valle
Disefiadora Grafica de la Universidad de San Carlos con 6 afios de experiencia
profesional.

Grupo Focal

Lic. Jorge Quifionez

Disefiador Grafico de la Universidad de San Carlos con 7 afios de experiencia
profesional.

Lic. Mayra Salguero
Disefiadora Grafica de la Universidad de San Carlos.

Lic. Aldo Méndez
Disefiador Grafico con 9 afios de experiencia profesional.Cambios sugeridos

» Centrar imagenes
> Disminuirel espaciado blanco antes de las imagenes

>? Disminuir el espaciado entre el margen superior y los textos en paginas sin
titulares

» Centrar verticalmente los titulares de una linea

> Cambiar el link de un botén a las imagenes en paginas con las publicaciones
de la fundacion

» Quitar la separacién de palabras

>7 Alinear textos de las imagenes a la izquierda

>> Cambiar el recuadro de las portadillas a la forma de unada
»» Cambiar el contraste de la portadilla 3

» Bajar la transparencia del patrdon para hacerlo mas visible

» Agregar numeracion a los subtitulos

» Aumentar interlineado
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6.2.2.1

A continuacidn, se presenta la propuesta con los cambios propuestos.

Propuesta con los cambios

Proyecto modelo
“Conservacion y

desarrollo turistico

Las Mafanitas”

2020

@UsAC o

CION ETERNA
AVERA

nm Elemi Primavera, (FUNDEP), es una
racter privado, no lucrativa, apoli-
{662 o partdiats, con es s proyaccion social
y cultural.

Su creacion nace de la necesidad de un desarrollo
sostenibe econdni, el cutralysocis
en el drea rural de Guatem:

1.1.1. HISTORIA

La Fundacin tema primavea ue creada en a
Ciudad de San CristGbal, Mixco, por Thomas y Flor
de Maria Stutzer Rodrigies en ot a0 2010 con 1
objetivo de fomentar el desarrollo sostenible en
el drea rural a través de la estrategia de capaci-
taci6n y desarrollo humano sobre la base de tres.
pilares fundamentales que conforman la “Trilogia

~Organizacion social
~Desarrollo economico local
~Proteccion del medio ambiente

Esunaor 6n de tipo familiar con una junta
directiva pumma por su fundador el Lic. Thomas

fa por profesionales en areas de
Capachacin, eenicos & desarolo social  es-
pecialistas en la proteccion del medio ambiente.

La fundacién funciona basicamente por aportes.
personales de sus socios, el capital inicial para
la fundacion proviene del Hotel “Café del Sol” en

nte Rico, empresa que Flory Thomas iniciaron
a orilla del Océano Pacifico en el aio 2001,

La Fundacion Eterna anau-m (rumz[?), es una

Instuciondecrbetar privado, o itk epal
e o partidit, con e do proye cial
Vaulrar

Su creacion nace de la necesidad de un desarrollo
sostenible economico, ecologico, culturaly social
en el drea rural de Guatemala
1.1.2.QUIENES LA
CONFORMAN

Un equipo de profesionales interdisciplinarios y
Voluntarios que se det honorem para el
desarrollo sostenible en el area rural de Guate-
mala. Comparten el concepto de que cualquier
ciudadano, no importa donde viva, puedey det
parte de s labor profesional- aportar algo adi-
cional para hacer de este mundo un mejor lugar,

ORGANIGRAMA

s

===

LAS MANANITAS

B rt $h L

CAPITULO2  LAS MARANITAS

La Aldea las Maiianitas cuenta con una poblacion
de 310 habitantes, siendo el 47% muijeres y 53
% hombres. La poblacién de las mananitas es
predominantemente joven, habiendo un 37% en
hombres menores a39 aiios y un 29% en mujeres
menores de 29 anos dando un tetal de 66%. La

st st sn o, o

Delas 63 entrevistas realizadas se logra dentificar
que en la comunidad hay un aproximado de 75
familias, en 6 casas entrevistadas hay dos familias
en cada hogary en dos casas entrevistadas hay tres
familias;distribuyéndose as familias de lasiguiente:
forma: 59% Vamlllas ucleare, 11 3% familias
extensas y u lias monopzrentales, estas
s de1a o egrante.  cstade de
las familias son en un 57% con vinculos juridicos.
ylo religiosos y un 3% unidos, hay porcentajes
minimos de mujeres viudas  de familias separadas.

[EETT———— |

2.2.2. PROTECCIONDELA
PARLAMA

Fartana desovando enla
playa de Las Manaritas.

s huevos son recogices
ol nido para su rotecon
en i torugario, preiniendo
alrioszo 5 depradadoresy

a cesova
principaimente o

n lugares wanquies poco
flumincos

Los nidos son trastadades
¥ separados parareducir
{a canidad da huevos.

agufero. Adems son
Tdentifcacos por focha do
recoecdtn,

sereparsaa asonaes
astasu Uberacén

12 patamasneonaas on ot n 3 oy ot a
nlos Rorarlos con temperauras més resc

enon iberara distanci del mar paa quo puadan
aconocer I playa y se s vigha para protegartas do
depredacorss.




capitulo

PLAN DE DESARROLLO
TURISTICO

Para lograr una organizacién comunitaria en Las
Mafanitas se realizaron diversos talleres y reu-
niones cada 15 dias en las cuales se plantearon
propuestasy se realizaron minutas documentadas
de cada reuni6n, se identificaron sus problemas
actuales, necesidades, su fani
tas como un nuevo destino turistico, los posibles
actores que puedan senvir de apoyo para la reali-
zacion del proyecto.

Este proceso se realiz con el apoyo de Karla Tobias.
como su trabajo de graduacion para para optar al
titulo de Licenciada en Administracion del Turismo
Sostenible.

roblemas
detectados previo al
provecto

~Baja de ingresos de la pesca
~Suciedad
~Contaminacién del agua
~Acceso de arena
~Destruccion del mangle
~Desapari

~Pesca ilegal sin control
~Falta de control de las autoridades
~Ingles

~No hay cuartos de hospedaje

~No hay equipo (chalecos)

~Nadie conoce Las MaRanitas

[ 4

ESTUDIO DE MERCADO

Uno de los obietivos principales de la comunidad es
protegeral 100% los huevos de latortuga marina,
conservarla y luego liberarla al mar. El principal
enfoque de las Mafianitas es la consenvacion y
desarrollo turistico del lugar.

4.1.2.Tour por los
manglares
Tour en lancha por los bellos manglares, podras

observar [0 bello de la naturaleza, al igual que sus
animales, aves, cangrejos, peces, etc

4.1.3.Camping y
alimentacion

Los visitantes, excursiones con estudiantes, entre
otros, podran vivir una experiencia tnica, acampar
ala orilla del mar, escuchar la naturaleza, ver las
millones de estrellas, disfrutar la compaiiia de sus.
seres queridos.

AVANCES
JRANTE EL P

Afo: 2013
Colaboradores: INGUAT

Disponible en el sitio web de la Fundacion
Eterna Primavera
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6.2.3 Fase 3 Catedratico

La propuesta se present6 al Lic. Carlos Enrique Franco para asesoria de las
piezas graficas. Tras esta asesoria y presentar el resultado se llegd al acuerdo de
presentar dos propuestas nuevas y trabajar una nueva propuesta de linea grafica.
A continuacion, se presentan todas las propuestas presentadas hasta llegar a la

propuesta final del Nivel 2 de visualizacién.

6.2.3.1

>7 Unificarla linea grafica de las texturas

» Agregar pie de foto

» Quitar la separacion silabica

Cambios sugeridos 1

> Cambiar el recuadro de color en las portadillas a sélido

>> Cambiarla tipografia de titulares

» Dejar las fotografias con solo dos esquinas redondeadas

6.2.3.2 Propuesta con los cambios

A continuacidn se se presenta la propuesta con los cambios aplicados.

)

Fundacién
Eima ramaves

Proyecto modelo
“Conservacion y
desarrollo turistico
Las Mananitas”

ETERNA

11" FUNDACION ETERNA'

PRIMAVERA'
=FUNDEP-

La Fundacion Eterna Primavera, (FUNDEP), es
una institucion de caracter privado, no lucrativa,
apolitica no partidista, con fines de proyeccion
social y cultural.

Su creacion nace de la necesidad de un desarrollo
sostenible econémico, ecolégico, cultural y social
en el area rural de Guatemala

1.1.1. Historia

La Fundacion Eterna Primavera fue creada en la
Ciudad de San Cristobal, Mixco, por Thomas y Flor
de Maria Stutzer Rodriguez en el afio 2010 con el

2 el
rea rural a través de la estrategia de capacitacion
y desarrollo humano sobre la base de tres pilares
fundamentales que conforman la “Trilogia del
Cambio:

~Organizacion social

~Desarrollo economico local

~Proteccion del medio ambiente

Es una organizacion de tipo familiar con una junta

La Fundacion Eterna Primavera, (FUNDEP), es.
unainstitucion de caracter privado, no lucrativa,
apolitica no partidista, con fines de proyeccion
socialy cultural.

Su creacién nace de la necesidad de un desarrollo
i ico, ecolégico, ysoci
en el drea rural de Guatemala

11.2. Quienes la conforman

Un equipo de profesionales interdisciplinarios y
Voluntarios que se dedican ad honorem para el

noimporta donde viva, puede y debe -aparte de.
su labor profesional- aportar algo adicional para
hacer de este mundo un mejor lugar.

11.3. organigrama
=
e




2.1. DATOS
\:. ﬁl.“l a' O E !:m

LaAldea las Mahanitas cuenta con una poblacién
de 310 habitantes, siendo el 47% mujeres y 53
% hombres. La poblacién de las mananitas es
n37% en

predominantemente joven, habiendo

hombres menores a 39 aiiosy un 29% en mujeres
menores de 29 aftos dando un total de 66%. La
poblacién de las Mananitas s ladina y en un
minimo porcentaje es mestiza (influencia Xinca)
elidioma que predomina es el espaiiol

Delas 63 entrevistas realizadas se logra identificar
que en la comunidad hay un aproximado de 75
familias, en 6 casas entrevistadas hay dos familias
en cada hogary en dos casas entrevistadas hay tres
familias; distribuyéndose las familias de la siguiente
forma: 59% familias nucleares, un 33% familias
extensas y un 5% familias monoparentales, estas
van de2 a1 integrantes. Elestado civil de

las familias son en un 57% con vinculos juridicos
ylo religiosos y un 33% unidos, hay porcentajes
minimos de mujeres viudasy de familias separadas.

2.11. ECONOMIA

£166% de la poblacion en la aldea Las Maitanitas
se considera econémicamente activa, de esta
poblacion el 38% trabaja en la pesca desde los
1 afos a los 66 aiios, la cual les genera ingresos
promedio por debajo del salario minimo, y se
incrementa algunos meses, esto es condicionado
ala temporada de pesca. £l 53% de la poblacion
econémicamente activa esta conformado por
hombres quienes aparte de la pesca un 15% se
dedica a trabajos como a albaileria, pilotos,
comerciantes, jornaleros, jardineros, agricultores,
‘guardianes o en empresas hoteleras, gasolineras,
etc; y el 47% por mujeres, el 38% se dedica a
actividades domésticas solo un 7% tiene un trabajo
como la artesanas, cocineras, atencién al cliente
en hoteles etc. generando ingresos propios. Esto
ilustra que la economia esta en manos de los
hombres y ala vez no se renumera el trabajo de
tamujer en el hogar. La mayoria trabaja por cuenta
propia por lo que no cuentan con prestaciones
aborales, ni seguro social,

Hasta la fecha, la pesca ha sido la principal
actividad que se ha venido desarrollando en (a
aldealas maianitas, para dar sustentoy estabilidad
‘economica a la poblacion. Sin embargo, la sobre
explotacién, aunada a eventos meteorologicos
delazonay otras actividades humanas, ha traido

21.2.PROTECCION DE LA
PARLAMA

Farama cesovando anta
playa doLas Mafanitas

Los hueves son recogicos.
el nido parasu protacdén

on altorugari,praviniondo.
arsgo de copracadoresy.

Lapartama desora
principaimenta ¢a rocha
on ugares tanquios poco
umindos.

Lo nidos sontrasadacos
yseparados paa reduct
a cantead o

por aguiero. Adomis son
Igonttcados por focha do
recolcciin

Losnidos corcanos a nacer
som roeacos con malla
para st e escape co a5
naonas.

St resquarca as nsonatas
hastasu loaracion

Lss partamas neoratas son beradas en 3 mafiana y por 2
1arc n os horaios con temperatuas s rescas.

Se deben inear a dstancia el mar para que pusdan
foconocar a playa y seos vigla para provegerias de
depredadores.

capitulo

PLAN DE DESARROLLO
TURISTICO

31NORGANIZACION
COMUNITARIA®

Para lograr una organizacisn comunitaria en Las
Mafianitas serealizaron diversos taleres y reuniones.
cada 5 dias en as cualesse plantearon propuestas
y se realizaron minutas dacumentadas de cada
reunion, s identificaron sus problemas actuales,
necesidades, su vision de Las Mafianitas como un
nuevo destino turistico, los posibles actores que
puedan servir de apoyo para la realizacion del
proyecto.

Este proceso se realiz con el apoyo de Karla Tobias
como su trabajo de graduacion para para optar al
titulo de Licenciada en Administracion del Turismo.
Sostenible.

3.1.1. Problemas
detectados previo al proyecto

~Baja de ingresos de la pesca
~suciedad
~Contaminacion del agua

~Acceso de arena

~Destruccion del mangle
~Desaparicion de aves

~pesca legal sin contral

~Falta de control de las autoridades
~Ingles

~No hay cuartos de hospedaje

~No hay equipo (chalecos)

T ——

~Nadie conoce Las Mafanitas
~No hay turistas
~Falta de ingreso a internet
falta de conocimiento para cimaras y
computacion
~Faltadeconocimientoparapreparaalimentos
~No hay sombra para las lanchas
~Desaparicion de la tortuga marina y otros
recursos
~Falta de baios piblicos
~Sin jardines
~Sin arboles.
~Falta de seguridad
~Hay salvavidas pero no como pagarlos
~Mala infraestructura vial

~No hay control de animales salvajes
~No hay agua potable

~Nohay embarcaderos definidos paraturistas
~Falta de reglamento de callejones y playa

~Alumbrado publico
~Asistencia medica
~Falta de materiales para primeros auxilios

N

Db

)

S

41. CONCEPTO

412. Avistaje, recoleccion
de huevos y liberacion de
tortugas parlama

Uno de los objetivos principales de la comunidad es
protegeral 100% los huevos de latortuga marina,
conservarla y luego liberarta al mar. El principal
enfoque de las Maianitas es. la conservacion y
desarrollo turistico del lugar.

41.2.Tour por los manglares

Tour en lancha por los bellos manglares, podras
observarlo bello de la naturaleza al igual que sus
animales, aves, cangrejos, peces, et.

4..3.Camping y alimentacion

Los visitantes, excursiones con estudiantes, entre
otros, podran vivir una experiencia inica, acampar
alaorilla del mar, escuchar la naturaleza, ver las
millones de estrelas, disfrutar la compaiia de sus
seres queridos.

"<
AVANCES
DURANTE EL PACTO

T —

51 REVISTA!
PARLAMITANO:2

ickena tortga marin para
S

13
Colaboradores: INGUAT

Disponible en el sitio web de la Fundacion
Eterna Primavera




6.2.3.3 Nuevas propuestas

Tras la propuesta anterior se acordé el presentar dos nuevas propuestas con una
nueva linea grafica con la cudl trabajar, presentando portadilla y algunas paginas
interiores que usar de referencia para una nueva asesoria personal. A continuacion,
se presentan las dos propuestas que se realizaron.

Propuesta 1

En la primera propuesta se conservé los controles en la parte inferior y el formato
vertical, también se planed el conservar la paleta de color diferente por capitulo. Se
eliminaron las texturasy en las portadillas se aplicaria una fotografia de fondo junto
con laformadeola. Todas las fotografias contarian con dos esquinas redondeadas.
Ademds, se utilizarian textos en tamafios diferentes para presentar informacion
importante y reducir textos.

— -
s —
- 1 1 6 1

Tortilleria Comedor Tiendas  Gasolinera
i pequefias
ElCaserio Las Mafanias est ubicado |77 Poblqcnon
B e e 0/ econémicamente
i

la region IV o region sur-oriente. Se n
encuentra 2 una distancia de 144 a(llva
Iilémetros aproximadamente e la
‘ciudad capital de Guatemala. 0, 0, Hasta la fecha, la pesca ha sido que seha considerado la adopcion de
53% 47% e ARy ly iy Vgt
El caserio se encuentra a 2 dos metros. venido desarrollando en la aldea economicas.
sobre el nivel del mar, 2 una latitud Gl i las mafianitas, para dar sustento y
ST nore y en ta longtud Hombres Mujeres .
9023'13.75" oeste. Geograficamente, Sin embargo, la sobre explotacion, pobreza que minimamente genera
limita al norte con el Canal de ‘aunada i istir La ia de
Chiquimulile; el sur con el océano 37% 14% 39% 6% 1a z0n2y dvidades h
aciicojalesteconelcaseriof Rosario ha trado como consecuendia la Bancodedesarrollorural(BANRURAL).
yal oeste.conla comunidad ce Hawail, Pesca Otros Amas de Otros disminuciéndelrecursopesqueroy,por
fotanto elosingresoseconomicos de
casa 1a poblacion.Siendo a pesca a rica

Vd:
esperarse su declinacion, por 1o
Est0 ilustra que la economia estd en

. manos de los hombres y  la vez no
se renumera el trabajo de la mujer
b/ 2 en el hogar. La mayoria trabaja por .
“ cuenta propia por o que no cuentan
con prestaciones laborales, i seguro
I_ [r— . ——— Jasdeocitre Soc,

Mainanitas -
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Propuesta 2

En la segunda propuesta se optd por utilizarsiluetas de floray fauna en las portadillas
y presentarinformacion importante con graficos e iconos en colores planos. También
se conservaron los controles inferiores y la paleta de un color diferente por capitulo.

Negocios

1.1.UDbicacion 1.2.Economia

™ 0000

economicamente
activa Tortilleria Comedor  Tiendas  Gasolinera

pequefias

53% 47%

Hombres Mujeres

39%

Amasde
casa

113




6.2.3.4 Cambios sugeridos 2

De las propuestas anteriores se selecciond la segunda propuesta para aplicar los
siguientes cambios.

»> Cambiar el formato de vertical a horizontal

>” Utilizar los colores institucionales en una paleta para todos los capitulos
>” Disefiariconos para reducir los textos

> Reducir el texto por pagina

>> Utilizar mas graficos para reducir textos

6.2.3.5 Propuesta final del Nivel 2 de
visualizacion

Tras aplicar los cambios anteriores este es el resultado final de este Nivel de
visualizacidn para pasar al Nivel 2 de visualizacién.

11 FUNDACION
FYE v)

FUNDACION PRIMAVERA
ETERNA MISION
PRIMAVERA

Fundacion

Eterna Primavera

VISION

114

02
MANANITAS

INTEGRACION LEVUSE.  EcoN6MIco
SOCIAL

11.2. ;QUIENES LA CONFORMAN? AMBIENTAL
e ey
113. FILOSOFIA
e — ro—.
MOTIVACION
e —




21. UBICACION 2.2. DATOS "
SOCIO-DEMOGRAFICOS

2
H
¥

La economia esta en manos de los vez no se renumera el trabajo de la

mujer en el hogar.

03 o
LA CTARGAD TURISTICO

0y Poblacién 1tortilleria
60 A) economicamente
activa
1 comedor

53% 47%

Hombres Mujeres 6 tiendas pequedias

S 3 1gasolinera

AVANCES
04 ESTUDIO DE 05 DURANTE
MERCADO EL PACTO
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6.3 Nivel 3 de
visualizacion

En este nivel de visualizacion el resultado obtenido en el nivel 2 de visualizacién fue
presentando a miembros de la Fundacion Eterna Primaveray a personas del grupo
objetivo, para ponera prueba las piezas desarrolladasy poderalcanzarel resultado
final. Lavalidacién se realizé a través de un cuestionario con 79 personas del grupo
objetivo primario y secundario, a continuacion, se presentaran los resultados de
las preguntas y el analisis de los mismos.

6.2.4 Validacion con
FUNDEP

Para esta validacidn se tuvo unareunién con el Lic. Thomas Stutzer de la Fundacion
Eterna Primavera en una reunion virtual por Google Meet en la que se sugirieron
los siguientes cambios.

>> Modificar la portadilla de la parlama y la ballena jorobada
» Agrandar el tamafio de los textos largos

»? Reducir la cantidad de elementos por pagina

6.2.5 Validacion con
Grupo Objetivo

La validacidn con el grupo objetivo se realizé a través de un cuestionario que se
puede consultar en anexos junto a los resultados completos del cuestionario,
recolectando 79 resultados y a continuacidn se presenta el analisis de estos. Para
ver el cuestionario consultar anexo 2.




;Qué tan facil le fue leer los textos blancos en los recuadros verdes?

Segun los resultados s6lo un 44.3% no presentaron ningun tipo de dificultad en la
lectura de los recuadros de color, el resto presenté dificultad principalmente en el
tamafioy el color, indicando incluso que la cantidad de color verde en la pagina era
demasiado quitandole importancia. Por esto se decidié cambiar el fondo de color
verde para darle mayor contraste para facilitar la lectura y modificar el tamafio.

Grafico de la facilidad de lectura de los textos en recuadros verdes
79 respuestas

Respuestas

Mas dificil 1 2 3 4 5
Facilidad de lectura

Mas facil

¢Pudo leer facilmente los textos en fondo de color en las grdficas?

Solamente un 33% no presento problema de lecturay principalmente se menciond
eltamafioy la letra como causa por lo que se opt6 poraumentar el tamafio y grosor
de la tipografia en los textos en las graficas.

Grafico de la facilidad de lectura de los textos en las graficas

30 79 respuestas

=

15 (19 %) 17

Respuestas, ,

=

6 (7.6 %)

0

Més dificil 1 2 3 4 5 més facil
Facilidad de lectura




¢Le fue facil leer los titulos?

El 13.9% de los encuestados tuvo dificultad con la lectura de los titulos por lo que
al analizar los comentarios se decidié aumentar el interlineado de los titulares y
se optd por cambiar el color para evitar competencia con los recuadros de color.

Grafico de la facilidad de lectura de los titulares

® s
@ No

79 respuestas

¢Le parecié un tamaiio comodo de leer en los textos largos?

Mas de la mitad de los encuestados tuvieron dificultades con la lectura del cuerpo
de texto debido al tamafio por lo que se decidié reducir la cantidad de texto en cada
pagina en donde sea posible y aumentar el tamafio de la tipografia.

Grafico de la comodidad de lectura del cuerpo de texto

@ Muy peguefio
@ Comodo
@ Muy grande

18

79 respuestas




¢Pudo reconocer las siluetas azules en las pdginas verdes?

Un 21% de encuestados no pudo reconocer las siluetas y junto a la validacion con el
personal de lafundacién se opt6 por modificar las siluetas de la parlamay la ballena
considerando que el resto son reconocibles para alguien que tenga conocimiento
previo de estas especies.

Grafico del reconocimiento de las ilustraciones en portadillas

® s
® Mo

79 respuestas

¢Los grdficos fueron faciles de comprender?

Con solo un 46.8% sin dificultad de lectura se decidié dejar los graficos acompafiados

de un texto que explique de qué trata para un publico sin conocimientos previos
de los temas o el trabajo con graficos.

Grafico de la facilidad de comprensién de los graficos

40 79 respuestas
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¢Le fue facil sequir el orden de lectura de las paginas?

Ya que menos de la mitad no presentd problema alguno con el orden de lectura en
la diagramacion se opt6 por reducir la cantidad de contenido por pagina y dejar
mayor espaciado entre elementos para evitar la competencia entre ellos.

Crafico de la facilidad de la lectura de las paginas

40 79 respuestas

24 (30,4 %)

Ninguno 1 2 3 4 9., mayoria

Facilidad de lectura
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6.4 Propuesta
Final

Para la propuesta final se diagramaron 115 paginas que incluyen una portada,
cinco portadillas, una infografia y cinco capitulos. A continuacidn, se presenta un
extracto de paginas representativas del proyecto final en el siguiente orden: portada
y pagina final, portadillas, paginas internas y la infografia.

Fundacion

Eterna Primavera

PROYECTO MODELO

CONSERVACION
Y DESARROLLO
TURISTICO

LAS MANANITAS

@TRICE&E&_&ARM

W A Fundacion

Eterna Primavera

Libro digital diagramado por Joanna Andrea Morales Barahona, epesista de Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos, 2020
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3.5. Identidad Organizacional33

movtcrononeio constavaCn
VDECARAROLLO TURISTIZO 1AS MASANITAS

‘de voluntarios e instituciones que partciparon en eL.

Escanea el c6digo QR para ir al sitio web

PROYECTOMODELO CONSEAVAGON
VDESARRROLLD TURITIES A MATANITAS

1.1. SOBRE
FUNDEP

e,
W ) Fundacion

-~ Eterna Primavera

(EUNOEP),

imavera fue creada en la Ciudac
t

111, MISION 11.2. VISION

sostenible tomando en cuentz las fortalezas,  gestruir la naturaleza.
oportunidades y diversidaces de las regiones
rurales, baséndose en la capacitacionintegral de

decarécter privad, no lucrativa, apolitcanopartidsta, con
fines de proyeccion socialy cultural.

CAPITULOT  FUNDAGION ETERNA PAIMAVERA

ambiental y turfstica.

jirmejor sin

vi
profesional- aportar algo adicional para

ualquier ciudadano, no importa donde

uede y debe -aparte de su labor

hacer de este mundo un mejor lugar

11.4. JQUIENES LA
CONFORMAN?

Unequipo de profesionales
interdisciplinarios y
voluntarios que se dedican
3d hororem para el

Asamblea
General

Directiva

Director

‘mundo un mejorlugar.

CAPITULOY  FUNDACION ETERNA PAIMAVE

Proyectos

Coordinador 1 Coordinador 2 Coordinador 3

andadnEramaprimaars

Cada proyecto se enfoca en la flora, la

aspectos econémicos, ecolégicos, sociale

y culturales,

CAPITULOT  FUNDAGON ETERNA PRIMAVERA

AMBIENTAL
MOTIVACION
INTEGRACION G
SOCIAL

Modelodelariogi decambio o desari st

ECONOMICO

2.1. UBICACION

Guatemala.

de teraceri

2 empresa.

LAS MARANTAS

2.2

En la comunidad hay un aproximado de

75 familias,

La Aldea las Mananitas cuenta con una poblacion de 310
habitantes, siendo el 473 mujeres y 53 % hombres. La
poblacion de as mananitas es predominantemente oven,
habiendo un 373ben hombres menores 39 sy un 29%
en mujeres menores de29 anos dando un total de66%,

La poblacién de las Menanitas es lacina y en un minimo
porcentzje es mestiza (influencia Xinca) el idioma que
predomina es el espanl.

CAPITULO 2 LAS MARANTAS

3
3
¥
]
¥
H
3
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Lae g

hombres y a la vez no se renum

trabajo nujer en el hog

6GO0% -<consmicamente
2.21,ECONOMIA

activa

Hasta la fecha, la pesca ha sido a principal actividad que se ha venido desarrollando en
ustentoy estabilidad econdmica a la poblacién

1a aldea las mafanitas, para dat

E1663%delapoblacion enlaaldea Las Mariantas se considera
econdmicamente activa, de esta poblacién el 37% trabaja
enla pesca desde los 14 afios a los 66 afos, a cua les
genera ingresos promedio por debajo del salario minimo,
y algunos meses, esto es condicionad

La sobre explotacién, aunada a eventos meteoroldgicos
de 1a z0nay otras actividades humanas, ha traido como
consecuencia l disminucion del recurso pescuero y por o
tanto de los ingresos econdimicos de la pablacion.

temporadade psca, 1533 delapoblacénecondmicamente o o

sy o 53% ar% e e s
1 pescs un 146 s dodica 2 abojo coma a albalrs, Seste pobleme, poraginos cres deaconaldad,Ju
ilots, comarcants, oralres, rdineros, sgrcores, Hombres Mujeres 208 du smir it Sgimnds come wifs d¢
aurdiineo oo empress ooy aolners, oty o inversionistasexternos o en lgunos casos,con ntegrantes
soloun&¥stiene untrabajo como aartesanas, cocineras, o Selmimacmds,

atencion al cliente en hoteles generando ingresos propios. 37%

€5 una comunidad en condiciones de pobreza que
minimamente genera ingresos parasubsistcLa mayoriade

Lamayorsabaaporcuentapops poloqueno cuentan cuentan con creditos en el Banco de desarrollo

staciones laborales, ni seguro social B

CAPITULOZ  LAS MARANITAS

CAPITULOZ LA MARANITAS

as maiianitas dni

2.2.2. VIVIENDA

2.23. EDUCACION

I
quienesla -
i Estufa de lefia a1 = o
Estufa de gas. El costo ol
D% @b -
sa% L Sdea.
-
Un 45 a5 i 56 e, 224. SALUD o
-
o
oot cial, Blanca censo realizado en o mes de agosto de 201 Monte Rico.
e ol e Ok, e ol e sgeste e 2015 e odoncs Nogna rePrimaria @Primada 13grado @Prmara 4 grado

@uiskos  @Dwrsiicado @ Superior

eneimes e gt g 2015

CAPITULOZ  LAS MARANITAS

APTAO2 LA MARANITAS

2.3. ORGANIZACION 3.1. DIAGNOSTICO
COMUNITARIA INICIAL

e presenta en un primer nivel (2 organizacion familar,
¥ qu

311. PROBLEMAS ~Falta deingreso a internet ~Falta de reglamento de callcjones y playa publica
activdades cabo los A ¥
bladores, surgen de a relacén que establecen padres e N
hijos para llevaracabo actividades como pesca, comercioy Bola deingresce delapesce
raccion de mangle. En un segundo plano se encuentran ~Suciedad
aquellas instancias organizativas locales bajo La figura de ~ Contamin
comité. ‘:‘"'""‘“ deapa ~Desaparicion dea tortuga marina y otrosrecursos
" ~ Acceso de arena
Bxisteun Consefo Comunitario e Desarrollo COCODE, una ASOPESMA N ASOALMA ~ Destruccion del m Bttt
asociacion de PescadoresArtesanales ASOPESHA, el Comité MANANITAS delmangle ~Sinjardines
Comunitari de desarrolloSostenible COCO yun grupo de ~Desapariciéndeaves o,
mujere: ~ Pesca legal sin control “sinarbeles
s ~Falta de seguridad
~Falta e control de as autoridades
o ~ Hay salvavidas pero no recursos para pagalos
- w ~Malainfraestructura vial
nay(u:!msd:ﬂp-d* oy setasd
~Nohay eauipo chalecos) ~Nohay control de animales sabjes.
~Nadie conoce Las Mafanitas
~MNohay agua potable.
~Nohayturistas

~Nohay embarcaderos definidos para uristas

CAPITULOZ  LAS MARANITAS

CAPITULO3  PLAN DE DESARROLLOTURISTICO

124

3.2. PLANIFICACION DE
LA ORGANIZACION
COMUNITARIA

31.2.NECESIDADES PROGRAMAS ,
Se invito abiertamente a los miembros ez, ecicjey omato 3
de la comunidad para que participaran [N S COMITE COMUNITARIO
T . e
aboracién del Plan de ~“:” » [ 320.EL COMITE
GilkiD sl urstes ~promacién COMUNITARIO
::‘::::M ~Seguridad DE TURISMO
m e s SOSTENIBLE
J— —coco—
= Micro empresarios. ~andjoy reforestacon demangle Paralograr los objetivos del
~ Salud fsicay mental o logrr s ob Al Proteccion Omatoy Seguridady o
“MandodeunTorugaro ~Desarollohumano frtutingiogientll - ambiental limpieza ordenamiento [l Promocion
~Emprendurimo

sostenible, conocido como
€OCOacargode desarmollar

~Formacion de una junta local de seguridad FONDOS el destino turistico con
Técri P, etc asesoria de FUNDEP. El
~ Capacitaciones
~Programas

Hospedaje y
alimentacion

CAPITULO3  PLAN DE DESATROLLOTURISTICO CAPITULO3  PLAN DE DESARROLLOTURISTICO




3.2.2. FUNCIONES Y
RESPONSABILIDADES DEL COCO Y SUS
COMISIONES

CAPACITACIONES

~Uderazgolocal

~Elaborary coordinar el plan

= Archivo digital d documentos yfotos |
~Manejo del tortugario ~Construccion del tortugario.
~Recoleccién de huevos a1 1005
= Formacion de promotores ambientales. |
~ Promacion del destino. ~Revista parlamita tercera edicion

| ~aticulos

CAPITULOZ  LAS MARANITAS

SION CAPACITACIONES PR

~Guias. ing

Comision servicos tuisticos ~Ingles ~Habiltar servicos sanitarios
~Alimentacién (gastronomia local ¢| ~Mercado!
intemacional) ~Habiltar comedores
~Colturs twristica ~Preparacion del paquete
~Hospedaje
~Artesania

s
~Atencion a cliente
~Emprendimiento empresarial

[pemiorlal ~Introduccién del ordenamiento urbano

- v el espacio
publico

APTUOZ LA MARANTAS

3.3. ACTORES PARA
ALIANZAS

Embajada de
T

Swisscontact

Universidad de
San Carlos

Universidades

CAMTUR

INTECAP

CAPITULO3  PLAN DE DESARROLLOTURISTICO

Congreso

Sector Privado CODEDE

Etema Comite

Agricultura

Amblente
Ministerios.

Desarrollo Economia
sodal

Educadién CONAP

3.5. IDENTIDAD
ORGANIZACIONAL

351 MISION 3.52. VISION

Lograr que los habitantes de Las Mafianitas  Ser el mejor destino turistico comunitario
mejoren su calidad de vida i ibui 36
anivelnacional e interacional de como lograr
desarrollo humano teniendo como base la
conservacién y el aprovechamiento sostenible
delos recursos por del turismo.

de la floray fauna del drea.

m ITAS

Lootoedttanugaio comnars

A et e €30 Wi
e

,‘;‘,~ e
>

3.6. OBJETIVOS Dg
CONSERVACION

amenazadas, las cuales se identificaron

segun la categorizacion de las especia
en la lista guatemalteca elaborada por

CON?

Dentro de la flora la principal especie 3 proteger es el

EG DESCRIPCION
(Categoria 1| Casi extintas.

|Noha habido reportes durante los ltimos 50 afos
(Categoria2 | Engrave pelgro.

de habita, comercio, poblaciones muy pequedas u otas
(Categoria’3 | Manejo especial/ uso controlado.

encuentran en peligro
(Categoriad | Informacién insuficinte.

Categorias | Especie

(Logunculorio rocemoso gaerth), mangle negro (Avicennio
germinans), mangle ojo (Rhizophora mangle).

CAPITULO3  PLAN DE DESATROLLOTURISTICO

lgaeanrion

3.7.CONSERVACION DE LA
TORTUGA PARLAMA

Por ley se entrega el 20% de los nidos a
los tortugarios. En las mafanitas se busc
proteger el 100% ¢

3.7, SITUACION DE LA PARLAMA

Segin ellibro rojo de a Viorld Conservation Union (UICN)
todas lasespeciesde: com
‘especies en severo peligro de exuncion. Segin el Manual

‘comunes que enfrentanas tortugas marinas en Guatemala

- Saqueo d huevos en playas de anidacidn
- Capturay muertencidental de adultos por operaciones
pesqueras ndusuiales (Muccio, Ortiz, Martinez).
~Desarrollo de la costa con fines urbancs, turistcos o
industriales.

- Comercialzacién de iberaciones deneonatos porhoteles:
yrestaurantes.

~Circulacion de vehiculos e laplaya

CAPITULO3  PUAN DEDESARROLLO TURISTICO

3.7.2. ELCICLO DE VIDA DE LA
PARLAMA

~Encada anidadapueden

Wil
‘ huevos, ente 60y 14,

~Toman entre 7y 10
semanas deincubacion

~La temperatura determina el sexo de
las tortugas, idos calidos producen crias

hembrasy idos fios cias machos.

CAPITULO3  PLAN DE DESATROLLOTURISTICO

Solo 1de cada 1,000 tortuguitas

llega a la edad adulta

~Al eclosionar esperan un
momento fresco para salir
dela arena hacia el mr.

periodosde dossemanas,
anidando de226veces po
temporada.

~Migran en intervalos de 22

8afios para anida

e

N\ 4
~pueden tardr e 0

¥50 afos para legar ala
edad de apareamiento.

Torugaro s Matantes conidos e ncbacn

[Ee——

CAPITULO3  PUAN DEDESARROLLO TURISTICO
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3.8. ZONIFICACION
TURISTICA

Para la zonifcacién turitica se centificaron (os espacios
existentes en Las Marianitas, Los cuales son:

Joemeidencat apaocoinado ashinéade s

pobladoresdetug

- Area ecreativa: e,p«» piblco  a recreacién activa
eporte)

~Terreno comunitario: terreno que pertenece  la
‘comunidad,destinada paraproyectos debeneficiocomunal.

~ Escuela: edficacion destinada a a educacion de rivel
primario.

- Area con potencial wristico:sitios de intrés para los
visitantes

~Vivienda paraocic: edficacionesde uso para descanso,
generalmente fines de semana y dias festivos.

~Via de accesos lugar por el cual se puede transitar. En
este erresuey acuatice,

canfruLo3  puaN e

A Arearesidencial
B Vwiendepsraocio
C Comato
D Recreaién
T

— acivo wristico

[ viadeaceeso

41.EL CONCEPTO

AVISTAJE, RECOLECCION DE HUEVOS Y LBERACION
DE TORTUGAS PARLAMA

TOUR POR LOS MANGLARES.

Tour en lancha per los bellos manglares, podris observar

al 100% los
luego liberariaal mar.
Elprincipal enfoque de las Mafianitas es la conservaciény
desarrolio uristico dellugar.

CAMPING Y ALIMENTACION

Los visitantes, excursiones con estudiantes, entre otros,
podrin vivir una experiencia inica, acampar a laorla del
mar, escuchar la naturaleza, ver las millones de estrellas,
disfrutarta compatia de sus seres queridos.

Lashananiasteofrecenun agradablecampingyalmentacién
induida para que puedas visitar el lugar.

CAPITUIOT  ESNIAOOS RIFOMBUMAVERA

4.2. MOTIVACIONES

Tranquilidad y
descanso
20%

Compartir con
amigos y familia
20%

Cambiar de
ambiente
30%

CAPITULO®  COMTAGIOR BEITOMOORIMAVERA

Conocer lugares
diferentes
10%

Por los hijos

Conocer riqueza
ecolégica

4.3. IMPORTANCIA DE
ATRIBUTOS

‘ Alimentacion
. Comodidades

. Atracciones

Servicios sanitarios

Tiempo de llegada

CAPTUOE  COMIACOR SIRAOGRIMAVERA 50

4.4. SEGMENTOS DE
GRUPOS QUE VIAJAN

20%

CAPITULO®  CENTAGIOR BITOAOORIMAVERA

Familia cextendida
@ Familia nuclear con hijos

@ Parejas
Amigos

4.6. NECESIDADES NO SATISFECHAS
EN LAS MANANITAS

T
| T
Muelle de

P —
pesca "

Tienda de
souvenirs

Habitaciones

Instructor de
camping

Transporte * 1

Area de
alimentos

LAS MANANITAS

51 CAPACITACION DE JARDINEROS
E LA PLAYA, MO TE RICO Y

scal - saprz)
Galoshurilo TascoyChiguimila ealiadoninto  Monte. Rice 11 pare/Les, Wananites 25 part

cursos de orentacion en Jardineris Organica a realizarse
enMonte Rco, Taxiscoy Las Mananitas, Chiquimullia, con

2 Producdéndeplanias omamentales (24/5/12-5/10/12)
Monte Rico 7 part.jLas Mananitas 25 part.

manejo basico de abono orgénico, lantas ornamentales,

Teoria Prictica

CAPITULOS  AVANCES DURANTEELPACTO

g . "
Monte Rico 13 part./Las Mananitas 18 part.
Total 31 participantes

4. Huertos familiares (19/11/12 - 30/11/12)
Monte Rico 5 part.jLas Mananitas 17 part.
0% Total 22 partcipantes

e,

RTINS
€,

septiembre

noviembre 2012

‘,“’p

e,

CAPITULOS  AVANGES DURANTEELPACIO. &

Enla parte prictica se produjo abono orgnico,injertos
propagacion de plantas omamentales,disenos de jardines
yun huerto familar.

e P20
€,




5234, GRUPO4- OPORTUNIDADES CON LOS
RECURSOS

recursos organizaciones cooperantes:

INGUAT, Fundacisn Eterna
Primayera)

econémica economicamente. (La venta
de productos y servic

‘queaporten un 66 pora fines

‘adminisuatives.

CAPITULOS  AVANCES DURANTEELPACTO

5.4. REVISTA PARLAMITA NO.1

5digo GR para ver la revista

cartruios

5.9. PLAN TURISTICO COMUNITARIO
SOSTENIBLE EN LA ALDEA
LAS MANANITAS

Como parte de supracticaprofesional supenisaday dentro
‘delmarcode surabajode graduzcion Karta Tobias desariolo
1a propuesta de un plan twristico comunitario sostenible
enla aldea las marianitas para guiar el desarolo wristico
e Las Matianias, £l plan completo puede consultarse en
1a bibloteca de s Univercidad el Valle e Guatemala olo
recopilado en el capitulo 2 de esta publicacion.

Trabajo elaborado por Karla T
estudiante de la Universidad
Valle de Guatemala,

CAPITULOS  AVANCES DURANTEELPACTO

T

512. DOCUMENTAL “A FONDO" DE  G3Z2E
GUATEVISION

Escanea el codigo QR para ir al documental

CAPITULOS  AVANCES DURANTE ELPACTO

513. EPS DE TRABAJO SOCIAL

La Epesistade la Escuela de Trabajo Social dela Universidad

e San Carlas realizé su EPS constando de b
princi inestudiososioeconomico,asegunda
el proyecto institucional de Fortalecimiento Organizativo

eltercero i proyecto comunitario Espacios lidicos para el
fortalecimiento de os valoresy la participacion ciudadana

julio — diciembre 2015

5131 PROYECTO INSTITUCIONAL DE
FORTALECIMIENTO ORGANIZATIVO
DEL COMITE COMUNITARIO DE
DESARROLLO SOSTENIBLE COCO

SB1. OBETVOS

EPS de la estudiante Blanca Osorio
ial de la

CAPITULOS  AVANCES DURANTEELPACTO

delos miembros del comité comunitarlo de desarrollo.
- Desarollar alleres productivos drigidos alas integrantes
delacomision ce oratoylimpiezadel comité comuniaric
dedesarrollosostenible, de la eldea las mananiias.

- Capacitaren temas desenvicos de calidac que saifagan
lasnecesidades tanto delos wristas comode a comuridad
anfitionay demés actores involucrados.

51312 CAPACITACIONES DEL PROYECTO

=
5|

Turismo cemunitario Protocolo y Etiquets Ing Marlo
Tarot.

Taleres productives
reacion de microempresas

lroa
MODULO Il FUERZA EMPRENDEDORA
Caracteristicas Emprendedoras. &
Autoconfianza e ndependenda

) ) o
CAFITULOS  AVANCES DUBANTEELPACTO 2y S DN =
€, TR

CAPITULOS  AVANCES DURANTEELPACTO

S AR s
€, )

5.23.5. PROYECTO
MONODISCIPLINARIO DISCIPLINA
TURISMO

MEJORAMIENTO INFRAESTRUCTURA HOTEL
COMUNITARIO

52351 OBJETVO
Contar con instalaciones adecuadas para atender a
wrisas.

52352, LOGROS

icionesenlainfreestructuradelHotelcomuniario
ban con serias deficiencias, pero graciasala

organizacidn del grupo se trabajo e ellas.

~E! hotel comunitario cuenta con todos los servicios

bsicos yen buenas cordiciones.

- Armonia del grupo gestor para continuar trabajando y

mantener el Fotelcon las mejoras condiciones

CAPITULOS  AVANCES DURANTEELPACTO

AT
N300
PR &

o
N

»)
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6.5 Justificacion
Técnica

6.5.1 Formato

1920x1080 px

Se decidié un formato horizontal para dar mas espacio en la diagramacién al
momento de incluir graficos e imagenes ya que por ser digital no se cuentan con
paginas dobles, ademas de no contarse con un problema de encuadernado.

1080px

1920px
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6.5.2 Reticula

Se utiliz6 una diagramacion de 6 columnas que permite mayor versatilidad al
momento de utilizar las paginas, pudiendo agrupar estas columnas en grupos
de 2 0 3 columnas segln el contenido a incluir en la pagina. Se dejé un margen
mayor en el borde inferior para utilizarlo como botonesy para elementos como la
numeracion de paginay niumero de capitulo. Con un margen lateral y superior de
50 px y un margen inferior de 160 px.

50px 50px

50px I
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6.5.3 Codigo Cromatico

Utilizando los colores institucionales (amarillo, verde y blanco) se obtuvo un cuarto
color usando el amarillo y verde para sacar una paleta de 3 colores adyacentes ya
que el contraste entre amarillo y blanco es muy pobre. De cada color se obtuvieron
4 colores derivados de jugar con la luminosidad de los colores base.

Ademas de funcionar con identificar las piezas como parte de la FUNDEP, los tonos
azulesyverde funcionan con el concepto de naturaleza que fluye siendo el verde el
color que mayormente asociamos con lo natural y el turquesa refiriendo también
al agua.

#C1EA87 #5C9F9C #FFFFFF
#97C852 #368582 #FFF3TE
#T9AF2F #1F7471 #ECD815
#5B8D16 #OF5E5B #8C8000
#3C6700 #004442 #000000
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Regular
ABCDEFG
HIJKLMNN
OPQRSTU
VWXYZ
abcdefghij
kimniopq
rstuvwxyz
0123456
AEIOUA&éiou
L " HS% &
10=2¢717{)

6.5.4 Cddigo tipografico

Ya que FUNDEP utiliza Sans Serif en casi todas sus publicaciones se opté por elegir
tipografias de esta familia tipografica.

Expletus sans

Se eligi esta tipografia por presentar curvas y espaciado entre sus elementos
aportandole movimiento y jugando con el concepto de fluidez. Ademas de poseer
8 estilos diferentes que permiten jugar con la tipografia facilmente.

Medium SemiBold Bold
ABCDEFG ABCDEFG ABCDEFG
I-IIJKLMNN I-IIJKLMNN I-IIJKLMNN
OPQRSTU OPQRSTU OPQRSTU

VWXYZ VWXYZ VWXYZ
abcdefghij abcdefghij  abcdefghij
kimniiopq kimniopq klmniiopq
rstuvwxyz rstuvwxyz rstuvwxyz
0123456 0123456 0123456
AEIOUaéion  AEIOUAaéiou  AEIOUAéion
- THS%E& - 1T HS%E - " HS%E&

0=¢200  10= %6 10=¢270




Source Sans pro

Esta tipografia se eligié por su alta legibilidad y variedad de estilos, facilitando
utilizarla también en diferentes elementos de la diagramacion sin necesidad de
recurrir a otras tipografias.

Regular Semibold Bold Black
ABCDEFG ABCDEFG ABCDEFG ABCDEFG
HIJKLMNN HIJKLMNN HIJKLMNN HIJKLMNN
OPQRSTU OPQRSTU OPQRSTU OPQRSTU
VWXYZ VWXYZ VWXYZ VWXYZ
abcdefghij abcdefghij abcdefghij abcdefghij
klmnnopq klmnfiopq kimnnopq kimnhopq
rstuvwxyz rstuvwxyz rstuvwxyz rstuvwxyz
0123456 0123456 0123456 0123456
AEiOUAéioun  AEiOUAéiou  AEiOUaéiou  AEiOUaéiou
o " #S%& - 1"#5%& o2~ _1"H#HS%& .03 '"#$%&
[0=¢?%"{} [0=¢?i"{} [0=¢%"{} 10=¢2i"{
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6.5.5 Cadigo Lingtiistico

El proyecto esta en espafiol, en un lenguaje basico con pocos términos técnicos
que permita el acceso a un mayor grupo de personas, pero sin caer en un lenguaje
coloquial.

6.5.6 Cédigo Iconografico

Se trabajo con ilustracion e iconos planos, todo en vectores utilizando la paleta
de colores establecida ya que al incluir una gran cantidad de fotografias podria
sobrecargarse facilmente el contenido.




6.6 Lineamientos
de puesta en
practica

A continuacion, se presentan los lineamientos que deben seguirse para el uso,
reproduccién y difusion de la pieza grafica de la manera mas adecuada.

6.6.1 Lineamientos de
utilizacion

El material se encuentra en PDF interactivo y EPUB, puede ser visualizado en
cualquier dispositivo electrénico compatible con estos formatos. La interactividad
de la publicacién funciona de manera 6ptima en computadora con Adobe Reader
o Adobe Acrobat. La interactividad puede no funcionar o funcionar parcialmente
en ciertos lectores como los incorporados en aplicaciones de correo electrénico o
aplicaciones de mensajeria de dispositivos méviles, aligual que en aplicaciones de
dispositivos moviles que no posean esta compatibilidad. Esto no afecta el acceso
principal al contenido del documento, solo la interactividad del mismo.

6.6.2Lineamientos de
reproduccion

A la institucidn se hara entrega de todos los archivos editables, artes finales en
PDF interactivo y EPUB, una impresion de la publicacién y un PDF en calidad de
impresion correspondiente a la impresion para el archivo de la Fundacién.

Para la edicion del material se requiere la instalacion de las tipografias incluidas
en los archivos editables, asi como el programa InDesign 2020 (15.1.1) o versiones

posteriores del mismo. Todas lasimdgenes se encuentran incluidas en los archivos
editables.

6.6.3Lineamientos de
difusion

El material gréfico estd elaborado como una sintesis de todo el trabajo desarrollado
por la Fundacidn Eterna Primavera para el desarrollo de Las Mafianitas como una
forma de dara conocer su trabajo, por lo cual debe serincluido entre las publicaciones
que aparecen en su sitio web y compartirlo en sus redes sociales. Deigual manera
puede ser enviado o compartido por otros medios digitales.
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6.7 Aporte
economico del
estudiante a la
institucion

proyecto de Graduacién de la Licenciatura de Disefio Grafico de la facultad de Arquitectura de la Universidad
de San Carlos de Guatemala.

Costo Fijo

Agua (por 8 meses de trabajo) Q 1,840.00
Luz (por 8 meses de trabajo) Q 3,200.00
Internet (por 8 meses de trabajo) Q2,000.00
Plan de teléfono mévil (por 8 meses de trabajo) Q1,200.00
Papel Q35.00
Insumos de escritorio Q 150.00
Tintas para impresora Q 235.00
Transporte Q 300.00

Equipo técnico y suministros Q965.00

Proceso de diseno

Investigacion y diagnéstico Q2,500.00
Elaboracidén del plan operativo Q 800.00
Elaboracién del Brief Q 1,000.00
Elaboracion del Concepto Creativo Q 2,000.00
Bocetaje Q 3,000.00
Digitalizacidn Q1,500.00
Validaciones (tres niveles de validacion con respectivas modificaciones) Q 8,500.00
Implementacién de interactivdad Q600.00
Diagramacidn dl contenido en la propuesta final de disefio Q5,600.00

Entrega de materiales (DVD e impresidn) Q200.00
Depreciacion de equipos Q1,805.00
Honorarios del Disenador

Honorarios (Q.1500 el mes por 8 meses de trabajo) Q 12,000.00

Impuestos

Impuesto del Valor Agregado (IVA)

Q5,931.60
Q55,361.60
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Este capitulo presenta, brevemente, el resultado del proceso desarrollado durante
el proyecto de graduacién, asi como el aprendizaje alcanzado durante el mismo.
A continuacién, se encuentran las conclusiones, recomendaciones y lecciones
aprendidas.
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7.1 Conclusiones

>> se foments el apoyo a proyectos de desarrollo sostenible al brindarle a la
Fundacién Eterna Primavera un medio para presentar su trabajo, permitiendo
que mas personas comprendan sus proyectos y los apoyen.

> se apoyo al proyecto modelo “Conservacion y desarrollo turistico Las Mafanitas”
de FUNDEP al compilar el trabajo desarrollado porla fundacién, apoyando su
idea de crear proyectos modelo para el desarrollo sostenible con informacion
disponible a la poblacidn general que sirvan como una guia para simplificary
mejorar los procesos a manera de aumentar la cantidad de estas iniciativas.

> se completo un libro digital que compilara en una sola fuente el trabajo de
la FUNDEP en el marco de su proyecto modelo “Conservacién y desarrollo
turistico Las Mafianitas”.

>” La informacién compilada en el libro digital se sintetizd y presenté en un
formato mas visual y condensado, permitiendo el acceso a un piblico mas
general. Al mismo tiempo se incluyeron dentro del mismo libro acceso a
fuentes complementarias de informacion sobre el proyecto.

» Se logré incluirunainfografia que esquematizaray presentara de forma concisa
la idea principal detras de un proyecto comunitario de desarrollo sostenible,
sirviendo de apoyo para el libro digital y al mismo tiempo como una forma
independiente de informar.



7.2 Recomendaciones

A la escuela

»” Serecomiendaalaescuela mejorar la unificacién entre Proyecto de Graduacion
1y Proyecto de Graduacion 2, sea a través de conservar el mismo asesor durante
ambas partes del proyecto o una mejor comunicacion entre ambos para hacer
la transicion de una fase a otra mas simple y al mismo tiempo aprovechar de
mejor manera los recursos, especialmente el tiempo.

> También se recomienda considerar el presentar la informacidn relacionada a
Proyecto de Graduacion 2 y EPS desde el inicio de Proyecto de Graduacion 1,
para facilitar las fases de planeacién operativa y aclarando las dudas que surgen
alo largo del proceso para el estudiante en cuanto a los limites entre una clase
y la otra. Muchas veces el estudiante se ve limitado en su toma de decisiones
al no saberde antemano los requisitos que se esperan cumplir durante la fase
de Proyecto de Graduacion 2 y EPS.

> se recomienda que en la guia de presentacién de protocolo se aclare
especificamente cudl es la papeleria que el sistema automaticamente pide
pero no corresponde a la escuela de disefio grafico.

A la institucion

>> Tanto a FUNDEP como a otras instituciones se les recomienda el entregaruna
copia detrabajos de anteriores epesistas, incluso de otras areas, para tenerun
mejor entendimiento de los proyectos desarrollados con anterioridad y poder
proponer una solucién mas adecuada a sus necesidades.

>% Con lo anterior se le recomienda a la institucién el llevar un registro de los
proyectos desarrollados por los epesistas o estudiantes que han trabajado
con ellos.

A los estudiantes

> selesrecomienda que segun avancen en el proyecto guarden una copia digital
detodos los archivos fisicos que desarrollen durante el proceso, principalmente
de bocetos o papeles a los cuales deban remitirse durante el proceso.

> se aconseja también que establezcan un sistema de trabajo antes de llegara la
segunda fase del proyecto de graduacidn, es decir a Proyecto de Graduacion 2.

>” Se recomienda que lleven un registro de todos los gastos que realicen desde
el inicio de la fase de diagnéstico, incluyendo gastos pequefios, para facilitar
el compilar del aporte econdmico del estudiante a la institucion.
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7.3 Lecciones
aprendidas

> Duranteel proceso aprendi que el cambio es bueno, principalmente en lo que
se refiere a las decisiones. Una decision tomada en una de las fases iniciales
del proyecto resulté ser incompatible con el proyecto en fases posteriores,
pero estos cambios resultaron en una mejora para el proyecto mientras que
de haberme resistido a ellos habria incluso detenido el proceso completo del
proyecto.

» Aprendi también el valor de la comunicacién constante con mis asesores,
teniendo que darle un lugar principal en mi horario a revisar los diferentes
canales de comunicacidn constantemente para poder adaptarme mejor a
las condiciones que surgian durante el proceso. Al mismo tiempo que mi
frecuencia de revisar estos canales aument6 también fue necesario marcar
un horario especifico para no revisarlos, de manera que no interfirieran con
mi tiempo de trabajo o descanso.

> También aprendi a valorar mas el trabajo que requiere un proyecto de disefio
altener que brindarle un valor econdmico a cada fase del proyecto puesto que
las habilidades que aprendemos durante la carrera académica tiende a perder
su valor conforme nos vamos acostumbrando a desempeniarlas.
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ANEXOS

ANEXO 1 CUESTIONARIO
PARA CARACTERIZACION
DEL GRUPO OBJETIVO

ANEXO 2 ENCUESTA NIVEL
3 DE VALIDACION
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ANEXO 1
Cuestionario para
caracterizacion de
grupo objetivo

Encuesta de grupo objetivo para
proyecto de graduacion de la escuela de

L o Encuesta de grupo objetivo para ) Emia
Disefio Grafico de la facultad de - Genero
) . . proyecto de graduacion de la escuela de O it
Arquitectura de la Universidad de San s o O wsier
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Ome
e
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O Natacitn
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ANEXO 2
Cuestionario para
validacién de nivel 3
con grupo objetivo

Encuesta de validacion de Nivel 3 de
visualizacion
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Licenciada en Letras por la USAC patricio.guzman201 4z gmail.com
Coleginda octiva 7596 Cel.: 55652717

Guatemala, 18 de junio de 2024

Arquitecto

Sergio Francisco Castillo Bonini

Decano en Funciones

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Estimado sefior Decano:

Por este medio hago de su conocimiento que he realizado la revision de
estilo, ortografia y redaccién del proyecto de graduacion: “DISENO DE UNA
PUBLICACION DIGITAL PARA LA INFORMACION, DIVULGACION Y
REP{JCACION DEL PROYECTO MODELO CONSERVACION Y DESARROLLO
TURISTICO DE LAS MANANITAS DE LA FUNDACION ETERNA PRIMAVERA -
FUNDEP- EN LA CIUDAD DE GUATEMALA” de la estudiante JOANNA ANDREA
MORALES BARAHONA, quien se identifica con carné 201016739, de la Escuela
de Disenio Grafico de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos
de Guatemala, previo a conferirsele el titulo de Licenciada en Disefio Gréfico.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes
en el campo lingdistico, considero que el proyecto de graduacién que se presenta
cumple con la calidad técnica y cientifica requerida.

Sin otro particular me suscribo,

Atentamente,
-[ -'&u pclrkh #b Puu'.m
5 UCDA. EN LETRAS
4 é y COLEGIADA Ne. 7586

Lic. Lilian Patricia Guzman Ramirez
Licenciada en Letras
Colegiada 7596
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Disefo de una publicacion digital para la informacion, divulgacién y replicacién del
proyecto modelo conservacion y desarrollo turistico de Las Mafianitas de la
Fundacién Eterna Primavera —FUNDEP- en la ciudad de Guatemala
Proyecto de Graduacion desarrollado por:

A

Joanndd Andrea Morales Barahona

Asesorado por:
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Lic. Carlo ique Franco Roldan Luis erto Alfaro Ph.D

Imprimase:
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