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Presentacion

Guatemala, un pais conocido porsurica biodiversidad y sus impresionantes
paisajes. Dentro de su geografia Guatemala cuenta con recursos hidricos
que desempenan un papel fundamental en la vida cotidiana y econdmica
del pais. Dichos recursos consisten en una gran variedad de rios, lagos
y lagunas, este pais cuenta con una abundante red de suministros
acudticos que proporcionan recursos para actividades, tales como:
procesos industriales, riego agricola, generacion de energia hidroeléctrica
y recreacion acuatica.

Aungue Guatemala posee una basta riqueza de recursos hidricos,
también enfrenta desafios relacionados con la gestion de agua potable, la
deforestaciény la contaminaciéon amenazas que impactan negativamente
en la calidad y disponibilidad del agua. Las comunidades locales vy las
autoridades trabajan constantemente para abordar estos problemas
mediante la implementacién de politicas de conservacion, programas de
educacion ambiental y el fomento de practicas agricolas mas respetuosas
con el medio ambiente, sin embargo, a medida que aumenta la poblacién
guatemalteca, la contaminacion de este recurso aumenta de igual manera.









CAPITULO

Introduccion:

En este capitulo, los antecedentes del problema social del
proyecto, asi como la definicion del problema, los objetivos a
alcanzary la solucion propuesta desde el punto de vista del disefio
grafico.
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Antecedentes e identificacion
del problema de comunicacion social

e0c000c000c00000000000 000

Guatemala es un pais que cuenta con 550
corrientes naturales de agua, de las cuales 38
se consideran rios grandes sin embargo el
90% del agua de estos rios no es apta para ser
consumida segun un estudio del Instituto de
Agricultura, Ciencias Naturales y Ambiente de
la Universidad Rafael Landivar. Que la principal
fuente de contaminacion del recurso hidrico
es por heces fecales.

Uno de los mayores problemas relacionados
con la contaminacion del agua en Guatemala
esta vinculado al depdsito de aguas negras
que son vertidas en los rios sin ningun tipo
de tratamiento que limpie los desechos, con
el transcurrir del tiempo estas practicas son
mas recurrentes provocando una mayor
contaminacion a medida que la poblacién
Guatemalteca aumenta.

Alrededor de tres millones de personas
en Guatemala, principalmente residentes
en zonas rurales, enfrentan la carencia de
acceso al suministro de agua potable. Esta
circunstancia,  lamentablemente,  tiene
consecuencias de gran magnitud, incluyendo
lapérdidadevidashumanas. Se consideraque,
de las principales causas de enfermedades
endémicas que afectan a la poblacion, cinco
de ellas estan directamente relacionadas
con la ingesta de agua contaminada. Dentro
de esta problematica, los mas afectados
son los nifios, siendo un grupo sumamente
vulnerable.?

José Elias. 2015. Las aguas sucias de Guatemala. EIl Pais, 24 de junio 2015. Acceso el 15 de enero

2023, https://elpais.com/internacional/2015/06/24/actualidad/1435177135_432060.html?event=go&event_

log=go&prod=REGCRART&o=cerradoam
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De acuerdo con datos proporcionados
por la Secretaria General de Planificacién
Econdmica, en Guatemala se registra
una tasa elevada de mortalidad infantil,
particularmente en menores de cinco
afos, con un indice de 42 fallecimientos
por cada 1,000 nifos. Esta tasa es la mas
alta en comparacién con otros paises de
Centroamérica. Es aun mas preocupante
que el 481% de estas tragedias se pueda
atribuir directamente al consumo de agua
no apta para el consumo humano. 2

El censo que el Instituto Nacional de
Estadistica (INE) realizd en el 2018
demuestra que Santa Rosa cuenta con una
poblacion de mas 390.000 personas, siendo
este poco mas del 2,5% de la poblacion
total de Guatemala. Este departamento
tiene un indice del 54,3% de personas que
viven en pobreza y un 12,9% de pobreza
extrema. ?

2

Otra cifra reveladora del censo del 2018
demuestra que en dicho departamento el
22% de la poblaciéon que habita en Santa
Rosa se integra de personas de entre 0
a 9 anos siendo el grupo de poblacidon
mas vulnerable por ingesta de agua
contaminada.

Debido a las carencias del sistema
guatemalteco para solventar problemas
relacionados al saneamiento y al agua
potable la Fundacion Hunger Relief
International Guatemala lleva a cabo la
labor de apoyar esta causa afrontado
algunas dificultades de comunicacién para
expandir el apoyo en sectores de Santa
Rosa.

Ministerio de Trabajo y Previsién Social. Modelo de identificacién del riesgo de trabajo infantil. Santa Rosa.

Region IV: Suroriente. 2021. Acceso el 20 de febrero del 2023. https://www.mintrabajo.gob.gt/images/Documenta-

cion/Trabajo_Infantil/Ficha_Departamental_10_Santa_Rosa_b2.pdf

3 INE. Portal Resultados del Censo 2018. Resultados departamento de Santa Rosa. 2018. Acceso el 21 de enero del

2023, https://cens02018.ine.gob.gt/mapas

Introduccion
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Problema de
comuhnicacion visual

Después de llevar a cabo un diagndstico de necesidades en los lugares
de Plan de Avila, Las Brisas y el Retiro en el departamento de Santa Rosa,
para la Fundacion Hunger Relief International (HRI), se identificd una
limitacion que ocasiona dificultades para generar el alcance considerable
que la organizacidon necesita para llevar a cabo labores de divulgacion de
informacion sobre temas referentes al consumo de agua.

Debido a los diversos proyectos en donde la institucion tiene presencia para
subsanar problemas de caracter social relacionados con el agua se detectd
un déficit en la labor que se realiza por parte de la institucién en cuanto a
la produccion de piezas graficas que intentan comunicar informacion
sumamente relevante relacionada con el saneamiento y consumo de agua.

pdg 16
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Justificacion

Trascendencia del proyecto

El proyecto planteado es trascendental, porque influird directamente en las
comunidades beneficiadas en el departamento de Santa Rosa, logrando
un cambio positivo en el estilo de vida de las personas que utilicen los
filtros para consumir agua de calidad. El consumo de agua limpia es de
suma importancia debido a su estrecha relacidén con el bienestar humano
y desarrollo integral de las personas. El acceso a agua potable y limpia es un
elemento fundamental para una vida saludable.

Incidencia del proyecto

Este proyecto busca realizar a través del disefio grafico con una campana
de comunicacién visual que busca recaudar filtros de agua para que sean
donados en comunidades del departamento de Santa Rosa. Este proyecto
tiene como propdsito abordar un tema importante, que genere conciencia
sobre los problemas sociales y de infraestructura que el pais enfrenta. Su
propdsito es generar emociones que propicien empatiay que impulsen a las
personas a unirse a la causa.

Factibilidad

+ Se contd con la autorizacién y el apoyo de las autoridades de la
Fundacion HRI Guatemala.

+ Se dispuso de los recursos materiales y humanos, para la
consecucion del desarrollo del proyecto.

+ El proyecto fue factible gracias al apoyo de la USAC a través del
estudiante, el asesor metodoldgico y el asesor gréfico.

Introduccion
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Objetivos

e0c000c000c00000000000 000

Objetivo general

Colaborar con la Fundacion HRI con el fin de apoyar en el programa de
saneamiento para las comunidades del departamento de Santa Rosa,
mediante un proyecto multimedia que demuestra las consecuencias de
ingerir agua contaminada.

Objetivos especificos de comunicacion visual

Difundir la labor que realiza la Fundacién HRI con el fin de asociar el
trabajo de la institucién con las donaciones por medio de un proyecto,
que demuestre la vigencia del problema del agua potable en el interior
del pais.

Objetivos especificos de diseiio grafico

Disefar una campafa de comunicacion visual, utilizando materiales
producidos pararedes sociales, que de a conocer las graves consecuencias
de ingerir agua contaminada.
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CAPITULO

Perfiles:

En el segundo capitulo se presentan las caracteristicas esenciales
del perfil de la institucion y del grupo objetivo, ambos perfiles son
fundamentales debido a que aportan informacion valiosa para
desarrollar eficientemente el material.
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Investigacion y delimitacion
del perfil de la Institucién

Segun el sitio de internet directorioguatemala.org cuya informacion esta
actualizada hasta el 2023. El sector social en el cual la Fundacion HRI se
encuentra inmersa es en el fortalecimiento comunitario.

Historial de Ila institucion

Inicio de la institucidon en Guatemala

La fundacidon HRI en Guatemala inicia sus actividades en el 2014 con sedes
en la ciudad de Guatemala y el departamento de Santa Rosa.

Programa de Juventud

Hasta el momento, la Fundacién HRI ha brindado sus servicios a mas de 750
jévenes mediante larealizacidon de 230 eventos de formacion personalizados,
enfocados en el desarrollo de habilidades de autosuficiencia. Ademas, a
través de colaboraciones con instituciones, se ha establecido y gestionado
redes comunitarias en diversas areas, incluyendo la zona 18, San Miguel
Petapa y varios municipios de Santa Rosa.

Programa de Nutricion

La Fundacion HRI ha proporcionado suplementos nutricionales a mas de
500 niflos mediante diversos programas en los que se incluye alimentaciéon
escolar y canastas de alimentos y mas. Ademas, han dirigido la distribucion
de semillas entre agricultores y llevado a cabo iniciativas de empoderamiento
economico en colaboracion con mujeres, con el objetivo de elevar la
capacidad y autosuficiencia de las familias.

pig 22
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WASH (siglas eninglés de Water, Sanitation
and Hygiene; agua, saneamiento e higiene)

La Fundacion HRI ided el “Programa Trifecta” con el propdsito de
garantizar los recursos esenciales como el agua potable en donde
se abordan preocupaciones sobre salud y seguridad para nifos y
familias en situacién de vulnerabilidad. Este esfuerzo ha impactado
positivamente a cerca de 100 hogares beneficiados.

Adulto Mayor

La fundacién también ha apoyado en temas de salud mental y ha

repartido viveres a personas de la tercera edad.

Filosofia de la institucion

Vision

Hunger Relief International (HRI) es una
organizacion judeocristiana que trabaja para
mejorar y proteger las vidas de nifos y familias
desesperadamente pobres mediante el
desarrollo de la resiliencia, la lucha contra el
hambre, la promocion de la unidad familiar
y el aumento de la autosuficiencia. HRI lo
hace a través de la programacion directa y la
sensibilizacion del publico.

Valores
Valoramos la resiliencia, la ayuda humanitaria,
la educacion, el trabajo en red.

Mision

Fundacion HRI atiende a nifios y familias
afectados porla pobreza extrema o desastres
naturales que carecen de alimentos, agua,
educaciéon y / o saneamiento respondiendo
a las crisis, desarrollando resiliencia 'y creando
oportunidades que tratan y previenen los
efectos a corto y largo plazo del hambre y la
desnutricion. Juntos estamos encendiendo
el poder de un cambio positivo y trabajando
para mejorar y proteger las vidas de las
familias pobres y marginadas creando
resiliencia al involucrar a los jévenes en el
desarrollo de sus comunidades.

Perfiles
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Objetivos
de la Institucion

Objetivos a largo plazo

Crecimiento

La organizacion se da a la tarea de crear grupos
nuevos de jévenes, ancianos y de mujeres en
cada una de nuestras areas de intervencion
(zona 18, Santa Rosa, San Miguel Petapa).

Calidad

Para mantener la calidad de la organizacién
esta proporciona formacidon continua vy
espacios de autocuidado para su staff.

Impacto

La fundacién intenta tener al menos un
nuevo aliado en cada comunidad y al
menos un proyecto financiado por la
cooperaciéon internacional ya que estos
fondos le permiten a la institucién acciones
de mayor impacto.

Objetivos a corto plazo

Crecimiento
La organizacion busca aumentar la presencia
en nuevos departamentos.

Calidad

Los programas de HRI buscan que las
comunidades se apropien del proceso y lo
mantengan activo.

Impacto

La fundacién busca tener un efecto
que multiplique, ya que mas que crear
programas, se busca crear un movimiento
social que involucre a la mayor cantidad de
actores posibles.

pag. 24
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Servicios que presta la institucion

La institucion ofrece los siguientes programas a sus beneficiarios.

1. Programa de Juventud

Este programa ha beneficiado a jovenes a través de eventos en lugares
como la zona 18, San Miguel Petapa y varios municipios de Santa Rosa.

2. Programa de Nutricion

El programa de nutricion de HRI ha proporcionado suplementos
nutricionales a niflos mediante programas en el que se incluye
alimentacion escolar, canastas de alimentos y mas.

3.WASH (agua, saneamiento e higiene por sus siglas en inglés)

HRI ided el "Programa Trifecta” con el propdsito de garantizar
recursos esenciales y donde se abordan preocupaciones sobre saludy
seguridad para nifos y familias en situacion de vulnerabilidad, siendo
esta el area seleccionada para la propuesta gréfica.

4. Salud mental para adultos mayores

En este programa la fundaciéon ha apoyado en temas sobre salud
mental y ha repartido viveres a personas de la tercera edad.*

4 El Directorio Guatemala. Fundacion Hunger Relief International. 2023. Acceso el 21 de enero 2023. https://

directorioguatemala.org/es/organizacion/fundaci%C3%B3n-hunger-relief-international.

Perfiles

pig 25



Identidad corporativa

A nivel de comunicacion, la institucion utiliza un logotipo, donde se puede apreciar su construccion
a través de una tipografia san serif en color naranja sobre un fondo blanco.

Hunger Relief International

Identidad visual

La institucion no cuenta con una linea grafica, en donde se pueda apreciar una continuidad visual
de las piezas graficas utilizadas, sin embargo, periédicamente se realizan publicaciones aungque
cada una de estas piezas son independientes graficamente unas de las otras, a continuacion una
muestra del trabajo realizado.

tunger Amint mterational

Nuestro reconocimiento
a las mujeres que trabajan

por la equidad en distintas
/ organizaciones, entidades de
\ gobierno, comunidades,
iglesias y familias

8 DE MARZO
DIA DE LA MUIJER

Figura 1. Facebook fanpage, Hunger Relief International
https://n9.cl/céeb7
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oF NECESITAN VOLUNTARIOS
P3ICOLOGO3

“ N

Un proyecto de Salud
Mental de

Apoyando a la Secretaria de
Blenestar Soclal

SABADOS DE 8AM A 12PM

Figura 2. Facebook fanpage, Hunger Relief International
https://n9.cl/dp40f

TODOS LOS JUEVES
DESDE LAS 2:30 PM
EN INSTALACIONES
DE AVRA
INICIA 9 DE
FEBRERO

Figura 3. Facebook fanpage, Hunger Relief International
https://n9.cl/uhdcn

Hunger Felief Internaticnal

Contratara servicios

de auditoria externa
Interesados solicitar los TDR al correo
hector.alay@hungerreliefintl.org

Figura 4. Facebook fanpage, Hunger Relief International
https://n9.cl/3ykfb

Perfiles
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Caracterizacion
del Grupo Objetivo

La capital de Guatemala es el epicentro econdmico del pais. Como principal
motor de la economia guatemalteca, concentra un gran porcentaje de
las actividades comerciales, financieras y gubernamentales. Su ubicaciéon
geografica la convierte en un punto de conexion clave para el comercio
regional e internacional, lo que ha contribuido significativamente al
desarrollo econémico del pais. Es por eso que este proyecto fue destinado
al publico objetivo residente en esta drea del pais siendo la capital de
Guatemala el lugar que concentra la mayor cantidad de riqueza per capita
en comparacion a otras dreas.

5

org/wiki/Anexo:Departamentos_de_Guatemala_por_PIB#cite_note-:0-1

Wikipedia. Anexo: Departamentos de Guatemala por PIB. 2021. 30 de enero del 2023, https://es.wikipedia.
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Caracteristicas geograficas

Las caracteristicas geograficas del publico objetivo definen a personas que
viven en la capital del pais. En zonas exclusivas como zona 10, 14, 15 y 16.

Caracteristicas socio-demograficas
Edad: 30 a 60
Sexo: Hombres y mujeres

Escolaridad: Estudios finalizados en, diversificado, universidad,
maestrias.

Habitat: Cuenta con una o varias viviendas propias a su nombre, construida
de manera planificada con elementos constructivos de alta calidad.

Funcién: Tiene un puesto importante en alguna empresa o es duefio de
alguna empresa.

Responsabilidad familiar: protector de su nucleo familiar.

Caracteristicas socioecondomicas

Nivel de ingresos:

Clase Media, siendo este el 35,4% del total de los habitantes en Guatemala,
pertenecientes a esta clase, con un ingreso que va de los Q11900 mensuales
a Q25.600.¢

Horizonte de consumo:
El publico objetivo suele consumir en tiendas con altos estandares de
calidad.

6 Santiago Méndez Herrera. 2023. Tipos de clases sociales que existen en Guatemala. 2023. Acceso 30 de mayo

del 2023, https://timov.la/blog/noticias/tipos-de-clases-sociales-que-existen-en-guatemala.html.
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Caracteristicas psicograficas

Son personas con una personalidad serena, y despreocupada, cuentan
con un trabajo bien remunerado y son solventes econdmicamente. Tienen
valores relacionados a la empatia y la caridad. Este grupo objetivo ha visto,
ha experimentado o conoce las consecuencias graves que resultan en el ser
humano al momento de beber agua contaminada.

La cultura visual del grupo objetivo es alta debido a su nivel académico y
a los puestos laborales en los que trabajan, estas caracteristicas hacen que
tengan un nivel de comprensién visual y lectura amplio que les permite
comprender sin dificultad los mensajes que se les presentan.

Relacion entre el grupo objetivo y la institucion

La relacién que existe entre la institucion y el publico objetivo es el
sentido de empatia y apoyo hacia las personas que se encuentran
en una situacion desfavorable aportando voluntariamente recursos
humanos y econdmicos a través de causas benéficas que intentan
subsanar problemas en la sociedad guatemalteca.
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CAPITULO

Planeacion operativa:

En el tercer capitulo se desarrolla la planificacién del proyecto, se
toman en cuenta aspectos, tales como: las etapas del proceso, el
tiempo para desarrollar dichas etapas y el presupuesto necesario
para llevar a cabo las actividades esenciales del proyecto.
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Flujograma

Un diagrama de flujo, también conocido
como flujograma, constituye una herramienta
gréfica destinada a representar de manera
visual alguin proceso o proyecto. Su aplicacion
abarca diversos campos, como la informatica,
la economia, laindustria e incluso la psicologia,
el propdsito del flujograma es simplificar la
organizacion de las decisiones implicadas en
un determinado procedimiento.

La construccion de un flujograma sigue
un recorrido que involucra la utilizacion de
simbolos especificos acompafados de texto,
los cuales se conectan mediante flechas. Esta
estructura permite que al observar el diagrama
se pueda distinguir la secuencia del proceso, es
decir, qué acciones se realizan antes que otras,
de esta manera se establece que las etapas
posteriores dependen de etapas previas. ’

Gilberto Farias. Flujograma. 2023. Acceso el 25 de febrero del 2023. https://concepto.de/flujograma/
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Flujograma: Primera parte

Proyecto de graduacion

|

Investigacion
diagnédstica

|

Redaccion
@9 del protocolo

¢Es aprobado?

®

Correcciones
al protocolo

|

Definicion
creativa

® |

:Se aprobé
el concepto?

Planeacion operativa
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Flujograma: Segunda parte

|

Nivel de visualizacién
| - bocetaje

|

@9 Validacion |
- autoevaluacion

|

:Se aprueba
esta fase?

®

Nivel glg w;uallgen
Il - Digitalizacién
@9 Validacién Il - Junto a
expertos

l

:Se aprueba
esta fase?
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Flujograma: Tercera parte

@9 Validacién lli

|

Nivel de visualizacion
Il - propuesta finales

|

Grupo objetivo

|

:Se aprueba
esta fase?

4 \
Obtencion
de la solucién grafica
| J
4 l \
Finalizacion

de informe PG

|

Presentacion
de resultados finales

|

Finaliza el proyecto

Planeacion operativa
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Cronograma

El cronograma es una herramienta fundamental para planificary estructurar
el programa de trabajo o las actividades de un proyecto. Se trata de un
registro en el que se describe la extension temporal de un proyecto, junto
con las fechas de inicio y conclusidon de cada tarea especifica.®

Diagrama de Gantt

El diagrama de Gantt, desarrollado por Henry
Gantt, es una herramienta de gestién utilizada
para la planificacidon y gestion de actividades
a lo largo de un periodo determinado. Su
principal virtud radica en la visualizacién clara
y comoda de las acciones previstas, lo que
facilita el seguimiento y control del progreso
en todas las etapas de un proyecto.

8

2023, www.bizneo.com/blog/cronograma/

Este diagrama representa graficamente
las tareas, su duracién y la secuencia en el
calendario global del proyecto mediante un
grafico de actividades y sus respectivos plazos.
La relacion entre las acciones se establecen a
través de su posicion en el cronograma, donde
el inicio de una tarea que depende de la
conclusion de una accion previa se representa
mediante un enlace del tipo “fin-inicio”.?

bizneo. Cronograma de un proyecto: ;qué es y cémo crearlo? 18 de noviembre 2020. Acceso el 19 de mayo

9 Ana Pérez. ;Qué es un diagrama de Gantt y para qué sirve? 2021. Acceso el 15 de mayo 2023, https://www.

obsbusiness.school/blog/que-es-un-diagrama-de-gantt-y-para-que-sirve
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Diagrama de Gantt del proyecto

Agosto Septiembre Octubre Noviembre

Semana 1 S2 S3 sS4 S5 S6 S7 S8 s9 S10 | s1 S12 | S13 S14 S15

Proyecto de graduacién

Investigacién diagndstica

Redaccién del protocolo

Correcciones al protocolo

Definicién creativa

Nivel de visualizacién | - bocetaje

Validacién | - autoevaluacion

Nivel de visualicen Il - Digitalizacion

Validacion Il - Junto a expertos

Nivel de visualizacién Ill - propuesta finales

Validacion 11l Grupo objetivo

Obtencién de la solucién grafica

Finalizacién de informe PG

Presentaciéon de resultados finales

Finaliza el proyecto
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Presupuesto

e00cc000c0000000000000 000

En el ambito econdmico, un presupuesto se refiere al monto de dinero
requerido para cubrir una serie de gastos esenciales relacionados con la
ejecucion de un proyecto. En este sentido, se puede describircomo una
estimacion anticipada que calcula el costo asociado con la consecucién
de dicho proposito.®

Agua + mantenimiento Q 260.00
Energia eléctrica Q250.00
Internet Q185.00
Adobe creative Q236.00
Plan telefénico Q315.00

COSTOS VARIABLES:

Escritorio: Q1,200.00
Equipo de computo: Q12,000.00
Tableta wacom: Q 800.00
Audifonos: Q 200.00
Gastos de viaje a Santa Rosa: Q 800.00

Investigacién y desarrollo de conceptas por hora: Q 6,000.00
Bocetaje por hora: Q1,500.00
Digitalizacién por hora: Q10,500.00
Artes finales por hora: Q 3,000.00

IMPREVISTOS: (10% del total) :

Q3,724.00

SUBTOTAL

Q 40,970.00

IVA (12% sobre el total) Q 4,916.00

ISR (5% sobre el total) Q2,048.00

TOTAL Q47 934.00

10 Javier Sanchez Galan. 2023. Definicidn, qué esy concepto. 2023. Acceso el 25 de junio 2023, https://
economipedia.com/definiciones/presupuesto.html.
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CAPITULO

Marco teérico:

En el cuarto capitulo se desarrollan las bases tedricas del proyecto.
Conocido como marco tedrico, en él se presenta el resultado de
la investigacion tedrica sobre la problematica social y sobre la
intervencion del disefio grafico.
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Seamos transparentes
el agua limpia es vida

;Qué es el saneamiento?

Segun la pagina Pan American Health Organization (PAHO), “El saneamiento
basico es un conjunto de acciones que se pueden aplicar sobre el
ambiente para reducir los riesgos sanitarios, prevenir la contaminacion v,
consecuentemente, lograr mejores niveles de salud.™

A este respecto, el Licenciado en Medicina
por la Universidad de Buenos Aires y Master
en Ayuda Internacional Humanitaria, Jonatan
Rapaport. define el saneamiento como: “El
acceso al agua potable y al saneamiento
adecuado son los recursos mas importantes de
la salud publica para prevenirlas enfermedades
infecciosas y proteger la salud de las personas,
ademas de ser esenciales para el desarrollo.™

Por esa razén se afirma que, el saneamiento
es fundamental para asegurar la higiene de
cualquier entorno, ya sea de caracter publico o
privado. Los enfoques hoalisticos de esta labor
contribuyen significativamente a la preservacion
de un ambiente libre de contaminacion. A pesar
de que hoy en dia existe una mayor conciencia
sobre la relacion entre el saneamientoy la salud.

11

OPS. Saneamiento bdsico: agua segura, disposicion de excretas y manejo de la basura: cuadernillo para capacita-

ciones con enfoque intercultural en dreas rurales. Buenos Aires, 31 de mayo del 2022. Acceso el 30 de junio del 2023,

https://iris.paho.org/handle/10665.2/56014
V]

eus/listar/mostrar/8

Jonatan Rapaport. Agua y saneamiento. 2006. Acceso el 30 de junio del 2023, https://www.dicc.hegoa.ehu.
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Referente historico
sobre la contaminacion hidrica

e00cc000c0000000000000 000

Generalmente, se considera que las
preocupaciones ambientales son un
fendmeno relativamente nuevo, asociado
principalmente con la Revolucién Industrial
que tuvo lugar a finales del siglo XVIII.

Sin embargo, los primeros poblados que
se formaron en las cercanias de rios y lagos,
para asegurar el acceso a recursos hidricos
esenciales, tanto para beber como para la
irrigacion de sus cosechas, crearon avances
en técnicas agricolas que contribuyeron al
crecimiento de las ciudades y al surgimiento
de Estados, marcando un punto de partida
crucial en el progreso de la civilizacion.

El lecho de los rios, no solo cumplié la funcion
de abastecer agua para consumo y riego de
los cultivos, sino que también, se utilizdé como
lugar de depdsito de residuos humanos,
incluyendo principalmente desechos
organicos como la orina y heces de personas
y animales, cadaveres de animales y los restos
alimenticios.

La contaminacion natural se ha mantenido
a lo largo de la historia, ya que el agua, en
SuU curso natural, arrastra una diversidad de
residuos hacia los arroyos, rios y océanos. La
actividad humana, por su parte, incide en esta
contaminacion natural al introducir plaguicidas,
fertilizantes y otros productos quimicos y
organicos en el suelo o el agua, permitiendo
que estos agentes formen parte de los cuerpos
hidricos superficiales y subterrdneos, estos
agentes contaminantes finalmente llegan a
los rios y, por ultimo, al mar™

13
2019. Acceso el 12 de agosto del 2023, https://www.lja.mx/2019/02/breve-historia-de-la-contaminacion-hidrica/

Victor Hugo Salazar Ortiz. Breve historia de la contaminacién hidrica. LJA Aguascalientes. 17 de febrero del
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Caracteristicas hidrica
en Guatemala

En Guatemala, experimentamos un desequilibrio hidrico, en vista de que de
los 95 milmillonesde metros cubicosdeaguaquelosrios brindananualmente,
apenas se aprovecha una fraccion inferior al 10%, aproximadamente ocho
mil metros cubicos, destinados al consumo humanoy a la agricultura.

Magaly Arrecis, quien lidera la Division Socioambiental en el Instituto de
Problemas Nacionales de la Universidad de San Carlos (IPNUSAC), expresd
su profunda preocupacién acerca de las condiciones que sufren las fuentes
de agua en el pais. Esto se debe a una alarmante tasa de contaminacion
que se enfrenta en Guatemala y al hecho de que, a pesar de esta situacion,
la poblacién sigue haciendo uso de agua contaminada. mencionando que
la calidad de los rios es tan deplorable que incluso resulta inapropiada para
actividades recreativas™

1 César Pérez Marroquin. El 95% del agua se desperdicia en Guatemala debido a la contaminacion ambiental.
Prensa Libre, 7 de agosto de 2017. Acceso el 5 de julio del 2023, https://n9.cl/vpxdk
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Caracteristicas que puede tener
el saneamiento hidrico

e00cc000c0000000000000 000

El adecuado manejo de cualquier tecnologia

de purificacién se considera beneficioso para
mejorar tanto el sistema de alcantarillado

como la depuracion de aguas. Esto se traduce +
en un enfoque de saneamiento que promueve

el respeto por el entorno y la sostenibilidad,

es por esto que el saneamiento puede tener +
alguna de estas caracteristicas.

Gestiona el agua enfocada en el ahorro,
el reuso y el reciclaje de este recurso.

Separa los residuos y elementos
contaminantes del agua de manera
independiente, evitando su mezcla.

+ Devuelvelosagentestdxicos,aecosistemas
donde puedan ser aprovechados.

+ Protegela calidad delaguatanto superficial
como subterranea contrala contaminacion.

+ Previene la contaminacion de recursos
ya sean (fisicos, bidticos y abidticos) para
ecosistemas terrestres y acuaticos.”

15

25 de julio del 2023, https://ovacen.com/saneamiento-sustentable-concepto-experiencia-implementada/

Inviasa. Sistemas de saneamiento bdsico sustentable. Tipos, técnicas y ejemplos. 13 de enero del 2017. Acceso el
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Tipos de saneamiento utilizados para
mejorar la calidad de vida de las personas

e00cc000c0000000000000 000

Existen diversos tipos de saneamiento que contribuyen a establecer
un proceso adecuado de purificacion, los cuales son importantes vy
fundamentales para el bienestar de las personas.

Filtro de aguas grises:

Mediante filtros especializados, las aguas
residuales pueden ser tratadas y recicladas para
diversos propdsitos, esto ayuda a disminuir la
demanda de agua potable.

Baios secos sostenibles:

Prominentes por su carencia de consumo
hidrico en la gestidn de residuos, estos bafos
previenen la contaminacion del agua y el suelo.
Los desechos humanos se transforman en
fertilizantes naturales, evitando la conexion
a sistemas de alcantarillado y la subsiguiente
polucion.

Sistemas de compostaje:

Basado en la conversion de materia organica
en compost estable y sanitizado, este sistema
permite el uso del resultado como enmienda
para el suelo.

Captacion de aguas de lluvia:

Este enfoque implica la captura y filtrado de
las aguas pluviales, separando las impurezas
durante su trayecto. Luego, se almacena
para su utilizacion en diversas actividades
domeésticas™®

16 Inviasa. Sistemas de saneamiento bdsico sustentable. Tipos, técnicas y ejemplos. 13 de enero del 2017. Acceso el
25 de julio del 2023, https://ovacen.com/saneamiento-sustentable-concepto-experiencia-implementada/
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Consecuencias sociales que surgen
a partir de beber agua contaminada

Aproximadamente, 5 millones de personas en todo el mundo
lamentablemente pierdenlavida debidoalaingestion deagua contaminada,
y aproximadamente 750 millones de personas carecen de la posibilidad de
acceder a agua potable

La Dra. Ana Carolina Garcia, directora a.i. del Centro de Salud de la zona 11
en Guatemala, menciond diversas enfermedades que pueden transmitirse
a través del agua y los alimentos, tales como la diarrea, hepatitis A, fiebre
tifoidea, intoxicaciones alimentarias de origen bacteriano o viral, disenteria
(caracterizada por diarrea con sangre) y el rotavirus, entre otras.

Los sintomas que se pueden experimentar son varios, entre ellos diarrea,
malestar abdominal, nauseas, vomitos, fiebre y deshidratacion, en
algunas personas.

Estas enfermedades pueden ser adquiridas a través del
agua de las siguientes maneras:

+ Al ingerir agua directamente de rios o de
techos sin realizar un tratamiento previo.
+ No mantener una adecuada higiene de las

+ El consumo de vegetales que han Manos, ya sea antes de preparar, manipular

17

18

estado en contacto con aguas residuales
contaminadas.

Emplear utensilios que no se han lavado
correctamente para comer.

o servir los alimentos, después de usar el
bafno o al cambiar panales..

Alrealizarlalimpieza personal o cepillarselos
dientes con agua que esté contaminada™®

Alcora. Causas y consecuencias del agua contaminada. 2022. Acceso el 13 abril 2023,

Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social. Las enfermedades que se transmiten por agua y alimentos. 26
de enero del 2022. Acceso el 25 de julio 2023, https://prensa.gob.gt/comunicado/las-enfermedades-que-se-transmit-
en-por-agua-y-alimentos.

Marco teorico
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{Qué es el diseno grafico?
Definicidon de diseno grafico

Segun la autora Anna Lopez Besa “El diseno
es un elemento de la vida que combina
imaginacion, creatividad, libertad de expresion
y visién. Pero hay algo que muchas personas
no saben sobre dicha rama del arte: todos
podemos hacerlo. Ademas de descubrir qué
es el disefo grafico, veremos una introduccidn
al disefo grafico, nos sumergimos en los
elementos del disefo gréfico y descubriremos
las distintas ramas del disefio grafico.™

Por otro lado la autora: Aurora Martinez, define el disefio grafico como: “una
especialidad o profesion, cuyo objetivo es satisfacer las necesidades de
comunicacién visual con un fin especifico, como por ejemplo, la publicidad.
Se ocupa de organizar las imagenes y los textos, producidos en general
por medios industriales, para comunicar un mensaje especifico a un
determinado grupo social y con objetivos claros y definidos. Esta profesion
se vale de herramientas para su ejecucion, siendo el computador el principal
instrumento utilizado en la actualidad por estos profesionales.”

19

El autor Agustin Pérez menciona que “Un
disefiador grafico se encarga de dar vida
a determinados mensajes e ideas que se
necesiten transmitir a un publico, y de hacerlo
a través de dibujos, bocetos, folletos o libros,
entre otros soportes. Pero si hablamos de qué
hace este profesional, antes hay que definir
algunos conceptos.?

Anna Lopez Besa. Qué es el Diserio Grdfico: introduccion, elementos y ramas del Diseiio Grifico. 16 de noviem-

bre del 2023. Acceso el 22 de diciembre del 2023, https://piktochart.com/es/blog/que-es-el-diseno-grafico/

20
https://conceptodefinicion.de/diseno-grafico/.

21

Aurora Martinez. Definicién de Diseito Grifico. 25 de octubre de 2023. Acceso el 29 de noviembre 2023,

Agustin Pérez. ;Qué hace un diseniador grdfico? Todas las funciones y tareas que desempenia a diario.

3 de noviembre de 2023. Acceso el 13 diciembre del 2023, https://www.esdesignbarcelona.com/actualidad/dise-
no-grafico/que-hace-un-disenador-grafico-todas-las-funciones-y-tareas-que-desempena-diario
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Definicion personal de disefo grafico:

El disefo grafico se erige como la profesion
donde convergen la estética y lo funcional
y tiene como principal objetivo transmitir
un mensaje con claridad y precisién, todo
dirigido hacia un publico especifico.

Es por esto que decimos que, el diseho
graéfico se desarrolla a través de un
profesional especializado que combina
imaginacién, creatividad vy visiéon para
satisfacer necesidades de comunicacion con
un proposito especifico.
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Caracteristicas
del diseno grafico

Cumple un propésito:

El propdsito es esencial antes de iniciar la
creacion de cualquier material grafico. Se debe
cumplir con un objetivo, ya sea educar sobre
un tema, proporcionar informacién sobre un
proceso, representar la identidad de una marca
o facilitar la orientacion de las personas, entre
otros posibles fines.

Se orienta hacia un publico determinado:
Aungue el acceso puede estar abierto para
todos,eldisefiograficotieneunpublicoobjetivo
especifico en mente. Por lo tanto, incorpora
elementos que repercuten especialmente
con el grupo de personas al que se dirige, lo
que lo convierte en un disefo estrechamente
vinculado con sus destinatarios.

Incorpora un concepto:

Los elementos que constituyen el disefio
grafico trabajan en conjunto para transmitir
de manera efectiva una idea central. Por
ejemplo, podria tratarse de la importancia de
la higiene para prevenir enfermedades. Todos
los aspectos del disefio contribuyen a facilitar
la comprensiéon de este mensaje.

2
https://blog.hubspot.es/marketing/diseno-grafico

Es funcional:

Si bien el disefio grafico puede tener un alto
valor artistico y estético, su funcién principal
es la de ser Util. A diferencia de una obra de
arte, que puede ser interpretada de diversas
maneras, el disefo grafico debe ser claro y
preciso en su mensaje.

Comunica:

El disefio grafico debe ser directo y sin
ambiguedades. La claridad en la comunicacion
es esencial para que cumpla su funcion
prevista, y cualquier ambiglUedad puede
obstaculizar la transmision del mensaje de la
manera deseada.??

Diego Santos. Qué es el diserio grdfico, para qué sirve y ejemplos. 6 de junio 2023. Acceso el 29 de julio 2023,
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Historia
del diseno grafico

e00cc000c0000000000000 000

Desde los tiempos remotos de las pinturas en las cavernas hasta las
tendencias contemporaneas de publicidad en el ambito del disefio grafico,
se afirma que este arte ha dejado una huella constante en la historia de la
humanidad.

Losorigenesdeldisefiograficoseremontanalas primitivas pinturasrupestres,
que datan aproximadamente del afio 38000 a.C. Estas expresiones artisticas
ancestrales sirvieron como medio de comunicacién intergeneracional por
parte de antiguas civilizaciones.

La siguiente etapa en la evolucién del disefio grafico se materializd en la
creacion del lenguaje escrito y la representacion visual mediante el uso del
alfabeto, desarrollado por los sumerios alrededor del afo 3300 a.C. En esta fase
temprana, las palabras se plasmaron en pictogramas, también se utilizaron
simbolos que representaban objetos para transmitir ideas.

No obstante, un hito crucial en la evolucién del disefio grafico tal como se
conoce hoy en dia fue la invencion de la imprenta en China en el siglo VI.
Este avance tecnoldgico revolucionario marcd un antes y un después en la
capacidad de producir y distribuir de manera efectiva materiales graficos,
sentando las bases para la disciplina que conocemos hoy como disefio
grafico.

Lépez Besa. Qué es el Diseiio Grafico.

Marco tedrico
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Tipos
del diseno grafico

e00cc000c0000000000000 000

Las ramas de ejecucion que puede abarcar el disefio grafico grafico son muy
amplias ya que esta profesion lleva afos siendo Util, y entre dichas ramas
es posible encontrar algunas ejecuciones de antafo; asi como también,
aplicaciones muy modernas.

Disefo de marca o identidad visual:

La identidad de marca se describe como la
personalidad y estilo que la empresa poseeg, lo
que la hace reconocible y coherente en todas
sus formas de comunicacidén, como anuncios,
tiendas, sitios web, etc. Es esencial que una
marca muestre su identidad corporativa en
todo momento.

Packaging o diseiio de empaques:
El disefio de empaques para productos,
incluye aspectos como el material, la forma
(caja o bolsa), la visibilidad del contenido, y si
esta transmite un mensaje importante a los
consumidores bajo algun concepto.

Diseiio editorial:
En el disefio editorial se pueden desarrollar
revistas,  periodicos, libros,  catalogos,

directorios, informes o boletines. Estos son
algunos ejemplos de los medios que se
benefician del arte del disefio editorial. Aunque
este noinvolucra la investigacion de contenido
ni la creacion de texto, el diseno editorial
desempefa un papel crucial al estructurar
la informacion en estas paginas, ya sea en
formato impreso o digital.
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Campainias visuales:

Aqui se incluyen todos los recursos destinados
a la promocion y difusiéon de mensajes, tanto
en el ambito tradicional como en el digital.
Su funcidn principal es transmitir informacién
sobre campanas informativas o comerciales,
nuevos productos, ofertas de tiendas o
ventajas de servicios.

Interfaz de usuario:

El disefio de interfaz de usuario puede
ser el disefo web, aplicaciéon o pagina en
linea pensada para brindar una experiencia
amigable. La disposicidn de sus elementos
facilita la navegacion y el uso de la aplicacion,
permitiendo a los usuarios aprender
rapidamente cémo aprovecharla en el menor
tiempo posible.

Graficos en movimiento:

Ademas de su denominacion como “motion
graphics”, este estilo de disefio ofrece Ila
posibilidad de producir contenido audiovisual
sin necesidad de una inversidon significativa
de recursos. En los ultimos tiempos, ha
experimentado un notable auge, siendo
evidentesuaplicacidnendiversasformas,como
animaciones para exposiciones, secuencias
de ftitulos en peliculas, presentaciones
corporativas, guias instructivas, videojuegos y
GlFs animados.

Santos, Diego. Qué Es El Diserio Grdfico, Para Qué Sirve.

Arte e ilustracion:

A pesar de que este estilo de disefo no se
enfoca principalmente en la comunicacion
tipica del disefio grafico, ain desempena un
papel importante en contextos que van mas
alld de las galerias de arte. Este enfoque se
manifiesta en proyectos como la creacidn
de portadas de libros o dlbumes, el disefio
de camisetas, la produccion de elementos
para bancos de imagenes, la elaboracién de
infografias, animaciones entre otros.

Diseiio de ambientes:

Se puede apreciar como una disciplina distinta
al disefio de interiores, ya que su objetivo es
embellecer los lugares de acceso publico para
enriquecer la experiencia de quienes los visitan.
Nos referimos a las acciones relacionadas
con la disposicién de mobiliario, decoracion
y organizacion de espacios en entornos
como librerias, agencias de oficinas, museos,
sefalizacion en sistemas de transporte publico,
centros de convencionesy mas. %

Marco tedrico
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Puede el diseho grafico aportar
un beneficio a este problema social

El disefio gréfico puede aportar un beneficio significativo al problema que
sufren las comunidades en temas relacionados con el agua potable y el
saneamiento, porque muchas veces este problema persiste en gran parte
debido a la falta de visibilidad del problema en lugares remotos.

Es precisamente en este contexto donde el disefio grafico puede llegar a
comunicar y difundir un mensaje que informe y evidencie que este tipo de
problema existe en Guatemala y es mas frecuente de lo que se piensa.

;Como se utilizara el disefio para favorecer el problema
social relacionado al agua y saneamiento ?

Una campafia de comunicacidon efectiva
puede crear conciencia sobre el uso de filtros
de agua en comunidades vulnerables donde
se bebe agua potencialmente contaminada.
Es crucial identificary presentar el problema de
manera legitima, utilizando informacion que
refleje la gravedad que conlleva beber agua
contaminada, mostrando las consecuencias
en la salud de las personas.

Por otro lado, también es fundamental
comunicar los beneficios que conlleva el uso
de filtros de agua, como la mejora de la salud,
la reduccién de enfermedades relacionadas
con el aguay el acceso a agua limpia y segura.

Para motivar esta accion, se deben utilizar
contenido que alienten a las personas a donar
recursos para la distribucién de filtros de agua,
buscando apoyar proyectos de purificacion de
agua en comunidades vulnerables.
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Campaia creativa
que limpiay purifica

Definicion de campana de comunicacion
visual.

En la actualidad, debido a la constante agitacion de nuestras vidas, nos
vemos expuestos a una gran cantidad de estimulos visuales y auditivos que
provienen generalmente de dispositivos electronicos.

Independientemente de la naturaleza de las marcas y del publico al que
se dirigen muchos de estos anuncios que se nos presentan de manera
periddica, por lo general pertenecen a una campafa de comunicacion
que busca colocar informacién en el centro de las miradas ofreciendo una
ventaja significativa sobre el resto de la competencia, estos anuncios se
pueden realizar a través de dispositivos electronicos o medios tradicionales.
Esto nos permitira establecer una conexion emocional con nuestro publico,
generando una respuesta antes de presentar nuestro mensaje en su
totalidad®

El concepto de comunicacion visual, se trata de un método de transmision
de informacién que se vale de elementos visuales para transmitir un mensaje,
evocaremociones en el destinatarioy alterar su pensamiento o percepcion. Su
esencia radica en la creacién de un mensaje que no solo impacte al receptor,
sino que también lo inspire, eduque y atraiga su atencion.

Para que una comunicacion visual cobre relevancia, se requiere una
adecuada amalgama de distintos recursos visuales tales como iconos,
paletas cromadticas, figuras, imagenes y textos, entre otros, con el propdsito
de impactar al destinatario.?

% CE.GE. Comunicacion visual: potencia tu camparia de marketing y crea emociones auténticas. 9 de marzo del
2023. Acceso el 15 de agosto del 2023, https://cegeglobal.com/blog/comunicacion-visual/

% COMUNICARE. Caracteristicas del diseiio de comunicacion visual. 3 de diciembre del 2021. Acceso el 19 de
marzo del 2023, https://www.comunicare.es/caracteristicas-del-diseno-de-comunicacion-visual/
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Caracteristicas que poseen

las campanas de comunicacion visual

ooooooooooooooooooooooooo

La comunicacion visual se caracteriza por tener sus propias particularidades,
y paralograruna efectividad éptima en su ejecucion, es esencial comprender
y considerar estas caracteristicas al crear nuestros mensajes visuales. Las
principales caracteristicas de las campanas de comunicacion visual son las
siguientes:

Universalidad:

Un mensaje visual debe ser comprensible para cualquier persona, sin
importar su edad, creencias, preferencias, estatus social o cultura. Esto
permite llegar a un publico amplio y diverso, asegurando que el mensaje
sea accesible para todos.

Claridad de propésito:
Cada mensaje visual debe tener un propdsito claro y transmitir una Unica
idea o concepto.

Simplicidad y naturalidad:
Los mensajes visuales tienen que ser efectivos, simples y directos, sin

excesivas elaboraciones. La claridad se logra a través de un disefio natural y
sobrio que permita que el mensaje se comprenda de un vistazo.?’
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Historia de la campana
de comunicacion visual

En1450 se crea una significativa evolucion al
momento de hacer campanas visuales gracias
a la invencion de la imprenta por parte de
Gutenberg. Este avance tecnoldgico posibilitd
la reproduccion en masa de revistas y libros,
estableciendo asi los cimientos para la difusion
masiva de informacion.

Este tipo de campafas no se rezagaron en la
adopcion de nuevas tecnologias, y encontraron
un terreno fértil con el surgimiento de los
medios de comunicacion tradicionales. El
primer anuncio televisivo aparecid en 1941,
dirigido a una audiencia de alrededor de 4.000
dispositivos, promocionando los relojes de la
marca Bulova. Este periodo marcd un cambio
al momento de transmitir informacion, ya que
comenzd a aprovechar las posibilidades de
transmision a gran escala. En 1954, los ingresos
por publicidad televisiva superaron por primera
vez a los provenientes de la radio y las revistas.

28

En 1994, se dio el primer caso de correo no
deseado de caracter comercial. En el 2003,
se promulgd la primera normativa destinada
a combatir el correo electrénico no deseado,
mas conocido como “spam”. En ese mismo
ano, surgid Facebook, una de las pioneras
en el campo de las plataformas sociales, que
posteriormente daria origen al concepto de
redes sociales.

En el 2012, se presencid un notable aumento en
la diversificacion de los formatos disponibles.
Ademds de esta evolucidon, es importante
destacar que se comenzd a considerar de
manera significativa la variabilidad de publicos
objetivos, introduciendo diferencias notables
en la promocién de productos basadas en la
edad y el género. La importancia de la analitica
sevolvid innegable, convirtiéndose en una pieza
fundamental para realizar campanas efectivas!

Marketingdirecto; Redaccion. La historia del marketing: de 1450 a 2020. 26 de octubre del 2020. Acceso el 29

de mayo 2023, https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/publicidad/historia-del-marketing
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Tipos de campanas

de comunicacion visual

Campanas segun la naturaleza del producto

De propaganda:

En este contexto, se observan campafas
que no tienen un enfoque comercial, en vista
de que su propodsito es promover conceptos
o individuos. Algunos ejemplos incluyen
campafas que respaldan o se oponen a
ciertas politicas, aquellas que abogan por los
derechos humanos, las que alientan a votar
por un partido politico o un candidato en
particular, entre otras iniciativas similares.

Campanas sociales:

Estas campafias tampoco tienen un enfoque
comercial; en cambio, buscan apoyar una
causa, promover o modificar determinadas
conductas, como la preservacion del medio
ambiente o el abandono del habito de fumar.

Campanas institucionales:

Estas campanfas son similares a las acciones
sociales, aungue estas estdn motivadas
principalmente por intereses comerciales.
Su propdsito radica en promover una
imagen positiva para una Marca 0 empresa,
ocasionalmente mediante el respaldo a causas
benéficas.

Campaias industriales:

Se trata de las estrategias promocionales
ejecutadas por coaliciones de fabricantes o
distribuidores que comparten un producto en
comun, tales como la industria lactea, carnica,
avicola, entre otros.

Campaias de co-branding:

Se refiere a las colaboraciones de marketing
en las que dos o mas marcas se unen de
manera estratégica, aprovechando que se
complementan y comparten un publico
objetivo comun. En este tipo de iniciativas,
todas las involucradas obtienen beneficios
mMutuos de manera equitativa.
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Campania de patrocinio:

Se trata de aquellas campanias en las que una
marca expresa su apoyo o financiamiento a un
individuo, a una accidn, o a un evento.

Campaia de marca:

Se refiere a las estrategias disefladas para
resaltarlos principiosy cualidades de unamarca,
con el propdsito de consolidar o perfeccionar
su reputacion. Su objetivo principal es que la
audiencia tenga una percepcion positiva de la
empresay sus productos.

Campaia de producto:

Se lleva a cabo con el propdsito de fomentar
la promocidon de productos o servicios
especificos.

Campaiias industriales:

Se refiere a la inclusiéon de diversos productos
de una empresa en un Unico mensaje durante
una misma campana.?®

28

Guest Author. Campanas publicitarias de todas las especies: ;Conoce los diferentes tipos que existen; 24 de mayo del
2018. Acceso el 15 de mayo del 2023, https://rockcontent.com/es/blog/tipos-de-campanas-publicitarias/
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Asi es como se puede utilizar esta rama del disefio
para favorecer a comunidades que no tienen acceso
al agua potable

Una campaiia de comunicacién visual puede brindar informacion relevante
a un potencial grupo de personas que quieran aportar recurso para
beneficiar la para beneficiar la causa. Para que dicha campania sea funcional
se pretende exponer informacidn relacionada al tema con videos cortos y
explicativos desde las redes sociales de la Fundacion HRI Guatemala puesto
que son ellos quienes conocen a fondo las necesidades de las personas
que viven en situaciones desfavorables. La fundacion peridédicamente
aporta recursos para mejorar al saneamiento y la alimentacion en estas
comunidades pertenecientes al departamento de Santa Rosa.
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CAPITULO

Definicion creativa:

Este capitulo contiene la estrategiay las premisas de disefo, previo a
la produccion grafica, se procedio a desarrollar la definicion creativa,
la cual consistié en la presentacion del brief asi como referencias
que sirvieron para el proceso de disefio de la estrategia aplicada a
las piezas de diseno para concretar el concepto creativo.
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Brief de diseno

Segun el autor Diego Santos “El brief o briefing es un documento claro
y CONCISO que guia a una persona o grupo de personas para realizar un
proyecto o tarea determinada, con el cual se tiene un panorama completo
de qué es lo que se busca, como se hara, en qué tiempo y en qué contexto

en particular®

Informacion del cliente

Nombre de la institucion : Fundacién Hunger
Relief International (HRI)

Direccion de la institucion : 7ave 5-45 Oficina
701 edificio XPO1 - Zona 4, Guatemala

Datos de jefe inmediato
Nombre: Dewi Yazmin Rosal Afre
Contacto: dewi.rosal@hungerreliefintl.org

Actividad de la institucién

Fundacion HRI se enfoca en desarrollar la
resiliencia de las familias y las comunidades,
fortalecer la unidad familiar y establecer la
autosuficiencia del hogar con el objetivo de
mejorar la vida de los nifos y adolescentes.

29
2023, https:// blog.hubspot.es/marketing/que-es-un-brief

Programas con los que cuenta la institucion

+ Programa de Juventud

Programa de Nutricion

+ water, sanitation and higiene en espafol:
agua, saneamiento e higiene).

+ Salud mental para adultos mayores

+

Instituciones analogas

Fundebase

Stoveleam International - Guatemala
Limitless Horizons Ixil

Proyecto a desarrollar

Campafa de comunicacion visual para
redes sociales con el fin de dar a conocer
las graves consecuencias que se viven en
el interior del pais respecto a la ingesta de
agua contaminada, con el fin de buscar
donaciones de filtros para las comunidades
del departamento de Santa Rosa.

Santos, Diego. Qué es un brief, para qué sirve y qué tipos existen. 4 de abril del 2022. Acceso el 29 de julio del
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Objetivos

Crear conciencia sobre la importancia vy
beneficios que implica bebery utilizar agua en
buen estado.

Generar el interés y la motivacion necesaria
en los integrantes del publico objetivo, que
los persuada para aportar recursos que
permitan donar filtros de purificacion de agua
a comunidades vulnerables.

Presupuesto

Se estima que el proyecto tenga un costo de
Q60,414.00.

Restricciones

Se deben utilizar una paleta de color que
incluya colores institucionales.

Publico objetivo

Posibles donadores que aporten recursos a la
Fundacion HRI de entre 30 a 60 anos.

Mensaje a transmitir

Conjuntamente con la HRI se busca transmitir
un mensaje de esperanza y apoyo para
personas gue se encuentran en entornos
vulnerables, demostrando que hay acciones
que se pueden llevar a cabo para apoyar en
temas de agua potable y saneamiento.
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Recopilacion de referencias

En esta seccion se recopilan referencias graficas acordes con la cultura visual
del grupo objetivo.

estamos
prontos para
cuidar do seu

sorriso!

1]
YOUR LIFE ISN'T

YOUR'S IF YOII

ALWAYS CARE

(o=mn) « WHAT OTHERS ‘I HINK

) casadosormise

Figura 2 Social Media - Sandrin Design - 12 Figura 6. Modern Instagram Posts Template
Sandrin Design https://n%.cl/cpbijh Creativity Studio https://n9.cl/zj27g

Step
0l.

The most difficult

thingisthe
decision

Subtitle Here

Neermana instagram template #template

Figura 7. Business Marketing Instagram Post Template Figura 8. Colorful Instagram Post Template V.12
Marku Fhall https://n9.cl/gzrts Kevins Othomas https://n9.cl/eéxfq
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Descripcion de la estrategia
de las piezas de diseno grafico

En este apartado se utiliza la serie de preguntas de las 6W con sus
respectivas respuestas que contextualizan la informacion de manera
general respecto al proyecto.

El método de las 6W, también conocido como el método de las 6 preguntas,
es una técnica que se utiliza para analizary comprender de manera completa
cualquier situacion, evento, problema o informacion. Estd basado en
responder seis preguntas clave: “What" (qué), “Why" (por qué), “Who" (quién),
“Where" (dénde), “When” (cudndo)y “How" (cémo) en un contexto especifico.
Este método es utilizado en diversas disciplinas, debido a que proporciona
una estructura clara para analizary comprender cualquier situacion de manera

completay detallada.

6ws de la campana de comunicacion visual:

A. ;Qué?

Dar a conocer los riesgos de consumir agua
contaminada, mostrar los beneficios de
consumir agua potable y como se puede
ayudar a esta causa, a través de una campana
visual animada tipo reel.

C.¢Paraqueé?

Objetivo: Persuadir a posibles donadores para
generar apoyo para las comunidades de Plan
de Avila, Las Brisas y el Retiro del departamento
de Santa Rosa, siendo estos los lugares con
escaso acceso a agua potable y donde HRI
tiene incidencia como organizacion benéfica.

B. ;Cuando?

De julio a noviembre del 2023.
Vigencia: 1ano.
Contexto: saneamiento, social

D. ;Con qué?

Insumos: Informacién proporcionada por la
institucidn, contenido final aprobado, cddigos
de disefio, animaciones para reels.

Recursos: Photoshop, lllustrator, Premiere pro,
After effect, google docs.

Definicion creativa
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6Ws de la campana de comunicacion visual:

E. ;con quiénes?

Involucrados directos: Colaboradores,
asociados y trabajadores de la Fundacién HRI,
asesor de disefio, asesor metodoldgico, asesor
experto.

Involucrados indirectos: Personas que validen
parte del proyecto desarrollado.

Concepto creativo

Elconceptocreativosematerializaprincipalmente
através de elementos visuales, como: imagenes,
colores, composicion, tipografia, etc. Estos
elementos desempefan un papel fundamental
como el nucleo de la comunicacion, vinculando
de manera estrecha a todos los proyectos que
se fundamentan bajo el mismo concepto,
garantizando una conexion coherente entre
todos los elementos disefados.

F. ;Donde?

Lugar: Ciudad de Guatemala, zonas exclusivas
como zona 10, zona 14, zona 15 y zona 16.
Forma de difusion: Redes sociales de la
Fundacion Hunger Relief International
Personas a las que va dirigida: posibles
donadores de 30 a 60 anos clase media alta.

Para concretar el concepto creativo se
pueden desarrollar distintas técnicas creativas
como pueden ser: Mapa mental, Imagenes
activadoras, SCAMPER, Storyboard,
Pensamiento Visual , Diagrama de Afinidad,
Roleplaying. Para la construccion del concepto
creativo de este proyecto se decidié utilizar
3 técnicas creativas distintas, las cuales son:
SCAMPER, imagenes activadoras, relaciones
forzadas.
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Técnica creativa
SCAMPER

La técnica de creatividad SCAMPER es un acronimo que representa una
serie de preguntas y enfoques que se utilizan para generar ideas y fomentar
la creatividad en diversos procesos. Esta técnica creativa fue desarrollada por
Bob Eberlee en 1971y consiste en que cada letra en "SCAMPER” representa
una palabra clave que sugiere una pregunta especifica que ayuda a explorar
diferentes perspectivas y posibilidades al abordar un problema en especifico.*

S= Sustituir:

JQué pasaria si sustituimos documentos
tradicionales por trabajos mayormente visuales
con textos simples de comprender?

Accesibilidad: Los documentos visuales con
textos simples podrian ser mas accesibles para
personas con diferentes niveles de escolaridad.
La informacion se presentaria de manera mas
claray directa, lo que facilita la comprension.

Rapidez en la asimilacion de la informacion:
Incluirelementos mayormente visuales, pueden
transmitir informacién de manera rdpida y
eficiente. Esto podria llevar a una asimilaciéon
mas rapida de la informacién, especialmente en
situaciones donde el tiempo es un factor crucial.

Universalidad del lenguaje visual: El lenguaje
visual puede trascender barreras linguisticas
y culturales, lo que podria permitir una
comunicacién mas efectiva.

30
Publishing Platform, 2016.

C=Combinar:
;Qué pasaria si combinamos materiales de
ensefanza con contenido multimedia?

Llamado de atencion: El contenido multimedia,
como videos, imagenes y animaciones, tiende
a captar mejor la atencion de los observadores.
Esto puede aumentar su interés en el tema y
mantenerlos comprometidos durante mas
tiempo en comparacion con el aprendizaje
basado solo en texto.

Personalizacion del aprendizaje: Los materiales
multimedia permiten una mayor flexibilidad
en como los observadores interactian con
el contenido. Pueden pausar, rebobinar y
avanzar segun su propio ritmo, lo que es
especialmente Util para adaptarse a diferentes
estilos de aprendizaje.

Facilitacion de la memorizaciéon: El uso de
elementos visuales y auditivos puede ayudar
a los estudiantes a recordar informacion de
manera mas efectiva que solo a través de texto.

Nelson Martinez. ProtoThinking (r): Pensamiento de Disefio en accion. Amazon: CreateSpace Independent
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Técnica creativa: SCAMPER

A= Adaptar:
;Qué pasaria si adaptamos los método
de ensefianza a uno mas simple y facil de
comprender?

Reduccion de la frustracion: Los métodos de
ensefanza complicados pueden llevar a la
frustracion y el desanimo a los observadores,
especialmente si luchan por entender los
conceptos.

Mayor participacion: Los enfoques de ensefianza
simples podrian hacer que los estudiantes se
sientan Mas seguros para participar en dichas
actividades. Al sentir que los conceptos son mas
accesibles, es mas probable que se involucren
activamente en el proceso de aprendizaje.

Tiempo eficiente: La simplificacion de los métodos
de ensefianza puede ayudar a cubrir conceptos
clave de manera mas eficiente. Esto podria permitir
a los educadores abordar una mayor cantidad de
temas en el mismo periodo de tiempo.

M= Modificar:

;Qué pasaria si modificamos los documentos
con pocas imagenes y mucho texto por
documentos mas graficos y con poco texto?

Mayor claridad visual: Los documentos graficos
tienden a ser mas efectivos para transmitir
informacion. Las imagenes y graficos pueden
ayudar a resumir conceptos complejos de
mManera mas clara que un texto.

Mayor retencién de informacion: Lasimagenes
pueden ser mas memorables que el texto, lo
que podria llevar a una mayor retencién de la
informacioén por parte de los lectores.

Comunicacion  universal:  Las  imdgenes
pueden trascender las barreras del idioma y la
cultura, lo que podria hacer que la informaciéon
sea mas accesible para una audiencia diversa.
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Técnica creativa: SCAMPER

P=Poner:

;Qué pasaria si ponemos informacion textual
junto a contenido audiovisual para mejorar la
comprension de la informacion?

Mejor comprensién: Al incluir informacién
adicional, como  descripciones,  graficos
explicativos y anotaciones, puede lograrse que
los espectadores entiendan mejor el contenido.
Esto es especialmente Util en situaciones en las
que el material es complejo o requiere un fondo
de conocimiento especifico.

Retencion de informaciéon: La combinacion
de  muiltiples modalidades sensoriales
(visual, auditiva y textual) puede aumentar la
comprension de la informacidn.

Claridad en la comunicacion: En situaciones
en las que el habla es ambigua o los acentos
son dificiles de entender, los subtitulos o las
transcripciones pueden garantizar que el
mensaje se transmita con precision.

Promocién del contenido viral: Incluir diversas
formas de informacién puede hacer que el
contenido sea mas compatible y viral, puesto
que se facilita su comprensién y se amplia su
alcance a una audiencia mas amplia.

E= Eliminar:
;Qué pasaria si eliminamos los textos largos y
complicados al momento de ensefar?

Accesibilidad: Textos mas simples y concisos
permiten que la informacién sea mas accesible
para una gama mas amplia de estudiantes,
incluidos aquellos con dificultades de lectura o
aprendizaje.

Comprensiéon inmediata: La simplificacion
detextos puede permitirque los estudiantes
comprendan rapidamente los conceptos
esenciales sin tener que descifrar lenguaje
complejo.

Mayor retencion: Al presentar la informacion
de manera mas clara y concisa, los estudiantes
la retienen con mayor facilidad y aplicarla de
manera efectiva.

Fomento de la curiosidad: Textos mas cortos y
amigables aumentan el interés de las personas
en los temas a tratar, alentdndolos a buscar
mas informacion por si mismos.

Definicion creativa
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Técnica creativa: SCAMPER

R=Reordenar:

iQué pasaria si ordenamos el método de
ensefanza tradicional con elementos visuales
con poco texto acompafado de contenido
multimedia que amplien la informacién?

Mayorcompromiso: La mayoriadelas personas
tienden a captar y retener informacion visual
de manera mas efectiva que el texto escrito.
El uso de elementos visuales y multimedia
podria aumentar el interés y el compromiso
del publico objetivo.

Claridad 'y comprension: Los elementos
visuales, como graficos y videos, simplifican
conceptos complejos, haciendo que sean mas
faciles de entender. Esto es especialmente Util
para personas que presentan dificultades con
la comprensiéon de conceptos abstractos a
través del texto.

Interconexion de conceptos: Los elementos
multimedia ayudan a mostrar cémo los
conceptos estan relacionados entre si en el
mundo real. Los videos, por ejemplo, muestran
aplicaciones practicas de teorias abstractas.

Conceptos obtenidos a través de la técnica creativa SCAMPER.

S. Comunicacion visual efectiva

C: Simplificaciéon de contenido

A: Informacion eficaz y concisa

M: Mas graficos menos textos

P: Informacién multidimensional

E: Estimulo de interés

R: Conexidn entre la realidad y la informacion
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Técnica creativa

Imagenes activadoras

La utilizacion del concepto creativo imagenes activadoras consiste en trabajar
con los atributos que representan los objetos, las personas (personajes) o
situaciones a través de imagenes para potenciar la creatividad por medio de
de uno o varios conceptos. Se utilizan en el foco de Experimentacion que
recopila fases de Ideacién. Esta técnica creativa es descrita en el libro Proto
Thinking: Pensamiento de Disefo en Accion del autor Nelson Martinez. 3

Figura 9. El ciclo del agua es vital para el mantenimiento y la estabilidad del planeta Tierra,
Editorial Etecé - https://concepto.de/ciclo-del-agua/

Para obtener un concepto de esta imagen, se extraeran conceptos basicos

sobre el ciclo del agua.

Evaporacion: El calor solar provoca la
evaporacion del agua de superficies como
océanos, rios y lagos, convirtiéndose en vapor
de agua en la atmdsfera.

Condensacion: El vapor de agua en laatmdsfera
se enfria y se condensa para formar pequefias
gotas de agua, creando nubes.

Escorrentia: La precipitacion que no es
absorbida por el suelo fluye sobre la superficie
de la Tierra, formando arroyos, rios y finalmente
llegando a lagos y océanos.

e Martinez. ProtoThinking.

Precipitacion: Cuando las gotas de agua en las
nubes se agrupany aumentan de tamano, caen
alaTierra en forma de precipitacion, que puede
seren forma de lluvia, nieve, granizo, entre otros.

Infiltracién: Parte de la precipitacion es
absorbida por el suelo, filtrdndose hacia las
capas subterrdneas, recargando acuiferos y
alimentando fuentes de agua subterranea.

Definicion creativa
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Técnica creativa: Imagenes activadoras

Figura 10. Descubierto un nuevo comportamiento de las gotas de agua
https://n9.cl/073ng

Para obtener un concepto de estaimagen, se extraerdn formas visuales sobre

el aspecto del agua.

Transparencia: El agua es transparente, lo que
significa que la luz pasa a través de ella sin
ser absorbida en gran medida. Esto permite
ver claramente a través del agua, lo que es
especialmente notable en cuerpos de agua
como lagos, rios y océanos.

Reflejo: La superficie del agua actla como un
espejo, reflejando los objetos y paisajes que
la rodean. Esto es especialmente evidente
en aguas tranquilas, donde el reflejo es casi
perfecto, creando una imagen especular de lo
que esta encima de ella.

Superficie ondulada: El agua en movimiento
0 expuesta a fuerzas externas tiende a formar
ondas y olas en su superficie. Estas ondas
pueden ser suaves y tranquilas, como en
una superficie de agua quieta, o agitadas vy
tumultuosas en caso de viento o corrientes.

Formacion de burbujas: Cuando el agua esta
bajo presién o se agita, forma burbujas de
aire en su interior. Estas burbujas son visibles
como pequefas esferas de aire atrapadas en
el liquido.
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Técnica creativa: Imagenes activadoras

Figura 11. Los estados de la materia describen la relacion entre las particulas que la componen, Equipo editorial, Etecé
https://n9.cl/xag2d

Para obtener un concepto de esta imagen, se extraeran conceptos basicos

sobre los estados que presenta el agua.

Estado sdlido: En este estado, el agua se
encuentra en forma de hielo. Las moléculas
de agua estan organizadas en una estructura
cristalina y tienen una menor energia cinética,
lo que hace que las moléculas estén mas cerca
unas de otras y en una disposicién ordenada.

Estado liquido: Es el estado mas comun en el
que solemos encontrar el agua. En este estado,
las moléculas de agua estdn mas separadas que
en el estado sdlido y tienen suficiente energia
cinética para moverse libremente pero audn
mantienen cierta cohesion. Esto permite que el
agua fluya y adopte la forma del recipiente que
la contiene.

Estado gaseoso: En el estado gaseoso, el agua
se encuentra en forma de vapor de agua. Las
moléculas de agua tienen una alta energia
cinética y se separan unas de otras. En este
estado, el agua es invisible y se mezcla con el
aire. El vapor de agua es fundamental en el
ciclo del agua y en la formacién de nubes y
precipitacion.
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Técnica creativa: Imagenes activadoras

SOMOS
agua

sangre

76% LINR—

Pulmoén -

) 80%

Piel
72%
Huesos ...

22%

............ Cerebro

1 75%

1 Riﬁén’

83%

Mdsculo

76%

A\
"&b
,
W

Figura 12. Facebook fanpage, Flash 25
https://n9.cl/es/s/rm36y

Para obtener un concepto de esta imagen, se extraeran conceptos sobre el

vinculo que tiene el ser humano con el agua.

El ser humano y el agua tienen una relacién
intrinseca y vital. El cuerpo humano esta
estrechamente vinculado al agua en varios
aspectos clave. Aproximadamente el 60% del
cuerpo humano esta compuesto de agua, lo
que resalta la importancia fundamental de este
elemento en las funciones bioldgicas.

El cerebro, un drgano esencial, esta compuesto
en un 70% de agua, lo que subraya cémo
la hidratacion adecuada es crucial para un
funcionamiento cognitivo éptimo.

Ademas, la sangre, un componente esencial
para el transporte de nutrientes y oxigeno, esta
compuesta en un 80% de agua, resaltando
su papel en la salud cardiovascular y la
homeostasis corporal. Estos hechos subrayan la
profunda interconexion entre el ser humano y
el agua, destacando la necesidad de mantener
un equilibrio adecuado de hidratacidon para
garantizar un funcionamiento saludable del
organismo.
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Técnica creativa: Imagenes activadoras

Figura 13. Contaminacién del agua: causas, consecuencias y soluciones, agua.org.mx
https://n9.cl/éolxh

Para obtener un concepto de esta imagen, se extraerdn conceptos

relacionados al agua y la contaminacion.

Lacontaminacioneslaintroduccionde sustancias
0 agentes contaminantes en el medio ambiente,
en cantidades superiores a las naturales, que
causan efectos adversos en los ecosistemas, la
salud humana y otros organismos.

Estos contaminantes pueden ser quimicos,
fisicos o biolégicos, y provienen de diversas
fuentes como: la industria, el transporte, la
agriculturay la actividad humana en general.

La contaminacion afecta el aire, el agua'y el suelo,
y €es una preocupacion importante debido a
sus impactos negativos en la calidad de vida, la
biodiversidad y el equillibrio de los ecosistemas.

Para obtener resultados que favorezcan al
proyecto en general se sumardn aspectos
como conceptos graficos, de aprendizaje o de
ayuda a la comunidad.

Conceptos obtenidos de la técnica creativa Imagenes activadoras.

Purifiguemos a los nuestros.

Seamos el ecosistema que da vida.
Seamos transparentes, el agua es vidas.

+ + + + +

El medio ambiente es valioso y nuestra gente también.
Mantengamos el ciclo, purifiqguemos lo nuestro.

Definicion creativa
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Técnica creativa
Relaciones forzadas

La técnica de creatividad “Relaciones Forzadas” fue creada por el autor
Charles S. Whiting en 1958, consiste en un enfoque utilizado para generar
nuevas ideas al establecer conexiones entre elementos que normalmente
no estan relacionados entre si. Esta técnica busca superar las limitaciones
mentales y fomentar la generacion de ideas originales al forzar la uniéon de
conceptos aparentemente inconexos. %

Fundacion Estrella Seamos la estrella que guie un movimiento.
Desarrollo Felicidad El desarrollo es felicidad.

Resiliencia Libro Seamos la pagina del libro que vale la pena leer.
Comunidad Suefo El suefio de la comunidad es su bienestar.
Autosuficiencia Pintura Pintemos nuestra propia autonomia.
Educacion Esperanza Esperanzados en la educacion.

Derechos humanos  Libertad Tengamos el derecho a sabery ser libres.
Voluntad Exito Voluntad que genera éxito.

Uniodn Reloj Estamos a tiempo para unirnos.
Humanidad Lapiz Dibujemos una sonrisa en las comunidades.
Formacion Equilibrio Equilibrio entre salud e informacion.
Actividad Perseverancia Actuemos y seamos perseverantes.

Salud Apreciacion Valoremos la salud.

Agua Solidaridad Apoyemos limpiando el agua.

Filtros Océano Filtramos la informacion y sabemos vidas.
Agua potable Felicidad Consumamos agua felizmente potable.

2 Sandra. Trabajando técnicas de creatividad. 26 de julio del 2016. Acceso el 29 de julio del 2023, https://

tresdosu.com/es/trabajando-tecnicas-creatividad/
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Técnica creativa: Relaciones forzadas

Saneamiento Inspiracion — Inspiremos a sanear vidas humanas.

Progreso Verdad — Laverdad genera progreso.

Educacion Integridad — Eduguemos de manera integra.

Sostenible Empatia — Mantengamos la empatia por las comunidades .
Humanidad Color —  Creemos comunidades visibles.

Colaboracion Paz —  Colaboremos por llevar paz a las comunidades.
Participacion Pasion —  Generamos pasion por participar.

Solidaridad Visual —  Generemos conciencia visual.

Cultura Punto —  Seamos el punto central del bienestar cultural.
Servicios Potable —  Servimos para salvar vidas.

Autonomia Movimiento —  Movimiento auténomo potable.

Salubridad Visual — Desarrollo de salubridad visual.

Conocimiento Comunicacion  — Comunicacion informacioén efectiva.

Conceptos obtenidos de la técnica creativa relaciones forzadas

Estamos a tiempo para unirnos.

Dibujemos una sonrisa en las comunidades.
Filtramos la informacién y salvemos vidas.
Hagamos comunidades visibles.
Movimiento auténomo potable.

+ + + + +

Definicion creativa pag. 81



Luego de desarrollar las tres técnicas creativas los
mejores conceptos desarrollados son los siguientes

Aprendizaje circular (técnica SCAMPER)
El concepto refiere al ciclo natural del agua y al aprendizaje que deberia ser
circulary no lineal para mantenernos constantemente aprendiendo.

Agua transparentes (técnica imagenes activadoras)

Este concepto intenta replicar una de las caracteristicas mayormente
conocidas del agua en buen estado y al concepto de ser transparentes al
momento de recibir donaciones.

Mantengamos el ciclo (técnica relaciones forzadas)
Para este concepto se pretende que las personas mantengamos el ciclo

natural del agua evitando la contaminacion de los recursos hidricos.
El concepto seleccionado es el siguiente.

Concepto creativo
Agua transparente

El fundamento para utilizar este concepto es el siguiente:

Este concepto se selecciond por sobre los otros porque reldne todos los
elementos conceptuales que, a su vez, son aplicables al disefio de mejor
Manera con respecto a los otros dos conceptos desarrollados.
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Premisas de diseno

ooooooooooooooooooooooooo

Entendemos por premisas de disefio a los elementos graficos y la estructura
que se utilizardn para la produccion de material grafico del proyecto siendo
coherentes con los codigos de disefio.

Paleta cromatica: codigos RGB y hexadecimales

RGB: R 251G 95 B 32 RGB: R 116 G 182 B 197
HEX: #FB5F20 HEX: #74b6c5
Tipografia: Formato:
Familia tipografica Video: MP4

1080 x 1920 @ 60 FPS
MONTSERRAT Orientacién vertical
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Referencia de imagenes

La recopilacion de referencias consiste en compilar antecedentes graficos
que sirvan de inspiracion al momento de disefar, desarrollando una base
visual para la eleccion de ciertos aspectos de disefio como pueden ser, la
tipografia, palets de colory estilo grafico, a partir de este punto se obtienen
referencias para crear un estilo distintivo.

Referencias visuales

Figura 14. P&l Printed Report, Mikey Dilworth
https://n9.cl/2hfna

Dia Mun’dial
del Océano

la tierra. Por ello merecen tanto respeto y cuidade

come cualquier ser vive.

iCuidemos los océanos!

Figura 15. EFEMERIDES | Vector Art, Katherine Ramos
https://n9.cl/9xadx
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Referencias visuales

Figura 16. Free Eco Infographics. PowerPoint Presentation Figura 17. Satori Water Chi Vo
Template, Wowly Infographics - https://n9.cl/b8j4t https://n9.cl/4gou8

Referente de ilustracion:

summer
camp !

Figura 18. Summer Camp, Maria Maldonado Figura 19. AFTER EFFECTS |lottie animation|, Natali
https://n%.cl/c3dn0t Minakova - https://n9.cl/mmilfd
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Referente de tipografia:

Figura 20. Fashion Instagram Templatem, Ronalde Figura 21. Odontologia - Social Media (Pack download),
Aanderson - https://n9.cl/b1u75 Isaque dsgn® - https://n9.cl/I9rcn7
Referente de color:

Figura 22. Mobile App Explainer Video, Nadya Chunikhina Figura 23. Geometric Seamless Pattern Constructor, Igor
https://n9.cl/wszv4 Polyakov - https://n9.cl/6vach
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CAPITULO

Produccion grafica:

En este capitulo se presentan los avances realizados en cuanto
a la producciéon gréfica y los resultados obtenidos que fueron
validados a través del estudiante, los expertos en disefo grafico
y el grupo objetivo. Finalmente en este capitulo se presenta la
fundamentacién técnica de los productos finales se explican los
lineamientos para su puesta en practica y el aporte econémico del
estudiante a la institucion.
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Nivel 1de visualizacion
Autoevaluacion

Partiendo del concepto creativo seleccionado se procedid a realizar 3
propuestas para dar solucion grafica al problema de comunicacion detectado
dentro de la institucion.

Las 3 propuestas realizadas fueron las siguientes.

Boceto #1
1080 ¢x P A px
i | I ya
IS
. , eage || A%en
§- ezl cion | e evtimso :; L
T &
Al
7l g0s
Al P
T | .
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Boceto #2
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Boceto #3

é;,
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' jffx’/)\wuwxl, ﬁﬂ

DFecPoar)

I

pramet. plane
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Alaspropuestasrealizadas selesaplicd unamatrizde evaluacion proporcionada
por el asesor metodoldgico que contempla los siguientes aspectos:

s USAC

v TR[C‘ENTENARIA

AUTOEVALUACION

Instrucciones: Debera autoevaluar cada propuesta grafica realizada
con base en los criterios que aparecen en esta matriz de evaluacion.
La escala a utilizar es de 1 a 5, siendo 1 la calificacion menor y 5 la
calificacién mas alta.

PROPUESTAS GRAFICAS

ASPECTO A EVALUAR

Pertinencia: La pleza es adecuada, oportunay
conveniente a lo gue se quiere transmitir.

Memorabilidad: Califica si el disefio es captado por el
usuario. Asimisma, si recuerda el mensaje facillmente
para crear una imagen estable en su mente.

Fijacidn: El mensaje muestra posicionamiento en la
mente del grupe objetive; incluyendo colores,
imagenes y mensaje para facilitar lo que se guiere
transmifir.

Legibilidad: Cualidad para que un texto pueda ser leido
facilmente, para que pueda ser percibido claramente
al leerlo, asi mismo respecto a su forma, presentacion
y disposicion.

Composicion Visual: Criterio respecto a que toda la
pieza tenga un valor armanico, agradable y estético,
reuniendo las puntos necesarios como composicién
grafica.

Abstraccidn: Es una simplificacién de tode lo percibido
en |a imagen visual. Cuando la imagen visual es mas
abstracta, mas especifica es su referencia.

Estilizacidn: Muestra si se le dio un correcto
tratamiento a las imdgenes, textas y colores; ya que
toda la composicion debe resultar estética, agradable y
crear armonia entre todos los elementos.

Diagramacion: La composicion presenta un orden
ldgico y no presenta desorden, asi mismo el lector
puede entenderlo claramente.

Disefio Tipografico: La composicion de las letras, asi
como las familias seleccionadas son adecuadas,
legibles y relacionadas al disefio, creando nexos.

10

Uso del Color: Indica si la paleta de colores
seleccionada responde en funcidn del grupo objetivo,
el tema de la campafia y acerca de la Institucidn;
tomando en cuenta los valores del color estético y
psicologico.

TOTAL

Luego de evaluar los bocetos con base en la matriz, la propuesta seleccionada

es lanumero 3.
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Seleccionada la propuesta, se digitalizod con el objetivo de tener una mejor
visualizacion de la misma. adicionalmente, se completd el trabajo de
bocetaje digital por tratarse de una propuesta de produccion audiovisual.

Storyboard #1

Titulo:

Reel #1 Guion institucional y su vinculo con el departamento de Santa Rosa.

Nomenclatura:
A animacion

Escena #1

F: Fondo

Escena #2

Escena #3

Escena #4

Logo (HRI)

Departamento de
SRR

En el departamento
de Santa Rosa
Viven miés de

personas

Az Inicio del video con fondao
naranja, entrada de texto
animade y animacién de
logotipe

F: Toma de personal de HRI
en las comunidades de

A: Cambio de color naranja a
color celeste de forma lateral
para cambiar de texto.

Az Animacion de desplaza-
miento de texto medium
hacia la derecha, salte de
texto black con salto de atris
hacia adelante,

F: Tomas del departamento
de Santa Rosa.

A: Cambic de color celeste a
color naranja de forma
lateral para cambiar de texto.

Santa Rosa.
Escena #1 Escena #2 Escena #3 Escena #3
Logo (HRI)
[
BAsD% 2l 22%
Pobreza de la poblacién
del departamento 51797671
; Santa Rosa
@% S0n personas de Fundacion_Hunger_Relief
Pobreza extrema @ -9 aRhes

Az Animacion de salto de

texto black con salte de atras

hacia adelante, desplaza
miento de texto medium
hacia la derecha

F: Tornas del departamento
de Santa Rosa.

#A; Cambio de color naranja a
color celeste de forma lateral
para cambiar de texto.

Az Animacion de desplaza-
miento de texto medium
hacla la derecha, salte de
texto black con salto de atras
hacia adelante.

F: Tornas de personas en las
comunidades.

A: Informacion de contacto
gue se desplaza de manera
lateral, al final sale logo de la
institucian.

F: Tomas de personas en las
comunidades.
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Storyboard #2

Titulo:
Reel #2 Carencias del departamento de Santa Rosa.
Nomenclatura:
A:animacion F: Fondo
Escena #1 Escena #2 Escena #3 Escena #4
GUATEMALA
CO%
DO BIE! 0 ©
DE AGUA DE LAS FUENTES
QUEEL S — DE AGUA ©
ESTAN
@%ﬂ@gﬂ% COMAMINARAS

A: Inicio del video, con letras

ondulandose y saltando
hacia el frente del video.

F: Imagen de agua color
celeste,

Escena #1

A: Transicion de gota de
agua, de un fondo celeste a
un fondo blanco.

A: Aparicion de texto
saltando desde el fondo
hasta el frente del video. El

texto del 90% cuenta con un

efecto ondulado en la parte
superior.

F: Imagen de agua color
blanco.

Escena #2 Escena #3
Logo (HRI)
MILES
PERSONAS
SUERISN Y

EN GUATEMALA, 51797671

POR OBTENER

A@@A Fundacion_Hunger_Relief
POABLE

A: Texto que salta desde el
fondo hacia el frente del
video.

F: Imagen de agua color
celeste.

A: Transicion de letras que se
desvanece para dar pasc a la
informacién de contacto.

F: Imagen de agua color
celeste.

A: Informacion de contacto
que se desplaza de manera
|ateral, al final sale logo de la
institucion.

F: Imagen de agua color
celeste.

A: Transicion de gota de
agua, de un fondo blanco a
un fondo celeste.
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Storyboard #3

Titulo:

Reel #3 Beneficios de beber agua potable.

Nomenclatura:
A: animacién

Escena #1

F: Fondo

Escena #2

Escena #3

El agum
es el principal
componente de

OO T TeTTo o

Nuesire CUEpe

Majera

A: Inicio del video, con letras
saltando hacia el frente del
video.

F: Imagen de personas
tomando agua

Escena #5

A: Transicion de video con
cortinilla en sentido vertical
que se mueve desde arriba
hacia abajo.

Escena #6

A: Texto de mejora, con
movimiento rotativo de
izquierda a derecha.

F: Imagen de vaso con agua

Escena #7

Majera

El rendimiento
mental

Ve (fifae

to)inas

e nuesiro cuepo

En Cuatemmals

miles de persenas

no tienen acceso
agua potable

Escena #4

Maejera

La absorcién
de nutrientes

A: Texto de mejora, con
movimiento rotativo de
izquierda a derecha. Texto
inferior que aparece de
arriba hacia abajo.

Escena #8

Logo (HRI)

5179767

Fundacion_Hunger_Relief

A: Texto ya narrado que se
desvanece desde arriba
hacia abajo.

F: Imagen de vaso con agua.

Az Texto de mejora, con
movimiento rotativo que
revela la parte final del texto.

F: Imagen de vaso con agua.

A: Transicion de video que se
desvanece con cortinilla en
sentido vertical.

F: Fotografia de paisaje de
Guatemala.

A: Informacién de contacto
que se desplaza de manera
lateral, al final sale logo de la
institucién.

F: Fotografia de paisaje de
Guatemala.
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Storyboard #4

Titulo:

Reel #4 Personas sin acceso a agua potable en el mundo y en Guatemala.

Nomenclatura:
A: animacion

F: Fondo

Escena #1 Escena #2 Escena #3
R Mg b
tn@[%em disponible para o =
© el consumo e
e agua b o- Galpetablc

A: Texto descubierto por una
transicion liquida que se
desplaza de abajo hacia
arriba.

F: Imagen de un rio.

Escena #5

A: Texto descubierto por una
transicion liquida que se
desplaza de arriba hacia
abajo.

F: Imagen de un rio.

A: Animacion de texto que
salta hacia el frente de la
pantalla, con animacion de
relleno en las letras.

F: Imagen de personas
caminando.

Escena #6 Escena #7
En & mumncks i Greteel
@ ¢S llenes
de personas de personas
no tienen acceso no tienen acceso
a agua potable a agua potable

A: Animacién de texto
inferior que se desplaza de
derecha a izquierda.

F: Vaso con agua.

A: Animacion de texto
superior con pleca que rota
de forma horizontal,
Animacion de texto inferior
que se desplaza de derecha
aizquierda.

F: Vaso con agua.

A: La animacion se ondula
simulando las ondas del
agua y se desvanece.

Escena #4

P
Peblacién

de personas
no tienen acceso
a agua potable

A: Texto descubierto por una
transicién liquida que se
desplaza de arriba hacia
abajo.

F: Vaso con agua.

Escena #8

Logo (HRI)}

51797671

Fundacion_Hunger_Relief

A: Informacion de contacto
que se desplaza de manera
lateral, al final sale logo de la
institucién.

F: Imagen de personal de la
institucién.
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Storyboard #5

Titulo:

Reel #5 Agua potable, un derecho humano.

Nomenclatura:

A:animacion F: Fondo
Escena #1 Escena #2 Escena #3
La falta de agua En 4reas rurales
la bdsqueda por
afecta a S poable e
=1 millén e nifies un preblema
o Cuntemala dfarfe

A: Animacion de desplaza-
miento de texto hacia la
derecha, salto de texto
inferior con salto de atras
hacia adelante.

F: Imagen de fondo de con

personas de la aldea yendo
con botes de agua.

Escena #5

A: Animacion de texto
desvaneciendo y ondulando.

Escena #6

A: Animacién de texto que
se desplaza de derecha a
izquierda.

F: Imagen de fondo de con
personas de la aldea yendo
con botes de agua.

Escena #7

aguR contaminada

intoxicacién de origen
bacteriano o viral

Debido al problemna
relacionado con

cl agua

se ha dedieade
& denar filres
de ague
en comunidades
wilnerables

A: Aparicion de texto
superior y desvanecimiento
de texto inferior.

F: Imagen de rios en
Guatemala.

A: Desvanecimiento de texto
superior y aparicion de texto
inferior.

F: Imagen de rios en
Guatemala.

A: Desvanecimiento de texto
superior y aparicion de texto
inferior.

F: Imagenes del personal de
la fundacion en
comunidades de Santa Rosa.

Escena #4

agua econtaminads

Baja recepcién de
nutrientes alimenticios

A: Aparicion de texto
superior y desvanecimiento
de texto inferior.

F: Imagen de rio en
Guatemala.

Escena #8

Logo (HRI)

51797671

Fundacion_Hunger_Relief

A: Informacion de contacto
que se desplaza de manera
lateral, al final sale logo de la
institucién.

F: Imagenes del personal de
la fundacién en
comunidades de Santa Rosa.
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Propuesta digital animada

GUATEMALA
tiene el doble
de agua

que el promedio
mundial

Escena. Escena 2. Escena 3.

La propuesta digitalizada se presentd a estudiantes de décimo ciclo de la
Escuela de Disefio Grafico, quienes hicieron los siguientes comentarios:

Comentario nimero 1. La velocidad del video era muy baja y eso podria
repercutir en la visualizacién del publico objetivo.

Comentario nimero 2. Se comentd que seria bueno quitarle efectos al
video ya que cargar el video distrae al lector del objetivo principal que es

comunicar una idea.

Comentario nimero 3. El video deberia de tener al final un call to action
dirigido a la descripcion del video.

Comentario nimero 4. El trabajo se puede sintetizar de mejor manera en
cuanto a graficos.

Comentario nUmero 5. Seria bueno mejorar el ritmo de video.
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Previo a la segunda visualizacion se trabajo en 5 guiones bajo el concepto
de storyline y sus respectivas escaletas para mejorar la narrativa y el contexto
de los videos cortos.

Reel #1
HRI y su vinculo con el departamento de Santa Rosa

Guion

Introduccion

Las comunidades del departamento de Santa Rosa son las dreas en donde la
Fundacion HRI lleva a cabo sus programas que buscan favorecer el desarrollo de
familias y comunidades.

Climax
Segun el censo realizado porel INE en el 2018, Santa Rosa cuenta con una poblaciéon
de mas de trescientas noventa mil personas. De estas personas el 54,3% viven en

pobreza 'y un 12,9% viven en pobreza extrema. %2

Debido a estas carencias, varias comunidades en Santa Rosa sufren por la falta de
agua potable, siendo la poblacién de 0 a 9 afos la mas vulnerable por ingesta de

agua contaminada. %

Final
Si te gustaria ayudarnos a filtrar agua para personas en situaciones vulnerables,

contactanos y salvemos vidas.

3 Ministerio de Trabajo y Previsién Social. Modelo de identificacion del riesgo de trabajo infantil.

u IINE. Portal Resultados del Censo 2018. Resultados departamento de Santa Rosa.
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Reel #2
Carencias del departamento de Santa Rosa

Guion

Introduccion
Guatemala tiene el doble de disponibilidad de recursos hidricos que el resto de

paises alrededor del mundo. *

Climax
Sin embargo el noventa por ciento de las fuentes de agua en Guatemala estdn
contaminadas.

Debido a esta situacion miles de personas en el territorio nacional sufren diariamente
por obtener agua potable. 3

Final
Si te gustaria ayudarnos a filtrar agua para los mas necesitados, contactanos y
salvemos vidas.

¥ Miguel Martinez Tuna. ;Cudl es el valor del agua? 19 de marzo de 2021. Acceso 30 de mayo del 2023,
https://www.undp.org/es/guatemala/blog/cual-es-el-valor-del-agua

% David Toro Escobar. Guatemala y el tormento de vivir sin agua en un pais que tiene demasiada. EFE Noticias, 19
marzo del 2023. Acceso el 30 de agosto del 2023, https://efe.com/medio-ambiente/2023-03-19/el-tormento-de-vivir-
sin-agua-en-un-pais-que-tiene-demasiada
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Reel #3
Beneficios de beber agua potable

Guion

Introduccion
El agua es el principal componente del cuerpo humano y este representa del 50 al

70 % de nuestro peso total. ¥/

Climax
Entre algunos de los beneficios que podemos obtener al beber una apropiada
cantidad de agua estan:

Mejora nuestro rendimiento mental.
Hace que tengamos un buen flujo sanguineo.

Aumenta nuestro rendimiento fisico. 38
Elimina toxinas de nuestro cuerpo.

A pesar de que el agua es un componente fundamental para nuestras vidas, en
Guatemala, miles de personas no tienen acceso a los beneficios que brinda el
ingerir agua de calidad.

Final
Si te gustaria ayudarnos a filtrar agua para personas sin acceso a agua potable,
contactanos y salvemos vidas.

&4 Mayo Clinic. Agua: scudnto tienes que beber todos los dias? 12 de octubre del. 2022. Acceso el 29 de octubre
del 2023, https://n9.cl/osftc.

3 Redaccion DoctorAki. Descubre cémo el agua mejora tu bienestar: 20 beneficios para el cuerpo 15 de nov-
iembre del 2023. Acceso el 2 de diciembre 2023, https://www.doctoraki.com/blog/%20nutricion/20-benefici-
os-de-tomar-agua-para-el-cuerpo/
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Reel #4
Personas sin acceso a agua potable en el mundo y
en Guatemala

Guion

Introduccion
El planeta tierra estd cubierto por un 70% de agua, sin embargo, el agua dulce que
podemos usar para consumo humano se encuentra en algunos lagos y rios, y este

es menos del 1% del total del agua disponible. 3

Climax
Debido al aumento de la poblaciéon mundial y la reducida cantidad de recursos
hidricos de nuestro planeta, se estima que mas de ochocientas ochenta y cuatro

millones de personas viven sin acceso a agua potable en el mundo. 4°

En Guatemala, mas de 3 millones de personas no tienen facilidad de acceso a este
recurso natural. 4’

Final
Debido a esta situacién, la Fundacion Hunger relief international, se ha dedicado
a donar filtros de agua a comunidades vulnerables en el departamento de Santa
Rosa.

Site gustaria donar recursos para llevarfiltros de agua a comunidades en situaciones
vulnerables, contactanos y salvemos vidas.

» Maria José Montesinos. Dia Mundial del Agua 2022: ;Cudnta agua potable hay en la Tierra? ;Se puede acabar?
Eltiempo.es. 22 de marzo del 2022. Acceso el 29 de mayo 2023, https://www.eltiempo.es/noticias/dia-mundial-del-
agua-2022-cuanta-agua-potable-hay-en-la-tierra-se-puede-acabar

o ACNUDH; ONU Hébitat y OMS. El derecho al agua. folleto informativo No. 35. S.£. Acceso el 15 de noviem-
bre del 2023, https://www.ohchr.org/sites/default/files/Documents/Publications/FactSheet35sp.pdf

4 Universidad del Valle de Guatemala y UNOPS. 3er Foro Virtual del Agua y Saneamiento. Guatemala, 29 de
agosto del 2022. Acceso el 13 noviembre del 2023,
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Reel #5
Agua potable, un derecho humano

Guion

Introduccion
La falta de agua potable afecta a méas de un millén de nifios en Guatemala. 42

Climax

En las dreas rurales la busqueda por obtener agua potable es un problema
constante. Muchos nifios en el interior del pais se dedican diariamente a recolectar
agua para sus familias.

Las personas que se someten al riesgo de beber agua sin previa filtracién pueden
padecer alguno de los siguientes problemas:

Baja recepcion de nutrientes alimenticios.
Intoxicacidn de origen bacteriano o viral.

Dolores corporales, nduseas, vémito, fiebre, o incluso hasta la muerte. 4%

Final

Debido al problema relacionado con el agua potable, la Fundaciéon Hunger Relief
International, se ha dedicado a donar filtros de agua en comunidades vulnerables en el
departamento de Santa Rosa. si te gustaria ayudarnos, contactanos y salvemos vidas.

2 “World Vision. Asi afecta la falta de agua potable a la nifiez en Guatemala. 31 de marzo del 2023. World Vision

Guatemala. Acceso el 13 noviembre del 2023, https://worldvision.org.gt/noticias/asi-afecta-la-falta-de-agua-pota-
ble-a-la-ninez-en-guatemala/.

s Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social. Las enfermedades que se transmiten por agua y alimentos.
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Escaleta Reel

Escaleta, guion 1.

Escaleta, guion 2.

Escaleta, guion 3.

Tiempo

Efecto / Musica

Locutor

10 segundos

Musica

Introduccién sobre el
vinculo de (HRI) y el
departamento de Santa
Rosa.

25 segundos

Musica

Climax: Narracién sobre
datos estadisticos de las
precariedades del depar-
tamento de Santa Rosa.

7 segundos

Tiempo

Musica

Efecto / Musica

Final: Narracion final
donde se mencionan las
formas de contactos con
la institucion para apoyar

su trabajo.

Locutor

5 segundos

Musica

Narracion sobre la
disponibilidad que tiene
Guatemala sobre sus
recursos hidricos.

12 segundos

Musica

Narracion sobre datos estadisticos
relacionados a la contaminacion
del agua en Guatemala y como las
personas sufren por el poco
acceso de agua potable.

7 segundos

Tiempo

Musica

Efecto / Mdsica

Final: Narracion final
donde se mencionan las
formas de contactos con
la institucion para apoyar

su trabajo.

Locutor

7 segundos

Mdusica

Narracion sobre los
porcentajes de agua en el
cuerpo humano.

27 segundos

Musica

Narracién sobre los
beneficios de beber agua
potable.

8 segundos

Musica

Final: Narracion final
donde se mencionan las
formas de contactos con
la institucion para apoyar

su trabajo.
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Escaleta Reel

Tiempo Efecto / Musica Locutor

Narracién de datos

20 segundos Musica estadisticos sobre la

disponibilidad de agua en
el mundo

| . Narracién de datos estadisticos
P sobre la disponibilidad de agua
E S Ca eta 7 g U I O n 4. 13 segundos Musica que tienen las personas en
Guatemal y alrededor del
mundo

Final: Narracion final
donde se mencionan las
formas de contactos con
la institucion para apoyar

su trabajo.

20 segundos Musica

Tiempo Efecto / Musica Locutor

Narracion sobre los nifios

6 segundos Musica gue se ven afectados por

la ingesta de agua con-
taminada.

Narracion sobre los proble-

E Sca I eta, g u I O n 5 . 30 segundos Musica mas sociales que sufren las

personas en areas rurales
por obtener agua potable

Final: Narracion final
donde se mencionan las
formas de contactos con
la institucion para apoyar

su trabajo.

20 segundos MdUsica
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Nivel 2 de visualizacion
Evaluacion con profesionales

En esta segunda etapa de visualizacion se presento el trabajo a disefiadores
profesionales.

En esta etapa participaron los siguientes profesionales.

Ana Carolina Shaw Acevedo
Licenciada en Cine y TV 7 anos de experiencia en La Casa de Produccion.

Erik Francisco Castellanos Alvarado
Disefiador grafico 7 afios de experiencia en Alicante Films.

Jorge Mario Escobar Taqué
Disefiador grafico 7 aflos de experiencia en Los Cebollines.

Cristian Ricardo Gonzalez
Director de fotografia 5 afios de experiencia en Cine Concepcidn.

Carlos Roberto Ayala Ramos
Disefiador grafico 5 afios de experiencia en Modulesa Guatemala.
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Presentacion a profesionales del disefio

Realizados los cambios sugeridos por los estudiantes del décimo ciclo de la
Carrerade Disefo Gréfico, las propuestas que se mostraron a los disefiadores
profesionales fueron las siguientes:

54,3%

pobreza

12,9%

pobreza extrema

Departamento de

SANTA ROSA

MILES DE
GUATEMALA
- dacs PERSONAS

DOBLE SUFREN

DE AGUA EN GUATEMALA
ROUE ELEss .

SROMEDIO

L v

e @Brande\illeda
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Con los disenadores seleccionados para este segundo nivel de visualizacion
se realizé un grupo focal, el cual consistid en llevar a cabo una reunién en la
cual se expuso el trabajo realizado por el estudiante para obtener, reacciones,
comentarios o sugerencias, que mejoraran y se adaptaran de mejor manera

al trabajo realizado hasta el momento.

Luego de realizar el grupo focal y analizados aspectos tales como: color, forma,
formato, animacion, tipografia. Los comentarios obtenidos de los disefiadores

fueron los siguientes.

Comentarios

1 Respecto al inicio del video opinaron
lo siguiente: El video no debe comenzar con el
logotipo de la organizacion, ya que esto puede
repercutir en el interés del observador.

2. Respecto a la tipografia opinaron lo
siguiente: La tipografia no deberia de mantener
una sombra tan marcada porque esto genera
ruido visual al momento de ver el video.

3. Respecto al fondo de los videos se
opind lo siguiente: Las imagenes no deben
ser tan genéricas y deben ser mas apegadas al
contexto del video.

4, Respecto a los colores del video se
opind lo siguiente: El color celeste utilizado
puede cambiarse por uno que sea institucional
puestoque dentro de la organizacion existe un
color celeste que puede ser utilizado.

5. Respecto al final del video se opind
lo siguiente: El final del video no deberia ser
tan estatico, este deberia tener una pequena
animacion, que llame la accion del observador.
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Aplicacion de sugerencias

Aplicadas las sugerencias de los disefiadores expertos la propuesta quedd de
la siguiente manera.

DEPARTAMENTO DE

SANTA

ROSA

GUATEMALA

54,3%

POBREZA

12,9%

POBREZA EXTREMA

GUATEMALA
TIENE EL

DOBLE
DE AGUA
QUE EL

PROMEDIO
MUNDIAL

MILES DE
PERSONAS

SUFREN

EN GUATEMALA
POR OBTENER

AGUA

POTABLE
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Nivel 3 de visualizacion
Evaluacion con personal de la institucion y grupo objetivo

En esta tercera etapa de visualizacion se presento el trabajo a personal de
la institucion y al grupo objetivo. Para ello se realizaron grupos focales para
presentar el trabajo realizado hasta el momento.

Por parte de la institucion participaron las siguientes personas:

Rachel Zelon
CEO'y Presidenta Internacional de HRI.

Jennifer Jones
Directora de Relaciones con Donantes y Comunicaciones en HRI.

Licda. Dewi Yazmin Rosal
Directora de pais (HRI) Guatemala.

Licda. Kimberly Misshel Juarez Lépez
Oficial técnico de campo, Cuilapa.

Hector Adolfo Alay MacDonald

Oficial de Donor See Guatemala.

Por parte del grupo objetivo participaron:
Ing. Erwin Rubio Monterroso 64 arios

Ing. Efren Ubaldo Vicente Lorenzo 40 afios
Evelyn Marleny Cinco Arroyo 53 afios
Wanda Yadira Herrera Osoy 30 afios

Kimberli Arasemi Lopez Alarcén 32 afios
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Los comentarios obtenidos fueron los siguientes:

1 Se deberia incluir mas mujeres y niflos en los videos cortos, para
generar empatia.
2. La campana deberia tener contenido mas impactante en vista de que

la sociedad guatemalteca en estos tiempos se encuentra desensibilizada.

3 Aplicadas las sugerencias del tercer nivel de visualizacidon ala propuesta
se agrego el siguiente contenido.

INFECCION POR
AMEBAS

EN GUATEMALA

MILES DE

INFECCION POR

PERSONAS

NOTIENEN ACCESO
AGUA POTABLE

ROTAVIRUS

INFECCION POR
E. COLI

Para atender a los comentarios obtenidos, se agregaron imdgenes de
mujeres y nifos creados con inteligencia artificial, ademas, se hizo énfasis en
las infecciones que una persona puede padecer y las consecuencias fatales
de no tratarse a tiempo.
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Finalizado el proceso de validaciones el resultado final
es el siguiente:

all = =

O @
.

DEPARTAMENTO DE

SANTA

ROSA
GUATEMALA,

HRI Guatemala » Seguir
@ Publico

HRI y su compromiso con el dep ...

Accede a la campana completa desde el siguiente enlace:

https://www.youtube.com/@BrandoVilleda

Produccion grdfica



Visualizacion Reel #2

MILES DE

e PERSONAS

R S0 SUFREN

DE AGUA « JDE CaAS FHENTEE - EN GUATEMALA

QUE EL -\ .DE AGUA POR OBTENER
PROMEDIO  wiicemin ¥

' AGUA
MUNDIAL z CONT. HIHADAS? POTABLE

=
-

.
‘u.'}-u*tm.

Agte pod abes wr ""“'ﬁ"

Accede a la campana completa desde el siguiente enlace:

https://www.youtube.com/@BrandoVilleda
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Visualizacion Reel #3

EN CUATEMALA
ELAGUA ELIMINA MILES DE

NUESTRO | WOXINAS - FERSONAS

NO TIENEN ACCESO
CUERPO DE NUESTRO CUERPO AGUA POTABLES

Accede a la campana completa desde el siguiente enlace:

https://www.youtube.com/@BrandoVilleda
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Visualizacion Reel #4

TIENE UN 1%

EL PLANETA MENOS DEL §
70% ES AGUA "QBLAC

DISPONIBLE PARA M

DE AGUA ELCONSUMO VI

HUMANO % nmsn uTABI.E

Accede a la campana completa desde el siguiente enlace:

https://www.youtube.com/@BrandoVilleda
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Visualizacion Reel #5

INFECCION POR
LA FALTADE AGUA AMEBAS DE NO TRATAR A

AFECTA A T o LAS PERSONAS
+ 1 MILLON AAST e e A TIEMPO

DE NINOS EN ESTAS PODRIAN

GUATEMALA INFECCION POR PERDER LA VIDA
E. COLI .

Accede a la campana completa desde el siguiente enlace:

https://www.youtube.com/@BrandoVilleda
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Fundamentacion
técnica

Presentados los resultados finales de los videos cortos, a continuacion se
presenta la fundamentacion técnica de los elementos de disefio grafico que
se utilizaron en la creacion de la estrategia de comunicacion visual.

A. Formato

Después de analizar las posibles medidas que deberian tenerlos videos cortos
se optd por utilizar una medida de 1080 x 1920 en formato vertical buscando
una medida intermedia entre el formatos mas cuadrados y los formatos mas
extendidos, esta decision busco que la reproduccion de los videos se adapté
y consuma en la mayor cantidad de dispositivos posible.

1920

1080
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B. Composicion
Reticula

Este proyecto fue trabajado sobre una reticula que permite cierta distancia
entre los textos y los iconos que las distintas plataformas utilizan para las
interacciones entre los consumidores y los creadores de contenido.

Area de seguridad para texto

Parte superior: 100 pixeles
Parte inferior: 205 pixeles
Lado izquierdo: 135 pixeles
Lado derecho: 135 pixeles

T 100 pX

GUATEMALA
TIENE EL

DOBLE
DE AGUA
QUE EL

PROMEDIO
MUNDIAL

I 205 px

135 px 135 px
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C. Codigo cromatico

La paleta de colores utilizada se basé entonalidades de colores institucionales
que la Fundacion HRI utiliza, los colores fueron proporcionados por personal
de la institucion a través de un intercambio de informacion.

Color naranja

El color naranja es el color principal que la
institucion utiliza para representarse, este también
es el color bajo el que esta construido el logotipo.

Color institucional principal

HEX: #FB5F20
RGB: R251 G95 B32
HSL: H17.26 S0.96 L0.55
CMYK:C0% M61% Y 86% K2%

D. Codigo Tipografico

Para los diferentes videos cortos de la campania
visual se utilizd la familia tipografica sin serifa
llamada Montserrat, esta tipografia permite
una buena legibilidad y lecturabilidad, esta
tipografia es de facil acceso y de uso libre lo que
permite utilizarla para futuras publicaciones, el
tratamiento que se le dio a la tipografia para
este proyecto son, correcciones en tracking y
kerning para mejorar el recorrido visual.

Color celeste
El color celeste es el segundo color institucional
utilizado por la Fundacion HRI.

Segundo color institucional

HEX: #74béc5
RGB: R116 G182 B197
HSL: H191.11 S0.41 L0.61
CMYK:C32% Mé% Y 0% K23%

Montserrat

Aa, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, Ii, Jj, Kk, LI,
Mm, Nn, NA, Oo, Pp, Qq, Rr, Ss, Tt, Uu, Vv,
Ww, Xx, Yy, Zz

0123456789
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E. Codigo iconico visual

El cédigo iconico visual utilizado en este proyecto se utilizé imagenes y texto

en la siguiente disposicion.

Nol1 Texto. Las composiciones buscan ser
dindmicas y llamativas, los textos estan situados
al centro de la composicion siendo el elemento
que transmite la informacién concreta y que
busca obtener la mayor atencion dentro de la
campana visual.

F. Codigo lingiiistico

No.2 Imagen de fondo. Las imagenes utilizadas
paralacampanafuerontomadasdelasvisitasde
campos realizadas a Santa Rosa, estasimagenes
son apoyadas con imagenes generadas con
inteligencia artificial ya que solo de esta manera
se pudieron conseguirimagenes en situaciones
complejas de recrear que complementan el
trabajo, todas las imagenes fueron tratadas
para visualizar un aspecto Unico y reconocible
sobreponiendo colores sobre las imagenes que
vinculan el proyecto con la institucion.

Todo el material de la campafia de comunicacidn visual esta creado en el
lenguaje propio de la institucion, siendo este un lenguaje de desarrollo social,
diplomatico e institucional, mismo que se utiliza en el ambito de la cooperacion
internacional. La comunicacion mantiene un caracter formal y utiliza términos

técnicos de la institucidn.
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Lineamientos
para la puesta en practica

Con el fin de garantizar la eficacia de la estrategia de comunicacién visual
realizada en este proyecto, se presentan a continuacidn una serie de
descripciones técnicas, pautas de uso y directrices de reproduccion para los
materiales disefiados, con el objetivo de mejorar su utilidad.

Ala Fundacion HRI se le hizo la entrega de los siguientes materiales digitales.

A. Componentes del proyecto

1. videos cortos renderizados a maxima calidad.

Reel #1. HRI'y su compromiso con el departamento de Santa Rosa

Reel #2. Agua potable en Guatemala

Reel #3. Beneficios de beber agua potable

Reel #4. Personas sin acceso a agua potable en el mundo y en Guatemala

Reel #5. Agua potable, un derecho humano
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B. Especificaciones técnicas

Videos cortos tipo reel en formato vertical
para redes sociales.

Reel #1. HRI'y su compromiso con el departamento de Santa Rosa
Duracién: 47 segundos

Resolucion: 1080 x 1920 @ 60 FPS

Orientacion: vertical

Formato: MP4

Reel #2. Agua potable en Guatemala
Duracién: 37 segundos

Resolucion: 1080 x 1920 @ 60 FPS
Orientacion: vertical

Formato: MP4

Reel #3. Beneficios de beber agua potable
Duracién: 51 segundos

Resolucion: 1080 x 1920 @ 60 FPS
Orientacion: vertical

Formato: MP4

Reel #4. Personas sin acceso a agua potable en
el mundo y en Guatemala

Duracion: 58 segundos

Resolucion: 1080 x 1920 @ 60 FPS
Orientacion: vertical

Formato: MP4

Reel #5. Agua potable, un derecho humano
Duracion: 59 segundos

Resolucion: 1080 x 1920 @ 60 FPS
Orientacion: vertical

Formato: MP4
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Archivos editables

Para manipular de manera correcta los archivos editables se debe contar con
los siguientes archivos y softwares disponibles.

Adobe Premiere Project (.prproj) Version 2020 o superior.
Archivo que incluye la edicién general del proyecto.

Adobe After Effects Project (.aep) Version 2020 o superior.
Archivo que incluye las animaciones de los textos.

Recursos digitales.

Para llevar a cabo cambios o modificaciones al trabajo elaborado se debe
contar con los archivos de extension (prproj) y (aep) sumado a todos los
recursos digitales que componen el proyecto, archivos Jpg, archivos mp3, y
archivos necesarios que componen la totalidad el proyecto.

C. Condiciones de uso
Publicacion y metadatos

Se recomienda la publicacidn de los videos cortos Unicamente en las paginas
oficiales de la institucién por ser el medio efectivo y creible de comunicacion.
La informacidon complementaria asociada a estos videos debe estar
estrechamente vinculada al tema presentado, en la descripcion de los videos,
se sugiere la inclusidn de no mas de tres formas de contacto. Estas vias de
contacto pueden variar en cada video.

Ademas, en cada video, es importante agregar hashtags o palabras clave
precedidas por el signo “#". Se recomienda un minimo de tres y un maximo
de diez palabras asociadas al tema. Estas practicas de etiquetado contribuiran
conlas publicacionesymejoraran la visibilidad del contenido porlos algoritmos
de las redes sociales donde se comparta.

Estas directrices buscan facilitar la visibilidad del problema con posibles donantes,
promoviendo las publicaciones a través de la viralidad organica, fortaleciendo el
trabbajo que realiza la institucion en el departamento de Santa Rosa.
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D. Condiciones de reproduccion
Duracion de la campana

Para que la campana visual sea efectiva esta
debe programar las publicaciones de la siguiente
nmanera: para un modelo de campania rapida y
constante debe existir entre 1a 2 dias entre cada
publicacién de cada video. Para un modelo de
campaia medio debe considerarse un periodo
de 3 a7 dias entre la publicacién de cada video.

Un modelo de campana mas largo, no debe
exceder los 10 dias de publicacion entre cada
video, también deben realizarse publicaciones
intermedias entre cada publicacion de
videos cortos ya sean post, videos cortos o
informacion sobre el trabajo de la institucion,
estas publicaciones deben tener aspectos
de disefio utilizados en los videos cortos por
ejemplo: tipografia, misma paleta cromatica,
mismo formato y mismo tratamiento de texto
eimagenes.
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Aporte econémico
a la institucién

e00cc000c0000000000000 000

Agua Q260.00
Energia eléctrica Q250.00
Internet Q185.00
Teléfono Q100.00

Papel Q50.00
Insumos de escritorio Q2,000.00
Tintas para impresora Q50.00
Transporte Q1,000.00
Equipo técnico y suministros Q12,000.00
Servicios digitales Q 236.00
Otros costos variables Q 4,400.00

SERVICIO PROFESIONALES

Diagndstico Q 200.00
Elaboracién del plan operativo Q 500.00
Elaboracién del Brief Q300.00
Elaboracién de Insight y Concepto Creativo Q3,000.00
Bocetaje Q500.00
Fotografias Q4,000.00
Digitalizacion Q 5,000.00
Validaciones (tres niveles de validacion) Q 2,400.00
Elaboracién de propuestas finales de disefio Q 5,000.00
Impresiones finales Q200.00
Adaptaciones Q 3,000.00

DEPRECIACION DE EQUIPOS

HONORARIOS DEL DISENADOR

Honorarios (precio por mes Q1,800) Q 5,400.00

IVA (12% sobre el total) Q 6,058.00

ISR (5% sobre el total) Q 2,524.00

TOTAL Q 59,069.00
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CAPITULO

Sintesis del proceso:

En este capitulo se sintetiza el desarrollo del proyecto presentando
las conclusiones, las recomendaciones y las lecciones aprendidas
en su realizacion.
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7.1 Conclusiones

Se colabord en la comunicacidn y visibilidad del proyecto de agua vy
saneamiento que la Fundacion HRI realiza con beneficiarios del departamento
de Santa Rosa. Se logré informar al publico objetivo respecto a las deficiencias
que se viven en el interior del pais sobre el consumo de agua potable en
comunidades rurales.

Sedisend latotalidad delos videos cortos que contieneninformacionrelevante
sobre los problemas relacionados al saneamiento y como la Fundacion HRI
apoya esta causa.

7.2 Recomendaciones

Recomendacion a la institucion

Administrar de mejor manera el tiempo
al momento de que surgen imprevistos,
delegando el cargo a otra persona para
mantener el seguimiento al estudiante.

Recomendacion a la Universidad de San Carlos

Mejorar, de manera general, la gestion
administrativa que se brinda al estudiante

Recomendacion a la Escuela de Diseio Grafico

Incentivar a los catedrdticos para que
busquen técnicas que inspiren y motiven a los
estudiantes, a través de practicas cortas, de
desarrollo de proyectos.
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Recomendacioén al estudiante que desarrolle proyecto de graduacion

Programar como minimo el doble de tiempo correspondiente a un semestre
normal para desarrollar de manera adecuada todo el Ejercicio Profesional
Supervisadoy el Proyecto de Graduacion.

Para lograr inspiraciéon al momento de desarrollar los proyectos es de suma
importancia buscar una institucion que trabaje en alguna temadtica de interés
para el estudiante, o bien, donde pueda desarrollar un proyecto cuyo proceso
sea impulsado a través de la motivacion.

7.3 Lecciones aprendidas

En la realizacion de este proyecto, se aprendio
acerca de la relevancia de una apropiada y
necesaria planificacion y organizacion de cada
etapa, para llevar a cabo un proyecto de disefio
grafico de esta magnitud.

En este trabajo se exploraron los detalles que
influyen en el desarrollo de una campana de
comunicacion visual, desde la concepcidn
inicial hasta la ejecucion final. Este proceso no
solo revela la importancia de una planificaciéon
exhaustiva, sino que también, evidencia la
necesidad de considerar cada faceta del disefio
grafico con atencion y cuidado.

Este aprendizaje no solo enriquecid mis
conocimientos sobre el disefio grafico, sino que
también, demostro la importancia que tiene la
atencion al detalle en la creacion de proyectos
visuales impactantes.
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Guion de preguntas para expertos de Disefio Grafico.

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura

Escuela de Disefo Grafico
Proyecto de Graduacioén

FACULTAD DE
USAC ARQUITECTURA

TRICENTEMARIA UNIVERSIDAD DE SAM CARLOS DE GUATEMALA

Guion de preguntas para expertos de disefo grafico

1. ¢ Considera que el video tiene un buen ritmo?
2. ¢Cual es su opinion sobre la tipografia seleccionada?
3. ;, Cual es su opinién sobre las imagenes de fondo del video?
4. ; Cual es su opinién sobre los colores seleccionados?

5. ¢ Qué recomendaciones considera necesarias para que el trabajo mejore?

Brando Jean Pierre Villeda Campos

Asesor metodolégico
MSc. licenciado Luis Gustavo Jurado Duarte

Estrategia de comunicacion visual para el proyecto de saneamiento de aguas ejecutado por
la Fundacién Hunger Relief International en comunidades del departamento de Santa Rosa.
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Guion de preguntas para grupo objetivo.

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura

Escuela de Disefio Grafico
Proyecto de Graduacion

FACULTAD DE
) %ﬁ,ﬁ ARQUITECTURA

DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Guion de preguntas para grupo objetivo

1. ¢ Considera que el material desarrollado es Gtil?
2. Considera que la informacidn de los videos cortos es clara?
3. ¢ Considera que se comprende el objetivo de los videos cortos?
4. ; Considera que existe algun segmento dificil de comprender?

5. ¢ Qué recomendaciones considera necesarias para que el trabajo mejore?

Brando Jean Pierre Villeda Campos

Asesor metodolagico
MSc.Licenciado Luis Gustavo Jurado Duarte

Estrategia de comunicacién visual para el proyecto de saneamiento de aguas ejecutado por
la Fundacion Hunger Relief International en comunidades del departamento de Santa Rosa.
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Guatemala, 20 de mayo 2024
Arquitecto
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Estrategia de comunicacion visual
para el Proyecto de Saneamiento de Aguas
gjecutado por la Fundacién Hunger Relief International
en comunidades del departamento de Santa Rosa

Proyecto de grado, previo a conferirsele el titulo de Licenciado en Disefio Grafico.

Luego de las adecuaciones y correcciones pertinentes en el campo linguistico, considero
que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad técnica y cientifica
requerida.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo,

UMY,

Norma Leticia Toledo Moral€$icenciada e
Licenciada en Letras Colegiade 22970

nortolmo2@amail.com
WhatsApp 35498645 y Cel. 59469408

Revision de estilo Redaccion Ortografia
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