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INTRODUCCIÓN
La realización del proyecto «Diseño editorial para el fortalecimiento 
de procesos de documentación y divulgación que Docomomo Guate-
mala realiza para la conservación del patrimonio arquitectónico del 
Movimiento Moderno en Guatemala» influirá en la labor de Doco-
momo Capítulo Guatemala promoviendo los conocimientos de los 
profesionales para que más personas puedan reconocer el valor cul-
tural del patrimonio arquitectónico moderno en Guatemala  crean-
do así profesionales, estudiantes y aficionados mejor preparados para 
defender la cultura arquitectónica guatemalteca.

En el primer capítulo se pueden encontrar las bases de construcción 
de este proyecto, los antecedentes del problema de comunicación 
visual, la definición y delimitación del problema, la justificación del 
proyecto y los objetivos del proyecto. En el capítulo dos se conoce 
al cliente, Docomomo Guatemala y al grupo objetivo, estudiantes 
de la carrera de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de 
Guatemala. En el capítulo tres se encuentra el proceso de previsión 
de insumos y costos, el flujograma del proceso creativo y el crono-
grama de trabajo del proceso creativo, lo cual permitió organizar 
los tiempos y costos para la producción proyecto de graduación. En 
el capítulo cuatro se puede conocer la dimensión social y ética y la 
dimensión estética y funcional  de este proyecto por medio de di-
ferentes ensayos que explican el descuido del patrimonio arquitec-
tónico del Movimiento Moderno y quiénes cuidan actualmente de 
este en Guatemala; la importancia de la valorización y conservación 
del patrimonio arquitectónico del Movimiento Moderno; a impor-
tancia de la estética y la funcionalidad y cómo se complementan en 
el Diseño Editorial y la solución funcional y estética que es el diseño 
editorial para la Arquitectura Moderna.

A partir del capítulo cinco se puede encontrar el inicio del proceso 
creativo con la definición creativa que toca los siguientes temas: el 
Brief, la descripción de la estrategia de la pieza de diseño, el Insight, 
el concepto creativo, las premisas de diseño y los códigos visuales: 
connotaciones de los elementos y articulaciones visuales y audio-
visuales. El capítulo seis incluye la producción gráfica con la previ-
sualización, los niveles de producción gráfica 1, 2 y 3, la propuesta 
gráfica final fundamentada, la vista preliminar de la pieza gráfica, los 
lineamientos para la puesta en práctica y los honorarios.

Por último, en el capítulo siete, se define la síntesis del proceso, con 
las conclusiones, las recomendaciones y las lecciones aprendidas.





INTRODUCCIÓN
CAPÍTULO I

· Antecedentes del problema de comunicación visual ·
· Definición y delimitación del problema · Justificación del proyecto ·

· Objetivos del proyecto · 
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ANTECEDENTES
DEL PROBLEMA DE COMUNICACIÓN VISUAL

Desafíos gráficos del activismo arquitectónico
«Desde que se fundó Docomomo Guatemala en el 
año 2008, el grupo de profesionales de la arquitectura 
que mantiene la institución con vida ha trabajado ár-
duamente para proteger el patrimonio arquitectónico 
moderno guatemalteco. La desinformación y el poco 
conocimiento sobre el tema son algunos de los obs-
táculos a los que la organización se enfrenta. Aún así 
han logrado realizar publicaciones y actividades como 
exposiciones, recorridos, seminarios y sobre todo, ac-
tivismo en la defensa del importante patrimonio arqui-
tectónico moderno de Guatemala. Estos esfuerzos se 
realizan para que más personas puedan aprender del 
tema e incluso unirse a ellos.» (Ver Anexo #1)

«Han alcanzado estas metas aún con recursos econó-
micos limitados, trabajando ad honorem, en sus tiem-
pos libres y mientras atienden otros puntos igualmente 
importantes de la agenda de la misma institución. Aun-
que existe una grieta en el funcionamiento del área de 
comunicación y diseño de Docomomo Capítulo Gua-
temala, puesto que no se logra un enfoque total en el 
problema presentado, teniendo como resultado poca 
conexión con su grupo objetivo.

Uno de los mayores problemas a los que se enfrenta la 
institución es a la desinformación y poco conocimiento 
que tiene la ciudadanía en general, a veces incluso por 
parte de las mismas autoridades, por lo que su trabajo 
no sólo es la protección de los bienes patrimoniales 
sino también el enseñar y socializar ese conocimiento 
de forma llamativa y de fácil acceso.»1

1 Giovanna Maselli, conversación con la autora. Ciudad de Guatemala, 20 de febrero de 2024.
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Contexto social

«Actualmente se vive una falta de cultura 
arquitectónica en la sociedad guatemalte-
ca, debido a que no hay mucha socializa-
ción de la información que existe. Algunas 
instituciones encargadas de compartir la 
importancia de estas edificaciones no se 
enfocan específicamente en el tema de ar-
quitectura moderna o simplemente no les 
interesa promover esa información. Do-
comomo Guatemala se ha encargado de 
realizar charlas informativas, exposiciones, 
talleres, clases, entre otros, para que cada 
vez más personas se informen y participen 
en el tema, pero generalmente solo son 
quienes tienen un interés o conexión con 
la arquitectura. Debido a esto, una gran 
parte de la población, ni siquiera sabe que 
hay diferentes ramas arquitectónicas.»²

Contexto político
«Guatemala cuenta con una gran canti-
dad de personas en puestos de poder 
que realmente son incompetentes y mu-
chas veces, también corruptos. Un caso 
muy claro es el de la construcción de 
la Escuela de la Danza. En 2021, el Mi-
nisterio de Cultura y Deportes contactó 
a Docomomo Guatemala para tomar en 
cuenta su opinión sobre la construcción 
de la Escuela de la Danza dentro de las 
instalaciones del Centro Cultural Miguel 
Ángel Asturias. Los miembros de la insti-
tución dieron la negativa puesto que no 

Contexto institucional
Docomomo Guatemala es, actualmente, 
la única institución que se dedica a hacer 
activismo para el patrimonio arquitectó-
nico del Movimiento Moderno en Gua-
temala. Este es un peso fuerte para los 
profesionales pues aunque a veces tengan 
apoyo de otras instituciones como la Fa-
cultad de Arquitectura de la Universidad 
de San Carlos de Guatemala, muchas 
veces les ha tocado militar solos contra 
grandes proyectos corruptos o ignoran-
tes. Aún así han logrado mantener un tra-
bajo constante y beneficioso.

² Giovanna Maselli, conversación con la autora. Ciudad de Guatemala, 20 de febrero de 2024.
3 Docomomo_gt, «Denuncia sobre la construcción ilegal de la Escuela de la Danza en el Centro Cul-
tural Miguel Ángel Asturias,» Instagram Reel, 16 de mayo de 2023, https://www.instagram.com/reel/
CsVDNjtLgpH/?igsh=YXVnMnU4eWthNHI1

seguía las instrucciones dejadas por el 
maestro Recinos en el diseño original y 
tampoco querían construirla en el lugar 
pensado por el arquitecto. La sorpresa 
se la llevaron en marzo 2023 cuando la 
arquitecta Lorena Recinos, hija de Efraín 
Recinos y exdirectora del recinto, denun-
cia en redes sociales que el Ministerio 
de Cultura y Deportes había continua-
do con el proyecto y aunque se contaba 
con los permisos necesarios de cons-
trucción, el proceso inició discretamen-
te y de forma cuestionable. Docomomo 
Guatemala unió fuerzas con la arquitecta 
Recinos, denunciaron el hecho y docu-
mentaron el lastimoso suceso. Es impor-
tante mencionar que incluso se solicitó 
apoyo al Colegio de Arquitectos pero no 
se logró un pronunciamiento.»3
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DEFINICIÓN

Proteger el patrimonio arquitectónico
del Movimiento Moderno en Guatemala
y enseñar sobre su importancia cultural
en la sociedad guatemalteca
Como se ha indicado anteriormente, la institución no 
solamente tiene que esforzarse en proteger el patrimo-
nio arquitectónico del Movimiento Moderno de Guate-
mala, si no también en enseñar de formas creativas la 
importancia de este, en contra de las dificultades eco-
nómicas, de tiempo y de personal. Esto para que más 
personas puedan reconocer su patrimonio e incluso 
unirse a participar en la protección de este.

El diseño gráfico puede incidir positivamente en Do-
comomo Guatemala para transmitir esta información 
de formas estéticas pero sobre todo funcionales para 
persuadir a las personas de la importancia cultural de 
las expresiones arquitectónicas. De esta forma se podrá 
crear y fortalecer una relación más cercana entre el hu-
mano y los espacios en los que habita, que los entienda 
e incluso se pueda llegar a sentir identificado y orgulloso 
de éstos.

Durante el proceso de diagnóstico se comprendió que 
el mayor de los problemas de la institución es que sí 
cuentan con material para publicar ya sea física o digi-
talmente, pero ninguno de ellos tiene el tiempo o las 
herramientas para diagramar, editar o ilustrar dicho 
contenido. En tal sentido, el apoyo que el diseño gráfico 
puede proporcionar a la institución será muy útil para 
promover los fines que busca la misma.

Y DELIMITACIÓN DEL PROBLEMA
DE COMUNICACIÓN VISUAL
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JUSTIFICACIÓN
DEL PROYECTO

Trascendencia del proyecto

El diseño gráfico coadyuvará a que Do-
comomo Guatemala logre realizar los 
objetivos que plantea, especialmente 
en la divulgación de la importancia de la 
conservación y protección del patrimo-
nio moderno en el país, lo cual permite 
visibilizar y exponer el valor de esta ar-
quitectura haciéndolo accesible a todas 
las personas. 

Las publicaciones sobre la arquitectura 
moderna en Guatemala son escasas, por 
lo que el beneficio del apoyo proporcio-
nado por el Proyecto de Graduación de 
diseño gráfico a largo plazo es trascen-
dente y positivo, ya que permitirá contar 
con una recopilación de materiales con 
información valiosa sobre el tema, lo cual 
contribuirá a dejar un legado cultural a 
las presentes y futuras generaciones.

Los beneficios pueden abarcar a toda la 
población guatemalteca, debido a que el 
patrimonio arquitectónico y cultural le 
pertenece a todos, enriquece la cultura 
e identidad, inspira a crear y valorar, así 
como también contribuye a promover  
el turismo nacional y extranjero.

Incidencia del diseño gráfico

El apoyo de parte del diseño gráfico, es-
pecíficamente desde los programas de 
Proyecto de Graduación y EPS FARU-
SAC,  es de suma importancia debido a 
que la profesión facilita la comunicación 
y reproducción de todo ese conocimien-
to valioso que representa el patrimonio 
tangible de una época histórica y que sin 
este apoyo, Docomomo Guatemala difí-
cilmente podría contratar a un diseñador 
gráfico graduado. 

La priorización en los temas de comu-
nicación de la institución permitirán es-
tablecer los proyectos a desarrollar por 
parte del epesista, contribuyendo a al-
canzar parte de sus objetivos.

Factibilidad del proyecto

Para que sean alcanzados los objetivos es-
tablecidos, serán necesarias principalmen-
te dos condiciones por parte de Docomo-
mo Guatemala y de los responsables del 
traslado y revisión de los productos:
 
• Acceso a información: que la institu-
ción proporcione los materiales, conte-
nidos, requerimientos y revisiones, de 
forma completa y respetando los tiem-
pos establecidos.
• Comunicación efectiva: que los encar-
gados de la comunicación con el epesis-
ta mantengan los canales de comunica-
ción activos, que faciliten resolver dudas 
y compartir la información que conside-
ren necesaria en el momento oportuno.
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OBJETIVOS

Objetivo general
Diseñar el material editorial para el forta-
lecimiento de los procesos de documen-
tación, divulgación y sistematización que 
Docomomo Guatemala realiza a favor 
de la conservación y valoración del pa-
trimonio arquitectónico del Movimiento 
Moderno en Guatemala.

Objetivo específico
de comunicación visual
Elaborar material gráfico editorial que 
contribuya a socializar la labor de Doco-
momo Guatemala en la protección del 
patrimonio arquitectónico moderno en 
Guatemala para facilitar el acceso, com-
prensión y conservación del mismo.

Objetivo específico
de diseño gráfico
Diseñar un catálogo de registro de edifi-
cios del Movimiento Moderno en Guate-
mala que sea estético, funcional, llamati-
vo y de valor para el grupo objetivo, que 
refleje la esencia de Docomomo Guate-
mala y trascienda como material de con-
sulta para futuras generaciones.







PERFILES
CAPÍTULO II

· Perfil del cliente · Perfil del grupo objetivo ·
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PERFIL
DEL CLIENTE

Docomomo Guatemala es una institución dedicada al ac-
tivismo de protección del patrimonio arquitectónico del 
Movimiento Moderno en Guatemala. Todo su trabajo lo 
realizan profesionales de arquitectura que donan su tiem-
po y sus conocimientos para compartirlos con personas 
que estudian, trabajan o simplemente están interesadas 
en la arquitectura moderna guatemalteca. Esto para pro-
mover la cultura arquitectónica en el país.

Nombre completo de la institución:
Docomomo Capítulo Guatemala.

Ubicación: 
11 Calle 2-37 Penthouse, Edificio Dos37,
Zona 1, Centro Histórico Guatemala, Guatemala.

Romeo Flores
Presidente

Alenka Barreda
Vicepresidenta

Giovanna Maselli
Tesorera

Sonia Fuentes
Vocal

Marco de León
Vocal

Leonel Campo
Secretario

Raúl Monterroso
Vocal

Figura 1: Organigrama de la Junta Directiva. Otorgado por Docomomo Guatemala.

ORGANIGRAMA JUNTA DIRECTIVA
DOCOMOMO GUATEMALA
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Información del cliente

«Docomomo International es una or-
ganización sin fines de lucro dedicada 
a la documentación y conservación de 
edificios, sitios y barrios del Movimiento 
Moderno. Inició en 1988 por Hubert-Jan 
Henket, arquitecto y profesor por Wessel 
de Jonge, arquitecto e investigador de 
la Escuela de Arquitectura en Technical 
University en Eindhoven, Países Bajos.

Debido a que las circunstancias en cada 
país participante son diversas, existen 
Capítulos de Docomomo a nivel nacio-
nal o regional los cuales operan y se or-
ganizan ellos mismos para poder trabajar 
en los requerimientos de sus contextos. 
Los Capítulos están adscritos a Docomo-
mo Internacional.»4

Docomomo Capítulo Guatemala es acep-
tado por unanimidad en el año 2008.

4 Docomomo International. 2024. «About Docomomo International» Acceso el 24 de abril de 2024, 
https://docomomo.com/organization/ 
5 Docomomo_gt. 2024. «Misión y Visión» Acceso el 31 de octubre de 2024, https://www.docomomogt.
com/about-3 
6 Docomomo_gt. 2024. «Misión y Visión» Acceso el 31 de octubre de 2024, https://www.docomomogt.
com/about-3
7 Giovanna Maselli, conversación con la autora. Ciudad de Guatemala, 20 de febrero de 2024.

Visión

«Ser reconocidos por nuestra objetivi-
dad y rigor científico aplicado en el re-
gistro, documentación, conservación y 
defensa de los barrios y arquitectura del 
Movimiento Moderno en Guatemala.»5

Misión

«Su misión es actuar como guardianes 
cuando el Patrimonio Moderno, en cual-
quier lugar del mundo, se encuentre en 
peligro o bajo amenaza; intercambiar 
ideas relacionadas con la tecnología de la 
conservación, la historia y la educación; 
fomentar el interés en las ideas y el patri-
monio del movimiento moderno; provo-
car responsabilidad hacia esta herencia 
arquitectónica reciente.»6

Servicios

• «Dictámenes técnicos
• Conservación
• Gestión del patrimonio moderno
• Mesas técnicas
• Documentación de la arquitectura
moderna guatemalteca
• Foros
• Eventos
• Exposiciones
• Visitas Guiadas
• Charlas»7
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Cobertura

Los principales sectores sociales con los 
que Docomomo Guatemala trabaja son:

• Educación: «trabajan con profesiona-
les y estudiantes de entre 20 y 70 años.

Los jóvenes son estudiantes de educación 
superior de las diferentes universidades 
guatemaltecas que se preparan en la ca-
rrera de arquitectura. Se les ha integrado 
por medio de charlas, visitas guiadas, cla-
ses, eventos, exposiciones, entre otras ac-
tividades.

Los profesionales son aquellos que ya 
culminaron sus estudios de licenciatura y 
ahora continúan estudiando el área des-
de una maestría o doctorado o ya se en-
cuentran en el ámbito laboral ya sea por 
su cuenta o en alguna firma o institución. 
Este grupo también ha podido participar 
en las charlas, foros, eventos, etc.

• Cultura: de igual manera trabajan con 
los dos grupos anteriormente descritos 
pero se espera trabajar con cualquier per-
sona interesada en el tema y la población 
general pues como se ha expuesto ante-
riormente, el patrimonio cultural y arqui-
tectónico del país es algo que le pertenece 
a todos y cada uno de los guatemaltecos.

También se ha trabajado con artistas de 
la Fundación Roberto Vasquez y la Fun-
dación González Goyri para proteger la 
integración plástica de los maestros en los 
edificios que tienen obra de ellos.»8

Beneficiarios

Los principales beneficiarios del trabajo 
del trabajo de Docomomo Guatemala son 
los estudiantes de arquitectura de la Facul-
tad de Arquitectura de la Universidad de 
San Carlos de Guatemala, pero también 
se pueden beneficiar estudiantes de otras 
universidades o carreras que asistan a las 
actividades de Docomomo Guatemala. 
También se pueden beneficiar profesiona-
les y docentes de igual manera.

8 Giovanna Maselli, conversación con la autora. Ciudad de Guatemala, 20 de febrero de 2024.
9 Raúl Monterroso, Gemma Gil, y Andrés Asturias. 2008. «Guía de Arquitectura Moderna de Ciudad
de Guatemala.» Acceso 22 febrero de 2024 https://issuu.com/raulmonterroso/docs/guia_moderna 

Antecedentes gráficos
Diseño editorial:
La publicación más relevante que repre-
senta  mayor antecedente de comuni-
cación visual es la Guía de Arquitectura 
Moderna, el cual fue un proyecto editorial 
financiado por el Centro Cultural de Espa-
ña en 2008,9 y realizado por la diseñadora 
gráfica Lucía Menéndez. Se imprimieron 
1000 ejemplares y actualmente sólo se 
puede conseguir en formato digital.
Adicionalmente, se han publicado de for-
ma impresa únicamente dos piezas, en co-
laboración con Museo El Eco de la UNAM, 
las cuales son:

• Sueños Modernos, Realismos Mágicos 
y otras fantasías de ayer y hoy: Fanzine 
impresa y digital.
• Una Fugaz Estela y la Eterna Utopía
Tropical: Póster informativo y desplegable.

Adicionalmente y como iniciativa de sus 
miembros, se publican mensajes o videos 
en las redes sociales de Docomomo, los 
cuales buscan mantener activo el movi-
miento, pero no tienen un línea gráfica tan 
marcada en los posts de Redes Sociales.
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Figura 2: Portada del libro Moderna, Raúl Monterroso, 
Gemma Gil, y Andrés Asturias, Moderna.
Otorgado por Docomomo Guatemala.

Figura 3: Portada de la Fanzine Sueños Modernos, 
Realismos Mágicos y Otras Fantasías de Ayer y Hoy. 
Otorgado por Docomomo Guatemala.

Figura 4: Póster y desplegable
Una Fugaz Estela y la Eterna Utopía Tropical.
Otorgado por Docomomo Guatemala.
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PERFIL
DEL GRUPO OBJETIVO

Debido a que «el grupo objetivo general 
de Docomomo Guatemala es sumamente 
extenso,»10 se propone que los proyectos 
vayan dirigidos a estudiantes de la carrera 
de arquitectura de la Facultad de Arquitec-
tura de la Universidad San Carlos de Gua-
temala, para que dicho material pueda ser 
utilizado en clase o actividades externas, ya 
que la mayoría de los miembros de la ins-
titución son profesores de arquitectura de 
dicha facultad.

10 Giovanna Maselli, conversación con la autora. Ciudad de Guatemala, 20 de febrero de 2024.
11 Giovanna Maselli, conversación con la autora. Ciudad de Guatemala, 20 de febrero de 2024.

Características geográficas
«El lugar donde se espera que mayor-
mente se pueda compartir el material es 
el Campus Central de la Universidad San 
Carlos de Guatemala, específicamente la 
Facultad de Arquitectura. Los salones del 
edificio T2 de la Facultad de Arquitectura 
son espacios donde profesores (miembros 
de Docomomo Guatemala) intercambian 
sus conocimientos con los estudiantes. 

Otro lugar donde se puede compartir el 
material es la sede de Docomomo Guate-
mala, ubicada en la 11 Calle 2-37 Penthou-
se, Edificio Dos37, Zona 1, Centro Históri-
co. Este es un espacio dedicado al diseño y 
la arquitectura, donde estudiantes y profe-
sionales pueden pedir citas para utilizar la 
biblioteca, charlar con los arquitectos, asis-
tir a conferencias, entre otras actividades.

Por último, Docomomo Guatemala cuen-
ta con redes sociales aunque son poco ac-
tivas por no contar con una persona  que 
se haga cargo de ellas a tiempo completo. 
A pesar de ello, cuentan con un número 
importante de  seguidores por lo que se 
considera una buena opción de espacio 
virtual para divulgar información.»11
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Características
sociodemográficas
Las características sociodemográficas de 
un estudiante de arquitectura de la USAC, 
Campus Central, según la «Información 
2024 proporcionada por Control Acadé-
mico»,12  son:

• Inscritos en la Licenciatura de Arqui-
tectura: 1,877.
• Población masculina: 1,020.
• Población femenina: 780.
• Población sin ingresar género
en inscripción: 77.
• Rango de edad: 17 a 65 años.

Las características sociodemográficas 
de un estudiante de arquitectura de la 
USAC, Campus Central, según «la en-
cuesta realizada por la autora con una 
media de 108 estudiantes encuestados» 
(Ver Anexo #2) son:

• Rango de edad: la mayoría de estudian-
tes se encuentra entre los 22-26 años; 
seguidos por el grupo de 17-21 años.

• La mayoría de las respuestas recauda-
das fueron por estudiantes que se identifi-
can con el género femenino.

• 99 de 108 estudiantes se identifican 
como mestizos.

• El 98.1% de estudiantes solo estudia 
arquitectura; el grado de escolaridad es 
educación superior.

Características
socioeconómicas
Las características socioeconómicas13 
de los estudiantes encuestados serían 
las siguientes:

«El 32.4% de los estudiantes encuestados 
considera sus ingresos económicos o los 
de su familia en el grupo D (Clase  Baja); 
el 38% los considera del grupo C2 (Clase 
Media Baja); el 13.9% los considera C (Cla-
se Media); el 9.3% marcó C1 (Clase Media 
Alta) y el 6.5% restante los considera de 
AB (Clase Alta).» (Ver Anexo #2)

12 Nehemías Caal, correo electrónico con la autora, Ciudad de Guatemala, 03 de abril de 2024.
13 Reina Lineli Mejía Mejía, «Niveles Socio-Económicos (NSE), Aplicación e incidencia en la investi-
gación de mercados de Guatemala» (tesis de licenciatura, Universidad de San Carlos de Guatemala, 
2017), 18-20, http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/16/16_1558.pdf 

• El 90.7% de los estudiantes encuesta-
dos no tuvo que migrar para asistir a la 
universidad presencial.

• La mayoría de estudiantes viven en zonas 
o municipios aledaños al Campus Central.

• El 53.7% de los estudiantes sí trabaja.
La mayoría tiene trabajos afines a la carre-
ra, el resto trabaja en otros empleos y el 
34.3% no trabajan.

• El 50% de los estudiantes identificó que 
nadie depende de sus ingresos.
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Características
psicográficas
Las características psicográficas de los es-
tudiantes entrevistados son las siguientes:

• «La mayoría de los entrevistados sue-
le ver series y películas; ver redes socia-
les y salir con amigos y familiares en sus 
tiempos libres. Una buena parte de estu-
diantes practican algún hobby o deporte. 
Otros trabajan.

• La mayoría de los entrevistados utiliza 
Instagram, seguido por WhatsApp, Tik-
Tok, Facebook y YouTube.

• Los estudiantes suelen salir a pasear 
normalmente a centros comerciales ce-
rrados, pero también es de notoriedad 
que varios atienden espacios públicos 
como la Sexta o Pasos y Pedales, parques 
públicos, museos, galerías y centros cul-
turales.» (Ver Anexo #2)

El 85.2% conoce el movimiento moderno 
arquitectónico pero solo el 71.3% lo cono-
ce en Guatemala. El 56.5% de estudiantes 
conocen solamente de dos a cinco edifi-
cios modernos en el país y el 54.6% de 
ellos conoce a Docomomo Guatemala.

En conclusión, el grupo objetivo son los 
estudiantes de la Facultad de Arquitec-
tura de la Universidad San Carlos de 
Guatemala; estos jóvenes son mestizos 
y tienen en su mayoría 17-26 años. Su 
escolaridad es de educación superior y 
Arquitectura es la primera carrera que 
cursan, no suelen llevar simultáneas. Ge-
neralmente no migran para asistir a cla-
ses presenciales y suelen vivir en zonas 
y municipios cercanos a la Universidad. 

Un poco más de la mitad de estudian-
tes de Arquitectura trabaja pero en el 
caso de la mayoría, nadie más que ellos 
dependen de sus gastos. La mayoría de 
entrevistados considera que sus ingresos 
o los de su familia se encuentran en el 
grupo C2 (Clase Media Baja).

Relación entre grupo
objetivo e institución
• La relación del grupo objetivo con la 
institución es buena, «el 54.6% de estu-
diantes entrevistados conoce a Docomo-
mo Guatemala» (Ver Anexo #2) aunque 
al preguntarles cómo les conocieron algu-
nos demostraron que no tienen una co-
nexión con la institución más allá que co-
nocer a los profesores que son parte de 
ella, algunas charlas y recorridos y posts 
que han visto en redes sociales. Aún así 
los entrevistados se mostraron receptivos 
a mayor información, aunque no a algún 
tema en específico puesto que como se 
expresó, el conocimiento que tienen de la 
institución no es tan profundo por parte 
de algunos estudiantes.
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Perfil de persona
Nombre:
Paula Pérez

Perfil demográfico:
Es una joven de 23 años estudiante de la carrera de Arqui-
tectura en la Universidad de San Carlos de Guatemala. Per-
tenece a la clase media-baja, actualmente trabaja y estudia 
pero nadie depende de sus ingresos.

Perfil geográfico: 
Vive en la ciudad de Guatemala, no tuvo que emigrar para 
poder asistir a la universidad.

Una cita que la caracteriza: 
«Ya quiero graduarme y trabajar ganando más.»

Expectativas y metas:
El objetivo de Paula es graduarse de Arquitecta para poder 
optar por un trabajo con mejor salario y así ayudar con los 
gastos de su casa y eventualmente independizarse.

Perfil conductual:
Actualmente cursa el cuarto semestre y aunque ya tiene 
algunos conocimientos básicos de la parte técnica de la ca-
rrera, también tiene interés en aprender sobre la historia 
arquitectónica de Guatemala. Ha recibido algunas charlas 
sobre arquitectura moderna impartidas por docentes que 
pertenecen a la institución Docomomo Guatemala, pero no 
ha logrado conseguir más información sobre su trabajo y 
publicaciones ya que estas han sido escasas. Le gusta asistir 
a actividades de arquitectura como charlas, talleres o reco-
rridos guiados; disfruta aprender dentro y fuera de la clase.

Perfil tecnológico:
Paula utiliza un smartphone y una computadora portátil con 
todas las herramientas necesarias para estudiar arquitec-
tura. Paula generalmente pasa su tiempo en redes sociales 
como Facebook, Instagram y TikTok,  pero también realiza 
actividades de lectura y deporte en sus tiempos libres, aun-
que claro, prefiere recibir la información que consume de 
una forma más rápida o sencilla de absorber. 
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PREVISIÓN
DE INSUMOS Y COSTOS

Inmueble:
• Oficina en zona 1

Mobiliario:
• Mesa de madera
• Silla 

Equipo:
• MacBook Pro M3 Pro
• iPad Air 3
• Apple Pencil 1ra. Generación
• Impresora Láser HP JetPro
• Tóners para impresora láser

Software:
• Adobe Creative Cloud
(Subscripción anual)
• Espacio en la nube iCloud
• Procreate

Librería:
• Resma de papel carta
• Portaminas Staetler 
• Tijeras Staetler
• Borrador Staetler
• Bolígrafos Staetler

Transporte:
• Bicicleta personal
• Uber
• Transmetro

Horario:
• 379 horas totales
• 6 horas de trabajo diarias para PG2.
• 36 horas semanales para PG2.

Recursos humanos:
• Directora y ejecutora del proyecto:
  Isabella Monterroso
• Asesora Metodológica:
  Lcda. Anggely Enríquez
• Asesora Gráfica:
  Lcda. María Gutiérrez
• Jefe Inmediato:
  Arq. Romeo Flores
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PREVISIÓN
DE INSUMOS Y COSTOS

Los siguientes costos fueron calculados con el fin de 
lograr una correcta elaboración de las actividades y 
procesos creativos del Proyecto de Graduación en 
agosto de 2024.     

Los recursos están calculados por hora:

Tabla #1: Cálculo de costos y depreciación de equipo

Fuente: Elaboración propia.



36

FLUJOGRAMA
DEL PROCESO CREATIVO

Figura 5: Flujograma. Elaboración Propia.



37
Figura 6: Flujograma. Elaboración Propia.
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Figura 7: Flujograma. Elaboración Propia.
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Figura 8: Flujograma. Elaboración Propia.
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Figura 9: Flujograma. Elaboración Propia.
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Figura 10: Flujograma. Elaboración Propia.
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Figura 11: Flujograma. Elaboración Propia.
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CRONOGRAMA
DE TRABAJO

Tabla #2: Cronograma de trabajo mes de agosto 2024

Tabla #3: Cronograma de trabajo mes de septiembre 2024

Fuente: Elaboración propia.

Tabla #4:Cronograma de trabajo mes de octubre 2024

Fuente: Elaboración propia.

Fuente: Elaboración propia.
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DIMENSIÓN

El descuido del patrimonio arquitectónico
del Movimiento Moderno y quiénes cuidan
actualmente de este en Guatemala

Actualmente no hay un conocimiento 
general en la población guatemalteca 
sobre el movimiento moderno en Gua-
temala. Algunos profesionales, estudian-
tes y personas entusiastas de la arqui-
tectura podrán tener un acercamiento 
más profundo sobre el tema, pero un 
ciudadano común puede que carezca 
del conocimiento de la importancia cul-
tural del tema.

Al no tener una cultura arquitectónica 
fuerte en el país, los bienes inmuebles 
pueden sufrir daños o incluso su des-
aparición al ser derribados, mal cuida-
dos o incluso, son dejados en el olvido. 
De esta forma la historia arquitectónica 
y artística del país se va perdiendo.

El patrimonio arquitectónico del Mo-
vimiento Moderno en Guatemala lasti-
mosamente cuenta con innumerables 
casos de edificaciones que han sufrido 
amenazas, daños o incluso demolicio-
nes debido a que no se les ha dado la 
importancia que merecían.
Tanto los fundadores como los actuales 

SOCIAL Y ÉTICA

miembros de Docomomo Capítulo Gua-
temala (fundado en el año 2008, adscri-
tos a Docomomo Internacional),15 han 
tomado el papel de defensores del pa-
trimonio arquitectónico del Movimiento 
Moderno en Guatemala. Estos profesio-
nales de la arquitectura trabajan ardua-
mente para que cada día haya más perso-
nas informadas acerca de la importancia 
cultural de estas edificaciones. Este ha 
sido un trabajo con obstáculos como la 
desinformación y el poco conocimiento 
del tema no solo de parte de la pobla-
ción si no de las autoridades que a veces 
toman decisiones sobre las edificaciones 
y el patrimonio en general. Docomomo 
Guatemala actúa en contra de esos obs-
táculos por medio de publicaciones y 
actividades como exposiciones, recorri-
dos, seminarios y activismo en defensa 
del patrimonio; todo esto para que más 
personas puedan aprender e involucrar-
se en el proyecto y su causa.

14 «Organization – Docomomo International». Docomomo International – Architecture Archive.
Consultado el 16 de noviembre de 2024.
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La importancia de la valorización
y conservación del patrimonio
arquitectónico del Movimiento Moderno

Docomomo Guatemala no cuenta con 
recursos económicos, el trabajo que los 
profesionales realizan es ad honorem, 
con sus propios recursos y además en 
sus tiempos libres.

El arquitecto José María Magaña ex-
plica que, aunque existan otras insti-
tuciones dedicadas a la protección del 
patrimonio, no siempre estas cumplen 
con los cometidos, al menos no en este 
tema en específico: «A pesar del marco 
legal vigente y los criterios de salvaguar-
da acordados internacionalmente, el 
Ministerio de Cultura y Deportes no ha 
desarrollado la normativa para proteger 
el patrimonio cultural moderno y con-
temporáneo».15

El impacto ético y social que el proyec-
to «Diseño de material editorial para 
el fortalecimiento de los proceso de 
documentación, divulgación y sistema-
tización que Docomomo Guatemala 
realiza a favor de la conservación del 
patrimonio arquitectónico del movi-
miento moderno en Guatemala» ofrece 
es apoyar a la institución con el diseño 

editorial para un catálogo de edificacio-
nes modernas en Guatemala con escri-
tos de los arquitectos. De esta forma ya 
contarían con más material para difun-
dir con sus estudiantes, compañeros y 
población interesada, promoviendo así, 
el crecimiento de la cultura arquitectó-
nica. Debido a la situación económica 
previamente descrita, es de suma im-
portancia el apoyo que se pueda dar 
desde Proyecto de Graduación y EPS 
Farusac ya que no cuentan con la facili-
dad de contratar a un diseñador gráfico.

Es importante conservar las edificacio-
nes modernas, no sólo por su estética 
tan diferente y llamativa; si no también 
por su carga histórica en el país y a nivel 
mundial. Con este proyecto se busca 
fortalecer los procesos de documenta-
ción, divulgación y sistematización que 
Docomomo Guatemala realiza a favor 
de la valorización y conservación del 
patrimonio arquitectónico del Movi-
miento Moderno en Guatemala y así, 
muchas más personas puedan disfrutar, 
aprender y apreciar también el legado 
arquitectónico, artístico y cultural que 
nos ha quedado actualmente.

15 José María, Magaña. «Arquitectura moderna y contemporánea en peligro».
Prensa Libre, 6 de octubre de 2018. Acceso el 12 de marzo de 2023.
https://www.prensalibre.com/opinion/arquitectura-moderna-y-contemporanea-en-peligro/ 



48

DIMENSIÓN
ESTÉTICA Y FUNCIONAL

La importancia de la estética y la funcionalidad 
y cómo se complementan en el Diseño Editorial

Para el proyecto «Diseño de material 
editorial para el fortalecimiento de los 
procesos de documentación, divulga-
ción y sistematización que Docomomo 
Guatemala realiza a favor de la conser-
vación del patrimonio arquitectónico del 
movimiento moderno en Guatemala» 
se realizará una compilación de edificios 
que comprenden el patrimonio del Mo-
vimiento Moderno en Guatemala. Para 
ello, se hará uso del Diseño Editorial.

El Diseño Editorial no solo es crear un li-
bro o un documento estético, realmente 
«es un proceso creativo que consiste en 
organizar y estructurar la información 
para que el contenido sea comprensible 
de cara al lector y destaque el mensa-

je principal.»16 Claro, la estética es una 
gran herramienta en el Editorial puesto 
que este tiene que ser llamativo y tie-
ne que retener la atención del lector. 
Pero también tiene que ser funcional, 
debe de ser comprensible, legible, de 
fácil asimilación y que deje un buen im-
pacto y experiencia en el usuario. Esto 
significa que la diseñadora debe prever 
cómo será la experiencia de lectura, 
asegurándose de que la disposición de 
los elementos en la página permita una 
asimilación fluida y agradable. En última 
instancia, un diseño editorial bien logra-
do no solo informa, sino que deja una 
impresión duradera en el usuario, ofre-
ciendo una experiencia visual y cognitiva 
que refuerza el impacto del mensaje.

16  «Diseño editorial: elementos y aplicaciones clave», Universidad Europea, acceso el 13 de febrero de 2024,
https://creativecampus.universidadeuropea.com/blog/diseno-editorial/#:~:text=La%20disposici%-
C3%B3n%20de%20elementos%20gr%C3%A1ficos,un%20impacto%20en%20la%20audiencia.

Diseño editorial para la Arquitectura Moderna: 
Una solución funcional y estética

Se escogió el uso del Diseño Editorial, 
debido a la naturaleza de la información 
brindada por la institución. Al ser textos 
e imágenes, un libro que comprende di-
ferentes textos escritos por los arquitec-
tos, era la solución gráfica necesaria. De 
igual manera, también es una solución 
viable a la hora de compartir con el gru-
po objetivo.

Se plantea el uso de la tendencia mini-
malista para que tenga coherencia con la 
misma arquitectura moderna. Al obser-
var los edificios modernos, se puede de-
finir quedefinir que aunque son bastante 
llamativos, no cuentan con demasiados 
detalles como otras ramas arquitectóni-
cas. El diseño que se realice debe de te-
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ner coherencia con el tema y por ende, 
se escoge la tendencia minimalista. «Me-
nos es más. Con la frase atribuida al ar-
quitecto, Mies Van der Rohe, podemos 
resumir qué es el minimalismo.»17

Tomando como referencia los trabajos 
previamente publicados por Docomo-
mo y que se plantea utilizar una tenden-
cia minimalista en los textos, pero para 
títulos, portadillas, puntos de atención y 
otros, el uso del color debe ser llamativo 
y fuerte esto para crear puntos focales 
modernos y audaces que guíen la lec-
tura. Se propone una paleta de colores 
neón para llamar la atención del grupo 
objetivo y otras personas interesadas 
en la arquitectura moderna. Los colo-
res neón crearán un contraste visual in-
mediato ante la sobriedad de los textos 
y las fotografías en blanco y negro. Es-
tos acentos de color neón aseguran un 
equilibrio entre la claridad funcional y el 
impacto visual, creando una experiencia 
de lectura atractiva y dinámica sin sacri-
ficar la elegancia propia de la arquitec-
tura moderna.

Se propone una tipografía sans serif, de-
bido a que esta demuestra la limpieza y 
minimalismo que se busca. También es 
necesario que esta permita que el usua-
rio tenga una buena experiencia visual, 
que los texto sean legibles y que pue-
da mantener la atención por los perío-
dos de tiempo necesarios. Al prescindir 
de adornos y detalles innecesarios las 
fuentes sans serif logran transmitir una 
estética clara y directa, alineándose vi-
sualmente con los principios que Doco-
momo Gautemala busca destacar. Ade-
más, esta elección es coherente con la 

identidad visual de la institución que ya 
emplea tipografías limpias y contempo-
ráneas en sus publicaciones previas y en 
su branding en general, lo cual refuerza 
una imagen reconocible y consistente.
También, es fundamental que el diseño 
permita al usuario tener una experien-
cia visual cómoda y agradable, especial-
mente en un proyecto editorial donde 
la lectura prolongada es un aspecto 
clave. La simplicidad y legibilidad de las 
fuentes sans serif facilitan la lectura, ya 
que los caracteres bien definidos y sin 
ornamentos evitan la fatiga visual, per-
mitiendo que el lector se concentre en 
el contenido sin distracciones. Al esco-
ger una tipografía de este tipo, se busca 
garantizar que los textos mantengan la 
atención del lector durante el tiempo 
necesario, sin comprometer la claridad. 

«La retícula permite organizar todos los 
elementos de manera lógica y coheren-
te.»18 La importancia de una retícula 
bien escogida y bien utilizada es clave 
para que el proyecto sea exitoso y que 
cumpla con todas las expectativas tanto 
de la institución como del grupo objeti-
vo. Por este motivo se considera utilizar 
una retícula cuadriculada ya que este 
tipo de retícula permite una organiza-
ción simétrica y clara de los elementos 
en la página. La retícula cuadriculada 
proporciona un balance ideal entre es-
tructura y flexibilidad, permitiendo que 
los contenidos se alineen de forma ló-
gica y precisa mientras se mantiene un 
aspecto visual limpio y profesional. Esta 
estructura ordenada es especialmente 
adecuada para reflejar los principios de la 
arquitectura moderna, que valora la clari-
dad y la eficiencia en el uso del espacio.

17  «Diseño minimalista: todo lo que debes saber para construir el tuyo», Adobe Latinoamérica, acceso 
el 13 de agosto de 2024, https: //blog.adobe.com/es /publish /2022 /05/10/diseno-minimalista 
18 «¿Qué es una retícula en diseño editorial?», Universitat Central de Catalunya, acceso el 13 de agosto 
de 2024, https: //weareshifta.com/que-es-una-reticula-diseno-editorial /
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BRIEF

Proyecto
Diseño de material editorial para el for-
talecimiento de la documentación, divul-
gación y sistematización que Docomomo 
Guatemala realiza para la conservación 
del patrimonio arquitectónico moderno 
en Guatemala.

Cliente
Docomomo Guatemala.

Grupo objetivo
Jóvenes estudiantes de la carrera de ar-
quitectura en la Facultad de Arquitectu-
ra de la Usac.

Contenidos
Textos escritos por los integrantes de 
Docomomo Guatemala que aún no han 
podido ser compilados y compartidos 
en una publicación por falta de fondos.

Metas
«Desarrollar un catálogo visualmente 
atractivo y funcional que refleje la iden-
tidad de Docomomo Guatemala»

• Lograr un diseño que combine estética, 
funcionalidad y relevancia histórica.

• Asegurar que el material sea accesible
y atractivo para el grupo objetivo.

«Contribuir a la documentación
y divulgación del Movimiento 
Moderno en Guatemala»

• Producir contenido gráfico de calidad 
para contribuir a la labor de Docomomo 
Guatemala de preservar y difundir el pa-
trimonio arquitectónico moderno.

• Proveer un recurso informativo de valor 
que pueda ser consultado a largo plazo.

«Fomentar el uso del catálogo
como material de referencia
para futuras generaciones»

• Crear un diseño duradero que
permita la conservación y consulta
continua del catálogo.

• Instar a que el libro sea distribuido ade-
cuadamente entre instituciones educa-
tivas, profesionales de la arquitectura y 
grupos de interés.
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KPI’s
Calidad y atractivo del diseño editorial
• Encuestas de satisfacción sobre el di-
seño entre el grupo objetivo, profesiona-
les y los clientes (esperar una calificación 
promedio de al menos 4 / 5).

Cobertura y divulgación
• Lograr conseguir fondos para la impre-
sión y divulgación del libro, ya que la ins-
titución no cuenta con ello.

• Número de copias distribuidas en bi-
bliotecas, universidades y asociaciones 
de arquitectura (meta: mínimo 50 institu-
ciones, centros de referencia y personas 
influyentes en el tema).

Interacción y reconocimiento del
catálogo como material de consulta
• Citas académicas o referencias en
otros trabajos (al menos 5 citas en publi-
caciones relacionadas con arquitectura 
en el primer año después de su publica-
ción oficial).

• Feedback positivo recibido de profe-
sionales de arquitectura, historiadores, y 
estudiantes (esperar al menos un 80% de 
retroalimentación favorable en encuestas 
de seguimiento).

• Número de reproducciones y comen-
tarios en redes sociales de Docomomo 
sobre el catálogo (meta: al menos 500 
interacciones totales en los primeros seis 
meses después de su publicación oficial).

Proceso de reproducción, 
distribución y divulgación:
El proyecto se en entregará en formato 
digital, en un empaquetado de InDesign 
que incluya el documento en PDF listo 
para impresión, los vínculos a las imáge-
nes utilizadas, las tipografías, la paleta de 
color y cualquier otro documento o he-
rramienta necesaria. La institución des-
pués podrá recaudar fondos para impri-
mir cuantas copias crea necesarias.

Presupuesto 
institucional para 
la ejecución del Proyecto
Actualmente la institución no cuenta con 
presupuesto para la ejecución del pro-
yecto, este será realizado ad honorem.

Permanencia y valor a futuro
• Actualización periódica de contenidos 
y edición (medición de la frecuencia de 
revisiones; asegurar al menos una actuali-
zación en los próximos 5 años).

• Nivel de conservación del material im-
preso según estándares de bibliotecas 
(evaluación anual para asegurar la durabi-
lidad del producto).
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DESCRIPCIÓN
DE LA ESTRATEGIA DE LA PIEZA DE DISEÑO

Estrategia de aplicación
de la pieza (6W’s)

• What / Qué: El proyecto es el diseño editorial 
de un libro para la compilación de escritos que 
tienen los arquitectos integrantes de Docomo-
mo Guatemala.

• Why / Por qué: Esto para poder documentar 
y compartir el conocimiento que está generan-
do la organización. 

• Where / Dónde: Ciudad de Guatemala.

• When / Cuándo: Durante los meses de agos-
to, septiembre y octubre.

• Who / Quién: Va dirigido a estudiantes de la 
carrera de arquitectura en la Universidad de 
San Carlos de Guatemala.

• How / Cómo: El proyecto se llevará a cabo 
utilizando de la suite de Adobe.

Tabla #5: Cuadro comparativo

Fuente: Elaboración propia.
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INSIGHT
Factores del contexto social
Cultural:
El Grupo Objetivo convive en la cultura 
capitalina, aún así no sean oriundos de 
este departamento. Los estudiantes, par-
ticipan en el correr del día a día. La ma-
yoría se mueve en transporte público por 
lo que tiene que medir aún más sus tiem-
pos. Muchos llevan comida de sus casas 
porque luego tienen que irse al trabajo u 
optan por un Shuko, como cualquier otro 
sancarlista. Son pocos los que siguen par-
ticipando en las dañadas tradiciones de 
la USAC como ser parte del remanente 
de la «Huelga de Dolores» pero si les da 
tiempo (y les alcanza el dinero), si partici-
pan en las tradiciones de la ciudad como 
asistir a «La Feria de Jocotenango.»

Masificación:
Con el crecimiento de las redes sociales, 
especialmente de TikTok, ahora es mucho 
más fácil recibir cantidades enormes de 
información en muy pocos minutos. Lo 
increíble es que ahora los algoritmos es-
tán tan bien trabajados que lo que a una 
persona le puede salir en su página prin-
cipal, a otra no, aunque estén sentados al 
lado. No obstante, hay tendencias que se 
vuelven virales y se pueden observar en 
los siguientes puntos: La música: actual-
mente la cantante más famosa del mo-
mento es Taylor Swift, aunque no le guste 
a muchas personas, estas pueden reco-
nocer sus canciones en la radio; La ropa: 
Hace algunos años la moda era usar pan-
talones pegados, luego en pandemia era 
usar pantalones con estampado de vaca, 
ahora se utilizan pantalones de tiro recto 
o acampanados sin mayores diseños. Aun-
que no todos los jóvenes se vistan iguales, 
si se puede observar esos cambios y si no 

se visten así, siguen otras sub-modas no 
tan virales, pero si famosas; Las series o 
películas: hoy en día, para tener una char-
la no muy profunda con las juventudes, se 
debe contar con conocimiento sobre las 
series de moda o la última película que ha 
salido en cines, el año pasado era Barbie, 
este año fue Wolverine y Deadpool. Se-
guir estos procesos de escuchar un artista 
o ir al cine ya no son muchas veces por 
el gusto de hacerlo, si no solo por mante-
nerse al día con las tendencias.

Tecnología:
Arquitectura es una carrera que hace bas-
tante uso de la tecnología. Dentro de sus 
estudios utilizan computadoras de alto 
rendimiento, estas tienen que ser poten-
tes para poder aguantar el uso de progra-
mas pesados como Revit, Lumion, Pho-
toshop y Sketchup; así mismo para poder 
renderizar los grandes proyectos que pre-
sentan. Una vez graduado, el arquitecto 
podrá usar de diferente forma las herra-
mientas tecnológicas según la rama arqui-
tectónica que trabaje. Si es alguien que se 
dedica a diseñar podrá utilizar una tableta 
para visualizar las fotografías del terreno, 
dibujar sus bocetos, hacer cálculos cortos, 
entre otras cosas; necesitará también una 
computadora, aunque tal vez no con tan-
tas funciones, memoria, etcétera porque 
las empresas pagan a otro arquitecto para 
realizar planos o renders; pero siempre 
necesitará mandar correos y hacer pre-
sentaciones. Si es un arquitecto que se de-
dica a realizar renders sí tendría que tener 
una computadora más profesional. Puede 
ser un arquitecto que se dedique a la foto-
grafía, por lo que necesitaría una cámara, 
su equipo y una computadora profesional.
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Grupos de influencia
Primer Grupo:
La familia y amigos cercanos son quie-
nes moldean los hábitos y conductas. Se 
puede observar que el estudiante, en su 
mayoría, mantiene una rutina base: lle-
ga a la universidad antes o después del 
trabajo, al salir de clases pasa un tiempo 
con amigos, se va de la universidad a su 
casa o trabajo y al llegar a casa realiza 
sus tareas. Dentro de ello, puede variar 
un poco dependiendo del día o si el es-
tudiante cuenta con un trabajo o no. Si 
es viernes y el tiempo y el dinero lo per-
miten, puede que salga con sus amigos a 
un bar o a pasear. Los fines de semana 
los dedican a descansar, hacer más ta-
reas, salir con amigos y familia o a reali-
zar otras actividades como ir a la iglesia, 
practicar un deporte, ir de compras o 
salir de la ciudad. Generalmente el es-
tudiante es tranquilo, se mantiene en su 
propio mundo, es muy pasivo y a veces 
hasta indiferente. No molesta a nadie y 
tampoco hace daño si lo molestan.  Pre-
fiere evitar meterse en problemas.

Segundo Grupo:
La Universidad de San Carlos de Gua-
temala aún cuenta con la idea de lo que 
significa ser sancarlista. Aunque esto ha 
ido cambiando conforme pasan los años, 
se pueden identificar ciertos puntos de 
aceptación dentro de la comunidad, 
claro, dependiendo también de en qué 
unidad académica se participe. Para un 
estudiante de arquitectura sentirse par-
te de la comunidad sancarlista significa 
hacer proyectos a última hora en la “A” 
o comenzar a reconocer la arquitectura 
de los icónicos edificios de la universidad 
como lo son Rectoría o la Biblioteca.

Tercer grupo:
Actualmente los influenciadores, moti-
van a tener cierto estilo de vida. Al ser 
estudiantes, que en su mayoría aún de-
penden de sus padres o no tienen un 
trabajo con un sueldo alto, no pueden 
costearse el paquete completo, pero sí 
pequeñas partes de este. Un ejemplo 
claro pueden ser los pachones Stanley 
o las computadoras para armar. Esto 
depende de cómo esté trabajado cada 
algoritmo, pero se puede evidenciar cla-
ramente. Un estudiante puede ahorrar 
parte de su sueldo para ir comprando las 
partes necesarias de una computadora 
de escritorio con un teclado con luces y 
sonido y hasta dos pantallas porque así lo 
recomienda el influenciador de tecnolo-
gía y videojuegos. Otro estudiante puede 
igualmente ahorrar para un pachón de 
moda, que realmente no necesita, pero 
da cierto estatus, porque así lo dijo el in-
fluenciador que habla de estilo de vida.
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Motivaciones,
intereses y actitudes
Motivaciones:
El estudiante de arquitectura actual, tie-
ne como mayor motivación salir adelan-
te, superarse a sí mismo y muchas veces, 
superar a su familia. Aún hay estudian-
tes que son los primeros en su familia 
en poder asistir a la universidad por lo 
que buscan hacer sentir orgullosos a sus 
familiares y tomar las oportunidades que 
les son dadas. Otros se sienten motiva-
dos por el crecimiento profesional, po-
der poner su propia firma, seguir estu-
diando en el extranjero o simplemente 
poder ayudar en sus casas.

Intereses:
A muchos estudiantes les mueve el po-
der generar buenos ingresos, aunque 
puede ser complicado al inicio, se consi-
dera que esta es una carrera bien paga-
da. Otros buscan ver sus diseños hechos 
realidad, poder ver sus casas y edificios 
construidos o participar en proyectos de 
urbanismo en las ciudades.

Actitudes:
El estudiante de arquitectura general-
mente puede llegar a ser un tanto indivi-
dualista, está muy enfocado en sus me-
tas e intereses que puede dejar de lado 
lo que pasa a su alrededor. Este no solo 
es un problema específico del estudiante 
de arquitectura, es más un problema del 
estudiante sancarlista, lastimosamente la 
participación fuera del salón de clases 
es poca cuando no le conviene. Aún así, 
cuando el estudiante está informado y se 
siente atraído y movido por algo, suele 
participar así tenga miedo, pereza o sea 
nuevo en la actividad.

Frase del Insight
«Si no conozco el patrimonio 

arquitectónico moderno, 
no lo cuido ni lo protejo».

Con este Insight se quiere demostrar 
que aunque hay cierta indiferencia en el 
grupo objetivo, una vez que se les da la 
información y las herramientas, estos es-
tudiantes pueden llegar a sentirse parte 
de algo más grande porque se dan cuen-
ta de que ellos son parte del patrimonio 
y este también es parte de ellos. La he-
rencia arquitectónica es parte de su his-
toria y hasta cierto punto, esta depende 
de su participación para que futuras ge-
neraciones, disfruten y aprendan de ella 
también.
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CONCEPTO
CREATIVO

Técnica creativa 1:
Flor de loto o técnica MY
«Es una técnica de creatividad que con-
siste en ir deduciendo ideas o temas 
de uno inicial situado en el centro. Las 
ideas surgen a partir del centro, como 
los pétalos de una flor. El autor es Yasuo 
Matsumura, presidente de Clover Mana-
gement Research. La técnica se llama a 
veces MY por las iniciales en japonés.»19

19 «La flor de loto (técnica MY)s», Neuronilla, acceso el 23 de
agosto de 2024, https: //neuronilla.com/la-flor-loto-tecnica-my/ 

Figura 12: Técnica Flor de Loto. Elaboración propia.
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Técnica creativa 2:
Seis Ssombreros
«Esta técnica parte de la base de que 
los seres humanos cuando pensamos, 
normalmente lo hacemos siempre des-
de una perspectiva determinada y que 
está dentro de las seis que se definen. 
Para provocar pensar desde cada uno 
de esos puntos de vista se utilizan som-
breros que al ponerlos le indican al par-
ticipante que tiene que cambiar de rol y 
situarse en una determinada manera de 
pensar.»20

• Sombrero blanco:
Hechos: Docomomo Guatemala es una 
institución que se dedica al activismo de 
protección, documentación y divulga-
ción acerca del patrimonio arquitectóni-
co moderno guatemalteco.

Datos: El producto editorial y web realiza-
do en EPS y PG2 se dirige a estudiantes 
de la carrera de arquitectura de la Usac 
para que se sientan atraídos al tema y 
puedan participar con la institución.

Información clave: Abarca áreas infor-
mativas, sugestivas,  expresivas.

20 «Técnicas de creatividad: los seis sombreros para pensar», Design Thinking Gal, acceso el 23 de
agosto de 2024, https: //designthinking.gal /tecnicas-de-creatividad-los-seis-sombreros-para-pensar/ 

• Sombrero rojo:
Sentimientos: El proyecto debe motivar 
los sentimientos de pertenencia, curio-
sidad e inspiración para que el estu-
diante pueda sentirse identificado con 
su patrimonio, tenga ganas de aprender 
más, de compartir sus conocimientos y 
formar parte del movimiento.

Intuiciones: El mensaje debe ser inspi-
rador, para que las personas se sientan 
motivadas no solo a cuidar del patrimo-
nio si no también a aportar desde sus 
áreas de interés.

Reacción emocional: Sensación de mo-
tivación e inspiración.

• Sombrero negro: 
Riesgos: La indiferencia y apatía que 
presenta la generación, sobre estimu-
lación con tanta información que entra 
por todos lados y de formas más «sen-
cillas».

Advertencias: Se recomienda que no 
sean tan densas las partes de lectura y 
tener una buena cantidad de imágenes 
para llamar la atención.

Cautela: Cuidar que el proyecto no 
se presente como un gran proyecto 
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intelectual, si  no una herramienta de 
aprendizaje y consulta, accesible para 
quien tenga la curiosidad.

• Sombrero amarillo:
Oportunidades: El proyecto puede pro-
mover una nueva generación de futuros 
arquitectos igualmente comprometidos 
con la defensa del patrimonio moderno 
e incluso motivar a aprender sobre el 
tema a personas que no están involu-
cradas en el tema directamente.

Beneficios: Crecimiento de la institución, 
participación en las actividades de la ins-
titución y acuerpamiento en denuncias.

Positividad: Hacer énfasis en que la par-
ticipación del lector es de suma impor-
tancia para la protección del patrimonio.

• Sombrero verde:
Ideas Creativas: El manejo de la gráfica, 
aunque se utilice la tendencia minimalis-
ta puede ser bastante creativo e innova-
dor, para llamar la atención y diferenciar 
el producto de cualquier otra publica-
ción. Si se decidiera imprimir, se podría 
hacer un evento de lanzamiento con ac-
tividades para ganar una copia y motivar 
su lectura. 

Alternativas: Considerar que tal vez no 
se pueda imprimir muy pronto por lo 
cual también se puede promover la lec-
tura en PDF. 

Concepto creativo:
«Modernidad full-color»

En la arquitectura moderna podemos 
encontrar materiales como concreto 
o madera, las edificaciones no cuentan 
con mayor color lo cual les da un aire de 
elegancia y sobriedad. Con este concep-
to creativo se quiere llamar la atención 
de los lectores para que puedan apreciar 
la arquitectura moderna, en un lenguaje 
visual que se acople más a la actualidad y 
a los gustos de su generación.

Enfoque Creativo: Crear un storytelling 
con el diseño, para que el libro sea una 
experiencia sensorial completa.

• Sombrero azul: 
Enfoque Global: El proyecto debe con-
tar con fases de evaluación, validación y 
participación claras para que el resulta-
do sea el mejor.

Organización: Definir los roles y las 
responsabilidades tanto de la epesista 
como de la institución.

Evaluación: Establecer herramientas de 
evaluación, retroalimentación y comuni-
cación para obtener indicadores de éxito 
y hacer cambios de ser necesario.
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PREMISAS
DE DISEÑO

Cromatología:
Esta paleta de color cuenta con el azul 
institucional de Docomomo y es acom-
pañada de un naranja, un fucsia, un ver-
de pera y un amarillo mostaza. Estos 
colores vibrantes, de tendencia neón, 
buscan llamar la atención y crear pun-
tos focales en cada diseño. No necesa-
riamente se usará todos al mismo tiem-
po, pues eso puede crear un desorden 
no deseado. También se pueden utilizar 
con sus diferentes tonalidades.

Figura 13: Paleta de color. Elaboración propia.

Tipografía:
Rubik. Esta familia cuenta con 20 diferen-
tes estilos, desde light hasta black, con sus 
respectivas itálicas. Abecedario en espa-
ñol con todos los signos necesarios. Es 
sans serif y tiene una forma muy parecida 
a la que es utilizada por Docomomo en 
su logotipo. Esto brinda una gran facilidad 
de trabajo no solo web si no también para 
los productos impresos. Es de legible en 
todos sus estilos y agradable a la vista.

Quasimoda se también cuenta con 20 es-
tilos, en español; es sans serif y se presta 
bastante bien para crear títulos llamativos.

Figura 14: Tipografías Rubik y Quasimoda.
Elaboración propia.



62

Retícula:
Se propone una retícula cuadriculada, 
con espaciados de 0.1875 pulgadas esto 
para crear una lectura más sencilla, se 
presta para crear diferentes diseños y 
mantiene un orden a la hora de trabajar 
con imágenes, ilustraciones, entre otros.

Figura:
Las fotografías que se utilizarán serán tra-
tadas en postproducción para que se pue-
dan ver en blanco y negro si estás no son 
brindadas ya de este modo previamente. 
Si se utilizan ilustraciones estas serán rea-
lizadas a línea de silueta para mantener 
siempre la tendencia minimalista.

Tendencia:
La tendencia que se utilizará es la mini-
malista. Esto para mantener la unidad 
con la imagen gráfica que Docomomo 
Guatemala ya tiene establecida. No se 
busca cambiar la imagen de Docomomo 
porque esta sí es funcional, se trata de 
trabajar alrededor de ella para que tan-
to la gráfica ya existente y el trabajo que 
se realizará tengan una buena armonía. 
También, esta tendencia puede llamar la 
atención del grupo objetivo e incluso de 
otras personas, de mayor edad al tener 
un diseño más sobrio.
También se utilizará la tendencia de colo-
res neón ya que esta creará un contraste 
con la minimalista, el diseño no será muy 
cargado pero tampoco se verá anticuado 
y aburrido con el buen uso del color.

Figura 15: Retícula. Elaboración propia.

Figura 16: Fotografía del CCMA. Andrés Asturias. 
Banco de imágenes de Docomomo Guatemala.

Figura 17: Portfolio Architecture Design. Green 
House / Architecture and Design. Pinterest.

Figura 18: GITIS Russian Institute of Theatre and 
Design. Behance. Pinterest.
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CÓDIGOS VISUALES
CONNOTACIONES DE LOS ELEMENTOS Y

ARTICULACIONES VISUALES Y AUDIOVISUALES

Aspecto estético
«Menos es más» es una frase dicha por 
el arquitecto modernista Mies Van Der 
Rohe, con ella se puede demostrar qué es 
el modernismo.21 Él demostraba eso con 
sus diseños, lo mismo se quiere demos-
trar en el diseño editorial que se realizará. 
El diseño no será cargado, será relajado 
pero llamativo para que el lector encuen-
tre el material legible y fácil de digerir.

También se utilizará la tendencia de colo-
res neón que estuvo presente este año. 

«Usar colores neón como acentos es un 
excelente enfoque para llamar la atención 
sobre características clave. Líneas, mar-
cas, botones y otros acentos pueden di-
rigir la atención del espectador a ciertas 
partes. Incluye colores neón en otros ele-
mentos para crear un punto de énfasis, o 
usa salpicaduras de neón para mover la 
vista de una parte del diseño a otra».22

21 «Diseño minimalista: todo lo que debes saber para construir el tuyo», Adobe Latinoamérica, acceso 
el 13 de agosto de 2024, https: //blog.adobe.com/es /publish /2022, /05/10/diseno-minimalista 

22 «Cómo usar colores neón en el diseño gráfico», Design Wizard, acceso el 9 de septiembre de 2024, 
https: //designwizard.com/es /blog /como-utilizar-colores-neon-en-diseno-grafico/ 

Aspecto didáctico
Docomomo Guatemala busca informar 
a los futuros arquitectos sobre la historia 
arquitectónica moderna en Guatemala y 
la importancia de la protección de esta, 
por lo que aunque este no sea un mate-
rial directamente didáctico, si busca com-
plementar la educación que estos jóvenes 
reciben en la universidad de una forma 
llamativa e independiente para que ellos 
lo puedan leer en sus tiempos libres. 



64

Aspecto morfológico
Las funciones principales del mensaje 
que se busca transmitir son Informati-
va y Expresiva. Informativa debido a que 
como se explicaba anteriormente, los 
arquitectos buscan que los jóvenes se 
interesen y participen en el activismo de 
protección de la arquitectura moderna 
guatemalteca, esto lo realizan explican-
do la importancia de esta para nuestra 
historia cultural; los escritos no sola-
mente son académicos, también son 
expresivos, ellos no realizarían este tra-
bajo si no tuvieran una pasión por dicho 
movimiento, por lo que aunque no sean 
directamente una obra de arte, si tienen 
un tono de expresión hasta sentimental.

Al igual que los textos, las fotografías 
fueron tomadas de una forma delicada 
y prestando atención a cada detalle de 
los edificios, por lo que también trans-
miten un mensaje de informar y contarle 
al lector sobre cada esquina de edificios 
que tal vez no conozcan o no conozcan 
mucho. Asimismo, cumplen una función 
expresiva artística porque aunque el au-
tor (Andrés Asturias) no sea arquitecto, 
pudo demostrar la elegancia, belleza y 
sobriedad de la arquitectura moderna 
guatemalteca con cada fotografía.

Aspecto sintáctico
Material visual:

Planos: Las fotografías del banco de 
imágenes de Docomomo Guatemala 
cuentan con planos descriptivos como 
Gran Plano General y Plano General; 
también cuentan con fotografías de 
Planos Expresivos y aunque los edificios 
no demuestren emociones se pueden 
apreciar diferentes particularidades en 
las imágenes tomadas en Primer Plano 
y Plano de Detalle.

Ángulos: El banco de fotografías cuen-
ta con los diferentes tipos de ángulos: 
normal, picado, contrapicado, ángulo 
frontal y lateral. Esto permite una facili-
dad a la hora de diseñar puesto que se 
cuenta con gran variedad de fotografías 
para cada edificio.

Composición: La composición del ma-
terial de diseño utilizará líneas horizon-
tales y verticales, esto para darle jerar-
quía y orden a cada elemento que se 
utilizará para que todo pueda ser com-
prendido de la mejor manera.

Color: 
Azul Brandeis
RGB: 0, 111, 237
CMYK: 100, 53, 0, 7
HEX: 006FED

Este azul ha sido asociado con la exce-
lencia académica. Genera confianza en 
las personas; es innovador, inteligente, 
profesional y dinámico.23

23 «What Color is Brandeis Blue? Meaning, Code & Combinations»,
Piktochart Team, acceso el 8 de septiembre de 2024,
https: //piktochart.com/tips /what-color-is-brandeis-blue#what-color-is-brandeis-blue
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24 «What Color is Mikado Yellow? Meaning, Code & Combinations», Piktochart Team, acceso el 8 
de septiembre de 2024,, https: //piktochart.com/tips /what-color-is-mikado-yellow#what-is-mikado-ye-
llows-meaning  

25 «What Color is Pear? Meaning, Code & Combinations», Piktochart Team, acceso el 8 de septiem-
bre de 2024, https: //piktochart.com/tips /what-color-is-pear#what-is-pears-meaning

26 «What Color is Red Violet? Meaning, Code & Combinations», Piktochart Team,
acceso el 8 de septiembre de 2024,
https://piktochart.com/tips/what-color-is-red-violet#what-is-red-violets-meaning

Amarillo Mikado
RGB: 255, 194, 10
CMYK: 0, 24, 96, 0
HEX: FFC20A

Este es un color cálido, vibrante, alegre, 
energético, optimista. En Japón lo aso-
cian con la nobleza y el poder; sin em-
bargo, en occidente se asocia con el 
positivismo y generalmente levanta los 
diseños.24 Se complementa muy bien 
con el Azul Brandeis.

Cinnabar
RGB: 236, 87, 50
CMYK: 0, 63, 79, 7
HEX: EC5732

Cinnabar es la mezcla de un rojo caluro-
so, un naranja vibrante y lo terroso de un 
café. Este es un color que trabaja bien 
con los anaranjados y amarillos; ayuda a 
que los turquesas y azules resalten.

Pera
RGB: 177, 220, 4
CMYK: 20, 0, 98, 14
HEX: B1DC04

El color pera en varias culturas simboli-
za renovación, crecimiento, salud, vitali-
dad, frescura, alegría.25

Rojo Púrpura
RGB: 201, 3, 151
CMYK: 0, 99, 25, 21
HEX: C90397

En la cultura occidental el Rojo Púrpura 
tiene un significado de creatividad y ro-
mance, mientras que en la cultura orien-
tal, representa la nobleza y espiritualidad. 
En general, es un color apasionado, crea-
tivo, misterioso, lujoso y energético.26

Figura 19: Azul Brandeis.
Elaboración propia.

Figura 21: Cinnabar.
Elaboración propia.

Figura 20: Amarillo Mikado.
Elaboración propia.

Figura 23: Rojo Púrpura.
Elaboración propia.

Figura 22: Pera.
Elaboración propia.
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Aspecto semántico
Denotación:
El proyecto del diseño editorial para el 
compendio de escritos de los integrantes 
de Docomomo Guatemala tiene como 
meta ser un documento de alta calidad 
estética y funcional. Este proyecto está 
diseñado para que los textos que los ar-
quitectos puedan ser reproducidos de 
una forma llamativa para el grupo obje-
tivo y que este pueda aprender sobre la 
defensa del patrimonio arquitectónico 
moderno de Guatemala e incluso, moti-
varles a tomar una postura participativa.

Connotación:
El proyecto no solo es la reproducción 
sin más de los textos, a través de su rea-
lización, reproducción y movilización se 
busca comunicar el compromiso que 
cada integrante tiene con la institución 
y por ende, que también tiene con la ar-
quitectura y cultura guatemalteca. Esto 
refleja una alta convicción por la acade-
mia, la historia y el activismo que se bus-
ca compartir con el grupo objetivo para 
que esos futuros arquitectos también 
puedan ir formando esa sensibilidad.
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PRODUCCIÓN GRÁFICA
CAPÍTULO VI

· Previsualización · Nivel de producción gráfica 1 · 
· Nivel de producción gráfica 2 · Nivel de producción gráfica 3 ·
· Propuesta gráfica final fundamentada · Vista preliminar de la

pieza gráfica · Lineamientos para la puesta en práctica · Honorarios ·
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PREVISUALIZACIÓN

Título del proyecto
Del Tejado a la Losa.

Resumen del tema 
social del proyecto
El proyecto busca apoyar los procesos 
de fortalecimiento de la documenta-
ción, divulgación y sistematización que 
Docomomo Guatemala realiza para la 
conservación del patrimonio arquitectó-
nico moderno en Guatemala. Esto ayu-
dará a que los futuros arquitectos reco-
nozcan la importancia de la protección 
de estos edificios y se puedan involucrar 
a la causa activista.

Ruta del usuario

Piezas de diseño y
secciones principales
Documento de lectura. Cuenta con tex-
tos escritos por los diferentes integrantes 
de Docomomo Guatemala. Los escritos 
se pueden dividir por capítulos si estos 
son sobre un mismo edificio. El libro 
contará con su portada, contraportada, 
lomo, guardas, créditos, índice, portadi-
llas, las páginas internas con los textos y 
las fotografías.

Tabla #6: Ruta de usuario

Fuente: Elaboración propia.
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NIVEL
DE PRODUCCIÓN GRÁFICA 1

A. Pieza gráfica
Sección 1, portada: 

1. Esta propuesta refleja el concepto creativo 
puesto que se utilizaría una imagen en blanco 
y negro y la tipografía del título es lo que le 
daría el pop de color, no llevaría más detalle 
que ello y el logotipo de la institución para 
tampoco abusar de la otra tendencia utilizada 
que sería la minimalista. El título sería el foco 
de atención.

2. La segunda propuesta tiene como princi-
pal tendencia el minimalismo, se puede utili-
zar un fondo blanco y una imagen a color o 
un fondo de color y una imagen en blanco y 
negro; esta maquetación promueve que se 
pueda apreciar mayormente la fotografía.

3. La tercera propuesta incluye una fotogra-
fía igualmente de fondo pero con un título 
de menor tamaño. Este también sería el foco 
de atención pero ahora la comparte un poco 
más con la fotografía.

Figura 24: Bocetos para portadas.
Elaboración propia.
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Sección 2, páginas internas:

1. En esta primera propuesta se presenta 
una página con un título pequeño seguido 
de los textos, en la siguiente una imagen a 
gran tamaño con sus créditos sobre ella. 
Esta es una propuesta más común, pero 
funcional para una lectura fácil.

2. En la segunda propuesta se puede 
encontrar una imagen arriba del título, 
esta propuesta puede parecer más atre-
vida pero motiva a los lectores a estar 
pendientes de cada sección y a no abu-
rrirse con un formato más común.

3. Esta propuesta cuenta con una foto-
grafía en una página entera; pero esta 
vez con el título por encima, en la otra 
página se encuentra el texto y un espa-
cio para otra imagen más pequeña, esta 
propuesta permite integrar más imáge-
nes y es más dinámica.

Figura 25: Bocetos para páginas internas.
Elaboración propia.

Sección 3, contraportadas:

1. Esta propuesta incluye el resto de la 
fotografía utilizada en la portada y sobre 
esta volvemos a encontrar el título, tam-
bién la sinopsis, el logo y el código de ba-
rras. Esta es una propuesta común pero 
que nunca falla.

2. Esta propuesta cuenta con un fon-
do blanco o a color, el título y algunas 
frases que la institución proponga sobre 
la defensa del patrimonio arquitectóni-
co del movimiento moderno en Gua-
temala, igual su logo y el código. Esta 
propuesta invita a crear curiosidad con 
las frases y motivación para querer leer 
el libro.

3. Aquí encontramos también el res-
to de la imagen utilizada en la portada 
pero hasta la mitad o un tercio, en el 
resto de espacio podemos encontrar la 
sinopsis, el logo y el código. Esta pro-
puesta puede presentar un poco más 
de legibilidad en la sinopsis.

Figura 26: Bocetos para contraportada
Elaboración propia.
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B. Descripción
de autoevaluación
Criterios de autoevaluación:

1. Jerarquía visual: Evalúa si el diseño organiza los 
elementos de manera que los más importantes se 
destaquen y guíen la mirada del lector en el orden 
adecuado.  / 2 pts.

2. Memorabilidad: Mide la capacidad del diseño 
para dejar una impresión duradera, facilitando que 
el contenido sea recordado por el usuario.  / 2 pts.

3. Indicadores necesarios: Verifica que la propues-
ta incluya todos los elementos y detalles clave ne-
cesarios para cumplir con su propósito según las 
bases del diseño editorial.  / 2 pts.

4. Cumplimiento del concepto creativo: Asegura 
que el diseño se alinee y exprese el concepto crea-
tivo planteado para el proyecto.  / 2 pts.

5. Espacio y composición: Evalúa si el diseño apro-
vecha eficazmente el espacio y mantiene una com-
posición equilibrada, facilitando la legibilidad y es-
tética del material.  / 2 pts.

Instrumento de autoevaluación:

Tabla #7: Bocetos para portadas

Fuente: Elaboración propia.
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Tabla #8: Bocetos para páginas internas

Fuente: Elaboración propia.

Tabla #9: Bocetos para contraportadas

Fuente: Elaboración propia.

Bocetos para la portada: Gana el boceto 1 con 10 puntos.

Bocetos para páginas internas:  Gana el boceto 3 con 10 puntos.

Bocetos para contraportada: Ganan los bocetos 2 y 3 con 09 puntos cada uno.

Resultados de autoevaluación:
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C. Descripción y
fundamentación
de la decisión final
1. Sección 1, portada

La propuesta ganadora fue el boceto 1. 
Esta propuesta refleja bien el concep-
to creativo, puesto que se utilizaría una 
imágen en blanco y negro de fondo y las 
letras de colores; aunque sea un dise-
ño llamativo y memorable, no irrumpirá 
con la tendencia minimalista pues no se 
añadirían otros elementos aparte de los 
anteriormente mencionados.

2. Sección 2, páginas internas

La propuesta triunfante fue la número 
3. Esta propuesta cumple con el con-
cepto creativo en el que se juega con 
el color mientras la imagen se puede 
lucir acompañada del título o solas por 
aparte. Aparte el diseño da mayor mo-
vimiento a la lectura lo cual no la hace 
monótona y aburrida sin dejar de tener 
jerarquía y ser legible.

3. Sección 3, contraportada

Las propuestas 2 y 3 fueron las que ma-
yor puntuación tuvieron, ambas cum-
plen con lo necesario (al boceto 3 se le 
puede añadir el título aunque no todos 
los libros necesariamente lo tienen en la 
contraportada). La propuesta 3 es más 
memorable que la 2, pero la 2 cumple 
un poco más con la tendencia minima-
lista. Se considera que es más funcional 
la propuesta 3.

Figura 27: Bocetos para portada 1.
Elaboración propia.

Figura 28: Bocetos para páginas internas 3.
Elaboración propia.

Figura 29: Bocetos para contraportadas 2 y 3.
Elaboración propia.
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NIVEL
DE PRODUCCIÓN GRÁFICA 2

Título

Fotografía de fondo

Cada capítulo del libro es sobre un edi-
ficio moderno en Guatemala. Se esco-
ge una de las fotografías y esta se utiliza 
como fondo para dar una vista preliminar 
de este. Se utiliza uno de los colores de 
la paleta de color y su equivalente más 
claro, en el caso de la Figura 1, se utiliza 
el verde, pero en otras portadillas se po-
drá encontrar el fuscia, el azul o alguno 
de los otros colores  presentados con 
anterioridad. Esto para crear un contras-
te y que sea llamativa para el lector.

Figura 30: Portadilla para capítulos internos.
Elaboración propia.

Pieza gráfica 1: portadillas
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Pieza gráfica 2: ficha técnica

Títulos en inglés y español

Textos en inglés y español

Fotografía de apoyo

En esta sección del libro, se da infor-
mación rápida del edificio. Contiene el 
título y número de de la sección tanto 
en inglés como en español, buscando 
siempre la jerarquía de estos. 

Los textos en español se presentan en 
una versión bold de la tipografía, mien-
tras que los  que están en inglés se 
presentan en la versión light, esto para 
crear una diferenciación clara dentro 
de una misma hoja, ya que uno de los 
requerimientos de la institución es que 
se optimizara lo más posible el espacio. 
El color utilizado siempre será el mismo 
durante todo el capítulo.

Figura 31: Ficha técnica y fotografía de apoyo. 
Elaboración propia.
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Pieza gráfica 3: sección del libro

A partir de la segunda sección de cada 
capítulo, la información se comienza a 
presentar en párrafos más largos, eso de-
pende de cada autor por lo que se pre-
senta la opción de diagramación en dos 
columnas. El idioma español se presenta 
de lado izquierdo y con el color del capí-
tulo oscuro en los subtítulos y el texto en 
negro con el matiz a 70%. Del lado dere-
cho se encuentra el texto en inglés, con 
los subtítulos en el color claro indicado en 
la paleta de color y el texto en negro con 
el matiz en 50%.

A lo largo del libro se podrán encontrar 
páginas internas con acompañadas de 
imágenes o solamente con las columnas 
de texto, esto debido al requerimiento de 
optimización del espacio o porque como 
se mencionaba con anterioridad, hay al-
gunos capítulos más largos que otros.

Figura 32: Hojas de texto y fotografía de apoyo. 
Elaboración propia.

Títulos en inglés y español

Textos en inglés y español

Fotografía de apoyo
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Descripción de la validación

Técnica:
El cuestionario presenta 6 preguntas don-
de el profesional tiene que responder uti-
lizando una escala linear, siendo 1 la pun-
tuación más baja y 5 la más alta. Al final, se 
encuentra un espacio para comentarios.

Muestra:
Dos profesionales del Diseño Gráfico, 
expertos en Diseño Editorial, ilustración, 
tipografía y otras ramas.

Samael Solórzano, 32 años, es un dise-
ñador gráfico con más de 10 años de 
experiencia, especializado en branding, 
ilustración y tipografía.

Claudia García, 33 años, es una diseña-
dora gráfica con más de siete años de 
experiencia, especializada en el diseño 
editorial e ilustración.

Criterios de evaluación:
Diseño Gráfico (Calidad gráfica, funcio-
nalidad, coherencia y consistencia visual, 
originalidad e innovación, comprensión 
del mensaje, legibilidad, jerarquía, com-
prensión del concepto creativo, capaci-
dad de mantener la atención).

Espacio para comentarios personales.

Proceso:
Se le escribe a los profesionales para 
ver su disponibilidad; posteriormente se 
les envía un correo en el cual se les pide 
que primeramente vean el video con el 
contexto del proyecto, al final del video, 
encuentran un QR para poder ver una 
parte de este con más detenimiento. 
Cuando terminan esa parte del proce-
so, se les invita a responder el cuestio-
nario en Forms.

Cuestionario:

1. De 1 a 5, ¿considera que el nivel de 
calidad gráfica es bajo o alto?

2. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
es funcional?

3. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
es coherente y tiene consistencia visual?

4. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
es original e innovador?

5. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
da entender el concepto creativo?

6. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
es llamativo y mantiene su atención?

7. Comentarios sobre el proyecto, feed-
back y/o justificaciones de las respuestas.
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Descripción y evidencia del proceso:
Como se mencionó con anterioridad, el 
cuestionario fue presentado en la pla-
taforma Forms, de Google. A continua-
ción se pueden observar algunas sec-
ciones del cuestionario, se puede ver 
completo en los anexos.

Figura 33: Captura de pantalla del Forms respondido por los profesionales. Elaboración propia.

Figura 34: Captura de pantalla de los comentarios personales de cada profesional. Elaboración propia.
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Resultados de validación

Cuestionario:
1. De 1 a 5, ¿Considera que el nivel de calidad gráfica es bajo o alto?

2. De 1 a 5, ¿considera que el producto es funcional?

Figura 35: Respuesta 1.
Validación con profesionales.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 36: Respuesta 2.
Validación con profesionales.
Fuente: Elaboración propia.

Análisis:
Ambos profesionales consideran que el ni-
vel de calidad gráfica es alto, aunque uno 
de ellos piensa que aún puede mejorar.

Análisis:
Ambos profesionales opinan que el pro-
ducto es funcional es alto, aunque uno 
de ellos piensa que aún puede mejorar.
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3. De 1 a 5, ¿considera que el producto es coherente y tiene consistencia visual?

Figura 37: Respuesta 3.
Validación con profesionales.
Fuente: Elaboración propia.

4. De 1 a 5, ¿considera que el producto es original e innovador?

Figura 38: Respuesta 4.
Validación con profesionales.
Fuente: Elaboración propia.

Análisis:
Ambos profesionales indican que el 
producto es coherente y consistente.

Análisis:
Ambos profesionales expresan que el 
producto es original e innovador.
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5. De 1 a 5, ¿considera que el producto da entender el mensaje y el concepto creativo?

Figura 39: Respuesta 5.
Validación con profesionales.
Fuente: Elaboración propia.

6. De 1 a 5, ¿considera que el producto es llamativo y mantiene su atención?

Figura 40: Respuesta 6.
Validación con profesionales.
Fuente: Elaboración propia.

Análisis:
Ambos profesionales coinciden en que 
el producto da entender el mensaje y el 
concepto creativo, aunque uno de ellos 
piensa que aún puede mejorar.

Análisis:
Ambos profesionales piensan que el 
producto llamativo y mantiene su aten-
ción, aunque uno de ellos piensa que 
aún puede mejorar.
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7. Comentarios sobre el proyecto, feedback y/o justificaciones de las respuestas.

«Solo como observación: cuidar los espa-
cios de viñetas y numeración. Página 6, 
sección documentación (principales refe-
rencias) la primera referencia tiene un es-
pacio de más, revisar viñetas en inglés de 
esta misma sección. Página 9, la redacción 
de las propuestas descritas del Teatro Na-
cional podrían ser: Propuesta 1, Propuesta 
2, Propuesta 3. Página 14, sección docu-
mentación (principales referencias) alinear 
los espacios de las viñetas. Página 21, sec-
ción documentación, cuidar los espacios 
de las viñetas.»²⁷

«- Respeto a los colores: Me parece muy 
interesante el uso del blanco y negro en 
las fotografías junto con el contraste de 
colores llamativos para darle una funcio-
nalidad de capturar la atención del lec-
tor. Sin embargo tendría cuidado en el 
uso muy saturado de los mismos ya que 
en aplicaciones de colores sólidos, la 
lectura puede verse comprometida por 
la alta luminosidad del documento. Por 
ejemplo en la sección donde utilizas el 
amarillo, al utilizar el texto en color blan-
co, la lectura no es funcional ya que los 
textos en blanco (sobre todo los peque-
ños) se llegan a perder ya que no hay 
contraste entre el amarillo y el blanco, 
suficiente para su funcionalidad. Yo te 
recomendaría que si quieres usar un co-
lor por sección, ese color lo expandas 
a diferentes tonalidades (más oscuras y 
otras más claras) para poder garantizar 
la lectura óptima de los textos

- Referente a la diagramación: Conside-
ro que la información es bastante densa 
para poder hacer una lectura sin mu-
chas pausas, entonces eso puede com-
prometer la retención de los lectores. 
Te sugiero implementar respiros más 
constantes en la diagramación, puedes 
utilizar más fotografías de diferentes to-
mas o también puede ser una buena 
idea el hacer patrones de elementos 
con color, de las fotografías de los edi-
ficios. Esto puede ser un recurso útil y 
que refuerce el concepto de darle más 
color a esta documentación.»²⁸

Según los resultados de las evaluacio-
nes, se puede evidenciar que los profe-
sionales consideran que el trabajo está 
bien realizado, es coherente, innovador, 
tiene una buena calidad y funcionalidad. 
Podría mejorar en el área donde se bus-
ca mantener la atención de los lectores; 
como menciona Samael, se pueden 
hacer cambios en la diagramación aña-
diendo más fotografías o patrones ins-
pirados en los edificios para ayudar en 
ese sentido. 

En la sección de comentarios, Samael 
y Claudia mencionan cambios técnicos 
en relación a la diagramación como cui-
dar las viñetas y el uso de las tonalidades 
del color, por lo que también serán to-
mados en cuenta y realizados.

27 Claudia García, respuesta en cuestionario, octubre 2024.
28 Samael Solórzano, respuesta en cuestionario, octubre 2024.



85

Proyecto PEER:

Como parte de la clase Proyecto de Graduación 
se participó en el Proyecto PEER, donde se pre-
sentó el video contextualizando el proceso del 
proyecto. Posteriormente se debía realizar una 
evaluación de pares y comentarios sobre el tra-
bajo realizado.

Los criterios de evaluación eran los siguientes: 
Contenido y mensaje, calidad gráfica, funcionali-
dad y usabilidad, coherencia y consistencia visual, 
originalidad e innovación.

Se recibió el siguiente comentario:

«Es una excelente idea, y la incorporación de al-
gunas ilustraciones en 3D sería genial para trans-
mitir mejor el concepto. En cuanto al concepto 
creativo, me parece adecuado y la paleta cromá-
tica está muy bien lograda. Sin embargo, la elec-
ción tipográfica no refleja completamente la origi-
nalidad y el toque extravagante que se busca para 
este proyecto.»

Después de consideración personal y cuestionar 
con colegas y asesoras, se decidió no tomar en 
cuenta las recomendaciones dadas debido a que 
«ilustraciones 3D y extravagancia» no eran temas 
que se buscaba tocar, ni que vayan con el con-
cepto creativo presentado.

Figura 41: Validación Proyecto PEER. Fuente: Captura de pantallada, Excel Licda. Anggely Enríquez.
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Descripción y
fundamentación
de la decisión final
1. Sección 1, portada

Se considera que la portada es funcio-
nal, por lo que se continuará con el di-
seño aunque tal vez se realice algún tra-
tamiento para mayor legibilidad.

2. Sección 2, páginas internas

Se mejora principalmente la situación de 
las viñetas, aunque son pequeños detalles, 
impactan bastante en la lectura y diseño; 
también se cambiaron algunos tonos o 
colores para mejorar la lectura y se traba-
jan los espacios de respiro.

3. Sección 3, portadillas

Se realizan ilustraciones para acompañar 
las fotografías y crear un diseño más lla-
mativo y que retenga la atención.

Figura 42: Portada Catálogo.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 43: Páginas internas.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 44: Páginas internas.
Fuente: Elaboración propia.
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NIVEL
DE PRODUCCIÓN GRÁFICA 3

Título

Fotografía de fondo

Al tomar en cuenta las respuestas y comentarios 
realizados por los profesionales y se realizaron 
cambios en las portadillas en las que era necesa-
rio, en la de Rectoría, por ejemplo, se cambió la 
tonalidad del verde, así como se recomendó en 
la validación pasada. En esta, se cambió la pre-
sentación de la fotografía, enseñando solamente 
los detalles.

Figura 45: Portadilla para capítulos internos.
Elaboración propia.

Pieza gráfica 1: portadillas
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Pieza gráfica 2: ficha técnica

Títulos en inglés y español

Textos en inglés y español

Fotografía de apoyo

Uno de los comentarios específicos realizados por 
los profesionales fue sobre esta ficha técnica en 
específico. Samael mencionaba que  la lectura de 
esta ficha era complicada, debido al color de fondo 
y la letra blanca así que se cambió a letra a negro. 
Lo mismo se realizó con cualquier otro color que 
presentara esa dificultad.

Figura 46: Ficha técnica y fotografía de apoyo. 
Elaboración propia.
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Pieza gráfica 3: sección del libro

En esta sección del capítulo de Rectoría, se puede 
apreciar que el cambio en los tonos de verde ayudó 
a mejorar la legibilidad sobre todo en los subtítulos 
en inglés. También se toma en cuenta el espacio de 
respiro mencionado como se puede observar en la 
página derecha.

Figura 47: Hojas de texto y fotografía de apoyo. 
Elaboración propia. Fotografía de Rectoría por Andrés As-
turias, banco de imágenes de 
Docomomo Guatemala.

Títulos en inglés y español

Textos en inglés y español

Fotografía de apoyo
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Descripción de la validación

Técnica:
El cuestionario presenta 6 preguntas don-
de el estudiante tiene que responder uti-
lizando una escala linear, siendo 1 la pun-
tuación más baja y 5 la más alta. Al final, se 
encuentra un espacio para comentarios.

Muestra:
Dos estudiantes de Arquitectura de la 
Facultad de Arquitectura de la USAC.

Luis Zarazúa, 20 años, es un estudian-
te de Arquitectura actualmente cursa el 
quinto semestre en la FARUSAC.

María José Sebastián, 21 años, es una 
estudiante de arquitectura y diseño grá-
fico en la Facultad de Arquitectura de 
la USAC.

Criterios de evaluación:
Diseño Gráfico (Calidad gráfica, funcio-
nalidad, coherencia y consistencia visual, 
originalidad e innovación, comprensión 
del mensaje, legibilidad, jerarquía, com-
prensión del concepto creativo, capaci-
dad de mantener la atención).

Espacio para comentarios personales.

Proceso:
Se le escribe a los profesionales para 
ver su disponibilidad; posteriormente se 
les envía un correo en el cual se les pide 
que primeramente vean el video con el 
contexto del proyecto, al final del video, 
encuentran un QR para poder ver una 
parte de este con más detenimiento. 
Cuando terminan esa parte del proce-
so, se les invita a responder el cuestio-
nario en Forms.

Cuestionario:

1. De 1 a 5, ¿considera que el nivel de 
calidad gráfica es bajo o alto?

2. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
es funcional?

3. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
es coherente y tiene consistencia visual?

4. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
es original e innovador?

5. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
da entender el concepto creativo?

6. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
es llamativo y mantiene su atención?

7. Comentarios sobre el proyecto, feed-
back y/o justificaciones de las respuestas.
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Descripción y evidencia del proceso:
Como se ha indicado, el cuestionario fue 
presentado en la plataforma Forms, de 
Google. A continuación se pueden ob-
servar algunas secciones del cuestiona-
rio, se puede ver completo en los anexos.

Figura 48: Captura de pantalla del Forms respondido por el grupo objetivo.

Figura 49: Captura de pantalla de los comentarios personales de cada estudiante.
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Resultados de validación

Cuestionario:
1. De 1 a 5, ¿Considera que el nivel de calidad gráfica es bajo o alto?

2. De 1 a 5, ¿considera que el producto es funcional?

Análisis:
Ambos estudiantes expresan que el nivel 
de calidad gráfica es alto, aunque uno 
de ellos piensa que aún puede mejorar.

Análisis:
Ambos estudiantes coinciden en que el 
producto es funcional, aunque los dos 
piensan que aún puede mejorar un poco.

Figura 50: Respuesta 1.
Validación con Grupo Objetivo.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 51: Respuesta 2.
Validación con Grupo Objetivo.
Fuente: Elaboración propia.
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3. De 1 a 5, ¿considera que el producto es coherente y tiene consistencia visual?

Figura 53: Respuesta 3.
Validación con Grupo Objetivo.
Fuente: Elaboración propia.

4. De 1 a 5, ¿considera que el producto es original e innovador?

Figura 54: Respuesta 4.
Validación con Grupo Objetivo.
Fuente: Elaboración propia.

Análisis:
Ambos estudiantes indican que el pro-
ducto es coherente y tiene consistencia.

Análisis:
Ambos estudiantes opinan que el pro-
ducto es original e innovador, aunque 
los dos piensan que aún puede mejorar 
un poco.
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5. De 1 a 5, ¿considera que el producto da entender el mensaje y el concepto creativo?

Figura 55: Respuesta 5.
Validación con Grupo Objetivo.
Fuente: Elaboración propia.

6. De 1 a 5, ¿considera que el producto es llamativo y mantiene su atención?

Figura 57: Respuesta 6.
Validación con Grupo Objetivo.
Fuente: Elaboración propia.

Análisis:
Ambos estudiantes piensan que el pro-
ducto llamativo y mantiene su atención, 
aunque uno de ellos piensa que aún 
puede mejorar.

Análisis:
Ambos estudiantes consideran que el 
producto da entender el mensaje y el 
concepto creativo, aunque los dos pien-
san que aún puede mejorar un poco.
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7. Comentarios sobre el proyecto, feedback y/o justificaciones de las respuestas.

«Me gustaron mucho los colores, y me 
pareció un documento bien diagramado 
y fácil de leer.» ²⁹

«El trabajo me parece bastante informa-
tivo e interesante como concepto y me 
parece que sí aporta algo importante para 
su grupo objetivo, sin embargo conside-
ro que necesita más gráficos explicativos 
que ilustren el contenido escrito para ha-
cer más digerible la información, fuera de 
eso sí me considero que es original en el 
sentido de que en Guatemala no existe 
mucho material respecto al tema.»³⁰

Los estudiantes consideran que el libro 
tiene buena calidad gráfica, es coheren-
te y mantiene su atención. Mencionan 
que podría beneficiarse de más apoyos 
gráficos para que la lectura no sea tan 
densa, aún así María José y Luis están 
de acuerdo a que es un documento 
bien diagramado y original.

29 María José Sebastián, respuesta en cuestionario, octubre 2024.
30 Luis Zarazúa, respuesta en cuestionario, octubre 2024.
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Técnica:
El cuestionario presenta 6 preguntas don-
de el cliente tiene que responder utilizan-
do una escala linear, siendo 1 la puntua-
ción más baja y 5 la más alta. Al final, se 
encuentra un espacio para comentarios.

Muestra:
Dos arquitectos pertenecientes a Doco-
momo Guatemala, ambos dan clases en 
la Facultad de Arquitectura de la Uni-
versidad de San Carlos de Guatemala.

Dra. Sonia Fuentes. Doctora de Arqui-
tectura por la UNAM. Cuenta con más 
de 20 años de experiencia dando clases 
en la USAC.

Arq. Romeo Flores, es un profesor en 
la Facultad de Arquitectura en la USAC 
con más de 20 años de experiencia. Ac-
tualmente es el presidente de Docomo-
mo Guatemala.

Criterios de evaluación:
Diseño Gráfico (Calidad gráfica, funcio-
nalidad, coherencia y consistencia visual, 
originalidad e innovación, comprensión 
del mensaje, legibilidad, jerarquía, com-
prensión del concepto creativo, capaci-
dad de mantener la atención).

Espacio para comentarios personales.

Proceso:
Se le escribe a los Arquitectos para ver 
su disponibilidad; posteriormente se les 
envía un correo en el cual se les pide 
que primeramente vean el video con el 
contexto del proyecto, al final del video, 
encuentran un QR para poder ver una 
parte de este con más detenimiento. 
Cuando terminan esa parte del proce-
so, se les invita a responder el cuestio-
nario en Forms.

Descripción de la validación

Cuestionario:

1. De 1 a 5, ¿considera que el nivel de 
calidad gráfica es bajo o alto?

2. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
es funcional?

3. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
es coherente y tiene consistencia visual?

4. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
es original e innovador?

5. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
da entender el concepto creativo?

6. De 1 a 5, ¿considera que el producto 
es llamativo y mantiene su atención?

7. Comentarios sobre el proyecto, feed-
back y/o justificaciones de las respuestas.
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Descripción y evidencia del proceso:
Como se mencionó con anterioridad, el 
cuestionario fue presentado en la pla-
taforma Forms, de Google. A continua-
ción se pueden observar algunas sec-
ciones del cuestionario, se puede ver 
completo en los anexos.

Figura 58: Captura de pantalla del Forms respondido por los clientes.

Figura 59: Captura de pantalla de los comentarios personales de cada arquitecto.
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Resultados de validación

Cuestionario:
1. De 1 a 5, ¿Considera que el nivel de calidad gráfica es bajo o alto?

2. De 1 a 5, ¿considera que el producto es funcional?

Análisis:
Ambos clientes indican que el nivel de 
calidad gráfica es alto.

Análisis:
Ambos clientes opinan que el producto 
es altamente funcional.

Figura 60: Respuesta 1.
Validación con Clientes.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 61: Respuesta 2.
Validación con Clientes.
Fuente: Elaboración propia.
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3. De 1 a 5, ¿considera que el producto es coherente y tiene consistencia visual?

Figura 62: Respuesta 3. 
Validación con Clientes.
Fuente: Elaboración propia.

4. De 1 a 5, ¿considera que el producto es original e innovador?

Figura 63: Respuesta 4.
Validación con Clientes.
Fuente: Elaboración propia.

Análisis:
Ambos clientes expresan que el produc-
to es coherente y tiene consistencia.

Análisis:
Ambos clientes coinciden que el produc-
to es original e innovado.
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5. De 1 a 5, ¿considera que el producto da entender el mensaje y el concepto creativo?

Figura 64: Respuesta 5. 
Validación con Clientes.
Fuente: Elaboración propia.

6. De 1 a 5, ¿considera que el producto es llamativo y mantiene su atención?

Figura 65: Respuesta 6. 
Validación con Clientes.
Fuente: Elaboración propia.

Análisis:
Ambos clientes consideran que el pro-
ducto llamativo y mantiene su atención.

Análisis:
Ambos clientes piensan que el produc-
to da entender el mensaje y el concepto 
creativo.
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Según las respuestas del cuestionario pre-
sentado a los clientes, estos consideran 
que el trabajo realizado está siendo exito-
so y de buena calidad, también hicieron 
saber su agrado por medio del espacio 
de comentarios, especialmente sobre la 
paleta de color y la calidad del diseño.

7. Comentarios sobre el proyecto, feedback y/o justificaciones de las respuestas.

«Me parece una excelente reflexión y 
apreciación de tu parte, que hayas queri-
do resaltar la importancia de los elemen-
tos racionales y sobrios de la modernidad 
a través del color.» ³¹

«Cumple al 100% con las
expectativas que tenemos,
y nos parece de excelente calidad.»³²

31 Romeo Flores, respuesta en cuestionario, octubre 2024.
32 Sonia Fuentes, respuesta en cuestionario, octubre 2024.
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PROPUESTA
GRÁFICA FINAL FUNDAMENTADA

Fotografía de fondo

Trabajo en imagen
para mejor lectura

Aunque los clientes no tenían comentarios sobre 
puntos de mejoras, se continuó trabajando en las 
anteriores y otras que se encontraron personal-
mente. Por ejemplo, en esta portadilla se tenían 
problemas a la hora de la impresión pues el color 
azul oscuro no se miraba, así que se trabajó la ima-
gen y el color.

Figura 66: Portadilla para capítulos internos.
Elaboración propia. Fotografía de Auditorio
Francisco Vela, USAC por Andrés Asturias,
banco de imágenes de Docomomo Guatemala.

Pieza gráfica 1: portadillas
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Pieza gráfica 2: portada

Se presenta la portada. Aunque no se re-
cibieron comentarios por escrito de esta, 
en un encuentro con los clientes, men-
cionaron que les gustaba y que estaban 
de acuerdo con las decisiones tomadas ya 
que anteriormente se les había mostrado 
una versión con las letras en anaranjado.

También se mejoró la legibilidad como 
anteriormente se mencionó que se reali-
zaría colocando una caja negra en degra-
dé detrás del título y logo.

Figura 67: Portada para el libro “Del Tejado a la 
Losa”. Elaboración propia. Fotografía de TELGUA 
por Andrés Asturias, banco de imágenes de
Docomomo Guatemala.

Título

Fotografía de apoyo

Logotipo
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Pieza gráfica 3: sección de capítulo

Debido a que el cliente pidió que se optimizara lo 
más posible el espacio pero que el grupo objetivo 
y los profesionales mencionan que necesitan espa-
cios de descanso, se dejan ciertos títulos nada más 
acompañados de fotografías y del otro lado, texto 
seguido. Es de recordar que este es un libro  y por 
ende va a tener espacios de texto corrido, pero 
tampoco se trata de aburrir a los lectores. Las fo-
tografías permiten mantener la atención por medio 
de sus detalles.

Figura 68: Sección del capítulo de TELGUA. Elaboración 
propia. Fotografía de TELGUA por Andrés Asturias, banco 
de imágenes de Docomomo Guatemala.

Título y fotografía
de apoyo

Texto
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VISTA PRELIMINAR
DE LA PIEZA GRÁFICA
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Figura 69-143: Visualización de portada y páginas internas del libro 
Del Tejado a la Losa. Fuente: Elaboración propia. Fotografías por 
Andrés Asturias, banco de imágenes de Docomomo Guatemala.
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Instrucciones de utilización
Este libro está pensado principalmente 
para su reproducción en medios físicos 
de cualquier manera, se quiere integrar 
una versión para su distribución en digi-
tal debido a que la institución no cuenta 
con la facilidad de impresión en corto 
plazo. De esta manera, el producto se 
puede distribuir de igual manera, mien-
tras se buscan fondos para su impresión 
logrando así que más personas se ente-
ren de la importancia de la protección 
del patrimonio moderno guatemalteco.

Proceso de reproducción
La institución pidió que el libro tuviera un 
tamaño de 17 x 23.5 centímetros. Para su 
impresión es necesario tomar en cuenta 
los siguientes lineamientos:

- Para mantener un acabado fino y pro-
fesional se recomienda impresión láser.

- Para el empastado se recomienda uti-
lizar papel Husky, texcote u opalina en 
calibres gruesos como 10 o 12.

- El papel recomendado para las páginas 
internas es papel bond de 80 gramos si 
se quiere una impresión más económica. 
Si se lograran recaudar más fondos, una 
opción más elevada podría ser imprimir 
las páginas internas en 120 gramos.

Proceso de divulgación
El libro físico puede ser distribuido por 
los miembros de Docomomo Guatema-
la durante las diferentes actividades que 
realicen, también podrá encontrarse en 
la sede de la institución. Si deciden que 
lo quieren distribuir en forma digital po-
drían beneficiarse de que más personas 
lo obtengan, incluso internacionalmente.

Proceso de medición
de resultados
Este material está pensado para que 
principalmente estudiantes de arquitec-
tura se sientan conectados a la defensa 
del patrimonio moderno guatemalteco 
pero también que otras personas pue-
dan conocer más sobre este. Los resul-
tados se pueden medir a través de las 
copias distribuidas, el ingreso de nuevos 
miembros a la institución o mayor par-
ticipación en las actividades realizadas 
por Docomomo Guatemala.

LINEAMIENTOS
PARA LA PUESTA EN PRÁCTICA
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HONORARIOS
Total de horas reales
de producción gráfica
La duración de la producción gráfica registrada 
hasta el 28 de octubre de 2024 es de 277 horas.

Descripción Costo / Hora Horas Total

Energía eléctrica Q0.63        Q174.51

Internet Q0.83       Q229.91

Software 
Creative Cloud

Q0.11       Q30.47

Saldo y datos móviles Q0.18        Q49.86

Celular Q0.30        Q83.10

Equipo de cómputo Q0.76      Q210.52

Ipad Q0.12        Q33.24

277

INSUMOS

Fuente: Elaboración propia.

TOTAL: Q811.61

Tabla #10: Insumos
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Tabla #11: Servicios técnicos

Descripción Costo / Unidad Cantidad Total

Maquetación y
vaciado de texto

Q40.00 140 páginas Q6,760.00

Ilustraciones Q78.00 20 ilustraciones Q1,560.00

SERVICIOS TÉCNICOS

Fuente: Elaboración propia en base a la información 
encontrada en promedios de sueldos de diseñadoras
gráficas en Computrabajo.

TOTAL: Q8,320.00

Tabla #12: Servicios profesionales

Descripción Costo / Hora* Horas** Total

Investigación 18    Q720.00

Conceptualización 23    Q920.00

Definición creativa 16   Q640.00

Nivel de
Producción Gráfica 1

16   Q640.00

Nivel de
Producción Gráfica 2

72 Q2,880.00

Nivel de
Producción Gráfica 3

91 Q3,640.00

Validaciones y
revisión/arreglos

38   Q1520.00

SERVICIOS PROFESIONALES

Fuente: Elaboración propia. TOTAL: Q10,960.00

Q40

*El costo por hora calculado es el promedio de diferentes sueldos investigados 
de un diseñador gráfico. Este es aproximadamente de Q6,000.00. 
El costo por hora se determinó en Q40.00
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Tabla #13: Honorarios totales

Rubros Total

Insumos        Q811.61

Servicios Técnicos   Q8,320.00

Servicios Profesionales Q10,960.00

Total  Q20,091.61

Total más IVA - 12% Q22,502.60

HONORARIOS TOTALES

Fuente: Elaboración propia.

Figura 144: Captura de pantalla de Clockify demostrando la cantidad 
de horas cumplidas hasta el 28 de octubre. Fuente: Clockify.
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LECCIONES
APRENDIDAS

Diagnóstico
Proceso de gestión del proyecto:
Se identificó que uno de los mayores 
problemas fue no estar pendiente de fe-
chas u horarios, a pesar de que todo se 
entregó a tiempo, se corrió mucho y eso 
pudo haberse evitado.

Definición
Proceso de gestión del proyecto:
Se aprendió a darle el tiempo necesario 
a la investigación para poder realizar un 
trabajo completo y ordenado desde el 
inicio del proceso.

Producción gráfica de la pieza:
Aprender a tomar nota en cada reunión, 
conversación, llamada, etcétera fue de 
suma importancia para lograr definir un 
proyecto exitoso, del agrado del cliente y 
grupo objetivo.

Planeación
Proceso de gestión del proyecto:
Aprender a medir tiempos por medio 
de herramientas como el cronograma o 
el diagrama de flujo fue de mucha ayu-
da para realizar el proyecto, aunque tal 
vez el proceso varió en algunos puntos, 
es un buen comienzo y definitivamente 
es importante para la realización de un 
proyecto de esta magnitud.

Producción gráfica de la pieza:
Aunque hubo algunas confusiones al 
momento de crear el diagrama de flu-
jo, se realizó la herramienta y esta sirvió 
para medir el tiempo que tomaría lle-
var a cabo el proyecto. Elaborar estas 
herramientas lleva tiempo y un buen 
uso de sus normas, pero son efectivas 
y funcionales por lo que vale la pena 
aprender a utilizarlas. Aparte, el trabajo 
se presenta con mayor profesionalismo.
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Evaluación
Proceso de gestión del proyecto:
Tener un buen manejo del tiempo es 
valioso en esta parte del proyecto de-
bido a que la gente puede tomarse más 
tiempo del que se consideró inicial-
mente para responder el cuestionario, 
afortunadamente esto no fue un caso 
extremo pero si hubiera sido contra el 
tiempo, si se hubieran visto afectados 
los pasos siguientes.

Producción gráfica de la pieza:
Aprender a encontrar un balance entre 
lo que cada grupo entrevistado mencio-
na en el cuestionario y también lo que 
se considera como profesional fue una 
de las más grandes lecciones. Muchas 
veces los aportes son muy valiosos y 
mejoran el proyecto pero otras veces 
un grupo podrá sugerir un cambio que 
no se podrá realizar por las necesidades 
o peticiones de otro grupo.

Ejecución
Proceso de gestión del proyecto:
Se aprendió la importancia de ir presen-
tando los avances ante la institución ya 
que esto permite realizar cambios cons-
tantemente y asegurarse que se va por 
buen camino y se está comprendiendo 
y llevando a cabo de forma exitosa lo 
que la institución quiere.

Producción gráfica de la pieza:
Es valioso tomar las asesorías, el pro-
yecto no sería lo que es hoy si no se 
hubiera tomando en cuenta lo que las 
asesoras aportaron. Aunque a veces no 
se escucha lo que se quisiera, esos son 
los aportes más valiosos y que mejoran 
aún más el proyecto.
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CONCLUSIONES

Objetivo general
«Diseñar el material editorial para el 
fortalecimiento de los procesos de do-
cumentación, divulgación y sistematiza-
ción que Docomomo Guatemala realiza 
a favor de la conservación y valoración 
del patrimonio arquitectónico del Mo-
vimiento Moderno en Guatemala.»

Logro

El libro «Del Tejado a la Losa» es el re-
sultado de los procesos de documen-
tación realizados por la institución, este 
ya podrá ser reproducido y distribuido 
para divulgar la labor realizada por Doco-
momo Guatemala, fortaleciendo así a la 
institución y por ende, la conservación y 
valoración del patrimonio arquitectónico 
del Movimiento Moderno en Guatemala.

Impacto

El material editorial no solo busca do-
cumentar la labor de Docomomo 
Guatemala si no también motivar a los 
estudiantes de arquitectura y a otras 
personas interesadas en el tema a invo-
lucrarse en la conservación y valoración 
del patrimonio del Movimiento Moder-
no en Guatemala. Los estudiantes se 
pueden ver beneficiados tanto en sus 
clases como en su carrera profesional.

Objetivo específico de
comunicación visual
«Elaborar material gráfico editorial 
que contribuya a socializar la labor 
de Docomomo Guatemala en la pro-
tección del patrimonio arquitectónico 
moderno en Guatemala para facilitar 
el acceso, compresión y conservación 
del mismo.»

Logro

Este material representa la recopila-
ción de diferentes fichas técnicas escri-
tas por los integrantes de Docomomo 
Guatemala que tenían guardadas y no 
habían compartido. Ahora, pueden pre-
sentarlas en forma de un libro con una 
diagramación innovadora y llamativa 
para el grupo objetivo.

Impacto

Este libro representa la facilidad de 
compartir el conocimiento generado 
por Docomomo Guatemala, si se logra 
su reproducción se podrá contribuir 
a socializar esta información para que 
más personas puedan aprender sobre 
el tema e involucrarse.
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Objetivo específico
de diseño gráfico

«Diseñar un catálogo de registro de edifi-
cios del Movimiento Moderno en Guate-
mala que sea estético, funcional, llamativo 
y de valor para el grupo objetivo, que re-
fleje la esencia de Docomomo Guatema-
la y trascienda como material de consulta 
para futuras generaciones.»

Logro

Se logró crear un material estético, funcional, 
llamativo y de valor con el cual la institución. 
Conforme a las evaluaciones realizadas y uti-
lizando el feedback dado por los tres grupos 
evaluados se entrega un trabajo que refleja la 
escencia de Docomomo Guatemala y será de 
beneficio para el grupo objetivo.

Impacto

El libro «Del Tejado a la Losa» trascenderá 
como material de consulta para las futuras 
de arquitectos y para personas interesadas en 
el tema. Con este libro podrán aprender del 
tema de una forma fácil y llamativa, no es ne-
cesario ser arquitecto para entender y apren-
der sobre el tema.
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A la institución

RECOMENDACIONES

Sería de gran ayuda invitar a participar 
a personas de diferentes disciplinas para 
no solo enriquecer las conversaciones y 
el conocimiento que se genera sino tam-
bién para ir socializando y divulgando 
con mayor facilidad la importancia de la 
conservación y valoración del patrimonio 
arquitectónico del Movimiento Moderno 
en Guatemala.

En este caso se demostró la importancia 
de tener el apoyo de una diseñadora grá-
fica para generar el diseño editorial del li-
bro y por ende, comenzar a compartirlo; 
al igual que el trabajo realizado en EPS, la 
página web y la serie de folletos informa-
tivos, los tres proyectos eran necesarios 
para hacer crecer la institución.

A futuros estudiantes
de Diseño Gráfico

Poner siempre atención en clase, ase-
sorías, validaciones, conversaciones con 
colegas y compañeros puesto que las 
buenas ideas no solo salen de la cabeza 
propia, todas las personas pueden apor-
tar algo positivo y diferente a cada trabajo.

Tener confianza en las habilidades pro-
pias hará que el trabajo salga con mayor 
facilidad puesto que cuando una está se-
gura de sus conocimientos y su talento, 
no hay tiempo para dudas, solo para tra-
bajar. Dicho eso, es importante mante-
ner una actitud humilde, porque aún así, 
no lo sabemos todo, es importante saber 
pedir ayuda y también saber ofrecerla.

Al gremio de Diseño Gráfico
Dejar de lado la cultura de competen-
cia y comenzar a adoptar una cultura de 
apoyo y crecimiento mutuo, donde to-
dos los profesionales puedan triunfar y 
el trabajo en equipo sea tan importante, 
o incluso más, que el trabajo individual.

Se recomienda y se invita a siempre 
crear espacios en sus agendas para do-
nar tiempo a instituciones o personas 
que realizan trabajos sin fines de lucro 
y que podrían necesitar de los servicios 
del diseño gráfico. Es importante utilizar 
los conocimientos para ayudar a las co-
munidades a las que se pertenece y por 
ende, crear un mundo mejor.
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GLOSARIO
Activismo:
Conjunto de acciones orientadas a generar cambios sociales, políticos 
o culturales, a menudo a través de campañas, protestas o iniciativas 
que buscan concienciar y movilizar a la sociedad.

Arquitectura moderna:
Estilo arquitectónico que surgió en el siglo XX, caracterizado por el 
uso de nuevas tecnologías y materiales, así como por el énfasis en la 
funcionalidad y la simplicidad de formas.

Concepto creativo:
Idea original y novedosa que sirve como base para el desarrollo de 
una pieza o campaña visual, publicitaria, o de diseño.

Comunicación visual:
Proceso de transmitir ideas e información mediante elementos vi-
suales, como imágenes, colores y formas, para comunicar un men-
saje específico.

Cromatología: 
Estudio del color y sus aplicaciones, especialmente en el diseño y la 
teoría del color, para entender cómo los colores interactúan y afectan 
a las personas.

Diseño editorial:
Rama del diseño gráfico enfocada en la creación y disposición de 
elementos visuales y textuales en publicaciones impresas y digitales, 
como revistas, periódicos y libros.

Estética:
Rama de la filosofía que estudia la belleza y la percepción de lo bello, apli-
cada en el diseño y otras disciplinas para crear armonía visual y atractivo.

Grupo objetivo:
Conjunto de personas al que se dirige un producto, servicio o campa-
ña, definido en función dediferentes características como demográfi-
cas, psicográficas o de comportamiento.

Insight:
Entendimiento profundo y revelador sobre el comportamiento o las 
necesidades de un grupo objetivo, que sirve de base para desarrollar 
estrategias efectivas.
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Losa:
Elemento de construcción plano y horizontal, generalmente de con-
creto, utilizado para formar el piso o techo de una estructura.

Maquetación:
Proceso de organización y disposición de elementos visuales y textua-
les en una página o diseño, para lograr una presentación armoniosa 
y clara.

Movimiento moderno:
Corriente artística y arquitectónica del siglo XX que busca la funcio-
nalidad y la innovación, utilizando nuevas tecnologías y rechazando 
ornamentos innecesarios.

Patrimonio arquitectónico:
Conjunto de edificios y estructuras de valor histórico, cultural o ar-
tístico que se conservan como parte de la identidad y herencia de 
una comunidad.

Retícula:
Estructura de guías y líneas que se utiliza en diseño gráfico y editorial 
para organizar y alinear los elementos de una composición.

Sistematización:
Proceso de organizar y estructurar información o experiencias de 
manera coherente y ordenada para facilitar su comprensión, análisis 
y aprendizaje.

Software:
Conjunto de programas y aplicaciones que permiten realizar tareas 
específicas en un sistema informático.

Tejado:
Estructura de la parte superior de un edificio que lo cubre y protege, 
generalmente inclinado para facilitar la evacuación del agua de lluvia.

Tendencia:
Inclinación o moda dominante en un periodo de tiempo específico, 
reflejada en el diseño, la moda, y otras áreas creativas.

Tipografía:
Arte y técnica de organizar y diseñar tipos de letra para hacer textos 
legibles y estéticamente agradables en un diseño.
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ANEXOS
Recopilación de información

Figura 145:  Trifoliar con información de la
institución. Fuente: Docomomo Guatemala.

Anexo #1 Trifoliar informativo
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Anexo #2 Conociendo al Grupo Objetivo

Figura 146: Conociendo al
Grupo Objetivo, encuesta.
Fuente: Elaboración propia.
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Figura 147: Conociendo al
Grupo Objetivo, encuesta.
Fuente: Elaboración propia.
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Figura 148: Conociendo al
Grupo Objetivo, encuesta. 
Fuente: Elaboración propia.
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Validaciones

Figura 149: Presentación a institución.
Fuente: Elaboración propia.

Anexo #3 Presentación a institución

Anexo #4 Video Proyecto PEER

Figura 150: Video Proyecto PEER.
Fuente: Elaboración propia.
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Anexo #5 Validación a grupo objetivo

Figura 151: Validación
Grupo Objetivo.
Fuente: Elaboración propia.
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Figura 152: Validación Cliente.
Fuente: Elaboración propia.

Anexo #6 Validación a cliente

Figura 147: Conociendo al
Grupo Objetivo, encuesta.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 146: Conociendo al
Grupo Objetivo, encuesta.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 148: Conociendo al
Grupo Objetivo, encuesta. 
Fuente: Elaboración propia.

Figura 149: Presentación a institución.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 150: Video Proyecto PEER.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 151: Validación
Grupo Objetivo.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 152: Validación Cliente.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 153: Validación Profesionales.
Fuente: Elaboración propia.
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Anexo #7 Validación a profesionales

Figura 153: Validación Profesionales.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 149: Presentación a institución.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 150: Video Proyecto PEER.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 152: Validación Cliente.
Fuente: Elaboración propia.

Figura 153: Validación Profesionales.
Fuente: Elaboración propia.
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Figura 155: Entrega de productos.
Fuente: Elaboración propia.

Anexo #6 Entrega de productos

Figura 154: Entrega de productos.
Fuente: Elaboración propia.
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