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Presentacion

En este breve espacio del informe, se sintetizara lo que se vera
durante el desarrollo del proyecto mediante una introduccion.
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Introduccion

El siguiente documento explora los desafios de la
comunicacion visual respecto al cambio climati-
co en Guatemala. A pesar de lo relevante que es
el cambio climatico, la comunicacion sobre este
tema sigue siendo un obstaculo importante, par-
ticularmente en el pais. Este documento destaca
la falta de informacion clara y accesible y la baja
conciencia social sobre los problemas del cam-
bio climatico; a través de la revision de fuentes
bibliograficas y estudios sobre la comunicacion
climatica y suimpacto en las sociedades se analiza
las causas y consecuencias de estas deficiencias
en comunicacion.

Ademas, examina las barreras sociales que impi-
den una comunicacion efectiva sobre el cambio
climatico y sugiere el desarrollo de una identidad
gréafica estratégica como solucion, esta identidad
debe ser culturalmente relevante, accesible y
coherente, con el objetivo de educar y movilizar
a la poblacion en Guatemala.

Comunicacion visual,
cambio climatico,
Guatemala, disefio grafico,
branding e identidad
grafica.
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Figura 3. Fotografia en Escuintla, Elaboracién propia.
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Antecedentes del problema
de comunicacion visual

“Mejorar la informacion y la comunicacion visual para educar y
preparar a la poblacion ante el cambio climatico.”




El cambio climatico es un fenédmeno global que
impacta todos los aspectos de la vida en la tierra.
Sin embargo, a pesar de su importancia y de las
evidencias cientificas, la comunicacion efectiva
sobre este tema sigue siendo un desafio, especial -
mente en paises como Guatemala. Este documento
explora el problema de la comunicacion visual en
el pais respecto al cambio climatico, destacando la
falta de informacién clara y accesible; a partir de
referencias bibliograficas, estudios sobre comuni-
cacion climatica y su impacto en las sociedades,
se analizaran las causas y consecuencias de esta
deficiencia en la comunicacion visual en el con-
texto guatemalteco.

La comunicacion sobre el cambio climatico sirve
para educar a la poblacién y movilizar acciones
que mitiguen sus efectos. No obstante, en Guate-
mala, la difusion de informacion relevante sobre el
tema es limitado. Esto se debe, en parte, a |a falta
de recursos y capacidades institucionales para
desarrollar insumos de comunicacion efectivos y
adaptados a la realidad local.

La poblacién guatemalteca, enfrenta dificultades
para acceder a informacion veraz y comprensible
sobre el cambio climatico, lo que limita su capacidad
para tomar decisiones informadas y adaptarse a
los cambios ambientales que ya estan afectando
su entorno.’

La comunicacion visual es una herramienta para
transmitir informacioén de manera concisa. No
obstante, en el contexto guatemalteco, esta he-
rramienta carece de presencia en el ambito de
la comunicacion en general. En muchos casos, la
informacion disponible es demasiado técnica o
no esta adaptada a los niveles de alfabetizacion
de la poblacion, lo que dificulta su comprension
y retencién.?

Un problema clave es la falta de estrategias claras
de comunicacion que utilicen de manera efectiva
los cédigos visuales para educar al publico sobre
el cambio climatico. Los insumos existentes a me-
nudo carecen de coherencia y no logran captar la
atencion del publico de manera sostenida
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Otro desafio importante es el impacto de la desin-
formacion, que socava los esfuerzos por comunicar
la realidad del cambio climatico.

En Guatemala, al igual que en otros paises, los
medios han jugado un papel crucial en la difusion
de informacidn falsa o engafiosa sobre el tema,
debido a la falta de verificacion de fuentes. Esta
situacion es particularmente importante dado que
los medios de comunicacion son las principales
fuentes de informacion para gran parte de la po-
blacioén, especialmente los jévenes.?

El problema se agrava cuando consideramos que
los medios tienden a favorecer contenidos po-
larizantes, lo que significa que la desinformacion
puede propagarse rapidamente y ser mas visible
que la informacion cientifica verificada. Esto crea
un ambiente que dificulta ain mas la comunicacion
efectiva sobre el cambio climético; la falta de una
comunicacion visual efectiva y la prevalencia de
la desinformacion tienen graves consecuencias
para todas las sociedades.®

La poblacion que no esta adecuadamente informada
sobre los riesgos y efectos del cambio climatico es
menos propensa a adoptar comportamientos sos-
tenibles o a apoyar politicas publicas que busquen
mitigar el impacto ambiental. Ademas, la falta de
informacion puede llevar a una menor resiliencia
ante los desastres naturales, que son cada vez mas
frecuentes y severos debido al cambio climatico.®

En comunidades, donde la dependencia de los
recursos naturales es alta, la falta de conocimiento
sobre como adaptarse al cambio climatico puede
tener efectos muy negativos; la agricultura, que es
una de las principales fuentes de sustento en estas
areas, se ve gravemente afectada por cambios
en los patrones climaticos, y sin la informacion
adecuada, las personas no pueden tomar medidas
preventivas o adaptativas.”

Para abordar estos desafios, es importante desa-
rrollar una estrategia de comunicacion que esté
adaptada de manera coherente; esto incluye la
creacion de materiales visuales que sean cul-
turalmente relevantes y accesibles, utilizando

1 David Vicente Torrico, Victor Gonzélez Puente, Negacionismo y desinformacion climatica (MHJournal Vol. 14), edicién en PDF.
2 Irene Baena Cuder, Dolores Rando Cueto, Sofia Otero Escudero, Acciones y realidades ante la manipulacion social: redes sociales, publicidad

y marketing, (Sykinson SL), edicién en PDF.

3 Alicia de Lara, «Ciencia y cambio climatico. Estudio de la cobertura del cambio climatico», Actas de las jornadas internacionales Medios de

Comunicacion y Cambio Climatico.

4 Ramon Salaverria, Informe del GTM: Entender y combatir la desinformacion sobre ciencia y salud. (Universidad de Navarra 2021), edicién en

PDF.

5 Maria Angeles Abellén Lopez. «EI cambio climético: negacionismo, escepticismo y desinformacion» Tabula Rasa, 2021, 37, pp.283-301.
6 Ramon Salaverria, Informe del GTM: Entender y combatir la desinformacién sobre ciencia y salud (Universidad de Navarra 2021), edicién en 1 5

PDF.

7 Alicia De Lara, Ciencia y cambio climético. Estudio de la cobertura del cambio climético, (Universidad de Navarra), edicion en PDF.
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formatos que sean facilmente comprensibles para
personas con diferentes niveles de educacion. Es
necesario también mejorar la colaboracion entre
las instituciones que proveen estudios académicos
y cientificos sobre el cambio climatico y los medios
de comunicacion para asegurar que la informacion
sea precisa y accesible para todos.?

La comunicacion sobre el cambio climatico en
Guatemala enfrenta serios desafios, desde la falta
de recursos y capacidades hasta la difusion de
desinformacion.

Sin embargo, superar estos desafios es importante
para garantizar que la poblacién esté informada y
preparada para enfrentar los impactos del cambio
climatico. A través de una mejor estrategia de co-
municacion visual, es posible educar a la poblacion,
fomentar la accién climatica y construir una socie-
dad mas resiliente y consciente de su entorno, para
ello plantear una identidad grafica, que priorice la
claridad, la accesibilidad y la relevancia cultural en
la comunicacion sobre el cambio climatico puede
ser una solucién a largo plazo.®

Mejorar la comunicacion
visual es esencial para
enfrentar el cambio climatico.

8 Maria Angeles Abellan Lopez, El cambio climatico: negacionismo, escepticismo y desinformacion, (Hal Open Science), edicién en PDF.
9 Edwin Castellanos, Alex Guerra, EI cambio climético y sus efectos sobre el desarrollo humano en Guatemala, (PNUD Guatemala 2008),
edicién en PDF.
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Definicién y delimitacion del pro-
blema de comunicacion visual

El problema de la comunicacion visual en Guate-
mala sobre el cambio climatico puede delimitarse
a aspectos clave como la accesibilidad de la in-
formacion, ya que existe una barrera significativa
en el acceso a informacion clara y visualmente
comprensible sobre el cambio climatico. La in-
formacion disponible es limitada y no se presenta
en formatos que sean facilmente accesibles para
todos los segmentos de la poblacion. El Instituto
Privado de Investigacion sobre Cambio Climatico
no cuenta con una identidad grafica que permita
una presencia visual coherente y reconocible,
esto dificulta que los mensajes sobre el cambio
climatico resuenen, sean recordados por el pu-
blico y fortalezcan la capacidad de la poblacion
para entender y actuar frente a los desafios que
presenta este fendmeno global.

Justificacion del proyecto
Trascendencia del proyecto

El desarrollo de la identidad grafica para el Instituto
Privado de Investigacion sobre Cambio Climatico
-ICC- en Guatemala representa una iniciativa de
gran trascendencia a largo plazo por las siguientes
razones:

o Fortalecimiento de la identidad institucional:
Unaidentidad grafica solida y coherente permitira
al ICC proyectar unaimagen clara, profesional
y consistente en todas sus comunicaciones,
tanto internas como externas. Esto contribuira
a reforzar su identidad como institucion lider
en la investigacion y el estudio del cambio
climatico en Guatemala.

o Mejora de la comunicacién estratégica: La
implementacion de las pautas establecidas
en la identidad grafica facilitara la creacion
de mensajes consistentes y alineados con la
mision, vision y valores del ICC. Esto permitira
una comunicacion mas efectiva con su publico
objetivo.

Incidencia del disefio grafico

El disefio grafico puede utilizarse para crear ex-
periencias de marca consistentes en todos los
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puntos de contacto con el ICC, desde los canales
digitales, los materiales impresos hasta los even-
tos que realizan. Esto contribuira a fortalecer la
conexion del publico con lainstitucion y puede ser
una herramienta para promover la sostenibilidad
a través de comunicacion visual.

Factibilidad del proyecto

El' ICC tiene un equipo profesional capacitado y
con experiencia en comunicacion, lo que les per-
mitira participar en el desarrollo de la identidad
grafica para proveer la informacion necesaria y
el presupuesto correspondiente para la reproduc-
cion de los materiales impresos, promocionales e
institucionales que se realizaran bajo el proyecto.

Objetivos
Objetivo general

Desarrollar una comunicacion coherente a través
de una identidad grafica para El Instituto Privado
de Investigacién sobre Cambio Climatico -ICC- en
Guatemala fortalecera su identidad visual, mejo-
rara su posicionamiento y hara que incremente su
visibilidad, reconocimiento, optimice sus esfuerzos
de comunicacion y que permita que la institucion
pueda captar nuevas audiencias que se sumen a
tener una vida mas sostenible e impulsen dinamicas
de este estilo.

Objetivo de comunicacién visual institucional

Proyectar unaimagen grafica visual sélida, profe-
sional y consistente en todas las comunicaciones
externas del ICC, incluyendo materiales impresos,
digitales y audiovisuales; aumentando la presencia
de laiinstitucion en el ambito nacional, posicionan-
dolo como un referente en el campo del cambio
climatico.

Objetivo de disefio grafico

Crear un sistema de identidad grafica que repre-
sente los valores, la mision y la vision del ICC de
manera clara, distintiva, atractiva y definir pautas
de estilo para la aplicacion de la marca en todos
los materiales de comunicacion del ICC, incluyen-
do insumos impresos, digitales, promocionales e
institucionales.
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Figura 4. Fotografia de la estaciéon meteorolégica del ICC en Cengicafia, Elaboracion propia.
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Perfil del cliente

Institucién: Instituto Privado de Investigacion
sobre Cambio Climético -ICC-

Direccién: Km. 92 Carretera a Mazatenango, Edificio
2, Cengicafia, Santa Lucia Cotzumalguapa, Escuintla

Sitio web: www.icc.org.gt
Teléfono: +502 7828-1048
Caracteristicas del sector social

El informe de Castellanos y Guerra, «El cambio
climatico y sus efectos sobre el desarrollo humano
en Guatemala»,”® brinda un andlisis detallado de
como el fendmeno global del cambio climatico
afecta al pais.

EIICC juega un papel muy importante en este desafio,
yaque lainstitucion, a través de sus programas de
educacion ambiental, investigacion y colaboracion,
desempefian investigaciones de caracter acadé-
mico y cientifico para un futuro mas sostenible;
el informe da una serie de datos significativos del
cambio climatico en Guatemala como:

« Aumento de la frecuencia e intensidad de
eventos extremos: sequias prolongadas,
inundaciones y huracanes mas frecuentes
y severos estan afectando la agricultura, la
infraestructura y los ecosistemas.

o [Escasez de agua: |la disminucion de las pre-
cipitaciones y el aumento de la evaporacion
estan poniendo en riesgo la seguridad hidrica,
especialmente en regiones secas.

» Pérdida de biodiversidad: el cambio climatico
esta alterando los ecosistemas y poniendo en
peligro la supervivencia de muchas especies.

o Impactos enla salud: el aumento de las tem-
peraturas y la propagacion de enfermedades
transmitidas por vectores representan una
amenaza para la salud de la poblacion.
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o Migracion climatica: el cambio climatico esta
desplazando a comunidades enteras debido a
la pérdida de sus medios de subsistencia y la
degradacion ambiental.™

Estos impactos estan afectando a las poblaciones
enteras, como los pueblos indigenas, los agricultores
de subsistencia y comunidades en el interior del
pais; el cambio climatico representa una ame-
naza significativa para el desarrollo sostenible de
Guatemala, sin embargo, a través de instituciones
como el ICC se puede seguir la lucha en contra
de este fendmeno al cual debemos enfrentarnos
y acoplarnos.

Departamento y descripcién

Se estara trabajando junto al comité de comuni-
cacion, quien tiene a su cargo todo el desarrollo de
materiales graficos para la institucion, su estrategia
y la ejecucion del presupuesto correspondiente.

Informacién general
Historia

«El Instituto Privado de Investigacion sobre Cambio
Climatico (ICC) nace un 27 de julio de 2010, un afio
en el que diferentes eventos climaticos tuvieron un
impacto significativo en el pais, especialmente en
la costa sur por las inundaciones. Por esta razon, un
grupo de empresas visionarias del sector azucarero
decidieron invertir en la investigacion cientifica,
con el fin de mitigar el impacto climatico negativo
en la sociedad guatemalteca.

Desde entonces nos hemos enfocado en desarrollar
programas de investigacion que contribuyan al di-
sefio de estrategias de reduccion de vulnerabilidad,
mitigacion y adaptacion al cambio climatico en
comunidades y sistemas productivos. Actualmente
trabajamos en Guatemala y El Salvador, en donde
operamos a través de nuestros cinco programas:
Manejo Integrado de Cuencas, Gestion de Riesgo
de Desastres, Desarrollo de Capacidades y Di-
vulgacion, Investigacion en Clima e Hidrologia y
Sostenibilidad de Sistemas Productivos.»'?

10 Edwin Castellanos, Alex Guerra, El cambio climatico y sus efectos sobre el desarrollo humano en Guatemala, (PNUD Guatemala

2008), edicién en PDF.

11 Edwin Castellanos, Alex Guerra, El cambio climético y sus efectos sobre el desarrollo humano en Guatemala, (PNUD Guatemala

2008), edicién en PDF.

12 «Un poco de nuestra historia» Instituto Privado de Investigacion sobre Cambio Climatico, acceso el 3 de junio de 2024 https://icc.

org.gt/es/quienessomos/
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Organigrama de la institucion

Asamblea General

Junta Directiva

Comité Técnico

Asesor Direccion General Consejo Consultivo

Centro de Fortalecimiento
Servicios Financieros Institucional e Incidencia
-— — Comunicaciones
Coordinacion Direccion de Gestion de proyecto
El Salvador Operaciones y cooperacion

Desarrollo de
Capacidad y Divulgacion

Investigacion en Clima Sostenibilidad de Manejo integrado Gestion de
e Hidrologia Sistemas Productivos de Cuencas Riesgo de Desastres

Figura 5: Estructura organizacional del ICC.
Fuente: Alex Guerra, (director general) a través de mensajeria en WhatsApp.
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Misién

«Crear y articular soluciones para la mitigacion
y adaptacion al cambio climatico en la region
mesoamericana con base en lineamientos téc-
nico- cientificos viables en lo productivo, social
y ambiental.»™

Visién

«Ser una institucion referente en investigacion
y desarrollo de proyectos para la mitigacion y
adaptacion al cambio climatico en la regién me-
soamericana para el afio 2026.»™"

Acciones

El ICC busca impulsar acciones de mitigacion y
adaptacion al cambio climatico en las siguientes
areas tematicas:"

o Agua

o Bosques

o Cuencas

o Diversidad Bioldgica

¢ Clima

e Suelos

Fuentes de financiamiento de la institucién

El ICC cuenta con financiamiento por dos vias, la
primera es a través de ingenios guatemaltecos o
cooperativas internacionales y la segunda a través
de financiadores privados. Ambos catalogados
como recursos sin fines de lucro.’®

Antecedentes graficos

ICC cuenta con cinco canales de comunicacion,
pagina web, LinkedIn, Facebook, Instagram y YouTu-
be, los cuales utilizan para informar de las distintas
iniciativas en las que estan trabajando y también
en el desarrollo de nuevos foros de discusion para
la exposicion de su trabajo; las redes que utilizan
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con mayor frecuencia son Facebook y LinkedIn.

A través de sus redes sociales, hacen mayor uso
de la fotografia e infografias, pero estas carecen
de jerarquia visual y normas de disefio como buen
uso de logotipo, tipografias y tamario de textos; no
cuentan con una estandarizacion de contenido,
publican lo que consideran pertinente sin una
estrategia detras que acompafie su comunicacion.”

¢QUE HACER?
S| OCURRE UN INCENDIO FORESTAL

Resguarda tu vida siguiendo las
instrucciones de las autoridades
competentes.

Los bomberos forestales son los
expertos en atender y controlar los
incendios forestales.

Los incendios forestales son una
amenaza para el medio ambiente y el
bienestar de las personas.

Proteger los recursos naturales del pais

contribuye al desarrollo de todos los
Guatemaltecos.

] )
™
CONAP  DEENSORES

Figura 6. Infografia sobre incendios forestales.
Fuente: https://www.facebook.com/ICCcambioclimatico

LAAURORA  Luis von Ahn
FOUNDATION

Q Petén, Guatemala.

NO QUEMES
LA VIDA

weRe POrtAOS
incendios
forestales al

£ !cg LA AEU; ?3 L:.IS von En

Figura 7. Comunicado sobre incendios forestales.
Fuente: https://www.facebook.com/ICCcambioclimatico

13 «Mision» Instituto Privado de Investigacion sobre Cambio Climatico, acceso el 3 de junio de 2024 https://icc.org.gt/es/quienessomos/
14 «Visién» Instituto Privado de Investigacion sobre Cambio Climatico, acceso el 3 de junio de 2024 https://icc.org.gt/es/quienessomos/
15 «Nuestro trabajo» Instituto Privado de Investigacion sobre Cambio Climatico, acceso el 3 de junio de 2024 https://icc.org.gt/

16 Linda Mazariegos, reunion virtual con el autor, 7 de agosto de 2024.
17 Linda Mazariegos, reunion virtual con el autor, 7 de agosto de 2024.
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¢QUEES
Es un patron clima ue
total durante de julio y agosto.

los p: ntroaméricay su relacionada con
las temperatul le anos Pacifico y Atlantico.

<Coémo podemos reducir los
i enlaagricultura?
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« Incorporacion de materia organica al suelo.

« Cultivo de espacies o variedades tolerantes a la sequia.
. ha y alma e agua de lluvia o niebla.

excepcion
980 al 2019) los

Zacapa, El Progreso, Baja Verapaz, Quetzaltenango,
Totonicapan, Solold, Huehuetenango, Guatemala,
Chiquimula, Santa Rosay Quiché.
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Figura 10. Infografia sobre La Canicula.
Fuente: https://www.facebook.com/ICCcambioclimatico
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Figura 8. Evento para el riego sostenible. !
Fuente: https://www.facebook.com/ICCcambioclimatico

Boletin El Nino Oscilacion
del Sur (ENOS)
- Mayo 2024 -

Ya disponible en www.icc.org.gt

Figura 11. Boletin sobre el fenémeno de “El Nifio".
Fuente: https://www.facebook.com/ICCcambioclimatico
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Figura 9. Comunicado sobre el dia de la diversidad bioldgica.
Fuente: https://www.facebook.com/ICCcambioclimatico
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Figura 12. Publicacion sobre la Perica sefiorita.
Fuente: https://www.facebook.com/ICCcambioclimatico
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Perfil del grupo objetivo
Muestra del grupo objetivo

Para fines de la delimitacion del grupo objetivo se
realizé un muestreo a conveniencia a través de
una entrevista y reunion virtual en donde participo
el director general Alex Guerra™ y el Comité de
Comunicacion, el cudl integra a Linda Mazariegos,
Berny Ortega y EImer Orrego.'

Caracteristicas geograficas

El grupo objetivo se encuentra mayormente en
areas urbanas o semiurbanas, donde el acceso
a la informacion y a recursos educativos es mas
amplio. Estas zonas también pueden tener una
mayor exposicion a campafias de concienciacion
ambiental y ainiciativas de sostenibilidad, facilitando
la conexién con el tema del cambio climético.?°

Caracteristicas sociodemograficas

Este grupo esta compuesto por personas entre 18
y 35 afios, un rango que incluye a jovenes adultos
y adultos jovenes; estos individuos tienen niveles
educativos medio altos, lo que sugiere que son
personas informadas, con acceso a fuentes de
conocimiento, y capaces de comprender temas
como el cambio climatico.”!

Caracteristicas socioeconémicas

El estatus socioecondmico medio alto de este grupo
implica que tienen acceso a bienes y servicios que
les permiten implementar cambios en sus estilos
de vida para ser mas sostenibles; esto podria in-
cluir la compra de alimentos organicos, el uso de
medios de transporte ecoldgicos, y la participacion
en actividades que promuevan la sostenibilidad.?2

Caracteristicas psicograficas

Psicoldgicamente, este grupo se caracteriza por un
fuerte sentido de empoderamiento y responsabilidad
hacia el medio ambiente. Estan motivados por la
idea de ser parte de la solucion al cambio clima-

Identidad grafica ICC

tico, buscan activamente maneras de reducir su
impacto ambiental y tienen un enfoque proactivo
en la adopcidn de habitos sostenibles y disfrutan
compartiendo su conocimiento y experiencias
con otros para inspirar un cambio positivo en la
sociedad.®

Relacién entre grupo objetivo e institucién

Este grupo objetivo se relaciona estrechamente
con la mision de la institucion, que se centraen la
lucha contra el cambio climatico; al ser personas
informadas y comprometidas con el medio am-
biente, estan alineadas con los valores del ICC y
buscan participar en iniciativas que promuevan la
sostenibilidad. El disefio de una identidad grafica
que refleje estas preocupaciones y aspiraciones
podria ayudar a fortalecer la conexion entre el grupo
objetivo y la institucion, facilitando su participacion
en campafias y actividades de concienciacion.

Adultos jévenes urbanos
con enfoque proactivo en
sostenibilidad ambiental.

18 Alex Guerra (director general del ICC), en entrevista con el autor, 2 de julio de 2024.

19 Linda Mazariegos, Berny Ortega, ElImer Orrego, reunion virtual con el autor, 31 de julio de 2024.
20 Linda Mazariegos, Berny Ortega, EImer Orrego, reunion virtual con el autor, 31 de julio de 2024.
21 Linda Mazariegos, Berny Ortega, EImer Orrego, reunion virtual con el autor, 31 de julio de 2024.
22 Linda Mazariegos, Berny Ortega, EImer Orrego, reunion virtual con el autor, 31 de julio de 2024.
23 Linda Mazariegos, Berny Ortega, EImer Orrego, reunion virtual con el autor, 31 de julio de 2024.
24 Linda Mazariegos, Berny Ortega, EImer Orrego, reunion virtual con el autor, 31 de julio de 2024.
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Mapa de empatia

Ficha de persona

¢Qué piensan?

Estén preocupados por las
consecuencias del cambio climéticoy
c6mo afectard tanto a suvida comoa
lade futuras generaciones.

Estan motivados por a idea de que sus
esfuerzos individuales y colectivos
pueden marcar una diferencia en la
lucha contra el cambio climético

£Qué hacen?

Adoptan practicas diarias como
reducir el uso de plasticos, optar por
medios de transporte ecol6gicos, y
participar en el compostaje y la
jardineria urbana.

Comparten su conocimientoy
experiencias en redes sociales o en su
comunidad para motivar a otros a
adoptar estilos de vida més
sostenibles.

¢Qué dicen?

Hablan sobre laimportancia de
adoptar habitos mas sostenibles y
comparten consejos précticos sobre
como reducir la huella de carbono.

Animan a otros a unirse a la lucha
contra el cambio climético,
destacando la importancia de la
accién comunitaria.

£Qué sienten?

Sienten que tienen la capacidad y la
responsabilidad de tomar acciones
concretas para mitigar suimpacto en
el medio ambiente,

Pueden sentir frustracién al ver que
muchas personas o instituciones no
estan haciendo lo suficiente para
combatir el cambio climatico.

Figura 13. Mapa de empatia elaborado con base a informacion

de Grupo Objetivo.

Tabla 1. Ficha de persona elaborado con base en la informacion de Grupo Objetivo.

R

Carlos
28 afios
Estado civil
Soltero
Nivel educativo
Licenciatura
Ocupacion
Mercaddlogo

Nivel Socieconémico

Medio Alto
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Ficha de persona

Perfil Geografico

« Ubicacién: Urbanas y semiurbanas en Guatemala,
especialmente en dreas con acceso a instituciones
y recursos i
Entorno: Viven en ciudades como Ciudad de
Guatemala, Antigua Guatemala, Quetzaltenango, o
areas metropolitanas Estan en contacto con
comunidades y recursos que les permiten estar
informados y conectados con el tema del cambio
climético.

Motivaciones

Ser parte de la solucién: Estan motivados por el
deseo de contribuir activamente a la lucha contra el
cambio climatico y creen que sus acciones tienen un
impacto.

« Conexién social: Valoran las conexiones con otras
personas que comparten sus preocupaciones y
metas en relacion con el medio ambiente, buscando
comunidades y redes que apoyen su causa.

Perfil Psicografico

« Intereses: Sostenibilidad, tecnologia, redes
sociales, educacion, activismo ambiental, moda
il urbana i

saludable.

Estilo de vida: Tienen un estilo de vida activo y
consciente, buscan equilibrar su trabajo o estudios
con actividades que promuevan la sostenibilidad,
como el reciclaje, el uso de transporte alternativo
(bicicletas, transporte publico).

Frustaciones

Desinformacion y apatia: Les molesta la falta de
informacion accesible y confiable sobre el cambio
climético, y la apatia de de la sociedad.

« Difil parai A veces se

enfrentan a barreras précticas para adoptar un estilo

de vida mas sostenible, como la falta de

infraestructura y altos costos
con opciones ecoldgicas.

Fuente. Elaboracion propia.




Capitulo 03

Planeacion operativa

En este capitulo se abordara la planificacion de insumos, el flujo
del proceso de trabajo y el cronograma con el cual se desarrollara
el proyecto.







Listado de insumos

Identidad grafica ICC

Tabla 2. Presentacion del listado previsto para realizar el proyecto.

Insumos

Clasificaciéon

Insumo

Inmueble

Alquiler de apartamento

Mobiliario

Escritorio

Silla ergondmica

Recursos Humanos

Asesores de proyecto

Personas para validacion

Jefe inmediato ICC

Software

Adobe Creative Cloud

Clockify

Typeform

Spotify

Equipo

Laptop

Internet

Teléfono

Libreria

Cuaderno de bocetaje

Resma de hojas

2 lapiceros

2 lapices

Transporte

Vehiculo

Gasolina

Horarios y tiempos

8 horas diarias (lunes a viernes)

Fuente: Elaboracion propia basado en los insumos contemplados

para el proyecto.
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Calculo de costos

Tabla 3. Presentacion del célculo de costos fijos y variables previstos para el desarrollo del proyecto realizado
en agosto de 2024.

Costo de servicios

Energia eléctrica

Promedio de consumo de los ultimos 3 meses Q 276.14

Promedio de los tres meses anteriores / 30 (Dias del mes) *
24 (Horas al dia) = Costo por Hora

Q 276.14/30 (dias del mes)*24 (horas del dia)
Q 0.38 costo por hora

Gasolina

Promedio de consumo de los ultimos 3 meses Q 890.40
Promedio de los tres meses anteriores / 30 (Dias del mes)

Q 890.40/30 (dias del mes)
Q 9.20 por dia

Internet

Monto fijo mensual Q 224

Monto fijo / 30 (Dias del mes) * 24 (Horas al dia)
= Costo por Hora

Q 224/30 (dias del mes) 24 (horas del dia)
Q 0.31 costo por hora

Celular

Monto fijo mensual Q 250

Monto fijo / 30 (Dias del mes) * 24 (Horas al dia
= Costo por Hora

Q 250/30 (dias del mes) 24 (horas del dia)
Q 0.35 costo por hora

Adobe Creative Cloud

Monto fijo mensual Q 159.92

Monto fijo / 30 (Dias del mes) * 24 (Horas al dia)
= Costo por Hora

Q159.92/30 (dias del mes)*24 (horas del dia)
Q 0.22 costo por hora

Fuente: Elaboracion propia basado en porcentajes descritos en la Ley Fiscal
28 de Guatemala.
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Tabla 4. Célculo de costos sobre depreciaciones de insumos previstos para el desarrollo del proyecto.

Depreciacién

Computadora Dell G5

Valor de inversion Q12,000 en 2022

Valor de Inversion (VI) - Vida Util seguin Legislacion Fiscal
(VULF) Depreciacioén del 33% x afio

Valor Q 5,407 en 2024 = Costo por Hora Q 0.68

Samsung Galaxy S21 Ultra

Valor de inversion Q 3,500 en 2023

Valor de Inversion (VI) - Vida Util seguin Legislacion Fiscal
(VULF) Depreciacion del 33% x afio

Valor Q 2,345 en 2024 = Costo por Hora Q 0.27

Hyundai Tucson 2012

Valor de inversion Q 67,000 en 2023

Valor de Inversion (VI) - Vida Util seguin Legislacion Fiscal
(VULF) Depreciacion del 20% x afio

Valor Q 53,600 en 2024 = Costo por Hora Q 6.20

Fuente: Elaboracion propia basado en porcentajes descritos en la Ley Fiscal
de Guatemala.

Tabla 5. Presentacion del calculo de costos de insumos previstos para el desarrollo del proyecto.

Costos de insumos

Libreria

Cuaderno de bocetaje / Resma de hojas / 2 lapiceros / 2
lapices

Valores unitarios:
Q30+ Q35+Q10+Q12=Q87

Fuente: Elaboracion propia basado en porcentajes descritos en la Ley Fiscal
de Guatemala. 29
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Flujograma del proceso creativo

30

Reunion con stakeholders

Reuniones iniciales con los interesados clave de la instituciéon
para entender sus expectativas, objetivos y necesidades.

Investigacion sobre la institucion

Estudio detallado de la historia, mision, vision y valores de la
institucion para asegurar que la identidad grafica refleje
adecuadamente estos aspectos.

Investigacion de mercado
previa hecha por la
instutucion.

Concepto Creativo

Desarrollo de una vision creativa que guiara todo el disefio de la
identidad gréfica.

Creacion de moodboard
que representen el
concepto creativo

Validacion de concepto creativo

Evaluacion de las propuestas de concepto creativo por parte de
los stakeholders.

Tabla 6. Insumos y costos desde la reunién
con stakeholders hasta validacion de
concepto creativo. Basado en los costos
definidos en Tabla 3 y 4.

Ver paginas 28 y 29.

Costo de servicios

Desde reunion con stakeholders hasta
validacion de concepto creativo

Energia eléctrica Q140
Gasolina Q 276.00
Internet Q930
Celular Q10.50
Adobe

Creative Cloud Q6.60

Depreciacién
Desde reunién con stakeholders hasta
validacion de concepto creativo

Computadora

Dell G5 Q2040
Samsung Galaxy

S21Ultra Q810
Hyundai

Tucson 2012 Q186.00
Libreria

Papeleria Q87.00
Total de esta fase Q615.30
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No Si
_ —_— — — Aprobado

Se solicita
aprobacién por
correo electrénico.

Tabla 7.Insumos y costos desde la aproba-
cién del concepto creativo a la aprobacion

de la autoevaluacion. Basado en los costos
definidos en Tabla 3 y 4.

Definicion de estructura para la identida grafica

Se desarrolla el indice e insumos que llevara el manual para

. ; N Ver péginas 28 y 29.
visualizar que elementos se realizaran.

Costo de servicios

Desde la aprobacién del concepto
creativo a la aprobacion de la autoeva-

Se documenta la estructura
del manual.

luacion.
Energia eléctrica Q38.00
Gasolina Q920.00
Produccién grafica 1 Internet Q31.00
Basado en el concepto creativo aprobado, se definen los
elementos visuales clave, colores y tipografias. Celular Q35.00
Adobe
Creative Cloud @ 2200
Depreciacién
Autoevaluacion Desde la aprobacién del concepto
L 3 creativo a la aprobacion de la autoeva-
Proceso de revision autonoma de los bocetos generados para luacion.
proceder a la siguiente fase de produccion grafifca.
Computadora
Dell G5 Q6800
Samsung Galaxy
S21Ultra Q2700
Hyundai
Tucson 2012 262000
No Si
_ — - — Aprobado
Total de esta fase Q1,761.00

Se solicita
aprobacién por
correo electrénico.

31



Identidad grafica ICC

Produccién grafica 2

Se desarolla el proceso de bocetaje de linea grafica y elementos
visuales para papeleria y recursos digitales.

Se documenta el proceso
de bocetaje.

| Validacién con expertos

So solicita la retroalimentacién del tercer asesor y experto de la
| institucion que no esté al tanto del proyecto.

U U U — Aprobado

Se solicita

experto por escrito.

Produccién grafica 3

Se desarrolla los recursos visuales para 1 pieza digital, 2 piezas
de papeleria, 2 piezas iconograficas y 1 pieza web.

Se documenta el proceso
de diseno.

retroalimentacion al

Tabla 8. Insumos y costos desde la pro-
duccion gréfica 2 hasta la produccion
grafica 3. Basado en los costos definidos
en Tabla 3y 4.

Ver paginas 28 y 29.

Costo de servicios

Desde la produccion gréfica 2 hasta la
produccion gréfica 3.

Energia eléctrica Q26.60
Gasolina Q644.00
Internet Q2170
Celular Q2450
Adobe Q1540

Creative Cloud

Depreciacion
Desde la produccion grafica 2 hasta la
produccion grafica 3.

Computadora

Dell G5 Q4760
Samsung Galaxy

S21 Ultra Q18.90
Hyundai

Tucson 2012 434.00

Total de esta fase Q1,232.70



Validacién con cliente y grupo objetivo

Se comunica el resultado de los disefios basados en el
proceso de investigacion y validacion con tercer asesor y
| experto.

No Si
L — — — — — Aprobado

Se solicita
aprobacion por
correo electrénico.

Propuesta final
Se realizan ajustes segun validacion y se preparan artes finales.

Figura 15. Elaboracién propia con base a fases del proyecto.

Identidad grafica ICC

Tabla 9. Insumos y costos desde la vali-
dacion con cliente y grupo objetivo hasta
la propuesta final. Basado en los costos
definidos en Tabla 3 y 4.

Ver paginas 28 y 29.

Costo de servicios

Desde la validacion con cliente y grupo
objetivo hasta la propuesta final.

Energia eléctrica Q19.00
Gasolina Q460.00
Internet Q15.50
Celular Q17.50
Adobe

Creative Cloud Q11.00

Depreciacién
Desde la validacion con cliente y grupo
objetivo hasta la propuesta final.

Computadora

Dell G5 Q34.00
Samsung Galaxy

S21Ultra Q13.50
Hyundai

Tucson 2012 Q310.00
Total de esta fase Q880.50
Gran Total Q4,489.50
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Cronograma de trabajo

Tabla 10. Proyeccion de fases y entregables para el proyecto.

Flowchart Julio Agosto Septiembre Octubre
Etapa de descubrimiento Horas

Reunién inicial

Investigacion sobre la institucion

Definicién y validacion de concepto creativo

Estructura de manual de identidad

Produccion grafica 1 Horas

Definicion de Elementos Graficos Nivel 1

2

I

Autoevaluacion

Produccién gréfica 2

25

Horas

Definicion de Elementos Graficos Nivel 2

25

Validacion con expertos

Produccion grafica 3

23

Horas

Definicion de Elementos Graficos Nivel 3

25

Validacion con cliente y grupo objetivo

Propuesta final

25

Horas

Preparar artes finales

34

Horas totales 250

Fuente: Elaboracion propia basado en los insumos para el proyecto.



Figura 16. Fotografia de la estacion hidrométrica en Rio Madre Vieja, Elaboracién propia.
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El cambio climatico en
Guatemala y suimpacto en el
medio ambiente.

Ensayo dimension social y ética




Guatemala, como muchos otros paises en desa-
rrollo, enfrenta desafios ambientales que se ven
agravados por el cambio climatico. Los fendmenos
extremos, como huracanes, sequias e inundaciones,
afectan de manera desproporcionada a las comu-
nidades en todo el pais. A pesar de estos desafios,
la conciencia y el conocimiento sobre el cambio
climatico y sus impactos no estan uniformemente
distribuidos entre la poblacion; esto se debe en
gran parte a la falta de una comunicacion eficaz
y accesible sobre el tema.?®

La juventud, en particular, muestra un creciente interés
por el cambio climatico. Este grupo demografico,
que abarca a personas de entre 18 y 40 afios, es
altamente educado y conectado a las tecnologias
de lainformacion y comunicacion, sin embargo, a
pesar de su interés y conciencia, hay una brecha
significativa entre su conocimiento y su accion en
torno al cambio climatico.?®

Esta brecha podria minimizarse a través de una
identidad grafica coherente y atractiva que faci-
lite la comprension y la accidn con informacion
relevante y actual. El proyecto de desarrollar una
identidad grafica para el ICC tiene el potencial
de influir profundamente en el entorno social de
Guatemala ya que una identidad bien disefiada
mejora la comprension publica y esto puede ayudar
a traducir conceptos cientificos complejos sobre el
cambio climatico en mensajes claros y accesibles
para el publico general; esto es importante para
aumentar la conciencia y la comprension sobre
la urgencia del cambio climatico y las acciones
necesarias para mitigarlo.?”

Fomentar la participacion al hacer que lainforma-
cion sobre el cambio climatico sea mas accesible
y atractiva, puede motivar a mas personas, espe-
cialmente a los jovenes, a involucrarse activamente
en iniciativas ambientales; esto incluye participar
en campafias de sensibilizacion, adoptar practicas
sostenibles y abogar por politicas ambientales
mas fuertes.?®

Identidad grafica ICC

Una identidad grafica fuerte puede aumentar la
visibilidad del ICC tanto a nivel nacional como
internacional, esto podria no solo fortalecer la
reputacion del instituto, sino que también atraer
Mas apoyo Y recursos para sus proyectos e in-
vestigaciones.?®

El contexto social de Guatemala esta marcado por
una gran diversidad geografica y cultural, asi como
por profundas desigualdades socioeconomicas.
Las dareas urbanas, como la Ciudad de Guatemala
y las suburbanas como cabeceras departamenta-
les, tienen un mejor acceso a la informacion y los
recursos, mientras que las areas rurales a menudo
carecen de estos beneficios. Esta disparidad afecta
la capacidad de ciertos sectores para adaptarse y
mitigar los impactos del cambio climatico.®°

La poblacién joven comprendida entre 18 a 40 afios
constituye el 47% de la poblacion guatemalteca,®
se encuentra en una posicion Unica para liderar el
cambio hacia una mayor sostenibilidad. Sin em-
bargo, su potencial se ve obstaculizado por la falta
de referentes con estudios cientificos verificados
que pueda proveer sobre el cambio climatico y
que la presente de manera relevante y accesible
para ellos.3?

Es por eso por lo que un proyecto de identidad
grafica puede ser significativo ya que mediante
una nueva identidad el ICC puede servir como una
herramienta educativa. Al utilizar cédigos visuales
bien planteados y coherentes, la institucion puede
presentar informacion critica sobre el cambio
climatico de una manera que sea comprensible
y atractiva para el grupo objetivo y las personas
en general; esto podra aumentar la conciencia
publica sobre los efectos del cambio climatico y
las acciones que se pueden tomar para mitigarlo.

Al dirigirse a jovenes de 18 a 35 afios, el proyecto
tiene el potencial de empoderar a esta genera-
cion y proporcionarles las herramientas visuales
necesarias les permitira abogar eficazmente por

25 V. Barahona Mejia, Y. Garmendia, K. Villata Pinea, J. Aguilar Garcia, «Efectos del Cambio climético en Centroamérica», Revista Iberoamer-
icana de Bioeconomia y Cambio Climatico Vol. 8 num. 16 (2022) digital ISSN 2014-5039. Num. 8 (2015), DOI: https://doi.org/10.5377/ribcc.

v8i16.15227

26 Edwin Castellanos, Alex Guerra, El cambio climatico y sus efectos sobre el desarrollo humano en Guatemala, (PNUD Guatemala 2008),

edicion en PDF.

27 Paris Rivera, Wener Ochoa, Marvin Salguero, «Escenarios de Cambio Climético para Guatemala, C.A» (proyecto de grado, Universidad de

San Carlos de Guatemala, 2020), edicion en PDF.

28 Diaz Nosty, Bernardo, «Cambio climatico, consenso cientifico y construccion mediatica.
29 Los paradigmas de la comunicacion para la sostenibilidad», Revista Latina de Comunicacién Social Vol. 12, Num. 64 (2009), http://www.

redalyc.org/articulo.oa?id=81911786009

30 Claudia Bouroncle, Pablo Imbach, Peter Laderach, Beatriz Rodriguez, Claudia Medellin, Emily Fung, M Ruth Martinez-Rodriguez, «La agricul-
tura de Guatemala y el cambio climatico: ; Dénde estén las prioridades para la adaptacion?», http://hdl.handle.net/10568/45942
31 «Caracteristicas generales de la poblacién», INE XIl Censo Nacional de Poblacién y VIl de Vivienda, acceso el 7 de agosto de 2024, https://

censo2018.ine.gob.gt/graficas

32 Jorge Mora, Diana Ramirez, Juan Luis Ordaz, Alicia Acosta, Braulio Serna, Guatemala Efectos del Cambio Climatico, (Naciones Unidas, CEPAL 37

2010), edicién en PDF.
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acciones climaticas y liderar iniciativas en pro de
la sostenibilidad.® La nueva identidad grafica tam-
bién puede ayudar a cerrar la brecha informativa
entre las areas urbanas y rurales, al hacer que la
informacion sobre el cambio climatico sea mas
accesible para todas las comunidades, a través de
esto, el ICC podra promover una accion climatica
mas equitativa y eficaz en el pais.

La situacion social en Guatemala con respecto al
cambio climatico es delicada, el pais es altamente
vulnerable a los impactos del cambio climatico
debido a su geografia y su economia dependiente
de la agricultura. Las comunidades rurales, en par-
ticular, son las mas afectadas, ya que dependen
en gran medida de los recursos naturales para su
subsistencia. Sin embargo, como se han mencio-
nado anteriormente estas mismas comunidades a
menudo carecen de la informacion y los recursos
necesarios para adaptarse a los cambios climéticos.3*

Las desigualdades sociales y econdémicas agravian
estos problemas. Las comunidades con menos
recursos tienen menos capacidad para adaptarse
a los cambios climaticos y son las mas vulnerables
a sus impactos. Esta vulnerabilidad se ve agravada
por la falta de acceso a lainformacion y a la edu-
cacion sobre el cambio climatico y las estrategias
de mitigacion y adaptacion.

El desarrollo de una identidad gréfica para el ICC
ofrece beneficios sociales como construir una
comunidad mas fuerte y comprometida en torno al
cambio climatico mediante los estimulos visuales
correctos y facilitar la conexion entre individuos y
grupos que comparten estos intereses sostenibles.®

Por otro lado, la nueva identidad grafica puede
facilitar la coordinacion y ejecucion de iniciativas
comunitarias al hacer que la informacion del ICC
sean mas accesibles y mediante a esto se puede
movilizar a mas personas para que participen en
acciones colectivas de mitigacion y adaptacion al
cambio climatico.®”

Una identidad grafica fuerte posicionara al ICC
en entornos que pueden atraer colaboraciones y
recursos para el beneficio directamente de sus
investigaciones y la manera de cémo se comu-
nican, esto supondra una mayor visibilidad sobre
los desafios especificos que enfrenta Guatemala
en relacion con el cambio climatico.®

Concluyendo, se puede determinar que el desarrollo
de unaidentidad gréfica para el ICC es un proyecto
que va mas alla del disefio visual, este proyecto
tiene profundas implicaciones sociales y éticas, y
su éxito puede tener un impacto significativo en
la capacidad de la poblacion guatemalteca para
enfrentar los desafios del cambio climatico.

Al abordar la brecha de comunicacion visual exis-
tente, este proyecto tiene el desafio y potencial
de educar, empoderar y movilizar a la poblacién
guatemalteca, a través de investigaciones cienti-
ficas, al hacerlo, contribuira a una mayor equidad
social, una participacion de jovenes mas activa 'y
una accion climatica mejor coordinada.

En ultima instancia, una identidad grafica fuerte para
el ICC puede ayudar a transformar la manera en
que se percibe y se aborda el cambio climatico en
Guatemala, promoviendo un futuro mas sostenible
para toda la region.

Hay que liderar iniciativas
sostenibles mediante
comunicacion visual.

33 Efrain Bamaca-Lopez, Valdemir Miotello «Comunicacion del cambio climético en Centroamérica», Revista Analisis de la Realidad Nacional

Edicién 147 (2018)

34 Barbara Viguera, Francisco Alpizar, Celia A. Harvey, M. Ruth Martinez-Rodriguez, Milagro Saborio-Rodriguez, Lucia Contreras, «Percep-
ciones de cambio climatico y respuestas adaptativas de pequefios agricultores en dos paisajes guatemaltecos», Universidad de Costa Rica, doi:

10.15517/am.v30i2.33938

35 Leire Fernandez Ifurritegui, Eduardo Herrera Ferndndez «Disefio Grafico Responsable y Comprometido con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible», Revista Internacional de Humanidades (2022) doi.org/10.37467 /revhuman.v11.3829

36 Lidia Peralta Garcia, «El potencial educativo de las narrativas digitales en la comunicacion para el cambio social. Jovenes Frente al Cambio
Climédtico como estudio de caso», Obra digital ISSN 2014-5039. Num. 8 (2015).

37Leire Fernandez Ifurritegui, Eduardo Herrera Fernédndez «Disefio Gréfico Responsable y Comprometido con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible», Revista Internacional de Humanidades (2022) doi.org/10.37467 /revhuman.v11.3829

38 Lidia Peralta Garcia, «El potencial educativo de las narrativas digitales en la comunicacion para el cambio social. Jovenes Frente al Cambio
Climético como estudio de caso», Obra digital ISSN 2014-5039. Num. 8 (2015).
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El proyecto de creacion de la identidad grafica para
el ICC en Guatemala se enfrenta a un contexto
social y ambiental complejo, lo presentado a con-
tinuacion explora como se pueden aplicar teorias
y fundamentos del disefio grafico para abordar el
problema de comunicacion visual, centrandose
en la especializacion del branding como ramay la
identidad grafica como proyecto, la tendencia hacia
el branding sustentable, la figura de la fotografia
documental, la cromatologia con una herramienta de
persuasion, la tipografia sans serif como un medio
accesible, y la correcta composicion de elementos
para una comunicacion coherente.

El branding es una herramienta para cualquier
organizacion que busca posicionarse y comuni-
carse eficazmente con su publico objetivo. Segun
la referencia de Ronald Maza y Benito Guaman,*®
el branding implica la creacion y gestion de una
marca gque sea coherente y memorable.

En el contexto del ICC, la marca debe reflejar su
compromiso con la investigacion y la accion contra
el cambio climatico. Raquel Herndndez*° destaca
la importancia de la percepcion colectiva y la
eficiencia en la comunicacion de la marca, esto
implica desarrollar una identidad grafica que no
solo sea visualmente atractiva, sino que también
comunique los valores y la misién del ICC de ma-
nera clara y eficiente.

El branding sustentable se encuentra como una
de las tendencias que las marcas estan utilizando
mas en |os ultimos afios y se centra en gestionar la
marca de manera que se equilibre la responsabilidad
social, econémica y ambiental. Emily Safian-De-
mers, John O'Sullivan, y Nina Jones* enfatizan que
esta tendencia busca una gestion profunda de los
ecosistemas y un equilibrio entre los pilares de la
sociedad, la economia y el medio ambiente.

Para el ICC, esto significa que la identidad grafica
debe reflejar practicas sostenibles y promover la
conciencia ambiental. lvan Carrasco*? menciona
que, un branding sustentable debe evitar practicas
de «greenwashing», el cual busca proyectar una
imagen aparentemente sustentable, pero detras
de la ejecucioén eso no sucede y en su lugar, im-

plementar estrategias auténticas y verificables
que demuestren el compromiso del ICC con la
sustentabilidad.

En tal sentido, el recurso de la fotografia documen-
tal podria ayudar en la identidad gréfica del ICC,
proporcionando imagenes que capturan la realidad
del cambio climatico y sus impactos en comuni-
dades. Beatriz Guerrero*® sefiala que la fotografia
documental puede ser una herramienta poderosa
para comunicar historias y evocar emociones, ya
que este tipo de fotografia busca informar sobre
hechos y escenas cotidianas en la vida.

En el caso del ICC, utilizar fotografias documentales
puede ayudar a conectar al publico con la realidad
del cambio climético en Guatemala, mostrando
tanto los desafios como los esfuerzos de mitigacion
y adaptacion que se estan llevando a cabo.

En complemento, el uso de una gama cromatica
verde en la identidad grafica del ICC ayudara a
identificar los codigos visuales dentro la catego-
ria de investigacion climatica ya que el verde es
universalmente asociado con la naturaleza y la
sostenibilidad. Marta Rivas* sugiere que el verde
puede transmitir tranquilidad, proyeccion, creci-
miento y equilibrio en un contexto sustentable.

Por lo tanto, una paleta de color verde y sus colores
complementarios puede reforzar visualmente el
compromiso de la institucion con el medio ambiente
y surol en la lucha contra el cambio climatico.

La eleccion de un recurso tipografico juega una
base importante dentro de los proyectos de
comunicacion visual, ya que son el centro de la
transmisién de mensajes a través del lenguaje
natural. La tipografia sans serif es ideal para una
identidad grafica que busca claridad y moderni-
dad. Veroénica Pailiacho-Mena* destaca que las
fuentes sans serif son faciles de leer, transmiten
una sensacion de simplicidad y son las tipografias
que mas utilizan referentes tecnolégicos en sus
plataformas, por lo que esto ayudaria a establecer
un contexto directo con un grupo objetivo joveny
con acceso a tecnologia.

39 Ronald Leodan Maza Maza, Benito Danilo Guaman Guaman, Alexandra Margarita Benitez Chdvez, Gustavo Solis Mairongo, «Importancia del
branding para consolidar el posicionamiento de una marca corporativa», Revista Killkana Sociales Vol. 4 No. 2 (2020).

40 Raquel Hernandez White, «Branding sustentable», Rev. del Centro de Inv. (Méx.) Vol. 10 Num. 37 (2012).

41 Emily Safian-Demers, John O'Sullivan, Nina Jones, «Trends & change to watch in 2024 The Future 100», The Future 100 a Report by VML

Intelligence (2024).

42 Carrasco Nuriez lvan Paul, «Estrategias de branding para el reconocimiento de marca» (proyecto integrador previo a la obtencion del Titulo

de Licenciado en Disefio Gréfico 2023), edicién en PDF.
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Para la institucion, una tipografia sans serif puede
ayudar a comunicar informacion a través de un
codigo visual que su grupo objetivo usa diariamente,
ademas, esta simplicidad puede complementar
la estética limpia y natural que se busca con una
gama cromatica verde.

No obstante, todos los conceptos y elementos
descritos anteriormente no tendrian repercusion sin
una buena composicion, dentro de este concepto
existen multiples opciones, pero, este documento
se centrara en la composicion dinamica y organica,
la cual se refiere a un disefio que fluye y se adapta,
evitando la rigidez y promoviendo una sensacion
de movimiento y vida.

Blanca Castaldo?*® describe como la geometriay el
método en el disefio grafico pueden evolucionar
hacia estructuras mas flexibles y naturales; para
el ICC, una composicién dindmica y organica
puede reflejar la naturaleza cambiante del medio
ambiente y la necesidad de adaptabilidad en la
lucha contra el cambio climatico. Este enfoque
también puede hacer que la comunicacion visual
sea resonante, capturando la atencion del publico
y manteniéndolo interesado.

La implementacion de estos elementos de disefio
en la identidad gréfica del ICC puede ayudar a
resolver varios problemas de comunicacion visual.
Primero, al especializarse en branding y branding
sustentable, la institucion puede establecer una
identidad fuerte y confiable que destaque su com-
promiso con el medio ambiente y su liderazgo en
la investigacion sobre el cambio climatico.

Segundo, el uso de fotografia documental puede
humanizar y dar contexto a los datos y estadisticas,
haciendo que el problema del cambio climatico sea
mas tangible y urgente para el publico. La eleccion
de una gama cromatica y una tipografia acorde a
los intereses del proyecto puede asegurar que la
comunicacion sea clara, atractiva y coherente con
los valores del ICC.

Identidad grafica ICC

Finalmente, una correcta composicion puede man-
tener el interés del publico y reflejar la adaptabilidad
y lanaturaleza viva del medio ambiente; todos estos
elementos combinados pueden ayudar al ICC ano
solo comunicar su mensaje de manera efectiva,
sino también a inspirar accién y compromiso en
la lucha contra el cambio climatico.

En conclusion, la creacion de una identidad grafica
para el Instituto Privado de Investigacion sobre
Cambio Climatico en Guatemala debe ser un
esfuerzo cuidadoso y deliberado que incorpore
principios de disefio moderno y sustentable.

Al aplicar teorias y fundamentos del disefio grafi-
co, el ICC puede establecer una identidad fuerte
y efectiva; esta identidad no solo comunicara
claramente su mision y valores como institucion,
sino que también inspirara a su audiencia a tomar
accion contra el cambio climatico.

43 Beatriz Guerrero Gonzalez-Valerio, «La fotografia documental y la utopia», Miguel Herndndez Communication Journal no. 9 articulo 10

(2018).

44 Marta Isabel Rivas Yuste, «Psicologia del color» (trabajo fin de grado Universidad de Sevilla 2017), edicién en PDF.
45 Verénica Marible Pailiachio-Mena, Enrique Xavier Garcés-Freire «Tipografias que facilitan la accesibilidad», edicién en PDF.

46 Blanca Castaldo Suau, «Geometria y método en disefio grafico: del paradigma Newtoniano a la Teoria General de Sistemas, el Caos y los
Fractales», Red de revistas cientificas de América Latina, el Caribe, Espafia y Portugal vol. 24 num. 2 (2012).
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Capitulo 05

Definicién creativa

En este capitulo se desarrollaran las bases, premisas de diserio
y los codigos visuales con las cuales se trabajara la produccién
grafica del proyecto.




Brief

A continuacion, se desarrollara un modelo de brief
que permitira documentar informacion importante
para desarrollar el proyecto con la institucion.

Informacién general

» Nombre del proyecto: Disefio de la identidad
grafica para el Instituto Privado de Investigacion
sobre Cambio Climatico -ICC-

e Nombre de lainstitucion: Instituto Privado de
Investigacion sobre Cambio Climatico -ICC-.

o Sector: investigacion y concienciacion sobre
cambio climatico.

Grupo objetivo

o Caracteristicas demograficas: personas de 18
a 35 afios, con niveles educativos y socioeco-
némicos medio-altos. Para mayor profundidad
visualizar Capitulo II: Perfiles. Ver pagina 18.

o Medios de contacto: principalmente a través
de redes sociales, campafias educativas y
eventos de concienciacion.

Contenidos

« Comunicacién visual: se creara unaidentidad
grafica que refleje el compromiso del ICC con
la sostenibilidad y el cambio climatico, alineado
€on su mision y vision.

o Aplicaciones: se desarrollaran 20 piezas gréficas
que respondan a la nueva identidad grafica.

o Manual de marca: se diagramaran todos los
lineamientos de puesta en practica que inclu-
yen uso de logotipo, paleta de color, tipografia,
tono y voz de la marca y las 20 aplicaciones
a desarrollar.

Metas y KPI's del proyecto
Metas
o Fortalecer laidentidad visual del ICC a través

de una identidad grafica coherente y solida en
un plazo de 6 meses.

Identidad grafica ICC

o Optimizar la presencia digital y fisica del ICC
mediante la implementacion de la nueva
identidad grafica en al menos el 90% de los
materiales de comunicacion en un plazo de
6 meses.

KPrI's

o Lograr que el 100% de los materiales de comu-
nicacion impresos y digitales del ICC utilicen la
nueva identidad grafica de manera coherente
dentro de los primeros 6 meses.

e Implementar el nuevo sistema de identidad
grafica en el 90% de los materiales institu-
cionales en un plazo de 6 meses (incluyendo
papeleria, sefialética, insumos promocionales
y presentaciones).

o Medir mediante encuestas que el 80% de la
audiencia perciba la nueva identidad grafica
como clara, profesional y atractiva para su
misién dentro de los primeros 6 meses.

Competencia:; Instituciones con un rol similar:

o Instituto Interamericano de Cooperacion para
la Agricultura -IICA-

o Catie: Soluciones para el Desarrollo Verde
Inclusivo

Diferenciacién: EI ICC se diferencia por su enfoque
en la investigacion aplicada y la accion directa en
temas especializados de recursos hidricos, suelo
y meteorologia.

Proceso de reproduccion, distribucién y divul-
gacion

Los nuevos lineamientos visuales seran puestos en
practica en materiales digitales a través de redes
sociales, materiales impresos para distribucion en
diferentes comunidades y foros y en los eventos
institucionales que la institucion promuevas.

Presupuesto institucional para la ejecucién del
proyecto

La institucion no cuenta con un presupuesto de-
finido para el proceso de reproduccion ya que
esto dependera de las necesidades que se tengan
posterior a la entrega del proyecto e insumos.
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Descripcion de la estrategia de la
pieza de disefio
Estrategia de aplicacion de la pieza (6 W's)

Mediante la informacion presentada anteriormente
se trabajo una estrategia de contenidos a través
de la herramienta denominada 6W's que por sus
siglas en inglés hace referencia a What -Qué-,
Who -Quién-, Where -Dénde-, When -Cuéndo-,
How -Cémo- y Why -Por qué-. A continuacion,
los resultados definidos:

Who -Quién-

El proyecto esta dirigido por el epesista Rodrigo
Vargas, en colaboracion con el Instituto Privado
de Investigacion sobre Cambio Climatico -ICC-
en Guatemala.

What -Qué-

Desarrollar una identidad grafica coherente que
refleje los valores de sostenibilidad y conciencia
ambiental del ICC.

When -Cuando-

El proyecto esta programado para completarse
dentro del ultimo trimestre de 2024, alineado con
los plazos institucionales y la Universidad de San
Carlos de Guatemala.

Where -Dénde-
Se estd desarrollando principalmente en las dreas

urbanas y semiurbanas de Guatemala, donde se
implementaran las piezas graficas.

Why -Por qué-

Para fortalecer la presencia y el impacto del ICC, Un proceso Correcto
ayudando a comunicar de manera efectiva sus .o e,
iniciativas contra el cambio climético. de brleflng permltlra
How -Cémo- establecer objetivos y
A través de un proceso de branding sustentable, alcances reales Para un
utilizando elementos visuales que incluyen premisas

de disefio como lo son la cromatologia, tipografia, proyecto.

reticula, figura y tendencias.

44



Identidad grafica ICC

Cuadro comparativo

A través del brief y la herramienta 6W en el siguiente andlisis se proporcionan opciones para entender las
ventajas y desventajas de los tipos de proyectos que se consideraron en una etapa inicial, como podrian ser
aplicados y el por qué la identidad grafica fue el proyecto seleccionado segun las necesidades y objetivos
de la institucion tal y como se muestra en la tabla 7.

Tabla 11. Comparacion de ventajas y desventajas de proyectos.

Pieza grafica

Ventajas

Desventajas

Identidad
grafica

Versatilidad: La identidad grafica
permite una amplia gama de apli-
caciones en distintos formatos,
desde papeleria hasta medios di-
gitales.

Cohesién visual: Al desarrollar
una identidad grafica completa,
se asegura una imagen coherente
y reconocible en todas las plata-
formas.

Longevidad: Una identidad gra-
fica bien disefiada tiene una vida
util prolongada, sirviendo a la ins-
titucion a largo plazo.

Reconocimiento de marca: Faci-
lita la construccion de una marca
sélida y consistente, que puede
ser facilmente reconocida por el
grupo objetivo.

Flexibilidad de uso: Puede adap-
tarse a nuevas aplicaciones o
plataformas emergentes, mante-
niendo la relevancia de la marca.

Costo inicial elevado: El desarro-
llo de una identidad grafica com-
pleta puede ser costoso en térmi-
nos de disefio y produccion.

Tiempo de implementacion: La
creacion y aplicacion de la identi-
dad grafica requiere tiempo con-
siderable, lo que puede retrasar su
implementacion.

Actualizacién necesaria: A me-
dida que cambian las tendencias
o la mision de la institucion, puede
ser necesario actualizar la identi-
dad grafica, lo que implica costos
adicionales.

Dependencia de la consistencia:
Requiere un control estricto para
asegurar que todas las aplicacio-
nes mantengan la coherencia vi-
sual, lo cual puede ser complica-
do en organizaciones grandes.

Registro de la propiedad intelec-
tual: Una nueva identidad requie-
re su registro correspondiente el
cual lleva una serie de pasos le-
gales que pueden llevar bastante
tiempo implementar.
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Campaiia
publicitaria

Impacto inmediato: Una cam-
pafia publicitaria puede generar
un impacto rapido y directo en la
conciencia del grupo obijetivo.

Medicién de resultados: Las
campafas pueden ser monito-
readas y ajustadas en tiempo real
para maximizar la efectividad.
Conciencia social: Una campafia
bien ejecutada puede incremen-
tar significativamente la concien-
cia sobre un problema social es-
pecifico, en este caso, el cambio
climatico.

Involucramiento  comunitario:
Puede movilizar a la comunidad y
crear un sentido de pertenencia e
involucramiento en la causa.

Duracion limitada: Las camparias
publicitarias suelen tener una vida
util corta, lo que significa que su
impacto puede disminuir rapida-
mente una vez que la campafa
termina y no se le dé seguimiento.

Costo elevado: La produccion vy
difusion de una campafa publi-
citaria pueden ser muy costosas,
especialmente si se incluyen me-
dios tradicionales como television
o radio.

Riesgo de saturacién: Existe el
riesgo de saturar al publico con el
mensaje, lo que puede llevar a la
indiferencia o rechazo.

Dificultad en medir el cambio de
comportamiento: Aunque el im-
pacto de la campafia puede ser
medible en términos de alcance,
es mas dificil evaluar cambios
sostenibles en el comportamiento
de la audiencia.

Proyecto
sefalético

Mejora de la usabilidad: Las se-
flales bien disefladas mejoran la
orientacion y la experiencia del
usuario en un espacio, facilitando
la navegacion.

Seguridad: Un sistema sefialético
adecuado contribuye a la seguri-
dad ocupacional de los usuarios,
especialmente en situaciones de
emergencia.

Durabilidad: Las sefiales suelen
estar hechas de materiales dura-
deros, lo que garantiza su longevi-
dad y resistencia a las condicio-
nes ambientales.

Accesibilidad: Puede ser disefia-
do para ser accesible a personas
con discapacidades, aumentando
la inclusividad del espacio.

Limitaciones creativas: Compa-
rado con otros proyectos, el dise-
Ao de sefiales ofrece menos es-
pacio para la creatividad, ya que
se debe priorizar la funcionalidad.

Mantenimiento necesario: Las
sefiales requieren mantenimiento
regular para asegurar que perma-
nezcan legibles y efectivas, espe-
cialmente en exteriores.

Obsolescencia: Si se realizan
cambios en la infraestructura o en
el disefio del espacio, puede ser
necesario actualizar o reemplazar
las sefales.

Impacto visual limitado: A pesar
de su funcionalidad, el impacto
visual de las sefales es limitado
en comparacion con una identi-
dad grafica o una campafia publi-
citaria.
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Se eligi6 el proyecto de identidad gréafica, debido a su capacidad para establecer una imagen coherente, re-
conocible y duradera para la institucion. A través de un proyecto de este tipo, se puede crear una identidad
visual sélida que refuerce la misién y los valores del ICC.

Esto no solo contribuye al reconocimiento de la marca, sino que también facilita la comunicacién efectiva
con el grupo objetivo. Ademas, la versatilidad de una identidad grafica permite su aplicacion en una amplia
gama de formatos, asegurando una conexion constante y coherente con la audiencia; aunque requiere una
inversion inicial significativa y un compromiso con la consistencia visual, los beneficios a largo plazo en
términos de impacto, reconocimiento y sostenibilidad hacen que este tipo de proyecto sea la opcién mas
adecuada para fortalecer la presencia y el mensaje de la institucion en todos los ambitos de comunicacion.
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Insight

Una verdad que conecta con nuestra audiencia.




Para poder realizar un insight que conecte con el
grupo objetivo se trabajara con base a factores
del contexto social y sus grupos de influencia,
esta informacion es interpretada partiendo de las
caracteristicas del grupo objetivo visualizada en
el Capitulo II: Perfiles. Ver pagina 18.

Factores del contexto social

o Cultura: El grupo objetivo, compuesto por
personas entre 18 y 35 afios, se desarrolla en
un entorno cultural que valora la sostenibili-
dady la conciencia ambiental. Viven en areas
urbanas o semiurbanas, donde las creen-
cias y costumbres estan influenciadas por la
educacion y el acceso a la informacion. Esta
cultura promueve practicas como el reciclaje,
el consumo responsable y la participacion en
movimientos ecologicos.

o Afectivo: Este grupo siente una profunda co-
nexion emocional con la causa ambiental. Las
campafias de sensibilizacion sobre el cambio
climatico y las noticias sobre desastres na-
turales les generan un sentido de urgencia y
responsabilidad. Este sentimiento comun de
preocupacion por el futuro del planeta impulsa
sus decisiones de consumo Y estilo de vida,
motivandolos a actuar de manera que puedan
contribuir a un cambio positivo. La afectividad
en torno a la proteccion del medio ambiente
también los lleva a involucrarse en comunidades
y movimientos que comparten sus valores.

» Necesidad: Para este grupo, la necesidad de un
entorno saludable y sostenible es importante,
reconocen que la calidad de vida y el bienestar
futuro dependen de las acciones que se tomen
hoy para mitigar el cambio climatico. Por lo tan-
to, buscan activamente productos, servicios y
experiencias que les permitan reducir su huella
de carbono y vivir de manera mas ecologica.
Esta necesidad también se manifiesta en la
busqueda de informacion confiable que les
permita tomar decisiones informadas sobre
como contribuir de manera efectiva al cuidado
del medio ambiente.

o Pertenencia: Sentirse parte de una comuni-
dad comprometida con el cambio climatico
es esencial para este grupo. La pertenencia a

Identidad grafica ICC

movimientos, organizaciones o comunidades
que comparten su enfoque en la sostenibilidad
refuerza su identidad y motiva su participa-
cion en iniciativas sostenibles. Este sentido
de pertenencia no solo los conecta con otros
individuos que comparten sus valores, sino
que también los impulsa a ser lideres en sus
propios circulos sociales, promoviendo prac-
ticas y comportamientos que beneficien al
medio ambiente.

Grupos de influencia
Nucleo familiar y amistades

El nucleo familiar y el circulo de amistades de este
grupo objetivo juegan un papel importante en la
formacion de sus valores y comportamientos hacia
la sostenibilidad. Creciendo en areas urbanas o
semiurbanas, donde la educacion y la concientiza-
cion ambiental son mas accesibles, los miembros
de este grupo a menudo han sido influenciados
por familias que valoran la responsabilidad social
y sus amistades también tienden a compartir in-
tereses similares.

Centros educativos, trabajo y hobbies

Las instituciones educativas y los entornos labo-
rales han sido influyentes en el desarrollo de la
conciencia ambiental de este grupo objetivo. En
los centros educativos, desde la secundaria hasta
la universidad, estos individuos han tenido acceso
aprogramas y actividades que enfatizan la impor-
tancia de la sostenibilidad y el cambio climatico,
lo que ha moldeado su perspectiva desde una
edad temprana.

En el ambito laboral, este grupo encuentra un es-
pacio para aplicar sus conocimientos hacia la sos-
tenibilidad. Sus hobbies, pueden incluir actividades
al aire libre, el voluntariado en causas ecoldgicas
o la participacion en comunidades en donde los
impactos del cambio climatico sean mas notables.

Lideres de opinién, influenciadores y personajes
Los lideres de opinion, influenciadores y personajes
publicos tienen un impacto significativo en este

grupo objetivo, especialmente en la era digital.
Siguiendo a figuras que promueven estilos de vida
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sostenibles y que son vocales sobre temas de
sostenibilidad, este grupo encuentra inspiracion
y motivacion para incorporar practicas ecologicas
en su vida diaria.

Estos lideres pueden ser cientificos, activistas,
celebridades o influencers en redes sociales que se
alinean con sus valores y que comparten contenido
educativo y motivador sobre sostenibilidad, tal es
el caso del influenciador Mexicano Alan X El Mun-
do, el cudl a través de su contenido trata de hacer
conciencia de causas climaticas. La influencia de
estas figuras ayuda a legitimar las decisiones del
grupo objetivo, al tiempo que amplia sucomprension
de cémo pueden contribuir de manera efectiva a
la lucha contra el cambio climatico.

Motivaciones, intereses y actitudes

» Motivaciones: el grupo objetivo se siente im-
pulsado por el deseo de contribuir de manera
activa a la sostenibilidad y el cambio climatico.
Buscan ser parte de la solucion y consideran
que sus acciones diarias, como el consumo
responsable y la participacion en iniciativas
ecologicas. La necesidad de un entorno saludable
y sostenible también impulsa su busqueda de
productos y servicios que les permitan vivir de
manera mas sostenible.

o Intereses: este grupo muestra un fuerte interés
en la sostenibilidad, el reciclaje, la movilidad
ecoldgica y el consumo responsable. Les inte-
resa mantenerse informados sobre las nuevas
tendencias y tecnologias que les permitan
reducir su huella de carbono. También disfru-
tan de actividades al aire libre, el voluntariado
en causas ambientales y la participacion en
movimientos ecolodgicos que alinean con sus
valores.

o Actitudes: tienen una actitud proactiva y
consciente hacia el cambio climatico, buscando
constantemente maneras de mejorar su estilo de
vida y reducir suimpacto ambiental. Valoran la
pertenencia a comunidades que compartan sus
ideales y estan dispuestos a tomar la iniciativa
en sus propios circulos sociales para promover
habitos sostenibles. Ademas, su fuerte conexion
emocional con la causa ambiental los motiva a
involucrarse en acciones concretas y a tomar
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decisiones informadas que contribuyan a un
cambio positivo.

Teniendo en cuenta todos estos elementos se pue-
de determinar que el grupo objetivo son personas
que saben que una accion puede ser el catalizador
para impulsar iniciativas de cambio que puedan
repercutir cada vez en audiencias mas extensas;
derivado de esto, se determina que el insight bajo el
cual se trabajara el concepto creativo y elementos
visuales sera:

«Mi futuro no espera»

En esta frase convergen varios factores claves.En
primer lugar, esta el contexto de un grupo objetivo
que es educado, empoderado y consciente de su
entorno. Revela una motivacion basada en el deseo
de relevancia y efectividad en la lucha contra el
cambio climatico, con la conviccion de que cada
accion individual importa en el impacto global de
la sostenibilidad.
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Con base en el insight planteado se procedera
a documentar los resultados de cuatro técnicas
creativas implementadas para poder desarrollar el
concepto creativo que marcara las guias visuales
de la identidad grafica para la institucion. A con-
tinuacion, los resultados obtenidos:

Técnicas creativas

Técnica mapas mentales

Descripcién: Permite la organizacion de ideas vi-
suales a través de explorar y conectar conceptos
de manera libre y asociativa. Partiendo de una
idea central, se desarrollan ramas que contienen
palabras, imagenes o conceptos relacionados. Estas
ramas pueden a su vez ramificarse en sub-ideas,
lo que permite explorar diferentes conexiones y
descubrir nuevas perspectivas.

Aplicacién:

1. ldeacentral: el insight «mi futuro no me espera».
2. Primeraronda de ramas:

» Impacto individual: accion, cambio, conciencia.

¢ Medio ambiente: naturaleza, ecosistema,
sostenibilidad.

e Resonancia: influencia, eco.
3. Segundaronda de ramas:
o Accion: cotidianidad, decision, compromiso.
e Cambio: Transformacion, Innovacion, Futuro.

o Conciencia: Reflexion, Responsabilidad, Edu-
cacion.

» Naturaleza: verde, vida, conexion.
» Ecosistema: balance, equilibrio, biodiversidad.

o Sostenibilidad: durabilidad, preservacion,
Renovable.

» Eco: repercusion, efecto, impacto.
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4. Tercerarondade ramas (asociaciones libres):
o Cotidianidad + naturaleza: «acciones verdes.»

e Transformacion + sostenibilidad: «futuro
sostenible.»

o Reflexion + eco: «resonancia personal.»
e Impacto + repercusion: «eco-resonancia.»

Resultado

«Eco-resonantes»

Como resultado de esta técnica creativa, se llegd
al concepto «Eco-Resonantes», que encapsula la
idea de que las acciones individuales resuenan en
el entorno, creando un eco que tiene un impacto
sostenido en el ecosistema. Este concepto sugiere
que cada persona tiene el poder de generar una
resonancia positiva en el medio ambiente a través
de sus decisiones diarias.

Técnica relaciones forzadas

Descripcién: Consiste en combinar elementos
que aparentemente no tienen relacion entre si
para generar nuevas ideas creativas. Para aplicarla,
se toman dos conceptos, uno relacionado con el
proyecto y otro totalmente aleatorio. La meta es
forzar una conexion entre ambos para llegar a un
concepto innovador.

Aplicacién:

o Elemento 1 (relacionado con el proyecto):
huella de carbono personal.

o Elemento 2 (aleatorio): un espejo.

Resultado

«Refleja tu impacto»

La idea aqui es que cada accion diaria es como un
reflejo en un espejo que muestran como las accio-
nes de las personas impactan en la sostenibilidad.



Técnica sinética

Descripcién: Es una técnica que busca generar
soluciones creativas a través de la metaforay la
analogia. Consiste en la transformacion de ele-
mentos conocidos en algo nuevo a través de la
comparacion y la asociacion libre.

Aplicacién:

Metafora/analogia: «Un faro en la tormenta» (un
faro guia a los barcos en medio de una tormenta,
asi como las acciones individuales pueden guiar
el camino en la lucha contra el cambio climatico).

Resultado

«Sé el faro»

Este concepto utiliza la metafora del faro, que
representa seguridad, direccion y esperanza. El
mensaje es que cada persona puede ser un faro
en todas las acciones en torno al cambio climatico,
iluminando el camino para los demas y demostrando
que sus acciones individuales tienen el poder de
guiar un cambio colectivo.

Técnica seis sombreros

Descripcién: Los seis sombreros, se utilizan para
explorar diferentes perspectivas en la toma de
decisiones o en el desarrollo creativo. Cada som-
brero representa una forma distinta de pensar:
sombrero blanco (datos), sombrero rojo (emocio-
nes), sombrero negro (riesgos), sombrero amarillo
(beneficios), sombrero verde (creatividad), y
sombrero azul (control).

Aplicacién:

e Sombrero blanco (datos): los datos confirman
que el cambio climatico es real y que las ac-
ciones individuales pueden tener un impacto
significativo.

e Sombrero rojo (emociones): el sentimiento
de ansiedad frente a un problema tan grande,
pero también el orgullo de poder contribuir a
la solucion.
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o Sombrero negro (riesgos): el riesgo de que las
personas no sientan que sus acciones importan
y se desmotiven.

¢ Sombrero amarillo (beneficios): la motivacion
personal al saber que cada accion cuenta y
contribuye a un cambio positivo.

e Sombrero verde (creatividad): laidea de con-
vertir cada pequefia accion en un paso hacia
un futuro mejor, utilizando elementos visuales
que inspiren y movilicen.

e Sombrero azul (control): la necesidad de man-
tener un enfoque estratégico que vincule la
identidad grafica con el mensaje del impacto
individual.

Resultado

«Cada paso cuenta»

Este concepto transmite la idea de que cada pe-
quefia accion repercute en una serie de situaciones
que pueden ayudar o no a un futuro sostenible.

Concepto creativo

Derivado de los ejercicios de técnicas creativas,
se determind que el concepto que mejor puede
adaptarse y responder a las necesidades del grupo
objetivo sera:

«Eco-resonantes»

Este concepto como se menciona durante el de-
sarrollo de la técnica puede proveer un sentido de
permanencia en las acciones e impacto, mientras
que visualmente puede ser dinamico en la reticu-
la, formas vy figuras que se puedan emplear para
los materiales a partir da la estandarizacion de la
identidad grafica.

53



/

Premisas de diseiio

Los lineamientos que guiaran el proyecto.
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Obtenido el concepto creativo se pueden delimitar elementos de disefio que servirdn para obtener los codigos
visuales de la identidad grafica, dentro de ellos se desarrollaron los siguientes:

Cromatologia

Se refiere al estudio y aplicacion del color en el disefio.#” En este caso, se han elegido los colores institucio-
nales del ICC: verdes y azules.

El verde simboliza la naturaleza, el crecimiento y la sostenibilidad, mientras que el azul representa la estabi-
lidad, la confianza y la tranquilidad. Estos colores son coherentes con los valores de la institucion y refuerzan
la conexion con el medio ambiente, que es el enfoque central del ICC.

En la figura 26, se muestra la paleta especifica de verdes y azules definida a partir de los colores del logotipo

=:CC iINRnn

Instituto Privado de Investigacion
sobre Cambio Climatico
Figura 18. Paleta de color seleccionada para la elaboracion del proyecto.
Elaboracién propia basada en los colores institucionales del logotipo del ICC.

Tipografia: San serif

Es un estilo de letra sin remates en los extremos de los trazos, conocida por su simplicidad y modernidad.*®
Este tipo de tipografia es clara, legible y versatil, lo que facilita su aplicacion en una variedad de formatos y
tamafios, su eleccion responde a la necesidad de comunicar de manera directa, en linea con el compromiso
del ICC de hacer que la informacién sobre el cambio climatico sea comprensible y accesible para todos.

La tipografia seleccionada para el desarrollo del proyecto serd Oakes Grotesk, publicada por la editorial Studio

Few:. la cual explora un conjunto de nuevas métricas que le permiten ser mas legible tanto en el cuerpo del
texto como en los titulos, tal y como se muestra en la figura 27.

OakesGrotesk

abcdefghijkimiopgrstuvwxyz
1234567890

Figura 19. Tipografia seleccionada para el proyecto. Elaboracién propia con base
en la tipografia Oakes Grotesk.

47 Josef Albers, La Interaccion del Color, (Yale University, 1971), edicién en PDF.
48 Ellen Lupton, Thinking with type, (Princeton Architectural Press, 2004), edicién en PDF. 55
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Reticula

Es una estructura subyacente en el disefio que organiza los elementos visuales en un formato coherente.
Una reticula dindmica y organica se caracteriza por su flexibilidad y fluidez, permitiendo composiciones mas
libres y menos rigidas.*° Este tipo de reticula rompe con larigidez de las estructuras tradicionales, permitiendo
que los elementos visuales fluyan de manera mas natural y armoniosa. Esto puede reflejar la adaptabilidad

y la conexion con el entorno natural, que son fundamentales en el contexto de la sostenibilidad y el cambio
climatico.

Para ejemplificar dichas reticulas, se muestra en la figura 28 referencias de disefio que se obtuvieron a través
de investigacion de referentes visuales.

One
World 28.29

OCTOBER
One 2020

Health

Health

Figuras 20, 21y 22. Composicién de referentes visuales del tipo de reticula propuesta para el proyecto,
realizadas por Mardiyah Alexandra Miller

Extraidos de https://www.behance.net/gallery/110844651/Global-Landscape-Forum-Virtu-
al-event-branding?tracking_source=search_projects|climate +change + branding&l=2.

49 Josef Muller Brockmann, Sistemas de reticulas: un manual para disefiadores graficos, (Gustavo Gili Barcelona, 2012), edicion en PDF.
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Figura

La fotografia documental es un estilo fotografico que se enfoca en capturar la realidad tal como es, con un
enfoque en la autenticidad y la verdad.>°

Este estilo de fotografia es ideal para narrar historias reales sobre el impacto del cambio climatico y las
iniciativas del ICC. Al utilizar imdgenes documentales, se pueden presentar pruebas visuales del trabajo de
la institucion y los efectos tangibles del cambio climatico, lo que refuerza la credibilidad y la relevancia del
mensaje.

La eleccion de la fotografia documental responde al deseo del grupo objetivo de acceder a informacion con-
fiable y veridica. Al emplear este estilo, se garantiza que la comunicacion visual sea honesta y directa. Para
representar la fotografia se selecciond a través de referentes visuales el siguiente ejemplo en la figura 29.

Figuras 23, 24 y 25. Composicion de referentes visuales del tipo de fotografia propuesta para el proyecto
realizadas por Theo Bondel.

Extraidas de https://www.behance.net/gallery/205755525/Lets-take-action-now?tracking_source=-
search_projects|climate +change +photograpy &I=61

Tendencia

El branding sustentable es una tendencia de disefio que se enfoca en crear identidades visuales y estrategias
de marca que promuevan la sostenibilidad y el respeto por el medio ambiente.>" Este enfoque va mas alla
de la estética, incorporando préacticas sostenibles en la creacion y mantenimiento de la marca. Esto incluye
el uso de materiales ecologicos, la minimizacion de residuos, y la promocion de valores de sostenibilidad en
todos los aspectos de la comunicacion de la marca; la eleccion del branding sustentable como tendencia
permitiréa exponer el compromiso del ICC con el medio ambiente y esta tendencia se alinea perfectamente
con el grupo objetivo, que valora y busca la sostenibilidad en sus propias vidas.

50 Susan Sontag, Sobre la Fotografia, (Editorial Alfaguara S.A, Bogotd, 2005), edicion en PDF.
51 Brian Dougherty, Green Graphic Design, (Allworth Press, 2008), edicién en PDF.
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Connotaciones de los elementos y articulaciones visuales y audiovisuales

En la siguiente seccion, mediante la seleccidn de las premisas de disefio presentadas anteriormente, se pro-
fundizard en el aspecto estético, didactico, morfoldgico, sintactico y semantico del proyecto, con la finalidad
de garantizar que la seleccidn de dichos elementos responda a las necesidades de la identidad grafica y sobre
todo, sea claro y coherente con el grupo objetivo. A continuacion, el desarrollo correspondiente:

Aspecto estético

Tendencia: La tendencia principal en este proyecto es el branding sustentable. Esto implica que cada ele-
mento de la identidad grafica no solo debe ser visualmente atractivo, sino también reflejar los valores de
sostenibilidad y respeto por el medio ambiente, adoptando practicas sostenibles en la elaboracion de todos
sus insumos y proyectando una imagen real de lucha contra el cambio climatico.

Aspecto didactico

El contenido de la identidad grafica debe representar e inspirar a mas personas a sumarse a actividades de
sostenibilidad y a llevar una vida amigable con el ambiente a través de una secuencia logica en los mensajes
que faciliten la comprension y retencion de la comunicacion.

Aspecto morfolégico

Este aspecto busca a través de los mensajes, englobar el tipo de comunicacion que se pretende establecer
para las bases del proyecto, se ha determinado que el tono de la marca debe ser amigable y sin tantos tecni-
cismos cientificos, de esa manera se buscara conectar de una manera mas accesible a una mayor audiencia
y para ello se han definido dos funciones de mensajes principales:

o Funcién informativa: Buscard mostrar la informacion desde un punto de vista que sea explicativo y
que transmita con certeza los diferentes temas que engloban la sostenibilidad y sus temas relacionados
mediante las investigaciones y actividades que el ICC realiza.

» Funcién testimonial: Empleara testimonios de personas que trabajen en el dia a dia en la institucion o que
hayan participado en los estudios o actividades realizadas, para comprobar desde la experiencia de estos
individuos como sus acciones han podido impactar significativamente en las iniciativas de la institucion.

Aspecto sintactico

Colores verdes

o Caracteristicas denotativas: El color verde se asocia directamente con la naturaleza, la vegetacion y
el medio ambiente. Es un color que evoca imagenes de plantas, bosques y paisajes naturales.

o Caracteristicas connotativas: El verde connota crecimiento, renovacion, y esperanza. También puede
representar sostenibilidad y ecologia, alineandose con los valores de conservacion del medio ambiente
y lucha contra el cambio climatico que promueve el ICC.

Figura 26. Composicion de paleta de color verde a utilizar en el proyecto.
Elaboracion propia
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Colores azules

o Caracteristicas denotativas: El color azul se asocia comunmente con el cielo y el agua. Es un color
fresco y tranquilizante que sugiere estabilidad y profundidad.

« Caracteristicas connotativas: El azul connota confianza, seriedad, y profesionalismo. También puede

simbolizar responsabilidad y compromiso, o que refuerza la imagen de la institucion como fiable y com-
prometida con la causa climatica.

Figura 27. Composicion de paleta de color azul a utilizar en el proyecto.
Elaboracion propia

Tipografia san serif Oakes Grotesk

Cambio Climatico con causa

Figura 28. Ejemplar de tipografia San Serif Oakes Grotesk a utilizar en el proyec-
to. Elaboracion propia

o Caracteristicas denotativas: Es una tipografia limpia, moderna, y facil de leer. No tiene adornos o re-
mates, lo que la hace simple y directa en su presentacion.

o Caracteristicas connotativas: Esta tipografia connota accesibilidad, transparencia y modernidad.
Transmite una sensacion de apertura y claridad, ideal para un mensaje que busca ser entendido en di-

ferentes formatos y materiales.

Reticula dindmica y organica

Agriculture
Solution

Figura 29. Ejemplar de una reticula dindmica y organica realizada por Abu Talha.

Extraido de https://www.behance.net/gallery/197538597/Logo-Design-Brand-Guidelines-for-agricul -
6 0 ture-company?tracking_source=search_projects|organic +graphic + design&I=5
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» Caracteristicas denotativas: La reticula dindamica y organica permite composiciones visuales que flu-
yeny se adaptan de manera natural en los diferentes formatos, evitando la rigidez y la simetria estricta.

» Caracteristicas connotativas: Este tipo de reticula connota flexibilidad, adaptabilidad y modernidad.

Sugiere un enfoque innovador y progresista, alineado con los desafios cambiantes del cambio climatico
y la capacidad del ICC para responder a ellos de manera efectiva.

Fotografia documental

Figura 30. Ejemplar de una fotografia documental realizada por Ashley Cooper.

Extraida de https://elpais.com/elpais/2014/06/30/album/1404114550_636809.html

» Caracteristicas denotativas: Este tipo de fotografia se centra en la representacion fiel de la realidad,
capturando momentos y escenas auténticas sin manipulacion o dramatizacion excesiva.

» Caracteristicas connotativas: La fotografia documental connota autenticidad, veracidad y conexion
emocional. Transmite una fuerte sensacion de realidad y urgencia, haciendo que las personas se sientan
directamente involucradas y afectadas por los problemas plasmados.

Branding sustentable

» Caracteristicas denotativas: Integra practicas de disefio y produccion que minimizan el impacto
ambiental, utilizando materiales reciclables, procesos de bajo consumo energético y un alto grado de
complicidad con la causa climatica.

» Caracteristicas connotativas: Este tipo de branding connota responsabilidad social, ética y compro-

miso con el medio ambiente. Refuerza la identidad del ICC como una institucion que no solo promueve
la sostenibilidad en su mensaje, sino que también la practica en su imagen y operaciones.
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Aspecto semantico
Recursos estilisticos y retéricos

La identidad gréafica que se plantea para el ICC se basa en una combinacion de elementos cuidadosamente
seleccionados que funcionan como grandes recursos visuales. Los colores verde y azul, la tipografia San Serif
con adaptacion Oakes Grotesk, la reticula dindmica y organica, la fotografia documental, y la tendencia del
branding sustentable, se unen para construir una narrativa visual que es coherente, creible y emocionalmente
resonante.

Semanticamente, estos elementos se integran para transmitir un mensaje claro y comprometido. Los colores
verdes y azules en conjunto indican que la comunicacion esta entorno a un tema natural o de medio am-
biente. La tipografia seleccionada afiade claridad y accesibilidad, facilitando la comprension de los mensajes.

Mientas que el concepto creativo Eco-Resonantes a través de una reticula dinamica y organica sugiere
flexibilidad y adaptabilidad, reflejando la necesidad de constante evolucién en la lucha contra el cambio
climatico. La fotografia documental aporta autenticidad, permitiendo que el espectador conecte de manera
genuina con la realidad de los problemas ambientales y finalmente, la tendencia del branding sustentable
asegura que la identidad grafica no solo promueva sostenibilidad, sino que se viva y practique, reforzando la
coherencia entre lo que la institucion dice y lo que hace.

La combinacion de todos los codigos visuales crea una narrativa cohesiva y poderosa que no solo sugiere que

los elementos serdn capaces de captar la atencion del grupo objetivo, sino que también los podra inspirar a
actuar, alineandose perfectamente con el insight central: «Mi futuro no espera».
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Capitulo 06

Produccion grafica

En este capitulo se expondra la ejecucion del proceso de disefio a
través del desarrollo de todos los materiales planteados.







Resumen del tema social del proyecto: Este tiene un enfoque social profundamente ligado a la conciencia
ambiental y la lucha contra el cambio climatico. El objetivo es desarrollar una comunicacion visual coherente
que potencie el posicionamiento del ICC como un referente en el ambito de la sostenibilidad y el cambio
climatico.

Piezas de disefio y secciones principales: Al ser un proyecto de identidad grafica se han identificado tres
grandes secciones.

+ Imagen corporativa: Esta incluye la creacion de logotipos e isotipos, sin embargo, la institucion no
permite el cambio de su logotipo, por lo que estos elementos formaran parte de la identidad grafica y
se construira alrededor de ellos.

o Lineamientos de manejo de marca: Estos definen como debe aplicarse la identidad visual en todos los
canales y medios de comunicacion. Instrucciones claras sobre el uso correcto del logotipo, la tipografia,
la gama cromatica, los margenes de seguridad, el tono visual y las reticulas que se usaran tanto en ma-
teriales digitales, impresos y promocionales.

« Aplicaciones de imagen corporativa: La nueva identidad grafica se implementara en diversas aplica-
ciones corporativas, tal y como se muestra en la tabla 8.

Tabla 12. Listado de aplicaciones a desarrollar en el proyecto.

. Hoja membretada
. Tarjeta de presentacion
. ST . Firma de correo electrénico
Materiales institucionales . ) e
. Tarjeta de identificacion
. Fondos para video llamadas
. Carpeta
. Plantilla de powerpoint
. Poster para eventos
. Roll Ups
Litograficas y digitales . Sefalética
. Plantilla para publicacién digital
. Plantilla para infografia
. Plantilla para banners web
Promocionales ’ Lgplceros
. Libreta
. Camisa
Indumentaria ’ Camisa tipo polo
. Gorras
. Chalecos

Fuente. Elaboracion propia.
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Ruta de usuario

Al identificar las aplicaciones a realizar para la identidad grafica se han delimitado los siguientes puntos de
contacto que un usuario podria realizar a través de los diferentes materiales visuales.

Tabla 13. Representacion de la ruta de usuario para el proyecto.

Plataformas
digitales

Materiales educativos
y de concienciacion

e Eventos y activaciones
presenciales

Campaiias
publicitarias

Interaccion con
instituciones y aliados

Los usuarios descubren la identidad grafica a
través de publicaciones en redes, atrayendo el
primer contacto sobre la institucion.

Las personas podran seguir en contacto con la
linea grafica a través de material impreso que se
genere de su trabajo realizado.

Podran tener contacto a través de los eventos que
genera la institucion con los principales actores y
referentes de cambio climatico en la region.

En el mediano plazo podran estandarizar las
campanas graficas que tengan a través de la nueva
identidad grafica.

Mediante la estandarizacion, se podra proveer
lineamientos visuales a externos para que la
imagen de la institucion sea homogénea.

Fuente. Elaboracion propia.

Mediante estos puntos de contacto se puede garantizar que la nueva identidad grafica sea coherente y que
tenga una estrategia de implementacion que permita las consistencias en todos los materiales y diferentes

formatos.
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Para este nivel de produccion de elementos grafi- A continuacion, se presentaran los resultados
cos se han determinado tres aplicaciones con las obtenidos de los bocetos y la aplicacion ganadora
cuales se desarrollara un bocetaje que permita de cada aplicacion.

establecer los elementos visuales de jerarquia
de textos, reticula y composicion para los tres
elementos mencionados y demas aplicaciones.
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Piezas graficas

Seccién 1: Sefialética para estaciones meteoroldgicas
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Figura 32: Boceto 1, sefialética para estaciones
meteoroldgicas. Elaboracion propia.

Figura 33: Boceto 2, sefialética para estaciones
meteoroldgicas. Elaboracion propia.

Figura 34: Boceto 3, sefialética para estaciones
meteoroldgicas. Elaboracion propia.

Indicadores: Titulo, subtitulo, imagen y logotipo.

Boceto 1

La composicion se basa en un rectangulo principal
con texto ubicado en la parte superior izquierda,
seguido de una imagen central que ocupa gran
parte del espacio visual. El logotipo se encuentra
en la esquina superior derecha, mientras que un
pequefio texto aparece alineado en la parte inferior.

Posicién de textos: distribuidos de manera
jerarquica, con el titulo en la parte superior y
el texto complementario en la parte inferior.

Reticula: simple, con una estructura de dos
partes diferenciadas, imagen y texto.

Composicién: balanceado, con una distribucion
horizontal que guia la vista de arriba hacia abajo.

Boceto 2

La imagen ocupa una porcion menor del espacio,
dejando mas espacio para el texto que aparece en
bloques mas grandes. El logotipo se coloca en la
parte superior derecha con un pequefio bloque de
texto complementario en la parte inferior.

Posicion de textos: mas centrado y con mas
peso visual debido al tamafio de los bloques
de texto.

Reticula: dinamica pero algo cargada, ya que

el espacio para la imagen se reduce conside-
rablemente.
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Composicién: un poco mas densa, pero con
un enfoque claro en la informacion textual.

Boceto 3

Combinaimagen y texto de manera mas equilibra-
da. El logotipo se encuentra en la esquina inferior
derecha y la imagen tiene mas protagonismo en
el disefio.

Posicién de textos: el texto principal esta
en la parte superior izquierda, mientras que
el logotipo esta mas destacado en la parte
superior derecha.

Reticula: mas simétrica que las otras versiones
proporcionando un mayor equilibrio visual.

Composicién: proporciona un equilibrio entre
imagen y texto, pero la separacion de la infor-
macion podria resultar confusa



Seccién 2: Plantilla para poéster institucional

Identidad grafica ICC

Figura 35: Boceto 1, plantilla para pdster insti- Figura 36: Boceto 2, plantilla para pdster insti- Figura 37: Boceto 3, plantilla para péster insti-

tucional. Elaboracién propia.

tucional. Elaboracién propia.

tucional. Elaboracién propia.

Indicadores: Titulo, subtitulos, cuerpo de textos, imagen y logotipo.

Boceto 1

Imagen en la parte superior, con bloques de texto
organizados en la parte inferior y el logotipo en la
esquina inferior derecha.

o Posicién de textos: simple y directa, con el
texto organizando la informacion de manera
clara en dos grandes columnas.

o Reticula: verticalmente alineada, lo que genera
una lectura facil.

o Composicién: tradicional, con una estructura
I6gica de imagen, encabezado, cuerpo y pie de
pagina, pero con cierto dinamismo en la forma
de plantera la imagen.

Boceto 2

Similar a la primera version, pero con una distribu-
cion mas equitativa de los bloques de texto, con
la imagen tomando un rol secundario.

o Posicién de textos: los textos ocupan mas
espacio, dando mas protagonismo a la infor-
macion escrita.

» Reticula: mas densa, con menos espacio entre
los blogques de informacion pero con mayor
simetria.

o Composiciéon: mas orientada a lo textual, lo
que podria saturar visualmente el disefio ya que
no cuenta con un gran espacio para imagen.

Boceto 3

La imagen vy el texto estan distribuidos en igual
proporcion, pero con mayor dinamismo. El logotipo
se mantiene en la esquina inferior, con una seccion
inferior dedicada a informacion complementaria.

o Posiciéon de textos: equilibrada, con un enfoque
en el balance entre imagen y texto.

¢ Reticula: mucho mas fluida que las anteriores
por las lineas dentro de la misma composicion.

o Composicién: sumisma forma con las lineas
divisorias la hacen mucho mas dinamica,
aunque puede ser complicado el distribuir los
elementos sin generar carga visual.
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Seccién 3: Carpeta institucional

s

Figura 38: Boceto 1, carpeta institucional. Elabo-  Figura 39: Boceto 2, carpeta institucional. Elabo-  Figura 40: Boceto 3, carpeta institucional. Elabo-

racién propia. racién propia.

racién propia.

Indicadores: Titulo, subtitulo, imagen y logotipo.

Boceto 1 Boceto 3
Imagen en la parte superior con bloques de texto Se afiade un elemento grafico circular en el centro,
distribuidos en la parte inferior, con el logotipo en que rompe con la estructura tradicional de texto
la esquina inferior derecha. e imagen.
» Posicién de textos: similar al formato clasico, » Posicién de textos: se centra mas en el ele-

donde el texto se encuentra alineado en la
parte inferior.

¢ Reticula: mas ordenada, con una clara distin- o
cion entre laimagen y el texto.

o Composicién: bien balanceada, pero algo .
predecible en cuanto a su distribucion.

Boceto 2

Mezcla laimagen y el texto en proporciones simi-
lares, con el logotipo en la parte inferior.

o Posicién de textos: equilibrada, con laimagen
manteniendo un rol protagonico.

o Reticula: mas dinamica al igual que la version
de reticula del poster institucional y facil de
seguir visualmente.

o Composicién: balanceada, pero visualmente
atractiva.
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mento visual del grafico circular, lo que podria
ser disruptivo.

Reticula: menos clara, o que puede generar
confusion en la distribucion de la informacion.

Composicién: interesante, pero quizas dema-
siado arriesgada para la carpeta institucional.






Descripcion de autoevaluacién
Criterios de autoevaluacién

Para llevar a cabo una autoevaluacion de estas
piezas, se utilizara un modelo basado en las heu-
risticas de Nielsen® las cudles son principios en
las que se apoyan los disefiadores a la hora de
realizar evaluaciones de usabilidad en productos
digitales, pero, que en este caso, aplican algunos
conceptos que pueden ser usados también para
evaluar principios de disefio mas generales.

Instrumento de autoevaluacion

El instrumento construido se enfoca en evidenciar
seis categorias del disefio en donde se tendran
diferentes atributos, se utilizara un instrumento
por cada seccion. Las versiones que obtengan mas
respuestas «si» seran las ganadoras, en caso de
empate de punteo se procedera a seleccionar a
criterio del epesista cual es la mejor version para
trabajar.

A continuacion, se enlistan los atributos que llevara el instrumento a utilizar por cada seccion basados en los
principios heuristicos mencionados en anteriormente. Para visualizar el instrumento ver Anexo 6.

Visibilidad de la informacién clave

o ;Esclarala jerarquia de la informacion?

» ;lLoselementos principales (imagen, texto, logotipo) son facilmente identificables y accesibles visualmente?

Simplicidad y reconocimiento en lugar de recuerdo

o ;El disefio es intuitivo y facil de seguir, sin necesidad de esfuerzo para recordar la organizacion de ele-

mentos?

o ;Se utiliza un formato coherente para facilitar la jerarquia y navegacion visual?

Estética y disefio minimalista

o ;El disefio evita sobrecargar de informacion innecesaria?

o ;Serespetan espacios en blanco adecuados para facilitar la lectura y evitar el desorden visual?

Consistencia en alineacién y reticula

o ;lLos elementos graficos estan bien alineados y utilizan una reticula que mantiene el orden visual?

o ;laestructura general del disefio sigue un patron que facilita la organizacion de la informacion?

Uso eficiente del espacio

e :Se mantiene un equilibrio visual que permite que cada elemento tenga su espacio?

Motivacioén del usuario

o ;El disefio es visualmente atractivo para captar y mantener la atencion del usuario?

52 Los 10 principios heuristicos de Jakob Nielsen, Pildoras UX, consultado el 9 de septiembre de 2024.

https://medium.com/pildorasux/10-heuristicos-nielsen-abc9c6ad04cO
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Resultados de autoevaluacién
A continuacion, se presentan los instrumentos obtenidos por cada una de las secciones de bocetaje:

Seccién 1: Sefialética para estaciones meteoroldgicas

Senalética para estaciones
meteoroldgicas

Boceto 1 Boceto 2 Boceto 3

Si  No Si  No Si  No

Visibilidad de la informacion clave

¢Es clara la jerarquia de la informacion?

¢Los elementos principales (imagen, texto, logotipo) son
facilmente identificables y accesibles visualmente?

Simplicidad y reconocimiento en lugar de recuerdo

¢El disefio es intuitivo y facil de seguir, sin necesidad de esfuerzo
para recordar la organizacion de elementos?

¢Se utiliza un formato coherente para facilitar la jerarquia y
navegacion visual?

Estética y disefio minimalista
(El disefio evita sobrecargar de informacion innecesaria?

¢Se respetan espacios en blanco adecuados para facilitar la
lectura y evitar el desorden visual?

Consistencia en alineacion y reticula

¢Los elementos gréficos estan bien alineados y utilizan una
reticula que mantiene el orden visual?

¢La estructura general del disefio sigue un patrén que facilita la
organizacion de la informacién?

Uso eficiente del espacio

¢Se mantiene un equilibrio visual que permite que cada elemento
tenga su espacio?

Motivacion del usuario

(El disefio es visualmente atractivo para captar y mantener la
atencion del usuario?

Total Total Total

Figura 41. Instrumento de autoevaluacion para la seccion 1,
sefialética para estaciones meteoroldgicas. Elaboracion propia.
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Seccién 2: Plantilla para poster
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Plantillas para péster

Visibilidad de la informacion clave

¢Es clara la jerarquia de la informacion?

¢Los elementos principales (imagen, texto, logotipo) son
facilmente identificables y accesibles visualmente?

Simplicidad y reconocimiento en lugar de recuerdo

¢El disefo es intuitivo y facil de seguir, sin necesidad de esfuerzo
para recordar la organizacion de elementos?

¢Se utiliza un formato coherente para facilitar la jerarquia y
navegacion visual?

Estética y disefio minimalista

¢El disefio evita sobrecargar de informacion innecesaria?

¢Se respetan espacios en blanco adecuados para facilitar la
lectura y evitar el desorden visual?

Consistencia en alineacion y reticula

¢Los elementos graficos estan bien alineados y utilizan una
reticula que mantiene el orden visual?

¢La estructura general del disefio sigue un patrén que facilita la
organizacion de la informacién?

Uso eficiente del espacio

¢Se mantiene un equilibrio visual que permite que cada elemento
tenga su espacio?

Motivacion del usuario

¢(El disefio es visualmente atractivo para captar y mantener la
atencion del usuario?

Boceto 1

Si  No

Total

Boceto 2

Si  No

Total

Figura 42. Instrumento de autoevaluacién para la seccién 2,

plantilla para péster. Elaboracién propia.

Boceto 3

Si No

Total
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Seccién 3: Carpeta institucional

Carpeta institucional

Boceto 1 Boceto 2 Boceto 3
Si  No Si  No Si  No
Visibilidad de la informacién clave
¢Es clara la jerarquia de la informacion?

¢Los elementos principales (imagen, texto, logotipo) son
facilmente identificables y accesibles visualmente?

Simplicidad y reconocimiento en lugar de recuerdo

¢El disefo es intuitivo y facil de seguir, sin necesidad de esfuerzo
para recordar la organizacion de elementos?

¢Se utiliza un formato coherente para facilitar la jerarquia y
navegacion visual?

Estética y disefio minimalista
¢El disefio evita sobrecargar de informacion innecesaria?

¢Se respetan espacios en blanco adecuados para facilitar la
lectura y evitar el desorden visual?

Consistencia en alineacion y reticula

¢Los elementos graficos estan bien alineados y utilizan una
reticula que mantiene el orden visual?

¢La estructura general del disefio sigue un patrén que facilita la
organizacion de la informacién?

Uso eficiente del espacio

¢Se mantiene un equilibrio visual que permite que cada elemento
tenga su espacio?

Motivacion del usuario

¢(El disefio es visualmente atractivo para captar y mantener la
atencion del usuario?

Total Total Total

Figura 43. Instrumento de autoevaluacién para la seccién 3,
carpeta institucional. Elaboracion propia.
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Descripcion y fundamentacién de
la decision final

Seccién 1: Sefialética para estaciones meteoroldgicas
Versién ganadora: Boceto 1

Indicadores: Titulo, subtitulo, imagen y logotipo.

Razén: Con una obtencién de 9 puntos sobre 10,
esta version tiene un equilibrio mejor entre imagen
y texto, facilitando la comprension visual sin so-
brecargar la sefialética con demasiada informacion
textual. La jerarquia visual es clara y la disposicion
del logotipo en la parte inferior le da una presencia
institucional sin robar atencion. (Ver figura 31)

Seccién 2: Plantillas para poster
Version ganadora: Boceto 3

Indicadores: Titulo, subtitulos, cuerpo de textos,
imagen y logotipo.

Razén: Con una obtencion de 8 puntos sobre 10,
esta version tiene una reticula mas dindmica, junto
al texto bajo la imagen vy las divisiones permite
una lectura que haga mas sentido con el concepto
creativo, ideal para un poster institucional donde
laimagen debe captar la atencion inicial y el texto
debe entregar la informacién principal a través de
una jerarquia visual, pero arriesgando un poco en
la composicién (Ver figura 32)
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Seccién 3: Carpeta institucional
Version ganadora: Boceto 2
Indicadores: Titulo, subtitulo, imagen y logotipo.

Razén: Con una obtencién de 9 puntos sobre 10,
esta version tiene distribucion equitativa entre
imagen y texto, con una reticula clara pero di-
namica y un buen uso del espacio, hace que esta
version sea ideal para una carpeta institucional,
manteniendo el disefio visualmente atractivo y
profesional. (Ver figura 33)

Determinadas las versiones ganadoras de cada
boceto se procedera a trabajar su digitalizacion en
el siguiente nivel de produccion grafica.



Nivel de produccion grafica 2

En esta seccion se expondra la digitalizacion de los materiales
graficos presentados como bocetos en el primer nivel de produccion
y su primera validacion con profesionales del disefio.
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Piezas graficas

Seccioén 1: Sefialética para estaciones meteoroldgicas

Indicadores: Titulo, subtitulo, imagen y logotipo.

L Figura 44. Boceto 1, sefialética para estaciones
meteoroldgicas. Elaboracién propia.

Estacion met.eorolégica
Cengicaiia

Santa Lucia Cotzumalguapa, Escuintla

C Q|

CC

Instituto Privado de Investigacion
sobre Cambio Climatico

¢

Coordenadas Datos disponibles en:
14330962, -91.055468 Variables metereolégicas
- * Temperatura
Elevacion * Precipitacién
300 metros sobre el nivel del mar * Humedad relativa
. e .z * Velocidad del viento
Inicio de operacion * Direccion del viento

19 de noviembre de 1997 * Mojadura de hoja
* Radiacién solar
* Brillo solar
* Evaporacion
* Presion atmosférica

Figura 45. Disefio de sefialética.
Elaboracion propia.

Descripcién y fundamentacién

Para la sefialética se utilizé una reticula dinamica
generada a través de formas curvas en la parte
inferior del disefio y se diagrama el resto de ele-
mentos como titulares y textos complementarios en
una jerarquia convencional de izquierda a derecha
para ayudar con la legibilidad.
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Seccién 2: Plantilla de poster institucional

Indicadores: Titulo, subtitulos, cuerpo de textos, imagen y logotipo.

Dﬂ Curso Presenmal (i Vel e
' Fundamentos en analisis
Figura 46: Boceto 2, plantilla para poster de |nf0rmaC|O’n y mlnel’l'a

institucional. Elaboracion propia.

de datos para agricultura
(BigData)

- 15- 16
ood) octubre

Cupo limitado

Para aplicar, escanea el codigo
QR y llena el formulario

Figura 47. Disefio de poster. Elaboracion propia.

Descripcién y fundamentacién

En esta pieza se mantienen las figuras
curvas y dinamicas en la estructura de
composicion para reforzar la linea visual
que se quiere representar, los textos e
imagenes son colocados bajo una jerar-
quia y diagramacion en Z para ayudar al
recorrido visual de la pieza.
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Seccién 3: Carpeta institucional

Indicadores: Titulo, subtitulo, imagen y logotipo.
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Figura 48: Boceto 2, carpeta institucional.
Elaboracién propia.

Parte posterior Parte frontal

Ciencia en accion
para enfrentar el

Cambio Climatico

www.ccorggt infoeiccorggt +5027828-1048 () @) (im
Edificlo 2. Conglcafa. Finca Camantulu, km tora a Mazatenango.
Sant c cun

Figura 49. Disefio de carpeta institucional.
Elaboracién propia.

Descripcién y fundamentacién

Se realizé un disefio unificado a través de las for-
mas ya representadas en piezas anteriores para
crear coherencia visual, pero también para unificar
el disefio en si de la carpeta para que este tenga
continuidad tanto en la parte posterior como fron-
tal, unificando el disefio, dandole ese dinamismo
al material y su recorrido visual.
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Descripcioén de validacién
Técnica
Descripcién de la técnica utilizada

Para la validacion se realizé un grupo focal expo-
niendo el desarrollo del proyecto realizado hasta
el momento y se certificd la informacion a través
de un cuestionario mixto que integra tanto pregun-
tas cuantitativas como cualitativas para analizar
aspectos técnicos del disefio.

Ejemplares y descripcién

A continuacion, se documenta los atributos que
fueron evaluados y las preguntas que corresponden
al cuestionario que se realizo. Para ver instrumento
completo ver Anexo 1.

o ;Cbmo calificarias la claridad de la jerarquia
de la informacion en las piezas presentadas?

o ;Qué tan legible te parece el disefio de las
aplicaciones presentadas?

o ;El disefio facilita una rapida comprension de
los elementos visuales clave (texto, logotipo,
imagenes)?

o ;El disefio trata de evitar la sobrecarga de
informacion?

e ;lLos espacios en blanco son suficientes para
facilitar la lectura y evitar el desorden visual?

o ;Queé tan consistente te parece la alineacion
y la reticula utilizadas en todos los disefios?

o ;Qué tan efectivo es el disefio en captar tu
atencion?

o ;Consideras que el equilibrio visual es adecuado
entre los diferentes elementos del disefio?

e ;Qué tan adecuado consideras el estilo visual
presentado para futuras piezas de disefio?

Muestra
Descripcion de los evaluadores

Para realizar la validacién se busco a profesiona-
les del disefio que dentro de sus labores diarias y
experiencia profesional, conozcan los retos de una
creacion de identidad grafica para que sus aportes
estuvieran bien dirigidos segun la expectativa y
objetivos del proyecto. A continuacion, se enlistan
a los disefiadores que fueron parte del proceso.

¢ Mildred Pivaral, 27 afios, Disefiadora Multimedia
en Servicios Quirurgicos,

o Diego Cardenas, 28 afios, Encargado de Medios
Digitales y Disefio en Da-Gas Guatemala.

o Cristina Ramirez, 27 afios, Disefiadora Digital
en Mostro Agency.

Como parte de unainiciativa de la facultad, también
se tuvo una evaluacion por pares ciegos que con-
taba con la participacion de alumnos de tercer afio
de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad
Nacional del Noroeste de la Provincia de Buenos
Aires -UNNOBA- y que para esta evaluacion se
designaron a las siguientes estudiantes:

e Antonia Cottilli

e Catalina Dutto

Criterios de validacién

Los aspectos evaluados por los profesionales del
diserio fueron:

o Legibilidad: claridad y nitidez de los textos.

o Composicién: equilibrio entre los elementos
graficos.

« Coherencia visual: adecuacion de los ele-
mentos graficos a la identidad del ICC.
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Los aspectos evaluados por las estudiantes de
UNNOBA fueron:

« Contenido y mensaje: claridad y relevancia
del mensaje transmitido

o Calidad Grafica: estética visual en los ele-
mentos graficos.

» Funcionalidad y/o Usabilidad: facilidad de
uso e interaccion con el disefio.

« Coherencia y Consistencia Visual: unifor-
midad en elementos graficos.

o Originalidad e Innovacién: creatividad y di-
ferenciacion del proyecto.

Descripcién y evidencias
del proceso

Para realizar la validacion con profesionales del
disefio, se realizd un grupo focal a través de
Google Meet el dia 30 de septiembre en don-
de, durante la sesion que durd una hora, se les
presentd los avances significativos del proyecto
y las piezas generadas hasta el momento.

"L g —
| /WY

!
Milly Pive

16:09 | Validacién con Profesionales del Disefio

Mientras que para la validacion por pares ciegos
con UNNOBA, se construyd un video informati-
vo de 3 minutos en donde se expuso el proyecto
y al cudl tuvieron acceso las estudiantes para
emitir su retroalimentacion.

|

| RodrigoVargas

e @ ¢

Figura 50. Captura de pantalla de sesion
por Google Meet con profesionales del disefio.



Resultados de validacion

El analisis de los profesionales destacd la impor-
tancia de cuidar legibilidad de textos blancos sobre
fondos de color claro, sobre todo si los materiales
se expondran en ambientes exteriores y el integrar
mas formas dinamicas que puedan denotar con-
ceptualmente fluides para asociarlo mas al rubro
en el cual la institucion realiza sus actividades.

La retroalimentacion de las estudiantes de UNNOBA
expone que los elementos en la reticula y com-
posicion son un punto fuerte en la ejecucion del
disefio, pero si sugieren representar un poco mas
el concepto creativo dentro de las aplicaciones.

Coherencia visual

¢ Qué tan consistente te parece la alineacién y lareticula

utilizadas en todos los disefios?

(De 1210, donde 1 es poco consistente y 10 es muy consistente)

0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Composicién

66.7%

33.3%

10

¢Coémo calificarias la claridad de la jerarquia de la in-

formacioén en las piezas presentadas?

Excelente

100%

Deficiente

Muy Bien

Regular

0%

0%

Resultados segun criterios de evaluacién

A continuacion, se presentan algunas graficas con
los resultados obtenidos segun los atributos pre-
sentados, para visualizar la totalidad de respuestas
ver el Anexo 1.

Evaluada como alta en todas las piezas,
excepto en la carpeta, donde se sugirié
mejorar la integracion de la reticula dina-
mica para que converse de mejor manera
con los otros materiales realizados.

Figura 51. Resultado de apartado de coherencia
visual validada con profesionales del disefio.

Los profesionales sugirieron reestructurar
la carpeta institucional para que el logotipo
sea mas visible y explorar otra version

de reticula explotando un poco mas las
figuras curvas.

Figura 52. Resultado de apartado de com-
posicion validada con profesionales del disefio.
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Legibilidad

¢Qué tan legible te parece el disefio de las aplicaciones

presentadas?

(De 1210, donde 1 es poco consistente y 10 es muy consistente)

0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Interpretacién y analisis de resultados

Los profesionales subrayaron la necesidad de
mejorar apartados estéticos y de reticula para una
mejor integracion de elementos, explotar aun mas
el concepto en términos de figuras y elementos
visuales.

Mediante otras respuestas mas cualitativas han
destacado la coherencia visual de las piezas, resal -
tando la claridad en la jerarquia de informacion y la
funcionalidad de los disefios en diversos contextos.

Asimismo, se valor?¢ la reticula dinamica utilizada,
que no solo asegura un recorrido visual fluido, sino
que también transmite el concepto creativo de
manera efectiva.

Ademas, se ha valorado positivamente el equili-
brio entre los elementos graficos y la facilidad de
lectura en ambientes exteriores, lo que subraya la
solidez del disefio y su capacidad de adaptacion
en diferentes medios.

Cambios arealizar

En la sefialética, se recomendd incremen-
tar el tamafio del texto general y mejorar
el contraste en el bloque de texto de
informacién técnica.

Figura 53. Resultado de apartado de legibilidad
validada con profesionales del disefio.

Descripcién y fundamentacién
de la decision final
Secciones principales con indicaciones de mejora

o Sefalética para estaciones meteorolégi-
cas: se aumentara el tamario del texto y se
cambiara la paleta de colores para mejorar la
visibilidad en exteriores en los apartados con
textos mas pequerios.

o Plantilla de péster: se ajustara el balance entre
espacio en blanco y contenido grafico para
garantizar legibilidad y se seguira trabajando
con esta version, descartando la que tiene
fondo de color verde para garantizar que si el
material es expuesto al sol, su ciclo de vida
sea mas longevo ya que la tonalidad de verde
elegida puede estar dispuesta a decolorarse
de una manera mas rapida.

o Carpetalnstitucional: se realizard una variacion
en lareticula para integrar mejor los elementos
de la parte posterior y frontal del material y se
aumentara el tamafio del logotipo.

En general, se incrementara el tamafio del texto y el contraste en materiales que tengan exposicion
en ambientes exteriores. Se ajustaran algunos elementos de espaciados para garantizar legibilidad y
se incluiran algunos elementos dentro de la composicion que permita evidenciar de mejor manera la
reticula dinédmica a través de mas figuras curvas en los materiales que asi lo necesiten.
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Piezas graficas

Seccioén 1: Sefialética para estaciones meteoroldgicas

Indicadores: Titulo, subtitulo, imagen y logotipo.

Estacion meteoroldgica
.« o &!cc
Cengicafa =i

sobre Cambio Climatico

Datos disponibles en:
Coordenadas Variables metereolégicas P
14.330962, -91.055468 * Temperatura
Elevaciéon * Precipitacion
300 metros sobre el nivel del mar ; IEE e
Velocidad del viento
Inicio de operacién * Direccion del viento

19 de noviembre de 1997 . Mojadura de hoja
Radiacién solar

* Brillo solar
* Evaporacion
* Presion atmosférica

Figura 54. Disefio de sefialética con ajustes sugeridos por
profesionales del disefio. Elaboracion propia.

Descripcién y fundamentacién

Se ajustd el texto de coordenadas de la estacion
dandole un mayor peso en tamafio y se ajusto el
blogque de informacion técnica con una variacion
de verde mas oscuro para garantizar legibilidad a
pesar de la exposicion en ambientes exteriores.
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Seccién 2: Plantilla de pdster institucional

Indicadores: Titulo, subtitulos, cuerpo de textos, imagen y logotipo.

T

Curso Presencial

Fundamentos en analisis
de informacioén y mineria
de datos para agricultura
(BigData)

=2 15-16
225) octubre

Cupo limitado
Para aplicar, escanea el codigo

QR y llena el formulario

Figura 55. Disefio de poster con ajustes sugeridos por
profesionales del disefio. Elaboracion propia.

Descripcién y fundamentacién

Se equilibré el espacio en blanco mejoran-
do la legibilidad sin sobrecargar la pieza,
para que los elementos de imagen, texto y
jerarquia funcionen de una mejor manera.
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Seccién 3: Carpeta institucional

Indicadores: Titulo, subtitulo, imagen y logotipo.

Parte posterior Parte frontal

= ad

Ciencia en accion
para enfrentar el

Cambio Climatico

www.ccorggt infoeiccorggt +5027828-1048 () @) (i
Edificko 2. Cenglafi. Finca Camantulu, km 925 Carretera a Mazatenango.
‘Senta Lucia Cotzumalguapa, Esci

Figura 56. Disefio de carpeta con ajustes sugeridos por
profesionales del disefio. Elaboracion propia.

Descripcién y fundamentacién

Se realizé una nueva propuesta de composicion
integrando mas figuras curvas para crear mayor
coherencia con las otras piezas, garantizando asi
un mejor recorrido visual tanto en la parte posterior
como frontal, adicional, se agrando el logotipo de
la parte frontal en un 5%.
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Descripcion de validacién
con cliente

Técnica

Descripcién de la técnica utilizada

Para la validacion se realizé un grupo focal con el
equipo de comunicacion del ICC vy se certifico la
informacion a través de un cuestionario mixto que
integra tanto preguntas cuantitativas como cuali-
tativas para analizar aspectos del disefio enfocado
en el plan de comunicacion de la institucion.

Ejemplares y descripcién

A continuacion, se documenta los atributos que
fueron evaluados y las preguntas que corresponden
al cuestionario que se realizo. Para ver instrumento
completo ver Anexo 2.

e ;Qué tan satisfecho estd con la coherencia de la
identidad grafica en las diferentes aplicaciones?

e ;Como calificaria la claridad de los elementos
del disefio en las aplicaciones graficas? (Textos,
imagenes, diagramacion).

o ;Consideraque latipografia utilizada es adecuada
para las diferentes aplicaciones de la marca?

o ;Qué tan adecuado te parece el disefio de las
aplicaciones para comunicar los esfuerzos del
ICC en sus diversas plataformas?

o ;Sientes que esta identidad grafica reforzara
el posicionamiento del ICC en el ambito del
cambio climatico?

o ;Qué aspectos de la identidad grafica le gus-
taria mejorar?

o ;Qué elemento/s crees que hace mas fuerte
la identidad grafica presentada?

Muestra
Descripcion de los evaluadores

Para la validacion se conté con tres miembros del
ICC Berny Ortega, Linda Mazariegos y Elmer Orrego,
quienes integran el comité de comunicacion de la
institucion.

Criterios de validacién
Los aspectos evaluados por el cliente fueron:

« Coherenciaconlos valores institucionales:
Alineacion de las piezas con la mision y vision
del ICC.

e Funcionalidad: Evaluacion de la utilidad de
las piezas en los contextos donde se utilizaran.

» Coherenciay aplicacién en diferentes for-
matos: Evaluacion de la integridad de la linea
grafica con su plan de comunicacion y dife-
rentes aplicaciones.

o Claridad del mensaje: Facilidad para com-
prender el contenido visual.
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Descripcion y evidencias
del proceso
La validacion con cliente se llevo a cabo el

martes 1 de octubre de 2024 de manera virtual
por Zoom.

Figura 57. Captura de pantalla de sesién por Zoom
con el equipo de comunicacion del ICC.



Resultados de validacién con grupo objetivo

Resultados segun criterios de evaluacién

A continuacion, se presentan algunas graficas con los resultados obtenidos segun los atri-
butos presentados, para visualizar la totalidad de respuestas ver el Anexo 2..

Coherencia con los valores institucionales

¢Qué tan satisfecho esta con la coherencia de la iden-
tidad grafica en las diferentes aplicaciones?

Muy satisfecho 66.7%

Satisfecho 33.3% Evaluada como alta en todas las piezas,
[ pero con ajustes en tono de color.
Insatisfecho 0% Figura 58. Resultado de apartado de coherencia con

los valores institucionales validada con el cliente.

Funcionalidad

¢Qué tan adecuado te parece el disefio de las aplicaciones
para comunicar los esfuerzos del ICC?

Excelente 66.7%
Muy Bueno 33.3%

Se sugirieron ajustes en la sefialética para
Regular 0% mejorar su uso en campo.

Figura 59. Resultado de apartado de funcionali-
Deficiente 0% dad validada con el cliente.

Coherencia y aplicacién en diferentes formatos

¢Como calificarias la claridad de la jerarquia de la
informacioén en las piezas presentadas?

Excelente 66.7%
Muy Bueno 33.3%
— Evaluada como apta para el desarrollo del
Regular 0% plan de comunicacién de la institucion.
Figura 60. Resultado de apartado de coherencia
y aplicacion en diferentes formatos validada con
Deficiente 0% el cliente.
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Interpretacion y analisis
de resultados

La retroalimentacion del cliente se centro en
asegurar que las piezas graficas mantuvieran una
coherencia clara con los valores del ICC, ajustando
ciertos aspectos de color y estructura.

Segun aspectos mas cualitativos, el disefio es
percibido como coherente y alineado con los es-
fuerzos estratégicos de comunicacion del instituto,
proporcionando una conexion efectiva entre la
ciencia y los diferentes usuarios.

Descripcién y fundamentacién de

la decision final

Secciones principales con indicaciones de mejora

» Sefalética para estaciones meteorolégicas:
se solicita evaluar el dar contraste a elementos
de textos dandole mayor importancia a los
aspectos técnicos del material.

» Plantilla de péster: se sugiere la utilizacion de
otra imagen para proyectar de mejor manera

el trabajo que realiza la institucion.

» Carpetainstitucional: se solicita darle mayor
realce a la marca del ICC.

Cambios arealizar

El cliente valora el cambio radical en la imagen
visual del ICC, considerandolo necesario y moderno
para posicionar mejor a la organizacion.

La nueva identidad grafica, ademas de ser es-
téticamente atractiva, es reconocida como una
herramienta que mejorara la consistencia visual
y fortalecera el posicionamiento de la institucion
en sus diversas plataformas, lo que contribuira a
una mayor visibilidad y comprension de su trabajo
en el ambito del cambio climatico.

Se incrementara el tamario del texto y se mejorara el contraste en la sefialética, en el pdster, se in-
tegrara otra imagen para generar mayor representacion del trabajo de la institucion, y en la carpeta,
se ajustara el logotipo para hacerlo mas prominente.
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Descripcion de validacién
con Grupo Objetivo
Técnica

Descripcién de la técnica utilizada

Para la validacion se realizé un grupo focal con 5
personas que responden a la caracterizacion del
grupo objetivo presentado en el capitulo Perfiles.
Ver péagina 18.

Ejemplares y descripcién

A continuacion se documenta los atributos que
fueron evaluados y las preguntas que corresponden
al cuestionario que se realizo. Para ver instrumento
completo ver Anexo 3.

o ;Qué tan bien crees que la identidad gréafica
refleja los valores del cambio climatico y la
sostenibilidad del ICC?

o ;la identidad grafica presentada te resulta
atractiva visualmente?

o ;Consideras que el disefio es coherente con
las tendencias actuales de sostenibilidad y
ecologia?

o ;El disefio grafico te parece moderno y ade-
cuado para una organizacion que combate el
cambio climatico?

o ;Sientes que esta identidad grafica podriare-
forzar el posicionamiento del ICC en el ambito
del cambio climatico?

o ;Qué elemento del disefio (colores, logotipo,
tipografia) te parece més destacable y por qué?

o ;Qué mejorarias en la identidad gréafica pre-
sentada?

Muestra
Descripcion de los evaluadores:

Para la validacion se conté 5 personas, la edad
de la muestra comprendia entre 29 y 35 afios
caracterizados como jovenes adultos interesados
en temas de sostenibilidad, residentes en areas
urbanas y semiurbanas.

Criterios de validacién
Los aspectos evaluados por el grupo objetivo fueron:

o Claridad del mensaje: facilidad para com-
prender el contenido visual.

o Impacto visual: capacidad de las piezas para
generar una conexion entre el grupo objetivo
y las aplicaciones.

o Funcionalidad: evaluacion de la utilidad de

las piezas en contextos de sostenibilidad y
cambio climatico.
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Descripcion y evidencias
del proceso
La validacion con grupo obijetivo se llevo a cabo

el viernes 4 de octubre de 2024 de manera vir-
tual a través de la plataforma Zoom.

Figura 61. Captura de pantalla de sesién por Zoom con
Grupo Objetivo y parte del equipo del ICC.
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Resultados de validacion

Resultados segun criterios de evaluacién

A continuacion, se presentan algunas graficas con los resultados obtenidos segun los atri-
butos presentados, para visualizar la totalidad de respuestas ver el Anexo 3.

Claridad del mensaje

¢ Qué tan bien crees que la identidad grafica refleja
los valores de sostenibilidad del ICC?

Excelente 60%
|

Muy Bueno 40%
|

Regular 0%
Deficiente 0%

Impacto Visual

¢Qué tan adecuado te parece el disefio de las aplicaciones
para comunicar los esfuerzos del ICC?

Excelente 60%
|

Muy Bueno 40%
|

Regular 0%
Deficiente 0%

Funcionalidad

¢Sientes que esta identidad grafica podria reforzar el
posicionamiento del ICC en el ambito sostenible?

Si 100%
No 0%

Lo percibieron como directo y con bastan-
te informacion de valor.

Figura 62. Resultado de apartado de claridad del
mensaje validada con grupo objetivo.

Alto en la mayoria de las piezas, la reticula
cumple su objetivo y perciben las piezas
bastante atractivas.

Figura 63. Resultado de apartado de impacto
visual validada con grupo objetivo.

Sin sugerencias en los materiales.

Figura 64. Resultado de apartado de funcionali-
dad validada con grupo objetivo.
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Interpretacion y analisis
de resultados

Los comentarios se centraron en resaltar lo be-
neficioso del proyecto y como es importante que
instituciones como el ICC cuenten con insumos
que les ayuden a proyectar de mejor manera su
comunicacion tanto interna como externa, sobre
todo en un entorno cultural como Guatemala que
carece de ese sentido de responsabilidad hacia la
sostenibilidad.

Descripcién y fundamentacién de

la decision final

Secciones principales con indicaciones de mejora

* Banner de Facebook: se recomienda usar
imagenes que muestren mas el trabajo de la
institucion para mejorar la vinculacion.

* Libreta: promover mas el lema del ICC.

* Infografia: se sugiere minimizar el texto para
no saturar el contenido del material.

Cambios arealizar

El proyecto ha sido recibido de manera positiva,
destacando su alineacion con los objetivos de co-
municacion de la institucion y su enfoque ambiental.

Sefialaron que la identidad integra exitosamente la
vision de la institucion, haciendo que los esfuerzos
de comunicacion sean mas coherentes y visual-
mente atractivos. Ademas, que la consistencia en
diversas aplicaciones ayuda a transmitir el mensaje
del ICC de manera mas clara y profesional.

Se evaluara la inclusion del lema del ICC «Ciencia en Accidn para enfrentar el Cambio Climético»
en mas piezas graficas, ya que se Vvio una respuesta positiva sobre este atributo y propuesta de valor
de la institucion; se incluiran mas fotografias reales de trabajo realizado por el ICC, ya que, por fines
de avance del proyecto, estas no se habian tomado al momento de disefiar.
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Propuesta grafica
final fundamentada

En la siguiente seccidén se muestran algunas piezas con los ajustes
realizados después de todas las validaciones.
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Secciones principales finales

Seccién 1 - Libreta, tarjeta de presentacién y banner de Facebook

Descripcién y fundamentacién

El lema de la institucion se incorpora estratégicamente en buena parte de materiales con
el objetivo de maximizar los puntos de contacto entre la identidad grafica y la mision de
la organizacion.

Esta inclusion busca no solo reforzar el proposito de la institucion en cada interaccion

con el publico, sino también crear una conexién emocional y coherente que subraye sus
valores fundamentales.

v ”"'

SiCC

Instituto Privado de Investigacion
sobre Cambio Climatico

2z =\ )

] W@
3
2)
2)
) PhD. Alex Guerra
1 Director General
B +502 4210-8947

para enfrentar el cambio climéatico aguerraleicc.orggt
3 www.icc.org.gt
by para
enfrentar el cambio climatico
' AN Agenda 2025 %icc
Figura 65. Disefio de libreta con ajustes sugeridos por cliente Figura 66. Disefio de tarjeta de presentacion con ajustes
y grupo objetivo. Elaboracion propia. sugeridos por cliente y grupo objetivo. Elaboracion propia.

para
enfrentar el cambio climatico

98 Figura 67. Disefio de banner de Facebook con ajustes
sugeridos por cliente y grupo objetivo. Elaboracién propia.
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Seccidn 2 - Carpeta y fondos de pantalla para video llamadas
Descripcién y fundamentacién

Se han incorporado un mayor numero de fotografias que muestran el trabajo de campo
y los proyectos reales que el ICC ha llevado a cabo a través de su investigacion.

Estas imagenes buscan ilustrar los logros concretos de la institucion, y humanizar su labor,
generando una conexion mas profunda con las audiencias.

Ciencia en accion
para enfrentar el

Cambio Climatico

SiCC

Instituto Privado de Investigacidn
obre Cambio Climdtico

Figura 68. Disefio de carpeta con ajustes sugeridos por
cliente y grupo objetivo, elaboracién propia.

nstiun privado do nvestigacion
| Sobre Cambo Clmatics

Figura 69 y 70. Disefio de fondos de pantalla para video llamadas
sugeridos por cliente y grupo objetivo, elaboracion propia.
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Seccién 3 - Plantilla para Infografia

Descripcién y fundamentacién

Se redujo significativamente la cantidad de texto en los materiales para optimizar la
claridad y facilitar una comunicacion mas visual e impactante. En su lugar, se priorizo la
inclusion de mas elementos de color y fotografias que refuerzan el mensaje de manera
visual, alineandose con la tendencia de disefio contemporaneo que apela a lo emocional

y lo inmediato.

De la arena al mar:

El viaje vital de las tortugas recién nacidas

Las tortugas recién nacidas
guardan en su vientre una re-
serva de alimento (saco viteli-
no) que les brinda energia en
los primeros dias de vida.

Al retenerlas. usualmente con
fines turisticos, es probable
que agoten esta reserva antes
de conseguir alimento en su
entorno natural y mueran.

(2]

las tortugas recién nacidas
deben salir del nido por si
solas. Este proceso les ayudaa
fortalecer sus musculos, pre-
parandolas para enfrentar las
olas, corrientes y depredado-
res en el océano.

Asistirlas podria debilitar sus
habilidades para sobrevivir en
Ia naturaleza

El ciclo de vida de las tortugas marinas inicia con la eclosién de los huevos y salida del
nido, los cuales son enterrados en la arena de la playa por las hembras que anidan. Las
etapas iniciales del ciclo de vida son determinantes para que puedan desarrollarse e in-
corporarse a la poblacion adulta reproductora.

¢Qué hay que saber para no interferir negativamente en su desarrollo?

©

Las tortugas recién nacidas
imprimen las _caracteristicas
de la playa donde nacen, lo
cual les permite regresar a re-
producirse cuando son adul-
tas,

Manipularlas en sus primeras
etapas puede alterar este
comportamiento crucial para

a supervivencia de la especie.

L Qué especies visitan las costas de Guatemala?

1. Tortuga Cabezona o Caguama (Caretta caretta).

anida exclusivamente en las playas del Caribe
de Guatemala.

. Tortuga de Carey (Eretmochelys imbricata). con anidaciones fre-
cuentes en las playas del Caribe y escasos registros de anida-
cién en las payas del Pacifico. 7

. Tortuga Verde (Chelonia mydas). con anidacion poco frecuentes. 7%
solo en el Caribe. A

. Tortuga Baule (Dermochelys coriacea), con anidaciones muy escasas
en ambos litorales.

. Tortuga de Parlama (Lepidochelys olivacea). anidaciones muy frecuentes
exclusivamente en las playas del Pacifico.

Figura 71. Disefio de carpeta con ajustes sugeridos por
profesionales del disefio, elaboracion propia.

Todos los ajustes presentados en este nivel de pro-
duccion responden a la consolidacion de hallazgos
encontrados a lo largo de las validaciones y que
consideran atributos técnicos del disefio como
conceptuales para proyectar de mejor manera la
identidad del ICC.

100

Estos garantizan la legibilidad en espacios exte-
riores, minimizan la saturacion en la jerarquia de
informacion, y se proyecta de mejor manera a
la institucion con imagenes propias del trabajo
realizado en los diferentes proyectos.
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Figura 72. Disefio de camisa tipo Columbia.
Elaboracién propia.

Ciencia en accion
para enfrentar el
Cambio Climatico

Figura 73. Disefio de carpeta institucional.
Elaboracion propia.
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Figura 74. Disefio de camisa tipo polo.
Elaboracién propia.

para enfrentar el cambio climatico

— - - -

Figura 75. Disefio de libreta. Elaboracion propia.
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Figura 76. Disefio de chaleco de seguridad.
Elaboracién propia.

PhD. Alex Guerra | Director General
©+5024706-6859 @) www.icc.orggt

Berny Ortega | Comunicador Social
© +502 4706-6859 @) www.iccorggt

Figura 77. Disefio de firmas de correo electronico.
Elaboracion propia.
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Figura 78. Disefio de chaleco institucional.
Elaboracién propia.

Hola . Vargas

Lorem psum dolor sit amet, consectetuer adipscing it sed dam
wt

erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam. qus nostrud exerci
tation ullameorper suscipt loborlis nis! Ut aluip ex ea commodo
‘consequat. Duis autem vel eu iiure dolor in hencierit i vulputate.

Sis at vero eros ot accumsan ot iusto odo dignissim qui blandit
prassent luptatum 2l delenit augue duis dolore te feugalt nulla
faciis.

Lorem ipsum dolor st amet. cons ectetuer adipiscing elt. sed dam
ut

erat volutpat. Ut wis enim ad minim veniam. quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipt obortis nist ut allquip ex ea commodo
consequat

Atentamente.

Or. Alex Guerra

Figura 79. Disefio de hoja membretada.
Elaboracion propia.
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Figura 80. Disefio de sefialéticas para estaciones meteoroldgicas.
Elaboracién propia.

Estacién meteoroldgica
icaf sicC
Cengicafia et b

'sobre Cambio Climatico
Coordenadas Variables metereolégicas
14330962, -91.055468 i
Elevacién . Precipitacion’
300 metros sobre el nivel del mar i Humedad relativa

Velocidad del viento

Inicio de operacién
19 de noviembre de 1997

Datos disponibles en:

* Brillo solar
* Evaporacion
* Presién atmosférica

Figura 81. Disefio de gorra.
Elaboracion propia.
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Figura 82. Disefio de fondos de pantalla para video llamada.
Elaboracién propia.

Identidad grafica ICC

De la arena al mar:

El viaje vital de las tortugas recién nacidas

o, Las

orporarse a a poblacion adulta reproductora

¢Qué hay que saber para no Interferir negativamente en su desarrollo?

£Qué especies visitan las costas do Guatemala?

. Totuga Cabezona o Caguama (Carattacartta).
anida exchisivomento on s lyas ol Caio.

2. Tortuga do Crey (Eretmochalys mbrcata) con ndociones
1o playas dl Carbey escasos rogstos do aid
i nes poyaadol Paclica
3. Tortga Verdo (Cholona mydas).con andciin poco frscunnts.

. Tortuga Bl Dormochalys coisoas).con andacioncs my escasas
enomeos donles

5. Tortga do Pk (lopdochalys facea).anisciones muy frecuses
samonto onlas poyss ol Pacilco.

Figura 83. Disefio de plantilla para infografia.
Elaboracion propia.
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Figura 84. Disefio de lapicero. Elaboracion propia.
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Figura 85. Disefio de roll up. Elaboracion propia.
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Figura 86. Disefio de banner para Facebook.
Elaboracién propia.
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Figura 87. Disefio de plantillas para materiales digitales.
Elaboracion propia.
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Figura 88. Disefio de plantilla para pdster.
Elaboracién propia.

Curso Presencial

Fundamentos en andlisis
de informacion y mineria
de datos para agricultura
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Cupo limitado
Para aplicar, escanea el cédigo
GRYy llena el formulario

Seccion

Sublitulo

Titulo

Subtitulo.

Figura 89. Disefio de plantilla para Power Point.
Elaboracion propia.
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Figura 90. Disefio de gafete institucional. Elaboracion propia.
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Figura 91. Disefio de tarjeta de presentacion.
Elaboracion propia.
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Figura 92. Portada del manual de marca.
Elaboracién propia.

Figura 93. Paginas interiores del manual de marca.
Elaboracion propia.
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Figura 94. P4gina de posicionamiento del manual de marca.
Elaboracién propia.

Personalidad de marca Colores primarios

Figura 95. Paginas sobre color del manual de marca.
Elaboracion propia.
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Figura 96. Paginas sobre tipografias del manual de marca.
Elaboracién propia.

Figura 97. Contraportada del manual de marca.
Elaboracion propia.
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Lineamientos para la puesta
en practica
En la siguiente seccion se expondra la forma de encontrar los archivos,

especificaciones técnicas de reproduccion y de implementacion
para el momento en que se haga entrega final de todos los insumos

a la institucion.
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Instrucciones de utilizacion

Para la organizacion de los archivos digitales se entregaran carpetas bajo el siguiente orden y nomenclatura
para facilitar la busqueda de las piezas graficas.

Carpeta Principal: ICC_ldentidad_Grafica
01_Manual_de_ldentidad_Grafica
02_Logotipos

¢ Archivos_JPG_PNG
e Archivos_Vectoriales

03_Tipografia

¢ Fuentes_OakesGrotesk
e Fuentes_Roboto_Web

04_Colores
e Archivos_de_color
05_Materiales_Impresos

Sefaletica_Estacion_Meteorologica

Poster

Carpeta_Folder

Lapicero

Camisa_Polo

Roll_Up

Hoja_Membretada

Tarjeta_Presentacion

Camisa_Columbia

Tarjeta_ldentificacion

Chaleco

Gorra Es importante anotar que, dentro de cada una

Libreta de las subcarpetas se encontraran los archivos

Infografia_Impresa editables para su uso en software de disefio, que
incluiran materiales en Adobe Photoshop, Adobe

06_Materiales_Digitales lllustrator y Adobe InDesign.

Firmas_Correo_Electrénico Este apartado es importante ya que la institucion
Post_Digitales debe contar con este insumo para poder visualizar
Banner_Web_Facebook y manipular correctamente los archivos.

Plantilla_PowerPoint
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Proceso de reproduccion
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A continuacion, se enlistan los materiales que llevan un proceso de reproduccion impreso para su correcta
implementacion, se sugiere seguir las siguientes instrucciones para asegurar la calidad de los resultados:

Sefalética para estacién meteorolégica

¢ Material recomendado: aluminio o acrilico
resistente a la intemperie.

o Impresidn: digital en alta resolucién con la-
minado protector.

o Instrucciones adicionales: asegurar una co-
rrecta fijacion en areas exteriores para resistir
condiciones climaticas adversas.

Plantilla de péster

o Material recomendado: papel couché de 170 g.

o Impresién: offset o digital en alta resolucion.

» Instrucciones adicionales: utilizar barniz o
laminado UV para evitar un desgaste prematuro.

Carpeta institucional

o Material recomendado: cartulina opalina de
350¢g.

o Instrucciones adicionales: aplicar acabado
mate o brillante segun las preferencias de la
institucion. Se sugiere acabado mate.

Lapicero

o Instrucciones: personalizacion por serigrafia
o tampografia.

¢ Recomendacion: utilizar los colores oficiales
de la paleta.

Camisa tipo polo y camisa tipo columbia

Instrucciones de bordado: ubicacion del logotipo
en el pecho izquierdo.

Colores recomendados: usar colores de la marca
con alta visibilidad en el tejido; solicitar primero
muestras para ver las variaciones en los tonos.

Roll up

o Material recomendado: vinil acabado mate.
o Impresién: digital en alta resolucion.

¢ Instrucciones adicionales: verificar la correcta
instalacion en la estructura para evitar arrugas.

Hoja membretada y tarjeta de presentacién

o Material recomendado: papel opalinade 90 g.
para la hoja membretada y opalina de 350 g.
para la tarjeta.

o Impresién: para la tarjeta de presentacion
se sugiere utilizar laminado UV para mayor
resistencia y mejor presentacion.

¢ Instrucciones adicionales: asegurar unaim-
presion de calidad para mantener la legibilidad.

Tarjeta de identificacion

« Material recomendado: PV/C resistente con
laminado protector.

o Instrucciones adicionales: uso de clip o cordén
para portar la tarjeta.

Chaleco y gorra

» Instrucciones de bordado: colocacion del
logotipo en el pecho izquierdo en el caso del
chaleco y en la parte frontal en el caso de la
gorra.

o Colores recomendados: asegurar que los
colores del bordado sean consistentes con la
paleta oficial; solicitar primero muestras para
ver las variaciones en |os tonos.

Libreta

o Material recomendado: cartulina para la tapa,
papel bond reciclado en el interior.
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o Impresién: se sugiere acabado mate para
mejor calidad en la ejecucion de la impresion.

» Instrucciones adicionales: aplicar el logotipo
en la portada con reservado UV para un toque
elegante.

Plantilla de infografia
o Material recomendado: papel couché de 250 g.

o Instrucciones adicionales: aplicar acabado
mate para una mejor lectura.

Proceso de publicacion

Para los materiales digitales que no tienen un proceso
de impresion, se deben seguir estos lineamientos
para asegurar la consistencia y la calidad en su uso:

Firmas de correo electrénico

e Instrucciones: usar los archivos proporcionados
en formato HTML para facilitar la integracion
en la configuracion de los correos.

o Tamafio recomendado: 600 x 200 pixeles.
Posts digitales y banners web

o Instrucciones: publicar en formatos .JPG o
PNG en alta resolucion, al menos 1080 x 1080
pixeles para publicaciones cuadradas y 1080 x
1920 para historias.

o Frecuencia de publicacién: procurar publicar
al menos dos veces por semana con distinto
contenido.

Plantilla de PowerPoint

* Instrucciones de uso: utilizar la plantilla
proporcionada para todas las presentacio-
nes oficiales, evitando la modificacion de la
estructura base. Las imagenes que se utilicen
tanto en la diapositiva de inicio como final,
deben responder a la tematica de la reunion
para asegurar congruencia entre lo visualizado
y lo presentado.
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¢ Formatorecomendado: mantener laresolucion
de 1920 x 1080 pixeles.

Fondos de pantalla para video llamada

o Instrucciones: utilizar los archivos proporciona-
dos en formatos .JPG o PNG de alta resolucion
(1920 x 1080 pixeles) para establecer como
fondo en plataformas de videollamadas.

o Opciones de uso: cambiar los fondos segun
la tematica de las reuniones o eventos, con
versiones especificas para diferentes ocasio-
nes (reuniones internas, conferencias, eventos
publicos).

Proceso de medicion de resultados

Para evaluar el cumplimiento de proyecto se sugiere
utilizar la siguiente medicion de atributos.

o Lograr que el 90% de los materiales de comu-
nicacion impresos, digitales, promocionales y
de indumentaria se actualicen a la nuevaiden-
tidad grafica de manera coherente dentro de
los primeros 12 meses después de la entrega.

o Realizar auditorias bimestrales para verificar
que laimplementacion de la identidad se esté
llevando a cabo segun los lineamientos de
puesta en practica.
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A continuacion, se muestra el desglose de costos y honorarios correspondiente.

Tabla 14. Insumos, costos y honorarios relacionados con el proyecto.

120

Insumos y costos

Concepto Horas Costo unitario (Q) Subtotal (Q)
Energia eléctrica 287 Q0.38 Q109.06
Gasolina 287 Q920 Q2,64040
Internet 287 Q0.31 Q 88.97
Plan de celular 287 Q035 Q10045
Computadora Dell G5 287 Q0.68 Q195.16
Samsung Galaxy S21 Ultra 287 Q0.27 Q7749
Hyundai Tucson 2012 287 Q6.20 Q177940
Libreria 1 Q87.00 Q 87.00
Subtotal Q5,077.93

Servicios técnicos

Concepto Cantidad Costo unitario (Q)* Subtotal (Q)
Disefio de papeleria 10 Q90.00 Q 900.00
Disefio de material promocional 2 Q125.00 Q 250.00
Disefio de indumentaria 3 Q150.00 Q450.00
Plantilla de PowerPoint 1 Q300.00 Q300.00
Disefio de sefialética 10 Q115.00 Q1,150.00
Diserio de material digital 20 Q75.00 Q1,500.00
Toma de fotografias 40 Q25.00 Q1,000.00
Edicion de fotografias 40 Q15.00 Q 600.00
Adaptacién de materiales graficos 15 Q75.00 Q1,125.00
Subtotal Q6,375.00

*Fuente: Promedio ponderado del costo de los servicios seguin el mercado guatemalteco en el sector de disefio grafico y fotografia.
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Servicios profesionales

Concepto Horas Costo unitario (Q)* Subtotal (Q)
Investigacion inicial 35 Q126.16
Desarrollo de concepto creativo 50 Q 809.60
Disefio de identidad grafica 55 Q102.92
Creacion de lineamientos de marca 30 Q102.50 Q116.20
Validaciones 15 Q 225.76
Correcciones de validacion 10 Q 89.64
Adaptaciones y ajustes finales 10 Q2,05840
Sesiones con institucion 10 Q87.00
Subtotal Q21,627.50

Costos totales
Subtotal insumos y costos Q 5,077.93
Subtotal servicios técnicos Q6.375.00
Subtotal servicios profesionales Q 21.627.50
IVA (5%) Q1,654.02
Gran Total Q34,734.45

Fuente: Elaboracién propia.

*Fuente. Promedio prorrateado del costo de una hora de trabajo para un Creativo Senior en Guatemala, tomando como base Q 16,400 como
sueldo base mensual.
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Lecciones aprendidas
Proceso de gestién del proyecto
Al iniciar el proceso

e Una planificacion detallada fue un aspecto
importante desde el inicio del proyecto, para
alinear expectativas con el cliente y establecer
un cronograma claro. La definicion precisa de
los entregables permitio anticipar desafios y
gestionar mejor los recursos disponibles.

Durante la produccién grafica

o Secomprendié que la gestion agil del proyecto
también es parte importante, ya que surgen
cambios inesperados en las necesidades del
cliente o en laimplementacion grafica. La fle-
xibilidad y la comunicacion constante con los
equipos internos resultaron claves para man-
tener el ritmo del proyecto sin perder calidad.

Al finalizar el proceso

e Uncierre de entregables fue identificado como
una etapa importante en el proceso, ya que no
se limita a la entrega de los materiales, sino que
incluye una revision conjunta con el cliente
y una retroalimentacion final. Esto permitio
garantizar que el trabajo cumplié con los obje-
tivos establecidos y ayudd a que la institucion
comprendiera la dimension e importancia del
proyecto desarrollado.

Produccién grafica de la pieza
Al iniciar el proceso

o Secomprobd que la fase inicial de investigacion y
recopilacion de referencias es clave para definir
una linea grafica coherente y orientada a los
objetivos del proyecto. Contar con un briefing
claro y un concepto creativo bien fundamentado
facilita el trabajo en todas las etapas.

Durante la produccién grafica

o Se confirmd que los procesos iterativos y las
revisiones constantes optimizan el desarrollo de
piezas visuales. La integracion de validaciones
con diferentes grupos de personas y la atencion
alos detalles técnicos fueron importantes para

Identidad grafica ICC

mantener la calidad del diserio.

Al finalizar el proceso

Al concluir la produccion grafica, se comprendio
que la documentacion detallada del proceso
y las decisiones de disefio tomadas son indis-
pensables para el desarrollo de la identidad
grafica. Esto facilita la implementacion futura
y garantiza la coherencia de la marca en todos
sus puntos de contacto.
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Conclusiones

Generales

El proyecto logré desarrollar una identidad
grafica coherente que fortalecera laimagen del
Instituto Privado de Investigacion sobre Cambio
Climéatico, alcanzando una mayor visibilidad
y reconocimiento por parte del cliente a la
importancia de una identidad grafica.

La coherencia grafica y la aplicacion consistente
de laidentidad permitieron optimizar la comu-
nicacion, estableciendo las bases para que el
ICC pueda ser reconocido como un referente
en temas de recursos naturales, unificando
su mensaje en diferentes puntos de contacto.

En respuesta al objetivo general

Log

ro de produccioén grafica

Este proyecto ejemplifica como el disefio gra-
fico contribuye al desarrollo social, al traducir
conceptos complejos en recursos visuales
accesibles. La vinculacion entre la academia 'y
el ICC permitid crear soluciones graficas que
promueven cambios significativos en temas
de conciencia ambiental.

Impacto social del proyecto

La academia demuestra como el disefio puede
ser una herramienta efectiva para enfrentar
desafios sociales, como la sensibilizacion sobre
el cambio climatico; el proyecto permite al ICC
impactar positivamente al crear conciencia
ambiental de manera accesible y atractiva.

En respuesta al objetivo especifico de
comunicacién visual

Logro de produccién grafica
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La implementacion de la nueva identidad op-
timizara la interaccion del ICC con su publico
objetivo, mejorando la claridad del mensaje en
todos los materiales. Esto facilitara la transmi-
sion de informacion relevante, aumentando la
efectividad de las camparias de comunicacion.

Impacto social del proyecto

Los resultados del proyecto mejoraran la claridad
y consistencia del mensaje institucional del
ICC, haciendo mas efectiva su comunicacion,
ayudando a posicionar a la institucién como un
lider en la lucha contra el cambio climatico en
la region, promoviendo mensajes de impacto
directo en la cultura sostenible.

En respuesta al objetivo especifico de disefio

grafico

Logro de produccién grafica

La nueva identidad grafica se disefio para adap-
tarse a diferentes plataformas, garantizando
una aplicacion coherente en todos los puntos
de contacto. Esto asegurard que el ICC pueda
mantener su consistencia visual en toda su
comunicacion.

Impacto social del proyecto

La eleccion de todas las premisas de disefio
permitiran al ICC mantener la consistencia, pero
también llevar un mensaje correcto, atractivo
y directo a nuevas audiencias para sumarse a
causas de sostenibilidad.



Recomendaciones
A la institucion

o Establecer un proceso de trabajo claro entre el
epesista y la institucion permitira un mejor flujo
de informacién y de la calidad de los insumos
que se vayan trabajando y requiriendo.

o Enelfuturo, lainstitucion deberia invertir en la
estandarizacion de su imagen en toda la ruta
de usuario para garantizar coherencia de su
mensaje y garantizar la puesta en marcha de
este proyecto.

e Se recomienda al ICC mantener actualizada
la identidad grafica y realizar evaluaciones
periédicas para asegurar que el mensaje visual
sigue alineado a los cambios propuestos en
esta identidad grafica.

A los estudiantes

o Enfocarse en lainvestigacion es muy importante
ya que les permitira comprender laimportancia
del proyecto y el alcance que puede tener; lo
que supone una diferencia en la calidad total
del disefio.

o Sedebe tomar muy en cuenta los lineamientos
que los catedraticos dan cada semana en el
avance y construccion del informe, esto permi-
tira realizarlo con calma, sin afectar fechas de
entregay sin un desgaste innecesario. Dejarlo a
ultimo momento supondra una gran pérdida de
calidad y por ende en la nota de los moédulos.

o Selesrecomienda priorizar la validacién cons-
tante de sus disefios con diferentes tipos de
audiencias, lo cual enriquece y mejorara su
proceso creativo y los resultados que puedan
obtener.

Al gremio de disefio grafico

o Los disefiadores tienen la capacidad de influir
en la percepcion publica y deben utilizar su
talento para abordar problemas sociales y
ambientales criticos, como el cambio climatico,
para ser agentes del cambio mediante la ética
en la profesion.

Identidad grafica ICC

Los disefiadores graficos deberian incursionar
el listado de insumos y costos en todos los
procesos de disefio previo a siquiera enviar una
propuesta de trabajo o cotizacion. Hacer esto
ayudara a reducir el retrabajo, a que el cliente
esté enterado desde un inicio el alcance del
proyecto y a dignificar la profesion sabiendo
cuanto es lo que realmente cuesta realizarlo.
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Glosario

Accesibilidad de la informacién: Capacidad de
la informacion para ser comprendida y utilizada
por todas las personas, independientemente de
sus habilidades o limitaciones, lo que incluye la
presentacion de la informacion de manera clara
y directa.

Aspecto semantico: Estudio de los significados
y asociaciones culturales o emocionales de los
elementos visuales y como estos comunican el
mensaje de la marca o proyecto.

Aspecto sintactico: Analisis de la estructura y
organizacion de los elementos visuales en un di-
sefio, incluyendo sus caracteristicas denotativas
(lo que se ve) y connotativas (lo que significan o
dan a etender).

Branding sustentable: Tendencia de disefio que se
centra en crear identidades visuales y estrategias
de marca que promuevan la sostenibilidad y el
respeto por el medio ambiente.

Branding: Es el proceso de crear y gestionar la
identidad de una marca para que sea reconocible,
coherente y memorable. Involucra tanto elementos
visuales como la voz y los valores de la marca,
con el objetivo de diferenciarse en el mercado y
construir una conexion emocional con el publico.

Brief: Documento que recoge la informacion
necesaria para el desarrollo de un proyecto crea-
tivo. Contiene objetivos, publico objetivo, tono de
comunicacion, entre otros aspectos clave.

Cambio climatico: Fendmeno global que se refiere
a las variaciones significativas y duraderas en los
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patrones climaticos del planeta, principalmente
atribuibles a la actividad humana, como la quema
de combustibles fdsiles y la deforestacion.

Composicién dindmica y orgénica: En disefio
grafico, se refiere a una disposicion de los ele-
mentos visuales que evita larigidez y que simula el
movimiento o el crecimiento natural, o cual puede
crear un sentido de equilibrio y fluidez en el disefio.

Cromatologia: Estudio del color y su aplicacion
en el disefio. En el contexto de este proyecto, se
refiere a la eleccion de colores que reflejan los
valores y objetivos de la institucion.

Desinformacioén: Informacion falsa o inexacta que
se difunde con la intencion de engafiar o confundir
al publico, lo cual puede afectar la percepcion y las
acciones de las personas sobre temas importantes
como el cambio climatico.

Fotografia documental: Estilo de fotografia que
captura eventos y realidades de manera objetiva,
con el proposito de informar, educar o generar
conciencia sobre una determinada situacion.

Greenwashing: Es la practica engafiosa de em-
presas que aparentan ser mas ecoldgicas de lo que
realmente son, mediante publicidad y marketing
que exageran o fabrican beneficios ambientales,
con el fin de atraer a consumidores que buscan
opciones sostenibles.

Identidad grafica: Conjunto de elementos visuales
que representan de manera coherente y unificada
a una institucion, marca u organizacion. Incluye
logotipos, tipografia, colores, y otros elementos
graficos que permiten identificar visualmente a
la entidad.



Infografia: Representacion visual que combina
imagenes, graficos y texto para transmitir infor-
macion de manera clara y concisa, facilitando la
comprension de datos complejos.

Insight: Comprensién profunda de una necesidad
o deseo no expresado del consumidor, que guia
la creacion de estrategias y conceptos creativos.

Mensaje informativo: Tipo de comunicacion
que se centra en proporcionar datos y hechos
de manera clara y directa, con el fin de educar o
informar al publico.

Mensaje testimonial: Comunicacion que utiliza
testimonios de personas para validar y reforzar
la autenticidad y credibilidad de un mensaje o
campafia.

Negacionismo climatico: Corriente de pensamiento
que rechaza o minimiza las evidencias cientificas
sobre el cambio climatico, a menudo promovida
por intereses econdémicos o ideoldgicos.

Premisas de disefio: Reglas o principios funda-
mentales que guian el desarrollo de unaidentidad
grafica o cualquier otro proyecto de disefio.

Recursos estilisticos y retéricos: Elementos vi-
suales y linguisticos que se utilizan para comunicar
de manera efectiva, persuasiva y estética en un
proyecto de disefio.

Resiliencia: Capacidad de una comunidad, siste-
ma o individuo para recuperarse rapidamente de
eventos adversos, como los desastres naturales
relacionados con el cambio climatico.

Identidad grafica ICC

Tipografia sans serif: Tipo de letra sin remates
o serifas en sus caracteres. Es conocida por su
claridad y legibilidad, y se asocia frecuentemente
con un estilo moderno y minimalista.

Visualizacién de datos: Técnica que utiliza represen-
taciones graficas para mostrar datos y estadisticas
de manera que sean facilmente comprensibles y
analizables por el publico.
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Anexos

A continuacion, se muestran recursos utiles para el desarrollo de
algunas secciones del informe y que sirven como informacion
complementaria.
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Anexos

Anexo 1. Instrumento de validacién con profesionales del disefio.

- £Como calificarias la claridad de la jerarquia de la informacion en las piezas al 2 ;Qué tan legible te parece el disefio de las aplicacciones Promedio 10

presentadas? presentadas? (De 1a 10, donde 1 es poco legibles y 10 es muy

spondieron a esta pregunta legibles)

3 de 3 personas

3 de 3 personas respondieron a esta pregunta

Excelente 3resp. 100%
] 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 100%
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3
Deficiente 0 resp. 0% resp.  resp. resp. resp.  resp. resp. resp.  resp.  resp.  resp.  resp.
Muy Bien Oresp. 0%
Regular Oresp. 0%
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Figura 99. Primera pregunta instrumento de validacion Figura 100. Segunda pregunta instrumento de validacion
con profesionales del disefio. Elaboracion propia. con profesionales del disefio. Elaboracion propia.

- ;Laidentidad grafica presentada te resulta atractiva visualmente?

3 de 3 personas respondieron a esta pregunta

- ¢El disefio facilita una rapida comprension de los elementos visuales clave
(texto, logotipo, imagenes)?

3 de 3 personas respondieron a esta pregunta Muy buena 3resp. 100%
.|
Yes Sresp. 100% Deficiente 0 resp. 0%
Excelente Oresp. 0%
No 0 resp. 0%
Regular 0 resp. 0%
Figura 101. Tercera pregunta instrumento de validacion Figura 102. Cuarta pregunta instrumento de validaciéon
con profesionales del disefio. Elaboracion propia. con profesionales del disefio. Elaboracion propia.

- ¢El disefio trata de evitar la sobrecarga de informacion?
3 de 3 personas respondieron a esta pregunta - ;Los espacios en blanco son suficientes para facilitar la lectura y evitar el
desorden visual?

3 de 3 personas respondieron a esta pregunta
Muy de acuerdo 3resp. 100%

Yes 3resp. 100%
De scverdo e 0% .

No 0 resp. 0%
En desacuerdo 0 resp. 0%
Figura 103. Quinta pregunta instrumento de validacién Figura 104. Séptima pregunta instrumento de validacion
con profesionales del disefio. Elaboracién propia. con profesionales del disefio. Elaboracioén propia.
al 9 ;Qué tan consistente te parece la alineacién y la reticula Promedio 9.3 - :Qué tan efectivo es el disefio en captar tu atencién?
utilizadas en todos los disefios? (De 1a 10, donde 1 es poco 3 de 3 persanas respondieron a esta pregunta
y 10 es muy
3 de 3 personas respondieron a esta pregunta
Muy bueno 2resp. 66.7%
.|
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 66.7% 333%
T R S S xcelente T 333%
|
Bueno 0 resp. 0%
I . Deficiente 0 resp. 0%
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Figura 105. Novena pregunta instrumento de validacion Figura 106. Décima pregunta instrumento de validacion
con profesionales del disefio. Elaboracion propia. con profesionales del disefio. Elaboracion propia.
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Anexo 2. Instrumento de validacion con cliente.

- ;Qué tan satisfecho esta con la coherencia de la identidad grafica en las
diferentes aplicaciones?

3 de 3 personas respondieron a esta pregunta

Muy satisfecho 2resp. 66.7%
Satisfecho Tresp. 33.3%
Insatisfecho 0 resp. 0%

Figura 107. Primera pregunta instrumento de validacion
con cliente. Elaboracion propia.

al 3 ;Considera que la tipografia utilizada es adecuada para las Promedio 10
diferentes aplicaciones de la marca? (De 1a 10, donde 1es nada
adecuada y 10 es muy adecuada)

3 de 3 personas respondieron a esta pregunta

0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%  100%

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3
resp. resp. resp. resp. resp.  resp.  resp.  resp.  resp.  resp.  resp

Figura 109. Tercera pregunta instrumento de validacién
con cliente. Elaboracion propia.

- Podria ampliar su respuesta anterior, por favor.

3 de 3 personas respondieron a esta pregunta

Considero que es adecuado. Esta nueva linea gréfica supone un cambio
radical de imagen comparando con lo que se venia haciendo, pero es muy

importante tener ese manual que servira de guia en adelante.

19 days ago

Nos aportan en una nueva imagen para presentar nuestras acciones

Figura 111. Quinta pregunta instrumento de validacion
con cliente. Elaboracion propia.

- Podria ampliar su respuesta anterior, por favor.

3 de 3 personas respondieron a esta pregunta

Definitivamente reforzaré el posicionamiento al darle consistencia en el

tiempo a la imagen del ICC en sus diferentes plataformas.

19 days ago

Es un material mas atractivo para posicionar el nombre del ICC

19 days ago

Figura 113. Séptima pregunta instrumento de validacion
con cliente. Elaboracion propia.

134

- ;Cémo calificaria la claridad de los elementos del disefio en las aplicaciones
graficas? (Textos, imagenes, diagramacion).

3 de 3 personas respondieron a esta pregunta

Excelente 2resp. 66.7%

Muy bueno Tresp. 33.3%

Deficiente 0 resp. 0%

Regular 0 resp. 0%
Figura 108. Segunda pregunta instrumento de validacion

con cliente. Elaboracién propia.

- :Qué tan adecuado te parece el disefio de las aplicaciones para comunicar los
esfuerzos del ICC en sus diversas plataformas?

3 de 3 personas respondieron a esta pregunta

Muy bueno 2resp. 66.7%

Excelente 1resp. 33.3%

Deficiente 0 resp. 0%

Regular 0 resp. 0%

Figura 110. Cuarta pregunta instrumento de validacion
con cliente. Elaboracién propia.

- ;Sientes que esta identidad gréfica reforzara el posicionamiento del ICC en el

ambito del cambio climatico?

3 de 3 personas respondieron a esta pregunta

Yes 3resp. 100%
No 0 resp. 0%

Figura 112. Sexta pregunta instrumento de validacion
con cliente. Elaboracion propia.

- £Qué aspectos de la identidad grafica le gustaria mejorar?

3 de 3 personas respondieron a esta pregunta

Quizé me gustarfa reforzar el tema de la iconografia. Pienso que en este
aspecto muchas veces nos quedamos limitados a un grupo iconogréfico.
Quizé acé el tema no es como me gustarfa mejorar sino conocer cuél es el
margen que uno puede tomar fuera del manual para tener mas

posibilidades de disefio, mas opciones iconograficas y como aplicarlo.

19 days ago

Figura 114. Octava pregunta instrumento de validacion
con cliente. Elaboracion propia.



Anexo 3. Instrumento de validacién con grupo objetivo.

¢Qué tan bien crees que la identidad grafica refleja los valores del cambio climatico y I_D Copiar
la sostenibilidad del ICC?

5 respuestas

@ Excelente
40% @ Muy Bien

® Regular
@ Deficiente
60%

Figura 115. Primera pregunta instrumento de validacion
con grupo objetivo. Elaboracion propia.

¢;Laidentidad gréfica presentada te resulta atractiva visualmente? I_D Copiar

5 respuestas

@ Excelente
@ Wuy Buena
© Regular
@ Deficiente

Figura 117. Tercera pregunta instrumento de validacién
con grupo objetivo. Elaboracion propia.

¢El disefio gréfico te parece moderno y adecuado para una organizacion que [0 copiar
combate el cambio climético?

5 respuestas

@ Excelente
@ Muy Bueno
® Regular
@ Deficiente

Figura 119. Quinta pregunta instrumento de validacién
con grupo objetivo. Elaboracion propia.

Podria ampliar su respuesta anterior, por favor.

5 respuestas

NA

Viene a reforzar la marca que hemos traido desde el inicio y con estos cambios la actualiza nuevamente,le da
un refresh

Es un elemento importante que puede reforzar el posicionamiento manejandolo de una forma estratégica

En general, si, pero i s tener ido dentro de la i
y si importancia.

idad gréfica, que refuerce lo que hacemos

Figura 121. Séptima pregunta instrumento de validacion
con grupo objetivo. Elaboracioén propia.

Identidad grafica ICC

Podria ampliar su respuesta anterior, por favor.

5 respuestas

NA

Los colores son representativos de agua y bosque,se adapta y sigue la gama de colores que ha posicionado
alIcc.

Toma en cuenta las recomendaciones del plan de comunicacion y, mejora y ordena sobremanera elementos
que ya tenia la identidad gréfica del ICC

Va en linea con los colores del logo, que simbolizan vegetacion y agua. También dan una imagen profesional,
confiable y amigable.

Figura 116. Segunda pregunta instrumento de validacién
con grupo objetivo. Elaboracion propia.

¢ Consideras que el disefio es coherente con las tendencias actuales de I_D Copiar
sostenibilidad y ecologia?

5 respuestas

@ Excelente
@ Muy Bueno
©® Regular
@ Deficiente

Figura 118. Cuarta pregunta instrumento de validacién
con grupo objetivo. Elaboracion propia.

¢Sientes que esta identidad gréfica podria reforzar el posicionamiento del ICC en el I_D Copiar
ambito del cambio climatico?

5 respuestas

®si
@ No

100%

Figura 120. Sexta pregunta instrumento de validacién
con grupo objetivo. Elaboracion propia.

¢ Qué elemento del disefio en general (colores, logotipo, tipografia) te parece mds destacable y por
qué?
5 respuestas

NA

Me parece interesante el tema de los posters y definir el tema de roll up.

Si esperaba ver cintillos que ayuden en elementos como las ppt y no que estén tan saturadas o de colores.
Los chalecos me parecieron muy bonitos y las camisas formales. Las gorras creo que muy coloridas, muy
juveniles y no tan formales para ser una institucion de investigacién desde mi punto de vista.

colores y tipografia

Los trazos y los colores porque son arménicos con el logo.

Figura 122. Séptima pregunta instrumento de validacién
con grupo objetivo. Elaboracién propia.
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Anexo 4. Evidencia de entrega de los materiales desarrollados para el proyecto.

Entregables EPS | Rodrigo Vargas a8 B
Rodrigo Vargas de Ledn <201513377@farusac.edu.gt> 800 (hace 12 horas) ¢ & :
para ICC, ICC, ICC, ICC, ICC- «

jHola equipo ICC!

Adjunto encontraran un enlace que lleva a los editables de todos los materiales frabajados durante el proceso de mi EPS, tanto la identidad grafica, como el proyecto By C, de esa
manera todo queda consolidado en un solo lugar

Todos los documentos estdn ordenados de tal manera que se puedan encontrar a través del nombre de la carpeta y/o subcarpetas

Artes Finales EPS - Rodrigo Vargas

Como les comenté el dia viernes, si bien estoy haciendo esta entrega, si al hacer la Gltima revision ven que se necesita que se afine algin material por cualquier razén, con mucho
gusto lo gestiono, solo me informan

De antemano, les agradezco el tiempo, la paciencia y el compromiso que tuvieron conmigo durante este proceso y que considero gue lo estamos finalizando gratamente ambas
partes

Mis mas sinceros agradecimientos

Rodrigo Vargas

Figura 123. Envio de los materiales realizados mediante
correo electrénico a cliente. Elaboracion propia.

Anexo 5. Informe de horas en la que se desarrollo el proyecto.

AMOUNT

~ TITLE = DURAT

60 e Proyecto A-Manual de Identidad -ICC 28725 2.87417 USD

Figura 124. Horas dedicadas al proyecto. Extraido de Clockify.
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Total: 287:25 Billable: 287:25 Amount: 2.874,17 USD

Export ~ 'Eil' -:c:'g ®  Rounding Show amount ~
Project ~
123:23
79:41 2507
9114
0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 I 0:00 0:00
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Now Dec
Figura 125. Distribucion de horas por mes realizadas en
el proyecto. Extraido de Clockify.
Anexo 6. Instrumento de autoevaluacion.
Seiialética para
meteoroldgicas

Visibilidad de la informacién clave

(s clara la erarquia de la informacién?

¢El disefio es intuitivo y facil de segur, sin necesidad de esfuerzo
para recordar la organizacién de elementos?

¢8e utiiza un formato coherente para facilitar Ia jerarquia y
navegacion visual?

Estética y disefio minimalista

lectura y evitar el desorden visual?

Consistencia en alineacion y reticula

ke
l
reticula que mantiene el orden visual?

ol
organizacién de la informacién?

Uso eficiente del espacio

tenga su espacio?
Motivacién del usuario
¢EI disefio es visualmente atractivo para captar y mantener fa

atencion del usuario?

Total Total Total

Figura 126. Instrumento de autoevaluacion. Elaboracion propia.
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