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Presen
La Casa de la Cultura Flavio Herrera es un 
centro cultural que pertenece a la Universidad 
de San Carlos de Guatemala, la cual pretende 
conservar, promover y difundir la cultura y el 
saber científico. 

El centro cultural es el responsable de orien-
tar al desarrollo de programas didácticos para 
estudiantes sobre investigación bibliográfica, 
así como dar a conocer la vida y obra del be-
nefactor de la USAC, Flavio Herrera, ya que 
en esta casa se conservan sus pertenencias, 
así como capacitar y asesorar al personal de 
bibliotecas rurales. A través de este proyecto 
de graduación se muestra el desarrollo de ma-
terial gráfico como apoyo a la identidad ins-
titucional para los fines de la Casa de Cultura. 

Dicho material tendrá la función de brindar in-
formación acerca del centro, de manera que 
toda persona interesada en conocer acerca 
del proyecto tenga las herramientas tanto grá-
ficas como escritas para informarse. El mate-
rial será distribuido tanto externa como inter-
namente a los estudiantes que visitan la casa 

Para cumplir con el propósito designado, se 
desarrolló una pieza gráfica  que identifica vi-
sualmente a la casa de cultura. El proyecto ini-
cia con la evaluación diagnóstica de la realidad 
y contexto nacional actual, a fin de contribuir 
con el cumplimiento de la misión de la Casa de 
la Cultura, la cual según la coordinadora actual 
Ondina Rosales es divulgar la vida y obra del 
literato. 

Su vida, a partir de la casa en la que vi-
vió sus últimos años, en donde se puede 
apreciar su biblioteca, que refleja los li-
bros de la época, su formación cosmo-
polita y su faceta de docente en las aulas 
universitarias de letras y de derecho, para 
de ese modo utilizar las instalaciones para 
promover la cultura en los jóvenes Univer-
sitarios de hoy en día.

Batres A. 

cultural para sintetizar el conocimiento con 
claridad dentro y fuera de la institución.
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Fig. 1 Biblioteca Casa de la 

Cultura Flavio Herrera
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01 Introducción

Capítulo 1
En este capítulo encontrará información 

sobre el desarrollo de la base teórica 
del proyecto.
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Los estudiantes universitarios 
carecen de información acerca 
de la Casa de la Cultura Flavio 
Herrera, por lo que no asisten a 
las actividades y eventos cultu-
rales que se realizan en el lugar.

del problemadel problema1.1
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del problema
Se detectó la necesidad que tiene la Casa de 
la Cultura Flavio Herrera por tener una imagen 
institucional que sea percibida por el grupo 
objetivo. El uso de los medios de comunica-
ción para informar tanto al personal como a 
los interesados en la institución es una nece-
sidad como institución. Esto quiere decir que 

Trascendencia
El fin de recopilar la información necesaria 
dentro del ámbito de comunicación visual ins-
titucional será brindar forma a dichos materia-
les, basándose en la creación de códigos que 
refuercen la imagen de la institución. 

La coordinadora del centro cultural reconoce 
la importancia de la identidad y comunicación 
visual interna y externa para el desarrollo del 
proyecto, mostrando total disposición para la 
implementación de los cambios que les bene-
ficien de forma que sea más fácil recurrir a las 
gestiones correspondientes. A partir de la in-
tervencion del diseño gráfico en este proyec-

Incidencia La Casa de la Cultura tiene a su disposición  una 
biblioteca con más de 2,200 libros los cuales 
contienen la información necesaria para desa-
rrollar el proyecto así como también el apoyo 
por medio del departamento de la Dirección 
General de Extensión de la Universidad de San 
Carlos.

Factibilidad 

antes de dar a conocer la institución adecuada-
mente, necesita estar identificada, lo cual 
implica la mejora de toda su identidad e imagen 
institucional; para luego implementar material 
gráfico editorial el cual contenga los objetivos, 
la visión, la misión, su filosofía, y su historia. 
Dicho material gráfico editorial se realizará en el 
tiempo establecido por la Unidad de Investiga-
ción y Graduación de Diseño Gráfico (UNIG) el 
cual inicia en  agosto y finaliza en noviembre 
para finalmente ser entregado en físico a la 
coordinadora de la institución la cual será la 
asesora durante todo el proceso del proyecto. 
El material será diagramado e ilustrado confor-
me a la línea gráfica establecida previamente. Se 
espera que a corto tiempo el grupo objetivo 
con facilidad pueda reconocer e identificar 
visualmente la casa cultural con el fin de 
aumentar la cantidad de visitantes y participan-
tes en cada una de las actividades culturales 
que se programen.

Recopilar todos los materiales necesarios e 
implementarlos visualmente en un material 
gráfico para el personal y los visitantes, ya que 
es es sumamente importante para manejar la 
misma información dentro y
fuera de la institución.

to se logrará dar a conocer, de forma visual, por 
medio de su historia y tracendencia a lo largo 
de los años de forma visual la Casa de la Cultura 
Flavio Herrera.

La realización de este proyecto es factible, 
porque ha sido una necesidad que la Casa de la 
Cultura ha deseado solucionar, pero por falta 
de recursos económicos no se ha logrado, esta 
es una oportunidad ideal para aportar una 
ayuda profesional a una institución de esta casa 
de estudios.

1.2
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Objetivos

Desarrollar material gráfico editorial que fa-
cilite el traslado de información institucional 
dirigido a la institución y a los visitantes de la 
Casa de la Cultura. 

General

Objetivo de comunicación 
Facilitar el traslado de información entre la 
institución y visitantes a través de un material 
editorial informativo.

Objetivo de diseño
Diseñar material gráfico editorial para medios 
impresos que se distribuya dentro de la ins-
titución al personal y visitantes con el fin de 
generar una identidad institucional.

Específicos

Objeti
vos1.3
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Fig. 2 Biblioteca Casa de la 
Cultura Flavio Herrera
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02 Perfiles

Capítulo 2
En este capítulo encontrará información principal 

de la Casa de la Cultura Flavio Herrera 
y también las caracteristicas

del grupo objetivo. 
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Fig. 3 Biblioteca Casa de la 

Cultura Flavio Herrera
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“La cultura fomenta el nivel
 espiritual de los habitantes,
 en este caso el de los 
guatemaltecos”. 

-Licenciado Lester Godinez 

Cultura en Guatemala

Guatemala ha sido catalogada como un país 
pluricultural, plurilingüe y multiétnico. Su cultu-
ra es considerada una de las más interesantes 
de toda Centroamérica según Nuñez E (1980), ya 
que las sociedades provenientes de este país 
son el resultado final entre la combinación de las 
raíces españolas y mayas. Hoy en día Guatemala 
cuenta con variedad en arte, arquitectura, 
música, pintura, lenguaje, escultura, literatura y 
artesanía distintiva que hacen que la cultura 
guatemalteca resalte. Cabe destacar que según 
los estudios de Martinez, R (2009) Guatemala es 
un país pluricultural en el cual coexisten distin-
tas culturas y pueblos ubicados por todo el 
territorio guatemalteco, en donde, según los 
acuerdos de paz, se reconoce la existencia de 
cuatro pueblos o culturas: el ladino, el maya, el 
xinca y el garífuna.

La riqueza cultural de Guatemala ha de fortale-
cerse por medio del apoyo a instituciones que 
representen y respalden alguno de los tantos 
pilares culturales del país, ya sea en el campo de 
la música, gastronomía, pintura o, como en el 
caso de la Casa de la Cultura Flavio Herrera, que 
preserva un espacio físico residencial reflejo de 
la vida del destacado escritor del criollismo y 
que ahora sirve de espacio para la difusión de 
otras formas de hacer cultura.

2.1
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Guatemala goza de una diversidad cultural 
a base de costumbres, creencias, dialectos, 
idiomas y símbolos utilizados dentro de las 
diversas sociedades guatemaltecas 
Organización de las Naciones Unidas para la 
Educación, la Ciencia y la Cultura (Unesco). 

Diversidad étnica y cultural de
Guatemala

según la

En la parte del idioma se observa que el espa-
ñol es el más usado entre los habitantes de 
este país. A pesar de esto, las diversas culturas 
diferentes encontradas en la cultura de Gua-
temala ofrecen como resultado final una gran 
variedad de idiomas hablados por cada habi-
tante. Un gran ejemplo que no está demás 
mencionar es el estudio la Organización de las 
Naciones Unidas para la Educación, la Ciencia 
y la Cultura Unesco (2008) que menciona que 
actualmente existen 21 idiomas diferentes 
provenientes de la sociedad maya en Guate-
mala. 

En este panorama no solamente se cuenta con 
distintos idiomas alrededor de la región, tam-
bién con distintas muestras de cultura, arte, 
literatura entre otros que hacen que la cultura 
en Guatemala sea reconocida mundialmente.
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Centros culturales en Guatemala

Culturales que promueven actividades artís-
ticas y culturales, entre los principales están:

Centro Cultural Universitario

Centro Cultural Artecentro “Graciela Andrade
de Paiz

Centro Cultural la Casa de Cervantes

Centro Cultural Miguel Ángel Asturias

Auditorio Juan Bautista Gutiérrez

Centro Municipal de Arte y Cultura

Centro Cultural del Real Palacio de La Antigua
Guatemala

Centro Cultural de Escuintla

Teatro de Bellas Artes

Centro Cultural de España en Guatemala

Según Gomar (2008) se  conoce como centro 
cultural a aquel establecimiento en una comu-
nidad destinado a mantener actividades que 
promuevan la cultura entre sus habitantes. 
Algunos centros de cultura se diferencian por 
tener bibliotecas, documentos, museos y 
objetos históricos. Los centros culturales 
cuentan con actividades generalmente gratui-
tas para promover la cultura en la comunidad
así como inculcar la importancia de preservar 
la cultura local. Las actividades en los distintos 
centros pueden estar dirigidas a grupos de 
todas las edades y estratos sociales.

 Algunos centros culturales como lo menciona 
Pellez (2011) están ubicados en algún lugar 
histórico distintivo de una ciudad, como en el 
caso de la Casa de la Cultura de Buenos Aires, 
en Argentina, o en el caso del Centro Cultural 
Flavio Herrera que se encuentra en la antigua 
casa del escritor. En algunas ocasiones, una 
casa de la cultura puede también estar alber-
gada en edificios pequeños, sobre todo, en 
poblaciones o comunidades de menor 
tamaño.
En Guatemala se encuentran varios centros
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De acuerdo al manual de organización de la 
extensón universitaria (2008) El Centro Cul-
tural Universitario es una dependencia de la 
Dirección General de Extensión Universitaria, 
cuyo fin es promover y difundir el arte y  la 
cultura, así como cumplir con fomentar el cul-
tivo y divulgación de las más altas actividades 
del espíritu: técnicas, filosóficas y artísticas”; 
integrada por: 

Museo de la Universidad de San
Carlos (MUSAC)

Colegio Santo Tomás
de Aquino

Biblioteca “César Brañas”

Casa de la Cultura “Flavio Herrera”

Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”

Marimba de Concierto 

Estudiantina Universitaria

Coro Universitario 

Teatro de Arte Universitario 

Grupo de Danza

El edificio que actualmente ocupa el Centro 
Cultural Universitario, fue sede de la Facultad 
de Ciencias Médicas de la Universidad de San 
Carlos hasta 1974, como lo menciona el ma-
nual de organización de extensión Universita-
ria (2008).

El Centro Cultural Universitario

Misión
El Centro Cultural Universitario es una Unidad 
de la Dirección General de Extensión Univer-
sitaria, llamada a conservar y difundir la labor 
artístico cultural.

Planifica, organiza y coordina actividades de 
las diversas agrupaciones artísticas de la Uni-
versidad de San Carlos.

 Apoya a otras agrupaciones artísticas y pro-
vee espacios a entidades y al público en ge-
neral, para diferentes acciones académicas y 
culturales.

Visión
El Centro Cultural Universitario participa ac-
tivamente como parte del área de difusión y 
promoción del arte y la cultura, de la Dirección 
General de Extensión Universitaria; desarro-
llando actividades artísticas y culturales que 
fortalecen y promueven las características 
multiculturales del país.

A partir de septiembre de 2002, funcionan en 
las instalaciones del Centro Cultural Universi-
tario, las oficinas de la Dirección General de 
Extensión Universitaria, el Programa de Ejerci-
cio Profesional Supervisada Multiprofesional 
–EPSUM-, el Canal de Televisión TVUSAC y 
Radio Universidad.
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Nombre: Casa de la Cultura 
Flavio Herrera

Dirección:  Calle Mariscal y 7-46 de la 
zona 11 de la ciudad de Guatemala, en la 

Colonia Mariscal
Fecha de conformación:  año 1973

Nombre de contacto:  Ondina Isabel 
Mejicanos Coordinadora

2.2

La Casa de la Cultura Flavio Herrera es un 
centro cultural que pertenece a la Universidad 
de San Carlos de Guatemala, con la herencia 
que dejó el escritor guatemalteco Flavio 
Herrera. Fue fundada en 1973 en la que fuera 
su casa; tiene diversas funciones ligadas a la 
divulgación de la vida del autor y a la promo-
ción de actividades culturales (Gil, 2009). La 
Casa de la Cultura Flavio Herrera está ubicada 
en la Calle Mariscal y 7-46 de la zona 11 de la 
ciudad de Guatemala, en la Colonia Mariscal. 
(Morales, s.f.). 

La Casa de la Cultura Flavio Herrera funciona 
como un museo y centro cultural que atiende 
a estudiantes de la Universidad de San Carlos 
de Guatemala pero también al público en 
general. Una de sus misiones es divulgar la vida 
y obra del literato, además de ser una unidad 
que se oriente al desarrollo de programas 
didácticos para estudiantes sobre investiga-
ción bibliográfica (Morales, 2009). El centro 
cultural tiene una biblioteca con más de 2,200 
libros, algunos con hasta 150 años de antigüe-
dad. Por último, también dedica parte de su 
tiempo a capacitar y asesorar al personal de 
bibliotecas rurales (Morales, s.f.).
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Visión 
Ser una casa cultural y biblioteca con gran re -
conocimiento a nivel nacional, por su espe-
cialización en literatura guatemalteca.

Objetivos

Funciones

Brindar asesoría para proyectos de desa-
rrollo sociocultural. 

Continuar siendo una biblioteca especiali-
zada en literatura guatemalteca. 

Apoyar la iniciativa de creación y desarrollo 
de las casas de la cultura del país. 

Favorecer el desarrollo Académico Intelec-
tual de la Universidad de San Carlos. 

Fomentar el desarrollo de actividades artís-
ticas y culturales. 

Estimular a los artistas e intelectuales a re-
presentar sus obras. 

Favorecer con el contenido de su bibliote-
ca, la educación en todos los niveles edu-
cativos. 

Promover la organización y mejoramiento 
de bibliotecas populares. 

Organizar programas tales como: visitas 
guiadas a grupos, talleres de promoción 
cultural, de la lectura, y fortalecer nexos 
universitarios con otras entidades. 

Divulgar los programas de servicio de la uni-
versidad.

Promover programas de capacitación y ase-
soría para la organización de bibliotecas pú-
blicas y talleres de promoción de la lectura. 

Realizar actividades artísticas y culturales 
para el público en general, especialmente 
alumnos y catedráticos de la Universidad de 
San Carlos. 

Proponer, coordinar y realizar espectácu-
los, exposiciones y fomento de la biblioteca 
y el museo. 

Realizar labor educativa a través de la aten-
ción de los usuarios de la biblioteca y a los 
visitantes del museo de la Casa de la Cul-
tura. 

Dar a conocer el acervo histórico-cultural 
universitario: Casa-Museo Flavio Herrera.
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 Edad: 19-30 años
Género: femenino y masculino

Ciudad Guatemala
Educación: superior, estudiantes de la 

Universidad de San Carlos de Guatemala.

Características 
Sociodemográficas 
Jóvenes entre 18 a 30 años, estudiantes 
de  la Universidad de San Carlos de las 
carreras como diseñador gráfico, arqui-
tectura, artes visuales, danza, música, his-
toria, derecho y letras. Son nacidos entre 
aproximadamente entre 1989 y 2000 y 
actualmente residen en la ciudad de Gua-
temala. Tienen interés por el arte y la cul-
tura del país, por lo tanto, asisten a activi-
dades que se realizan en centros o casas 
culturales.

Características 
socioeconómicas
Nivel socioeconómico C / medio. Los jó-
venes de esta generación son trabajado-
res, pero viven una vida estable, están ro-
deados de tecnología e innovación la cual 
los hace querer nuevos retos que gene-
ren cambios y experiencias diversas. Ne-
cesitan espacios de creación, de apren-
dizaje en donde su creatividad no se vea 
estancada para promover esa identidad 
de innovación. 

2.3
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Características 
psicográficas 
Los millenials son una generación que na-
ció con el internet. Para este segmento 
de personas el internet es una necesi-
dad importante para cualquier actividad 
que realicen. Se trata de un colectivo con 
comportamiento “multitasking”, es decir 
que realizan varias cosas a la vez. Aman-
tes de la expresión y exposición de ideas, 
revolucionarios de pensamiento. Son per-
sonas que tienen pleno acceso a la infor-
mación por lo que tienden a tener una 
gran capacidad crítica por la cantidad de 
información que puedan manejar según el 
estudio de López D (2018) Las redes so-
ciales son una extensión de su vida, están 
acostumbrados a compartir cualquier in-
formación en redes sociales.

Momento de 
encuentro entre
el grupo objetivo 
y la institución
 
La relación que guarda el grupo objetivo con la 
institución estudiada es a través de sus eventos y 
proyectos de arte y cultura, logrando el desarro-
llo y productividad de los jóvenes en cuanto a 
estos temas, sin embargo, el grupo objetivo no 
conoce la institución, ya que la mayoría de las 
personas que visitan el centro cultural son  
mayores, interesadas en la historia de Flavio 
Herrera. Las instalaciones no se aprovechan al 
100% ya que las actividades que se realizan no se 
promueven para que los jóvenes asistan, como 
consecuencia, no conocen la historia del esta-
blecimiento y de su benefactor.
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Planeación operativa

Capítulo 3
Por medio de instrumentos de planeación 
se logró organizar y especificar los tiempos 

de ejecución, validación y presentación final.
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Insumos
Hojas, tinta, 
lapiceros, 
impresora, 
Internet, luz, 
computadora.
Impresiones: 
Aproximado del 
costo.
Tiempo: 5 
semanas

Insumos
Hojas, tinta, 
lapiceros, 
impresora, 
Internet, luz, 
computadora.
Tiempo: 8 días

2
PROCESO CREATIVO

2

2

Proceso de conceptualización
Ordenar ideas.

Realizac n de lluvia de ideas, 
mapas conceptuales, relaciones 

forzadas.
Investigac n al grupo objetivo.
Detalles de como el concepto 

Construcción de línea

2 referencias.
Investigar casos análogos.

a utilizar asi como ta n la 
paleta de color.

Inicio proceso de bocetaje.

3.1 Fujograma y cronograma

ió

ió

en la
Q7,500.00

briefing
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Primer nivel de bocetaje
Elaboración de bocetos

 a mano.
Realización de bocetos

Fundamentación y concepto de 
1er. nivel de bocetaje.

Insumos
Hojas, lapices, 
borrador, 
crayones, 
marcadores.
Aproximado del 
costo.
Tiempo: 10 días

Segundo nivel de bocetaje
Digitalización de bocetos los 

Seleccion de reticulas a utilizar 
asi como tambien técnicas y 

estilos.

Insumos
Computadora, 
tableta, luz.
Tiempo: 20 días

Tercer nivel de bocetaje
 Construcción de prototipos 

reales de piezas.
Realizar cambios.

Revisión de tamaños, espacios 
para impresión. 

Presentación de

Se presenta la propuesta

 impresa.
Se presenta el informe de pro

Validación
Elaborar instrumentos para 
 validaciones con expertos

 del tema, con grupo objeti -
 vo y con diseñadores.

Tabulación de datos obtenidos
Realizar cambios

Insumos
Computadora, 
tableta, luz, 
Impresora, hojas. 
Tiempo: 8 días

Insumos
Computadora, 
tableta, luz, 
Impresora, hojas, 
tinta, tijeras, 
cuchilla. 
Tiempo: 15 días

FINALIZA EL
PROCESO.

las piezas

y espacios

Q140.00



34

Actividad Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4 Semana 5

Reunión con  
dirección Institución

Análisis de contenido

Selección de 
información a utilizar

Insight del proyecto

Bases de diseño

Julio         

Actividad Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4 Semana 5

visualización

Validación directivos

Validación profe-
sionales y GO

Segundo nivel de 
visualización

correciones

Agosto

Actividad Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4 Semana 5

Septiembre

Actividad Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4 Semana 5

Octubre

Realización prototipos

Validación de prototipos 
con GO

Tercera visualización

Validación

Validación de resultados
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Fig.4  Lugar donde Flavio Herrera solía escribir.
Casa de la Cultura Flavio Herrera
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Marco teórico

Capítulo 4
Este capítulo explica la importancia de la cultu-
ra en Guatemala, así como de entes culturales 

como la Casa de la Cultura Flavio Herrera.
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Para Plog y Bates (1980), cultura es el sistema 
de creencias, valores, costumbres, conductas 
compartidos, que los miembros de una socie-
dad usan en interacción entre ellos mismos y 
con su mundo, y que son transmitidos de ge-
neración en generación a través del aprendi-
zaje.

La sociedad guatemalteca establece relacio-
nes por medio de la cultura difundiéndola, 
transmitiendo experiencias y conocimientos 
de una generación a otra. En esta sociedad los 
elementos culturales que se distinguen son las 
tradiciones y costumbres, la gastronomía de 
cada región, el distintivo uso de los idiomas 
vernáculos, entre otros. Estos aspectos de la 
identidad cultural guatemalteca distinguen y 
dignifican la humanidad en la cultura. 

En Guatemala la base de la sociedad es la fami-
lia, por lo cual es sumamente importante esta-
blecer la presencia de elementos culturales en 
el seno familiar. Dicha presencia de elementos 
culturales señala la necesidad de respetar las 
tradiciones establecidas como sociedad.
Según Espinoza (2009), La cultura en sociedad 
implica democracia política y participación 
ciudadana no solamente en el ámbito familiar, 
sino que también en el trabajo y la organiza-
ción social.

La responsabilidad social sobre 
la implementación de la cultura en 
la juventud guatemalteca 

La cultura guatemalteca es, entonces, el 
modo de vida de los miembros de la sociedad 
guatemalteca, en la cual se manifiesta en sus 
hábitos de acción y de pensamiento aprendi-
dos durante generaciones, la cual incluye un 
sinfín de grupos étnicos que los distinguen 
como país pluricultural. 

Ya que Guatemala es una sociedad donde la 
pluriculturalidad es una característica induda-
ble que define a la nación como rica en cultura, 
es conveniente implementar una política 
de desarrollo cultural como menciona Bal 
P.(1998), la cual priorice y otorgue la participa-
ción a los distintos grupos de la sociedad civil, 
así como también financiamiento y apoyo a los 
proyectos culturales que se realizan y a las 
instituciones que tienen la responsabilidad de 
impulsarla. De igual manera en la educación, 
tanto básica como superior, es necesaria la 
promoción de investigación cultural, la difu-
sión de costumbres y tradiciones a través de la 
lectura y el fomento de la importancia de la 
industria editorial como ejes de cambio social 
en el país.

La cultura es una forma de organización social, 
como seres humanos se parte de establecer 
cualquier relación por medio de la cultura ya que 
en ella se engloban los comportamientos de toda 
una sociedad, sociedad de la que forman parte 
todos los guatemaltecos y guatemaltecas.

4.1 Dimensión social y ético 
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La extensión universitaria desarrolla la cultura 
por medio de los siguientes entes: 

La imprenta universitaria
El centro de producción de materiales
La coordinadora de deportes
El Teatro de Arte Universitario
La Asociación Coral Universitaria
La Revista Alero
La Cinemateca Universitaria
La Casa de la Cultura Flavio Herrera 
El Programa de Extensión en La Antigua Guate
mala

Uno de estos entes universitarios es la Casa de 
la Cultura Flavio Herrera la cual promueve y 
difunde de la cultura en un ámbito universita-
rio; además se constituye en un programa 
integral docencia-investigación y servicio, a 
través del conocimiento de la realidad para 
crear una conciencia que contribuya al desa-
rrollo nacional y permita formar jóvenes 
Universitarios con una educación superior.

En Guatemala hay instituciones que se 
dedican a la implementación y al fomento 
de la cultura, desde hace mucho tiempo. 
En 1970 en el periodo preautonomía como 
difusión de la cultura se amplía el marco de 
acción al crearse la Dirección General de 
Extensión Universitaria de la Universidad de 
San Carlos de Guatemala según el Manual 
de organización de extensión universitaria 
USAC, la cual dirige la política cultural 
universitaria, con el objetivo de promover 
el desarrollo del arte; la cultura, la ciencia y 
el deporte al interior de la universidad y en 
la comunidad guatemalteca, sobre la base 
de una verdadera proyección popular.

Como ente universitario fomenta, apoya y 
facilita la participación de estudiantes, docen-
tes y personal administrativo en manifestacio-
nes científicas, artísticas, culturales y deporti-
vas; promueve y fortalece las actividades inter-
disciplinarias.
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El patrimonio cultural de un pueblo, compren-
de las obras de sus artistas, arquitectos, músi-
co, escritores y sabios, así como las creacio-
nes anónimas, surgidas del alma popular, y el 
conjunto de valores que dan sentido a la vida, 
es decir, las obras materiales y no materiales 
que expresan la creatividad de ese pueblo; los 
idiomas, los ritos, las creencias, los lugares y 
monumentos históricos, la literatura, las obras 
de arte y los archivos y bibliotecas Unesco, 
(1892) Declaración de México.

La valoración del patrimonio por medio de 
la población joven guatemalteca es esencial 
para que la gestión cultural sea un proceso 
funcional. 

La importancia del  
patrimonio cultural

La Casa de la Cultura Flavio Herrera es una 
institución que alberga patrimonios culturales 
de la Universidad de San Carlos de Guatemala 
y de la nación. El escritor como poeta y 
docente universitario donó no solamente lo 
que hoy se le conoce como la Casa de la 
Cultura Flavio Herrera, sino que también su 
obra lírica, que constituye un patrimonio 
cultural de la nación. 

Según López (2008) la gestión cultural del 
patrimonio de la Casa de la Cultura es el con-
junto de acciones destinadas a la conserva-
ción de bienes patrimoniales y su uso. La 
herencia cultural es un activo útil de la socie-
dad, por lo tanto, cualquier miembro de la 
sociedad tiene derecho de utilizar esos 
bienes en las mejores condiciones.

Dicha gestión es importante, ya que la misma
comunidad, en especial la juventud, tiene el 
deber de conservar y difundir para las genera-
ciones futuras, hacerlo es un proceso obliga-
torio para la conservación de cualquier patri-
monio cultural, de esa manera rescatar cual-
quier información valiosa que se tenga de la 
sociedad actual.

Dicha población debe reforzar el valor de la 
conservación del patrimonio, crear espacios 
donde se enfatice en la identidad cultural, 
aprovechando la multiculturalidad pertene-
ciente del país donde se manifiestan diversas 
expresiones culturales. Ya que este un país 
rico en cultura se necesita de la atención y 
valoración de todos para mantener el patri-
monio como una herencia cultural digna de 
un país tan diverso como Guatemala, y así 
reflejar la identidad que la caracteriza.
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Flavio Herrera fue un poeta y narrador gua-
temalteco, representante del criollismo en su 
país. Según Valenzuela (1993) formado en el 
Colegio de Infantes y en el Instituto Central de 
la capital guatemalteca, en 1918 se licenció en 
derecho por la  entonces llamada Universidad 
Manuel Estrada Cabrera.

Viajó luego para ampliar sus estudios a Ale-
mania, donde tomó contacto con la literatura 
europea de los años veinte, principalmente la 
española, y continuó sus estudios literarios a 
su regreso a Guatemala.

Como poeta, Flavio Herrera constituye una 
de las figuras sobresalientes de la lírica gua-
temalteca. Buena parte de su poesía consis-
te en haikus, forma característica de la lírica 
nipona de temática espiritual y caracterizada 
por la síntesis, la rapidez y el lirismo, de la que 
fue un excelente exponente. Como novelista 
manifestó un estilo rotundo, de luminosas me-
táforas, de imágenes audaces y de exuberante 
y plena expresión, que correspondía a su con-
cepto del trópico. 

Según Hernández (2018) de su obra narra-
tiva destacan La lente opaca (1921), El tigre 
(1932), La tempestad (1935), Siete pájaros de 
iris (1935), Poniente de sirenas (1937) y Caos 
(1949). Junto con autores reconocidos como 
Carlos Wyld Ospina, Luis Cardoza y Miguel Án-
gel Asturias, Flavio Herrera fue uno de los pro-
tagonistas de la renovación que experimentó 
la literatura guatemalteca tras el declive del 
modernismo.

Al morir, el 31 de enero de 1968, donó su casa 
a la Universidad de San Carlos de Guatemala, 
al igual que los derechos de autor de toda su 
obra, dándole continuidad a todos sus logros 
por medio de su casa y sus obras, dejando un 
legado cultural a su nombre por medio de la 

El legado de Flavio Herrera a 
la cultura Guatemalteca

En su país, siguió algún tiempo la carrera 
diplomática, llegó a ser el embajador guate-
malteco en Brasil y Argentina; fue también el 
director de la Escuela Centroamericana de 
Periodismo, pero su principal ocupación fue 
el ejercicio de la docencia desde su cátedra 
de derecho penal en la Universidad de Guate-
mala.

Universidad que lo vió formarse como estu-
diante, profesional y docente.
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“En la Universidad de San Carlos de Guatemala, 
Flavio  Herrera significa un jirón de historia, 

pródiga en bondades y en incalculables
 resultados. Muchas aulas del Alma Mater, 

y particularmente las de la Facultad de 
Humanidades y las de esta Facultad 

de Ciencias Jurídicas y Sociales, le vieron 
desde la cátedra impartir la enseñanza

 renovada a lo largo de más de cuarenta años. 
En tantas generaciones que oyeron su palabra 

durante tal lapso, dejó la conmoción 
de su presencia, la dádiva de sus conocimientos, 
los frutos de su reflexión estética y el renovado 

aliento para las inquietudes de 
creación y aprendizaje.”

Guillermo Putzeys Álvarez



Actualmente los elementos visuales han co-
brado mayor importancia. Mucha de la infor-
mación que recibimos día a día es a través de 
imágenes. El ser humano tiene mayor reten-
ción en cuento a lo visual al momento de re-
cibir información de todo tipo. Es por eso que 
los elementos y las composiciones visuales se 
han vuelto indiscutiblemente importantes. Es 
ahí en donde el diseño gráfico toma un rol en 
la sociedad, en este caso la rama del diseño 
gráfico editorial. Según Ghinaglia (2017) El di-
seño es la composición de elementos atrac-
tivamente conceptual y estética en distintos 
medios. 
  
Como diseñadores el objetivo es crear un 
diseño con una composición no solamente 
atractiva  y  funcional que transmita un men-
saje; pero el diseño no solamente se limita a 
cuestiones estéticas, el diseño cumple un rol 
más importante en la sociedad guatemalte-
ca, en donde el uso de cada elemento, trazo y 
composición lleven a la escencia de la historia 
y a los orígenes de esta sociedad.

El diseño como medio de 
implementación cultural

De ese modo el diseño forma parte de una cultura 
en la sociedad, a partir de las vivencias y el desa-
rrollo actual, costumbres, tradiciones, creencias 
y comportamientos en base a De las Casas, C. 
(2014). La cultura se transmite de generación en 
generación, el diseño gráfico de igual forma 
cumple una función de transmisión de informa-
ción, según (Tapia, 2004) el diseño tiene una 
“capacidad performativa”, es decir, en su facul-
tad de no solo expresar las ideas sociales sino de 
implicar en acciones esas ideas a través de la 
relación específica que se establece entre los 
objetos o imágenes y los individuos”.

  larutluc aigetartse anu se s,ecnotne o,ñesid lE
en donde es el protagonista y emisor de un 
mensaje valioso dentro de la cultura en la socie-
dad, comunicando identidad a partir de elemen-
tos visuales y gráficos.
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Los diseñadores
 no diseñamos objetos, 
sino las formas 
en que las personas 

que son el resultado 
de las dimensiones 

Musso (2016)
Musso (2016)



Musso (2016)

Tendencias 

La tendencia manuscrita se utilizó en cuanto 
a los textos de subtítulos, para darle comple-
mento y sustento al material por medio del 
concepto creativo, ya que es una tendencia 
que utiliza la tipografía imitando un manus-
crito se decidió utilizar ese recurso gráfico 
para abordar la intención de la firma de Flavio 
Herrera, la cual era muy similar a la tipografía 
que se utilizó. La tipografía manuscrita expre-
sa dinamismo y fluidez en la composición lo-
grando que se integrara armónicamente junto 
a los títulos.

Según Ghinaglia, D. (2009, 08) el uso de esta 
tendencia en los subtítulos le da importancia 
visual por medio de la jerarquía a los títulos, 

Según Dalley, T (1992).la tendencia minimalista 
utiliza elementos mínimos y básicos. Logra re-
ducir lo esencial dándole el impacto visual a lo 
que realmente importa en un diseño. En este 
caso se decidió aprovechar esta tendencia en 
base al estudio Musso, A. (2016) para resaltar 
la simpleza utilizando como recursos llama-
tivos solamente la tipografía, dejando que el 
diseño se vea limpio y ordenado visualmente. 

Aspectos de diseño para material editorial 
de la Casa de la Cultura Flavio Herrera

La selección de tendencias por utilizar se 
basó en la investigación previa tanto de la 
institución como de los casos análogos del 
material editorial. Para el desarrollo del 
material se tomaron en cuenta específica-
mente dos tendencias, la tendencia manus-
crita y la minimalista.

ya que estos son un complemento del texto y 
no el centro de atención en la composición.

4.2 Dimensión estética y funcional
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Uso del color

El uso de una paleta cromática es muy im-
portante para ejecutar de manera correcta 
cualquier pieza gráfica, ya que el color en un 
diseño puede afectar tanto positiva como ne-
gativamente al grupo objetivo por medio de 
su comportamiento hacia los colores según 
el estudio Mique(2019).  Los colores  tienen 
el poder de transmitir un mensaje o emoción 
concreta, así como definir por completo la 
personalidad de cualquier diseño. En la paleta 
de color seleccionada predominan los colores 
fríos, se limita a utilizar negro, blanco y azul.

Según estudios de Fiori(2014) el color azul es 
un color que transmite tranquilidad, profundi-
dad y seguridad, evoca a la calma que produce 
el mar. Contiene distintos matices los cuales 
por sí solos tienen sus propias connotacio-
nes y se pueden utilizar para transmitir varios 
mensajes, en este caso se quiso destacar la 
seriedad, la seguridad, la profundidad, el pro-
fesionalismo que transmite el color logrando 
una identidad característica no solamente al 
material editorial sino que también a la insti-
tución, que al ser una extensión de la Univer-
sidad de San Carlos de Guatemala debe tener 
características intachables. 

Tipografía

Se tomaron en cuenta varios aspectos en 
cuanto a jerarquía visual, el eje, el ancho y el 
formato de página. La tipografía que se utili-
zará en los títulos tiene el nombre de Goku, 
siendo esta una tipografía Serif que transmi-
te elegancia y seriedad. Para los subtítulos se 
utilizó una tipografía manuscrita llamada Sere-
nity, la cual se utilizó para darle fluidez y dina-
mismo a la composición. Para los cuerpos de 
texto se eligió la tipografía Apercu que per-
tenece a la subfamilia geométrica, esta tipo-
grafía es ideal para textos largos y continuos 
ya que está basada en formas geométricas lo 
que hace que el texto sea amigable y legible.

De acuerdo con Cullen, K (2012) el uso ade-
cuado de la tipografía es indispensable para 
el desarrollo del material así como en el 
aspecto estético tanto como en el aspecto 
funcional. La tipografía se utilizó como 
recurso estético ya que se aprovechó una 
tipografía manuscrita y una tipografía Serif 
logrando un conjunto de texto llamativo para 
los títulos y subtítulos los cuales son los 
elementos principales en varias de las com-
posiciones de las páginas en cuanto al estu-
dio de Cadena, S (2006).
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Retícula

Según Hernández (2009) la retícula es una es-
tructura que se encuentra en cualquier publi-
cación, es invisible para el lector, pero es una 
base para el diseñador en cuanto a  la ubica-
ción de todos los elementos en una compo-
sición. En este caso se realizó un proceso de 
bocetaje, utilizando posibles propuestas de las 
retículas, tanto para la carátula, como para el 
índice y las páginas internas, ya que según Co-
yle, A y Valverde F. (2014) una retícula funcional 
nace en base a varias propuestas. 

Las páginas internas cuentan con una retícula 
de 5 columnas, las cuales contienen áreas ac-
tivas y pasivas, en donde las partes activas son 
utilizadas para colocar la información y ubicar 
los elementos basándose en una jerarquía vi-
sual establecida mientras que las áreas pasivas 
son los descansos visuales que no tiene ele-
mentos gráficos o tipográficos, logrando de 
esa manera un orden visual y la fácil compren-
sión del material. 

“ Los pintores, los escultores 
y los arquitectos tomaban 

como base el llamado número 
áureo para mantener las proporciones 

y la armonía. De esta forma, 
apelando a líneas perpendiculares

 y paralelas, trazaban una retícula que 
guiaba el desarrollo posterior de la 

obra.”

                    - Porto y Gardey (2008) 

La retícula que se utilizó es a base de colum-
nas, la cual se maneja de modo simple para 
crear un diseño con los márgenes adecuados, 
teniendo un tanto de flexibilidad para la posi-
ción de todos los elementos.
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Formato

Para la selección de la retícula es necesario 
determinar el formato de la publicación, En 
este caso se utilizó un formato cuadrado de 
6x6 pulgadas, el cual brinda un aspecto atrac-
tivo al lector, tomando en cuenta que no es un 
formato común, llama la atención resaltando 
aquellos aspectos de diseño que normalmente 
pasan desapercibidos en una publicación de 
tamaño carta.

El formato es adecuado para la comodidad del 
usuario ya que siendo de menor tamaño que 
un libro tamaño carta es fácil de manejar y de 
transportar

Según Euguaras (2017) En 1995, el American 
National Standards Institute (Instituto Nacio-
nal Estadounidense de Estándares) adoptó la 
norma ANSI/ASME Y14.1. Esta definía una serie 
regular de tamaños de papel basados en el es-
tándar 8,5 × 11 pulgadas.

Este estándar más conocido popularmente 
como Carta o Letter es el equivalente al A4 
que se utiliza normalmente. De este estándar, 
también deriva el tamaño de libros 5,5 × 8,5 
pulgadas, media carta, mayormente empleado 
en libros de ficción en las plataformas de im-
presión bajo demanda según Karp, A. (1985).
La otra medida muy utilizada, sobre todo, para 
libros de no ficción, es 6 × 9 pulgadas, equiva-
lente a un libro 15 × 23 cm. Finalmente la medi-
da de 6x6 pulgadas se adapta completamente 
al lector en términos de comodidad, el cual es 
utilizado para libros de poco texto con mayo-
ría de imágenes. 

Para escoger el formato que 
se le quiere dar a un documento, 
es preciso observar los márgenes 
de este, no es lo mismo diseñar 

en relación a un margen superior, 
que a un derecho o a 4 márgenes.

 
                               - Euguaras (2017)
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Tratamiento de la imagen

El material editorial no solamente cuenta 
con elementos tipográficos que le dan aire 
a la cantidad de texto, también se utilizaron 
fotografías tomadas en la Casa de la Cultura 
Flavio Herrera, las cuales según Reche (2019) 
toman un papel de documentación y resaltan 
la identidad de la Casa de la Cultura. Las foto-
grafías se encuentran en blanco y negro y en 
tonos de azul dándole continuidad a la paleta 
de color, creando unión visual en todo el ma-
terial. El tratamiento de la imagen en cuanto 
a tonos de azul se realizó para llamar la aten-
ción del usuario y aportar un detalle visual y 
una anomalía con un color dominante. 

Las fotografías fueron retocadas por razones 
de antigüedad, ya que al mantenerse sin 
darles la limpieza y el cuidado adecuada se van 
deteriorando, por lo que se realizó una 
limpieza digital a la mayoría de ellas, y se deja-
ron en la institución para usos futuros. La 
ubicación de las fotografías se tomó en 
cuenta según el cuerpo de texto del libro, ya 
que durante tres capítulos se adentra en la 
historia del personaje, en sus obras y final-
mente en la misma Casa de la Cultura Flavio 
Herrera.
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Definición creativa

Capítulo 5
En este capítulo podrá encontrar los aspectos 
de la creación del concepto atrás del diseño, 
por lo que se explica la toma de decisiones 

 respecto de la pieza gráfica. 
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Según Villalobos (2013) las técnicas creativas 
son   las direcciones ideológicas que se le dan 
a un problema de comunicación visual, las 
cuales establecen cómo comunicar lo que se 
quiere informar determinando la forma más 
efectiva para llegar al grupo objetivo.

Algunas estrategias y técnicas creativas se 
basan en la percepción en donde se crea el 
interés y el reconocimiento, la cognición en 
donde se entrega la información y finalmente 
la parte afectiva en donde se crean sentimien-
tos. Dichas técnicas son utilizadas en todo tipo 
de proyectos, en este caso se seleccionaron 
las siguientes estrategias tomando en cuenta 
el tipo de proyecto y sus objetivos para la ela-
boracion del material editorial.

Fig.5  Esquema del proceso creativo en base a la 
intuición y empatía del grupo objetivo.

5.1
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Spice and Poems
Siglas en español: 
 
SPICE: social, físico, identidad, comuni-
cación, emocional.
 

 
Es una estrategia de comparación que 
permite identificar las semejanzas y di-
ferencias entre un grupo de personas. 
Este proceso facilita el procesamiento de 
datos para clasificar y categorizar de me-
jor manera la información así como tam-
bién ayuda a organizar los pensamientos. 
 
En la metodología se piensa en quienes 
son los usuarios y se crea un personaje 
basándose en la intuición.

Se realizó un diagnóstico para determi-

entrevistas y encuestas realizadas. De ese 
modo llegar a entender y empatizar con el 
grupo objetivo. Se decidió utilizar el pro-
ceso de Spice & Poems para la definición, 
por medio de una investigación con en-
trevistas y encuestas.

Se pudieron recopilar datos sumamente 
importantes tanto para el perfil del grupo 
objetivo como para la creacion del con-
cepto creativo, de los cuales destacó el 
interes por los eventos y actividades cul-
turales, sin embargo, carecen de informa-
ción acerca de lugares que implementen 
dichas actividades. 

Fig. 6 Recopilación de información acerca de la inves-
tigación del grupo objetivo en base al metodo Spice 
and Poems.

POEMS: personas, objetos, entorno, 
mensajes y servicios.

Social: necesita relacionarse con las personas en su 
entorno.

Física: quiere participar en eventos y situaciones de su 
interés, tiene la necesidad de aprender activamente 
para su desarrollo físico y mental.

Identidad: es una persona que contribuye a la socie-
dad, proactivo, social, trabajador.

Comunicacional: utiliza los medios de comunicación 
para estar al tanto de la realidad social, no utiliza tanto 
las redes sociales. Es importante estar informado.

Emocional: le interesa su bienestar en cuanto a su 
futuro, quiere lograr sus metas logrando triunfar en el 
mundo laboral.

S
P
I
C
E
P

O
E

M
S

Personas: trabajadores de la institución, trabajadores 
de instituciones afines de extensión universitaria, 
autoridades extensión universitaria, universitarios y 
visitantes interesados.

Objetos: material impreso, infografías, trifoliares, 
papelería corporativa, medios digitales, material 
editorial.

Entorno: redes sociales, página web oficial extensión 
universitaria, instituciones afines de la Cultura, 
instituciones de la USAC, campus universitario.

Mensajes: anuncios de eventos o actividades, infor-
mación digital, información en medios impresos, 
volantes.

Servicios: acceso a la biblioteca con invitación, 
recuerdos y actividades invitados, tour del museo.
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Relaciones forzadas
Sikora (2012) menciona que su utilidad nace 
de un principio: combinar lo conocido con lo 
desconocido lo cual crea una nueva situación. 
De ahí pueden surgir ideas originales. Es muy 
útil para generar ideas que complementan al 
Brainstorming cuando ya parece que el proce-
so se estanca.

Se utilizaron las siguientes relaciones forzadas 
partiendo de dos temas, la historia de la insti-
tución y la historia del benefactor de la Institu-
ción Flavio Herrera.

Institución benefactor

Cultura escritura
Legado Punto y coma
Aprendizaje Autor
Educación Maestro
Museo Guía
Estudio Excepcional
Libros Prosa
Vida Poeta
Patrimonio Aprendizaje
Universidad Verso

Un legado escrito en punto y coma.
Un patrimonio de prendizaje.
Un poema a la cultura. Fig.7 Esquema proceso creativo relaciones forza-

das.
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Figuras retóricas
Partiendo de la premisa “punto y coma” se 
emplean estructuras lingüisticas para estable-
cer concexiones entre el concepto creativo, 
el insight y el objetivo del proyecto.

Un recurso que se utiliza en diseño para 
transmitir y persuadir al usuario según Siko-
ra (2012) es la retórica visual, que consiste en 
jugar con el significado de las imágenes para 
transmitir mensajes, sensaciones y significa-
dos diferentes.

El término punto y coma utilizado como una 
retórica  en cuanto a dos signos de puntua-
ción utilizados en cualquier publicación ya sea 
escrita o digital, los cuales se emplean en una 
pausa, en donde el texto tiene continuación, 
haciendo referencia a la vida de Flavio Herre-
ra quien es el personaje principal en torno a 
este proyecto. 
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Material de apoyo para la Casa de la Cul-
tura Flavio Herrera, el cual contendrá 
información y aspectos fundamentales 
acerca de la intitucion y del benefactor 
Flavio Herrera.

El libro constará de los capítulos siguien-
tes:

Cronología de Flavio Herrera
Obras de Flavio Herrera
Casa de la Cultura Flavio Herrera

¿QUÉ?

¿PARA 
QUÉ?

6W

Para informar al grupo objetivo sobre la 
Casa de la Cultura Flavio Herrera brin-
dando las herramientas gráficas e infor-
mativas para conocer sobre su funciona-
miento logrando un mayor interés en la 
asistencia a eventos que se realicen en la 
institución.
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Por medio de un material gráfico editorial 
con contenidos que permitan la difusión 
de información acerca de la institución 
para dar a conocer la labor y el funciona-
miento de la Casa de la Cultura Flavio He-
rrera.

En la gestión del proyecto se ven involu-
cradas diferentes personas, tanto directa 
como indirectamente, tales como el grupo 
objetivo el cual lo conforman universita-
rios y profesionales de la Universidad de 
San Carlos de Guatemala, asi como tam-
bién a la Coordinadora de la Casa de la 
Cultura Flavio Herrera la cual tiene el rol 
de tercera asesora del proyecto. El mate-
rial también será utilizado por las entida-
des de Extensión Universitaria de la USAC.

El proyecto se realizará en la Casa de la 
Cultura Flavio Herrera ubicada en la ciu-
dad de Guatemala.

¿CON 
QUÉ?

¿CON 
QUIÉN?

¿CUÁNDO?

¿DÓNDE?

El proyecto se llevó a cabo en el segundo 
semestre, en julio, agosto, septiembre, 
octubre y noviembre del 2019.
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Insight

“La cultura es nuestro legado.”

Concepto creativo
“Un legado escrito con punto y coma.”

El concepto se refiere a la continuación de 
el legado del benefactor Flavio Herrera, en 
cuanto a sus aportes culturales con la comu-
nidad universitaria y con el país, dejando no 
solamente su casa para fines culturales si no 
que también toda su obra escrita, la cual es 
un patrimonio cultural que permanecerá de 
generación en generación en la cultura gua-
temalteca, dejando su legado hacia la cultura 
en punto y coma y no en punto y final. 

Guatemala se distingue por su riqueza en 
cultura, la cual es necesario conservar e 
implementar para transmitirla de gene-
ración en generación, es nuestro legado 
como sociedad.

5.2
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Un legado que 
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Tendencias
Lettering o Handwritten Fonts
 
Se podría definir al Lettering como una ten-
dencia que se basa en dibujar letras a mano. 
Un estilo donde realmente la capacidad de 
dibujante tiene más fuerza que la propia ca-
pacidad de diseñador, cambiando los pro-
gramas por lapices como menciona Brin-
ghurst, R. (2014) en su estudio tipográfico. 
 

de cada artista, esta tendencia, hoy en día, 
está totalmente asentada en el mundo del 
diseño. El lettering está presente en infini-
dad de marcas, envases, etiquetas, otros. La 
frescura de la letra manuscrita, hace que sea 
una forma muy efectiva de llegar a la gente, 
optimizando cualquier propuesta que con-
tenga simplemente un texto con la tipografía 
de moda según Cullen, K (2012). Basta con 
recorrer los pasillos de un supermercado y 
encontrar infinidad de trabajos donde se 
aplique lettering a todo tipo de productos. 

 
El lettering tiene esa imperfec-
ción que lo hace más humano, 
más artistico y más personal, la 
elección de esta tendencia se 
debe a la conexión de Flavio He-
rrera con la escritura, su firma 
es un distintivo en cada libro, 
novela poema escrito por el.

Fig.8 Referencia tendencia Lettering.

Propuesta de
5.3 Códigos

visuales
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Minimalismo
 
“Menos es más”. Esta frase del arquitecto 
alemán Mies Van Der Rohe se ha converti-
do en la máxima definición del minimalis-
mo. El diseño minimalista es el diseño en su 
forma más básica, es la eliminación de ele-
mentos pesados para la vista. Su propósi-
to es hacer que sobresalga el contenido. 
 
El diseño gráfico minimalista sigue las carac-
terísticas propias del estilo: la abstracción, la 
economía de lenguaje, purismo estructural y 
funcional, orden, reducción, síntesis, sencillez 
y concentración. La reducción de las formas 
a lo elemental, así como la predilección por 
emocionar a través de la mínima expresión es 
una de las bases de los diseñadores de este 
movimiento según Rohe V. (20018)

El minimalismo es una tendencia que se 
aplica muy bien al concepto del proyecto.
Se quiere enfocar en los rasgos más impor-
tantes de Flavio Herrera y de ese modo lo-
grar que el grupo objetivo se sienta iden-
tificado con la sencillez de este personaje 
que hizo tanto por la cultura guatemalteca. 
 

Fig.9  Referencia tendencia minimalista.

Lo que se busca es no sobrecargar el diseño 
con elementos que no aportan nada a su 
funcionalidad o al objetivo con que fue 
creado, resaltar las características más impo 
tantes dejando lo secundario afuera del 
diseño.
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Código tipográfico
La elección del código tipográfico se basó en el 
análisis del perfil del grupo objetivo el cual afir-
mó que el encuestado se inclina por tipografías 
llamativas, elegantes que contengan rasgos ju-
veniles e inovadores para los títulos y subtítu-
los, en cuanto al cuerpo de texto consideran 
que es más factible utilizar tipografías geomé-
tricas o humanísticas para un material editorial 
que contenta textos de gran tamaño, ya que se 
consideran legibles y agradables a la vista.

Fig.10 Referencia tipográfica.

Fig.11 Referencia tipográfica.
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Código cromático
 

Fig.12 Referencia paleta de color. 

Fig.13 Referencia uso de color en editorial.

Según el análisis de resultados del estudio 
del grupo objetivo, se llegó a la conclusión 
de que el grupo objetivo tiene preferencia 
por colores fríos, ya que estos denotan tran-
quilidad. Según Heller (2008) el azul trans-
mite elegancia y paz dándole un aspecto 
limpio y formal al material editorial haciendo 
que el grupo objetivo se interese por el con-
junto de decisiones tomadas en cuanto al 
diseño y elaboración.
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Código de composi-
ción y retícula

Fig.14 Referencia uso de retícula en editorial.

El grupo objetivo afirmó que la retícula debe-
ría ser de varias columnas para distribuir los 
elementos de la composición de manera 
llamativa, las páginas principales prelimina-
res y finales deberían tener una variación en 
cuanto a módulos, así como las de fotografía 
e ilustración serán añadidas con una retícula 
diferente utilizando los elementos de la 
composición adecuadamente continuando 
con el minimalismo del diseño para lograr 
unión en el diseño y continuidad visual.
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Código de formato y 
tamaño

Para el tamaño y formato del libro se concluyó 
que el grupo objetivo se inclina por el formato 
cuadrado preferiblemente pequeño ya que es 
un formato innovador, cómodo, legible y fácil 
de transportar.

Fig.15 Referencia formato y tamaño en editorial.
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Proceso de 
producción gráfica

Capítulo 6
En este capítulo se mostrará el proceso 

de producción de la pieza, desde el bocetaje 
hasta la digitalización. 
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Se concretó el primer nivel de visualización 
a partir de la premisa de diseño minimalista, 
el estilo sencillo, el orden de la composición 
de los elementos gráficos y la organización 
de la información tanto verbal como gráfica. 
El cual consiste en graficar las posibles pro-
puestas para el material gráfico editorial de la 
Casa de la Cultura Flavio Herrera. En el caso 
del material editorial se optó por construir 
tres propuestas de retículas modulares y de 
columnas permitiendo composiciones únicas 
y visualmente atractivas sin perder la adecua-
da legibilidad y orden de esta.

La composición de cada página fue bocetada 
en cuanto a retícula y composición, teniendo 
en cuenta los elementos distribuidos en cada 
página, partiendo por titulares, subtitulares, 
cuerpos de texto, pie de página y numeración. 
Se inició tomando la decisión de establecer el 
formato de 6x6 pulgadas logrando un tamaño 
ideal por razones de comodidad, fácil manejo 
e innovación tomando en cuenta los análisis 
del perfil del grupo objetivo.

Con el formato establecido se continuó con 
la elección de módulos en cada retícula 
tomando en cuenta la investigación de retí-
culas como la de Gerstner (2009) quien bus-
caba una retícula que permitiera “la máxima 
conformidad a una regla con un gran número 
posible de variaciones”, permitiendo distintas 
composiciones a base de varios módulos lo-
grando la mejor distribución de los elementos 
a base de la jerarquía visual.

45
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Fig.17 Trazos geométricos para una retícula funcional.Fig.16 Bocetaje 80 posibilidades de retícula.
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Proceso de bocetaje

Se realizaron los primeros bocetos de varios 
tipos de retículas, tomando en cuenta los sis-
temas de retículas que propone la obra de 
Müller-Brockmann (2012) en donde pone de 
manifiesto una actitud ética en la relación de 
comunicación que debe establecerse entre 
emisor y receptor. Se recalca la importancia 
del bocetaje previo a la sistematización de la 
composición de elementos en un formato, en 
este caso un material editorial.

La primera visualización constó de 72 versio-
nes de retícula tomando en cuenta el número 
de páginas reales para el material editorial sin 
incluir, portada, editorial e índice. Dicha can-
tidad de bocetos se realizó para un mayor 
entendimiento del espacio en un formato es-
tablecido para luego iniciar con las tres posi-
bles propuestas en cuanto a páginas de con-
tenido tomando en cuenta los modelos, las 
columnas, las líneas de flujo de la retícula y los 
márgenes. 
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Fig.18 Bocetaje posibles retículas. Fig.19 Bocetaje posibles retículas.
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Propuesta A
En la primera propuesta se realizó un boceto 
que rompe con la retícula común, utilizando 
la tipografía como principal elemento logran-
do unión entre letras sin perder la legibilidad 
dándole importancia visual al nombre Fla-
vio Herrera y como texto secundario punto y 
coma, el nombre del libro, las cuales se pue-
den observar en las figuras 20 y 21. En este 
caso se distribuyeron los elementos en 5 co-
lumnas para utilizar las zonas espaciales de las 
retículas las cuales Son los grupos de módulos, 
que al unirse forman campos identificables. En 
este caso la tipografía se concentra del lado 
derecho de la página utilizando los módulos 
para ubicar cada letra en una composición 
poco común. Se bocetó una tipografía Se-
rif con astas marcadas utilizando mayúsculas 
y minúsculas para no recargar visualmente al 
lector y  ajustar el tamaño de letra a los mó- 
dulos de la retícula. Los ajustes tipográficos 
se pueden notar en la letra H y r, los cuales 
generan unión en el texto.

Para la portada del material editorial se realizaron varios bocetos de los posibles diseños. Los 
bocetos se basan en el concepto creativo utilizando la simpleza y sencillez como un elemento 
característico del libro, utilizando la retícula de forma ordenada jugando con la tipografía y la 
distribución del texto.

Bocetos de portada

Fig.20 Bocetaje a lápiz propuesta A en 
base a una retícula de 5 columnas.

Fig.21 Bocetaje a color propuesta A en 
base a una retícula de 5 columnas.
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Propuesta B
El boceto de la segunda propuesta consta del 
uso de la tipografía fusionada, ya que se inten-
ta lograr la unión entre la F la H con el punto y 
la coma dando referencia tanto al nombre de 
Flavio Herrera como al nombre del libro “pun-
to y coma, los cuales se pueden observar en 
las figuras 22,23 y 24. Los signos de puntua-
ción son un elemento que da referencia a la 
literatura logrando dar a entender el interior 
del libro, pero no solamente se quiere dar a 
entender el acercamiento a la literatura sino 
que al mismo tiempo se quiere utilizar ese re-
curso para decir que a pesar de la muerte del 
personaje este continua con su legado, que es 
la educación por medio de la cultura, dándole 
el punto y coma a su historia sin terminar. 

Se utilizó una tipografía elegante con astas 
marcadas, dándole seriedad, tradicionalidad 
y elegancia a la composición, los trazos finos 
y remates ayudan al ojo a fijar y seguir una lí-
nea en un conjunto de texto, facilitando la le-
gibilidad.  En este caso se utilizó una retícula 
de tres columnas de las cuales se colocó una 
letra en cada módulo y el punto en el módu-
lo restante. El nombre del libro se colocó en 
la parte superior de la tercera columna arri-
ba del punto para no restar importancia a los 
tres elementos principales los cuales están 
centrados para generar impacto visual. 

Fig.22 Bocetaje a lápiz propuesta B en 
base a una retícula de 3 columnas.

Fig.23 Bocetaje posibles combinaciones 
tipográficas.

Fig.24 Bocetaje a color propuesta B.
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Propuesta C
En esta propuesta se ubicó de manera aleato-
ria la tipografía utilizando una retícula fuera de 
lo común para darle importancia a la tipografía 
utilizando solamente unas cuantas letras del 
nombre Flavio Herrera y en el centro ubicando 
el punto y la coma dándole énfasis a esos dos 
elementos correspondiente en la figura 25 y 
26. El texto secundario será el nombre del libro 
y el nombre de Flavio Herrera aprovechando 
los espacios libres donde la retícula estableci-
da lo permita, en este caso en el inferior del 
formato. 

Se utilizó una retícula de dos columnas lo que 
forman cuatro módulos como se puede ob-
servar en la figura 27. La tipografía que se se-
leccionó es una Serif con astas onduladas, la 
tipografía del título del libro es una manuscrita 
utilizando un estilo de mayor semejanza a la fir-
ma de Flavio Herrera para darle un toque de 
personalidad al libro. En esta propuesta no se 
tomaron en cuenta los márgenes del formato 
ya que se quiere dar a entender la tipografía, 
aunque esta se encuentre incompleta desta-
cando ciertos rasgos como lo es el asta media 
de la letra F. El uso de dos columnas en esta 
propuesta facilita la legibilidad y uniformidad 
del contenido, así como la flexibilidad y movi-
lidad, ya que facilita jugar con el diseño y posi-
ción de cada elemento.

Fig.27 Bocetaje a color propuesta C.

Fig.25 Bocetaje a lápiz propuesta C.

Fig.26 Bocetaje a lápiz propuesta C.
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Propuesta A
En la propuesta A se utilizó una página com-
pleta para la composición tipográfica del título 
y subtítulo, en este caso se quiso incorporar el 
uso de dos tipografías para darle mayor cuer-
po a la composición según las figuras 28 y 29. 
La retícula para utilizar es de tres columnas y 
de doce módulos cada página. Los textos es-
tán ubicados según los módulos establecidos 
para que la composición no pierda el ritmo y 
la legibilidad. Según Müller-Brockmann (2012) 
psicológicamente se ha asociado la retícula a 
base de tres columnas con el orden, la clari-
dad y la reflexión.

Las propuestas del índice se basaron en la elección de la tipografía del título como elemento 
principal, el cual será el elemento con mayor tamaño del formato, en la mayoría de las propues-
tas ocupa el mayor número de módulos utilizando la técnica de exageración aprovechando el 
espacio de la composición.

Bocetos de índice

Fig.28 Bocetaje a color propuesta A.

Fig.29 Bocetaje a color propuesta A.
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Propuesta B
En la propuesta B del índice se fusionó el fon-
do con la tipografía del título, el fondo será de 
color negro, la palabra índice color gris y final-
mente los números de las páginas y del texto 
serán blancas como se puede observar en las 
figuras 30, 31 y 32. De esta forma se aprove-
cha el espacio sin alterar la legibilidad por la 
elección de los colores por utilizar. Se tomará en 
cuenta la retícula para posicionar tanto la ti-
pografía como el texto que será incluido. En 
este caso se utilizó una retícula de tres colum-
nas aprovechando cada columna para colocar 
la numeración con los textos. Se utilizó una 
paleta de color en tonos de negro y grises para 
dar protagonismo al título por medio del co-
lor y del tamaño. La tipografía seleccionada es 
una tipografía Serif para el título, en los núme-
ros de página y en los textos se optó por una 
tipografía humanística.

Fig.30 Bocetaje a lápiz propuesta B.

Fig.31 Bocetaje a color propuesta B.

Fig.32  Bocetaje a color propuesta B.
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Propuesta C
En la propuesta C el boceto se realizó en 
base a una modulación de 4 columnas co-
rrespondiente a la figura 33. La posición de 
los elementos se encuentra distribuida por las 
dos páginas que conformarán el índice, esto 
se realizó de esa manera para generar una 
composición con movimiento y continuidad 
logrando un diseño dinámico con recorrido 
visual ya que el texto esta ubicado de forma 
aleatoria aprovechando los espacios como 
se puede observar en la figura 34. El título 
será ubicado en la parte superior del formato 
de lado izquierdo, en el cual irá al borde del 
margen para lograr una composición llamati-
va dejando que no solamente el título sea el 
elemento que más llame la atención sino que 
también los números de las páginas del con-
tenido.

Fig.33  Bocetaje a color propuesta C.

Fig.34  Bocetaje a color propuesta C.
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Propuesta D
El índice de la propuesta D, se caracteriza por 
una modulación de tres columnas, la tipogra-
fía se colocó en la parte inferior de la página 
dejando la parte superior para lograr un aire 
entre elementos según las figuras 35 y 36. La 
tipografía se encuentra incompleta dándole 
un aspecto minimalista a las páginas sin alterar 
la legibilidad ya que solo se esconde la parte 
inferior de la numeración. La parte inferior de 
la numeración será utilizada para el texto del 
contenido del libro logrando aprovechar los 
espacios.

Fig.35 Bocetaje a lápiz propuesta D.

Fig.36 Bocetaje a color propuesta D.
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Propuesta A
Esta propuesta se diseñó en base de una retí-
cula de tres columnas correspondiente a la fi-
gura 37, el título es el elemento gráfico principal 
por lo que abarca dos columnas, creando én-
fasis visual en el mismo. Los módulos distribui-
dos en las tres columnas crearán un recorrido 
visual ordenado y fluido. En esta propuesta se 
quiere transmitir minimalismo utilizando sola-
mente tres columnas para la composición de 
los elementos dándole tratamiento únicamen-
te al titular. Los textos pueden ubicarse en una 
columna en el centro o en dos columnas, así 
como las imágenes según figura 38. 

Las propuestas de las páginas internas se basaron en la composición de los elementos tomando 
en cuenta legibilidad, orden y movimiento, continuando con la tendencia minimalista para no 
recargar al lector. 

Bocetos de páginas internas

Fig.37 Bocetaje a color propuesta A.

Fig.38 Bocetaje retícula a color propuesta A.
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Propuesta B
El boceto de la propuesta B según figuras 39 
y 40 se diseñó siguiendo una retícula de dos 
columnas, en el cual la imagen toma el papel 
principal del diseño logrando un descanso vi-
sual entre páginas con texto abundante. El ob-
jetivo de utilizar imágenes de mayor tamaño es 
que se logren distinguir los detalles de algunas 
fotos que son crucialmente importantes de 
agregar en el material editorial.

Fig.39 Bocetaje  a color propuesta B.

Fig.40 Bocetaje retícula a color propuesta B.
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Propuesta C
La  propuesta está compuesta por cinco co-
lumnas como se puede observar en las figuras 
41 y 42. Las imágenes abarcan tres columnas, 
los titulares ocupan de dos a tres columnas. 
En esta propuesta los bloques de texto son 
interrumpidos por las imágenes y viceversa, 
ya que algunos textos se sobreponen a la ima-
gen. La retícula es asimétrica para lograr que 
la composición no sea recargada y pierda la 
simpleza del diseño. 

Fig.41 Bocetaje a lápiz propuesta C.

Fig.42 Bocetaje a color propuesta C.
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Conclusiones
El bocetaje en el diseño de cualquier pieza es 
una etapa fundamental de realizar para que 
un diseño sea verdaderamente funcional, ya 
sea de manera análoga o digital este proceso 
permite la experimentación de composición 
con todos los elementos de forma detallada 
en la cual el diseñador se ve más involucrado 
al momento de crear. En el caso del diseño 
editorial la etapa de bocetaje es tan impor-
tante como la de conceptualización ya que en 
este proceso se lleva a cabo la construcción 
de retículas, tomando en cuenta márgenes, 
módulos y composición permitiendo una pri-
mera visión de la estructura que se desea im-
plementar en dicho diseño. 

A partir de las retículas será más fácil tomar 
decisiones en base a tipografía, tamaño, ima-
gen, subtítulos, títulos, íconos y demás ele-
mentos que se desee incorporar. Al finalizar la 
autoevaluación del bocetaje se tomó la deci-
sión a base de la calificación la opción A de la 
portada con una puntuación de 80 puntos, se 
llegó a la conclusión que esta propuesta era la 
adecuada según las premisas de diseño pre-
viamente establecidas, así como también la 
relación entre elementos y el concepto crea-
tivo. 

En el caso de la propuesta de bocetaje del ín-
dice se seleccionó la opción A, con 82 puntos. 
La decisión se tomó a base de una composi-
ción simple pero original utilizando la misma 
paleta de color aprovechando los espacios 
generando un atractivo visual por medio de 
la elegancia del color negro. Finalmente, para 
las páginas interiores la opción C fue la selec-
cionada ya que contiene un recorrido visual 
fluido en cual se puede aprovechar el espa-
cio, rompe con la tradicionalidad utilizando 
la fusión entre texto e imagen. El conjunto de 
decisiones en cuanto a diseño se tomó para 
que el material editorial tenga una relación no 
solamente de información sino que también 
de elementos gráficos fortaleciendo la iden-
tidad visual.
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El primer nivel de visualización fue funda-
mental para tomar decisiones para la segunda 
visualización. El proceso de bocetaje fue el 
primer paso de selección de propuestas para 
darles vida por medio de la digitalización en 
el nivel de visualización 2. Al obtener la selec-
ción de las propuestas en cuanto a portada, 
índice y páginas internas, se procede a la ela-
boración de los bocetos digitales en base a 
los códigos visuales establecidos previamente 
según concepto creativo y premisas de dise-
ño. 

Para el proceso de digitalización se realizó 
una validación con profesionales en el área 
de diseño editorial para evaluar aspectos en 
cuanto a  diseño, funcionalidad y reproduc-
ción. Para el proceso se realizó una versión 
más pequeña de un prototipo para evaluar los 
aspectos de mejor manera. Para la validación 
se utilizó la técnica de la encuesta, en la cual 
se realizaron varias preguntas divididas en 3 
campos. 

El diseño que incluía el tipo de retícula, la Je-
rarquía visual, el concepto creativo y la elec-
ción de la paleta de color. En el campo de fun-

  nedro le ,lausiv otcapmi le óulave es dadilanoic
de los elementos, la legibilidad y el atractivo vi-
sual. Finalmente, en el campo de reproducción 
se evaluó el material de impresión, las medi-
das del manual y el material para portada.
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Proceso de 
validación
Al momento de realizar la validación se utiliza-
ron dos métodos en base a una técnica. El pri-
mer método que se realizó fue una encuesta 
la cual permitió la recopilación de datos cuan-
titativos y cualitativos, en donde se presenta-
ron las páginas impresas para que los expertos 
contaran con todos los elementos para cali-
ficar cada área evaluada, en cuanto a diseño, 
funcionalidad y reproducción. 

El segundo método se realizó por medio digi-
tal. Se realizó una encuesta por la plataforma 
google forms en donde se incorporaron las 
imágenes de las páginas principales del libro. 
Mediante la validación se presenta previamen-
te a la encuesta el contexto del proyecto, las 
metas y los objetivos que se tiene y el grupo 
objetivo.

Técnica
Encuesta

Muestra
5 diseñadores expertos en editorial
y Branding

Aspectos evaluados

Diseño
1.1 Tipo de retícula
1.2 Jerarquía
1.3 Enfoque según concepto creativo
1.4 Paleta de color
1.5 Tipografía

Funcionalidad
2.1 El impacto visual
2.2 Composición de los elementos
2.3 Legibilidad
2.4 Atractivo visual

Reproducción
3.1 Material de impresión
3.2 Medidas
3.3 Prueba de color
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Portada

Primera propuesta
Para la propuesta que se digitalizó se toma-
ron en cuenta los códigos visuales según el 
concepto creativo. Se utilizaron 3 elementos 
tipográficos como objeto principal de la com-
posición los cuales engloban el concepto del 
nombre “punto y coma” según figuras 43 y 44. 
La distribución de elementos se realizó en una 
retícula modular de 5 columnas. Para ambas 
propuestas de digitalización se utilizó el color 
negro y el blanco. La jerarquía visual de esta 
propuesta permite la división de espacio lo-
grando el enfoque visual en el elemento que 
se desea, centralizando la información en el 
punto visual que se desea. Se utilizó el recurso 
visual de la exageración para dar importancia 
al punto y coma.

Fig.44 Portada del libro.

Fig.43 Imagen de la portada del libro.
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Portada

Segunda propuesta
Para la propuesta número 2 de la portada que 
se digitalizó se tomaron en cuenta los códigos 
visuales según el concepto creativo. Se utilizó 
la tipografía del nombre de Flavio Herrera y el 
título del libro como principales elementos. Se 
agregaron los elementos del punto y la coma 
en vez del punto de la “i” para incorporar el 
concepto del nombre del libro. La distribu-
ción de elementos se realizó en una retícula 
modular de 5 columnas. Para ambas propues-
tas de digitalización se utilizó el color negro y 
blanco según figuras 45 y 46.

Fig.45  Retículas segunda propuesta portada del libro.

Fig.46 Segunda propuesta portada del libro.
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Portadillas
Se diseñaron las portadillas para separar los 
distintos temas por tratar en el material edito-
rial. Se continuó con la retícula de 5 columnas, 
el texto se encuentra ubicado en el medio. Se 
jugó con la estructura de la tipografía para unir 
dos tipografías generando una composición 
de texto y no solamente un cuadro de texto 
sin forma. La elección tipografica se puede 

  selauc sal ne ,84 y 74 sarugfi sal ne ravresbo
enfatiza en el concepto creativo utilizando
una tipografía en el titulo serif, elegante y 
una manuscrita reflejando la firma del escritor. 
Se buscó resaltar y jerarquizar el número de 
capítulo por lo que se encuentra de color azul.

Fig.47 Propuesta retícula de portadillas.

Fig.48 Propuesta de portadillas.
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Índice
El índice se diagramó en una retícula de 5 co-
lumnas como se puede observar en la figura 
45. Nuevamente se utiliza la misma compo-
sición tipográfica en el título y los elementos 
numéricos. El cuerpo de texto se encuentra 
en un tamaño de 10 puntos. La composición 
de los elementos numéricos se encuentra de 
forma modular dando una sensación de flui-
dez y movimiento al diseño.

Fig.49 Propuesta de Índice.

Fig.50 Propuesta de la retícula del Índice.
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Páginas interiores
Para la digitalización de las páginas interiores se 
utilizó una retícula de cinco columnas. Se utilizó 
la tipografía de cuerpo de texto en 10 puntos. La 
página está compuesta por el título, el subtítulo, 
el cuerpo de texto y finalmente la numeración 
según las figuras 51 y 52, las cuales muestran la 
distibución de los elementos. Se continúa con la 
misma paleta de color donde el azul es el color 
predominante. Algunas páginas internas consta-
rán de título y cuerpo de texto, mientras otras 
solo de imágenes y finalmente otras de compo-
siciones tipográficas de figura fondo. El cuerpo 
de texto continuará siendo de 10 puntos sobre 
un interlineado de 15 puntos, los subtítulos de 14 
puntos con un interlineado de 15 puntos y final-
mente los titulares dependiendo de la composi-
ción de elementos varían entre 20 y 24 puntos.

Fig.51 Propuesta páginas interiores.

Fig.52 Propuesta páginas interiores.
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Conclusiones
Las validaciones fueron fundamentales para 
realizar el análisis de los resultados en base a 
las tres categorías, diseño, función y reproduc-
ción. A partir de esos resultados se concluyó 
que: los expertos consideran que la pieza tie -
ne un buen fundamento en cuanto a concepto 
creativo lo cual se plasma adecuadamente en 
el diseño. El 90% de los encuestados logró 
identificar la retícula de columnas por lo que 
el uso de retículas en el material esta adecua-
damente utilizado. El 55% de los encuestados 
eligieron la portada C como mejor opción, por 
lo que se tomará esa versión de portada como 
la única opción por utilizar.

Respecto de los interiores del libro, el 82% de 
los expertos encuestados considera que la 
composición de las páginas internas es funcio-
nal tomando en cuenta las páginas de cuer-
po de texto, de imágenes y de composiciones 
tipográficas. En cuanto al área de reproduc-
ción el 100% de los profesionales encuestados 
cree que el material de impresión es adecua-
do y funcional, mientras que el 100% cree
que el formato es atractivo y fácil de manejar 
pero considera que el diseño se vería más 
completo con una portada gruesa. Los análi-
sis concluyeron que los resultados son posi-
tivos en cuanto a diseño y funcionalidad, los 
códigos visuales planteados son en su mayoría 
efectivos por el público encuestado, aun así 
se tomaron en cuenta los problemas técnicos 
como la disposición de algunos cuerpos de 
texto con la línea base de la retícula, algunos 
detalles en cuanto a jerarquía y formato del 
material. 
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El tercer y último nivel de visualización es un 
acercamiento a la propuesta final del material 
editorial para ser evaluado por medio de una 
encuesta por el grupo objetivo y por la insti-
tución.

En este proceso se decidió utilizar como téc-
nica de evaluación una encuesta, la cual per-
mitirá obtener los datos necesarios por parte 
de los encuestados. En base a los resultados y 
análisis de la visualización 2 se procede a reali-
zar el prototipo del material editorial completo 
tomando en cuenta formato, medidas, sopor-
te y color. De este modo se evalúa la reacción 
del grupo objetivo ante el material finalizado 
para llegar a las conclusiones finales del pro-
yecto.
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Proceso de 
validación

Técnica
Encuesta

Muestra
5 diseñadores expertos en editorial
y Branding

Aspectos evaluados

Diseño
1.1 Tipo de retícula
1.2 Jerarquía
1.3 Enfoque según concepto creativo
1.4 Paleta de color
1.5 Tipografía

Funcionalidad
2.1 El impacto visual
2.2 Composición de los elementos
2.3 Legibilidad
2.4 Atractivo visual

Reproducción
3.1 Material de impresión
3.2 Medidas
3.3 Prueba de color
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Fundamentación de 
la propuesta final 
de diseño
Partiendo del concepto creativo el cual refle-
ja que el legado de Flavio Herrera continúa, y 
se pone en práctica cada día en la Casa de la 
Cultura que lleva su nombre se logró plasmar 
ese concepto en forma visual por medio de 
elementos tipográficos que reflejan su amor 
por la escritura conservando las premisas 
de diseño las cuales trazan una base simple 
y concreta en cuanto a composición gráfica. 
Dándole protagonismo a la tipografía al dotar-
la de elegancia e impacto visual logrando un 
vínculo entre estética, funcionalidad e iden-
tidad. 

El conjunto de códigos visuales que fueron 
seleccionados para formar parte de este ma-
terial están pensados completamente en el 
concepto creativo, creando una propuesta 
con fundamento teórico y gráfico que refleja 
profesionalismo. 

Fig.53 Propuesta final del libro.
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Retícula

En cuanto a los cuerpos de texto se utilizaron 
entre 3 y 4 columnas de la retícula, permitien-
do descansos visuales entre columnas, estos 
se utilizaron de forma justificada a la izquierda, 
creando una forma simple de ordenar el texto 
teniendo en cuenta que es un tema teórico.
Los subtitulares ocupan de 2 a tres columnas 
y finalmente los títulos, dependiendo de la dis-
posición de la página, ocupan hasta 5 columnas 
para darle énfasis a la tipografía seleccionada 
creando no solamente un bloque de texto si 
no que una composición tipográfica a base de 
la unión entre dos tipografías y color. 

Los márgenes utilizados se establecieron en 
0.5 pulgadas en el interior y exterior, logrando 
tener control de la composición de los ele-
mentos y de esa forma lograr comodidad en el 
lector al momento de ver la pieza. 

Cabe mencionar que se realizó una compa-
ración en cuanto al concepto creativo en el 
que se basó el título del libro “punto y coma” 
y el uso de la numeración de cada página co-
locandolos en la parte inferior por afuera del 
margen enfocándose en la continuidad que el 
signo de puntuación (;) hace referencia, un le-
gado que continúa y está escrito con punto y 
coma. 

Fig.54 Retícula de 5  columnas pieza final.

Fig.55 Páginas internas pieza final.

La retícula seleccionada fue de 5 columnas 
correspondiente a las figuras 54 y 55, ya que 
permite jugar con los elementos de la com-
posición de una manera más libre y dinámi-
ca, crea composiciones diferentes en cada 
página, asimétricas o simétricas, logrando 
destacar distintos elementos en cada com-
posición, ya sean imágenes, textos o compo-
siciones tipográficas.
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Formato

Para la portada del libro se estableció una pas-
ta dura por cuestiones de estética y durabilidad 
ya que este permitirá que dure mayor tiempo 
que una pasta de otro material.

Fig.56 Portada y contraportada del libro.

El tamaño final del libro es de 6x6 pulgadas,  
este formato, según Balcázar (2017), por ser 
cuadrado crea un impacto visual mayor a un 
libro de tamaño común. Este formato se selec-
cionó en base a la cantidad del texto y de 
imágenes, se priorizó el aspecto visual para 
crear una forma fácil y llamativa de leer. El 
formato según el análisis de las entrevistas 
realizadas en la validación reflejó ser un forma-
to cómodo y fácil de manejar para el grupo 
objetivo.
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Color
La paleta de color se estableció por medio de 
la psicología del color, dándole un rol indis-
pensable al color en el material. El color tie-
ne la capacidad de provocar reacciones en el 
usuario por medio de dicha pieza gráfica. 

Se seleccionaron los colores blanco, azul y 
negro para la paleta de color, creando un 
conjunto simple y minimalista en cuanto a una 
pieza editorial. Como se mencionó anterior-
mente el azul es un color que transmite calma 
y profundidad, y logra un contraste con la 
unión del negro el cual a pesar de ser un color 
fuerte transmite elegancia y formalidad, dán-
dole personalidad a cualquier composición y, 
finalmente, se utilizó el blanco para crear es-
pacios de descanso visual tratando de crear 
un orden y balance visual en cuanto a lo exa-
gerado y minimalista. 

Fig.57 Paleta de color seleccionada.
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Tipografía
La selección tipográfica parte de la unión entre 
lo elegante y clásico y la identidad del concep-
to creativo. Se determina el uso de 3 tipogra-
fías. La tipografía seleccionada para los títulos 
es Goku, una tipografía Serif, las cuales se 
suelen percibir como tradicionales, serias, respe-
tables, institucionales o corporativas. El uso de 
esta tipografía en los títulos se tomó en cuen-
ta en base a sus características, debido a sus 
remates y su composición tipográfica llama la 
atención y permite utilizarse en gran tamaño 
por lo que se utilizó en un tamaño entre 40 y 
80 pts, generando exageración para impactar.

Para los subtítulos se determinó el uso de 
una tipografía manuscrita llamada Serenity, la 
cual transmite identidad, afecto y creatividad, 
creando una fusión entre lo tradicional y lo 
creativo destacando la firma de Flavio Herre-
ra con un toque de innovación a su legado. La 
anatomía de esta tipografía permite el dina-
mismo y el movimiento del trazo crea un or- 
den visual al momento de unir la tipografía 
del título con la del subtítulo. Dichos detalles 
hacen que la tipografía sea llamativa y agrada-
ble para el material.Finalmente, la selección de 
la tipografía para el cuerpo de texto es Apercú 
Light, la cual pertenece a la familia sans-serif 
grotesca. 

Esta tipografía ha tenido una inmensa popula-
ridad desde su lanzamiento en 2010. Combina 
facetas de diseños más geométricos logran-
do mucho carácter a pesar de su diseño de 
bajo contraste. El tipo de letra se siente lige-
ra, lo que hace que sea funcional para su uso 
en cuerpos de texto, permite una lectura efi- 
ciente y continua. La selección de las tres 
tipografías se realizó en base a las premisas de 
diseño y el concepto creativo, crea ajustes 
para adaptarlas a las validaciones con el gru-
po objetivo logrando una unión entre las tres 
tipografías las cuales se complementan en la 
composición. 



103

Conclusiones
Luego del análisis de datos del nivel de visuali-
zación 2, se realizaron los cambios necesarios 
según los expertos. Para esta etapa se realizó 
un segundo prototipo del material editorial 
completo para que los encuestados evaluaran 
el contenido completo del libro. La validación 
Se realizó en base a una encuesta y la técnica 
de observación. Por medio de estas técnicas 
se pretendía obtener los datos del grupo ob-
jetivo, tomando en cuenta la interacción en-
tre ellos y el material editorial. Se tomaron en 
cuenta los criterios de funcionalidad de uso 
de colores, tipografía, formato y material. 

Durante la validación se evaluaron varias áreas 
en cuanto a la interacción del grupo objeti-
vo. Se tomó en cuenta el desenvolvimiento de 
los involucrados al interactuar con el material 
editorial, el entendimiento del mismo, la bús-
queda de contenidos, la legibilidad en cuanto 
al tipo y tamaño de letra, la fácil identificación 
con la identidad institucional; todos estos as-
pectos se documentaron para efectuar los
últimos cambios en el material. 

En base al proceso se detectó que la pieza 
fue recibida de forma positiva por el grupo 
objetivo ya que la mayoría considera que 
es un aporte significativo hacia la Casa de 
la Cultura Flavio Herrera. Gran parte de los 
encuestados cree que el material es 
memorable, y llama la atención por medio 
de los elementos gráficos tipográficos y las 
fotografías que le dan un aire especial al 
texto y logran que el grupo objetivo se 
mantenga interesado en la lectura.
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Propuesta

Fig.58 Pieza final

6.4
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Fig.59 Créditos

Fig.60  Portada
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Fig.61 Índice

Fig.62 Presentación

Fig.63 Capítulo 1
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Fig. 65 Imágenes páginas 14 y 15

Fig.64 Capítulo 1

Fig. 66 Cronología
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Fig. 67 Cronología

Fig. 69 Cronología

Fig. 68 Imagen páginas 20 y 21
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Fig. 70 Cronología

Fig. 72  Cronología

Fig. 71 Cronología



110

Fig. 73 Cronología

Fig. 75  Imagen páginas 34 y 35

Fig. 74 Cronología
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Fig. 76 Imagen páginas 34 y 37

Fig. 78  Cronología

Fig. 77 Cronología
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Fig. 79 Composición tipográfica

Fig. 81 Cronología

Fig. 80 Cronología



113

Fig. 82 Cronología

Fig. 84 Imagen página 52

Fig. 83 Imagen página 50 y 51
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Fig. 85 Capítulo

Fig. 87  Obras páginas 58 y 59

Fig. 86 Obras páginas 56 y 57
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Fig. 88 Imágenes páginas 60 y 61

Fig. 90   Descripción Casa de la Cultura

Fig. 89 Capítulo  3
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Fig. 91 Imagen páginas 66 y 67

Fig. 93  Imagen página 71

Fig. 92 Base legal y antecedentes
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Fig. 94 Misión y visión

Fig. 96 Funciones

Fig. 95 Objetivos
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Fig. 97 Imágenes páginas 78 y 79

Fig. 99  Agradecimientos

Fig. 98 Frase con respecto al concepto creativo
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Fig. 100 Fotografías

Fig. 101 Bibliografía

Fig. 102 Logo y fotografía de Flavio Herrera



120

6.5 Reproducción de la 
pieza gráfica

Especificaciones del material

Formato: de 6x6 pulgadas

Portada: tapa dura o cartoné forrado de vinil 
adhesivo

Interiores: impresión litográfica o digital de 
150 páginas en papel bond 120 gramos, arma-
do con lomo cuadrado pegado en caliente.

Especificaciones técnicas

Sangrado de pulgada.

Fotos en espacio de color CMYK a 300dpi en 
formato TIFF.

Los colores deben ser en cuatricromía CMYK.
 El negro debe ser enriquecido, los valores re-
comendados son 100% negro y 30% cyan.

Realizar una prueba del prototipo antes de la 
impresión final.

Enviar archivos con extensión pdf en el están-
dar PDF/X-1a ya que es la variante ideada para 
impresión comercial en cuatricromía y tintas 
directas. Además que el archivo contiene las 
fuentes incrustadas y los colores convertidos 
a la variante CMYK o tintas planas indicadas.
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Costos de reproducción 
de la pieza diseñada
Los gastos de producción del material editorial 
“Punto y Coma” especificados en los anexos 
muestran el aporte del epesista a la institu-
ción agregando los gastos de reproducción de 
la pieza final dando un total de los costos del 
proyecto. 

Costos
Costos de diseño
El cálculo del presupuesto indica el donativo 
económico a través del Ejercicios Profesional 
Supervisado y el Proyecto de Graduación a la 
sociedad guatemalteca y a la Escuela de Diseño 
Gráfico, USAC.

Gastos administrativos
De los cuales se pueden mencionar el equipo 
utilizado, los programas de diseño y diagrama-
ción, el internet entre otros.

Viáticos
Los recursos empleados por el epesista duran-
te todo el proceso del proyecto.

Servicios técnicos y profe-
sionales 
La investigación de campo previa realizada 
para identificar el problema por resolver, la cual 
constituye como base para delimitar el grupo 
objetivo y de ese modo continuar con la con-
ceptualización, el proceso de bocetaje y fi-
nalmente la eleboración de prototipos para la 
pieza final.

Producción
Prototipos y maqueta final, artes finales e in-
dicaciones para la reproducción correcta del 
material editorial.

Reproducción
Cotizaciones realizadas en base al material
en sistemas digitales y litográficos offset.

Costos totales
Aporte del epesista                               Q35,472.00
Costos de reproducción                      Q744.00

                                     Total  Q36,212.00

6.6
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Lecciones aprendidas

Capítulo 7
En este capítulo se presenta las lecciones 

aprendidas en los aspectos técnicos
 de diseño gráfico en el proyecto 

de graduación y el desarrollo de la pieza gráfica.
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Es Indispensable tener una buena comunicación 
con la institución desde el inicio del proyecto para 
que se tengan claras todas las etapas del proceso 
y se logre cumplir el objetivo de la institución por 
medio de nuestra pieza. 

Buscar un balance adecuado entre lo que se bus-
ca satisfacer. En este caso se buscaba satisfacer 
las necesidades de la institución por medio del 
grupo objetivo dándole relevancia al tema en 
base al concepto creativo. 

Al realizar la pieza gráfica es necesario hacer va-
lidaciones con respecto a cada decisión que se 
tome, para recibir comentarios tanto del grupo 
objetivo como profesionales del diseño.

Al realizar un material editorial es indispensable 
investigar sobre el manejo de retícula y diagra-
mación ya que en base a eso se desarrollará el 
proyecto, ya que la selección de reticula será el 
inicio de toma de decisiones para cada elemen-
tos que se quiera agregar al material, por lo que 
la retícula es la base de cualquier publicación 
editorial.

Para el desarrollo de cualquier proyecto es indispen-
sable realizar una investigación previa sobre el tema 
por abordar para tener las bases y el dominio y de esa 
manera proceder a establecer las premisas de diseño 
y el concepto creativo, para lograr así un proyecto 
completo en el cual se vea reflejado el conocimiento 
por parte del diseñador.
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Todos los niveles de bocetaje son fundamentales 
para experimentar con los elementos de la com-
posición, por lo que se debe hacer cada proceso
pensando en el concepto creativo

Tener en cuenta que se deben realizar las prue-
bas de impresión del material por diseñar, para que 
de ese modo se compruebe el color, la legibilidad 
de la tipografía, los márgenes de las hojas y demás 
aspectos que no se pueden deducir por medio 
de la computadora. 

Consultar con expertos y asesores, constan-
temente, para lograr que el diseño final cumpla 
los objetivos planteados, ya que sus opiniones y 
perspectivas al respecto de varios aspectos del 
proyecto permitieron llegar a la pieza final.
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Conclusiones

Capítulo 8
En este capítulo se habla sobre las conclusiones 

de logro en función del perfil como diseñador 
gráfico y las de impacto.
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  ,setneidnopserroc sazeip sal norañesid eS
logrando fortalecer la identidad visual de la 
institución informando sobre la Casa de la 
Cultura Flavio Herrera así como su rol e im-
portancia en la sociedad guatemalteca.

En la validación del grupo objetivo el libro fue
considerado por los estudiantes y catedráti-
cos como una excelente herramienta directa 
ya que no todos tienen la capacidad de ad-
quirir libros por sus precios, además conside-
ran que es un material que aporta a la historia 
de la Universidad San Carlos de Guatemala y 
fortalece el desarrollo e implementación de la 
cultura a los jóvenes guatemaltecos. 

Por medio del material diseñado se logra el 
traslado de información clara y concisa acer-
ca de qué es la Casa de la Cultura Flavio He-
rrera así como la historia de su benefactor 
logrando el traslado de información al grupo 
objetivo.
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Finalmente, el proyecto fue concluído satis-
factoriamente. El material se entregó a la Casa 
de la Cultura Flavio Herrera, el cual hoy en día 
se encuentra accesible para cualquier visitan-
te y personal.

La realización del proyecto de graduación fue 
un acercamiento personal a la realidad como 
profesional en base a las experiencias y apren-
dizajes adquiridos ya que se trabaja al lado de 
instituciones que velan por el desarrollo del 
país, por lo que la experiencia es de creci-
miento personal y profesional. 
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Recomendaciones

Capítulo 9
En este capítulo se recomienda a los futuros

profesionales y a los estudiantes de la escuela
sobre que cosas se deben considerar para realizar

el proyecto de graduación con éxito.
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Trabajar para fortalecer la identidad visual de 
la Casa de la Cultura Flavio Herrera por medio 
del diseño gráfico, logrando que el grupo ob-
jetivo reconozca y de ese modo asista a los 
eventos de su interés que se desarrollen en la 
institución. 

Utilizar el material editorial para distribuirlo 
dentro de la Casa de la Cultura Flavio Herrera, 
para que los visitantes de la institución tengan 
un acercamiento con la historia de Flavio He-
rrera y su legado en la cultura. 

De ser reproducido en imprenta, la impresión 
tenga varias especificaciones las cuales se de-
ben cumplir para la reproducción correcta. El 
papel de impresión es bond 120, full color, la 
pasta puede ser blanda, ya sea en opalina o 
texcote o también se puede continuar con el 
diseño original de pasta dura, el cual se reco-
mienda para que el libro se conserve y perma-
nezca intacto en la institución. 

Tomar en cuenta que el material editorial pue-
de ser compartido de forma digital para su di-
fusión. 

9.1 Institución
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9.2 Estudiantes que trabajen con 
la institución

Tomar en cuenta todas las necesidades de 
la Casa de la Cultura Flavio Herrera y de ese 
modo plantear un proyecto que verdadera-
mente apoye por medio del diseño gráfico.

Tener una buena comunicación desde el inicio 
con la institución llevando un control de cada 
fase según lo establecido. 

Realizar una investigación exhaustiva en cuan-
to al proyecto para tener los conocimientos 
necesarios para establecer un concepto crea-
tivo que se acople a los objetivos, tanto del 
proyecto como de la institución. 

9.3 UNIG

Calcular los proyectos en función del tiempo, 
trabajando en conjunto con la institución 
mediante prioridades para ir cumpliendo cada 
fase.

Verificar que exista comunicación con los 
asesores internos durante todo el proceso 
para aclarar correcciones en cuanto a con-
tenido y a diseño. Esto ayudará a que se 
maneje la misma información en EPS y en 
proyecto de graduación.

Exponer que sería importante que en el 
proceso final de graduación se considera-
ran los tiempos de entrega, tomando en 
cuenta la carga académica del EPS.
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Fuentes consultadas

Capítulo 10
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Anexo 1
Presentación definición 
creativa

Para la asesoria conjunta de EPS y Pro-
yecto de graduación se realizó una pre-
sentación en base a la definición creativa.
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Anexo 2
Mapa de empatía

El mapa de empatía fue un instrumento 
que se realizó para comprender las ne-
cesidades del grupo objetivo en base a lo 
que siente, oye, hace y ve.
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Anexo 3
Fotografías de la validación 
con expertos

Validación con el licenciado Ariel Batres.

Validación con el licenciado Ariel Batres.
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Anexo 4
Fotografías de la validación 
con el grupo objetivo

Se realizó una presentación del material 
editorial en un salón del edificio T2 en la 
Universidad de San Carlos de Guatemala, 
en la cual se presentaron las propuestas 
gráficas digitales e impresas.

Validación con el grupo objetivo.
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Anexo 6
Mood board

Se realizó un mood board de inspiración 
previo a la conceptualización.
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Anexo 7
Costos especificados

Recursos técnicos

Equipo y depreciación

Descripción Unidad Precio unitario Total

Macbook Pro 1 Q.11,000 Q.1,000.00

Total Q.2,500.00

Servicios

Internet
Electricidad

4 meses
   4 meses

Q.238
Q.75

Q.952.00
Q.750.00

Total Q.1,702.00

Viáticos  y otros gastos

Transporte
Comida

Q.2,000
Q.900

Total Q.4,400

Servicios profesionales

Total Q. 34,972.00

Recopilación de datos   Q3,000.00

Conceptualización   Q3,000.00

Creatividad, diseño y diagramación de libro 
Q11,250.00

Diseño y creatividad de portada    Q2,000.00

Validación con GO y expertos       Q1,000.00

Toma restauración y edición de fotografías      Q4,500.00

90 páginas 125 por cada página diagramada.

Tinta    Q400.00
Impresiones (Dummies y prototipos) Q1,200.00

Camara Nikon Profesional 1 Q.5,000 Q.1,500.00

Total Q.26,370.00

Papel y lapiceros    Q400.00

Compra de cursos de domestica de diagramación.      Q400.00
Inversión en licencias de tipografías       Q620.00

Diseño de grá cos      Q600.00

Costos de reproducción

Pasta Dura
Pliego tiro y retiro 

Q.150.00
Q.27.00

Total Q.744.00

   Q594.00

Total Q.345,716.00
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Anexo 8
Cotizaciones

Cotización #2387
aluciacabrera96@gmail.com

Resumen
3 Libros
6x6” Cerrado
Pasta Dura
Impresion Full Color

160 paginas
Couche 100 
Impresion Tiro y Retiro Full Color

Unidad Q575.00
Total Q1,725.00

CONTÁCTANOS
PLAZA ARRAZOLA
Km 16.5 entrada Olmeca,Local 4 zona 2 Fraijanes.
plazaarrazola@litoexpress.com.gt 
Tel: 6634 - 6416.

PLAZA PINULA
Km 17.5 Carretera a San José Pinula,Local 22
plazapinula@litoexpress.com.gt 
Tel: 6670 - 2744

PLAZA MADERO
Km 21.3 Carretera a El Salvador,Local 23
plazamaderos@litoexpress.com.gt 
Tel: 2483 - 2944

CENTRO SAN ISIDRO
Boulevard Acatán,San Isidro, Z. 16, Local 13
sanisidro@litoexpress.com.gt 
Tel: 2227 - 2776

CENTRAL
17 Calle 22-70 Zona 10Colonia  Alcázar
sanisidro@litoexpress.com.gt 
Tel: 2227 - 2776
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Anexo 10
Encuesta perfil GO
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Anexo 11
Validación del perfil del GO
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Anexo 12
Encuesta profesionales
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Anexo 13
Encuestas validación del material 
editorial GO
Se realizaron encuestas al grupo objetivo para 
validar el material editorial.

 

 

 

 

Resultados de validación

Aspectos de diseño
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U N I V E R S ID A D  D E  S A N  C A RL O S  D E  G U AT E M A L A
FA C U LTA D  D E  A RQ U I T E C T U R A

E S C U E L A  D E  D I S E Ñ O  G R Á F I C O
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