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PRESENTACION

La organizacion Fundaciéon Casa Guatemala
cuenta con 47 aios de labor en Rio Dulce, Izabal.

Durante este tiempo, ha abordado temas de educacion, alimentacion y
salud, algunos de los cuales son autosostenibles, mientras que otros han
evolucionadogracias adonaciones, voluntariadoy alianzas colaborativas con
otrasorganizacionesdentroyfueradel pais. Sinembargo, se hadeterminado
que el involucramiento nacional ha sido escaso, lo que ha llevado a un bajo
conocimientoy concientizacion sobre laimportancia del desarrollo educativo
de los nifios, especialmente en comunidades vulnerables afectadas por
desigualdades econdmicas.

En Guatemala, el nivel de escolaridad es bajo,
especialmente encomunidadesindigenas,debidoal
accesolimitado.

Este proyecto busca concientizar a la
poblacion guatemalteca sobre las labores,
servicios y oportunidades que Fundacion
CasaGuatemalahabrindado paraelbienestar
delanifiez. AtravésdelaMemoriadeLabores,
se destacardn casos de éxito para que la
audienciareconozcalaayuday veracidad de
los proyectos, con el fin de que Fundacion
Casa Guatemala pueda seguir ofreciendo
oportunidades alos nifios de lacomunidad.
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INTRODUCCION

Capitulo 1 +

En este capitulo se presenta informacién fundamental para
iniciar el desarrollo del proyecto, como antecedentes, definiciéon
del problema, justificacion y objetivos. Ademas, se describe
la problematica, analizando el tema desde el diseiio grafico
para proponer un solucion. Esta base permite comprender la
funcionalidad y elimpacto potencial del proyecto.
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ANTECEDENTES

Fundacién Casa Guatemala un Hogar de Esperanzay el

desconocimiento de su labor social

Fundacién Casa Guatemala es una organizacién dedicada a brindar apoyo

educativo y social a comunidades vulnerables en Guatemala. Sin embargo,

su labor enfrenta desafios significativos, principalmente en términos de

reconocimiento y apoyo dentro del pais.

Guatemalaes un pais pluricultural con unarica diversidad étnica
y cultural. Sin embargo, esta diversidad también ha sido fuente
dediscriminaciony divisiones sociales, lo que dificultalaempatia
y colaboracion social necesarias para el desarrollo comunitario.
Segun el andlisis comun del pais por las Naciones Unidas, la
discriminacion es un factor clave que ha limitado el acceso
equitativo a servicios esenciales, como la educacion, lo cual es
crucial para el desarrollo econémicoy social'.

La educacion es fundamental para el empoderamiento vy el
desarrollo inclusivo. En Guatemala, la educacidn enfrenta
numerosos desafios debido a la inestabilidad politica y la falta
de liderazgo en la planificacion del desarrollo social®. Esta
inestabilidad ha resultado en una educacion deficiente y en un
tejido social debilitado, lo que impide un progreso sostenible y
equitativo. Durante laguerra civil guatemalteca, que duré de 1960
a1996, laregion de Rio Dulce, como muchas otras éreas rurales,
sufrié un impacto devastador en términos de infraestructuray
acceso a servicios basicos, incluyendo la educacion. Segun un
informe de la Comisioén para el Esclarecimiento Histérico, mas
del 80% de las escuelas en areas rurales fueron destruidas o
gravemente dafladas durante el conflicto.

La tasa de analfabetismo en estas areas alcanzé cifras
alarmantes, superando el 60% en algunas comunidades.

1. «Anédlisis comun del pais», Naciones Unidas Guatemala, Acceso el 1de marzo de 2024, https:/

guatemala.un.org/es.

2. «Andlisis comun del pais», Naciones Unidas Guatemala, Acceso el 15 de marzo de 2024,

https://guatemala.un.org/es
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Después del conflicto, la reconstruccion de la infraestructura educativa ha

sido lenta y desigual. Aunque ha habido esfuerzos por parte del gobierno y

organizaciones no gubernamentales, las estadisticas muestran que, hasta

2020, alrededor del 30% de los niifios en edad escolar en Rio Dulce no estaban

matriculados enlaescuelaprimaria3.

Ademas, solo el 40% de los estudiantes que ingresan a la
educacion primaria logran completar el nivel secundario®.
Estos datos reflejan una crisis educativa persistente que
afecta directamente al desarrollo social y econdmico de la
region. Fundacion Casa Guatemala ha trabajado durante casi
47 afios enfocéandose en la educacion y el desarrollo social de
comunidades vulnerables. A pesar de su larga trayectoria, la
organizacion enfrenta un bajo reconocimientoy apoyofinanciero
a nivel nacional. Muchas organizaciones similares han buscado
financiamiento internacional para sostener sus actividades, lo
que hallevado a unafaltadeinformacionyapoyo dentrodel pais.

Uno de los principales desafios que enfrenta Fundacion Casa
Guatemalaeslafaltade difusion efectivade suslaboresylabaja
participacion social. Aunque cuenta con una alianza con Banco
Industrial, que ha sido su principal medio de difusién a través de
la pagina “Siempre Hacia Adelante Guatemala”, la presencia
de la organizacion en redes sociales y medios nacionales es
limitada. Esto haafectado sucapacidad paraatraerdonacionesy
voluntariadoanivellocal. Laeducacionen comunidadesindigenas
es especialmente critica. En Guatemala, las comunidades
indigenas han sido histéricamente marginadas y excluidas de
los beneficios del desarrollo. La tasa de analfabetismo entre la
poblaciénindigenaes significativamente mas alta que el promedio
nacional, alcanzando hasta el 409 en algunas areas. La falta de
educacion limita las oportunidades econémicas y perpetua el
ciclo de pobrezay exclusion social. Fundacion Casa Guatemala
trabaja para romper este ciclo proporcionando educacion de
calidad y apoyo social a nifios y jovenes indigenas en Rio Dulce
yotraséreas®.

Una de las acciones mas importantes para Fundacién Casa
Guatemala es lacampafia anual de donaciones “El Dia del Dar”,
que se realiza desde octubre hasta fin de afio. Esta campafia
promueve lasdonaciones enlinea atravésdela pagina “Siempre
Hacia Adelante Guatemala” y publicaciones en redes sociales.
A pesarde serunainiciativa crucial, la falta de una estrategia de
comunicacion ha limitado su alcancey efectividad.

Fundacion Casa Guatemala es unaorganizacionvital
para el desarrollo educativo y social en Guatemala.
Sin embargo, enfrenta desafios significativos en
términos de difusion y apoyo nacional. Es crucial
que seimplementen estrategias mas efectivas para
aumentarlavisibilidad y el reconocimientode sulabor
dentrodel pais.

Ademas, es necesario fomentar una
mayorempatiay colaboracién social para
superar las barreras de discriminacién
y lograr un desarrollo inclusivo y
equitativo®.

3.«Caracteristicas generales de la poblacién, poblacion to-
tal por grupos de edad. Datos del municipio de Guatemala,
Guatemalay, Portal en linea -INE-, acceso el 2 de agosto de
2024, https://www.censopoblacion.gt/graficas

4. «Guatemala: Memoria del Silencio», Comision para el
Esclarecimiento Histdrico, Acceso el 2 de agosto de 2024,
https://www.derechoshumanos.net/lesahumanidad/in-
formes/guatemala/informeCEH.htm

5. «Construyendo el futuro de Guatemala.», Casa Guate-
mala, acceso 2 de agosto de 2024, https://casa-guatemala.
org/

6. «Construyendo el futuro de Guatemala.», Casa Guate-
mala, acceso 2 de agosto de 2024, https://casa-guatemala.
org/
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7. «Indicadores de Educacion». UNICEF,
acceso el 2 de agosto de 2024, https:/
www.unicef.org/guatemala/

8. «Estado de la Nifiez en Guatemala». In-
stituto Nacional de Estadistica (INE), ac-
ceso el 2 de agosto de 2024, https:/www.
ine.gob.gt

9. «Indicadores de Educacion». Banco
Mundial, acceso el 2 de agosto de2024
,https:/www.bancomundial.org/es/
home

10. «Construyendo el futuro de Guatema-
la.», Casa Guatemala, acceso 2 de agosto
de 2024, https://casa-guatemala.org/

N. «Impacto del Marketing en la Recau-
dacién de Fondos». Estudios sobre Filan-
tropia en Latinoamérica, acceso el 2 de
agosto de2024 ,https://filantropialatam.
uai.cl

CONTEXTUALIZACION

«Contextualizacion de la Necesidad
*Oportunidad ce Diserio

Contexto social y cultural

Laeducacién en Guatemala harecibido histéricamente poco apoyo,
especialmente enlas comunidades vulnerables.

Las estadisticas muestran que la tasa de analfabetismo en las dreas rurales y
comunidades indigenas es alarmante. Segun datos del Instituto Nacional de
Estadistica (INE)’, el analfabetismo en las zonas rurales alcanza el 42%, y en
lascomunidades indigenas es ain mas alto, llegando hasta el 40% en algunas
regiones. Lafaltade unaestructura pedagdgicaadecuaday personal capacitado
queentiendayvalorelaculturaeidiomadelanifiezindigena agrava esta situacion.
Uninforme de UNICEF destaca que solo el 51% de los niflos indigenas completan
la educacién primaria, comparado con el 756% a nivel nacional®.

Contexto econémico y politico

Fundacién Casa Guatemala, al ser una organizacién no
gubernamental, no recibe apoyo directo de las instituciones
gubernamentales enfocadas en la educacion.

Sufinanciamiento depende de donaciones, lo cualgeneraingresos econémicos
irregulares. Estoimpacta enla capacidad de la organizacion para ofrecerayuda
consistentey significativa. Segun el Banco Mundial, elgasto publicoen educacion
en Guatemala es uno de los mas bajos de América Latina, con solo el 3.2%
del PIB destinado a este sector . Esta falta de apoyo estatal a organizaciones
como Fundacion Casa Guatemalalimitala coberturay calidad de los programas
educativosy sociales que pueden ofrecer’.

Contextoinstitucional

Fundacién Casa Guatemalacuenta conun presupuesto limitado
que impide establecer un departamento de disefio o contratar
personal dedicado ala difusiény comunicacion.

Esto afecta su capacidad para informar sobre las formas de donacién y para
realizar campafias efectivas. La institucion organiza una campafia anual de
recaudacion de fondos, “El Dia del Dar”]o, pero la falta de una estrategia de
comunicacionenredes socialesy otros canales limita sualcancey efectividad.
Segun estudios sobre filantropia en Latinoamérica, las organizaciones que no
invierten en comunicacion, disefio grafico/marketing, tienen un 50% menos
probabilidades de alcanzar sus metas de recaudacion de fondos comparadas
conaquellasquelo hacen“.
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DEFINICION DEL PROBLEMA

*Definicion y Delimitacion del Problema de

Comunicacion Visual

01

Recursos limitados en drea de disefio

» Problema: Fundacion Casa Guatemalanocuentacon
undepartamentode disefio o personal especializado
enmarketing, lo queimpide la creacion de materiales
informativos atractivosy efectivos.

o Impacto: Las campafias de recaudacion de fondos,
como “El Diadel Dar”, noalcanzan sumaximo potencial
debidoalafaltadedifusion adecuaday labaja calidad
delos materiales promocionales

02

Desinformacién sobre fuentes de
financiamiento y servicios

« Problema: Hay una falta de informacion clara y
accesible sobre las fuentes de financiamiento de la
organizacion, los servicios que ofrece y las alianzas
que mantiene con otrasinstituciones.

« Impacto: Esto genera desconfianza y falta de
interés por parte de posibles donantes nacionales,
quienes prefieren apoyar causas que les resulten mas
transparentesy bien comunicadas

12. Iris Arana, entrevista por Mindy Pérez, 06 de febrero de 2024,
entrevista 1transcripcion, Institucion Casa Guatemala, Guatema-
la.

13. Iris Arana, entrevista por Mindy Pérez, 06 de febrero de 2024,
entrevista 1transcripcion, Institucion Casa Guatemala, Guatema-
la.

14. «Finanzas - Casa Guatemala.», Casa Guatemala, acceso el 2
de agosto de 2024, https://casa-guatemala.org/financials-donors

15. «Finanzas - Casa Guatemala.», Casa Guatemala, acceso el 2
de agosto de 2024, https://casa-guatemala.org/financials-donors

03

Inestabilidad econémica y financiera

» Problema:Ladependenciade donacionesinternacionales,
que puedenvariar significativamente de unafioaotro, crea
unainestabilidad financiera.

o Impacto: Esto afecta la capacidad de Fundacion Casa
Guatemala para planificar y ejecutar sus programas de
manera consistente, limitando su efectividad y alcance

04

Consecuencias para Fundacion
Casa Guatemala

« Reconocimiento Insuficiente: A pesarde 47 aflos de labor,
Fundacion Casa Guatemala no recibe el reconocimiento
merecido a nivel nacional, lo que afecta su capacidad para
atraer nuevos donantesy voluntarios.

» Recursos Limitados: Lafalta definanciamiento adecuado
restringe la capacidad de la organizacion para mantenery
expandir sus servicios, impactando negativamente a los
250-300 nifios y nifias de la comunidad de Rio Dulce que
dependende suapoyo anualmente]
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JUSTIFICACI®ON

*Justificacion del proyecto

En Guatemala, las comunidades vulnerables han sido

histéricamenteignoradas, careciendo de acceso adecuado

aservicios esenciales como salud,educaciényalimentacion.

Trascendencia del proyecto

Informar sobre la labor de organizaciones como Fundacién
Casa Guatemala, que durante 47 afios se ha preocupado
por el bienestar de estas comunidades, es crucial para el
reconocimiento de los beneficios que sus servicios aportan
aldesarrollo educativo de la nifiez.

Implementar una estrategia de comunicacion efectivaalargo
plazo, con un enfoque en el disefio, permitira aumentar la
visibilidady elreconocimiento de Fundacion Casa Guatemala.

» Crear Conciencia

Aumentarla conciencia publica sobre las necesidadesdelas
comunidadesvulnerablesy eltrabajo que realiza Fundacion
Casa Guatemala para satisfacer estas necesidades.

 Informar a Nuevos Miembrosy Voluntarios

Proporcionar informacidn clara y accesible que motive a
nuevos miembrosy voluntarios ainvolucrarse, destacando
que su participacion contribuye significativamente al
desarrollo educativo de lacomunidad.

16. Heather Graham, Entrevista por Mindy Pérez, 56 de marzo de 2024, Entrevista 1, transcrip-

cion, Google Forms, Via correo electronico.

17. Heather Graham, Entrevista por Mindy Pérez, 5 de marzo de 2024, Entrevista 1, transcrip-

cion, Google Forms, Via correo electrénico.
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Incidencia del diseiio grafico

Pararesolver el problema de comunicacién, se propone disefiar un material
editorial digital enformade unamemoriade labores, dirigida alos miembros
y seguidores de Fundacion Casa Guatemala. Este material busca ampliar el
reconocimiento de las labores de la institucidon, destacando historias de éxito
surgidas gracias a sus servicios educativos, de salud y alimentacion.

Al presentartestimonios de beneficiarios y datos estadisticos sobre el progreso
logrado, lamemoriade labores no solo proporcionarainformacionverazy detallada,
sino que también permitira visualizar claramente el impacto positivo que los
programas de Fundacion Casa Guatemala han tenido en la comunidad de Rio
Dulce

Factibilidad del proyecto

Actualmente, Fundacion Casa Guatemala difunde informacién mediante
boletines informativos por correo electrénico y Linktree, y utiliza informes
y memorias de labores para alianzas, aunque sin una estructura clara para
su distribucion. Para mejorar esto, se disefiara un material editorial digital con
iconografia, estadisticas de los afios anteriores, fotografias y testimonios,
destacando los servicios educativos, de salud y alimentacion de lainstitucion.

Este material se difundira exclusivamente en formato digital a través de redes
sociales como Instagram, Facebook, Linktree y correo electrénico, debido a la
falta de presupuesto para impresiones y la centralizacion de la comunicacion
en plataformas digitales. Esta estrategia permitira una distribucion eficiente y
efectiva, facilitando la actualizacién constante del contenido y alcanzando una
audiencia ampliay diversa, aprovechando las herramientas digitales existentes
ylas capacidadesinternas de Fundacion Casa Guatemala

FUNDACION CASA GUATEMALA

16. Heather Graham, Entrevista por Mindy Pérez,
5 de marzo de 2024, Entrevista 1, transcripcion,
Google Forms, Via correo electrénico.

17. Heather Graham, Entrevista por Mindy Pérez,
5 de marzo de 2024, Entrevista 1, transcripcion,
Google Forms, Via correo electronico.
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OBJETIVOS

Objetivo general

Apoyaralaorganizacion Fundacion Casa Guatemalaeninformar Apoyaralaorganizacién Fundacién Casa
y sensibilizar sobre los servicios y labores que realizan para el Guatemala eninformary sensibilizar.
desarrollo estudiantil, el cuidado de la salud y la alimentacion
de la comunidad de Rio Dulce, Izabal, a través del disefio de
material editorial digital, con el fin de generar un impacto social
positivo siendo una herramienta clave de transparencia y
reconocimiento institucional, consolidando el impacto dentro

yfuerade Fundacién Casa Guatemala.

Objetivo especificos

o De comunicacién visual institucional
Consolidar la presencia reconocimiento de Fundacion Casa
Guatemala a nivel nacional e internacional mediante la creacion
Consolidarla presenciareconocimiento y difusiéon de material editorial digital visualmente atractivo y
de Fundacién Casa Guatemala a nivel accesible. Este material incluird datos institucionales, servicios
nacional e internacional. . . . L. .
ofrecidosytestimonios de éxito delos programasimplementados,
con un enfoque en los nifios de Fundacion Casa Guatemalay la
comunidad Maya Q’eqchi’ de Rio Dulce, Izabal. El objetivo es
evidenciar de manera clara y convincente el impacto positivo de
estasiniciativas, generando mayor concienciay apoyo de aliados,

donantesylacomunidad.

¢ De diseiio grafico

Desarrollar una memoria de labores digital que establezca un

sistema visual coherente y atractivo, utilizando cédigos visuales
Desarrollar una memoria de labores

digital que establezca un sistema visual
coherenteyatractivo fotografiasimpactantesytestimoniosinspiradores. Este material

consistentes, iconografia distintiva, estadisticas relevantes,

servirdcomo una herramienta clave paragenerar unacomunicacion
asertiva y efectiva, con el propdsito de informary sensibilizar a la
audiencia guatemalteca sobre las laboresy beneficios que ofrece
Fundacion Casa Guatemala. El disefio grafico se centrara en
fortalecer la identidad visual de la organizacion, destacando sus
logrosy reafirmando sucompromiso conlacomunidad de manera
clara, coherentey unificada.



Figural.

Fotografia de actividad folcldrica, proporcionado
por Fundacién Casa Guatemala, 2022.
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En este capitulo se detalla el perfil institucional,
incluyendo su historia, mision, vision, y objetivos, junto
con sus antecedentes graficos. También se describe el
perfil del grupo objetivo al que esta dirigido el proyecto.






Fundacion Casa Guatemala, fundada en 1977 como
Casa Canadé por una pareja canadiense, nacié con el
propdsitode brindarapoyo integral a nifios afectados porla
desnutricion, laorfandady el maltrato durante la guerra civil
guatemalteca, implementando programas de educacion,
jornadas médicas, talleres de concientisacién ambiental y
desarrollo personal. Inicialmente era una pequefia clinica
y oficina atendida por voluntarios, que fue expandiéndose
hasta convertirse en The Children’s Village en 1987. Su
mision se centra en ofrecer un hogar seguro, atencion
médicayeducacion a nifilos en situacion de vulnerabilidad.

ElChildren’s Village, ubicado en una zona de selva tropical,
cuenta con instalaciones como viviendas, una escuela
primaria, unaclinicamédica, y una granjaautosustentable.
Lagranjaestantounaherramienta educativaenagricultura
como unafuentedealimentosy recursos paralacomunidad.
Ademas de alimentar alos nifios, generaingresos a través
de la venta de productos locales, contribuyendo a la
autosuficiencia del proyecto. La clinica ofrece atencion
médica gratuita tanto a los niflos como a las comunidades
indigenaslooalesws.

18. “Our Story - Casa Guatemala.”, Casa Guatemala, acceso el 31
de enero de 2024, https://casa-guatemala.org/our-story.



«Fundacion Casa Guatemala buscabrindar unhogar seguro,
amor, cuidado, atencidon médicay una educacion excelente
a los nifios de Guatemala que sufren abuso abandono,
desnutricion ovivenen pobreza extrema .»

«Fundacion Casa Guatemala se esfuerza por equipar alos
nifios bajo nuestro cuidado conlas habilidadesylaeducacion
necesarias para convertirse en ciudadanos integros y
empoderados en sus comunidades 20.»

«Nuestro objetivo es ser totalmente autosuficientes a
través de las empresas que administramos y empresas
externas que nos brindan apoyofinancieroy oportunidades
significativas de capacitacion laboral para los nifios
mayores.»

«Compromiso con el Bienestar Infantil:proporcionar un
hogar seguro, amor, cuidado, atencidon médicay educacion
alosniflos de comunidades vulnerables

Solidaridad: Fundacion Casa Guatemalamuestra solidaridad
al brindar apoyo a nifios que enfrentan abuso, abandonoy
desnutricion

Responsabilidad Social y Comunitaria:promueve la
responsabilidad social participando activamente en
iniciativas que beneficien ala nilezy comunidades mayas.

Autosuficienciay Sostenibilidad: destacalaimportanciade
la sostenibilidad y capacidad de generar recursos propios
comolosalimentos, atencion médicay capacitacionlaboral
parajovenes 21.»

19. «<Mission - Casa Guatemala.», Casa Guatemala, acceso el 31de
enero de 2024, . https://casa-guatemala.org/our-mission.

20. «Mission - Casa Guatemala.», Casa Guatemala, acceso el 31de
enero de 2024, . https://casa-guatemala.org/our-mission.

21. «Mission - Casa Guatemala.», Casa Guatemala, acceso el 31de
enero de 2024, . https://casa-guatemala.org/our-mission.



Durante la guerra civil, las comunidades indigenas de la region nororiental
fueron severamente afectadas, situacidon que persiste hoy en dia, con un
80% de la poblacién indigena viviendo en pobrezan. Esta situacion impacta
areas esenciales como la salud, la alimentacion y la educacion, dificultando el
desarrollointegral de los nifios y jévenes en estas comunidades vulnerablesz3.

La crisis educativa es evidente, pues el acceso a una educacion de calidad es
limitado, especialmente en areas ruralesu. En Izabal, la tasa de escolaridad
desciende drasticamente en niveles superiores: 44.05% en preprimaria,
87.36% en primariay apenas 18.27% en el nivel diversiﬁoadon. Las dificultades
econdmicas y la necesidad de trabajar en sectores como la agricultura
y el comercio dificultan la continuidad educativa para muchos jévenes,
quienes no pueden acceder a oportunidades de estudios superiores.

Fundacion Casa Guatemala, fundada en 1977, responde a esta crisis al brindar
educacionyapoyoaalrededor de 250 nifios yjovenes enlzabal. Ademas de ofrecer
unaeducacion basica, laorganizacion crea un entorno culturalmente sensible al
emplear educadores Maya Q'eqchi’, fomentando un ambiente inolusivo%. Este
esfuerzoesunejemplode comoalgunas organizacionestrabajan paramejorarel
acceso alaeducacion, la saludy la alimentacion, aspectos fundamentales para
eldesarrolloen comunidades marginadas de Guatemalaﬂ.

22. «Guatemala sin paz a 25 afios del fin de guerra civil», France 24, acceso 13 de febrero de 2024, https:/www.
france24.com/es/minuto-a-minuto/20211229-guatemala-sin-paz-a-25-a%C3%Blos-del-fin-de-guerra-civil-de-
nuncian-ind%C3%ADgenas

23. «Diferencias entre educacion infantil y educacion bésica primaria», Poliverso, acceso 13 de febrero de 2024,
https:/www.poli.edu.co/blog/poliverso/diferencias-educacion-infantil-educacion-basica-primaria

24. Beatriz Villarreal y Olmedo Espafia, eds., Educacion y Sociedad en Guatemala, (Guatemala: Universidad San
Carlos de Guatemala Press, 2015), acceso el 13 de febrero de 2024. https:/www.usac.edu.gt/g/Libro_EducySocie-
dadG.pdf

25. «lzabal - Mineduc», MINEDUC, acceso 13 de febrero de 2024, https:/www.mineduc.gob.gt/estadistica/2012/
data/General/Izabal.html.

26. «Presentacion de Resultados - Instituto Nacional de Estadistica- Departamento de Izabal.», Instituto Nacional
de Estadistica, acceso 13 de febrero de 2024, https://www.ine.gob.gt/presentacion-de-resultados/

27. «Mission - Casa Guatemala.», Casa Guatemala, acceso 13 de febrero de 2024 https://casa-guatemala.org/
our-mission



Dentrodelainstitucion lamayorlabor social serealizaenlaescuelade
Fundacion Casa Guatemala que es donde es estructura con mayor
numero de personal, principalmente se dividen en Educacion, Salud
y Alimentacion, ambitos enlos que Fundacion Casa Guatemalaseha
centralizado durantelos Ultimos afios.

Elorganigrama de Fundacion Casa Guatemala muestralaausenciade
undepartamento dedisefio graficoy de una estructuraadministrativa
formal, debido a limitaciones presupuestarias. Tras analizar sus
probleméticasyestructura, el proyectosecentraeneldreadelaEscuela
CasaGuatemalayendonaciones, utilizando materiales que mejorenla
comunicacionvisualyamplien lainformaciéninstitucional, conforme
alas necesidades estratégicasinternasy externasidentificadas.



En las regiones de comunidades mas vulnerables casi el 30% de los nifios
completan la escuela primaria, por eso Fundaciéon Casa Guatemala ha
desempefiado un cambio importante en estas comunidades. Anualmente
brindan apoyo en un promedio de 250 nifios de mds de 25 comunidades,
brinddndoles educacion primaria centrada en habilidades lingUisticas,
matematicas, actividades sostenibles y artisticas. Para adolescentes, jévenes
y jovenes adultos han realizado alianzas con otras agencias para asegurar becas
y oportunidades los jévenes que desean realizar estudios nivel medio o superior.

La clinica médica en Fundacion Casa Guatemala ofrece atencion y educacion
médica gratuita para los nifios y miembros de las comunidades vecinas.
Los suministros y medicamentos se obtienen por medio de donaciones. El
servicio médico esta conformado por personal profesional que es parte de las
comunidades aledafias y voluntariado que reciben cada afio.

Fundacion Casa Guatemala cuenta con una granja y area para cultivos la cual
sirve como un valioso recurso educativo, permitiendo que los niflos adquieran
aprendizajes agricolas y dentro de la institucion también funciona como una
fuente sostenible para los alimentos que forman parte los tiempos de comida
para los nifios, jovenes, trabajadores y voluntarios. Ademas estos productos
también son comercializados en el restaurante del hotel de la institucion,
contribuyendo asi a la autosuficiencia del proyecto28.>>

28. «Team - Casa Guatemala.», Casa Guatemala, acceso el 31 de enero de 2024, https:/

casa-guatemala.org/our-team.



Durante el tiempo que sea desarrollado este proyecto han
logrado ayudar a 7 comunidades aledafias dentro de Rio
Dulce, Izabal.

29. «Team - Casa Guatemala.», Casa Guatemala, acceso el 31 de
enero de 2024, https://casa-guatemala.org/our-team.

30. «Finanzas - Casa Guatemala.», Casa Guatemala, acceso el 31
de enero de 2024, https://casa-guatemala.org/financials-donors

Desde que Fundacion Casa Guatemala inicié con su labor
de solidaridad en educacion, asistencia médica, y nutricion
su meta ha sido apadrinar un promedio de 250-300 nifios
porafio.

Dentro de los aspectos para el desarrollo es importante
involucraralos padres de familiainvitdndolos a capacitacion
y a talleres trimestrales. Coémo se describe en su pagina
web sobre el financiamiento y donaciones indica que El
82% delos niflos que asisten a Fundacion Casa Guatemala
proviene de familiasindigenas mayas Q’eqchi, porende uno
de susobjetivos es que el personal educativo sea partedela
comunidad Q’eqchi, parafortalecer de manera pedagdgica
lapreservacion de la cultura maya.

Dentro de la institucion se realizan sesion calendarizadas
de capacitacion para adolescentes, jovenes y adultos
de las comunidades con el objetivo de promover formas
sosteniblesyautosuficientes de subsistirensus hogares30
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FINANCIAMIENTO®

Tabla 1: Fuentes de Financiamiento y actividades de recaudacion de fondos

Donaciones/financiamiento

42 empresas, fundaciones y personas nacionales e internacionales
que han donado de forma monetaria y han ayudado con otras
iniciativas a Fundacién Casa Guatemala a continuacién se mencionan
algunas de ellas:

Amy Baker y Family

Asociacion Rescate

Banco Industrial

Barry Jay

BGL

CSI-Schweiz Foundation

Tiene una iniciativa llamada Glving Tuesday que consiste en que para el
ultimo martes del mes de Noviembre al realizar una donacién de cual-
quier cantidad el monto de la donacién se duplica. En el 2023 el monto

fue de $12, 000.

Cada aiio se realiza una recaudacién de fondos de fin de afio. Inicia
con una cantidad establecida incentivando con la dindmica de duplicar
el monto si se realiza una donacién durante el lapso del mes de

noviembre y diciembre.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion obtenida de la pagi-
na web «Casa Guatemala»https://casa-guatemala.org/financials-donors

Fundacién Casa Guatemala ha crecido como organizaciéon y también
como comunidad creando una familia entre los trabajadores, voluntarios,
beneficiarios y donadores. En su pagina web describen algunas fuentes de
financiamiento las cuales estan constituidas por alianzas con instituciones
nacionales, internacionales de Estados Unidos-Canadd y donaciones en linea,
esto ha permitido involucrar donantes alrededor del mundo quienes realizan
donaciones mensuales que van desde $5a $1000 al mes ¥

31. «Finanzas - Casa Guatemala.», Casa Guatemala, acceso el 31de enero de 2024, https:/
casa-guatemala.org/financials-donors
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sinembargo cuentacon
unidentificador grafico el cual se define como unimagotipo. Este
identificador se ha utilizado en los ultimos afios en diferentes
piezas gréficas enredes sociales 32.

32. «Casa Guatemala-newsletter | Linktree.», Casa Guatemala
Linktree, acceso el 1de febrero de 2024, https://linktr.ee/
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Iriends of Casa Guatemala

WANK YOU FOR MAKING 2015 A SUCCESS!
WISHING YOU ALL THE BEST IN THE NEW YEAR!

33. «Casa Guatemala - Friends of Guatemalan Children |
Los Angeles CA», Casa Guatemala-Facebook, acceso el
1 de febrero de 2024, https://www.facebook.com/Casa-
GuatemalaFOGC/?locale=es_LA.

Dentrode las piezas utilizadas para Fundacion Casa Guatemala se
ha utilizado como principal método de comunicacion atravésde
fotografiayvideo. Ensusredes sociales, paginawebynewsletter
se encuentran fotografias de las diferentes actividades que se
hanrealizado, esto conelfinde dejarun precedentedeloque se
realizadentrode lainstitucion.

En sus redes sociales se observa que anteriormente se han
realizado piezas gréficas ilustrativas, sin embargo estas no
cuentan con una linea gréafica definida especificamente parala
institucion. Estas piezas gréficas fotografiay video se comparten
ensustresredes sociales (Facebook, Instagramy TikTok)33
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PERFIL DEL
GRUPO® OBJETIVO

e Muestra del grupo objetivo

Para obtener la muestra del grupo objetivo se realizé através de
un consenso en la entrevista con la Directora de Fundaciéon Casa
Guatemala. Elgrupo Objetivo se conforma por hombres y mujeres de
25-45 Aflos de Edad, (17% de la poblaciénen ciudad de Guatemala) estos
datos luego de ser establecidos fueron analizados por medio del portal
de resultados del censo poblacional tomando en cuenta la cantidad de
personas por edad en el municipio ciudad de Guatemala, Guatemala 34 .

Tabla 2: Caracteristicas generales de la poblacion, poblacion total por
grupos de edad (%).

CARACTERISTICAS GENERALES DE LA POBLACION

Poblacién total por grupos de edad (%). Datos del
municipio de Guatemala, Guatemala

Poblacién Total Hombres Mujeres

923, 392 438695 484697

Poblacién total por grupos de edad

edad 25-29 edad 30-45

155,127 83670 71457

Fuente: Elaboracion propia, con base en la informacion del -INE-
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208

PERSONAS

e Tamaiio de la muestra

De acuerdo con la Tabla 02, la poblacién seleccionada
se conforma de un total de 155, 127 hombres y mujeres
correspondientes a edades comprendidas entrelos 25-
45 anos de edad. Este dato fue utilizado para calcular la
muestra por medio de unacalculadora pormediodelapagina
web SurveyMonkey como se muestraa continuaciénss. Se
selecciond un nivel de confianza del 90% y un margen de
error del 5% dando un resultado del tamafio de la muestra
de 208 personas.

¢ Anilisis e interpretaciéon de resultados

Las caracteristicas del grupo objetivo para el proyecto se
definen a partir de lainformacion basada en los objetivos,
actividades y datos proporcionados en una entrevista
realizada conla Directorade lainstitucion, Heather Graham
(Ver Anexo 4). Estainformacion se complementd con bases
de datosestipuladas en el plande accion.



Actualmente Fundacion Casa Guatemala
cuenta con la oficina central en Zona 1 de ciudad de Guatemala, sin
embargo la mayoria de informacidn sobre servicios, informacién
institucional, etc. ha sido centralizada principalmente enredes sociales,
enlas cualeslas estadisticas estipulan que el porcentaje mayoritariode
audiencia es de el municipio ciudad de Guatemala, Guatemalag7.

Estos datos fueron analizados luego de la
entrevistarealizada conlaDirectoradelalnstitucion (datos también fueron
investigadosanivel estadisticas por medio dela paginadelnstituto Nacional
de Estadisticas —INE—)38, quién constituye que la audiencia principal de
Fundacion Casa Guatemala se conforma porhombresy mujeres de 25-34
aflos de Edad, siendo estudiantes con unaformacionacadémicadel Nivel
Superior confunciones enelhogaryeconomia activasg.

36. Eddy Leonel Morataya Ortiz, «ciudad de Guatemala » (Encuesta e informe ciudad de Guatemala, publicada en
CIMES, enero 2011)

37. Heather Graham, Entrevista por Mindy Pérez, 5 de marzo de 2024, Entrevista 1, transcripcion, Google Forms, Via
correo electrénico.

38. «Caracteristicas generales del hogar Tipo tenencia de la vivienda y condiciéon de ocupacién», Portal en linea
-INE-, acceso el 7 de marzo de 2024, https://www.censopoblacion.gt/graficas

39. «Caracteristicas generales del hogar Tipo tenencia de la vivienda y condicidon de ocupacién», Portal en linea
-INE-, acceso el 7 de marzo de 2024, https:/www.censopoblacion.gt/graficas



De acuerdo con los datos consultadosenlas
plataformas del Instituto Nacional de Estadisticas -INE- En el municipio
de ciudad de Guatemala la poblacién se encuentra en el nivel de clase
media con economia activa en el rubro de empleador. Los servicios mas
utilizados son para la vivienda y consumo de servicios bdsicos siendo el
60% de la poblacion total que utiliza celular e Internet diariamente. Los
servicios se consideraron basados en relacion al aspecto tecnoldgico
comoelusode celularycomputadora debidoaque segunlas estadisticas
de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones (TIC), son los
medios de comunicacion mas utilizados que proporcionan preeminencia
paraeldesarrollodel proyeoto40.

40. «Poblacién de 7 afios 0 més por uso de celular, computadora y/o internet», Portal en linea -INE-, acceso el 8 de

marzo de 2024, https://censo2018.ine.gob.gt/



Basado en los resultados de los datos
obtenidos por medio de la encuesta realizada a la muestra poblacional.
El grupo objetivo son personas responsables, honestas que valoran el
bienestarfamiliar siendo de mayorimportancia hijos/padres/hermanos,
porende consideran que uno de sus mayores desafios es el éxito siendo
motivados por construir un futuro estable econdmicamente. Definen
su estilo de vida equilibrado armdnico en el que el ocio, el trabajo y
bienestar personal es prioridad realizando actividades recreativas,
aventurandose enviajes o pasar tiempo con sus familias. Sus principales
medios de informacion son redes sociales las cuales utilizan para estar
altanto de eventos actuales siendo su principal fuente de comunicacion
e informacion las plataformas digitales como WhatsApp, Instagramy
Facebook(Ver Anexo 3).



Anualmente grupos de estudiantes o personal de diferentes empresas

llegan por undia, en diferentes ocasiones a compartir con los nifios.
. . L4

Siendo un promediode 304 grupos entre 10-30 personas porafio .

Se tiene un contacto diario y mensual en publicaciones de contenido
de laborales de la institucion por medio de Facebook. También por
informacion expuesta en la entrevista el contacto con los donadores de
largo plazo se tiene de forma directa por medio de correo electrc’)nico42.

41. Heather Graham, Entrevista por Mindy Pérez,

transcripcion, Google Forms, Via correo electrénico.
42. Heather Graham, Entrevista por Mindy Pérez,
transcripcion, Google Forms, Via correo electrénico.
43. Heather Graham, Entrevista por Mindy Pérez,
transcripcion, Google Forms, Via correo electrénico.
44. Heather Graham, Entrevista por Mindy Pérez,
transcripcion, Google Forms, Via correo electrénico.

5 de marzo de 2024,

Donaciones monetarias y de recursos, organizacion de
actividades paray con la institucion. También Fundacion Casa
Guatemala cuenta con una alianza con un Hotel (el cual dona un
porcentaje delas ganancias anuales) algunosdelos visitantes de
Fundacion Casa Guatemala optan por el consumo de servicios
de alojamientoy alimentacion proporcionados por el Hote|43.

Lamayoriadonantes, visitantes o personasinteresadas exponen
su satisfaccion y agradecimiento por la labor de Fundacion
Casa Guatemala a través de redes sociales, sin embargo la
Directora expone que los donadores mayoritarios o visitantes
suelen mantener una relacion a largo plazo notificandoles con
informacion sobre las nuevas actividades y actualizaciones por
medio de videos, correos, boletines mensuales einvitaciones de
visitas a Fundacion Casa Guatemala44.

Entrevista 1,
5 de marzo de 2024, Entrevista 1,
5 de marzo de 2024, Entrevista 1,

5 de marzo de 2024, Entrevista 1,
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Dulce

» Residencia

Ciudad de Guatemala

o Edad

30 Afios

« Nivel de educacion

Estudiante universitaria

e Ingresos

Medio Nivel D1- Q 5, 500

« Valores

Honestidad )

Responsabilidad (M O
Soiderided QUMD

« Mediosy canales principales
de comunicacion

Redes sociales

Medios como paginas web informativas

« Herramientas de trabajo
y comunicacion

Teléfono smartphone
Computadora (desktop/laptop)

L

“Dulce es una mujer activa econémicamente
que vela por el bienestar de su familia y aspira a
ser exitosa personal y profesionalmente.”

« Habitoy comportamientos

Sus habitos principales son recreacionales, disfruta
realizar actividades en familia y para su crecimiento
personal, fomenta el hdbito de lectura, le gusta ver
peliculas o series de television del género romantico,
crecimiento personal o Scfi-fi.

e Retos

Considera que una de sus mayores preocupaciones es
poder construir una estabilidad econdémica debido a que
su mayor esfuerzo se centra en crecer en el dmbito
laboral para poder suplir sus necesidades y las de su
familia.

» Motivaciones

Sus motivaciones estén inspiradas en el bien comun
prioriza a su familia, ellos la motivan a crecer en el dmbito
personal y profesional construyendo un ambiente
exitoso.

o Objetivos

« Graduarse de la universidad para poder aspirar a un
empleo que le permita generar ingresos que supla
sus necesidades.

« Crecer a nivel personal para poder inculcar valores y
ensefianzas a su familia.

« Acciones

« Suestilo de vida es equilibrado, prioriza la armonia
entre trabajo, ocio, familia y bienestar personal.

« Legustarealizar actividades al aire libre como
caminar, viajar, aventurarse, descubrir nuevos
lugares y pasar tiempo con amigos/familiares.

« Responsabilidades

El trabajo, familia y universidad son sus mayores
responsabilidades actualmente, cada una de ellas las
prioriza dependiendo de las necesidades que cada
ambito conlleva.

FUNDACION CASA GUATEMALA
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PLANEACION
OPERATIVA

Capitulo/lll +

Este capitulo presenta la planificacién del proceso
creativo, detallando las etapas de cada actividad,
los insumos necesarios y los pasos especificos para
organizar el proyecto. Ademas, aborda la planeacién
operativa, queincluye laprevisién de recursosy costos,
un flujograma que ilustra el proceso creativo, y un
cronograma que define el tiempo de ejecucion
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INSUMOS Y COSTOS

Prevision de Insumos y Costos

Los insumos y costos para el proyecto incluyen recursos
inmuevles, mobiliariio,equipo, ediciénde contenido,imagenesy
plataformas/Software, asicomoelestimadodeltiempoinvertido

paraproducciondel material.

Estos elementos aseguran una presentacion

profesionaly efectivadelimpactodelainstitucion.

¢ Listado de insumos

Inmueble
Habitacién

Mobiliario
Escritorio
Silla de oficina de ruedas

Equipo
Computadora
Monitor

Mouse

Teclado

CPU

Celular Motorola g14

Tableta gréfica-wacom intuos

Cémara Nikon D5600
Tripode Nikon

Software
Creative Cloud
lllustrator
Photoshop
Indesign
Lightroom
Google Suite

Libreria

Resma de 500 hojas carta 80g.
Lapicero Bic

Resaltadores

Regla de metal

Lapiz

Borrador

Agenda

SketchBook

46

Cuaderno espiral de lineas tamafio carta

Transporte
Transporte publico
Vehiculo

Horarios y tiempos
Lunes -viernes
8:00 a.m. -11:00 p.m.
Martes - jueves
6:00 a.m.-8:00 p.m.

Total de Horas: 19 horas estipuladas.

Recursos Humanos

Disefladora « Mindy Pérez

Asesor metodoldgico e lleana Reina
Asesor grafico

Director de la institucién « Heather Graham

Jefe inmediato « ElImer Ramos
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e Caélculo de costos  agosto 2024

Tabla 3: Descripcion sobre el cdlculo de costos de servicios.
Datos del municipio de Guatemala, Guatemala.

Costos de servicios

Energia eléctrica

Consumo total de los meses Junio(Q131.56)«Agosto(Q116.26)« Abril(Q112.68)= Q350.5/3

Férmula
Total de lo tiltimos 3 meses /30 dias x24 h = Costo por hora

Qn6.83/30dias x24h = Q 0.16 costo por hora

Los datos del total por mes fueron consultados de las facturas correspondientes emitidas por la
empresa eléctrica EEGSA.

Consumo total de servicio de internet= Q240

Férmula
Total servicio de internet/ 30 dias x 24 h = Costo por
hora

Q240/30dias x24h = Q 0.34 costo por hora

Los datos de consumo mensual del servicio de internet fueron consultados de la factura del
mes correspondiente emitida por la empresa Claro.

Viajes estipulados y visitas a la institucién Rio Dulce 2

Costo de bus Ida y vuelta= Q300 + gastos extras

Gastos extras= Comida(Q100)+consumo de algtin insumo (Q100)
Total= Q1,000

Los datos obtenidos del costo del viaje fueron consultados en la pagina web de Litegua

Visitas temporales a la sede de Ciudad de Guatemala
Total de transporte pliblico por dia= Q12

Los datos del costo del transporte publico fueron obtenidos luego de utilizarlos para la primera
visita a la institucion.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion obtenida de ejemplos
compartidos en la asignatura de proyecto de graduacion 1.
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e Calculo de costos e agosto 2024

Tabla 4: Descripcion sobre el célculo de costos de software y
depreciacion de equipo.

Software

Creative Cloud

Costo mensual de la Licencia= Q75

Formula
Total del costo de la licencia/ 30 dias x 24 h = Costo por hora

Q75/ 30 dias x 24h = Q 0.10 costo por hora

Los datos del costo mensual fueron obtenidos de la membresia estudiantil adquirida en
Creative Cloud.

Depreciacion de equipo

Computadora

Valor de la computadora (2023)= 96,000

El valor de la computadora incluye equipoe como mouse, monitor CPU y teclado debido a que
esto fue adquirido como un paquete completo.

Férmula depreciacién (valor actual)

Valor de la computadora - 33%= Valor actual

2023+ Q6,000 -33%= Q4,020
2024- 04,020 -33%= Q2,693.4

Foérmula
Valor actual del equipo/ 12meses x 30 dias x 24 h = Costo por hora

02,693.4/ 12mesesx 30 dias x 24 h = Q0.32

Celular (Motorola gl4)

Valor Celular(2023)= Q1,600

El valor del celular fue obtenido por medio de la factura emitida por tiendas MAX
Férmula depreciacion (valor actual)

Valor celular - 33%= Valor actual

2023+ Q1,600 -33%= Q1,072
2024+ Q1,072 -33%= Q718.24

Formula
Valor actual del equipo/ 12meses x 30 dias x 24 h = Costo por hora

Q718.24/ 12mesesx 30 diasx 24 h = (0.083

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion obtenida de
ejemplos compartidos en la asignatura de proyecto de graduacion 1.
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FUNDACION CASA GUATEMALA

e Calculo de costos  agosto 2024

Tabla 5: Descripcion sobre el célculo de costos de software y
depreciacion de equipo.

Tableta grafica (wacom Intuos)

Valor Tableta grafica(2021)= Q 649

El valor de tableta grafica fue obtenido del empaque de la misma en la cual especifica su
precio.

Férmula depreciacién (valor actual)

Valor tableta grafica - 33%= Valor actual

2021+ Q649 -33%= Q434.83

2022+ Q434.83 -33%= 0291.34
2023+ Q 291.34 -33%= Q195.20
2024- Q195.20 -33%= Q130.78

Férmula
Valor actual del equipo/ 12 mesesx 30 dias x 24h = Costo por hora

Q130.78/ 12mesesx 30 dias x 24 h = 0.015

Camara (Nikon D5600)

Valor Camara(2021)= Q 7,000

El valor de la camara fue consultado en las facturas correspondientes emitidas por tiendas
Nikon

Férmula depreciacién (valor actual)

Valor camara - 33%= Valor actual

2021- Q7,000 -33%= Q4,690
2022+ Q4,690 -33%= Q3,142.3
2023~ ©3,142.3 -33%= Q2,105.34
2024+ ©2,105.34 -33%= Q1,410.59

Férmula
Valor actual del equipo/ 12 mesesx 30 dias x 24 h = Costo por hora

1,410.59/ 12 mesesx 30 dias x 24 h =Q0.16

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion obtenida de
ejemplos compartidos en la asignatura de proyecto de graduacion 1.
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FLUJOGRAMA

« Inicio del proceso creativo

Disefio de material editorial digital para la visualizacién de
s de Casa Guatemala para el desarrollo educativo
de la nifiez de Rio Dulce.

e Sesiodn inicial del proceso creativo

« Agendar reunion con la institucion a través de Google Meet
Establecer:

« Explicacion de los procesos y tiempos que se realizan para
Proyecto de Graduacion.

« Definicién/explicacion del problema de comunicacion detectado
y la propuesta

de solucion para la institucion.

« Ideas iniciales para el disefio del material editorial a
realizar e ideas de propuestas por parte de la institucion.
Evaluacion:

« Recopilacién de resultados del brief.

o Definicién creativa

« Investigacion y revision de proyectos similares
« Investigacion del perfil del proyecto.

« Creacion de instrumentos para verificacion del
Grupo Objetivo.

« Deteccion de Insights.

« Creacion de Moodboard.

« Analizar posibles estrategias creativas y proceso de
investigacion del desarrollo de posibles ideas a desarrollar.

e Validacién Definicién creativa

« Crear instrumentos de validacion para los
cdédigos de conceptualizacion.

« Presentacion de la definicion creativa

« Recopilar datos de la validacion.

« Analizar datos de la validacion.

50

Insumos:
« Computadora, Internet, energia eléctrica , Google meet para

la reunion virtual con la institucion, material Google docs/material
de libreria para realizar anotaciones.

Tiempo:
- Preparacién de instrumentos para el proyecto: 3 horas.

« Realizacién del Brief y listado de ideas u otras notaciones
necesarias: 7 h

« Realizacion de presentacion: 4 h

« Programacion para la reunion virtual: 2 h

« Recopilacién de resultados: 4 h

Total: 20 hrs. / 4 dias.

Costos:

« Energia electrica=Q3.20, internet=Q6.8, Creative cloud=Q2,
computadora=Q6.4, celular=Q1.66, tableta gréfica: Q0.3

« Liberia: Q20

Total:

« Insumos: Q40.36 / Horas: 20 h / Dias: 4 dias.

Insumos:

« Computadora, energia eléctrica, Internet, Google Suite, Creative
clou

Tiempo:

« Investigacion y recopilacion 3 h

« Investigacion del perfil del proyecto. 2 h

« Instrumentos para el G.O. 4 h

« Verificacion del G.O. 8 h

« Deteccion de Insights. 4 h

+ Moodboard. 4 h

«Andlisis y proceso de investigacin

8h

Costos:

« Energia eléctrica=Q5.76, internet=QI1.22, Creative cloud=Q3.3,
computadora=Q10.56, celular=Q2.74, tableta grafica: Q0.50
Total:

« Insumos: Q34.08 / Horas: 36 h / Dias: 5

Insumos:
« Computadora, Internet, energia eléctrica, Google Suite, Creative
cloud,

cuaderno, lapicero.
Tiempo:

« Realizar instrumentos de validacién. 4 h
« Desarrollo de presentacion. 5 h

« Presentacion y reunion. 3 h

« Recopilacién y andlisis de datos. 6 h
Costos:

e Proceso de Conceptualizacién

« Energia =Q2.88, internet=Q6.12, Creative cloud=QLe0,
computadora=Q5.76, celular=Q1.49, tableta grafica: Q0.27

Total:
« Insumos: Q18.32 / Horas: 18 h/ Dias: 2.6
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e Proceso de Conceptualizacién

e Proceso de Conceptualizacién

« Definicién de Insight.

« Aplicacion de técnicas para la

el desarrollo deideas.

« Definicion de concepto creativo.

« Construccion de linea gréfica.

« Definicién de cédigos de disefio.

« Seleccion de codigos/imagenes/etc.

« Investigacion sobre los iconos gréficos establecidos e ideas
similares

o Validacién de la conceptualizacién

« Crear instrumentos de validacion para los

codigos de conceptualizacion.

« Crear presentacion con los cédigos gréficos definidos
« Definir la reunion y agenda de

presentacion y validacion.

« Agendar reunién virtual con la organizacion por medio de google
meet/correo electronico

« Presentacion de la conceptualizacion y cédigos gréficos
« Recopilar datos de la validacion.

« Analizar datos de la validacion.

¢Losresultados de la validacién
aprueban la conceptualizacién?

e Proceso de Produccién Grafica

Insumos:
« Computadora, Internet, energia eléctrica, Google Suite, Creative
cloud,

cuaderno, lapicero.
Tiempo:

« Definicién de Insight. 4 h

« Aplicacion de técnicas 5 h

« Definicion de concepto creativo. 3 h
« Construccion linea grafica. 6 h

« Definir codigos de disefio. 5 h

« Seleccion de codigos 8 h

Costos:

« Energia eléctrica=Q4.96, internet=Q10.64, Creative cloud=Q3.10,
computadora=Q9.92, celular=Q2.57, tableta grafica: Q0.47,
cémara=Q4.96

Total:
+ Insumos: Q36.62 / Horas: 31 h/ Dias: 4.5

Insumos:

« Computadora, Interet, energia eléctrica, Google Suite, Creative
cloud,

cuaderno, lapicero.
Tiempo:

« Realizar instrumentos de validacion. 4 h
« Desarrollo de presentacion. 5 h

« Presentacion y reunion. 3 h

« Recopilacion y analisis de datos. 6 h
Costos:

« Energla electrica=Q2.88, internet=Q4.12, Creative cloud=Q1.80,
computadora=Q5.76, celular=Q1.49, tableta grafica: Q0.27

Total:
« Insumos: Q18.32 / Horas: 18 h/ Dias: 2.6

FUNDACION CASA GUATEMALA
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e Proceso de Produccién Grafica

Brief y Estrateg

Definir/referencias para un Brief creativo.

« Definir estrategias pertinentes para el material editorial: ;Qué?
JPara qué? ;Con qué? ;Con quiénes? ;Cuando?

(Donde?

« Andlisis de las estrategias.

« Comparar e investigacion de estrategias de proyectos similares

el de Visualizacién 1: Bocetaje

r—

« Bocetaje de propuestas de diagramacién a mano
| « Bocetaje a mano de propuestas de iconos/uso de textos y titulos
« Seleccion de los bocetos més relevantes.

| « Elaboracion de mejores de las propuestas funcionales
seleccionadas.

| Validacién Nivel de Visualizacién 1:

| Autoevaluacién

| « Creacion de instrumentos de validacion.
| « Agendar reunién virtual con compafieros.

« Calificar las diferentes propuestas segun los
| instrumentos.

« Tabulacion de resultados sobre los bocetos.

l « Anélisis de resultados.

¢Los resultados de la validacién
L aprueban la etapade bocetaje?

« Nivel de Visualizacién 2Digitalizacién

Insumos:

« Computadora, Internet,energia eléctrica, Google Suite, Creative
cloud,

cuaderno, lapicero.

Tiempo:

« Brief Creativo. 4 h

« Estrategias para el material 5 h

« Analizar y comparar estrategias. 6 h
Costos:

Energia eléctrica=Q2.40, internet=Q5.10, Creative cloud=Q1.50,
computadora=Q4.80, celular=Q0.12

Total:
« Insumos: Q13.92 / Horas: 15 h / Dias: 2.3

Insumos:

« Computadora, internet, energfa eléctrica, Google Suite, Creative
Cloud, Hojas, Iapices,

borrador, marcador punto fino, regla.
Tiempo:

« Bocetaje de diagramacion. 8 h

« Bocetaje de textos. 8 h

« Seleccién de bocetos. 2 h

« Mejora de calidad de bocetos. 16 h
Costos:

Energia eléctrica=Q5.44, internet=QI1.56, Creative cloud=Q3.4,
computadora=Q10.88, celular=Q0.29

Libreria. Q50
Total:
« Insumos: Q. 81.57 / Horas: 34 h / Dias: 5

Insumos:

« Computadora, internet, energia eléctrica, Google Suite, Creative
Cloud, cuaderno de anotaciones, lapices, borrador.

Tiempo:

«+ Instrumentos de validacion. 4 h
« Evaluacion de propuestas. 4 h
« Tabulacién de resultados. 2 h

+ Anélisis de resultados. 5 h
Costos:

Energia eléctrica=Q2.4, internet=Q5.1, Creative cloud=Q1.5,
computadora=Q4.8, celular=Q1.25

Libreria. Q30
Total:
« Insumos: Q43.92 / Horas: 15 h / Dias: 2.3
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o Proceso de Produccién Grifica

Brief y Estrateg

Definir/referencias para un Brief creativo.

« Definir estrategias pertinentes para el material editorial: ;Qué?
(Paraqué? ;Con qué? ;Con quiénes? ;Cuando?

(Doénde?

« Andlisis de las estrategias.

« Comparar e investigacion de estrategias de proyectos similares

r—

o Nivel de Visualizacién 1: Bocetaje

« Bocetaje de propuestas de diagramacién a mano
« Bocetaje a mano de propuestas de iconos/uso de textos y titulos
« Seleccién de los bocetos més relevantes.

« Elaboracion de mejores de las propuestas funcionales
seleccionadas.

e Validacién Nivel de Visualizacién 1:

e Autoevaluacién

« Creacion de instrumentos de validacion.

« Agendar reunién virtual con compafieros.

« Calificar las diferentes propuestas segun los
instrumentos.

« Tabulacion de resultados sobre los bocetos.

« Anélisis de resultados.

Los resultados de la validacién
aprueban la etapade bocetaje?

¢ Nivel de Visualizacién 2Digitalizacién

Insumos:

FUNDACION CASA GUATEMALA

« Computadora, Internet,energia eléctrica, Google Suite, Creative

cloud,

cuaderno, lapicero.
Tiempo:

« Brief Creativo. 4h

« Estrategias para el material 5 h

« Analizar y comparar
Costos:

estrategias. 6 h

Energia eléctrica=Q2.40, internet=Q5.10, Creative cloud=Q1.50,
12

computadora=Q4.80,

Total:

celular=Q0

+ Insumos: Q13.92 / Horas: 15 h / Dias: 2.3

Insumos:

« Computadora, inter
Cloud, Hojas, Iapices,

net, energia eléctrica, Google Suite, Creative

borrador, marcador punto fino, regla.

Tiempo:

« Bocetaje de diagramacion. 8 h
« Bocetaje de textos. 8 h
« Seleccion de bocetos. 2h

« Mejora de calidad de bocetos. 16 h

Costos:
Energia eléctrica=Qs.

44, internet=QT1.56, Creative cloud=Q3.4,

computadora=QI0.88, celular=Q0.29

Libreria. Q50
Total:

« Insumos: Q. 8157 / Horas: 34 h / Dias: 5

Insumos:
« Computadora, inter

net, energia eléotrica, Google Suite, Creative

Cloud, cuaderno de anotaciones, lapices, borrador.

Tiempo:

« Instrumentos de validacion. 4 h
« Evaluacion de propuestas. 4 h
- Tabulacion de resultados. 2 h

+ Anélisis de resultados. 5 h

Costos:
Energia eléctrica=Q2.

4, internet=Q5.1, Creative cloud=Ql.5,

computadora=Q4.8, celular=Q1.26

Libreria. Q30
Total:

+ Insumos: Q43.92 / Horas: 15 h / Dias: 2.3
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o Nivel de Visualizacién 3: Detalle

o Nivel de Visualizacién 3: Detalle

« Seleccionar la propuesta con mayor validacién segin
los resultados.

« Realizar los cambios pertinentes y analizados segun los
resultados obtenidos.

| « Realizacién de material editorial segun la propuesta.

« Realizar prototipos para mayor visualizacién.

| acién Nivel de Visualizacién 3

| e Cliente y Grupo Objetivo

| « Creacion de instrumentos de validacion.

« Realizar presentacion de las propuestas de disefio

| « Agendar reunion virtual con el grupo objetivo y cliente

| « Presentar propuestas seleccionadas.

+ Recopilar los datos obtenidos de la validacion las

| diferentes propuestas segun los instrumentos.

I « Tabulacion de los resultados obtenidos de los
diferentes propuestas.

| « Andlisis de los resultados.

La propuesta cumple con
L — los requsistos planteados?

e Tabulacién de Resultados

« Recopilacion de los resultados.
« Anélisis de los datos recopilados.

« Identificar mejoras en las propuestas.

o Detalles Preliminares

Insumos:

+ Computadora, Internet, energia eléctrica, Google Suite, Creative
Cloud, cuaderno de anotaciones, lépices, borrador, tableta grafica.

Tiempo:

«+ Seleccion de la mejor propuesta. 2 h
« Realizar cambios. 7h

« Disefio de material editorial. 20 h

« Disefio de prototipos 10 h

Costos:

« Energia electrica=Q6.24, internet=Q13.26, Creative cloud=Q3.9,
computadora=Q12.48, celular=Q3.24

Librerfa. Q30
Total:
« Insumos: Q&9.7)/ Horas: 39 h / Dias: 7

Insumos:

« Computadora, Internet, energa eléctrica, Google Suite, Creative
Cloud, cuaderno de anotaciones, lapices, borrador, tableta grafica

Tiempo:

« Crearinstrumentos de validacion. 4 h
« Disefiar presentacion. 4 h

« Presentacion de propuestas. 2h

« Recopilacion de datos. 1h

« Tabulacion y analisis de datos. 7 h
Costos:

« Energia electrica=Q2.88, internet=Q6.18, Creative cloud=QL.8,
computadora=Q5.76, celular=Q1.50,

Libreria. Q30
Total:
« Insumos: Q48.39 / Horas: 18 h / Dias: 2.7

Insumos:

« Computadora, Internet, energfa eléctrica, Google Suite, Creative
Cloud, cuaderno de anotaciones, lapices, borrador, tableta grafica

Tiempo:

« Recopilacion de resultados. 4 h
+ Andlisis de datos. 4 h

« Identificar mejoras. 4 h
Costos:

« Energia eléctrica=Q1.92, intermet=Q4.08, Creative cloud=Q1.2,
computadora=Q3.84, celular=Q1.00

Librerfa. Q30
Total:
« Insumos: Q42.04 / Horas: 12 h/ Dias: 1.8
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Detalles Preliminares

Insumos:

Detalles Preliminares « Computadora, Internet, energia eléctrica, Google Suite, Creative
Cloud, cuaderno de anotaciones, lpices, borrador, tableta gréfica

Tiempo:
+ Correccion de detalles. 10 h
« Correccion de detalles. « Definicion de costo final. 5 h
Costos:

Energfa eléotrica=Q2.40, internet=Q5.10, Creative cloud=Q1.50,
computadora=Q4.80, celular=Q0.12

Libreria. Q30
Total:
« Insumos: Q43.92 / Horas: 15 h / Dias: 2.3

« Definicién del costo final del proyecto.

Insumos:
o Presentacién Final « Computadora, Internet, energia eléctrica, Google Suite, Creative

Cloud, cuaderno de anotaciones, lapices, borrador, tableta gréfica
Tiempo:

« Creacion de prototipos de la propuesta final. « Prototipos finales. Th

) - ) « Realizar presentacion. 4 h

« Realizar presentacion de las propuestas finales. Costos:

« Agendar reunién para presentacion con autoridades Energia eléctrica=Q2.40, internet=Q56.10, Creative cloud=Q1.50,
computadora=Q4.80, celular=Q0.12

de lainstitucion. Librerfa. Q30
Total:

« Insumos: Q43.92 / Horas: 15 h / Dias: 2.3

Insumos:

q « Computadora, Internet, energia eléctrica, Google Suite, Creative
e Arte Final y Entrega Cloud, cuaderno de anotaciones, lépices, borrador.

Tiempo:

« Concretar y ordenar los archivos de propuesta final. « Concretar y ordenar archivos finales. 10 h
« Entrega de propuesta final. 2 h

Costos:

« Energia eléctrica=Q1.92, internet=Q4.08, Creative cloud=Q1.2,
computadora=Q3.84, celular=Q1.00

Libreria. Q30
Total:
« Insumos: Q42.04 / Horas: 12 h / Dias: 1.8

« Hacer entrega de los materiales al cliente.

o Findel proceso creativo Total de tiempo:
« Horas: 323 h
Disefio de material editorial digital para la + Dias: 516

visualizacién de servicios de Casa Guatemala p.
el desarrollo educativo de la nifiez de Rio Dulce.

Total de insumos y costos
+Q.4,288
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CRONOGRAMA

Tabla 6: Descripcion del cronograma del proceso de ejecucion del

proyecto de graduacion.

SEMANAS
ACTIVIDADES

e JULIO 2024
1 2 4
22-26 29-31

Revisién de status de protocolos

de la fase de

SEMANAS
ACTIVIDADES

AGOSTO 2024
1 p 3 4 5
1-2 5-9 1216 19-23 29-31

i6n de la fase de

Revisién de la Planeacién Operativa
Y Marco Teérico.

Entrega de Médulo 1

Definicién del concepto creativoy
premisas de disefio.

Revisién del primer nivel de
visualizacién y autoevaluacién.

Revisién del primer nivel de
visualizacién y autoevaluacién.

SEMANAS
ACTIVIDADES

e SEPTIEMBRE 2024
1 p 3 4 5

2-6 9-13 16-20 23-27 30

Revisién del primer nivel de visualizacién y

Asesoria conjunta

Entroga del i
Nivel T de visualizacién yautoevaluacion.

Revisién nivel 2 de visualizacién
y validacién.

Inicio del nivel 3 de visualizacién.

SEMANAS
ACTIVIDADES

¢ OCTUBRE 2024
2 3 4 5
9-13 16-20 23-27 30

Revisién del nivel 3 de visualizacién.
de de

Expligacion de los puntos finales
delinforme.

Entrega del Médulo 3: proceso
deniveles 2y 3

deaprendizajes.

Entrega de Médulo 4: puntos finales del
proyecto.

SEMANAS
ACTIVIDADES

1 2 3 4

¢ NOVIEMBRE 2024

4-8 1-15 18-22

Entrega de Médulo 4: puntos finales del
royecto.

Fuente: Elaboracion propia



Figura 5.

Fotografia de actividades ambientales en el huerto,
proporcionada por Fundaciéon Casa Guatemala.
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+

MARCO
TEORICO

Capitulo IV +

El marco teérico proporciona un contexto fundamental
para el proyecto, sintetizando teorias, conceptos
y estudios relevantes que sirven de guia para la
investigacion. Su funcién es sustentar y dar soporte
al trabajo, estableciendo conexiones claras entre la
investigacion realizaday el desarrollo del proyecto.






Estas carencias no solo afectan su calidad de vida actual, sino que también limitan
en gran medida las oportunidades de desarrollo a largo plazo, especialmente entre
la poblacién infantil. La falta de acceso a una educacion de calidad desde una edad
temprana crea un ciclo de pobreza dificil de romper. Segun datos de UNICEF, més
del 50% de los nifios en areas rurales de Guatemala, incluidas regiones como
Rio Dulce, no logran completar la educacion primaria debido a factores como
la pobreza, el trabajo infantil y la falta de infraestructura educativa adeouada45.
Ademas de la falta de acceso a la educacion, estas comunidades también luchan
contra la desnutricion crénica, que afecta al 46.5% de los nifilos menores de cinco
aflos en areas rurales del pais46.

El acceso a la educacion en la nifiez es fundamental, pues establece
las bases para el desarrollo cognitivo, emocional y social. Sin embargo,
en Rio Dulce, muchos nifilos deben abandonar la escuela para ayudar
a sus familias con tareas agricolas o domésticas, lo que perpetua el
ciclo de pobreza. La falta de inversion en infraestructura educativa,
junto con la capacitacion insuficiente de maestros en estas éreas, ha
llevado a un sistema educativo fragmentado y poco eficaz. A pesar
de esto, se han desarrollado algunas iniciativas gubernamentales y
no gubernamentales para mejorar la situacion, como programas del
Ministerio de Educacion como "Mi Escuela Primero”, que busca mejorar
las instalaciones educativas en zonas rurales, y ha trabajado con
organizaciones internacionales para llevar materiales educativos a las
zonas mas alejaolas47

45, «Educacion y Desigualdad en Guatemala»,UNICEF, 2020. Acceso 12 de agosto, 2024
46. «Educacion y Desigualdad en Guatemala», UNICEF, 2020. Acceso 12 de agosto, 2024.

47. «Informe de Salud 2021», Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social.Guatemala, 2021. Acceso 19

de agosto, 2024.



La Fundacién Rio Dulce o Fundacion Casa Guatemala,
por ejemplo, han desarrollado proyectos educativos
enfocados en otorgar becas a estudiantes destacados,
mejorar gravemente la precaria infraestructura escolar y
capacitarintensivamente alos talentosos pero preparados
maestroslocales. Segunun minuciosoinforme de laentidad
filantrépica, mas de 2, 000 nifios han sido beneficiados por
sus programas desde 2015 . A pesar de los esfuerzos, la
desinformacioény lafalta de conciencia sobrelaimportancia
del acceso a la educacion siguen siendo barreras
notablemente significativas en estas comunidades. Muchos
padres, debido a la falta de educacién formal, no valoran
en profundidad la educacion de sus hijos o consideran
erréoneamente que enviar alos niflos a la escuela es menos
prioritario que involucrarlos en actividades laborales que
generen ingresosinmediatos48.

45. «Educacion y Desigualdad en Guatemala», UNICEF, 2020. Acceso 12 de agosto, 2024
46. «Educacion y Desigualdad en Guatemalax», UNICEF, 2020. Acceso 12 de agosto, 2024.

47. «Informe de Salud 2021», Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social.Guatemala, 2021. Ac-
ceso 19 de agosto, 2024.

48. «Educacion para el Futuro: Impacto de nuestros Programas.» Fundacion Rio Dulce. 2021.Ac-
ceso 24 de agosto, 2024.



Instituciones como Fundacién Casa Guatemala
han implementado meritorios programas de
nutricién escolar, saludy educacion.

En lo referente a las estadisticas sobre el acceso a la educacion en
Izabal, un estudio realizado exhaustivamente por el Instituto Nacional de
Estadistica (INE) reveld que, aunque la tasa de matricula en educacion
primaria es notablemente alta (alrededor del 90%), la tasa de desercion
también es alarmante y lamentable, alcanzando un 30% en é&reas
rurales como Rio Duloe49. Este preocupante fendmeno esta vinculado
a la falta de recursos econdmicos y financieros y la necesidad urgente
de que los nifios trabajen para apoyar y sustentar a sus familias. En
este preocupante contexto, las instituciones noblemente no lucrativas
juegan un papel esencial y encomiable al complementar generosamente
los esfuerzos gubernamentales. Instituciones como Fundacion Casa
Guatemala han implementado meritorios programas de nutricion
escolar, salud y educacion que han logrado un cambio en los indices de
desnutricion y sustancialmente mejorar el rendimiento académico en la
niflez y juventud guatemaltecaso.

El impacto de estas iniciativas es visible en la vida de los nifios que
han recibido apoyo, pero también subraya la necesidad de una mayor
visualizacion de estas labores a nivel nacional e internaoionala. Las
organizaciones sin fines de lucro han comenzado a utilizar estrategias
de disefio editorial y campafias de concientizacion en redes sociales
para mostrar los resultados de sus proyectos y atraer mas apoyo
financiero y voluntarios. Estos esfuerzos no solo ayudan a mantener
los programas existentes, sino que también fomentan una mayor
conciencia social sobre la importancia de la educacion en las dreas
rurales de Guatemala52.

49. «Caracteristicas de estadisticas de educacion formal », Portal en linea -INE-,
acceso el 2 de agosto de 2024, https:/www.censopoblacion.gt/graficas

50. «Construyendo el futuro de Guatemala.», Casa Guatemala, acceso 2 de agosto
de 2024, https://casa-guatemala.org/

51. «Construyendo el futuro de Guatemala.», Casa Guatemala, acceso 2 de agosto
de 2024, https://casa-guatemala.org/



Las campafias editoriales, que incluyen el uso de
fotografia y narrativas poderosas, han demostrado ser
herramientas efectivas para sensibilizar a la poblacion
sobre la situacion de vulnerabilidad en comunidades
como Rio Dulce.

De hecho, estudios hanmostrado quelas campafias que
utilizanimagenesimpactantesy datos concretos sobre
los logros educativos en estas dreas hanincrementado
el apoyo a programas de educacion rural en un 25% en
los Ultimos tres ar”\osSs.

Aunque las comunidades vulnerables de Rio Dulce,
Izabal, enfrentan desafios significativos en cuanto
al acceso a la educacion, alimentacién y salud,
las iniciativas tanto gubernamentales como no
gubernamentales han demostrado ser efectivas
para mitigar estos problemas. Sin embargo, es crucial
continuarconlos esfuerzos de concientizaciony expandir
el apoyo a estas iniciativas a través de estrategias
editoriales que involucren a un mayor ndmero de
guatemaltecosyaliadosinternacionales. Solo mediante

unesfuerzo conjunto se podrd asegurar quelos nifos de
) \ 54
estascomunidadestenganunfuturomas prometedor .

52. «Marketing para ONG: como disefiar un plany estrategias», Semrush Blog, acceso 15 de
agosto de 2024 https://es.semrush.com/blog/marketing-para-ong/

53. «El Impacto de las Campafias de Sensibilizacion en la Educacion Rural», UNESCO 2021,
acceso 156 de agosto de 2024, https://news.un.org/es/story/2004/08/1032081

54. «Ellmpacto de las Campafias de Sensibilizacién en la Educacion Rural», UNESCO 2021,
acceso 156 de agosto de 2024, https://news.un.org/es/story/2004/08/1032081



En el contexto del disefio editorial digital, se ha observado una creciente
demanda por parte de instituciones educativas en pro de materiales
didacticos visualmente llamativos y funcionales. El disefio de contenidos
para instituciones educativas busca principalmente promover una
interaccion significativa entre el lector y el material a través de formatos
digitales. Esto se ha visto favorecido por la evolucion de las tecnologias
digitales y las corrientes contemporaneas del disefio grafico, que han
reformuladolos fundamentos del disefio editorial en su totalidad de manera
disruptiva55.

Enelcasodelos materiales editoriales digitales, estarelacion setornaaun
mas crucial, pues el contenido debe adaptarse a distintas plataformasy
dispositivos de manera fluida. Segun John Maeda, uno de los pioneros
del disefio digital, “el disefio es una forma de pensamiento que fusionala
|6gicayla Creatividad”Eé. Este principio se refleja claramente enlamanera
en que se desarrollan actualmente los materiales editoriales digitales
para la educacion, donde la diagramacion vy la tipografia juegan un papel
fundamental en la creacion de experiencias de aprendizaje atractivas y
eficientesdemanera dinémioaS7.

55. «Tendencias actuales de disefio grafico 2024», toulouselautrec, acceso 17 de agosto de 2024https://www.tou-
louselautrec.edu.pe/blogs/tendencias-en-diseno-grafico#:~:text=Las%20ultimas%20tendencias%20de%20
disefi0%20grafico%?20para%20el%20afio%?202024,que%?20cautiven%?20al%20publico%?200bjetivo.

56. Maeda, John. The Laws of Simplicity. (Cambridge: MIT Press, 2006).

57. «Eleccion de tipografia en el disefio editorial y digital», Palgraphic, acceso 17 de agosto de 2024https:/www.
palgraphic.com/2019/03/14/tipografia-diseno-editorial-digital-imprenta-editorial /#:~:text=Algunos%20ejem-
plos%20de%20tipografias%20sans,%2C%20Trebuchet%2C%?20Univers%20y%20Verdana



La tendencia actual en el disefio editorial digital enfoca simplificar y usar reticulas
estratégicamente. Histdricamente, reticulas han jugado un papel clave en disefio impreso,
pero han evolucionado para adaptarse al mundo digital. El uso de reticulas flexibles permite
organizar contenido en dispositivos moviles y pantallas de diferentes tamafios, asegurando
una experiencia de usuario coherente. De esta manera, reticulas no solamente actuan como
herramientas de organizacion, sino también como medios de guiar la vista del lector através
del contenido.

58. Lupton, Ellen. «Thinking with Type: A Critical Guide for Designers, Writers, Editors, &
Students», New York: Princeton Architectural Press, 2010, acceso 10 de agosto de 2024

59. Munari, Bruno, «Design as Art», New York: Penguin, 2005, acceso 10 de agosto de 2024



El uso del color en la creacion digital no solo se limita a
aspectos estéticos, sinoquetambién esté profundamente
influenciado por la psicologia cromaticay suimpactoenla
percepcion del usuario. Los colores pueden ser utilizados
paratransmitiremociones, resaltar informacion relevante
oincluso guiar la atencién del lector hacia ciertas partes
delcontenido.

Ademas, el uso del color iconografico, que se refiere al
empleode colores especificos asociados a ciertos simbolos
oiconos, permite una répida identificacion de elementos
clave dentro de una publicacion digitaléo.

Asimismo, lastendencias enlafotografia (imégenesyvideos
auténticos e inclusivos) para documentar visualmente
en publicaciones editorial multimedia se han utilizado
tendencias:

60. «The Realities And Myths Of Contrast And Color», Smashing
Magazine, acceso 18 de agosto de 2024 https:/www.smashing-
magazine.com/2022/09/realities-myths-contrast-color/

61. «<Designing Accessible Text Over Images: Best Practices, Tech-
niques And Resources (Part 2)», Smashing Magazine, acceso 18
de agosto de 2024

La fotografia documental a menudo se centra en
resaltar cuestiones sociales, experienciashumanasy
narrativas culturales. Es esencial para crear conciencia
sobre temas sociales que afectan a una comunidad
para influir en el cambio social a través de su poderosa
narracion visual.

Una de las tendencia importante en la fotografia
documental moderna es un mayor énfasis en
las consideraciones éticas, garantizando los
protagonistas estén representados con dignidad.
Los fotégrafos buscan mostar autenticidad escénica
paramantenerlaintegridad de las narrativa fotografica.

El poder de la fotografia documental radica en
su capacidad para transmitir temas complejos.
Al combinar fotografias con contexto (por ejemplo,
subtitulos o texto adjunto), los fotégrafos pueden
crear historias concientesyautenticas. Laiconografia
editorial reflejan un movimiento hacia la creacion de
imagenes pulcras y minimalistas que complementan
el texto sin agobiar al lector. Las composiciones
de texto y fotografia deben estar cuidadosamente
equilibradas para asegurar que ambas trabajen de
consuno, en lugar de competir por la atencion del
lector. Lasrevistasinformativasinstitucionales, por
ejemplo, amenudo emplean estilos de fotografiay
tipografias que enfatizan la claridad y la precision,
al tiempo que mantienen un sentido de autoridad
y profesionalismo. Esto se logra mediante el uso de
fotografias de alta calidad que estan alineadas con
laidentidad visual de la instituciony que refuerzan el
mensaje educativode la publioacic’)nél.



El disefio editorial digital se encuentra
en constante evolucién, impulsado por
tendencias en tipografia, cromatologia,
fotografiaeiconografia.

Eluso de laiconografia en el disefio editorial digital también ha
evolucionado conlastendencias contemporaneas. Laiconografia
editorial se utiliza parafacilitar la navegacionylacomprension del
contenido. En el contexto delos materiales educativos digitales,
los iconos pueden servircomo herramientas visuales para guiar
alosestudiantes através delcontenido de maneraintuitiva. Las
tendencias actuales sugieren una preferencia poriconos simples
yestilizados que seanfacilmente reconociblesy que nodistraigan
allectordelainformacion principaléZ.

Estorequiere una planificacion cuidadosaenlafase de disefio paraasegurar
que las composiciones mantengan su integridad visual en diferentes
dispositivos y resoluciones. La clave radica en crear composiciones que
seanvisualmente coherentesy que almismotiempo mejorenlaexperiencia
delectura, enlugarde obstaculizarlaés.

El disefio editorial digital para instituciones educativas se
encuentraenconstante evolucién, impulsado porlastendencias
actuales en tipografia, cromatologia, fotografia e iconografia.
Estos elementos no solo enriquecen la experiencia visual de los
usuarios, sino que también juegan un papel fundamental enla
efectividad del material educativo. A medida que las tecnologias
digitales contindanavanzando, el disefio editorial debe adaptarse
para seguir siendo relevante y atractivo, asegurando que los
materiales educativos digitales cumplan con su propdsito de
educarde maneraeficazyaccesible.

62. «Inspired Design Decisions With Herb Lubalin: Typography Can Be As Exciting As
lllustration And Photography», Smashing Magazine, acceso 18 de agosto de 2024

63. Norman, Don. «The Design of Everyday Things. New York: Basic Books», 2013,
acceso 18 de agosto de 2024

64. Walker, John A.« Art and Celebrity», London: Pluto Press, 2008, acceso 18 de
agosto de 2024
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DEFINICION
CREATIVA
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Este capitulo establece los elementos clave para el disefio,
como el brief, la exploracion de referencias visuales, la
estrategiade aplicacionde las piezas disefiadas, el proceso
para desarrollar el concepto creativo y la definicion de las
premisas de disefio. Estos componentes formanlabase que
orientay estructura el desarrollo visual del proyecto.
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BRIEF

Un brief es un documento dentro del proceso
creativoenelcualse resumenlosobjetivos, alcances,
y necesidades de un proyecto, el cual se convierte
en una guia para descubrir el problemay enfocar
y desarrollo la solucion grafica de un proyecto,
audiovisual,omultimedia64.

01

s Cliente: Fundacion Casa Guatemala

» Correo:administracion@casa-guatemala.org

» Producto: Disefio de Memoria de Labores paralavisualizacidon de servicios de
Fundacion Casa Guatemala para el desarrollo educativode la nifiezde Rio Dulce.

» Sobre el cliente: Fundacion Casa Guatemala es unaorganizacion nolucrativa
enfocada enla educacion, saludy alimentacion de nifios, jévenes y adultos que
viven en comunidades vulnerables. Esta organizacion cuenta con una escuela
donde se imparten clases de pre-primaria/ primaria, talleres educativos y
actividadesrecreacionales. Se encuentraubicado en Rio Dulce y cuenta consus
oficinas centrales en14 Calle 10-63 Zona 1, Guatemala.

o Antecedentes: Fundacion Casa Guatemala ha trabajado durante décadas
en beneficio de nifios y familias en situacion de vulnerabilidad, enfocandose
en educacion, salud y bienestar comunitario. La memoria de labores es una
herramienta paradocumentary comunicar elimpacto de sus esfuerzos.

« Descripciondel proyecto: Disefio de memoria de labores que refleje el trabajo
anual de Fundacion Casa Guatemala, destacando logros y fortaleciendo su
relacion condonantes.

o Objetivos de Comunicacién: Este material incluird datos institucionales,
servicios ofrecidos y testimonios de éxito de los programas implementados,
conunenfoqueenlos nifios de Fundacion Casa Guatemalaylacomunidad de Rio
Dulce, Izabal. Elobjetivo es evidenciar de manera claray convincente elimpacto
positivo de estas iniciativas, generando mayor conciencia y apoyo de aliados y
donantes.

64. «Como redactar un brief de producto eficaz (incluye una plantilla)»,
Asana, Acceso 02 septiembre, 2024 https://asana.com/es/resources/
product-brief-template
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¢ Value Proposition:

« USP:Presentacion visual profesional que capturael
impactoytransparencia de Fundacion Casa Guatemala.
o Reason Why: Lamemoria de labores es esencial para
fortalecerla credibilidad de la organizacidony atraer mas
apoyo.

» Net Take Away: Undocumento queinspiray motivaa
seguir colaborando enlos programas sociales

e Contenidos:

1. Introduccion

2.Historiaytrayectoria

3.Misidny objetivos
4.Estructurayorganizacion

5. Historias de éxito

6. Colaboraciones, alianzas y donaciones monetariasyen
especie

7.Resultados cuantitativos

8.Desafiosy oportunidades

9.Donde hacer donacionesy como ayudar
10. Agradecimientos

FUNDACION CASA GUATEMALA

o Metas:

« Concientizar a los usuarios y donadores sobre la labor
y visualizar el impacto de la labor que los programas
educativosyde salud enlacomunidad de Rio Dulce

« Usabilidad de el material como una herramienta clave de
transparenciay reconocimientoinstitucional, consolidando
elimpacto dentro y fuera de Fundacion Casa Guatemala
como lider en apoyo social y comunitario en Guatemala.

¢ Beneficio:

« Mayor visibilidad,aumenta elreconocimientode Fundacion
Casa Guatemala anivel nacional einternacional.

« Conexidnemocional, fortalece laconexion conlaaudiencia
atravésde historias de éxitoy testimoniosinspiradores.

e Tonoy manera:

Formal, accesible y con un enfoque emotivo que resalte la
importancia de la misidn y los logros de Fundacion Casa
Guatemala.

e Target:

El grupo objetivo para Fundacion Casa Guatemala esté
compuesto por hombres y mujeres de 25 a 45 afios res-
identes en el municipio de ciudad de Guatemala, en el
departamento de Guatemala. La mayoria de ellos tiene
formacién académica a nivel superior (licenciatura) y de-
sempefia roles de jefes de hogar o amas de casa, partici-
pando activamente en la economia.
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03

o Duracion del material/Vigencia:
Eldocumento esta disefiado para unavigenciaanual, actualizable con cada
nuevo periodo delabores.

» Mandatarios: Incluir logros destacados, historias de éxito, informacion
financiera, estadisticas y una seccién de agradecimientos a los donantesr
pincipales.

e Presupuesto:
Financiado mediante donacionesde aliados, por ello se considera que suuso
seradigital para evitar el un gasto extra alafundacion.

e Tiempos:
El desarrollo grafico de la pieza de disefio se completard en un periodo
estimadode 3a4 semanas.

o Competencia:
Fe y Alegria, es una organizacion de caracter similar en Guatemala que
mantiene programas de educacion Infanto-Juvenil.

o Aprobacion:
La aprobacion de la Memoria de Labores sera gestionada por la Directora
Ejecutiva-Heather Grahamy Jefe de Administracion-Elmer Ramos.
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6W-S

Las 6Ws son un recurso empleado para
estructurar y programar proyectos de
forma eficiente.Estas preguntasson:

Quién(Who), Qué(What), Cuéndo(Whegé Dénde
(Where), Porqué (Why)y Cémo (How)

£ Qué? (WHAT)

¢Por qué? (WHY)

6nde? (WHERE)

¢Cuando? (WHEN)

¢Quién? (WHO)

(Coémo? (HOW)

65. «Customer Analysis (6ws)», Marketing Generators, Acceso
02 septiembre, 2024 https:/marketinggenerators.com/market-
ing-models/customer-analysis/

FUNDACION CASA GUATEMALA

Desarrollar una memoria de labores digital que documente y
presente de maneraatractivaloslogros, programas, y elimpacto
de Fundacion Casa Guatemala, destacando historias de éxito,
estadisticas, y testimoniosinspiradores.

Para sensibilizar, fortalecer la confianza y generar el apoyo entre
la audiencia guatemalteca y la comunidad internacional sobre la
importanciadelos servicios que Fundacion Casa Guatemala ofrece
alosnifiosyalacomunidad Maya Q’eqchi’. Elobjetivo esaumentar
lavisibilidad, y captar nuevos aliadosy donantes.

Con contenido editorial desarrollado por estudiantes en servicio
social, incluyendo textos, fotografias, iconografia, y gréficos.
Ademas, se utilizardn herramientas de disefio digital para crear
una presentacion visualmente coherente y atractiva, facilitando
ladifusion através de plataformas digitales

Con la colaboracion de asesores gréficos y catedraticos, la
direccion de Fundacion Casa Guatemala, empleados que han
aportado informacidn relevante para la ejecucion del proyecto,
y expertos en disefio grafico que supervisen la creacion de los
materiales.

El proyecto se desarrollard en un periodo de 3 mese, con la meta
delanzamiento de lamemoria digital en los meses finales del afio
parasudifusién enlos préximos meses continuos.

Ladifusion de lamemoria se hard de manera virtual, utilizando las
plataformas digitales de Fundacion Casa Guatemalay canalesde
comunicacion adicionales a nivel nacional e internacional.
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CUADR® COMPARATIVO

Cuadro Comparativo de Materiales

Tabla 7: cuadro comparativo que describe ventajas y desventajas del material

Disefio de Memoria de labores Fundaciéon Casa Guatemala (Material editorial digital)

Ventajas

Amplia difusion: Puede llegar a un publico
global a través de plataformas digitales,
aumentandolavisibilidad de Fundacion Casa
Guatemala.

Desventajas

Dependencia tecnoldgica: Requiere
conocimientos técnicos para su creacion,

mantenimientoy difusion efectiva.

Econdmico: Reduce costos de impresiony
distribucionfisica, permitiendodestinar mas

recursos alos programas.

Riesgo de saturacion digital: Los usuarios
pueden estar saturados de contenido digital,

lo que podria disminuirelimpacto.

Interactividad: Posibilidad de integrar,
enlaces de contenido multimedia, haciendo

laexperiencia mas atractiva e informativa.

Limitacion para algunos publicos: Algunos
donantes o colaboradores pueden preferir
materiales fisicos, reduciendo el alcance de

lamemoria digital.

Fuente: Elaboracion propia
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INSIGHT

e Factores Psicolégicos Sociales

Cultura

FUNDACION CASA GUATEMALA

Estatus

« Sentimientos
Losmiembrosdelacomunidadsientenunfuertesentidode
responsabilidad haciasusfamiliasy subienestar,buscando
estabilidad econémicay personal.
Existe un deseo instintivo de proteger y mejorar la
vida de sus hijos y de su comunidad, lo que refuerza
laempatiayapoyo hacialas causas socialescomolas
que promueve Fundacion Casa Guatemala.

e Intuicién

La audiencia valora profundamente la honestidad, la

responsabilidadylasolidaridad.
Estosvalores, junto conunenfoque enla simplicidad
y relevancia cultural, deben guiar la presentacion
del material editorial. Existe una intuicién de que
el contenido emocionalmente resonante, como
historias de éxito, serd particularmente eficaz para
movilizar apoyo.

e Hechos

Fundacion Casa Guatemala ha proporcionado servicios

vitales en educacidn, saludy protecciénamilesde nifiosy

alacomunidad Maya Q’e¢chi’ desde sufundacionen1977.
Laorganizacion es reconocida por suenfoqueintegral
que cubre las necesidades bdsicas de una de las
poblaciones mésvulnerables de Guatemala.

« Datos

El 83% de la poblacién de la comunidad objetivo utiliza

teléfonos moéviles, yel 62%tiene accesoainternet.
La mayoria de laaudiencia son adultos jovenes (25-34
afios) conformacién académica de nivel superioryun
nivel socioecondmico medio/alto (D1/D2). Estos datos
reflejan un perfil digitalmente activo, loque indica que
ladifusiondigital puede ser altamente efectiva.
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¢ Tecnologia e Innovacién

« Beneficios
Al crear una memoria de labores digital, Fundaciéon Casa
Guatemalapuede destacarsuimpacto positivode manera
tangible, facilitando la captacion de nuevos donantes y
voluntarios.
Ademds, la organizacion puede fortalecer su
reputacion y generar mayor pertenencia en la
comunidad, tantolocal comointernacional.

« Oportunidades
Elproyectoofrecelaoportunidaddeampliarlareddeapoyo
ycolaboracién medianteladifusiéndigital.
También abre la puerta a innovar en la forma en
que se presentan los logros de la organizacion,
utilizando multimedia y disefio visual para captar
la atencion y mejorar la comprension del publico
sobre lalabor de Fundaciéon Casa Guatemala.
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¢ Grupos de Influencia

« Familiay amigos

Elgrupoobjetivode Fundacion Casa Guatemala, compuesto
por personasde 25-45 aiios conformaciénacadémicade
nivel superior, valora profundamente el bienestar de sus

familias.

Comojefesde hogaroamasde casa, buscancrear
unentornoestabley seguro parasus hijos, loquelos
llevaaapoyariniciativas que beneficienasus seres
queridosyalacomunidad. Existe unaredfuertede
apoyo familiar y de amistad, donde las decisiones
deconsumoy participacion enactividades sociales
suelen serinfluenciadas por el deseo de mejorar la
calidad de vida de su circulo cercano.

FUNDACION CASA GUATEMALA

e Grupos sociales

El grupo objetivo pertenece a un nivel socioeconémico
medio/alto (D1/D2)y suele estarvinculado aredes sociales
ycomunidades que valoran laeducacion, laresponsabilidad
socialylasolidaridad. Participan activamente engrupos que
promueven el desarrollo comunitario, lamejora de servicios
bésicosylaeducacion.

» Medios de comunicacién
Seinformanprincipalmenteatravésde mediosdigitales,con
unalto uso deinternety redes sociales comoInstagramy
TikTok.Estos canales sonclave paraladifusion delamemoria
de labores digital, pues permiten alcanzar eficazmente a
una audiencia que prefiere consumir informacién rapida,
visualmente atractiva y facilmente accesible.
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El grupo objetivo de Fundacién Casa
Guatemala estdn inspiradas en el bien
comun priorizando a sus familias e hijos,
construyendo una estabilidad econdmica,
personaly profesional.

Losintereses del grupo objetivo se centran
enactividadesycontenidos queles permitan

mejorar su entorno.

Buscan vivir un estilo de vida equilibrado,
donde la armonia entre el trabajo, el ocio, la

familiay el bienestar personal esfundamental.

*Motivaciones, Intereses y actitudes

* Motivaciones

Estos donantes, en su mayoria adultos jévenes con formacion
académica superior, buscan contribuiraun cambio significativo
que ofrezca oportunidades a comunidades departamentales
CON Menor acceso a servicios basicos. Su motivacion esté
arraigada envalores como la Honestidad, solidaridad, equidad,
colaboracion /Espiritualidad.

e Intereses

En la cultura visual es de importancia la simplicidad que
facilite informacion y tenga relevancia social, cultural y de
entretenimiento. Estaninteresados en proyectos que promuevan
laeducacion, laequidady el desarrollo comunitario. Ademas, su
interés por latecnologiay elacceso alainformacion através de
plataformasdigitales es notable, utilizanestas herramientas para
mantenerse informados de manera que tiene un interés por un
contenidovisual claro, relevante y emocionalmente resonante.

o Actitudes

Muestran una actitud proactiva hacia la creacién de un entorno
estable para sus familias. Son personas que priorizan el bien
comun vy la construccion de una estabilidad econémica y
profesional, ademas, tienen un alto aprecio por la simplicidad
basado en actividades al aire libre, viajes, disfrutar el entornoy
las personas con las que mantiene una convivencia armoniosa.
Sualtauso deredes sociales indica una actitud receptiva hacia
lainformacion audiovisual y fotogréfica, siemprey cuando esté
alineada con sus valoresy aspiraciones.
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IDEA

CONSUMERINSIGHT

HALLAZGO

INFORMACION

DATOS

PIRAMIDE DEL
INSIGHT

Generar mayor transparencia y confianza en los donantes
mediante la comunicacion clara y detallada del uso y
labores de sus contribuciones, enfocandose en como
estas benefician directamente a los niflos y comunidades
atendidas por Fundacion Casa Guatemala.

“Me gustaria saber si las donaciones que realizé son
utilizadas para el beneficio de los nifios y si realmente les
llegan.”

Existe una necesidad entre los donantes de recibir
informaciéntransparentey verificable sobre eldestinode sus
aportaciones. Los donantes quieren asegurarse de que su
dinero se use de manera efectivay directaenlos programas
destinadosalos nifios.

Losdonantes, en sumayoria adultos jévenes con formacion
académica superior, quieren ver unimpactotangibley saber
exactamente como sus donaciones estan ayudando a
mejorar lavida de los nifios y lacomunidad Maya Q’eqchi’.

El 83% del grupo objetivo utiliza celulares y el 62% utiliza
internet paraaccederainformacion.

Las historias de éxitoy testimonios que muestran elimpacto
directo de las donaciones son clave para mantener y
aumentar elapoyo de los donantes.

FUNDACION CASA GUATEMALA
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INSIGHT

"Quiero estar seguro de que mi donacion llega
realmentealosniios quelonecesitany queesta
siendo utilizada de manera efectiva. Necesito
saber que mi contribuciéon esta marcando una
diferencia paralos niinos"

Fundamentacién
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La inquietud principal del grupo objetivo de Fundacion Casa
Guatemalaradicaenlanecesidad de transparenciay visibilidad
del aporte que realizan, este dato fue obtenido luego de una
entrevista realizada a la Trabajadora Social por lo que informa
quelosdonantes, quienes estan motivados por responsabilidad
socialyeldeseodeayudaralosnifios en situacionesvulnerables,
buscan confirmarque susaportaciones estan siendo utilizadas de
manera efectivaydirecta para el beneficio de laniflezvulnerable.

La incertidumbre sobre el destino de sus
donaciones puede generar emociones
nhegativas, como desconfianza o duda, que
podrianobstaculizarla continuidad de suapoyo.

Esta inseguridad afecta la relacion entre los donantes y la
organizacion, lo que puede limitar el impacto positivo que
Fundacién Casa Guatemala puede lograr con los recursos
disponibles.

Al proporcionar pruebas claras y tangibles del impacto de la
fundacion contribuird a un mayor compromiso y fidelidad hacia
laorganizacion de manera mas eficiente, creando un sentidode
pertenencia asegurando un apoyo alargo plazo.



CONCEPTO CREATIVO

Técnica creativa
POEMS

Autor: Se desconoce

Técnica de observacion utilizada en USER RESEARCH que
analiza Personas, Objetos, Entornos, Mensajes y Servicios

parainnovar.

P (Personas)

Donantes actuales y potenciales
Voluntarios y colaboradores
Beneficiado:

Miembros de la comunidad Maya Q’eqchi
Familias y nifios vulnerables

O (Objetos)

Memoria de labores digital
Informes visuales e interactivos
Testimonios en video
Infografias con estadisticas
Fotografias

E (Entornos)

Redes sociales (Instagram, TikTok, Facebook)

Plataformas de la fundacion (Linktree)

Sitio web oficial de Fundacién Casa Guatemala
Eventos comunitarios y presentaciones publicas

Foros virtuales y/o presenciales de ONGs

FUNDACION CASA GUATEMALA

M (Mensajes)

Impacto de las donaciones

Historias de éxito de nifios y familias
Transparencia en las actividades de el uso de
fondos

Requisitos para voluntariado

Actualizacion sobre complicaciones, proyectos y
programas

S (Servicios)

Educacioén y formacion para nifios
Salud y nutricion

Desarrollo comunitario

+

Conceptos desarrollados

"Tu donacion, su futuro”

"Comunidad de esperanzay empatia”
"Biodiversidad de Impacto que inspira”
"Cesia de empatia”

“Geodésica solidaria”
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Técnica creativa
SPICE

Autor: Se desconoce
Método que explora conceptos para disefiar soluciones.

S (Social)

Fomentar una comunidad solidaria que apoya el bienestar
delos nifiosylas comunidades vulnerables.
Promoverlainclusiony el respeto mutuoentrelosdonantes,
voluntariosy beneficiarios.

C (Comunicacion)

Utilizarunlenguajevisual claroy emocionalmente resonante
paraconectar con laaudiencia.

Difundir historias de éxito que evidencien elimpacto positivo
delasdonaciones.

P (Fisica)

Desarrollo de material visual accesibles y atractivos,
que incluya texto, fotografia interactividad y contenido
audiovisual.

Implementacionde herramientas digitales que permitanuna
experiencia de usuario fluiday enriquecedora.

I (Identidad)

Reforzar laidentidad de Fundacion Casa Guatemalacomo
una organizacion comprometida con la transparencia de
sus actividades eimpacto social.

Mantener una imagen coherente, unificada, empéatica y
profesional que comunique los valores, objetivos de la
fundacion enlas diferentes plataformas de comunicacion.

E (Emocional)
Despertarunsentidodeesperanzayorgulloenlosdonantes
alverelimpactode suayuda.
Fomentarlaempatiayelcompromisoatravésdetestimonios
y experiencias personales.

Transformar la preocupacion por la transparencia en una
experiencia de confianzay satisfaccion.

4+

Conceptos desarrollados

“Conectando corazones”
“Sintesis aditiva cultural”
“Emanacion de sonrisas y armonia”
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Técnica creativa
FLORDE LOTO

Autor: Yasuo Matsumura
Es una técnica cognitivo-analitica para desarrollar la
relacion entre un concepto central y subconceptos.

Donantes y
voluntarios

Estadisticas

Fotografias
e y donaciones

e historias

Comunicacién
transparente

Comuned Nifios y familias

Experiencia
positiva

Educacion
estable

actividades

Oportunidades -
aborsles ambientales

Donaciones
monetarias

Alimentacion Donaciones

n especie

Estadisticas
y donaciones

Nifios
beneficiados

Figura7.
Diagrama de Flor de loto para la construccion de
concepto creativo

FUNDACION CASA GUATEMALA

Sonrisae
inocencia

Donantes y
voluntarios

Expectativasy
solidaridad

Confianza
transparencia

Voluntariado

Experiencia
positiva

amory sonrisas

Desarrollo
social

Propositos e

H Interses positivios

Comunidad fuerte

Identidad comun)

Objetivos de
desarrollo

Diversidad cultura

Pertenencia

+

Conceptos desarrollados

“Sinfonia de progreso colectivo”
“Resonancias de Impacto”
“Ecos de Humanidad”
“Cronicas de transformacion”
“Polifonia benevolente”
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CONCEPTO CREATIVO

“Polifonia benevolente™

Fundamentacién

Encapsula la esencia emocional y objetiva de Fundacion Casa
Guatemala, una organizacion dedicada a mejorar la vida de
comunidades vulnerables a través de la educacién y el apoyo
integral.

Este concepto resalta la interconexion entre
diversas iniciativas y la contribucién de cada
esfuerzo al impacto colectivo, subrayando como
cadahistoriaylogroformapartedeunasinfoniamas
ampliade solidaridady compromiso.
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PREMISAS DE DISEN®

Laspremisasdediseiioocomoselesrelacionaconlaterminologia
decoédigosvisualessonguiasvisualesfundamentales que guian
eldesarrollo de graficos paraun proyecto grafico/visual.

Estas premisas permiten que el proyecto cumpla con
funcionalidad, unificacién y coherencia visual, asegurando
una estetica armonia que cumpla con los objetivos de disefio
y comunicacion.
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Figura 8.
Moodboard que establece premisas de disefio.

* Moodboard

Los moodboards son utilizados para describir conceptos
abstractos enimagenes visuales que guian el proceso creativo
y aseguran la coherencia en el disefio.
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o Tipografias

La paleta tipografica del proyecto estd compuesta por dos
fuentes de estilo palo seco. La principal, Cabinet Grotesk, fue
seleccionada por su distintiva deformacion en la anatomfia de
algunasletras, loque aportauntoque unico. Suelecciénresponde
alanecesidad de crear un disefio limpioy armonioso, ideal para
medios digitales donde lalegibilidad en pantalla es esencial 66.

ABC

Cabinet Grotesk

Regular/Bold/Black

100% legible y geométrica

Titulares/Uso decrativo

La tipografia General Sans serd utilizada para los textos
informativos del proyecto debido a susimplicidady legibilidad. Su
estilo palo secogarantizaunalecturafluida, inclusoenbloquesde
texto mas extensos, loque es esencial paramantenerlaclaridad
enmediosdigitales. La eleccion de estafuente buscareforzarun
tonoacoesibleydireot067.

ABCDEFGHHIJKLMNNOPQRSTUVWX
Yz

abcdefghhijkimniopqgrstuvwxyz
0123456789
"#$%8&/0)=2;

ABC

General sans
Regular/Bold/Black
100% legible y geométrica

Subtitulos/Textos

66. «Tipografia Cabinet Grotesk», Front Share, acceso el 28 de agosto de
2024, https://www.fontshare.com/fonts/cabinet-grotesk

67. «Tipografia General Sans», Front Share, acceso el 28 de agosto de 2024,
https:/www.fontshare.com/fonts/general-sans

ABCDEFGHHIJKLMNNOPQRSTUV
WXYZ
abcdefghhijkimniiopqrstuvwxyz
0123456789

1" #8%6&/()=?i
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e Cédigo cromatico

Los colores seleccionados para la paleta cromatica se
eligieron estratégicamente, incluyendo cuatro colores
institucionales que reflejan la identidad establecida de la
fundacién y facilitan la conexién con el publico objetivo.

#F296BD

#F9AFA1
ca

M:35  piog9
Y84 @75
K0 Bi6s

#E9262A
(5]

M:98  p.233
Y95 G:38
KO g4z

#3F3C3D
c:68
M:64  p:56

Y6l -G53
K:54

Figura 9.
Representacion de la premisa de disefio/cédigo
cromatico.

Ademas, seincorporarondos colores secundarios
para complementar la paleta, mejorando la
armonia visual y el dinamismo del disefio. Esta
combinacion permite unamayorintegracionconel
concepto creativo, aportando frescura sin perder
laidentidad institucional.

FUNDACION CASA GUATEMALA

Estos colorimetria ayudan a reforzar
la identidad con el trabajo que la
organizacion harealizado previamente,
asegurando una coherencia visual,
conceptualyemocional.
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Figura10.
Representacion de la premisa de disefio/
elementos gréficos.

o Elementos graficos

Estas formas simples y coloridas son Elemento gréficos
ideales paraatraerlaatenciony comunicar

demaneraaccesiblelosvaloresdelaONG -
Decorativos
como el apoyo, la inclusion y generar esa

sensacion sinfonica de interconexiones
entre diversas iniciativas. Refuerzando Supportive/Inclusive/Empowering
la conexidn emocional con el publico,
haciendo que los mensajes sean

visualmente iarmoniososy memorables.
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o Fotografias

Las fotografias de nifios sonriendo, interacciones humanas,
voluntariosy actividades reflejan tanto la dimensién emocional
como objetiva del impacto de Fundacién Casa Guatemala.
Capturan la alegriay el bienestar de los nifios.Estas imagenes
proporcionan una narrativa visual que complementalos datosy
testimonios, reforzando lamision de laorganizacionylaconexion
emocional con el espectador.

FUNDACION CASA GUATEMALA

Figura 1.
Representacion de la premisa de disefio/
fotografia.

Reticula

Lareticulamodularde 6 columnas por 6 filas (reticulamodular)
se utilizé en un formato de 612 px x 792 px, adecuado para la
plataforma Heyzine, que permite la visualizacion de revistas
digitales. Esta reticula proporciona una estructura flexible y
organizada para el disefio editorial de la memoria de labores,
facilitando una disposiciéon equilibrada y coherente del
contenido, ademas de permitir una clara jerarquizacion de la
informacion. Heyzine se destacé como una herramienta eficaz
para la difusion digital de la memoria de labores, optimizando
sualcancey accesibilidad.

Fotografia color

Emociones de amor y empatia

Encuadres primer plano/plano general, etc.

Figura12.
Representacion de la premisa de disefio/
Reticula.

Reticula modular / 6 columnas

presentacion visualmente atractiva

Flexible y Equilibrada
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eTendencias

En el disefio editorial digital, las tendencias actuales estdn dominadas por
resticulas o rejillas flexibles que permiten combinar texto e imagen de manera
armonicay visualmente atractiva.

Estopermiteunadiagramacion funcional paramultiples
dispositivos y tamaiios de pantalla, adaptandose tanto
acomputadorascomoamoviles.

Dentro del material editorial el equilibrio entre dinamismo
yclaridad debe ser crucial, las tipografias sans serif (palo
seco) se han convertido en la opcidn estratégica, pues
facilitan la legibilidad en pantallas digitales y permiten
crear jerarquias claras entre titulos y bloques de texto.
Paraladiagramaciondeimagenes se buscaromperconlos
patrones estéticos tradicionales, utilizando la variabilidad
en la colocacién de imagenes dentro de la composicion
para captar mejor la atencion del usuario. Esto permite
que lasimagenes no solo acompafien el texto, sino que se
conviertan enun elemento narrativo.

90
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Segun la teoria del color, los colores
brillantes y saturados pueden estimular
lapercepciéonymantenerelinterésvisual.

El objetivo de este material esgenerarun
impacto positivoapartirdelaconciencia,
visibilizando las muiltiplesrealidades alas
que tanto las comunidades indigenas
como lanifiezguatemaltecase enfrentan.

FUNDACION CASA GUATEMALA

CODIGOS VISUALES

Aspecto Estético

Una de las tendencias mas actuales desde hace aproximadamente dos afios,
eneldisefioeditorial adestacado emplear colores atrevidos y tonalidades vivas;
los codigo cromaticos atrevidosy saturados que se pueden se consideran como
“coloridos” no solo buscan captar la atencion del lector, sino también evocar
emocionesy generar una respuesta positiva ante el contenido, cada color debe
tenerun propdsitoy ser utilizado de maneraen que represente un conceptoy ser
legible en sus diferentes usos 68.

Segun la teoria del color, los colores brillantes y saturados pueden estimular la
percepcion y mantener el interés visual, por lo que se utilizaran para reflejar la
vitalidadyelimpactodelasacciones de lafundacion 69. Esteenfoque estéticose
complementara contipografias creativasy unicas, quefortaleceréanla personalidad
del material, equilibrando funcionalidad y expresion visual.

Aspecto Didactico

El material editorial, la memoria de labores para la Fundacion Casa Guatemala,
incluye un contexto histérico que permite comprender el propdsito del proyecto
enrelaciéon conlarealidad del paisylas comunidades mas afectadas. Através de
este contexto, se entiende como muchas de estascomunidades, especialmente
lascomunidadesindigenas, siguen enfrentandolas secuelas de eventos historicos
(Conflicto Armado Interno) que hanimpactado profundamente a Guatemala.

Elobjetivo de este material esgenerarunimpacto positivo a partirdelaconciencia
humana, visibilizando las multiples realidades a las que tanto las comunidades
indigenas comolanifiezguatemalteca se enfrentan. Porello, lamemoriadelabores
esfundamental parafomentarla conversaciony el apoyo haciafundaciones como
Fundacién Casa Guatemala, que buscan contribuir al bienestar y desarrollo
educativo, personaly profesional de las comunidades mas vulnerables.

68. «Disefio Editorial: Andlisis y Tendencias Actuales», MBlog Multimedia, acceso el 20
de septiembre de 2024, https:/www.mediummultimedia.com/diseno/como-es-el-dise-
no-editorial-en-la-actualidad/

69. «Tendencias de Disefio Editorial para Libros, Revistas y Catalogos», Ariel, acceso el 20
de septiembre de 2024, https://aries.es/tendencias-de-diseno-editorial/
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Cada color evoca una nota tnica dentro
de unasinfoniavisual que buscainspirar
apoyoy solidaridad. Sistemas deregistro
cromatico:

Aspecto Morfolégico

El aspecto morfolégico del proyecto se centra en la estructura
tematicaydelamemoriadelabores.Lostematicas dentrode el material
incluyen contexto histérico que explora las raices indigenas, su contexto social
comunitaria y desafios sociales de las comunidades beneficiadas, anélisis
de los logros y avances obtenidos por la Fundacion Casa Guatemala, y una
seccion dedicada a los testimonios y casos de éxito de personas beneficiadas.
La memoria esté disefiada para resaltar visualmente la diversidad cultural, la
importancia del impacto social, y el trabajo colaborativo de la organizacion.

Aspecto Sintactico

«Composicion

Eldisefiode lamemoriadelabores estd basado enunaestructura utilizandouna
reticulamodularde 6 columnasy éfilasla cual permite que el contenido seaflexible
paramantenerlaarmoniavisual entre elementos textualesy gréficos. Estareticula
facilitalaorganizacion coherente de lainformacion, destacandolaimportanciade
cadabloque textual, composicidntipografica, fotografiasy graficos, permitiendo
al lector tener una lectura fluida, armoniosa y melédica basado en el concepto
creativo.

e«Color

Loscolores seleccionados, alineados bajo el conceptode “Polifonia Benevolente”,
representanladiversidad de voces, emocionesy experiencias que convergenen
el proyecto de Fundaciéon Casa Guatemala.

#F2968D
ca

HE9262A
e

Figura13.
Representacion de la premisa de disefio/cédigo cromético.
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#46AC48 (Verde Esperanza):

El verde es un simbolo de renovaciéony
vida, lo que conecta directamente con
los esfuerzos por mejorarlacalidad de
vida de las comunidades. Representa
la naturaleza y el compromiso con la
sostenibilidad.

#266041(Verde Oscuro):

Relacionado con la fortalezay laresiliencia,
este verde oscuro refleja la capacidad de
sobrellevar adversidades, un mensaje
poderoso para las comunidades que
enfrentan desafios estructurales.

#E9262A (Rojo Intenso):

Este tono simbolizalapasionylaaccion, reflejandola
energiaydeterminacion conlaque Fundaciéon Casa
Guatemalaenfrentalos desafios sociales. También
comunica un sentido de urgencia para el cambio.

#3F3C3D (Gris Antracita):

Este tono oscuro evoca estabilidad, discreciényformalidad,
siendo un color que ofrece una base sélida y confiable.
En el contexto de “polifonia benevolente”, representa
la resiliencia emocional y la constancia, cualidades
fundamentales para superar desafios, especialmente
en comunidades que buscan el desarrollo sostenible y la
cohesioén social.

« Significado de los colores

Paralaidentidad institucional de Fundacion Casa Guatemala, el codigo cromatico son
coloresinstitucionales que transmiten una conexion profunda conlamisionyvisionde
laorganizacion, encapsulando lasemocionesy valores que representanalafundacion.
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En la versién digital, se utilizaran lo colores
enformato RGB, debido a que es el modelo de
color para sistemas luminosos

Aditivo RGB

Enlaversiondigital, se utilizarédnlo colores en formato RGB,
debidoaqueeselmodelode color para sistemasluminosos
como los dispositivos para medios digitales, este modelo
esideal para maximizar elimpacto en pantallas, donde los
tonos mésvivos captaranla atencion del usuario, logrando
una experiencia envolventey dindmica.

Grupos de tonalidad
Lapaletacromaéticaesta compuesta poruncontrasteentre
tonosvibrantesy complementarios.

El ) transmite calidez y energia,
mientras que el ) afiade una nota
de amabilidad y empatia, resonando con el enfoque
humanitario de la fundacion. El verde vibrante (#46AC48)
simboliza esperanzay crecimiento, alineado conelmensaje
de desarrolloy progreso. El rojo intenso (#E9262A) afiade
dinamismo, destacando la importancia de los temas
abordados, yfinalmente, el verde oscuro (#266041) refuerza

laidea de estabilidad y profundidad.

Textos y gréaficos

Eluso de tipografias limpias y modernas, combinadas con
elementos gréficos, gréficos estadisticos estructurados,
reforzarélaclaridad delosdatosy el mensaje delamemoria.
Los gréaficos no solo complementan el contenido, sino que
también ayudan a transmitir la informaciéon de manera
atractivay comprensible.

La paleta cromatica estd compuesta
por un contraste entre tonos vibrantes y
complementarios
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ASPECTO SEMANTICO

Denotacioén

El disefio de lamemoria de labores utiliza colores
frescos y naturales, que evocan vitalidad y
armonia, alineadosconlamisiéonde FundacionCasa

Guatemala.

Latipografiaelegida, de estilolimpioy moderno, facilitalalectura
ygeneraaccesibilidad. Los elementos graficos son redondeados
y suaves, reforzando untono cercanoyempatico, mientrasquelas
fotografias documentanlas actividadesylogros delafundacion,
transmitiendo transparenciay compromiso social.

Connotacién

El uso de colores naturales y la tipografia accesible
sugiere un entorno seguroy confiable, destacando el
compromiso de Casa Guatemala con el bienestar de
susbeneficiarios.

Los elementos visuales buscan crear un sentimiento de
calidezy solidaridad, invitandoala participacionygenerando
unvinculoemocional con el lector. La diagramacion flexible
aflade dinamismo al material, permitiendo una narrativa
visual que mantiene el interés del publico y refuerza el
impacto del mensaje social.
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Capitulo VI +

Este capitulo abarcalacreaciéngraficadelas propuestas
para el proyecto de disefio, organizadas en tres fases
de visualizacién y validacion para alcanzar el resultado
final. Ademas, se explican las decisiones de disefio, se
establecen las pautas para implementar la propuesta
y se detallalos costos reales de la produccion gréfica.
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PREVISUALIZACION

Definicién del Proyecto A

Disefio de memoria de labores para la visualizacién de servicio de Fundacion
Casa Guatemala para documentar los programas de desarrollo educativo de la
nifiez de Rio Dulce.

Resumen del tema

La memoria de labores de Fundacion Casa Guatemala documenta los logros
alcanzados en educacion, saludy nutricion durante los Ultimos afios, destacando
elimpactoenlos nifiosy comunidades atendidas. Através de la presentacion de
estadisticas, historias de éxito que busca inspirar a colaboradores y donantes.
Tambiénreflejalos desafios enfrentados. El objetivo es transmitirlaimportancia
deltrabajo diario de la organizacién y como cada contribucién ayuda a construir
un futuro mejor paralos nifiosy lacomunidad.

Piezas de Diseiio
Material editorial digital

« Portada

« Introduccion

« indice

« Portadillas

« Paginas Internas (Solo texto, Texto e imagen,
Gréficos, lconos, etc)

« Agradecimientos

« Contraportada
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Buisqueda en el navegador Ingresar al sitio WEB Previsualizacién del archivo
Colocar Casa Guatemala Ingresar al sitio web en el apatado de Click para visualizacién del archivo
en el buscador mission.

Revisr nuevamente

Revisar el apartado de Nuestra Misicon Se perdieron en el texto y no encontraron

’ el documento,
Ingresar a| sitio web en el apatado de
mission,

NEUTRO

No encontraron el documento

Se perdieron en el texto y no encontraron
el documento.

NEGATIVO

Ruta del usuario Figura14.

Diagrama de ruta del usuario. Elaboracién propia
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NIVEL DE

PRODUCCION GRAFICA 01

Bocetos manuales y descripcion

El nivel 1 de produccion grafica consistié en la creacion
de bocetos manuales para la primera visualizacion del

proyecto, con el objetivo de construir posibles piezas

para el material editorial.

Estos bocetos fueron autoevaluados paraasegurar el uso dptimo
de tipografias, colores y diagramacion. Durante este proceso
inicial, se llevo a cabo una seleccion y andlisis exhaustivo
de referencias visuales para garantizar que las propuestas
estuvieran alineadas estética y estratégicamente con los
objetivos comunicativosy estilisticos del proyecto.

Se desarrollaron tres propuestas de diseiio
para la portada y contraportada, cada una con
variaciones en el uso de tipografia, formas y
composicién, lo que permitié previsualizar

diferentes enfoques.

Asimismo, se realizaron bocetos preliminares de las paginas
internas, centrandose en la organizacion de los textos
informativos de lamemoria de labores.

El propdsito del proceso de visualizacion en este nivel fue
establecerlalinea gréafica coherente paralamemoriade labores
de la Fundaciéon Casa Chetumal, asegurando una consistencia
visual desde la portada hasta las secciones internas del
documento.
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FUNDACION CASA GUATEMALA

Definicién de la pieza grafica « Bocetaje Manual
Portada/Contraportada

o
,

GUATEMAI

Figura15.

Evidencia de bocetaje manual para primera
visualizacion de la pieza grafica.

Boceto A

Los elementos graficos crean un recorrido visual dindmico que conecta la
fotografia con el titular, generando un enfoque principal en laimagen para

captar la atencion del lector.
La diagramacién esta pensada para guiar al
usuario de forma fluida entre estos elementos.

Boceto B

En esta propuesta, los graficos ocupan un mayor protagonismo, mientras
que laimagen se reduce para generar mas espacio en blanco.

El objetivo es crear un equilibrio entre los
elementos gréficos y la imagen, permitiendo
que el disefio respire y mantenga claridad visual.

Boceto C

Este boceto otorga una mayor importancia a los elementos estructurales
delaportadaycontraportada. Estos elementos se organizan dentrode una
reticula que genera dinamismoy armonia, reflejando el concepto creativo
de polifonia, donde cada componente sigue un orden visual coherente.

El uso de espacios en blanco es clave para evi-
tar sobrecargar el disefio.
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Paginas Internas

Boceto A

El objetivo en las paginas internas es generar una armonia
individual entre los diferentes elementos, pero manteniendo
unaestructuraldgicaque unifique el material. Se buscagarantizar
coherenciaentreimagenes, textoytitulares, logrando que cada
seccion fluya de manera natural.

\{co ‘ ¥ — Esto permitira que:
NIDO — Los textos informativos y las imagenes
— B sobrelasactividades delafundaciéntengan

un impacto mayor, reforzando la narrativa

visualy textual dentro del material.

Figura16.
Evidencia de bocetaje manual para primera
visualizacion de la pieza grafica.



103 + FUNDACION CASA GUATEMALA

VALIDACION NIVEL 01

Autoevaluacién

Sevrealizé unaautoevaluaciéndelas propuestas
utilizando una tabla diseiiada para evaluar los
contenidos clave.

Cadaunodelos puntos considerados en la evaluacion del bocetaje manual
estd detallado para que se identifiquen dreas de mejora de manera clara,
basandose en surespectiva puntuacion. A continuacion, se presentalatabla
deevaluacion conlos puntajes correspondientes que guiaran el procesode
tomade decisiones. Se establecidé que lamaxima puntuacidn seriade 5,en
una escala de cinco niveles, donde 1representa el nivel mas bajo y sefiala
los aspectos con mayor margen de mejora.
Perfil del evaluador

Nombre « Mindy Pérez
Carné « 201901541
Ocupacion « Estudiante de la Licenciatura e

Disefio Grafico
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6%

Alanalizarlosresultados,lapropuestanimero
3 obtuvo un puntaje total de 48 puntos de 50
posibles,lo que equivale al 96% del puntaje total.

Se realizé una autoevaluaciéon (Ver anexo 8) para
seleccionar la propuesta grafica mas adecuada al
proyecto, considerando criterios clave como pertinencia,
memorabilidad, fijacién, legibilidad, composicién visual,
abstraccion, estilizacién, diagramacion, disefio tipografico
yusodelcolor.

Alanalizarlosresultados, la propuesta nimero 3 obtuvoun
puntaje total de 48 puntos de 50 posibles, lo que equivale al
96% del puntaje total. Esteresultado respalda su seleccion
como laopciéon mas adecuada, pues cumple ampliamente
conloscriterios evaluados, asegurando una solucion grafica
efectivayacorde alas necesidades del proyecto.

*
Pertinencia 5 (100%)
Memorabilidad 5 (100%)
Fijacion 5 (100%)
Legibilidad 4.5 (90%)
Composicién Visual 5 (100%)
Abstraccion 4.5 (90%)
Estilizacion 5 (100%)
Diagramacion 5 (100%)
Disefio Tipografico 4 (80%)
Uso del Color 5 (100%)
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RESULTADG®S
Y DESICI®ON FINAL

ePortada/contraportada

FUNDACION CASA GUATEMALA

ePaginas internas

Enlosresultados de laautoevaluacién, elbocetoC
obtuvo el mayor puntaje. Este disefio se consideré
elmas adecuado pues cumple con eluso armonioso

de elementos graficos, fotografiay texto.

Lapropuestadestaca por suénfasis enlafotografia, lacual
no se ve opacada por otros elementos graficos, logrando
una composicion limpia. Ademas, el uso de tipografia es
eficaz, contribuyendoaunaestructuraordenadayfuncional.
En conjunto, el boceto C refleja plenamente los objetivos
estéticosyfuncionales del concepto creativo planteado.

= 4
.q;. GQUATEMA
=
><|4
1 - =1 e}
Figura17.

Evidencia de bocetaje manual para primera
visualizacion de la pieza grafica.

Laautoevaluacién permitié mejorarladiagramacion,
asegurando que las paginas internas mantengan
un dinamismo juvenil y moderno, sin perder la

formalidad requerida para el material.

Se evitd cualquier disefio que pudiera transmitir una
percepcion de falta de compromiso por parte de la
institucion, preservando siempre un enfoque humanitario.
Ademas, se priorizé que lasimdagenes no fueran opacadas
poreltextoyquelos elementos visuales siguieran unorden
|6gicoyfuncional. Esto previene distracciones que pudieran
desviar la atencion de los contenidos informativos y del
mensaje clave delamemoria de labores.

coNTE| |* — *
NIDO ——
_ D
_— = e
Ll e + =
* ¥
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|

Figura18.
Evidencia de bocetaje manual para primera
visualizacion de la pieza grafica.
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NIVEL DE PRODUCCION
GRAFICA 02

CASA *
GUATEMALA

GQUATEMALA

Figura19.
Visualizacion digital portada de Memoria de
labores.

Pieza Gréafica

Para el proceso de prudccion grafica 2 se dearrollan elbocetaje
digital para la previsualizaciéon de diagramacion, uso de color,
tipografiay uso de fotografia previstos en los bocetos del nivel
de producciongrafica 1.

e Portada

En la portada, el enfoque principal debia estar en los « La paleta de colores se basa en los
nifios, quienes representan el propésito fundamental de tonos institucionales, utilizando un
lainstitucion. Se selecciond una fotografia que transmite fondo que contrasta con el Blanco
felicidad, vitalidad y entusiasmo, buscando evocar esas Antiguo paralos textos.

emociones en el espectador. La imagen tiene suficiente

« Los elementos gréficos refuerzan

espacio alrededor para destacar a los protagonistas, emociones positivas mediante los

mientras que los textos se organizanen nivelesjerarquicos:el colores institucionales, logrando un
nombre delainstitucion (Nivel1,con mayor pesotipografico),
elidentificador grafico (Nivel 2), y el esloganinstitucional, el

nombre deldocumento editorialy el nombre delainstitucion

contraste armonico con lafotografia.

(Nivel 3, con menor peso tipografico).
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Paginas internas

En las paginas internas, se aplicaron
cambios basados en la autoevaluacion

En cuanto al disefio general, la diagramacion busca un

dinamismo particularenel que cada paginatengasu propia
realizada. En |la pagina de contenido, se

incluyeron fotografias junto a los titulos
paraguiarallectoratravésdelalectura.Las
portadillas de cada tema se redisefiaron,

esencia sin perderlaarmoniavisualentodoeldocumento.De
este modo, se enfatiza el concepto creativo de “polifonia”,
logrando una composicion gréficaenlaque cada elemento
mantiene una funcién y orden especificos para crear

reorganizando la diagramaciony creando coherencia en el disefio.

iconos identificadores especificos para
cada seccion.

UQ
i
:
L

CHANGING THE
WORLD,
ol .3 gl_\lHEM(éH\LDAT
INTRO- _—
.2 DUCCION
-4
-
Figura 20.

Visualizacion digital paginas internas Memoria
de labores.
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VALIDACION NIVEL 02

Descripcién validacién 02
Profesionales

Técnica

Para la validacion de nivel 2, se utilizé una encuesta como
métododeinvestigacion, permitiendo recopilarinformacion
a distancia sin que esta sea modificado, lo cual facilita su
anadlisis posteriormente. La encuesta estd disefiada con
preguntas especificas sobrelos elementosyaspectos clave
aevaluar. Ademads, seincluyd una pregunta abiertaencada
seccioén para obtener un feedback mas interactivo de los
evaluadores profesionales.

Muestra

La validacion de nivel 2 se llevé a cabo con profesionales
especializados en el areadel proyecto. Paraello, se contactd
auntotalde 8 profesionales.

Alexander reyes « Director Creativo/Disefio editorial en una
revista local

Andrea de Ledn e Disefiadora llustrativa/ Editorial

Ixchel Maldonado e Disefio publicitario

Herber Crispin e llustrador/Experiencia en disefio editorial

Maria Fernanda Chinchilla « Publicidad, Fotografia y
branding

WesllySubuyuj « Director de arte y Branding,/Disefio
editorial en una revista Local

Fernanda Gonzélez « Disefiadora Gréfica

Vivian Bolafios « Disefiadora grédfica, Mercadeo/Experiencia
en disefio editorial

+ 108

Criterios de evaluacion

Diagramacion/Rejilla/Textos

Aspectos de la Portada

Fotografias

Elementos graficos decorativos

Descripcion del proceso de validacion

Se disefid la encuesta con preguntas relacionadas con
los criterios de evaluacion. En el formulario, se incluyo
un documento breve con las premisas de disefio y su
fundamentacion paraque los evaluadores profesionaleslas
consideraranensuanalisis. También se adjuntéunenlacea
laaplicacion HeyZine, que permite subirdocumentos PDFy
crear unaversion interactiva digital (Ver Anexo 5).

https://forms.gle/NbT7t9WIHb4XC9Tc8

El primer contacto se realizé con 85 profesionales el 29 de
septiembre de 2024, otorgandoles un plazo de 4 dias para
responder de forma asincrénica. En la encuesta, podian
visualizar la fundamentacion de los elementos a evaluar y
elKey Visualde laMemoria de Labores en desarrollo.

Finalmente, se analizé el feedback de los
profesionales y se implementaron los ajustes
necesarios en el proceso de digitalizacion del

material final.
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RESULTADG®S
Y DESICI®ON FINAL

En la encuesta se incluyé un apartado
de preguntas abiertas, permitiendo a
los profesionales brindar comentarios

especificossobrelosaspectosev

Basado en el feedback obtenido se realizo
el analisis de resultados para cada criterio

evaluado, (Ver Anexo 5).
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eDiagramacién/Rejilla/Textos

Se observd que los espacios y la jerarquia en
la disposicion de textos y graficos necesitan
refinamiento. Los comentarios sugieren mantener
una consistencia en el interlineadoy en el tamafio de
las tipografias, y establecer un sistema tipografico
claro para facilitar la comprensién. También se
recomend¢ ajustar el grosor de los titulos para una
mayor prominencia y verificar el kerning y espaciado
para evitar una sensacion de arbitrariedad en la
composicion.

eAspectos de la Portada

sFotografias

La portada generd comentarios mixtos respecto al
equilibrio visual. Se percibié que algunos elementos
graficos eran demasiado pesados en comparacion
conotros, locualgeneraconfusion. Los participantes
sugirieron unificar la integracion de los elementos
dentrodelafotooenotros espacios masadecuados
paraevitardistracciones.

Los gréficos de soporte alrededor de las fotografias
parecian disruptivos cuando se colocaban fuera
del marco de laimagen. Se menciond que algunos
elementos, como la estrella en la esquina inferior
izquierda, resultan demasiado llamativos y rompen
con la armonia de la pagina. Se recomienda alinear
estos elementos al marco para mantener un disefio
m4s cohesivo.

Elementos graficos decorativos: Los elementos
graficos decorativos fueron bien recibidos, aunque
algunos sefialaron que el nivel de saturacion de la
paletade coloreserainconsistente. Hubo sugerencias
de ajustarlasaturacion paralograr un equilibriovisual,
especialmente comparando elementos como el
logo de “CASA DE GUATEMALA FUND ENGLAND?”,
que se percibe mds intenso que el resto. Ademas,
se recomendd mantener la simplicidad sin perder
originalidad enlosiconos para preservar unaidentidad
gréaficadistintiva.
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FUNDAMENTACION DE LA
DECISION FINAL

CASA *
GUATEMALA

Principios rectores de lslnstitucion:
e ‘sslud, nutrciony proteceisn BULDING THE FUTURE OF GUATEMALA

Figura 21.
Visualizacion digital portada de Memoria
de labores.

Portada

Encuanto aladiagramacion, tipografia, color y tratamiento
de las fotografias, se detecté un desequilibrio en el uso de
los elementos visuales. Por ello, se decidid realizar una
redistribucion para lograr un mayor balance y coherencia
con los objetivos de comunicacion.

+ 10

Paginas internar

indice/Contenido

En la pagina de indice, se evitd el uso de nimeros para
identificar cada seccion, optando en su lugar por iconos,
con el fin de mejorar la coherencia visual y guiar al lector
de manera intuitiva.
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Figura 22.
:Digitalizacién y correcciones de paginas internas
de Memoria de labores.

Portadas Secundarias

La distribucion de las portadas secundarias se planted
en dos paginas, donde el icono es el elemento principal y
el titulo lo complementa, permitiendo que cada portada
sea identificable individualmente y se complemente al
visualizarse en conjunto.
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CHANGING THE
WORLD,

ONE CHILD AT
A TIME.

Portadas Internas

Paralas paginas de contenido, portadillasy fotografiaslos
comentarios sefialaronlaimportanciade utilizaruntamafio
de texto adecuado, un grosor de tipografia consistente
y una distribucion uniforme en cada caja de texto. Las
fotografias fueron tratadas con un filtro para mantener
una colorimetria coherente entre todas.

Losgréficosytablasde contenido cuentanconunsistema
tipogréafico y de distribucion disefiado para facilitar
su identificacion. La diagramacion dinamica busca
mantener el interés del lector, evitando el aburrimiento
y promoviendo una lectura amena. De esta forma, cada
paginatiene su propia esencia sin perder lacohesion visual
deldocumento completo.
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NIVEL DE
PRODUCCI®N GRAFICA 63

Pieza Grafica

Para el nivel de produccion grafica se realizan los cambios
obtenidosenelfeedback conprofesionesparacontinuarcon
el proceso de validacion con el grupo objetivo estoincluye a
personascueconozcansobreeltemayqueinstitucionescomo

Fundacion Casa Guatemalaseadesuinterés.

Corecciones aplicadas

CASA *
GUATEMALA

CHANGINGTHE WORLD,
ONE GHLD A TIVE. MEMORIA DE LABORES 2024

EDUCACION, SALUD, NUTRICION
Y PROTECGION

Figura 23.
Digitalizacion y correcciones de portada de
Memoria de labores.

Portada

En cuanto a la diagramacion, tipografia, color y tratamiento de las fotografias,
se detectd un desequilibrio en el uso de los elementos visuales. Por ello, se
decidio realizar una redistribucién para lograr un mayor balance y coherencia
con los objetivos de comunicacion.
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Contraportada

Para este nivel de validacion se realizé

eldisefio de contraportada.

Enlacontraportada, se hapropuesto unanuevadistribucion
deloselementos. Trasrealizar unabulsqueday recopilacion
de referencias, se determind que debe tener un disefio
mas sencillo, que incluya solo informacion esencial. Esto
permite que la portada mantenga su atractivo visual, sin
que elcontenido dela contraportada laopaque.

Portadillas

La distribucion de las portadas secundarias se planted
en dos péginas, donde el icono es el elemento principal y
el titulo lo complementa, permitiendo que cada portada
sea identificable individualmente y se complemente al
visualizarse en conjunto.

indice/Contenido

En la pagina de indice, se evitd el uso de nimeros para
identificar cada seccién, optando en su lugar por iconos,
con el finde mejorar lacoherencia visual y guiar al lector de
maneraintuitiva.
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Colecciones aplicadas

Figura 24.
Digitalizacion y correcciones de contraportada
de Memoria de labores.

INTRO-

DUCCION

CONTEXTO HISTORICO

Figura 25.
Digitalizacion y correcciones de pédginas internas
de Memoria de labores.

B

MISION ¥ 08 JETVOS

Figura 26.
Digitalizacion y correcciones de pdginas internas
de Memoria de labores.
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+4.25%

CHILDREN’S
VILLAGE

+ 47.56% +42.69%

Figura 27.
Digitalizacion y correcciones de péginas internas
de Memoria de labores.

Paginas Internas

Paralaspaginasdecontenido, portadillasyfotografias, los
comentariosseialaronlaimportanciadeutilizaruntamaio
de texto adecuado, un grosor de tipografia consistentey

unadistribucionuniforme en cadacajade texto.

Lasfotografiasfuerontratadas conunfiltro para mantener
una colorimetria coherente entre todas.Los gréficos y
tablas de contenido cuentan con un sistema tipografico y
dedistribucion disefiado para facilitar su identificacion. La
diagramacion dindmica busca mantener elinterés del lector,
evitando elaburrimientoy promoviendo unalecturaamena.
Deestaforma, cada pdginatiene su propiaesenciasin perder
lacohesidn visual del documento completo.
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VALIDACION NIVEL 03

Descripcién de Validacion 02
Grupo Objetivo

Técnica

Para la validacion de nivel 2, se utilizd una encuesta como
método de investigacion, permitiendo recopilar informacion
a distancia. La encuesta estd diseflada con preguntas
especificas conunmétododerespuestade escalal-5siendo
uno insatisfactorio y cinco excelente Ademas, se incluyé un
apartadode una pregunta abierta para sugerencias puntuales.

Muestra

Para la validacion con el grupo objetivo, se consideraron
los aspectos previamente descritos en el perfil del publico,
segmentando dos grupos clave segun la edad para recopilar
informacion especifica de acuerdo con las necesidades de
cada perfil.

Perfil A
Jovenesy adultos, Hombresy Mujeres de entre 26y
35 afios, en sumayoria estudiantes de nivel superior
pertenecientes a un nivel socioecondémico medio/
bajo, conacceso a servicios basicos. Se destacan por
su gusto por actividades fuera de casa, disfrutan de
realizar tareas cotidianas con musica y son amantes

delamusicaengeneral.

Perfil B
Adultos de entre 35y 45 afios, Hombres y Mujeres
trabajadores y en su mayoria padres de familia,
responsables del sustento de su hogar. Disfrutan de
compartiren familia, realizar actividades recreativas al
airelibreyestan comprometidos con el bienestarcomun
y elapoyo a quieneslo necesitan en sucomunidad.

FUNDACION CASA GUATEMALA

Criterios de evaluacién

Disefio general del proyecto

Informacion

Uso adecuado de imagenes y graficos

Tamafios adecuados de fotografia y texto

Descripcion del proceso de validacion

Elprocesode validacién sellevé acabotras gestionar
las siguientes actividades:

« Se redacto el instrumento de evaluacion, el cual
consistié en preguntas con una metodologia de
respuesta en escala de 1a 5 para facilitar el proceso
de respuesta y andlisis de validacion del proyecto.
Este cuestionariofue enviadoatravés dela plataforma
Google Forms. Puedes visualizar el instrumento de
validacion en el siguiente enlace (Ver Anexo7):

https://forms.gle/421WiD7MMWédUYcx7

El primer contacto para la validacion con el grupo
objetivoseinicid el15de octubre de 2024, comenzando
conlabusquedade personas pertenecientes al Perfil A
paralaevaluacioninicial. Larecopilacion de respuestas
para el Perfil B continud hasta el 21 de octubre,
completando asila validacion de Nivel 2.

Finalmente, se obtuvieron untotal de 24 respuestas,
las cuales fueron analizadas para integrar los
comentariosy sugerencias recibidas enlaencuesta.
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RESULTAD®S
Y DECISION FINAL

Alfinaldelaencuestaseincluyé unapartado
depreguntasabiertas,permitiendoal grupo
objetivo brindar comentarios especificos
sobre los aspectos evaluados, sobre el

proyecto (Ver Anexo 7).

+ 116

eDisefio general del proyecto

El disefio fue bien valorado por su dinamismo, logrado a través
del uso acertado de colores e iconos, lo cual agrega frescura
sin sacrificar la claridad de la informacion. La diagramacion fue
percibidacomo atractivay organizada, brindando unaestructura
visual que facilitalalectura.

eInformacion

La informacion fue bien recibida en términos generales. Sin
embargo, se sefialé la necesidad de revisar la legibilidad en
paginas confondos de coloramarillo, especialmente enaquellas
con texto extenso. Este ajuste mejoraria la accesibilidad y
comprension de lainformacion en esas secciones.

e«Uso adecuado de imagenes y graficos

Los aspectos visuales fueron descritos como eficaces y
sencillos de entender, con fotografias adecuadas al proyecto.
Se recomendd reconsiderar el uso del color rojo en los textos,
pues, sibien funciona bien en titulares, podria resultar cansado
para la vista en parrafos largos. Ademads, se sugirio revisar los
subtitulos de ciertas paginas para mejorar la consistenciaen el
usode mayusculas.

eTamainos adecuados de fotografia y texto

Las fotografias se percibieron como adecuadas, aunque se
sugirid aumentar ligeramente el tamafio de la letra para facilitar
la lectura a grupos de personas que podrian tener dificultades
con unafuente demasiado pequefia.
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VALIDACION NIVEL 03

Descripcién de Validacion 03
Institucion

Técnica

Para la validacion de nivel 3, se utilizé una encuesta
como método de investigacion, permitiendo recopilar
informacion conel personaldelalnstitucion. Laencuesta
estd disefiada con preguntas especificas y sencillas
con un método de respuesta Insatisfactorio-Muy
satisfactorio Ademas, se incluyé un apartado de una
pregunta abierta para sugerencias puntuales en cada
seccion

Muestra

Paralavalidacion con la institucion, se considerd alos
empleadosyalDirectordelasede. Fueron seleccionados
debido a su contacto directo con la organizacion y su
experiencia con casos de éxito, siendo testigos de los
programas que la institucion ha desarrollado a lo largo
delosafios.

Elmer Ramos / Director Administrativo

Creci6é dentro de la organizacion y actualmente se
desempefia como jefe de la sede central en las dreas
administrativa y juridica.

Rosa Tiu / Trabajadora Social

Con mas de 20 afios de experiencia, ha estado
involucrada en el proyecto desde sus inicios y tiene
contactodirecto con programas, alianzasy donantes.

Walter Mazariegos / Contador
Hatrabajadoenlainstitucion pormasde 20 afios. Aunque
sus funciones principales estan en el area contable,
conoce bien los programas y servicios que ofrece la
organizacion gracias a suamplia trayectoria.

Criterios de evaluacion

Disefio general del proyecto

Informacién

Uso adecuado de imagenes y graficos

Tamanfos adecuados de fotografia y texto

Descripcion del proceso de validacion

El proceso de validacidn se llevd a cabo tras gestionar
las siguientes actividades:
«Seredactdelinstrumentode evaluacion, elcual consistid
en preguntas con una metodologia de respuesta de
Insatifactorio-Muy satisfactorio parafacilitar el proceso
de respuestay andlisis de validacion del proyecto. Este
cuestionariofue enviado através dela plataforma Google
Forms. Puedesvisualizar elinstrumento de validacidonen
el siguiente enlace (Ver Anexo 6):

https://forms.gle/wznKBMNbx3Dvp8Qn7

El primer contacto para la validacion con la institucion
se inicio el 24 de octubre de 2024. La recopilacién de
respuestas se realizd de manera presencial en la cual
se presenta una breve descripcion del proyecto y se
compartiade maneravirtual.

Finalmente, se obtuvieron las respuestas
correspondientes, las cuales fueron analizadas para
integrar las sugerencias recibidas en la y otras fueron
presentadas de maneraverbal.

FUNDACION CASA GUATEMALA
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RESULTADG®S
Y DECISION FINAL
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¢ Disefio general del proyecto

La mayoria considera que el disefio es atractivo y facilita la
comprension, aunque se sugirié ajustarlasimagenesyelusode
algunos colores para mejorar la experiencia visual.

e Informacion

Lainformacidnesvaloradacomoclarayrelevante,aunque algunos
sugierenaumentarlaclaridad en piezas especificas paraasegurar
unamejor comprension.

e Usoadecuado deimagenesy gréaficos

Lasimagenesy graficos son percibidos como efectivos, pero se
recomienda ajustarla seleccion de fotos pararepresentar mejor
al equipo administrativoy mejorarla coherenciavisual.

e Tamaios adecuados de fotografia y texto

Seidentificd lanecesidad de aumentarligeramente eltamafiodel
textoenalgunas secciones parafacilitarlalectura, especialmente
paraun publico mas amplio (Ver Anexo 6).
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PROPUESTA GRAFICA
FINAL FUNPAMENTADA

Pieza grafica

Lasvalidacionespreviasalatomadedecisionesfinales
fueronfundamentales paraconcretaraspectos como
eltamano de los textos, eluso de fotografias, usodela
paletadecoloryloselementos graficos.

Lasvalidacionesdenivel 2y nivel 3arrojaronrespuestas
satisfactorias, luego de analizarlas, se tomaron
decisiones finales considerando las necesidades y
objetivos del grupo objetivoydelcliente.

Portada

« La fotografia seleccionada tiene el nivel de jerarquia 1

« Los criterios estéticos considerados para su
eleccion se basan en las emociones que evoca,
resaltando las expresiones de los rostros de los
nifios. Larepresentacion delos “personajes” como
primeraimpresion erasustancial, porloque seeligid

mostrar una pequefia muestra de los beneficiarios Figura 28.

delos programasy servicios de la Fundacion. Previsualizacion final de portada y contraportada.
« Los elementos graficos se reordenaron dentro
del espacio de la fotografia, creando dinamismo
entre la imagen vy los gréficos, y permitiendo un
mayor enfoque en los aspectos que queremos
destacar para transmitir positividad para denotar

benevolenciaatravés de cada sonrisa.

« Nivel 2 de jerarquia se colocé el titulo

Elemento clave paraque el grupo objetivoreconozca
de inmediato el nombre y el identificador grafico
de la fundacion. En el nivel 3 se encuentran los
textos aclaratorios, los cuales cumplen la funcion
de informar sobre el documento y el eslogan,
permitiendo que las personas comprendan los
aspectosinformativos dentro del documento.
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Figura 29.
Previsualizacion final de portada y
contraportada.

Contraportada

Lacontraportadacuentaconundisefo simplificado que
resaltalainformaciénrelevante.

¢ Nivel1dejerarquia

Se colocd el identificador grafico de la fundacion, de
modo que el grupo objetivo pueda reconocer de inmediato
el logotipo. Debajo de este, se incluyo el eslogan de la
institucion, enfatizando su propésito. En la parte inferior
del slogan se afiadié nhombre de la fundacion con el afio
correspondiente al proyecto, para que sirva de referencia
comoreporte anual.

eNivel 2dejerarquia

Se considerd importante incluir los principales canales de
contacto, facilitando que el grupo objetivo obtenga mas
informaciony pueda seguirlas actividades de lainstitucion.
Estotambién permite mantener unacomunicaciondirecta
yactualizada sobre la fundacion.

Figura 30.
Previsualizacion final de paginas
internas.

Péaginas internas

Las pdginas internas se dividen en cuatro secciones:
portadas para cada drea tematica, paginas de texto e
imagen, paginas de gréaficos y portadillas (con iméagenes
y elementos decorativos). Cada seccion representa
visualmente el concepto, manteniendo una diferenciacion
enladiagramacion paradar énfasisacadauna, mientras se
asegura una armonia visual en conjunto. Asi, cada pdgina
atraeelinterésy proporcionaunalecturadindmicayfluida.

Cadadreatemadticaestaidentificadaconuncoloryunicono
especifico. Los titulos de cada tema dentro de su seccion
correspondiente utilizan de manera destacada el color
asignado. La secuencia de colores, basada en el circulo
cromatico, sigue el orden de rojo, rosado, verde oscuro,
amarilloy verde claro. Esto aporta coherencia en el disefio,
manteniendounaestructuravisual ordenadaenlatipografia,
tamafio de lasimagenesy uso de portadillas, evitando que
lalectura se vuelva mondtona.



VISTA PRELIMINAR

La pieza grafica final se presenta en mockups para
visualizar como se vera finalmente.

Sin embargo, esta pieza se publicaray utilizara de manera
digital debido al bajo presupuesto para suimpresion.

Por ello, se exploré la herramienta HeyZine para
presentar la pieza en su formato final. Esta aplicacion
permite una lectura interactiva del material digital,
simulando unarevistaimpresa.

QR HeyZine para previsualizar la pieza digital.
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Figura 31.
Previsualizacion final de pieza grafica, Memoria de Labores.
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Figura 32. Figura 33.
Previsualizacion final de pieza gréfica, Previsualizacion final de pieza gréfica,
Memoria de Labores. Memoria de Labores.
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Figura 3.
Previsualizacion final de pieza gréfica,
Memoria de Labores.



Figura 35.
Previsualizacion final de pieza gréfica,
Memoria de Labores.

PRINCIPIOS RECTORES
DE LA INSTITUCION

P—
proteesin




Figura 36.

Previsualizacion final de pieza gréfica,

Memoria de Labores.
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Figura 37.
Previsualizacion final de pieza gréfica,
Memoria de Labores.
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Figura 38.
Previsualizacion final de pieza gréfica,
Memoria de Labores.
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rs

EsPERANZA
LOPEZ

Figura 39.
Previsualizacion final de pieza gréfica,
Memoria de Labores.
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Figura 40.
Previsualizacion final de pieza gréfica,
Memoria de Labores.



Figura 41.
Previsualizacion final de pieza grafica,
Memoria de Labores.
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LINEAMIENTOS PARA
LA PUESTA EN PRACTICA

Loslineamientosdescribenlosusosymétodosde
difusiondelmaterial paraalcanzarlosobjetivos
establecidosenlaestrategia,asegurandoqueel
grupo objetivo pueda acceder alainformaciéon

132

relevante sobrelainstitucion.

Para la utilizacién y difusiéon del material,
sedeben considerar algunos pardmetros
que garanticen el tratamiento adecuado
tanto en su publicacién como en futuras
edicionesy/ousos.

Eldocumento cuentacon péginas maestras
para suuso segun el color requerido.

Instrucciones de utilizacién

Los materiales se entregaran a través de una carpeta en
Google Drive, compartida por correo electronico, para
asegurarque elmaterialy susrecursos no se pierdan. Dentro
delacarpeta, seencuentraelempaquetado correspondiente
del material en el programa de disefio utilizado (InDesign).
Este empaquetado incluye tipografias, fotografias y el
archivo editable de la pieza gréfica.

Antes de abrir el documento editable, es recomendable
instalar las tipografias que se encuentran en la carpeta
de empaquetado:

Carpetade Drive (Memoriade Labores-Casa Guatemala)
>Empaquetado_Memoriade Labores > Fonts > Instalar

Se cred una carpeta RGB y otra CMYK para facilitar la
seleccion de colores, dependiendo del formato en que
serd utilizado. Para evitar modificaciones innecesarias en
el formato, el documento contiene estilos tipograficos
quefacilitan eluso coherente de titulos, subtitulos y textos
en todo el documento. En la carpeta de Drive también se
encuentran lasimagenes de iconos y elementos graficos
en formato PNG, para su uso conforme a la linea grafica
establecida.
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La carpeta de empaquetado esta distribuida en las
siguientes carpetas:

Carpetadedrive_Memoriade Labores_Casa Guatemala

«Fotografias

elconos
-Imagenes PNG de losiconos para portada
-Imagenes de los elementos graficos para su
usoen la pieza gréfica.

«Empaquetado_Memoriade Labores

-Fonts

-Links
-Archivo.imdb
-Archivo.id

«Carpeta de drive (Memoria de Labores-Fundacién
casa Guatemala)>Empaquetado_Memoria de
Labores>Fonts>Instalar

FUNDACION CASA GUATEMALA

Procesodereproducciony publicacién

El proyecto “Memoria de Labores” es un
documento que permite conocer y reconocer
las actividades y recursos de Fundacién Casa
Guatemala, demostrando que estos se utilizan
principalmente para los programas que ofrecen
alosnifios, nifias y lacomunidad de Rio Dulce.

Es importante destacar que su publicacidn y uso seran
exclusivamente digitales para evitar el uso de recursos
financieros de la institucién, dado que la recaudacion de
fondos no es suficiente para cubrir la distribuciéon impresa
delmaterial.

Para su publicacion digital, se utilizara la aplicacion
HeyZine, que permite unainteraccién intuitiva durante
lalecturadelaMemoriade Labores, haciendo el material
aunmas accesible. Estofacilitaquelainstitucionlodifunda
através de sus redes sociales, mediante la publicacion del
enlace en Linktree, y lo utilice en foros y recaudaciones de
fondos que se realizan anualmente en otros paises y con
otrasinstituciones, mediante uncddigo QR. Esto contribuira
amejorar la difusion y el reconocimiento de la fundacion
entrelos grupos objetivos establecidos paralainstitucion.
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La investigacién previa para la deteccién
del proyectoreveldlaproblematicade que
lainformacién no estaba centralizada.
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Proceso de mediacién de resultados

Aunquelainstitucionrealizamuchasactividades, lainformacion
institucional de interés para el publico esta distribuida en
diferentes medios, lo que dificulta encontrar en un solo espacio
los datosy contactos necesarios.

Porello, se diseiié lamemoriade labores coninformacion
institucional, fotografias y graficos para que las
personas conozcan cOmo y en qué programas trabaja
Fundacién Casa Guatemala para el desarrollo de la
nifiez guatemalteca. Para la fundacion, es importante
que su grupo objetivo esté al tanto de sus programas,
pues a partir de esta visibilidad se obtienen donaciones
monetariasy en especie, que beneficianalacomunidadde
Rio Dulceyotras 25 comunidades através de programas
de educacion, salud y alimentacion.

« Paraquelainstituciéon pueda medirlos resultados de sudistribucién digital, se
pueden contabilizar las descargas del material publicado en Linktree o HeyZine.
También se puede enviar el documento a los principales donadores mediante
correo electrénico, asegurando que tengan acceso directo a esta informacion
yfortaleciendo el vinculo conaquellos que ya han mostradointerés enlacausa.

« Otra forma de medicion se considera a través de la divulgacién de voz a
voz, enfocada en personas que ya han tenido contacto con lainstituciény el
documento. Estetipodedifusion puede ayudaratransmitirinformacionde manera
confiableyaatraernuevos donantesinteresadosenapoyarlalabordelainstitucion
en beneficio de la nifiez de Rio Dulce.
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HONORARIOS

Insumos y costos reales

FUNDACION CASA GUATEMALA

Tabla 9: Visualizacion célculos de gastos
de servicios basicos.

Servicios B4sicos

Energla electrica

Ultimos 3 meses  Promedio de Consumo Horas del Total
consumo por hora proyecto
mensual

Agosto=Q75.86 Q85.95 Qo.12 174h Q20.88

Septiembre=Q71.01

Octubre=Q111

Agua

Costo de servicios Promedio de Consumo Horas del

consumo por hora proyecto

mensual

Q90.00 Qo0.13 174h Q22.62
Costo fijo por
consumo de agua
Internet

Costo de servicios Promedio de Consumo Horas del
consumo por hora proyecto
mensual

Servicio de internet Q149.00 174 h
claro 25 MB

Total « Costo por hora servicios basicos

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 10: Visualizacion célculos de gastos
de depreciacion de equipo.

Depreciacién de Equipo

Para realizar el calculo de la depreciacién de equipo utilizado. Se realiza el 33% de depreciacién de
equipo por afio contando desde la fecha de adquisicién hasta el afio actual de uso.

Laptop Victus
Valor de Inversién Depreciacién Depreciacién Horas del
ELUE] por hora proyecto
Q6,599 Q4,421.33 Q6.14 174 h Q1,068.5
Smartphone Motorola g14
Valor de Inversién Depreciacion Depreciacion Horas del
anual por hora proyecto
Q1,600.00 Q718.24 Q1.00 174h Q174.00
Tableta grafica
Valor de Inversion Depreciacion Depreciacion Horas del
anual por hora proyecto
Q 649.00 Q130.78 Q0.015 174 h Q2.61
Cémara NIKON

Valor de Inversién Depreciacion Depreciacion Horas del
ELUEL por hora proyecto

Total « Costo por hora depreciacién de equipo Q1,272.95

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 11: Visualizacion célculos de gastos
de licencia de creative cloud.

Software

Licencla Creative CLoud

Costo de servicio Promedio de Consumo Horas del Total
consumo por hora proyecto
mensual

Costo de licencia Q75.00 Qo.10 174 h Q17.40
de Creative Cloud

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 12: Visualizacion célculos de
gastos de costos de libreria.

Costo de Libreria

Material

Impresion 20 Hojas carta Q1.00.00 Q20.00
Sketch book Q24.00 Q24.00
Borrador Q1.00 Q1.00
Rapidografi Faber Castell Q1.002 Q12.00

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 13: Visualizacion célculos de
gastos de costos de transporte.

Para realizar el calculo de la depreciaciéon de equipo utilizado. Se realiza el 33% de depreciacién de
equipo por afio contando desde la fecha de adquisicién hasta el afio actual de uso

Automévil Mazda 98

Valor de Inversién Depreciacién Depreciacién Horas del Total
anual por hora proyecto
Q25,000.00 Q8,250.00 Q0.95.00 40h Q83.6.00
Gasolina

Costode Costo total de
Gasolina utilizada Gasolina Total

Q50.00*12 Q600.00
Semanas (Ago-Oct)

Parqueo

Costo total de
Gasolina Total

Costo de parqueo

Q1.000 * 5 veces
que se utilizé el
servicio de parqueo

Total « Costo de transporte

Q1,486.00

Fuente: Elaboracion propia
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Costo por servicios técnicos

Tabla 14: Visualizacion célculos de gastos de servicios técnicos.

Se s Técnicos

En un promedio realizado a través de la consulta de tarifarios correspondientes a IkiMedios.com'y
Link Estudio Grafico? el costo de diagramacién por pagina es de Q117.5

Descripcion Costo por hora Tiempo
Diagramacién de Memoria de N/A N/A Q10,575.00
Labores oara Fundacién Casa
Guatemala
Asesoriay Validacién de proyecto Q100.00 Precio por Q80.000
8 Profesionales hora

Total « Costo de servicios técnicos Qn,375.00

Fuente: Elaboracion propia

Servicios profesionales

Tabla 15: Visualizacion célculos servicios profesionales.

Servicios profesionales

*Luego de revisar algunas fuentes se realizo un promedio del costo por hora de servicios profesionales.
Los precios por hora en Guatemala estan entre Q120 / Q240 por hora especificamente en el 4rea de
disefio editorial.®

Descripcién Costo por hora Tiempo Total

Conceptualizacién

Bocetaje y Digitalizacion

Gestidon de proceso de Validacion| Q150.00* 174hrs Q26,100.00

Validacién profesionaled

Proceso de edicién y retoque
de fotografias

Digitalizacion de la pleza final

Total « Costo de serviclos técnicos Q26,100.00

Fuente: Elaboracién propia
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Los costosreales del proyecto fueron
calculados considerando los gastos
de servicios béasicos, como luz,
internety combustible,ademasdelos
costos asociados al uso de software
y servicios especializados en disefio
gréficoy editorial.

Costo totales

Tabla 16: Visualizacion célculos de gastos de
servicios técnicos.

Costo Totales

Total de costos

Insumos Q2,913.39.00
Servicios técnicos QM,375.00
Servicios profesionales Q26,100.00
IVA (12% sobre servicios profesionales) Q3,132.00

Fuente: Elaboracion propia

Tras el andlisis, el costo total estimado del
proyecto asciende a Q44,250.39, incluyendo
el VA (12% sobre servicios profesionales).

Sin embargo, este monto fue estipulado como
una donacion en servicios técnicos a favor de
Fundacion Casa Guatemala, contribuyendo al
desarrollo del material sin generar un impacto
financiero paralainstitucion.

Esta donacion se realizé a través de los procesos del Ejercicio
Profesional Supervisado (EPS) y el proyecto de graduacién de la
carrerade Licenciaturaen Disefio Grafico de la Universidad de San
Carlos de Guatemala.
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SINTESIS DEL
PROCESO

CapituloVll +

Este capitulorecopilalaslecciones obtenidas durante
el desarrollo del proyecto, y presenta conclusiones
junto arecomendaciones dirigidas a la institucion, a
la Escuela de Disefio Grafico y a futuros estudiantes
de Proyecto de Graduacion 2, para orientar y mejorar
futuros trabajosenel rea.






Aunque a nivel conceptual es sencillo diferenciarlos, en
la practica puede haber redundancia en la informacion
presentada lo cual dificulta la explicacion de la objetividad
deestosincisos. Trabajar confundaciones ad honoremlas
cuales no tiene el apoyo financiero del gobierno requiere
un enfoque particular, pues no se tiene el presupuesto
para publicar su informacién en canales oficiales. Por ello,
es recomendable que antes de reunirse con el equipo de
trabajo, se investigue exhaustivamente la informacion
disponible publicamente. Es importante la sincronizacion
y calendarizacion de reuniones, entrevistas y visitas a la
institucion para esclarecer y recabar datos no accesibles
al publico general, lo que optimiza el tiempo de trabajo.
Ademas, la gestion del tiempo vy el criterio personal son
determinantes durante la produccion graficaen proyectos
de disefio. El establecimiento de metas semanales y
la validaciéon constante del trabajo con instrumentos
especificos permiten una mejor organizacion y desarrollo
eficiente del proyecto.

Lacorrectadiagramacion esfundamental paratransmitirel
mensaje deseadoy captar la atencion del publico objetivo.
Ademas, durante las validaciones, es crucial considerar el
tiempo que el profesional evaluador puede dedicar a cada
boceto, pues suelen estar ocupados con multiples tareas.
Este aspecto es especialmente relevante, pues unretraso
en el proceso de validacion puede afectar la digitalizacion
del materialy, en consecuencia, el avance del proyecto de
graduacion. Por lo tanto, una planificacion adecuaday una
gestion eficiente del tiempo son esenciales para evitar
contratiempos y garantizar que el proyecto se mantenga
dentrodelos plazos establecidos.



Al realizar las validaciones correspondientes, se debe
asegurar que el instrumento de validacion esté bien
construido para obtener informacion precisa y relevante
para la gestidn del proyecto. Para ello, es fundamental
evaluar también la logistica del instrumento de validacion.
Es esencial considerar el tiempo de envio y respuesta;
por lo tanto, los instrumentos deben ser simplificados,
completos y concisos, de modo que los profesionales, el
grupo objetivoy el personal de lainstituciéon noencuentren
tediosoresponder, evitando asirespuestas negativas ofuera
deloesperado poruna malagestionde losinstrumentos.

Tras evaluar y analizar tanto la autovaloracion como las
respuestasdelosgruposevaluadores, se procede atomar
decisiones para la diagramacioén del material. Algunas de
estas decisiones deben considerarse si contribuyen a
mejorartantolaestéticacomolafuncionalidad del proyecto,
y sielcambio propuesto afiade valor al concepto creativo.

Como futuros profesionales, es importante aprender a
tomar decisiones propias independientemente de las
sugerencias, priorizando siempre los objetivos, laidentidad
ylosvalores de lainstituciony del proyecto.



Durante la gestion del proyecto, nuestro resultado final
serd el proyectodescrito anteriormente. Sinembargo, este
cuentaconun proceso protocolario en cuanto a contenido,
orden y registro de las actividades realizadas. Por esta
razén, es esencial mantener una buena comunicacion y
realizar entregas periddicas de los moédulos para cumplir
conlaasesoriay recibirlaretroalimentaciony correcciones
necesarias para entregar uninforme de calidad.

Losretrasos suelen ocurrirdurante las validaciones, lo cual
puede ralentizar el proceso de realizar cambios antes de
establecerlos pardmetros finales para el proyecto.

Esesencialmantenerunorden paratodosloselementosque
se utilizaran, pues estotambién serd tomado en cuentaen
la entrega del material a la institucion. Mantener un orden
facilita laidentificaciony el uso de contenidos, fotografias,
elementos gréficos, tipografias, estilos tipograficos, etc.,
ahorrando tiempoy optimizando el proceso.



Esoportunorecalcarque, profesionalmente, se debetener
unbuenmanejodelainformacion. Esto significa que, desde
lafase de diagndstico hastalafase de produccion gréfica,
se debe mantener una investigacion adecuada en los
aspectosrelevantes para el proyecto incluye labusqueda
de referencias, investigar en caso de no reconocer
algun término, y mantener una biblioteca de contenido
actualizadayvariada, lo cual nos permitejustificary conocer
una amplia gama de conceptos que se pueden gestionar
coninformacion més profunda, y no solo literal.

En este proceso, es importante considerar que el
concepto creativo es la base del proyecto, y porende su
construccién debe ser respaldada por investigaciones,
no solo en linea, sino también en bibliotecas, buscando
informacidnenlibrosantiguosy otros materialesdetemas
relacionados, similares odeinterés. Esto permite ampliar
conocimientos sobre los temas, ya sea para contenidos
ocomo referencias visuales parala produccion grafica.



La solucion propuesta esta construida en funcion de las
necesidades, objetivos y posibilidades presupuestarias
del proyecto. Estos tres pardmetros permitieron definir
un objetivo claro: mejorar la comunicacién de las labores
de lainstitucion a su grupo objetivo. Por ello, se considerd
importante la sensibilizacion y conocimiento sobre sus
actividades, dado que estasrepresentan un gran beneficio
dentro de la comunidad beneficiada. En este sentido,
trabajar sobre el objetivo de comunicacion, junto con las
necesidades y especificaciones de la institucion, resulta
fundamental.

Lo anterior permitio la realizacion de una guia gréfica que
establece pardmetros para futuros documentos que se
deseenrealizardentrodelainstitucion. Conesto, se busca
construirunaidentidad visual paralainstitucion que genere
solidezy confianza en el grupo objetivo.

Primero, se debe dar mayor prioridad a la institucion, y en
segundo lugar, algrupo objetivo. Cadaunode estos grupos
guialoselementosaconsiderar parala gestion del proyecto,
locual selogramediante la creacion de un mapa de empatia
delusuarioylagestiondel perfildelainstitucion paraconocer
sus antecedentes y objetivos futuros en la divulgacion de
sus actividades.

Alcomprender ambos perfiles, se facilita la construccion
del proyecto de manera investigativa para reconocer los
contenidos que podran ser representados graficamente,
basdndose enla objetividad y subjetividad de una muestra
de ambos perfiles. Cuya informacidon puede ser obtenida
conlaguia proporcionada por lainstitucion.

Se incluye tanto el contenido a comunicar como el uso
apropiado de las premisas de disefio, de manera que sean
efectivas durante el proyectoytras suimplementacion.



Es importante entender que, como gestores del proyecto, se debe tener
conocimiento profundodelainstitucionyno soloimplicaelcontenido, sinotambién
las conversaciones sostenidas durante el proceso con los representantes de la
institucion, quienes conocen con mayor profundidad a sus beneficiarios y grupo
objetivo. Loque permite entender las necesidades desde otra perspectiva. Ha sido
enriquecedor llevaracabo el proyecto de lamano de personas apasionadas porel
tema, quienes hantrabajadoen estalabor durante afios, lo cual ha permitidouna
mejor reformulacion delas premisasy la conclusion de un proyecto satisfactorio
desde unenfoque visualy significativo para su difusion.

Alidentificar estos aspectos, se puede asegurar que el proyecto searealizadoen
base al conocimiento adquirido durante laformacion. Paramantenerla coherencia
y precision del proyecto, esimportante recordar que, como gestores, no se tiene
el control absoluto, pero se puede guiar a la institucion hacia nuevas ideas y el
mejorusodelas premisasvisuales paraque el resultado sea atractivoy funcional,
cumpliendo con el objetivo de disefio que va mas alla de simplemente seleccionar
coloresyvaciartexto.



La institucion maneja varios grupos principales. Para
este proyecto, se considerd la segmentacion de
personas dentro del pais, donde estd establecida,
para mejorar su comunicacion interna. Sin embargo,
la institucion también mantiene contacto con
donantes y organizaciones extranjeras, por o que
es pertinente traducir y adaptar el contenido para
facilitar el entendimiento y fomentar las donaciones,
respondiendo a las necesidades de comunicacion
dentroyfueradel pais.

Se reconoce que la institucion ha sido auténoma en la gestion de
sSus serviciosy, en términos de trabajo social, la experiencia ha sido
positiva. No obstante, se recomienda que, en futuros proyectos,
se proporcione al personal lainformacion relevante para mejorar la
comunicacion. Esto permitira que el equipo mantenga una cercania
efectivadurante el proceso de realizacion del proyecto, facilitando el
acceso alainformacion necesaria.

Las instituciones que operan a través de
donaciones requieren mucho apoyo en la
gestion de proyectos, especialmente en la
comunicacion visual. Por ello, es importante
reconocer que el trabajo profesional debe
balancear objetividad y subjetividad. Es
recomendable elegirtrabajar coninstituciones
que abordentemasdeinterés personal, pues
estofacilitauna conexiénemocionaly permite
que cada etapadel proyecto serealice desde
laempatia conlosbeneficiariosylos objetivos
delainstitucion.



Se recomienda a los estudiantes mantener una comunicacion constante con
la institucion durante las vacaciones para evitar interrupciones que puedan
generar malentendidosy retrasos en el proceso. Aunque la institucion depende
de la universidad, en este periodo se pueden obtener insumos necesarios para
avanzar en proyectos futuros.

A veces, los cronogramas deben cumplirse con exactitud; sin embargo, es
necesario serconsciente de que algunos procesos no dependen exclusivamente
del gestor, sinotambién de la institucion. Por ello, es importante aprender a ser
flexible durante el proceso y encontrar soluciones alternativas para avanzar
en otros aspectos, evitando retrasos en las entregas finales y asegurando la
culminacion del proyecto de graduacion, tanto delinforme comode la pieza gréfica,
de manera oportunay con calidad.
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3

GLOSARIO



Investigacion previa relacionada con el campo del
disefio grafico y editorial digital. Estos antecedentes
proporcionan contexto y fundamentan las decisiones
dedisefio enunatesis o proyecto editorial.

un Hogar de Esperanza y el Desconocimiento de su
Labor Social: Institucién que brinda apoyo a la nifiez
y comunidades vulnerables en Guatemala, aunque
muchos alindesconocen su labor social.

Se refiere al entorno sociopolitico y cultural de
Guatemala, donde la discriminaciény las limitaciones
de acceso a servicios como la educacién son temas
relevantes.

Hace referencia a la falta de una estrategia clara de
desarrollo social debido a la inestabilidad politica en
Guatemala.

Plantea la necesidad de disefar estrategias visuales
para informar y concientizar sobre las labores de
Fundacion Casa Guatemala.

Formato electronico de publicacién que incluye
contenido editorial comoarticulos, noticias, informes,
entreotros, distribuido através de plataformas digitales
como sitios web, aplicaciones mdviles oredes sociales.

Evalla la viabilidad de implementar estrategias de
comunicacion visual en plataformas digitales dadas
las limitaciones presupuestarias.

Sefiala como el disefio gréfico puede amplificar el
impacto de la comunicacion de Fundacion Casa
Guatemala.

Se refiere a la escasa participacion de donantes
nacionales en contraste con el apoyo financiero
proveniente principalmente del extranjero.

Destaca laimportancia de informar sobre las labores
de Fundacion Casa Guatemala para crear conciencia
yfomentar la participacion ciudadana.
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Anexo1 Anexo 2
Instrumentos de planeacién operativa, Entevistas Encuestal

y listas de cotejo Recopilacion de datos psicograficos del grupo objetivo

para la interpretacion de datos.

O

Instrumentos Resultados

Anexo 3
Mapa de Empatia

£ Qué piensa y qué siente?

Figura 42.
Mapa de empatia sobre el G.O., referencias
encontradas en Google fotos.
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Anexo 4

Entrevista

Entrevista 1: Evaluacién de departamentos de la
institucion, Directora G. Heather Graham.

Anexo 6
Instrumento de validacién con la institucion

Anexo 5
Instrumento de validacién con profesionales

Instrumentos Resultados

Anexo7
Instrumento de validacién con Grupo Objetivo

Instrumentos Resultados

Instrumentos Resultados
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Anexo 8
Instrumento de autovalidacion

Tabla 8: Instrumento de evaluacion para
autoevlaucion de la pieza gréfica.

Instrucciones: Deberd autoevaluar cada propuesta gréfica

realizadaen base a los criterios que aparecen en esta matriz de PROPUESTAS
evaluacion. La escala a utilizar es de 1a 5, siendo 11a calificacion GRAFICAS
menory 5 la calificaciéon més alta.

ASPECTOS A EVALAUR

Pertinencia: La pieza es adecuada, oportuna y conveniente a lo
que se quiere transmitir 4 4

Memorabilidad: Califica si el disefio es captado por el
usuario. Asimismo, si recuerda el mensaje facilmente 5 3 5
para crear una imagen estable en su mente.

Fijacion: El mensaje muestra posicionamiento en la 5
mente del grupo objetivo; incluyendo colores, imégenes
y mensaje para facilitar lo que se quiere transmitir.

Legibilidad: Cualidad para que un texto pueda ser leido

facilmente, para que pueda ser percibido claramente al 5 3 45
leerlo, asi mismo respecto a su forma, presentacién y -
disposicié

Composicién Visual: Criterio respecto a que toda la
pieza tenga un valor armanico, agradable y estético, reuniendo 5 3.5 5
los puntos necesarios como composicion gréfica

Abstraccion: Es una simplificacién de todo lo percibido
en laimagen visual. Cuando laimagen visual es més abstracta, 45 25 45
mas especifica es su referencia. .

Estilizacion: Muestra si se le dio un correcto tratamiento

a las imédgenes, textos y colores; ya que toda la composicion 4.5 3 5
debe resultar estética, agradable y crear armonia

entre todos los elementos.

Diagramacién: La composicién presenta un orden légicoy no
presenta desorden, asi mismo el lector puede 5 4 5
entenderlo claramente.

Disefio Tipogréfico: La composicién de las letras, asf
como las familias seleccionadas son adecuadas, legibles 4 3 4
y relacionadas al disefio, creando nexos.

Uso del Color: Indica si la paleta de colores seleccionada

responde en funcién del grupo objetivo, el tema de la 5 4 5
campafia y acerca de la Institucion; tomando en cuenta

los valores del color estético y psicolégico.

Fuente: Elaboracion propia
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Guatemala, 3 de abril de 2025

Arquitecto

Sergio Francisca Castillo Bonini

Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Estimado sefior Decano:

Por este medio hago de su conocimiento que he realizado la revision de estilo,
orfografia y redaccién del proyecto de graduacién: “DISENO DE MEMORIA DE
LABORES PARA LA VISUALIZACION DE SERVICIOS DE CASA GUATEMALA
PARA EL DESARROLLO EDUCATIVO DE LA NINEZ DE RIO DULCE” de la
estudiante MINDY PAOLA PEREZ FLORES, quien se identifica con camé
201900385 de la Escuela de Disefio Gréfico de la Facultad de Arquitectura de la
Universidad de San Carlos de Guatemala para obtener el titulo de Disefiadora
Grafica en el grado académico de licenciatura.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el
campo linglistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta cumple
con la calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencion que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

r!fl‘u- ,t}ifn'n'- Gll.il ﬂ--'ru
LCDA. EN LETRAS
COLEGIADA No. 7508

Lic. Lilian Patricia Guzméan Ramirez
Licenciada en Lelras
Colegiada 7596
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