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I Introduccion

Asociacion Pop No’j posee una ampliagama de programas enfocados en
mujeres, migracion, juventudesy defensa de la madre tierray territorio,
con el objetivo de organizar, formar, promovery fomentar la participacion
del pueblo maya en la construcciéon del «buen vivir» en Guatemala.
Reconociendo la naturaleza multiétnica del pais, Asociacidon Pop No’j
pone especial énfasis en la comunidad maya, que constituye una parte
significativa de la poblacién guatemaltecay estd compuesta por diversas
etnias, cada una con su propio idioma, tradiciones y cosmovision.

En este contexto, se ha identificado la necesidad de implementar una
estrategia grafica digital y la difusion de medios impresos hacia los
jovenes, adultosy padres de familia. Estos materiales buscan enriquecery
fortalecerla efectividad de los programas de la Asociacién, promoviendo
la lucha por los derechos y oportunidades de las comunidades mayas
en Huehuetenango, especificamente en el dreamamy la Regidn Huista.
A través de materiales visuales y estrategias creativas, el proyecto
estimulara la participacion del publico objetivo, empoderandolo para
tomar decisionesinformadas sobre la formacidnintegral del individuo.

Palabras clave: Asociacion Pop No’j, buen vivir, Guatemala, pueblo
maya, etnicidad, derechos indigenas, Huehuetenango, mam, disefio
grafico, estrategia digital, difusion de medios, redes sociales, plan de
medios, publicidad impresa
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Capitulo 1. Introduccion

w Antecedentes del problema de
comunicacion visual

Ladefensa delos derechos delos pueblos indigenas en Guatemala ha estado marcada
por una larga historia de luchay resistencia. Desde la época colonial hasta la actualidad,
estos pueblos han enfrentado diversos desafios que han obstaculizado el acceso a
la justicia, la participacion politicay el desarrollo social.

«Entre estos afios, losindigenas protagonizaron las diversas luchas de resistencias
en defensa delos derechos étnicos, politicos y territoriales. Ellos mismos han estado
tratando de reconstruir sus paradigmas: la movilizaron para buscar mejores condiciones
deviday la defensa de territorios.»' «<En Huehuetenango hay 1.1 millones de personas,
delascualesel 65.0 % sonindigenas.»” Y segun el Informe Departamental de Desarrollo
Humano en Huehuetenango, «este departamento fue de las zonas mas golpeadas
del pais durante el conflicto armado interno. Desde las ignoradas demandas por
acceso al derecho de propiedad y uso delatierra hasta el analfabetismoyy la salud.»®

Histéricamente, estas comunidades han sido las mas desatendidas y sufren de
manera desproporcionada, tal y como se presenta en la figura 1, donde se proyecta
el Indice de Pobreza Multidimensional.
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Figura #1: «Iindice de Pobreza Multidimensional». Fuente: Panorama Departamental y
Municipal del Desarrollo Humano, PNUD-HDR.

1 «De la esperanza al desencanto: el proceso de paz en Guatemala», INGIA - International Work Group for Indigenous
Affairs, consultado el 26 de febrero de 2024, https://www.iwgia.org/es/noticias/4549-de-la-esperanza-al-desencanto-el-
proceso-de-paz-en-guatemala.html.

2 «Recursos», Asociacion PopNo’j, acceso el 13 de abril de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/recursos/

3 «HUEHUETENANGO: Informe departamental de desarrollo humano», Informe departamental del Desarrollo Humano,
PNUD, consultado el 12 de agosto de 2024. https://issuu.com/indh_guatemala/docs/iddh-huehuetenango
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Capitulo 1. Introduccién

Incluso tras la independencia, la situacion no mejoré significativamente, ya que
las politicas estatales continuaron favoreciendo unicamente a la poblacion ladina
y mestiza. A partir de la década de 1960, se gestd un movimiento indigena que
comenzo a exigir el reconocimiento de sus derechos. «Este movimiento tuvo un
gran punto deinflexién con la firma del Acuerdo sobre Identidad y Derechos de los
Pueblos Indigenas (AIDPI) en 1995. Es con esto que por primera vez se reconoce
a Guatemala como la nacion multiétnica, pluricultural y multilingte.»* Si hablamos
delasituacion actual en Guatemala, los pueblos indigenas siguen enfrentando una
serie de desafios en los que se podrian describir los siguientes:

+  Pobrezayexclusion social: los pueblos indigenas tienen los niveles mas altos en
estas areas. «Estan concentrados en las areas geograficas menos ricas, menos
accesiblesy porlo mismo marginados de cualquier oportunidad de desarrollo.
Deigual manera, enfrentan la marginaciony el racismo.»®

« Discriminacion: la Discriminacién racial y cultural sigue siendo un problema
grave en Guatemalay es asicomo se les sigue privando de algunos derechos y
beneficios para su diario vivir.

Los hechos negativos que afectan la situacion en general de los pueblos indigenas
tienen unimpacto profundo en la vida de las personas a nivel individual y colectivo.
Conesto, se crea un clima de inseguridad limitando las oportunidades de desarrollo.
Segun la data global proporcionada por el PNUD registrados en 2019, «Guatemala
es el pais latinoamericano con mayor pérdida de IDH por desigualdad (27.5). Incluso
haciendo uso de los datos censados, la pandemia del COVID-19 que afecto al pais
desde 2020, se tiene contemplado que las dimensiones econdémica y educativa
del desarrollo mostraban importantes brechas»®tal cual se presenta en las figuras
siguientes, estimadas hasta 2020.
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Figura #2: «Porcentaje de pérdida del IDH por desigualdad en paises y regiones
seleccionadas (2019)». Fuente: PNUD-HDR, con base en datos distribucionales
dentro de los paises y calculos basados en indices de Atkinson.

4 «La movilizacion maya en Guatemala: exigiendo derechos y construyendo multiculturalidad en un contexto de
postconflicto», OpenEdition Journals, consultado el 26 de febrero de 2024, https://journals.openedition.org/cal/1376.

5 Mario Polanco, «Guatemala: pais de exclusiones», revista de la Escuela de Trabajo Social de la Universidad

de San Carlos de Guatemala, Portal de Revistas de Guatemala, consultado el 26 de febrero de 2024, http://www.
revistasguatemala.usac.edu.gt/index.php/rets/article/view/1045

6 «Desafios y oportunidades para Guatemala hacia una agenda de futuro. La celeridad del cambio, una mirada territorial
del desarrollo humano 2002-2019», Informe Nacional del Desarrollo Humano INDH, PNUD, consultado el 12 de agosto de
2024. https:/findhguatemala.org/panorama-nacional-desarrollo-humano-en-guatemala/
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Figura #3: «Estimacion del IDH en Guatemala desde 2000 hasta 2020». Fuente:
PNUD-HDR, estimacién con base en informacion oficial.

Instituciones como Asociacion PopNo'’j buscan presentar solucionesy caminos mas
abiertos hacia un buen vivir, donde los pueblos indigenas disfruten de los mismos
derechosy libertades que los demas. Se ha demostrado una preocupacion enorme
por la falta de oportunidades, programas o algun medio donde los pueblos indigenas
puedan gozar de un desarrollo mas efectivo, asi como el de que exista el desarrollo
efectivo de la democracia y el fortalecimiento del Estado de derecho en el pais ya
que, ellos mismos son los que deben tomar voz y voto para incidir dentro de sus
propias comunidades.

Esasicomo ladefensa delos pueblosindigenas de Guatemala es unaluchaque aun
no ha concluido, es necesario tomar todas las medidas disponibles para garantizar
un desarrollointegral, establecer oportunidades de apoyo para que se respeten los
derechos de los pueblos indigenas y que se consolide una contribucion ala formacion
de unaidentidad colectiva basada en laigualdad, toleranciay el respeto.

12



Capitulo 1. Introduccién

Contextualizacion de la necesidad /
oportunidad de diseno

Contexto social y cultural

Larepresentacion del pueblo maya en los medios de comunicaciony espacios
publicos guatemaltecos se caracteriza por una carencia deimagenes que promuevan
unaidentidad positivay determinada. Esta falta de visibilidad contribuye a la construccion
y reproduccion de estereotipos negativos, lo que afecta la percepcion social de las
comunidadesy limita su reconocimiento como sujetos de derechos.

Contexto educativo

Lafaltade educacionintercultural se encuentra presente en el pais. La ausencia
de recursos es evidente en material educativo en representacion de la comunidad
indigena que ayude a poder tener una clara visibilidad y desarrollo en el aprendizaje.
Tampoco existe un material directo que ayude a informar sobre las comunidades
indigenasy su defensa de derechos; con las tendencias actuales, el publico de hoy
en dia ya no encuentra interés en informacion educativa sobre las comunidades
indigenasy otros relacionados.

Contexto institucional

Lainstitucion no cuenta con un departamento de disefio comotal, y porlo tanto
sus incidencia enredes sociales no cuenta con una linea grafica en sus publicaciones
de forma constante. Al analizar el entorno en el que se encuentran enfocados sus
programas de desarrollo, se observa que su publico objetivo esta situado en el area
mamy la Regién Huista de Huehuetenango. Esta circunstancia puede dar lugarauna
brecha enlacomunicaciony una falta de conexion que dificulta la comprension de
los intereses y necesidades de dicha comunidad, o que a su vez puede obstaculizar
su desarrollo humanoy contribuir a un estancamiento en su progreso social.
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Definicion y
delimitacion del
problema de
comunicacion visual

Asociacién Pop No'j es, como asociacion civil, aquella que fomenta el trabajo en
- el acompafiamiento de las organizaciones mayas indigenas del departamento de

Huehuetenango, especificamente en el drea mamy la Regién Huista, basadosenla

identidad, historiay cosmovision maya para la creacion de un «buen vivirs.

Sinembargo, en los ultimos afios, se han presentado inconformidades relacionadas
en el disefioy una falta de coherencia estética en sus materiales impresos y digitales.
Esto dificulta a poder atender las necesidades de comunicacion visual de manera
efectiva.

Elalcance que presenta Pop No'j tiene una gran importancia a nivel nacional, ya que
incide en uno delos departamentos que culturalmente se esta perdiendo continuamente.
Con ello, se ha analizado que no se cuenta con una estrategia especifica para la
difusién delos programas que informen a la poblacion sobre el proceso de trabajo, los
objetivos, suinfluencia en las comunidades, etc. Esto puede contribuir a una dificultad
en cuanto al alcance de las iniciativas, la promocion de los derechos y la conexion
con las futuras generaciones. Dado también al continuo cambio enla sociedad, las
generaciones recientes tienen una limitante en cuanto a acceso y comprension de
la cultura e informacion que se preserva en laregion. Si se limita el conocimiento, se
limita el proceso de ensefianza-aprendizaje para los nifios, nifias y jovenes que hoy
en dia estan unidos alas tendencias digitales.

Para entender a profundidad el problema de comunicacion visual, se realizd un
ejercicio de identificacion del problema de comunicacion visual que permitio conocer
las causas (ver anexo 9) y un diagrama para comprender las causas que afectan al
problema (ver anexo 10).
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Trascendencia del proyecto

La difusion de programas de acompafiamiento a través del proyecto grafico mejorara
significativamente las condiciones de vida de las comunidades en Huehuetenango a
largo plazo, proporcionando conocimiento de sus derechos y de la decision que, como
parte de la poblacion, tienen sobre sus vidas y su comunidad. La promocion hacia
redes sociales fomenta que, con las tendencias e intereses recientes del publico, se
tengan materiales mas actualizados para generar mayor interés en otras areas del
pals; con esto, promover la equidady laigualdad beneficia la calidad de procesos de
ensefianzay aprendizaje para aquellos que busquen el camino hacia el «<buen vivirs.

Evitar hablar sobre las comunidades indigenas contribuye a una continua falta de
comprension de la cultura cuando los grupos étnicos son parte esencial de la identidad
en Guatemala.

Incidencia del disefio grafico

Enlaactualidad, el disefio grafico presenta un potencial para optimizar la comunicacion
visual en diversos ambitos. Este enfoque facilita la comprension de informacion
relacionada con temas complejos, tales como las comunidades mayas, sus derechos, la
preservacion dela culturay las oportunidades disponibles, entre otros. La informacion
relativa alos programas contribuye a la actualizacion eficaz de los materiales digitales
e impresos producidos por la Asociacion.

Los codigos visuales dentro de un margen de historia cultural y tradicion buscan
transmitirinformacion estructuralmente adecuada donde exista un mensaje claroy
coherente capaz de facilitar alos capacitadores, talleristas y profesionales a impartir
sus conocimientos hacialas comunidades. El proyecto fomentara de mejor manera
la cohesion social y laimplicacion de las comunidades en los procesos de decision.

15



Factibilidad del proyecto

Enelmarco delainiciativa del proyecto, se cuenta con el apoyo de Asociacion Pop No'j,
organizacion reconocida por su amplia experiencia de campo en las comunidades
mayas de Huehuetenango, asicomo el conocimiento en cada area de sus programas.
Gracias alos datos actualizados y estudios de campo dirigidos al area de interés con
elacompafiamiento de profesionales en educaciony grupos étnicos para estudiar la
situacion actual de las comunidades indigenas, el contenido se difundira de manera
efectiva gracias al acompafiamiento constante, garantizando la elaboracion del
material digital e impreso efectivo y pertinente.

La informacion de larga trayectoria se recopila en los materiales graficos actuales
«(memoria de labores, proyectos, talleres, contenido de redes sociales, historias
propias del grupo objetivo, alianzas con otras instituciones, etc.)»’ y se integra el
conocimiento especifico de cada area dentro de la Asociacion a través de sus diversos
canales de difusion.

Es de conocimiento el medio de difusion por radio que podria ser considerado como
un medio adicional para la distribucion de informacion. Ademas de eso, la Asociacion
Pop No'j se encuentra comprometida a actualizar continuamente la informacion de
interés para brindar el apoyo necesario y que, mediante el uso de las redes sociales,
la informacion se pueda proveer a las diferentes direcciones departamentales de
educacion o busqueda del bienestar comunitario indigena.

7 «Recursos», Asociacion PopNo’j, acceso el 13 de abril de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/recursos/
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Objetivos del
proyecto

General

Fortalecer el conocimiento sobre los Programas de Acompafiamiento disponibles
para las comunidades indigenas del drea de Huehuetenango de la Asociacién Pop
No'j, através de laimplementacién de estrategias graficas digitales y la difusién de
medios impresos para la promocion de los derechos y las oportunidades para la
toma de decisiones acerca de la formacion integral del individuo.

De comunicacion visual institucional

Contribuir a la difusion de informacion sobre los Programas de Acompafiamiento
de la Asociacion Pop No'j entre la poblacion del departamento de Huehuetenango
comprendido entre jovenes, adultos y padres de familia, por medio del disefio de
materiales graficos informativos que faciliten la comprension del contenido de los
programas de Mujeres, Migracion, Juventudes y Defensa de la Madre Tierray Territorio.

De diseio grafico

Gestionar y producir, desde una campanfa visual, la creacion de piezas graficas
digitales pararedes socialesy piezas impresas informativas en forma de desplegables
para informar de los Programas de Acompafiamiento para fortalecer la mision de
la institucion mediante estrategias graficas afines al grupo objetivo comprendido
entrelas edades de 18 a 35 afos.
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INSTITUCION

Asociacion Pop No’j

«Asociacion Pop No'j es una organizacion no
gubernamental guatemalteca que trabaja para
la promocioén de los derechos de los pueblos
indigenas, desde su cosmovision, identidad
y derechos.

Pop No'jtiene sus antecedentes en un Programa

de Formacion de Liderazgo Indigena de una ONG = =z
Internacional. Alretirarse ésta de la Region, en ASOClaC|On
elafio 2005, este programa se constituyd en una Pop No'j

organizacién guatemalteca.»® Para profundizar

lo que.sus. for.t,alezas y qebllldades presenj[a Figura #4: Logotipo Asociacion PopNo.
como InStItUCIOH, se rea“za una construccion Fuente: Asociacion PopNo’j‘ Sitio Web.
analiticaa partirdelos enfoques de lainstitucion.

(Veranexo 1)

Informacion de contacto

Ubicacién
Oficinas centrales: 3a avenida 0-80, Colonia Bran, zona 3, ciudad de Guatemala.

Oficina de Orientacion Area Mam: carretera Interamericana kildmetro 287,
Naranjales, Colotenango, Huehuetenango.

Oficina de Orientacién Regidn Huista: 3 avenida 2-97,zona 1, canton Parroquia,
Jacaltenango, Huehuetenango, frente a la estacion de las camionetas Méndez.

Teléfonos de contacto: +502 2238 0905/ +502 22515716

Correo electrénico: info@asociacionpopnoj.org

8 «Asociacion PopNo’j», Grupo de Trabajo sobre Politica
Migratoria, consultado el 03 de Agosto de 2024, https:/gtpm.mx/
organizaciones/asociacion-pop-noj/
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Caracteristicas del sector
social: analisis actual del
tipo de enfoque social en
Guatemala

«Asociaciéon Pop No’j es una organizacion no gubernamental que trabaja en la
defensa de los derechos de los pueblos indigenas en Guatemala. A través de su
historial se analiza que se basa en diversos principios tales como el enfoque a los
derechos humanos, como una institucion no gubernamental tratan de construir el
Buen Vivir paralos pueblos indigenas siendo esa su principal meta.»?Esto también
relaciona a que la Asociacion trabaja en estrecha colaboracion con las comunidades
indigenas para garantizar que sean atendidas sus necesidades.

La organizaciontambién aborda los desafios que enfrentan las comunidades mayas
desde una perspectivaintegral, incluyendo el desarrollo econdémico y la sostenibilidad.
No obstante, desde su creacién en 2002, se han logrado grandes avances en la
proteccion de los derechos humanos, el derecho a la tierra y la promocion de la
culturay laeducacion.

Segun un estudio realizado por el Grupo de Trabajo Internacional para Asuntos
Indigenas (IGWA) en 2020, «la situacion de los indigenas en Guatemala continda
mostrando profundas desigualdades debido a los problemas estructurales, como
la exclusion social, el racismoy el despojo de sus medios de vida, que los coloca en
una situacion de pobrezay extrema pobreza.»'® Es por eso que «la disposicion delos
derechos humanos de los pueblosindigenas en Guatemala tiene que ser considerada
enelmarco delos Acuerdos de Paz de 1996 que pusieron fin a un conflicto armado
interno de mas de 30 afios de duracion.»'" Es aquidonde el trabajo de la Asociacion
es fundamental para garantizar que los pueblos indigenas tengan las oportunidades
necesarias para alcanzar su pleno potencial. Su enfoque social integral y sucompromiso
con la participacion directa en las comunidades la convierten en una organizacion
clave parala construccion de un futuro mas justo y equitativo.

9 «¢Cudl es nuestra historia?», Asociacién PopNo’j, acceso el 26 de enero de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/
nuestra-historia/

10 «El mundo indigena 2020: Guatemala», INGIA, acceso el 26 de enero de 2024, https://www.iwgia.org/es/
guatemala/3742-mi-2020-guatemala.html

11 Cecilia Aracely Marcos Raymundo, «Derechos de los Pueblos Indigenas en Guatemala», RIDH (Red Internacional
de los Derechos Humanos, acceso el 27 de enero de 2024, https://ridh.org/news/derechos-de-los-pueblos-indigenas-en-
guatemala-por-cecilia-aracely-marcos-raymundo/
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¢ Pero hacia qué va orientado al referirse a un enfoque social integral? La Asociacion
Pop No'jaborda cuestiones que afectan a los pueblos indigenas desde perspectivas
queincluyen los derechos humanos, el desarrollo econémicoy la sostenibilidad. Estos
tres elementos actualmente se encuentran conectados y deben abordarse de manera
simultéanea para que sean eficaces. Por ejemplo, la Asociacion ha trabajado para:

+ «Promover el desarrollo economico de las comunidades indigenas a través de
proyectos que apoyan el emprendimiento juvenil, la migracion y la defensa de
latierra.

+ Promover la sostenibilidad ambiental gracias a la Defensa de la Madre Tierray
elterritorio, protegiendo los recursos naturales de los pueblos.»'?

Porlo que, através de sus diversos programas incluyendo la promocién de la cultura
y la participacion politica, es que han brindado un apoyo a comunidades de distintos
departamentos. Un ejemplo brindado del trabajo en la organizacion es el «festival
artistico donde los municipios de Santiago Chimaltenangoy San lldefonso Ixtahuacan
junto a la Asociacion, presentaron en el marco del 25 de noviembre de 2023 el Dia
Internacional de la NO Violencia Contra la Mujer para reivindicar las luchas de
las mujeres y sus derechos.»® Otro ejemplo se sitla en octubre de 2023 donde la
Asociacion realizo «el primer encuentro con familias de migrantes no localizados o
en proceso de busqueda del drea Mam y Huista de Huehuetenango, creando vinculos
de solidaridad y fortaleza.»#

Asociacion Pop No'j cuenta con dicho enfoque integral porque entiende que los
desafios que enfrentan los pueblos indigenas estan integrados.

Gracias al enfoque implementado por esta Asociacion, se tiene unimpacto positivo
en el pais. En caso de que las decisiones pertinentes no fueran consideradas, el
principal problema radicaria en que los derechos humanos de las comunidades
indigenas se verian mas amenazados por la violenciay la discriminacion, en virtud
del historial que se ha registrado en nuestra nacion. Desde su creacion en 2002, la
organizacion ha establecido una presencia significativa en el pais y es reconocida
como lavoz representativa de las comunidades mayas.

«Enel casode Guatemala, la situacion del vinculo entre lacomunidady la ciudadania
cobra significado también, porque hay pueblosindigenasy pueblos que tienen una
identidad, formas de participacion, derechos y obligaciones, y mas ampliamente,
sus propios derechos legales y politicos.»'®

12 «PopNo’j — Tejiendo ideas, conocimientos y sabidurias», Asociacién PopNo'j, acceso el 27 de enero de 2024, https://
www.asociacionpopnoj.org

13 «Mujeres Mayas presentan Arte para Reivindicar Luchas y Derechos», Blog de Asociacion PopNo’j, 11 de enero de
2024, https://lwww.asociacionpopnoj.org/mujeres-mayas-presentan-arte-para-reivindicar-luchas-y-derechos/

14 «Construyendo Esperanzas para las familias de Migrantes no Localizados», Blog de Asociacion PopNo’j, 10 de enero
de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/construyendo-esperanzas-para-familias-de-migrantes-no-localizados/

15 Belinda Ramos y Mario Sosa, «Un estado otra nacion : culturas politicas, ciudadania e intermediacion en Guatemala»,
INGEP (Instituto de Investigaciones y Gerencia Politica Universidad Rafael Landivar, 2008), acceso el 27 de enero de
2024, https://biblioteca.clacso.edu.ar/Guatemala/ise/20120727013641/unestado.pdf
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Segun Casaus, «por eso surgio la necesidad de encontrar un proyecto colectivo que
asegure el respeto y la autonomia de las diferentes identidades, que posibilite la
participacion detodos los actores sociales en la construccion del Estado Nacional,
que fortalezca la identidad colectiva y posibilite la profundizacion de los derechos
socialesy la ciudadania multicultural.»'®

W Organigrama de la institucion

Asamblea

consejo
consultivo
Direccidn Q
Ejecutiva
Coordinacidn de o ]
------------

Unidades de [t
Gestion 2
Figura #5: Organigrama de la Asociacion Pop Nojj.
Fuente: Asociacion PopNo'j - Sitio Web

Departamento y descripcion

«LaUnidad de Comunicacioén es laencargada de gestionar todo lo relacionado con
lacomunicacion dela Asociacion. En esta unidad se produceny desarrollan planes
estratégicos hacia todos los productos comunicacionales que informan sobre la labor
que realiza la Asociacion Pop No'j; la unidad esta conformada solamente por una
persona quien es la encargada del disefio grafico, grabacién de material audiovisual
y redaccion del material que se publica en la pagina web y redes sociales oficiales
delainstitucion.»

16 Marta Elena Casaus Arzl, «Guatemala: Linaje y racismo» (Guatemala: F&G Editores, 2018), 260-264.
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Analizando las redes sociales, lainstitucion cuenta con una linea grafica sencillaen
sus publicaciones, pero no siempre es constante. Actualmente, este departamento
esta dirigido por Fredy Sitavi, encargado de la comunicacion institucional de la
Asociacion Pop No'j.

Segun Fredy Sitavi, en la primera entrevista realizada: «la Unidad de Comunicacion
se maneja bajo un plan de acciones, se mantiene al dia el contenido para que se
cumpla estratégicamente junto al plan operativo. Es importante que las tareas de
esta unidad sean electivos o estratégicas enlo que se publica.»”’

Informacion general

«Toda esta informacion ha sido recolectada, gracias a la documentacion e informacion
proporcionada por Fredy Sitavien la entrevista previamente realizada el 20 de febrero
de 2024.» (Ver anexo 2)

Previo a esta entrevista, fue necesaria una evaluacion diagndéstica de la informacion
institucional disponible. (Ver anexo 4)

Historia

«PopNo’jtiene sus antecedentes en un Programa de Formacion de Liderazgo Indigena
de una ONG Internacional. Al retirarse esta de la Region, en el afio 2005, este programa
se constituyd en una organizacion guatemalteca. Para ello, un consejo integrado
por personas individuales con experiencia en organizaciones indigenas, centros
académicosy cooperacion internacional elaboraron el primer Plan Estratégico que

).

guio la labor de PopNo’j

Enelafio 2007, seelaboraron los estatutos de la Asociacion Pop No'jy en mayo 2008
quedo inscrita en el Ministerio de Gobernacion. Se establecieron tres programas:
Liderazgo Comunitario, Mujeres y Juventud. En el afio 2010, atendiendo a que el
fenomeno migratorio afecta alas personasy comunidades indigenas, se comenzo
atrabajarenello, constituyéndose en elafio 2015 en el Eje de Migracion de Pop No'j.
Seguimos trabajando en el acompafiamiento a organizaciones indigenas, basados
en laidentidad, historiay Cosmovision Maya para la construccion del Buen Vivir.»'®

Vision

«Ser un referente en el desarrollo de capacidades politicas, socioecondmicas y
culturales del Pueblo Maya.»"®

17 Fredy Sitavi (comunicador visual y encargado de la comunicacion institucional de la Asociacion PopNo'j), entrevista 1
por Nicole Quemé, 20 de febrero de 2024.

18 «4Cudl es nuestra historia?», Asociacion PopNo’j, acceso el 29 de enero de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/
nuestra-historia/

19 «Vision», Asociacion PopNo’j, acceso el 29 de enero de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/vision/

23



Capitulo 2. Perfiles

Misién

«Promover, divulgary acompafiar procesos de organizacion, formacion y participacion
del Pueblo Maya desde su Cosmovision, identidad y derechos.»?°

Objetivos

«La Organizacion no cuenta con un objetivo general, pero cuenta con un proposito,
el cual es Promover el "Buen Vivir' de las comunidades por medio de la participacion
y empoderamiento de las mismas. A su vez, cuenta con objetivos estratégicos tales
como:

- Fortalecer capacidades politicas y técnicas en los sujetos y sujetas como actores
estratégicos en la defensay la construccion del Buen Vivir.

+ Aportarteoricay metodolégicamente al proceso de generacion de pensamiento,
convergenciay unificacion del Movimiento Maya, propiciando sinergias con otros
actores en sus luchasy reivindicaciones.

+ Promover lainformacion, sensibilizacion, formacion y accion sobre lareivindicacion
delos Derechos delos Pueblos Indigenas y el qué hacer de Pop No'j, alointerno
y externo.

-+ Fortalecer conceptual, politica, técnica, tecnoldgica, administrativay financieramente
a Asociacion Pop No'jy su personal para una proyeccion eficaz y eficiente.»?’

Valores

«Respeto, reciprocidad, sencillez, honorabilidad, transparencia, coherencia,
corresponsabilidad, gratitud.»?*?

Servicios

«Trabajo de Defensa de Tierray Territorio, Empoderamiento Politico, social,econdmico
y cultural de las Mujeres Mayas, Capacitacion politica, técnicay artistica de lideres
y lideresas jovenes mayasy Reintegracion Integral de Nifios, Niflas y Adolescentes
por Migraciony Deportacion.»?®

20 «Mision», Asociacion Pop No’j, acceso el 29 de enero de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/mision/

21 «PopNo’j — Tejiendo ideas, conocimientos y sabidurias», Asociacion Pop No’j, acceso el 29 de enero de 2024, https:/
www.asociacionpopnoj.org

22 «Valores», Asociacion PopNo’j, acceso el 29 de enero de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/valores/

23 «PopNo’j — Tejiendo ideas, conocimientos y sabidurias», Asociacion Pop No’j, acceso el 29 de enero de 2024, https:/
www.asociacionpopnoj.org
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Cobertura

«Pop No'j enfoca su trabajo en las regiones Maya Mam y Huista del departamento
de Huehuetenango (Noroeste de Guatemala). Desde su oficina central en Ciudad de
Guatemala, se promueven diferentes accionesy relaciones.

Anteriormente trabajé también en las regiones lingiisticas Maya Q'eqchi' (Comunidades
Indigenas de San Luis, Petén) y Maya Kaqchikel (Departamento de Chimaltenango).»**

Beneficiarios

«Mujeres Mayas, comunidades Indigenas, lideres y lideresas de jovenes Mayas y
ninos, niNas y adolescentes inmigrantes.»?®

Fuente de financiamiento de la institucion

«La Asociacion se financia principalmente a través de las donaciones accesibles
delas organizaciones internacionalesy nacionales, asi como de contribuciones de
personas individuales.»?®

ANTECEDENTES
GRAFICOS

Tomando como referencia sus inicios en 2002, Asociacién Pop No'j ha desarrollado
una variedad de materiales graficos que se agrupan en diversas categorias. Estos
materiales se concentran principalmente en su pagina web, donde se encuentran
disponibles tanto recursos virtuales como materiales impresos que la institucion
posee en su registro actual.

Algunas otras piezas se comprenden en las redes sociales y otros sitios. Para verificar
estainformacion, se utilizé una herramienta para obtener informacion sobre laidentidad
gréfica delainstitucion. (Ver anexo 5)

24 «PopNo’j — Tejiendo ideas, conocimientos y sabidurias», Asociacion Pop No’j, acceso el 29 de enero de 2024, https:/
www.asociacionpopnoj.org
25 «PopNo’j — Tejiendo ideas, conocimientos y sabidurias», Asociacion Pop No’j, acceso el 29 de enero de 2024, https:/
www.asociacionpopnoj.org
26 «PopNo’j — Tejiendo ideas, conocimientos y sabidurias», Asociacion Pop No’j, acceso el 29 de enero de 2024, https:/
www.asociacionpopnoj.org
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Material grafico digital - «Actividades en junio 2022»%7

“BonNa) ; ACTORES LOCALES SE
- CAPACITAN PARA ATENDER
NINEZ MIGRANTE

ACTIVIDADES
EN
JUNIO 2022

Www popnoj.org

Figura #6 y #7: Portada y paginas 2-3 de material informativo y de sensibilizacion,
«Actividades en junio 2022». Fuente: Asociacién Pop Noj - Sitio Web

DOCENTES HUEHUETECOS SE
CAPACITAN SOBRE
PREVENCION DE VIOLENCIAS

Figura #8 y #9: Pagina 4-7 de material informativo
y de sensibilizacion, «Actividades en junio 2022».
Fuente: Asociacion Pop Noj - Sitio Web

27 «Recursos», Asociacion Pop No’j, acceso el 24 de febrero de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/recursos/
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Material grafico digital - aulas virtuales

«https://youtu.be/m3gah_GGrvA»?®
Curso Libre MED (Funcionarios) M3 Economias alternativas y solidarias

Curso Libre MED (Funcionarios) M3 Economias alternativas y solidarias

Profesores Amado Herrera, Ricardo Enrique | Sierra, Oscar Rolando | Lopez Lopez, Walter |

El médulo 3, Economias alternativas y solidarias, se enfoca en brindar a los participantes los

Comparte con tus amigos | f Facebook | | W Twitter | | in Linkedin L PN P
aprendizajes sobre |a forma de involucrarse en iniciativas econdmicas desde una perspectiva
alternativa y solidaria, tomando en consideracion la participacion de las personas retornadas o
de las personas que reciben remesas, a través de una perspectiva novedosa y una mirada
cooperativa, para conformar esfuerzos que promuevan el desarrollo personal y comunitario que,
finalmente, contribuya a la reduccion de la migracion.
Informacién del curso Tutores
Amado Herrera, Ricardo
& Lecciones y contenidos. Enrique
Leccién 1: Consumo responsable. (11/10 18:00 horas)
Sierra, Oscar Rolando
Consumo responsable.
Dimensiones del consumo responsable.

Medidas responsables.

El consumismao.
Consumo consciente y cambio de habitos. Lépez Lépez, Walter

Leccion 2: Soberania alimentaria. (16/10 18:00 horas)

Producir para la soberania alimentaria.

Principios de |la soberania alimentaria.

Consumo convencional vs. consumo responsable.
El aporte de las mujeres y jévenes.

Figura #10: Informacién de Curso Libre para Aulas Virtuales.
Fuente: Asociacion Pop Nojj - Sitio Web

cu/;a'x*' n

nocizion
Foanol

CURSO DE SEGURIDAD PERSONAL

Recursos educativos para la prevencién del abuso sexual infantil.

£l curso y los recursos para descargar fueron elaborados originalmente por la organizacién Arpan de la India en los idiomas inglés, hindi y marathi. Fueron traducidos al
espafiol y contextualizado por Pop No'j para su uso en Guatemala.

‘CURSO PARA FACILITADORES CURSO PARA NINEZ

Para padres, madres, docentes y personas que cuidan a nifiez. Para nifios y nifias de 8 a 10 afios.

Figura #11: Informacion de curso virtual
para nifios y nifias libres de abuso sexual.
Fuente: Aprende - Asociacion Pop Noj

Pulse el idioma para iniciar el curso Pulse el idioma para iniciar el curso

28 «Asociacion PopNo’j - Educacion», Asociacion Pop No’j, acceso el 24 de febrero de 2024, https://aula.
asociacionpopnoj.org/index.php
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Material grafico audiovisual - «Historias de vida»?®

Historias

Migracion

ia de Vida de Fran...

Mujeres T

. Margarita Sales, Mujer ... = Mujeres

- J—

Figura #12: Recopilacion de historias de vida. Fuente: Asociacion Pop No'j - Sitio Web

Material grafico de redes sociales - «Instagram»*°

Donacion

Donacion

© Q100 |+

Solicitala
en el link

: de la descripcion |}
|

Figura #13y #14: Carrusel de fotografias de «<Agenda Maya 2024». Fuente: Instagram
- Asociacién Pop Noj

29 «Historias de vida - Pop No’j», Asociacion Pop No’j, acceso el 24 de febrero de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/
historias-de-vida/
30 «Asociacion Pop No’j», Instagram, acceso el 24 de febrero de 2024, https://www.instagram.com/asociacionpopnoj/
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Construyendo esperanzas y sanacion - Asociacion Pop No'j

«https://youtu.be/ip2DUITYLBA»®"

Asociacién Asociacion
Pop No'j ) Pop No'j

“Xol hej te' te' “Mi lengua nacié “Txol tze’ ntzaj itz’j “Mi lengua nacié
xpitzk'a entre drboles y nyolb’ila entre drboles y
wab'xub'alti'an b'oj tiene sabor a tierra; b’ix at tk’ok’jal tx'otx’ tiene sabor a tierra;
xuq'al komi' tx'otx' la lengua de mis q'i’'n tu’n; la lengua de mis
iq'b'il yuh; Yab'xub'al alndhs as it aj kyyolb'il ge abuelos es mi
jichmam, jichmi' ha' T nxje’chila, atzun casa...”

watut han...” njaky’a...”
Fragmento de poema de Humberto Ak abal

Traduccién al Idioma Maya Popti Fragmento de poema de Humberto Ak abal

Traduccién al Idioma Maya Mam.

Dia Internacional de la Lengua Materna Dia Internacional de la Lengua Materna
1 Kawoq | 21 Febrero 2024 1 Kawoq | 21 Febrero 2024

Figura #15 y #16: Carrusel de fotografias «Dia Internacional de la
Lengua Materna». Fuente: Instagram - Asociacion Pop Noj

Material grafico digital - <Documentacién para
talleres digital»*?

Asociacion

Pop PUEBLOS
INDIGENAS Y
MIGRACION

Juan José Hurtado

Asociacion Pop No’j

Paxil Kayala', Julajuj Aq'ab’al
(Guatemala, 3 de septiembre de 2022)

Figura #17: Portada de documento para talleres «Pueblos Indigenas
y Migracién». Fuente: Asociacion Pop No’j - Sitio Web.

31 Asociacion Pop No'j. «Construyendo Esperanzas y Sanacion - Asociacion Pop No'j». YouTube, video, 8:03. 14 de
febrero de 2024. https://www.youtube.com/watch?v=ip2DUI1YLBA.
32 «Recursos», Asociacion PopNo’j, acceso el 25 de febrero de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/recursos/
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Asociacion Pop NoO’j

organizacion que trabaja con un enfoque de

Pueblos Indigenas.
-El mayor nimero de -Los efectos e impactos
migrantes guatemaltecos son mayores de la Migracién
indigenas Mayas estan ocurriendo en las

comunidades indigenas

AL TRABAJAR CON PUEBLOS INDIGENAS ES INDISPENSABLE CONSIDERAR LA
MIGRACION

Desde el 2010, hemos
contribuido a la defensa de
los derechos de las ylos

migrantes, especialmente de
ninas, ninos y adolescentes
(NNA).

Figura #18: Pagina 2 de documento para talleres «Pueblos Indigenas y Migracion».
Fuente: Asociacion Pop Nojj - Sitio Web.

Criminalizacion, racismo y discriminacion
enta Migracion.

#LibertadParaluanita

En 2014, Juana Alonzo salié de San Mateo bedatan, Huehuetenanga,
rumbo a Estados Unidos. A pocos kilémetros de la frontera, por
sugerencia del coyote que la acompanaba, se resguardd en una
casa. En ese lugar, ella y otras dos mujeres fueron forzadas a
trabajar hasta que una de ellas denuncié.

Alllegar la policia, Juana fue sefialada como cémplice de
los secuestradores v fue capturada. Ella no comprendia
lo ocurrido porgue solo habla el idioma Chuj.

Sin apoyo de un intérprete o asesoria legal, Juana
fue obligada a firmar una declaracién en la gue se
Jlaud ] a 1-’ qt I\ lC l incriminaba. Siete afos después, Juana

permanece en una prision de Reynosa,
Tamaulipas (Méxica).

Gémez Gonzédlez

Figura #19: Pagina 10 de documento para talleres «Pueblos Indigenas y Migracion».
Fuente: Asociacion Pop No'j - Sitio Web.
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Material grafico impreso - «kKAgenda 2024»33

Figura #20: Agenda 2024 impreso. Fuente: Asociacion Pop Noj -
Sitio Web.

Material grafico digital - <cMemoria de Labores»3“

E (7)) Asociacién
. Pop Noj

CONTINUIDAD
DE TRABAJO,
FORTALECIENDO
PROCESOS

“Con la energia del pensamiento y del
conocimiento, se teje y entrelaza la sabiduriade
los Pueblos Indigenas, para la construccion de

g - un mundo con identidades, en convivencia y
q con justicia para todas y todos. ”
INFORME ANUAL DE LABORES 2022 Paxil Kayala', Waglb' E

Guatemala, 20 de Abril 2023

e

Figura #21: Portada de «Memoria de Labores 2022». Fuente: Asociacion
Pop Noj - Sitio Web.

33 «Agenda 2024», Asociacion PopNo'j, acceso el 25 de febrero de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/producto/
agenda-2024/
34 «Recursos», Asociacion PopNo’j, acceso el 25 de febrero de 2024, https://www.asociacionpopnoj.org/recursos/
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CONTEXTO

Los problemas estructurales de
Guatemala han empeorado por:
« La Pandemia /deterioro de

condiciones de vida

» Lacooptacion del Estado por el
Pacto deCorruptos / cierre de
espacios democraticos

« Elincremento de la violencia/
inseguridad

» Lamigracion continta,
afectando la organizacioén social.

Figura #22: Pagina 2 de «<Memoria de Labores 2022». Fuente: Asociacion Pop
No’j - Sitio Web.

PROGRAMA
DE MUJERES

Continuidad de trabajo sobre prevencion de
Violencia de Género, promocién de
Masculinidades Antipatriarcales y Prevencion
del Abuso Sexual Infantil.

« Fortalecimiento de la Red de Defensoras
Tzaqpib'il

« Capacitacion de 48 maestras, maestros y
autoridades comunitarias

« Informacion a 950 nifas y nifios sobre Abuso
Sexual Infantil

+ 6,308 personas alcanzadas con la Campafia
“NUNCA ES TARDE"

Figura #23: Pagina 3 de «Memoria de Labores 2022». Fuente: Asociacion Pop
No’j - Sitio Web.
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Asociacion
Pop No'j

Nuestras Acciones

Dejan Huella en

La Tierra
Memoria de Labores 2023

ALGUNOS RESULTADOS

Durante el afio, acompafiamos de
manera integral a 107 nifios, nifias y
adolescentes que habian migrado y

regresaron a Huehuetenango, asf
como a sus familias:49 que venfan
siendo atendidos en 2022 y 58 nuevos

casos.

63 padres y madres de familia de nifiez
migrante retornada que acompana Pop
No'j, en el Area Mam y Regién Huista de
Huehuetenango han reflexionado sobre
sus experiencias y necesidades,
considerando la posibilidad de
organizarse para poder defender sus
derechos colectivamente

EJE DE MIGRACION

6n integral de nifi a : 21 familias de personas
desaparecidas en la migracién fueron
acompafiadas de distintas formas en
labisqueda de sus seres queridos. Se
les apoy6 ademds con atencién
psicosocial y otras formas

Figura #24 y #25: Portada y pagina 10y 11 «Nuestras Acciones Dejan Huella en La
Tierra. Memoria de Labores 2023». Fuente: Instagram - Asociacion Pop Noj

«Asociacién Pop No'j, ademads de poner a disposicion sus materiales graficos y
documentos en su sitio web, harecopilado otros informes y documentos enla plataforma
Issuu, los cuales estan accesibles a través de su plataforma web.»%°

35 «somospopnoj», Issuu, acceso el 25 de febrero de 2024, https://issuu.com/somospopnoj#google_vignette
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Perfil del
grupo objetivo

Muestra del grupo objetivo

Los datos presentados son de caracter cualitativo y fueron obtenidos a través de
una entrevistarealizada a Fredy Sitavi el 18 de marzo. A través de esta entrevista se
recopild informacion general y especifica sobre las caracteristicas del grupo objetivo.

Para complementary fortalecer los datos obtenidos, se ha realizado un analisis de
estadisticas recientes provenientes del Instituto Nacional de Estadistica, entre otras
fuentes relevantes. Es importante resaltar que, al tratarse de datos cualitativos, la
informacion obtenida se basa en las experiencias, opiniones y percepciones del
entrevistado. «Y a partir de las caracteristicas a analizar, se realizé un plan de accion
para describir dichos aspectos generales del grupo objetivo (ver anexo 3) y con ello
las preguntas correspondientes para su entrevista (ver anexo 7), con el cual se pudo
obtener un mapa de empatia para entender al grupo objetivo posterior al analisis de
sus caracteristicas (ver anexo 8).»

N Analisis e interpretacion de
resultados

Caracteristicas geograficas
Resultados

* Pais: Guatemala
+ Departamento: Huehuetenango

*  Municipios: 12 del area mam: Santa Barbara, San Sebastian Huehuetenango,
San Juan Atitan, San Rafael Petzal, San Gaspar Ixchil, Colotenango, Santiago
Chimaltenango, La Democracia, San Pedro Necta, La Libertad, San lldefonso
Ixtahuacan, Cuilco y seis municipios de la Regién Huista: San Antonio Huista,
Santa Ana Huista, Jacaltenango, Concepcion Huista, Petatan y Union Cantinil.
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Andlisis e interpretacién: dada la investigacion realizada, el publico objetivo se
focalizara en el departamento de Huehuetenango, siendo esta la principal area de
coberturadela Asociacion. De acuerdo con la segunda entrevista realizada a Fredy
Sitavi (comunicador visual y encargado de la Unidad de Comunicacién de la Asociacion
Pop No’j): «El grupo objetivo se focaliza en Huehuetenango; sin embargo, existen
tres segmentaciones que serealizan enella. La primeraes la poblacion delaregion
mayoritaria, la segunda son las ONG aliadas o politicos y la tercera serian donantes
en la ciudad capital o actores politicos con algunas campafas.»

Esto hace entender que la poblacion del departamento de Huehuetenango esta
categorizada de tal forma que abarca diferentes areas, lo que permite hacer un
analisis mas amplio. Ademas de estainformacion general, durante la presentacion
del proyecto realizado el dia martes 7 de mayo, tanto el director de la institucion,
Juan José Hurtado Pazy Paz como Fredy Sitavi, afirmaron que «la institucion no se
enfoca completamente en todo el departamento de Huehuetenango, sino que su
énfasis es en el sury estd comprendida en 20 municipios en total.»%°

Caracteristicas sociodemograficas
Resultados

* Edad: de 18 a35afios
« Género: masculinoy femenino

* Escolaridad: baja

Matriculados por nivel

4,58% —

0,
0.55% — 13.6%

Nivel

@ Preprimaria

@ Primaria

@ Basicos
Diversificado

® Primaria de adultos

L 72,239,

Figura #26: Grafica de matriculados por nivel de educacion formal del departamento de
Huehuetenango en el afio 2022. Fuente: Instituto Nacional de Estadistica de Guatemala.

36 Juan José Hurtado Paz y Paz (director), Fredy Sitavi (comunicador visual y encargado de la comunicacion institucional
de la Asociacion PopNo’j), presentacion de proyecto por Nicole Quemé, 07 de Mayo de 2024.
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Matriculados por sexo, segun pueblo de pertenencia

353.655

223925

Sexo

@ Mujeres

@ Hombres

112076
24 96 125

Ladino Maya Garifuna Otro Ignorado

Figura #27: Grafica de matriculados por sexo, segun pueblo de pertenencia de educacién
formal del departamento de Huehuetenango en el afio 2022. Fuente: Instituto Nacional de
Estadistica de Guatemala.

Prevalencia de violencia contra las mujeres de 15 afios y més a lo

largo de su vida, por ambito
Pepiblica de Guztemalz, ENCABIH 2022, en porcemale

En cualquier dmbito

En la comunidad
Figura #28: Grafica de prevalencia de violencia contra las
mujeres de 15 afios y mas a lo largo de su vida. Fuente:

Enla escuela Instituto Nacional de Estadistica de Guatemala.

En el trabajo
Enla familia

De la pareja

Analisis e interpretacion: segun los datos discutidos en la segunda entrevista, se
determind que el rango de edad comprende entre los 18 a 35 afos. Fredy Sitavi sefialo:
«Dentro de este rango existen padres de familiay mujeres victimas de violencia, como
se demuestraen lafigura28. En sumayoria aproximadamente 70 % de la poblacion
cuenta con baja escolaridad y capacidad adquisitiva.»®’

Segun la figura 26 se puede apreciar una grafica donde indica que el porcentaje
mayoritario de matriculacion en el departamento de Huehuetenango hasta 2022
ha sido educacion primaria, siendo también en su mayoria de pueblos mayas como
en la figura 27. Todos estos datos han sido aportados por el Instituto Nacional de
Estadistica, indicando que son rangos menores de poblacién los que continian mas
alld dela educacion basica.

37 Fredy Sitavi (comunicador visual y encargado de la comunicacion institucional de la Asociacion PopNo'j), entrevista #2
por Nicole Quemé, 18 de marzo de 2024.
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Caracteristicas socioecondmicas
Resultados

+ Clasesocial: baja
* Nivel socioeconémico: bajo
* Habitos de consumo: entretenimiento poco educativo, noticias de lacomunidad.

+ Servicios que utilizan: servicio de internet maximo solo a redes sociales y
reuniones virtuales.

Incidencia de pobreza total
— Por departamento, Encovi 2014, en porcentaje —

Valores mas pequerios IEG_G— 2 0r¢s mas grandes

Quiché AltaVerapaz
a7 8.1
Solold Baja Verapaz
809 663
Totonicapan El Progreso
75 532
Quetzaltenango
56.0
San Marcos lzabal
60.2 599
Huehuetenan| . . L .
s Figura #29: Gréfica de incidencia de pobreza total.
Fuente: Encovi 2014.
latapa
559
Retalhuleu Chiquimula
56.1
Su(hitepéqsélegl {:7‘3;3
. Jutiapa
Estug}l\; 07
Chimaltenango Santa Rosa
86.1 543
Sacatepéquez Guatemala
411 33
Pobreza General Pobreza Extrema
Departamentos ENCOVI Prediccion IA ENCOVI Prediccion IA
2014 | 2011  Censo 2018 2014 2011 @ Censo 2018
ol Guatemala 33,3% | 18,6% 18,8% 5,4% | 0,7% 2,7%
I+l Sacatepéquez | 41,1% | 41,3% 28,2% 8,4% | 3,9% 2,7%
=l Escuintla 52,9% | 39,6% 38,9% 1,2% | 2,2% 41%
%+ El Progreso 53,2% | M1,1% 46,1% 13,2% | 4,1% 10,6%
® Santa Rosa 54,3% | 57,8% 48,7% 12,9% | 11,1% 6,2%
s Zacapa 95,9% | 99,0% 54,6% 21,4% | 25,0% 20,5%
== Quetzaltenango | 56,0% | 53,7% 49,5% 16,7% | 10,4% 9,6%
9 9 o . Y Y . - .7 - . .
Lo R R °°2 R 127 [ Figura #30: Estimacion de pobreza a nivel municipal en
Bl [zabal 59,9% | 58,7% 58,4% 35,2% | 20,0% 28,0% Guatemala mediante la utilizacion de machine learning
== San Marcos 60,2% | 68,5% 63,4% 22,0% | 15,2% 19,2% con datos del Censo 2018. Fuente: Wikipedia
B:l Petén 60,8% | 65,7% 57,6% 20,2% | 16,3% 16,5%
@) Jutiapa 62,7% | 51,5% 57,9% 24,2% | 13,0% 19,7%
I8 Suchitepéquez | 63,8% | 70,7% 57,3% 19,8% | 22,6% 9,8%
Chimaltenango | 66,1% | 65,6% 58,5% 23,4% | 13,3% 17,5%
+ Baja Verapaz 66,3% | 64,0% 63,3% 24,6% | 23,6% 24,7%
+= Jalapa 67,2% | 69,9% 65,9% 22,3% | 18,3% 18,4%
=== Chiquimula 70,7% | 62,7% 67,9% 41,1% | 28,3% 37,3%
== Huehuetenango | 73,8% | 60,5% 72,5% 28,6% | 9,6% 29,2%
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Analisis e interpretacion: dado que los datos de Encovirealizados para el afio 2023
aun siguenen proceso, se toman en cuenta el Encovi 2014 con Censo de Poblacion
delafio 20718 para estos datos socioecondémicos. Enlas graficas presentadas como
la figura 25y 26, se puede determinar que el departamento de Huehuetenango se
encuentraprincipalmente enla clase bajay con unaincidencia de pobreza total alta
enun 73.8 %. Segun el Instituto Nacional de Estadistica en el afio 2014, «el indice de
Ginies de 0.49, lo queindica una alta desigualdad en la distribucion delingreso.»* Este
indice descrito fija una medicién sobre desigualdades de ingresos dentro de un pas.

Estas graficas también pueden determinar datos sobre su acceso a la educacién,
tasa de alfabetizacion, esperanza de viday oportunidades econdmicas.

Caracteristicas psicograficas
Resultados

+ Estilos de vida: activo, familiar y trabajador

*  Culturavisual: entretenimiento poco educativo, formatos enimagen con contenido
muy resumido.

« Areasdetrabajo: agricultura, ganaderiay comercio al por mayory al por menor.

Anadlisis e interpretacion: segunlo analizado enla entrevista 2 con Fredy Sitavi, «el
grupo objetivo esta conformado por diversos padres de familia manteniendo un estilo
devidaactivoenelhogaryenlolaboral. Suculturavisual se encuentraenfocadaen
entretenimiento poco educativo, dirigidos visualmente a contenidos muy resumidos
en las redes sociales.»**

Algunos analisis de turismo hechos en Huehuetenango describen sus amplios
atractivos naturales, culturales y turisticos. Entre ellos, las areas de trabajo indican
la actividad laboral amplia en el departamento. «El Ministerio de Trabajo y Prevision
Socialtambiénrealizainformes de salarios indicando los campos de trabajo que se
hanregistrado hasta 2022.»4°

38 «Republica de Guatemala: Encuesta Nacional de Condiciones de Vida 2014. Principales Resultados», Instituto
Nacional de Estadistica, acceso el 31 de marzo de 2024, https://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2015/12/11/
VjNVdb4IZswOj0ZtuivPlcaAXet8LZqZ.pdf

39 Fredy Sitavi (comunicador visual y encargado de la comunicacion institucional de la Asociacion PopNo'j), entrevista #2
por Nicole Quemé, 18 de marzo de 2024.

40 «Salarios Promedio por Departamento, segun Informe del Empleador», Ministerio de Trabajo y Previsiéon Social,
acceso el 31 de marzo de 2024, https://www.mintrabajo.gob.gt/index.php/servicios/estadisticas-laborales#informe-por-
departamento
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Relacién entre grupo objetivo e institucion
Resultados

« Incidencia en redes sociales principales: sitio web de la Asociacion (3.3 %),
Facebook (36.9 %), Instagram (1 %), Tik Tok (43.9 %), YouTube (14.2 %), Twitter
0 X (0.8%).

* Nivel de actividad: redes sociales (medio-alto), talleres y actividades (alto).
* Nivel de satisfaccion: medio-alto.

* Servicios mas utilizados: programas, talleres y cursos enlinea.

Analisis e interpretacion: observando la interaccion y medicion de la actividad
de la Asociacion Pop No'j, «Facebook y TikTok son las redes sociales con mayor
incidencia, segun un analisis de alcance realizado en abril de 2024. Esto se puede
apreciar en la siguiente figura.»*

Figura #31: Alcance por redes sociales de la
Asociacion Pop No'j. Fuente: Asociacion Pop
No’j. Documentos internos.

Figura #32: Enfoque y andlisis del publico
segun edad, sexo y lugar de origen. Fuente:
Asociacion Pop Noj. Documentos internos.

41 Fredy Sitavi (comunicador visual y encargado de la comunicacion institucional de la Asociacion PopNo'j), sesion de
induccion en la Asociacion, 29 de julio de 2024.
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Algointeresante dentro de lo analizado es que existe una gran deficiencia de comentarios
e interacciones en la mayoria de las redes sociales.

El coordinador de la Unidad de Comunicacion comento en la primera entrevista
realizada que «muchos son quienes aprecian a la institucion, mayormente son aquellas
de organizaciones anidadas en alianzas o eventos. La fidelidad se evalua con la
interaccion, a pesar de eso no se ha realizado una evaluacion o analisis respecto a
los formatos mas vistos o compartidos.»*? Esto podria abrir las puertas a realizar
dichas evaluaciones, y conocer mediante diversas herramientas, la opinion del publico
objetivoy asidesarrollar nuevas estrategias para conseguir sus objetivos en el ambito
de audiencia e incidencia. (Ver anexo 6)

| Ficha de persona

Tabla #1. Ficha de persona

Ficha de persona con base en el grupo objetivo con el nombre ficticio de «<Rodolfo Pérez».

PERSONALIDAD

Apasionado
S

Comunicativo

Trabajador

Figura #33: Fotografia de albafil en vista

frontal. Fuente: Canva. H AB'TOS DE
CONSUMO
RODOLFO + Entretenimiento:  Televisién,  musica
popular, juegos de azar, deportes locales.
L * Internet: Redes sociales (Facebook.
PEREZ WhatsApp), YouTube.
* Servicios: Telefonia celular prepago.
ALBANIL
ESTILO DE VIDA
EDAD 124 * Activo: Practica deportes locales,
GENERO : MASCULINO participa en actividades comunitarias.
« Familiar: Vive con sus padres y
RESIDENCIA : HUEHUETENANGO hermanos, es responsable del cuidado

de sus hermanos menores.

| + Religioso: Asiste a la iglesia catélica con
| regularidad.

Fuente: elaboracion propia

42 Fredy Sitavi (comunicador visual y encargado de la comunicacion institucional de la Asociacion PopNo'j), entrevista 1
por Nicole Quemé, 20 de febrero de 2024.
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7)) Prevision de insumos

y costos

Inmobiliario

Habitacion de casa propia.

Mobiliario

Silla de oficina con ruedas.
Escritorio de madera.

Equipo

+ Computadora

Modelo del sistema; HP ProDesk
600 G1SFF

*  Procesador

Intel(R) Core(TM) i5-4670 CPU @
3.40GHz 3.40 GHz

*+  MemoriaRAM
8GB
« Tarjetagrafica
NVIDIA GeForce GT 710
« Tabletagrafica
XP-PEN Star G640
+ Cdamarafotografica
Canon Rebel EOST100
+ Teléfono Samsung A02S
+ Teclado G100Ss
*  Mouse
+ Audifonos

3¢ Softwares

Creative Cloud
Adobe lllustrator
Adobe Photoshop
Adobe InDesign
CapCut

Clip Studio Paint
Google Suite
Facebook
Instagram
WhatsApp

Libreria

Sketchbook

Minas para portaminas universal
Crayones/ lapices

Tijeras

Transporte

Costo del bus Transmetro
Visitas a lainstitucion

Horarios/Tiempo

Delunesaviernesde 6:00p.m.a9:30p. m.
(establecido para Proyecto de Graduacion).

Recurso Humano

Ejecutor del Proyecto: Nicole
Asesor metodologico: Anggely
Enriquez

Asesor grafico: Carolina Aguilar
Asesor especialistaen el Tema: Patricia
Cortéz
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Calculo de costos

Tabla #2. Calculo de costos - planeacion operativa

Descripcion de calculo de costos para planeacién operativa con datos consultados en abril
de 2024.

Costos de servicios

Enerom elastr

Total de consumo de los cuatro meses anteriores:

Enero Q114.30 Febrero Q67.78 Marzo Q48.70 Abril Q121.65
Formula:
Promedio total de los cuatro meses anteriores = Costo
por dia
Dias del mes * horas del dia / hora
(114.30+67.78+48.70+121.65)/4 5 Q88.11

30 dias * 24 horas

Costo por hora

Q0.12

Datos de consumo de energia eléctrica recolectado de las facturas impresas, extendidas por la Empresa Eléctrica de
Guatemala S.A. (EEGSA) con una tarifa de Baja Tension Simple Social (BTSS). «Para corroborar precios, se adjuntan las
facturas emitidas. (Ver anexo 9).»

Internet

Total de factura de servicio de internet: Q200

Formula:
Precio de servicio mensual = Costo
por dia
Dias del mes * horas del dia / hora
200 = Costo por hora Q0.28
30 dias * 24 horas

Datos de consumo de energia eléctrica recolectado de la tarifa de Internet y cable de la compaiiia Teleprogreso con una
velocidad de 40 MB.




Capitulo 3.

Softwares
Creative Cloud
Costo mensual de la membresia: Q232.72 $29.99
Formula:

Precio de servicio mensual = Costo por
dia / hora

Dias del mes * horas del dia

232.72* = Costo por hora Q0.32

30 dias * 24 horas

Datos de costo mensual de la membresia obtenido de la pagina oficial de Adobe.
* Conversion a quetzal realizada el dia 21 de abril del afio 2024 (Q7.76)

Wondershare Filmora 13
- Costo trimestral de la membresia: Q155.12 $19.99
Precio de servicio trimestral = Costo por
dia / hora
Dias del mes * horas del dia
155.12 = Costo por hora Q0.16
30 dias * 24 horas

Datos de costo trimestral de la membresia obtenido de la pagina oficial de Wondershare.
* Conversion a quetzal realizada el dia 21 de abril del afio 2024 (Q7.76)

Clip Studi
Licencia anual de Clip Studio Paint Q209.44 $26.99
Formula:
Precio de licencia anual = Costo por
dia / hora
Dias del mes * horas del dia
209.44 = Costo por hora Q0.02

12 meses * 30 dias * 24 horas

Datos de costo anual de la membresia obtenido de la pagina oficial de Clip Studio.
* Conversion a quetzal realizada el dia 21 de abril del afio 2024 (Q7.76)
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Google Suite
Membresia gratis adquirida por FARUSAC para el Plan de Estudiantes/Educativo
Depreciacion del equipo
Para realizar la depreciacion, se hizo uso de una férmula con los siguientes términos y determinando una vida util
del 33% segun la Ley de Actualizacion Tributaria, de Decreto Nimero10-2012 del Congreso de la Republica de

Guatemala:

e VI:Valor de la inversién
e VULF: Vida dtil de la legislacion fiscal

Computadora
Valor de la inversién en 2021: Q5,207.90

Férmula para el valor actual:

VI - VULF = valor 2022 Q5,207.90 - (Q5,207.90 * 0.33) =Q3,489.29 en 2022
VI - VULF = valor 2023 Q3,489.29 - (Q3,489.29 * 0.33) =Q2,337.82 en 2023
VI - VULF = valor 2024 Q2,337.82-(Q2,337.82* 0.33) =Q1,566.34 en 2024

Férmula para depreciacion:

VI * VULF = depreciacién Q1,566.34 * 33% = Q0.060
por hora
meses * dias * horas 12 meses * 30 dias * 24 Costo por
horas hora
Monitor
Valor de la inversién en 2021: Q 449.00
Férmula para el valor actual:
VI - VULF = valor 2022 Q449.00 - (Q449.00 * 0.33) =Q300.83 en 2022
VI - VULF = valor 2023 Q300.83 - (Q300.83 * 0.33) =Q201.56 en 2023
VI - VULF = valor 2024 Q201.56 - (Q201.56 * 0.33) =Q135.04 en 2024
Formula para depreciacion:
VI * VULF = depreciacion Q135.04 *33% = Q0.005
por hora
meses * dias * horas 12 meses * 30 dias * 24 Costo por
horas hora
Tableta grafica

Valor de la inversién en 2021: Q 359.00

Formula para el valor actual:

VI - VULF = valor 2022 Q 359.00 - (Q359.00 * 0.33) =Q240.53 en 2022
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VI - VULF = valor 2023
VI - VULF = valor 2024

Formula para depreciacion:

VI * VULF =

meses * dias * horas

Férmula para el valor actual:

VI - VULF = valor 2021
VI - VULF = valor 2022
VI - VULF = valor 2023

VI - VULF = valor 2024

Férmula para depreciacion:

VI *VULF =

meses * dias * horas

Férmula para el valor actual:

VI - VULF = valor 2020
VI - VULF = valor 2021
VI - VULF = valor 2022
VI - VULF = valor 2023
VI - VULF = valor 2024

Formula para depreciacion:

VI * VULF =

meses * dias * horas

Q240.53 - (Q240.53 * 0.33)

Q161.15-(Q161.15*0.33)

depreciacién Q107.97 * 33%
por hora
12 meses * 30 dias * 24
horas
Ci fotonrat

Valor de la inversién en 2020: Q3,800.00

Q3,800.00 - (Q3,800.00 * 0.33)
Q2,546.00 - (Q2,546.00 * 0.33)
Q1,705.82- (Q1,705.82 * 0.33)

Q1,142.90- (Q1,142.90 * 0.33)

depreciacion Q765.74 * 33%
por hora
12 meses * 30 dias * 24
horas
Teléfono

Valor de la inversién en 2019: Q980.00

Q980.00 - (Q980.00 * 0.33)
Q 656.60 - (Q656.60 * 0.33)
Q439.92 - (Q439.92 * 0.33)
Q294.75- (Q294.75 * 0.33)
Q197.48-(Q 197.48 * 0.33)

depreciacion Q132.31 *33%

por hora

12 meses * 30 dias * 24
horas
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=Q161.15 en 2023

=Q107.97 en 2024

Q0.004

Costo por
hora

=Q2,546.00 en 2021

=Q1,705.82 en 2022

=Q1,142.90 en 2023

=Q765.74 en 2024

Q0.029

Costo por
hora

=Q656.60 en 2020

=Q439.92 en 2021

=Q294.75 en 2022

=Q197.48 en 2023

=Q132.31 en 2024

Q0.005

Costo por
hora
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Teclado

Valor de la inversién en 2019: Q110.00

Formula para el valor actual:
VI - VULF = valor 2020
VI - VULF = valor 2021

VI - VULF = valor 2022

Q110.00 - (Q110.00 * 0.33) =Q73.7 en 2020

Q73.70-(Q73.70 * 0.33) =Q49.38 en 2021

Q49.38 - (Q49.38 * 0.33) =Q33.08 en 2022

VI - VULF = valor 2023 Q33.08 - (Q33.08 * 0.33) =Q22.16 en 2023
VI - VULF = valor 2024 Q22.16-(Q22.16 * 0.33) =Q14.85 en 2024
Formula para depreciacion:
VI * VULF = depreciacion Q14.85*33% = Q0.0006
por hora
meses * dias * horas 12 meses * 30 dias * 24 Costo por
horas hora
Mouse
Valor de la inversion en 2023: Q24.00
Foérmula para el valor actual:
VI - VULF = valor 2024 Q24.00 - (Q24.00 * 0.33) =Q16.08 en 2024
Férmula para depreciacion:
VI * VULF = depreciacion Q16.08 * 33% = Q0.0006
por hora
meses * dias * horas 12 meses * 30 dias * 24 Costo por
horas hora

Depreciacién de inmueble

Para realizar la depreciacion, se hizo uso de una férmula con los siguientes términos y determinando una
vida util del 5% segtin la Ley de Actualizacion Tributaria, de Decreto Nimero10-2012 del Congreso de la Republica
de Guatemala:

e VI:Valor de la inversiéon

e VULF: Vida dtil de la legislacion fiscal

Habitacion ropi

Valor de la inversién en 2023: Q545,000.00
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Férmula para el valor actual:

VI - VULF = valor 2024 Q545,000.00 - (Q545,000.00 * 0.05) =Q517,750.00 en
2024

Formula para depreciacién:

VI*VULF = depreciacion Q517,750.00 * 5% = Q2.996
por hora
meses * dias * horas 12 meses * 30 dias * 24 Costo por
horas hora

Depreciacion de muebles
Para realizar la depreciacién, se hizo uso de una férmula con los siguientes términos y determinando una
vida util del 20% segun la Ley de Actualizacion Tributaria, de Decreto Nimero10-2012 del Congreso de la
Republica de Guatemala:

e VI:Valor de la inversién
e VULF: Vida util de la legislacién fiscal

Silla
Valor de la inversion en 2023: Q575.00
Férmula para el valor actual:

VI - VULF = valor 2024 Q575.00 - (Q575.00. * 0.33) =Q385.25 en 2024

Foérmula para depreciacion:

VI * VULF = depreciacién Q385.25*33% = Q0.015
por hora
meses * dias * horas 12 meses * 30 dias * 24 Costo por
horas hora
Libreria
Cantidad Objeto Precio
1 Cuaderno con hojas de puntos Q15.00
1 Cuaderno para sketchbook Q24.00
1 Caja de 24 crayones de colores Y-Plus Q39.00
3 Minas para portaminas universal Q3.50
1 Tijera profesional Q10.00

Los datos de los precios de libreria identificados anteriormente fueron obtenidos directamente de la pagina web de
Libreria Arriola y Libreria Platino. Fuente: elaboracién propia
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Flujograma del proceso creativo

Inicio:

Proceso creativo de “Camparia digital de redes sociales y desarrollo
de desplegables informativos para divulgar los Programas de
Acompafiamiento que presenta la Asociacion PopNo'j en
Huehuetenango”

Insumos:
« Material de apoyo: Llevar las ideas y presentacion de la informacion
sintetizada previamente elaborado.
« Consultoria y reunion de la informacion en la institucion.
1. Sesiodn inicial del proceso creativo (institucion) + Computadora, luz eléctrica, Canva, Google Suite, internet
= Definir en un resumen o presentacién los aspectos mas
importantes del trabajo e investigacion realizada en Proyecto de
Graduacion 1.

Tiempo:
« Visita a la institucion o reunion virtual: 3 horas.
+ Reuni6n de informacién: 3 horas.

* Visitar la institucion o hacer una reunion virtual para realizar la « Realizacién de presentacion: 4 horas.

presentacion de los objetivos y el plan de trabajo. —

= Explicar el proceso de ejecucion del material en colaboracién con Costos:

la Asociacion en un matuo acuerdo para determinar la modalidad + Energia eléctrica (sumando en caso de reuni6n virtual): Q1.20

Sin las horas de reunidn virtual: Q0.96
« Internet (sumando en caso de reunion virtual): Q2.80
Sin las horas de reunion virtual: Q1.96

de trabajo, supervisores, horarios, validaciones y toda la
informacion pertinente que se conoce hasta la modalidad de
ejecucion del trabajo. —

Monetario (con reunién virtual): Q4.00 Sin reunién: Q2.92
Horas: 10 horas

Dias: 2 dias.
Insumos:
e * Computadora, luz eléctrica, Google Suite, herramientas en linea
. ) « Sketchbook para bocetos de procesos
2. Definicion creativa
= Establecer las técnicas creativas a utilizar: Tiempo:
- Mapa de empatia « Documentacion de estrategias: 4 horas
- Agrupacion de ideas = Estrategia creativa: 8 horas
- Relaciones forzadas = Analisis y reevaluacion: 4 horas.
- Lluvia de ideas -
Costos:
+ Desarrollar dichas técnicas para evaluar los resultados y * Energla_electnca: Q1.92
e e : , ; » Internet: Q4.48
presentar distintas definiciones creativas con la ejecucion del
Rioveclcs Monetario: Q6.4
—_—
Horas: 16 horas
Dias: 3 dias
o == Insumos:
3. Proceso de conceptualizacién « Computadora, luz eléctrica, Google Suite, herramientas en
« Consulta y seleccion del grupo objetivo en base a la linea, internet
investigacion previa en Proyecto de Graduacion 1. ]
» Determinar el concepto creativo a partir del grupo objetivo. Tiempo: ) ]
« Identificar un insight. + Definicion de Insight: 3 horas
» Redactar la fundamentacion de dicho concepto. -— * :'::m:cm" thI '??"_c;':]to creativo: 5 horas
« Presentar los resultados en una reunion virtual con el jefe undamentacion: = haras
) ) ) « Creacion de presentacion: 2 horas.
inmediato u otras personas pertinentes al proyecto para su
evaluacion, correccion y validacion. Costos:
« Energia eléctrica: Q1.44
i — + Internet: Q3.36
Monetario: Q4.8
Horas: 12 horas
§ ttados h Dias: 3 dias
0S resu 0s han
No «— ¢

sido aprobados?




Capitulo 3.

4. Proceso de produccion grafica

4.1 Previsualizacion brief y estrategia

+ Recopilar la informacion respecto al Insight y concepto creativo
establecido para el grupo objetivo.

« Determinar las técnicas creativas finales para el concepto
creativo

« Concretar la estrategia a realizar para el proceso de bocetaje
con tiempos establecidos mediante un brief para la campafia
con una cobertura de 4 meses.

4.1.1. Validacién: previsualizacién brief y estrategia
« Consultar y agendar una reunion virtual con el jefe inmediato.
* Preparacion del brief para la presentacion.
« Presentar los resultados en una reunién virtual con el jefe
inmediato u otras personas pertinentes al proyecto para su
evaluacion, correccion y validacion.

¢Los resultados han

No sido aprobados?

4.2 Nivel de visualizacién 1: bocetaje

+ Elaboracién de prebocetos: en papel, a mano alzada, lapices
y boligrafos de los post a realizar y el disefio del triptico.

+ Elaboracién de bocetos finales: en papel diagramado al
tamafio predefinido, delineado con boligrafos caligréaficos y
crayones.

+ Proporcionar una fundamentacion de los bocetos, basada en la
investigacion y los objetivos realizados.

4.2.1 Validacién 1: autoevaluacién

« Creacién y ejecucién de un instrumento de valoracién para
autoevaluacion.

« Contactar y consultar con comparieros de clase

« Registrar los resultados para ejecutar la evaluacién y
presentarlo en el informe correspondiente,

¢Los resultados han

No ¢ sido aprobados?

—

Insumos:
= Computadora, luz eléctrica, Google Suite, herramientas en linea, internet

Tiempo:

« Recopilacién de informacién: 3 horas

- Determinacién de técnicas creativas: 3 horas
« Ejecucién del brief: 6 horas

Costos:
« Energia eléctrica: Q1.44
« Internet: Q3.36

Monetario: Q4.8
Horas: 12 horas
Dias: 3 dias

Insumos:
« Computadora, luz eléctrica, Google Suite, herramientas en linea,
Internet

Tiempo:
« Preparacion del brief: 2 horas
+ Reunién virtual: 3 horas.

Costos:
« Energia eléctrica: Q0.60
« Internet: Q1.4

Monetario: Q2.00
Horas: 5 horas
Dias: 1 dia

Insumos:

« Computadora, Hojas de papel, lapices, crayones, boligrafos, regla,
teléfono, internet

= Referencias, fotografias u otras ilustraciones.

Tiempos:
« Prebocetos: 12 horas
« Bocetos finales: 10 horas
« Correcciones: 5 horas
« Correcciones del asesor con matriz de evaluacioén: 3 horas.

Costos:
« Energia eléctrica: Q3.6
* Internet: Q8.40

Monetario: Q12
Horas: 30 horas

Dias: 5 dias
Insumos:
« Computadora, luz eléctrica, Google Suite, herramientas en linea,
Internet
Tiempo:

« Preparacion del instrumento: 2 horas
« Reunién virtual: 3 horas.

Costos:
« Energia eléctrica: Q0.60
« Internet: Q1.40

Monetario: Q2.00
Horas: 5 horas
Dias: 1 dia
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Capitulo 3. Planeacién operativa

Insumos:
+ Computadora, luz eléctrica, Google Suite, Adobe lllustrator, Clip
Studio Paint, herramientas en linea, internet

- Tiempos:
4.3 Nivel de bisualizacién 2: digitalizacién « Digitalizacién de los bocetos finales: 12 dias.
+ Correcciones: 5 horas
. Digitalizar los bocetos seleccionados: vectorizacion, « Correcciones del asesor con matriz de evaluacion: 3 horas
incorporacién de colores, ornamentacién y retogues finales.
« Incorporacién de texto: elaboracién de reticula, seleccién y - Costos:
jerarquia de texto, elaboracién de estilos para los parrafos y el * Energia eléctrica: Q20.76
texto en general. » Clip Studio: Q56.48
+ Montar los disefios en el tiro y retiro del material para su + Internet: Q82.88
impresion.
Monetario: Q160.12
=== Horas: 296 horas
Dias: 13 dias
™™ Insumos:
« Computadora, luz eléctrica, Google Suite, herramientas en
linea, internet
4.3.1 Validacién 2: profesionales .
« Consultar la herramienta de evaluacion Tiempo:
« Contactar y consultar con catedraticos y asesores con el + Consulta con asesores y catedraticos: 3 horas
material ejecutado. — + Realizar plan de mejoras: 6 horas
« Registrar los resultados en un plan de mejoras para ejecutar la
evaluacion y presentarlo en el informe correspondiente. Costos: )
« Energia eléctrica: Q1.08
« Internet: Q2.52
| _
Monetario: Q3.60
Horas: 9 horas
Dias: 2 dias
¢Los resultados han
No ¢ sido aprobados?
Insumos:
« Computadora, luz eléctrica, Google Suite, herramientas en
i linea, internet
Si o Tiempos:
| « Consulta de plan de mejoras: 5 horas
« Ejecucion del plan de mejoras: 12 horas
« Preparacién de insumos: 3 horas
4.4 Nivel de Visualizacién 3: detalles
Costos:
« Consultar el plan de mejoras para ajustar detalles —-— + Energia eléctrica: Q2.40
pertinentes. « Internet: Q5.60

» Preparacion de insumos para la ejecucion.

Monetario: Q8.00
Horas: 20 horas
w——=  Dias: 3 dias

™ Insumos:
« Computadora, luz eléctrica, Google Suite, herramientas en linea,
4.4.1 Validacion 3: cliente y G.O. internet
« Consultar y contactar con el cliente mediante una reunién
virtual. Tiempo:
« Establecer instrumentos de validacién de material digital » Creacion del instrumento de valoracién: 6 horas
« Concretar la estrategia para validar el material con el grupo -— « Reunién virtual con el cliente: 3 horas.
objetivo. « Realizacién de plan de mejoras: 6 horas.
+ Realizar un plan de mejoras para el material y ejecutarlo
antes de presentar los resultados. Costos:
« Energia eléctrica: Q1.8
l = Internet: Q4.2

Monetario: Q6.00
Horas: 15 horas
Dias: 3 dias

No +— ¢Los resultados han
sido aprobados?
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5. Tabulacion de resultados
« Analizar y organizar cada uno de los resultados del grupo
objetivo como de la institucion de acuerdo al proyecto.

« Presentar dichos resultados a un compafiero para —
retroalimentacion.
« Graficar los resultados con la informacién pertinente a
presentar.
6. Detalles preliminares
« Ejecutar los detalles pertinentes para la finalizacion del
-_—

proyecto, tomando en cuenta la validacién y aprobacién en
fases anteriores para realizar el proyecto.

7. Presentacion final
« Consultar y contactar con el cliente mediante una reunion
virtual.
« Establecer instrumentos de validacién de material digital

[ |nsumos:
» Computadora, luz, internet, herramientas de Google Suite

Tiempo:
+ Andlisis de resultados: 5 horas
« Interpretacién de resultado: 4 horas
+ Seleccion de compafiero: 1 hora
+ Retroalimentacion: 5 horas

Costos:
+ Energia eléctrica: Q1.80
+ Internet: Q4.20

Monetario: Q6.00

— Horas: 15 horas
Dias: 3 dias
™" Insumos:

+ Computadora, luz, internet, herramientas de Google

Tiempo:
+ Detalles preliminares: 16 horas

Costos:
« Energia eléctrica: Q1.92
« Internet: Q4.48

Monetario: Q6.40
Horas: 16 horas

Dias: 3 dias

Insumos:

+ Material de apoyo: Llevar la presentacion de la informacién sintetizada
previamente elaborado.

» Computadora, luz, internet, instrumentos de valoracién, herramientas de
Google, Zoom (para reunién virtual) y Asociacion PopNo'j (como espacio
para reunién presencial si aplica)

Tiempo:
+ Consulta y programacion de reunién: 1 hora
+ Elaboracion de instrumentos: 5 horas
Reunion virtual: 3 horas

= Concretar la estrategia para validar el material con el grupo —
objetivo.
= Realizar un plan de mejoras para el material y ejecutarlo
antes de presentar los resultados.
8. Arte final y entrega
= Enviar todos los materiales y piezas de acuerdo al proyecto a la
institucién —
« Adjuntar material para impresién para los tripticos y
planificacién para la campafa de redes sociales.

Finalizacién:

Proceso creativo de “Campafia digital de redes sociales y desarrollo
de desplegables informativos para divulgar los Programas de
Acompafiamiento que presenta la Asociacién PopNo'j en
Huehuetenango”

Figura #34: Flujograma de proceso creativo.

.
+ Reunidn presencial (si aplica): 3 horas y 30 minutos.
« Analisis y tabulacién de resultados: 4 horas
+ Plan de mejoras: 4 horas
Costos:
« Energia eléctrica (sumando en caso de reunién virtual): 2.52
Sin las horas de reunion virtual: 2.04
s . Internet (sumando en caso de reunién virtual): 5.88
Sin las horas de reunién virtual: 4.76
Monetario (con reunién virtual): Q8.40 Sin reunién: Q6.8
Horas: 17 a 21 horas
Dias: 3 dias
Insumos:
== . Computadora, luz, internet, herramientas de Google
Tiempo:
« Enviar materiales: 5 horas
Costos:
= Energia eléctrica: Q0.60
« Internet: Q1.40
Monetario: Q2.00
— Horas: 5 horas

Dias: 1 dia

TOTAL de tiempo:
« Dias: 65
* Horas: 485

TOTAL de Costos:
« Luz (con reuniones virtuales): Q43.68
o Luz (sin reuniones virtuales): Q42.96
« Internet (con reuniones virtuales): Q136.36
o Internet (sin reuniones virtuales): Q134.40
« Clip Studio: Q56.48

Fuente: elaboracién propia
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Tabla #3. Diagrama de Gantt

Descripcion de proceso de actividades para la ejecucion del proyecto entre el mes de
agostoanoviembre.

AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE
ACTIVIDAD E 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4
g 0107 0814 1521 221 m-07 0814 1521 223 01-07 0814 15-21 22-30 m-07  QOB-14 1521 2230
SESIGN INICIALDEL Monetario (con Reunién .
PROCESO CREATIVO o Virtual): Q400
(INSTITUCION) = Sin Reunién: Q292
[ | | Monetario:
DEFINICION CREATIVA 9 Q6.40 .
PROCESO DE - Monetario:
CONCEPTUALIZACION — Q4.80
PREVISUALIZACION ~ Monetario:
BRIEF Y ESTRATEGIA - Q480
VALIDACION: .
PREVISUALIZACION ) Monetario:
BRIEF Y ESTRATEGIA Q2.00
NIVEL DE VISUALIZACION 1: (=] Monetario:
BOCETAJE m Q12.00
VALIDACION 1: 9 Monetario:
AUTOEVALUACION (=] Q200
NIVEL DE VISUALIZACION 2: g Monetario:
DIGITALIZACION ~ Q16012
VALIDACION 2: Monetario:
PROFESIONALES 2] Q3.60
NIVEL DE VISUALIZACION 3: o Monetario:
DETALLES ol QB.00
VALIDACION 3: CLIENTE Y n Monetario:
G.o. - Q6.00
TABULACION DE 0 Meonetario:
RESULTADOS & Q6.00
DETALLES © Monetario:
PRELIMINARES = 06.40
PRESENTACION ) Monetario:
FINAL Q&.00
ARTE FINAL 3 Monetario:
Y ENTREGA Qb.40
Codigo de Color

. et | e Fase’ . Fase s . Fase’s

Fuente: elaboracién propia
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Capitulo 4. Marco tedrico

Dimensioén social y ética

Vientos de cambio: un acercamiento al legado de la lucha indigena

En el tejido multicultural de Guatemala, las comunidades indigenas han sido protagonistas
de una lucha constante por la defensa de sus derechos, el reconocimiento de su identidad y la
busqueda de oportunidades equitativas para lograr un establecimiento social para ellos mismos
y sus familias. Alolargo de la historia, estos pueblos han enfrentado desafios significativos que
han puesto a prueba su resiliencia y determinacion. A pesar de la firma de los Acuerdos de Paz
en 1996, muchos de los problemas estructurales que dieron origen al conflicto persisten, y los
pueblosindigenas contintdan enfrentando desafios significativos en la actualidad.

Segun Flavio Rojas Lima: «LLos indigenas, no obstante, se esforzaron siempre en salvar toda
clase de limitaciones y obstaculos en la defensa de sus derechos conculcados y en aprender,
de distintas maneras, la utilizacion de todos los mecanismos aprovechables que les deparaba
el Derecho occidental »*3

Ladiscriminacion, enelambitoracial y étnico sigue siendo un problema arraigado en la sociedad
guatemalteca, manifestandose en diversas formas como la exclusion de los indigenas en latoma
de decisiones, el acceso limitado a servicios basicos, la falta de reconocimiento de sus derechos
territorialesy la persistencia de estereotipos negativos. Estas desigualdades han generado una
profunda brecha entre la poblacién indigenay el resto de la sociedad, lo que ha obstaculizado el
desarrollointegral delos pueblosindigenasy ha limitado su participacion plena en la vida politica,
socialy econdmicadel pais. Eso ha generado dificultad para que organizaciones, estrategias o
marcos legales puedan enfatizar unaimagen de armonia entre todas las comunidades. Incluso,
durante muchos afos, siempre se expone el término «movimiento maya», que ha hecho cuestionar
alas mismas comunidades a preguntarse si en verdad existe un movimiento maya.

El desarrollo del movimiento maya

«Elllamadoala unidad, a formar redes, establecer alianzas o desarrollar otras formas de organizacion
desdela cosmovision propia... Para que haya verdadero movimientoy éste logre sus objetivos, se
debe construiruna fuerza social.»** Bajo un analisis de conversatorios e historias es claro que la
lucha se mantiene constante, a tal punto de que es unreto diario buscar ese «buen vivirs a partir
de las comunidades, valoracion de aquellos con gran conocimiento y retomar las conciencia
desde las familias para que las futuras generaciones no abandonen sus propias raices.

Histéricamente, los medios tradicionales han perdido su hegemoniay la web ha tenido un gran
alcance en las incidencias sociales. Con eso, la forma en como actla siente y piensa se ha
vistoinfluida con los constantes cambios. Es por eso que, analizando a la poblacion de interés
en Huehuetenango segun el informe departamental de desarrollo humano, se contempla que
«Huehuetenango ya sufria de antecedentes relacionados con el levantamiento armado de
sectores diversos de la poblacionindigena tal y como se present¢ en los antecedentes.

43 Flavio Rojas Lima, «El Derecho Consuetudinario en el Contexto de la Etnicidad Guatemalteca», Dialnet, consultado el 03 de
agosto de 2024. https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2776167

44 «;Existe Movimiento Maya?», Memoria de Conversatorios, Programa Educativo Pop No’j, 2006, consultado el 05 de agosto de
2024.
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Aun asi, no presentan un desarrollo culturalmente visual, por lo que se ha establecido una
conformidad con los servicios mas basicos como las llamadas o mensajes de texto.»*®

La aplicacién del disefio como un medio de impacto

Considerando estos antecedentes descritos, los medios graficos digitales pueden tener un
impacto positivo en una comunidad para testificar y documentar situaciones de mayor atencién
para preservar la cultura, fortalecer el sentido de pertenencia y orgullo cultural, movilizar a la
comunidad entorno acausas comunesy generar una participacion en los derechos humanos.
Taly como sefiala Joan Costa, «Disefar para los ojos es disefar para el cerebro, el 6rgano mas
complejoy el querige todas nuestras actividades y nuestra conducta. El ojoy el cerebro hacen
untodo. Yya que el disefio grafico es un medio fundamental para la comunicacion social, éste
puede conllevarimplicaciones desde econdmicas hasta politicas.»*¢

Aplicando medios digitales e impresos se busca preservar la cultura, fortalecer el sentido de
pertenenciay movilizar alacomunidad para buscar el desarrollo integral de cada persona.

Desde lasrepresentaciones visuales hasta el contenido textual, se busca que estos elementos
reflejen de manera auténtica y respetuosa a las comunidades, evitando la perpetuacién de
estereotipos. Es imperativo que los materiales representen la diversidad cultural y social de
dichas comunidades. Estos recursos deben estar disefiados paraempoderar a los miembros de
lacomunidad, promoviendo su participacion activa en la defensa de sus derechos. Considerando
que lostemas abordados son de naturaleza sensible, tales comola violencia, la discriminaciony la
exclusion social, se abordaran conlafinalidad de presentar una representacion fiel de la realidad.

Por ello, en la campafa de redes sociales se brindara una intervencion para la preservacion
de la cultura con la promocioén de igualdad, oportunidades y derechos como individuos. Tal
y como lo presenta Jorge Frascara: «Muchas normas de conducta profesional publicadas
por asociaciones de disefiadores mencionan la nocién de ética, pero en muchos casos solo
incluyen laresponsabilidad ética frente alos colegas y a los clientes, y muy raramente frente al
publico. Es necesario, sin embargo, relacionarse con el publico de una manera ética, es decir,
reconocerlo como un grupo de personas individuales, cada una con una manera diferente de
entender, sentiry actuar.

Estonoes soloindispensable como principio fundamental parala creacién de comunicaciones
efectivas: esimportante tener al publico como socio entodo proceso de cambio quelo afecte.»*”

45 «HUEHUETENANGO: Informe departamental de desarrollo humano», Informe departamental del Desarrollo Humano, PNUD,
consultado el 12 de agosto de 2024. https://issuu.com/indh_guatemala/docs/iddh-huehuetenango

46 Joan Costa, «Disefar para los ojos», La Paz: Design, Google Books, consultado el 13 de agosto de 2024. https://books.google.
com.gt/books?id=aod9tjaeabcC&Ipg=PA118&0ots=3SQyi5GFp9&Ir&hl=es&pg=PA11#v=0nepage&q&f=false

47 Jorge Frascara, «Disefio grafico para la gente», Ediciones Infinito: Buenos Aires, Google Books, consultado el 13 de agosto de
2024, https://books.google.com.gt/books/about/Disefio_Grafico_Para_la_Gente.html|?id=hGTyORXRuGsC&redir_esc=y
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Dimension estética y funcional

El poder de la imagen basado en el realismo social y ética visual

El papel de los medios sociales y su influencia en el disefio grafico

«A'lo largo de los siglos XX y XXI los medios de comunicacién han adquirido un creciente
protagonismo en las sociedades contemporaneas, participando de manera destacada en
mecanismos. Los medios de comunicacién enla era digital que articulany transforman espacios
muy importantes de la actividad social, politicay econdmica. En primer lugar, desempefan
un papel crucial en la elaboracion y transmision de la informacion sobre la realidad que nos
rodea entodo tipo de ambitos.»*®

Cada generacion que se va desarrollando con el tiempo logra ver la evolucion de estos medios
y poco a poco las piezas tradicionales se van quedando atras para dejar estrategias digitales
en sutotalidad. Pero, al combinar piezas tradicionales con herramientas digitales, ofrece un
gran potencial para conectar emocionalmente con el publicoy anticipar tendencias estéticas.

Analizando que la mayoria del uso de imagenes en medios sociales se enfocan en el realismo
socialydocumental, es fundamental que, en el disefio, en cualquiera de sus formas, se evite
caerenlavictimizaciony el amarillismo. Segun la Real Academia Espafiola, «el amarillismo
se puede definircomo el sensacionalismo, el que practica determinado tipo de prensa.»* 1

«Dentro de la victimizacion y amarillismo, representando de manera no adecuada a grupos
sociales vulnerable, omitir datos, exagerar otros, generalizar o apoyarse en estereotipos
puede ser una forma de no decir la verdad. Por eso se fomenta la practica de una equidad
justa enfatizando que, aquellos que deseen representar una realidad social a través de los
medios visuales, realizarlo de una forma honesta.»* Esto va de lamano conla representacion
del realismo social y la fotografia documental, ambos aspectos que representan una vista
de lo que el mundo es ahora, aunque muchas veces esa realidad puede ser tan cruda para
un espectador.

Dado a que se presenta una realidad social que puede caer en temas de violencia, abuso,
migracion, etc. no se debe exponer a las personas como simbolo de explotacion y de sus
propias situaciones. Tal y como la fotografia es explicada por varios autores como Susan
Sonrag, «al evitar la victimizacion y el amarillismo haciendo un correcto uso de laimagen para
representar realidades, se reconoce la dignidad intrinseca de todas las personas.»*"Haciendo
un analisis, esto puede perpetuar estereotipos negativos y manifestar una exageracion de
los hechos, lamanipulacion de las imagenes y la explotacion de emociones del publico que
se llegan a manifestar en algunas publicidades.

48 Francisco Pérez Garcia, «Los medios de comunicacion en la era digital», Fundacion BBVA, consultado el 03 de agosto de 2024.
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2776167

49 «Amarillismo», Real Academia Espafiola, consultado el 11 de noviembre de 2024. www.rae.es/diccionario.estudiante/amarillismo
50 Aurora Labio «Del estereotipo al amarillismo . Practicas periodisticas incorrectas en el tratamiento de grupos sociales vulnerables»,
Universidad de Sevilla, consultado el 11 de noviembre de 2024. raco.cat/index.php/Analisi/article/view/51738/56710

51 Susan Sontag, «Sobre la fotografia», Monoskop, consultado el 13 de agosto de 2024. https://monoskop.org/images/7/77/Sontag_
Susan_Sobre_la_fotografia.pdf
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[Cogertura ve TRAGEDIAS

Figura #35: «Llamado a la accion para evitar fomentar el amarillismo.»
Fuente: Noti Acosta

Estotambién se ve representado en las comunidades indigenas, las cuales ellos han
sido victimas de dichas exageracionesy, por lo tanto, se ven afectados enrelacién
consuvisibilidad y reconocimiento social. Con ello, abandonan su identidad cultural
y pierden ese elemento que los hace resaltar ante la sociedad.

Laidentidad estética en la cultura visual

A pesar de la extensa cultura de estas comunidades existe una deficiencia general en
cuanto a educacion visual. Autores como Mieke Bal generan dudas sobre «la cultura
visual como disciplina que incluso coloca el escenario como: Cualquier actividad
delos estudios dela cultura visual es al mismo tiempo un momento de la formacion
visual, un entrenamiento de la receptividad hacia el objeto que dista de la veneracion
positivista por su “verdad” inherente.»%?

Enloquerespectaa latipografia, esta se fundamenta en la teoria tipografica, la cual
resulta crucial para la composicion y para la comprension de la ciencia y el disefio
de los caracteres mediante el uso de familias tipograficas que sean claras, visibles
y universales.

Con el fin de optimizar el proceso de composicién, se aplica la teoria de simetria
y asimetria, combinando el dinamismo y la energia con la estabilidad que ambas
modalidades generan en conjunto. «Toda composicion visual genera un campo
de fuerzas con puntos de atraccion que deben contrarrestarse para mantener la
estructura en un estado de reposo o de equilibrio.

Se considera que la asimetria es una manera diferente de obtener el equilibrio, de
que las fuerzas aparentes estén mutuamente compensadasy todos los elementos
convivan armoniosamente.»®s

52 Mieke Bal, «El esencialismo visual y el objeto de los estudios visuales», Estudios visuales: ensayo, teoria y critica
de la cultura visual y el arte contemporaneo, consultado el 13 de agosto de 2024, https://dialnet.unirioja.es/descarga/
articulo/5242699.pdf

53 Estela Boscarino et al., «Simetria y Asimetria en la Resolucién del Disefio», consultado el 11 de noviembre de 2024.
https://www.mi.sanu.ac.rs/vismath/BA2007/si01.pdf




Capitulo 4. Marco tedrico

Influencia de la percepcion cromatica en la cogniciony laemocion

Seconoce que los coloresinfluyen en el serhumanoy que estos se van moldeando
en la humanidad, despertando con el tiempo, mas simbolismos y caracteristicas.
Esto sereafirma segun la teoria de la psicologia del color que nos dice: «Ningun color
carece de significado. El efecto de cada color esta determinado por su contexto, es
decir, por la conexion de significados en la cual percibimos el color. Con esto es que se
construye la percepcion propiay asi, cada persona asocia un significado especifico
dependiendo de lo que el color transmite.»%

Los colores, mas alla de su aspecto estético, poseen connotaciones simbolicas y
psicolégicas que influyen en la percepcion humana. Elamarillo, por ejemplo, se asocia
comunmente conlaalegria, el optimismoyy la energia. Estas asociaciones cromaticas,
arraigadas enlaculturay la experienciaindividual, son aplicadas en el disefio grafico
para evocar emociones especificas y establecer conexiones significativas con la
audiencia. Sinembargo, es preciso considerar que las interpretaciones de los colores
son construcciones socioculturales sujetas a variaciones contextuales.

Simbologia del color en la cultura maya y sus implicaciones para el disefio
contemporaneo

La capacidad delos colores para evocar emocionesy significados los convierte en una
herramienta valiosa para construir identidades culturales. La civilizacién maya, por
ejemplo, demostré la eficacia de esta practica al utilizar los colores como elementos
distintivos en su arte, arquitecturay rituales, forjando asi una identidad visual Unica.

¢ Perocomo el color puede tener importancia para la cultura Maya? Segun Irma Otzoy:
«ellenguaje codificado de esta cultura habla de los mayas como pueblo, de sus raices,
sus vidas y sus causas. Estudiar una forma de arte es explorar una sensibilidad,
que dicha sensibilidad es esencial a una formacién colectiva. Por consiguiente se
requiere indagaciony reconocimiento de la sensibilidad de los mayas (sus motivos,
sentimientos, emociones, satisfacciones, dolores, etc.)»*

Enla cultura maya, los colores requieren un analisis que va mas alla de su simple
apreciacion estética, ya que constituyen portadores de significados profundos que
establecen una conexion entre los individuos, la naturaleza, la espiritualidad y sus
antepasados. Laincorporacion de estos colores en disefios contemporaneos genera
unaconexion emocional y cultural que trasciende lo meramente visual. Esta practica
no solorinde homenaje a la historia de la civilizacion maya, sino que también permite
a las comunidades reafirmar su identidad y fortalecer sus vinculos con la tierra'y
sus tradiciones.

54 Eva Heller, «Psicologia del color: Coémo acttan los colores sobre los sentimientos y la razéon (Espafia: Editorial
GG, 2012)», acceso el 20 de noviembre de 2024, https://www.guiadisc.com/wp-content/pdfs/la-psicologia-del-color.pdf
55 Irma Otzoy, «Identidad y trajes mayas», Dialnet, acceso el 20 de noviembre de 2024, https://dialnet.unirioja.es/
descarga/articulo/4011029.pdf
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Definicion Creativa

| Brief

Elsiguiente brief fue elaborado con base al documento de apoyo
compartido porla asesora grafica de EPS, el cual fue elaborado
durante el periodo de la primera semana de agosto.

Proyecto de Graduacion

Cliente: Asociacion Pop NOj
Departamento: Unidad de Comunicacion

Producto: Campafia digital deredes sociales y desarrollo de desplegables informativos.

Objetivo: dar a conocer de manera efectiva los diversos Programas de Acompafiamiento
que la Asociacion Pop No'j ofrece alas comunidades indigenas de Huehuetenango.
Con esto se pretendeinformar ala poblacion sobre los servicios y oportunidades que
estos programas brindan, desde apoyo hacia migrantes retornados hasta desarrollo
de liderazgo juvenil donde fomente la participacion activa en estos programas.

Canal de comunicacion: redes sociales, materiales impresos.

Antecedentes

(Piezas o esfuerzos previos relacionados con el nuevo proyecto. Factores por los cuales hay que
hacer un esfuerzo de mercadotecnia, situacion actual del mercado, oportunidades, etc.)

Sellevé a cabo un analisis de las redes sociales de la institucion, considerando los
aspectosrelacionados con la difusion de los programas de acompafiamiento. Tras
realizar un estudio exhaustivo de la linea de tiempo de publicaciones, historias,
portadasy otros, se concluyd que «no existe un registro concreto de la divulgacion
directa de cada programa de la Asociacion, comprendiendo aspectos tales como
los objetivos, los actores involucrados y los mecanismos de involucramiento»°®

56 «Asociacion PopNo’j», Facebook, consultado el 06 de agosto de 2024, https://www.facebook.com/AsociacionPopNoj
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«Se analizé también el sitio web y se encontré una breve descripcion de los programas
junto a una fotografia, aunque la informacion no se encuentra demasiado desarrollada
como en algunos de los programas.»®’

Existen actualmente proyectos que se involucran con los programas, sin embargo, eso
deja unaincertidumbre sobre informacién concreta de cada una de ellas. Apesar de
que el contenido sea deindole educativa y ayuden a informar a la poblacion sobre las
actividades que lainstitucionrealiza, se considera importante buscar la oportunidad
de dedicar la difusion de lo que los programas influyen en las comunidades.

DESPLAZADOS DE MEXICO n -

PROTECCION PARA QUIENES LO NECESITAN

Figura #36: Vista previa de Material de Publicaciones en Facebook. Fuente: Asociacion Pop No’j | Facebook.

Figura #37: Vista previa de publicaciones realizadas con su respectiva portadilla. Fuente: Asociacion Pop
No’j | Instagram

asociacionpopnoj

Figura #38: Vista previa del material audiovisual publicado en el canal de la Asociacion. Fuente: Asociacion Pop

Nojen YouTube. Figura #39: Vista previa de material de reels en Instagram con sus respectivas visualizaciones.
Fuente: Asociacion Pop Nojj en Instagram.

57 «PopNo’j — Tejiendo ideas, conocimientos y sabidurias», Asociacion PopNo'j, acceso el 06 de agosto de 2024,
https://www.asociacionpopnoj.org
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w Descripcion del proyecto a comunicar

Producto: Campafa digital de redes sociales y desplegables informativos.

Cantidad y tipos: diversos posts, historias y reels para las redes sociales, ademas
de cuatro desplegables informativos por los cuatro programas.

Objetivo: se busca, a través de los materiales impresos y digitales, visibilizar el
compromiso con las comunidades indigenas de Huehuetenango con el fin de fortalecer
los lazos comunitarios y promover el desarrollo integral de la region.

Objetivo de
comunicacion

Contribuirala difusion deinformacion sobre delos
Programas de Acompafamiento de Asociacion
Pop No'j entre la poblacién del departamento de
Huehuetenango, comprendido entre los jovenes,
adultos y padres de familia por medio del disefio
de materiales graficos informativos que faciliten
la comprension del contenido de los programas
de Mujeres, Migracién, Juventudes y Defensa de
la Madre Tierray Territorio.

Tono y manera

Piezas a desarrollar

Desplegables de cuatro divisiones impresas.
Publicaciones para Facebook e Instagram.
Historias para Facebook e Instagram.
Carruseles para Instagram.

Videos cortos para Instagram y TikTok

Al abordar el tono y el mensaje que emana del proyecto, se pretende emplear un
lenguaje inclusivoy accesible, evitando el uso de tecnicismos o jergas que puedan
excluir a aquellos con un acceso limitado a la educacién formal. Es fundamental
mantener un profundo respeto hacia las comunidades, asi como hacia sus practicas

y valores.

Sedestacalaimportancia de utilizar un lenguaje claro y directo, complementando
la comunicacion con elementos visuales que faciliten una mejor comprension.
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Target

Grupo objetivo primario: se enfoca en hombresy mujeres, parte de las comunidades
indigenas, que comprenden entre los 18 a 35 afios y residen en el pais de Guatemala,
especificamente el departamento de Huehuetenangoy se dividen entre doce del érea
Mam: Santa Barbara, San Sebastian Huehuetenango, San Juan Atitan, San Rafael
Petzal, San Gaspar Ixchil, Colotenango, Santiago Chimaltenango, La Democracia,
SanPedro Nectg, La Libertad, San lldefonso Ixtahuacan, Cuilcoy seis municipios de
la Region Huista: San Antonio Huista, Santa Ana Huista, Jacaltenango, Concepcion
Huista, Petatany Union Cantinil.

Este grupo objetivo tiene unnivel de escolaridad, clase social y nivel socioeconomico
bajo. En cuanto a suconsumo digital, llegan alos servicios basicos solo pararedes
socialesyreuniones virtuales. Aun asi,cuentan con un estilo de vida activo, familiary
trabajador, dado a que su trabajo se dedica a la agricultura, ganaderia, comercio, etc.

Grupo objetivo secundario: forma parte del grupo objetivo anterior, compartiendo
datos geograficos. Se diferencia en que este grupo se compone de nifios y nifias,
parte de las comunidades indigenas, que comprenden entrelos 6 a 12 afos.

Entre ellos se pueden encontrar migrantes retornados de los Estados Unidos y
México, asi como contar con el historial de migrantes desaparecidos o retornados.

Mandatarios
La personaresponsable del proyecto: Asesora grafica del proyecto:
Nicole Quemé M.A. Carolina Aguilar
Asesora metodoldgica del proyecto: Asesora especialista en el tema:
Licda. Anggely Enriquez Cabrera Licda. Patricia Cortez
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:Quién es la competencia?

La Asociacion Pop No'j compite con otras organizaciones sin fines
delucroy entidades educativas que igualmente brindan programas
de apoyoy acompafiamiento, asi como recursos visuales educativos.
Enelambito del mercado, estas organizaciones ocupan una posicion
significativa, dado su potencial para captar financiamiento y apoyo, lo
cual se debe a susredes establecidas y a su experiencia en el sector.

La estrategia de comunicacion se centra, de forma general, en el uso de
elementos graficos atractivos, testimonios impactantes y campafas
enredes sociales paramaximizar el alcancey el engagement conla
audienciarespectiva.

Sinembargo, su desventajaradica en la posible falta de personalizacién
y adaptacion en sus materiales ante la demanda, lo que puede limitar
su efectividad en contextos locales especificos y reducir la conexién
emocional conlas comunidades a las que sirven.

Metas Generales

Tener un mayor porcentaje de poblacion objetiva
y ademas, conseguir que otro tipo de audiencia
conozcalos Programas de Acompafiamiento de
la Asociacion Pop No'jy, que con ello, exista una
comprension mas clara del trabajo que realizan.

Conseguirun incremento significativo en el nimero
de personas interesadas en participar activamente
endichos programas.

PosicionaralaAsociacion Pop No'jcomo organizacion
en el desarrollo comunitario gracias a la difusion
de sus labores.
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En campana de redes sociales

Alcance: nimero de usuarios que vieron la publicacion.

Tasadeinteraccion: nimero dereacciones que se

tienen en una publicacion.

Numero de seguidores: nimero de nuevos seguidores

que interactlan con una publicacion.

Trafico al sitio web: niUmero de visitas al sitio web

provenientes de las redes sociales.

Proceso de reproduccion

Materiales digitales: los materiales pararedes
sociales (imagenes, videos, ilustraciones, etc.)
seran creados en alta resolucioén utilizando un
software de disefio grafico. Se adaptaran diversos
formatos paralas distintas plataformas (Facebook,
Instagram, YouTube, TikTok).

Materiales impresos: |os desplegables informativos
serandisefados de igual formaen un software de
disefio grafico para ser posteriormente impreso.
Serealizara laimpresion en un material resistente
y de buena calidad para aumentar su durabilidad.

En desplegables informativos

Numero de Desplegables Distribuidos: cantidad
total de desplegables entregados.

Cobertura geografica: nimero de comunidades
y/0 aldeas donde se distribuyeron los desplegables.

Retroalimentacién: comentarios y opiniones de
las personas sobre los desplegables

KPI'S

Proceso de distribucion

Materiales digitales: |os materiales seran publicados
en las cuentas oficiales de la Asociacion Pop
No'j en las diferentes plataformas. Se utilizaran
herramientas como la estrategia de medios para
optimizar los horarios de publicacion y generar
un mayor alcance en la audiencia.

Materiales impresos: los desplegablesimpresos
serandistribuidos através de posibles escenarios
como eventos comunitarios, alos coordinadores
de cada programa, centros de educaciony las
mismas sedes de la Asociacion ubicadas en
Colotenangoy Jacaltenango.

Proceso de divulgacion

Materiales digitales: se realizaran publicaciones regulares en diferentes plataformas
conbaseen laestrategia de medios antes mencionada, utilizando hashtags relevantes y
utilizados en cuentas influyentes. También se propone colaborar con otras instituciones
con objetivos similares para ampliar la visibilidad.

Materiales impresos: se fomentara la comunicacion entre las comunidades para
la difusion de los desplegables informativos, asi como ser difundidas en eventos
comunitarios u otros que sean organizados por la asociacion.

66



Definicion Creativa

Descripcion de la
estrategia de la
pieza de diseno

Estrategia de aplicacion de la pieza (6W's)

What? (;Qué?) Who? (¢A Quién?)

Desarrollary producir piezas graficas digitales Parahombresy mujeres entre 18 a 35 afios.
para redes sociales y piezas impresas
informativas en forma de desplegables.

Where? (;Donde?) When? (¢Cuando?)

En el area Mam y la Region Huista del Durante el periodo de septiembrey octubre.
departamento de Huehuetenango.

How? ((C6mo?) Why? (¢ Por qué?)

De formadigital eimpresa. Parainformar, fortalecery apoyarlos programas
de acompafamiento de Asociacion Pop No'j.
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Cuadro Comparativo

Tabla #4. «Cuadro comparativo #1»
Cuadro comparativo de pieza grafica para campafia de redes sociales

Piezas de historias,
posts, reels 'y
portadillas para
campana digital de
redes sociales dirigido
a redes sociales como
Twitter, Facebook,
Instagram vy el sitio
web).

Alcance masivo y segmentado:

permite llegar a una gran cantidad de

personas en un corto periodo de

tiempo, especialmente a jovenes y

adultos jovenes que son usuarios

activos de redes sociales. Ademas,
se pueden incidir en mas audiencias

por edad, intereses y ubicacion

geografica para dirigir los mensajes

de manera mas efectiva.

Interaccion y retroalimentacion: las
redes sociales facilitan la interaccién

con la audiencia, permitiendo
responder a preguntas, recibir
comentarios y generar

conversaciones. Esto ayuda a

construir relaciones mas soélidas con

los beneficiarios y a adaptar la
campafa en funcion de sus
necesidades.

Costo-efectivo: las campafas en

redes sociales suelen ser mas

econdémicas que las tradicionales, ya
que no requieren grandes inversiones

en produccion de materiales
impresos o medios masivos.

Medicion de resultados: las
herramientas de analisis de redes

sociales permiten medir el alcance, el
engagement y la efectividad de las
campanas, lo que facilita la toma de

decisiones basadas en datos.

Flexibilidad: permite adaptar
rapidamente los mensajes y las
estrategias en funcioén de las
tendencias y los acontecimientos
actuales.

Fuente: elaboracion propia
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Saturacion de contenido: la
competencia por la atencion
del usuario es alta en las redes
sociales, lo que puede dificultar
que los mensajes de la
campanha destaquen.

Desigualdad en el acceso: no
todas las comunidades
indigenas en Huehuetenango
tienen el mismo acceso a
internet y dispositivos moviles,
lo que puede limitar el alcance
de la campana.

Necesidad de actualizacién
constante: las redes sociales
evolucionan rapidamente, por
lo que es necesario actualizar
constantemente el contenido y
las estrategias para mantener la
relevancia.

Menor alcance en
comparacion con las redes
sociales: La distribucion de
estos materiales es mas
limitada en comparacién con
las campafas digitales,
alcanzando a un publico mas
local.

Dependencia de algoritmos:
los algoritmos de las redes
sociales pueden influir en la
visibilidad de las publicaciones,
lo que puede dificultar llegar a
la audiencia deseada.
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Tabla #5. «Cuadro Comparativo #2»

Cuadro comparativo de pieza grafica para desplegables informativos impresos

Desarrollo de
desplegables
informativos para
divulgar cada programa
de acompanamiento

al grupo objetivo.

Acceso universal: los tripticos
pueden ser distribuidos en areas
donde el acceso a internet es
limitado, asegurando que toda la
comunidad objetivo tenga acceso a
la informacién.

Tangibilidad y conservacion: los
tripticos son objetos fisicos que
pueden ser guardados y consultados
en cualquier momento, sin necesidad
de dispositivos electrénicos.

Informacion detallada: permiten
presentar una cantidad considerable
de informacién de manera
organizada y visualmente atractiva.

Versatilidad: los materiales impresos
pueden ser distribuidos en diversos
lugares como centros de salud,
escuelas, mercados, entre otros,
llegando a un publico amplio. Esto
también genera mayor accesibilidad
y alcance.

Ideal para publico mayor: son una
herramienta de comunicacion
efectiva para personas que pueden
no estar familiarizadas con las
tecnologias digitales.

Fuerite. eidpordeior propid
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Costo: la produccion y
distribucién de materiales
impresos puede ser costosa,
especialmente en grandes
cantidades.

Impacto ambiental: la
produccién de papel y la
impresién generan residuos y
consumen recursos naturales.

Limitacion en la
actualizacion: una vez
impresos, los tripticos no
pueden ser actualizados
facilmente, lo que puede
generar que, cuanto mas
constante sea la actualizacion,
mayor sera el gasto.

Menor alcance en
comparacion con las redes
sociales: la distribucion de
estos materiales es mas
limitada en comparacién con
las campafas digitales,
alcanzando a un publico mas
local.

Mayor dificultad para medir
el impacto: es mas complejo
medir el alcance y la
efectividad de los tripticos en
comparacion con las
campanfas digitales.
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I Insight

Factores del contexto social

N Factor cultural

Laampliadiversidad cultural del areaMamy la Region
Huista de Huehuetenango se manifiesta de manera
profundaenlos gustosy preferencias delas personas.
Establecido en un entorno natural abundante y una
historia ancestral, este contexto social ha moldeado
unaidentidad Unica, donde las creencias, tradiciones
y costumbres se entrelazan con la vida cotidiana.

Losintegrantes de este grupo objetivo, profundamente
involucrados con sucomunidad, aprecian los simbolos
y representaciones visuales que evocan su patrimonio
cultural. Sus preferencias estan relacionadas con latierra,
susraicesylas expresiones artisticas caracteristicas
de su pueblo.

Factor de
necesidad

La falta de acceso a servicios basicos, como la
educacion de calidad y atencion médica, asi como
las limitaciones econdmicas, generan un estado de
carencia que impacta de forma significativa en su
calidad devida. Estas necesidades no selimitanalo
material, sino que tambiénincluyen la preservacion de
suidentidad cultural y ladefensa de sus derechos.

Satisfacer estas necesidades es fundamental para
asegurar sucompleto bienestary desarrollo.

“ Factor afectivo

Dentro delas comunidades, se establece un entramado
emocional que sereflejaenlavidade los individuos.
La historia compartida, las tradiciones ancestrales
y las experiencias colectivas han dado lugar a un
sentimiento comun que ejerce una profundainfluencia
en los procesos mentalesy afectivos de cada persona.

Este contexto emocional se manifiesta en la forma
en que se percibe el mundo, que en este caso puede
llegar a incidir en violencia, habiendo un temor alo
desconocido o al cambio, se establecen relaciones
interpersonales y se expresan las emociones. Los
valores comunitarios, el respeto, la solidaridad y la
espiritualidad son pilares fundamentales.

Factor de
pertenencia

La fuerte conexion con sus comunidades, tradiciones
y raices ancestrales genera un profundo sentimiento
deidentidad y adaptabilidad. Pertenecer a este grupo
social les proporciona un sentido de seguridad, apoyo
y valoracioén. La satisfaccion de ser parte de una
comunidad que comparte sus valores, creencias y
experiencias fortalece los lazos sociales y contribuye
a subienestar emocional.

Se debeincentivar cualquier iniciativa para conectar
con este grupo objetivo, ya que es un elemento clave
para fomentar la participacion y compromiso.
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Grupos de influencia

Primer grupo de influencia: la familia y amigos cercanos

Estoscirculosintimos desempefian un papel crucial al transmitir valores,
costumbresy creencias que moldean laidentidad y las perspectivas
de cadaindividuo. La opinién dela familiay los amigos cercanos tiene
un gran peso en la toma de decisiones y en la adopcion de nuevos
habitos o conductas.

Este grupo de influencia ejerce una presion social que puede ser
tanto positiva como negativa, pero siempre significativa. Es esencial
reconocer el papel crucial que desempefia el entorno familiar y social
enla conformacion de susideasy acciones.

Segundo grupo de influencia: grupos sociales

Grupos tales como cooperativas, asociaciones comunitarias, iglesiasy
centros de salud, entre otros, establecen normas, valores y expectativas
que pueden tanto ampliar como restringir las perspectivas de las
comunidades. La pertenencia a estos grupos fomenta un sentido
deidentidady lealtad, aunque también puede limitar la exposicion a
otrasideasy estilos de vida.

Lainfluencia de estos grupos sociales puede ser tanto positiva como
negativa, dependiendo de sus objetivosy de la forma en que interactian
dirigido aun cambio social y el desarrollo comunitario.

Tercer grupo de influencia: medios de comunicacion

Los medios de comunicacion, tales comolaradio, latelevisiony el Internet,
transmiten mensajes, ideasy valores que inciden en lamanera en que
las personas percibeny conceptualizan el mundo. Los influenciadores
locales desempefian una funcién fundamental en la interpretaciony
difusion de estos mensajes, adaptandose alarealidady alos valores
culturales de sus respectivas comunidades. La exposicion a estos
medios, a pesar de serlimitada en algunas localidades, puede generar
tanto oportunidades como desafios; por un lado, facilita el acceso a
informacion y conocimiento, mientras que por otro puede perpetuar
estereotiposy restringir las perspectivas.
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Motivaciones, intereses y actitudes

Motivaciones

El grupo objetivo se encuentra influenciado por factores sociales y
culturales. Cadaindividuo aspire amejorar su calidad de vida, preservar
sus tradiciones y fortalecer sus comunidades. Las motivaciones
fundamentales que los guianincluyen la busqueda de oportunidades
economicas, el acceso a servicios basicos como la educaciony la
salud, asicomo la preservacion de su identidad cultural.

Existe una fuerte motivacién por sentirse parte de una comunidad
para un bienestar colectivo.

Intereses

Sus intereses, en lacomprension del contenido visual y suconsumo
diario, se concentran en actividades vinculadas al ambito laboral, tales
como la agricultura, la artesania, la educacion y la preservacion del
medio ambiente, asicomo en el fomento de actividades comunitarias.

Adicional a eso, poseen interés en las noticias locales y regionales,
asi como las actividades sociales y culturales de la comunidad. La
tecnologia, aunque no sea un factor muy desarrollado entre el grupo
objetivo, es una herramienta util que se adapta a sus necesidades 'y
los permite conectar con lainformacion mas reciente.

Actitudes

Las actitudes principales de este grupo se encuentran marcadas por
la solidaridad, la cooperaciony el respeto por la naturaleza.

Son personas que enfrentan desafios a diario; sinembargo, pueden ser
cautelosos ante el cambioy lainnovacion, especialmente si perciben
que esto puede afectar a sus tradiciones o su forma de vida. Existe
entre ellos la solidaridad, transparenciay autenticidad.
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U Frase del INSIGHT

«Quiero encontrar oportunidades para mejorar mi
condicion de vida, pero es dificil por ser quien soy y de
dénde vengo»

Este sentimiento evidencia la profundidad de la limitacion y la frustracién que
emanan de la percepcion de que las condiciones sociales, econdmicasy culturales
delosindividuos establecen barreras al progreso de cada persona, en funcion de
sulugarde origen o de las circunstancias de su nacimiento.

Dicha percepcion se ve influenciada por diversos factores, entre los cuales se
destacanladiscriminacion, la falta de acceso arecursos, la escasa representacion
eninstancias de podery la proliferacion de estereotipos negativos.
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Concepto
creativo

Técnicas creativas

Analogias

«Utilizando este método creativo asociando temas o elementos que tengan
o no relacion. Esto permite establecer semejanzas forzadas con diversos
sentidos para generar ideas divergentes y apoyar un concepto. Haciendo
uso de algunas palabras de referencia de los programas, se forman algunas
palabras para encontrar similitudesy crear relaciones.»%®

ANALOGIAS

La juventud es a futuro como acompafiar es a estar presente.
Juventud es crecimiento como acompafiar es compartido.
Migracion es la frontera como acompafiamiento es un vinculo.
Derechos es la igualdad como oportunidades es a desarrollo.
La Madre Tierra es a origen como territorio y la identidad.
Identidad es la pertenencia como diversidad es la riqueza.

Figura #40, #41, #42 y #43: Imagenes
Representativas de las Analogias como
técnica creativa. Fuente: Bing.

58 «Técnicas de creatividad | Los 15 mejores métodos para desarrollar el pensamiento creativo», Coworkingfy,
consultado el 12 de Agosto de 2024, https://coworkingfy.com/tecnicas-de-creatividad/
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RESULTADOS

Al analizar ciertas posibles analogias en este ambito, se pone de manifiesto la
relevancia de conectar con las raices y las tradiciones para edificar un futuro
solido. Al establecer relaciones inesperadas entre conceptos, las analogias
permiten adquirir nuevas perspectivas sobre el mundo, lo cual se ve acentuado
por la diversidad y laimportancia de forjar vinculos robustos.

A medida quelas analogias se hallaron en una mayor diversidad, se incrementé el
interés enla busqueda de nuevos caminos potenciales para la creacion de lazos.

«Através de este método, se fomenta la conexion espontanea de conceptos
relacionados con un tema especifico, con el propdsito de elaborar una lista
de palabras innovadoras. De este modo, se genera un conjunto de palabrasy
conexiones entre las ideas individuales que pueden dar lugar a un concepto
pertinente con el proyecto.»®

Tabla #6. «Palabras de brainstorming»
Desarrollo de ideas y palabras clave en relacion a la Asociacion Pop NOj

Voluntariado Decision Cosmovision
Formacion Red de apoyo Unidn
Espacio Transfronterizo Pertenencia
Reintegracion Integral Comunidad
Intercambio Concepcicn “Me gusta” cultural
Expereiencias Sostenible Red
Lazos visibles e invisibles Integracion Cocreacion
Tomar las riendas Fraternidad Cohesidn
Interculturalidad Reinsercion Lazo afectivo

Fuente: elaboracion propia

59 «Técnicas de creatividad | Los 15 mejores métodos para desarrollar el pensamiento creativo», Coworkingfy,
consultado el 12 de Agosto de 2024. https://coworkingfy.com/tecnicas-de-creatividad/
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RESULTADOS

Al analizar los diferentes conceptos claves e interrelaciones, las variadas
agrupaciones encontradas se enfocan en la construccion de la identidad
individual y colectiva, el proceso de crecimiento, transformacién y adaptacion
y las conexiones entre individuos y comunidades.

Larealidad se puede entender de diferentes angulos, pero existe una constante
red delazos visibles e invisibles que refuerzan los vinculos, asi como el énfasis
de una construccion constante.

«Esta técnica ayuda a fomentar una gran cantidad de ideas, estimulando un
pensamiento divergente y aumentando la probabilidad de encontrar soluciones
innovadoras. Conlatoma de decisiones mas facilitada, se promueve la accion
para verse en beneficio la solucion del problema.»®°

D — Definir el problema

Problema: Asociacion Pop No'j carece de unaidentidad visual consistente en sus
redes sociales y materiales impresos, lo cual dificulta la comunicacion efectiva
con su publico objetivo en el area Mam y Region Huista de Huehuetenango. Esta
falta de comunicacion genera unabrechaentre la asociaciony las comunidades,
dificultando el conocimiento efectivo de sus necesidades y puede provocar
que la participacion e incidencia se vea disminuida. De la misma manera, no
cuentan con una estrategia especifica dirigida a la difusion de informacién
crucial sobre sus programas de acompafiamiento.

Objetivo: fortalecer el conocimiento de los programas de acompafiamiento de
la Asociacion Pop No'jentre las comunidades indigenas de Huehuetenango a
través de una estrategia de comunicacion visual integral que incluya medios
digitales eimpresos.

60 «Técnicas de creatividad | Los 15 mejores métodos para desarrollar el pensamiento creativo», Coworkingfy,
consultado el 12 de Agosto de 2024. https://coworkingfy.com/tecnicas-de-creatividad/
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0 — open your mind (abrir tu mente)

Crear contenido visual pararedes sociales: disefiar infografias, videos
cortos y carruseles que expliquen los programas de manera sencilla y
visual.

Realizar talleres de diseiio: capacitar alos miembros de las comunidades
en el disefio basico para que puedan crear contenido propio.

Organizar eventos virtuales: realizar webinars y transmisiones en vivo
propios de la Asociacion parainteractuar con lacomunidad y ampliar su
interaccion con otros departamentos.

Eventos comunitarios: organizar eventos en las comunidades, incluyendo
la ciudad de Guatemala, para presentar los programas y materiales graficos
de manera interactiva.

Eventos presenciales: organizar talleres, ferias y exposiciones para
presentarlos programas de la Asociaciony distribuir materiales impresos.

| — Identificar la mejor solucién

Las ideas mas prometedoras son aquellas que combinan la identidad
visual con la participacion de la comunidad.

El desarrollo de una estrategia de contenido visual para redes sociales
aplicando la informacion que tiene lainstitucion.

Centrarse enlacreacion de unaidentidad visual fuertey en la produccién de
materiales informativosy atractivos paralas redes sociales y los materiales
impresos mas utilizados en laregion.

T — Transformar las ideas en accion

Para el establecimiento de lasideas enaccion, se elabora un plande accion
detallado con cronograma de actividades, responsables y presupuesto
asignado, mediante un monitoreo efectivo, se evaluara el impacto de la
estrategia en términos de alcance, engagement y conocimientos sobre
los programas.

Como accién concreta alargo plazo se encuentra un sistema de gestion
de contenidos para facilitar la actualizacion de la informacion, asi como
mantener lared de colaboradores locales parala produccion de materiales.
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RESULTADOS

Alrealizar un método de accion donde, con sus siglas, se enfoca en el problema,
permitid la busqueda de soluciones ala accion. Desde un enfoque comunicativo,
sellegaalaconclusion que lacomunicacion desde diferentes angulos, integral
y multimodal, si se tiene un mensaje fuerte y coherente, se facilita la conexion
con las comunidades creando un sentido de acompafiamiento compartido.

Cuando se entiende lo que el grupo objetivo busca, por lo que lucha y lo que

siente, ese sentimiento se vuelve propioy permite empatizar de mejor manera,
haciendo que las estrategias tengan ese entendimiento unitario.

U Concepto creativo

«Tejiendo el mahana»

Estafrase evocaunaimagen de unidady creacion colectiva, donde cada individuo
aporta su "hilo" para tejer un destino comun. La transformacion es un proceso
continuoy colaborativo en el que todas las aportaciones son necesarias para un
futuro mejor.

Fundamentacion: este concepto creativo es una invitacion a concebir el futuro
como una obra de arte colectiva, donde cada individuo aporta un hilo Unico hacia
el progreso y la transformacion de un futuro mas justo, equitativo y sostenible.
Se busca que, con las piezas graficas, se muestra que todos somos parte de un
tejido social y que nuestras acciones tienen un impacto en el colectivo; ademas de
ello, transmite laidea de que cada personatiene el poder de contribuir al cambio.
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*k Premisas
de diseno

r .
@ Paleta cromatica
Figura #44: Paleta de colores inspirada
en textiles de Huehuetenango. Fuente:
elaboracion propia.

La paleta de colores exhibe una vibrante gama caracteristica de los textiles
tradicionales de Huehuetenango. Se destacan tonalidades naturales, como
elverde oscuroy el ocre, que evocan la naturalezay la conexion conlamadre
tierra. Estos tonos se complementan con acentos mas vibrantes, tales
como el rojo,elmoradoy el turquesa, los cuales simbolizan el dinamismo
y laenergia, alavez que hacen referencia tanto a la existenciay a lo divino.

Los colores representan la conexion con la naturalezay las raices ancestrales
delacomunidad. Lacombinacion de estos colores busca evocar la diversidad
de la culturamaya.

ﬂ Tipografia

Montserrat & Hind

Es imprescindible buscar conectar con las emociones y los Figura #45: Representacion grafica de
e lmrme Aa ae mm e e L combinacion tipografica para titulos y
valores de las comunidades indigenas, resaltando la importancia cuerpos de texto. Fuente: elaboracion
de su identidad cultural, su historia y su futuro. L propia.

Montserrat Hind “

=



Capitulo 5.

La combinacion de las tipografias Montserrat y Hind ofrece un aspecto limpio,
modernoy legible. Montserrat, con sus formas redondeadas y abiertas, aporta
un toque amigable y cercano, mientras que Hind, con sus lineas mas rectas y
minimalistas, brinda un contraste elegante y contemporaneo.

Ambas tipografias se complementan de manera efectiva, creando una jerarquia
visual claray facilitando la lectura.

~ MODULAR | Figura #46: «Reticula Modular» en un

esquema grafico. Fuente: Wordpress.

La reticula expuesta constituye un sistema modular que se compone de una
cuadricularegular de lineas rectas, las cuales segmentan el espacio en modulos
cuadrados de dimensiones uniformes. Esta estructura fundamental ofrece un
marco ordenado y adaptable para la organizacion visual de elementos graficos.

Laimplementacién de una reticula modular otorga a los disefios un aspecto limpio,
equilibradoy profesional.
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Iﬁ) Figura

Estilo de fotografia llustracion

Fotografia focumental llustracion vectorial flat

Figura #47: «Fotografia documental relacionado al Figura #48: llustracion de personaje por Mark Gaffud.
trabajo infantil del siglo XX» por Lewis Hine. Fuente: Fuente: Behance.
Too Many Flash.

Iconografia

Simbologia maya

Figura #49: «Calendario maya». Fuente: Revista Viatori.
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La combinacion de estos tres tipos de figura aporta una riqueza visual y conceptual
al proyecto.

La fotografia documental proporciona un anclaje histéricoy social, contextualizando
latematica social hacia donde se dirige el grupo objetivo. La ilustracién vectorial
flat afiade un toque contemporaneoy accesible, conectando con un publico mas
amplio. Y laiconografia maya aporta profundidady significado cultural, enraizando
el proyecto en las tradiciones y cosmovision de las comunidades indigenas.

* Tendencia

‘ DESIGN
o COVER
-
£ x 2020
DESIGN . I'-
COVER T

Figura #50: Ejemplo de disefio minimalista inspirado en |a
Escuela de la Bauhaus. Fuente: Aula creactiva

Elminimalismo, caracterizado por su simplicidad, espacios en blancoy elementos
graficos reducidos, es una tendencia ideal para proyectos que buscan transmitir
informacion de manera claray directa. Aladoptar el minimalismo, se pueden crear
disefnos que destaquen la esencia de la cultura maya sin abrumar al espectador, por
ejemplo: conrepresentaciones simplesy estilizadas de los textiles tradicionales,
de la arquitectura maya o de los elementos de la naturaleza presentes enla region.

Estos elementos, al ser reducidos a su forma mas basica, pueden transmitir una
gran carga simbolicay cultural.

82



Definicion Creativa

§ Codigos visuales

Aspecto estético

Para captar la atencion del grupo, conectar con su sensibilidad estética
y divulgar el mensaje, se basara en un disefio minimalistay estilo de
simplicidad. Esta eleccion se alinea con las tendencias actuales que
toman en cuenta la claridad, funcionalidad y orden, el cual crea una
estética visualmente atractivay facil de interpretar.

Este enfoque no es solo estéticamente agradable, sino que también
facilitalacomprension de los conceptos clave del proyectoy fomenta
la participacion activa de las comunidades. La combinacion de estos
aspectos permitira que el proyecto resulte atractivo y memorable
ya que, al eliminar elementos distractores, centrara la atencion del
espectadorenlaidea principal y facilitara la conexion emocional con
el mensaje.

Aspecto didactico

Elmensaje que se quiere transmitir es visibilizar y fortalecer la voz de
los pueblos mayas, fortaleciendo para que sean agentes activos enla
construccion de su propio futuro. Através delasimagenesy narrativas,
semuestrala historia de luchay resistencia de los pueblos, resaltando
su cultura y tradiciones a través de materiales que proporcionen
informacion y crear una conexion con el publico.

También se busca generar conciencia sobre los derechos indigenas,
fomentar la participacién ciudadana y promover el respeto por la
diversidad cultural.

Aspecto morfolégico

Conunenfoque enlacampafa deredes sociales y los desplegables
informativos a desarrollar, la funcion de las piezas se conforman en
tres:informativa, sugestiva y testimonial. En un ambito informativo, se
busca brindar lainformacion sobre los programas de acompafiamiento
dela Asociacion Pop No'jconrelacion alos objetivos de cada programa
y el apoyo que se brinda a las comunidades.
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Esto también va en relacion con la funcion sugestiva en donde se
presentaran las ideas y el apoyo que puede proveer la institucion
hacia la poblacion en un estilo publicitario. Por el lado testimonial,
todos aquellos que se ven beneficiados por el trabajo que realiza la
Asociacion prestaran esos testimonios y experiencias vividas para
lograr un gancho emocional dirigido hacia el publico.

Aspecto sintactico

Destacando cada uno de los elementos delas premisas, su significado
de manera individual propone una funcion distinta dirigido en los
proyectos.

Enla paleta cromatica, el color transmite una connotacion propia. El
color verde hace una evocacion a la naturaleza y la conexion con la
madre tierra, el color rojo connota energia y la salida del sol, el color
morado se enfoca en el dinamismo, el color celeste se enfoca en cielo
oelocéano, el coloramarillo se enfoca en la sabiduria o al sol, el color
negro es a lanochey al descanso y por ultimo el blanco connota la
purezay la existencia. Estos colores presentan una conexion con las
raices ancestrales de la cultura maya.

Encuanto alatipografia, Montserrat connota modernidad, limpiezay
legibilidad mientras que Hind transmite algo mas minimalista, elegante
y comprensible ala vista.

Lareticula que se establece para dividir los elementos en segmentos
connota orden, flexibilidad y modernidad. Ya que en ellos se puede
adaptar diferentes contenidos y estilos visuales, se vincula ademas
la versatilidad. En relacion con la fotografia documental, connota
que las figuras generen empatia, sean conmovedoras, compasivas,
reveladoras, sobre todo que seanrealistas. Tiene una capacidad para
conectar con el espectador a un nivel emocional.

Alhablar delailustracién flat o plana, dado a que es un estilo grafico
popular, transmite modernidad y simplicidad porque esta asociado
con lo contemporaneo. También connota versatilidad para suuso en
distintos contextos. La simbologia maya, como figura, connota una
conexion con sus origenesy el pasado, asi como evocar espiritualidad,
de caracteristicas sagradasy simbdlicas.

Y como tendencia, las figurasy las formas del minimalismo connota
simplicidad, funcionalidad, ordeny modernidad. Ademas de centrarse
enlomasimportante, ademas de los espacios limpios y la organizacion.
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Aspecto semantico

Alhablar del significado que evoca la paleta de colores, se hablade una
simbologia natural, relacionada a los cuerpos celestes, ceremoniasy
ademas, componenlos colores de los telares indigenas de Huehuetenango.

Encuantoalatipografia, connota limpieza, simplicidad y minimalismo,
presentando una jerarquia visual de formamas clara. Algo similar ocurre
con la reticula que evoca orden y flexibilidad. Cuando se combinan
los tres tipos de figura: estilo de fotografia, ilustracion e iconografia,
todos presentan una contextualizacion en la tematica social donde
se involucran modernidad y simbologia Maya. Ademas de ello, estas
figuras presentan un estilo contemporaneo, profundo, y agradable.

En cuanto a la tendencia, con todos los elementos que comparte se
centran enrepresentar un entorno limpio, constructivo y ordenado.

a percept o
of acatin o
the mind

of S 2
is subjectively
"’ . experienced as
but this is O
nothing more ,a conscious O
state or function

e e e -

of the brain ‘

Figura #51: «Un modelo reduccionista de la
percepcion». PHYSICAL, PSYCHOLOGICAL
AND VIRTUAL REALITIES por Max Velmans.
Fuente: Research Gate.

neural

a CAT as seen by a subject
an external observer (S)
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Capitulo 6. Proceso de Produccién Grafica

U Previsualizacion

Definicion del proyecto A: Campafa digital de redes sociales y desarrollo de
desplegables informativos para divulgar los Programas de Acompafiamiento que
presenta la Asociacion PopNo'j en Huehuetenango.

Resumen del Tema Social del Proyecto: el tema social del proyecto se centraen el
«buenvivir» delas comunidades indigenas. Esto se enfoca en brindar apoyo a padres de
familia, nifosy jovenes que estan experimentando el proceso de sus derechosy otras
indoles de su diario vivir. Esto incluye informacién sobre los recursos disponibles para
su protecciony los servicios de acompafiamiento que ofrece la Asociacion Pop No'j.

Piezas de diseno y secciones principales

Material editorial litografico: 4 desplegables informativos en forma de folletos

-Tiro

- Retiro

- Créditos

- Opciones de paginasinternas
Solo textos
Textos eimagenes
Soloimagenes

Material TTL: combinacién de medios para campaia de redes sociales
- Web 2.0: social media (minimo 4 medios digitales: Facebook, Instagram, TikTok,
YouTube)

Contenidos
- Posts estaticos de contenido para feed:
Posts regulares en Facebook por mes
Posts regulares en Instagram por mes
Carruseles en Instagram por mes
Portada
Opciones de contenido interno
Solo textos
Textos eimagenes
Soloimagenes
Créditos
- Post estatico de contenido para stories: temporales y highlights

Stories en Facebook por mes temporales por mes
Stories en Instagram por mes highlights
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- Spot multimedia para social media (Ver: Material Multimedia): stories, videos
yreels

Reels para Instagram y shorts en YouTube por mes

Guiény storyboard
- Contenido
-Inicioy sponsors
- Introduccién
- Barridos o conectores
- Contenido principal
- Cierre
-Finaly créditos

- Posproduccion
- Edicién de video
- Edicién de audio
-Montaje

- Animaciones

Estrategia de medios

Tabla #7. «Historico de Facebook»

Cuadro con datos de Facebook Analytics, datos obtenidos de Meta Business Suite. (16 de septiembre de 2024)

AGOSTO

‘ AUDIENCIA I ‘ | |
" (Interacciones con el contenido: me gusta, ' -l ;464 j -I ,777 | ] ,532 :
| reacciones, comentarios, respuestas, etc.) ! : :

7777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

EDAD  MUIJERES: 25 A 34 ANOS HOMBRES: 25 A 34 ANOS |
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VIDEOS 3 4

HORARIOS DE 08:00 AM, 10:00 AM,  07:00 AM, 08:00 AM, 07:00 AM, 08:00 AM,
PUBLICACIONES 02:00PM 12:00 PM 10:00 AM

ACTIVIDAD (INTERACCIONES LOGRADAS)

POST CON FOTOGRAFIA 666 1142 727
""" RSO T T
"""""" wes w9 s ss
"""""" weosmwen .

ALCANCE DE
PUBLICACIONES

POST CON FOTOGRAFIA 8,607 23,862 14,891
""" posTwroRwaTo €25 60 | 35 |
"""""" wes 4 em e
"""""" woeos 132 ses | a2

Fuente: elaboracion propia
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Objetivo/meta de Facebook

@ Meta de seguidores

Aumentar a 15,295-15,960 seguidores
(crecimiento de 15 %-20 %)

@ Meta de actividad

Aumentar a 1,820-1,960 en interacciones
(crecimiento de 30 %-40 %)

@ Horarios de publicaciones

Propuestos:9:00a.m., 11:00a. m.

Tabla #8. «Historico de Instagram»

Cuadro con datos de Instagram Analytics, datos obtenidos de Meta Business Suite. (16 de septiembre de 2024)

AGOSTO

! AUDIENCIA 5 : 5
i (Interacciones con el contenido: me gusta, | 27-' ' 190 | 294

! . .
| reacciones, comentarios, respuestas, etc.)

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

SEGUIDORES . 1078
T e T enemom | wowsmesmwe
| eoAD MUIERESI2SA34ANOS  HOMBRES:25A34AROS
- conmoe
oo | 2w e
P e

HORARIOS DE
PUBLICACIONES

08:00 AM, 10:00
AM, 02:00PM

07:00 AM, 08:00 AM,
10:00 AM

07:00 AM, 08:00 AM,
10:00 AM
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ACTIVIDAD (INTERACCIONES LOGRADAS)

REELS 141 13 59

| FOTOS | 130 i 176 | 533

ALCANCE DE

PUBLICACIONES

Fuente: elaboracion propia

Objetivo/meta de Instagram

@ Meta de seguidores @ Meta de actividad
Aumentar a 1,320-1,375 seguidores Aumentar a 351-376 en las interacciones
(crecimiento de 20 %-25 %) continuas (crecimiento de 40 %-50 %)

@ Horarios de publicaciones

Propuestos:9:00a.m., 11:00a. m.

Cuadro con datos de Google Analytics, datos obtenidos de YouTube Studio. (16 de septiembre de 2024)

JUNIO JuLIO AGOSTO
AUDIENCIA | |
. ) ! 8,639 4,076 1,300
: Vistas del Canal ! ! : l
. SUSCRIPTORES 555 : 574 578 .
SEXO | MUJERES: 42% HOMBRES: 58% |
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PUBLICO

i ) . MUJERES:34.0% | MUJERES: 369% | !
! SEGUN VISTAS . . i NO HAY DATOS
. HOMBRES: 660% | HOMBRES: 631% |

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' ' MU3JERES:357% | MUJERES: 38.8% |

b o | NO HAY DATOS |

~ REPRODUCCION " HOMBRES: 64.3% | HOMBRES: 612% ! |
SUSCRIPTORES

REP;LE::SC%N . | NO SUSCRITO: 992% | NO SUSCRITO: 992% | NO SUSCRITO: 98.9% |

SUSCRIPTOREs | SUSCRITO:08% | SUSCRITO:08%  SUSCRITO:11%

. IMPRESIONES ! 917 ! 795 ! 21,341 |

Fuente: elaboracion propia

Objetivo/meta de YouTube

@ Meta de suscriptores @ Meta de vistas

Aumentar a 645-675 seguidores (crecimiento  Aumentar a 3,607-3,758 en interacciones
de 10 %-15 %) continuas (crecimiento de 20 %-25 %)

@ Horarios de publicaciones

Propuestos: 12:00 p. m.,04:00 p. m.
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Cuadro con datos de estadisticas de TikTok, datos obtenidos de la aplicaciéon de TikTok.
(16 de septiembre de 2024)

JUNIO JULIO AGOSTO
AUDIENCIA |
. ! 9,091 ! 3,424 2,312 !
Visualizaciones ; : ‘ ;
. SEGUIDORES 1,559 1,583 1,583
SEXO MUJERES: 42% HOMBRES: 58%
CONTENIDO
. INTERACCIONES 39] 132 75
= " TIEMPO DE MAYOR
: ACTIVIDAD 01:00 PM, 02:00 PM, 0O5:00 PM, 09:00 PM,
| 18-24: 31.1% |
‘ 25-34: 45.4% ‘
EDAD | 35-44:16.7% !
1 45-54: 4.2% !
55+:2.7%

Fuente: elaboracion propia

Objetivo/meta de TikTok

@ Meta de audiencia @ Meta de actividad
Aumentara 1,978-2,058 seguidores (crecimiento Aumentar a 475-554 eninteracciones continuas
de 25 %-30 %) (crecimiento de 30 %-35 %)

@ Horarios de publicaciones

Propuestos: 12:00 p. m.,03:00 p. m.

93



Capitulo 6. Proceso de produccién grafica

U Ruta del usuario

1 El material es creado.

.

L ]

L ]

.

2 El material es publicado e

impreso.

:

[ ]

[ ]

.

[ ]

: El material impreso se entrega

3 al publico. El material digital se
encuentra en redes sociales.

L ]

.

[ ]

L ]

4 El publico reacciona y comparte

y sus opiniones.

.

L ]

= Se hacen modificaciones

5 correspondientes si aplica para

o mejorar el material.

[ ]

.

L]

6 El material se finaliza para el

proceso de divulgacion.

Figura #52: Ruta de usuario con desplegables informativos y campafia de redes sociales. Fuente: elaboracién propia




Capitulo 6. Proceso de produccion grafica

Nivel de
produccion
grafica 1

A. Pieza gréafica: material editorial litografico: desplegables informativos en
forma de folletos. Seccién 1: tiro

Boceto #1: esta propuesta presenta untroquel con diversas curvas
donde, junto con algunas ilustraciones en el borde, representan al
Programadela Defensade la Madre Tierray Territorio. De esta manera,
secreaunespacio libre alrededor del texto, permitiendo que el titular
cobre protagonismo.

Deigual forma, el tamafo del tiro podra ajustarse en funcién de las

observaciones del jefe inmediato y del Tercer Asesor, tomando en
cuenta el presupuesto disponible para lareproduccion.

llustracion en borde

Figura #53: Primer boceto de la portada

Titular desplegable en funcién del Programa
«Defensa de la Madre Tierray Territorio».
Fuente: elaboracién propia
13 cm
Subtitulo

Logotipo

llustracion
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Proceso de produccién grafica

Boceto #2: esta propuesta implica una participacién mas activa de las
ilustraciones. En este sentido, se ha optado por utilizar ilustraciones
de arboles en un estilo mas general, pero con un énfasis dirigido a las
curvas. Ademas, se incorporan elementos que rodean el logotipo para
enriquecer su presentacion.

)
llustracion en borde

Figura #54: Segundo boceto de la

Subtitulo portada del desplegable en funcion
del Programa «Defensa de la Madre
Tierray Territorio». Fuente: elaboracion
13 cm propia
Titular
o Logotipo
l llustracion
Boceto #3: latercera propuestaincluye elementos mas sencillos, pero
ofrece unavariedad en la disposicién de los mismos, lo que permite dar
mas protagonismo alailustracidny el logotipo. Ademas, seincorporaun
disefo general que serepresentaen flores y hojas, ilustrando de forma
grafica al programa de manera atractiva.
llustracion en borde
|l { ;
Subtitulo |4 : Figura #55: Tercer boceto de la
| ///%sz'/z /////ﬁ | portada del desplegable en funcion

del Programa «Defensa de la Madre
Tierray Territorio». Fuente: elaboracion

Titular J_g////4b/%///%///)f////////;,J2L - propia

._‘__‘__,{‘_,4-—.—;--—-4-—. - ~-l—-—-»- -
5 i i

¥

' Logotipo

|
|

o e . | llustracion
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Nivel de

produccion
grafica 1

Seccion 2: paginas internas de solo

Subtitulo

texto

Boceto #1: en este primer boceto, el cual se enfoca principalmente
en el texto, seincorporan elementos ilustrativos que complementan
el concepto creativo. La intencidn es representar la iconografia de
manos para estructurar el contenido en cuatro bloques que rodean
el subtitulo. No obstante, debido a las dimensiones de la pagina
propuestas, existe la posibilidad de que el texto se pueda percibir
como saturado.

llustracion

Cuerpo de texto

Iconografia

Figura #56: Primer boceto de la
seccion de texto de los desplegables
en general. Fuente: elaboracion propia
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Proceso de produccién grafica

Subtitulo

Boceto #2: esta propuesta se desarrollé de maneramas libre, integrando
lailustracionenlos cuerpos de texto para ofrecer una mayor diversidad.
Aunque los bloques de texto puedan parecer desproporcionados en
tamafio, se han considerado cuidadosamente los espacios en relacion
conlos margenes.

[ i i i t
B P

[

{

il

Cuerpo de texto

bt ////////7/%// \‘r © llustracién

Figura #57: Segundo boceto de la seccion
de texto de los desplegables en general.
Fuente: elaboracion propia

Subtitulo

Iconografia

llustracion

Boceto #3: esta propuesta pretende integrar unailustracion simbdlica del
respectivo programa,como se muestra en lafigura #58 representando
el Programa de Mujeres, como parte de la serie de desplegables. Los
bloques de texto se conservan tal como en la version anterior, pero se
hanreducido los elementos distractores.

E_L. llustracion

Cuerpo de Texto

Iconografia

Figura #58: Tercer boceto de la seccion
de texto del desplegable en funcion del
Programa «Mujeres». Fuente: elaboracion
propia
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Nivel de
produccion
grafica 1

Seccioén 3: paginas internas de
texto e imagen

Boceto #1: en este primer boceto, se propone la inclusién de una
ilustracién que abarque la totalidad de la seccién, de manera que
tanto el texto como las imagenes ocupen la mayor parte del espacio
disponible. De igual forma, se sugiere estructurar ambas partes en
formas cuadradas con el fin de mantener una jerarquia visual mas
ordenaday clara.

llustracion

Iconografia

- ! v ‘/ "
Cuerpo de texto i /////

Figura #59: Primer boceto de la seccion de
texto e imagen del desplegable en funcion
del Programa «Defensa de la Madre Tierra
y Territorio». Fuente: elaboracion propia

r___ ! i i,A .: e ¥
; ny
i f T i o Imagenes
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Proceso de produccién grafica

Subtitulo

Boceto #2: se ha elaborado una ilustracion que representa los trajes
tipicos de San Pedro Nectd en Huehuetenango. Este boceto combina
texto eimagenes junto a una forma abstracta, ofreciendo asi unavision
mas integral del programa junto a unarepresentacion ilustrativa.

‘T_ : “; ] o E 7 e
|1

Cuerpo de texto

Imagenes

Figura #60: Segundo boceto de la seccion

Subtitulo

de texto e imagen del desplegable en
funcion del Programa «Juventudes».
Fuente: elaboracion propia

llustracion

Boceto #3: en este tercer boceto no seincluye unailustracién compleja
para complementar la seccién. En su lugar, se presenta un simple trazo
de una burbuja de didlogo que destaca el subtitulo, acompafiado de otras
figuras en forma de manos alolargo del espacio.

Cuerpo de texto

llustracion

Figura #61: Tercer boceto de la seccion
de texto e imagen del desplegable en
funcion del Programa «Juventudes».
Fuente: elaboracion propia

Imagenes

Iconografia




Capitulo 6. Proceso de produccion grafica

Nivel de
produccion
grafica 1

A. Pieza grafica: materiales para redes sociales en Facebook, Instagram,
TikTok y YouTube, parte de la campana de redes sociales.

Seccion 1: portada para carruseles
en Instagram

O Boceto #1: en esta propuesta de portada, el texto asumira el rol
protagénico, lo que posibilitaun disefio de caracter completamente
minimalista. Junto al logotipo, ambos elementos ocuparan la mayor
parte del espacio disponible. Asimismo, se ha afiadido una division
en la parte inferior con el propdsito de distinguir el subtitulo.

Esimportante sefialar que esta propuesta noincluye un espacio
especifico destinado ailustraciones o imagenes.

Logotipo E

Titular Figura #62: Primer boceto de la seccion
de portada para carrusel de Instagram.
Fuente: elaboracion propia

Subtitulo
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Boceto #2: en la presente propuesta se incluye un espacio destinado a
laincorporacién de unaimagen aunque esta no constituye el elemento
central de la pieza. Se sugiere que el titular sea presentado en una
tipografia de gran tamafio, mientras que el subtitulo ocupa una posicién
secundaria. Con esto, se establece que laimagen es complementaria.

Figura #63: Segundo boceto de la seccion
de portada para carrusel de Instagram.
Fuente: elaboracién propia

7,77
Subtitulo
% %
Boceto #3: en esta propuesta se emplean divisiones que evidencian un
orden jerarquico en el texto, incorporando asi un texto adicional y un
subtitulo. Como se puede observar en el esquema, no se hadestinado
un espacio para unailustracién o fotografia.
Titular
Figura #64: Tercer boceto de la seccion
. I de portada para carrusel de Instagram.
Subtitulo Fuente: elaboracién propia

Texto

V2222222222222
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Nivel de
produccion
grafica 1

Seccioén 2: contenido interno de
carrusel solo con texto

Boceto #1: en esta propuesta, se busca establecer unajerarquia entre

pesosy estilos detexto, enlacualeltituloy el subtitulo desempefian

un papel fundamental. En la seccién azul se incluirdn patrones o

elementos que actuen como un complemento visual, con el objetivo
& dereforzarlos elementos ilustrativos.

Subtitulo
Figura #65: Primer boceto de la seccion
de contenido solo de texto para carrusel
Texto de Instagram. Fuente: elaboracion propia
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Boceto #2: en esta propuesta se emplea un elemento grafico con el
fin de integrar una caja de texto, y el subtitulo se ubicara en la seccién
superior. Esto permitirad crear un espacio amplio que otorgue un respiro
al texto, facilitando una presentacidén mas sintetizaday clara.

Subtitulo

Texto

Figura #66: Segundo boceto de la seccion
de contenido solo de texto para carrusel
de Instagram. Fuente: elaboracion propia

Texto
complementario

Boceto #3: se propone la utilizacion de textos complementarios en
forma de palabras clave, los cuales operan como elementos visuales.
Estos se ubican enlas esquinas superior e inferior, mientras que el texto
principal, en calidad de protagonista, se presenta de manera centrada.

Texto

Figura #67: Tercer boceto de la seccion

de contenido solo de texto para carrusel
de Instagram. Fuente: elaboracién propia

Texto
complementario
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Nivel de
produccion
grafica 1

Seccion 3: portada de créditos para
carruseles en Instagram

Boceto #1: la presente propuesta para la seccion de créditos tiene
como objetivo utilizar una forma geométrica para acomodar el texto,
en el cual seincluirdn los datos de lainstitucion con el fin de facilitar

— el contacto o fomentar lainteraccién enla publicacion. Asimismo, se
observaque no sedispone de un espacio adecuado paralainclusién
de unaimagen.

Figura #68: Primer boceto de la seccion
de créditos para carrusel de Instagram.
Texto Fuente: elaboracion propia

Call-to-action
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Boceto #2: en esta propuesta, el espacio predominante en la pieza se
destina aresaltar eltexto. En el drea central, seimplementara un llamado
alaaccion (call-to-action) para fomentar la interaccion y asegurando
que el texto en los créditos contenga, como minimo, una frase.

Texto

Texto

Call-totaction

<k

Figura #69: Segundo boceto de la seccion
de créditos para carrusel de Instagram
Fuente: elaboracion propia

Boceto #3: este boceto tiene como objetivo integrar elementos graficos
de figuras geométricas con el fin de organizar el texto de manera
armonica. Esta disposicién permite que el espaciado de la piezarespete
los margenes de un cuadrado de acuerdo con la grilla establecida.
Asimismo, se pretende incluir un elemento grafico que contribuya a

generar unllamado ala accion.

Texto

RN

Texto

Call-to-action

Figura #70: Tercer boceto de la seccion
de créditos para carrusel de Instagram.
Fuente: elaboracién propia




Capitulo 6. Proceso de produccion grafica

B. Descripcién de validacion 1: autoevaluacion
material editorial litografico: 4 desplegables informativos en forma de folletos

La autoevaluacion serealizo con base en unarubrica, donde 1 significa
que «no cumple en su totalidad» hasta 5 que «cumple en su totalidad»
y proporcionar observaciones pertinentes.

Tabla #11. «Rubrica de evaluacion #1»

Evaluacion de pieza de desplegables informativos
con base en criterios de la seccién Tiro

CRITFRIOS A

o o s — N N .
FVALUAR Descripcion o| o| o | Observaciones
= = =
w w w
) 6] 6]
O O O
oM oM oM
¢Los elementos visuales y el
Coherencia mensaje se complementan? 4 4 4
¢Hay unaidea central clara?
¢El disefio cumple con su El criterio de funcionalidad
. . proposito? ;Representa de depende de los elementos a
Funcionalidad forma clara el concepto del 5 ° “ integrar dentro del
programa? desplegable.

(El disefic se adapta a
Adaptabilidad diferentes dispositivos y 4 4 B
formatos? (Si aplica)

La jerarquia se apreciara de
5 & S) mejor manera en el nivel de
Produccion 2.

;Se establece oportunidad de

Jerarquia una jerarquia visual agradable?

¢ Los textos e ilustraciones

Respeto del espacio y MELEENES respetan el espacio entre si?

.Se encuentran los aspectos
Aspectos Estéticos basicos en el boceto? (Texto, 4 5 4
ilustracién e imagen si aplica)

Fuente: elaboracion propia
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Tabla #12. «Rubrica de evaluacion #2»

Evaluacion de pieza de desplegables informativos con base en criterios de la seccién
paginas internas de solo texto

CRITERIOS A

. o 4 — o~ N .
E ALU R DeSCrlpCIOn o) le) o) Observaciones
V A " o I
O (@) O
©] ] @]
m m m
¢Los elementos visuales y el Se tolm_(ajré ir;_con_s.idzracién
Coherencia mensaje se complementan? 3 &5 4 aident ICE.CIOH e
Hay una idea central clara? elementos graficos de cada
¢Hay ! programa.
¢El disefio cumple con su
roposito? ;Representa de
Funcionalidad prop GEEL 3 3 5

forma clara el concepto del
programa?

;El disefio se adapta a
Adaptabilidad diferentes dispositivos y 3 4 4
formatos? (Si aplica)

;Se establece oportunidad de

i . L 4 4 4
Jerarquia una jerarquia visual agradable?
R o del . , ¢Los textos e ilustraciones 4 3 4
espeto defespacioy margenes respetan el espacio entre si?
Se tomara en consideracion
¢Se encuentran los aspectos la integracién de ilustraciones
Aspectos Estéticos basicos en el boceto? (Texto, 3.5 3.5 4 a los blogues de texto como
ilustracion e imagen si aplica) complemento, como en el

boceto #2.

Fuente: elaboracion propia




Tabla #13. «Rubrica de evaluacion #3»

Capitulo 6. Proceso de produccion grafica

Evaluacién de pieza de desplegables informativos con base en criterios de la

seccion paginas internas de texto e imagen

CRITERIOS A
FVALUAR

Descripcion

BOCETO 1

BOCETO 2

BOCETO 3

Observaciones

Coherencia

;Los elementos visuales y el
mensaje se complementan?
¢Hay una idea central clara?

~

Funcionalidad

¢El disefio cumple con su
proposito? ¢Representa de
forma clara el concepto del
programa?

Adaptabilidad

;El disefio se adapta a
diferentes dispositivos y
formatos? (Si aplica)

Jerarquia

¢ Se establece oportunidad de
una jerarquia visual agradable?

3.5

Se planteara una jerarquia que
se complemente con la
adaptabilidad para que la
ilustracién tome un papel
protagoénico.

Respeto del espacio y margenes

¢Los textos e ilustraciones
respetan el espacio entre si?

Se mejorara el espacio entre los
bloques de texto y margens.

Aspectos Estéticos

¢Se encuentran los aspectos
basicos en el boceto? (Texto,
ilustracion e imagen si aplica)

Fuente: elaboracion propia
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C. Descripcion y fundamentacion de la decisién final: material editorial
litografico: 4 desplegables informativos en forma de folletos

Seccion 1: tiro de desplegables informativos

llustracién en borde

Subtitulo Figura #71: Segundo boceto de la portada
del desplegable en funcién del Programa
«Defensa de la Madre Tierra y Territorio».
ey : Fuente: elaboracion propia
Titular ;
bincrd o @)
S 3 r? Logotipo
o £ . 7
l 1\1 §E7 i llustracion
3 4 \] - A
N2 om ' .
BOCETO #2

Fundamentacion: la propuesta ganadora cumplié la mayoria de los requisitos
establecidosy, ademas, en opinién personal, presenta un disefio mas organizado
y claro en lo que respecta a la integracidn y representacion del programa de
manera grafica.




Capitulo 6. Proceso de produccion grafica

Seccidn 2: paginas internas de solo
texto

llustracion

Subtitulo

Iconografia

Figura #72: Tercer boceto de la seccion
de texto del desplegable en funcién del
Programa «Mujeres». Fuente: elaboracion
propia

Cuerpo de texto - V/}//// s
777

,
f/ /

BOCETO #3

Fundamentacion: este esquema proporciond una comprension mas clara del
conceptoinicialmente previsto paralas paginas internasy sera utilizado como
referencia paralos desplegables de los demds programas de lainstitucién.
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Secciodn 3: paginas internas de texto
e imagen

Subtitulo
llustracion
Figura #73: Tercer boceto de la seccion
de texto e imagen del desplegable en
: funcion del Programa «Juventudes».
Imagenes Fuente: elaboracion propia
Cuerpo de texto
/// : ,
f : . Iconografia
o fr—
: i

BOCETO #3

Fundamentacion: el boceto exhibe un disefio mas ordenado y especifico,
fundamentado en la jerarquia y el peso que se pretende asignar al texto. Si
bien lasimagenes no seranlos elementos centrales, es posiblereconsiderarla
distribucion del espacio o que las imagenes tomen un papel complementario.
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B. Descripcion de autoevaluacion: materiales para redes sociales en
Facebook, Instagram, TikTok y YouTube, parte de la campafia de redes
sociales.

Tabla #14. «Ruabrica de evaluacion #1»
Cuadro comparativo de pieza grafica para campafia de redes sociales

CURITERIOS A N R
Q o 4 .
Eﬂ 7 A LU A R Descripcion ol e | ¢ Observaciones
L L L
O O [©]
O @] (@]
o o m
¢El disefio permite adaptarse
Adaptabilidad a diferentes correctamente a pantallas de 5 a "
dispositivos diferentes tamanos (moviles,
== tablets, computodoros)?
¢Los CTA son claros, concisos y L;s ?TAdnols'? ven muy visibles
. P . entro de la jerarquia pero se
Llamado a la accion (CTA) estrz:}eeg:;a};naecr:\;eéz%cezzgaozapoa ra 3 g 3 Il A et A
9 : la portada.
¢Se establece oportunidad de Enllalmayorlaldajpraplisstas;nclda
. una jerarquia visual agradable el o s elienmemies
Jerarquia que de oportunidad a todas los 4 3 3 graficos como fotografias, por lo
| 2 que se replanteara para los futuros
elementos? disefios.
¢ El disefio respeta las guias de
estilo de la plataforma en la que
i . 5 4 4
Coherencia con la plataforma se publicaré (Facebook,
Instagram, etc.)?
- ;. La navegacion por el disefio es
<
Facilidad de lectura intuitiva y facil de entender? 5 “ 5
TOTAL 22 18 17

Fuente: elaboracion propia
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Tabla #15. «Rubrica de evaluacion #2»

Cuadro comparativo de pieza grafica para campafia de redes sociales

CRITFRIOS A

— o~ ip)
. . .
Ex 7 A LU \ R Descripcion el e | ¢ Observaciones
] L L
(@] Q Q
O @] O
m m m
¢El disefio permite adaptarse
Adaptabilidad a diferentes correctamente a pantallas de 5 & 3
dispositivos diferentes tamanos (méviles,
tablets, computadoras)?
¢Los CTA son claros, concisos
Llamado a la accion (CTA) eStrateglcament.e. ubleadosipara & 4 5 planteara una posible instancia en
generar la accion deseada? | .
a seccilon.
:Se establece oportunidad de
. una jerarquia visual agradable
5 4 3
Jerarquia que de oportunidad a todos los
elementos?
¢El disefio respeta las guias de
. estilo de |la plataforma en la que
a 5 4 4
Coherencia con la plataforma se publicara (Facebook,
Instagram, etc.)?
En la Ultima propuesta, aungue se
- ;La navegacic’)n por el disefio es ropuso integrar elementos extra.
é propu eg entos ,
Facilidad de lectura intuitiva y facil de entender? 2 2 € se considero que pueden dificultar
la lectura.
TOTAL 23 21 16

Fuente: elaboracion propia
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Tabla #16. «Ruabrica de evaluacion #3»
Cuadro comparativo de pieza grafica para camapafia de redes sociales

CRITFRIOS A

— o~ )
EVALUAR Descripcion o e | e Observaciones

] [ ]

Q Q Q

O O O

m m m
¢El disefo permite adaptarse

Adaptabilidad a diferentes correctamente a pantallas de 5 5 5
dispositivos diferentes tamanos (maviles,

tablets, oomputcdoros)?

¢.Los CTA son claros, concisos y
_— Llamado a la accién (CTA) estratégicamente ubicados para 4 4 5
generar la accion deseada?

;Se establece oportunidad de

una jerarquia visual agradable

gue de oportunidad a todos los
elementos?

El primer boceto, aunque era una
3 4 3 propuesta atrevida, no ayudé en
establecer bien la jerarquia

Jerarquia

. El disefic respeta las guias de
estilo de la plataforma en la que

i s 5 5 5
Coherencia con la plataforma i gy S e
Instagram, etc.)?
- ;La navegacion por el disefio es
A
Facilidad de lectura intuitiva y facil de entender? 5 s °
TOTAL 20 23 25

Fuente: elaboracion propia
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C. Descripcion y fundamentacion de la decisidn final: materiales para
redes sociales en Facebook, Instagram, TikTok y YouTube, parte de la
campafa de Redes Sociales.

Seccion 1: Portada para carruseles
en Instagram

Logotipo E
Figura #74: Primer boceto de la seccion
de portada para carrusel de Instagram.
Titular Fuente: elaboracion propia
Subtitulo
BOCETO #1

Fundamentacion: el disefio exhibe una simplicidad y un espaciado mas adecuado
que los otros bocetos. Porlo cual, conunuso futuro adecuado de los elementos
graficos, permitira una jerarquia mejor estructurada y asi dé importancia al
mensaje que se quiere comunicar.




Capitulo 6. Proceso de produccion grafica

Seccidn 2: contenido interno de
carrusel solo con texto

Subtitulo
- Figura #75: Primer boceto de la seccion
de contenido solo de texto para carrusel
Texto de Instagram. Fuente: elaboracién
propia
BOCETO #1

Fundamentacion: la propuesta seleccionada ha cumplido conla mayoriade los
criterios de evaluacion establecidos. A nivel personal, se destaca por presentar
unajerarquia mas ordenada, lo cual permite una mejor aplicacién de latendencia
minimalistay un uso mas eficiente de los elementos visuales planificados.
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Seccion 3: portada de créditos para

Texto

carruseles en Instagram

N
A\

Texto

Call-to-action

Figura #76: Tercer boceto de la seccion
de créditos para carrusel de Instagram.
Fuente: elaboracion propia

BOCETO #3

Fundamentacion: la presente propuesta tiene como objetivo utilizar elementos
graficosyllamados alaaccién que, en opinién propia, mejoraran lainteraccion
del publico conlasredes socialesinvolucradas. Através de esta estrategia, se
buscapromoverlageneracién de ideas creativas para maximizar la utilizacion
detodos los elementos relevantes a considerar.
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Portada para carruseles en Instagram

Logotipo

><

Titular

Subtitulo

NIVEL DE
PRODUCCION
GRAFICA 2

Figura #77: Boceto 1 de la seccion de portada para carrusel de

Instagram. Fuente: elaboracion propia

Asociacion
Pop No’j

R 5% ST

LA JUVENTUD MAYA TIENE EL
PODER DE CONSTRUIR SU
FUTURO DESDE SUS RAICES
CULTURALES

LA CULTURA ES EL HILO QUE TEJE EL FUTURO DE LA
JUVENTUD MAYA, CONECTANDO EL PASADO CON
LOS SUENOS DE MANANA

>

Figura #78: Propuesta digitalizada 1 de portada para carrusel de
Instagram. Fuente: elaboracion propia

3

3 e
3 m Asociacién
/ﬁ, Pop No'j
serveca

(SABIAS
QUE...?

GUATEMALA FIGURA ENTRE LOS PRIMEROS
PAISES CON MAYOR iNDICE DE VIOLENCIA
CONTRA LA MUJER

>

Figura #79: Propuesta digitalizada 2 de portada para carrusel de
Instagram. Fuente:elaboracion propia
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Asociacion
Pop No’j

X 28 %X ¥ 7.

FACTORES QUE IMPULSAN LA
MIGRACION DE JOVENES MAYAS

¢{CUALES SON LAS POSIBLES RAZONES QUE
IMPULSAN A TANTOS JOVENES A DEJAR SUS
HOGARES?

Figura #80: Propuesta digitalizada 3 de portada para carrusel de
Instagram. Fuente: elaboracién propia

Descripciéon y fundamentacion

La tipografia seleccionada para las portadas de los carruseles
de Instagram presenta una gran versatilidad, con tamafos que
fluctuaban entre 30 y 50 puntos para los titulos y 30 puntos para
los textos complementarios. Esta flexibilidad permitié adaptar el
disefo a diversos formatos, incluyendo aquellos que demandaban
unaimagen o ilustracion central.

Para afnadir un toque distintivo, se incorporaron elementos
graficos minimalistas como manos estilizadas, realizadas en
colores complementarios a la paleta tipografica. Estos elementos
interactuan visualmente con las fotografias, creando composiciones
dindmicas y atractivas. El objetivo era lograr un estilo minimalista
que transmitiera la informacién de manera clara y directa.
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Contenido interno de texto de

carrusel para Instagram

Subtitulo

Texto

NIVEL DE
PRODUCCION
GRAFICA 2

Figura #81: Boceto 2 de la seccion de contenido interno de texto de

carrusel para Instagram. Fuente: elaboracion propia

La juventud maya no solo hereda su
cultura, la vive y transforma. La
identidad cultural nos conecta con
nuestras raices y nos empodera para
enfrentar los desafios del presente.

Para los jévenes, es una forma de saber
quiénes son y hacia dénde quieren ir.
Honrar nuestra cultura es caminar
hacia el buen vivir,

>

Figura #82: Propuesta digitalizada 1 de contenido interno de texto
de carrusel para Instagram. Fuente: elaboracion propia

Segun el Instituto Nacional de Estadistica

se afirma que, en Guatemala, el

es el indice con mayor prevalencia de
violencia contra las mujeres.

Catalogado por drea geogrdfica, el

40.50%

de mujeres en el drea rural ha sufrido al
menos un incidente de violencia a lo
largo de su vida.

*Datos analizados por el INE (Instituto Nacional de Estadistica)
de septiembre a noviembre de 2024.

Figura #83: Propuesta digitalizada 2 de contenido interno de texto
de carrusel para Instagram. Fuente: elaboracion propia
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Los huertos familiares permiten a las
comunidades cultivar sus propios
alimentos, promoviendo la autosuficiencia
y el consumo consciente. Es una forma de
cuidar la Madre Tierra desde casa.

A través de los huertos, cada hogar puede
convertirse en un ejemplo de
sostenibilidad y resiliencia, contribuyendo
a la proteccién del entorno natural.

>

Figura #84: Propuesta digitalizada 3 de contenido interno de texto de
carrusel para Instagram. Fuente: elaboracion propia

Descripcion y fundamentacion

El disefo priorizé la claridad del texto, empleando un formato espacioso
y ordenado. Los elementos visuales armonizan con la linea gréfica
establecida, enriquecen el contenido sin saturar la estética.

Se asignaron colores representativos a cada programa, las cuales se
complementaron con elementos graficos inspirados en los nahuales
mayas. Estos elementos visuales fueron aplicados con un grado
de opacidad para no distraer la atencién del contenido textual. La

informacion se presentd en bloques concisos de dos o tres parrafos,
facilitando la lectura y comprensién por parte del usuario.
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Seccion de créditos de carrusel para
Instagram

Texto 7 NIVEL DE
. PRODUCCION
GRAFICA 2

N

Call-to-action

Figura #85: Boceto 2 de la seccion de contenido interno de texto de
carrusel para Instagram. Fuente: elaboracioén propia

€3
- “ UXO)]
iSIGUENOS PARA MAS HISTORIAS
DE TRANSFORMACION Y

EMPODERAMIENTO JUVENIL!

Asociacion Pop No’j acompaiia a las y los jovenes
mayas. jLa participacion es clave para transformar

nuestra comunidad! iSEGUIMOS CONTRIBUYENDO A LA

CONSTRUCCION DEL BUEN VIVIR
EN IXIMULEW -GUATEMALA-!

Asociacion Pop No’j acompafia el retorno y
reintegracion integral de nifias, nifios y adolescentes
que son deportados de los Estados Unidos y México.

© iSIGUENOS EN NUESTRAS REDES!

Asociacién Pop No’j

PEEXEE

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER NUESTRO TRABAJO!

Asociacién Pop No’j

HEEXEE

Figura #86: Propuesta digitalizada 1 de contenido interno de texto
de carrusel para Instagram. Fuente: elaboracion propia

Figura #87: Propuesta digitalizada 2 de contenido interno de texto
de carrusel para Instagram. Fuente: elaboracion propia
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iSIGUENOS PARA CONTINUAR CON
LA DEFENSA DE LOS DERECHOS
DE LA MADRE TIERRA!

Asociacion Pop No’j acompania a a los pueblos
brindando informacién y conocimientos sobre las
amenazas contra la vida de nuestra Madre Tierra.

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER NUESTRO TRABAJO!

Asociacién Pop No’j

PEEREE S

Figura #88: Propuesta digitalizada 3 de contenido interno de texto de
carrusel para Instagram. Fuente: elaboracion propia

Descripciéon y fundamentacién

Los créditos del carrusel de Instagram fueron personalizados
para incluir un codigo QR que invita a la interaccién. Se respeté la
jerarquia visual del boceto original, garantizando una lectura fluida.

Se utilizaron diferentes estilos tipograficos para crear un contraste
visual y destacar las frases clave que promocionan los programas de
lainstitucion. La paleta de colores, inspirada en los trajes tipicos del
grupo objetivo, se combino6 con elementos graficos personalizados

para generar un impacto visual memorable.
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Seccion de tiro de desplegables

llustracion de borde de
pagina interior
Subtitulo
= NIVEL DE
o e ‘ | PRODUCCION
L, SRR GRAFICA 2
L‘ ‘ 2 3 llustracion

‘ Rz (0 z’_ Logotipo
L1 N

% .
A& i S

Figura #89: Boceto 2 de la seccion de portada del desplegable en
funcion del Programa «Defensa de la Madre Tierra y Territorio».

Fuente: elaboracion propia

Asociacién Asociacion
Pap No'j Pop Noj
L} L} L} L} L]
. o owow e oissc st oo

rograma de Defensa

P
L Y de la Madre Tierra 'y

y Territorio

Programa de Defensa

® de la Madre Tierra Y

y Territorio

Figura #90: Propuesta digitalizada 1 de portada del desplegable
en funcion del Programa «Defensa de la Madre Tierra y Territorio».
Fuente: elaboracion propia

§ Programa
de Mujeres g

§ Programa
de Mujeres g

e

e

Figura #91: Propuesta digitalizada 2 de portada del desplegable en
funcion del Programa «Mujeres». Fuente: elaboracion propia
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Descripcion y fundamentacion

El desplegable se caracteriza por su disefo innovador, que combina
elementos visuales atractivos con una estructura clara y funcional.

La portada, con el borde troquelado y curvilineo, resalta el titulo
principal y dirige la atencién del lector. La traduccion al idioma mam,
incorporada en el diseno, refuerza el vinculo con la comunidad de
interés y subraya la identidad cultural del proyecto. Los elementos
graficos complementarios, inspirados en la linea grafica del programa,
refuerzan la cohesién visual y la conexion.

Seccion de paginas internas de texto

llustracion
Subtitulo
Iconografia
NIVEL DE
PRODUCCION
GRAFICA 2

Cuerpo de texto

Figura #92: Boceto 3 de la seccion de texto del desplegable en funcion
del Programa «Mujeres». Fuente: elaboracion propia
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OBJETIVOS

Contribair a la construccidn de Buen Vivir desde

Io local, i I o llo o

mavimientos sociales y politicos protagdnicos Facilitar procesos de aprendizaje y reflexién

que ko promueva. sobre los derechos y situacidn en relacidn
con I3 violencia de género en nifas y mujeres.

Promover los derechos que comespanden a los o )
Pueblas Indigenas sobre los tarritorios ancestrales. Brindar capacitacidn para incidir en la
prevencién de abuso sexual infantil,

particulzarmente en el contexto migratorio.

(Contribuir a la comprensidn de los procesos y el

izaje 3 través de la si izacidn de los
«cambios, amenazas y prograsos relevantas que se
produzcan en el territonio.

Acompaniar la formacidn de redes y alianzas
e los derechos de las

Promover la organizacién comunitaria para la M sculinidades antripatriacales
defensa de la Madre Tierms, la agroecologia y otras ¥ rno de la Asociacidn comao
acciones ambientales. 3estn

Figura #93: Propuesta digitalizada 1 de paginas internas de texto Figura #94: Propuesta digitalizada 2 de paginas internas de texto
del desplegable en funcion del Programa «Defensa de la Madre del desplegable en funcion del Programa «Mujeres». Fuente:
Tierra y Territorio». Fuente: elaboracioén propia elaboracion propia

Descripcion y fundamentacion

El disefio interno busca ofrecer una experiencia visualmente agradable
y facil de seguir. Los elementos gréaficos, como los dibujos y los colores,
complementan el texto de manera creativa y ayudan a destacar los
puntos clave.

En la seccion de objetivos, se utilizan graficos sencillos y coloridos
para hacer mas clara la informacién y facilitar la identificacién de
cada objetivo. Ademas, se ha cuidado la distribucién del contenido
para evitar distracciones y permitir una lectura fluida.
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Seccion de paginas internas de texto e
imagen

NIVEL DE
PRODUCCION
llustracion GRAFICA 2

Subtitulo

Cuerpo de texto [ IRENGy Sk Imagenes

—

2 ERE

- Iconografia

Figura #95: Boceto 3 de la seccion de la seccion de texto e imagen del
desplegable en funcion del Programa «Juventudes». Fuente: elaboracién
propia




LO QUE
HEMOS

LOGRADO

Se publicd un articulo sobre
Cambio Climético y Migracian,
a partir de una investigacicn
realizada en 2002

Se definid una estrategia

* especifica del Programa, adaptada
&l contexto de Huehwetemango
&n |a que nos trazamos objstivos
y ineamientos de trabajo.

Acompanamiento dingido a la
* implementzcisn de 2 huertos

escolares, para lo cual s

elabard material educative.

* Produccidn de materiales de
apoyo para contribuir a i3
Defenza de k2 Madre Tierm ¥
termtania para fortakecer las
capacidades y habilidadas
existentes en ks comunidades.
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Figura #96: Propuesta digitalizada 1 de paginas internas de texto Figura #97: Propuesta digitalizada 2 de paginas internas de texto e
e imagen del desplegable en funcién del Programa «Defensa de la imagen del desplegable en funcion del Programa «Mujeres». Fuente:

Madre Tierra y Territorio». Fuente: elaboracién propia

elaboracion propia

Descripciéon y fundamentacién

Esta seccion presenta una coherencia visual con la portada al utilizar un
borde curvo similar, lo que contribuye a una sensacion de continuidad.
El diseno minimalista, caracterizado por una iconografia sencilla y

una disposicion en formato de lista, facilita la lectura 'y la comprension
de lainformacion.

El enfoque principal se centra en el texto que describe los logros
alcanzados, mientras que las fotografias complementan el contenido
y afiaden un elemento visual atractivo.
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Descripcidon de validacién 2:
Profesionales del diseno grafico

N Técnica

Descripcion de técnica utilizada

Para la validacion con profesionales del disefio, se empled la técnica del grupo
focal. Esta metodologia permitio recopilar informacion sobre las percepciones,
opinionesy actitudes de un grupo de personas en relacion con un tema especifico.
Através de una serie de preguntas orientadas a los materiales impresos y digitales,
sebuscd evaluar el nivel de validacion que los expertos pudieran ofrecer. Asimismo,
se utilizd una presentacion como recurso para la validacion de la produccion
gréfica 2 (veranexo 11).

w Muestra

Descripcion de los evaluadores

Lavalidacion del Nivel de Produccion Grafica 2 serealizé con dos profesionales
del disefioy un evaluador de UNNOBA -Argentina- en relacion con el Proyecto
PEER.

Wendy Herrera Navas, docente de |la Escuela de Disefio Grafico, cuenta con
una especializacion en Mercadeo; Betzaida Gonzales de Paguaga, docente
dela Escuela de Disefio Graficoy que ejerce como disefiadora grafica con una
especializacion en Disefio Editorial; y la evaluacion de UNNOBA fue realizada
por los estudiantes Juan Pedro Abrego Alvarez y Leonel Gorbaran.
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@ Criterios de validacién

Aspectos evaluados y descripcion

a. Coherencia: todos los elementos visuales y textuales estan relacionados y
refuerzan un mensaje unificado.

b. Equilibrio: la distribucién de los elementos crea una sensacion de estabilidad
y armonia en la composicion.

c. Funcionalidad: el disefio cumple con su propdsitoy es facil de usar.

d. Jerarquia visual: |a distribucion de elementos facilita la ruta de lectura
segunimportancia.

Descripcion y evidencias

del proceso de validacion

Para la validacion con profesionales del disefio, se realizaron las siguientes
actividades:

1. Elaboracién del instrumento de evaluacion para los profesionales en la
plataforma de Formularios de Google junto a una presentacion resumida del
proyectoy las propuestas gréficas (ver anexo 12).

2.Se abordo de forma presencial el dia 8 de octubre de 2024 alas 9:40a. m,,
eneledificio T2 dela Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos
de Guatemala a una de las evaluadoras. A la otra evaluadora se abordo de
forma virtual el dia 10 de octubre a las 10:45 a. m. durante la jornada de EPS.
Alfinal de la presentacion, cada una de las evaluadoras contesto el formulario
proporcionando sus observaciones.

3.Setabularonlos resultados y seguidamente, se realizaron los cambios sugeridos.
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Resultados de validacion 2

Seccioén 1: piezas para redes sociales

iConsidera que la linea grafica refuerza el concepto
creativo?

Figura #98: Escala de Likert de pregunta 1
de instrumento de validacion para NPG2.

? Y Fuente: elaboracion propia
N D

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI 50 % de los profesionales considera que esta totalmente de acuerdo con la
linea graficareforzada en el concepto creativo. El otro 50 % considera que esta
medianamente de acuerdo.

¢Consideraquelalinea grafica es versatil para su adaptacion
a diferentes piezas?

Figura #99: Escala de Likert de pregunta 2
de instrumento de validacién para NPG2.
Fuente: elaboracion propia

Y
?
I B T S

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

El 100 % esta totalmente de acuerdo que la linea grafica es completamente
versatil para su adaptacién a diferentes piezas.
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¢Considera que los textos de las piezas son adecuadamente
legibles?

Figura #100: Escala de Likert de pregunta
3 deinstrumento de validacion para NPG2.
Fuente: elaboracién propia

RN DN
Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI100 % esta totalmente de acuerdo que las piezas son adecuadamente legibles.

¢Considera que existe simplicidad y armonia en la linea
grafica?

Figura #101: Escala de Likert de pregunta
4 de instrumento de validacion para NPG2.
Fuente: elaboracion propia

RN - D
Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

El 100 % esta medianamente de acuerdo que la linea grafica posee una total
armonia.

¢Considera que el contenido de las piezas responde al
objetivo del proyecto?

Figura #102: Escala de Likert de pregunta
5 de instrumento de validacion para NPG2.

Y Y Fuente: elaboracién propia
I B

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI 50 % de los profesionales considera que las piezas corresponden al objetivo
del proyecto. El otro 50 % considera que esta medianamente de acuerdo.
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¢Considera la paleta de colores adecuada para la distribucion en
cada programa y que representa la idea central del tema?

Figura #103: Escala de Likert de pregunta
6 de instrumento de validacion para NPG2.
Fuente: elaboracién propia

| 1 ]
Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI100 % esta medianamente de acuerdo que la paleta de colores es adecuada
pararepresentar la idea central y a cada programa de la institucion.

¢Considera que la pieza contiene Unicamente los elementos
necesarios?

Figura #104: Escala de Likert de pregunta
7 de instrumento de validacion para NPG2.

? ? Fuente: elaboracién propia
I N T

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI 50 % de los profesionales considera que esta totalmente de acuerdo que las
piezas contienen los elementos Unicamente necesarios. El otro 50 % considera
que esta medianamente de acuerdo.




Capitulo 6. Proceso de produccion grafica

Resultados de validacion

Seccién 2: desplegables informativos

¢Considera que la linea grafica refuerza de manera efectiva
el concepto creativo del desplegable?

Figura #105: Escala de Likert de pregunta
1 de instrumento de validacion para NPG2.
Fuente: elaboracion propia

| T |
Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI100 % esta medianamente de acuerdo que la linea grafica refuerza el concepto
creativo del desplegable de manera efectiva.

¢Considera que los textos son claros y faciles de leer en
cada seccion del desplegable?

Figura #106: Escala de Likert de pregunta
2 de instrumento de validacion para NPG2.
Fuente: elaboracion propia

Y Y
I B ) e

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI 50 % de los profesionales considera que los textos son totalmente claros y
faciles de leer en cada una de las secciones. El otro 50 % considera que esta
medianamente de acuerdo.
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iConsidera que la jerarquia visual es clara y facilita la
comprension del contenido?

Figura #107: Escala de Likert de pregunta
3 deinstrumento de validacion para NPG2.
Fuente: elaboracion propia

RN DN
Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI100 % esta totalmente de acuerdo que la linea grafica del desplegable contiene
una jerarquia visual clara en cuanto a su contenido.

¢Considera que la paleta de colores es adecuada y tiene un
sentido l6gico en el material?

Figura #108: Escala de Likert de pregunta
4 de instrumento de validacion para NPG2.

Y Y Fuente: elaboracion propia
I T e
Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI 50 % de los profesionales considera que la paleta de colores es totalmente
adecuada dentro del material con un sentido l6gico. El otro 50 % considera que
esta medianamente de acuerdo.

¢Considera que el contenido de las piezas responde al
objetivo del proyecto?

Figura #109: Escala de Likert de pregunta
5 de instrumento de validacion para NPG2.
Fuente: elaboracion propia

Y
?
I B U S e

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI100 % esta totalmente de acuerdo que el contenido de las piezas corresponde
al objetivo del proyecto.
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¢Considera que el disefio grafico mantiene un equilibrio
visual, evitando sobrecargar el espacio con elementos
innecesarios?

Figura #110: Escala de Likert de pregunta
6 de instrumento de validacion para NPG2.
Fuente: elaboracién propia

NN
Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI 100 % esta totalmente de acuerdo que, dentro del disefio, éste solamente
cuenta con los elementos necesarios.

¢Considera que el contenido del desplegable cumple con el
objetivo comunicacional del proyecto?

Figura #111: Escala de Likert de pregunta
7 de instrumento de validacion para NPG2.
Fuente: elaboracién propia

NN
Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI 100 % esta totalmente de acuerdo que el contenido cumple con el objetivo
del proyecto.

¢Considera que el desplegable es funcional en cuanto a su
forma y construccion?

Figura #112: Escala de Likert de pregunta
8 de instrumento de validacion para NPG2.
Fuente: elaboracién propia

NN
Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI100 % esta totalmente de acuerdo que el desplegable es funcional en cuanto
asuformay construccion.
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“ Interpretacion y andlisis

de resultados

Segun las observaciones realizadas por las asesoras graficas, los materiales presentaron
una muy buena evaluacién en cuanto a la funcionalidad y el equilibrio.

Sinembargo, ambas profesionales hicieron énfasis en lalinea graficaen cuantoalos
elementos de manera que, serefuerce alin mas y se construyan de mejor maneraen
unsentido légico. Adicional a eso, se sugiri¢ evaluartambién la jerarquiay recorrido
visual del disefio del formato.

Sisetoman en cuenta todas las valoracionesy se hace un promedio, la evaluacion
delos profesionales resulté en un 4.61 de 5.

Proyecto PEER

La evaluacion realizada por La Universidad Nacional del Noroeste de la Provincia
de Buenos Aires (UNNOBA) fue realizada por Juan Pedro Abrego Alvarez y Leonel
Gorbaran, estudiantes evaluadores de Argentina quienes, bajo criterios especificos,
evaluaron el proyecto de graduacion representado en la tabla siguiente.

Tabla #17. «Tabla de evaluacion para proyectos de
USAC por UNNOBA»

Representacion de la evaluacion del proyecto de evaluacion

CRITERIOS DE VALORACION POR PARES DE UNNOBA - ARGENTINA

COHERENCIA Y
ESTUDIANTE CONTENIDO Y CALIDAD FUNCIONABILIDAD ORIGINALIDAD E FRECUENCIA
MENSAJE GRAFICA Y/O USABILIDAD

PROYECTO CONSISTENCIA

VISUAL INNOVACION RELATIVA

USAC

CAMPANA DIGITAL
DE REDES SOCIALES
Y DESARROLLO DE
DESPLEGABLES
CRISTHEL INFORMATIVOS
NICOLE PARA E:D\ISULGAR
QUEME PROGRAMAS DE
HERNANDEZ | pcompARAMIENTO
QUE PRESENTA LA
ASOCIACION
POPNO'J EN
HUEHUETENANGO

Fuente: elaboracion propia
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Interpretacion y analisis
de resultados

Segun las observaciones realizadas por los estudiantes evaluadores de UNNOBA,
la propuesta se encuentra en un excelente nivel y que tanto el moodboard como los
conceptos estan perfectamente aplicados.

Un dato interesante para resaltar fue haber empleado los folletos y mock-ups de
alta calidad grafica. A pesar de esto, se considerd pertinente mejorar la coherencia
y consistencia visual ya que, como se presenta en la tabla 17, es la Unica que tuvo
una diferencia de ponderacion.

A pesar de eso se obtuvo el 98 % de la ponderacion al respecto, lo cual fue una nota
bastante satisfactoria.

[ I 4

Descripcion y fundamentacion

[ 4

de la decision final

Secciones principales

Contenido interno de texto para carruseles de Instagram

La juventud maya no solo hereda su

cultura, la vive y transforma. La Figura #113: Propuesta digitalizada
identidad cultural nos conecta con 1 de contenido interno de texto de
nuestras raices y nos empodera para carrusel para Instagram. Fuente:
enfrentar los desafios del presente. elaboracion propia
Modificacién en el estilo de -
los elementos gréficos para Para los jévenes, es una forma de saber

quiénes son y hacia dénde quieren ir.
Honrar nuestra cultura es caminar
hacia el buen vivir.

destacarlos y ajuste en el
contraste de color con el fondo.

>
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Semodificardlaopacidad delos
elementos en la parte superior
delas publicaciones paralograr
un mayor contraste.

Dado que el tono celeste no
armoniza de forma adecuadacon
elrestodelapaleta, se procedera
aajustar su contraste paralos
futuros disefios.

Los huertos familiares permiten a las
comunidades cultivar sus propios
alimentos, promoviendo la autosuficiencia
y el consumo consciente. Es una forma de
cuidar la Madre Tierra desde casa.

A través de los huertos, cada hogar puede
convertirse en un ejemplo de
sostenibilidad y resiliencia, contribuyendo

a la proteccidén del entorno natural.

Figura #114: Propuesta
digitalizada 3 de contenido
interno de texto de carrusel
para Instagram. Fuente:
elaboracion propia

>

(7)) Asociacién
Pop No’j

K 2K 2K 5

Se incorporardn elementos
vectoriales minimalistas en

lamayoria de las portadas de FACTORES QUE IMPULSAN LA Figura #115: Propuesta
las publicaciones. MIGRACION DE JOVENES MAYAS digitalizada 3 de portada

para carrusel de Instagram.
Fuente: elaboracion propia
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Contenido interno de texto e Imagen para desplegables

Cambio en el estilo de los
elementos graficos para que
tengan una mejor uniénde
lalinea grafica.

LO QUE
HEMOS

LOGRADO

?ﬁm Se pulblicd un asticuln sobre

 Cambio Climética y Migradidn,
a partir de una investigacidn
realizada en 2022

@’ Se definid una estrategia
especifica del Programa, adaptada
&l contexto de Husheetenango
&n |3 que nos trazamos objstivos
¥ lineamientos de trabajo.

— Acompanamiento difgido a la
% implementacicin de 7 huertos
escolares, para lo cual s=
elabard material educative.

Produccidn de materiales de
f-a’ apaya para contribuir a la
Defensa de k2 Madre Tierra y
‘termitania para fortakecer las.
capacidades y habilidades
existentes en lzs comunidades.

Figura #116: Propuesta digitalizada 1 de paginas internas de texto Figura #117: Propuesta digitalizada 2 de paginas internas de texto e
e imagen del desplegable en funcion del Programa «Defensa de la imagen del desplegable en funcién del Programa «Mujeres». Fuente:
Madre Tierra y Territorio». Fuente: elaboracién propia elaboracion propia

Descripcion y fundamentacion

Las modificaciones propuestas en las secciones se centran en los elementos clave
que serelacionan con lalinea gréafica, especificamente en los cintillos que presentan
y no presentan una forma de manos. Se plantea implementar un cambio grafico que
afiada luces y sombras, con el objetivo de hacerlos mas destacados y relevantes.

Ademas, se llevard a cabo un ajuste sutil en el contraste de la paleta tipografica con
el fin de queresulte visualmente mas atractiva en ambos materiales. De acuerdo con
la evaluacion del proyecto PEER, estas mejoras facilitaran la consecucion de una
mayor coherencia visual entre los distintos elementos.

141



Proceso de produccién grafica

1 Ko
5,205 25 NIVEL DE

PRODUCCION

LA JUVENTUD MAYA TIENE EL GRAFICA 3

PODER DE CONSTRUIR SU
FUTURO DESDE SUS RAICES
CULTURALES

LA CULTURA ES EL HILO QUE TEJE EL FUTURO DE LA
JUVENTUD MAYA, CONECTANDO EL PASADO CON
LOS SUENOS DE MANANA

>

Figura #118: Propuesta digitalizada 1 de portada para carrusel de
Instagram. Fuente: elaboracion propia

@ Asociacién Asociacion
‘\(“’\\'\‘\‘\'\-\\& i / Pop No’j
N NN W <N 8 2K OI¢ .
(SABIAS ¢ : FACTORES QUE IMPULSAN LA
QUE 5 f b \ MIGRACION DE JOVENES MAYAS
eco o W / )
GUATEMALA FIGURA ENTRE LOS PRIMEROS ¢CUALES SON LAS POSIBLES RAZONES QUE
PAISES CON MAYOR iNDICE DE VIOLENCIA IMPULSAN A TANTOS JOVENES A DEJAR SUS
CONTRA LA MUJER HOGARES?
Figura #119: Propuesta digitalizada 2 de portada para carrusel de Figura #120: Propuesta digitalizada 3 de portada para carrusel de

Instagram. Fuente: elaboracion propia Instagram. Fuente: elaboracion propia
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Descripcion y fundamentacion

El disefio de las piezas mantuvo el mismo estilo minimalista que
habia sido presentado anteriormente, con una modificaciéon notable
en el contraste. Ademas, se incorporaron elementos de luz y sombra
con el objetivo de resaltar de manera mas efectiva los cintillos de las
manos, logrando asi una percepcion mas realista de los mismos.

Se mantuvo una jerarquia clara de titulos y subtitulos, lo cual facilitd
la orientacion del enfoque tematico en relacion con cada programa.
Igualmente, se conservaron ciertos patrones de los trajes tipicos en
formato vectorial, con el objetivo de realzar aln mas su representacion.

La juventud maya no solo hereda su
cultura, la vive y transforma. La
identidad cultural nos conecta con
nuestras raices y nos empodera para
enfrentar los desafios del presente.

Para los jévenes, es una forma de saber
quiénes son y hacia dénde quieren ir.
Honrar nuestra cultura es caminar
hacia el buen vivir.

>

Figura #121: Propuesta digitalizada 1 de contenido interno de texto
de carrusel para Instagram. Fuente: elaboracion propia
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Segtn el Instituto Nacional de Estadistica

se afirma que, en Guatemala, el

es el indice con mayor prevalencia de

violencia contra las mujeres.
Los huertos familiares permiten a las

comunidades cultivar sus propios
alimentos, promoviendo la autosuficiencia
y el consumo consciente. Es una forma de

cuidar la Madre Tierra desde casa.

*
40 50% A través de los huertos, cada hogar puede
° convertirse en un ejemplo de

sostenibilidad y resiliencia, contribuyendo
a la proteccidén del entorno natural.

Catalogado por drea geogréfica, el

de mujeres en el drea rural ha sufrido al
menos un incidente de violencia a lo
largo de su vida.

*Datos analizados por el INE (Instituto Nacional de Estadistica) >>

de septiembre a noviembre de 2024.

Figura #122: Propuesta digitalizada 2 de contenido interno de texto de Figura #123: Propuesta digitalizada 3 de contenido interno de texto de
carrusel para Instagram. Fuente: elaboracion propia carrusel para Instagram. Fuente: elaboracion propia

Descripcion y fundamentacién

En esta seccidn se aprecian de manera mas clara los detalles que
se han implementado en los cintillos y que, de este modo, generan
un contraste mas pronunciado con el fondo mediante el uso de brillo
y sombra aplicado segun la direccion de la curva.

Se ha procedido a transformar algunas formas rectas en formas
curvas en la parte superior con el fin de conservar el estilo dinamico

caracteristico que ha sido presentado a lo largo de toda la linea grafica.
Al ubicar dichos elementos de manera estratégica, se logra establecer
una conexién con los disefios que preceden y siguen a esta seccion.
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iSIGUENOS PARA MAS HISTORIAS
DE TRANSFORMACION Y
EMPODERAMIENTO JUVENIL!

Asociacion Pop No’j acompania a las y los jévenes
mayas. jLa participacion es clave para transformar
nuestra comunidad!

— NIVEL DE
O O PRODUCCION
: GRAFICA 3

Dz

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER NUESTRO TRABAJO!

Asociacién Pop No‘j SeCCio’n de créditos
PEEXEE® de carrusel para
Instagram

Figura #124: Propuesta digitalizada 1 de créditos de carrusel para
Instagram. Fuente: elaboracion propia

iSIGUENOS PARA CONTINUAR CON
LA DEFENSA DE LOS DERECHOS
DE LA MADRE TIERRA!

-

Asociacion Pop No’j acompania a a los pueblos
brindando informacién y conocimientos sobre las

iES HORA DE ACTUAR Y amenazas contra la vida de nuestra Madre Tierra.

CREAR UN CAMBIO!

Asociacién Pop No’j acompaniia a las mujeres en
defensa de sus derechos, su libertad y la prevencion

de la violencia de la violencia de género.

CONOCE NUESTRO TRABAJO EN
NUESTRA PAGINA WEB

G iLINKEN NUESTRA BIOGRAFIA! y
—— {ESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER NUESTRO TRABAJO!

Asociacién Pop No’j Asociacién Pop No‘j
PEEREE > PEEREE® >
Figura #125: Propuesta digitalizada 2 de créditos de carrusel para Figura #126: Propuesta digitalizada 3 de créditos de carrusel para
Instagram. Fuente: elaboracion propia Instagram. Fuente: elaboracion propia
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Descripcidon y fundamentacion

En la seccion de créditos, se observa de manera mas evidente el
contraste resultante del cambio en la paleta de colores. Aunque los
cintillos no experimentan un cambio significativo, se tomé la decision
de mantenerlos como elementos decorativos en torno al mensaje.

De igual manera, se preservan de manera directa los c6digos QR
paraincentivar la interaccion.

‘$
y
€
Asociacion
m Pop No'j
Programa de Defensa NIVEL DE
“ de la Madre Tierra £
y Territorio v PRODUCC'ON
| GRAFICA 3
Programa de Defensa
N de la Madre Tierra v EAsociacién
y Territorio , Pop Noj
B R
: Seccion de tiro de
§ Programa desplegables
de Mujeres g

Figura #127: Propuesta digitalizada 1 de portada del W prog rama

desplegable en funcion del Programa «Defensa de la de Mujeres w
Madre Tierra y Territorio». Fuente: elaboracion propia

Figura #128: Propuesta digitalizada 2 de portada
del desplegable en funcién del Programa «Mujeres».
Fuente: elaboracion propia
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Descripcion y fundamentacion

En las piezas de las portadas, a pesar de que aun no se cuenta con
latraduccion directa a idioma mam de los titulares, el énfasis d elos
cambios se centra directamente a los elementos de sombras y luces
para hacer los cintillos de forma méas prominente.

Ademas, se cambiaron algunos elementos como el que contrasta
con el fondo, que se ha cambiado por nahuales mayas o elementos
mas representativos.

NIVEL DE
PRODUCCION
OBJETIVOS GRAFICA 3

Facilitar procesos de aprendizaje y reflexion
sobre los derechos y situacion en relacion
con la violencia de género en nifias y mujeres.

OBJETIVOS

Contribuir a la construccién de Buen Vivir desde
lo local, aportando directamente al desarrollo de
movimientos sociales y politicos protagénicos
que lo promueva.

Promover los derechos que corresponden a los.
Pueblos Indigenas sobre los territorios ancestrales.

Brindar capacitacién para incidir en la
prevencién de abuso sexual infantil,
particularmente en el contexto migratorio.

. : . 4

sk LR Seccion de

Mujeres Mayas. V' ° °
paginas internas

Contribuir a la comprensién de los procesos y el
aprendizaje a través de la sistematizacion de los
cambios, amenazas y progresos relevantes que se
produzcan en el territorio.

Promover masculinidades antripatriacales
tanto a lo interno de la Asociacién como

maestros y estudiantes. d e texto

Promover la organizacién comunitaria para la
defensa de la Madre Tierra, la agroecologfa y otras
acciones ambientales.

Figura #129: Propuesta digitalizada 1 de paginas Figura #130: Propuesta digitalizada 2 de paginas
internas de texto del desplegable en funcion internas de texto del desplegable en funcién del
del Programa «Defensa de la Madre Tierra y Programa «Mujeres». Fuente: elaboracién propia

Territorio». Fuente: elaboracion propia
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Descripcion y fundamentacion

En la seccidn correspondiente a las paginas internas de texto, se
han llevado a cabo modificaciones en ciertos elementos, como los
cintillos, que ocupaban espacio que podria ser utilizado para el texto.

Las ilustraciones situadas en la parte superior e inferior no han
experimentado ningun cambio, por lo que se han conservado como
elemento base para el resto de los desplegables.

LO QUE
HEMOS

LOGRADO

Se public un articulo sobre
Cambio Climatico y Migracién,
a partir de una investigacion
realizada en 2022.

Se definié una estrategia
* especifica del Programa, adaptada
al contexto de Huehuetenango
en la que nos trazamos objetivos
y lineamientos de trabajo.

Acompafiamiento dirigido a la

* implementacién de 2 huertos
escolares, para lo cual se

elabord material educativo.

Produccién de materiales de
* apoyo para contribuir a la
Defensa de la Madre Tierra y
territorio para fortalecer las
capacidades y habilidades
existentes en las comunidades.

(.

LO QUE
HEMOS

LOGRADO

2,080 ninas y nifios recibieron
informacion sobre igualdad de
género, migracion y seguridad
personal.

36 mujeres participaron
activamente en la Red de
Defensoras Mayas "Tzaq Pib'il"
(Ser Libres en idioma mam), la
cual es acompanada por Pop Noj.

Lanzamiento de campaia
#NuncaEsTarde para proteger a
la nifiez frente al abuso sexual
infantil en colaboracién con
organizaciones de sociedad
civili guatemaltecas.

57 docentes fueron capacitados
por Pop Noj sobre la igualdad
de género, prevencion de la
violencia y la promocién de
masculinidades patriarcales.

NIVEL DE
PRODUCCION
GRAFICA 3

Seccion de paginas
internas de texto e
imagen

Figura #131: Propuesta digitalizada 1 de paginas Figura #132: Propuesta digitalizada 2 de
internas de texto e imagen del desplegable en paginas internas de texto e imagen del
funcion del Programa «Defensa de la Madre desplegable en funcion del Programa «Mujeres».
Tierray Territorio». Fuente: elaboracién propia Fuente: elaboracién propia
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Descripcion y fundamentacion

En la seccion que incluye texto e imagen, se ha creado un juego de

sombras y luces en las cintas para destacar especialmente la sombra
que se origina desde el borde.

Adicionalmente, el elemento de logros ha sido transformado mediante
la incorporacion de un nahual maya y elementos vectoriales que
remiten a los patrones de los trajes tipicos del grupo objetivo.

>K Descripcién de validacién 3: cliente

w Técnica: cliente

Descripcion de técnica utilizada

Con el objetivo de asegurar que los materiales digitales e impresos respondieran a
las necesidadesy expectativas del cliente, se llevé a cabo una sesion de grupo focal.
Mediante preguntas estructuradas, se invitd a los participantes a compartir sus
opinionesy percepciones sobre los materiales. Los resultados obtenidos a través de
la escala de Likert permitieron personalizar los materiales y garantizar su efectividad.

“ Técnica: grupo objetivo

Descripcion de técnica utilizada

Para validar los materiales con el grupo objetivo, se empled nuevamente la técnica de
grupos focales. Através de una combinacion de preguntas abiertas y una escala de
Likert, se buscorecabarlas percepcionesy opiniones de los participantes respecto
aambos materiales, tanto los digitales como los impresos. Esto permiti¢ obtener las
valoraciones para ajustar los materiales a las necesidades y expectativas del publico.
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w Muestra

Descripcion de los evaluadores

La validacion del Nivel de Produccion Grafica 3 se llevo a cabo con una muestra
de cinco participantes: dos representantes de la Asociacion Pop No'j, compuesto
por el jefeinmediato (Fredy Sitavi, coordinador de la Unidad de Comunicacion)
y al tercer asesor (Patricia Cortéz, administradora de la Asociacién), y tres
miembros del grupo objetivo provenientes del area Mam y la Region Huista.

Entre estos Ultimos se incluyeron coordinadores de los programas que habian
tenido contacto previo con los materiales.

Criterios de Validacion

Aspectos evaluados y descripcién

a.Pregnancia: los elementos visuales captan la atencion de manera inmediata
y memorable.

b. Connotacidn: el significado emocional o simbdlico que transmite laimagen
y/o los elementos.

c. Legibilidad: facilidad con la que se puede leery comprender el texto dentro
del disefio.

d. Contenido: informacion o mensaje especifico que se quiere transmitir a
través de la pieza grafica.
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Descripcion y evidencias
del proceso de validacién

Paralavalidacion con el cliente, se realizaron las siguientes actividades:

1. Elaboracion del instrumento de evaluacion para el cliente en la plataforma
de Formularios de Google junto a una presentacion resumida del proyecto y
las propuestas graficas, siendo modificado segun las observaciones de los
profesionales del disefio grafico en la validacién del Nivel de Produccion 2 (ver
anexo 13).

2.Seabordo de formavirtual el dia 11 de octubre de 2024 alas 9:00 a. m. junto
al jefe inmediato y al tercer asesor. Al final de la presentacion, cada uno de
los representantes contesto el formulario proporcionando sus observaciones
durante lareuniony en el formulario.

3.Setabularonlosresultadosy seguidamente, serealizaron los cambios sugeridos
gracias alas observaciones aportadas..

Descripcion y evidencias

del proceso de validacion

Paralavalidacion con el grupo objetivo, se realizaron las siguientes actividades:

1. Elaboracién delinstrumento de evaluacion para el grupo objetivo en la plataforma
de Formularios de Google junto a una presentacién resumida del proyectoy las
propuestas graficas que ha sido la misma utilizada por el cliente (ver anexo 14).

2. Mediante un correo electrénico enviado al jefe inmediato (Fredy Sitavi) el
dia 9 de octubre de 2024 con las indicaciones para responder el formulario,
él abordé el envio del correo electronico al grupo objetivo para recopilar sus
respuestas del formulario hasta el dia 11 de octubre alas 10:00 p. m.

3.Setabularonlosresultados y seguidamente, se realizaron los cambios sugeridos
gracias a las observaciones aportadas.
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Rgsultados de validacion:
cliente

Seccioén 1: piezas para redes sociales

¢Considera que la linea grafica refuerza el concepto creativo
propuesto?

Figura #133: Escala de Likert de pregunta
1 de instrumento de validacién para NPG3
por el cliente, Fuente: elaboracion propia

r Y
B B ) e

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

El 50 % de los representantes de la institucion considera que la linea grafica
refuerza totalmente el concepto creativo. El otro 50 % considera que esta
medianamente de acuerdo.

¢El mensaje principal de las piezas es claro y facil de
entender para el publico objetivo?

Figura #134: Escala de Likert de pregunta
2 de instrumento de validacion para NPG3
por el cliente. Fuente: elaboracion propia

?
*
JE N T .

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI 100 % de los representantes de la institucion considera que el mensaje de
las piezas es facil de entender para el grupo objetivo.
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iConsidera que la linea gréfica llamara la atencién y serd
memorable?

Figura #135: Escala de Likert de pregunta
3 deinstrumento de validacion para NPG3

Y Y por el cliente. Fuente: elaboracion propia

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI 50 % de los representantes de la institucion considera que la linea grafica
es totalmente memorable. El otro 50 % considera que esta medianamente de
acuerdo.

¢Considera que existe armonia en la linea grafica aplicada?

Figura #136: Escala de Likert de pregunta
4 de instrumento de validacion para NPG3

? Y por el cliente. Fuente: elaboracién propia
I B T .

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

El 50 % de los representantes de la institucion considera que la linea grafica
estiene unatotal armonia. El otro 50 % considera que la armonia es regular.

¢Considera que los textos en las piezas tienen la legibilidad
adecuada?

T Figura #137: Escala de Likert de pregunta
5deinstrumento de validacién para NPG3

Y por el cliente. Fuente: elaboracion propia
I N T

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI100 % de los representantes de la institucion considera que las piezas tienen
lalegibilidad totalmente adecuada.
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iConsidera que el contenido a publicar sera pertinente para
Asociacion Pop Nojj?

Figura #138: Escala de Likert de pregunta
6 de instrumento de validacion para NPG3

? Y por el cliente. Fuente: elaboracién propia
I B =T

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI 50 % de los representantes de la institucion considera que el contenido es
totalmente pertinente para lainstitucion. El otro 50 % considera que la pertinencia
esregular.

¢Considera que las piezas diseiiadas respetan los valores 'y
politicas de Asociacién Pop No'j?

Figura #139: Escala de Likert de pregunta
7 de instrumento de validacion para NPG3

* Y por el cliente. Fuente: elaboracién propia
I N =T

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI 50 % de los representantes de la institucion esta totalmente de acuerdo que
las piezas disefiadas representan sus valoresy politicas. El otro 50 % considera
que esta medianamente de acuerdo.
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Rgsultados de validacion:
cliente

Seccioén 2: desplegables informativos

¢Considera que el mensaje visual y textual es coherente y
facil de interpretar?

Y Figura #140: Escala de Likert de pregunta
1 de instrumento de validacion para NPG3

? por el cliente. Fuente: elaboracion propia

N N ST N

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI100 % de los representantes de la institucion esta totalmente de acuerdo que
el mensaje es coherente y facil de interpretar.

¢El mensaje principal de las piezas es claro y facil de
entender para el publico objetivo?

Figura #141: Escala de Likert de pregunta
2 de instrumento de validacion para NPG3
por el cliente. Fuente: elaboracion propia

NN D
Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI100 % de los representantes de la institucion esta totalmente de acuerdo que
el mensaje de los desplegables es claroy facil de entender.
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¢Considera que los textos en las piezas tienen la legibilidad
adecuada en el formato propuesto?

Figura #142: Escala de Likert de pregunta
3 deinstrumento de validacién para NPG3
por el cliente. Fuente: elaboracién propia

?
?
JE N T .

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI100 % de los representantes de la institucion esta totalmente de acuerdo que
las piezas son totalmente legibles en el formato propuesto.

¢Los elementos graficos y tipograficos se encuentran
equilibrados adecuadamente para fines de la pieza?

Figura #143: Escala de Likert de pregunta
4 de instrumento de validacion para NPG3

* Y por el cliente. Fuente: elaboracion propia
I N .

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI50 % delos representantes de la institucion esta totalmente de acuerdo que los
elementos se encuentran adecuadamente equilibrados. El otro 50% considera
que esta medianamente de acuerdo.

¢El contenido esta claramente enfocado en los objetivos de
la campaiia o comunicacién?

Figura #144: Escala de Likert de pregunta
5 de instrumento de validacion para NPG3

Y Y por el cliente. Fuente: elaboracion propia
I N T .

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI50 % de los representantes de la institucion esta totalmente de acuerdo que
el contenido esta claramente enfocado en los objetivos de comunicacion. El
otro 50 % considera que esta medianamente de acuerdo.
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¢La pieza se adapta bien al formato impreso sin perder
claridad o impacto?

Figura #145: Escala de Likert de pregunta
6 de instrumento de validacion para NPG3
por el cliente. Fuente: elaboracién propia

Totalmente en desacuerdo Totalmente de acuerdo

EI 50 % de los representantes de la institucion que la pieza se adapta bien al
formatoimpreso. El otro 50 % considera que esta medianamente de acuerdo.

Resultados de validacion:
grupo objetivo

Seccioén 1: piezas para redes sociales

En las propuestas presentadas, ;qué piezas encontré6 mas
desafiantes en términos de lectura o comprension? (Puede
seleccionar mas de una opcion)

0%
Piezas Individuales |

(Publicaciones cuadradas para | | | | | | | | |
Instagramy Facebook)
Carruseles (publicaciones en secuencia) @ | | | | | | | | |

66.7 %

|
rempaiesmeree - @) CHIIIEEED | | |

33.33%

|
O | | || ||

Figura #146: Contador de opciones de pregunta 1 de instrumento de
validacién para NPG3 por el grupo objetivo. Fuente: elaboracion propia

® ® ® ®

El66.7 % parte del grupo objetivo considerd que las publicaciones en formato
vertical tiene dificultades de lectura o comprensién, mientras que el 33.33 %.
considero que no hubo dificultad en ninguna de las piezas.
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¢Qué tan impactante y agradable le parece el disefio de las
piezas?

Figura #147: Escala de Likert de pregunta 2
Y de instrumento de validacion para NPG3 por

el grupo objetivo. Fuente: elaboracion propia
I B

Nada impactante Totalmente impactante

El 66.7 % parte del grupo objetivo esta totalmente de acuerdo que las piezas
son totalmente impactantes y agradables. El otro 33.33 % considera que esta
medianamente de acuerdo.

¢Qué tan efectiva considera que son las piezas para
comunicar el mensaje deseado?

Figura #148: Escala de Likert de pregunta 3
de instrumento de validacion para NPG3 por
el grupo objetivo. Fuente: elaboracion propia

E4<4

Nada efectivo Totalmente efectivo

EI100 % de los representantes del grupo objetivo considera que las piezas son
totalmente efectivas para comunicar el mensaje deseado.
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¢Qué elementos visuales cree que refuerzan el mensaje de
las piezas? (Puede seleccionar mas de una)

maes (@) CEEIEEED
e (@) CEEIIEIEEEEEED 7
e OCEEED | | ||| ®
elementos

Ningunade las anteriores @ | | | | | | | | | @

Figura #149: Contador de opciones de pregunta 4 de instrumento de
validacion para NPG3 por el grupo objetivo. Fuente: elaboracion propia

EI100 % parte del grupo objetivo considera que las imagenes, colores y distribucién
de elementos son los elementos que refuerzan el mensaje de las piezas. Un 33.33 %
parte del grupo objetivo considera que ese elemento es la tipografia.

¢Qué tan bien conecta esta pieza con la identidad de
Asociacion Pop No'j?

I Figura #150: Escala de Likert de pregunta 5
de instrumento de validacion para NPG3 por

? Y el grupo objetivo. Fuente: elaboracién propia
I N T .

No hay una conexién Existe una efectiva conexién

El 66.7 % parte del grupo objetivo considera medianamente efectivo que las
piezas conectan bien con laidentidad de la institucion. El otro 33.33 % considera
que existe una efectiva conexion.
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£Qué tan efectiva considera las piezas para informar sobre
los programas de Asociacion Pop No'j?

Figura #151: Escala de Likert de pregunta 6
de instrumento de validacion para NPG3 por
el grupo objetivo. Fuente: elaboracion propia

E444

Nada efectivo Totalmente efectivo

EI100 % de los representantes del grupo objetivo considera que las piezas son
totalmente efectivas para comunicar el mensaje deseado.

Resultados de validacion:
grupo objetivo

Seccioén 2: desplegables informativos

¢Qué tan atractivo considera el disefio para imprimir en
general?

Figura #152: Escala de Likert de pregunta 1
de instrumento de validacién para NPG3 por
el grupo objetivo. Fuente: elaboracién propia

Y ¥
B B ) i

Nada atractivo Muy atractivo

El66.7 % parte del grupo objetivo considera que el disefio del material es muy
atractivo. El otro 33.33 % considera que esta medianamente atractivo.
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¢Qué tan efectiva considera que son las piezas para
comunicar el mensaje deseado?

I Figura #153: Escala de Likert de pregunta 2

de instrumento de validacion para NPG3 por
| el grupo objetivo. Fuente: elaboracion propia
I N T e

Nada efectivo Totalmente efectivo

El 66.7 % parte del grupo objetivo considera que las piezas son totalmente
efectivas para comunicar el mensaje deseado. El otro 33.33 % considera que
es medianamente efectivo.

¢Qué secciones del disefio para imprimir encontré mas
desafiantes en términos de lectura o comprension? (Puede
seleccionar mas de una opcion)

0%
|

s T )R Y Y Y B

33.3%

|
oo (@) QEEEID | | 1 | ||

0%
\

Zona de contacto @ | | | | | | | | |

66.7%

|
el

Figura #154: Contador de opciones de pregunta 3 de instrumento de
validacion para NPG3 por el grupo objetivo. Fuente: elaboracion propia

® ® ® ®

El 66.7 % parte del grupo objetivo considera que no hay ninguna seccién con
dificultad de lectura. El otro 33.33 % considera que la seccién del contenido
interno presenta dificultades de comprension o lectura.
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¢Cuales de los siguientes elementos visuales considera
que refuerzan el mensaje del disefio para imprimir? (Puede
seleccionar mas de una)

ro () CHIED
e (@) CH ©)

33.33%

woste () GEEEEDEEID | 1 | 1 | | &
oo OGEENED | 1 | 11| ®
elementos

Ninguna de las anteriores @ | | | | | | | | | @

Figura #155: Contador de opciones de pregunta 4 de instrumento de
validacion para NPG3 por el grupo objetivo. Fuente: elaboracion propia

EI100 % parte del grupo objetivo considera que lasimagenes y colores son los
elementos que refuerzan el mensaje. EI 33.33 % considera que esos elementos
que refuerzan el mensaje son la tipografiay la distribucién de elementos.

¢Qué tan bien conecta esta pieza con la identidad de
Asociacion Pop No'j?

Figura #156: Escala de Likert de pregunta 5
de instrumento de validacién para NPG3 por
el grupo objetivo. Fuente: elaboracién propia

E***

Nada efectivo Totalmente efectivo

EI100 % de los representantes del grupo objetivo considera que es medianamente
efectivo que la pieza conecta con la identidad de la institucion.
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¢Qué tan efectiva considera las piezas para informar sobre
los programas de Asociacion Pop No'j?

Figura #157: Escala de Likert de pregunta 6
de instrumento de validacién para NPG3 por
el grupo objetivo. Fuente: elaboracién propia

E*«*

Nada efectivo Totalmente efectivo

EI 100 % de los representantes del grupo objetivo considera que la pieza es
totalmente efectiva para informar sobre los programas de la institucion.

Interpretacion y analisis
de resultados

CLIENTE

Segunlavalidacién con el cliente, el jefe inmediato otorgo la puntuacion completa
en el formulario mientras que el tercer asesor presentd diversas observaciones en
cuanto alos materiales graficos.

Entrelas sugerencias presentadas, se propuso que, en lugar de representar las manos,
seincorporara un elemento que posea una mayor relevancia cultural,como una cinta
tipica, la cual no deberia entrelazarse con la figura de la persona, sino que deberia
rodearla. Enlo querespecta alos desplegables, se recomendd incluir un testimonio o
unafrase de personas acompafadas, junto con unllamado a la accién para fomentar
la obtencion de informacion adicional sobre donaciones y voluntariado, utilizando
un codigo QR. Esrelevante destacar una observacion realizada por el cliente, quien
sugirio la necesidad de evaluar los textos incluidos en las publicaciones antes de
proceder con el disefio grafico correspondiente.

Sisetoman en cuenta todas las valoraciones y se hace un promedio, la evaluacion
delclienteresulto enun 4.61 de 5.
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w Interpretacion y andlisis

de resultados

GRUPO OBJETIVO

Segun las observaciones proporcionadas por el grupo objetivo, se presentd una
dificultad enlalectura delas historias de redes sociales en formato vertical. Se busca
que los textos sean mas visibles.

Se constato que el contenido interno de los desplegables presenta dificultades para
su lectura. Se recomienda, ademas, evitar el uso de terminologia excesivamente
técnica que pueda obstaculizar lacomprension de los mensajes. Aunque el publico
objetivo no realizd observaciones en relacién con la linea grafica, se tomaran en
consideracion para laimplementacion de futuras piezas.

Sisetoman en cuenta todas las valoracionesy se hace un promedio, la evaluacion
del grupo objetivo resultd en un 4.67 de 5.

* Propuesta grafica final
fundamentada

3
SAAAS AR R A AR
Alaand
iConoce los LOGROS de
nuestro programa!

. Considerando que el 66.7 % del grupo objetivo
Gracias a la Red de Defensoras Mayas . L, .
“Tzaq Pibil" (‘Ser ibres” en ciosm experimento dificultades de lectura y/o

Mam), varias mujeres participaron

activamente y proyectaron [a defensa comprension enlos formatos de las historias,

de los derechos de las mujeres.

sedecidid reducir la cantidad de informacion
i d bre |; H .
SR pero incrementando su proporcion en un
poienciaya protfegion de L 40 %entodaslas narrativas.

masculinidades antipatriarcales.

Més de 2,000 nifiasy nifios recibieron Conestadecisién seda prioridad ala calidad

informacién sobre la igualdad y la ) .
PrRiQLeonde a violenciy® génelp delcontenido textualenlugar de ala cantidad,
P o ademas de proporcionar un mayor espacio

se alcanzé a més de 6,000 personas en blanCO en |a CompOSiCiOn.

alrededor del mundo.

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER MAS DE NUESTRO
TRABAJO!

Figura #158: Historia para Instagram perteneciente
al programa de Mujeres. Fuente: elaboracion propia
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Desde 2023, acomparnando
a familias y contribuyendo
al desarrollo sostenible...

iGRACIAS!

Marcos Ramirez

Coordinador del Programa de
Defensa de la Madre Tierra y el
Territorio

Asociacion
Pop No'j
<

¢Quieres informarte?

iCONOCE MATERIALES UTILES
PARA LA EDUCACION DE JUVENTUDES!

A un solo clic de distancia!

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER NUESTROS RECURSOS!

iInférmate! Seamos los
lideres y lideresas el
mafana

Capitulo 6. Proceso de produccion grafica

Se ha tomado la decision de proceder con la
modificaciéon del contenido de uno de los lados
delos desplegables,incorporando la informacion
suministrada por el cliente. Esta modificacion
incluird una frase orientada al publicoy un llamado
alaaccion mediante un codigo QR.

El propdsito de esta modificacién es proporcionar
informacion mas pertinente en los materiales
impresos. Se espera que, con laimplementacion
de estos materiales, se logre una mayor interaccion
que permita presentar de manera mas efectiva
eltrabajo de lainstitucion al publico.

Figura #159: Tiro del desplegable en funcion
del Programa «Defensa de la Madre Tierra y
Territorio». Fuente: elaboracion propia

Todas las cintas, independientemente del lugar
de aplicacion, se disefiaran en forma de una cinta
tipica con el objetivo de mantener una armonia
graficamas pertinente.

Sibienlamayoria delas cintas en forma de manos
forman parte de lalinea grafica, todas lasimagenes
acompafadas por este elemento grafico seran
transformadas en cintas de tejidos tradicionales.

Figura #160: Historia para Instagram perteneciente al
programa de Juventudes. Fuente: elaboracion propia
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_© Vista preliminar de la pieza grafica

Piezas pararedes sociales

Publicaciones cuadradas: Programa de Juventudes

2 2
3 @ Asociacion @ Asociacion
Pop No’j Pop No’j
eeeceeee, Xeeeceaee,

NN NN

w5, JUVENTUDES
EL INICIO DE UN : , MAYAS
NUEVO CICLO: : \ IMPULSANDO EL

OPORTUNIDAD CAMBIO EN
PARA CRECER HUEHUETENANGO

En Asociacién Pop No'j, creemos que el 2025 puede
ser el afio en que las juventudes se continden
empoderando y se conviertan en agentes de cambio
de sus comunidades.

En Asociacion Pop No'j estamos comprometidos con
fortalecer el bienestar de las juventudes
principalmente Mayas a través de programas que
impulsan su desarrollo personal y comunitario.

Asociacién Pop No‘j Asociacién Pop No‘j

HEEX¥E® HEEX¥®®

@ Asociacion m Asociacion
Pop No’j 4 Pop No’j
~Recccost 3

NN

LA CULTURA
EL FUTURO DE LA

MAYA: NUESTRO ’
LEGADO, COMUNIDAD

NUESTRO FUTURO | 3 DEPENDE DE LAS
CAMBIO | JUVENTUDES

En Asociacién Pop No’j, entendemos que la clave para el desarrollo
comunitario estd en las manos de los jovenes. Nuestro programa
celebrarla. Preservar las tradiciones, lenguas y costumbres es abre la posibilidad de oportunidades de educacién, liderazgo y
fundamental para que las juventudes Mayas sigan conectadas con participacion para que las juventudes Mayas puedan convertirse en

sus identidades. lideres que impulsen el cambio desde sus propias comunidades.

La cultura Maya es una de las mas vivas y antiguas del mundo, y
cada generacién tiene la responsabilidad de protegerla, vivirla y

Asociacién Pop No’j Asociacién Pop No‘j

HEEX®E® HEEX¥E®

Figura #161, #162, #163 y #164: (De izquierda a derecha) publicaciones
individuales cuadradas para Facebook e Instagram del Programa de Juventudes.
Fuente: elaboracién propia
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Asociacion
Pop No’j

ACOMPANAMIENTO: .

LABASEDEL , - .
PROGRESO EN LA 7 v

REGION MAMY N\ “
HUISTA N~

En las comunidades del area Mam y la Regién Huista, el
acompanamiento a los pueblos encaminandonos hacia el Buen Vivir,
no es solo un acto de apoyo, es un compromiso con el futuro.
Damos fe que el acompafnamiento de nuestras juventudes Mayas es
fundamental para asegurar un desarrollo sostenible y justo.

Asociacién Pop No’j

HEEX¥EW

JUVENTUD MAYA:
iEL FUTURO ESTA
EN SUS MANOS!

Las juventudes Mayas son el corazén de sus
comunidades, y el momento para que tomen accién por
su futuro es ahora. En Asociacién Pop No’j, ofrecemos el

apoyo y las herramientas para que te conviertas en el
lider que tu comunidad necesita.

Asociacién Pop No‘j

HEEXE®

LA JUVENTUD
MAYA: FUTURO Y
ESPERANZA DE

E tn coda 30\—0 de
NUESTRA REGION

| aqua oy unoy
Nistoria de vida.

La juventud Maya en el drea Mam y la regién Huista es
fundamental para el bienestar y la prosperidad de
nuestras comunidades. Estos jovenes son los guardianes
de nuestras tradiciones y la voz que impulsa el cambio.

Asociacién Pop No‘j

HEEX¥E®W

.
@ Asociacion

{ Pop No'j
AL

NN

CONOCE EL @) oo O
TRABAJO QUE Pesel %)

IMPULSA A LAS
JUVENTUDES MAYAS
iCONTACTANOS HOY!

¢Quieres conocer mds sobre nuestro trabajo, participar
en nuestros programas o apoyar nuestra misién? Es el
momento de conectarte con nosotros!

Asociacién Pop No'j

HEEXEW

Figura #165, #166, #167 y #168: (De izquierda a derecha) publicaciones
individuales cuadradas para Facebook e Instagram del Programa de Juventudes.

Fuente: elaboracion propia




Publicaciones cuadradas: Programa de Mujeres

@ Asociacion

Pop No'j

Foaane

RO

NN

ESTE MES NOS
UNIMOS EN LA
LUCHA PARA DECIR
NO A LA VIOLENCIA
CONTRA LA MUJER

Asociacién Pop No'j se pronuncia para apoyar y
construir redes de apoyo por el drea Mam y Huista de
Huehuetenango. {Tu también ALZA LA VOZ!

Asociacién Pop No‘j

HEEX¥EO

@ Asociacién

Pop No’j
;\4’\\\\‘\'\\'\& *

SAAA W,

LIDERAZGO
FEMENINO PARA \
PREVENIR LA
VIOLENCIA

En Asociacién Pop No'j creemos que el liderazgo
femenino es clave para prevenir la violencia de género.
Por eso, capacitamos a mujeres mayas para que tomen
las riendas de sus comunidades, fortalezcan su voz y se

conviertan en agentes de cambio.

Asociacién Pop No‘j

HEE®WE®
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@ Asociacion
Pop No’j
AN

NN

P SN

MUJERES
LIDERANDO
EL CAMBIO

Asociacién Pop No'j lanzé su programa con el propdsito de
impulsar el liderazgo de las mujeres Mayas y defender sus
derechos, naciendo de la necesidad de acompanar a
mujeres mayas. En un contexto marcado por desigualdades
de género, jbuscamos transformar esta realidad!

Asociacién Pop No’j

HEEX®E®

@ Asociacion
3 Pop No’j
AR

NN

ACOMPANANDO A
MUJERES MAYAS EN
HUEHUETENANGO

Asociacién Pop No'j trabaja en la regién Huista y el drea
Mam de Huehuetenango, fortaleciendo el empoderamiento
de las mujeres Mayas en los ambitos politico, social,
econdémico y cultural. Acompafiamos la creacién de un
entorno donde las mujeres puedan crecer y aportar al
bienestar de sus familias y comunidades.

Asociacién Pop No’j

HEEX®E®

Figura #169, #170, #171 y #172: (De izquierda a derecha) publicaciones
individuales cuadradas para Facebook e Instagram del Programa de Muijeres.

Fuente: elaboracion propia
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m Asociacion

Pop No'j
TR0

Adoaane

2

NN

UNIDOS PARA

PREVENIR LA

VIOLENCIA DE
GENERO

La violencia de género afecta a mujeres de todas las culturas,
pero en las comunidades Mayas se enfrentan desafios tinicos.
En Asociacién Pop No'j trabajamos para empoderar a las
mujeres mayas, promoviendo su derecho a vivir libres de
violencia y reforzando el tejido social comunitario.

Asociacién Pop No’j

HEE®E®

m Asociacion ‘

Pop No’j

Ay

2

AN

NN

APOYO MAS ALLA
DE LAS
FRONTERAS

Como institucién, capacitamos a educadores para prevenir el
abuso sexual infantil. A través de talleres especializados,
maestros y lideres comunitarios aprenden a detectar sefiales
de abuso y a actuar de manera efectiva para proteger a la
nifiez. jLa prevencién comienza con la educacién!

Asociacién Pop No’j

HEEX®EW

1 Pop No’j

3
3 o
;@ Asociacién
A
PR

NN

iRECURSOS DE
APOYO PARA
MUJERES MAYAS!

En las comunidades Mayas, las mujeres enfrentan desafios
unicos cuando viven situaciones de violencia. En
Asociacion Pop No'j ofrecemos recursos esenciales para
brindar apoyo y proteccién. jHay una red de apoyo lista
para ayudarte a salir adelante!

Asociacién Pop No’j

HEE®EW

m Asociacion

Pop No’j
AN

NN

ELPODERDE \@/\@ o/\0
LAS MUJERES
MAYAS

El programa de Mujeres de Asociacién Pop No'j es
fundamental para promover la equidad de género y
acompanar a las mujeres en nuestras comunidades. Cada
paso hacia la igualdad impacta positivamente a familias,
educadores y futuras generaciones.

Ay

2

Asociacién Pop No’j

HEE®EW

Figura #173, #174, #175 y #176: (De izquierda a derecha) publicaciones
individuales cuadradas para Facebook e Instagram del Programa de Mujeres.

Fuente: elaboracion propia
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Publicaciones cuadradas: Programa de Defensa de la Madre Tierra y Territorio

Pop No'j
Reevece]

NN

iCONOCE NUESTRO
PROGRAMA! UN
COMPROMISO CON

¥
; @ Asociacion
2

El Programa de Defensa de la Madre Tierray
Territorio se une para empoderar a los pueblos mayas
en la defensa de sus territorios. jProtejamos juntos
nuestro hogar y herencia!

Asociacién Pop No’j

HEEX®E®

@ Asociacion

Pop No'j
AN

RV Vavavae

EL FUTURO DE LA
TIERRA ESTA EN
MANOS DE

Los jévenes tienen un papel crucial en la defensa de la
Madre Tierra. Al involucrarse en iniciativas
comunitarias, la juventud se convierte en la voz de la
transformacion, adoptando y promoviendo précticas
sostenibles, y liderando la defensa del territorio.

Asociacién Pop No’j

HEEX®E®W

AdNaane

3

Prerecan)

NN

SEMBRANDO
FUTURO,

iNuestra lucha es por la tierra y por nosotros!
Trabajamos en organizacidn, agricultura sostenible y
recuperacion de nuestra identidad Maya para
garantizar un futuro digno para las comunidades.

Asociacién Pop No’j

HEEX¥EO

@ Asociacion

Pop No'j

A%

+

AN

RV VaVvavae

CUIDANDO LA
TIERRA

Desde casa, los nifios pueden aprender a cuidar la
Madre Tierra con simples acciones como cerrar los
grifos, separar la basura, o apagar las luces. Cada
pequerio gesto cuenta para proteger el planeta. iEl
cambio comienza en casa!

Asociacién Pop No’j

HEE®WE®O

Figura #177, #178, #179 y #180: (De izquierda a derecha) publicaciones
individuales cuadradas para Facebook e Instagram del Programa de la
Defensa de la Madre Tierra y Territorio. Fuente: elaboracion propia
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NN

E SON
— | UNA GUIA PARA LA
SOSTENIBILIDAD

+

iNuestros ancestros nos legaron valiosos
conocimientos sobre cémo vivir en armonia con la
naturaleza. Es hora de recuperar y aplicar esos
saberes en la actualidad!

Asociacién Pop No’j

HEE®WE®W

>
;’ @ Asociacion
é, Pop No'j
AN e

paYaava

+

EL TERRITORIO ES
UN NO
UN PRIVILEGIO

Los derechos territoriales son fundamentales para los
pueblos, garantizando su acceso y control sobre sus
tierras, recursos y cultura. Proteger estos derechos es
esencial para el buen vivir.

Asociacién Pop No‘j

HEEX¥E®E

AYaVavave

+

CAMBIO CLIMATICO
Y MIGRACION EN

El cambio climatico afecta a nuestras comunidades
indigenas, generando desplazamientos y retos. Lee
nuestro articulo para conocer cémo impacta y qué se
puede hacer al respecto. jAccede desde nuestro QR
en la seccion de Recursos!

Asociacién Pop No'j

HEE®WE®W

2 Pop No'j

3
3 @ Asociacion
2
ASAAN NS

iDEFENDER EL
TERRITORIO ES

Muchos pueblos luchan por defender sus territorios de
proyectos que amenazan su existencia. La resistencia
es una forma de honrar nuestra historia y cultura.

Asociacién Pop No‘j

HEEX¥E®E

Figura #181, #182, #183 y #184: (De izquierda a derecha) publicaciones
individuales cuadradas para Facebook e Instagram del Programa de la Defensa
de la Madre Tierra y Territorio. Fuente: elaboracion propia




* Publicaciones cuadradas: Programa de Migracion
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MIGRANTES

DESAPARECIDOS

Gracias al apoyo de Pop No'j, nifias y nifos migrantes
han retornado con sus familias desde Estados Unidos y
México. iEllos también tienen derechos!

Asociacién Pop No’j

HEE®EE®

AN

A LOS
MIGRANTES?

Migrar es un derecho humano, pero en muchos casos, los
derechos de los migrantes no son cumplidos. Desde el
acceso a servicios bdsicos hasta la proteccién legal, estos
derechos deben ser garantizados.

Asociacién Pop No’j

HEE®EW

Las familias de personas migrantes desaparecidas
enfrentan una situacién dolorosa y de incertidumbre. El
apoyo psicosocial es fundamental para brindarles
contencién emocional, ayudandoles a procesar su dolor
y enfrentar la busqueda de sus seres queridos.

Asociacién Pop No’j

HEE®EW

COMUNIDADES
INDIGENAS

La migracién es un proceso complejo en el que personas
se ven obligadas a dejar su hogar en busca de mejores
oportunidades. Para las comunidades indigenas, este
fenémeno impacta su tejido social, cultural y
econémico.

Asociacién Pop No’j

HEE®E®

Figura #185, #186, #187 y #188: (De izquierda a derecha) publicaciones
individuales cuadradas para Facebook e Instagram del Programa de Migracion.

Fuente: elaboracion propia
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iCONOCE LAS

Asociacion
Pop No’j

¢DECIDES LEYE
MIGRAR? .
Migrar es un derecho humano, protegido por leyes
La migracién es una decision dificil, pero con el apoyo internacionales como la Declaracién Universal de Derechos
adecuado puede ser un proceso mas seguro. Visita Humanos y la Convencién Internacional sobre la Proteccién
nuestro sitio web a través del QR y accede a estos de los Derechos de los Trabajadores Migrantes. Estas leyes
recursos que te ayudardn a enfrentar los desafios garantizan que los migrantes no sean criminalizados y que se
migratorios con confianza. respeten sus derechos, sin importar su estatus migratorio.

. - 6n Pop No’
sociacién Pop No'j F ]

(7)) Asociacion Asociacion
. Pop No’j Pop No’j
POP NO'J:

La nifiez migrante enfrenta vulnerabilidades extremas
durante su viaje, desde la separacién familiar hasta la falta de

acceso a derechos bdsicos. Nos enfocamos en proteger a las blacié los h de Huehuet t
ninas, nifios y adolescentes migrantes, asegurando su [PelolEzeiel G o8 WREEIES @2 [UEUSUEERED CUEnEm

retorno seguro y reintegracién, brindandoles con al menos con una Reicohalgue haya migrado al
acompafamiento emocional y legal. exterior.

Segun el Programa de las Naciones Unidas (PNUD), se
registra que el 17.5% (con datos del CNPV 2018) de la

sociacién Pop No’j \sociacién Pop Noj

Figura #189, #190, #191 y #192: (De izquierda a derecha) publicaciones
individuales cuadradas para Facebook e Instagram del Programa de Migracion.
Fuente: elaboracion propia
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Vista de piezas de publicaciones
cuadradas

InspiringBee ~ Ozone

@ e
e\ e

I

4@ "eorted
EL INICIO DE UN 3
NUEVO CICLO:

OPORTUNIDAD
PARA CRECER

€n Asociacién Pop Nofj, creemos que el 2025 puede
ser el afio en que las juventudes se continiien
empoderandoy se conviertan en agentes de cambio
de sus comunidades.

@D) Liked by AbduDzyn and others

View all comments

(gerat®®

1?2 0.
e et

e ‘eemOS . jenc® 0% qﬁoﬂ"e“
Add a comment.. VO quet o

v s ol

e T ercan
ol -

Figura #193: Mock-up de publicaciones individuales cuadradas para Facebook e
Instagram para la campafia de redes sociales. Fuente: elaboracion propia
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Z (7)) Asociacién

La juventud Maya no solo hereda su
cultura, la vive y transforma. La
identidad cultural nos conecta con
nuestras raices y nos empodera para
enfrentar los desafios del presente.

LA JUVENTUD MAYA TIENE EL
PODER DE CONSTRUIR SU
FUTURO DESDE SUS RAICES
CULTURALES

Para los jévenes, es una forma de saber
quiénes son y hacia dénde quieren ir.
Honrar nuestra cultura es caminar
hacia el buen vivir.,

LA IDENTIDAD ES EL HILO QUE TEJE EL FUTURO DE
LA JUVENTUD MAYA, CONECTANDO EL PASADO
CON LOS SUENOS DE MANANA

>

iSIGUENOS PARA MAS HISTORIAS
DE TRANSFORMACION Y

iSEMBRANDO LAS SEMILLAS DEL CAMBIO EMPODERAMIENTO JUVENIL!

PARA LAS FUTURAS GENERACIONES!

Asociacién Pop No‘j acompaiia a las y los jévenes
Mayas. jLa participacion es clave para transformar
nuestra comunidad!

iESCANEA EL CODIGO QR
- PARA CONOCER NUESTRO TRABAJO!

>> 7 Asociacién Pop No'j
® @

Figura #194, #195, #196 y #197: (De izquierda a derecha) orden de slides en
secuencia de carrusel para Instagram del Programa de Juventudes. Fuente:
elaboracion propia
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ASOCIACION POP NO'J:
TRABAJANDO POR LOS
DERECHOS DE LA JUVENTUD
MAYA

Asociacién Pop No'j ha trabajado junto
a las juventudes Mayas, brinddndoles
herramientas para superar desafios
como la migracién y | gu C

Nuestra labor va mas alld del
acompafiamiento: impulsa el desarrollo
integral, fomenta la autonomia y
refuerza el respeto por las raices
culturales.

De las juventudes Mayas
aprendemos que la identidad es una
fuente de poder, que la cultura se
protege con accién, y que el cambio
{QUE HEMOS APRENDIDO DURANTE ESTE MES? comienza con la educacion.

iHAY MUCHAS REFLEXIONES QUE PODEMOS
COMPARTIR DE LAS JUVENTUDES MAYAS!

>

; iES MOMENTO DE TOMAR
iSE PARTE DE QUIENES IMPULSAN EL ACCION!

CAMBIO! . . .
Contéctanos para conocer mas sobre cémo

puedes apoyar el trabajo que impulsamos para
alzar sus voces y construir un mafiana mds justo y
lleno de esperanza.

Lasylos jovenes
Mayas somos el
Presente y |

ftllur:::;;::sgms iESCANEA EL CODIGO QR
— PARA CONOCER NUESTRO TRABAJO!

Juventudes Nabi1 ﬁ‘

Asociacién Pop No’j

HEEXME®

Figura #198, #199, #200y #201: (De izquierda a derecha) orden de slides en
secuencia de carrusel para Instagram del Programa de Juventudes. Fuente:
elaboracion propia
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egun el Instituto Nacional de Estadistica
se afirma que, en Guatemala, el

67.38%

’ \ es el indice con mayor prevalencia de
- violencia contra las mujeres.

A
AN

(SABIAS
QUE..?

Catalogado por drea geogrdfica, el

40.50%

de mujeres en el drea rural ha sufrido al
menos un incidente de violencia a lo
largo de su vida.

S

GUATEMALA FIGURA ENTRE LOS PRIMEROS
PAISES CON MAYOR iNDICE DE VIOLENCIA
CONTRA LA MUJER

*Datos analizados por el INE (Instituto Nacional de Estadistica)
de septiembre a noviembre de 2024.

iES HORA DE ACTUAR Y
CREAR UN CAMBIO!

Asociacién Pop No’j acompaia a las mujeres en
defensa de sus derechos, su libertad y la prevenciéon
de la violencia de la violencia de género.

CONOCE NUESTRO TRABAJO EN
NUESTRA PAGINA WEB

D iLINK EN NUESTRA BIOGRAFIA!

Asociacién Pop No’j
HEEMEE® >

Figura #202, #203 y #204: (De izquierda a derecha) orden de slides en
secuencia de carrusel para Instagram del Programa de Mujeres. Fuente:
elaboracion propia
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S
2 (R Asociacion
;, Pop No'j
Ay

Feevecen . ; E'CO’MO INCIDE ESTO EN
i NUESTRO TRABAJO?

’

MASCULINIDADES
ANTIPATRIARCALES:
UN CAMINO HACIA . Educacioén en Igualdad: Impulsamos
A 4] . talleres que abordan la violencia de
LA IGUALDAD f ™, 4 género y la construccién de A

masculinidades sanas.

Redes de Apoyo: Facilitamos
espacios de encuentro para que
hombres compartan sus
experiencias y aprendan a ser

aliados en la lucha por la igualdad. ‘
LAS MASCULINIDADES ANTIPATRIARCALES REPRESENTAN
UNA FORMA DE SER Y ACTUAR QUE CUESTIONA LAS Empoderamiento: Fomentamos que
NORMAS TRADICIONALES DE GENERO, PROMOVIENDO hombres jévenes se conviertan en
RELACIONES BASADAS EN EL RESPETO Y LA EQUIDAD. agentes de cambio en sus

comunidades.

>

-

iGRACIAS A TODAS LAS PERSONAS
Y ORGANIZACIONES QUE APOYAN
NUESTRA MISION!

¢Quieres sumarte? Comparte este mensaje y
siguenos para estar al tanto de nuestras actividades.
iLa transformacién comienza contigo!

6

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER NUESTRO TRABAJO!

Asociacién Pop No’j

PEEREE >

Figura #205, #206 y #207: (De izquierda a derecha) orden de slides en
secuencia de carrusel para Instagram del Programa de Mujeres. Fuente:
elaboracion propia
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AN

S

FOMENTANDO LA [
A TOSLIEI( I1C / Los huertos familiares permiten a las

EN EL HOGAR / 2 S comunidades cultivar sus propios
, \ alimentos, promoviendo la autosuficiencia
\ 1 y el consumo consciente. Es una forma de
cuidar la Madre Tierra desde casa.

A través de los huertos, cada hogar puede
convertirse en un ejemplo de
sostenibilidad y resiliencia, contribuyendo
a la proteccién del entorno natural.

CULTIVAR EN CASA NO SOLO ALIMENTA EL CUERPO,
SINO TAMBIEN EL ALMA Y LA CONEXION CON LA
MADRE TIERRA

> >

{ACOMPANAMOS EN LA CONSTRUCCION DE
HUERTOS FAMILIARES Y EDUCAR SOBRE LA
MADRE TIERRA!

iSIGUENOS PARA CONTINUAR CON
LA DEFENSA DE LOS DERECHOS
DE LA MADRE TIERRA!

Asociacién Pop No’j acompana a a los pueblos
brindando informacién y conocimientos sobre las
amenazas contra la vida de nuestra Madre Tierra.

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER NUESTRO TRABAJO!

Asociacién Pop No’j

FEEREE® *

Figura #208, #209, #210y #211: (De izquierda a derecha) orden de slides en
secuencia de carrusel para Instagram del Programa de Defensa de la Madre
Tierra y Territorio. Fuente: elaboracion propia
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§

APRENDIENDO
JUNTOS A La defensa del territorio no es solo una
EFENDETH lucha de hoy, es parte del legado que

nuestros ancestros nos dejaron.

Su sabidurfa nos ensefia a vivir en armonia
con la Madre Tierra, cuidando el agua, los
bosques y la vida. Este mes ha sido un
viaje de aprendizaje sobre la importancia
de proteger nuestra tierra y territorio.

HEMOS DESCUBIERTO COMO EL CAMBIO CLIMATICO,
LA EXPLOTACION DE RECURSOS Y OTROS DESAFIOS
AFECTAN A NUESTRAS COMUNIDADES INDIGENAS.

» >

iLO QUE HEMOS APRENDIDO ESTE

iJUNTO A ASOCIACION POP NO'J, LAS
MES ES SOLO EL PRINCIPIO!

COMUNIDADES DEL AREA MAM Y LA REGION
HUISTA TRABAJAN PARA PRESERVAR SUS

TERRITORIOS! Asociacién Pop No'j seguira acompafando a las

comunidades indigenas, fortaleciendo su capacidad
para proteger el territorio y preservar nuestro hogar
comun. iEl futuro estd en nuestras manos!

T g

[m]chesz®.

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER NUESTRO TRABAJO!

Asociacién Pop No’j

PEERE® %

Figura #212, #213, #214 y #215: (De izquierda a derecha) orden de slides en
secuencia de carrusel para Instagram del Programa de Defensa de la Madre

Tierray Territorio. Fuente: elaboracion propia
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La migracién no es una decisién fécil.
Detras de cada historia de migracién, hay:

FACTORES QUE IMPULSAN LA
MIGRACION DE JOVENES MAYAS

<+ Busqueda de Empleo.
«» Desigualdad Econdémica.

«§ Conflictos y Violencia.
« Blusqueda de mejor educacion.

« Desastres Naturales.
« Cambio climatico.

% Busqueda de libertad.
o Atraccién Cultural.

© iSIGUENOS EN NUESTRAS REDES!

Asociacién Pop No‘j

PEEXNE®E

Figura #216, #217 y #218: (De izquierda a derecha) orden de slides en
secuencia de carrusel para Instagram del Programa de Migracion. Fuente:
elaboracion propia
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i 2¢ 92 % ﬁ' .

MARIANA, CUILCO,
HUEHUETENANGO.

Yo animo a todos los que trabajan en la
institucién de Pop No'j, estoy muy
agradecida con la ayuda. Lo mds importante
de la ayuda es que haya regresado mi hijo.
Confié mucho en la institucién y habia
escuchado hablar por ahf, un dia que fui a
una reunién que estaban hablando de una
institucién. Mi hijo vino mds rapido, 4 meses
fue los que estuvo alld, pero la institucién
me ayudo bastante en ese sentido con mi
hijo. jEstoy muy agradecida!

:COMO IMPACTA POP NO'J EN
NUESTRAS COMUNIDADES?

ELIZABETH, UNION CANTINIL,
HUEHUETENANGO.

Mi nena estuvo once meses en migracion.
iAh, costd! Y gasté yo casi ocho mil para
traer a mi nena para aca. Porque fui dos

veces a Guatemala a dejar pruebas de ADN
Yy no, no... la primera vez no salié bien mi
prueba y fui otra vez y ya comprobaron que
si era mi hija. Cuando vino mi nifia si venia
muy brava, como nerviosa. Mi nifia no queria
que la molestaran. Ya después cuando ellos
(Pop No'j) la vinieron a visitar, después se fue
ella a ponerse mds contenta, mds humilde.

MERCEDES, SAN PEDRO NECTA,
HUEHUETENANGO.

contaron que Pop No'j era una institucién
donde podfia encontrar a la nifia, porque la
nifa esta desaparecida. Y gracias a Dios que
Pop No'j. Ojala que siga este proyecto Asociacién Pop No’j

verdad porque es un beneficio para nosotros
porque nos ayudé mucho, en el estudio de la @

nina también y en el encontrarla y siempre

ayudaron mucho.

Figura #219, #220, #221 y #222: (De izquierda a derecha) orden de slides
en secuencia de carrusel para Instagram del Programa de Migracion. Fuente:
elaboracion propia

183



Proceso de produccién grafica

Vista de piezas de carrusel en
secuencia

ull m1am. 100% -

O ®

Instagram

@ Asociacién Pop No’j
hdvertsing

ACOMPARAMOS EN LA CONSTRUCCION DE
HUERTOS FAMILIARES Y EDUCAR SOBRE LA
MADRE TIERRA!

iSIGUENOS PARA CONTINUAR CON
LA DEFENSA DE LOS DERECHOS
DE LA MADRE TIERRA!

Asociacién Pop No'j acompafia a alos pueblos
brindando informacién y conocimientos sobre las
amenazas contra a vida de nuestra Madre Tierra,

FOMENTANDO LA
AUTOSUFICIENCIA 3 Los huertos famillares permiten a las
EN EL HOGAR ‘comunidades cultivar sus propios
alimentos, promoviendo la autosuficiencia
y el consumo consciente. Es una forma de
cuidar la Madre Tierra desde casa.

A traves de los huertos, cada hogar puede
convertirse en un ejemplo de
sostenibilidad y resiliencia, contribuyendo
213 proteccion del entomo natural.

CULTIVAR EN CASA NO SOLO ALIMENTA EL CUERPO,
SINO TAMBIEN EL ALMA Y LA CONEXION CON LA
MADRE TIERRA|

>

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER NUESTRO TRABAJO!

ascicin op e

POEREE ¥

all M:1am. 100%

Instagram

© Asociacion Pop Noj
Advertsng

La migracion no es una decisién facil
Detrés de cada historia de migracion, hay:

FACTORES ECONOMICOS
Biisqueda de Empleo, SECUIMCS CONTRIBUYENDO A LA
* i \dad némica. 'CONSTRUCCION DEL BUEN VIVIR
FACTORES QUE IMPULSAN LA e 3 "IN IXIMULEW GUATEMALAY
MIGRACION DE JOVENES MAYAS Asscacion oG] e et
R s reintegracidn integral de nifas, nifios y adolescentes
SR s ‘que son deportados de los Estados Unidos y México.

+ Busqueda de mejor educacion.

UALES SON LAS POSIBLES RAZONES QUE K  Cambio climético.

IMPULSAN A TANTOS JOVENES A DEJAR SUS.
HOGARES?

+# Busqueda de libertad.
+ Atraccion Cultural

QY

45 likes.

h 0 B

Figura #223 y #224: Mock-ups de carruseles en secuencia para Instagram
para la campafia de redes sociales. Fuente: elaboracion propia
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ASOCIACION POP NO'J:
TRABAJANDO POR LOS
DERECHOS DE LA JUVENTUD
MAYA

{QUE HEMOS APRENDIDO DURANTE ESTE MES?
iHAY MUCHAS REFLEXIONES QUE PODEMOS
COMPARTIR DE LAS JUVENTUDES MAYAS!

Qv
102 lkes

Asociacion Pop No'j iNos pronunciamos a favor de las juventudes!

Asaciacion Pop Noj ha trabajado junto
alas juventudes Mayas, brindéndoles
hemamientas para superar desafios

Nuestra labor va mas alld del
acompafiamiento: impuisa el desarrollo
integral, fomenta la autonomiay
refuerza el respeto por las rafces
culturales,

‘aprendemos que la identidad es una
fuente de poder, que 2 cuftura se
protege con actidn, y que el cambio.
comienza con la educacion.

Pop o]

@), Asocictn

MASCULINIDADES
ANTIPATRIARCALES:
UN CAMINO HACIA
LA IGUALDAD

UNA FORMA DE SER Y ACTUAR QUE CUESTIONA LAS
'NORMAS TRADICIONALES DE GENERO, PROMOVIENDO
RELACIONES BASADAS EN EL RESPETO Y LA EQUIDAD.

>

Capitulo 6. Proceso de produccion grafica

Lasylos ovenes.
Hayas somos of

o de naestros
Puabios

¢COMO INCIDE ESTO EN
NUESTRO TRABAJO?

e s
ey Bt
s 4

Redes de Apoyo: Facilitamos
espacios de encuentro para que

aliados en la lucha por la igualdad. |

Empoderamiento: Fomentamos que.
hombres jévenes se conviertan en
agentes de cambio en sus
comunidades.

Figura #225: Mock-ups de carruseles en secuencia para Instagram para la
campafia de redes sociales. Fuente: elaboracion propia
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iES MOMENTO DE TOMAR
ACCIGN!
Cont
puedes apoyar el trabajo que impt
alzar i un maana m:
lleno de esperanza.

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER NUESTRO TRABAJO!

HEERE®

iGRACIAS A TODAS LAS PERSONAS

'Y ORGANIZACIONES QUE APOYAN
NUESTRA MISION!

{ESCANEA EL CODIGO QI
PARA CONOCER NUESTRO TRABAJO!

accénpop
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Historias temporales y destacadas

Asociacion
¢Quieres informarte?

iCONOCE MATERIALES UTILES
PARA LA EDUCACION DE JUVENTUDES!

iA un solo clic de distancia!

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER NUESTROS RECURSOS!

iInférmate! Seamos los
lideres y lideresas el

ana

Pop No'j

3
2 @ Asociacion
2

AN NG

iConoce los LOGROS de
nuestro programa!

Acompafiamos a grupos de jévenes y
redes juveniles fortaleciendo su
organizacion y trabajo.

Jévenes indigenas y no indigenas fueron

capacitados sobre andlisis de las
problemédticas de la juventud y

respuestas frente a éstas.

Gracias a los promotores de Pop Noj en
alianza con DIGEEX (Direccién General de
Educacién Extraescolar), mujeres jévenes

y adultas indigenas culminaron sus
estudios de nivel bdsico y bachillerato.

Acompanamiento a jévenes en espacios
como COMUDES, Redes de Paternidad
Responsable, Red de Proyeccién de
w Nifnez, Adolescenciay Juventud y
similares.

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER MAS DE NUESTRO
TRABAJO!

Figura #226 y #227: (De izquierda a derecha) historias verticales para Facebook
e Instagram del Programa de Juventudes. Fuente: elaboracion propia
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Historias temporales y destacadas
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iConoce los LOGROS de :Detectas un hecho de

1 A o o
nuestro programat violencia contra la mujer?
iEs momento de actuar!

Gracias a la Red de Defensoras Mayas
“Tzaq Pib'il” (“Ser libres” en idioma Mam),
varias mujeres participaron activamente
y proyectaron la defensa de los derechos

de las mujeres.

Si detectas violencia contra mujeres en las
comunidades indigenas de Huehuetenango, es
fundamental actuar de inmediato. Puedes acudir a
los siguientes recursos:

Capacitamos a docentes sobre la
igualdad de género, prevencién de

violencia y la promocion de Para reportar situaciones de peligro inmediato
masculinidades antipatriarcales. ,
Teléfono: 110

M'asfde 2,0%0 nlnss ylnl'nos Irdec‘ljblelron Defensoria de la Mujer
informacién sobre la igualdad y la Indigena (DEMI)
prevencion de la violencia de género.

Entidad que busca defender y proteger el pleno ejercicio
de los derechos de las mujeres indigenas.

Linea de Emergencia

& Gracias a la campafia “NUNCA ES TARDE", ,
se alcanzé a mds de 6,000 personas Teléfono: 1529
alrededor del mundo.
Centro de Atencion

Integral para Mujeres
(CAIMU)

iESCANEA EL CODIGO QR

PARA CONOCER MAS DE NUESTRO !
TRABAJO! Teléfono: (502) 7926-5678

Ofrece refugio y asistencia psicoldgica, legal y social

jActtia ya! Una accion
puede salvar a una persona.

Figura #228 y #229: (De izquierda a derecha) historias verticales para Facebook e
Instagram del Programa de Mujeres. Fuente: elaboracion propia
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ijConoce nuestro programa!

S
2

¢Sabias que desde casa
puedes cuidar la Madre Tierra
y proteger tu territorio?

El Programa de Defensa de la
Madre Tierra y el Territorio busca
contribuir a que los pueblos tengan
informacién y conocimientos sobre
las amenazas contra la vida de
nuestra madre y de nosotros.

En Asociacién Pop No'j, creemos que
cada pequefio esfuerzo cuenta.
Algunas acciones sencillas para ayudar
a mantener el equilibrio de nuestro
entorno pueden ser:

‘

Reducir el consumo de agua

0
e

Queremos promover los derechos que Reciclar

corresponden a los Pueblos Indigenas
sobre sus territorios ancestrales. jUnete!

I
Reutilizar materiales

iESCANEA EL CODIGO QR
PARA CONOCER MAS DE
NUESTRO TRABAJO!
Estamos comprometidos con acompafiar a las
comunidades indigenas. jJuntos podemos
seguir protegiendo lo que nos conecta con
la vida y el futuro de nuestras comunidades!

Figura #230 y #231: (De izquierda a derecha) historias verticales para Facebook
e Instagram del Programa de Defensa de la Madre Tierra y Territorio. Fuente:

elaboracion propia
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3 Asociacion Asociacion
g
©, Pop No’j Pop No'j

iCURSO VIRTUAL iConoce los LOGROS de
para nihos y Nihas! nuestro programal!

CURSO DE SEGURIDAD PERSONAL

Brindamos acompafiamiento de manera
integral a nifios, nifias y adolescentes
que habian migrado y regresaron a
Huehuetenango, asi como a sus familias
incluyendo nuevos casos.

i
Asociacién Pop No’j brinda recursos
educativos para la prevencion del abuso I. Padres y Madres de familia de nifiez

sexual infantil. Ofrecemos: migrante retornada que acompafia Pop
No'j en el drea Mam y regidn Huista de

Huehuetenango han reflexionado sobre

N | Curso para faci!i—tadores. sus experiencias y necesidades en

o CUFISO para la nifiez. ) espacios donde pueden defender sus
< Guias y cuadernos de trabajo. derechos colectivos.

iY mucho mds! @ Mads de 2,000 nifias y nifios recibieron

informacién sobre la igualdad y la
prevencién de la violencia de género.

iESCANEA EL CODIGO QR
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TRABAJO!

Figura #232 y #233: (De izquierda a derecha) historias verticales para Facebook e
Instagram del Programa de Migracion. Fuente: elaboracion propia
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Vista de piezas de publicaciones
para historias

Figura #234: Mock-ups de historias verticales para Facebook e Instagram
para la campafia de redes sociales. Fuente: elaboracién propia




Videos para TikTok y YouTube Shorts
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Capitulo 6. Proceso de produccion grafica
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Figura #235 y #236: (De izquierda a derecha) fragmento de video 1y 2 para
TikTok y YouTube Shorts del Programa de Juventudes. Fuente: elaboracion

propia
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Videos para TikTok y YouTube Shorts
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Figura #237 y #238: (De izquierda a derecha) fragmento de video 3y 4 para
TikTok y YouTube Shorts del Programa de Juventudes. Fuente: elaboracion

propia
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Videos para TikTok y YouTube Shorts
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Figura #239 y #240: (De izquierda a derecha) fragmento de video 1y 2
propia

para TikTok y YouTube Shorts del Programa de Mujeres. Fuente: elaboracion
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Videos para TikTok y YouTube Shorts
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Figura #241 y #242: (De izquierda a derecha) fragmento de video 3y 4 para TikTok
y YouTube Shorts del Programa de Mujeres. Fuente: elaboracién propia
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Videos para TikTok y YouTube Shorts
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Figura #243y #244: (De izquierda a derecha) fragmento de video 1y 2 para TikTok
y YouTube Shorts del Programa de Defensa de la Madre Tierra y Territorio. Fuente:
elaboracion propia
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Videos para TikTok y YouTube Shorts
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Figura #245 y #246: (De izquierda a derecha) fragmento de video 3y 4
para TikTok y YouTube Shorts del Programa de Defensa de la Madre Tierra
y Territorio. Fuente: elaboracién propia
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Videos para TikTok y YouTube Shorts
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Figura #247 y #248: (De izquierda a derecha) fragmento de video 1y 2 para
TikTok y YouTube Shorts del Programa de Migracion. Fuente: elaboracion
propia
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Videos para TikTok y YouTube Shorts
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Figura #249 y #250: (De izquierda a derecha) fragmento de video 3y 4 para
TikTok y YouTube Shorts del Programa de Migracion. Fuente: elaboracion
propia
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» Vista de piezas para videos cortos

Figura #251 y #252: (De arriba hacia abajo) Mock-ups con fragmentos de videos de mes 1y 2 para
TikTok y YouTube Shorts para la campafia de redes sociales. Fuente: elaboracion propia
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Figura #253 y #254: (De arriba hacia abajo) Mock-ups con fragmentos de
videos de mes 3y 4 para TikTok y YouTube Shorts para la campafa de redes

sociales. Fuente: elaboracién propia
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Figura #255: Codigo QR de acceso a la visualizacion
de los videos completos de la campafa de redes
sociales. Fuente: elaboracion propia

Vista preliminar de la pieza grafica

Piezas para desplegables informativos

Desplegable de Defensa de la Madre Tierra y Territorio con troquel

“Sembrando acciones para
cuidar la Madre Tlerra”

L}

¢Quieres conocer mas sobre 3
nuestro trabajo? ; (%) poscicin

iSumate a nuestros proyectos g
con donaciones y voluntariado! "
Como institucién queremos promover la iCO nta Cta nOS! Asociacion
informacién, la sensibilizacién, formacién Pop Nojj
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Derechos de los Pueblos Indigenas. -
NN N
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principales protagonistas de sus propias vidas.

ety proceso metodoliico par i realzacon de esta

d
ue desairolado por Cristhel Nicole Quemé Herndndez cono
ectod elafio

o Gréfico, Facultad de Arquitectura, USAC.

Figura #256: tiro de desplegable informativo del Programa de Defensa de
la Madre Tierra y Territorio. Fuente: elaboracion propia
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Lineas de Accion

Organizacién
y Autogobierno
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HEMOS

L} LOGRADO

¢Quiénes somos? OBJETIVOS
Se publicé un articulo sobre Sos\enlble

L . Contribuir a la construccion de Buen Vivir Cambio Climatico y
Asociacidn Pop Nofj tiene como propdsito desde lo local, aportando directamente al Migracién, a partir de una
promover el “Buen Vivir” en las comunidades a desarrollo de movimientos sociales y politicos investigacion realizada en 2022
través de su participacion activa y protagénicos que lo promueva.

/

Acciones
Ambientales

empoderamiento. Para ello, necesitamos el Se defnio una estrategia
especifica del Programa,

bienestar de la Madre Tierra y que los pueblos Promover los derechos que corresponden a Scbptada al contexto de
tengan derecho a decidir sobre sus territorios. los Pueblos Indigenas sobre los territorios Huehuetenango en la que nos
ancestrales. trazamos objetivos y
€l Programa de Defensa de la Madre Tierra y el lineamientos de trabajo.
Territorio de Pop Nofj busca contribuir a que los Contribuir ala comprension de los procesos y Acompafiamiento digido  a
pueblos tengan informacién y conocimientos el aprendizaie a través de la sistematizacién e s
. de los cambios, amenazas y progresos
sobre las amenazas contra la vida de nuestra -
relevantes que se produzcan en el teritorio.
madre y de nosotros, se organicen y participen

para defenderla, desarrollen practicas para

N
X
escolares, para lo cual se a «
elabord material educativo.

Promover la organizacién comunitaria para la e KD
protegerla, recuperando saberes ancestrales. defensa de la Madre Tierra, la agroecologiay apoyo para contribuir ala
otras acciones ambientales. =Ty
territorio para fortalecer las
capacidades y habilidades
existentes en las comunidades.

Identidad
Maya

Figura #257: retiro de desplegable informativo del Programa de Defensa de
la Madre Tierra y Territorio. Fuente: elaboracion propia

Desplegable de Defensa de la Madre Tierra y Territorio sin troquel
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Figura #258: tiro de desplegable informativo del Programa de Defensa de
la Madre Tierra y Territorio. Fuente: elaboracion propia
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Lineas de Accion

LO QUE

HEMOS
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Figura #259: retiro de desplegable informativo del Programa de Defensa de
la Madre Tierra y Territorio. Fuente: Fuente: elaboracion propia

Desplegable de Mujeres con troquel
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Figura #260: tiro de desplegable informativo del Programa de Mujeres.
Fuente: elaboracién propia
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Figura #261: retiro de desplegable informativo del Programa de Mujeres.
Fuente: elaboracién propia

Desplegable de Mujeres sin troquel
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Figura #262: tiro de desplegable informativo del Programa de Mujeres.
Fuente: elaboracién propia
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prevencién de abuso sexual infantil, activamente en la Red Teléfono: 7764-2146, 7764-2385,
particularmente en el contexto de Defensoras Mayas 9 7764-2431, 7764-2632
£l Programa de Mujeres contribuye al migratorio. "Tzaq Pibiil" (Ser Libres

en idioma mam), la cual

empoderamiento politico, social, econémico y es acompariada por Pop
0]

Acompanar la formacion de redes y
alianzas para la defensa de los
conocimiento que la violencia de género derechos de las Mujeres Mayas.

Por Desaparicion de Nifias y Nifios:

Lanzamiento de Procuradurfa General de la deE
campafia #NuncatsTarde Nacidn en Huehuetenango ea de Emergenc

cultural de las mujeres Mayas. Se tiene

afecta negativamente a las mujeres en general

y, en una mayor dimensién cuantitativa y Promover masculinidades para proteger a la nifiez
W - N antripatriacales tanto a lo interno de frente al abuso sexual Teléfono: 7762-7324 Teléfono: 110

cualitativa, a las mujeres indigenas. Es por eso BIscitnlcar oY rass o e

que se han implementando programas y estudiantes. con organizaciones de

. ) o Defensoria de la Mujer Indigena
materiales frente a la Violencia de Género en SRt o 2. Calle 213 Zona 8, Colonia Hernandez, frente a la
el Area Maya Mam de Huehuetenango. guatemaltecas. Procuradorfa General de la Nacion Huehtietenango
Procuraduria General de la Nacién
57 docentes fueron o 2da. Calle 3-54 Colonia Hemandez, Zona 8

capacitados por Pop Nofj
sobre la igualdad de
género, prevencion de la
violencia y la promocién
de masculinidades
antipatriarcales,

Huehuetenango

Figura #263: retiro de desplegable informativo del Programa de Mujeres.
Fuente: elaboracion propia

Desplegable de Migracion con troquel
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Figura #264: tiro de desplegable informativo del Programa de Migracion.
Fuente: elaboracion propia
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LO QUE
HEMOS

OBJETIVOS

Familias de personas
desaparecidas en [a migracién

Asociacién Pop No'j tiene como propdsito fueron acompafiadas de
Informar, sensibilizar y capacitar a actores istintas formas en a bisqueda

promover el “Buen Vivir” en las comunidades a clave en los territorios de cobertura para que e sus sres queridos

través de su participacion activa y empoderamiento. sumen desde sus especificidades a la atencién B

Para ello, se necesita promover a la igualdad y. Elaiogllcachiinens Acompafiamiento integral a

equidad de género. nifios, nifias y adolescentes que

Acompafiamos a familias de migrantes
desaparecidos en la migracion llamados
Migrantes no Localizados -MNL-

habian migrado y regresaron a
Huehuetenango, asl comoa
sus familias que venian siendo
atendidos en 2022.

l Programa de Migracién contribuye al retormo y
reintegracion integral de nifias, nifios y adolescentes

que son deportados de los Estados Unidos y México. Asesorar legalmente y acomparar en los casos
Se brinda informacién a migrantes, potenciales que se requiera (para hacer denuncias, buscar Atencién psicosocial a
migrantes, sus familias y personas en trénsito sobre refugio, identificar personas u otras). diversas personas con

migrantes no localizados,

sus derechos y c6mo defenderlos. Visibilizamos los
incluyendo otras atenciones

derechos en la migracién. Ademds, se capacita a Participar en alianzas y redes para coordinar G
" acciones de incidencia en favor de los
actores clave en temas sobre migracion.
derechos de las personas en movilidad Ry s e
humana. nifiez migrante retornada que

acompaiia Pop Noj, en el Area
Mam y Region Huista de

Huehuetenango han
reflexionado sobre sus
experiencias y necesidades.

X 2K K %

NNA: Nifios, nifias y adolescentes.

Referencia del caso y contacto
inicial con la familia para
establecer una comunicacidny
explicar cémo funciona el
proceso de retorno.

Momento de reunificacién a
las familias.

Visitas domiciliares
periédicas para conocer sus
condicionesy brindar aportes
para establecer un vinculo.

Lamadas semanales de
monitoreo para brindar un
seguimiento constante realizado
porla Técnica de Campo.

Atencién a a Salud Fisica
refiriéndoles a algun Centro de
Atencion u Hospital

Figura #265: retiro de desplegable informativo del Programa de Migracion.

Fuente: elaboracién propia

Desplegable de Migracién sin troquel

Atencion Psicosocial 2 través *
de secciones por situaciones

traumticas con el fin de

fortalecer los vinculos afectivos

con sured familiar y comunitaria

e et iContactanos!

otras posibilidades de
educaci6n/formacién vocacional
con orientaciones especificas.

iSUmate a nuestros proyectos +502 2238 0905
con donaciones y voluntariado! +502 22515716

Asesoria Legal y explicacion

sobre Derechos en caso que la - o> WY
situacion lo requiera. @asociacionpopnoj.org

WWW.asociacionpopnoj.org
Iniciativas econémicas que
busca acompafiar a las familias
para fortalecer capitales,
recursos y habilidades como
estimulo.

Nuestras oficinas

Fortalecimiento de identidad
cultural, arraigo, relaciones
familiares y comunitarias donde 3a Avenida 0-80, Colonia Bran,
se fortalece a identidad Maya Zona 3, Ciudad de Guatemala
de las familias para poner en

préctica actividades ancestrales.

Carretera Interamericana
iESCANEA NUESTRO kilémetro 287, Naranjales,

S Colotenango, Huehuetenango
CcODIGO QR!

3 avenida 2-97 zona 1, Cantdn
Parroquia, Jacaltenango
Huehuetenango, frente a la estacion
de las camionetas Méndez

Lo creatvida, disefoy proceso metodoiico paral redlzacion de esta

pblcacn, fu desiolago por Cristel Nicoe Quemé Henindez coro

2024 Escuela de Disefo Graico, Facultad de Arqutectura, USAC

K'loj o'nb'il kye
xjal nchiex
aqg'anal ti'jxe
gtx'otx'

Nuestro compromiso es contribuir
a la construccién del Buen Vivir en
Iximulew -Guatemala-

Figura #266: tiro de desplegable informativo del Programa de Migracion.

Fuente: elaboracién propia
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{Quiénes somos?

Asociacién Pop Noj tiene como propésito
promover el “Buen Vivir* en las comunidades a
través de su participacién activa y
empoderamiento. Para ello, se necesita
promover a la igualdad y equidad de género.

El Programa de Migracién contribuye al
retorno y reintegracion integral de ninas, nifios
y adolescentes que son deportados de los
Estados Unidos y México. Se brinda
informacién a migrantes, potenciales
migrantes, sus familias y personas en trénsito
sobre sus derechos y cémo defenderlos.
Visibilizamos los derechos en la migracién.
Ademds, se capacita a actores clave en temas
sobre migracién.

*
OBJETIVOS

Informar, sensibilizar y capacitar a
actores clave en los territorios de
cobertura para que sumen desde sus
especificidades a la atencion a la
movilidad humana.

.

‘Acompaiiamos a familias de
migrantes desaparecidos en la
migracién llamados Migrantes no
Localizados -MNL-

S

Asesorar legalmente y acompaniar en
los casos que se requiera (para hacer
denuncias, buscar refugio, identificar
personas u otras).

.

Participar en alianzas y redes para
coordinar acciones de incidencia en
favor de los derechos de las personas
en movilidad humana.

S

* Acompaiiamiento

* ‘Atencién psicosocial a

* Padres y madres de familia

*® @ @
LO QUE

LOGRADO

Familias de personas
desaparecidas en la
migracion fueron acompa-
fadas de distintas formas
en |a busqueda de sus
seres queridos.

NNA: Nifios, nifias y adolescentes.

Referencia del caso y contacto
inicial con la familia para
establecer una comunicacion y
explicar como funciona el
proceso de retorno.

Momento de reunificacién a
integral a nifios, nifias y las familias.
adolescentes que habfan
migrado y regresaron a
Huehuetenango, asi como
asus familias que venian
siendo atendidos en 2022.

cas para conocer sus
condiciones y brindar aportes
para establecer un vinculo.

diversas personas con
migrantes no localiza-
dos, incluyendo otras
atenciones para ayudar
con el proceso.

Liamadas semanales de
monitoreo para brindar un
seguimiento constante realizado
por la Técnica de Campo.

de nifiez migrante
retornada que acomparia
Pop Nojj en el Area Mamy
Regidn Huista de Huehue-
tenango han reflexionado
sobre sus experiencias y
necesidades.

LB LB K- K> <&

04

Atencién a la Salud Fisica
refiriéndoles a algun Centro de
Atencién u Hospital.

Figura #267: retiro de desplegable informativo del Programa de Migracion.
Fuente: elaboracién propia

Desplegable de Juventudes con troquel

PRACTICA DE VALORES

Uno de los valores que la juventud ain practica
es el respeto, como el saludo a las personas y el
agradecimiento, Es necesario mantener la
practica en el hogar y la sociedad.

s

FABRICACION DE INSTRUMENTOS,
HERRAMIENTAS Y UTENSILIOS

& g

iQuieres conocer mas sobre

MEDICINA MAYA nuestro trabajo?

Asociacién

-

Asociacion
Pop Nojj

B

Eluso de as plantas como medicina se mantiene,
sobre todo en las comunidades rurales. Es
imprescindible educar sobre el uso de dichas
plantas e incentivar a plantarlas en los hogares.

iSUmate a nuestros proyectos
con donaciones y voluntariado!

El barro ha sido un material importante para uso

ijContactanos!
ccomdn en la fabricacién. Aunque el plastico ha

N +502 2238 0905
/ +502 22515716
invadido Ia vida comunitaria, es una practica que

vale la pena renovar. . -
info@asociacionpopnoj.org

)

Programa de\\Q'—
~ Juventudes

MUSICA

Lasy los jévenes se ven incentivados por la
milsica ya que les llena de alegrfa y os sones son
ejecutados por grupos marimbisticos.

www.asociacionpopnoj.org

K'loj o'nb'il R4
_. kye ku'xenxjal

Nuestras oficinas
Nuestro compromiso es contribuir
a la construccién del Buen Vivir
en Iximulew -Guatemala-

3a Avenida 0-80, Colonia Bran, Zona 3,
Ciudad de Guatemala

Carretera Interamericana kildmetro 287,
Naranjales, Colotenango, Huehuetenango

3 avenida 2-97 zona 1, Cantén Parroquia,
Jacaltenango Huehuetenango, frente a la
estacion de las camionetas Méndez

foceso metodoldgi izacion de esta

publicacon, fue desaroldo por risthel Nicole Quem Herméndez como

parte gl Efercico Profesional Supervisadoy Proyecto de Graduacin del o
24, Escuela de Disefio Grifico, Faculad de Arquitecturs, USAC.

Figura #268: tiro de desplegable informativo del Programa de Juventudes.
Fuente: elaboracién propia
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¢{Qué nos identifica
como joven maya ho
en Huehuetenango?

LO QUE < < <

HEMOS
IDIOMA-

Lo G R AD o Q Identificado como el principal vehiculo para

comunicarse con las juventudes de otras
comunidades y que ha sido transmitido de
generacién en generacién.

NARARA - IR VaVoVAVAV N

¢Quiénes somos? OBJETIVOS

INDUMENTARIA
Asociacién Pop No'j tiene como propdsito Portar la indumentaria indica una conexién ﬁ
promover el “Buen Vivir” en las comunidades a Fortalecer las habilidades politicas, técnicas y diecta con los ancestros porque les hace I
través de su participacion activa y empoderamiento. fsticas de jo i identificarse con sus rafces, ademés de ser un -—

signo de lucha y resistencia.

Para ello, se necesita promover a la igualdad y

equidad de género. Acompafiar y apoyar en procesos de X
organizacién comunitaria, participacion activa

y expresion cultural de la juventud.

ORIGEN E HISTORIA

£l Programa de Juventudes contribuye a ala

itacion politica, técni i i e . Lajuventud se reconoce proveniente de una
copatacioqpelbe sl ay sty de feresy .;"6'. Uizl e vl G i i it que ha habitado :01 milenios estas tierras
lideresas jévenes. Se acompania en procesos de - deun futuro basado en el bienestar colectivoy ¥ que ha esistido. Esto ha llevado a que se
organizacién, participacién, expresién e incidencia laidentidad cultural maya. involucren en la defensa de sus territorios.

de las y los jévenes mayas, orientados  la

Fomentar el desarrollo de emprendimientos.
construccién del buen vivir, basados en su identidad. P e

PRACTICAS CULTURALES

Mantenerse apegados a la espiritualidad mayay ]
reencontrarse con su identidad y cultura les da &
fuerza. Les permite construir colectivamente y
aprender a entender el mundo.

a

i que p

Se fomenta el emprendimiento y contribuye a

prevenir a violencia y construir seguridad ciudadana. ~ Contibuir a a prevencién de fa violencia,
BTG EEEy

convivencia ciudadana.

TRABAJO AGRICOLA

dolesc
similares. En el departamento de Huehuetenango se sigue
cultivando matz, frijl,chile, papa, café, etc. La
forma de cultivar ha cambiado, por o que lo que
se cultiva es para la subsistencia.

Figura #269: retiro de desplegable informativo del Programa de Migracion.
Fuente: elaboracién propia

Desplegable de Juventudes sin troquel

m Asociacion

Pop No'j

23\

SIS

¢Quieres conocer mas -
sobre nuestro trabajo?

iContactanos!

o
©

iSumate a nuestros proyectos
con donaciones y voluntariado!

D

. Programade 7
¢ Juventudes

K'loj o'nb'il La
Nuestras oficinas .. kye ku'xenxjal

Nuestro compromiso es contribuir
a la construccién del Buen Vivir en
Iximulew -Guatemala-

iESCANEA NUESTRO
CODIGO QR!

La creatvidad, disefo y proceso metodolégico para la realizacdn de esta
publcacin,fue desarolaco por Cristhel Nicole Quemé Hemandez como

Figura #270: tiro de desplegable informativo del Programa de Migracion.
Fuente: elaboracion propia
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Asociacién Pop No'j tiene como propésito
promover el “Buen Vivir” en las comunidades a
través de su participacion activay.
empoderamiento. Para ello, se necesita
promover a la igualdad y equidad de género.

El Programa de Juventudes contribuye a a la
capacitacion politica, técnica y artistica de
lideres y lideresas jévenes. Se acompana en
procesos de organizacién, participacion,
expresién e incidencia de las y los jévenes
mayas, orientados a la construccién del buen
vivir, basados en su identidad. Se fomenta el
emprendimiento y contribuye a prevenir la
violencia y construir seguridad ciudadana.

OBIJETIVOS

Fortalecer las habilidades politicas,
técnicas y artisticas de jovenes
lideres y lideresas mayas.

Acompanar y apoyar en procesos de
organizacion comunitaria,
participacion activa y expresion
cultural de la juventud.

Impulsar la incidencia juvenil en la
construccién de un futuro basado en
el bienestar colectivo y la identidad
cultural maya.

Fomentar el desarrollo de
emprendimientos juveniles que
promuevan la autosostenibilidad.

Contribuir a la prevencion de la
violencia, promoviendo un entorno
de seguridad y convivencia
ciudadana.

LO QUE
HEMOS

LOGRADO

Se establecieron
iniciativas econémicas
fortaleci conca ita-
cién y dotacién de

nes indigenas y no

de problemdticas de la
juventud

jjeres jovenes y adultas
indigenas culminaron
estudios de nivel basico y
bachillerato acompaniado
por promotores de Pop
Nojj en alianza con

de
Paternidad Responsable,
Red de Proyeccién de
Nif

¢Qué nos identifica
como joven maya ho

en Huehuetenango?

IDIOMA

Identificado como el principal vehiculo para
comunicarse con las juventudes de otras
comunidades y que ha sido transmitido de
generaci6n en generacidn.

INDUMENTARIA-

Portar a indumentaria indica una conexion
directa con los ancestros porque les hace
identificarse con sus raices, ademés de ser un -—
signo de luchay resistencia.

ORIGEN E HISTORIA

La juventud se reconoce proveniente de una
cultura que ha habitado por milenios estas terras
¥ que ha resistido. Esto ha llevado a que se
involucren en la defensa de sus territorios

PRACTICAS CULTURALES

Mantenerse apegados a la espiritualidad maya y
reencontrarse con su identidad y cultura fes da &
fuerza. Les permite construir colectivamente y
aprender a entender el mundo.

TRABAJO AGRICOLA

n el departamento de Huehuetenango se sigue
cultivando maz, rijol, chile, papa, café, etc La
forma de cultivar ha cambiado, por lo que [o que

se cultiva es para la subsistencia.

Figura #271: retiro de desplegable informativo del Programa de Migracion.
Fuente: elaboracién propia

Figura #272: Mock-up de desplegable informativo del Programa de Migracion
y Juventudes. Fuente: elaboracién propia

209



Capitulo 6. Proceso de produccién grafica

. 1@ e
4

éQuieres conocer mas
sobre nuestro trabajo?

iContactanos!

iSGmate a nuestros proyectos
con donaciones y voluntariado!

ce ‘.- /

‘Programa de Defensa
de la Madre Tierra v
y Territorio

S K'loj o'nbil te klol
gtxu' tx'otx' blix te Y

ZNuestras oficinas,, qtx'otx'biil

1 Nuesiro compromiso s contribuir 4
consruccion doi Buen Vi en
imulow -Gustemala-
IESCANEA NUESTRO

€ODIGO QR!

RO RORC RO RO

&Y si eres victima
\AAAAA LOQUE de violencia?
EMOS. .

G
OBJETIVOS Por Violencia Sexual:
sty
g
i [ —
bttty

N P

aciadin op N e como propsctc

et Pl sracsta

romover a sty i s géer B o
Teldtono T 2w, 72385,

e Q n .

Ciprograms de res conicbre - e i zis sk e

e bl
P )
e Por Desaparicién de Nifas y Nifos:

Sy Lo

Tolétons: 762 7120 Teldenes 0

[ ——
Q 2y e e
[t iy

e s mas Hachutarsne

ot ot e
QS s
s

Figura #273: Mock-up de desplegable informativo del Programa de Defensa
de la Madre Tierra y Territorio y Mujeres. Fuente: elaboracion propia
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Lineamientos para la
puesta en practica

Instrucciones de utilizacion

La campanfa pararedes sociales fue disefiada para una duracion de cuatro
meses, se ejecutara en las plataformas Facebook, Instagram, YouTube y
TikTok. Incluye una variedad de formatos como publicaciones, historias,
carruseles, shorts y videos cortos. Para asegurar que lacampafia se implemente
de manera efectiva, se han establecido las siguientes pautas:

* Formato y dimensiones * Contenido

Respetar las dimensiones especificas de cada
plataforma. Las publicacionesy carruseles
deben presentarse en un formato cuadrado
de 1080 x 1080 pixeles para Instagram
y Facebook. Por otro lado, las historias
y videos breves deben adaptarse en un
formato vertical de 1080 x 1920 pixeles.
Esta adherencia a las especificaciones
garantizara una visualizacion 6ptima.

Sequir la estructura establecida. Cada
formato tiene una estructura especifica.
Porejemplo, los carruseles deben seguir
unorden légico en susimagenes.

También, respetar el contenido original.
Silainstitucion desea modificar temas de
redaccion o el contenido como tal, en la
carpeta de Google Drive se encuentranlos
archivos editables para modificarlos a su

Identidad visual conveniencia. Para fines del Proyecto de
Graduacion, se ha establecido el contenido
Mantener la coherencia. Utilice los colores, general conforme a la campana.

tipografiasy elementos graficos tal como

se presentan en los materiales originales.
Cualquier cambio en la identidad visual *
podria afectar la percepcion delacampafia,

a menos que el cambio sea totalmente
pertinentey bajo decision.

Calendarioy publicacion

Cada pieza de contenido tiene una fecha
y hora de publicacion asignada. Utilice las
herramientas de programacion de cada
plataforma para garantizar que se publiquen

* Cambiosy ajustes en el momento correcto.
Sise necesita realizar cambios importantes Ademas, asegurarse de incluir los hashtags
en el contenido, como modificar textos o Yy de.SC“PC|OneS sugeridas para cada
elementos visuales, queda a criterio de publicacion. Esto ayudara a aumentar el
lainstitucion. alcance de la campana.
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Instrucciones de utilizacion

Los desplegables informativos han sido disefiados para ser impresos en
tamafio oficio (216 x 356 mm) y plegados en zigzag. Para garantizar la calidad
y la correcta distribucion del material, siga estas indicaciones:

* Impresion

Imprimir cada uno de los desplegables
a doble cara en papel de tamafio oficio.
Ademas, asegurarse que las cuatro caras
esténenelorden correcto antes de plegar.
Haga uso de un papel de alta calidad (entre
1209y 200g) y unaimpresion a color de
altaresolucion para obtener unresultado
mas profesional.

)

Contenido

No modificar la disposicion del texto, las
imagenes niotros elementos graficos. Cada
desplegable esta disefiado para transmitir
lainformacion de manera claray concisa.

Encasode que sea necesario actualizar
algunainformacion, se recomienda consultar

alequiporesponsable antes de proceder
con cualquier modificacion.

* Manipulacién y distribucién
Especificaciones

)

Manejar los materiales con cuidado. Al
plegary distribuirlos desplegables, evitar
doblarlos excesivamente o dafiarlas esquinas.
Entreguelos desplegables enbuen estado
enlos puntos de distribucién acordados
por laUnidad de Comunicacion.

Sisedecidellevaracaboreimpresiones,
es importante asegurarse de utilizar los
archivos de altaresolucién proporcionados
por el equipo de disefio. Ademas, se deben
seguirlas especificaciones deimpresion,
tales como margenes, sangrias y resolucion,
conelfinde preservarla calidad del disefio.

Proceso de reproduccion

Los desplegables informativos han sido disefiados para serimpresos en tamafio
oficio (216 x 356 mm) y plegados en acordedn. Para garantizar la calidad y la
correcta distribucion del material, siga estas indicaciones:

Preparacion de los archivos

Sedebe verificar que el archivo se conserve en formato PDF con alta resolucion,
asegurando que todas las fuentes estén incrustadas y que los colores se presenten
enelmodo CMYK.

Es fundamental verificar que las dimensiones sean de 216 x 356 mm (tamafio
oficio) y que se disponga de un margen adicional aproximadamente de3a 5
mm alrededor del disefio, a fin de garantizar que no se corte ninguna parte
esencial durante el proceso de impresion y recorte. Ademas, todas lasimagenes
deben mantener unaresolucion de 300 DPI para asegurar una impresion nitida.




* Revisiony prueba:

Se sugiere especialmente solicitar una
prueba de impresion con el objetivo de
verificar la precision de los colores, el disefio
ylas dimensiones antes de proceder con
la produccioén a gran escala.

Esesencial realizar unarevision minuciosa

del disefio final para garantizar que no
haya errores ortograficos y de disefio.

Corteyplegado

Los desplegables se cortan (en caso de *

los troqueles) a la medida exacta para
garantizar un acabado limpioy profesional.
Cada desplegable se dobla en acordedn,
siguiendo un orden especifico para que
lainformacion fluya de manera logica.

Distribucion

Los desplegables son empaquetados
con sumo cuidado para prevenir dafios
durante eltransporte. La organizacion de
su envio puede variar segun la cantidad
de reproducciones, permitiendo que
sean agrupadas en lotes que aseguren
su proteccion integral.

Proceso de divulgacion y publicacion

Informativa

Capitulo 6. Proceso de produccion grafica

* Impresion

Elegirun papeladecuado. Un papel entre
120gy 200g es ideal para desplegables. Es
lo suficientemente resistente como para
durar, pero lo suficientemente flexible para
plegarse facilmente.

Laimpresiondigital esideal para pequefas
cantidades, mientras que laimpresién offset
esmasrentable para grandes tiradas segun
serequiera.

Control de calidad

Realizar unarevision final para asegurarse
de que todos los desplegables estén
adecuadamente impresos, cortados (en
caso detroquely sintroquel) y plegados.

@ 1 Etapas de la campana

Enla primera etapa de lacampanfa el objetivo es crear conciencia sobre los programas
de acompafiamiento que ofrece la Asociacion Pop No'j, abarcando los temas de
juventudes, mujeres, defensa de la Madre Tierray Territorio y migracién. Se presenta
informacion clave sobre cada programa, destacando su importancia y relevancia

parala comunidad.
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Elcontenidoincluira publicaciones, videos breves y carruseles que presentaran
de manera clara y concisa la naturaleza de los programas, los objetivos que
persigueny elimpacto que tienen en mujeres, migrantes, jovenesy en la proteccion
delterritorio.

Sugestiva

Enesta etapa, el objetivo del contenido esincentivar al publico aimplicarse de
manera mas profunda enlos programas. Se pretende establecer una conexién
emocional con las personas, fomentando la empatia y el interés a través de
diversos formatos, tales como publicaciones, relatos y videos que presenten de
manera mas personal los impactos de los programas, las problematicas que
abordan, asi como las diversas formas en las que cualquier individuo puede
participar o brindar apoyo.

Se sugiere considerar la inclusion de casos inspiradores de personas que se
han beneficiado directamente de los programas.

| 2 Horarios de publicacion

Facebook 09:00a.m./01:00p. m.
Instagram 09:00a.m./01:00 p. m.
YouTube 12:00p.m./03:00p. m.

Enlacarpeta proporcionada conacceso a Google
Drive llamada "Campafia de Redes Sociales
DIaS de Pu bl icacion 2025" se encuentran 4 sub garpetas (Mes 1,
Mes 2, Mes 3y Mes 4) ademas de contar con
carpetas de archivos editablesy otros.

Facebook e 4 i
Instagram Lunes, Miercoles, Viernes. Dentro de cada carpeta se pueden encontrar
subcarpetas que organizan el contenido y
TikToky Martes determinan el orden de su publicacion. Esta
YouTube estructuratambién sereflejard enla estrategia

* Dias Libres

Jueves, Sabadoy Domingo

pararedes sociales que se presentara en un
momento posterior.
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@ Mes 1 @ Mes 3

Artes finales Artes finales
Editables Editables
Carruseles Carruseles
Historias Historias
Post cuadrados Post cuadrados
Videos Videos
@ Mes 2 @ Mes 4
Artes finales Artes finales
Editables Editables
Carruseles Carruseles
Historias Historias
Post cuadrados Post cuadrados
Videos Videos

@ 3 Calendario de publicaciones

Sehadesarrollado un calendario de publicaciones utilizando hojas de calculo de
Google con el objetivo de proporcionar al cliente una guia claray accesible sobre las
publicaciones programadasy los horarios correspondientes segun la propuesta.
Esterecurso facilitara la planificacion y gestion del contenido, permitiendo al
cliente visualizar de manera organizadalas fechas y tiempos de cada publicacion.

Para acceder a este calendario, se puede utilizar el cddigo QR disponibleenla
pagina 217. Sin embargo, es importante destacar que el acceso completo al
calendario sera proporcionado directamente al cliente en la entrega del material,
garantizando asi que cuente con toda la informacion necesaria para llevar a
cabo una gestion efectiva de sus publicaciones.
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A B c D E F G H
Tomar en cuenta las siguientes consideraciones:

Mes de Enero
Programa: Juventud

DESCRIPCION 1. Los materiales fueron hechos en base a los formatos
Eltema de los contenidos busca educar y mevilizar a los jovenes sobre la importancia de la juventud en la sociedad maya. A través de contenido propuestos para Facebook, Instagram, YouTube y
informativo, datos importantes y acciones concretas, buscames inspirar a una generacion a construir un futura mas inclusivo. TikTok, Si desea realizar adaptaciones para otras

redes con un formato similar, utilice los archivos
OBJETIVOS editables.

1. Concientizar: Aumentar la conciencia sobre el racisma y sus efectos en la juventud.

2. Educar: Proporcicnar informacién y herramientas para identificar y combatir el racismo.

3. Empoderar: Inspirar a los jévenes a convertirse en agentes de cambioy promover la igualdad.
4. Movilizar: Involucrar a la comunidad en acciones concretas contra el racismo.

2. Las fechas y horas de publicacion se hicieron en
base a la informacion de Analytics.

3. Los textos de las publicaciones se encuentran en el
siguiente documento:
B Textos para Campaia de Redes Sociales

TEMPORALIDAD
Duracion: Del 2 al 31 de enero

PUBLICO
« Principal: Jovenes de 19a 30 afios.
» Secundario: Educadores, padres, pblico en general y lideres comunitarios.

’ . —— 1
ENERO_SOCIAL MEDIA ~ | IR |

@ DissdePublicacion v Tr Nombre del Archivo v @ [EEd

v @ Platsforma v @ Formato ~ Tr CopyOut ~ @ Estado ~

"En este ciclo estamos
comprometides a brindar el apoyo
necesario para que juntos sigamos

construyendo un futuro mas
Lunes - A-_PostEne-01 09:00 AM ~  Facebook Instagram ~  PostCuadrado - justo B> > ¢Cuales son tus Nuevo ~
propésitos para este afo?
iCompartelos con nosotras!
#NuevoAfio #JuventudMaya
#PopNoj*
¥ % Lajuventud maya esta
construyendo un futuro a partir de
susraices culturales y valores. La

identidad nn snln s hereda e vive

+ = ENERO ~ FEBRERO ~ MARZO ~ ABRIL ~

16 v | &

A B c D E F G H

! CALENDARIO DE REDES SOCIALES Tomar en cuenta las siguientes consideraciones:

Mes de Febrero
Programa: Mujeres

DESCRIPCION
La campafa busca visibilizar la problemética de la violencia contra la mujer. empoderar a las mujeres y ofrecer recursos y apoyo. A traves
de una serie de actividades y publicaciones, se pretende crear un espacio de dialogo y reflexién sobre este tema.

1. Los materiales fueron hechos en base a los formatos
propuestos para Facebook, Instagram, YouTube y
TikTok. Si desea realizar adaptaciones para otras

OBJETIVOS redes con un formato similar, utilice los archivos
1. Concientizar: Aumentar la conclencia sobre la vialencia de género y sus diversas manifestaciones. editables.

3 |2.Empoderar: Fortalecer a las mujeres y nifias, promavienda su autonomia y derechos. o -
3. Visibilizar: Dar a conocer las actividades y logros del programa de mujeres de la Asociacion Pop Nofj. 2. Lasfechasy hO_TES de DHP"CBC‘OD se ‘hICIGTON en
4. Movilizar: Invitar ala participacion activa en acciones contra la violencia de género. base a la informacion de Analytics.
TEMPORALIDAD 3. Los textos de las publicaciones se encuentran en el
Duracion: Del 01 al 29 de febrero siguiente documento:

. B Textos para Campafia de Redes Sociales
4 PUBLICO

« Principal: Mujeres de todas las edades, activistas, jovenes.
» Secundario: Hombres aliados, educadores, lideres comunitarios.

FEBRERO_SOCIALMEDIA v [§

No estas sola, tu voz es paderosa.
Juntas podemos crear un futuro
8 Lunes - A-_PostFeb-01 (OECOPMI®  Facebook Instagram ~  Post Cuadrado - libre de violencia. @ #AlzalaVoz Nuevo ¥ 0 Archivo
#NoALaViolenciaContralaMujer
#PopMoj #Huehuetenango

9 Miéreoles - A—_StoryFeb—m 12:00 PM ~  Instagram (Facebook ~  Historias Temporales ~ (No aplica) Nuevo = 0 Archivo

+ = ENERO v FEBRERO ¥ MARZO ~ ABRIL ~

Figura #274 y #275: Vista preliminar de la Estrategia de Redes Sociales de
los primeros 2 meses de la campafa. Fuente: elaboracion propia
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Figura #276: Codigo QR de acceso a la Estrategia
de Redes Sociales para Campafia. Fuente:
elaboracion propia

Recomendaciones y
sugerencias de publicaciéon de
contenidos

Las publicaciones que se han disefiado
fueron elaboradas con el objetivo de ser
completamente adaptables alas plataformas
de redes sociales, tales como Facebook,
Instagram, TikTok y YouTube, las cuales
presentan formatos equivalentes.

Enlos archivos editables se ha establecido
unaresolucion y dimensiones superiores al
estandar (300 DPI), con el fin de garantizar
que lapublicacion serealice enlamas alta
resolucion posible.

El contenido de los mensajes ha sido
elaborado con el objetivo de ser publicado
en el momento oportuno, de modo que,
cuandolainstitucionlo considere pertinente,
pueda ser difundido de manera adecuada.

Cualquiera delas publicaciones puede ser
utilizadaincluso unavez concluido el periodo
de implementacion de la campafia. Por
ejemplo, las historias temporales pueden
sertrasladadasalas historias destacadas.

Aunque se ha hecho una guia del calendario
para cada publicacion, tomar en cuenta este
material para cualquier modificacion que
llegue arealizarse.

Este calendario fue contemplado de enero
a abril delafio 2025.
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Proceso de medicion de resultados

Es de sumaimportanciallevar a cabo una evaluacion sistematica de los resultados
obtenidos tras laimplementacion de la campafia en las redes sociales, ya que a
través de un conjunto de métricas es posible recopilar datos y analizarlos con el
fin de facilitar la toma de decisiones.

Las métricas sugeridas a evaluar al finalizar publicacion de contenido son:

® Audiencia en Facebook ® Actividad en Facebook
Debido a que se plantea el aumento Debido a que se plantea el aumento
deun10% deun30%
@ Audiencia en Instagram @ Actividad en Instagram
Debido a que se plantea el aumento Debido a que se plantea el aumento
deun25% deun40%
® Audiencia en YouTube ® Actividad en YouTube
Debido a que se plantea el aumento Debido a que se plantea el aumento
deun15% deun20 %
@® Audiencia en TikTok @ Actividad en TikTok
Debido a que se plantea el aumento Debido a que se plantea el aumento

deun25% deun30%
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Para evaluar el impacto de los desplegables informativos, ya que estos no
pueden medirse mediante clics o interacciones en redes sociales se sugieren
actividades como:

Encuestas: realizar un seguimiento durante la entrega del material en actividades
o eventos presenciales realizadas por la institucion donde las personas puedan
expresar una retroalimentacion directa.

Cédigos QR: mediante un cédigo QR que se emplee en los materiales, se puede
medir cuantas personas escanean el cédigo y visitan la pagina.

Aumento en la participacion de los programas: evaluar el incremento en
inscripciones o participaciones de los programas con datos previos para
comparar el nivel de interés.

@ Anotaciones pertinentes

Es fundamental sefhalar el hecho que, sino se lograra
alcanzar la meta establecida tras la evaluacién de
las métricas esto no implica necesariamente quela
campaha haya sido ineficaz. Las métricas proporcionan
unavisiéon detallada del rendimiento de las acciones
y permiten identificar oportunidades de mejora.

Al analizar los datos, se puede comprender qué tipo

de contenido resuena con el publico objetivo, lo que

nos permite ajustar las estrategias en biusqueda de
obtener resultados mas favorables a largo plazo.

219



Proceso de produccién grafica

| Honorarios

©>_Total de horas reales de
“" produccion hrafica

246.59 horas.

Para consultar el informe completo, ver anexo 15.

w Insumos y costos reales

Tabla #18. «Tabla de insumos y costos reales de
produccion grafica»

Listado de insumos considerados para la produccion grafica del Proyecto de Graduacion

INSUMOS*
Descripcion Costo / Hora Tiempo Total
Libreria
(Cuaderno con hojas de puntos,
Sketchbook, lapiceros, cuchilla 01.50 .
exacto, repuestos para cuchilla *g,m Unico No Apllca 091 .00
exacto, regla, borrador, minas
para portaminas universal)
Software de Diseino
(Licencia Adobe Creative Cloud) Q0.32 Q63.81
Servicio de Internet Q0.28 Q55.83
246.59 horas
Energia Eléctrica Q0.12 Q23.93
Equipo Q0.0752 Q14.99488
TOTALES 246.59 horas Q250.12

* Para verificar el detalle completo de los insumos, consulte el listado que se encuentran en el capitulo de Planeacién
Operativa. Las evidencias de energia eléctrica pueden visualizarse en la seccion de anexos (ver anexo 16).
Fuente: elaboracion propia
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w Servicios técnicos

Tabla #19. «Tabla de servicios técnicos»

Listado de servicios técnicos con desglose de costos y totales

Servicios Técnicos

Descripcién Costo / Unidad Cantidad Total
Edicion de Videos y Animaciones Q1,000.00 16 Q16,000.00
Gestion de C id Red
Sestion de Contenido paraRedes | ' 35,000.00 / mes 4 meses Q20,000.00

Troquelado de Folletos*

(Aplica si se considera la Q1,200.00 4 Q4,8000O

impresion de folletos con troquel)

Corte de Folletos Q300.00 4 Q1 ,20000

TOTAL Q42,000.00

Fuente: elaboracion propia
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w Servicios profesionales

Tabla #20. «Tabla de servicios profesionales»

Listado de servicios profesionales con desglose de actividades, tiempos y costos

Servicios Profesionales

*

Descripcion Costo / Hora Tiempo Total
1 tigacion y Sesion Inicial d
e e 26horas | 02,080.00
Proceso de Identificacion de
Insight 12 horas Q960.00
Proceso de Conceptualizacion 12 horas Qg 60.00
Desarrollo de premisas basicas 17 horas 01 360.00
para materiales ' :
Bocetaje Manual Q80.00 43.8 horas Q3,504.00
Diseiio de publicaciones para
redes sociales y desplegables 90.24 horas Q7,219.20
informativos
D llo de Inst to
e oe e 3245horas | Q2,596.00
Gestion del proceso de
Validacion (expertos, cliente y 13.1 horas Q1,048.00
grupo objetivo)

TOTAL Q19,727.20

* Para el célculo del costo por hora de los servicios profesionales, se tomé como referencia el sueldo mensual promedio
de un disefiador grafico senior con mas de 5 afios de experiencia, el cual es equivalente a Q12,000.00 y el costo por hora
es de Q80.00 Fuente: elaboracion propia
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Tabla #21. «Tabla de honorarios e IVA»

Listado del total de rubros con el calculo de IVA impuesto segun la Ley del Impuesto al Valor
Agregado que corresponde a pequefio contribuyente

HONORARIOS TOTALES
Rubros Total
Insumos Q250.12
Servicios Técnicos Q42,000.00
Servicios Profesionales Q19,727.20
TOTAL Q61,977.32
TOTAL+IVA (5%) Q65,076.19

Fuente: elaboracion propia
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“ Lecciones aprendidas: al iniciar el proceso

Proceso de gestion del proyecto

@ Durante la fase diagnostica, se reconocio la importancia de analizar de manera
profunda el problema de comunicacién visual para encontrar oportunidades de
disefio. Muchas veces se interpreta que el problema de comunicacién visual
es la falta de materiales; a través del desarrollo de esta fase, se encontrd que el
problema necesita un pensamiento l6gico y un analisis del contexto historico o
social para poder entender como es el problema.

@ Seevidencidlaimportancia de establecer objetivos reales, ya que es importante
tener claro lo que se va a cumplir, como se cumplira y de qué manera se puede
medir su efectividad. Esto va de la mano con proyectar el impacto del proyecto
enlasociedad.

@ Elproceso de crear el perfil del grupo objetivo permitié que se pudieran tomar
las caracteristicas especificas en cada area (geograficas, sociodemograficas,
socioeconomicas, psicogréficas, etc.). Sin embargo, cuando se tratd con un grupo
objetivo de otro departamento, hubo dificultades en obtener datos estadisticos.
Se considerd que, para obtener una muestra del grupo objetivo, se deberia tomar
un periodo mas extenso de tiempo para establecer un medio accesible a estos
datos de lamano con el cliente en caso sea necesario.

@ Lafasedeplaneacionoperativa fue unbuen proceso paraanalizary anticipar los
procesos de: listado de insumos, flujograma del proceso creativo y cronograma
de trabajo. Se destaco que, a pesar de que los tiempos reales puedan tener una
diferencia en comparacion con el flujograma, esto permite tener una base para
futuros proyectos y que asi se puedan establecer tiempos mas precisos con el
modo de trabajo.

@ Secomprobod queanalizar distintas fuentes confiables y académicas respecto a
laredaccion de ensayos ayuda a que nuestrojuicio de las fuentes sea mas critico.
Aunqgue hay algunos temas que presentaron dificultades para encontrar fuentes
confiables, fue importante acudir a la institucion para consultar sobre mas fuentes
que ellos tuvieran a mano.
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w Lecciones aprendidas: durante la
produccion grafica

Proceso de gestion del proyecto

@ Enlafasedelabusqueda del insight, se comprobd que es importante hacer
preguntas al grupo objetivo sobre lo que ellos buscan, piensan, aspiran, etc. Hacer
la practica de «ponerse en los zapatos del otro», permitié que se tuviera un nuevo
enfoque sobre el grupo objetivo y que, de esta manera, se permitié tener esa frase
que los identifico.

@ Durantelafase de establecimiento de las premisas de disefio, resulto fundamental
considerar que la institucion experimento dificultades para aceptar propuestas
novedosasy contemporaneas enrelacion con los materiales. No obstante, se hizo
necesario alcanzar un acuerdo con el fin de asegurar que la ejecucién no encontrara
obstaculos en el proceso de validacion, permitiendo asi que la institucion aceptara
propuestas que inicialmente podrian haber sido percibidas como arriesgadas.

@ Esteproceso permitio identificar laimportancia de mantener una comunicacion
fluiday constante con el supervisorinmediato. Dada su carga laboral, se establecié
una anticipacion de al menos una semana para realizar una reunion y verificar las
actividades del dia, asi como los pendientes.

@ Duranteeldesarrollo de este modulo, se evidencio larelevancia de una planificacion
exhaustiva. Inicialmente, se subestimo el tiempo requerido y se omitieron detalles
cruciales en lavalidacion, como la seleccion de herramientas y materiales adecuados.
Ante la aparicion de imprevistos que consumieron tiempo adicional, se concluyo
que es fundamental asignar un margen de tiempo mas amplio a la etapa de gestion,
con el objetivo de prevenir retrasos en el desarrollo del proyecto.

@® Sehaadquiridolahabilidad de gestionar las expectativas y de evitar la anticipacion
de resultados. La incertidumbre asociada a las observaciones y validaciones
provenientes de los profesionales del disefio grafico asi como del cliente y del
publico objetivo, ha generado un grado de ansiedad. No obstante, seha aprendido a
aceptarlas criticas de manera constructiva, reconociendo que, aunque el disefiador
aporta su vision creativa, la decision final corresponde al cliente. Sin embargo,
esto no impide la necesidad de establecer limites que puedan salvaguardar el
bienestar del estudiante durante la ejecucion de un proyecto.
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Produccion grafica de la pieza

@ Durante lafase de produccion, se otorgé una prioridad significativa al cumplimiento
de los plazos establecidos. A pesar de las exigencias concurrentes derivadas
de otras responsabilidades académicas, resulto esencial la implementacion de
estrategias de gestion del tiempo con el fin de prevenir retrasos y asegurar la
entrega oportuna de los materiales, a pesar de quelos plazos fueron muy ajustados.

@ Fueesencialtenerencuentalos elementos graficos que resonaran con el publico
objetivo. Dado que se dirigia a comunidades mayas, se incluyeron elementos
culturales y simbdlicos caracteristicos de dichas comunidades, con el proposito
de fortalecer la conexion emocional que resultara satisfactoria para el cliente.

@ Laorganizaciondelos archivos resulto ser un factor determinante en la eficiencia
de la produccion grafica. Una estructura clara y ordenada permitio gestionar de
manera eficaz todos los materiales, facilitando la localizacion de cada elemento.

@ Laprincipal dificultad identificada en relacion con el nivel de produccion 1 fue
la integracion del concepto creativo con el publico objetivo. A partir del analisis
realizado sobre su conocimiento visual y teniendo en cuenta que no estan al
tanto de las tendencias actuales, se presentd un obstaculo para la elaboracién de
elementos graficos correspondientes a la presentacion de los bocetos.

@ Enrelacion conel punto anterior, se tomoé como consideracion la puesta en practica
de la pruebay error, considerando que, bajo un criterio propio, los elementos a
utilizar fueron muy generales en su uso.

w Lecciones aprendidas: al finalizar
el proceso

Proceso de gestion del proyecto

@ Laelaboraciondeuninforme detallado sobre las lecciones aprendidas al concluir
cada fase del proyecto fue de suma importancia. Este documento facilité la
documentacion sistematica de los desafios enfrentados y de los conocimientos
adquiridos, constituyendo asiuna base sélida para futuras iniciativas. La omision
de este proceso habria dado lugar a la pérdida de informacion contextual valiosa
y de aprendizajes fundamentales.
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® Durante la ejecucion del proyecto, se reconocio la importancia de vincular las
conclusiones obtenidas con los objetivos iniciales. Este enfoque permitié cuantificar
los logros alcanzados y evaluar el impacto generado en el contexto social, donde
se busco promover un cambio significativo.

@ Llaformulacion de recomendaciones especificas se evidencio como el proceso
mas sencillo gracias a la identificacion de numerosos desafios vinculados al
problema de comunicacion visual durante el desarrollo del proyecto. Asimismo, la
integracion de experiencias personales enriquecio el analisis y facilito la emision
de unjuicio critico sobre el desempefio y los resultados alcanzados.

@ Ladefinicion de objetivos clarosy alcanzables fue fundamental para establecer
conclusiones precisasy concisas. A pesar de la diversidad de materiales utilizados
(digitales e impresos), la alineacién de ambos bajo un objetivo comun permitio
garantizar la coherenciay armonia del proyecto.

@ Conclusiones

En respuesta al objetivo general
Logro

@ laimplementacion de estrategias graficas digitales y medios impresos son
indispensables para las organizaciones sin fines de lucro que se enfocan en las
comunidades indigenas, debido a que son un medio estratégico para informar
sobre los derechosy oportunidades de los individuos para su formacion integral.

Impacto

@ Alutilizar estrategias actuales que permitan visibilizar la informacion mediante
las redes sociales y medios impresos, lainformacion es mas relevante y fortalece
laimagen dela organizacion, asicomo ampliar su alcance paralograr un nivel de
incidenciay apoyo mucho mas grande.
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En respuesta al objetivo especifico de
comunicacion visual

Logro

@ Lasredessocialesylos mediosimpresos son un contenido que se ha difundido
através del tiempo, cada vez mas desarrollandose con las nuevas tecnologias.

En la actualidad, se presenta como un medio accesible para la generacion de
contenido con formatos claros y atractivos, con el fin de que el grupo objetivo
pueda conocer de manera estratégica informacion relevante que anteriormente
desconocia, en este caso facilitar lacomprension del contenido de los programas
de Mujeres, Migracion, Juventudes y Defensa de la Madre Tierray Territorio.

Impacto

@ Llageneracionde contenidos informativos, basados en datosrealesy conaccesoa
recursos en formatos digitales e impresos, permite a las organizaciones sin fines de
lucrono solo documentar sus logros, sino también sensibilizar al publico objetivo
sobre la problematica existente y las condiciones actuales. Esta transparencia
fomenta la confianzay el compromiso con la causa hacia el publico.

@ Laproduccion de contenidos que no solo informan, sino que también generan
concienciay promueven la participacion activa, es una herramienta estratégica
para abordar problematicas socialesy lograr un mayor impacto en lacomunidad.

En respuesta al objetivo especifico de
diseno grafico

Logro

@ Aldesarrollar unaestrategia integral pararedes sociales que incluyala creacion de
materiales informativos en diversos formatos, es posible generar mayor dinamismo
y alcance. Esta variedad de contenidos permite adaptar la informacién a diferentes
plataformasy audiencias, optimizando asi su visibilidad enlas dreas de incidencia
y engagement.
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Impacto

@ Unaestrategia de comunicacion efectiva para publicos con bajo acceso a redes
sociales debe considerar sus caracteristicas particulares y disefiar contenidos
adaptados a sus necesidades. De esta manera, se puede generar una mayor
conciencia sobre la causay fortalecer laimagen de la institucion.

@ Unbuenempleo de los materiales impresos debe considerar la ubicaciony los
medios accesibles del grupo objetivo, en caso estos se encuentren en comunidades
rurales. Ademas enfatizar laimportancia dela preservacién de las lenguas Mayas
ya que estos son caracteristicos y Unicos que deben mantenerse de generacion
en generacion.

w Recomendaciones

A la institucion

1. Esfundamental contemplar una mejora en la organizacién del material que
puede ser proporcionado a los estudiantes interesados en desarrollar un
proyecto. La falta de acceso a determinada informacion o la pérdida de este
acceso puede conllevar dificultades y retrasos en la ejecucion del proyecto.

2. Cuando un proyecto grafico sea bastante nuevo para la institucion y no esté
tan familiarizado con las tendencias actuales con un contexto social sensible,
es importante tener una mente abierta que reciba cualquier propuesta de
buena manera.

3. Brindarapoyo para establecer estudios de campo en el area de cobertura de
lainstitucion ya que, al solo acceder a informacion ya existente, se pierde lo
que el publico objetivo opinay siente.

4. Sesugiere considerar laampliacion del equipo de comunicacion, asignando
tareas especificas de modo que, en caso de que la persona encargada se
encuentre sobrecargada de actividades y no pueda supervisar adecuadamente
un proyecto, se le pueda delegar dicha responsabilidad a otro miembro del
equipo. Esto garantizaria la continuidad y efectividad en la comunicacién.

5. Promover de manera continua las practicas de salud mental, asi como subrayar
su relevancia a través de talleres que fomenten el bienestar comun de los
individuos. Esto permitira que cada persona establezca un equilibrio personal
antes de contribuir al bienestar colectivo.
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6. Realizar, en la medida de lo posible, un analisis de campo en relacién con
muestras estadisticas dirigidas al publico objetivo. Sin esta informacion,
cualquier analisis que se lleve a cabo en el futuro podria verse comprometido
alemplear datos superficiales o provenientes de Internet. Aligual que ocurre
enlas busquedas de informacion, existe un margen de error o una inadecuada
filtracion de los datos que podrian no ser verdaderamente confiables.

7. Considerarlaaceptacion de nuevas tendencias y distintos enfoques graficos
para materiales tanto digitales como impresos. A pesar de que se trabaja con
una comunidad con antecedentes histéricamente mayas, parte del enfoque
ylarelevanciaen las redes sociales pueden generar unimpacto significativo
en otros departamentos.

8. Enrelacion con lo anterior, considerar incidencia en un sector mas amplio y
poderincidirincluso en comunidades indigenas de todo el pais para crear una
red de acompafamiento mas grande, haciendo que puedan tener un alcance,
incidenciay reconocimiento mucho mayor.

9. Consideraruna capacitacién para aprender sobre el uso grafico de elementos
de las comunidades mayas en una especie de manual grafico que pueda ser
explorada por otras instituciones de indole similar.

10. Mejorar latoma de decisiones alincorporar los programas dentro de las redes
sociales, ya que se considera que puede brindar unimpacto mayor alalabor
queya posee.

A estudiantes

1. Considerary aceptar cualquier retroalimentacion que se obtenga mediante
las validaciones con profesionales, grupo objetivo y cliente. Sila valoracion
es deficiente, esimportante aceptar el retoy aprender de los errores.

2. Utilizarla aplicacion de la técnica del Pomodoro en la gestion de multiples procesos
graficos. El objetivo de esta técnica es establecer periodos de concentraciéon en
los cuales una persona puede dedicar una cantidad considerable de tiempo a
unatareaespecifica. Através deintervalos de trabajo intercalados con pausas
cortas y largas, se busca fomentar una adecuada organizacién, asi como
contribuir al manejo de la ansiedad y la salud mental frente a las dificultades
académicas que puedan surgir en el transcurso del proceso educativo. Cabe
destacar que estatécnica puede serimplementada también fuera del ambito
académico.

3. Esnecesarioanticipar la participacion de profesionales, integrantes del grupo
objetivo y representantes de la institucion en el proceso de validacion de las
piezas graficas. La planificacion previa a la ejecucion permite identificar con
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antelacion a los validadores, facilitando asi la organizacion de encuentros
presenciales con ellos en momentos adecuados. Adicionalmente, se recomienda
tener en cuenta un margen de aproximadamente una semana para abordar
cualquier imprevisto que pueda surgir, como el caso de que un profesional del
disefio grafico no haya podido validar las piezas graficas. Tomar en cuenta
que, al tratarse de comunidades mayas, se debe tener conocimiento de sus
culturas, tradiciones y educacion visual en cuanto a los contenidos. A pesar
de que el propio estudiante cuente con su propia educacion visual, debe ser
flexible a adaptarse a un desarrollo grafico mas sensible.

4. Esindispensable generarrecursos que aborden latematica delas comunidades
mayas dado que, a pesar de la existencia de material grafico que influya de
manera educativa en estos grupos, las generaciones actuales requieren
acceder a la historia en un formato claro y accesible. Esto es esencial para
prevenir la pérdida cultural a lo largo del tiempo. La inclusién de elementos
de disefio grafico puede facilitar el establecimiento de conexiones culturales
entre dichas comunidades y la sociedad contemporanea, que se encuentra
en constante transformacion.

5. Considerar en su totalidad realizar propuestas graficas atrevidas que, para
futuros proyectos, impacten a las comunidades y de esta manera, aprender
en cuanto a conocimiento grafico visual se refiere.

6. Seexhorta alos estudiantes a establecer un vinculo con las comunidades
mayas mediante viajes, en los cuales puedan obtenerinspiraciones graficas de
monumentos, actividades y miembros de lacomunidad. El propdsito de esto
es promover una conexion cultural mas profunda en el proceso de creacién
de los niveles de produccion grafica.

Al gremio de Disefo Grafico

1. Incentivar a lacomunidad de disefiadores graficos a desarrollar, de manera
sistematica, una guia sobre el uso adecuado de los elementos graficos
provenientes de telares indigenas, asegurando el respeto por su significado
y cumpliendo con las disposiciones legales de proteccion que puedan existir.
Adicionalmente, se sugiere llevar a cabo unarecopilacion de dichos elementos
con el objetivo de preservar las caracteristicas distintivas de cada comunidad.

2. Promover la implicacién en un mayor nimero de proyectos dirigidos a las
comunidades mayas con el fin de difundir sus derechos y destacar las acciones
sociales llevadas a cabo porlas organizaciones no gubernamentales. Através
del uso del disefio grafico, se busca alcanzar un impacto social significativo.
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3. Mas alla de lo que los textos pueden transmitir, se sugiere la importancia
de realizar una experiencia presencial con instituciones que trabajen con
comunidades mayas. A través de esta oportunidad, es posible interactuary
convivir, lo que permitira comprender de manera mas profunda sus intereses,
formas de actuary necesidades. Esta comprension facilitara laampliacion del
conocimiento existente y permitira una influencia mas efectiva en el disefio
grafico cuando se deseen crear materiales graficos.

4. Aunqueen laactualidad se considera la victimizaciony el amarillismo como
elementos inherentes ala cultura, como disefiadores es imperativo mantener
un respeto fundamental hacia las personas y las situaciones que pueden
estar atravesando. Aunque este asunto se vincule mas estrechamente con el
ambito del periodismo, en la fotografia también recae la responsabilidad de
representarlarealidad tal como es, con el propdsito de generar conciencia, y
no de perpetuar nuevas victimas que visualmente puedan evocar referencias
negativas haciaellos.

5. Esfundamentalincentivar la creacion de propuestas graficas que representen
alas comunidades mayas, ya que estas comunidades son titulares de derechos
y tienen la capacidad de influir en el desarrollo del pais a pesar de su origen
geografico. Su cultura y tradiciones son de gran relevancia y merecen ser
difundidas a través de iniciativas sociales presentadas en formatos digitales.
Es esencial reconocer que estas comunidades forman parte integral de Ia
historia, y es imperativo brindarles la oportunidad de ser representadas de
manera auténtica y digna.

6. Motivaralaelaboracién de materiales graficos de apoyo pedagogicoy educativo
que presenten una nueva perspectiva sobre las comunidades mayas en la
actualidad. Se propone que dichos materiales sean implantados en diversas
comunidades, trascendiendo asilos limites departamentales, con el objetivo
de que eventualmente se conviertan en una iniciativa a nivel nacional.
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+ GLOSARIO

« Analogia: semejanza formal entre los elementos linglisticos que desempefian
igual funcion o tienen entre si alguna coincidencia significativa.

+ Autonomia: potestad que dentro de un Estado tienen municipios, provincias,
regiones u otras entidades, para regirse mediante normas y 6rganos de gobierno
propios.

+ Boceto: traza primera y no definitiva de una obra pictodrica, y en general de
cualquier creacionintelectual o artistica.

*  Briefobriefing:documento conciso que guiaa una persona o grupo de personas
pararealizar un proyecto o tarea determinada, con el cual se tiene un panorama
completo de qué es lo que se busca, como se hara, en qué tiempo y en qué
contexto en particular.

« Campanadigital: sonacciones de marketing que son disefiadas para promocionar
productos, servicios o marcas utilizando medios digitales, como Internet, redes
sociales, correos electronicos y otros canales en linea.

« Censo: padronolistadelapoblacion oriqueza de una nacion o pueblo.

+  Cintillo: cordoncillo de seda, labrado con flores atrechos y otras labores hechas
de la misma materia, que se usaba en los sombreros para cefiir la copa. Se
hacian también de cerdas, plata, oroy pedreria.

+ Clase social: concepto socioldgico que categoriza a los individuos de una
sociedad en grupos jerarquicos con caracteristicas socioeconomicas similares.

+ Cohesion social: grado de union, integracion y solidaridad que existe en una
sociedad.

« Comunicacion visual: transmisién de informacion y mensajes a través de
elementos visuales, tales como imagenes, graficos, colores y tipografia.

«  Cosmovision: formaen que unindividuo o una cultura en particular interpretan
y comprenden el mundo que les rodea, incluyendo aspectos como el origen del
universo, la naturaleza de la realidad, la existencia humana, el propdsito de la
vida, lamoraly otros aspectos filoséficos y espirituales.

« Cotizacion: estimar a alguien o algo, particularmente de forma publica, en
relacion con un fin determinado.

« Depreciacion: disminucion del valor o precio de algo, ya con relacion al que
antes tenia, ya comparandolo con otras cosas de su clase.
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Desarrollo integral: enfoque que busca el crecimiento y progreso de una persona,
comunidad o sociedad entodas sus dimensiones, incluyendo no solo el aspecto
economico, sino también el social, cultural, educativo, emocional y ambiental.

Desplegable: folleto o programa informativo que hay que desplegar paraleerlo.

Diagrama de Ishikawa: es una herramienta visual utilizada para identificar y
analizar las posibles causas de un problema especifico. Se representa graficamente
COMO un esquema que se asemeja a la espina de un pez.

Difusién: proceso de propagacion, dispersion o distribucion de algo alolargo
deunareaoentreindividuos.

Discriminacion: trato desigual y perjudicial que se da a una persona o grupo de
personas basandose en caracteristicas comolaraza, el género, la orientacion
sexual, lareligion, la edad, la discapacidad, entre otros aspectos.

Divulgacion: publicar, extender, poner al alcance del publico algo.

Encovi: serefiere ala Encuesta Nacional de Condiciones de Vida. Estaencuesta
tiene como objetivo principal conocer las condiciones de vida de la poblacion
guatemaltecay determinar los niveles de pobreza en el pais.

Enfoque social: es aquel que adopta como fundamento los preceptos de sociologia
comodisciplina, de modo que busca comprender, explicary diagnosticar algun
hecho a partir de larelacion existente entre las personasy su entorno.

Engagement: es aquello que mide la efectividad delas publicaciones entérminos de
como los usuarios interacttien con el contenido (likes, comentarios, compartidos,
etc.).

Etnicidad: caracter distintivo de una etnia.

Factibilidad: se refiere ala disponibilidad de los recursos necesarios para llevar
a cabo los objetivos 0 metas sefialadas, es decir, si es posible cumplir con las
metas que se tienen en un proyecto, tomando en cuenta los recursos con los
que se cuenta para surealizacion.

Ficha de persona: ficha que se usa para mostrar datos de una personaficticia
de formatabulada que pertenece al Grupo Objetivo.

Financiamiento: acto de proporcionar fondos o capital para financiar una
actividad, proyecto o empresa.

Grupo objetivo: grupo de personas que reune las caracteristicas generales de
los individuos que consumen o necesitan nuestro producto, servicio o marca.

Honorarios: Importe de los servicios de algunas profesiones liberales.

Incidencia: acontecimiento que sobreviene en el curso de un asunto o negocio
y tiene con él alguna conexion.




Insight: descubrimiento, una idea reveladora que nos da la clave para poder
resolver un problema.

Interculturalidad: didlogo, interaccidny convivencia respetuosa entre diferentes
culturas, promoviendo el reconocimiento, la valoracion y la integracion de la
diversidad cultural en una sociedad.

Mandatario: persona que, en virtud del contrato consensual llamado mandato,
acepta del demandante representarlo personalmente, o la gestion o desempefio
de uno o mas negocios.

Mapa de empatia: diagrama visual que ayuda a recopilarinformacion detallada
sobre las necesidades, deseos, motivaciones, frustraciones y emociones de
las personas alas que se dirige un producto o servicio.

Matriculacion: proceso de inscripcion enun curso, programa educativo, institucion
o servicio.

Memoria de labores: documento que recopilay presenta de manera detallada
las actividades, logros, proyectos y resultados alcanzados por una persona,
equipo de trabajo, organizacion o institucion durante un periodo especifico.

Migrante: serefiere auna persona que se desplaza de un lugar a otro, generalmente
de un paisaotro,conlaintencion de establecerse temporal o permanentemente
enelnuevo lugar.

Morfologia: parte de la gramatica que estudia la estructura de las palabras y
de sus elementos constitutivos.

Multiétnica: que comprende o reune varias etnias.

Nahual: en la mitologia popular, animal simbdlico que representa el espiritu
protector de una persona.

Offset: procedimiento deimpresiénen el que laimagen entintada es traspasada
aunrodillo de caucho que, a suvez, laimprime en el papel.

Organigrama: sinopsis 0 esquema de la organizacion de una entidad, de una
empresa o de unatarea.

Paradigma: teoria o conjunto de teorias cuyo nucleo central se acepta sin
cuestionary que suministra la basey modelo pararesolver problemasy avanzar
en el conocimiento.

Pertenencia: hecho o circunstancia de formar parte de un conjunto, como una
clase, un grupo, una comunidad, una institucion, etc.

Pluricultural: coexistencia de diversas culturas en un mismo contexto o espacio
geografico.
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Premisa: serefiere a una suposicién o un principio fundamental que guia el
proceso de creacion.

Reivindicacion: acto de reclamar, exigir o demandar el reconocimiento, el
respeto o la restitucion de derechos, méritos, principios o valores que se
consideran legitimos pero que han sido vulnerados, ignorados o cuestionados.

Socioeconomia: la socioeconomia es unadisciplina que estudia la interaccion
entrelos factores socialesy econémicos en una sociedad. Se centraen como
las condiciones econdmicas afectan las estructuras sociales y viceversa.

Tecnicismo: cada unade las voces técnicas empleadas en el lenguaje de un
arte, de una ciencia, de un oficio, etc.

Tipografia: implica la seleccion, disposicion y estilo de las letras, nimeros
y simbolos en un disefio. Es esencial en la creacion de contenido visual, ya
seaenimpresion o endigital.

Trascendencia: es aquello que va mas alla o que se encuentra por encima
de determinado limite. Resultado o consecuencia de indole grave o muy
importante.

Triptico: documento o folleto formado por una hoja dividida en tres partes
que se pliegan unas sobre otras.

Vectorizacion: consiste en convertirimagenes que estan formadas por pixeles
enimagenes formadas por vectores.







* Anexos

Anexo 1. Tabla #22. Analisis FODA

Construccién analitica a partir de los objetivos y enfoques de la Asociaciéon Pop No’j.

INSTITUCION Asociacién PopNo'j

FORTALEZAS

Enfoque en los derechos de los pueblos indigenas: La Asociacion PopNo’j tiene un enfoque claro en
la defensa de los derechos de los pueblos indigenas de Guatemala. Esto le da una legitimidad v un
apoyo importante entre las comunidades indigenas.

Experiencia y trayectoria: Tiene una larga trayectoria de trabajo en Guatemala, Esto le ha permitido
desarrollar una experiencia y un conocimiento valioso en temas relacionados con los derechos de los
pueblos indigenas.

Amplia red de contactos: Esta instituciéon cuenta con una red de contactos nacional e internacional
que le permite articular su trabajo con otras organizaciones y actores relevantes.

Capacidad de incidencia: La Asociacion ha logrado tener un impacto significativo en las politicas
publicas de Guatemala en relacion con los derechos de los pueblos indigenas.

OPORTUNIDADES

Competencia en disefo grafico: La Asociacion tiene una experiencia significativa en el desarrollo de
materiales educativos y de sensibilizacion sobre los derechos de los pueblos indigenas. Esto podria
ayudar a desarrollar material grafico relevante para las necesidades de las comunidades indigenas.
Crecimiento de la poblacién indigena: La poblacién indigena de Guatemala esti creciendo. Esto
representa una oportunidad para que la Asociacién PopNo'j amplie su alcance y su impacto.

Apoyo internacional: La institucion recibe apoyo de organizaciones internacionales, Esto le permite
contar con recursos adicionales para llevar a cabo diferentes proyectos.

Nuevas tecnologias en Desarrollo: Las nuevas tecnologias, como las redes sociales, pueden ayudar a
la Asociacion PopNo'j a llegar a un ptblico mas amplio y a difundir su mensaje.

DEBILIDADES

Dependencia de Financiacién: La Asociacion depende en gran medida de la financiacién externa. Esto
la hace vulnerable a cambios en las condiciones financieras o politicas por lo que, a largo plazo,
pudiera verse afectado.

Capacidad institucional: Tiene una capacidad institucional limitada. Esto le dificulta implementar
algunos de sus programas de manera efectiva y escalable.

Resistencia de los actores dominantes: Los actores dominantes en Guatemala, como el sector
empresarial y el gobierno, a menudo resisten los esfuerzos de la Asociacion PopNo'j para promover
los derechos de los pueblos indigenas.

Estereotipos y prejuicios: Los estereotipos y prejuicios sobre los pueblos indigenas pueden dificultar
la labor de la Asociacion para sensibilizar a la poblacién sobre los derechos de los pueblos indigenas,
por lo que requiere esfuerzo en la ejecucion.

AMENAZAS

Poca Efectividad Inmediata: La discriminacion contra los pueblos indigenas es una amenaza
constante para el trabajo de la Asociacion PopNo’j, por lo que la realizacion de campaias o proyectos
pueden tomar tiempo en ser efectivos. Dependen de la situacién y el contexto nacional.

Nuevas politicas gubernamentales: Las nuevas politicas gubernamentales pueden dificultar el trabajo
de la Asociacion para promover los derechos de los pueblos indigenas y, al verse con una
dependencia de financiacion, puede presentar vulnerabilidades en su organizacion.

Cambio en las prioridades de la Asociacién: Es posible que la Asociacion cambie sus prioridades en el
futuro, lo que podria afectar el enfoque del trabajo en los derechos de los pueblos indigenas. Esto
podria dificultar la realizacion de los proyectos para las necesidades de la Asociacion.

Fuente: elaboracién propia
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Anexo 2. Tabla #23. Plan de Accién 1: diagnéstico de necesidades
de comunicacioén visual

Descripcion de aspectos generales y especificos de la labor realizada en la institucion

Aspecto Aspecto Fuente de Tipo de Individuo Instrumento Lugar / Fecha
General Especifico Informacién | |nforma- Via
cion
Historia, Visidn, Fuente Documental - Lista de Cotejo Pagina 29/01/2024
Misidn, Valores, Interna web - Pop
Objetivos No']
Informacién
Institucional Servicios, Fuente Documental - Lista de Cotejo Pagina 29/01/2024
Cobertura, Interna web - Pop
Beneficiarios y No']
Financiamiento
Aspectos de Identidad grafica Fuente Documental === Lista de Cotejo Biblioteca 02/02/2024
Comunicacion y institucional y Interna / USAC
Disefio Comunicacion Externa
Visual
Areas de Dificultades de Fuente Contextual Coordinador Entrevista Zoom 03/02/2024y
Oportunidad Comunicacion Interna / [ Personal del 20/02/2024
Internas y Externa Departamento
Externas
Comunicacion

Fuente: elaboracién propia

Anexo 3. Tabla #24. Plan de Accidn 2: recopilacion de informacién
para perfil del grupo objetivo

Descripcion de aspectos generales para recolectar las caracteristicas para el perfil del grupo objetivo

Aspecto General Fuente de Tipode Individuo Instrumento Lugar / Via Fecha
Informacién Informacién

Caracteristicas Fuente Interna Personal Fredy Sitavi | Entrevista 2 con Zoom 18/03/2024
Geograficas (Asociacion Tabla de Preguntas

PopMo’j - Unidad | para Entrevista

de Comunicacién)
Caracteristicas Fuente Interna Personal Fredy Sitavi | Entrevista 2 con Zoom 18/03/2024
Sociodemograficas (Asociacion Tabla de Preguntas

PopMo’j - Unidad | para Entrevista

de Comunicacién)
Caracteristicas Fuente Interna Personal Fredy Sitavi | Entrevista 2 con Zoom 18/03/2024
Socioecondmicas [Asociacion Tabla de Preguntas

PopMo’j - Unidad | para Entrevista

de Comunicacién)
Caracteristicas Fuente Interna Personal Fredy Sitavi | Entrevista 2 con Zoom 18/03/2024
Socioecondmicas (Asociacion Tabla de Preguntas

PopMo’j - Unidad | para Entrevista

de Comunicacién)
Caracteristicas Fuente Interna Personal Fredy Sitavi | Entrevista 2 con Zoom 18/03/2024
Psicograficas (Asociacion Tabla de Preguntas

PopMo’j - Unidad | para Entrevista

de Comunicacicén)
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Caracteristicas Fuente Interna Personal Fredy Sitavi | Entrevista 2 con Zoom 18/03/2024
Psicograficas (Asociacion Tabla de Preguntas

PopMo'j - Unidad | para Entrevista

de Comunicacién)
Relacion entre el | Fuente Interna Personal Fredy Sitavi | Entrevista 2 con Zoom 18/03/2024
G.0 e Institucion (Asociacion Tabla de Preguntas

PopMo'j - Unidad | para Entrevista

de Comunicacién)
Relacion entre el | Fuente Interna Personal Fredy Sitavi | Entrevista 2 con Zoom 18/03/2024
G.0 e Institucion (Asociacion Tabla de Preguntas

PopMo'j - Unidad | para Entrevista

de Comunicacian)

Fuente: elaboracién propia

Anexo 4. Tabla #25. Instrumentos de valoracion para diagnéstico:
cuantitativos / cualitativos: lista de cotejo de Asociacion Pop No’j

Descripcion de aspectos generales y especificos de lainformacién institucional disponible

Nombre de |a Institucion: Asociacion PopNo'

Lista de Cotejo 01

Nombre del Estudiante: Cristhel Nicole Quemé Hernandez

Area: Informacidn Institucional

Fecha: 29 de Enerode 2024

ITEM

INDICADORES DE COMPETENCIA

:Cum

ple con el Desemperiio?

S|

En Proceso

No

01

La Institucion cuenta con una Historia
de origen donde explica su trayectoria.

02

La Institucion cuenta con una Misiény
una Visién gue demuestra sus metas
especificas dirigidas a un bien comun.

03

La Institucion cuenta con Valores
propios que lo definen como una
organizacion Unica.

04

Cuenta con objetivos descritos por el
cual demuestran su razon de ser v las
metas que desean alcanzar.

05

Se describen los servicios que
proporciona la institucién al pdblico
objetivo, con el fin de describir el
trabajo que realizan.

06

La institucién cuenta con informacién
de su area de cobertura para indicar su
zona de trabajo.

248




Existe un enfoque claro de su pablico
objetivo (beneficiarios) a quienes van

07 dedicados los proyectos realizados por
lainstitucion.
08 Se puede encontrar su fuente de

financiamiento.

Observaciones

Fuente: elaboracion propia

Anexo 5. Tabla #26. Instrumentos de valoracién para diagnéstico:
cuantitativos / cualitativos: lista de cotejo de Asociaciéon Pop No’j

Descripcion de aspectos generales y especificos sobre la identidad grafica de la institucion

Nombre de la Institucion: Asociacion PopNo'j

Lista de Cotejo 02

Nombre del Estudiante: Cristhel Nicole Quemeé Hernandez

Area: Aspectos de Comunicacién y Disefio Fecha: 02 de Febrero de 2024

iCumple con el Desempefio?

iTEM INDICADORES DE COMPETENCIA
Sl En Proceso No

La Institucion cuenta con  una

01 Identidad Grafica que otorgue una

representacion notable como

asociacion.

La Institucién cuenta con un

departamento de disefio,
02 comunicacion o mercadeo que se

dedique al material grafico dirigido al

pablico objetivo.

La Institucion cuenta con Programas
03 de Formacién o Capacitacién de

Personal que les permita desarrollarse
ampliamente en su drea de trabajo.

Dentro de la Asociacién existen otros
04 departamentos relacionados a la
Comunicacidny Disefio.

La Institucién cuenta con materiales
05 desarrollados graficamente para la
exposicion al publico.

Observaciones

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 6. Tabla #27. Instrumentos de valoracién para diagnéstico:
cuantitativos / cualitativos: tabla de preguntas de Asociacién
Pop NoO’j

Descripcion de aspectos generales y especificos sobre laidentidad grafica de la institucion

Nombre de la Institucion: Asociacion PopNao'j

Desarrollo de Preguntas para Entrevista 1

Nombre del Estudiante: Cristhel Nicole Quemé Hernandez

Area: Areas de Oportunidad Fecha: 03 de Febrero de 2024

ITEM INDICADORES DE COMPETENCIA Observaciones

Desafios y Estrategias de Comunicacién Interna

;Cuadles son los principales desafios que enfrenta
01 la Asociacion en cuanto a la comunicacidn
interna?

;Qué herramientas y estrategias utiliza el
02 Departamento de Comunicacién para facilitar
una comunicacién efectiva?

;Coémo fomenta el Departamento de
03 Comunicacion la participacion activa y la
colaboracidn entre los distintos departamentos?

;Existen iniciativas especificas para mejorar la
04 integracion y comunicacién entre los miembros
de la organizacion?

;Como evalua la eficacia de las estrategias de

05 s e .
comunicacion interna implementadas?

;Se lleva a cabo algin proceso de

06 . . ] P
retroalimentacién y mejora continua?

;Cuadles son los principales desafios que enfrentan
Q7 al comunicarse con socios comerciales, medios de
comunicacién, y la comunidad en general?

;Han enfrentado desafios especificos al
Q8 adaptarse a las tendencias y plataformas
emergentes?

Planificacién de la Comunicacién y Gestién de la Informacion

:Podria describirme el proceso de planificacién de
01 la comunicacion para las actividades inmediatas
de |z asociacion?

;Cémo manejan la necesidad de comunicar
02 informacién importante internamente de
manera rapida y efectiva?
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Relaciones con la Audiencia Clave

;Existen estrategias especificas para mantener

01 i . s 5
una relacion duradera con sus audiencias clave?

Material Grafico

;Qué tipo de material grafico se necesita con
01 mayor frecuencia para las actividades de la
asociacion?

;Existen estrategias especificas para mantener

02 B S 5
una relacion duradera con sus audiencias clave?

;Como se mantienen actualizados sobre las

03 Gltimas tendencias en disefo grafico?

;Qué lecciones se han aprendido de las
04 experiencias pasadas con material grafico
dirigida?

Fuente: elaboracién propia

Anexo 7. Tabla #28. Instrumentos de valoracién para diagnéstico:
cuantitativos / cualitativos: tabla de preguntas de Asociacién
Pop NO’j

Descripcion de las preguntas para encontrar las caracteristicas del grupo objetivo

Nombre de la Institucién: Asociacién PopNo|j

Desarrollo de Preguntas para Entrevista 2

Nombre del Estudiante: Cristhel Nicole Quemé Herndndez

Nombre del Entrevistado: Fredy Sitavi (Comunicador Visual y Encargado de la Comunicacion Institucional de la
Asociacion Pop Noj)

Area: Caracteristicas del Grupo Objetivo Fecha: 18 de Marzo de 2024

ITEM INDICADORES DE COMPETENCIA Observaciones

Caracteristicas Geograficas

¢En  gué region, ciudad, municipio o
01 departamento reside el publico objetivo general
de la Asociacién?

¢Hay alguna caracteristica geogréfica particular
02 que sea importante para describir al publico
objetivo?

¢El  grupo objetive cuenta con alguna

03 segmentacién especifica?

Ademas de la ubicacién general del publico
04 objetivo, ;la Asociacién PopNo'j tiene alguna
incidencia en otros departamentos?
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Caracteristicas Sociodemograficas

;Cudl es el rango de edad donde se enfoca el

ol publico objetiva?
0 ;Hay algin grupo de edad especifico al que se
dirige la Asociacién principalmente?
03 ;Cudl es el nivel educativo actual que se ha
analizado del publico objetivo?
04 :En qué sectores o areas profesionales trabaja
el publico objetivo?
Caracteristicas Socioeconomicas
01 ;Cudl es el nivel socioecondmico del publico
objetivo?
:Existe un andlisis actual del nivel de los
02 medios de acceso y nivel socioeconémico del
publico objetivo?
03 ;Qué nivel de acceso a recursos tiene el publico
objetivo?
:Hay alguna barrera que afecte el acceso del
04 publico objetivo a los servicios de la Asociacion
PopNo'j?
05 ;Cudles son los habitos de consumo del publico
ohjetivo generalmente?
Caracteristicas Psicogréficas
01 ;Como se describiria el estilo de vida del pdblico
objetivo?
02 ;Cudles son las actividades, intereses y hobbies
del publico objetivo?
;Cudles son las actitudes y opiniones del
03 publico objetivo sobre el servicio de la
Asociacion?
Relacién entre el Grupo Objetivo y la Asociacién
;Ha tenido el grupo objetivo alguna interaccion
01 directa con la Asociacién PopMNoj? ;De qué tipo
ha sido?
02 :Cémo se mide la fidelidad que tiene el publico
objetivo hacia la Institucién?
03 ;Ha tenido la Asociacién PopMNoj algun impacto

en el grupo objetiva?

Fuente: Elaboracién Propia
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Anexo 8. Mapa de empatia

Nombre: Raul Hernandez

¢ Qué piensa y siente?

= Le preccupa la seguridad de su familia y comunidad
Busca entretenimiento que sea barato y accesible
Walora la familia y tradiciones
Siente esperanza de un futuro mejor
Responsabilidad por el bienestar de su familia
No tiene acceso a educacion de calidad

. .
;Qué oye? ;,Qué ve?
+ Mensajes de esperanza de un futuro . Viclencia e inseguridad
mejor = Poca inversién en infraestructura y servicios

Pobreza v desigualdad en su seguridad
Actividad en redes sociales
Falta de oportunidades educativas

Radio comunitaria
Musica tradicional
Conversaciones familiares
* Qusjas sobre faltas de oportunidades

;Qué dice y hace?

“Quiera una mejor vida para mi y mi familia”

“Quiera que mis hijos tengan mejores oportunidades que yo™
“Estoy orgulloso de mi cultura”

“Trabajo durc para mantener a mi familia™

Participa en actividades comunitarias, pasa tiempo con su familia y se informa de
noticias locales

Esfuerzos A qué aspira?

« Tiene mucha informacion pero le es dificil realizar mayor interaccidn.
Esta preocupado per la seguridad de su familia y el desarrollo a
largo plazo.
No esta seguro si encontrard todas las opciones gque quiere

Seguridad para &l y su familia
Mejores oportunidades educativas y laborales
Espacics de entretenimiento
Apoyo para su desarrolle personal y profesional

Figura #277: Mapa de Empatia de una persona ficticia
llamada «Raul Hernandez». Fuente: elaboracion propia

Anexo 9. Herramientas para definicion del problema

Ejercicio de identificacién del problema de comunicacidn visual

¢Donde ocurre?
Enlas areasruralesindigenas del departamento de Huehuetenango, especificamente
enelareaMamy la Region Huista.

¢Como se presenta?

Se manifiesta a través de indices de violencia, carencia de recursos, desigualdad y
unescaso vinculo cultural que impide el establecimiento de una conexion. Sindicha
conexion entre el grupo objetivo, sera imposible conocer sus necesidades para
mejorar su situacién actual, asi como para determinar la forma mas adecuada de
apoyar a cada sector de la comunidad.

¢Cuales son las causas?

La desinformacion se erige como la principal causa de esta problematica, dado que la
carencia de accesoaserviciosy ainformacién beneficiosa perpetua la desigualdad,
obstaculizando asi que los esfuerzos realizados a través de programas y actividades
logren alcanzar a los individuos afectados. En consecuencia, muchos de ellos
desconocen sus derechos, carecen de informacion sobre entidades que puedan
ofrecerles asistencia, etc.
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¢Cuales son las consecuencias?

Futuros programas o campafias dedicadas a beneficio de estas comunidades tendrian
barreras mas dificiles paracomunicarse y conectar con estas comunidades, haciendo
que el proceso de comprension de derechos y servicios disponibles para ellos se
vuelva mas dificil para incidir.

¢A qué o a quiénes afecta directamente?

A'las comunidades indigenas con poco acceso a medios de comunicacion, pocos
servicios disponibles para el diario vivir, con escasez de recursos y que cuentan con
problemas de violenciay discriminacion.

¢Cuantos estan afectados y en qué magnitud?

Aproximadamente el 75% de la poblacion se encuentra afectada de tal manera
que los indices de pobreza, violencia y falta de acceso a servicios son superiores
en comparacion con otros departamentos de Guatemala. Se ha demostrado que
Huehuetenango se clasifica como uno de los departamentos con un bajo indice de
desarrollo humano, segun se evidencia en el analisis del perfil del Grupo Objetivo.

¢Desde cuando y con qué frecuencia?

Se ha observado que, a lo largo del tiempo, Huehuetenango no ha experimentado
un avance significativo en indicadores de desarrollo, pobreza, empleo, entre otros.
Diversas comunidades Mayas han enfrentado de manera recurrente problemas
de desinformacion, desigualdad y discriminacion en distintos aspectos de su vida
cotidiana, lo que ha obstaculizado su capacidad para lograr un crecimiento mas
sostenible como comunidad en su conjunto.

Anexo 10. Diagrama de Ishikawa

MAQUINARIA
No hay control de suficientes datos del ROCoS ancies gel GO
grupo objetvo Maguinaria limitada Falta de acceso
o datos
Escosos instancios de evaluacion de Lot equipes ne presentan
Ios procesos de trabojo insuUMos necesarios para disefo Faltos de Seguimiento
Ne se miden los aspectos relevantes Tecnologia desactualizada Deficientes procesos de
de los programas it 1o efickencio control de calidad

Equipos na son suficientas
para la dermanda

Ausencio de mecanismos para la
participacidn de las comunidades PROBLEMA:
en la elaberacion de matenales

Ne se utiliza ka informacion para
rmejorar los prograrmas

Falta de Capacitacion en el
Falta de recursos de apoyo Disero Grafico

Desorrollo de matenal poco efectivio

Aréas de cobertura
insuficientes

Diseno poco atractive o no adaptado Mo hay disefadores grdficos en el Se desconocen las dreas de
a la cultura de lag comunidodes drea de Comunicacion levantamiento de datos

Insuficiencia de Maternal de Se desconocen las copacilacones Falta de espacio para realizar
Diseno Grahco actuales de comunicacion control de cakdod

Publico Objetivo con Acceso Falta de Personal

imitado D s pragramos Figura #278: Diagrama de Ishikawa.

por parte de las comunidades I, N
Fuente: elaboracién propia

MERCADO

MANO DE OBRA
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Anexos

Anexo 11. Recurso para validacién de produccién grafica 2

Hombres y Mujeres, parte de las
Comunidades Indigenas entre 18 a 35 afios.

Area Mam

San Sebastian Huehue. Colotenango

Ubicacion Geografica:
Huehuetenango, Guatemala.

La Libertad

Regién Huista

Santa Ana Huista
Concepcion Huista

Unién Cantinil

EL INICIO DE UN
NUEVO ARO:
'OPORTUNIDAD

ereemos que el 015 e
Cocamai

En Asocaci P .
816200 1 que b prenauces e mncren 28
comctinon aones o u comn .

s
DEEEED

oav Al

@D Liked by Abdubayn and others

P T —————

View al comments

@

Figura

N o ® o ef

#279 y #280: Vista previa de herramienta para

validacién de produccion grafica 2. Fuente: elaboracion

propia




Figura #281: Cddigo QR de herramienta para validacion
de produccion grafica 2 completa. Fuente: Bitly

Anexo 12. Instrumento de valoracion para validacion de
produccion grafica 2

Formulario de Validacion: Nivel de
Produccion Grafica 2

Este formulario tiene como finalidad recopilar datos tanto cuantitativos como cualitativos
sobre el Nivel de Produccion 2 del Proyecto de Graduacion a cargo de la estudiante Cristhel
Nicole Quemé Hernandez de la Universidad de San Carlos de Guatemala. Su participacion es
esencial para completar la informacion relacionada con los aspectos creativos, conceptualesy
graficos del proyecto. La informacion personal gue se solicita se usara unicamente con fines
estadisticos y académicos para la elaboracién del informe final.

Agradecemos de antemano su tiempo y colaboracion. Si tiene alguna duda, puede utilizar la
seccién de comentarios al final de cada apartado. Le recomendamaos tomarse el tiempo

necesario para evaluar los materiales. iGracias!

* Indica que la preqgunta es ohligataria

1. Nombre Completo *
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Anexos

2. Profesion*

3. Especializacion *

Link de la Presentacion

https://drive.google.com/file/d/1KHDMizzBOugeoR0jzD0oZ16ah3nSPxkw/view?usp=sharing

Piezas para Redes Sociales

En base al material evaluado y presentado de forma presencial de las Piezas para Redes Sociales,
evalue las secciones de las piezas digitalizadas seqgun la escala de Likert. Proporcione sus
observaciones en el apartado de cada seccion.

4. ;Considera que lalinea grafica refuerza el concepto creativo? *

Marca solo un dvalo.

T2 3 4 5

Total ) ( ) ( ) () ([ ) Totalmente de acuerdo

3. ¢Considera que la linea grafica es versatil para su adaptacion a diferentes l
piezas?

Marca solo un ovalo.

12 3 4 5

Total ) () () () () Totalmente de acuerdo




8.

10.

;Considera que los textos de las piezas son adecuadamente legibles? *

Marca solo un ovalo.

T 2 3 4 5

Tota ) ( ) ( ) ( ) () Totalmente de acuerdo

;Considera que existe simplicidad y armonia en la linea grafica? *

Marca solo un évalo.

T 2 3 4 5

TotaO O O|O:O Totalmente de acuerdo

¢Considera que el contenido de las piezas responde al objetivo del proyecto? *

Marca solo un évalo.

T 2 3 4 5

Total ) C ) C ) ) () Totalmente de acuerdo

¢;Considera la paleta de colores adecuada para la distribucion en cada
programay que representa la idea central del tema?

Marca solo un dvalo.

T 2 3 4 5

TotaO O O|O:O Totalmente de acuerdo

¢;Considera que la pieza contiene Unicamente los elementos necesarios? *

Marca solo un dvalo.

T 2 3 4 5

Tota( » () ( ) ( ) () Totalmente de acuerdo
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Anexos

11.  Sitiene observaciones adicionales, redactelas aqui.

Desplegables Informativos

En base al material evaluado y presentado de forma presencial de los Desplegables Informativos,
evalle las secciones de las piezas digitalizadas segun la escala de Likert. Proparcione sus
observaciones en el apartado de cada seccidn.

12. ;Considera que la linea grafica refuerza de manera efectiva el concepto "
creativo del desplegable?

Marca solo un ovalo.

1T 2 3 4 5

Total ) () () () () Totalmente de acuerdo

13.  ;Considera que los textos son claros y faciles de leer en cada seccion del %
desplegable?

Marca solo un dévalo.

T2 3 4 5

Total ) ( ) ( ) () ([ ) Totalmente de acuerdo

14.  ;Considera que la jerarquia visual es clara y facilita la comprensién del
contenido?

Marca solo un évalo.

1 2 3 4 5

Total ) () ( ) () () Totalmente de acuerdo




15.  ;Considera que la paleta de colores es adecuaday tiene un sentido légicoen  *
el material?

Marca solo un évalo.

1T 2 3 4 5

Total ) ( 0 () ) () Totalmente de acuerdo

16. ;Considera que el contenido de las piezas responde al objetivo del proyecto? *

Marca solo un évalo.

1T 2 3 4 5

Total ) () () () () Totalmente de acuerdo

17.  ;Considera que el disefo grafico mantiene un equilibrio visual, evitando %
sobrecargar el espacio con elementos innecesarios?

Marca solo un dvalo.

T 2 3 4 5

Total ) ( ) () ( ) () Totalmente de acuerdo

18.  ;Considera que el contenido del desplegable cumple con el objetivo *
comunicacional del proyecto?

Marca solo un évalo.

T2 3 4 5

Total ) () () () () Totalmente de acuerdo
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19.  ;Considera que el desplegable es funcional en cuanto a su formay
construccion?

Marca solo un ovalo.

Tota Totalmente de acuerdo

20. Sitiene observaciones adicionales, redactelas aqui.

Figura #282: Formulario para validacion de produccion
gréfica 2. Fuente: Google Forms

Anexo 13. Instrumento de valoracion para validacion de
produccion grafica 3 (cliente)

Formulario de Validacion

Este formulario tiene como abjetivo recopilar informacién cuantitativa y cualitativa sobre el
Nivel de Produccion 3 del Proyecto de Graduacion a cargo de la estudiante Cristhel Nicole
Quemeé Hernandez de la Univeresidad de San Carlos de Guatemasla. Solicito su colaboracion
para completar los datos requeridos relacionados con los aspectos conceptuales y los detalles
gue necesitan mejoras en el proyecto.

Los datos personales que se solicitan seran utilizados unicamente con fines estadisticos y para
la elaboracion del producto final. Agradecemos su tiempo y colaboracién. Si tiene alguna duda,

consulte la seccién de comentarios al final de cada apartado. Témese el tiempo necesario para

evaluar los materiales. iGracias!

* Indica aue |la nreaunta es ohlinatoria
i e i ) TR ERLY PR

- Nombre Completo *

2. Roly/o Puesto en la Institucion *
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Evaluacion del Proyecto

A fines de la evaluacion del material, aqui se presenta el concepto creativo utilizado en el
material, asi como los lineamientos del disefo.

Concepto Creativo: Tejiendo el Manana: Esta frase evoca una imagen de unidad y creacion
colectiva, donde cada individuo aporta su "hilo" para tejer un destino comun. Este concepto
creativo es una invitacion a concebir el futuro como una obra de arte colectiva, donde cada
individuo aporta un hilo Gnico hacia el progreso y la transformacién de un futuro més justo,
equitativo y sostenible. Se busca que, con las piezas graficas, se muestra que todos somos
parte de un tejido social y que nuestras acciones tienen un impacto en el colectivo; ademas de
ello, transmite la idea de que cada persona tiene el poder de contribuir al cambio.

Piezas para Redes Sociales

En base al material proporcionado para Redes Sociales durante la reunion virtual, evalue las piezas
digitalizadas en base a una Escala de Likert donde 1es Totalmente en desacuerdo y 5 es Totalmente
de acuerdo. Proporcione sus observaciones en el apartado de cada seccion.

3. ;Considera que la linea grafica refuerza el Concepto Creativo propuesto? *
Marca solo un ovalo.
1 2 3 4 5
Tota O O O O O Totalmente de acuerdo
4,

¢El mensaje principal de las piezas es claro y facil de entender para el publico  *
objetivo?

Marca solo un dvalo.

1 2 3 4 5

TotaO O O OO Totalmente de acuerdo

5 ;Considera que la linea grafica llamaré la atencién y serd memorable? *

Marca solo un dvalo.

1T 2 3 4 5

Totao O O O O Totalmente de acuerdo
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6. ;Considera que existe armonia en lalinea gréafica aplicada? *

Marca solo un dvalo.

1T 2 3 4 5

TotaO O O OO Totalmente de acuerdo

/- ;Considera que los textos en las piezas tienen la legibilidad adecuada? *

Marca solo un évalo.

1T 2 3 4 5

TotaO O O OO Totalmente de acuerdo

8. ;Considera que el contenido a publicar seréa pertinente para Asociacién Pop
No’j?

Marca solo un ovalo.

T2 3 4 5

TotaO O O OO Totalmente de acuerdo

9 ;Considera que las piezas disefiadas respetan los valores y politicas de
Asociacion Pop No'j?

Marca solo un oévalo.

T 2 3 4 5

Total ) ( ) () ( ) () Totalmente de acuerdo

10- Sitiene observaciones adicionales, redactelas aqui.

*
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Piezas para Imprimir

En base al material proporcionado para Impresion durante la reunion virtual, evalle las piezas
digitalizadas en base a una Escala de Likert donde 1es Totalmente en desacuerdo y 5 es Totalmente
de acuerdo. Proporcione sus observaciones en el apartado de cada seccion.

1. ;Considera que el mensaje visual y textual es coherente y facil de interpretar? *

Marca solo un évalo.

1 2 3 4 5

Totao O O O O Totalmente de acuerdo

2. ;El mensaje principal de |as piezas es claroy facil de entender para el publico  *
objetivo?

Marca solo un dvalo.

T 2 3 4 5

TotaO O Q OO Totalmente de acuerdo

3. ;Considera que los textos en las piezas tienen la legibilidad adecuada en el i
formato propuesto?

Marca solo un dvalo.

1T 2 3 4 5

Totao O O OO Totalmente de acuerdo

14 ;Los elementos graficos y tipograficos se encuentran equilibrados ¥
adecuadamente para fines de la pieza?

Marca solo un dvalo.

T 2 3 4 5

TotaO O O OO Totalmente de acuerdo
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15 ;El contenido esta claramente enfocado en los objetivos de la campana o
comunicacion?

Marca solo un dévalo.

T 2 3 4 5

Totao O Q OO Totalmente de acuerdo

16 ;El contenido esta claramente enfocado en los objetivos de la campafia o i
comunicacion?

Marca solo un dvalo.

1T 2 3 4 5

TotaQ O O OO Totalmente de acuerdo

7. ;La pieza se adapta bien al formato impreso sin perder claridad o impacto? *

Marca solo un évalo.

T 2 3 4 5

Totao O O O O Totalmente de acuerdo

8. Sitiene observaciones adicionales, redactelas aqui.

Figura #283: Formulario para validacion de produccion
gréfica 3 para cliente. Fuente: Google Forms




Anexo 14. Instrumento de valoracion para validacion de
produccion grafica 3 (grupo objetivo)

Formulario de Validacion

El presente formulario tiene como objetivo reunir datos para validar piezas graficas del
Proyecto de Graduacidn de la estudiante Cristhel Nicole Quemé Hernandez de la Universidad
de San Carlos de Guatemala. Solicito su colaboracion para evaluar aspectos creativos,
conceptuales y graficos del disefo de las piezas. Los datos personales que se le solicitan seran
utilizados unicamente con fines estadisticos y para la elaboracion del producto final.

Agradezco de antemano su tiempo y colaboracion. En caso de tener alguna duda, por favor
consulte la seccion de comentarios al final de cada apartado. Tomese el tiempo necesario para

evaluar los materiales, igracias!

* Indica que la prequnta es ahligatoria

. Rango de Edad *

Marca solo un dvalo.

18-23 anos
) 24-29 anos

30-35 anos

2. Seleccione en qué Area se encuentra seguin su municipio. *

Marca solo un évalo.

) Area Mam

Region Huista

Piezas para Redes Sociales
Con base en el material proporcionado para Redes Sociales, evalle las piezas digitalizadas.
Responda de manera claray directa las preguntas y elija la opcion mas adecuada. Proporcione sus

observaciones en el espacio correspondiente de cada seccion.
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3 ;Qué eslo primero que llamd su atencién en las piezas presentadas y por qué? *

4 Enlas propuestas presentadas, ;qué piezas encontré mas desafiantes en *
términos de lectura o comprension? (Puede seleccionar mas de una opcion)

Selecciona todos los que correspondan.

|:| Piezas Individuales (Publicaciones cuadradas para Instagram y Facebook).
|:| Carruseles (Publicaciones en secuencia).
|:| Historias (Publicaciones en formato vertical).

|:| Ninguna de las anteriores

|| otro:

5 Enunaescaladel 1al5, ;qué tan impactante y agradable le parece el disefio de  *

las piezas?

Marca solo un évalo.

1T 2 3 4 5

Nad: O O ' O : O | O Totalmente impactante/agradable

5 Enunaescaladel1al5, ;qué tan efectiva considera que son las piezas para =
comunicar el mensaje deseado?

Marca solo un ovalo.

1 2 3 4 5

NadzO O Q O O Totalmente efectivo




7. ;Qué elementos visuales cree que refuerzan el mensaje de las piezas? (Puede
seleccionar mas de una)

Selecciona todos los que correspondan.

|:| Imagenes

D Colores

D Tipografia

|:| Distribucién de Elementos
|:| Ninguna de las Anteriores

|| otro:

8 Enunaescaladel1al5, ;Qué tan bien conecta esta pieza con laidentidad de
Asociacion Pop No’j?

Marca solo un dvalo.

1T 2 3 4 5

No h O ! O ' O [ O O Existe una efectiva conexion

% Enunaescaladel1al5, ;qué tan efectiva considera las piezas para informar
sobre los programas de Asociacién Pop No'j?

Marca solo un ovalo.

T2 3 4 5

NadeO'O O O O Totalmente Efectiva

0. Sjtiene comentarios o cambios que le gustaria hacer, indicarlos aqui.

*

*

*
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Disefo para Impresion
Con base en el material proporcionado del disefio para imprimir, evallie el contenido. Responda de
manera clara y directa las preguntas y elija la opcién mas adecuada. Proporcione sus cbservaciones

en el espacio correspondiente de cada seccion.

1. ;0ué aspecto de la pieza impresa llam6 mas su atencion y por qué? *

2. Enunaescaladel1al 5, ;qué tan atractivo considera el disefio para imprimiren *
general?

Marca solo un évalo.

1T 2 3 4 5

Nad;O‘Q‘O O O Muy atractivo

13- Enunaescaladel1al 5, ;0ué tan efectiva considera que son las piezas para "
comunicar el mensaje deseado?

Marca solo un dévalo.

1T 2 3 4 5

Nadzo O O O O Totalmente efectivo

14 ;0ué secciones del disefio para imprimir encontré mas desafiantes en
términos de lectura o comprension? (Puede seleccionar més de una opcion)

Selecciona todos los que correspondan.

|:| Portada
|:| Contenido Interno
|:| Zona de Contacto

|:| Ninguna de las anteriores




15 ;Cuéles de los siguientes elementos visuales considera que refuerzan el

mensaje del disefo para imprimir? (Puede seleccionar mas de una)
Selecciona todos los que correspondan.

D Imagenes

D Colores

|:| Tipografia

D Distribucion de Elementos

|:| Ninguna de las Anteriores

|:| Otro:

6. Enunaescaladel 1al 5, ;Qué tan bien conecta esta pieza con la identidad de
Asociacion Pop No'j?

Marca solo un dvalo.

T 2 3 4 5

Noh( ) ( ) ( ) () () Existeunaefectiva conexion

7. Enunaescala del 1al 5, ;Qué tan efectiva considera las piezas para informar
sobre los programas de Asociacion Pop No'j?

Marca solo un évalo.

1 2 3 4 5

NadaO:O O O O Totalmente Efectiva

18 Sitiene comentarios o cambios que le gustaria hacer, indicarlos aqui.

*

*

Figura #284: Formulario para validacion de produccion
grafica 3 para grupo objetivo. Fuente: Google Forms

270



Anexos

Anexo 15. Evidencias de horas reales de trabajo y produccion
grafica

Informe resumido C|OCKify

01/01/2024 - 31/12/2024
Total: 271:16  Facturable: 246:59  Importe: Q 0.00

147:00h
140.0h
120.0h
102:23h
100.0h
80.0h
60.0h
40.0h
21:53h
20.0h
00:00h 00:00h 00:00h 00:00h 00:00h 00:00h 00:00h 00:00h - 00:00h
0.0h
ene feb mar abr may jun jul ago sept oct nov dic
Proyecto
o Proyecto A - Campaiia Digital y Tripticos - Asociacion Pop No'j 271:16 100.00%
Descripcion
e Desarrollo de Desplegables 5:03 1.86%
o Informe de Proyecto y Nivel de Produccién 1 en forma de Bocetos 8:00 2.95%
Digitales
o Desarrollo de Piezas para Redes 16:50 6.21%
o Integracion de Proyecto A para Informe 3:00 1.11%
o Desarrollo de Presentacion para Validacién NPG2 8:45 3.23%

o Modificacién de Propuestas para Cliente 4:00 1.47%




e Modificacién y Elaboracién de Desplegables Informativos 23:30 8.66%

~  Modificacion de Propuestas segin NPG2 8:00 2.95%

e Desarrollo de Documento para Revisién de Textos 7:00 2.58%

e Redaccion de Informe 4 para Proyecto de Graduacion 13:12 4.87%

e Desarrollo de Propuestas - Nivel de Produccion Gréafica 2 12:35 4.64%

e Modificaciones de Bocetos Manuales y Grillas para Campafia de 9:50 3.62%

Redes Sociales y Desplegables

e Desarrollo de informe Proyecto de Graduacién 11:05 4.09%

e Desarrollo de Nivel de Produccion Grafica 1 15:00 5.53%

o Bocetos Finales - Nivel de Produccion 1 en forma de Bocetos 7.00 2.58%

Manuales

© Desarrollo de Propuestas 8:30 3.13%

e Desarrollo de Propuestas - Nivel de Produccién 2 59:30 21.93%

o Elaboracién de Informe para Proyecto de Graduacién 14:45 5.44%

e Validacién con Cliente 1:10 0.43%

« Desarrollo de Instrumento para Validacion NPG2 24:00 8.85%

o Desarrollo de Contenidos para Proceso de Bocetaje 4:30 1.66%

o Desarrollo de Propuestas para Programa de Juventudes 6:01 2.22%

Proyecto / Descripcion Duracién Importe
Proyecto A - Campaiia Digital y Tripticos - Asociacién Pop No'j 271:16 Q 0.00
Desarrollo de Desplegables 5:03 0.00Q
Informe de Proyecto y Nivel de Produccién 1 en forma de Bocetos Digitales 8:00 0.00Q
Desarrollo de Piezas para Redes 16:50 0.00Q
Integracion de Proyecto A para Informe 3:00 0.00Q
Desarrollo de Presentacion para Validacion NPG2 8:45 0.00Q
Modificacion de Propuestas para Cliente 4:00 0.00Q
Modificacion y Elaboracion de Desplegables Informativos 23:30 0.00Q
Modificacion de Propuestas segun NPG2 8:00 0.00Q
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Desarrollo de Documento para Revision de Textos 7:00 0.00Q
Redaccion de Informe 4 para Proyecto de Graduacion 13:12 0.00Q
Desarrollo de Propuestas - Nivel de Produccion Gréfica 2 12:35 0.00Q
Modificaciones de Bocetos Manuales y Grillas para Campafia de Redes Sociales y 9:50 0.00Q
Desplegables

Desarrollo de informe Proyecto de Graduacion 11:05 0.00Q
Desarrollo de Nivel de Produccion Grafica 1 15:00 0.00Q
Bocetos Finales - Nivel de Produccion 1 en forma de Bocetos Manuales 7:00 0.00Q
Desarrollo de Propuestas 8:30 0.00Q
Desarrollo de Propuestas - Nivel de Produccion 2 59:30 0.00Q
Elaboracion de Informe para Proyecto de Graduacion 14:45 0.00Q
Validacion con Cliente 1:10 0.00Q
Desarrollo de Instrumento para Validacion NPG2 24:00 0.00Q
Desarrollo de Contenidos para Proceso de Bocetaje 4:30 0.00Q

Figura #285: Reporte completo de horas trabajadas para
Proyecto de Graduacién. Fuente: Clockify

Anexo 16. Evidencias y facturas de insumos y costos de
produccién

Factura Electrénica en Linea (FEL) Serie:C2F3749F No.2926200262 Autorizacion:C2F3749F-AE6A-45C6-9BES-161F3C5F0B51
Docurmento Tributario Electronico. Fecha de Certificacion: 15/01/24 13:02:31, Certificador: INFILE, S.A. NIT: 12521337
Sujeto a pagos trimestrales (No retener ISR). Agente de retencién Dto. 20-2006 (No retener IVA)

EMPRESA ELECTRICA DE GUATEMALA, S5.A.
gsa 6a. Avenida 8-14 Zona 1 Ciudad de Guatemala

NIT 32644-5 - www.eegsa.com f ¥ @ ©

Grupo-epm
REF PARA BANCOS CORRELATIVO CONTADOR
No. 264929809 1993682 Z07770
Baja Tensién Simple Social - BTSS / Nov 2023- Ene 2024
TOTAL A PAGAR ' Fecha de emisién 15/01/2024

Q114.30

Figura #286: Recibo de luz (mes de enero) Fuente: Empresa Eléctrica
de Guatemala S.A.




Factura Etec\réniga_ en L?nea (FE_L) Serie2939C38I= No.811682799 Autorizacion:2939C38E-3061-4BEF-A933-64A59B996BE9
Documenta 1_nbutano Eteclf'onico. Fecha de Certificacion: 13/02/24 12:04:31, Certificador: INFILE, S.A. NIT- 12521337
Sujeto a pagos trimestrales (No retener ISR). Agente de retencion Dto. 20-2006 (No retener [VA)

@iigs" EMPRESA ELECTRICA DE GUATEMALA, S.A.

6a. Avenida 8-14 Zona 1 Ciudad de Guatemala

Grupo-epm NIT 32644-5 - www.eegsa.com f ¥ @ ©
REF PARA BANCOS
No. 266817450 CORRELATIVO CONTADOR

1993682 . 707770
Baja Tensién Simple Social - BTSS / Feb - Abr 2024
TOTA
R PAGAR Fecha de emision 13/02/2024
Q 67.78

Figura #287: Recibo de luz (mes de febrero) Fuente: Empresa Eléctrica
de Guatemala S.A.

. s - 2F5DEO1
Factura Electronica en Linea (FEL) Serie:EB9SFSF0 No.1276527880 Au&orizacxén:EBQ_SFSFO-4c16-4E5058 :ﬁi _51228;; -
Documento Tributario Electronico. Fecha de Certificacion: 15/03/24 12:13:15, Certificador: INFIL ‘: A l\/A)
Sujeto a pagos trimestrales (No retener ISR). Agente de retencion Dto. 20-2006 (No retener

* EMPRESA ELECTRICA DE GUATEMALA, S.A.
gsa 6a. Avenida 8-14 Zona 1 Ciudad de Guatemala

45 = ; a.com f ¥ ©
Grupo-epm NIT 32644-5 - www.eegs
REF PARA BANCOS CORRELKTIVO COZI\;;»:S(?R
No. 268752830 1993682

Baja Tension Simple Social - BTSS / Feb - Abr 2024

TOTAL A PAGAR

Fecha de emisién 15/03/2024
Q 48.70

Si cancela después del 14/04/2024 tendra un recargo de mora de Q 0.42
Detalle de cargos

Precios Q Consumos Total Q.

Cargo fijo por cliente (Sin IVA) 10.985335 10.99
1.381014 37 kWh 51.10

-0.599229 37 kWh 2217

39.92

44.71

Figura #288: Recibo de luz (mes de marzo) Fuente: Empresa Eléctrica
de Guatemala S.A.

274



Sujeto a pagos trimestrales (No retener ISR). Agente de retencién Dio. 20-2006 (Mo retener [VA)

EMPRESA ELECTRICA DE GUATEMALA, S.A.
6a. Avenida B-14 Zona 1 Ciudad de Guatemala

Grupo-epry NIT 32644-5 - www.eegsa.com f ¥ @ [©
REF PARA BANCOS CORRELATIVO CONTADOR
No. 270667041 1993682 Z07770

Baja Tensidn Simple Social - BTSS f Feb - Abr 2024

TOTAL A PAGAR Fecha de emision 15/04/2024
Q121.65

Si cancela después del 15/05/2024 tendra un recargo de mora de Q 1.05

Detalle de cargos Precios Q Consumos Total Q.
Cargo fijo por cliente (Sin IVA) 10.98531315 10.99
Energia (Sin IVA) 1.381014 70 kWh 96.67
Aporte INDE a la tarifa social -0.113629 70 kWh -7.95
Total cargo (Sin IVA) 99.71
Total cargo (Con IVA) 111.68
Tasa Municipal A.P. (cobro cta. de terceros) [Sin 9.97
Tntal de psta fartura Faning & 121 AR5

Figura #289: Recibo de luz (mes de abril) Fuente: Empresa Eléctrica
de Guatemala S.A.

Anexo 17. Fotografias y evidencias

Institucion

¥ FREDY HAROLDO SITAVITZAMOL (Presentar)

2.VISIBILIDAD INSTITUCIONAL

La unidad de comunicacién documenta las accianes de Pop No'
Bonden productos comumicativos. La

petar los manuales de documentacidn y uso de marr
Pop No' debe hacer difu

Nicole Quemé

9:46 | ftk-rajf-dov ~ O B & @

Figura #290: Captura de pantalla de reunion de induccion
con la institucion. Fuente: elaboracién propia
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. Fredy Sitavi Comunicacién (Presentar)
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Lomox

@ e s CA2-225: ASAMBLEA CONSEJO
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Lunes, § de agosto - 7:15 - 8:15am

- W ® Tiam Reunion Car

n 2 2 2

(S ) i
-
2

&
®
L)
[
=
a

2 ' < Invitar mediante enlace
12

Issue fink: comunicacionpopnoj.atlassian.net/
s ® 7am CA2216: CUI

Fredy Sitavi Comunicacién

Mis calendarios 19 30 minutos antes

(T LABORAL
EABORAL © 7:15am CA2224:
[C] AGENDA COMUN
[] EFEMERIDES POP NO'J
PLANIFICACIGN CONSOLID. 2 29 30
ik © 7am CA2220:CUI @ 7am CAZ:221: REL
asks

@108 CA2-224: SI

Envio de fotos a UNIC J
Otros calendarios + A ®7:15%em Ca2:222 Nicole Quem.é—

10:18 | hgy-qtba-bfi

&/ O suscar A @@ 0 9 € @~ ™zl 08 O
Figura #291: Captura de pantalla de reunion para revision
de actividades mes de agosto. Fuente: elaboracion propia

1€ Fredy Sitavi Comunicacién (Presentar)

B calendar e < > Agostode2024

5o
CA2-208: Taller con actores clave

itavi Comunicacion
Jacaltenango

oOEEeeER OB

W/

Nadia Rivera Lépez Nicole Quemé

9:12 | opv-idyr-twy

Figura #292: Reunién con equipo de la unidad de
comunicacion de la institucion para evaluar actividades
previo al viaje a Huehuetenango. Fuente: elaboracion
propia
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Figura #293: Fotografia de evidencia de asistencia en
produccion de programa radial en la sede de Colotenango
durante el viaje a Huehuetenango. Fuente: elaboracion propia

Figura #294: Fotografia de evidencia de fachada interna de
la sede de Colotenango durante el viaje a Huehuetenango.
Fuente: elaboracion propia
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Figura #295: Fotografia de espacio interno en la sede de
Jacaltenango durante el viaje a Huehuetenango. Fuente:
elaboracion propia

Figura #296: Fachada exterior de la sede de Jacaltenango
de la Asociacion Pop Noj en Huehuetenango. Fuente:
elaboracion propia
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Figura #297: Fotografia de asistencia a la produccion de
«Historias de vida» en Unién Cantinil, Huehuetenango.
Fuente: elaboracién propia

R
( \\

Figura #298: Fotografia de asistencia a la produccion de
«Historias de Vida» en Union Cantinil, Huehuetenango.
Fuente: elaboracién propia
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N @ O &% @ ReuniondeMicrosoftTeam X =+ SIS
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