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Presentación
El presente trabajo tiene como objetivo mejorar 
la comunicación visual entre los jóvenes de la 
comunidad de Tecpán, con un enfoque especial 
en fomentar el interés y el cuidado del  astillero 
municipal y sus recursos naturales. Para llevar a 
cabo este proyecto, se ha contado con el apoyo 
de diversas entidades locales, comprometidas 
con la preservación ambiental y la educación 
sobre la importancia de los recursos naturales, 
así como las especies endémicas que habitan en 
la región.

El contenido de este proyecto se compone de 7 
capítulos que describen cada fase de la creación 
de una nueva estrategia de comunicación visual 
en el astillero municipal.

El primer capítulo aborda los antecedentes del 
problema medio ambiental y sus consecuencias 
a nivel internacional hasta el nivel nacional, los 
objetivos específicos, y la justificación del pro-
yecto. En el segundo capítulo se presenta el per-
fil del de la institución y el de los jóvenes como 
grupo objetivo clave en la solución del proble-
ma de falta de interés ambiental.

En el tercer capítulo se detalla la planificación 
operativa, que incluye la representación gráfica 
de los costos, actividades, tareas, y cronograma 
que se desarrollarán en el proyecto. A continua-
ción, el cuarto capítulo contiene ensayos sobre 
la problemática social y la relevancia del diseño 
gráfico como herramienta de concientización 
en la comunidad.

El quinto capítulo se centra en el proceso creati-
vo para desarrollar una serie de folletos ilustra-
dos educativos  sobre recursos naturales del as-
tillero, destinado a ser atractivo y funcional para 
conectar con los jóvenes. Posteriormente, en el 
sexto capítulo se describe la producción gráfica, 
mostrando los tres niveles de visualización hasta 
llegar al resultado final y su justificación.

El último capítulo presenta una síntesis del pro-
yecto, donde se detallan las conclusiones, reco-
mendaciones y lecciones aprendidas durante su 
ejecución.

Este trabajo busca beneficiar a la comunidad local y 
promover el desarrollo medioambiental de Tecpán, 
alentando la participación activa de la juventud en 
la conservación ambiental, en un esfuerzo por ge-
nerar un impacto positivo a nivel local y regional.
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Introducción
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En este capítulo se tratarán los temas 
de antecedentes en el  cual se  explica  el 
problema social que se va a trabajar y la 
institución que contribuye a este problema, se 
tratan los problemas de comunicación visual 
que sufre la institución, además de estos, 
también se tratan los temas de justificación 
del proyecto y los objetivos que se tienen 
para la elaboración del proyecto.
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1.1 Antecedentes
Los problemas ambientales se han converti-
do en una preocupación global, ya que nos en-
contramos lidiando con el cambio climático, la 
pérdida de biodiversidad, la contaminación del 
aire y del agua, la deforestación descontrolada 
y muchos otros desafíos. 1

Un problema ambiental es cualquier cambio o 
alteración en el entorno natural que afecta ne-
gativamente a los seres vivos y el equilibrio del 
ecosistema. Estos problemas pueden ser causa-
dos por fenómenos naturales o por actividades 
humanas. Entre las cuales se encuentran: Con-
taminación del aire, Contaminación del agua, 
Deforestación, Cambio climático, Pérdida de 
biodiversidad, Contaminación del suelo y De-
sertificación.

La contaminación del medio ambiente es un 
problema que se ha extendido a todas las par-
tes de nuestro planeta. Pero, Guatemala, ade-
más de presentar niveles de contaminación 
realmente preocupantes, por sus característi-
cas geográficas queda sometida a diversas ac-
tividades humanas que, en combinación con el 
cambio climático, dificultan la conservación del 
medio natural.

En Guatemala, los bosques son de gran impor-
tancia. Más de un tercio del territorio está ocu-
pado por ellos y la población depende de los re-
cursos que ofrecen, como la leña como fuente 
principal de energía, y de los servicios ecosis-
témicos que brindan, como la regulación de la 
fuente de agua. Los bosques más afectados son 
los de latifoliados y coníferas. La expansión agrí-
cola, los asentamientos humanos, la extracción 
de madera y leña, el desarrollo de infraestructu-
ras y la tala ilegal son algunas de las causas de la 
deforestación en Guatemala.

Este es el  gran problema que causa deforesta-
ción en Guatemala, este problema ambiental 

 

significativo tiene varias causas y consecuen-
cias que afectan tanto a la población humana 
como a los ecosistemas naturales del país, y 
afectamos a las especies que residen a nuestro 
alrededor sin darnos cuenta, más en las áreas 
rurales del país. 

Conocido localmente como “El Astillero,” este 
bosque alberga una rica biodiversidad y múl-
tiples especies en conservación que requieren 
protección para asegurar su supervivencia. Es 
un refugio para varias especies de flora y fauna 
endémicas de Guatemala, algunas de las cuales 
se encuentran en peligro de extinción debido a la 
deforestación y otras amenazas.

El astillero es una extensa y valiosa área de 
conservación en el municipio de Tecpán, Gua-
temala. Esta reserva natural se caracteriza por 
su vasta cobertura boscosa que se extiende a 
lo largo de gran parte de la región, formando 
un ecosistema diverso y vital. Su importancia 
va más allá de su belleza natural, ya que actúa 
como un pulmón verde para la comunidad, pro-
porcionando aire puro, regulación de agua, y 
suelos fértiles.

Además de su papel ecológico, el astillero es 
una fuente fundamental de recursos naturales, 
incluyendo agua potable, madera sostenible, y 
plantas medicinales. Esta combinación de re-
cursos hace que el bosque sea vital para la eco-
nomía local, al tiempo que invita a la comunidad 
y a los visitantes a ser parte de su conservación 
y preservación.

En el área de Tecpán Guatemala: un problema 
medio ambiental que actualmente sufre el as-
tillero en gran medida son los incendios fores-
tales que solo en 2024 se han contabilizado 3 
grandes incendios durante los primeros meses 
del mismo, han causado muchas pérdidas para 
el astillero municipal.

1. Contaminación, «Problemas ambientales en Guatemala», aceso Mayo 6. 2024. https://www.ecologiaverde.com/

problemas-ambientales-en-guatemala-3146.html
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Incendios forestales

Los incendios han representado durante años 
una amenaza para los diversos ecosistemas, 
principalmente a los bosques de coníferas que 
se encuentran presentes en todos los polígonos 
que integran el parque.
Los incendios en su mayoría son ocasionados 
por la población circundante que se internan en 
el parque para extraer recursos biológicos (leña, 
madera, ocote) lo que genera la degradación de 
los bosques y por consiguiente se vuelven vul-
nerables a los incendios. 

1.2 Definición 
y delimitación 
del problema de 
comunicación visual
En el diagnóstico realizado en la Municipalidad 
de Tecpán, Guatemala, se identificó una falta 
significativa de comunicación visual dirigida 
hacia los habitantes del área urbana, especial-
mente a la juventud, en relación con el Astille-
ro municipal, una reserva natural de gran valor 
ecológico. A pesar de que el Astillero municipal 
es una fuente crucial de recursos naturales y 
alberga especies endémicas que representan el 
patrimonio ambiental de la región, se observa 
un bajo nivel de interés y compromiso por parte 
de los jóvenes en su preservación.

Este desinterés puede atribuirse a la carencia de 
estrategias de comunicación que conecten a los 
jóvenes con el Astillero y su relevancia ecológica 
y cultural. Actualmente, no existen suficientes 
materiales visuales ni iniciativas informativas 
que despierten en los jóvenes la conciencia so-
bre la importancia de este ecosistema. La desco-
nexión limita la participación juvenil en activida-
des de conservación y, en general, en el cuidado 
de sus propios recursos naturales, como los pro-
porcionados por el Astillero.
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El diagnóstico subraya la necesidad de imple-
mentar nuevas tácticas de comunicación visual, 
adaptadas a los medios y plataformas digitales 
de consumo de los jóvenes, que puedan resaltar 
la riqueza de biodiversidad del Astillero munici-
pal y su papel fundamental en el equilibrio eco-
lógico de Tecpán. Iniciativas como campañas 
educativas, señalización informativa, y folletos 
atractivos sobre el bosque y sus especies endé-
micas podrían ser pasos clave para lograr una 
mayor integración de la juventud en la protec-
ción de este importante recurso natural.

1.3 Justificación del 
proyecto
Trascendencia del problema

El proyecto tiene un impacto significativo en la 
salud y calidad de vida de los habitantes de Te-
cpán, mejorando su calidad de vida tanto en el 
presente como en el futuro si se toman las me-
didas necesarias para cuidar el medio ambien-
te, específicamente en el cuidado del Astillero, 
buscando la concientización de la población jo-
ven para el cuidado del mismo, siendo esta mis-
ma parte del a población quienes hereden los 
recursos y todo lo que brinda el Astillero, ade-
más de los futuros hijos de los mismos jóvenes.

Incidencia

El diseño gráfico es una herramienta que tiene 
una gran relevancia en el proyecto medio am-
biental, comunicará los mensajes de manera 
clara y efectiva. Además generará concientiza-
ción sobre los problemas actuales del astillero y 
como cuidar/prevenir los mismos.
De esta manera el diseño gráfico cumple la fun-
ción de contribuir significativamente a influir 
para los cuidados medioambientales del astille-
ro de Tecpán.
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Factibilidad del proyecto

El proyecto se podrá realizar gracias a la exis-
tencia de estudiantes de Diseño Gráfico de la 
Facultad de Arquitectura de la escuela de Dise-
ño Gráfico, quienes aportarán sus conocimien-
tos y habilidades aprendidas durante la carrera, 
contribuyendo con materiales visuales corres-
pondientes para el desarrollo del proyecto.

Apoyo de la institución

Recursos del estudiante

Apoyo de la Universidad de San Carlos de
 Guatemala

1.4 Objetivos

Objetivo general

Apoyar a  la Municipalidad de Tecpán Guatema-
la para concientizar sobre la importancia de los 
recursos naturales que posee el Astillero muni-
cipal  a los jóvenes del área urbana utilizando 
material gráfico impreso.

Objetivo de comunicación

Educar a los jóvenes de Tecpán sobre los cuida-
dos que deben de tener hacia el Astillero muni-
cipal con el fin de reducir la contaminación que 
actualmente sufre utilizando material educati-
vo impreso.

Objetivo de diseño

Elaborar una serie de folletos impresos que 
contenga la información de los recursos natura-
les que posee el Astillero municipal, aplicando 
los conocimientos de diseño para que su com-
prensión sea efectiva con el grupo objetivo.

Definir una línea gráfica, aplicando una paleta de 
color, retícula, iconografía y tipografía que apoye 
a los materiales impresos, los cuales se explica-
rán en un manual digital para la Asociación.
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En el siguiente capítulo se abordarán los te-
mas de perfiles, en los cuales está el perfil de 
la institución y el perfil del grupo objetivo.
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Perfiles
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En este capítulo se tratarán los temas de perfiles de 
la institución y del grupo objetivo, en el caso del perfil 
de la institución se describen datos vitales y concisos 
de la institución como por ejemplo historia, misión y 
visión, en qué sectores y áreas trabajan, los servicios 
que prestan, etc. 

En el perfil del grupo objetivo se describen aspectos 
geográficos, sociodemográficos, socioeconómicos, 
psicográficos, y la relación entre la institución y el 
grupo objetivo. 
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2.1 Perfil de la institución

A) Características del sector 
social en el que están inmersos

La Unidad de Gestión Ambiental - UGAM-  de 
la Municipalidad de Tecpán Guatemala apoya el 
siguiente sector.

Medio ambiental: 

La Unidad de Gestión ambiental apoya todo el 
área de cuidado y mantenimiento del Astillero 
municipal a través de varios proyectos ambien-
tales, además de educar a la población de Tec-
pán sobre la reforestación y cuidado del medio 
ambiente, cuidar los recursos naturales que 
ofrece el astillero es de su prioridad, además de 
el resto del municipio. 

B) Historia de la institución

Tecpán Guatemala, es una palabra formada por 
los prefijos tec apócope teculli, soberano y de 
pan proposición locativa, que equivale a resi-
dencia, palacio. Es decir, Palacio o Residencia 
del soberano. Es uno de los 16 municipios del 
departamento de Chimaltenango. Está ubicada 
a una distancia de 89 kilómetros de la ciudad 
capital de Guatemala y a 34 kilómetros de la ca-
becera de Chimaltenango. 

Posee una variedad de riqueza natural y un clima 
frío. Entre sus riquezas naturales encontramos: 
30 ríos, los más grandes son: Río Grande, Cu-
jil, Xejazmín, Paquip, El Tablón, Motagua, Pala-
má, Agua Escondida, Los Chocoyos y la Laguna. 
Cuenta con 15 cerros, los más importantes son: 
Cacho de venado, Laguna Seca, Cumbre de Pa-
raxquín y Cruz del Cerro.

Figura 1. Medición de especies, Consumo familiar, 2023 -UGAM-
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Entre sus bienes naturales más importantes se 
encuentra el Astillero Municipal, que tiene un 
área de 1,917 hectáreas, 91 áreas con 83 cen-
tiáreas según mapa que corresponde a la fecha 
de Agosto de 1,899. Es un terreno que el Presi-
dente de la República Manuel Estrada Cabrera 
adjudicó a la Municipalidad de Tecpán Guate-
mala con primera inscripción de dominio en el 
Registro de la Propiedad No. 603, folio 40, libro 
39 de Chimaltenango de fecha 18 de septiem-
bre de 1,900. El Astillero tiene una cobertura 
del 94% de bosque natural que alberga una va-
riedad de flora y fauna. Cuenta con alrededor 
de 150 fuentes de agua que abastecen a los ha-
bitantes de los municipios de los departamen-
tos de Chimaltenango, Sololá, Quiché y Guate-
mala, esta última recibe aproximadamente 140 
metros cúbicos de agua. 

Su principal sitio arqueológico o ciudad antigua 
es Iximche, capital del Pueblo Maya Kaqchikel 
declarado monumento nacional precolombi-
no por Acuerdo Gubernativo el 24 de abril de 
1,931. Asimismo, se encuentran otros sitios tu-
rísticos como: Chirijuyú, Xejuyú La Giralda, Los 
Cerritos, Santa Teresa, K¨astan, La Taltuza Loca, 
Gasolinera El Sol y Lagunas de Chichoy.

C) Filosofía de la Municipalidad de 
Tecpán Guatemala

Misión 

Es un gobierno municipal que brinda servicios 
con eficacia, eficiencia y efectividad, para el me-
joramiento de nivel y la calidad de vida de la po-
blación tecpaneca.

Visión 

Son una municipalidad modelo dentro del mar-
co de la excelencia, la eficiencia y la transpa-
rencia, que se enmarca dentro de los principios 
éticos, morales y legales, comprometidos con el 
desarrollo sostenible, la equidad, la calidad de 
vida e igualdad de oportunidades para todos los 
tecpanecos. 
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Objetivos específicos

Proporcionar bienestar y procurar el mejora-
miento de las condiciones de vida de los ha-
bitantes del municipio, tanto del área urbana 
como del área rural.

Procurar el fortalecimiento económico del mu-
nicipio, a efecto de poder realizar las obras y 
prestar los servicios que sean necesarios.

Velar por el mejoramiento de las condiciones de 
saneamiento ambiental básico, de las comuni-
dades menos protegidas.

Propiciar el desarrollo social, económico y tec-
nológico que prevenga la contaminación del am-
biente, y mantenga el equilibrio ecológico.

Objetivo General de la  Unidad de 
Gestión Ambiental - UGAM -

Se encargan de impulsar el cumplimiento de las 
competencias y responsabilidades en materia 
ambiental y concurrentes de la municipalidad 
de Tecpán Guatemala; otros órganos, entidades 
o instituciones del Estado, mediante acuerdo 
gubernativo o convenios de ejecución, con es-
pecial énfasis en la adaptación y Mitigación al 
Cambio Climático.

Objetivos específicos

Promueven el desarrollo sostenible, la gestión 
integrada de los bienes naturales y servicios 
ambientales, la reducción del riesgo, especial-
mente la Adaptación y Mitigación al Cambio 
Climático para apoyar el combate a la pobreza, 
la exclusión social y la inseguridad alimentaria.

Se encargan de establecer la efectiva coordi-
nación en materia ambiental a lo interno de la 
Municipalidad; de ésta con el MARN, con otras 
instituciones públicas y con organismos de coo-
peración, así como con mancomunidades de 
municipios.

Fortalecen la participación ciudadana y de sus 
organizaciones en la elaboración, ejecución y 
monitoreo de los diagnósticos y políticas am-
bientales, de conformidad con los valores y las 
formas de organización social de las comunida-
des lingüísticas del municipio y de la equidad de 
género.

Generan ordenamiento territorial municipal 
para la adaptación y mitigación al cambio climá-
tico para combatir la pobreza, exclusión social y 
la inseguridad alimentaria.

Generan y actualizan la Política Municipal para 
el Cuidado del Medio Ambiente y de los Recur-
sos Naturales.

Se encargan de generar la cultura en educación 
sobre el cuidado del Medio Ambiente y de los 
Recursos Naturales.
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D) Servicios que presta

Dirección Municipal de la Mujer 
- DMM -

La municipalidad de Tecpán, a través de la Di-
rección Municipal de la Mujer (DMM), pro-
mueve el empoderamiento de las mujeres y su 
participación ciudadana plena en las 84 comu-
nidades que pertenecen a su jurisdicción, en 
las cuales las mujeres desempeñan un rol fun-
damental para el desarrollo de sus comunida-
des. El programa Mujer Acción Participación, 
impulsa procesos participativos de formación; 
las mujeres van adquiriendo un protagonismo 
cada vez mayor en el análisis de su propia situa-
ción, condición y posición, así como en la toma 
de decisiones y en el ejercicio de su ciudadanía 
plena. De esta manera se convierten en actoras 
determinantes de su propio desarrollo y se po-
tencia la capacidad política y económica de toda 
comunidad.

Secretaría de Obras Sociales de la Es-
posa del Alcalde Tecpán Guatemala
 - SOSEATG -

La Municipalidad de Tecpán Guatemala a través 
de la Secretaría de Obras Sociales de la Esposa 
del Alcalde (SOSEATG) apoya a la calidad de la 
Educación, a la plenitud de vida a través de la 
salud con las mujeres y familias de Tecpán Gua-
temala, departamento de Chimaltenango, la 
estrategia es seguir desarrollando los procesos 
en coordinación con instituciones nacionales 
e internacionales, para apoyar principalmente 
procesos de formación y desarrollo de las mu-
jeres y las familias de las 6 regiones Pachichiac, 
Xecoxol, Xenimajuyú, Caquixajay, Chivarabal y 
la central, en donde intervendrá la SOSEATG.

Con la finalidad de continuar trabajando en be-
neficio de la niñez, familias, mujeres, jóvenes y 
ancianos en Tecpán Guatemala, la SOSEATG, 
realizará procesos de desarrollo de la calidad 
de vida de las mujeres con pertinencia cultural 
y lingüística, haciendo una diferenciación de en-

trega de acuerdo al contexto. 

Figura 2. Dirección Municipal de la Mujer, 2023 -DMM-
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En este marco se retoman los conocimientos de 
los Pueblos en cada una de subsedes en que se 
consistirá la Municipalidad de Tecpán Guate-
mala. De la misma manera facilita el quehacer 
de las mujeres y el empoderamiento para que 
el desarrollo sea integral y desde la lógica de la 
cultura maya y la interculturalidad; estos aspec-
tos son claves para la formación y capacitación 
tanto de las mujeres, la juventud, niñez y ado-
lescencia y los ancianos de nuestra comunidad. 
Se espera que los beneficiarios se apropien de 
estos conocimientos y puedan implementarlos 
en sus comunidades para la solución de proble-
mas de la vida cotidiana tanto en la familia como 
en la comunidad .

Unidad de Gestión ambiental 
Municipal - UGAM - 

Es una dependencia de carácter técnico admi-
nistrativa, con funciones de supervisar, coordi-
nar, y dar seguimiento a los diagnósticos socio 
ambientales municipales; a las políticas, planes, 
programas, proyectos y acciones ambientales 
dentro de la municipalidad.

Su creación con base legal se encuentra en los 
artículos 64 y 97 de la Constitución Política de 
la República de Guatemala y en el artículo 35 
del código Municipal, en donde se declara de 
interés nacional la conservación, protección y 
mejoramiento del patrimonio natural de la Na-
ción. 

Para la Municipalidad de Tecpán Guatemala 
esta dependencia es de vital importancia ya que 
es la encargada de coordinar, gestionar y miti-
gar la problemática ambiental de los diferentes 
recursos naturales del municipio. 

Figura 3. Unidad de Gestión Ambiental, 2023 -UGAM-
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E) Identidad y comunicaciones 
visuales

logotipo

El imagotipo de la UGAM es un texto sant serif, 
además de que lo acompaña en la parte de abajo, 
tonos azulados en degradado, acompañado de 
una rama de árbol con hojas al final denotando 
así su apoyo al sector medio ambiental.

Figura 4. Publicaciones de facebook, municipalidad de Tecpán.

Figura 5. Publicaciones de facebook, municipalidad de Tecpán.

Figura 4. Logo de  Unidad de Gestión Ambiental, 2023 -UGAM-

El área como tal no poseen línea gráfica especí-
fica para sus artes, o en general para su área en 
específico, en comparación a el área de la muni-
cipalidad.
El encargado de sus artes es El Instituto Nacio-
nal de Bosques - NAB - que suelen realizar los 
materiales para su área, colaborando así con-
juntamente con la municipalidad y el -UGAM.
Usualmente en las redes sociales la municipali-
dad usa su misma línea gráfica para el Área de 
Gestión Ambiental - UGAM-.
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Figura 6. Publicaciones de facebook, municipalidad de Tecpán.

Figura 8. Publicaciones de facebook, municipalidad de Tecpán.

Figura 9. Publicaciones de facebook, municipalidad de Tecpán.Figura 7. Página web, municipalidad de Tecpán.

Sitio web: 

Su página web (https://amunitecpan.gt.gob) con-
tiene la información sobre los diferentes pro-
cesos municipales que se desarrollan todos los 
años, de igual manera los diferentes proyectos 
que han realizado para los habitantes de Tecpan.

Página de Facebook:

La red social que más utiliza la asociación para 
la divulgación de información, de fechas con-
memorativas, presentaciones, entre otras. es 
Facebook (https://www.facebook.com/Mu-
nicipalidaddetecpánguatemalaoficial). Todos 
los post, videos y otros materiales son subidos 
únicamente en esta red social, de esa forma los 
ciudadanos pueden estar informados de todas 
las actividades de las distintas áreas de la muni-
cipalidad por medio de la misma.
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2.2  Perfil del grupo 
objetivo
A) Grupo objetivo

Características Geográficas

El casco urbano de Tecpán, ubicado a 89 kiló-
metros de la ciudad capital de Guatemala, es 
una comunidad dinámica en la que se concen-
tran diversas escuelas y colegios, creando una 
oportunidad única para promover la educación 
ambiental entre los jóvenes. Aunque la cercanía 
de áreas naturales y espacios verdes brinda un 
escenario ideal para sensibilizar sobre el cuida-
do del entorno, la falta de comunicación visual 
y de estrategias efectivas de concienciación ha 
dificultado que los habitantes, especialmente 
los jóvenes, desarrollen un interés activo en la 
conservación del medio ambiente y de las espe-
cies locales.

Características Sociodemográficas

Los jóvenes residentes de Tecpán, comprendidos 
en el rango de edad de 15 a 18 años, representan 
una población clave para impulsar cambios en la 
comunidad. Estos adolescentes, tanto hombres 
como mujeres, se encuentran en una etapa for-
mativa crucial, pues muchos están finalizando o 
comenzando sus estudios de Bachillerato. Esta 
fase educativa les brinda herramientas que mol-
dearán su desarrollo personal y su compromiso 
con el entorno. En su mayoría, son jóvenes sol-

teros y activos en su comunidad, con grandes 
posibilidades de involucrarse en actividades de 
impacto social y ambiental. Su residencia en Te-
cpán los conecta directamente con el patrimonio 
natural y cultural de la región, lo que representa 
una oportunidad para sensibilizarlos y fomentar 
en ellos una actitud de respeto y responsabilidad 
hacia la conservación del medio ambiente.

Características socioeconómicas

El impacto de la tecnología en la educación de 
los jóvenes de Tecpán se ve amplificado por 
su acceso a diversos recursos y servicios. Pro-
venientes de hogares con un nivel de ingresos 
generalmente mayor al promedio del munici-
pio, estos estudiantes disfrutan de una vida 
relativamente acomodada, con el apoyo de sus 
padres para cubrir sus necesidades académicas 
y personales. Al residir en el área urbana, cuen-
tan con todos los servicios básicos, incluyendo 
acceso a internet en sus hogares o en lugares 
cercanos que ofrecen este servicio, lo que facili-
ta su conectividad. La disponibilidad de internet 
y dispositivos tecnológicos les permite utilizar 
regularmente las redes sociales y otras plata-
formas digitales, tanto para el entretenimiento 
como para su formación académica. Esta expo-
sición constante a la tecnología les proporciona 
múltiples herramientas educativas, expandien-
do su aprendizaje más allá de los métodos tradi-
cionales y permitiéndoles desarrollar habilida-
des que son esenciales en el mundo actual.
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 Características psicográficas

Los jóvenes de Tecpán, Guatemala, se encuen-
tran en una etapa de transición hacia la adultez 
en la que construyen su identidad y descubren 
su potencial. Esta generación se caracteriza 
por su curiosidad, creatividad y energía, cuali-
dades que los impulsan a explorar y aprender. 
Su vida diaria está en gran medida centrada 
en la escuela, aunque muchos también colabo-
ran ocasionalmente en el trabajo agrícola fa-
miliar, lo que les permite mantener un vínculo 
con la tierra y las tradiciones de su comunidad. 
 
Para ellos, los fines de semana son momentos de 
esparcimiento y convivencia, una oportunidad 
para salir, relajarse y compartir con amigos. Su 
estilo de vida refleja un equilibrio entre el com-
promiso académico y las actividades propias de la 
vida rural, aunque cada vez se ven más influencia-
dos por la tecnología y las tendencias modernas. 
 
Estos jóvenes también muestran una fuerte 
motivación para el éxito académico y aspiran 
a lograr un futuro mejor. Sin embargo, muchos 

enfrentan desafíos al conciliar el interés por los 
estudios con las necesidades de apoyo en acti-
vidades agrícolas. Incluirlos en iniciativas que 
conecten el conocimiento con el cuidado am-
biental, como las relacionadas con el Astillero, 
podría fortalecer en ellos el sentido de perte-
nencia y responsabilidad hacia su entorno na-
tural.
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Relación entre el grupo objetivo y 
la institución

La municipalidad brinda un servicio a la comu-
nidad de Tecpán Guatemala, específicamente la 
Unidad de Gestión ambiental - UGAM-, los  pro-
gramas que realiza son del ámbito ambiental, 
los programas de reforestación usualmente son 
pensados para integrar a los jóvenes al cuidado 
y apreciación de los recursos naturales de Tec-
pán, estos mismo se realizan en colegios/escue-
las del municipio  para integrar a jóvenes y ni-
ños, esta etapa de su vida los jóvenes  cursan el 
nivel medio,  bachillerato/perito. En esta etapa 
el tema  de la educación ambiental es de mayor 
interés para los alumnos, los temas ambientales 
y de cuidado del suelo para algunos de estos jó-
venes es más relevante por la misma vida agrí-
cola que llevan,  los jóvenes durante las activi-
dades ambientales recibirán información sobre 
el Astillero municipal,  los cuidados que deben 
de tener con el  mismo y además  concientizar 
de esta manera a los mismos jóvenes.
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En el siguiente capítulo se abordará el 
tema de planeación operativa, en donde 
se encuentra un flujograma, también se 
encuentra un cronograma de trabajo, y 
una previsión de recursos y costos.
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Planeación operativa
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En este capítulo se aborda el tema de planeación 
operativa que contiene un flujograma en el cual 
se presentarán de manera gráfica las principales 
actividades del proyecto a realizar, contiene un 
cronograma de actividades de trabajo en el cual se 
describe un aproximado del tiempo en el cual se 
realizará las actividades y una previsión de recursos 
y gastos.
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3. Planeación operativa
3.1 Flujograma

Un diagrama de flujo o flujograma es una repre-
sentación gráfica y secuencial de un proceso o 
flujo de trabajo con todas las tareas y activida-
des principales necesarias para lograr un ob-
jetivo común. Para que visualmente se pueda 
representar la sucesión de tareas y la relación 
entre ellas se utilizan símbolos como flechas, 
rombos, rectángulos o prismas. 2



capítulo 3

39



capítulo 3

40

Fuente: Elaboración propia
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3.2 Cronograma de trabajo

Un cronograma es un recurso que busca estable-
cer una ruta de actividades específicas que de-
ben cumplirse en determinados plazos de tiem-
po para la consecución de un objetivo.3

3 PERSONIO. Cronograma: ¿qué es y cómo se crea? https://www.personio.es/glosario/cronograma/
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Fuente: Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia

3.3 presupuesto

Un presupuesto es un documento en el que se de-
tallan los gastos y ganancias que se prevé que tenga 
un organismo, empresa u entidad (privada o esta-
tal) en un lapso de tiempo determinado.4

4.  Concepto, «¿Qué es presupuesto? »,  acceso el 6 de mayo de 2024 https://concepto.de/presupuesto/
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En el siguiente capítulo se presentará 
el desarrollo del Marco Teórico del Pro-
yecto de Graduación.
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Marco teórico
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En el cuarto capítulo se abordará la problemática 
social que tiene la institución en  la cual se está 
trabajando actualmente, la institución en la que se 
está trabajando es la  Municipalidad de Tecpán en el 
Área de Gestión Ambiental (UGAM), el diseño gráfico 
será el medio para la solución del problema y se 
finalizará con los materiales de diseño a utilizar para 
solucionar el problema.
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4. Marco Teórico
4.1 Contaminación medio 
ambiental en la contemporaneidad

Se declara de interés nacional la conservación, 
protección y mejoramiento del patrimonio na-
tural de la nación. El estado fomentará la crea-
ción de parques nacionales, reservas y refugios 
naturales, los cuales son inalienables. Una ley 
garantiza su protección, y la de la fauna y la flora 
que en ellos exista. 5 

5. Constitución de Guatemala.  acceso el 6 de mayo de 2024. 

6. Recimundo, «Contaminación ambiental» , 2022, https://www.recimundo.com/index.php/es/article/view/1545

El artículo citado  habla sobre el interés que 
debemos de tener como  guatemaltecos hacia 
los lugares naturales que posee el país y como 
estos son de interés nacional, además es indis-
pensable  cuidar y proteger las mismas áreas 
protegidas por nosotros.

La contaminación ambiental representa uno de 
los problemas más críticos y graves en todo el 
mundo. En consecuencia, es necesario tomar 
conciencia, así como la búsqueda de alternati-
vas para su pronta solución. 

Se denomina contaminación atmosférica o con-
taminación ambiental a la presencia de cual-
quier agente (físico, químico o biológico) o una 
combinación de varios agentes en lugares, for-
mas y concentraciones tales que sean nocivos 
para la salud, para la seguridad y el bienestar de 
la población, o puedan ser perjudiciales para los 
seres vivos en general. 6

Se puede afirmar que la contaminación del aire 
y del agua, el ruido, las emisiones químicas, la 
contaminación alimentaria, el agotamiento del 
ozono y las consecuencias del cambio climático 
seguirán siendo los principales problemas re-
lacionados con la salud humana en el mundo y 
que sus efectos serán cada vez más notorios

Actualmente el mundo se encuentra en un es-
tado lamentable en cuanto a  la contaminación 
ambiental, mucha es la lucha cada día por pro-
teger y conservar el medio ambiente, el aire in-
salubre que respiramos hoy en día es una gran 
amenaza para nuestro futuro y el futuro de 
nuestros hijos, la lucha no es solo por nosotros 
sino por el futuro, nuestro futuro.

Entre los cuidados se encuentra la conservación 
de las distintas especies de fauna y flora. Una lu-
cha que persiste cada día en distintas partes del 
mundo, ya que mucha es la pérdida de las mis-
mas cada día sin darnos cuenta.

El planeta lucha constantemente por mantener-
se por sí misma pero debido a nuestras acciones 
como pobladores de la misma, la descuidamos 
y destruimos constantemente por nuestras 
acciones, es de suma importancia el divulgar 
y educar a las generaciones futuras a cuidarlo, 
además de apreciar los recursos que el mismo 
planeta nos brinda constantemente.
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El incremento de la contaminación a nivel mun-
dial ha sido un gran problema tanto para el pla-
neta como para nosotros que habitamos en la 
misma. La deforestación es una de las principa-
les causas del cambio climático en el planeta.
Pensando en esta como una prioridad, de cómo 
es que afecta demasiado a los ecosistemas y a la 
pérdida de biodiversidad.

Los cambios climáticos afectan directamente a la 
salud humana, en distintas partes del planeta son 
diferentes los estados de crecimiento de la conta-
minación medio ambiental.
Se debe de buscar un equilibrio, de no ser así los 
cambios en el clima del planeta serán más bruscos 
y la salud humana será la más afectada.

Los datos de la organización muestran una cifra 
alarmante: el 99% de la población mundial res-
pira aire insalubre. La entidad presentó un infor-
me anual que destaca como la pandemia de CO-
VID-19 ha frenado los avances en salud.7

Gran parte de la población sufre problemas de 
respiración debido a los cambios en nuestro 
planeta sufre todos los días de manera negati-
va, por la constante respiración de partículas de 
dióxido de nitrógeno, además de muchas dolen-
cias en nuestro cuerpo por el aire contaminado.

Debido a esta problemática cada día se busca 
mejorar la calidad de vida de la población de los 
sectores más vulnerables en el mundo. Los paí-
ses con más vulnerables de contaminación del 
aire interior son los países de ingresos bajos y 
medios, debido al consumo de hornos de leña. 

Como habitantes del planeta es nuestro deber 
cuidarlo, sin duda los más afectados son los 
países de ingresos bajos por falta de educación 
ambiental, la educación ambiental sin duda 
debería de empezar desde una etapa de creci-
miento temprana y poner en práctica esos co-
nocimientos. La educación sin duda es una gran 
herramienta a la hora  de hablar de cuidados 
ambientales, actualmente existe una educación 
en las instituciones eduactivas pero aún existe 
un gran reto el cual es las personas que no tie-
nen acceso a la educación. 
Gran parte de las personas que no poseen edu-
cación es la que no tiene esos conocimientos de 
cuidado ambiental, el reto es educar a los futu-
ros habitantes del planeta.

7, Recimundo, «Contaminación ambiental»



capítulo 4

50

Hay factores ambientales puntuales, los cuales 
son los que más afectan al planeta y son “El agua 
potable insalubre, el saneamiento y la falta de hi-
giene.” Cuáles son las causantes de la contamina-
ción ambiental del planeta.

Muchos son los factores que hacen que la cons-
tante contaminación haga que nuestro planeta 
sea afectado y muchos sean los afectados.

Muchas de las veces la poca educación ambien-
tal hacen que cometamos errores y causemos  
problemas al ambiente y no notamos las conse-
cuencias inmediatas.

Luego esas malas acciones que hacemos da-
ñan al planeta creando residuos peligrosos que 
afectan a los bosques y ríos del medio ambiente. 
La salud humana es la más afectada por la con-
taminación, mientras más siga la contaminación 
asimismo avanzan los problemas de salud en los 
seres vivos tanto humanos como en el resto de 
vida del planeta tierra. 

 Tipos de contaminación ambiental

La contaminación ambiental es la presencia de 
componentes nocivos, bien sean de naturaleza 
biológica, química o de otra clase, en el medio 
ambiente, de modo que supongan un perjuicio 
para los seres vivos que habitan un espacio, in-
cluyendo, por supuesto, a los seres humanos. Ge-
neralmente la contaminación ambiental tiene su 
origen en alguna actividad humana.8

La contaminación ambiental se manifiesta en 
diferentes formas las cuales son: la contamina-
ción del aire, agua y  del suelo. 

La contaminación del aire se ve afectada por la 
quema de combustibles fósiles y los gases con-
taminantes que las grandes industrias suelen 
emitir a la capa de ozono, además de los incen-
dios en los bosques  que actualmente ocurren 
por las altas temperaturas que hay por los cam-
bios climáticos causados por el hombre.
Entre los gases tóxicos que se emiten están el 
dióxido de carbono, el óxido de nitrógeno y el 
dióxido de azufre.  
Estos gases emitidos dañan a la capa de ozono y 
provocan lluvia ácida, causante de muchos ma-
les a la raza humana.

8. «¿Qué es la contaminación ambiental y qué tipos hay?», acceso el 6 de mayo de 2024. https://www.bbva.com/    

es/sostenibilidad/que-es-y-que-tipos-de-contaminacion-ambiental-existen/
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9. «National Geographic, Medio ambiente. 2024» acceso el 6 de mayo de 2024,  https://

www.nationalgeographicla.com/medio-ambiente

La contaminación ambiental se manifiesta en 
diferentes formas las cuales son: la contamina-
ción del aire, agua y  del suelo. 

La contaminación del aire se ve afectada por la 
quema de combustibles fósiles y los gases conta-
minantes que las grandes industrias suelen emi-
tir a la capa de ozono, además de los incendios 
en los bosques  que actualmente ocurren por las 
altas temperaturas que hay por los cambios cli-
máticos causados por el hombre.

Entre los gases tóxicos que se emiten están el 
dióxido de carbono, el óxido de nitrógeno y el 
dióxido de azufre.  
Estos gases emitidos dañan a la capa de ozono y 
provocan lluvia ácida, causante de muchos ma-
les a la raza humana.

La contaminación del agua causada mayormen-
te por los desechos que las grandes industrias 
realizan en los ríos, además de la agricultura y 
los malos manejos de los desechos sólidos son 
los causantes de toda la contaminación de los 
ríos, lagos y océanos, por tanto desperdicio 
tóxico y desechos plásticos. Muchos de estos 
problemas ambientales concretamente del aire 
pueden ser controlados o plenamente medidos 
pero la falta de información y educación son las 
causantes de la poca conciencia ambiental.

Y por último la contaminación de los suelos, 
este tipo de contaminación se da por  los de-
sechos industriales, los vertederos y prácticas 
agrícolas nocivas. 

Los impactos de la agricultura industrial son de-
vastadores para el medio ambiente y las comuni-
dades humanas. La agricultura y ganadería inten-
sivas provocan la degradación de los suelos, el uso 
masivo de tóxicos, el acaparamiento de tierras y 
el consecuente desplazamiento de comunidades, 
entre otros impactos.9

Estos tres factores son la triada de la contami-
nación por así decirlo, a nivel mundial estas 3 
son las que más afectan a nivel mundial.
La tala indiscriminada de árboles y la pérdida de 
suelo son un gran problema  para la naturaleza 
en todo el mundo, sin duda cada vez se pierden 
más bosque vírgenes, conjuntamente con los 
desechos, crean áreas altamente tóxicas para el 
ser humano y especies en peligro. 
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 Contaminación en Guatemala 

Guatemala se encuentra dentro de los primeros 
países clasificados con la peor calidad del aire 
América Latina, según el ranking realizado por 
IQAir junto con Greenpeace.10

10. «National Geographic, Medio ambiente. 2024» 11. «Revela informe. 2023». acceso el 6 de mayo de 2024,   Prensa Libre.https://www.prensalibre.com/guate-

mala/comunitario/guatemala-se-encuentra-entre-los-paises-con-peor-calidad-de-aire-de-america-latina-reve-

La mayor contaminación que sufrimos hoy en 
día en guatemala, más en el áre urbana son las 
grandes cantidades de diferentes agentes tóxi-
cos en el aire que respiramos diariamente,  nos 
encontramos en la lista negra de los países con 
mayor contaminación en el aire, sin duda mucho 
de los problemas que sufrimos como habitantes 
de la ciudad es el pésimo cuidado de los dese-
chos contaminantes, destacando la alta exposi-
ción a gases contaminantes que suelen provenir 
mayormente de los buses,  además de las gran-
des industrias que se encuentran en el interior 
del país. Muchos son los centros contaminan-
tes de nuestro país que sin duda causan serios 
problemas a nosotros como guatemaltecas y a 
nuestro entorno natural. 

Estamos en los primeros lugares (específica-
mente en el 5to. lugar) en la lista de, Los países 
con peor calidad de aire en América Latina. 
La gran exposición a este aire contaminado pro-
ducen varias enfermedades, estas pueden ser 
varias pero las más comunes son: asma, cáncer, 
enfermedades pulmonares, enfermedades car-
díacas y mortalidad prematura.11

Muchas de las deficienciencias actualmente de 
salud de los habitantes de la Ciudad de Guate-
mala es la poca conciencia moral de los gases y de 
las personas que lo provocan, los niños menores 
de 18 años, las mujeres embarazadas y los adul-
tos mayores tienen un mayor riesgo de desarro-
llar o empeorar las condiciones de salud debido a 
la exposición a la contaminación del aire.

Debido a los cambios climáticos y el exceso por-
centaje de gases tóxicos nocivos los más afecta-
dos son los futuros ciudadanos del país, por esa 
y muchas razones más debemos tomar cons-
ciencia y medidas necesarias para el futuro del 
país, puede que no podamos controlar del todo 
pero podemos mitigar las consecuencias de la 
misma contaminación.
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Mucha de la contaminación afecta de igual ma-
nera a los cultivos y ganadería (está también con-
tamina de una forma masiva a el medio ambien-
te) que se encuentran el el interior del país, estas 
pérdidas que se dan afectan de manera negativa 
a los guatemaltecos, suben los precios y la de-
manda es mayor, los cambios en la economía son 
evidentes cada día, la calidad de las cosechas va 
disminuyendo por el mismo descuido de las tie-
rras. En el interior del país también se descuida 
la falta de preparación y cuidado de las tierras, 
los vertederos comunitarios muchas veces son 
inexistente en los pueblos rurales ya que los mis-
mos barrancos cercanos  suelen funcionar como 
área de basurero, siendo esta práctica muy dete-
riorable para los medios naturales de los mismos 
pueblos, cayendo de manera negativa en las en-
señanzas ancestrales de los mismos indígenas y 
su apreciación a la madre tierra.

Mucha de la pérdida de áreas verdes tanto den-
tro y fuera de la ciudad de Guatemala se debe a la 
tala desmedida de los árboles. 
También a las construcciones de edificios y con-
taminación de los bosques, al crecer la población 
crece también las necesidades de expansión de 
las personas, las cosechas se vuelven poco sus-
tentables en el interior del país por los cambios 
climáticos y los mismos agricultores deben de 
buscar diferentes formas de generar ingresos, 
suelen cambiar de trabajo o deciden por conse-
guir otra trabajo que no sea de agricultura. 

Las sequías que sufre el país es una gran ame-
naza constante, cada año se reportar menos llu-
vias que para el sector agrícola es una alarman-
te, poco se habla de porque los precios suben 
cada vez en la canasta familiar,  

Mucha es la lucha de igual manera por los te-
rritorios indígenas, santuarios y diversas áreas 
verdes que poco a poco se le arrebata a la po-
blación con fines industriales. 
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Impacto en el ecosistema guatemalteco 

Los ecosistemas acuáticos y terrestres sufren 
alteraciones en sus ciclos naturales por los 
mismos cambios climáticos, la naturaleza sufre 
cambios constantes y cada vez son mayores y 
negativas un punto irreversible, las pérdidas son 
a escalas inimaginables en diferentes partes del 
mundo, cada país recurre a soluciones tempo-
rales pero no basta con eso, las pocas medidas 
en países subdesarrollados causan daños en los 
residentes y sus entornos, sin duda la educación 
ambiental vuelve a ser tema de conversación. 

Un punto de suma importancia es la pérdida de 
biodiversidad en Guatemala, debido a las pérdi-
das y arrebatos de la áreas  verdes, las especies 
se ven obligadas a desplazarse o en un punto 
crítico a desaparecer. 

La deforestación, la caza furtiva, y la expansión 
de la agricultura amenazan la biodiversidad en 
Guatemala. El país cuenta con una rica biodiver-
sidad, pero muchas especies están en peligro de-
bido a la pérdida de su hábitat natural.

La pérdida de biodiversidad afecta no solo a la 
fauna y flora locales, sino también a los ecosis-
temas que proporcionan servicios esenciales, 
como la polinización y la regulación del clima.

El impacto de  pérdidas naturales proviene del 
gran crecimiento de la población y desarrollo 
urbano no planificado, el rápido crecimiento ur-
bano, especialmente en áreas como la Ciudad 
de Guatemala, ha llevado a un desarrollo desor-
denado y no planificado.
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4.2 Diseño Gráfico y su importancia 
en la actualidad

¿Qué es el diseño gráfico?

El diseño gráfico es una disciplina que busca 
integrar elementos visuales con el fin de trans-
mitir un mensaje, emoción o idea. Este tipo de 
diseño se nutre de la comunicación visual, gráfi-
ca y textual para crear imágenes que pueden ser 
utilizadas con fines publicitarios, informativos, 
emotivos, persuasivos y artísticos. 12

12. Diego Santo, «Qué es el diseño gráfico, para qué sirve y ejemplos.» acceso el 6 de mayo de 2024,  https://blog.

hubspot.es/marketing/diseno-grafico

Características de un  diseñador gráfico 

El diseño gráfico tiene como objetivo principal 
el comunicar mensajes de una manera viable y 
efectiva, tiene en cuenta un objetivo concreto 
con el proyecto a trabajar además de las direc-
trices necesarias. 

El diseñador gráfico tiene en mente un grupo ob-
jetivo en específico, el cual será el grupo a tener 
en cuenta para el recibimiento de las piezas vi-
suales, estableciendo  conceptos para el mismo 
de manera concreta y para llegar a tener un al-
cance óptimo, de esta manera hacer útil las pie-
zas y comunicar los mensajes de manera clara.

El diseño gráfico es la disciplina que consiste 
en crear y combinar elementos visuales, como 
imágenes, tipografía y colores, para comunicar 
mensajes de manera efectiva y atractiva. Se uti-
liza en medios impresos y digitales para trans-
mitir ideas, promocionar o mejorar la experien-
cia visual.

En pocas palabras busca la correcta transmi-
sión del mensaje a través de diferentes medios 
visuales, y  puede servir para:

Para dar un mensaje visual claro y efectivo

Dar a conocer a una audiencia 

Acerca las ideas a los clientes.

Mostrar ofertas de valor.

Para dar un mensaje visual claro y efectivo

La creación de una identidad va más allá de solo 
crear un logo, toda una identidad es necesaria 
para impactar en el público y como esta será to-
mada por la misma.
Las personas o en este caso el público objetivo 
reconozca a la marca sin necesidad de observar 
el nombre. 
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El logo no puede hacer todo el trabajo, en la 
identidad se encuentran muchos elementos 
como: la papelería, la página web, los empaques 
de los productos, las interacciones con los clien-
tes, correos electrónicos, los anuncios audiovi-
suales entre otros, mientras mejor sea construi-
da la identidad mayor será la aceptación, será 
memorable e inconfundible. 

Recordar un mensaje

La buena comunicación visual ayuda a dar a cono-
cer el mensaje de manera más sencilla y retener 
por mayor tiempo, la información crucial. 

Una buena planeación en el diseño permite que 
tengamos una buena comunicación y reconoz-
camos sin palabras, un ejemplo sería las señales 
de tránsito que siendo estos símbolos, no nece-
sitamos palabras. 

Acercarte a tu cliente ideal

No es suficiente solo con ver los arte fuera de 
los distintos puestos de productos, debe de ha-
ber un porqué de la toma de decisiones en los 
diseños, ya sean colores, tipografías y las distin-
tas composiciones. Los diseños deben de estar 
bien pensados. todos los grupos objetivos son 
dientes de igual manera nuestra toma de deci-
siones también. 

Encontrar una gran oferta de valor

El diseño gráfico puede mejor la vida de las per-
sonas, ya que muchos de los materiales pueden 
llevar a ser los favoritos de las personas sin si-
quiera llegar a saberlo o en todo también de una 
comunidad (por ejemplo un libro) . Tenemos la 
oportunidad de impactar en la sociedad de mu-
chas maneras ya sea de manera positiva o nega-
tiva, lo importante es llegar a nuestro grupo ob-
jetivo.  Informa al mismo tiempo que destacar. 

El diseño gráfico está en todos lados

En los anuncios de la calle, en las publicaciones 
en redes sociales y en los logotipos de las mar-
cas. Pero aunque día con día somos testigos del 
trabajo de miles de diseñadores, muchas veces 
pasamos por alto todos los procesos que están 
detrás de las imágenes que vemos.
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El diseño gráfico tiene un sin fin de manera de 
plasmarse hoy en día en cualquier lugar donde 
estemos, en cualquier lugar donde nos encon-
tremos podes observar y ver el diseño, desde 
la caja del cereal hasta en el espacio exterior. 
Muchas son las plasmaciones del diseño gráfico 
hoy en día. Tomando esto de igual manera en el 
internet que a veces no es necesaria tampoco 
para tener interacción con el diseño.

La importancia del diseño gráfico radica en que 
los seres humanos estamos adaptados para con-
sumir información visual como medio de conoci-
miento del mundo. Al cuidar la forma en la que 
se construyen estos elementos visuales median-
te el diseño gráfico, nos aseguramos de que los 
espectadores recibirán un mensaje y que entien-
den su realidad de un modo determinado.13

13. Diego Santo, «Qué es el diseño gráfico, para qué sirve y ejemplo», acceso el 6 de mayo de 2024, https://blog.

hubspot.es/marketing/diseno-grafico

14. Aula creativa, «¿Cuántos tipos de Diseño Gráfico hay?», 2024, acceso el 6 de mayo de 2024,   https://www.

aulacreactiva.com/tipos-de-diseno-grafico/

Todas las personas interactúan con el diseño to-
dos los días, muchas veces sin darse cuenta de 
ello, en la televisión, carteles de publicidad que 
las personas suelen ver en las calles de camino a 
su trabajo, en el tráfico, hasta en los envases que 
usan para comer cualquier tipo de golosina. Nos 
impactan todos los días de manera visual, muchas 
veces de manera subliminal. 

Tipos de diseño gráfico

Dependiendo de la necesidad, el diseño gráfico 
puede aportar con diferentes herramientas, exis-
ten varias ramas del diseño gráfico los cuales son 
abordados en diferente contexto y necesidad, 
muchos de los creativos se especializan en alguna 
dependiendo de sus gustos y habilidades, o por 
otro lado se especializan de varias ramas.14
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Algunas de las ramas del Diseño Gráfico 
son:

Diseño editorial

Esta rama es la encargada de la creación y ma-
quetación de publicaciones impresas o digitales 
como: libros, revistas, folletos y periódicos. Su 
objetivo es el de organizar de una manera esté-
tica y funcional elementos gráficos y textuales  
de una publicación para la mejoraría de los lec-
tores para la comprensión de los textos.

Diseño de packaging 

Esta rama del diseño gráfico es también llamada 
diseño de empaque y es la encargada de la cons-
trucción y realización de los diferentes empa-
ques que salen al mercado, además de creación 
de envases y embalajes de productos.                                            
Su función principal es la protección del pro-
ducto, también su presentación y experiencia 
del consumidor. 

Diseño web 

Esta rama crea y organiza la apariencia, estruc-
tura y funcionalidad de los sitios web. Se encar-
ga  más  específicamente en la experiencia del 
usuario con la misma página, dependiendo del 
grupo objetivo esta irá combinado.  Esta rama 
igual piensa en la adaptabilidad debido a las di-
ferentes tamaños que existen de dispositivos 
como computadoras y celulares ya que Invo-
lucra la combinación de estética, usabilidad y 
tecnología para hacer que las páginas web sean 
atractivas y fáciles de navegar.

Diseño publicitario

Esta rama se enfoca en la creación de piezas vi-
suales  que promocionan un producto, servicio, 
marcas o una idea con el objetivo de captar la 
atención del público y persuadirlos, Esta provoca 
la acción de comprar, interactuar o informarse.

Esta es una herramienta clave para los especia-
listas en marketing ya que es de suma importan-
cia la comunicación visual en esta área ya que se 
deben de comunicar de una manera efectiva los 
mensajes. 
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Diseño corporativo

Esta rama del diseño se ocupa del proceso de 
creación y desarrollo de identidades visuales 
destinadas a empresas u organizaciones.
Su función es el de transmitir los valores, misio-
nes y visiones de las organizaciones, utilizando 
todo el material gráfico que permite identificar 
de manera fácil y consistente los mensajes hacia 
el público.

UX design  
(User Experience Design o Diseño de 
Experiencia de Usuario) 

Este es el diseño de experiencia de usuario, 
esta rama se encarga de la creación de produc-
tos, sistemas o servicios que proporcionan una 
experiencia satisfactoria y fácil de usar por los 
usuarios.  El motivo principal de esta rama es la 
de mejorar la interacción entre las personas y el 
producto digital  como; sitios web y aplicaciones 
móviles, de esta manera sean más intuitivos, ac-
cesibles y sobre todo agradables. 

El diseño gráfico es una disciplina que busca in-
tegrar elementos visuales con el fin de transmitir 
un mensaje, emoción o idea. Este tipo de diseño 
se nutre de la comunicación visual, gráfica y tex-
tual para crear imágenes que pueden ser utiliza-
das con fines publicitarios, informativos, emoti-
vos, persuasivos y artísticos.

Las personas y su interacción con el Diseño grá-
fico, muchas son a maneras en que las personas 
interactúan con el diseño gráfico y estas son al-
gunas de las más comunes, como:

Publicidad exterior

Son aquellos que solemos ver en las calles to-
dos los días, de forma cotidiana, muchas veces 
sin percatarnos de los mismos como:carteles y 
anuncios. suelen comunicar el mensaje de ma-
nera clara al no retener mucha información es 
indispensable colocar lo más importante en las 
mismas, ya que los usuarios no suelen detener-
se mucho tiempo observando el mismo, ya que 
se busca que el mensaje sea claro y efectivo.

Señalización

 un ejemplo claro de este tipo de diseño gráfi-
co son las señales de tránsito que muchas veces 
los que poseen automóvil suelen ver seguido, al 
ser una herramienta de suma importancia en el 
tránsito de los países, esta no suelen ser toma-
das a la ligera ya que sin ellas sería un descon-
trol de las calles y avenidas de las grandes ciu-
dades. También como señaléticas, direcciones 
en espacios comerciales, para tener un orden 
en los distintos lugares públicos, en general de 
comunicar información de manera clara a dife-
rentes tipos de personas en distintos lugares. 
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Envases de productos

En todos los lugares donde ingerimos alimentos, 
restaurantes más que nada, hay diseños distin-
tos en sus envases, muchas de las veces influyen 
en nuestra forma de pensar y elegir cual de los 
diferentes productos comprar. 

Los colores, texturas, imágenes y la topografía 
influyen en la decisión de cuál adquirir, es todo 
esto lo que influye en la identidad de la marca 
del envase y hacen que destaquen los produc-
tos. Todos estos factores son los que hacen des-
tacar a las marcas de las muchas que existen en 
el mercado.

Medios impresos

Las revistas, periódicos, trifoliares y libros son 
ángulos de los materiales que suelen usar para 
que el contenido sea más atractivo para el pú-
blico en general y fácil de entender. El diseño de 
las páginas, y la diagramación debe buscar el en-
tendimiento de las mismas y llamar la atención 
del público a ser leídos, ya que estos son claves 
en el diseño editorial. 

Identidad visual

Las diferentes tiendas, restaurantes  y los ne-
gocios locales deben de diferenciarse unos de 
otros, que aburrido sería que todos se parecie-
ran, ninguno destacaría y llamaría la atención 
de las personas.  Estas deben de usar el diseño 
gráfico visual para sus negocios en: logotipos, 
letreros y todo tipo de material promocional 
para crear su propia identidad visual distintiva 
y de esa manera atraer a los diferentes clientes.

Sin duda todos interactuamos con el diseño grá-
fico, podemos encontrar  diseño gráfico  hasta 
en la sopa, todos la necesitamos todos los días, 
de manera directa o indirecta la usamos. Lo que 
cambia es la forma en la que la solemos usar el 
diseño como tal.

El diseño gráfico es una disciplina que busca 
integrar elementos visuales con el fin de trans-
mitir un mensaje, emoción o idea. Este tipo de 
diseño se nutre de la comunicación visual, gráfi-
ca y textual para crear imágenes que pueden ser 
utilizadas con fines publicitarios, informativos, 
emotivos, persuasivos y artísticos.15

15. Diego Santo, «Qué es el diseño gráfico, para qué sirve y ejemplo», acceso el 6 de mayo de 2024, https://blog.hubs-

pot.es/marketing/diseno-grafico
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El servicio profesional de un diseñador gráfico 
proviene de la necesidad de comunicar mensa-
jes visuales de manera eficaz en general, su prin-
cipal función es la de crear y diseñar elementos 
visuales que creen un mensaje, conceptos, ideas 
de manera efectiva y atractiva, entre algunas de 
las tareas que realizan los diseñadores se en-
cuentran las siguientes:

Diseño de logotipos: 
En este espacio del área del diseño muchos sue-
len especializarse en la creación de logotipos, 
identidades visuales únicas en el mercado, re-
presentado así a las empresas, que buscan des-
tacar sus diversos productos.

Diseño de branding: 
Aquí se desarrollan las identidades visuales 
completas para una marca determinada, inclu-
yendo dentro del mismo elementos como:  colo-
res, formas, tipografías y estilos visuales.

Ilustración: 
La creación de ilustraciones son una gran herra-
mienta visual para comunicar historias, ideas, 
pensamientos entre otros. Estos gráficos sirven 
para muchos propósitos, ya sean para libros, re-
vistas hasta publicidad y redes sociales. Cada 
vez se suelen ver más diseños utilizando esta 
herramienta visual gráfica, de igual manera las 
ilustraciones análogas.

Diseño web: 
Hoy en día las interacciones virtuales son de mu-
cha ayuda en la publicidad visual, la creación de 
interfaces virtuales atractivas y funcionales para 
sitios web, plataformas y aplicaciones. 

Diseño de packaging: 
Los diseños de empaques suelen ser una gran 
oportunidad para muchos diseñadores ya que 
los emprendimientos hoy en día son demasia-
dos, son necesarios para la presentación de los 
productos que se desean vender en los diferen-
tes espacios. Aquí se toman decisiones de fun-
cionalidad  y atracción visual.

Diseño de material impreso: 
En esta área suelen diseñarse folletos, trifolia-
res, carteles, volantes, catálogos y otros ma-
teriales impresos, de igual manera aquí se ven 
también los tamaños de impresión, siendo estos 
tamaños pequeños y gigantografía. 
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4.3 El material gráfico impreso  y como es 
necesario en el mundo de la comunicación
visual efectiva

 ¿Qué es el diseño editorial?

El diseño editorial es la rama del diseño grá-
fico centrada en la creación y producción de 
toda clase de publicaciones editoriales como, 
por ejemplo, libros, revistas o periódicos, entre 
otros. Es decir, se encarga de la arquitectura y 
de la gráfica editorial de cualquier tipo de pu-
blicación. Entre sus funciones esenciales desta-
can la de dotar de personalidad a un contenido, 
atraer la atención del lector y estructurar la in-
formación de forma clara.16

16. «Diseño Editorial: Todo Lo Que Debes Saber», acceso el 6 de mayo de 2024, https://www.elisava.net/diseno-edi-

torial-todo-lo-que-debes-saber/

El objetivo del diseño editorial  es el organizar 
y presentar visualmente el contenido de los di-
versos materiales de manera atractivamente 
visual y funcional, entre esto se utilizan los ele-
mentos como: tipografía, el espacio, los colores, 
imágenes para mejorar la legibilidad y experien-
cia de los lectores.

La jerarquía visual es de suma importancia en 
esta área, sin ella todos los elementos no tie-
nen relevancia alguna, sin estructura coherente 
nada funciona en el diseño editorial. 

Los elementos principales en el diseño editorial:

El formato:  
El producto final debe de pensarse desde el princi-
pio cuál será su material final de reproducción ya 
que de no ser así deberían de cambiarse muchos 
elementos al final de la misma, lo cual resta tiem-
po y recursos.  En estos casos el soporte puede 
ser digital o físico, siendo esta última la que mayor 
recursos y adaptabilidad se deben de pensar. Un 
paréntesis en este apartado es el lugar donde se 
piensa imprimir los productos finales, ya que cada 
lugar de impresión funciona de manera distinta, 
el diseño editorial es un basto mundo de conoci-
mientos de impresión y tipos de papeles. No olvi-
dando también el cuidado del medio ambiente.
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La retícula: 
Es un elemento de organización de textos muy 
importante, ya que esta es la acompaña a el re-
corrido visual del lector en los materiales edi-
toriales. Es la base de todos los elementos para 
darle coherencia a los textos.En términos regu-
lares es la retícula la cual permite la colocación 
de los elementos, de esa manera organizar los 
elementos en el diseño. Organiza las páginas y 
el contenido.

La tipografía: 
Este elemento es crucial para la comprensión 
de la lectura, se debe de pensar muy bien los 
tamaños, tipo de tipografía y funcionalidad en 
los textos, los textos deben de ser atractivas 
para los lectores, este es el gran trabajo de la 
tipografía, debe de persuadir a los lectores de 
cierto manera, Lo primero que debemos de 
destacar es el impacto visual, busca la lectura 
del material ya que estos pueden evocar sen-
timientos diferentes, dominar esta aparte del 
diseño es crucial para destacar en en el diseño 
editorial.

El color: 
Otra característica importante en el diseño es 
el color, esta es la manera en la que una publica-
ción se percibe, también la fuerza con la que se 
percibe cada publicación. Este elemento puede 
provocar diferentes emociones a los especta-
dores, dependiendo de cada color, se pueden 
expresar distintas emociones además de sensa-
ciones.

Las caracterizaciones visuales en su correcta 
adecuación. Según la combinación de los dife-
rentes colores (cromatología) se pueden crear 
piezas únicas y destacables para el mundo vi-
sual, cada publicación tiene que ser llamativa 
cromáticamente ya que será percibida de dife-
rente manera por cada individuo.   
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Los elementos gráficos: 
Muchos son los elementos más allá del texto y 
todo tipo de imagen, como por ejemplo: ilustra-
ciones, gráficos, tablas o infografías. Estos ele-
mentos ilustran la compresión del mensaje que 
se quiere transmitir, complementa los conteni-
dos y aporta valor  a la publicación. Se puede 
decir que son estímulos visuales para el elector, 
genera atención del público de forma inmediata 
para dar fuerza al mensaje. 

Diseño editorial y su importancia

El diseño gráfico tiene como rama el diseño edi-
torial debido a la importancia de comprender 
gráficamente y textualmente los textos informa-
tivos, para una mejor experiencia hacia el lector 
no solo sea adecuada su lectura sino también su 
compresión con ayuda de gráficos, ya sean im-
presas o digitales.

Algunos de los puntos o características impor-
tantes del diseño editorial son las siguientes:

La primera característica deberemos de tener en 
cuenta y es de suma importancia es la buena le-
gibilidad, los textos a utilizar deben de tener una 
legibilidad y facilitar la lectura, la comprensión 
del contenido es muy importante. 

De igual manera el color, los elementos gráficos, 
la tipografía y el uso de espacios forman parte 
de una buena lectura, los espacios en blanco son 
útiles para consumir la información de manera 
cómoda y eficiente. 

La comunicación efectiva es esencial para la 
compresión de los textos y se comprenda el 
mensaje de manera clara  y directa
La jerarquía visual es importante para guiar al 
lector en los diferentes materiales editoriales 
de esa manera no confundirlo y cansarlo, de esa 
manera guiarlo a lo más importante. 

En el área corporativa el diseño editorial es fun-
damental para darle identidad  y que los valores 
de la misma se vean reflejados y sean  compren-
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didos a simple vista. 
Estas se ven reflejadas en los colores, la tipogra-
fía entre otros elementos gráficos, estas son las 
que le dan fuerza a la imagen corporativa de la 
empresa y crean conexiones emocionales con 
los lectores (consumidores). 

Las experiencias que creamos con el diseño edito-
rial tiene mucho a ir del lado del usuario, este debe 
de tener una buena percepción, debemos de im-
plementar  un diseño estético y bien estructurado 
para que los contenidos sean mejor comprendi-
dos y disfrutables, esto dependerá del tiempo que 
los consumidores dedican en leer e interactuar 
con la publicación.

La parte de organización del contenido es im-
portante depende dinos de la complejidad del 
mismo, dependerá del tipo de publicación como 
libros o informes, el contenido tendrá diferen-
tes tratamientos. El diseño editorial ayuda a 
darle una estructura y organizar la información 
de manera coherente. Esto facilita la navega-
ción del usuario en el contenido y le permite 
que encuentre de manera fácil y rápida lo que 
busca en la publicación.
Se debe de pensar también en la captación y re-
tención de la información, el contenido debe de 
llamarle la atención del lector. Los diseños deben 
de ser atractivos y creativos, esa es la clave para 
generar interés de la audiencia. Sabemos que en 
la actualidad estamos saturados de información 
por todos lados y debemos de destacarnos entre 
los demás para poder cumplir con nuestro obje-
tivo, el cual es destacar entre los demás (la com-
petencia).

Hablando de competencia es crucial diferen-
ciarnos entre los demás, la saturación hoy en 
día es un tema recurrente, el diseño editorial 
debe de ser atractivo y profesional, debemos 
de diferenciarnos, las publicaciones o produc-
tos deben de buscar esa diferenciación. Esta 
característica ayuda a las empresas, medios y 
marcas a destacar y a ser reconocidos.

El diseño editorial digital está en constante  cre-
cimiento gracias a los diferentes formatos  que 
cada día van apareciendo gracias a la digitaliza-
ción. La migración a los medios digitales se está 
convirtiendo en algo sumamente necesario 
para un mayo alcance en las publicaciones. Esta 
opción permite que el contenido tenga un ma-
yor alcance, sin olvidar la calidad del contenido 
y funcionalidad, esto dependerá  del medio el 
cual se quiera presentar.
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El manejo del texto debe ser el correcto, exis-
ten muchos textos complejos y estos a veces no 
pueden ser comprendidos por el grupo objeti-
vo, ya sea por su tema técnico o por ser exten-
sos, estos pueden ser: informes, investigaciones 
o publicaciones científicas) el diseño editorial 
permite el desglose y la presentación de mane-
ra más accesible mediante infografías, tablas y 
esquema óptimas dependiendo del tema trata-
do, de esta manera mejorando la comprensión 
del lector. 

Esta gran rama del diseño gráfico puede llegar 
a crear emociones a través de los diferentes 
colores, imágenes y composiciones. El lector se 
ve engullido por las emociones que le provocan, 
esta puede motivar a más interacción con la 
misma y aporta a la mejor compresión.

resumiendo el diseño editorial no solo se trata 
de embellecer las publicaciones si no que tiene 
un papel importante en la comunicación, como 
es recibida por el público, como es comprendida 
y como la disfruta.

Tipos de materiales editoriales

Los materiales editorial son variantes y adapta-
bles, algunos de lo existentes hasta el momento 
son los siguiente, muchos de ellos pueden ser 
adaptables ahora de manera digital gracias a 
las nuevas tecnologías y avances, en las digita-
les hasta pueden ser de gran ayuda a tener una 
mayor interacción gracas  las diferentes herra-
mientas digitales inmersivas. 

Libros: publicaciones impresas que contienen 
texto e imágenes, usualmente están organiza-
das en páginas secciones y capítulos. Pueden 
ser de ficción, no ficción, ilustrativos, infantiles 
entre muchos otros.

Revistas: son publicaciones periódicas que 
suelen abordar temas en concreto específicos, 
como medios de entretenimiento que entre los 
temas están:  moda, deporte, gaming, ciencia 
entre otros muchos temas de interés social.

Periódicos: como su nombre lo describe suelen 
ser sacados de forma periódica pero en esta 
ocasión suele ser más que las revistas, más que 
nada contienen noticias variadas de un país de-
terminado, también contiene artículos de opi-
niones, reportajes entre temas políticos tam-
bién.
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Folletos y panfletos: son materiales de corta exten-
sión que usualmente son utilizados para promocio-
nar eventos, productos o servicios varios. 

Catálogos: Lista de productos a detalle, servi-
cios ofrecidos por una empresa, siempre acom-
pañados de precios y descripción.

Manuales y guías:  son textos instructivos que 
contienen información detallada de cómo reali-
zar una determinada tarea, operar un dispositi-
vo o un servicio. 

Material promocional: en estas se incluyen 
volantes, tarjetas de presentación, carteles y 
otros materiales, diseñadas para promover una 
marca determinada, evento o producto. 

Publicaciones académicas: aquí se encuentran 
artículos científicos, ensayos, libros especializa-
dos que contienen temas específicos y especiali-
zados, además de originales, y que se publican en 
revistas académicas o editoriales universitarias. 

Libros de texto: son materiales educativos crea-
dos para entornos escolares, estos cubren una 
gran gama de temas  y distintos niveles acadé-
micos. 

Libros de referencia: en este apartado se encuen-
tran las enciclopedias, diccionarios, atlas y otros 
recursos que proporcionan información de con-
sulta rápida sobre temas específicos. 

Estas son algunas de las categorías que se en-
cuentran en el área  de diseño editorial, entre 
las mismas hay un sin número de formatos, es-
tilos y enfoques editoriales. Muchos de estos 
materiales son adaptables al área digital, de esa 
manera se piensa en que siempre estos mate-
riales serán acompañados de sus contrapartes 
digitales.
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Folleteria 

¿Qué es un folleto?

Un folleto es un texto impreso en pequeñas 
hojas de diferentes formas que sirve como una 
herramienta publicitaria. Generalmente son 
entregados en mano en la vía pública con infor-
mación de interés sobre restaurantes, bares, 
lugares turísticos o similares, aunque también 
son utilizados con la misma finalidad siendo de-
jados en distintos comercios para que, quien los 
visite, pueda tomar el folleto que le interese.17

17.  « Folleto, concepto.2013 », acceso el 5 de mayo de 2024,  2024, https://concepto.de/folleto/

Los folletos existen desde que se creó la im-
prenta, no eran como las que podemos observar 
hoy en día debido a los pocos recursos que se 
poseían en esos tiempos, eran materiales que se 
debían de utilizar con muy  poco texto. 

El folleto más común es el que tiene forma rec-
tangular,  tiene 2 caras y se entrega en las dife-
rentes calles. Existen muchas formas de tipo de 
folleto como trípticos y dípticos, no todos son 
específicamente para ser entregados de forma 
de promocionar un producto o servicio. 

Un ejemplo de entregable de algún folleto sería 
la entrega del mismo en una área verde o bos-
que en riesgo, los cuales necesitan de recomen-
daciones de cuidado del mismo y sea necesario 
la entrega del mismo en un área específica para 
ser entregada a una población específica.  

El diseñador que se especializa en esta área del 
diseño tiene un gran trabajo al tener que ser de 
las medidas que se necesita para cada material 
al mandarlo a la imprenta, conocer lugares los 
cuales los colores e impresión sea la adecuada, 
tambien el el área de la gigantografía, conocer 
tipos de papel entre muchas otras cosas refe-
rentes a la impresión final. 

La información que se quiere difundir debe ser 
clara y precisa, se debe depurar/resumir de una 
buena manera la información a transmitir, cono-
cer bien al público objetivo, se necesita la com-
prensión del público en general  para poder co-
municar bien el mensaje. Los textos deben de ser 
concisos y al grano, debe de entenderse el men-
saje de manera rápida con palabras clave y de ser 
precisos completar el mensaje con imágenes. 
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Tipos de folleto 

En la actualidad existen varios tipos de folleto, 
los cuales dependiendo de tipo cumplen una 
función de comunicación diferente, eston son 
algunos tipos:

1) Folleto Tríptico
2) Folleto díptico 
3) Folleto cuadríptico 
4) Folleto en acordeón 
6) Folleto plegado en ventana
7) Folleto desplegable
8) Folleto con pliegue cruzado
9) Folleto tipo flyer (volante)
10) Folleto catálogo 
11) Folleto postal
12) Folleto digital (e-brochure)
13) Folleto plegado en cruz
14) Folleto de bolsillo
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En el siguiente capítulo se contará con 
todo el proceso de la definición creativa.
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Definición creativa
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En el presente capítulo se desarrolla el proceso 
creativo, iniciando con la definición del brief y se 
enfocará en determinar los aspectos creativos que 
permitirán realizar la producción gráfica del proyecto 
que se estará llevando a cabo.
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5 Definición creativa
5.1  Brief

Un brief es un documento escrito que contiene 
información relevante del cliente para la ela-
boración de proyectos, estrategias comunica-
cionales, campañas publicitarias, planes de me-
dios, entre otros. Debe ser claro, conciso, corto 
a fin de que la agencia (departamento creativo) 
desarrolle los mensajes que cumplan los objeti-
vos del cliente.18

18.   Armas Nelly,  Foroalfa,   «¿Qué es el brief?», acceso Mayo 6, 2024, https://foroalfa.org/articulos/que-es-el-brief

A) Información del cliente

Nombre de la empresa: Municipalidad de 
Tecpán Guatemala. 
Unidad de Gestión Ambiental - UGAM - 
Dirección: 1ra. Calle 1-13 zona 1 Tecpán
 Guatemala, Chimaltenango, Guatemala
Teléfono: 7963 1212
Correo electrónico: infomunitecpan@gmail.com
Sitio web: munitecpan.gob.gt

B) Datos del jefe inmediato

Nombre: Gabriel Chali
Cargo: Encargado de la Unidad de Gestión Am-
biental - UGAM -
Teléfono: 4906 2439
Correo electrónico: unidaddegestionambien-
taltecpan@gmail.com
Profesión: Ingeniero agrónomo 

C) Actividad de la institución  

La unidad de Gestión Ambiental (UGAM)  se 
encarga de Impulsar el cumplimiento de las 
competencias y responsabilidades en materia 
ambiental y concurrentes de la municipalidad 
de Tecpán Guatemala, con especial énfasis en 
la adaptación y Mitigación al Cambio Climático.

D) Programas con los que cuenta la 
institución 

Vivero municipal.
Cuidado del astillero municipal.
Cuidados de consumo de los recursos naturales 
del municipio de Tecpán.
Programas ciudadanos sobre el cuidado del me-
dio ambiente
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E) Instituciones análogas 

- CONAP (Consejo Nacional de Áreas Protegidas)

 - CECON (Centro de Estudios Conservacionistas)

 - INAB  (Instituto Nacional de Bosques)

5.2 Información del proyecto

Nombre del Proyecto 

Diseño de material gráfico impreso para con-
cientizar sobre la importancia de los recursos 
naturales del Astillero Municipal de Tecpán De-
partamento de Chimaltenango Guatemala.

Objetivo

Diseñar material gráfico impreso con el fin de 
educar a los jóvenes del caso urbano sobre la im-
portancia de los recursos naturales que posee el 
Astillero Municipal de Tecpán Guatemala.

Descripción del  proyecto 

El proyecto que se está desarrollando consis-
te en la realización de 3 folletos que contarán 
con un aproximado de 25 ilustraciones,  los fo-
lleteos  tienen el propósito de dar a conocer los 
diferentes recursos naturales que posee el as-
tillero municipal de Tecpán Guatemala y crear 
conciencia del cuidado de los mismos, depen-
diendo de la necesidad estas serán impresas 
por separado. 

Presupuesto

Se le estima al proyecto tenga un costo de: 
Q 51.544.00

Restricciones 

Respetar los logotipos

Público objetivo

Jóvenes estudiantes residentes del municipio 
de Tecpán Guatemala, entre las edades de 15 a 
18 años. 

Mensaje a transmitir

Concientizar a los jóvenes sobre los recursos natu-
rales  que posee el astillero municipal de Tecpán.
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5.3 Recopilación de referencias 
visuales 

Se efectuó una investigación de referentes vi-
suales utilizando las diferentes publicaciones 
referentes al cuidado medio ambiental como se 
mencionan a continuación: publicaciones para 
redes sociales, específicamente facebook ya 
que la institución suele usar únicamente esta 
red social, tipo de ilustraciones a realizar, pale-
ta cromática, composiciones tipográficas entre 
otros recursos para orientar el material gráfico. 

Referencia de posts

Figura 10. Publicaciones de facebook, municipalidad de Tecpán.

Figura 11. Publicaciones de facebook, municipalidad de Tecpán.

Figura 12. Publicaciones de facebook, municipalidad de Tecpán.
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5.3 Estrategia de diseño

Una estrategia de diseño es un plan que guía el 
proceso de diseño. 

Para la elaboración de la estrategia se utilizó se 
utilizó la estrategia de “las 6 W” la cual consiste 
en 6 preguntas en el idioma inglés que empiezan 
con la letra “W”. (what, who, when, where, why 
y who, que se traducen al español como ¿qué?. 
¿para qué?, ¿con qué?, ¿con quiénes?, ¿cuándo? 
y ¿dónde?) 19

Los resultados de las preguntas se presentan a 
continuación:

¿Qué?
Creación de folletos los cuales concienticen a 
los jóvenes residentes de Tecpán sobre la im-
portancia de los recursos naturales que posee 
el astillero municipal.

¿Para qué?
Para alcanzar los objetivos puestos por la sede y 
por el futuro profesional de diseño gráfico ade-
más de poder ver gratificantemente los resulta-
dos de todo el proceso de diseño. 

¿Con qué?
Con información proporcionada por la Unidad 
de Gestión Ambiental (UGAM) además de to-
das las herramientas de diseño necesarias para 
dicho proyecto, estas herramientas ayudarán 
para la estrategia de comunicación. que serán 
visibles en el material impreso. 

¿Con quiénes?
Municipalidad de Tecpán Guatemala (UGAM) 
Unidad de Gestión Ambiental, jóvenes Estu-
diantes residentes de Tecpán

¿Cuándo?
El proyecto se realizará durante los meses de 
Julio a Octubre del año 2024, los folletos serán 
impresos para su uso a partir de enero de 2025, 
su uso será de forma indefinida, estos podrán 
ser impresos dependiendo de la necesidad de 
cada uno, ya que serán 3 con temas diferentes.

¿Dónde?
Serán proporcionados en la municipalidad de 
Tecpán por la Unidad de Gestión Ambiental 
(UGAM) , en la localidad de Tecpán.

19.  Tierra Marketing, «La regla de las 6W´s en la creación de una estrategia de marketing», acceso el 6 de mayo de 

2024. https://tierramarketing.es/creacion-de-una-estrategia-de-marketing/
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5.3 Concepto creativo

1. Primer concepto creativo

Lluvia de ideas

La lluvia de ideas, popularmente conocida como 
brainstorming (del inglés “tormenta mental” o 
“tormenta de ideas”), es una técnica de traba-
jo grupal que consiste en proponer libremente 
ideas y asociaciones a partir de un concepto 
determinado, con el propósito de obtener ideas 
innovadoras y perspectivas originales.20

20.  Concepto, «Lluvia de ideas», acceso el 6 de mayo de 2024,  https://concepto.de/lluvia-de-ideas/#ixzz8lJZfBjpD

Los principios básicos de la lluvia de ideas son:

Suspensión del juicio: No se critica ni se eva-
lúan las ideas durante la sesión. Esto permite 
que las ideas fluyan libremente sin miedo al re-
chazo.

Cantidad sobre calidad: Cuantas más ideas se 
generen, mayor es la probabilidad de encontrar 
soluciones innovadoras.

Fomentar ideas inusuales: Las ideas originales, 
extrañas o fuera de lo común son bienvenidas, ya 
que pueden llevar a soluciones creativas.

Combinación y mejora de ideas: Se pueden 
tomar ideas ya propuestas y combinarlas o me-
jorarlas para crear nuevas propuestas.
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Esta es la lista de ideas que surgieron durante 
el proceso:
El problema es la falta de interés por el cuidado 
de los recursos naturales del astillero municipal  
y a su vez las especies en conservación.

Consumiendo de manera responsable 

Siento la necesidad de cuidar 

Golpeando para recordar

Siendo bueno con mi entorno

Choques de realidad

Deslumbrado por la belleza de mi alrededor 

Hay nuevas oportunidades para apreciar lo in-
visible 

Tranquilamente conviviendo

Sintiéndome parte de lo natural 

La idea que se escogió fue “Sintiéndose parte de lo 
natural” la idea surgió por la necesidad de recor-
darnos que también formamos parte de la natura-
leza y tenemos una función con la misma, de esa 
idea también surge la palabra natural, sabemos 
que no podemos controlar la misma naturaleza 
pero podemos disminuir los cambios negativos 
que le pasa a nuestro entorno. 
Partiendo de la misma idea se obtuvieron los si-
guientes conceptos:

1. Aprecia lo verde, hoy

2. Aprecia el verde hoy

3. Hoy, Aprecia tu verde. 

El concepto elegido fue: 

Aprecia tu verde ¡Hoy!
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Segundo Concepto

Relaciones forzadas

Es una herramienta creativa utilizada para ge-
nerar nuevas ideas o soluciones mediante la 
combinación de conceptos o elementos que, a 
primera vista, parecen no tener ninguna rela-
ción entre sí. Se basa en la idea de que al forzar 
una relación entre dos o más cosas dispares, se 
pueden descubrir conexiones novedosas que 
no son evidentes de inmediato.21

21. Neuronilla, «Técnicas de creatividad», acceso el 6 de mayo de 2024. https://neuronilla.com/relaciones-forza-

das-palabra-al-azar/

El proceso generalmente implica:

1. Seleccionar dos o más objetos, conceptos o 
ideas que no estén relacionados.

2. Buscar características, atributos o funciones 
de cada uno.

3. Forzar una conexión entre ellos, intentando 
encontrar puntos en común o combinaciones 
que den lugar a ideas nuevas.

Las palabras que se escogieron de manera alea-
toria para la el concepto  fueron las siguientes:

Palabras aleatorias

Relámpago, Huella, Area, Escalones, Camisa, 
Canal, Ataque, Propaganda y Enfrentar.

Las palabras escogidas fueron

Área y Canal 

Área = Astillero y Canal = Jóvenes 

Oraciones 

1. Yo descubro lo que hay en el astillero
2. Yo enseño lo que hay en el astillero
3.Descubriendo lo que hay en astillero 
(Descubriendo el Astillero)

El concepto elegido fue: 

Descubriendo el Astillero
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22.  MME Alemanya , Llanos Cuencaa , Leonor Ruiza y Andrés Bozaa, «SCAMPER-3-5 para generación de ideas y su 

análisis de valor» acceso el 6 de mayo de 2024,  https://riunet.upv.es/bitstream/handle/10251/105886/6831-17386-

1-PB.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Tercer Concepto

SCAMPER

Scamper es una técnica de creatividad o de de-
sarrollo de ideas creativas elaborada por Bob 
Eberle a mediados del siglo 20 (Eberle 2008). 
Esta técnica permite la generación de nuevas 
ideas al realizar acciones sobre una idea base. 
Parte de la base de que un producto, servicio, o 
proceso existentes, tanto si son propios como 
si son de la competencia, se pueden mejorar, si 
aplico una serie de verbos y preguntas relacio-
nadas y persigo las respuestas para ver donde 
le llevan.22

Básicamente es una lista de chequeo que co-
rresponde a las letras de la técnica y puede in-
cluir las siguientes preguntas: 

S: Sustituir. ¿Quién más puede ser sustituido?¿-
Qué más puede ser sustituido?¿Podemos cam-
biar las reglas?¿Otros ingredientes?¿Otros ma-
teriales? 

C: Combinar. ¿Qué ideas se pueden combi-
nar?¿Podemos combinar propósitos, intencio-
nes?¿Qué tal una colección?¿Qué tal una mez-
cla, una aleación, una agrupación?¿Combinar 
unidades? 

A: Adaptar. ¿Qué más es como esto?¿Qué otra 
idea te sugiere esto?¿El pasado nos ofrece al-
gún paralelismo?¿Qué podríamos copiar?¿Qué 
idea podríamos incorporar? 

M: Magnificar. ¿Qué podemos magnificar, am-
pliar, o extender?¿Qué podemos exagerar?¿Qué 
podemos sobredimensionar?¿Qué podemos 
añadir?¿Más tiempo? ¿Más fuerte? Modificar 
¿Cómo lo podemos alterar para mejorarlo?¿Se 
puede modificar?¿Hay alguna peculiaridad?¿-
Cambiar el significado, el color, el movimiento, 
el sonido, el olor, la forma, la medida?¿Cambiar-
le el nombre? 

P: Poner en otros usos. ¿Para qué más se podría 
usar?¿Hay nuevas maneras de usarlo tal y como 
es, tal y como está?¿Otros usos si lo modifica-
mos?

E: Eliminar. ¿Qué pasaría sí fuese más peque-
ño?¿Qué habría que omitir?¿Lo tendría que di-
vidir? ¿Trocearlo?¿Separarlo en diferentes par-
tes?¿Reducir? ¿Hacerlo más eficiente?¿Hacerlo 
en miniatura?

R: Reorganizar. ¿Qué otras organizaciones po-
drían ser mejores?¿Intercambiar componen-
tes?¿Un modelo diferente?¿Una distribución 
diferente?¿Otra secuencia? 
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Se inició partiendo de la siguiente pregunta 
para generar las ideas

¿Cómo podemos generar conciencia ambiental 
en los jóvenes residentes de Tecpán? 

S: Podríamos dirigir el proyecto a los jóvenes 
fuera del área de Tecpán para tener un mejor 
alcance y dar a conocer de esa misma manera la 
naturaleza del astillero.

C: Combinar los folletos con tours por el astille-
ro para brindar información sobre las especies.

A: Creando imágenes/ilustrados con estilo 
agradables o que llamen la atención de los jóve-
nes residentes de Tecpán. 

M: Creación de un libro de gran formato con to-
das las especie de fauna y flora del Astillero de 
Tecpán juntamente con otras especies del mu-
nicipio, como una enciclopedia. 

P: Para uso turístico en puntos claves de la ciu-
dad de Guatemala, como en el aeropuerto La 
Aurora.

E: Se harían folletos tipo trifolia para ser repar-
tidos a los jóvenes en las diferentes institucio-
nes educativas.

R: Crear el material para otra institución que 
sea más especializada en los recursos natura-
les de Guatemala. como por ejemplo CONAP 
(Consejo Nacional de Áreas Protegidas), que la 

misma está enfocada más en los temas de con-
servación ambiental y todo lo relacionado con 
el medio ambiente. 

Ideas que surgieron para posibles conceptos 
creativos:

1. Maximizando al Astillero
2. Astillero para todos
3. Adentrándonos juntos en el astillero

concepto escogido: 

Ensalzando al Astillero

Insight 

Ahora me doy cuenta de lo 
que hay en el astillero

Concepto creativo final

Descubriendo el Astillero
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Fundamentación

A través de los diferentes folletos a realizar se 
darán a conocer los diferentes especies y recur-
sos naturales del Astillero municipal de Tecpán, 
así concientizar a los jóvenes tecpanecos de la 
diversidad natural que aún poseen y hacerlos 
reflexionar sobre la importancia de cuidar y 
apreciar el astillero municipal. 
El concepto escogido denota descubrimiento - 
tesoros del astillero - cada vez que se pase una 
página de los folletos descubrirán las especies 
del astillero, alguna quizá ya conocían y otras 
nuevas, además de tesoros naturales como: ríos 
y cuevas.  
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5.5 Premisas de Diseño

Para las premisas se tomarán como referencia 
la naturaleza y todo lo referente a esta, además 
de colores que denotan “descubrimiento” este 
mismo partiendo del concepto creativo.

Paleta de colores

Para la paleta de colores se utilizó como refe-
rencia el escudo de la municipalidad de Tecpán 
y además la Unidad de Gestión Ambiental, sien-
do así a utilizar ambas paletas para complemen-
tarse entre sí. 

Figura 13. Figura 3: paleta de color logo de municipalidad de Tecpán

Figura 14. Paleta de color logo de Unidad de Gestión ambiental (UGAM)

Tipografía

Las tipografías que se utilizaran en este proyec-
to serán una combinación entre la tipografía 
Denk y Lato, la tipografía titular será la Denk 
para denotar descubrimiento, aventura, natu-
raleza y Alto para los texto dentro del folleto.
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Figura 15. Famila Denk, septiembre 2024,

Figura 16. Familia Lato, septiembre 2024,

Figura 17. Retícula a utilizar,

Retícula

Se utilizará una retícula modular en las páginas 
interiores.



capítulo 5

86

Estilo gráfico 
(ilustración)

Figura 18. https://es.pinterest.com/pin/9148005520042186/ Figura 19. https://es.pinterest.com/pin/203647214393220394/
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Figura 20. https://es.pinterest.com/pin/51087777018776597/ Figura 21. https://es.pinterest.com/pin/218495019414024445/
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Con lo presentado en este capítulo, se 
concluye con el proceso de conceptualiza-
ción que permitirá comenzar a desarrollar 
la propuesta gráfica de la pieza, empezan-
do con el primer nivel de bocetaje.
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Producción gráfica
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En este capítulo se presentarán los avances realizados 
en la producción gráfica. Los productos elaborados 
fueron validados en 3 niveles: el primero consistió 
en una autoevaluación por parte del estudiante, la 
segunda por expertos en el área del diseño gráfico, 
y la tercera por la institución y el grupo objetivo. 
Finalmente, se presenta la fundamentación técnica 
del resultado obtenido,
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6. Producción Gráfica 
6.1. Nivel 1 de visualización: 
Autoevaluación

Este nivel de visualización consiste en una au-
toevaluación de las piezas gráficas con base en 
la matriz compartida por el asesor de Proyecto 
de Graduación. Una vez definido el concepto 
creativo, se procedió a realizar tres propuestas 
de bocetos a lápiz, estableciendo parámetros 
para cada uno de los materiales.

Las tres propuestas fueron las siguientes:

Dichas propuestas se trabajaron basándose en 
el concepto creativo Descubriendo el Astillero, 
con el objetivo de  transmitir una sensación de 
exploración, descubrimiento y conexión con la 
naturaleza y probando elementos visuales que 
evocan la idea de adentrarse en un lugar des-
conocido. Se tomaron en cuenta los colores, la 
tipografía y elementos visuales a elaborar, com-
prendidos en las medidas para impresión de 
publicación tamaño carta, horizontal (8.5*11) 
cuando esté abierta y tamaño media carta, ver-
tical (8.5*5.5) de cada página. 

Figura 22. Bocetaje de folleto de fauna, idea 1, nivel 1 de visualiza-
ción. Fuente: Elaboración propia. Septiembre 2024.
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Figura 23. Bocetaje de folleto de fauna, idea 2, nivel 1 de visualiza-
ción. Fuente: Elaboración propia. Septiembre 2024

Figura 24. . Bocetaje de folleto de fauna, idea 3, nivel 1 de visualiza-
ción. Fuente: Elaboración propia. Septiembre 2024
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Se realizó un proceso de autoevaluación a par-
tir de los tres bocetos, para determinar qué 
propuesta es más funcional para desarrollar el 
proyecto.

Para poder tomar la decisión se utilizó una herra-
mienta que brindó el Asesor Metodológico del 
Proyecto de Graduación, lo que permitió decidir 
de una forma más objetiva qué estilo es el más 
adecuado según diferentes criterios como perti-
nencia, memorabilidad, estilización, entre otros.

Figura 25. Tabla de autoevaluación que obtuvo mayor puntuación  en la autoevaluación  
para propuesta gráfica 3. Fuente: Licenciado Luis Gustavo Jurado
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Figura 26. Bocetaje de folleto de fauna, idea 1, nivel 1 de visualiza-
ción. Fuente: Elaboración propia. Septiembre 2024.

Figura 27. Bocetaje de folleto de fauna, idea 1, nivel 1 de visualiza-
ción. Fuente: Elaboración propia. Septiembre 2024.

A partir de las 3 evaluaciones se llegó a la con-
clusión de que la composición visual de la ter-
cera propuesta se trabajó de una mejor manera, 
por lo que se trabajó el proyecto de graduación 
con base en la propuesta seleccionada. Poste-
riormente, se digitalizará, aplicándose la paleta 
de colores de la institución y algunos agregados 
de la paleta secundaria y la tipografía “Denk” 
para proporcionarles a los elementos una mejor 
visualización.
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Figura 28 - 29. Propuesta de primer nivel de visualización digitaliza-
da para los folletos. Elaboración propia. Septiembre 2024
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Posterior a la digitalización de la propuesta se 
realizó una coevaluación con los estudiantes 
del décimo ciclo del curso de Proyecto de Gra-
duación 2, a cargo del licenciado Luis Gustavo 
Jurado, con el objetivo de mejorar las propues-
tas realizadas. Los estudiantes efectuaron los 
comentarios con respecto a las mejoras que se 
le podrían implementar al proyecto, que fueron 
aplicadas en el siguiente nivel de visualización. 

Los comentarios sugeridos fueron los siguien-
tes:

Quizá sería mejor reducir la cantidad de hojas 
en el fondo.

Colocar de mejor manera el texto y diagramarlo 
de mejor manera.

Buscar otra posición al venado ya que denota 
otra imagen (alcohol) 

Probar con el fondo blanco.

Hacer que el texto resalta de igual manera, ya 
que se pierde con el fondo. 

Trabajar de mejor manera la contraportada.

Sería mejor que cambiará la posición del vena-
do en portada y contraportada.
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Luego de haber recibido los comentarios se pro-
cedió a realizar los cambios sugeridos, siendo el 
resultado las imágenes siguientes:

Figura 30 - 32. Propuesta de primer nivel de visualización digitaliza-
da para los folletos. Elaboración propia. Septiembre 2024
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Luego de las correcciones, se llevó a cabo nue-
vamente una coevaluación con los estudiantes 
del décimo ciclo del curso de Proyecto de Gra-
duación 2 del licenciado Luis Gustavo Jurado y 
se recibió asesoría en el curso de EPS de la licen-
ciada Claudia Leal  con el objetivo de mejorar 
las propuestas realizadas para, posteriormente, 
realizar la validación con los profesionales. Los 
estudiantes proporcionaron comentarios con 
respecto a las mejoras que podría tener el pro-
yecto, los cuales fueron aplicados en el siguien-
te nivel de visualización. Las aportaciones fue-
ron las siguientes: 

Ver la posiciones de las hojas 

Ver la forma de integrar el número de una mejor 
manera con la hoja o dejarlo en un círculo pero 
del otro lado.

Los logos quedarían mejor en un cintillo en la 
parte de la contraportada. 

Trabajar en la jerarquía de los logos.

Tratar que el titular no se pierda con las hojas.

Probar con el fondo blanco.

El número queda mejor del lado derecho.

El número se ve mejor dentro del círculo. 
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6.2. Nivel 2 de Visualización - 
Validaciones con diseñadores 
gráficos expertos

A continuación se abordará el nivel 2 de visua-
lización de la producción gráfica, una etapa im-
portante donde se obtienen varias perspectivas 
y retroalimentación. 

Con respecto a los comentarios obtenidos se 
realizaron correcciones para poder presen-
tar los materiales digitales de una manera más 
concreta a profesionales del diseño gráfico, 
utilizando la elección de tipografías, técnicas y 
colores.

Las piezas gráficas presentadas a los profesio-
nales fueron las siguientes:

Figura 33 - 36. Propuesta de segundo  nivel de visualización di-
gitalizada para los folletos. Elaboración propia. Septiembre 2024
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Para esta parte del proyecto se realizó una reu-
nión a distancia con 5 diseñadores e ilustradores 
que desearon ser parte de este proceso, por me-
dio de un grupo focal. Este método de investiga-
ción cualitativa consiste en reunir participantes 
en donde se exponen opiniones y a quienes se les 
presentó, durante la reunión, las piezas de dise-
ño anteriormente corregidas para que los dise-
ñadores pudieran dar sus comentarios. 

En la presentación, además de la pieza gráfica, 
se les dio a conocer el concepto creativo elegido 
junto con su proceso de conceptualización.

Estos son los datos de los profesionales del di-
seño que accedieron a revisar el material:
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Comentarios de validación con los diseñadores.

Levi de la rosa - 10 años de experiencia 
en Diseño gráfico e ilustración

Comentarios: 
Darle más protagonismo a el venado y a las 
ilustraciones de las portadas, darle otro trata-
miento a las hojas que se vean integradas a la 
ilustración, cuidar la posición del venado y los 
elementos (hojas), cuidar la interpretación de 
los patrones que van dentro del folleto. 

Alejandro Rodas - 9 años de experien-
cia en Diseño gráfico e ilustración

Comentarios: 
Cuidar el Kerning, darle protagonismo de igual 
manera a las ilustraciones internas, las ilustra-
ciones que van acompañadas de la caja de infor-
mación hacerlas más grandes.

Kenri Gomez - 7 años de experiencia en 
Diseño gráfico e ilustración

Comentarios: 
Darle otro tratamiento a  las hojas para que se 
integren a la ilustración, hacer más evidente el 
follaje en la parte inferior y disminuir en la parte 
de arriba de las portadas, le pareció agradable 
el venado. 

Mónica Santillana - 5 años de experien-
cia en Diseño editorial e ilustración

Comentarios: 
Cuidar las proporciones del venado y darle pro-
tagonismo, , que sean las correctas con la espe-
cie, darle más espacio negativo a las portadas, 
cuidar los títulos y sus espaciados, 
Los textos le parecieron que no estaban alinea-
dos, que los elementos deben de estar centra-
dos en orden, alinear todos los elementos de un 
mismo lado. 

Ambar Nicte - 10 años de experiencia 
en Diseño gráfico e ilustración

Comentarios:
Le pareció que las hojas debían de tener más 
textura, las ilustraciones de las portadas qui-
zá deberían de tener más textura o un poco de 
sombra, de esa manera darle un poco de más 
realismo a las mismas. 
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Una vez se completaron las validaciones 
con los diseñadores gráficos, las piezas que-
daron de la siguiente manera:

Figura 37 - 40. Propuesta de segundo  nivel de visualización digitali-
zada para los folletos. Elaboración propia. Septiembre 2024
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Al haber realizado los cambios correspondien-
tes a las piezas, se presentó a los estudiantes de 
décimo ciclo y al licenciado Luis Gustavo Jura-
do, quienes hicieron los siguientes comentarios:

Alinear bien el texto con la barrita amarilla de 
abajo, además de centrar el texto.

Cuidar las hojas, que no se vean tan cortadas.

Hacer un poco más grandes las ilustraciones de 
adentro del folleto. 
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6.3. Nivel 3 de Visualización - 
Validación con Grupo Objetivo

Luego de realizar los cambios anteriormente 
mencionados, En este nivel de visualización 
también se utilizó el método del grupo focal 
en donde se dio la explicación del proyecto, las 
piezas gráficas para sus distintas redes sociales, 
ante cinco personas que forman parte de la ins-
titución y cinco personas con el perfil del grupo 
objetivo a quienes se dirigirá la campaña.

Para esta validación se armó un grupo de 5 per-
sonas que pertenecen a la institución, quienes 
accedieron a participar en la reunión:

Comentarios de validación con la institución 

Gabriel Chali - Ingeniero agrónomo 
(encargado de UGAM - Unidad de Ges-
tión Ambiental) 
Comentarios: 
Le pareció agradable las ilustraciones y el dise-
ño de las páginas interiores además de las por-
tadas. 

Diego - Encargado  ambiental 
Comentarios:
Sugirió que los logo de la municipalidad y UGAM 
también debería de ir dentro de las páginas in-
ternas, de lo demás le pareció bastante acerta-
do el tipo de ilustración, que esto puede llamar 
la atención de los jóvenes de Tecpán. 

Humberto - Supervisor del vivero munici-
pal 
Comentarios: 
Le agradaron las ilustraciones internas, le pare-
ció correcto que los logos fueran en la contra-
portada y también los colores utilizados. 

Don chepe - Secretario
Comentarios: 
Le gusto el tamaño de los folletos y comentó 
que las ilustraciones son bonitas y que les agra-
daría a los jóvenes, le llamaría la atención a los 
jóvenes el seguir leyendo el mismo.
  
Adolfo - Encargado del vivero 
Comentarios: 
Le gusto bastante el folleto de la flora, mencio-
nó que le hubiera encantado que fueran más 
especies de flora, los colores le parecieron agra-
dables en los folletos. 
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Comentarios de validación Grupo Objetivo. 

Beneficiario 1 - Alex
Le llamó la atención los venados, el texto pien-
sa que es pequeño, las ilustraciones le llaman la 
atención, se combinan entre sí.

Beneficiario 2 - Alba
Le llamó la atención las plantas, el folleto es fácil 
de leer y entender por la cantidad del texto, se 
combinan entre sí.

Beneficiario 3 - Steban
Los venados son los que más llaman la atención 
y las plantas, el texto está bastante resumido y 
no da pereza leer.

Beneficiario 4 - Kerner
Le pareció que era necesario más color en el 
fondo, el tamaño está bien, es fácil de llevar si es 
así de pequeño, las ilustraciones se entienden.

Beneficiario 5 - Gabriel
El folleto le pareció fácil de leer y entender. La 
información está bien organizada, el texto es 
claro, y las ilustraciones ayudan a visualizar. 

Beneficiario 6 - Alex
Los detalles como la ubicación exacta con coor-
denadas hacen que sea informativo y accesible, 
sería interesante hacer lo mismo en los otros 
folletos.

Los cambios realizados luego de los comenta-
rios de los beneficiarios  fueron los siguientes:
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Figura 41 - 48. Propuesta de tercer  nivel de visualización digitaliza-
da para los folletos. Elaboración propia. Septiembre 2024
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Una vez realizados los cambios correspondien-
tes a las piezas, se presentó a los estudiantes de 
décimo ciclo y al licenciado Luis Gustavo Jura-
do, quienes hicieron los siguientes comentarios 
de sugerencia:

Hacerle más oscuro los cuernos al venado.

Darles más textur a las hojas.
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6.4. Resultado Final

Luego de realizado el proceso de validación, al 
recopilar las sugerencias dadas en las distintas 
validaciones y realizar las correcciones, se pre-
senta el resultado final del proyecto y sus dife-
rentes aplicaciones:

Figura 49 - 54. Propuesta final de los folletos. Elaboración propia. 
Septiembre 2024.
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6.5. Fundamentación Técnica

A continuación se describe la fundamentación 
técnica del proyecto, la cual se refiere a establecer 
una serie de argumentos iniciales enfocados para 
la elaboración de un proyecto propio de diseño.

a) Formato

El formato utilizado para los folletos fue de ta-
maño carta, horizontal (8.5*11) cuando esté 
abierta y tamaño media carta, vertical (8.5*5.5) 
de cada página. 

Figura 55. Formato de las piezas del proyecto. Elaboración propia. 
Octubre 2024
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B) Composición

La retícula utilizada para la diagramación es una 
modular conformada por varias columnas y fi-
las, la cual permite acomodar de manera más 
efectiva los elementos en las piezas gráficas.

Figura 56. Retícula modular Adobe InDesign. Elaboración propia. 
Octubre 2024
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C) Código cromático

La paleta principal que se utilizó fue una mezcla 
entre los colores del logo de la municipalidad de 
Tecpán y colores del logo de la UGAM, siendo 
sus colores representativos entre tonalidades 
deamarillos y azules, con colores complementa-
rios para elementos alusivos al cuidado ambien-
tal y los recursos que posee el municipio. 

Paleta de color principal:
La paleta de colores principal se componen de 
tonalidades amarillas y azules, los cuales repre-
sentan el logo de la municipalidad de Tecpán, el 
cuidado de los recursos naturales se ve refleja-
do en la misma, ya que el logo (escudo) del mu-
nicipio tiene varios elementos representativos 
del mismo. Se emplearon distintos tipos de to-
nalidades de los colores mencionados para re-
forzar el concepto del descubriendo el astillero 
de forma muy sutil en los elementos gráficos.
 
Paleta de color complementaria:
La paleta de colores complementaria se com-
ponen de tonalidades del color  verde. Dicho 
colores tienen el propósito de complementar 
pero tienen impacto en las portadas. En cuan-
to al tema de comunicación, estos pertenecen 
al código lingüístico a la conservación del me-
dio ambiente y al aprecio del mismo, siendo el 
verde un símbolo de cuidado y esperanza, y a la 
vez, como una forma de respeto y cuidado por 
el medio ambiente. El amarillo es un color que 
demuestra la energía y la luz solar, dos elemen-

tos clave para la vida en la tierra, También está 
asociado con el concepto de advertencia o pre-
caución , esta ultima utli para campañas de con-
cientización ambiental. 
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Figura 57. Paleta de color primaria y complementaria del proyecto. 
Elaboración propia. Octubre 2024
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D)  Código Tipográfico

Para este proyecto se eligió utilizar la familia 
tipográfica Denk para titulares y Lato para los 
textos internos, esta última gracias a su versa-
tilidad fue de gran ayuda para la integración de 
los textos, además de su compresión y también  
permitió utilizarla para crear jerarquías y con-
trastes a lo largo de la realización del proyecto 
apoyado con el concepto creativo. Esta familia 
tipográfica es una fuente predeterminada de los 
servicios de Microsoft y Google.

Figura 58. Typeface. Wikipedia. Octubre 2024 2023.https://en.wi-
kipedia.org/wiki/Lato_(typeface)#/media/File:Lato_typeface_wei-
ghts_italic.svg
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E) Código Icónico visual

Las ilustraciones representan las especies icóni-
cas del astillero como la fauna, flora y recursos 
naturale saque esta posee, la gran biodiversi-
dad que tiene es majestuosa, representar estas 
mismas es un gran idea para poder concientizar 
sobre la importancia del astillero y todo lo que 
habita en él, Los colores y elementos que se ven 
dentro de los folletos son características llama-
tivas y que representan la vida. 

La gran variedad de especies que hay en el asti-
llero son las que nutren el proyecto, Un código 
icónico para representar especies del astillero 
podría incluir siluetas de árboles emblemáticos 
(pino, encino entre otros),los  animales nativos 
como aves o mamíferos, una hoja verde estili-
zada para simbolizar la vegetación, y huellas de 
fauna local. Estos elementos visuales captura-
ron la esencia de la biodiversidad y el entorno 
natural del bosque.

Un código extra sería los colores representati-
vos de Tecpán que van dentro de los folletos y 
estos hacen match entre la población y el asti-
llero, creando una conexión entre el ciudadano 
y el astillero.

E) Código Lingüístico

Todo material de este proyecto se desarrolla en 
el código lingüístico de la municipalidad de Tec-
pán, Chimaltenango, Guatemala, siendo este el 
principal objetivo de la institución. La comuni-
cación es en tercera persona, lenguaje formal, 
claro y preciso, con términos específicos rela-
cionados con la gestión pública, normas locales 
y servicios comunitarios.

Figura 59. Códigos icónicos visuales. Elaboración propia .Octubre 2024
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6.6 Lineamientos para la Puesta en 
Práctica

A continuación se describen una serie de linea-
mientos para poder hacer un uso correcto de las 
piezas de diseño creadas para este proyecto.

A) Componentes del Proyecto

Elementos de  los folletos

Archivo Adobe Illustrator con los elementos 
gráficos. 

Archivo InDesign con los artes finales.

Carpeta de fuente utilizada.

Carpeta de ilustraciones que se usaron para 
cada folleto.

Archivo PDF con la retícula utilizada.

Reproducciones 

Los folletos serán impresos en tamaño carta ho-
rizontal.

Cada página del folleto tiene el tamaño media 
carta vertical. 

Los tamaños respectivos de impresión son: 
(8.5x11) abierto, (8.5x8.5) cerrado.

Archivo Adobe InDesign con los artes finales.

Archivo Clip Studio con las ilustraciones finales.

Archivo Adobe Illustrator con los elementos 
gráficos. 

Carpeta de fuente utilizada.

Carpeta de ilustraciones que se utilizaron para 
los folletos.

Archivo PDF con la retícula utilizada.
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B) Especificaciones técnicas

C) Condiciones de uso

Las ilustraciones de los folletos se crearon en 
el programa de Clip Studio Paint, los elementos 
gráficos en Adobe Illustrator y su diagramación 
en Adobe Indesign, en sus versiones 2023, los 
cuales solamente pueden editarse en los pro-
gramas mencionados, Se sugiere que si se debe 
hacer un cambio de los mismos, que sea con un 
diseñador gráfico o alguien familiarizado con 
los programas.

El uso de los folletos quedan a disposición de 
la institución, pueden darle uso distinto a cada 
uno de los folletos dependiendo de la situación 
o necesidad. 

La información de los folletos es para el uso ex-
clusivo de la municipalidad de Tecpán Guatema-
la y La Unidad de Gestión Ambiental
 - UGAM - .

De ser necesario el uso de los archivos edita-
bles, se debe de facilitar el contenido de las 
carpetas que contiene los archivos editables a 
un diseñador, así como el contenido con las car-
petas de recursos utilizados para que el archivo 
editable esté en óptimas condiciones y no haga 
falta ningún elemento.

Se recomienda descargar los archivos y hacer 
una copia de los mismos antes de cualquier pro-
ceso de edición.

D) Condiciones de reproducción

El contenido de estos folletos ilustrados  es para 
su uso único en material impreso y dispositivos 
digitales si fuera el caso. 

Los folletos pueden imprimirse en papel tipo re-
vista pero  independientemente de la necesidad 
puede imprimirse en cualquier tipo de papel ya 
que no tiene tintas muy pesadas y que pueden 
provocar manchas en las mismas.  

Al momento de editar los archivos y renderizar-
los se recomienda que estos se rendericen en 
formato “PDF” para mantener una calidad óp-
tima en los folletos.
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6.7Aporte Económico del Estudiante

A continuación se presenta el aporte económi-
co que el estudiante dio a la Municipalidad de 
Tecpán Guatemala a través de su proyecto de 
graduación.

Figura 60. Tabla de Aporte Económico del Estudiante. Fuente: Licen-
ciado Luis Gustavo Jurado.
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Luego de evidenciar el proceso de ela-
boración del proyecto y finalizar con el 
aporte económico del estudiante, en el 
siguiente y último capítulo, se presenta-
rá la síntesis del proceso, el cual expon-
drá las conclusiones, recomendaciones y 
lecciones aprendidas del proyecto.
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Síntesis del proyecto
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En este capítulo se presentan las conclusiones a las 
que se llegaron en el proyecto, las recomendaciones 
que se les da a la institución, a la escuela de diseño 
gráfico y a los futuros estudiantes del curso de 
Proyecto de Graduación y lecciones aprendidas en la 
elaboración del proyecto.
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7. Síntesis del proyecto
7.1 Conclusiones

Se colaboró con la Municipalidad de Tecpán es-
pecíficamente a la Unidad de Gestión Ambien-
tal - UGAM -, con la elaboración de una serie de 
3 folletos sobre los recurso naturales del Asti-
llero Municipal, como comunicación visual im-
presa, para concientizar a los jóvenes residen-
tes del municipio de Tecpán Chimaltenango. De 
esta forma, se contribuye a mejorar la comuni-
cación entre la Asociación y el público al que se 
dirige, e informar en qué consiste  su labor.  

Se logró educar a los jóvenes residentes de Te-
cpán sobre la importancia de los recursos natu-
rales que posee el Astillero municipal. Con esto 
se capta la atención de los jóvenes para poder 
sentirse integrados en las diferentes activida-
des ambientales que la Unidad de Gestión Am-
biental  desarrolle. 

Finalmente, el diseño de los diferentes folletos  
se utiliza como una serie de recursos impresos 
para dar a conocer los recursos que posee el 
Astillero y la importancia de los mismos para el 
municipio de Tecpán, aplicando los conocimien-
tos de diseño publicitario impreso. La informa-
ción y las ilustraciones  se presentan de manera 
atractiva y concisa, definiendo una línea gráfica, 
aplicando una paleta de color acorde a la insti-
tución, retícula, iconografía y tipografía al pú-
blico objetivo, con el fin de ofrecer una mejor 
interacción. 
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7.2 Recomendaciones 

A la institución:

Establecer una comunicación continua con el 
estudiante que está trabajando en el Proyecto 
de Graduación y el Ejercicio Profesional Super-
visado, con el objetivo de optimizar y facilitar 
el proceso de manera efectiva. Proporcionar la 
información necesaria y los espacios adecuados 
para el desarrollo del proyecto dentro del plazo 
establecido es una forma de apoyarlo y evitar 
posibles inconvenientes.

Comprometerse plenamente con el estudiante 
durante todo el desarrollo del proyecto, para 
realizar las correcciones necesarias a tiempo y 
asegurar que el proyecto sea útil para la insti-
tución, permitiendo su aprovechamiento sin in-
convenientes.

Establecer una agenda junto al estudiante para 
gestionar los tiempos y las fechas clave, con 
el fin de prevenir contratiempos que puedan 
impactar el proceso, tanto para el estudiante 
como para la institución.

A la Escuela de Diseño Gráfico:

Desde el curso de Proyecto de Graduación 1, 
se debe guiar al estudiante eficazmente en el 
proceso de desarrollo del proyecto, aseguran-
do que aproveche al máximo los conocimientos 
adquiridos y cumpla con los requisitos estable-
cidos. Es importante evitar cambios que puedan 
afectar el curso de Proyecto de Graduación 2, 
ya que estos podrían generar una sobrecarga 
al iniciar la segunda etapa. Además, se sugiere 
realizar una inducción previa sobre el contenido 
de ambos cursos y asignar al mismo catedrático 
para acompañar al estudiante en ambas fases.

Brindar apoyo al estudiante en la búsqueda 
de instituciones adecuadas para su proyecto 
de graduación, que faciliten una comunicación 
efectiva y estén dispuestas a colaborar durante 
el proceso. Esto es importante, ya que no todas 
las instituciones responden a los estudiantes 
interesados en realizar su proyecto allí, o bien, 
pueden no ser idóneas para el proceso de Gra-
duación.
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Evaluar la viabilidad de la impresión final del 
Proyecto de Graduación, ya que no todos los es-
tudiantes cuentan con el presupuesto necesa-
rio para imprimir múltiples copias en diferentes 
etapas, incluso si solo se trata de la entrega final 
del curso o del examen privado. Se recomienda 
aprovechar al máximo los recursos digitales, 
que son parte del trabajo diario del diseñador, 
para abordar esta necesidad.

A futuros estudiantes:

Una vez asegurada la colaboración con la ins-
titución, es fundamental comprometerse com-
pletamente con el proceso del curso de Pro-
yecto de Graduación. Dado que se trata de un 
trabajo que demanda bastante tiempo, cual-
quier distracción o retraso, por mínimo que 
sea, podría afectar el cronograma tanto con la 
institución como con los requisitos del curso. 
Por ello, es esencial aprovechar al máximo cada 
etapa del proceso.

Al planificar el proyecto de graduación, es im-
portante seleccionar un área de diseño gráfico 
en la que se tenga pleno conocimiento y domi-
nio, de modo que el proyecto pueda desarro-
llarse con la máxima calidad. Esto ayudará a evi-
tar que el trabajo se vuelva extenso y complejo, 
además de prevenir posibles retrasos.

Sacar el máximo provecho de las asesorías 
brindadas por los asesores metodológicos y 
gráficos permite mejorar las áreas débiles del 
proyecto en desarrollo. Esta orientación, suma-
da a la retroalimentación objetiva que ofrecen, 
facilitará el avance del proyecto y evitará que se 
estanque.
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7.3 Lecciones aprendidas

Se consideraron cuidadosamente las recomen-
daciones de los compañeros estudiantes y de los 
docentes de la Escuela de Diseño Gráfico al mo-
mento de opinar sobre el proyecto, con el obje-
tivo de avanzar y concretar una mejor idea para 
el mismo. Siempre es valioso solicitar opiniones 
profesionales, incluso si pueden causar cierta in-
comodidad o inquietud.

Se entendió la realidad social del país y cómo 
esta afecta a muchas personas en su vida co-
tidiana. Cada individuo tiene una percepción 
diferente sobre quienes necesitan ayuda, y es 
crucial reconocer que no todos enfrentan la 
misma situación. Al empatizar con los demás, se 
puede ofrecer apoyo, y el diseño gráfico se con-
vierte en una herramienta visual efectiva para 
ayudar a las instituciones que brindan servicios 
a quienes sufren por estas realidades sociales. 
Además, es esencial conocer e involucrarse con 
la institución a la que se desea contribuir.

Es fundamental entender que el proyecto de 
graduación representa la etapa final de un ex-
tenso proceso de conocimientos y aprendiza-
jes adquiridos a lo largo de la carrera de Dise-
ño Gráfico. De alguna manera, actúa como una 
prueba de fuego que prepara al estudiante para 
el mundo laboral, constituyendo una presenta-
ción profesional que dejará huella en su forma-
ción. Además, permite al estudiante contribuir a 
la sociedad como ciudadano. Aunque esta fase 
marque el final de un largo camino, es importan-
te continuar aprendiendo sobre el diseño grá-
fico, incluso después de concluir este proceso 
clave en su carrera como futuro diseñador.
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 Luego de desarrollar las conclusiones, 
recomendaciones y lecciones aprendi-
das, se presentarán finalmente los ane-
xos con los recursos e instrumentos que 
respaldan los procesos de investigación 
junto con las referencias implementadas 
en la ejecución del proyecto, así pues, se 
da por finalizado este informe.
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Anexos



capítulo 6

138

Figura 61. Validación con diseñadores.
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