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Introduccion

El presente trabajo de graduacion tiene como objetivo desarrollar una propuesta de disefio
editorial para la Fundacion La Ruta Maya, mediante la creacién de un catalogo de piezas arqueo-
légicas para el Museo Maya de Atitlan (MUMA), ubicado en Panajachel, Solola. Este proyecto
busca contribuir a la preservacioén, divulgacién y apreciacién del legado cultural maya, a través
de un material impreso y digital que brinde a los visitantes una experiencia educativa, estética y
significativa, fortaleciendo la conexion entre la sociedad guatemalteca y su patrimonio ancestral.

En el Capitulo |, se presenta el planteamiento del problema de comunicacién visual, la contextua-
lizacién del proyecto, la justificacion, los objetivos generales y especificos, y la importancia de la
propuesta para la institucion y la comunidad.

El Capitulo Il desarrolla los perfiles institucionales y del grupo objetivo. Se describe la historia,
misién y vision de la Fundacién La Ruta Maya, junto con el anélisis del publico al que se dirige el
catalogo, conformado principalmente por estudiantes, arquedlogos vy visitantes interesados en
la cultura maya.

En el Capitulo Ill, se aborda la planeacién operativa, detallando los recursos humanos y materiales,
la prevision de costos, el flujograma de trabajo y el cronograma general del proyecto, que
permitieron organizar y gestionar adecuadamente cada etapa del proceso de disefio.

El Capitulo IV presenta el marco teérico que fundamenta el proyecto, abarcando las dimensiones
social, ética, estética y funcional. Este apartado explica la relevancia del disefno editorial como
medio para comunicar, educary preservar el patrimonio cultural, asi como los principios de color,
tipografia y composicién aplicados en la propuesta.

En el Capitulo V, se expone la definicién creativa, que incluye el brief, la estrategia de diseio, el
insight, el concepto creativo, las premisas de disefio y los codigos visuales que guian la propuesta
grafica del catalogo, inspirada en la iconografia y los textiles tradicionales de San Lucas Toliman,
Solola.

El Capitulo VI detalla el proceso de produccién grafica, desde los primeros bocetos hasta la
validacion de la propuesta final. Se incluyen las pruebas realizadas con profesionales del disefio
y las mejoras implementadas con base en la retroalimentacion recibida para garantizar la calidad
visual y comunicativa del material.

Finalmente, el Capitulo VII presenta la sintesis del proceso, las lecciones aprendidas, las conclu-
siones y las recomendaciones derivadas del desarrollo del proyecto, asi como los lineamientos
para su aplicacién practica. Este ultimo capitulo reafirma la importancia del disefio editorial como
herramienta de conservacion y educacion cultural, contribuyendo al fortalecimiento del orgullo
y la identidad nacional.
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Antecedentes del problema de
comunicacion visual

Introduccién

El MUMA Museo Maya de Atitlan,que esta proximo a abrir sus puertas, estara ubicado en los
terrenos del Hotel Atitldn en Panajachel, Guatemala. Este museo, respaldado por la Fundaciéon
la Ruta Maya, se propone como un espacio dedicado a la herencia cultural maya, con el objetivo
de educar y enriquecer a los estudiantes de la region y a los arquedlogos. En el contexto de la
apertura de este museo, es esencial entendery abordar un problema social significativo que afecta
la efectividad de la comunicacién educativa del museo.

Guatemala ha enfrentado, durante décadas un problema persistente de saqueo y exportacion
ilegal de artefactos arqueolégicos, lo que ha resultado en la pérdida considerable de su patrimonio
cultural.! Este fendmeno afecta no solo el conocimiento histoérico, sino también la identidad y el
orgullo de las comunidades locales. La extraccién y venta ilegal de estos artefactos debilitan el
sentido de pertenencia y la conexion con las raices culturales, ademas de fomentar actividades
delictivas que contribuyen a la inestabilidad social y econémica.? La falta de recursos y apoyo
institucional para proteger y conservar estos bienes culturales ha exacerbado el problema,
dificultando la implementacién de programas educativos efectivos y la preservaciéon adecuada
de las piezas arqueolégicas. En este contexto, la carencia de herramientas visuales y textuales
adecuadas en los museos limita severamente su capacidad para educar al publico sobre la
importancia de los artefactos y su contexto historico.

El principal problema del MUMA radica en la falta de herramientas visuales y textuales que
faciliten la comprensién de las exposiciones. Sin una guia o un catalogo, los visitantes carecen
de un contexto adecuado para interpretar las piezas arqueolégicas, lo que limita su capacidad
para apreciar plenamente los artefactos y reduce el impacto educativo del museo. Los visitantes,
especialmente los estudiantes, necesitan descripciones detalladas y explicaciones contextuales
que les permitan relacionar las piezas con la historia y la cultura maya. Una experiencia museistica
enriquecedora debe ser capaz de conectar emocionalmente con los visitantes, inspirando un
sentido de maravillay respeto por la cultura maya. Ademas, la forma en que los visitantes perciben
y procesan la informacion visual es fundamental para su experiencia general en el museo. Un
disefo visual atractivo y coherente puede facilitar una mejor comprension y retencién de la
informacion.

1 «El trafico ilegal del patrimonio cultural de Guatemala: del saqueo a la privatizacién», Prensa comunitaria, acceso
el 2 de agosto de 2024. https:/prensacomunitaria.org/2023/01/el-trafico-ilegal-del-patrimonio-cultural-de-guatema-
la-del-saqueo-a-la-privatizacion/

2 «Mercado negro de piezas arqueoldgicas sigue vivo en Guatemala», Insight Chrime, acceso el 2 de agosto de 2024.
https:/insightcrime.org/es/noticias/noticias-del-dia/mercado-negro-piezas-arqueologicas-vivo-guatemala/
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La ausencia de herramientas visuales y textuales adecuadas puede tener varias consecuencias
negativas en los visitantes quienes pueden experimentar frustracién y desinterés debido a la
falta de informacion accesible, lo que puede incidir en una menor frecuencia de visitas y a una
percepcion negativa del museo. Los estudiantes perderan una valiosa oportunidad de aprendizaje,
lo que podria afectar su apreciacion y comprension del patrimonio cultural de su region. Ademas,
el personal del museo se vera afectado, ya que la necesidad de proporcionar explicaciones
individuales a los visitantes puede aumentar su carga de trabajo, desviando recursos y atencion
de otras actividades esenciales del museo.

El MUMA debe abordar la falta de acceso a la educacién cultural en comunidades locales, espe-
cialmente en 4reas rurales. Una comunicacion visual clara y accesible puede ayudar a reconectar
a la poblacién con su patrimonio cultural y fomentar el orgullo y la identidad maya. El museo
necesita transmitir informacién de manera comprensible y relevante para todos los grupos de
edad, promoviendo una comprensién compartida del legado cultural.

EI MUMA tiene el potencial de enriquecer el conocimiento histérico y cultural de los estudiantes.
Para cumplir este rol, es esencial que la informacion sea accesible y adecuada para diferentes
niveles educativos. Esto incluye el desarrollo de materiales didacticos interactivos que hagan la
experiencia de aprendizaje dindmica y motivadora. El uso de tecnologias interactivas y recursos
visuales atractivos puede transformar la visita al museo en una valiosa herramienta educativa.

El Museo debe fortalecer su papel como lider educativo y cultural en la regién. La Fundacién
la Ruta Maya ha demostrado su compromiso con la preservacién cultural y el museo es una
extension de esta mision. Para tener éxito, es crucial implementar estrategias de comunica-
cion visual efectivas, incluyendo guias detalladas y tecnologias interactivas. Esto mejorara la
experiencia del visitante y consolidara la reputaciéon del museo como una institucion educativa
de referencia.

Introduccién
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Definicion v delimitacion del
hroblema de comunicacion visual

Para definir y delimitar el problema se realizé una previa identificacién del problema de comu-
nicacion visual mediante un diagrama de Ishikawa. (ver anexo 4.2)Actualmente y después de tanto
tiempo La Fundacién la Ruta Maya abrira su propio museo en construccién en los terrenos del
Hotel Atitlan. Este museo serd un espacio dedicado a la herencia cultural maya, y su misién es
ofrecer una experiencia educativa y cultural enriquecedora a los estudiantes de la regién y a los
arquedlogos.

Para cumplir esta misién, es crucial abordar las necesidades internas de los visitantes, especial-
mente los estudiantes, necesitan descripciones claras y detalladas que les permitan contextualizar
lo que estan viendo en relacién con la historia y la cultura maya. Esto requiere una estructura
informativa bien organizada y un disefio visual que facilite la asimilacién de conocimientos. La
informacién debe adaptarse a diferentes niveles de conocimiento, desde estudiantes de primaria
hasta investigadores académicos.

Desde una perspectiva emocional, el museo debe conectar con los visitantes y despertar su
interés y admiracion por la cultura maya. Narrativas visuales y textuales atractivas y un ambiente
gue evogue emociones positivas son esenciales para que los visitantes se sientan comprometidos
y motivados a aprender mas. Elementos visuales como graficos y colores tematicos contribuiran
significativamente a esta experiencia emocional.

Para enriquecer la experiencia educativa, el museo debe proporcionar recursos interactivos que
permitan a los visitantes explorar mas a fondo la informacién presentada. Tecnologias interactivas
como pantallas tactiles y aplicaciones méviles pueden ofrecer informacién adicional y fomentar
un aprendizaje activo y participativo. Un disefio visual coherente y atractivo es fundamental para
facilitar la comprensiéon y retencion de la informacion, asegurando que los visitantes tengan una
experiencia educativa completa y significativa.

14 Introduccién
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Justificacion del provecto

Documentar meticulosamente las piezas con su debido contexto ayudara a preservar el cono-
cimiento de la cultura maya, asi como las oportunidades de aprendizaje mas alla de la visita al
museo, ya que al contar con una versién digital el catadlogo puede extender su influencia educativa
y cultura a todas aquellas personas que no tengan la oportunidad de visitar el museo en persona.
Y asi no solo enriquecer la experiencia de los visitantes, sino que también puede contribuir con la
conservacién del conocimiento, el fortalecimiento institucional y cultural.

Este proyecto se enfocara en los visitantes del museo; la creacion de este catalogo facilitara la
comprension del lector, presentando la informacion de manera clara y atractiva. Esto es especial-
mente necesario cuando se trata de transmitir informaciéon compleja como lo es la arqueologia.
Por lo tanto, el uso de un disefo cuidadoso y atractivo es crucial, ya que por medio de la incorpo-
racién de elementos visuales atractivos, se puede capturar la atencién del lector y mantener su
interés alo largo del catalogo. De esta manera, no solo se facilita la comprension de los contenidos,
sino que también se promueve una experiencia enriquecedora y memorable para los visitantes
del museo.

Para la realizacién de este proyecto se cuenta con una base de datos con informacion detallada
de las 350 piezas que estaran en la exposicion, la cual ha sido recopilada por el departamento de
Catalogacion y Registro. La fundacién cuenta con un listado de colaboradores y cuentan con los
recursos y el financiamiento para poder imprimir un catalogo de alta calidad, y asi mismo podria
ser publicado en su pagina web y redes sociales, para tener un mejor alcance.

Introduccién 1 5
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Objetivos

Promover la apreciacién del legado cultural maya mediante la creacién de una experiencia
educativa y enriquecedora para los visitantes del MUMA Museo Maya de Atitlan, utilizando
recursos informativos detallados y precisos.

Desarrollar, en un plazo de seis meses, un catalogo visual exhaustivo que facilite la comprensiéon
y apreciacion del legado cultural maya. Este catadlogo proporcionara informacién detallada y
contextual sobre cada pieza en exposicién, utilizando elementos visuales atractivos y claros para
ayudar a los visitantes a conectar con el significado histérico y cultural de las piezas.

Crear un catdlogo visual y educativo que aborde las necesidades de comunicacion visual de los
visitantes del MUMA. El diseno del catalogo incluird elementos visuales claros y atractivos como
infografias, ilustraciones y mapas contextuales, que faciliten la comprension de la informacion.
El catilogo se estructurard de manera légica y coherente, utilizando una tipografia legible y
colores tematicos que reflejen la cultura maya, esto permitira a los visitantes explorar informacion
adicional, mejorando su experiencia educativa y promoviendo una conexién profunda y signifi-
cativa con el patrimonio cultural maya.

1 6 Introduccién
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Perfil del cliente
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[
Caracteristicas del sector social

La conservacion de la culturay el patrimonio como tal se ha convertido en un tema muy importante
en un contexto mundial, hoy en dia se destaca la necesidad por proteger y preservar las riquezas
culturales que definen la identidad de las comunidades. En este contexto la Fundacion la Ruta
Maya ha asumido un papel crucial al trabajar en la preservacién del legado histérico, al igual que
se esfuerzan por fomentar el desarrollo sostenible de la region.®

Es impresionante la riqueza cultural de Guatemala; en ella se encuentra una fuente inagotable
de conocimiento, tradiciones y valores de la cultura maya que han resistido y prevalecido con
el paso del tiempo.* Debido al valor incalculable de esta cultura, la fundacion se ha dedicado a
salvaguardar este legado reconociendo su importancia para conservar este patrimonio no solo
para Guatemala y mesoamérica, sino para el mundo entero y para las generaciones futuras, es
por ello que trabaja incansablemente en crear iniciativas que promueven la preservacioén de la
cultura y la identidad local. Al rescatar y proteger sitios arqueolédgicos, documentos histéricos y
practicas culturales, la fundacion no solo asegura la continuidad de estas manifestaciones, sino
que promueve un profundo sentido de pertenencia y orgullo entre las comunidades locales.®

La conservacion de la cultura, el patrimonio maya no busca sélo la proteccion de monumentos,
artefactos y sitios histéricos, sino también la preservacién de las tradiciones, costumbres y
conocimientos ancestrales que han sido transmitidos a lo largo de la historia.® La fundacion
reconoce que la riqueza cultural de Guatemala es un activo valioso que debe ser aprovechado de
manera responsable para impulsar la economia local y regional, por esto la promocién del turismo
cultural es una de las estrategias clave de la fundacién ya que busca equilibrar la preservacion
del patrimonio con el desarrollo econémico para las comunidades locales, apoyando proyectos
y brindando a las comunidades la posibilidad de participar activamente y poder beneficiarse
del turismo sin comprometer los recursos a cambio de fortalecer su capacidad de transmitir su
herencia cultural.

3 «Inicio», Fundacién la Ruta maya, acceso el 30 de enero de 2024. https:/www.larutamaya.com.gt

4 «Nosotros», Fundacion la Ruta maya, acceso el 28 de marzo de 2024. https:/www.larutamaya.com.gt/acerca/

5 «Guatemala celebra 3 mil afios de riqueza cultural», Agencia Guatemalteca de noticias, acceso el 30 de enero de
2024. https://agn.gt/guatemala-celebra-3-mil-anos-de-riqueza-cultural-patrimonio/

6 «Nosotros», Fundacion la Ruta maya, acceso el 30 de enero de 2024. https:/www.larutamaya.com.gt/acerca/
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La educacién también es una de las iniciativas de la fundacién y por ello cuentan con programas
educativos, talleres y actividades de sensibilizaciéon que han contribuido a fortalecer la identidad
cultural y el orgullo de las comunidades locales en su herencia y de esta forma involucran a las
comunidades, asi como a visitantes y turistas.”

La Fundacién La Ruta Maya, a través de su compromiso inquebrantable con la preservacion del
patrimonio cultural y su enfoque en el desarrollo sostenible, se destaca como un faro de esperanza
y un modelo a seguir. Su labor no solo protege el legado maya, sino que también contribuye a
construir comunidades fuertes y resilientes, sentando las bases para un futuro donde la riqueza
cultural se convierte en un motor para el progreso sostenible.

| Institucion

«La Fundacién La Ruta Maya es la Unica organizacién privada en la regién que busca recuperar
objetos arqueolégicos que hayan salido del pais en décadas pasadas, con el propésito de repa-

triarlos a Guatemala».®

Contacto:
e Paginaweb:
https:/www.larutamaya.com.gt
e Correo electronico:
info@larutamaya.com.gt
sparedes@Ilarutamaya.com.gt
e Redessociales:
Facebook: https:/www.facebook.com/larutamaya
Instagram: https:/www.instagram.com/laruta.maya/
YouTube: https:/www.youtube.com/@FundacionRutaMaya/featured
e Teléfono: (+502) 2366-2117
e Direccion: Avenida Las Américas 19-60, zona 13. Guatemala, 01013

7 «Escolar», Fundacién la Ruta maya, acceso el 30 de enero de 2024. https:/www.larutamaya.com.gt/escolar/
8 «Nosotros», Fundacion la Ruta maya, acceso el 30 de enero de 2024. https:/www.larutamaya.com.gt/acerca/
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| Organigrama

Presidencia
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Figura 1. Organigrama de Fundacién la Ruta Maya. Elaboracion propia.
Fuente: https:/www.larutamaya.com.gt/acerca/

Departamento y descripcion

Direccidn Ejecutiva

Segln conversacion con Sofia Paredes, directora ejecutiva de la Fundacién la Ruta Maya, este
departamento es responsable de la gestion y supervisién de las actividades y proyectos de la
fundacion, asi como llevar a cabo la documentacion y registro, curaduria, comisariado y montaje
de exposiciones en varios paises.

Informacion general

Historia

«Fundada el 25 de octubre de 1990 por Wilbur Garrett, editor retirado de National Geographic
Magazine- La Ruta Maya Conservation Foundation opera en los Estados Unidos conforme a las leyes
del Estado de Virginia. Desde 2004 esta bajo la presidencia del Ing. Fernando Paiz, empresario
guatemalteco reconocido por su apoyo al arte, la cultura y la educacién. En Guatemala inicié
operaciones en 2007 como Fundacién La Ruta Maya, inscrita en el Ministerio de Gobernacion».?

9 «Nosotros», Fundacion la Ruta maya, acceso el 30 de enero de 2024. https:/www.larutamaya.com.gt/acerca/



Vision

«Apoyar el rescate, conservacién y preser-
vaciéon de forma sostenible de los valores
culturales de Guatemala y Mesoamérica,
promoviendo la educacién a las nuevas
generaciones a través de la divulgacion y
puesta en valor de su patrimonio cultural».%°

Misién

«Contribuir al estudio del patrimonio cultural
de la regién mesoamericana por medio de
la repatriacidon y recuperacién de piezas
prehispanicas y etnograficas. La Fundacion
maneja profesionalmente las colecciones
bajo su custodia, velando por su conserva-
cién, proteccioén, investigacion y exhibicion
al publico con fines educativos, tanto en
Guatemala como en el extranjero. Asimismo,
contribuye a la divulgacién patrimonial
poniendo sus acervos y su biblioteca a
disposicién de investigadores, apoyando
a museos, y ejecutando actividades
educativas».!

Objetivos

«Organizar exposiciones temporales en
museos Yy espacios de proyeccién cultural,
hacer las colecciones accesibles a investi-
gadores y estudiantes y fortalecer museos
y exposiciones en el interior del pais y en el
extranjero».'?

Valores

«Organizar exposiciones temporales en
museos Yy espacios de proyecciéon cultural,
hacer las colecciones accesibles a investi-
gadores y estudiantes y fortalecer museos
y exposiciones en el interior del pais y en el
extranjero». 13

Facultad de Arquitectura | Disefio Grafico

Servicios

Entre sus servicios principales estan la repa-
triaciéon de piezas arqueoldgicas, registro y
catalogacion, organizar exposiciones dentro
y fuera de Guatemala. Ademas también se
encargan de promocionar la educacion y la
conciencia sobre la importancia de la conser-
vacién y la colaboracién con comunidades
locales y otras organizaciones para proyectos
de desarrollo sostenible.

Cobertura

Abarca varios paises de Centroamérica
enfocandose en los sitios arqueolégicos,
reservas naturales, comunidades indigenas prin-
cipalmente de Guatemala, Belice, Honduras y El
Salvador.

Beneficiarios

Comunidades locales, visitantes y turistas
interesados en conocer y preservar el patrimonio
natural y cultural, y también investigadores y ca-
tedraticos que estudian y promueven la historia
y la cultura de la regién.

Financiamiento

e De acuerdo con la conversacién con
Sofia Paredes, la fundacién se financia de
diferentes fuente, entre ellas:

e Donaciones de organizaciones nacionales
e internacionales.

e Apoyo del Gobierno y otras institucio-
nes relacionadas con la conservacién del
patrimonio cultural.

10 «Nosotros», Fundacion la Ruta maya, acceso el 30 de enero de 2024. https:/www.larutamaya.com.gt/acerca/
11 «Nosotros», Fundacion la Ruta maya, acceso el 30 de enero de 2024. https:/www.larutamaya.com.gt/acerca/
12 «Nosotros», Fundacion la Ruta maya, acceso el 30 de enero de 2024. https:/www.larutamaya.com.gt/acerca/
13 «Nosotros», Fundacion la Ruta maya, acceso el 30 de enero de 2024. https:/www.larutamaya.com.gt/acerca/
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Antecedentes Graficos
La institucion actualmente cuenta con: Logotipo, pagina web, redes sociales (facebook, Instagram y YouTube).

Digitales:

Publicacion de Fundacion Ruta Maya/ Noticias X
23 Fundacion Ruta Maya/ Noticias
:h I 3demarzo»e
3 de Marzo, Dia Mundial de la VIDA SILVESTRE.
N D A o) Fundacion La Ruta Maya exhibe piezas alusivas en el CFCE Antigua de lunes a domingo.

Entrada Gratuita

Figura 2. Logotipo de Fundacién la Ruta Maya. Proporcionado
por la directora Sofia Paredes

a Ruta Maya

FUNDACION

©  La Ruta Maya

9, que ilustraran

alimalesy mantas ade
formaron parte de la

blodiversidad priuepdnica
mportanci en

indo natural y

sobrenatural hasta hoy.

Diciembre al

31

Mayo 2024

Figura 3. Pagina de inicio del sitio web de la Fundacién la Ruta R mingo
Maya. Fuente: https:/www.larutamaya.com.gt
% Escribe algo... ® OO ®

Figura 4. Publicacion en la pagina de Facebook de la Fundacion
Fuente: https:/www.facebook.com/larutamaya/posts/pfbidO2vK-
cgiSfm9abTZnZt9yGwéLrXddTMZuNSDsyub2wsnSTpouXTRxu-

PgguvubcEbyjul

laruta.maya -

laruta.maya 33 sem
It was a great experience to receive the

d by the California Science

rt of the MAYA exhi

rbes and Andrew Mu:rum
had a first taste of our country with a
hands-on experience in the storage
room of Fundacion La Ruta Maya where
they learned how we give a voice to so
many objects that lost their meaning and
information when they were separated
from their archaeological context.

The Foundati arranged a
complimentary night stay at the
Hyatt Centric mala hotel, VIP
transportation and a two-day city tour.
We drove around Guatemala city,

18 Me gusta
19 de mar

Figura 5. Publicacion en la pagina de Instagram de la Fundacion la
Ruta Maya. Fuente:https:/www.instagram.com/p/C4t_bwCMZTe/
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Perfil del grupo objetivo

]
| Muestra del grupo objetivo

Seguln conversacion con la Directora Sofia Paredes, el museo que estd por aperturarse en el Hotel
Atitlan, ubicado en Panajachel, Solola se enfocara principalmente en estudiantes de la regién y
arqueodlogos.

Poblacion
Segun informe presentado por la Direccidon General de Evaluacion e Investigacion Educativa
(Digeduca) en el aflo 2019 el departamento de Solola habian 7,008 estudiantes de nivel diver-
sificado.*

Ademas en el reporte general de estudiantes menciona que en el Centro Universitario de Solola
han habido de 37 hasta 173 estudiantes por afio entre 2017 a 2025 en diferentes carreras.'> Dando
un total de 809 estudiantes en estos ultimos 9 anos lo que da un promedio de 89 estudiantes.

RESUMEN DE ESTUDIANTES DEPARTAMENTO: SOLOLA

Total Estudiantes Hombres Mujeres
809 360 (44%) 449(56%)
Supervisor Hombres Mujeres Total % Hombres % Mujeres
69 83 152 45% 55%
Lic. Ingrid Polanco 290 365 655 44% 56%
1 1 2 50% 50%
Total 360 449 809
Aiio Hombres Mujeres Total % Hombres % Mujeres
2017 23 14 37 62% 38%
2018 69 104 173 40% 60%
2019 64 96 160 40% 60%
2020 54 45 99 55% 45%
2021 33 54 87 38% 62%
2022 28 33 61 46% 54%
2023 48 46 94 51% 49%
2024 21 29 50 42% 58%
2025 20 28 48 42% 58%
Total 360 449 809

Figura 6. Resumen de estudiantes por departamento.
Fuente: https:/mieps.usac.edu.gt/public/stats/students

14 «Informe Nacional de Graduandos 2019», Direccién de Evaluacion e Investigacion Educativa, acceso el 20 de agosto
de 2024 https:/www.mineduc.gob.gt/digeduca/documents/informes/graduandos/Informe_Graduandos_2019.pdf
15 «Reporte General de Estudiantes» Estadisticas Epsum, acceso el 20 de agosto de 2024 https:/mieps.usac.edu.gt/
public/stats/students
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Nivel de Confianza: 95%
Margen de Error: 5%
Tamaiio de la Muestra: 7,008

Calcula el tamaino de tu muestra

Tamafio de la poblacion ® Nivel de confianza (%) ® Margen de error (%) ®

7102 95

v 5

Tamano de la muestra

7
W

=

)
'fw— z
~4

C
C

Figura 7. Tamaio de muestra del grupo objetivo. Extraido de https:/es.survey-
monkey.com/mp/sample-size-calculator/

| Analisis e interpretacion de resultados

Caracteristicas geograficas

Resultados

e Pais: Guatemala

e  Departamento: Guatemala y Solola

Caracteristicas sociodemograficas
Resultados

Género: Mujeres y hombres

Edad: 16 a 30 afios

Idioma: Espaiiol | Inglés

Escolaridad: Diversificado - Universitaria
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Andlisis e interpretacion

Segun la informacién obtenida por la directora
Sofia Paredesy entrevista realizada a una muestra
del grupo objetivo (ver anexo 3.2 y anexo 3.3), el grupo
objetivo estd compuesto por personas que viven
en los departamentos de Guatemala y Solol3, esto
implica una combinacién de personas que viven
en areas urbanas y rurales o semiurbanas, lo que
podria influir en su experiencia en el museo.

Andlisis e interpretacion

El grupo objetivo del museo es un grupo diverso,
en términos de edades y habilidades lingtiisticas,
estd compuesto principalmente por jovenes y
adultos jévenes. En cuanto a su nivel académico
encontramos que se encuentra entre diversifica-
do - universitario, lo que indica que son personas
con un buen nivel de educacién, capaces de
comprender un material educativo (ver anexo 3.2
y anexo 3.3).
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Caracteristicas socioeconémicas Andlisis e interpretacion
Resultados El grupo objetivo del museo pertenece al nivel socioeco-
e Clase social: media, media baja némico medio, esto corresponde a los niveles D1, D2,

e Nivel Socioeconémicos -NSE-: D1, D2; con un ingreso promedio entre Q7,200 a Q3,400. Esto
que corresponde a la piramide de niveles nos indica que pueden tener una capacidad adquisitiva

socioeconomicos de Guatemala.l® limitada.
Caracteristicas psicograficas Analisis e interpretacion
Resultados El grupo objetivo del museo son personas que disfrutan

e Estilo de Vida: apasionados por el viajar, visitar museos, se entretienen aprendiendo sobre
aprendizaje, por conocer nuevos lugares.  temas culturales, esto nos muestra que son un grupo
e Habitos: le gusta viajar, visitar museos, ver  de personas curiosas, con un fuerte interés en seguir
documentales y leer revistas culturales. aprendiendo (ver anexo 3.2 y anexo 3.3).
e Intereses: conocer nuevos lugares, vivir
nuevas experiencias y por conocer mas
sobre la cultura maya.

Relacién grupo objetivo y la fundacién Andlisis e interpretacion
Resultados El grupo objetivo es apasionado por la cultura y en
e Intereses: conocer sobre la cultura maya, especial por la cultura maya, son receptivos a las
participar en actividades culturales. iniciativas educativas y culturales promovidas por la
fundacién y tienen interés por profundizar su conoci-
miento.

16 «Niveles Socioeconémicos en Guatemala», ALK Consultores, acceso el 08 de marzo de 2024 .https:/www.alksconsultores.
com/post/2018/03/07 /niveles-socioecondmicos-en-guatemala
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| Mapa de empatia

¢ Qué piensay siente?

Interés por la cultura maya y su legado, desea
aprender, preservar y promover la cultura.

¢Qué ve?
Documentales culturales,
exposiciones de diferentes
culturas en su entorno

¢Qué dice y hace?

Participan en actividades culturales, disfruta ir a
museos, aprovecha oportunidades para
aprender.

Noticias relacionadas a
exposiciones de diferentes
culturas.

Figura 8. Mapa de empatia del grupo objetivo del museo. Elaboracién propia

| Ficha de persona

/‘?
a

Laura Lucia

Edad: 25 afios

Ocupacion: Estudiante universitaria
Ingreso: Bajo (D1)

Idioma: Espannol

Figura 9. Ficha de persona. Elaboracién propia
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Prevision de insumos v costos

Para este proyecto mediante una prevision de insumos y costos, se identificarén diferentes
recursos clave para garantizar la efectividad, como lo son recursos inmobiliario, mobiliario, equipo

tecnolégico, medio de transporte y softward.

A continuacion se presentan datos de los insumos previstos para la realizacion del proyecto:

| Listado de insumos

Inmuebles
e Habitacion

Mobiliario

e Escritorio

e Silla de oficina con ruedas
e Lampara de escritorio

Equipo
e Portatil Macbook Pro 2018
e Mouse

Smartphone iPhone 14 pro
AirPods Pro (2nd Gen)

Softwares / Apps
Creative Cloud
Google Workspace
WhatsApp
Facebook
Telegram

Spotify

YouTube

Libreria

Lapicero Bolik
Sketchbook
Portaminas

Minas de repuesto
Rapidografo rellenable
Borrador chicle
Resaltador
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Transporte
e  Automovil
e Uber

Horarios
Lunes a Viernes
09:00 h. a 18:00 h.

Total de horas a la semana
40 horas

Recursos Humanos

Director creativo: Katerine Gonzalez
Asesor Metodoldgico: Lcda. lleana Reina
Asesor Grafico: Lcda. Carolina Aguilar
Asesor Especialista: Lcda. Isabel Meléndez
Jefe Inmediato: Sofia Paredes Maury
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| Calculo de costos:

A continuacion se presentan datos del calculo de costos el cual fue elaborado en el mes de abril
de 2024, para definir costos del desarrollo de diferentes actividades para Proyecto de Graduacion.

Tabla 01: Célculo de costos para la Planeacion Operativa.

Energia eléctrica

Total de consumo de los tres meses anteriores:

Marzo: Q400.16 Febrero: Q415.08 Datos de consumo de
energia eléctrica
Promedio de consumo trimestral: Q434.67 recolectado de la factura

electrénica en linea

extendida por la
Q434.67 Empresa Eléctrica de
= QO0.61 por hora Guatemala S.A.

Foérmula:

30 dias x 24 horas

Total de facturacion mensual: Q349.00
Dato del precio mensual

. de consumo de internet
Férmula: se obtuvo de la tarifa

Q349.00 . G04s h establecida por la
= A58 [paIF (el compania de Claro

30 dias x 24 horas

Plan de Internet de Celular

Total de facturacion mensual: Q175.00 :
Dato del precio mensual

de consumo de internet
Férmula: se obtuvo de la tarifa

Q175.00 establecida por la
= 0.24 porhara compania de Tigo

30 dias x 24 horas

Creative Cloud

Total de facturacion mensual: Q232.72 ($29.99) Dato del precio mensual
de la membresia
contratada en la pagina

Férmula: Q232,72 de Adobe. (conversion
. = Q0.32 por hora de moneda realizada el
30 dias x 24 horas dia 28 de abril del afio

2024 $1= Q7.76)

Spotify

Total de facturacién mensual: Q50.49 ($6.49) Dato del precio mensual
de la membresia
contratada en Spotify.

Férmula: i
Q50.49 (conversion de moneda
=  QO0.07 por hora realizada el dia 3 de
30 dias x 24 horas mayo del afio 2024 $1=

Q7.78)

Fuente: Elaboracion propia
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Para realizar la depreciacion, se hizo uso de una férmula con los siguientes términos y de-
terminando una vida util del 33%

VI: Valor de la Inversion.

VULF: Vida Util segtn la Legislacion Fiscal.

Tabla 02: Calculo de depreciaciéon de equipo durante el proyecto.

Computadora Machook Pro 2018

Valor de inversion en 2023: Q12,500.00

Férmula valor actual
VI- VULF = Q12,500 - 33% = Q8,375 para 2024

Férmula de depresiacion:

Q8,375
= Q0.96 por hora

12 meses x 30 dias x 24 horas

Celular iPhone 14 pro

Valor de inversién en 2023: Q9,800.00

Férmula valor actual
VI - VULF = Q9,800 - 33% = Q6,566 para 2024

Foérmula de depresiacion:

Q6,566
= QO0.75 por hora

12 meses x 30 dias x 24 horas

Valor de inversion en 2023: Q250.00

Foérmula valor actual
VI - VULF = Q250 - 33% = Q167.50 para 2024

Férmula de depresiacion:

Q167.50
= Q0.09 por hora

12 meses x 30 dias x 24 horas

AirPods Pro (2nd Gen)

Valor de inversion en 2023: Q2,500.00

Foérmula valor actual
VI - VULF = Q2,500 - 33% = Q1,675 para 2024

Formula de depresiacion:

Q1,675
= Q0.20 por hora

12 meses x 30 dias x 24 horas

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 03: Calculo de precios por producto de libreria.

_-

Cantidad Objeto Precio
1 Lapicero Bolik Q2.00
1 Sketchbook Q20.00
1 Portaminas Q60.00
1 Minas de repuesto Q18.00
1 Rapidografo rellenable Q75.00
1 Borrador chicle Q10.00
1 Resaltador Q5.00

(Fuente: Elaboracion propia, en base a los precios de los productos de libreria fueron obtenidos de forma personal en
la libreria cercana)
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[lujograma del proceso creativo

_INICIO »
Proceso creativo para la construccion de

material editorial educativo para el museo
de la Fundacién La Ruta Maya

1. Presentacién del Proyecto

- Organizar una reunion en modalidad virtual con la
directora para presentar un resumen de los resultados
obtenidos con el informe de Proyecto de Graduacion
1 (PGH1).

« Explicar el proceso que se llevara a cabo para la
creacion del material editorial en colaboracion con la
Fundacion.

« Determinar modalidad de trabajo y horarios.

- Entrega de documentacion y cartas que respalden el
proyecto.

2. Definiciéon Estratégica Creativa
- Recopilar datos de la institucion
- Recolectar materiales a utilizar
« Establecer técnicas y estrategias creativas a utilizar

3. Proceso de conceptualizacién
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Insumos:

Resumen PG1, internet, luz, computadora, sketchbook,
celular, lapicero, borrador, resaltador y portaminas
Tiempo:

Presentacion de resultados de PG1: 2 hrs

Analisis de horarios y forma de trabajo: 1:30 hrs
Entrega de documentos y cartas: 1:30 hrs

Costos:

Internet - Q2.40

Mackbook Pro - Q4.80

Celular - Q3.75

Energia eléctrica - Q3.05

Insumos de libreria - Q190 (pago Gnico)

Total:
Horas: 5 horas / 1 dia
Costos: Q204.05

Insumos:
Internet, luz, computadora, sketchbook, celular, lapicero,
borrador, resaltador y portaminas
Tiempo:

Recopilar datos: 3 hrs

Recopilar insumos: 4 hrs
Desarrollo de estrategias: 8 hrs

Costos:

Internet - Q7.2
Mackbook Pro - Q14.4
Celular - Q11.25

Energia eléctrica - Q9.15

Total:
Horas: 15 horas / 5 dias
Costos: Q42




3. Proceso de conceptualizacion
+ Definicién de Concepto creativo

+ Fundamentacion

- Definicion de Insight

3.1 Validacion

« Programar una reunién para validar lo que se ha trabajado
+ Asesoria conjunta

- e e e e e - e

4. Premisas de diseino

« Crear un moodboard para tener referencias visuales de lo
que se quiere trabajar.

+ Establecer tipografias, paleta de color, elementos a utilizar
y tipo de formato.

5. Nivel de Visualizacion 1
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Insumos:

Internet, luz, computadora, sketchbook, celular, spotify,
creative cloud, AirPods, lapicero, borrador y portaminas
Tiempo:

Concepto creativo: 6 hrs

Fundamentacién: 4 hrs

Insight: 3 hrs

Costos:

Internet - Q6.24

Energia eléctrica - Q 7.93
Mackbook Pro - Q12.48
Celular - Q9.75

Airpods - Q1.17

Creative cloud- Q4.16
Spotify - Q0.91

Total:
Horas: 13 horas / 5 dia
Costos: Q42.64

Insumos:

Internet, luz, computadora, sketchbook, celular y lapicero
Tiempo:

Presentacion de lo que se ha avanzado: 3 hrs (asesoria
2 hrs)

Costos:

Internet - Q1.44

Energia eléctrica - Q1.83
Mackbook Pro - Q2.88
Celular - Q2.25

Total:
Horas: 5 horas / 1 dia
Costos: Q8.4

Insumos:

Internet, luz, computadora, sketchbook, celular, spotify,
creative cloud, AirPods, lapicero, borrador y portaminas
Tiempo:

Creacion de moodboard: 4 hrs

Establecer premisas de disefio: 6 horas

Costos:

Internet - Q4.8
Energia eléctrica - Q6.1
Mackbook Pro - Q9.6
Celular - Q7.5

Airpods - Q0.9
Creative cloud- Q3.2
Spotify - Q0.7

Total:
Horas: 10 horas / 4 dias
Costos: Q32.8
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5. Nivel de Visualizacién 1
+ Bocetaje a mano

+ Estructura de diagramacion
« Desarrollo de linea gréfica

5.1 Validacion de visualizacion 1
- Autoevaluar segun los criterios
+ Programar una reunion para validar lo que se ha trabajado

- e e s e e - e

6. Nivel de visualizacion 2
+ Digitalizar bocetos
+ Diagramar primeras paginas del catalogo

6.1 Validacion de visualizacion 2
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Insumos:

Internet, luz, computadora, sketchbook, celular, spotify,
creative cloud, AirPods, lapicero, borrador y portaminas
Tiempo:

Bocetaje a mano: 3 hrs

Estructura: 4 hrs

Desarrollo linea grafica: 10 hrs

Costos:

Internet - Q8.16

Energia eléctrica - Q10.37
Mackbook Pro - Q16.32

Celular - Q12.75 Tatal; )
Airpods - Q1.53 Horas: 17 horas / 6 dia
Creative cloud- Q5.44 Costos: Q55.76
Spotify - Q1.19

Insumos:

Internet, luz, computadora, sketchbook, celular y lapicero

Tiempo:
Presentacion de lo que se ha avanzado 3hrs

Costos:

Internet - Q1.44

Energia eléctrica - Q1.83
Mackbook Pro - Q2.88
Celular - Q2.25

Total:
Horas: 3 horas / 1 dia
Costos: Q8.4

Insumos:

Internet, luz, computadora, sketchbook, celular, spotify,
creative cloud, AirPods

Tiempo:

Digitalizar bocetos: 6 hrs

Diagramacion: 9 hrs

Costos:

Internet - Q7.2

Energia eléctrica - Q9.15
Mackbook Pro - Q14.4
Celular - Q11.25
Airpods - Q1.35
Creative cloud- Q4.8
Spotify - Q1.05

Total:
Horas: 15 horas / 5 dias
Costos: Q49.2
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Insumos:
6.1. Validacion de visualizacion 2 Internet, luz, computadora, sketchbook, celular y lapicero

+ Autoevaluar segun los criterios acordados Tiempo:

« Programar una reunion para validar lo que se ha el L 2

: Presentacion de lo que se ha avanzado 3hrs
trabajado
Costos:

Internet - Q2.4
Energia elétrica - Q3.05

Mackbook Pro - Q4.8
Celular - Q3.75

Total:
Horas: 5 horas / 2 dia
Costos: Q14

Insumos:

Internet, luz, computadora, sketchbook, celular, spotify,
creative cloud, AirPods

Tiempo:

Diagramacion: 27 hrs

7. Nivel de visualizacion 3 Costos:

Diagramar el catalogo completo, realizando ajustes con Internet - Q12.96

* 9 9 P 2 | Energia eléctrica - Q16.47

base a los comentarios recibidos Mackbook Pro - Q25.92
Celular - Q20.25
Airpods - Q2.43
Creative cloud- Q8.64
Spotify - Q1.89

Total:
Horas: 27 horas / 9 dias
Costos: Q88.56

7.1. Validacién de visualizacién 3 LERILES , »
Internet celular, sketchbook, celular, lapicero, servicio de

« Autoevaluar segun los criterios acordados Uber
« Programar una reunién presencial para validar lo que se Tiempo:
ha trabajado Autoevaluacion 2hrs
Presentacion de lo que se ha avanzado 4hrs
Costos:
Internet - Q2.88

Celular - Q4.5
Servicio de Uber - Q90

Total:
- - e e = - - Horas: 6 horas / 2 dia
Costos: Q97.38

8. Tabulacién de resultados
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8. Tabulacion de resultados
. Se evalla con el G.O y el cliente si el material

presentado cumple con las necesidades y lo planteado

en el inicio.
+ Se tabulan y analizan los resultados.
« Posibles cambios

9. Detalles Preliminares
- En base a los resultados obtenidos se hacen los
ajustes finales correspondientes.

10. Presentacioén Final
« Se elaboran Mockups, segln lo que se vaya a
presentar como una vista previa
- Agendar reunion con cliente para presentarle los
resultados finales

11. Entrega Arte Final
« Exportar materiales finales en el formato a utilizar
« Crear y organizar una carpeta para poder entregarla a
la fundacién

Fin de produccién grafica
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Insumos:
Internet, luz, computadora, sketchbook, celular y lapicero

Tiempo:

Presentacion de lo que se ha avanzado 3hrs
Costos:

Internet - Q2.88 Total:

Energia eléctrica - Q3.66 H :6h /2di
Mackbook Pro - Q5.76 Cg::?oss.' Qwosrass 1
Celular - Q4.5 : :

Insumos:

Internet, luz, computadora, sketchbook, celular, spotify,
creative cloud, AirPods

Tiempo:

Ajustes finales: 5 hrs

Costos:

Internet - Q2.4

Energia eléctrica - Q3.05 Total:

Mackbook Pro - Q4.8 Horas: 5 horas / 2 dias
Celular - Q3.75 Costos: Q16.55
Airpods - Q0.6

Creative cloud- Q1.6

Spotify - Q0.35

Insumos:

Internet, luz, computadora, sketchbook, celular, spotify,
creative cloud, AirPods

Tiempo:

Creacion de Mockups : 5 hrs

Reunién con cliente: 3hrs

Costos:

Internet - Q3.88 Total:

Energia eléctrica - Q4.88 Horas: 8 horas / 2 dias
Mackbook Pro - Q7.68 Costos: Q26.52
Celular - Q6

Airpods - Q0.96

Creative cloud- Q2.56

Spotify - Q0.56

Insumos:

Internet, luz, computadora, celular, spotify, creative cloud,
AirPods

Tiempo:

Exportar materiales 2hrs

Crear y organizar carpeta 3hrs

Costos:

Internet - Q2.4

Energia eléctrica - Q3.05 Total:

Mackbook Pro - Q4.8 Horas: 5 horas / 1 dia

Celular - Q3.75 Costos: Q16.55
Airpods - Q0.6

Creative cloud- Q1.6

Spotify - Q0.35

Total final:
Horas: 143
Dias: 48
Costos: Q719.61
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Cronograma de trabajo

Tabla 04: Diagrama de Gantt sobre el cronograma del proceso creativo.
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Dimension social v ¢tica
|
| Importancia de la preservacion de la cultura maya

Actualmente, el patrimonio cultural maya, que es uno de los legados mas ricos y complejos
de la humanidad, este se enfrenta a un desafio importante que es la desconexién entre las
comunidades modernas y su herencia ancestral. Este patrimonio, que se encuentra en el centro
de la civilizacién maya en Guatemala, no solo representa un simbolo de identidad nacional, sino
también un testimonio invaluable de la historia de las civilizaciones humanas. Sin embargo, este
legado esta frecuentemente ignorado, y existe una gran falta de interés entre la poblacién, espe-
cialmente entre las generaciones mas jovenes, por conocer y comprender esta gran civilizacion.”
Esto se puede ver reflejado en la poca interaccion de la poblacion local con los sitios historicos,
las tradiciones y los artefactos que forman parte esencial de su historia. La falta de conexién
emocional y educativa con este patrimonio cultural resulta preocupante, ya que conlleva el riesgo
de que muchas practicas, tradiciones y conocimientos ancestrales desaparezcan con el tiempo.
Debido a esto, es necesario implementar estrategias educativas y comunicativas que fomenten
una mayor comprension y valoracion del legado maya, integrando tanto a las comunidades locales
como a las instituciones educativas, para garantizar su preservacion y su transmision a las futuras
generaciones.

Desde una perspectiva social, el entorno en el que se desarrollan las iniciativas de preservacion
cultural es crucial.®® La cultura maya no solo es parte de la historia, sino que también influye
directamente en la construccion de la identidad y los valores de las comunidades actuales. . El
patrimonio maya, que incluye desde monumentos histéricos hasta artefactos arqueolégicos, es un
recurso invaluable para la identidad nacional y un enlace social, que tiene el potencial de unificar
a las comunidades y fomentar un sentido de pertenencia y orgullo. Sin embargo, en el contexto
actual, muchas comunidades no reconocen plenamente la importancia de este patrimonio,
lo que lleva a una falta de interés en su preservacion. La desconexion entre la poblacién y su
legado cultural no solo amenaza la conservacion fisica de los bienes culturales, sino que también
compromete la transmision de conocimientos, tradiciones y valores que han sido fundamentales
para la civilizacién maya durante siglos. Por tanto, es fundamental que cualquier esfuerzo en
disefo editorial y material educativo esté orientado a reavivar ese interés, facilitando un entendi-
miento profundo y accesible del valor cultural de la civilizacién maya. Esto no solo beneficiara a las
comunidades locales, sino que también contribuird a posicionar a Guatemala como un referente
en la preservacion del patrimonio cultural a nivel internacional.

17 «Elimpacto de los mayas en el medio ambiente fue mayor de lo que se creia»,Ciencia contada en espafiol, acceso
el 21 de agosto 2024. https:/www.agenciasinc.es/Noticias/El-impacto-de-los-mayas-en-el-medio-ambiente-fue-
mayor-de-lo-que-se-creia

18 «Patrimonio cultural y turismo: bases para el desarrollo regional: mapeo de la cobertura cientifica», MDPI, acceso
el 21 de agosto 2024.https:/www.mdpi.com/2071-1050/11/21/6034
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Desde la dimensién ética, el disefio y difusién de materiales educativos sobre el patrimonio
cultural maya lleva consigo una gran responsabilidad. El disefo editorial no solo transmite
informacién, sino que desempena un papel activo en la interpretacién y preservacién del valor
cultural de la civilizacién maya. Esto significa que cada decisién tomada en el proceso de disefio
debe ser cuidadosamente considerada para evitar representaciones inexactas o estereotipadas
que desvirtten la riqueza y la profundidad de esta cultura. Los diseiadores y educadores no solo
estan transmitiendo informacién; estan participando activamente en la construccion y preser-
vacion del valor cultural de una civilizacién que ha sido fundamental en la historia de América,
evitando caer en simplificaciones o tergiversaciones que desvirtien su verdadera esencia.’’ La
ética del disefo editorial en este contexto radica en la necesidad de representar fielmente la
cultura maya, garantizando que las narrativas que se presentan sean inclusivas, respetuosas y
basadas en investigaciones rigurosas. El objetivo no es Unicamente garantizar que el publico
adquiera conocimiento, sino también promover un sentido de respeto, orgullo y aprecio por los
bienes culturales que forman parte de su identidad, generando un impacto positivo tanto a nivel
local como global.

Finalmente, el ultimo beneficio de un enfoque ético y socialmente consciente en el disefio
editorial es la conservacién cultural del legado maya. A medida que los materiales educativos
logran conectar a las personas con su patrimonio, se construye un sentido de continuidad cultural
que trasciende las generaciones. Esta continuidad es vital para la civilizacion maya con todo su
esplendor histérico, siga viva en la memoria colectiva y contintie siendo una fuente de identidad y
orgullo para los guatemaltecos. Este proceso no solo garantiza la preservacion fisica de los bienes
culturales, sino que también asegura que los valores, creencias y conocimientos de la civilizacion
maya sean transmitidos y celebrados por las generaciones venideras. Asi, el disefo editorial se
convierte en una herramienta poderosa tanto para la educacién como para la preservacion activa
de un patrimonio que pertenece a Guatemala y al mundo entero. Este compromiso con la pre-
servacion cultural contribuye a fortalecer los lazos entre las comunidades locales y su herencia
ancestral, al mismo tiempo que proyecta una imagen de Guatemala como un pais comprometido
con la conservacioén de su legado histérico.

Es fundamental que estos esfuerzos por conservar y difundir la cultura maya no se queden
Unicamente en el ambito local. Esta cultura tiene un valor invaluable a nivel global, ya que
representa un capitulo Unico e irremplazable de la historia de la humanidad. El disefio editorial,
con sus herramientas visuales y narrativas, puede servir como puente entre Guatemalay el resto
del mundo, ayudando a proyectar la gran riqueza de este legado a audiencias internacionales.
Al hacerlo, no solo se promueve el turismo cultural, sino también un mayor entendimiento y
apreciacion por parte de la comunidad global hacia las contribuciones de la civilizacién maya a la
humanidad, garantizando que su legado trascienda fronteras y sea valorado en su justa medida.

19 «Nuevas tecnologias para difundir el Patrimonio Cultural: las reconstrucciones virtuales en Espafa», Universidad de
Granada, acceso el 21 de agosto 2024 .https:/digibug.ugr.es/handle/10481/61437
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El desafio también radica en adaptar los mensajes y formatos de los materiales educativos
para que resuenen con audiencias diversas, incluyendo estudiantes, investigadores, turistas y
habitantes locales. El uso de tecnologias interactivas, narrativas visuales dindmicas y recursos
bilinglies puede ser clave para aumentar la accesibilidad y la relevancia de estos materiales. Al
integrar herramientas modernas, como aplicaciones digitales o realidad aumentada, se puede
crear una experiencia inmersiva que permita a los usuarios conectarse emocionalmente con los
valores y conocimientos mayas, fortaleciendo su impacto educativo y cultural.

Ademas, la preservacion del legado maya también puede tener un impacto positivo en el ambito
econdmico y social. La promocidn de la cultura maya fomenta el turismo sostenible, y crea opor-
tunidades significativas para las comunidades locales. Por ejemplo, el desarrollo de iniciativas
culturales puede incentivar la produccién y comercializacién de productos artesanales, asi como
la organizacién de talleres y actividades que permitan a los turistas y las nuevas generaciones
involucrarse directamente con las tradiciones mayas. Esto no solo ayuda a preservar el patrimonio
cultural, sino que también fortalece el tejido social y econémico de las comunidades, garantizando
que el legado maya siga vivo y continlie siendo un motor de desarrollo para el pais.

El fortalecimiento de la economia local mediante la promocion del cultural puede convertirse en
un catalizador para mejorar la calidad de vida de las comunidades mayas. Los ingresos generados
por el turismo cultural y las actividades relacionadas con la difusién del legado maya pueden
invertirse en educacion, infraestructura y proyectos comunitarios, creando un ciclo sostenible
de desarrollo. Esto es especialmente importante para garantizar que las propias comunidades
sean las protagonistas en la preservacion de su cultura, empoderandolas para tomar decisiones
informadas sobre como desean representar y compartir su legado con el resto del mundo. En
este sentido, el disefio editorial y las iniciativas educativas no solo preservan el pasado, sino que
también construyen un futuro mas equitativo y conectado para las comunidades locales.

Para poder de trascender barreras geograficas, lingliisticas y sociales para garantizar la preservacion
activa de la cultura maya es una opcion certera el diseno editorial al utilizarlo como herramienta
educativay cultural. A través de narrativas auténticas, recursos accesibles y un enfoque ético, es
posible no solo fortalecer la conexién de las comunidades locales con su herencia, sino también
proyectar este legado a nivel global. Al hacerlo, no solo se protege la riqueza cultural de una civili-
zacion Unica, sino que también se asegura que las generaciones futuras, tanto en Guatemala como
en el resto del mundo, puedan apreciar y celebrar la herencia de los mayas como un testimonio
perdurable de la creatividad, el conocimiento y la resiliencia humana.
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Dimension estetica v funcional
I

| La importancia del diseno editorial y la integracion de
recursos

El disefo editorial de material impreso exige una integraciéon armoniosa de elementos estéticos y
funcionales para lograr un producto final que sea visualmente atractivo y altamente efectivo en
la comunicacién de su mensaje. Este equilibrio no solo busca captar la atencién del lector, sino
que también tiene el propésito de facilitar la comprensién del contenido, guidndose a través de
una experiencia informativa y visualmente coherente. La clave esta en lograr una presentacion
donde cada elemento cumpla un propésito, desde los graficos hasta la disposicion del texto,
generando un impacto que trascienda lo meramente visual para convertirse en una herramienta
de comunicacion efectiva. Esto es especialmente relevante en un mundo donde los usuarios estan
constantemente expuestos a una gran cantidad de informacion y necesitan estimulos visuales
que los conecten de manera inmediata con el mensaje.

Por esa razon, el disefo editorial no se limita Gnicamente a la estética, sino que también implica
una estrategia que contempla la funcionalidad del material, ya sea impreso o digital. Elementos
como la legibilidad, el equilibrio entre espacios negativos y positivos, y la jerarquia visual deben
ser cuidadosamente considerados para garantizar que el contenido sea accesible y comprensible
para el publico objetivo. Este enfoque no solo mejora la experiencia del usuario, sino que también
asegura que el material cumpla su propésito comunicativo de manera efectiva y memorable.

En la especializacion de disefio editorial, el enfoque en tendencias como los disefios modulares
juega un papel importante en la organizacion del contenido. Este enfoque permite dividir el
espacio en bloques independientes que facilitan la jerarquizacion de la informacion.?’ Ademas,
proporciona flexibilidad para adaptar el disefio a diferentes formatos o dispositivos sin perder
coherencia visual. La adaptabilidad de los disefios modulares es especialmente relevante en
la actualidad, donde el contenido necesita funcionar tanto en formatos impresos como en
plataformas digitales. Esta versatilidad asegura que el disefio sea funcional en diversos contextos,
optimizando la experiencia del lector en cualquier medio. A este aspecto funcional se le suman
las ilustraciones vectorizadas, elementos graficos y fotografias, que no solo anaden valor estético,
sino que también refuerzan el mensaje que se desea comunicar. Por ejemplo, la utilizacién de ilus-
traciones vectorizadas permite crear representaciones visuales precisas y escalables, ideales para
transmitir ideas de manera clara y atractiva. Estas ilustraciones tienen la capacidad de simplificar
conceptos complejos, haciendo mas comprensibles para el publico, al tiempo que aportan una
estética moderna y profesional al diseiio. En combinacion con elementos graficos y fotografias,

20 «Disefio modular», 4R Soluciones Blog, acceso el 27 de agosto 2024. https:/www.4rsoluciones.com/blog/dise-
no-modular-integrar-distintos-tipos-contenido-la-pantalla/
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estos componentes no solo embellecen el material, sino que también estructuran la informacién
de manera que sea accesible y comprensible para el lector. Las fotografias, por su parte, aportan
realismo y conectan emocionalmente al publico con el contenido, mientras que los graficos
pueden ser utilizados para visualizar datos de forma clara y efectiva.

La cromatologia, fundamentada en la Psicologia del color, segin Alejandro Lenis aporta una
dimensién esencial al disefo. Los colores no solo atraen visualmente, sino que también evocan
emociones y estados de animo especificos en el lector. Por ejemplo, tonos calidos como el rojo
o el amarillo pueden generar sensaciones de entusiasmo o energia, mientras que los tonos frios
como el azul o el verde suelen evocar tranquilidad y confianza, esto es importante para lograr
una conexion mas profunda con el contenido.?! La eleccién consciente de la paleta de colores,
basada en principios psicolégicos, permite al disefiador dirigir la percepcién del lector y resaltar
los elementos mas importantes del material impreso. No solo se trata de una cuestién estética,
sino de una estrategia para crear una experiencia emocional mas rica que conecta profundamente
con el usuario.

El uso de colores contrastantes para destacar informacion clave o el uso de gamas tonales
coherentes para reforzar un ambiente particular son solo algunas de las tacticas que un disefiador
puede emplear para maximizar el impacto del disefio. Ademas, la combinacién adecuada de
colores puede guiar al lector a través del contenido de forma intuitiva, marcando puntos de
interés y jerarquizando la informacién. Por ejemplo, los colores vibrantes pueden ser utilizados
para captar la atencion en encabezados o graficos importantes, mientras que tonos mas neutros
ayudan a equilibrar el disefio y mantener un enfoque armaonico. En este contexto, la cromatologia
se convierte en una herramienta poderosa para transformar el disefio en una experiencia sensorial
y emocional que conecta profundamente con el lector.

La tipografia, seguin lo expuesto en “El arte de las tipografias” de Laura Meseger, es otro
componente fundamental.?? La tipografia adecuada no solo contribuye a la estética del diseio,
sino que también mejora la legibilidad y la jerarquia de la informacién. La seleccién de fuentes
tipograficas que se alineen con el tono y propdsito del material es crucial para garantizar que
el mensaje se comunique de manera clara y efectiva. Ademas, la tipografia actia como un
elemento de identidad visual que refuerza el caracter y la intencién del contenido. Por ejemplo,
una tipografia serifada puede evocar seriedad y tradicién, mientras que una sans serif es mas
adecuada para diseinos modernos y minimalistas. Ademas, el uso adecuado de las jerarquias
tipograficas (titulos, subtitulos, cuerpo de texto) garantiza que el lector sepa dénde enfocar su
atencién en cada momento, lo que facilita la navegacién por el contenido. Asi, la tipografia no es
solo un recurso decorativo, sino una herramienta clave para estructurar la informacioén y dirigir
la atencién del lector.?®

21 «Psicologia del color», Studocu, acceso el 21 de agosto 2024. https:/www.studocu.com/es-mx/document/facult-
dad-de-ciencias-de-la-comunicacion/diseno-digital-de-la-imagen/psicologia-tipo-web-kkkk/92895910

22 «Laura Meseguer: El poder de la tipografia», Iberia, acceso el 21 de agosto 2024. https:/www.talentoabordo.com/
es/diseno/laura-meseguer-tipografia

23 «Fuentes Serif y Sans Serif: ;en qué se diferencian?», Visme, acceso el 28 de agosto 2024.https:/visme.co/blog/es/
fuentes-serif/
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La composicién, en términos de diagramacién, maquetacion, reticulay simetria, define la estructura
visual del material impreso. Una composicion bien planificada asegura que todos los elementos
del disefio estén organizados de manera logica y equilibrada, facilitando la navegacion del lector
a través del contenido. El uso de reticulas proporciona una estructura subyacente que asegura
la coherencia en la disposicion de textos e imagenes, mientras que la simetria o la asimetria se
utilizan para crear dinamismo o estabilidad visual, seglin lo requiera el disefio.?* La diagramacion
también tiene un impacto directo en como se percibe el material: una disposicién clara y bien
ordenada no solo hace que el contenido sea mas facil de leer, sino que también proyecta profe-
sionalismo y cuidado en los detalles.?

Una buena maquetacion no solo refuerza la eficacia del mensaje, sino que también asegura que
la atencion del lector se mantenga en el contenido sin distracciones innecesarias. Al equilibrar los
elementos visuales y textuales, la composicién permite que el disefio fluya de manera organica,
asegurando que cada parte del contenido cumpla su funcién dentro del conjunto. Ademas, el
uso estratégico de la reticula garantiza que incluso los disefios mas complejos mantengan una
apariencia cohesionada y profesional, lo que es esencial para captar y retener la atenciéon del
publico.

24 «Estudio de los métodos de disefio modulary sus aplicaciones», Universidad Zaragoza, acceso el 21 de agosto 2024.
https:/zaguan.unizar.es/record/63678

25 «10 consejos de maquetacion para tu proyecto editorial», La granja, acceso el 28 de agosto 2024. https:/lagranjae-
ditorial.com/2021/02/03/10-consejos-maquetacion-proyecto-editorial/
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Bricft

]
| Nombre del proyecto

Catalogo de piezas para el Museo Maya de
Atitlan (MUMA)

Cliente

Fundacion la Ruta Maya

Antecedentes

Ubicacion:
Panajachel, Guatemala, en el Hotel Atitlan.

Colaboradores:
Hotel Atitlan y la Fundacion la Ruta Maya.

Objetivo del Museo:

Fomentar la educacién cultural entre los
estudiantes de la regién y arquedlogos a través
de exhibiciones y programas educativos sobre
la cultura maya.
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| Objetivos

e Desarrollar un catalogo impreso y digital
gue documente y destaque las piezas que
estaran en exposicién en el museo.

e Proporcionar informacién detallada y
precisa sobre cada pieza, incluyendo su
historia, procedenciay significado cultural.

e Asegurar que el disefo y la diagramacion
del catalogo reflejen la esenciay la riqueza
de la cultura maya.

e Crear un recurso que sea tanto educativo
como estéticamente atractivo, sirviendo
como un complemento esencial para la
experiencia de los visitantes del museo.

| Grupo objetivo

Principal
Estudiantes de la region y arquedlogos.

Secundario

Visitantes locales e internacionales, investiga-
dores, y la comunidad en general interesada en
la cultura maya.

| Mensaje clave

e Promovery preservar la riqueza cultural de
la civilizaciéon maya.

e Educareinspiraratravés de la historiay los
logros de los mayas.

e Crear un espacio accesible y atractivo para
el aprendizaje y la investigacion cultural.



| Tono y manera

Tono:
Educativo, inspirador y accesible.

Manera:

Comunicarse de forma clara y respetuosa, valorando el
conocimiento y la curiosidad del publico. Utilizando un
lenguaje que sea comprensible para el publico general pero
con suficiente profundidad para satisfacer a expertos y
académicos. El diseio visual debe ser atractivo y evocador,
respetando siempre el contexto cultural.

| Beneficios

e Acceso exclusivo a una rica coleccién de artefactos
mayas.

e Programas educativos disenados especificamente
para estudiantes y arquedlogos.

e Ubicacion en un entorno pintoresco y culturalmente
significativo en el Hotel Atitlan.

| USP (promesa Unica de venta)

¢Qué le vamos a ofrecer para convencerlo sobre la
propuesta de valor?

Un catélogo Unico que no solo sirve como un registro de la
exposicion, sino que también proporciona una experiencia
educativa y visualmente enriquecedora.

| Not take away

¢{Qué eslo que quiero queel cliente se quede en lamente?
El catdlogo del MUMA es una herramienta esencial para
comprender y apreciar la riqueza cultural de la civilizacién
maya.
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| Reason why

e El respaldo de expertos en arqueologia y
la Fundacion la Ruta Maya para asegurar la
precision y relevancia de la informacion.

e Colecciones y artefactos auténticos que
ofrecen una vision profunda de la civilizacion
maya.

e Uso de materiales de alta calidad para la
impresion, asegurando la durabilidad y el
atractivo del catalogo.

| Elementos clave

Contenido:

Descripcién detallada de cada pieza en
exposicién, incluyendo su historia, origen, uso y
significado cultural.

Fotografias:
Imagenes de alta calidad de las piezas, presentadas
de manera que resalten su belleza y detalle.

Diseio y Diagramacion:

Un disefo que refleje la estética y los simbolismos
de la cultura maya, utilizando colores y patrones
que complementen el contenido sin distraer.

Estructura:

El catadlogo debe estar organizado de manera
légica, facilitando la navegacién y el acceso a la
informacion.

| Competencia

e Material en sitios web con informacion de la
cultura maya.
Otros Catalogos de Museos.
Publicaciones Educativas.
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Descripcion de la estrategia de
la picza de diseno

La estrategia para el catalogo del Museo Maya de Atitlan se basara en un enfoque modular que
organice la informacion de las piezas arqueoldégicas, combinando una paleta de colores inspirada
en los colores utilizados en el traje tipico de Solola con tipografias legibles y graficos que evoquen
la iconografia de esta civilizacion. Ademas, incluira fotografias de alta calidad, elementos visuales
que conecten las piezas con su contexto histérico para proporcionar una experiencia educativa
inmersiva y atractiva para los visitantes.
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Insight

| Factores psicolagicos sociales

Cultura:

El grupo objetivo, busca formas de reconectar con su herencia cultural, pero no a través de
métodos tradicionales como libros de texto, sino mediante experiencias que hagan su cultura
mas accesible, interactiva y emocionante.

Tecnologia e Innovacion:
Son entusiastas con el uso de la tecnologia, redes sociales y recursos digitales a su alcance.

Estatus:
No buscan un estatus social, la identificacién y el orgullo por su herencia cultural pueden
convertirse en una forma de distincién personal.

| Grupos de influencia

e LaFamiliay grupos cercanos:
La familia es la principal fuente clave de influencia en la transmision de valores culturales.

e Grupos Sociales:
Los amigos y companeros de clase también juegan un papel importante. El grupo objetivo tiende
a formar comunidades unidas donde el sentido de identidad colectiva es fuerte.

e Medios de comunicacion:

Especialmente las redes sociales, son una gran influencia, el grupo objetivo constantemente
consume contenido visual y audiovisual.
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Motivaciones, intereses y actitudes

Motivaciones:
Buscan y quieren conocer mas sobre la intrigante cultura, y asi lograr sentirse conectados con ella.

Intereses:

Estan interesados y les gusta participar en actividades innovadoras que involucran interaccién
con la tecnologia y contenido visual atractivo. Ademas les gusta visitar lugares que les permitan
interactuar de forma mas directa con este entorno cultural.

Actitudes:
ienen un profundo respeto por el legado cultural maya, y buscan poder revivir esa conexion, estan
dispuestos a explorar nuevos métodos de aprendizaje.

Insight desarrollados:

e Busco conectarme con un legado que sigue vivo
e Quiero descubrir los secretos de mi cultura, no solo aprender de libros.
e El orgullo nace cuando entiendes que la historia también es tuya.

Insight seleccionado

“Quiero descubrir los secretos de mi cultura, no
solo aprender de libros.”

Este insight refleja el deseo de una conexion mas profunda y personal con la cultura maya por
parte del grupo objetivo. Mas que adquirir conocimiento académico, el publico joven busca una
experiencia inmersiva y significativa, donde pueda explorar los misterios, historias y tradiciones
de su legado cultural de manera vivencial y emocional. Este insight revela la necesidad de generar
una experiencia educativa que trascienda la teoria y los textos, enfocandose en la interaccion
directa y el descubrimiento.
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Concepto creativo
I
| SCAMPER (técnica creativa)

Sustituir:

Cambiar los detalles histéricos tradicionales por versiones mas simplificadas o resumidas,
acompanadas de iconos abstractos representen partes de la cultura maya, para dejar que los
lectores completen la historia en su mente.

Combinar:
Combinar elementos visuales de arte prehispanico con graficos modernos, creando una funcion
que evoque tanto la ambigliedad como el misterio.

Adaptar:
Adaptar la narrativa visual a un estilo que refleje los intereses de los jévenes, como a través del
uso de graficos mas dindmicos, colores llamativos y textos que aludan a temas contemporaneos.

Modificar:
En lugar de ofrecer una cronologia lineal, utilizar una presentaciéon que revele piezas de forma
gradual.

Proponer:
Usar citas historicas, mitos o leyendas mayas como claves o pistas que los visitantes puedan usar
para descubrir mas sobre las piezas expuestas.

Eliminar:
Eliminar detalles excesivos de texto, informacién técnica, y dejar que las imagenes hablen por si
mismas.

Reordenar:
Reorganizar la narrativa histérica para que comience con las partes mas desconocidas o intrigantes
de la cultura maya.

Frases conceptuales desarrolladas:

Legado eterno

Tesoros del pasado

Relatos a través del tiempo

Tesoros del tiempo

La historia, nuestro legado

El misterio en la historia

Misterio en nuestro legado inmortal
Historia Misteriosa
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| Mapa mental (técnica creativa)

Estructura social Técnicas artisticas Relevancia
Religién Materiales Lecciones
Vida Cotidiana Estilo tnico Patrimonio

Cultura y sociedad Arte y Belleza m

Civilizacion Mava

Mitologia Legado cultural

Iconografia Evolucién del arte

Figura 10. Técnica creativa, mapa mental . Elaboracion propia

| Frases conceptuales desarrolladas:

Eco de los Ancestros
Cédigos Sagrados
Luz del Pasado
Memoria de Piedra
Memoria en Piedra
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| Relaciones forzadas (técnica creativa)

Palabras Seleccionadas: Arqueologia | Novela

Arqueologia: Novela:

- Historia - Historia

- Antiguo - Ficcion

- Civilizaciones - Romance

- Artesanias - Misterio

- Mayas - Relato

- Piramides - Experiencia
- Piedra - Narrativa

- Ruinas - Obra

- Selva - Trama

| Frases conceptuales desarrolladas:

Historia en la historia
Misterio de los Mayas
Experiencia en las Artesanias
Relato en piedra

Historia en las ruinas
Misterios de las civilizaciones

| Concepto creativo seleccionado

“Historia Misteriosa”

Este concepto se basa en la idea de que la historia esta llena de enigmas y secretos por descubrir. En
el caso de la civilizacion maya resalta el concepto de como a pesar de los conocimientos que se tienen
sobre esta cultura, atin existen elementos que permanecen ocultos o no completamente entendidos. Este
enfoque busca atraer a los visitantes del museo haciéndolos participes de un viaje hacia lo desconocido,
despertando su curiosidad e invitdndolos a explorar el legado maya desde una perspectiva de asombro y
descubrimiento. El catdlogo educativo, bajo este concepto, no solo presentara hechos, sino que invitara
a los lectores a reflexionar sobre los misterios que atin envuelven esta historia milenaria, haciendo que
cada pieza exhibida sea una ventana a lo desconocido.
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Premisas de diseno
I
| Paleta de color

Para la paleta de color del catdlogo se estaran ocupando alrededor de 7 colores esto para poder
diferenciar la variedad de secciones y para diferenciar los diferentes iconos que llevara el catalogo.
Esta paleta de colores esté inspirada en un textil tradicional maya del pueblo de San Lucas Toliman,
en Solola. Los colores vibrantes reflejan la riqueza cultural y el arte textil de esta comunidad,
donde cada tono tiene un significado especial. El modelo de color que utilizado es para la versiéon
digital, que seria el modelo aditivo RGB (Red, Green, Blue).

#BFOF50 #642F73 #151340 #2C7366 #F2F2F2 #0DoDOD

Figura 11. Paleta desarrollada para el concepto creativo. Elaboracion propia
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| Tipografias

SERIF FONT ESTD @2024

Jaguar

La tipografia es un elemento de gran importancia para
darle personalidad y armonia a un disefo, principalmen-
te a un material editorial ya que con la tipografia se le
puede dar un toque de modernidad al disefo.

Titulares
Jaguar?® Es una tipografia sans-serif de estilo
condensado, reconocida por su disefio limpio y

moderno. Se caracteriza por sus letras mayusculas A NEW ELEGANT SERIF FONT

estilizadas, de trazo grueso y recto, lo que le otorga un B cheole oo

aspecto robusto y minimalista. Jaguar es una tipografia

con serifa que combina elegancia y modernidad, ideal PERFECTYPE STUDIO JACUAR

para proyectos de branding y logotipos. Su diseno

SOﬁSﬁcadO Yy es.tilizz.ado la hace perfeCt.a para Una. a.rpplia Figura 12. Tipografia Jaguar. https:/elements.envato.com/es/jaguar-ele-
variedad de aplicaciones con un alto nivel de legibilidad. gant-serif-font-typeface-B8XHLHV

Cuerpos de Texto
Lato?” Es una familia tipografica sans-serif de estilo
humanista, conocida por su equilibrio entre lo moderno

y lo amigable. Es altamente legible en pantallas y en
medios impresos, con formas de letras limpias y
elegantes, junto a un toque de calidez en sus curvas.

Lato es versatil y ofrece una amplia gama de pesos,
lo que la hace adecuada tanto para titulos como
para cuerpo de texto, siendo popular en disefio web,
branding y proyectos editoriales que requieren claridad

y profesionalismo. Figura 13. Tipografia Lato. https:/font.download/images/thumb/14882/Ia-
to-1110x492-6c578035¢1.jpg

INTRODUCING

SANS-SERIF LUKASZ DZIEDZIC

26 «Jaguar», Acceso el 12 de Septiembre de 2024, https:/elements.envato.com/es/jaguar-elegant-serif-font-typeface-BEBXHLHV
27 «Lato», Acceso el 15 de Septiembre de 2024, https://font.download/font/lato
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Reticula Modular:

La reticula modular optimiza tanto el disefio como
la funcionalidad del catdlogo, brindando una
experiencia de lectura mas clara y atractiva.

L L1

S —

STRANGER, ¢ 4
Ilg!TI.EH[Il:lH

H
2
]

Figura 14. Disefios con reticula modular, https:/www.pinterest.com/
pin/3870349672928289/

| Figura fotografia / iconografia

El uso de fotografias dentro del catilogo es de
suma importancia, ya que lo que se necesita es
que estas tengan el foco principal dentro del
catalogo, para esto se utilizaran fotografias de
catalogo, proporcionadas por la fundacion.

Figura 15. Moodboard de ejemplos del tipo de fotografias a utilizar, proporcio-
nadas por la Directora de la Fundacion.
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Codigos visuales

Aspecto estético:

El aspecto estético de este proyecto se centra
en crear una experiencia visual cautivadora
que refleje el misterio y la riqueza de la cultura
maya. A través de colores representativos del
departamento que crean esa conexion entre las
personas Y la historia, junto con ilustraciones y
graficos inspirados en los simbolos mayas, el
diseno busca atraer a los jévenes y mantener su
interés. Las imagenes y elementos visuales no
solo embellecen, sino que transmiten el legado
de una civilizacién que auln vive en el entorno
natural de Panajachel.

Aspecto didactico:

Desde el aspecto didactico, el catdlogo no
solo informa, sino que ensefia de manera
interactiva, facilitando un aprendizaje mas alla
de lo convencional. Cada pieza arqueolégica
se presenta con informacién clara y accesible
que permite a los visitantes, especialmente a
los jovenes, explorar y entender el significado
cultural y la historia detras de cada objeto. El
objetivo es que los visitantes no solo aprendan,
sino que se sientan motivados a profundizar en
su herencia cultural de una manera entretenida
y envolvente.

Facultad de Arquitectura | Disefio Grafico

Aspecto morfolégico:

El aspecto morfolégico del disefio esta basado
en una estructura modular que organiza de
manera légica y coherente el contenido. Se
utilizan formas geométricas inspiradas en
la arquitectura y el arte maya para delimitar
secciones y guiar al lector a través de la
informacion de forma fluida. La tipografia y
los elementos graficos estan cuidadosamente
seleccionados para armonizar con la tematica
del proyecto, asegurando una identidad visual
Unica que refuerce el concepto de “Historia
Misteriosa”.

Aspecto sintactico:

En el aspecto sintactico, el catalogo sigue un
diseno equilibrado y estructurado que facilita
la navegacion. La jerarquia visual esta bien
definida, permitiendo qaue el lector identifique
rapidamente los elementos mas importantes,
como titulos, descripciones y datos clave.
El uso de reticulas asegura una disposicion
clara y ordenada de las imagenes vy el texto,
manteniendo una cohesién visual que guia al
lector de forma natural a través de cada pagina.
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Previsualizacion

Desarrollo de un catalogo Unico y representativo para El Museo Maya de Atitlan ubicado en el
pintoresco entorno del Hotel Atitlan en Panajachel, Guatemala, que esta por a abrir sus puertas.
Este catdlogo servird como una herramienta educativa y un recurso visual para los visitantes,
proporcionando informacion exhaustiva sobre cada pieza, incluyendo su historia, procedencia y
significado cultural.

Material editorial:

Portada

Créditos

indice

Portadillas

Paginas Internas (Solo texto, Texto e imagen, Tablas)
Bibliografia

Anexos

Contraportada
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Nivel de produccion grafica |

Objetivo: Realizar un catalogo de las piezas top para el Museo Maya de Atitlan (MUMA) de la
Fundacion la Ruta Maya.

Figura 16. Bocetos manuales de portadas, elaboracién propia.

UsAC | Agui.

USAC \irguiesivo

USAC | b

200 ARsS

Figura 17. Bocetos manuales de contraportadas, elaboracion propia.
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Figura 18. Bocetos manuales de paginas internas, elaboracion propia.
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Validacion nivel |

Se llevd a cabo una autoevaluacion de las propuestas utilizando una tabla de evaluaciéon, con
el propésito de analizarlas y seleccionar la mejor para avanzar a la segunda fase de bocetaje.
Se consideraron criterios como la composicién visual, la memorabilidad, la jerarquia visual y la
legibilidad. La escala utilizada fue de 1 a 5 puntos, donde 1 representa la calificacién mas baja y
5 la mas alta.

Nombre:
Katherine Gonzalez - 201901678
Ocupacién:
e Estudiante del Décimo semestre de la Licenciatura en Disefio Grafico.
e Disefadora multimedia en la agencia Publicis Groupe Guatemala.

Tabla 05. Tabla de evaluacion de bocetos nivel 01 para
el catalogo. Portada

Portada
Aspectos a evaluar 1 2 3

1 Composicion Visual 5 3 4
2 Memorabilidad 3 2 3
3 Jerarquia visual 5 3 4
4 Legibilidad 4 4 4
5 Pertinencia Visual 4 2 4

TOTAL 21 14 19

(Fuente: Elaboracion propia)

68 Produccioén Gréfica



Facultad de Arquitectura | Disefio Grafico

Tabla 06. Tabla de evaluacién de bocetos nivel 01 para el
catalogo. Contraportada

Contraportada
1 2

1 Composicion Visual
2 Memorabilidad

3 Jerarquia visual

4 Legibilidad

5 Pertinencia Visual

(Fuente: Elaboracion propia)

W w N W s
N W w s A

w
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Tabla 07. Tabla de evaluacién de bocetos nivel 01 para el
catalogo. Paginas internas.

Péag, internas
1 3

1 Composicién Visual
2 Memorabilidad

3 Jerarquia visual

4 Legibilidad

5 Pertinencia Visual

(Fuente: Elaboracion propia)

N
a o b W b

A~ 0 B~ O
W A WA O

| Resultados y decision final

Portada:
Para la propuesta de portada la puntuacion mas alta la obtuvo la propuesta no. 1, la cual obtuvo
los mejores resultados en composicion visual, jerarquia visual, legibilidad y pertinencia visual.

Paginas internas:
Para las paginas internas la propuesta no. 1 fue la mejor puntuada cumpliendo con una estructura
funcional, teniendo una mejor jerarquia visual.

Contraportada:

Para la contraportada la propuesta no. 3 fue la que obtuvo el mayor puntaje, siendo esta la
mas acorde al resto de propuestas obtenidas, principalmente a la portada, lo cual serd un buen
complemento.
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Nivel de produccion grafica 2

Fundamentacion: Para la portada de la pieza, se optd
por un fotomontaje que combina una fotografia de una
mascara de jade, proporcionada por la fundacién con
una imagen de la maqueta de los papeles, creando asi
un efecto mas realista. Esta eleccion se fundamenta en
el estilo del fotomontaje, que guarda relaciéon con el
contexto de la mascara, ya que en su descubrimiento
fue hallada en fragmentos y tuvo que ser reconstruida
para lograr el resultado visible en la fotografia.

Fundamentacion: Para las paginas internas, se opté por
una estructura modular que permite mayor dinamismo
en los textos, dado que las fotografias varian en
caracteristicas y tamanos. Esta flexibilidad es esencial
para presentar de manera adecuada la informaciény las
imagenes. Para resaltar los datos mas importantes de
cada pieza, se disefiaron iconos que destacan aspectos
como materiales, técnicas, estado de conservacion y
medidas. En cuanto a las portadillas, se utilizé un
diseino oscuro que aporta un toque de misterio. Cada
seccion incluye una pieza que se pierde en el fondo,
complementada con una lupa que se superpone a una
parte de la pieza, haciéndola mas clara.
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Figura 19. Boceto nivel 2, portada catélogo.
Elaboracién propia
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Figura 20. Boceto nivel 2, paginas internas y portadillas.
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Validacion nivel 2
|
| Descripcion de validacion

Técnica:

Se optd por utilizar una encuesta en Google Forms como herramienta clave para recopilar opiniones
de disefadores con experiencia para tomar en cuenta sus comentarios para poder hacer mejoras
en la pieza para mejorar la calidad grafica.

Muestra:
La validacion de nivel de produccién grafica 2 se realizé con 15 profesionales del disefio, que
tienen entre 3 y 20 afos de experiencia.

Criterios de Evaluacion:

Relacion de concepto creativo con la pieza
Calidad grafica

Reticula

Paleta de color

Recorrido Visual

Contenido

Se procede a buscar a profesionales del
disefio para la validacion del material.

Descripcion del proceso de validacion o
Para la validacion con profesionales se realizaron
las siguientes actividades:

Elaboraciéon de evaluacion para los
profesionales a través de Google Forms.
En este se describe el proyecto, concepto
creativo, grupo objetivo y algunas vistas del
proyecto elaborado. (Ver anexo 5.1) De igual
manera se comparte un codigo QR con la
encuesta.

Encuesta

El dia 30 de septiembre de 2024 se
procedié a enviar la encuesta. En esta
encuesta se incluyé informacion necesaria
para dar a conocer el proyecto, cliente,
concepto creativo, premisas de disefio y
grupo objetivo.

Se interpretaron los resultados obtenidos
y se dio inicio a la implementacion de los
cambios pertinentes.
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| Resultados de validacion

Profesiéon / grado 87% Un 87% son disefadores graficos, mientras
académico: que un 13% es publicista.

Disefiadores Publicistas

El concepto creativo Un 60% considera que el concepto creativo
aplicado en el disefio ‘ esta muy bien representado, mientras que
oen un 40% considera que se puede mejorar.

Un 80% considera que la paleta de color
Paleta de color . . -
. esta muy bien relacionada con la tematica
relacionada a la . . o .
: de la pieza, mientras que un 20% considera

tematica ;
oy —— : : : : gue puede mejorar.

Un 86.7% consideran que la tipografia
es facil de leer, mientras que un 13.3
o 107 e consideran que puede mejorar.

1 2 3 4 5

Las tipografias facilitala
lectura :

Un 53.3% considera que la estructura de

La estructuray d . . o
.. . la pieza es coherente, mientras un 46.6%
composicién de las . . .
: consideran que puede mejorar, pero no esta

paginas es coherente L oew
: : : . : mal.

o Un 80% considera que las imagenes y
graficos son adecuados, mientras que un
20% consideran que pueden mejorar.

1 2 3 4 s

El uso de imagenes y
graficos es adecuado 5
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Un 66.7% considera que la jerarquia
visual es efectiva, mientras que un 33.4%
considera que puede mejorar.

La jerarquia visual es
efectiva “

.. “ Un 66.7% considera que la portada es
La composiciéon de la . - o .
excelente, mientras que un 33.3% considera
portada es .
que puede mejorar.

. Un 73.3% considera que la composicién de
las portadillas es excelente, mientras que un
26.7% considera que puede mejorar.

La composiciéon de las
portadillas es:

Figura 21 - 28. Graficas de resultados de validacion nivel 02 con el Grupo Objetivo. Formulario de Google

«Tener cuidado con el grosor de cada icono, ya que cada uno tiene distinto grosor, seria bueno
corregirlo. Lo demas todo excelente.»

«Me gusta la diagramacion, tal vez solo ir evaluando bien la distribucién de los elementos, veo
bien las paginas de los temas 1y 2 pero el del 3 no se ve tan dindmico como los otros dos. Feli-
citaciones muy bonito.»

«Es un bonito trabajo, el concepto, la paleta de color, la tipografia muy bien elegidos, pero te falta
pulir algunos detalles. Aqui te dejo algunas sugerencias que puedan ayudarte:

1. El cédigo Qr es demasiado grande. Ocupa demasiado espacio visual lo que distrae y provoca
mucha relevancia, la cual no debe tener.

2. El rectangulo inicial en los textos podria omitirse, es un recurso muy simple que roba espacio
y si no se usa correctamente evita la unidad en el disefio. En todo caso se podria cambiar por
alguna imagen iconografica maya relacionada con el contenido de cada unidad.

3. Ladiagramacién del texto necesita revisarse ya que en algunas paginas esta alineada totalmente
al margen y en otras no. En algunas paginas hay muchos espacios muertos y otras estdn muy
saturadas. Eso hace que se vea desordenado y carente de sentido légico.

4. La portada puede mejorar. La idea esta buena pero el mosaico puede mejorar, la imagen del
mascara no esta centrada., tiene mas aire del lado derecho que del izquierdo, eso distrae un poco.
El texto del post it deberia verse como escrito a mano porque de lo contrario es como que se
imprimio, lo cual hace que pierda el sentido de ese recurso visual.»
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Los profesionales en su mayoria consideran que la composicion visual de la portada estd muy
bien, sin embargo con sus comentarios fueron muy puntuales en aspectos que podrian mejorar,
tal como texturas en las tipografias, ajustes de alineacion, entre otros.

Centrar fotografia

Tipografia manuscrita

Sin efecto de
manchas en el titular

Figura 29. Propuesta de portada con indicadores de cambio. Elaboracién propia

La mayoria de profesionales consideran que la jerarquia visual es buena, pero puede mejorar,
debido a espacios muertos en algunas paginas y en otras se ve muy saturado de texto. Ademas
de comentar sobre elementos visuales como lo son los iconos y codigos QR.

"Trompetero Diosa [ unar
No. de Registro IDAEH: 1.2.144.1005 ) \l](‘iill ]i]

No. de Registro IDAEH: 1.2.1.0319

Mejorar composicion
visual y reducir lineas

Categoria: Fgurita

Disminucion de
tamano en cédigos
QR

ey, Dimensiones:
™ Ato: 375 em
Ancho Codos: 26 em

An tombros: 15 c
Periodo
Clsico (150/200 D.C-900 DC)
Procedencia: C
Gua
Ubicacion actua

07 crtmonopatac AR

el Pacifco de

E8 Sisomocmwocs Ajuste en grosor de
trazo en iconos

ega

7 Créditosfotografas
L0 Jorge perez de Lara

Figura 30. Propuesta de paginas internas con indicadores de cambio. Elaboracién propia
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Nivel de produccion grafica 3

En este nivel se procede a realizar las correcciones en las piezas, tomando en cuenta los comentarios
y sugerencias brindadas por los profesionales de disefno. Luego de tener las correcciones piezas,
se puede continuar a la siguiente validacion con el grupo objetivo y otra con personas capacitadas

con el tema que trata la revista.

Segln recomendaciones se realizaron cambios en la alineacion de la fotografia sobre el
fotomontaje, asi como distintos efectos que tenian las tipografias que causaban un ruido visual.

Figura 31. Cambios aplicados segun sugerencias de los expertos en disefio para la portada. Elaboracion propia

En el disefio de las paginas, seglin las recomendaciones de los expertos se opté por darles el
mismo tratamiento a los trazos de los iconos, disminuir tamaio en las lineas que tenian cada
pagina asi como a los cddigos QR; esto con el fin de que pueda verse mas ordenada la informacion

y con un buen balance entre texto e imagen.

Diosa | unar

Diosa [ .unar
Anciana

No. de Registro IDAEH: 1.2.1.0319

Categoria: Figurila

Periodo:
Clisico (150/200 D900 D.C)

Aplicado / pastilaje, ) oo
o, Modelad, Clisico (150/200 D.C-900D.C)

Procedencia: Costa del Pacifico de.
Guatemala

o Crédios otografias:
L9 Jorge Pérez de Lara

13

Figura 32. Cambios aplicados segun sugerencias de los expertos en disefio para las paginas internas. Elaboracion propia
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Descripcion de validacion

]
| Grupo objetivo

Técnica:

Se opto por utilizar una encuesta en Google Forms como herramienta clave para recopilar opiniones
del grupo objetivo, esto con la finalidad de que puedan evaluar el material elaborado.

Muestra:

Esta validacion se realizé con 32 personas, en su mayoria estudiantes de nivel diversificado -

universitario, con edades entre 16 y 30 afos.

Criterios de Evaluacion:
Calidad grafica

e Jerarquia de elementos

e Recorrido Visual

e Contenido

Descripcion del proceso de validacion e Se procede a enviar el formulario a la

directora de la fundacién para que pueda
distribuirlo en las personas que considere

Para la validacién con el grupo obijetivo se
realizaron las siguientes actividades:

e Elaboracién de evaluacién para el grupo

objetivo a través de un formulario de
Google. En este se describe el proyecto, la
institucién, concepto creativo, y una vista
previa del proyecto elaborado. (Ver anexo 5.2)
De igual manera se comparte un cédigo QR
con la encuesta.

Encuesta
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pertinentes.

El dia 10 de octubre de 2024 se procedioé
a enviar la encuesta. En esta encuesta se
incluyé informacién necesaria para dar a
conocer el proyecto y ver avances de la
pieza.

Se interpretaron los resultados obtenidos
y se dio inicio a la implementacion de los
cambios pertinentes.



| Institucién

Técnica:
Para la validacion con expertos en el tema a tratar en la pieza se optd por utilizar una encuesta
en Google Forms como herramienta clave para recopilar la evaluacién del material elaborado.

Muestra:
Esta validacion se realizé con 3 expertos que trabajan en la fundacién, esto con el fin de que
ellos puedan dar opiniones tanto de la informacion presentada en la pieza, asi como del disefio
en general.

Criterios de Evaluacion:

Calidad grafica
Jerarquia de elementos
Recorrido Visual
Contenido

Descripcion del proceso de validacion
Para la validacién con profesionales se realizaron
las siguientes actividades:

Elaboracion de evaluacién para el grupo
objetivo a través de un formulario de
Google. En este se describe el proyecto,
concepto creativo, premisas de disefo y
una vista previa del proyecto elaborado. (Ver
anexo 5.3) De igual manera se comparte un
c6digo QR con la encuesta.

Encuesta

Facultad de Arquitectura | Disefio Grafico

Se procede a buscar a estudiantes entre
16 y 30 afos de edad para la validacion
del material.

El dia 10 de octubre de 2024 se procedié
a enviar la encuesta. En esta encuesta se
incluyé informacién necesaria para dar a
conocer el proyecto, cliente y concepto
creativo.

Se interpretaron los resultados obtenidos
y se dio inicio a la implementacion de los
cambios pertinentes.
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| Resultados de validacion

Edad

@ 16-20 afios
@ 21-25 afios
® 26-30 afios

Un 40.6% tiene entre 16 y 20 afos, asi como
entre 26 y 30 anos, mientras que solo un 18.8%
tienen entre 21y 25 afos.

Nivel educativo

Un 46.9% tiene un nivel educativo de diversi-
ficado, un 37.5% con nivel universitario y solo
un 15.6% con nivel basico.

Es interesante el diseno
general

®si
® No

A un 97% les resulta interesante el disefio
general de la pieza.

Portada

®si
® No

A un 93.8% les resulta atractivo el diseno final
de la portada de la pieza.

Contenido facil de entender

@®si
@ No

Al 100% del grupo objetivo les resulta facil de
entender el contenido de la pieza.
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®si
® No

Imagenes y graficos
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Al 100% del grupo objetivo les llama la atenciéon
las imagenes y graficos que hay dentro de la
pieza.

@®si
®No

Paleta de color

Al 100% del grupo objetivo les parece adecuada
la paleta de color seleccionada para la pieza.

®si
@® No

Portadillas

A un 96.9% del grupo objetivo les resulta
llamativas e interesantes las portadillas de la
pieza.

@®si
®nNo

Estructura del catalogo

A un 93.8% del grupo objetivo les parece que
la estructura de la pieza facilita la lectura y
comprension de los temas.

Figura 33 - 41. Graficas de resultados de validacion nivel 03 con el Grupo Objetivo. Formulario de Google
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| Resultados de validacion

Aun 100% le parece que el contenido refleja la
cultura maya en la pieza en general.

Contenido refleja la historia
y valores de la cultura maya

0(0%) 0(0%)

Aun 100% le parece adecuada la calidad visual

Calidad Visual .
de la pieza en general.

0(0%) 0(0%)

A un 100% le parece adecuada la tipografia

Tipografia seleccionada,

0(0%) 0(0%)

A un 100% le parece coherente la estructura
y composicion de las paginas de la pieza en
general.

Estructura y composicion

0(0%) 0(0%)
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Jerarquia Visual

0(0%)

0(0%)
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A un 100% le parece adecuada la jerarquia
utilizada en la pieza en general.

Portada

0(0%)

0(0%)

A un 100% le parece que la portada es lo sufi-
cientemente atractiva para su grupo objetivo.

Portadillas

0(0%)

0(0%)

Aun 100% le parece que las portadillas reflejan
adecuadamente el contenido de la pieza.

Estandares de calidad

0(0%)

0(0%)

A un 100% le parece que la pieza cumple los
estandares de calidad que busca la fundacién.

Figura 42 - 49. Graficas de resultados de validacion nivel 03 con el cliente. Formulario de Google
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Propuesta grafica final
fundamentada

Después de completar las etapas de Produccién Grafica en tres niveles: Nivel 1, con el desarrollo
inicial de propuestas; Nivel 2, en colaboracion con profesionales de diseno, y Nivel 3, validado por
el grupo objetivo y el cliente, se detallan a continuacién las decisiones tomadas que condujeron
a la creacién del diseno final del material editorial.

Fundacién la Ruta Maya

Figura 50. Portada final de catalogo para la Fundacion Ruta Maya.
Elaboracion propia
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Fundamentacioén: La portada del catdlogo utiliza un fotomontaje de post-its para simbolizar la
reconstruccion, mostrando una mascara de jade fragmentada que representa el proceso de re-
cuperacion arqueoldgica. El fondo negro aporta contraste, resaltando los tonos de la mascara y
los post-its. Un post-it amarillo con la nota ‘Piezas Top, introduce un toque de informalidad y au-
tenticidad, simulando una nota de trabajo en un proceso de investigacion y organizacion. El titulo
‘Catalogo’ y el nombre ‘Fundacion La Ruta Maya’ se presentan en una tipografia elegante y legible,
lo cual contribuye a la formalidad del disefio sin restar protagonismo a la imagen.

Figura 51. Mockup de la portada de catalogo para la Fundacién Ruta Maya.
Mockups Design. https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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Fundamentacion: la diagramacion de informacién, iconos, elementos e imagenes fueron
magquetados por medio de una reticula modular, para poder tener mas oportunidad de variar
dependiendo la informacién que tenga cada pieza. El catalogo esta dividido por secciones, por
lo tanto detalles como el color del fondo del cédigo QR, iconos y lineas cambian de color segln
la categoria de cada pieza.

Las portadillas tienen un fondo oscuro para lograr darle al disefio un toque de misterioy a su vez
crea un fondo sobrio y elegante que resalta los colores que forman parte de la paleta de color.
Este dirige la atencion a las partes mas importantes de la portadilla, como el nimero de la seccién
y el titulo. Cada seccién incluye una pieza que se pierde en el fondo, complementada con una
lupa que se superpone a una parte de la pieza, haciéndola mas clara.

12

Altar de Piedras Negras Cabeza de hombre joven
0 Dios del Maiz

16

s . Contrahuella de
Mono esquelético danzando Panel de | akanha Iscalinata de Itzan
con serpiente s

Figura 52. Paginas internas de catalogo para la Fundacion Ruta
Maya. Elaboracion propia.
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Figura 53. Portadillas de catalogo para la Fundaciéon Ruta Maya. Elaboracién propia.
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Figura 54. Mockup de paginas internas de catdlogo para la Fundaciéon Ruta Maya. Mockups
Design. https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/

Produccién Gréfica 85



Katherine Gonzalez

Vista preliminar de la
picza gralfica

A continuacién, se muestran las distintas vistas del material editorial desarrollado, incluyendo
sus diferentes secciones.

Figura 55. Mockup de portada y contraportada. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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Figura 56. Mockups primeras paginas. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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B

Figura 57. Mockups de seccién Esculturas y monumentos. Mockups Design. https:/moc-
kups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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Figura 58. Mockups de seccién Figurillas. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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Figura 59. Mockups de seccién Hachas y Yugos. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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Figura 60. Mockups de seccion Incensarios y Urnas. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/

Produccién Gréfica 9 1



Katherine Gonzalez

Z=c
S
Z7

=

Figura 61. Mockups de seccién Instrumentos Musicales. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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Figura 62. Mockups de seccion Joyeria. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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Figura 63. Mockups de seccion Mascaras. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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Figura 64. Mockups de seccién Objetos Especiales. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/

Produccién Gréfica 95



Katherine Gonzalez

Figura 65. Mockups de seccion Sellos. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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Figura 66. Mockups de seccién Vasos y Recipientes, parte 1. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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Figura 67. Mockups de seccion Vasos y Recipientes, parte 2. Mockups Design. https:/moc-
kups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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Figura 68. Mockups de seccion Venenera y Botellitas. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/
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Figura 69. Mockups de seccion Paginas finales. Mockups Design.
https:/mockups-design.com/free-us-letter-catalog-mockup/

Cédigo QR de una vista previa
en formato digital
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[ incamientos para la propuesta
en practica

Con el objetivo de facilitar el uso correcto del material abordado se proponen las precisas
instrucciones y pasos a seguir.

Para el uso correcto del material elaborado, primero se entregara una carpeta con todos los
materiales, incluyendo archivos editables y en formatos PDF y JPG, asegurando que cada material
cuente con la calidad y las medidas necesarias para poder imprimir.

Para garantizar la calidad con la que fue disenado el material se recomienda tomar en cuenta las

siguientes recomendaciones:

e  Proceso de reproduccion: Imprimir el catalogo en su tamario original que es 8.5 x 11 pulgadas,
en papel couché mate de 100 g. a full color, en tiro y retiro, con un empastado de lujo con
laminado.

En el caso de tener que editar o manipular este material es necesario seguir las siguientes

instrucciones:

e Contar con los programas de disefio en su Ultima version para que el archivo no tenga errores,
en especifico InDesign
Antes de abrir un archivo editable, asegurate de tener instaladas las tipografias proporcionadas.
Mantener iconos, colores y estilo de diagramacion originales para preservar la legibilidad del
disefio general del catalogo.

Tabla 08. Cotizacion para impresion de catalogo.

Cotizacion
Aplicaciéon Tamaio Observacion Precio
Catalogo 8.5x11 Couché mate Q 835.75
Total Q 835.75

Fuente: Elaboracion propia. Las cotizaciones fueron realizadas en diferentes imprentas
externas, durante el mes de octubre de 2024.
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Para maximizar la divulgacion del catalogo y la informacion que contiene se recomienda compartir
datos breves y atractivos en las redes sociales de la fundacion. Esto permitira atraer a mas personas
hacia la pagina web donde se publicara el catalogo, generando un mayor interés en el trabajo de
la fundacién. Es importante destacar que una promocion constante incrementa el interés de los
usuarios; por lo tanto, al aplicar esta estrategia, el catalogo podra alcanzar a un mayor niimero
de lectores.

La medicién de los resultados se podra ver reflejada a través de la cantidad de personas que
ingresen a la pagina web de la fundacién, analizando métricas como el nimero de visitas, el
tiempo de permanencia en el sitio y las paginas mas consultadas. Ademas, si se realiza divulgacién
a través de redes sociales, también se podria evaluar el impacto en las interacciones con las
personas, incluyendo métricas como los “me gusta”, comentarios, compartidos y alcance de las
publicaciones relacionadas con el catilogo. La directora, Sofia Paredes, sera la responsable de
monitorear estas interacciones tanto en la pagina web como en las redes sociales, asegurandose
de realizar un anélisis detallado que permita tomar decisiones estratégicas para maximizar el
alcance y la participacion del publico.
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Honorarios de diseno
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TITLE + DURATION AMOUNT

Fundacién la Ruta Maya 250:45 [VED)

Figura 70. Total de horas reales de produccion grafica del proyecto A. Clockify

El total de horas de produccidn grafica para la elaboracién de la linea grafica y diagramacion del
Catalogo para la Fundacion la Ruta Maya fue de 251 horas aproximadamente.
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| Insumos y costos reales

Tabla 09. Costo total de insumos utilizados durante el desarrollo del proyecto de graduacién.

Insumos

Descripcion Costo por hora Cantidad de horas | viajes

sketchbook, portaminas,
it g;{j‘::lf:;‘;ble, Q 190.00 No aplica Q190,00
borrador, resaltador, papale
bond.
Energia Eléctrica Q0,61 Q153,11
Internet fijo Q0,48 Q120,48
Internet mévil Q0,24 Q60,24
Licencias de Adobe Q0,32 251 Q80,32
Servicios Stream Q0,07 Q17,57
Equipo de computo Q1,05 Q263,55
Teléfono celular Q0,75 Q188,25
Audifonos Q0,20 Q50,20
Servicio de Uber Q50,00 10 Q500,00
Total Q1.623,72

Para mas informacion sobre los datos de los costos proporcionados en esta tabla, consultar el
capitulo 3.

Costos por servicios técnicos

Tabla 10. Costo total de servicios técnicos por el desarrollo del proyecto de graduacion.

Servicios Técnicos

Descripcion Costo por pagina Cantidad Total
Disefio de portada y
contraportada catalogo Q570,00 2 Q1.140,00
Diagramacién de pagina Q190,00 162 Q30.780,00
Total Q31.920,00

Fuente: Elaboracion propia

El costo total de la pagina diagramada es el promedio elaborado por diferentes precios del
mercado. El promedio se elabord en base a los tarifarios de: AX Studios,? Link Estudio Grafico?
y Where in Guate.*°

28 «Tarifario Disefiadores 2022», AX Studios, acceso el 22 de octubre de 2024, https:/www.studios-ax.com/post/
tarifario-dise%C3%B1ladores-2022-actualizado

29 «Tarifario» Link Estudio Grafico, acceso el 22 de octubre de 2024, https:/www.linkestudiografico.com/preciodiseno
30 «Servicio de Disefo Grafico» Where in Guate, acceso el 22 de octubre de 2024, https:/www.whereinguate.com/
diseno-graphico-2019/
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| Insumos y costos reales

Tabla 11. Costo total de servicios profesionales

Servicios Profesionales

Descripcion Costo por hora
1 e

Fase Diagnostica 200 Q15.000,00

1. Sesion Inicial de Proceso

Creativo: Presentacion de protocolo y 5 Q375,00
definicion de Brief

2. Definicion Creativa: Técnicas 15 Q1.125,00

creativas, moodboard

3. Proceso de

Conceptualizacion: Definicién de 13 Q975,00
Insight, concepto creativo y ’
fundamentacion.

3.1 Validacion: Asesoria Conjunta, 5 Q375,00

Correcciones

4. Premisas de disefio:
moodboard, tipografias, paleta de color, 10 Q750,00
elementos a utilizar y tipo de formato

5. Nivel de visualizacion 1:
bocetaje a mano, estructura de 38 Q2.850,00

diagramacién, desarrollo de linea gréfica

5.1 Validacion de Visualizacién Q75,00

1: autoevaluar segun los criterios 4 Q300'00
6. Nivel de visualizacion 2:

Bocetos digitales, diagramacién primeras 15 a1 .125,00
paginas

6.1 Validacion de visualizacion

2: Validacion de la pieza con profesionales 5 Q375-00
del disefio

7. Nivel de visualizacion 3: 55 Q4.125.00
Diagramacién catalogo completo : !
7.1 Validacion de visualizacion 6 Q450,00
3: validacién con G.O. y cliente ’

8 Tabulacién de resul@ados: Se 6 Q450,00
analizan los resultados y cambios

9 Detalles preliminares 16 Q1.200,00
10 Presentacion Final 8 Q600,00
11. Entrega artes finales 5 Q375,00
. [/ /]

Total 406 Q30.450,00

Fuente: Elaboracion propia. Los servicios profesionales fueron realizados con base en el estudio del mercado,
durante el mes de octubre del 2024.
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| Costos totales

Tabla 12. Costos totales.
Rubros Total
Q1.623,72

Insumos

Servicios Técnicos Q31.920,00

Servicios Profesionales Q30.450,00
Q2.101,20

IVA (12% sobre servicios profesionales)
Total Q66.094,92
Fuente: Elaboracion propia

El costo total de este proyecto equivale a los materiales desarrollados como parte del Ejercicio
Profesional Supervisado y Proyecto de Graduacion, lo que constituye una contribucion a la
sociedad guatemalteca como retorno a la inversion realizada en la educacion estatal.
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[ ecciones aprendidas
|

| Proceso de gestion del proyecto

La planificacién inicial bien estructurada fue fundamental para poder llevar a cabo cada etapa
del proyecto, desde la investigacion hasta la produccién grafica de la pieza.

El cumplimiento de los procesos, segun la planificacion establecida, fue de suma importancia
para desarrollar la pieza en el tiempo adecuado, lo que resulté en una calidad grafica 6ptima.

Se determiné que desarrollar herramientas de validacién es clave para obtener opiniones y
observaciones sobre aspectos que pueden pasarse por alto durante el avance del proyecto.

Asimismo, se concluyd que la comunicacion constante con el cliente es crucial durante todo
el proceso, ya que esto ayudara a tener una retroalimentacién constante, evitando trabajo
innecesario.

Por ultimo, se aprendié que en el desarrollo del proyecto es de suma importancia administrar
bien los tiempos y estar preparado para cualquier imprevisto que pueda surgir.

| Produccion grafica de la pieza

Desde el proceso inicial, se aprendié que es de mucha importancia encontrar referencias de
buena calidad para que en el proceso de bocetaje ya estén definidas las técnicas y tendencias
a utilizar.

Ademas, se destacé que es crucial poder interpretar de manera clara y efectiva las
caracteristicas, gustos y preferencias del grupo objetivo.

Lograr desarrollar un concepto creativo y definir las premisas de disefo al inicio del proceso,
fue de suma importancia para lograr mantener un disefio uniforme, con un estilo visual
atractivo y relevante para el grupo objetivo.

Se identificé como leccion aprendida que la retroalimentacion de cada validacién en sus
diferentes fases se debe tomar de forma constructiva, para poder lograr un proyecto con la
mejor calidad posible. Sin embargo es importante que se debe analizar para poder evaluar
qué comentarios se pueden aplicar para realizar un cambio funcional.
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Conclusiones

A continuacién se presentan las conclusiones del proyecto que dan respuesta por medio del
logro e impacto a cada objetivo planteado (Objetivo General: Promover la apreciacion del
legado cultural maya mediante la creaciéon de una experiencia educativa y enriquecedora para
los visitantes del MUMA Museo Maya de Atitlan, utilizando recursos informativos detallados y
precisos. Objetivo De Comunicacién Visual Institucional: Desarrollar, en un plazo de seis meses,
un catalogo visual exhaustivo que facilite la comprensién y apreciacion del legado cultural maya.
Este catdlogo proporcionara informacién detallada y contextual sobre cada pieza en exposicion,
utilizando elementos visuales atractivos y claros para ayudar a los visitantes a conectar con el
significado histérico y cultural de las piezas. Objetivo De Disefo Grafico: Crear un catdlogo visual y
educativo que aborde las necesidades de comunicacion visual de los visitantes del MUMA. El disefio
del catdlogo incluira elementos visuales claros y atractivos, como infografias, ilustraciones y mapas
contextuales, que faciliten la comprensién de la informacion. El catalogo se estructurara de manera
légicay coherente, utilizando una tipografia legible y colores tematicos que reflejan la cultura maya,
esto permitira a los visitantes explorar informacion adicional, mejorando su experiencia educativa
y promoviendo una conexion profunda y significativa con el patrimonio cultural maya.)

| Logro

e Se cumple con el objetivo general del proyecto con la creacién del catdlogo el cuél cuenta
con informacién precisa y un disefio reflexivo, que va mas alla de la simple observacion, ya
que también logra proporcionar una experiencia educativa, promoviendo una apreciaciéon
genuina y enriquecedora de este patrimonio.

e El objetivo de comunicacién visual es alcanzado al completar el catdlogo, que facilitara la
comprension del contexto histérico y cultural de cada pieza en exposicién. Este recurso
cuenta con la informacion detallada y necesaria, diagramada para ser visualmente atractiva
para los visitantes del museo.

e El objetivo de disefo grafico se materializa al crear un catdlogo con una estructura légicay
coherente, junto con el uso de una tipografia legible y colores inspirados en la cultura maya.
Esto fomenta una conexién profunda con el patrimonio cultural y capta la atencién de los
visitantes del museo.
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| Impacto

e El objetivo general se logra al haber creado una linea grafica ideal para que los visitantes
experimenten una nueva forma de conocery comprender el contexto de las piezas de manera
profunda, interactiva y diferente. Ademas, al ser funcional, esta linea grafica contribuye a
futuras ediciones o material adicional de refuerzo para las exposiciones.

e Elobjetivo de comunicacién visual es alcanzado al haber identificado las premisas atractivas
para el grupo objetivo, lo que permite que el proyecto conecte con cada visitante de manera
efectiva, generando descansos visuales dentro del contenido y utilizando estratégicamente
los diferentes elementos y colores

e El objetivo de disefio grafico se cumple al proporcionar la informacién bien estructurada,
de manera que no provoque un cansancio visual. Esto resulta atractivo e interesante para el
grupo objetivo, logrando que el catalogo involucre visualmente a los usuarios y aliente una
exploraciéon mas profunda de la exposicion.
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Recomendaciones
[

| A lainstituciéon

e Mantener la linea grafica en los futuros materiales impresos para el museo y asi lograr un
mismo impacto en los visitantes.

e Realizar adaptaciones pequefias con informacion de piezas seleccionadas cada cierto tiempo
en el caso de tener alguna tematica en especifico en el museo.

e Continuar desarrollando materiales educativos, para darle una mejor promocién tanto al
museo como a la fundacién y su labor en general.

| A estudiantes

e Elegir un tema que sea de su interés para poder que al desarrollar el proyecto no les resulte
agobiante, sino al contrario sentirse identificado y seguro de poder poner en practica todos
los conocimientos obtenidos a lo largo de la Licenciatura.

e Seleccionar cuidadosamente las premisas de diseio para el proyecto a abordar, segiin su
grupo objetivo, para evitar complicaciones durante el proceso de validacion.

e Alo largo del proyecto es sumamente importante que sepan fundamentar y defender las
propuestas que presenten ante las instituciones.

e Aprovechar el tiempo recomendado para EPS, para evitar contratiempos en la etapa final
del proyecto.

| Al gremio de Diseno Grafico

e Serecomienda experimentar técnicas creativas para el proceso creativo para lograr obtener
soluciones graficas novedosas.

e Realizar con seriedad cada etapa del proyecto, para tener mejores resultados.

e Alrealizarlas etapas de validacion, seleccionar a las personas idéneas, para obtener resultados
mas certeros.
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Glosario

Diagramacion: Proceso de organizacion y disposicion de los elementos visuales y textuales en
una pagina para facilitar la lectura y la comprensién.

Maquetacion: La estructura visual de un diseio impreso o digital que organiza los elementos de
una pagina, como texto, imagenes y graficos, de manera equilibrada y atractiva.

Reticula: Una estructura de lineas imaginarias o guias que ayuda a organizar los elementos de un
diserio de forma ordenada, asegurando consistencia y coherencia.

Tipografia: El estilo, disefo y disposicion de las letras en un texto. Ayuda a expresar el tono del
diseno y facilita la lectura.

Sans Serify Serif: Tipos de letras; “Sans Serif” son letras sin adornos o terminaciones en los bordes
(limpias y modernas), mientras que “Serif” tiene pequefas terminaciones que agregan un toque
tradicional.

Composicion: La disposicion visual de los elementos en un diseno que busca un equilibrio estético
y funcional.
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Anexos

Anexo 1. Analisis FODA

Andlisis FODA sobre La Fundacién La Ruta Maya
e Fortalezas:

1. Reconocimientoy reputacion: debido a su larga trayectoria ha ganado un buen reconocimiento
en el ambito cultural y turistico en Guatemala.

2. Alianzas: la fundacion ha establecido alianzas estratégicas con entidades gubernamentales,
empresas privadas y organizaciones sin fines de lucro, lo que le brinda apoyo y recursos
adicionales.

3. Conocimiento en el area: la fundacién cuenta con un profundo conocimiento de la culturay
la historia de Guatemala.

e Oportunidades:

1. Crecimiento turistico: existe un crecimiento en el turismo sostenible y cultural, lo que brinda
oportunidades para expandir las iniciativas de la fundaciéon y atraer mas visitantes a las
exposiciones y eventos que organizan.

2. Desarrollo de proyectos comunitarios: la fundacién puede aprovechar la oportunidad de
trabajar proyectos que beneficien a las comunidades locales y atraigan apoyo de donantes y
patrocinadores.

e Debilidades:
1. Falta de recursos econémicos para cumplir o llevar a cabo cada proyecto.
2. Limitaciones en cuanto a personal y capacidades técnicas dentro de la fundacién.

e Amenazas:

1. Dependencia a la estabilidad politica y social de la regién.
2. Impacto negativo generado por los medios de comunicacién.
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Anexo 2. Planes de accion

Anexo 2.1 Plan de accién 1:
Diagnostico de Necesidades de Comunicacion Visual

Tabla 13. Plan de accién, en donde se encuentra de forma detallada el procedimiento

para la recopilacién de informacion de la institucion seleccionada.

Aspecto Aspecto Fuente de Tipo de Individu Lugar/
- . Instrumento 3 Fecha
general especifico Infor Infor o Via
Historia, Vision, L
Pagina
Informacién Mision, Biografias y
Interna Documentales - web 03/02/2024
Institucional Valores, Observaciéon
Asociacion
Objetivos
Servicios,
X . Pagina
Informacién Cobertura, Interna y Biografias y
Documentales - web 03/02/2024
Institucional Beneficiarios y externa Observacion
. o Asociacion
Financiamiento
Identidad
Aspectos de grafica Mtr. Sofia Videollam
Comunicacién institucional y Interna Personal Paredes/ Entrevista 1 ada via 26/03/2024
y Disefio Comunicacion Directora zoom
Visual
Departamento Mtr. Sofia Videollam
Recursos,
de . Interna Personal Paredes/ Entrevista 1 ada via 26/03/2024
Funciones
Capacitaciones Directora zoom
Dificultades de
Mtr. Sofia Videollam
Areas de comunicacién
Interna Personal Paredes/ Entrevista 1 ada via 26/03/2024
Oportunidad internas i
Directora zoom
y externas
Fuente: Elaboracion propia
Anexo 2.2 Plan de Accién 2:
Recopilacion de Informacion para Perfil del Grupo Objetivo
Tabla 14. Plan de Accidn para recopilacion de informacién para perfil del grupo objetivo.
Fuente
Aspecto de Tipo de . Instrume )
Aspecto general - . . Individuo Lugar/ Via Fecha
especifico Informaci | Informacién nto
6n
Mtr. Sofia
- Ubicacion, X
Caracteristicas X Interna / Paredes/ X Videollamada
procedencia y Personal . Entrevista 2 26/03/2024
Geogréficas e Externa Directora via zoom
accesibilidad
Mtr. Sofia
Edad, sexo, Paredes/ Videollamada
Caracteristicas i . Interna / Entrevista 2
idioma, etnia y Personal Directora via zoom y 26/03/2024
Sociodemogréficas Externa y3
nivel academico y Muestra Google forms
del G.O.
Nivel Mtr. Sofia
Caracteristicas socioecondémico, Interna / Paredes/ Videollamada
Personal Entrevista 2 26/03/2024
Socioeconémicas clase social y Externa Directora via zoom
ocupacion
Mtr. Sofia
Estilo de vida,
Paredes/ Videollamada
Caracteristicas intereses, Interna / Entrevista 2
i X i Personal Directora via zoom y 26/03/2024
Psicograficas creencias y Externa y3
. y Muestra Google forms
motivaciones
del G.O
Mtr. Sofia
Frecuencia de
Paredes/ Videollamada
Relacién entre visita y Entrevista 2
Interna Personal Directora via zoom y 26/03/2024
G.O.y lafundaciéon | conocimiento de y3
y Muestra Google forms
la fundacién
del G.O

Fuente: Elaboracion propia
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Anexo 3. Instrumentos de valoracion utilizados

Anexo 3.1 Entrevista 1

Dirigida a la directora de La Fundaciéon de la Ruta Maya, para recolectar informacioén sobre la

institucion.

¢Cuantas personas trabajan actualmente dentro de la fundacién?

¢Ustedes cuentan con un organigrama interno de la fundacién?

¢Cuentan con alguin programa de formacién o capacitacion personal?

¢Cuentan con un departamento de disefio o una persona encargada del material de disefo?

¢Cuentan con un departamento que se encarga de actualizar las redes sociales y el sitio web

de la fundacién?

¢;Trabajan con disefiadores locales o internacionales para sus proyectos?

:Qué desafios consideras que enfrentan en cuanto a material grafico?

¢La fundacién cuenta con directrices para utilizar el logotipo?

¢Se ha establecido una paleta de colores especifica para la identidad visual de la asociacién?

0. ¢Existe un conjunto de tipografias preferidas para el material grafico de la asociacion?

11. ;Se ha desarrollado un manual de identidad visual que describa el uso correcto del logotipo,
colores y tipografias?

12. ;La asociacién utiliza elementos graficos especificos en su material promocional?

13. ;Se han definido directrices para el disefio de material grafico impreso, como folletos, carteles
0 anuncios?

14. ;Qué medio de comunicacién consideran que es el mas funcional, para dar a conocer al
publico los proyectos de la fundacién?

uhwbhbeE
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Anexo 3.2 Entrevista 2

Dirigida a la directora de La Fundacion de la Ruta Maya, para recolectar informacioén sobre las

caracteristicas geograficas, sociodemograficas, socioeconémicas y psicograficas del G.O.

Geograficas

1. ;Cudl es la ubicacién geografica de las personas a las que la fundacién busca llegar con el
museo?

2. :Consideran que el museo tendra mas visitantes locales o extranjeros?

Sociodemograficas

3. ¢Cual es el rango de edades y la composicion sociodemografica del grupo objetivo de la
fundaciéon con el museo?

4. ;Cudl es el nivel educativo predominante dentro de la audiencia a la que se dirigen?

Socioeconémicos

5. ;Cual es el nivel socioeconémico de la poblacion a la que la fundacién busca impactar con
la apertura del museo?

Psicograficos

6. ;Qué intereses, valores o creencias comparten los miembros del grupo objetivo en términos
psicograficos?

Relacion entre G.O.y la fundacién

7. :Como se adaptan los programas y proyectos de la fundacion para satisfacer las necesidades
y caracteristicas de este grupo objetivo?

8. :Qué canales de comunicacion o estrategias de alcance se utilizan para llegar a esta audiencia
especifica?
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Anexo 3.3 Entrevista 3
Dirigida a la muestra del G.O. para recolectar informacion que sea util para definir caracteristicas
geograficas, sociodemograficas, socioecondmicas y psicograficas.

Geograficas

1. ¢Cudl es tu nacionalidad?

2. ¢En qué area geografica vives?

Sociodemograficas

¢Cuantos anos tienes?

¢Cudl es tu estado civil?

¢Cudl es tu nivel académico?

¢Cudl es tu ocupacién actual?

. ¢Qué idiomas hablas?

Socioeconémicos

6. ¢Nivel de tus ingresos mensuales? (aproximado)

7. ;Qué marcas consumes mas?

Psicograficos

8. :Con qué valores te sientes identificado?

9. ;Qué te motiva?

10. ;Te gusta visitar Panajachel?

11. Motivos por los que visitas Panajachel:

12. ;Con qué frecuencia visitas Panajachel?

13. ;Qué tipo de actividades realizas cuando visitas Panajachel?
Relacion entre G.O.y lafundacién

14. ;Te interesa la cultura Maya?

15. ;Qué es lo que mas te llama la atenciéon de la cultura Maya?
16. ;Te gustaria aprender mas sobre la cultura Maya?

17. ;:Cémo calificarias tu conocimiento sobre la historia de la civilizacién Maya?
18. ;Has escuchado sobre la Fundacién La Ruta Maya?

19. ;Cémo te enteraste de la Fundacién La Ruta Maya?

uhwbhbpeE
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Anexo 4. herramientas para definicion del problema

Anexo 4.1 Identificacion del Problema de Comunicacién Visual

¢Dénde ocurre? En el municipio de Panajachel, Solola.

:Como se presenta? Las personas no se interesan por leer sobre la cultura Maya.

¢Cudles son las causas? No hay informacién publica sobre este proyecto.

¢Cudles son las consecuencias? Una experiencia educativa deficiente para los visitantes,

comprension limitada de lo que fue la civilizacién maya y una menor difusién del patrimonio

cultural maya.

5. (Aqué o aquiénes afecta directamente? El problema afecta directamente a los visitantes del
museo, asi como a la Fundacién la Ruta Maya.

6. ¢Cuantos estan afectados y en qué magnitud? visitantes, personal del museo, voluntarios y
miembros de la comunidad interesados en la cultura maya.

PO R

Anexo 4.2 Diagrama de Ishikawa

Diagrama de Ishikawa

Falta de departamento ----—---- Material realizado en -------- Falta de departamento-----
de diseno otros software (word) de disefio

Material editorial ==-=---= No hay personal capacitado----
impreso saturado de para diagramar
informacién

Saturacién de ---------
informacion en los
folletos existentes

Falta de de personak-------

Poco conocimiento sibre--------

desarrollo de material Poco interes en ---------,
No cuentan con ------- editorial la lectura
software de disefio Los materiales -------- - Material editorial educativo poco
editoriales Desconocimiento ------ atractivo para las personas que
Falta de interes porla --------, visitan las exposiciones que
cultura Maya realiza la Fundacion, por lo tanto

es el mismo problema para el
museo que esta por aperturar.

Figura 71. Diagrama de Ishikawa de la Fundacién la Ruta Maya. Elaboracién propia
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Anexo 5. Validacion de produccion grafica

Anexo 5.1 Instrumento de validacién para expertos del diseno.

Encuesta de validacion Proyecto A o

B I U ® Y

Hola! Mi nombre es Katherine Gonzalez y actualemnte estoy realizando mi Ejercicio Profesional Supervisado
(EPS) de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad San Carlos de Guatemala. Como parte del proceso de
EPS se esta realizando una encuesta que requiere la validacion de disefiadores graficos.

La informacidn recaudada sera utilizada estrictamente con fines educativos y sera analizada inicamente por
el equipo de trabajo, al igual que el asesor de materia.

Proyecto A

&Qué se trabajara?

La Fundacién La Ruta Maya se dedica a la preservacion y promocién del valioso legado cultural de la
civilizaciéon maya. A través de la recuperacion y conservacion de artefactos histéricos, buscando mantener viva
la memoria y herencia de esta civilizacion, fomentando el conocimiento y la apreciacion entre las nuevas
generaciones.

Este proyecto tiene como objetivo desarrollar un catalogo para el Museo Maya de Atitlan (estara ubicado en
Panajachel, Guatemala) que permitira a los visitantes conectarse de manera profunda con la historia y cultura
maya. Para ello, necesitamos tu valiosa opinion, que nos ayudara a crear una experiencia visual y educativa
mas enriquecedora. jGracias por su participacion!

Nombre y apellido *

Texto de respuesta corta

Paleta de color

Esta paleta de colores estd inspirada en un
textil maya tradicional de San Lucas Tolimén,
Solold. Cada color evoca aspectos clave de
la cultura maya, como la vitalidad, la
espiritualidad, la naturaleza y el misterio. Al
usar esta paleta se busca transmitir un disefio
que respeta y celebral las raices ancestrales.

W W
CBe .0 A0S 0

UBFOFSO  #6aT3  MisiM0 | 27366

Tipografias

INTRODUCING

JACHAME

pqrstuvwxyz

A NEW ELEGANT SERIF FONT

0123456789  /2.;"1@#s%&*()—+

INTRODUCING

Light

Regular  Italic

Medium Medium italic
Semibold Semibold italic
Bold Bold italic

Heavy  Heavyitalic
Black Black italic

Cuerpos de texto

Link para visualizar primeras paginas: Preview Catalogo

Descripcién (opeional)

Instrucciones
Luego de haber visto la diagramacién de las primeras paginas del catalogo, por favor evaluar las
siguientes preguntas con sinceridad i 1do que 1 esla mds bajay 5 la mas alta

Descripcién (opcional)

¢Sientes que el de Historia Misteri esta bien i en el disefio actual? *

1 2 3 4 5

No cumple O O O O O Excelente

¢Consideras que la paleta de colores utilizada es adecuada para representar la temética del ~ *

catalogo?

1 2 3 4 5

No cumple o O O O O Excelente

i Crees que |a tipografia seleccionada facilita la lectura y estd alineada con el concepto? *

1 2 3 4 5

No cumple O O O O O Excelente

*
¢La estructura y composicion de las paginas te parece coherente y facil de seguir?

1 2 3 4 5

No cumple O O O O O Excelente

*
¢El uso de imagenes y gréficos te parece en cuanto a su ia y calidad?

1 2 3 4 5

No cumple O O O O O Excelente

¢ Te parece que |a jerarquia visual de los elementos (titulos, subtitulos, textos, imagenes) es
clara y efectiva?

1 2 3 4 5

No cumple O O O O O Excelente

*
¢Qué opinas de la portada del catdlogo?

1 2 3 4 5

No cumple O O O O O Excelente

*

¢Las portadillas de cada seccién son visualmente atractivas y relevantes?

1 2 3 4 5

No cumple O o o @] @] Excelente

Figura 72 - 74. Modelo de encuesta para la validacion con el profesionales. Creacién Propia
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Anexo 5.2 Instrumento de validacion para el grupo objetivo.

Encuesta de validacién Proyecto A con =i
Grupo Objetivo

B I U o Y

Hola! Mi nombre es Katherine Gonzalez y actualemnte estoy realizando mi Ejercicio Profesional Supervisado
(EPS) de |a carrera de Disefio Grafico de la Universidad San Carlos de Guatemala. Como parte del proceso de
EPS se esta realizando una encuesta que requiere la validacion del grupo objetivo.

La informacién recaudada serd utilizada estrictamente con fines educativos y seré analizada Unicamente por
el equipo de trabajo, al igual que el asesor de materia.

Proyecto A

£Qué se trabajara?

La Fundacién La Ruta Maya se dedica a |a preservacion y promocion del valioso legado cultural de la
civilizacién maya. A través de la recuperacién y conservacion de artefactos histéricos, buscando mantener

viva la memoria y herencia de esta civili: fomentando el conocimiento y la ap entre las nuevas
generaciones.

Este proyecto tiene como objetivo desarrollar un catalogo para el Museo Maya de Atitlan (estara ubicado en
Panajachel, Guatemala) que permitira a los visitantes conectarse de manera profunda con |a historia y cultura
maya. Para ello, necesitamos tu valiosa opinién, que nos ayudara a crear una experiencia visual y educativa
mas enriquecedora. jGracias por su participacion!

Nombre y apellido *

Texto de respuesta corta

Ocupacion *

Texto de respuesta corta

Edad *

16 - 20 afios

21 - 25 afios

26 - 30 afios

*

Nivel educativo

Primaria

Basicos

Diversificado

Universitario

Concepto Creativo

3¢

“Historia Misteriosa”

Este concepto se basa en la idea de que la historia, y en especial la de la civilizacién maya, estd llena de
enigmas por descubrir. A pesar del conocimiento que se tiene, ain quedan elementos ocultos o no
completamente entendidos. Este enfoque busca despertar la curiosidad de los visitantes, invitdndolos a
explorar el legado maya como un viaje hacia lo ido. El catdlogo ivo no solo p a hechos,
sino que incentivard la reflexién sobre los misterios que aln rodean esta cultura, convirtiendo cada pieza en

una ventana a lo oculto.

Link para visualizar primeras paginas: Preview Catalogo

Descripcién (opcional)

(Te resulta interesante el disefio general del catalogo? *
Si

No

*

& Te parece atractiva la portada del catdlogo?

(El contenido del catélogo te parece facil de entender? *
Si

No

*
ilasimé y gréfi del all llaman tu atencién?

Si

(Eluso de colores te parece adecuado para el tema?

Si

No

*

(Te resultan atractivas las portadillas de las secciones?

*

¢La estructura del catélogo facilita su lectura y comprension?

Si

*
iCrees que este catdlogo ayudara a comprender mejor los misterios de la cultura maya?

No

¢(Tienes alguna sugerencia adicional para mejorar el disefio del catdlogo? *

Texto de respuesta larga

Figura 75 - 77 Modelo de encuesta para la validacién con el grupo objetivo. Creacién Propia
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Anexo 5.3 Instrumento de validacién para cliente.

Encuesta de validacion Proyecto A o

B I U e X

Hola! Mi nombre es Katherine Gonzélez y actualemente estoy realizando mi Ejercicio Profesional Supervisado
(EPS) de la carrera de Disefio Grafica de la Universidad San Carlos de Guatemala. Como parte del proceso de
EPS se esta realizando una encuesta que requiere la validacién del personal de la institucién

La informacién recaudada sera utilizada estrictamente con fines educativos y seré analizada tinicamente por
el equipo de trabajo, al igual que el asesor de materia.
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Proyecto A

& Qué se trabajara?

La Fundacién La Ruta Maya se dedica a la preservacion y promocién del valioso legado cultural de la
civilizacion maya. A través de la recuperacion y conservacion de artefactos historicos, buscande mantener

viva la memoria y herencia de esta civilizacién, fomentando el conoci toylaap entre |as nuevas
generaciones.

Este proyecto tiene como objetivo desarrollar un catalogo para la Fundacion la Ruta Maya que permitira a las
personas conectarse de manera profunda con la historia y cultura maya. Para ello, necesitamos tu valiosa
opinion, que nos ayudara a crear una experiencia visual y educativa mas enriquecedora. jGracias por su
participacién!

Nombre y apellido *

Texto de respuesta corta

Puesto | Ocupacion *

Texto de respuesta corta

Link para visualizar primeras paginas: Preview Catalogo

Si utilizan en un dispositivo maévil, verlo en horizontal para que puedan visualizarlo de manera correcta

Titulo de la imagen

Instrucciones

Luego de haber visto la diagramacion de las paginas del catalogo, por favor evaluar las siguientes
preguntas con sinceridad considerando que:

1: No cumple

2: Aceptable

3: Excelente

Descripcién (opcional)

(Cree que el contenido refleja con precision la historia y valores de la cultura maya? *

No cumple O O O Excelente

iLe parece adecuada la calidad visual del catdlogo en términos de disefio y fotografias? *

@] O @]

No cumple Excelente

iCrees que la tipografia seleccionada facilita la lectura y esta alineada con el concepto? *

1 2 3
No cumple O O O Excelente
*
¢La estructura y composicién de las paginas te parece coherente y fécil de seguir?
1 2 3
No cumple O O O Excelente

<Considera que el disefio del catdlogo es adecuado para captar la atencion de jovenes y
fomentar su interés en la cultura maya?

No cumple O O O

Excelente

. Te parece que la jerarquia visual de los elementos (titulos, subtitulos, textos, imagenes) es
claray efectiva?

No cumple O O O

Excelente

*

:Considera que la portada del catalogo es lo suficientemente atractiva para el publico?

1 2 3
No cumple O O O Excelente
¢Las portadillas de las secciones reflejan adecuadamente el contenido y el tono del
catédlogo?
1 2 3
No cumple O O O Excelente

iCree que el catdlogo cumple con los estandares de calidad que busca la institucion en sus
materiales educativos?

No cumple O O O

Excelente

Figura 78 - 80. Modelo de encuesta para la validacion con el cliente. Creacién Propia
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ce de figuras

w73 Figura 1. Organigrama de Fundacion la Ruta Maya. Elaboracion propia.

228 Figura 2. Logotipo de Fundacién la Ruta Maya. Proporcionado por la directora Sofia Paredes
28 Figura 3. Pagina de inicio del sitio web de la Fundacion la Ruta Maya.

228 Figura 4. Publicacion en la pagina de Facebook de la Fundacion la Ruta Maya.
28 Figura5. Publicacién en la pagina de Instagram de la Fundacién la Ruta Maya.
WLl Figura 6. Resumen de estudiantes por departamento.

%13 Figura?7.Tamano de muestra del grupo objetivo.

B Figura8. Mapa de empatia del grupo objetivo del museo. Elaboracién propia
vl Figura 9. Ficha de persona. Elaboracién propia.

Akl Figura 10. Técnica creativa, mapa mental. Elaboracion propia.

a8 Figura 11. Paleta desarrollada para el concepto creativo. Elaboracién propia.
P8 Figura 12. Tipografia Jaguar.

a8 Figura 13. Tipografia Lato.

a8 Figura 14. Disenos con reticula modular.

a3 Figura 15. Moodboard de ejemplos del tipo de fotografias a utilizar, proporcionadas por la
Directora de la Fundacién.

¥ %7@ Figura16. Bocetos manuales de portadas, elaboracién propia.

7@ Figura17. Bocetos manuales de contraportadas, elaboracién propia.

A Figura 18. Bocetos manuales de paginas internas, elaboracion propia.
Y% Figura19. Boceto nivel 2, portada catalogo, elaboracién propia.

%8 Figura20. Boceto nivel 2, paginas internas y portadillas, elaboracién propia.

(Y75 k) Figura21-28. Graficas de resultados de validacion nivel 02 con el Grupo Objetivo. Formulario
de Google.

g agadq0 agaaganganantel =

%78 Figura29. Propuesta de portada con indicadores de cambio, elaboracién propia.
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228 Figura 30. Propuesta de paginas internas con indicadores de cambio, elaboracién propia.

FwA Figura 31. Cambios aplicados seglin sugerencias de los expertos en disefo para la portada,
elaboracion propia.

Y% Figura 32. Cambios aplicados segun sugerencias de los expertos en disefio para las paginas
internas, elaboracion propia.

(2w w2) Figura33-41. Graficas de resultados de validacién nivel 03 con el Grupo Objetivo. Formulario
de Google.

ey Figura42-49. Graficas de resultados de validacién nivel 03 con el cliente. Formulario de Google.
eyl Figura 50. Portada final de catalogo para la Fundacién Ruta Maya, elaboracién propia.
el Figura 51. Mockup de la portada de catalogo para la Fundaciéon Ruta Maya. Mockups Design.
Pl Figura 52. Paginas internas de catalogo para la Fundacién Ruta Maya, elaboracién propia.
ZE:Z Figura 53. Portadillas de catalogo para la Fundaciéon Ruta Maya, elaboracién propia.

ekl Figura 54. Mockup de paginas internas de catalogo para la Fundacién Ruta Maya. Mockups
Design.

2 Figura 55. Mockup de portada y contraportada. Mockups Design.

Zraeyd Figura 56. Mockups primeras paginas. Mockups Design.

@ Figura57. Mockups de seccién Esculturas y monumentos. Mockups Design.
i@ Figura58. Mockups de seccién Figurillas. Mockups Design.

R Figura59. Mockups de secciéon Hachas y Yugos. Mockups Design.

2k Figura 60. Mockups de seccidn Incensarios y Urnas. Mockups Design.

e r8) Figura 61. Mockups de seccion Instrumentos Musicales. Mockups Design.
sl Figura 62. Mockups de seccién Joyeria. Mockups Design.

ZeaZ8) Figura 63. Mockups de secciéon Mascaras. Mockups Design.

2kl Figura 64. Mockups de seccidon Objetos Especiales. Mockups Design.

2/ Figura 65. Mockups de seccidn Sellos. Mockups Design.

Zraza Figura 66. Mockups de seccidn Vasos y Recipientes, parte 1. Mockups Design.
%2 Figura67. Mockups de seccidon Vasos y Recipientes, parte 2. Mockups Design.
-2 Figura 68. Mockups de seccidn Venenera y Botellitas. Mockups Design.

e Figura 69. Mockups de seccién Paginas finales. Mockups Design.

2k Figura70. Total de horas reales de produccién grafica del proyecto A. Clockify.
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vkl Figura71. Diagrama de Ishikawa de la Fundacion la Ruta Maya. Elaboracion propia.
el Figura72-74. Modelo de encuesta para la validacion con el profesionales, elaboracién propia.

vyl Figura 75 - 77. Modelo de encuesta para la validacion con el grupo objetivo, elaboracién
propia.

%P Figura78-80. Modelo de encuesta para la validacion con el cliente, elaboracién propia.

ce de tablas

YL Tabla 01. Calculo de costos para la Planeacién Operativa. (Fuente: Elaboracion propia)
Y78 Tabla 02. Calculo de depreciacion de equipo durante el proyecto. (Fuente: Elaboracion propia)
YLD Tabla 03. Calculo de precios por producto de libreria. (Fuente: Elaboracién propia)

YY) Tabla 04. Diagrama de Gantt sobre el cronograma del proceso creativo.(Fuente: Elaboracion
propia)

%8 Tabla 05. Tabla de evaluacion de bocetos nivel 01 para el catalogo. Portada. (Fuente:
Elaboracion propia)

YR Tabla 06. Tabla de evaluacién de bocetos nivel 01 para el catlogo. Contraportada. (Fuente:
Elaboracion propia)

YR Tabla 07. Tabla de evaluacién de bocetos nivel 01 para el catdlogo. Paginas internas. (Fuente:
Elaboracion propia)

PYR17® Tabla 08. Cotizacion para impresion de catalogo. (Fuente: Elaboracion propia)

Tabla 09. Costo total de insumos utilizados durante el desarrollo del proyecto de graduacion.
(Fuente: Elaboracion propia)

Pag. 1

g

8 Tabla 10. Costo total de servicios técnicos por el desarrollo del proyecto de graduacion.
(Fuente: Elaboracion propia)

PTLE Tabla 11. Costo total de servicios profesionales. (Fuente: Elaboracion propia)
YR Tabla 12. Costos totales. (Fuente: Elaboracion propia)

YRPZY Tabla 13. Plan de accion, en donde se encuentra de forma detallada el procedimiento para la
recopilaciéon de informacion de la institucion seleccionada. (Fuente: Elaboracion propia)

glaaaaaaoagent = 0t

Zrp7l) Tabla 14. Plan de Accién para recopilacion de informacién para perfil del grupo objetivo.
(Fuente: Elaboracion propia)
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Licenciada en Letras por la USAC patricda.guzman2014@gmail.com
Colegioda activa 7596 Cel.: 55652717

Guatemala, 2 de septiembre de 2025

Arquitecto

Sergio Francisco Castillo Bonini

Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Estimado senor Decano:

Por este medio hago de su conocimiento que he realizado la revision de estilo,
ortografia y redaccion del proyecto de graduacion: “Disefio de material editorial
para el Museo de la Fundacion La Ruta Maya, fomentando la apreciacion del
legado Prehispanico” de la estudiante Katherine Paola Gonzalez Najarro, quien
se identifica con caré 201901678 de la Escuela de Diserio Grafico de la Facultad
de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala para obtener el titulo
de Disefiadora Gréfica en el grado académico de licenciatura.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el
campo lingdistico, considero que el proyecto de graduacién que se presenta cumple
con la calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

Lihea Rﬂdc G..‘. K
LCDA. EN LETRAS
COLEGIADA No. 7596

irex

Licenciada en Letras
Colegiada 7596






FACULTAD DE
B USAC ARQUITECTURA

Ursversdad de San Cartos de Guatemalz
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

“Disefio de material editorial para el Museo de la Fundacion La Ruta Maya,
fomentando Ila apreciacion del legado Prehispanico”
Proyecto de Graduacion desarrollado por:

eriné Gonzalez

Asesorado por:

“ID Y ENSENAD A TODOS”

4. Sérgio Francisco Castillo Bonini
Decano


Katherine Gonzalez

Katherine Gonzalez

Katherine Gonzalez








USAC FACULTAD DE
Jcnmoen ARQUITECTURA

Universidad de San Carlos de Guatemala



