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Presentacion

La aproximacién a la realidad sobre la oportunidad de
educacioén inicial en los niflos de nuestro pais, sin duda,
es una verdad dura de aceptar, debido a que la necesi-
dad econdmica de las familias impide que este derecho
que todos tenemos como ciudadanos, sea privado de los
pequeinos para que esto represente menos pérdidas para
las familias.

Mencionado lo anterior, el trabajo realizado presenta
material que consiste en la elaboracién de una campana
publicitaria digital y su respectiva estrategia de comunica-
cién, para que, por medio de la Fundacién para el Desarro-
llo Integral de El Tejar (FUNDIT) sea canalizada a través
del programa CEDIN. De esta manera, se dara a conocer
la importancia de la educacién, los servicios que CEDIN
ofrece a la poblacién de El Tejar y una visidon honesta de
la oportunidad de crecimiento que tienen los nifos para
alcanzar un desarrollo integral en educacién.

De forma mas especifica, este proyecto busca atraer
nuevas inscripciones en CEDIN y asi brindarles educacién
inicial digna a las futuras generaciones.
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El primer capitulo, se abordan los antece-
dentes de la problematica social involucrada
en este proyecto, asi como el problema
de comunicacién visual, los objetivos y su
solucién propuesta.

El segundo capitulo se presenta el perfil de la
institucion para Is cual se esta desarrollando
este proyecto, contextualizar sus labores
sociales y el perfil del publico objetivo para
quien va dirigido.

En el tercer capitulo se detalla la planificacién
operativa del proyecto, incluyendo tiempos y
aspectos econdmicos relacionados con las
actividades que implica su ejecucién.

El cuarto capitulo expone las bases tedricas
que contextualizan la realizacién del proyecto
desde la perspectiva de su problematica
social y también desde el diseio gréfico; es
decir, su marco tedrico.

Presentacion

En el quinto capitulo se desarrolla la solucién
por medio de la creatividad, para la proble-
matica planteada en el capitulo anterior, asi
como las premisas de disefio que guiaran la
puesta en practica de la solucién gréfica.

El sexto capitulo incluye el proceso de
produccién gréafica que conlleva la elabora-
cion del material propuesto como solucién
al problema, desde sus etapas de bocetaje
hasta la respectiva validacion en los distintos
grados involucrados. En él también se definen
resultados finales y su justificacion grafica
sobre las decisiones de disefio que mediaron
dicho proceso, instrucciones para su correcto
uso y reproduccién de parte de la institucién.

Por dltimo, el séptimo capitulo consta de la
sintesis del proyecto por medio de las conclu-
siones, distintas recomendacionesy lecciones
aprendidas como protagonistas del proyecto.

En cuanto a lo que se describe en el siguiente
material, se espera que pueda ser de aporte
para la sociedad mediante la institucion y se
agradece a la Universidad de San Carlos de
Guatemala por ser el medio de aprendizaje y
formacion para la realizacién del proyecto.
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Introduccion

A continuacién, se presenta un breve contexto
sobre los antecedentes y el origen de la pro-
blematica de comunicacién visual identificada
en la Fundacion para Desarrollo Integral de
El Tejar, especificamente en el programa de
CEDIN, el cual se vera beneficiado mediante
la implementacidén del proyecto propuesto.

11 Antecedentes

Las poblaciones rurales enfrentan mayores retos que las poblacio-
nes urbanas para desarrollar su potencial, por un menor acceso y
calidad de servicios como educacién, salud y nutricién, conectividad
y empleo.! Actualmente, los cambios de Gobierno en el pais y los
acontecimientos de intereses politicos han vetado la oportunidad de
darle un seguimiento a las propuestas de desarrollo vinculadas con la
educacién especificamente, negando la posibilidad de continuar con
un tratamiento adecuado y consciente para resolver esta problemati-
ca y garantizar los derechos que nifios y nifas poseen.

El nivel de escolaridad en Guatemala es bajo, con un promedio de solo
2.3 anos de acuerdo con el Instituto Nacional de Estadistica (INE). El
nivel incluso es menor en los departamentos indigenas (1.3 Afos).

Lo anterior solamente evidencia que las oportunidades de acceso y
permanencia en el sistema educativo no estan al alcance de la mayoria
de la poblacién.?

' Evelyn Jacir de Lovo, Brechas de acceso a la educacién en Guatemala Transformacién educati-
va para la igualdad, con énfasis en las poblaciones rurales y los pueblos indigenas (Santiago:
Publicacién de las Naciones Unidas, 2022), 106, PDF, https://repositorio.cepal.org/server/api/core/
bitstreams/7524240b4380-454d-81d4- 58d1caf499b8/content.

2 Editorial Corporacién Educativa Intellectus, La Educacién en Guatemala: Avances y Futuro, Corporacién
Intellectus, 31 de marzo del 2022, https://www.intellectus.edu.gt/blog/la-educacion-en-guatemala/.



Introduccioén

Chimaltenango es un departamento que se
encuentra ubicado en el drea central del pais,
segln la estadistica realizada entre 2021 y
2022 por el Instituto Nacional de Estadistica
de Guatemala®, cuenta con alrededor de
22,000 nifos y 21,000 ninas se ven benefi-
ciados de la educacién a nivel preprimario.
Sin embargo, esta estadistica disminuye al
llegar al nivel de basicos debido a causas
ajenas y variadas dependiendo de la realidad
que afronta cada nifo.

La oportunidad de educacién municipal que
se brinda es escasa y no logra abarcar la
necesidad completa de la poblacién. Es por
esto que la importancia de las organizaciones
que se empefan por brindar una educacion
digna, debe trabajar dia con dia para
mantener su desarrollo y presencia en las
areas de cobertura que tienen para brindar y
dar el derecho que todo nino desde temprana
edad tiene segun la misma Constitucion de
la Republica, y no solo el comienzo, sino la
culminacién del mismo.

Muchas de estas organizaciones externas
que tienen la disposicién de trabajar y cubrir
la falta de atencidn a estas problematicas
sociales, enfrentan recursos limitados y en
otras ocasiones, la falta de visibilidad ante la
sociedad se convierte en un factor determi-
nante que impide obtener distintas ayudas a
pesar de la significativa labor que aportan al
pais y nifez en general.

Por ello, el apoyo de la comunicacién visual
para promover cualquier iniciativa a favor de
estas organizaciones, es fundamental para el
crecimiento y desarrollo de distintos aspectos
para fortalecer su impacto.

3 Instituto Nacional de Estadistica (INE), “Estadisticas de Educacién Formal," 2 de agosto del 2024, https://
app.powerbi.com/view?r=eyJrljoiMDIKNjFkZTUtM2Y3Yy0ONjhiLThhMDgtZTgONGE4MTBmNzFiliwidCI6ImF-
IMWNKZTkxLTEWMjMtNDBjZi04NGIWLTIwZjgwMGIhY TRINyJ9.



Combinar la visualizacion de datos con la
narracién visual se vuelve fundamental para
ganar la confianza del publico y generar
credibilidad en la organizacién, su impacto y
sus beneficiarios. Esta estrategia contribuye
a reducir un fenémeno social que continda
afectando a la poblacién de generacién en
generacion.

Introduccion

Actualmente, CEDIN, el Centro de Desarro-
llo Integral de El Tejar, el cual es uno de los
programas pertenecientes a FUNDIT. En los
Gltimos cinco afos ha presentado un declive
de aproximadamente 40 alumnos por ano.

Por ello, se busca incrementar la cantidad de
alumnos inscritos y la oportunidad de educa-
cién para los ninos. Esto representa la pérdida
de una cuarta parte de las mensualidades,
ya que el cupo maximo en CEDIN es de 120
estudiantes al ano, pero en promedio solo se
ha contado con 80 anuales.






Introduccion

A continuaciéon, se muestra el problema
social y de comunicacién de forma concreta
y un pequeno acercamiento de la realidad
actual, para describir una propuesta de
solucién coherente basada en informacion
previamente recopilada.

1.2 Pefinicién

del problema

Problema social

Falta de conocimiento de la poblaciéon para tener
acceso a una educacidon preescolar integral por
medio de CEDIN.

Problema de comunicacion visual:

Falta de estrategia de comunicacion visual para dar
a conocer el programa de CEDIN y sus beneficios
preescolares integrales.



Introduccioén

La precaria situacién educativa que actual-
mente vive el pais, ha dado lugar a que
debido a la falta de recursos econémicos para
que los nifos tengan acceso a la educacién,
solamente ha permitido que la nifiez tenga
que dejar sus estudios a muy temprana edad
y asi poder aportar econémicamente en sus
hogares consiguiendo trabajos poco dignos y
no apropiados para su edad.

Sin embargo, los planes y oportunidades
que brinda FUNDIT a la poblacién de El Tejar
especificamente, abre puertas para que este
problema disminuya debido a que cuenta con
distintos programas que facilitan la educacién
y apoyo para completar sus estudios, por lo
menos hasta el nivel diversificado. Se apoya
a estudiantes con potencial de aprendizaje e
interés integral de superacién. Sin embargo,
muchas personas aun no conocen de la
existencia de la organizacién, o no saben
claramente qué tipo de actividades o progra-
mas ofrecen al publico.

Es importante mencionar que los actuales
donantes no son suficientes para abarcar
el crecimiento que FUNDIT estéd teniendo.
Se desea captar mayor ingreso de fondos,
mediante el aumento de inscripciones en el
programa de CEDIN para brindar el servicio
correcto a cada uno de los alumnos y darles
a mas jévenes la oportunidad de desarrollo.
Lamentablemente, la organizacién no cuenta
con una estrategia de comunicacioén visual
para poder promover y dar a conocer el
alcance que sus programas tienen.



1.21
Situacion actual

Como se mencioné anteriormente, la realidad del Pais
ha dado lugar a que se cree una brecha en los procesos
educativos que deberian garantizarse, y la llegada de la
pandemia significativamente el acceso a la educacion en
la etapa preescolar. La realidad econdémica y educativa
ha llevado a muchos nifios y padres a tomar decisiones
drasticas en cuanto a la renuncia de los estudios ya que
no consideran terminar este proceso tan importante como
las necesidades econdmicas inmediatas que la mayoria
de las familias de escasos recursos presentan en el pais.

Introduccion
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1.2.2
Relevancia del problema

La trascendencia que FUNDIT ha tenido al transcurrir de
los afos ha sido de gran impacto para los habitantes de la
comunidad, especialmente a través del programa CEDIN.
Sin embargo, el desarrollo que podria tener con los
recursos apropiados podria ser de bastante crecimiento.
Por ello, contar con una estrategia de comunicacién visual
bastante cimentada, permitiria tener credibilidad ante las
personas y poder también impactar al darse a conocer
con quienes estén interesadas en realizar aportes signifi-
cativos a la Fundacién de distintas formas.

La cantidad de alumnos que cuentan con una beca en el
nivel primario es aproximada entre 90 y 100 por ano, lo
cual representa una oportunidad de formacién integral
desde edades tempranas para los nifios, aprovechando
los recursos que la misma fundacién ofrece, como lo es el
optar a las becas que ofrece CEDIN o la Biblioteca.






Introduccion

En esta parte se dan a conocer los diferen-
tes factores que se consideran como opor
tunidades para la implementacion exitosa del
proyecto propuesto, partiendo de la necesi-
dady los recursos con los que cuenta FUNDIT
y CEDIN.

1.3 Justificaciéw

1.3.1
Trascendencia

El acceso a la educacion es un derecho de todo ciudadano
guatemalteco, y segun el Articulo 74 de la Constituciéon
Politica de la Republica de Guatemala los habitantes
tienen el derecho y la obligacién de recibir la educacién
inicial, preprimaria, primaria y basica, dentro de los limites
de edad que fije la ley*. Ademas, también es una herra-
mienta clave para mejorar el desarrollo integral del pais
y de sus distintas comunidades, promoviendo una vida
digna y de desarrollo trascendental. Lastimosamente, la
realidad de las oportunidades de acceso a la educacién
digna en el pais es limitada y no todos pueden optar a ella,
culminarla o tenerla por derecho.

4 Constitucion Politica de la Republica de Guatemala, art. 74.

1
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Introduccioén

Por ello, las alternativas que ofrecen instituciones que
facilitan este derecho son de gran valor para muchas
comunidades, y lo que se necesita son personas que
estén dispuestas a luchar por esta carencia que presenta
el pais, siendo conscientes de los beneficios en todos los
sentidos del desarrollo desde temprana edad de un nino
en el ambito de la educacién y su trascendencia como
ciudadano guatemalteco.

1.3.2
Incidencia

CEDIN cuenta con la necesidad de poder implementar
una estrategia de comunicacion visual para dar a conocer
los servicios que aporta a la poblacién y, al mismo tiempo,
interactuar y llegar a nuevas personas interesadas en
inscripciones o hasta en colaborar como donantes.

Por tal razén y con la ayuda del diseno grafico, se busca
compartir de forma consolidada informacién sobre CEDIN
y contenido que refleje la esencia de la organizacién, su
impacto y transformacién que el programa ha generado
en los nifos, sus familias y comunidades.



Introduccion

1.3.3
Factibilidad

Los recursos de apoyo que la institucién proporciona a
través de las distintas reuniones y autorizaciones tanto
recursos materiales, humanos y econdmicos, seran
utilizados con fines benéficos de la educacién infantil y
la implementaciéon de oportunidades para distintos ninos,
adolescentes guatemaltecos y la comunidad.

El proyecto resulta viable en su planificacién, desarro-
llo y evaluacion gracias a la apertura del estudiante de
ultimo ano de la Escuela de Diseno Grafico de la Facultad
de Arquitectura, perteneciente a la Universidad de San
Carlos de Guatemala. Siendo FUNDIT el primer medio
de informacién e implicado en el proceso y de quienes
depende la retroalimentacion directa sobre el proyecto.

13
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En el siguiente apartado, se muestran los
objetivos generales y especificos, los cuales
son creados en base a la informacién previa
que guiaran la toma de decisiones para la
produccion gréfica del proyecto.

1.4 Objetivos

141
General

Colaborar en el posicionamiento de CEDIN para que
mas personas de la regidon puedan participar del
programa y acceder a sus beneficios de educacion
temprana integral, mediante una campana y estrategia
de comunicacion visual que facilite las inscripciones y
promueva el acceso a dichos beneficios.

1.4.2
Comunicacion

Informar sobre la esencia de la organizacion e impac-
to en las personas de la region y posibles donantes
de CEDIN, por medio de una campana y estrategia de
comunicacion visual.

1.4.3

Diseio

Disenar una estrategia de comunicacién visual para
la difusién de informacion sobre CEDIN y su trascen-

dencia, mediante una serie de publicaciones en redes
sociales.
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Introduccioén

En conclusiéon, se identifica la falta de
comunicacién sobre los beneficios y aporte
que CEDIN tiene, por medio de FUNDIT, en
la sociedad guatemalteca y especificamen-
te en El Tejar. Esto constituye una fuente de
atraccién hacia nuevas inscripciones para
poder continuar con el subsidio de fondos de
la Institucién. A continuacién se muestra de
forma mas amplia, informacion sobre el perfil
de FUNDIT y sobre el publico al cual esta
dirigido el proyecto.



Capitulo 2

Perfiles

Perfil de la Institucion
Perfil del Grupo Objetivo
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En Guatemala actualmente existen distintas
Organizaciones sin fines de lucro, las cuales
accionan ante problematicas especificas que
se viven en el pais. En el siguiente apartado,
se da a conocer el enfoque de la causa de
accién que FUNDIT tiene en la sociedad y
el perfil de las personas beneficiarias del
proyecto planteado.

21 Perfil

de la Institucion

2.1.1
Datos generales de la Institucion

Nombre:

Fundacion para Desarrollo Integral del Tejar - FUNDIT
Direccion:

6a calle 5-02, zona 1 Colonia La Castellana, El Tejar, Chimaltenango.
Teléfono:

7849-0120 / 7849-0798

E-mail:

funditgt@gmail.com

Pagina Web:

https://www.funditguatemala.org/

Facebook:

Fundit - El Tejar.®

5 Fundit Guatemala, “Contacto’; Gltima modificacién 2019, https://www.funditguatemala.org/contacto/.
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Perfiles

2.1.2

Sector social en el que se encuentra
inmersa la institucion

FUNDIT es una institucion dedicada a promover el
desarrollo integral de la educacién a través de diversos y
variados programas, los cuales buscan fomentar de forma
intencional una cultura educativa basada en la humanidad
y autenticidad. Es importante destacar que todos estos
programas se enfocan en brindar oportunidades para
ninos, ninas y adolescentes. Su enfoque es el progreso de
ellos y de sus familias, ofreciendo desde precios accesi-
bles hasta becas y acompafamiento académico, con el fin
de que puedan completar un nivel de escolaridad digno
y obtener el titulo de nivel diversificado, fortaleciendo
asi su futuro y ampliando sus oportunidades personales,
sociales y profesionales.

2.1.3

Breve historia de la Institucion

FUNDIT es una organizacién guatemalteca, no guber-
namental, apolitica, laica, no lucrativa, no sectorial, de
desarrollo social, con sede en el municipio de El Tejar, del
departamento de Chimaltenango. Su Personeria Juridica
es conocida legalmente mediante el Acuerdo Ministerial
numero 367-/95 de fecha 9 noviembre 1995. La organi-
zacién empezé a trabajar informalmente a finales de los
anos 80.



Nancy Rittmaster de Espana fue fundadora e
iniciadoradelos programas de FUNDIT. Nancy
llegé a El Tejar como voluntaria del Cuerpo de
Paz en los anos 80 y decidié quedarse hasta
su muerte en el afio 2000. Inicialmente, ella
junto con un grupo de mujeres atendian a un
pequeno grupo de nifos. Se les proporciona-
ba dtiles escolares, uniformes y por tres dias
a la semana, en casa de la fundadora, se les
daban tutorias para que pudieran hacer sus
tareas y avanzar en sus estudios.

Luego de esto, Nancy organizé un grupo de
mujeres con el fin de habilitar una biblioteca,
que dio inicio en mayo de 1992 en coordi-
nacion con la Municipalidad de El Tejar, la
cual actualmente lleva su nombre como un
homenaje a su memoria y por haber impulsa-
do el desarrollo de El Tejar.

Luego de la tragica muerte de un nifo atrave-
sando la carretera, Nancy propuso la creacion
de un lugar donde se pudiera dar atencion
a los ninos pequenos que lo necesitaran.
Se formé un comité integrado por mujeres
y se inicié con la busqueda de los recursos
necesarios para comenzar.

Se acudié a la Gobernaciéon Departamental
para que autorizaran la recaudacién de fondos
a través de una rifa y ellos indicaron que
para hacer ese tipo de actividades, se debia
tener un reconocimiento y representacion
legal. Tomada la decision de trabajar como
fundacién, se buscé la orientacién legal de un
Abogado y Notario para redactar los estatutos
que norman las funciones, la misién, la visién,
las obligaciones y derechos que actualmente
rigen a FUNDIT.

Perfiles

Simultdaneamente, se iniciaron las gestiones
para el reconocimiento legal de FUNDIT y la
construccién de CEDIN (Centro de Desarrollo
Integral del Nifo). Inicialmente se iba a remo-
delar un salén de usos muiltiples, propiedad
de la Camara de Comercio Alemana. Sin
embargo, se inicié la busqueda de fondos y un
dia se recibié un llamado de la municipalidad,
quién informé que la duena de la lotificacion
“La Castellana”, donaba los dos ultimos lotes
del terreno que estaban lotificando para la
construccidén de este gran proyecto.

En el afo 1997 se logré la construccion de
CEDIN, especificamente pensado en brindar
apoyo a ninos de 2 a 6 anos, hijos de madres
trabajadoras. CEDIN empezd su funciona-
miento en 1997 con solamente 9 nifios. Luego
de esto y con el propdsito de evitar que la
ninez se expusiera a los riesgos de la calle, se
implementd el Programa de Arte en diferentes
manifestaciones: dibujo, pintura, escultura y
musica. CEDIN era el lugar indicado, porque
se contaba con espacio y el mobiliario para
las actividades.
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En el afnio 2003 la fundacion empezé a impartir
clases de mdusica para nifos y jovenes de la
localidad.® Gracias al generoso y constante
apoyo de donantes, el programa de musica
ha dado a cientos de jévenes la oportunidad
de desarrollar su talento y expresar su creati-
vidad. Hoy en dia ensefan seis instrumentos
a mas de 80 alumnos al afho.

FUNDIT y la comunidad de El Tejar han
recorrido un largo camino desde los dias en
que las familias tocaban a la puerta de Nancy
en busca de ayuda. La historia no termina
aqui, ya que la comunidad y sus necesidades
contindan evolucionando y en respuesta,
también lo hace el trabajo de FUNDIT.

La misién se ha mantenido firme a lo largo
de los anos y a través de varios cambios, esta
arraigada en el personal, en la Junta Directiva
y en los donantes que la apoyan.

5 Fundit Guatemala, "Historia de FUNDIT", dltima modificaciéon 2019, https://www.funditguatemala.org/

historia-de-fundit/




2.1.4

Filosofia

Wisi1év

Promover el desarrollo integral de la comunidad a través
de la educacién, capacitacion y formacién de la nifiez y
la juventud en proceso de aprendizaje, preparandoles y
apoyandoles para permanecer con éxito en la escuela.

Visién

Que todas las familias tengan la oportunidad de acceder
a educacion de calidad, preparando a los ninos, nifas y
jovenes para ser buenos ciudadanos y valorar la dignidad

humana.’

Principios y valores

El respeto y fortalecimiento de
la identidad de cada alumno
perteneciente a la fundacion vy
a sus diferentes programas. El
crecimiento continuo y desarrollo
de las diferentes destrezas que se
manejan dentro de cada uno de
sus programas.

Objetivos

Asegurar su sostenibilidad a
mediano plazo tanto en el sentido
financiero, como en el sentido de
liderazgo organizacional. Esto
enfocado en el "Puente de la
vida" que permite fundamentar
y aplazar su crecimiento en los
préximos dias.

7 Fundit Guatemala, “;Qué es Fundit?’, ultima modificacién 2024, https://www.funditguatemala.org/

que-es-fundit/
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2.1.5

Servicios que presta
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CEDIN

FIGURA 01.
Identificador gréfico del
programa CEDIN

§.,- Biblioteca
El Tejar
FUNDIT

FIGURA 02.
Identificador grafico del
programa de Biblioteca

CEDIN:

El Centro de Desarrollo Integral del Nino (CEDIN) brinda a
ninos de 4 a 6 anos la oportunidad de desarrollarse como
ninos curiosos, capaces y seguros de si mismos, listos
para ser alumnos exitosos en primaria. Mas de 800 nifios
se han graduado en el CEDIN desde su fundacién en 1997.

Ademas de haber formados amistades de por vida, los
ninos se llevan consigo la reputaciéon bien ganada de
ser alumnos bien preparados, ya que muchos entran a
primero primaria cumpliendo ya el perfil que deberian de
tener al culminar este grado.®

Biblioteca:

La Biblioteca Municipal Nancy Rittmaster de Espana
ha proporcionado un recurso comunitario inestimable a
El Tejar desde 1992. Pocas comunidades de Guatemala
cuentan con una biblioteca de préstamo de libros abierto
al publico.

Con una creciente coleccion de mas de 12.000 libros, un
laboratorio de computacién gratuito con acceso a Internet
en siete estaciones de trabajo, mas servicio de impresién,
tutorias y acompanamiento para la elaboracion de tareas,
asi como clases basicas de Word y Excel, la Biblioteca es
mas un centro de recursos comunitarios que simplemente
un edificio con libros.®

8 Fundit Guatemala, “Centro de Desarrollo Integral del Nifio - CEDIN', dltima modificacién 2019,
https://www.funditguatemala.org/centro-de-desarrollo-integral-del-nino-cedin/.

9 Fundit Guatemala, "Biblioteca Municipal Nancy Rittmaster de Espafa’, Gltima modificacién 2019,
https://www.funditguatemala.org/biblioteca-municipal-nancy-rittmaster/.



Becas:

Cada ano FUNDIT otorga al rededor de 50 becas a
estudiantes de basicos y diversificado que de otro modo,
no podrian continuar con sus estudios.

Las becas proporcionan libros de texto, Utiles escolares
necesarios, inscripciones, los uniformes de diario; y para
los estudiantes de ultimo afo de carrera, el uniforme
requerido para sus practicas. Ademads, proporcionan
tutorias, ayuda con sus tareas, acceso a computadoras con
impresion gratuita de las tareas en nuestra Biblioteca.”

Programa de musica:

Desde 2007, FUNDIT ensena a jévenes a partir de 9 afos a
tocar uno de seis instrumentos y la oportunidad de formar
parte de uno de sus grupos musicales. Actualmente mas
de 80 jévenes estudian en el programa de mdusica.

El programa ofrece a los jévenes la oportunidad de
expresarse, de descubrir talentos que no sabian que
tenian, de ganar confianza en si mismos por medio de
desarrollo de sus habilidades y verse con capacidades
que pocos de sus companeros tienen."

Perfiles
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!Becas

FUNDIT

FIGURA 03.
Identificador grafico del
programa de Becas

MA DE -
OGY“A MUS IO
& 7

FUNDIT

FIGURA 04.
Identificador grafico del
programa deMdsica

' Fundit Guatemala, “Programa de Becas para nifios y jovenes’, Gltima modificacion 2019, https://www.fundit-

guatemala.org/programa-de-becas/.

" Fundit Guatemala, "Programa de Mdsica’, Gltima modificacion 2019, https://www.funditguatemala.org/

programa-musica/.
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2.1.6

Estrategia de comunicacion,
identidad y antecedentes graficos

Actualmente, la Fundaciéon cuenta con pocos medios
de contacto e informacién. Cuenta solamente con una
pagina web que no habia sido actualizada desde el afio
2019, la cual fue trabajada por un voluntario, pero debido a
su falta de actualizacién no podia considerarse como una
plataforma estratégica de comunicacién. Se actualizé este
ano como parte del Ejercicio Profesional Supervisado.
Cuentan con contacto telefénico directo a la oficina de
FUNDIT y uno para direccionar a Biblioteca y Becas.

Por otro lado, FUNDIT cuenta con una pagina en Facebook
con 840 seguidores aproximadamente, donde se publica
informacioén sobre los distintos programas, pero tampoco
se encuentra actualizada. Sin embargo, CEDIN y el Progra-
ma de Musica de FUNDIT, si cuentan con una pagina de
Facebook, pero no se cuenta con una centralizaciéon de
marca dirigido a FUNDIT, sino que se puede interpretar
que cada programa actuta de forma independiente.
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clfaliertira 793 Me gusta « 837 seguidores 1h Megusta  Q Buscar

Publicaci i6 i Opiniones  Seguidores  Fotos  Vermds ¥

Detalles Publicaciones 23 Filtros ®

FUNDIT ( Fundacion para el Desarrollo Integral de El Tejar)

FIGURA 05:
Facebook actual de FUNDIT
https://www.facebook.com/p/Fundit-El-Tejar-100064875663062/?locale=es_LA
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La pagina de CEDIN no cuenta con un perfil profesional pero si recibe
interacciéon de parte de sus seguidores. Es importante mencionar
que, en febrero del 2024, crearon un perfil en Instagram dirigido
especificamente para CEDIN.

o= FIGURA 06.

Instagram actual de CEDIN

s https://www.instagram.com/Cedin.

e eltejar/?fbclid=IwY2xjawFIVhNle-

S—— HRUA2FIbQIXMAABHVIdD25SXb-

jjOKIzVv8QstT1pk1H7cYNqg_
6bAN-XHrorx31q9wViBdFzjw_aem_
tTdOovg_gdVNF33mWOoM1gA

[ Inscripciones
ABIERTAS

Por otro lado, el Programa de Musica, cuenta con un perfil en Facebook
con 856 seguidores, donde también recibe bastante interaccién de
parte de sus seguidores y quienes estan informados de las actividades
que se llevan a cabo en el programa debido a que si realizan publica-
ciones constantes. El programa de la Biblioteca Municipal, cuenta con
una pagina de Facebook, donde solamente tienen 102 seguidores y
tienen poco alcance con sus publicaciones debido a que son muy
esporadicas y poco constantes a pesar de contar con miltiples activi-
dades y material por compartir.

O o e & 5 ® ) FIGURA 07.
! Facebook actual del

Programa de Mdsica
https://www.facebook.com/
saraliliana27?locale=es_LA

Frewnin

Programa de Mausica Fundit =3 oo

883 seguidores + 2 sequidos

Detalles Publicaciones 23 Filtros. ©

Pagina del Programa de Misica de FUNDIT, en £l Tefar
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A continuacién, se muestra un poco de los
perfiles de las personas que se ven involu-
cradas directamente con el programa electo
para desarrollar el proyecto, CEDIN. Se desa-
rrollan las caracteristicas geograficas, socio-
gréaficas, socioecondémicas, psicograficas vy
también la relaciéon de las personas con la
Institucién en general.

2.2 Perfil

del grupo objetivo

2.21
Caracteristicas geograficos

Guatemaltecos que residen en el departamento de Chimaltenango
especificamente del municipio de El Tejar, ubicado en la Regién Central
de la Republica de Guatemala. cuenta con un area aproximada de 144
kildbmetros cuadrados. Limita al norte con San Juan Sacatepéquez
y Chimaltenango, al este con San Juan Sacatepéquez, Sumpango
y Santo Domingo Xenacoj, al oeste con Chimaltenango y al sur con
Parramos y Pastores, Sacatepéquez.

Forma parte de la zona agroindustrial del pais, caracterizada por tener
alta dependencia de la agroindustria con significativa presencia de
maquilas. Los principales productos agricolas que se cultivan en el
municipio estan dados por granos basicos y hortalizas. Ademas, en
El Tejar existe una importante industria artesanal, ligada a mercados
locales pero la de mayor relevancia y que caracteriza el lugar, es la
fabricacion de tejas y otros materiales de barro.®

2 Rocio Cetino, "Municipio El Tejar, Chimaltenango’, Guatemala.com, 06 diciembre 2022, https://aprende.
guatemala.com/historia/geografia/municipio-el-tejar-chimaltenango/
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2.2.2
Caracteristicas
sociodemograficas

Las personas comprenden entre las edades de 23 a 33
anos aproximadamente. Son hombres y mujeres, que en
su mayoria, pertenecen a la etnia Ladina. Tienen un nivel
educativo medio y en general, sin estudios universitarios.

También son personas casadas o con pareja, con una
familia compuesta de aproximadamente 4 a 6 miembros,
y pertenecientes a distintas religiones, como catolicismo,
el cristianismo, entre otras.

2.2.3
Caracteristicas
socioeconomicas

Sus ingresos laborales se encuentran regularmente entre
los Q1,500.00 a los Q3,800.00, siendo pertenecientes
a la clase Baja en su mayoria o0 media. Dentro de estos
perfiles, encontramos distintos escenarios laborales entre
los que se pueden mencionar trabajadores o empleados
de distintas empresas que optan a un puesto bajo o bien,
trabajadores de locales particulares o viviendas.




2.2.4
Caracteristicas
psicograficas

Personas que buscan una mejora en cuanto
a la educacién que esperan para sus hijos y
asi tener superacion. Son vecinos tejarefios,
trabajadores y que se esfuerzan dia con dia
para llevar sustento y que buscan una mejora
integral. La cultura y desenvolvimiento que
tienen en la comunidad se da debido a la
participacion y convivencia que tienen con el
resto de personas habitantes del lugar.

Son personas que viven una vida en la que
muchas veces deben de priorizar los gastos,
pero pueden optar también por ciertas como-
didades. En muchos de los hogares que estan
conformados por madre y padre, el hombre
se encarga de trabajar y la esposa cuida el
hogar o tienen trabajos parciales con los que
puede aportar monetariamente. También hay
casos en donde las madres solteras deben
trabajar todo el dia o bien, medio tiempo para
sustentar sus hogares.

En cuanto a la cultura visual, tienen poco
conocimiento sobre los alcances que pueden
tener. Sin embargo, si usan las redes para que
sea su principal fuente de informacién y de
interaccién. Esto significa que, son influen-
ciables por medio de lo que ven y leen en los
diferentes canales, por medio de lo que se
dice la comunidad y de lo que el entorno que
les rodea.

Perfiles

2.2.5
Relacion con la
Institucion

Los donantes tienen un papel fundamental
en el sustento econédmico de la Fundacién y
sin duda es uno de los roles mds importantes.
Es por esto que se necesita de cada uno de
ellos para hacer crecer y enriquecer lo que
actualmente se ha conseguido con cada uno
de los programas de la Institucion.

La Fundacién trabaja mediante la ayuda
econdmica y sin duda alguna, las nuevas
personas que pueda captar el programa de
CEDIN en cuanto a inscripciones, hace la
diferencia debido a la cantidad de alumnos
que aportan una cuota significativa hacia la
Fundacién.

Es importante recalcar que los aportes de
cada uno de los donantes se podrian dividir
para mejorar de formaintegral la Organizacién
y por ende, la atencién que la misma brindaria
a los usuarios. CEDIN, es uno de los progra-
mas con mayor influencia en la sociedad y
localmente, ha causado un gran impacto con
muchos de los ciudadanos residentes del
municipio de El Tejar.

La matriculacién de cada nifio en CEDIN,
representa un ingreso fijo para FUNDIT y
también una oportunidad de educacién tanto
para el nifo, como para la familia del mismo.
Es por esto que al captar una nueva inscrip-
cion de un nino, significa un ingreso fijo
durante al menos un afo pero también podria
significar un ingreso que se extendera hasta
por tres anos.

31
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En conclusiéon, se puede decir que la
disminuciénanualdeinscripcionesen CEDIN,
pone en riesgo la estabilidad econémica de
la Fundacién en general. Esto se debe a que
cada mensualidad que recibe CEDIN, es un
gastofijo con el que se cuenta. Es por esto que
se desea apoyar en el camino social a que los
nifos puedan cumplir con educacién digna 'y
a la vez que se restablezca econémicamente
el decreciente que ha tenido FUNDIT.
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En el siguiente capitulo, se abordan temas
relacionados a las etapas y actividades
necesarias para la elaboracién del proyecto,
tomando en cuenta cada uno de los insumos,
tiempos y costos mediante el flujograma,
cronograma y presupuesto.
N
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3.1 Flujograma

Se conoce como flujograma a la representaciéon gréfica
de procesos o actividades, utilizando simbolos para
mostrar las etapas donde se proporciona una visién clara
y simplificada de un proceso, facilitando la comprensién y
el seguimiento de cada paso.”

Continua en la siguiente pagina.

s Enrique Rus, “"Flujograma: QU, ventajas y coémo hacerlo’, Economipedia, 26 de enero del 2024,
https://economipedia.com/definiciones/flujograma.html
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PROYECTO DE GRADUACION

Investigacién diagnédstica

+

........ ) Redaccion del protocolo

+

e LR ¢Es aprobado?

Correcciones al protocolo

+

........ ) Definicion creativa

:Se aprobd

el concepto?
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-

EEEREEEER) ) Nivel de visualizacién 1: Bocetaje
No Validacién 1: Autoevaluacién

¢Se aprueba

esta fase?

BT eTeEeEs > Nivel de visualizacién 2: Digitalizacion
No Validacion 2: Junto a expertos

¢Se aprueba
esta fase?
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!

__________ ) Nivel de visualizacién 3:
Propuestas finales

|

No Validacion 3: Grupo Obijetivo

4

¢Se aprueba
esta fase?

Obtencidn de la solucién gréfica

|

Finalizacion del informa - PG

!

Presentacion de resultados finales

1

FINALIZA EL PROYECTO
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3.2 Cronograma de trabajo

Un cronograma es una representacion grafica, ordenada
y esquemadtica de eventos, generalmente venideros.
Normalmente sirve como herramienta de gestién de pro-
yectos, funciones o actividades. Su uso es muy comun en
una enorme variedad de ambitos, especialmente en los
laborales y empresariales.'

Continda en la siguiente pagina.

4 Editorial Etecé, “"Cronograma’; Concepto, 23 de febrero de 2024, https://concepto.de/cronograma/
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SEGUNDO SEMESTRE

ACTIVIDAD

Fechas del primer lunes de cada mez ‘| 2 3 4 ‘| 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

Correcciones

Plan operativo

Marco Teorico

Definicion creativa

Nivel de visualizacion 1:
Bocetaje

Validacion 1:
Autoevaluacion

Nivel de visualizacion 2:
Digitalizacion

Validacion 2:
Junto a expertos

Nivel de visualizacion 3:
Propuestas finales

Validacion 3: Grupo Objetivo

Obtencion de solucion
grafica

Finalizacion de informe - PG

Presentacion de resultados
finales

Finaliza el proyecto




DESCRIPCION
COSTOS FIJOS
Luz

Agua

Teléfone

Internet

COSTOS VARIABLES

Utiles de oficina
Impresiones
Fotocopias

Tinta para impresora

Mobiliario y equipo

SERVICIOS DE DISENO

VALOR

Q 350.00
Q 300.00
Q 500.00
Q 650.00

Q 075.00
Q 200.00
Q 050.00
Q 150.00
Q 800.00

Investigacion de campo Q 3,500.00
Bocetaje Q 4,500.00
Digitalizacion Q 15,500.00
Servicios de fotografia Q 6,000.00
SUBTOTAL Q 32,575.00
Imprevistos 10% Q 3,257.50
IMPUESTOS Q 6,091.53
VA -12% Q 4,299.90
ISR - 5% Q 1,791.63
TOTAL Q 38,666.53

Planeacién operativa

3.3 Prevision de recursos y costos

La prevision de ingresos es uno de los prondsticos cuantitativos clave
para establecer el presupuesto de una empresa o proyecto y tomar
decisiones en base a estos datos. Se combina con estimaciones de
los gastos y las inversiones para crear previsiones de los beneficios y
el flujo de efectivo.®

5 Alex Chan, "En qué consiste la prevision de ingresos’, 10 de mayo de 2024, https://www.oracle.com/
es/erp/cfo/revenueforecasting/#:~:text=La%20previsi%C3%B3n%20de%20ingresos%20es%20un%20
an%C3%Al1lisis%20cuantitativo%20en%20el,de%20personas%20que%20necesitan%20contratar.
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En conclusion, se puede detallar la planea-
cion operativa al mostrar las actividades
detalladas para realizar el proyecto, al igual
que los recursos econdmicos estimados que
se veran involucrados y el tiempo estimado
para la realizacién del mismo.
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En el siguiente capitulo se dara a conocer toda
fundamentacion tedrica que orienta cada una
de las decisiones del proceso de produccién
gréfica, desde una perspectiva y dimension
social, ética, estética y funcional.

a1 Problematica social

Falta de acceso a la educacion
en Guatemala

4.1.1

Significado etimolégico de educacion

Segun la Fundacioén Kichihua, la palabra educacién tiene su origen en
el latin educatio, que proviene del verbo educare, que significa criar,
alimentar o educar. Este verbo estd compuesto por el prefijo ex- que
indica hacia afuera y el verbo dicere que significa conducir o guiar.
Por lo tanto, etimoldgicamente, educacion se refiere al proceso de
guiar o conducir hacia fuera.

Asimismo, la palabra educacién, como se explica al inicio, tiene por
lo menos dos étimos latinos: édlcere y édlcare, siendo el segundo
derivado del primero; lo importante es que édlcere etimolégicamente
significa el promover al desarrollo (intelectual y cultural) del educando,
es decir, desarrollar las potencialidades psiquicas y cognitivas propias
del educando desde su intelecto y su conocimiento haciendo en tal
proceso al educando activo.®

'® Fundacién Kichihua, “Andlisis etimolégico de educacién y pedagogia’; Kichihua, 9 de septiembre del 2024,
https://www.kichihua.com/analisis-etimologico-de-educacion-y-pedagogia/
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El término educacién se refiere sobre todo a la influencia
ordenada ejercida sobre una persona para formar y desa-
rrollarla a varios niveles complementarios; en la mayoria de
las culturas es la accidn ejercida por la generacién adulta
sobre la joven para transmitir y conservar su existencia
colectiva. Es un ingrediente fundamental en la vida del ser
humano y la sociedad y se remonta a los origenes mismos
del ser humano. La educacion es lo que transmite
la cultura, permitiendo su evolucion.”

Lo descrito anteriormente, hace énfasis en el desarrollo
completo de una persona, en la capacidad que se tiene
para replicar y mejorar actitudes y conocimientos que
se han adquirido y son necesarios para el desarrollo de
capacidades fisicas e intelectuales. Asi mismo, se puede
conocer este proceso como un reforzamiento hacia las
habilidades que cada persona individual posee.

4.1.2

Tipos de Educacion

En la Ley de Educacién Nacional (Decreto El

subsistema de educacion escolar esta

legislativo 12/1991), se define el sistema
educativo como el conjunto ordenado e
interrelacionado de elementos, procesos
y sujetos a través de los cuales se desarro-
lla la accion educativa, de acuerdo con las
caracteristicas, necesidades e intereses de
la realidad histérica, econémica y cultural del
pais. El sistema educativo esta conformado
por dos subsistemas: el de educacién escolar
y el de educacién extraescolar o paralela.

organizado en niveles, ciclos, grados y etapas
de educacidon acelerada para personas
adultas, con programas estructurados en
los curriculos establecidos. Los niveles
que lo conforman son educacién inicial,
educacion preprimaria (parvulos 1, 2 y 3),
educacién primaria y educaciéon media (ciclo
de educacién basica y ciclo de educacion
diversificada).

7 Educacién, PDF, https://www.mineduc.gob.gt/DIGECADE/documents/Telesecundaria/Recursos%20
Digitales/30%20Recursos%20Digitales%20TS%20BY-SA%203.0/PROYECTOS%20INTEGRADOS/

U12%20proyecto%2012%20educaci%C3%B3n.pdf



El subsistema de educacién extraescolar
o paralela es una forma de realizacién del
proceso educativo que el Estado e institu-
ciones proporcionan a la poblacién que ha
estado excluida o no ha tenido acceso a la
educacién escolar y a la que, habiéndolo
tenido, desea ampliarla.

Se caracteriza por enmarcarse en principios
didactico-pedagdgicos, no estar sujeta a
grados ni edades, y capacitar a las personas
en el desarrollo de habilidades sociales,
culturales y académicas. Las modalidades de
alternancia, de ensenanza libre y educacion a
distancia son centrales en su funcionamiento.

En Guatemala, como parte de este subsiste-
ma, el Ministerio de Educacién ofrece primaria
acelerada, ciclo basico y ciclo diversificado en
modalidad flexible, cursos y certificacién de
competencias laborales, de forma presencial,
semipresencial y a distancia con el Programa
Nacional de Educacién Alternativa (PRONEA)
para adolescentes, personas jévenesy adultas
que, por diferentes razones, quedaron fuera
del sistema escolarizado. En este subsiste-
ma también existe oferta educativa desde el
sector privado.'

L

Marco tedrico

4.1.3

Problematica Social

Es de conocimiento general la proximidad
de casos que se viven en el pais de la tasa
alta de incidencia sobre el abandono de los
estudios en los anos de la primaria y como
esto, perjudica el desarrollo individual y
nacional, asi como la reduccién de pobreza
y desigualdad. El acceso a la educacién sin
duda alguna, es clave para el desarrollo
social, econémico, politico, personal, entre
otros, para debatir otro tipo de problematicas
originadas debido a la privatizacion de este
derecho fundamental.

Guatemala tiene la poblacion econdémica-
mente activa mds grande de la region, pero
con muy bajo nivel de educacién. La ultima
Encuesta Nacional de Empleo e Ingreso
(1-2019) (INE, 2019b), evidencia que el 59,3%
de los hombres y el 53,6% de las mujeres de
la poblacion ocupada de 15 anos y mas no
tienen ningun grado de estudios o a lo sumo
completaron la primaria.’”®

Estas problematicas mencionadas, traen
consigo un sistema que se repite en un
patron de vida a las generaciones por venir,
las cuales no tienen la oportunidad de mejora
y superacién debido a la necesidad y realidad
precaria que viven muchas de las familias en
Guatemala. Sin embargo, la educacién es
un derecho y el trabajo es una oportunidad
social que permite el desarrollo integral de
las comunidades, pero las realidades han
cambiado los roles y han hecho que el orden
de prioridades sea de forma contraria.

'8 SITEAL, Guatemala, PDF, https://siteal.iep.unesco.org/pais/educacion-pdf/guatemala

% de Lovo, Brechas de acceso a la educacién en Guatemala, 17
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4.1.4

Actualidad de la Educacion
en Guatemala

Para el ano 2020, Guatemala ocupaba el
puesto 98 de 141 paises participantes en el
indice de Competitividad Global?®, en lo que
respecta a educacidn, siendo a su vez uno
de los mas bajos de Centroamérica. Aqui se
pueden apreciar dos problemas evidentes en
cuanto a la educacién en Guatemala, primero
la cobertura de la educacién, nimero de
personas (nifos, jovenes, adultos) que inician
sus estudios y las que lo terminan, y la calidad
de educacién, lo que se aprende.

En cuanto a la cobertura a nivel nacional de la
educacion o la tasa neta de escolaridad seguin
su nivel educativo, para 2015 se obtuvieron
los siguientes datos: Preprimaria 49.7%;
Primaria 81%; Basico 45.6% y Diversificado
23.9% (Gréfica 1.), en los cuales encontramos
a jovenes y nifos con las siguientes edades:
Pre Primaria 4-6 anos; Primaria 7-12 anos;
Bésico 13-15 afos y Diversificado 16-18 afos.

Estos datos, pese a no ser del todo exactos
puesto que el tltimo censo a nivel nacional fue
en 2002, demuestran que el nivel educacional
con mayor cobertura es el de Primaria, lo cual
va conforme a la inversién que el Ministerio
de Educacidn ha confirmado ha sido la distri-
bucién del gasto publico por nivel.

Estos datos demuestran que el enfoque por
parte del gobierno en cuanto a su misién de
la cobertura de la educacién a nivel nacional
ha priorizado el nivel de Primaria, lo cual ha
dejado las otras dreas con menos progre-
so, como el caso de Diversificado donde se
aprecia un declive en su cobertura en el ano
2014 y que lo ha mantenido en el 2015 sin
aumento.

Esto supone un problema pues al concentrar
la ayuda solo en un nivel, aunque este propon-
ga una mayor demanda, en vez de presentar
un balance en todos los niveles que favorece
al desarrollo igualitario en cualquier ano de
estudio, este solo apoya un area (Primaria)
que no es el punto clave de la formacién de
futuros profesionales como lo son el drea de
Bésico y Diversificado.

Segundo, al hablar de la calidad educativa
que Guatemala presenta, se han realizado las
evaluaciones estandarizadas con el propdsito
de rendir cuentas administrativas y politicas,
y con ellas enfocarse en un punto de aprendi-
zaje en el que falle el pais. A nivel primario y
secundario, estas pruebas son fundamenta-
les para discutir mejoras sobre la formacién
académica de los estudiantes.

2 [ndice de Competitividad Global, PDF,

https://fundesa.org.gt/content/files/publicaciones/Documento_Tecnico_ICG_2021.pdf



De acuerdo con lo establecido en el Articulo
74 de la Constitucion Politica de la Republi-
ca, el estado de Guatemala debe garantizar
el acceso gratuito a la educacién inicial,
preprimaria, primaria y ciclo basico; ademas
de promover la educacién diversificada, la
educacidn especial y la extraescolar.

Segun datos de la Direccién de Planificaciéon
Educativa (DIPLAN) del Mineduc, en el pais
existen 49,115 centros educativos pertene-
cientes al sector oficial, privado, por coopera-
tiva y municipal. De estos centros el 33% son
del nivel de educacién preprimaria; 40% de
Primaria; 177% de educaciéon media, ciclo de
educacién basica y 10% de educacién media,
ciclo de educacion diversificada.

» Educacion inicial:

Centroamericano de Estudios Fiscales ICEFI
y UNICEF (2011), se considera que la cobertu-
ra para el nivel inicial es del 5% y los centros
educativos estan ubicados en la ciudad capital
y centros urbanos. A pesar de los esfuerzos
de ampliaciéon de los centros, es obvio que
la atencidén para el nivel inicial es muy baja
y que se deben buscar los mecanismos mas
estratégicos para su extension.

Marco tedrico

» Educaciéon media:

De acuerdo con DIPLAN-MINEDUC la tasa
bruta del Ciclo Bésico en el 2020 fue de
72% lo que demuestra que solo 7 de cada 10
habitantes asisten a este nivel. La tasa neta
en el mismo afno fue de 49% lo que indica que
solo 5 de cada 10 habitantes en edad adecua-
da estudian en este nivel. Mientras, la Tasa de
Finalizacién de Nivel, en este ciclo, reporta
porcentajes bajos; en los Ultimos 9 afos tiene
un promedio menor al 60%.

Otra situacién que incide en este proceso
es que muchos estudiantes al salir de sexto
grado de primaria ya no quieren continuar
estudios debido a que su futuro es incierto.

= Educacion diversificado:

Segln datos de DIPLAN la tasa bruta de
cobertura de este ciclo en 2020 era de 39%,
es decir que solo 4 de 10 habitantes estudian
en el ciclo diversificado. Por otro lado, la tasa
neta en el mismo ano fue de 26%, lo cual
indica que solo 2 de cada 10 habitantes con
edad adecuada estudian en el ciclo.”’

21 Perspectivas de la educaciéon en Guatemala, PDF, http://asies.org.gt/pdf/perspectivas_de_la_educacion_

en_guatemala.pdf
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En cuanto a la educacién publica, se conoce
que La Politica General de Gobierno 2020-
2024 define, entre sus objetivos estratégicos,
mejorar la calidad de vida de la ciudadania
guatemalteca, especialmente de los grupos
mas vulnerables y de las familias que se
encuentran en estado de pobreza y pobreza
extrema, pormediodela provisionyfacilitacion
efectiva y oportuna de infraestructura social,
priorizada en educacion, salud, nutricién y
vivienda popular.

Entre los objetivos sectoriales, se destaca el
mejoramiento del acceso en todos los niveles
educativos; la implementacién del sistema
de proteccion de derechos de nifios y nifas
de las familias mas vulnerables, la valoriza-
cién del cuerpo docente al igual que de sus
competencias, la ampliacién y el mejoramien-
to de la infraestructura escolar y también
la elaboracién de estrategias pedagdgicas
contextualizadas para la mejora de los logros
de aprendizaje en aquellos centros educati-
vos por debajo de la media escolar nacional.??

Sin embargo, la educacién privada y no
dependiente del Gobierno, vive otra realidad
que no se acopla a lo mencionado con
anterioridad. La realidad de las Organiza-
ciones como FUNDIT y especificamente
CEDIN, se mantienen a flote mediante las
donaciones y presupuesto condensado con
el que hace su funcionamiento posible, es por
esto la importancia de la concientizacién de
oportunidades de acceso a la educaciéon y
las oportunidades que genera de crecimiento
hacia el pais.

La falta de alcance que tiene la educacion en
Guatemala, es una de las mayores causan-
tes de otras probleméticas que solamen-
te impiden la prosperidad social de varias
formas. Los patrones que se han vuelto un
estilo de vida en las familias mas vulnerables
del pais, reflejan realidades que marcan el
futuro de los nifios sin que ellos hayan elegido
crecer de cierta manera.

Debido a la economia y situacién en general
de las familias, los padres han decidido evitar
a toda costa el desarrollo prescolar en el
proceso de formacion educativa de sus hijos
para ahorrar dinero, pero sin considerar el
dafo que esta importante decisidn dejara en
la vida de sus hijos.

Actualmente existen Fundaciones que se
centran en erradicar o crear un patrén dife-
rente de vida para estas personas que desean
cambiar su realidad. FUNDIT es parte de
esta iniciativa y desea trabajar integralmente
con personas que desean cambiar el ritmo y
direccion de vida que no han elegido tener. El
apoyo de la comunidad es esencial en este
proceso y la concientizacion de involucrarse a
apoyar estas necesidades es un apoyo social
de gran valor.

22 SITEAL, Guatemala, 2.
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+.2 El Disefio Grafico

y su funcionalidad al
involucrar sus principios
en una problematica social

Antes de adentrar el tema del disefio grafico, es importante
hablar sobre sus origenes y las formas en las que se ha
desarrollado a través de los tiempos. Los historiadores
rastrean los origenes del disefio grafico hasta las primeras
pinturas rupestres de alrededor del afio 38000 a.C.

Estas primeras formas de pinturas rupestres eran la forma
en que las personas se comunicaban de una generacién
a otra. Sin embargo, la evolucién del disefio ha estado
presente desde la llegada de los sumerios y sus inicios de
escritura, hasta su aproximacién con temas religiosos, de
innovacion y desarrollo de las sociedades.?

La evolucién del disefio en general, no puede denominarse
a una fecha en especifico debido a que esta fuertemente
arraigada a la comunicacion. Por otro lado, existen otras
voces que opinan que la aparicion de la imprenta de
Johannes Gutenberg, disenada en el afo 1440, supuso el
pistoletazo de salida de la revolucion industrial y, por lo
tanto, consideran al orfebre e inventor aleman el padre del
diseno grafico.*

2 Anna Lépez, “ Qué es el Disefo Gréfico: Introduccién, Elementos y Ramas Del Disefio Gréfico’, Piktochart,
22 junio del 2022, https://piktochart.com/es/blog/que-es-el-disenografico/#:~:text=Los%20historiado-
res%20rastrean%20l0s%200r%C3%ADgenes,de%20una%20generaci% C3%B3n%20a%20otra.

24 Treintaycinco, “Historia del Disefio Gréfico: de sus origenes a la actualidad, Treintaycinco, https://35mm.es/
diseno-grafico/historia/ Accedido el 02 de mayo del 2023.
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Luego de entender parte de su origen e historia, el
diseno gréafico puede ser percibido de distintas formas
dependiendo del entorno de su uso. Sin embargo, su
principal funciéon es comunicar y transmitir mensajes de
forma visual por medio de distintos elementos como texto,
imagenes, color, simbolos, fotografias, entre otros.

Por otro lado, no solamente sirve para comunicar sino
para diferenciar una marca de la otra mediante estas
herramientas ya mencionadas, en resumen, se puede
decir que muestra una identidad de representacién visual
y es trabajado acorde a las necesidades de cada situacion
y manteniendo un proceso de pasos ordenados para su
correcta interpretacion.

4.2.1

Tipos de Diseno

En el mundo del disefo grafico se pueden mencionar
varias ramas que pertenecen y se complementan entre si
para generar soluciones visuales y propuestas de comuni-
cacion gréficas. Sin embargo, existen ciertas variantes
que son las mas conocidas en el mercado.

» Diseno editorial:

El Diseno Editorial se ocupa del diseno de libros, revistas
impresas y periddicos. Exige profundos conocimientos de
magquetacién y debe dominarse InDesign, el programa de
Adobe especializado en composicion digital de pdginas,
y que se ha convertido en la herramienta estandar del
sector. El Diseno Editorial se remonta al siglo IV a.C.%»®

« Diseno de empaques o packaging:

Consiste en el diseno de empaques para los productos,
permite diferenciarlos de forma visual y por medio de
colores, de la competencia.

% AulaCreativa, “;Cuéntos tipos de Disefio Gréfico hay?’, AulaCreativa, https://www.aulacreactiva.com/
cuales-sonlos-tipos-diseno-grafico/



» Diseno web:

Es considerado como esencial en el disefio
grafico y especificamente en la actualidad,
debido a la demanda de acceso a las mismas.
Por otro lado, tiene prioridad dentro del area
empresarial ya que es el medio por el cual las
personas pueden conocer sobre marcas o
negocios. Tiene relacién con el uso de otras
herramientas de diseno de forma directa.

» Diseno corporativo:

El diseno corporativo envuelve mucho mas
que simplemente hacer un logotipo. El disefo
de tarjetas, publicidad y de todo aquello que
pasara a estar en la mano de los clientes y
que lo identifiquen con el negocio también
requieren de un disefo gréafico previo.?®

La referencia de las decisiones graficas
para estos procesos, deben basarse en el
Manual de Identidad Corporativa del cliente
0 empresa.

» Diseino UX:

UX Design es una disciplina pertenenciente
a la rama del disefo relativamente reciente,
que se centra en la experiencia de usuario. El
UX Designer o Disefador UX se encarga de
garantizar al usuario una experiencia éptima
mientras interactia con un producto digital,
como una web o una app.

Asimismo, el UX Designer, como responsable
del diseno de interfaces para la resolucién de
productos digitales, debe tener conocimientos
de interactividad y navegacién.?
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El disefio grafico desde tiempos antiguos
hasta la actualidad, se ha visto presente
en todo lo que nos rodea. Sin embargo, al
conocer sobre el tema y ser conscientes de la
necesidad del mismo, se puede reconocer su
importancia.

La comunicacion entre el ser humano y su
entorno, puede darse muchas veces gracias
a la existencia del mismo.

Las diferentes practicas que se tienen para
conseguir algo visual y completamente fun-
cional, lleva consigo estrategias y decisiones
de convencimiento hacia el receptor de los
diferentes mensajes.

% Einatec, “Tipos de disefio gréfico’, einatec, https://einatec.com/blog/tipos-de-diseno-grafico/

2 AulaCreativa, “;Cudntos tipos de Disefio Grafico hay?’, AulaCreativa, https://www.aulacreactiva.com/

cuales-sonlos-tipos-diseno-grafico/
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4.3 Campana

de Comunicacion Visual
en Redes Sociales

Hoy en dia, las redes sociales son un pilar fundamental en el que no
solamente se puede encontrar informacién del dia a dia sino también
es la plataforma perfecta para encontrar el alcance necesario para
generar ventas y promocionar servicios. Es por esto que las diferentes
empresas hacen uso del marketing en redes sociales para la venta
de sus servicios, y el hecho de manejar campanas en redes sociales
permite alcanzar y generar una interaccion estrecha con las personas
qguienes se sienten interesadas con las diferentes opciones que
el mercado ofrece a pesar de no contar con un espacio fisico para
hacerlo.

Para cumplir con una campana trascendental en las redes sociales,
es importante tener en cuenta que no solo se debe de trabajar algo
visualmente agradable o perceptible por el publico, sino que genere
interaccion. Es importante tener en cuenta que la gestion de las redes
sociales es un factor fundamental y decisivo para la estrategia a utilizar.

Una empresa que esté preocupada por lo que la gente dice sobre
su marca monitorearia las conversaciones en las redes sociales y la
respuesta a las menciones relevantes (escucha y participacién en las
redes sociales). Una empresa que quiera comprender su desempeno
en las redes sociales analizaria su alcance, participacién y ventas en
las redes sociales con una herramienta de anélisis (analisis de redes
sociales). Una empresa que quiera llegar a un conjunto especifico de
audiencia a escala publicaria anuncios en redes sociales altamente
especificos (publicidad en redes sociales).?®

2 AulaCreativa, “;Cuantos tipos de Disefio Gréfico hay?’, AulaCreativa, https://www.aulacreactiva.com/
cuales-sonlos-tipos-diseno-grafico/



4.3.1

Caracteristicas de las
Campanas de Redes sociales

Las ventajas que las plataformas virtuales
ofrecen en la actualidad, sin duda han sido
comprobadas en la adaptacién y versatilidad
de las mismas, es de conocimiento general
que la evolucién de la tecnologia y sus
herramientas han abierto paso a una nueva
forma de mercado y estrategias de alcance de
comunicacion.

Entre las mudltiples ventajas que se pueden
mencionar del uso digital de campanas, puede
ser el alcance masivo y la segmentacion
precisa que estas ofrecen. Dia a dia miles
de usuarios activos, forman parte de una
audiencia amplia y es facil llegar a ellos
mediante las herramientas de segmentacién
de grupos objetivos ya que son personas que
han demostrado en sus intereses, mas apego
a determinados gustos o temas de interés.

Por otro lado, el costo que implica para una
empresa, negocio o institucién, es bastante
flexible ya que el costo depende y varia acorde
a lo que cada campana desee invertir en la
comunicacion.
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Esto trae consigo el hecho de aumentar la
visibilidad en redes sociales y son beneficios
que se obtienen al tener una inversion signi-
ficativa, lo que puede llevar a oportunidades
nuevas como atraer a clientes potenciales,
aumentar el nimero de visitas y seguidores
de la cuenta y también incrementar ventas.
La cantidad de interaccién que las personas
tienen con la pagina, permite conocer aun
mas otras alternativas de estrategia que
pueden darse como conocer sus gustos, lo
que quisieran implementar y también crear
empatia y comunicacion directa.?®

4.3.2

Recomendaciones para crear
una estrategia de Campana
en Redes Sociales

« Establecer Objetivos claros y
definidos:

Se recomienda crear campanas con objetivos
sOlidos y medibles ya que es un momento
decisivo y crucial para el transcurrir de la
campafa y su éxito en las Redes. Tener en
cuenta la metodologia de objetivos SMART
para un progreso constante puede ser una
herramienta util.

2 Juan Carlos
gia efectiva’,

Navarro, “Publiciadad en
Marketinlife, 4 de

Redes Sociales.
diciembre

Guia
2023,

para diseflar una estrate-

del https://marketinlife.com/es/

publicidad-en-redes-sociales-guia-para-disenar-una-estrategiaefectiva/
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Objetivos SPECIFIC:

Cuando se crean objetivos, no deben de
hacerse de una forma general, sino que se
debe de ser especifico y visualizar lo que se
quiere lograr desde un inicio con la campana.

Objetivos MEDIBLE:

Todos los procesos llevan tiempo y es por
esto que los objetivos medibles pueden
determinar el rumbo de desarrollo del proyec-
to. El hecho de tener un panorama claro de
lo que se desea alcanzar, permite trazar las
formas reales de como se lograra. No todo
puede resolverse desde un inicio, pero si
ser el medio por el cual se podrian resolver
problemas futuros.

Objetivos ATTAINABLE (Realizable):
El proponer objetivos realizables ayuda a
aterrizar las ideas y que los suenos puedan
volverse realidad. Los diversos formatos y
herramientas que las redes sociales ofrecen,
pueden volver tangibles todos estos deseos y
anhelos, solo deben de plantearse de forma
realista.

Objetivos RELEVANT (Relevante):
Losesfuerzos que se hacen paralascampanas,
deben de sumar y aportar a la identidad de la
marca que se desea trabajar. Deben de seguir
construyendo lo que ya existe en las platafor-
mas y crear bases sélidas.

Objetivos TIME (tiempo):

Este dltimo punto no es el menos importante.
La planificacién consciente de lo realizable
permite que la realidad se dé en los tiempos
acordados y medibles. Esto también permite
saber si las decisiones que se tomen, pueden
variar o ser lentas acorde a lo planificado en
la campana.®®



» Definir a la buyer persona:

Este es el paso para conocer realmente al
publico para el cual estard dirigida la campana,
se crea un personaje semi ficticio de quien
serd el cliente ideal. Es necesario saber cuales
son sus gustos, dénde le gusta comprar, qué
hace que se decida por un producto u otro,
cudles son sus habitos de vida, etc.

Asimismo, se tendrd que conocer qué redes
sociales utiliza, qué uso les da, con cudnta
frecuencia esta en estas redes, para qué las
utiliza, a qué horas se conecta, entre otros.

» Definir las redes sociales
correctas:

Conocer en qué plataformas esta presente
la buyer persona es fundamental para que
se puedan invertir los recursos de manera
eficiente y obtener mejores resultados. Es
preferible tener pocos perfiles sociales bien
trabajados a tenerlos todos descuidados por
falta de recursos o tiempo.*'

» Definir el contenido y
calendarizacion:

La creacién de un contenido atractivo y
relevante hacia la marca, crea una visuali-
zacién en redes sociales que permite captar
también audiencia en las redes sociales, es
importante recordar también que no todas
las plataformas son adecuadas para todos los
tipos de contenido.

Es por esto que debe considerarse una
estrategia de contenido variado, creativo y
también enriquecedor para la marca.
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» Establecimiento de presupuesto:

Es importante la creacién del presupuesto
previo para conocer los parametros que deben
de ser el limite para inversion en las pautas. Es
importante estar en constante monitoreo del
rendimiento de los anuncios y realizar ajustes
segun los resultados obtenidos.3?

» Analisis de resultados:

Este proceso debe darse luego de haber
realizadolos pasos anteriores con constanciay
estrategia, es recomendable evaluar semanal-
mente, mensualmente e incluso anualmente
la estrategia. Siempre se recomienda volver al
paso 1 para asegurarse de que los objetivos
planteados se estén cumpliendo.

Las redes sociales y el provecho que puede
obtenerse por medio de ellas son variados y
pueden emplearse de distintas maneras. Son
herramientas que, por medio de estrategias
planteadas, pueden obtener desde ventas a
movimientos sociales con fines de progreso
y desarrollo.

Las campanas de marketing que se crean
en redes sociales, deben de estar siempre
actualizadas y a la vanguardia de los cambios
que se presentan en las distintas plataformas
de comunicacion.

30 lbo, "7 pasos para crear

una campafa exitosa para Social

Media’, Ibo, https://ibo.pe/

blog/7-pasos-para-crearuna-campana-exitosa-para-social-media/

3 Carla Muxach, “Marketing en redes sociales: cdmo crear tu estrategia en redes sociales’, Inboun-

dcycle, 15 de enero del 2024,

https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/
como-crear-estrategia-de-marketingen-redes-sociales

%2 Navarro, “Publicidad en Redes Sociales. Guia para disefiar una estrategia efectiva”
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En este capitulo, se presenté la fundamen-
tacion tedrica necesaria para ampliar
informacién de las decisiones tomadas tanto
creativas como estratégicas del proyecto. Se
demuestra la importancia del disefo gréfico,
las multiples aplicaciones que puede tener y
cémo podria verse involucrado en la solucion
de problematicas sociales mediante opciones
como lo son las campanas en redes sociales.



Capitulo 5







Definicién creativa

En el siguiente capitulo, se dan a conocer
diversos datos y los antecedentes importan-
tes a tomar en cuenta para el proceso de
definicion creativa del proyecto. Se definiran
los lineamientos gréaficos para el desarrollo
del mismo.

sa Brief

de diseno

Un brief de disefio es un documento que plasma los detalles que se
necesitan para completar un proyecto de disefo, como el alcance del
trabajo, linea de tiempo y directrices de la marca.*®

5.1.1

Informacion del cliente
Fundacion para Desarrollo Integral de El Tejar - FUNDIT.

Direccion:

6a calle 5-02, zona 1 Colonia La Castellana, El Tejar, Chimaltenango.

Correo:
funditgt@gmail.com

3 Liz Villate, “Brief de disefio, qué es, cémo crearlo, ejemplos’; Hubspot, 17 de junio de 2024, https://blog.
hubspot.es/marketing/brief-diseno
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Definicidén creativa

5.1.2

Datos del jefe inmediato

Nombre:
Jeffry Barnes.

Teléfono:
3567-9188

Teléfono:
jpbarnesi@gmail.com

5.1.3

Actividades de la Institucion

FUNDIT es una organizaciéon sin fines de
lucro, local y se dedica a la educacién de los
ninos y ninas que residen en El Tejar, Chimal-
tenango. Cuenta con 4 diferentes programas,
los cuales se dedican a invertir amor y brindar
oportunidades de desarrollo para todos
aquellos ninos que busquen superacion y
educacién de calidad y facil acceso.

Entre sus programas, se puede mencionar
CEDIN como el Centro Educativo prescolar
con mas de 25 afos de experiencia y donde
practican educacién montessori, el Programa
de Becas donde se les ofrece educacion y los
recursos basicos como uniformes y Utiles de
nivel basicoy diversificado a quienes apliquen.

La Biblioteca municipal donde se ofrecen
libros, impresiones y uso de computadoras
para la comunidad, y tutorias de materias
para los alumnos de basicos y diversificado
gue cuenten con una beca para reforzar sus
materias. Por Ultimo, el Programa de Mdsica
donde se cuenta con una variedad de instru-
mentos musicales para distintas edades vy
con oportunidades de presentaciones en el
extranjero a cada dos anos.



5.1.4

Programas de la Institucion

Centro de Desarrollo Integral del
Nifo - CEDIN

Biblioteca Municipal Nancy
Rittmaster de Espana

Programa de Becas

Programa de Musica

5.1.5

Instituciones analogas
MAIA

Coincidir

Common Hope

Yo’o Guatemala

5.1.6

Proyecto a desarrollar

Campana de comunicacion visual y estrategia
de redes sociales para divulgar a beneficiarios
y donantes a cerca del Centro de Desarrollo
Integral del Nino - FUNDIT - Chimaltenango.
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5.1.7
Objetivo

Disefar una estrategia de comunicacién
visual para la difusién de informacién sobre
CEDIN vy su trascendencia, mediante una
serie de publicaciones en redes sociales.

5.1.8

Descripcion del proyecto

La campaina consiste en la elaboraciéon de
piezas graficas y visuales para las redes
sociales de Facebook e Instagram, implemen-
tando el concepto de originalidad y plantea-
miento de la fundacién como un lugar donde
los nifios forman su educaciéon de manera
integral y permiten que se desenvuelvan de
tal forma que trasciende al futuro.

Se busca trabajar de tal forma en la que sea
una campana publicitaria para atraer nuevas
personas que deseen inscribir a sus hijos
desde parvulos y que pueda presentarse todo
lo que FUNDIT ofrece por medio de CEDIN,
para el desarrollo infantil y educativo.

Para las distintas redes se planea poder
poster datos reales y de impacto que CEDIN
puede contar al publico en general, informa-
cion relevante de la Institucién, ventajas
y razones por las cuales las personas han
confiado la vida temprana y educacién de sus
hijos a CEDIN.
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5.1.9

Presupuesto

El costo estimado del proyecto es de
Q50,000.00 abarcando el tiempo del desarro-
llo y su duracién.

5.1.10

Restricciones

Se podrian mencionar aspectos como el
hecho de utilizar las redes sociales con mas
frecuencia para promocionar a la fundacion,
el permiso de la organizacién para mostrar
los rostros de los alumnos al ser menores
de edad y el pensamiento de los padres al
no ver como necesario inscribir a sus hijos
desde prekinder sino hasta preparatoria para
ahorrarse dinero.

5.1.1

Publico objetivo

Hombres y mujeres residentes y originarios de
El Tejar, Chimaltenango. Comprenden edades
de entre 23 a 33 afos, padres de familia
con nucleos familiares entre 4 y 6 personas,
trabajadores y en su mayoria ladinos.

5.1.12

Mensaje a transmitir

La esencia de CEDIN y su labor y compromiso
con la comunidad, de brindar una educacion
dignay excelente, basada en un costo accesi-
ble para todos. Lo anterior, con la finalidad
de dar a conocer la fundacién y captar mas
personas interesadas en inscribir a sus hijos
en CEDIN.



Definicién creativa

65

5.2 Recopilacién

de referencias

5.2.1

Antecedentes graficos
de la institucion

Centro de Desarrollo

on Integral del Nifio
Cuota Gnica de i 6n Q300.00 - o 4 \
uota nica de inscripcion o CEDIN
. Ciclo escolar 2023,
a 1 Q.175.00
Pérvulos 2 Q.200.00 s
Pérvulos 3 Q. 225.00 Centro de Desarrollo Integral del Nifio CEDIN es un centro
ducati i por el isterio de ién, de

El expediente del nivel preprimaria para nifios y nifias de 4 a 6 afios. Cuenta
o 4 i

Tlevars
> Fotocopia de DPI de ambos padres. con un d basado en -
» Fotocopia del camé de vacunas del nific CNB, con orientacién Montessori y areas de juego — trabajo.
> Ceriificado de nacimiento del nifio

> Folder verde tamario oficio (Pérvulos 1)

5 Folder anaranjado tamafio oficio (Parvulos 2) CEDIN ofreces
> tamafio oficio 3 z
—Horario de atencién de 8:00 a 12:30. padres d e Fa mi Iia

Preinscripcioness ; issdlssoni 5
Se recibe solamente expedientes completos, en la. oficina de CEDIN, a:VIatgilales ediicativosidispaibles.en;€lisaldnipsra
a partir del mes de junio 2023, en horario de 8:00 a 12:30. 0s nifios. A t d ] I
ey S pre et 1273 (Gup ) o rencic toctura partir del O3 julio se
NOTA: para las familias con escasos recursos, se ofrece becas. —Clases de computacién. -
bdsloonockinsislas ecasenle i —>Clases de educacion musica iniciara el proceso de
Para recibir mas informacin: —Clases de Idioma Inglés "

Buiscanos en Facebook: CEDIN El Tejar -i i i

Llémanos: 7845.0120 —Dos maestras por grado. pre-inscripcion para

Correo: centroeducativocedin@amail.com —>Amplios salones.

E]ir;:y‘;i?':;:miza;::\l:n:(;oz zona 1, Colonia La Castellana, péruulos 1 y 2
ciclo escolar
2025.

[TE ESPERAMOS!

i s AT
Cedin ElTejar &S %,

5 de enero- @ S . i .
R s >, Mayor informacién comunicarse
Bienvenidos al ciclo escolar 2024. @Y /& | £) 2
y 8 z
~ / 3 tel: 7849-0120
3 F
% & En horario de 8:00 a 1:00

— AVISO e
IMPORTANTE

Inscripciones abiertas

Para:
parvulos 1 FIGURA 08-12.
pParvulos 3 Antecedentes graficos
—r—y https://www.facebook.com/cedin.
Horario-de-atencion: eltejar.14?locale=es_LA

8:00 a.m a 12:00 p.m

7\4

jLos esperamos!

compartida

00 &6 &
@ Me gusta Q Comentar © Enviar &> Compartir
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5.2.2

Referentes visuales

1ane)

FIGURA 13-17.
Referencias visuales
Pinterest
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5.2.3

Paleta de color

FIGURA 18-23.
Referencias de
color Pinterest

5.2.4

Fotografia y tratamiento
de imagen

DESTINATION
SUMMER

DISCOVER EXCLUSIVE EVENTS AND OFFERS

FIGURA 24-27.
Referencias fotografias
y tratamiento

Pinterest porque nos han enSERAHD
elvalor de la amistag
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5.3 Estrategia

de aplicacion de la pieza

5.3.1
¢,Qué?

La realidad del impacto en la comunidad de El Tejar, relacionado a la
calidad de educacién que CEDIN implementa a nivel comunitario en
beneficio del mejoramiento de la calidad de vida y bienestar integral
de los ninos, sus familias y la comunidad en general.

5.3.2

¢Para qué?

Para dar a conocer al grupo obijetivo, el impacto que CEDIN ha logrado
en la vida de los nifos y el nivel educativo integral que proporciona a la
nifez de El Tejar. Sensibilizar al grupo objetivo acerca de la importan-
cia de brindarle educacién de calidad a los prescolares y a la vez,
despertar el deseo de mds personas a sumarse a la causa de accién
para atraer donantes.

¢Con queé?
Disefo de Estrategia de comunicaciéon y Campana de comunicacion

visual para las redes sociales de Facebook e Instagram de CEDIN y su
posicionamiento en la sociedad.



5.3.4

¢cCon quién?

La institucion se vera involucrada de forma directa en cuanto a la
informacion que se brinde, datos y estadisticas reales de impacto. De
forma directa se veran involucrados los nifos quienes ya forman parte
del programa como beneficiarios y ademds seran fotografiados, padres
de los nifios que seran fotografiados, debido a que deben de autorizar
el uso de las mismas, personas involucradas como testimonios de
beneficiarios e historias de éxito, personal docente del programa y
Junta Directiva en la aprobacién de las publicaciones.

De forma indirecta se veran involucrados los padres de familia quienes
se convierten en los mismos donantes y nuevas personas que sean
alcanzadas mediante la estrategia de comunicacion.

5.3.5

¢cCuando?

La estrategia de campana se desarrollard en el mes de agosto e inicios
de septiembre de 2024, las piezas graficas se desarrollaran en el mes
de septiembre y octubre de 2024, pero se lanzardn en el segundo
semestre del afio 2025. La campaiia tendra un tiempo considerado de
tres meses, en los que se estima abarcar la temporada de preinscrip-
ciones, la cual abarca aproximadamente de septiembre a diciembre
de cada ano.

5.3.6

¢cDonde?

Redes sociales de CEDIN y anexo a FUNDIT.
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5.4 Concepto

creativo

5.4.1
Insight

El término insight se ha prestado para expresar cuando un experto
realiza hallazgos importantes sobre la conducta de los consumidores.
Es decir que un insight, son las “verdades humanas” que contribu-
yen en el entendimiento de la relacién emocional y simbdlica entre un
consumidor y su producto.®*

Propuesta

Crear contenido que muestre el impacto real en la sociedad
con las acciones de FUNDIT por medio de CEDIN, para
que el grupo objetivo se sensibilice y desee obtener los
beneficios educativos que tiene el programa.

Insight

Sé que la educacion temprana es importante y determi-
nante para mi hijo, pero no tengo los recursos econémicos
suficientes para pagar por una educacion privada y buena.

Hallazgo
Los padres de familia tienen interés en brindarles
educacion integral a sus hijos.

Factor
CEDIN brinda servicios de alto nivel por precios accesi-
bles al grupo objetivo.

34 Lorena Paez, ";Qué es un insight? Descubre los secretos de los consumidores y mejora tu estrategia’; Crehana
Blog, 01 de septiembre del 2021, https://www.crehana.com/blog/transformacion-digital/que-esun-insight/
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5.4.2

Concepto Creativo

Segln Ericka Grajeda, El concepto se encuentra definido como una
idea, es un componente del conocimiento, que enlaza términos con
sentido, es la base intelectual de todos los grandes inventos y disefos,
andamio para la creatividad, es un nuevo punto de vista a un problema
real, observado por la mente escudrinadora del disenador.%®

Es por esto que se generan estas tres ideas, siendo la primera opcién
la elegida, partiendo desde las realidades anteriormente mencionadas
y se desarrollan en base a la investigacién previa.

Trazos auténticos (Relaciones forzadas), Jardines de conocimiento
(Mapa mental) y Union y cambio (Flor de loto).

Perspectiva social Sobre CEDIN
amor como en casa
de calidad acogedor

de El Tejar felicidad
formacion humano
libertad con futuro real
creatividad _auténtico
comprometidos sembrando
impacto diversion
trazos dedicacion
lateralidad trascendente
equipo educacion
amistad desarrollo
cambio genuino
igualdad presente
unidad infancia
autenticidad esencia

% Ericka Grajeda, El concepto creativo en disefio (Guatemala:Universidad del Istmo, 2013) https://glifos.unis.
edu.gt/digital/publicaciones/46401.pdf




trazos
autenticos

Se refiere al impacto que FUNDIT, a través
de CEDIN, genera en la vida de cada nino que tiene la
oportunidad de formar parte de este programa, formando
vidas integrales con futuros prometedores. El objetivo es
que este impacto perdure en el tiempo y pueda replicarse,
mediante la influencia positiva que estos nifos ejerceran
sobre otras personas en el futuro.

Un trazo es un conjunto de lineas o marcas
que se plasman sobre una superficie para
formar una composicién. Con este concepto
se busca representar la finalidad de FUNDIT:
promover un cambio generacional desde los
primeros anos de vida, formando ciudadanos
con una nueva perspectiva de sociedad.
Por otro lado, auténtico hace referencia a lo
genuino, a lo que se muestra tal como es.
Este término refleja el ambiente de valores y
amor que CEDIN desea proyectar como parte
esencial de su entorno educativo.
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5.5 Premisas
de diseno

Segun Agustin Pérez, los elementos graficos y las premisas de disefio
son la base de cualquier composicién visual. Se podria decir que son
las piezas con las que los disenadores trabajan para crear mensajes
persuasivos sin la necesidad de usar palabras.3®

A continuacién se detallan los elementos para este proyecto.

5.5.1

Premisas cromaticas

Para este proyecto se ha elegido una paleta de color que sea en
relacién al logotipo de CEDIN y también en base a las tonalidades del
logo de FUNDIT. Es importante mencionar que se deseaba transmitir
por medio de la psicologia del color, un ambiente educativo por medio
de los colores primarios y otras caracteristicas como alegria (amarillo),
serenidad (azul), esperanza (tonalidades de verde) y autenticidad (lila).

#0430a5 #539f33 #159988 #e42221

R: 3 R: 248 R: 127 R: 208
G: 44 G: 224 G: 221 G: 222
B: 135 B: 120 B: 207 B: 249
#032c87 #f8e078 #7fddcf #dodef9

FIGURA 28.
Premisa cromatica

% Agustin Pérez, “"Elementos del disefio grafico,” ESdesign, Gltima actualizacién 28 de Octubre de 2024,
https://www.esdesignbarcelona.com/actualidad/diseno-grafico/elementos-diseno-grafico.
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5.5.2

Premisa tipografica

Se decidié usar Linotte al ser una tipografia
sans redondeada en 7 estilos disefiada por
Joél Carrouché. Las pequefas irregularidades
confieren al tipo de letra un aspecto calido e
ingenuo, mientras que la sencilla construccién
geométrica proporciona una buena legibili-
dad en textos largos y tamanos pequeios.
Linotte es una opcién ideal para productos
relacionados con la alimentacién o los nifos,
0 para cualquier cosa que necesite transmitir
una sensacién humana y amable.*”

Por otro lado y como tipografia secundaria,
se eligié Daniel Black, la cual es una fuente
manuscrita pertenenciente a la familia Daniel
y aunque no hay mucha informacién al
respecto, se conoce que su creador tiene el
nombre de Daniel también.*®

La eleccidn de esta fuente se da para resaltar
palabras importantes en el texto.

Linotte

ABCDEF GHIJKL MNNOPAQR
STUVWX YZabcdefghijkl
mnhopqr stuvwxyz!“#3%$%
&/()=?2;" "*+;:-_[1{}1,0123
4 56789

Daniel Black

ABCDEFGHI JK Premisa tinogrdtion
L M N AN P QR S TUV
\/WXYZ.abcéc.f

Jlﬂ Jk'mn ¢>'Pe1

- s + v v w x
012.3456789

% Linotte, “Sobre la familia Linotte Fuente’, Myfonts, https://www.myfonts.com/es/collections/linotte-font-jc-
fonts?srsltid=AfmBOooCJMPvk6Jwz8gNdcUx9x518t12yMD3FvpMumH2Hqqrp-z67RsW#aboutThisFont

SBC



5.5.3

Reticula modular

Se basa en la proporcion de los elementos.
Somete a los objetos a distintas leyes: orden,
objetividad, concentracion, claridad, entre
otros. El desarrollo de este tipo de reticulas
comienza con el andlisis de la interaccion
Optica que provocan los distintos elementos
de la composicion. Se eligié este tipo de
reticula ya que en todas las composiciones
graficas iban a existir variartes dependiendo
del contenido a comunicar.*

5.5.4

Fotografia lifestyle

Se decide este tipo de fotografia ya que es una
tendencia que se ha estado implementando
con fuerza desde el ano 2023. Es también un
género fotogréfico que consiste en retratar la
vida cotidiana. Se trata de captar momentos
de la vida de la gente de un modo aparen-
temente natural y cercano.®® Este tipo de
fotografia cuenta con la facilidad de captar
momentos con una esencia natural y donde
se puede presentar el concepto general del
proyecto de una naturalidad y proyeccion real
de la fundacion.
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FIGURA 30.

Ejemplo de

Reticula modular
https://www.ldgpacogomez.com/
las-reticulas-en-el-diseno-grafico/

L

Reticula modular /7

FIGURA 31.
Ejemplos de fotografias
a utilizar

3 David Carnero, “Reticula Modular: Una forma rapida y elegante de maquetar una revista’, CEVAGRAFBLOG,
09 de marzo del 2023, https://www.cevagraf.coop/blog/reticula-modular-maquetar-indesign/

40 Cristina Navarro, "Fotograffa Lifestyle o cémo captar lo cotidiano’, Cristina Navarro, 25 de abril del 2022,

https://soycristinanavarro.es/fotografia-lifestyle
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En conclusion, en este capitulo se muestran
las decisiones gréaficas esenciales para el
desarrollo de la campana. Comenzando por el
brief para conocer a profundidad la Institucién,
y terminando por las premisas y lineamientos
de diseno. A continuacion se mostraran los
resultados de la puesta en préctica de los
lineamientos establecidos.
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Fundamentacion técnica
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Aporte econdmico del estudiante







Produccion grafica

En el siguiente capitulo del informe,
se presentan las evoluciones y proceso de la
correspondiente conceptualizacién, produc-
cion y validacién individual, por expertos en el
diseno gréafico y por la institucién junto con el
grupo objetivo.

61 1er. Nivel
de visualizacion

En esta parte del informe se muestra el nivel de produccién gréfica 01,
el cual consiste en el bocetaje a mano y el proceso de autoevaluacién
del mismo.

Para el presente proyecto que consiste en el desarrollo de una campana
digital que se implementara en redes sociales, se decidié concentrar
estos esfuerzos hacia las publicaciones de Facebook, visualizacién
del feed de Instagram. Para ello, se elaboraron propuestas de bocetos
a mano para cada una de las secciones indicadas.

Estas se trazaron sobre una reticula jerarquica como se establecio
en las premisas de disefo. Los recursos graficos a utilizar seran foto-
grafias, fondos sélidos para texto y el logotipo. Las fotografias se repre-
sentaran mediante un recuadro con dos diagonales entrecruzadas en
su interior, el recuadro de texto con lineas horizontales y el espacio del
logo con un recuadro y lineas en diagonal en el interior.

79
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|Z imagen/fondo sélido =] texto 77) |ogo

6.1.1

Propuestas de bocetaje - Facebook

Opcion 01 - figura 32: S 4 F;GURAt3§1.
Se presenta la mayor cantidad de fondo/ / ropuesta
fotografia posible y el texto seria de forma

Propuesta 02

dinamica de tal forma que el recorrido visual —]
sea en linea recta para abajo. [ ] *;::—l
Opcion 02 - figura 33: [ — | FIGURA3s.

Se presenta un encabezado donde se J
acompafia de texto y en las dos terceras j
partes siguientes se presenta fotografia o j
fondo con el logotipo abajo. f
|
|

Opcion 03 - figura 34: N 7| FIGURA 34.
Se presenta un recorrido visual en forma Fropuesta 03
de z, donde se inicia con una fotografia, se
prosigue con el logotipo y luego termina con
texto informativo.




6.1.2
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Propuestas de bocetaje - Instagram

FIGURA 35.
Propuesta 01

FIGURA 36. T
Propuesta 02

FIGURA 37. ©
Propuesta 03

Opcion 01 - figura 35:

Se presenta la opcion de presentar un carrusel
de publicaciones, en donde se muestre
continuidad y dinamismo para visualizar
todos los artes.

Opcion 02 - figura 36:

Se propone una composicén en el feed para
mostrar un collage de artes que unidos,
formen una nueva composicién o tenga un
sentido visual de orden en el feed.

Opcion 03 - figura 37:

La planificacién de post individuales en los
que se muestre contenido por separado sin
llevar un orden. Las composiciones compen-
derian fotografias, texto y logotipo.
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6.1.3

Autoevaluacion de las propuestas

Luego de finalizar el proceso de bocetaje de ambas redes
sociales se realiz6 una evaluacién personal para determi-
nar la linea y decisiones mas pertinentes para continuar
con el proceso de digitalizacion. Esta evaluacion se realizo
por medio del instrumento proporcionado por el Asesor
Metodoldgico (ver Anexo 07). Se tomaron en cuenta los
siguientes aspectos detallados a continuacion.

Pertinencia:
La pieza es adecuada, oportuna y conveniente
a lo que se quiere transmitir.

Memorabilidad:

Califica si el diseno es captado por el usuario.
Asimismo, si recuerda el mensaje facilmente
para crear una imagen estable en su mente.

Fijacion:

El mensaje muestra posicionamiento en la
mente del grupo objetivo; incluyendo colores,
imagenes y mensaje para facilitar lo que se
quiere transmitir.

Legibilidad:

Cualidad para que un texto pueda ser leido
facilmente, para que pueda ser percibido
claramente al leerlo, asi mismo respecto a su
forma, presentacion y disposicion.



Composicion visual:

Criterio respecto a que toda la pieza tenga un
valor arménico, agradable y estético, reunien-
do los puntos necesarios como la composi-
cion gréfica.

Abstraccion:

Es una simplificacién de todo lo percibi-
do en la imagen visual. Cuando la imagen
visual es mas abstracta, mas especifica es su
referencia.

Estilizacion:

Muestra si se le dio un correcto tratamiento a
las imagenes, textos y colores; ya que toda la
composicién debe resultar estética, agradable
y crear armonia entre todos los elementos.

Diagramacion:

La composiciéon presenta un orden légico
y no presenta desorden, asi mismo el lector
puede entenderlo claramente.

Diseno tipografico:

La composicion de las letras, asi como las
familias seleccionadas son adecuadas,
legibles y relacionadas al diseno.

Uso de color:

Indica si la paleta de colores seleccionada
responde en funciéon del grupo objetivo, el
tema de la campana y acerca de la Institucién;
tomando en cuenta los valores del color
estético y psicoldgico.
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FIGURA 38.
Evaluacién 01 -
Facebook, se encontrd
favorable la opcién 03.

Propuesta de bocetaje Facebook

Pertinencia

Memorabilidad

Fijacion

Legibilidad

Composicion visual

Abstraccion

Estilizacion

Diagramacion

Disefio tipogréfico

Uso del color

TOTAL

29

28

31
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FIGURA 39.
Evaluacién 01 -
Instagram, se encontrd
favorable la opcién 01.

Propuestadebocetsjelnstsagram | 1 | 2 | 3 |4 | 5|1 (2|34 |5|1(2|3|4]|5

Pertinencia

Memorabilidad

Fijacion

Legibilidad

Composicion visual

Abstraccion

Estilizacion

Diagramacion

Disefio tipogréfico

Uso del color

TOTAL 33 25 23

ot
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6.1.4

Propuestas seleccionadas

Se seleccionaron los siguientes bocetos finales como
los mas convenientes para proseguir con el proceso de
digitalizacion. Se consideraron los aspectos de la evalua-
cién y versatibilidad para su uso en el proyecto.

Opcidén 03 - Facebook: AN
Se selecciona la Propuesta 03 debido a que )
es la que cumple con los pardmetros eva-
luados. La jerarquia de elementos dan mayor
protagonismo a la fotografia, ademas de que
su distribuciéon permite un adecuado reco-
rrido visual y jerarquia de la informacion.

Opcioén 01 - Instagram:
Se selecciona la Propuesta 01 debido a que =
es la que cumple con los parametros evalua-
dos. La creaciéon de carrouseles tiene un
buen alcance, ademas de que su distribu-
cion permite un adecuado recorrido visual y
jerarquia de la informacion.

FIGURA 40.
Opcién 03
Facebook

FIGURA 41.
Opcién 01
=l Instagram



6.1.5

Propuestas digitalizadas

Se seleccionaron los siguientes bocetos finales como
los mas convenientes para proseguir con el proceso de
digitalizacion. Se consideraron los aspectos de la evalua-
cioén y versatibilidad para su uso en el proyecto.

FIGURAS .

N
42-45, )
Propuestas CEDIN
Digitales

SOMOS

AMIGOS

porque nos han ensefiado
el velor de la amistad

SOMOS

AMIGOS

porque nos han ensefiado
elvelor de la amistad
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porque nos han ensefiado
el velor de la amistad

orque nos han ensenado]
elvealor de la amistad
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FIGURA 46-48.
Propuestas Digitales

SOMOS g y ph porque nos han

N ’ ensefiado
AMIGOS | T
amistad

6.1.6

Observaciones recibidas
por estudiantes de 100. ciclo

Considerar visualizar los artes con ilustraciones reales
para poder tener una visién amplia de los resultados.

El recorrido visual es correcto pero nunca descartar que
en algunas oportunidades puede variar.

Trabajar en la paleta de colores especialmente el verde.
Utilizar colores mas contrastantes en los textos.

Usar fotografias que contextualicen todos los artes y no
que se vean inconclusas.

Determinar la posicién final del logotipo en el mismo lugar
ent todos los artes, tanto en los artes para Facebook como
para los de Instagram.
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6.2 2 do. Nivel

de visualizacion

En esta parte se muestra el nivel de produccién grafica 02, el cual
consiste en la version digitalizada y mejorada de las propuestas
presentadas en el nivel de produccién grafica 01. También el proceso
de evaluacion con profesionales del disefo grafico.

Esta versidn con los cambios realizados debe considerar a su vez,
las observaciones realizadas por los es tudiantes de décimo ciclo, a
quienes se les presentaron los resultados obtenidos en el primer nivel
de produccién gréfica.

FIGURAS 43-46.
Cambios 2do. Nivel
de visualizacion

MOS

MIGOS

porque nos han ensefiado
el de la amistad

porque nos han ensefiado
el \Valor de la amistad

SOMOS

AMIGOS

porque nos han ensefiado porque nos han ensERGEG!
el Valor de la amistad el valor de la am|Eta
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FIGURA 47-49.

Cambios 2do. N
de visualizacion

ivel

6l2l1
Validacion del 2do. Nivel:
Profesionales del Diseno

Para este proceso del proyecto, luego de realizar los
cambios sugeridos en el nivel de visualizacién anterior
por los estudiantes, se realiz la presentacion de estos
nuevos artes a personas profesionales y expertas en la
especialidad del diseno a la que corresponde el proyecto.
Esto con la finalidad de tomar en cuenta los comentarios
y consejos que se den durante el proceso y asi mejorar las
decisiones visuales.

En esta etapa se utiliz6 la técnica de Grupo Focal, la cual
es una técnica cualitativa de estudio de las opiniones de
un grupo de personas para encontrar opiniones en comun
y encontrar soluciones ante los mismos.*

Para la puesta en practica de este procedimiento, se
realiz6 una encuesta para los profesionales, con el fin de
evaluar de forma cualitativa los resultados presentados
(ver Anexo 02).

porque nos han
ensefiado

el valor

de la amistad



Participantes de la validacion:

Se realizd con cinco profesionales del diseno;

Elvin Tacam,
quien desarrolla disefio de campanas publici-
tarias y tiene 7 anos de experiencia.

Rocio del Valle,
quien es disenadora en Pixel Productions
Agency y tiene 18 afos de experiencia.

Maria Valiente,

quien ha desarrollado campanas de diseno,
trabaja como freelance y tiene 7 anos de
experiencia.

José Lauro Estrada,

quien es el Coordinador de Mercadeo de
Vinoteca y tiene 8 afos de experiencia en
estrategia digital, campanas creativas y BTL.

Andres Sican,

quien ha laborado en distintas ramas del
diseno, como: Impresion, diseno editorial,
digital y actualmente es animador, disefiador
e ilustrador en Pixel Productions Agency y
tiene 9 anos de experiencia.

Produccion grafica

Observaciones recibidas:

Evaluar la paleta de color para asegurar las
escalas cromaticas de contraste de la misma.

Elegir solamente una familia tipografica para
la campana en general y una familia tipogra-
fica para resaltar informacién importante de
las propuestas electas.

Se obtuvieron recomendaciones de estrate-
gia como tomar en cuenta el engagement
de productos audiovisuales y no solo tener
propuestas estaticas.

Establecer el manejo de las plecas en la linea
grafica, una opcion para detallar en fotos y
otro uso para fondos sélidos.

Evaluar el tamano de fuente para las publica-
ciones para que su legibilidad fuera aceptable
en todos los formatos.

Agregar un elemento grafico (flecha) para
facilitar la visualizacién de los carrouseles en
Instagram para que se entendiera su finalidad.

Modificar la tonalidad de la pleca del logotipo
para que se distinguiera sobre el fondo blanco,
utilizando una tonalidad ligera de gris.
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6.3

6.2.2

Observaciones recibidas
por estudiantes de 100. ciclo

Eliminar elementos de las fotografias que no sean nece-
sariamente llamativos o importantes en el resultado final
de los artes.

Encontrar una tipografia para resaltar los textos mucho
mas legible aunque siempre fuera orgdnica y manuscrita.

Al igual que los comentarios anteriores, cuidar el uso de
contrastes en el texto en relacién al color, esto para evitar
su legibilidad confusa al momento de diferenciar los textos
en jerarquia.

2er. Nivel
de visualizacion

La finalidad de esta visualizacién es poder realizar las mejoras que han
sido expuestas por los profesionales expertos y alumnos de 100. ciclo.
Esto tiene como propdsito tener una visién diferente y ajena a personas
gue no tienen el conocimiento a profundidad de la Institucién y puede
brindar un pensamiento fresco para acercar mas la produccién del
resultado gréfico final.

Este nivel también involucra la presentacion de tales avances ante
las autoridades de la Institucion y miembros del grupo objetivo para
quienes se encuentra destinado el proyecto.
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FIGURAS
- “\z 50-56.
8 g f Cambios
CEDIN 3er. Nivel de

visualizacion

@omos -_"TSOMO
porque nos han ensefiado porque nos han ensefiado
elvalor de la amistad elvalor de la amistad

porque nos han enSERACO)

elvalor de la amista

porque nos han
ensefiado
el valor

AMIGOS de la amistad
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6.3.1

Validacion del 3er. Nivel:
Autoridades de la Institucion
y Grupo Objetivo

Como se mencion6 con anterioridad, se desea tener
visiones distintas sobre las modificaciones y recibir
consejos sobre las mejoras de los artes. Es por esto que
para este procedimiento se tuvo el apoyo de personas y
autoridades pertenecientes a CEDIN para poder brindar
un punto de vista institucional sobre el planteamiento de la
solucion grafica que se esta dando. También es importante
mencionar que se conté con la participacién de personas
que pertenecen al grupo objetivo del proyecyto.

Para ello, siempre se dio el el procedimiento como en
los niveles anteriores, se realizé6 un grupo focal en donde
se recibieron comentarios de aporte para las decisiones
finales y también se recolecté una encuesta cualitativa
para tener perspectivas distintas sobre el desarrollo del
proceso visual de la campana (ver Anexo 03).




Participantes de la validacion:
Pertenecientes a la Institucion

Se realiz6 con cinco personas de la institucién;

Jeff Barnes,
quien es el Director Ejecutivo
de la institucién y Jefe inmediato.

Claudia Arenales,
quien es la actual Directora de CEDIN.

Odilia Patzan,
quien es la actual encargada de
inscripciones y secretaria general.

Cinthia Morales,

quien es maestra de Inglés y también
la encargada de manejar las redes
actualmente de CEDIN.

Paola Salazar,
quien es miembro de la Junta Directiva
actual de FUNDIT, desde hace 7 ainos.

Participantes de la validacion:
Grupo Objetivo

Se realizd con seis personas de la institucion;
Lesly Lopez - Padre de familia

Kendy Gabriel - Padre de familia

Devi Sodim Roquel - Padre de familia

Cecilia Batzin - Padre de familia

Patricia Gracia - Padre de familia

Monica Juarez - Padre de familia

Produccion grafica

Observaciones recibidas:

Tomar en cuenta las fechas importantes en
relacién a las inscripciones de CEDIN para
acoplar la estrategia en base a la realidad.

Resaltar la realidad de educacién que la
instituciéon brinda.

Consideraron que era bueno reforzar la
identidad de la institucién y que por medio de
la campana era un buen momento.

Recordar trabajar informacién sobre procesos
de inscripcién bastante claros y objetivos.

Consideraban que los colores eran pertinen-
tes para la representacion grafica de CEDIN.

Consideraron que la paleta de colores vy
los elementos era una forma llamativa de
representar a CEDIN.

Recomendaron describir el hecho de ser una
institucion completamente Montessori en su
proceso de ensefanza.

Consideraron que las fotografias eran un buen
medio para ilustrar a los padres las activida-
des, valores y realidades de la Institucién.

Recomendaron representar los valores que la
Institucion fomenta, en los artes.

Sugirieron evaluar la legibilidad de los textos
y procurar que fueran llamativos.
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6.3.2

Observaciones recibidas
por estudiantes de 100. ciclo

Eliminar elementos de las fotografias que no sean nece-
sariamente llamativos o importantes en el resultado final
de los artes.

Encontrar una tipografia para resaltar los textos mucho
mas legible aunque siempre fuera organica y manuscrita.

Al igual que los comentarios anteriores, cuidar el uso de
contrastes en el texto en relacién al color, esto para evitar
su legibilidad confusa al momento de diferenciar los textos
en jerarquia.

nuestra

Wisicn

Promover el desarrollo integral

de la comunidad a través de la
_educacidn, capacitacién y
formacién de la nifiez y
la juventud en proceso de
aprendizaje, preparédndoles y
apoyandoles para permanecer
con éxito en la escuela.

FIGURAS
57-59.
Cambios
finales

EN CEDIN,

encontré a mis
mejores amioos
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FIGURAS
60-64.
Cambios
finales

aprendemos
jugavdo

combinamos la diversion
con el aprendizaje
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Luego de haber realizado las modificaciones con base en
las recomendaciones anteriores acorde a los comentarios
del grupo objetivo, personas de la instituciéon y alumnos de
décimo ciclo, se presentaron nuevamente los resultados a
los alumnos de décimo ciclo para recibir una ultima retro-
alimentacién y asi concluir las evaluaciones pertinentes
previo a las versiones finales de las propuestas graficas
para el proyecto. En esta ocasion, se obtuvieron las
siguientes observaciones.

Observaciones recibidas:

Verificar que las tonalidades de verde fueran
adecuadas para los artes finales y que el
contraste fuera el adecuado con el resto de
los colores de la paleta cromética.

El uso de las ilustraciones finales era apropia-
do para complementar como elementos
graficos de los artes visuales.

Tener en cuenta siempre los tratamientos
de las imagenes para presentar la correcta
edicién y uniformidad en las publicaciones.

Modificar o intervenir los elementos trabaja-
dos para agregar a las publicaciones de tal
forma que se vean uniformes y apegados a la
paleta de colores.



6.4 Resultado

final

suenos que

oS giutian

Desarrollar en los nifios y nifias
sus habilidades y destrezas para
enfrentar diferentes situaciones de la vida,
a través de la socializacién, independencia
y responsabilidad.

Emplear un abordaje integral de
aprendizaje, adaptado del método
Montessori, que incorpora éreas de

juego - trabajo en las aulas para
estimular el desarrollo del nifio.
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Creer que los nifos aprenden mejor
en un entorno seguro, limpio y
estimulante, donde se divierten,

interactian con amigos y son guiados

por maestras que se interesan en N
necesidades individuales. /

huestro

lamade

Ofrecer una atencién y
educacién integral a nifios de
4-6 afos de edad,
con el fin de lograr un desarrollo_
integral, para potenciar su desarrollo,
considerando los componentes
de la educacién, salud y proteccién
con la incorporacion de la
familia y comunidad.

'
|
H“

FIGURAS
65-69.

Artes finales

se han graduado de CEDIN
desde su fundacién en 1997
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FIGURAS
70-71.
Mockups



CONTAMOS CON

PREINSCRIPCIONES

Recibi | p
completos, en secretaria de CEDIN
horario de 8:00 a 12:30hrs.

cupo limitado

En nuestro entorno, los nifios aprenden a
ser curiosos y a cuestionar, lo que
enriquece su aprendizaje y les permite
descubrir sus intereses y talentos.

Miércoles de valor

e

-
o

CEDIN

Miércoles de valor

\ RESPETO J

Es la base para un

aprendizaje efectivo y el camino

hacia un ambiente educativo donde
todos crecemos juntos.
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*  PROXIMAMENTE

. INSCRIPCIONES

2026 e

porque asi los nifios
aprenden

a Vvalorar

la verdad y a respetar
también la perspectiva

& de los demés

)

CEDIN BRINDA

oportunidades

oty
para ensefiar a los nifios a ser curiosos, '+
capaces y seguros de si mismos. >

CEDIN

FIGURAS
72-79.
Artes finales
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FIGURAS
80-81.
Mockups

Fomentamos la responsabilidad en los nifios,
ensefidndoles a desarrollar constancia
y esfuerzo en sus actividades diarias.

lo que nos hace

\\ especigles
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__educacion integyral...

inetejar

. i . Fue creado a principios del siglo XX

= por la doctora Maria Montessori
nuestroy &
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Ofrecer una aten
educacién integral a nift
4-6 afios de edad
con el fin de lograr un desarrollo
integral, para potenciar su desarrollo, <
considerando los component 1]
dela educacién, salud y proteccién
con la incorporacién de la
familia y comunidad.

-
N

El enfogue Montessori se basa en
dar libertad a los nifios dentro de un
ambiente estructurado, para desarrollar
su curiosidad innata, construir su
confianza y formar individuos capaces.

Ro % X Al

Aljugar y travajor

JUNTOS

desarrollamos habilidades
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FIGURAS
82-83.
Mockups
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6.5 Fundamentaciév
técnica

Luego de haber cumplido con los procesos de evaluacién y presen-
tado los resultados finales, se muestran a continuaciéon una breve
fundamentacion de las decisiones y criterios graficos en cuanto al
disefo gréfico, los cuales se rigen bajo los conceptos y lineamientos
estratégicos definidos con anterioridad.

6.5.1

Formato

Estrategia para Facebook:

Se trabajaran post e historias de acuerdo a los formatos
de 1080 x 1080px y 1080 x 1920px respectivamente, debido
a que se requiere que se mantenga presente en la mente
de las personas, la fundacién y que pueda ser contenido
que también compartan en sus diferentes perfiles o bien
por los medios que ellos prefieran.

Estrategia para Instagram:

Se trabajardn carruseles para publicaciones en el feed,
de entre 2 a 3 artes por publicacién de 1080 x 1080px,
los cuales se desean mostrar tanto fotografia como
informacién y asi captar por medio de la secuencia, la
atencién con las multiples apariciones en el feed tanto
como sean posibles.

También se trabajardn publicaciones o adaptaciones
en historias para poder generar un acercamiento con el
publico para generar interaccién, las cuales tendran las
dimensiones de 1080 x 1920px. Por otro lado, se trabajaran
animaciones para la publicacién de reels en formato de
1080x1920px, para poder compartir como parte del feed y
las historias tanto de Instagram como de Facebook y asi,
captar seguidores en ambas redes sociales.



6.5.2

Reticula

La creacion y composicion de los formatos
de los distintos artes mencionados con
anterioridad se basan en un tipo de reticula
jerdrquica, la cual permite composiciones
variadas y la distribucién de los elementos de
forma conveniente acorde a las necesidades
de cada contenido. Una reticula jerarquica
se utiliza cuando se necesita una mayor
flexibilidad en la disposicién de los elementos.
Es por esto que no sigue un patrén regular
de columnas o mdédulos, sino que se organiza
segun la importancia y la relacion entre los
elementos de la composicipon.*

6.5.3

Codigo cromatico

La paleta cromaética se basa en lainterrelacién
entre CEDIN y FUNDIT. Se desea asociar
también la identidad de la Institucién por
medio del color, al elegir una paleta de colores
que es usada en la etapa de formacién inicial
para los nifos y también la paleta de color que
es empleada en el método Montessori, para
reforzar el concepto y la base de la educacién
integral en CEDIN.
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FIGURA 84.

Referencia de

Reticula jerarquica
https://maximilianofloress.
blogspot.com/2019/10/
que-son-las-reticulas.html

Por otro lado, la paleta se muestra vibrante
y con colores que se encuentran en la base
del circulo cromatico y sus contarios. Esto se
decidié para poder representar la identidad
de CEDIN por medio de la psicologia de los
colores electos en su logotipo. Se utilizaran
los valores tonales de la paleta electa para
plasmar contrastes en los fondos y poder
aprovechar las distintas combinaciones que
la paleta principal ofrece.

4 Centro de Estudios de Innovacién Disefio y Marketing, “;Qué es una reticula en el disefio gréfico?’,
Centro de Estudios de Innovacién Disefio y Marketing, https://cei.es/que-es-una-reticula-en-disenografi-
co/#:~:text=La%20ret%C3%ADcula%20jer%C3%A1lrquica%20se%20utiliza,la%20relaci%C3%B3n%20entr

€%20los%20elementos.
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#0430a5 #549e33

R:3 R: 143 R: 248
G: 44 G: 207 G: 224
B: 135 B: 112 B: 120
#032c87 #8fcf70 #18e078

FIGURA 85.
Cédigo cromético RGB

6.5.4
Codigo tipografico

Béasicamente la tipografia es el arte de las
palabras, dice el disefiador Dylan Todd. La
tipografia que eliges cuenta una historia. Al
tratarse de una campana digital y encontrarse
en el medio de las redes sociales, se necesita
una tipografia que transmita limpieza y
neutralidad y simplicidad.

Es por esto que se decidié elegir una familia
tipografica san serif o mejor conocida como
Palo seco. La popularidad de las Sans Serif
en el disefo contemporaneo refleja su
adaptabilidad y legibilidad, especialmente en
contextos digitales.

#159988 #e42221

R: 127 R: 208
G: 221 G: 222
B: 207 B: 249
#7fddcf #dodef9

El disefio de una fuente Sans Serif se centra
en la legibilidad y la versatilidad. Al eliminar
las serifas, el disefador reduce el ruido visual
y crea lineas mas limpias, lo que facilita la
lectura a diferentes tamanos y en diversas
plataformas, desde impresiones hasta
pantallas.*?

Para toda la campana, se desea utilizar
los pesos y estilos diferentes de la familia
tipografica Acum Variable Concept. Esta
tipografia essans-serif, versatildestinadaauna
calidad equilibrada y racional. Sélidamente
neogrotesque, funciona maravillosamente en
tamanos de carteleria, pero también mantiene
un grado excepcional de sensibilidad para los
tamanos de texto.*?

% Angel Gémez, “De Serif a Sans Serif’, Tipos con caracter, actualizado el 7 de marzo de 2024,

https://tiposconcaracter.es/de-serif-a-sans-serif/

4 Adobe fonts, “Acumin’, Adobe fonts, https://fonts.adobe.com/fonts/acumin#fonts-section



Para resaltar textos importantes y cortar
con una anomalia tipografica, se emplea-
rd la tipografia Ink Free. Ink Free Font es
una elegante fuente manuscrita disehada y
lanzada por Steve Matteson en 2016. Segun
algunos disenadores, su apariencia delgada
pero distintiva hizo que esta fuente se
destacara y la hizo deseable para varios usos
en diseno y tipografia.*

Acumin Variable Concept - famila

Produccion grafica

Es importante resaltar que la decisién de
utilizar solamente una familia tipogréfica y un
estilo diferente para anomalias, es importante
debido a que el mantener la identidad de
facil identificacién de estilo de texto, aporta
a mantener la pregnancia en la mente de
las personas que veran el contenido y para
reflejar el concepto creativo en los artes.

ABCDEFGHIJKLMNNOPAQ
RSTUVWXYZabcdefghijk
Imnnopgrstuvwxyz!“#8$§

% & /() =7
01234567829
Ink free

ABCDPEFGHIJIKL
MNRNPQRRSTUVWIXY

Zabecdefghi)
hopdgqrstuvw
012324506 7%9%

6.5.5

Codigo icoénico-visual:

El tipo de fotografias que se han decidido
implementar en las piezas gréaficas, son
completamente denominadas como del dia
a dia o bien, lifestyle. Esta decision se tomd
en base al concepto creativo y poder plasmar
la esencial de la fundaciéon y mostrar las
realidades que se viven dia a dia en CEDIN.

k
X
q

,*+;:-_[]{}I

FIGURA 86-87.
Fuentes tipogréficas
empleadas en

el proyecto

[ m wn

y 2

4 Dafont free, “Ink free Font’, Dafont free, https://www.dafontfree.co/ink-free-font/
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La fotografia lifestyle, es un género fotografico
que como su nombre lo indica, consiste en
retratar la vida cotidiana. Se trata de captar
momentos de la vida de la gente de un modo
aparentemente natural y cercano. Este estilo
se ha vuelto muy utilizado en redes sociales
desde el 2023, y surge como contrapunto
a una fotografia mdas clasica, con poses
forzadas y artificios.*

Es por esto que el tratamiento de edicion y
postproduccién de las fotografias se limité
a toques minimos y se decidié tratar de
solamente mejorar las escenas y encuadres,
pero no de borrar su esencia original vy
conservar la honestidad y espontaneidad de
las mismas.

Los elementos que se han agregado como
parte grafica y para reforzar el concepto de
originalidad, se han decidido implementarlos
como una parte surrealista de lafotografia para
fortalecer el contenido escrito y momentos
captados por parte de la fotografia.

La finalidad de esto es poder mostrar la
participacion y autenticidad de cada uno de
los nifos que pertenecen a CEDIN y poder
plasmar mediante trazos, su relevancia para
la identidad de la institucién.

FIGURA 88-92.
Ejemplos del tipo
de fotografias
y tratamientos

% Navarro, “Fotografia Lifestyle o cémo captar lo cotidiano” 2, https://soycristinanavarro.es/fotografialifes-
tyle#:~:text=la%20fotograf%C3%ADa%20Lifestyle%3F- ,%C2%BFQu%C3%A9%20es%20la%20fotograf%-
C3%ADa%20Lifestyle%3F,modo%20aparentemente%20natur al%20y%20cercano.
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FIGURA 93-98.
Ejemplos

de elementos
para los artes

@

6.5.6
Codigo lingilistico:

El cédigo lingliistico utilizado a lo largo de la
campana, corresponde a un lenguaje educati-
vo y direccionado a la identidad de CEDIN. El
lenguaje es completamente educativo y de
identidad ya que los fines y estrategia, esta
basado en poder mostrar las realidades de
educaciénaprendizaje de los niflos mediante
la institucion y el desarrollo integral que esta
ofrece, como el implementar la metodologia
Montessori en sus alumnos y las mudltiples
actividades, oportunidades de crecimiento y
ventajas que la identidad de la institucién les
brinda a los ninos.
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6.6 | Ineamientos
de la puesta en practica

A manera de garantizar la puesta en practica de las piezas gréficas
elaboradas para en este proyecto, se presentan a continuacién especi-
ficaciones técnicas y graficas necesarias para su buen uso y recomen-
daciones para su desarrollo.

6.6.1

Formato

Estrategia para Facebook:

Se trabajaran post e historias de acuerdo a los formatos
de 1080 x 1080px y 1080 x 1920px respectivamente, debido
a que se requiere que se mantenga presente en la mente
de las personas, la fundacién y que pueda ser contenido
que también compartan en sus diferentes perfiles o bien
por los medios que ellos prefieran.

Estrategia para Instagram:

Se trabajardn carruseles para publicaciones en el feed,
de entre 2 a 3 artes por publicacién de 1080 x 1080px,
los cuales se desean mostrar tanto fotografia como
informacién y asi captar por medio de la secuencia, la
atencién con las multiples apariciones en el feed tanto
como sean posibles.

También se trabajardn publicaciones o adaptaciones
en historias para poder generar un acercamiento con el
publico para generar interaccién, las cuales tendran las
dimensiones de 1080 x 1920px. Por otro lado, se trabajaran
animaciones para la publicacién de reels en formato de
1080 x 1920px, para poder compartir como parte del feed
y las historias tanto de Instagram como de Facebook y asi,
captar seguidores en ambas redes sociales.



A. Archivos digitales:

Se entregaran los editables de las publicacio-
nes trabajadas de forma estatica .ai, donde se
realizé la digitalizacion de la informacién de
la estrategia de la campana en lllustrator. Los
archivos editables de las publicaciones en
movimiento también se entregaran empaque-
tados para poder abrirlos de forma correcta
en el programa de After Effects.

B.Ejemplaren PDF delaestrategia

de publicacion en alta resolucion:
Se hara entrega de un documento digital en
donde se presentara la estrategia correspon-
diente de publicaciones de los artes de la
campana a trabajar. Se presentan datos como
el tipo de publicacién, el nombre con el que se
identifica el archivo y el dia junto con la hora
de publicacioén.

C. Artes finales en formato JPG,
MP3Y MP4:

Se hara entrega de una carpeta en Drive
debidamente identificada en donde se dividi-
rd por modulos acorde a lo planificado en
la estrategia de la campaina y por semanas
respectivamente, para poder encontrar con
facilidad el contenido.

Produccion grafica

6.6.2

Especificaciones técnicas

Campana y estrategia digital dirigida al
programa de CEDIN, perteneciente a
FUNDIT, para difundir su identidad, labor en
la sociedad e invitar a nuevas inscripciones
en el programa.

Elaborada en el programa de disefio
Adobe lllustrator 2025 (versién 29.0) y en
After Effects 2025.

Formato de trabajo:

Post para Facebook 1080 x 1080px,
carrusel para Instagram 1080 x 1080px,
Historia para Facebook e Instagram 1080
X 1920px, Reel para Instagram 1080 x
1920px.

Campana digital dividida en 3 médulos
de 4 semanas respectivamente.

Extensién de archivos en JPG para artes
estaticos, MP3 y MP4 para animaciones
y Reels de Instagram.

Margenes:

Post cuadrados:

143px laterales, superior e inferior del
arte pueden variar.

Publicaciones verticales:

143px laterales y el superior e inferior
varia acorde a la necesidad y lugar de
publicacién.

1M1
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6.6.3

Condiciones de uso

Se hara entrega de las piezas gréficas a la
institucion de forma digital. Esta entrega
incluird los componentes descritos anterior-
mente.Las piezas graficas consisten en
archivos JPG, MP3Y MP4.

Se publicaran por medio de las redes sociales
de CEDIN, respectivamente. Para la publica-
cién de las piezas no es necesario instalar
ningun programa o aplicacién adicional a las
redes sociales descritas con anterioridad.

No se recomienda realizar el intento de
reproducir el arte fisicamente o impreso.

Los archivos editables Los archivos editables
que se entregardn en conjunto a las piezas
finales consisten en una serie de editables
debidamente identificados por mddulos,
en donde se realiz6 la diagramacién de la
campana en extension .ai. y los correspon-
dientes documentos en .aep. Para hacer uso
de estos archivos en caso fuese necesario
realizar alguna modificacién, se debera utilizar
el programa Adobe llustrator o Adobe After
Effects, preferiblemente en sus versiones
2022 o posteriores. Ademas, se requiere que
el equipo en el que se trabaje disponga de
una memoria RAM de 8 GB como minimo,
entre otros requisitos del sistema descritos
en la web de Adobe, que permitirdn el buen
manejo de las herramientas para su edicion.

6.6.4

Condiciones
de reproduccion

Al tratarse de un material grafico para redes
sociales, no se debe realizar una reproduccion
fisica debido a que no cumple con las dimen-
siones apropiadas para su impresion.

Al realizar alguna modificaciéon digital del
contenido de la campana, se debe evitar
realizar la exportacién del archivo bajo valores
graficos distintos a los siguientes, es decir
que esta es la forma correcta:

Calidad JPEG: Alta
Resolucién: (ppp) 150
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6.7 Aporte econbwmico
del estudiante
A continuacién se detallan los insumos y servicios prestados profesio-
nales, utilizados para el desarrollo de cada una de las etapas evolutivas
del proyecto con su respectivo valor.
FIGURA 99.
DESCRIPCION VALOR Detalle del aporte
D N B econdémico
COSTOS FlJOS del estudiante
Luz Q 350.00
Agua Q 315.00
Teléfono Q 500.00
Internet Q 350.00

COSTOS VARIABLES

Utiles de oficina Q 025.00
Impresiones Q 015.00
Fotocopias Q 010.00
Tinta para impresora Q 050.00
Alquiler de equipo fotografico Q 950.00
Licencia de Adobe Q 720.00
SERVICIOS DE DISENO
Plan operativo, investigacion y diagnéstico Q 4,500.00
Brief de la Institucién Q 0960.00
Concepto creativo e insight Q 1,300.00
Bocetaje Q 0720.00
Diagramacién y creacién de diseiio Q 11,950.00
Toma y edicién fotografica Q 3,240.00
Estrategia de medios Q 5,000.00
Diagramacion de estrategia Q 0840.00
Validaciones (tres niveles) Q 0560.00
DEPRECIACION DE EQUIPO Q 0313.95
HONORARIOS DE DISENO Q 17,500.00
SUBTOTAL Q 50,168.95
IMPUESTOS Q 8,528.71
IVA-12% Q 6,020.27
ISR - 5% Q 2,508.44

TOTAL Q 58,697.66
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En conclusién, en el capitulo se presentaron
los resultados de la produccién gréafica de
las piezas de diseno mediante tres niveles
de validaciones, la fundamentacion de las
decisiones de disefio implementadas en los
resultados visuales y el aporte econémico del
estudiante hacia la institucion. En el siguiente
capitulo se presentara la sintesis del proyecto;
es decir, las conclusiones, recomendaciones
y lecciones aprendidas que se obtuvieron
durante este proceso.
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Sintesis del proyecto

En el capitulo anterior, se abordé la produc-
cion gréafica de las piezas correspondientes
a la solucién propuesta para el proyecto. En
este capitulo, se dejard constancia de los
aspectos mas relevantes que tuvieron lugar
durante la planificacién, ejecucién y evalua-
cién del mismo. Es por esto que se presen-
tan las conclusiones, recomendaciones a los
implicados y las lecciones aprendidas de esta
intervencion.

71 Conclusiones

Se colaboré con el posicionamiento de CEDIN mediante una campana
estratégica de comunicacién visual con la finalidad de que mas
personas de la region puedan participar de los beneficios del programa
de educacién temprana y conozcan las ventajas y oportunidades de
aprendizaje que brinda para la sociedad y para los nifios entre 4y 6
afnos.

Se informé sobre la esencia de la organizaciéon e impacto en las
personas de la regién debido a la trascendencia de historia y trayectoria
profesional en la educacién infantil que la Institucién tiene, se
reforzaron los conceptos de identidad institucional y se transmitieron
experiencias reales mediante material audiovisual sobre el dia a dia de
los ninos en CEDIN y su realidad de aprendizaje.

Se diseid una estrategia de comunicacion visual para la difusién de la
campana local sobre CEDIN y su trascendencia, mediante una serie de
publicaciones en redes sociales. Dichas publicaciones se trabajaron
estratégicamente de forma que el concepto de plasmar la esencia de
la fundacién se viera tangible, es por esto que se utilizaron recursos
realizados por los mismos nifios y fotografias profesionales para
contextualizar la realidad de la experiencia de pertenecer a CEDIN.
Las decisiones de disefio que se implementaron estan consideradas
para agregarle valor al concepto y sensibilizar al grupo objetivo de
forma creativa y dinamica.
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.2 Recomendaciones

7.2.1

A la Fundacion del Desarrollo
Integral de El Tejar - FUNDIT

Se recomienda a la institucion hacer uso de los lineamien-
tos y cronograma para la puesta en practica que el
especista propone para que la divulgacién del contenido,
se implemente de forma éptima y se puedan obtener los
resultados o ideal planteado en la estrategia.

Adoptar un método mas eficiente para el almacenamiento
de fotografias virtuales con el fin de proporcionarimagenes
de buena calidad y con fines publicitarios que podrian ser
utilizados también en las distintas redes sociales.

Trabajar estratégicamente en el seguimiento de la alimen-
tacién de sus plataformas de divulgacién de materiales
para darse a conocer tanto local como de forma general
para abrir sus puertas a oportunidades de crecimiento y
prosperidad.

Continuar con la disposicién de recibir personas inte-
resadas en la labor de la institucién para fomentar una
cultura de educacion y reflejar su identidad por medio de
colaboraciones de distintas personas que comparten una
misma ideologia de superacién en el pais.

El material trabajado es un aporte grafico mediante el
cual se plantea crecimiento orientado a las necesidades
actuales, pero las formas de canalizar soluciones visuales
es un campo de trabajo amplio.
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71.2.2

A la Escuela de Diseno Grafico
de la Universidad de San Carlos

La metodologia de distribucién de carga de trabajo podria
ser restructurada para que las responsabilidades de la
primera etapa del Proyecto de Graduacién, pueda abarcar
mayores temas a solucionary en la segunda etapa, permita
el desenvolvimiento de las responsabilidades asignadas
para esta etapa.

La comunicacién en estas dos etapas es crucial y las
reuniones en donde se exponen las modalidades y
requerimientos de ambas, es sumamente indispensa-
ble para que el alumno pueda conocer con cabalidad
fechas importantes, pueda prevenir con anticipacion el
cumplimiento de papelerias, pueda completar gestiones
individuales y completar con éxito ambas etapas de los
distintos semestres.

Sin duda, el acompanamiento de profesionales especia-
lizados en el proceso de graduacién y de la tematica de
eleccion del proyecto final de graduacion de cada alumno,
tiene un aporte y valor indiscutible en el desenvolvimiento
del proceso final como futuro profesional.
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7.2.3

Al gremio del Diseiho Grafico,
futuros estudiantes de los cursos
Proyecto de Graduacion |l y Il

El estudiante debe de ser consciente desde un inicio, de la
responsabilidad individual y la finalidad que este proceso
profesional conlleva. Es por esto que se recomienda
siempre ser tener presentes las fortalezas y debilidades
que como disenadores es comun experimentar para asi
elegir proyectos que se acoplen tanto a las necesidades
de la institucién como a las del futuro profesional.

Es sin duda, importante prevenir los tiempos acorde a
una planificacién y cronograma realista en donde pueda
existir un margen de atraso considerable, debido a que
hay factores que no solo dependen del estudiante sino
de terceros implicados. Considerar lo inmediato a solu-
cionar, ahorrara tiempos muertos que pueden darse en
el proceso. Por otro lado, se recomienda al estudiante
avanzar con los proyectos B y C previamente a iniciar la
definicién creativa del proyecto A, esto permite enfocarse
y dedicarse al 100% a su proyecto de Graduacién, debido
a la diversidad de procesos y tiempo que demanda.

Disfrutar cada etapa de estos cursos sin duda es una
recomendacion valiosa ya que dentro de la demanda de
responsabilidades y cumplimientos, se pierde muchas
veces el enfoque y proceso de aprendizaje mediante
la experimentacién de la vida real. Es un proceso de
crecimiento, de conocimiento y de gran valor.
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23 Lecciones
aprendidas

La experiencia que como estudiantes se tiene durante
este proceso es una mezcla de emociones y sentimientos.
Sin embargo, es importante siempre mantener una actitud
dispuesta a escuchary entender los consejos, sugerencias
y mejoras que personas con mayor experiencia puedan
brindar.

Sin lugar a dudas, el manejo de tiempo y abstencién de
distractores que surgen dentro del mismo proyecto, son
factores que deben de controlarse y mantenerse equili-
brados para gestionar coherentemente los tiempos y ser
conscientes de imprevistos que siempre pueden surgir, no
precisamente son debido a cosas que puedan estar bajo
el control del estudiante.

La resolucién de problemas mediante las decisiones
visuales, siempre deben de estar claramente resueltas
desde una buena investigacién e involucramiento por
conocer la realidad, hasta elecciones de paletas, tipogra-
fias, fotografias y el tener en cuenta que siempre hay
oportunidades de mejora de las mismas.

El contar con otros profesionales para sugerir en este
proceso, es crucial. Es por esto que la mentalidad y
disposicidon del estudiante para adaptarse a ver con otros
0jos, su mismo proyecto, es una experiencia que alimenta
el proceso de formacién profesional.
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En conclusion, en este capitulo se presentaron
los resultados obtenidos durante el desarrollo
de este proyecto. Se presentaron las conclu-
siones, recomendaciones para la Institucién,
para la Universidad de San Carlos y para los
profesionales en el medio. Al igual que las
lecciones aprendidas durante las fases de
planificacion, ejecucion, y evaluacién de este
proceso. Con este capitulo se finaliza también
el informe de graduacidn, sin olvidar exponer
las fuentes de consulta y anexos utilizados en
el proyecto.
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Anexo 01.
Instrumento de autovalidacion

Pertinencia

Memorabilidad

Fijacion

Legibilidad

Composicion visual

Abstraccion

Estilizacion

Diagramacion

Disefio tipografico

Uso del color

TOTAL
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Anexo 02.

Encuesta para nivel 02 de validacion
con profesionales de Diseio

i Considera que la linea grafica se apega al Concepto Creativo de forma |_|:| Copiar grafico
creativa y coherente?

5 respuestas

@ Excelente

@ Muy bueno

@ Bueno

@ Puede mejorar

\ 20%

;Considera que las piezas contienen elementos necesarios y correcios en |_|:| Copiar grafico
relacion a la identidad de la marca?

5 respuestas

@ Excelente
@ Muy bueno

/ 20% @ Bueno

@ Puede mejorar

;Considera que la linea gréafica es versatil y adaptable a diferentes piezas? |_|:| Copiar grafico

5Srespuestas

@ Excelente
@ Wuy bueno
/ 20% @ Bueno

@ Puede mejorar

;Considera que existe pregnancia y armonia en la linea gréfica, en relacion al |_|:| Copiar grafico
Grupo objetivo?

5respuestas

@ Excelente

@ Muy bueno

@ Bueno

@ Puede mejorar




;Considera que los textos de las piezas son legibles y mantienen jerarquia IO copiar grafico
tipografica?

5respuestas

@ Excelente

@ Wuy bueno

@ Bueno

@ Puede mejorar

¢Considera gue el contenido visual de las piezas responde al objetive del IO copiar grafico
proyecto?

5 respuestas

@ Excelente

@ Wuy bueno

@ Bueno

@ Pusde mejorar

Agradeceré cualquier comentario adicional o recomendacién ralacionado a mi proyecto.

5 respuestas

Excelente proyecto para la educacién chimalteca, ojo solo con los pequefios puntos que hablamos.

Comentarios dados y explicados en la presentacion del proyecto

Apropiarte de |as experiencias emocionales que puedan compartir los nifios y miembros de la institucion
ayudara a reflejar y fortalecer el objetivo del proyecto.

Mi nombre es Andres Sicén, tengo 9 afios de experiencia laborando en distintas dreas de disefio, como
impresion, editorial, digital y actualmente soy animador, ilustrador y disefiador gréfico en Pixel Productions
Agency.

El Unico comentario que podria hacer respecto al proyecto, es relacionado al carrousel de Instagram, pienso

que solamente la primera imagen deberia llevar el logo, porque cuando las personas lo vean al inicio ya
saben de que es y al momento de avanzar en el carrousel y ver las otras imagenes no se vera repetitivo.

Muy bonito proyecto, considerar lo propuesto para la estrategia.
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Anexo 03.

Encuesta para nivel 03 de validacion
con la institucion y grupo objetivo

Encuesta para personas de la Institucion.

¢Considera que el contenido de las piezas y su estrategia responden al 10 copiar grafico
objetivo del proyecto?

5respuestas

@ Excelente

@ Muy bueno
@ Bueno

@ Puede mejorar

;Considera que el contenido a publicar sera atil para la organizacion? |_|:| Copiar grafico

5 respuestas

@ Excelente

@ Muy bueno
@ Bueno

@ Puede mejorar

¢Considera que la grafica respeta los valores y politicas de CEDIN? |_|:| Copiar grafico

5 respuestas

@ Excelente

@ Muy bueno

@ Bueno

@ Puede mejorar

;Considera gue la linea de disefio llamara la atencion y sera memorable? |_|:| Copiar grafico

5 respuestas

@ Excelente

@ Muy bueno

@ Bueno

@ Puede mejorar
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iConsidera que los textos de las piezas son legibles? |_|:| Copiar grafico

5 respuestas

@ Excelente

@ Muy bueno

@ Bueno

@ Fuede mejorar

Agradeceré cualquier comentario adicional o recomendacion ralacionado a mi proyecto.

5respuestas

Tambien veo el beneficio de haber actualizado logo, CEDIN esta legible, y agrega un elemento de disefio e
informativo

Muchas felicidades, excelente trabajo.
La campafia o publicidad con las fotografias de los nifios me parece una buena idea, las publicaciones serian
de gran ayuda porque se ven llamativas y las personas podrian compartirlas. Eso nos ayudaria a pader llegar

a méas poblacion estudiantil

Es un material de gran ayuda para la fundacién, ya que se requiere, pero no se cuenta con los fondos para
pagar

Gracias por su trabajo, solo tener en cuenta las fechas proximas a inscripciones.

Encuesta para personas del grupo objetivo.

;Considera que el color de las piezas y elementos identifican a CEDIN? |_|:| Copiar grafico

Grespuestas

@ Excelente

@ Muy bueno

@ Bueno

@ Puede mejorar

iConsidera que el contenido a publicar si va en linea con CEDIN y a lo que se I_D Copiar grafico
dedica?

Grespuestas

@ Excelente

@ Muy bueno

@ Bueno

@ Puede mejorar
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¢Considera que la grafica respeta los valores y politicas de CEDIN? |_|:| Copiar grafico

Grespuestas

@ Excelente

@ Muy bueno

@ Bueno

@ Puede mejorar

;Considera que el disefio llama la atencion y es memorable? |_|:| Copiar grafico

6 respuestas

@ Excelente

@ Muy bueno

@ Bueno

@ Puede mejorar

¢Considera que los textos de las piezas son legibles? |_|:| Copiar grafico

6 respuestas

@ Excelente

@ Muy bueno

@ Bueno

@ Puede mejorar

;Compartiria este tipo de publicaciones en sus redes sociales? |_|:| Copiar grafico

6 respuestas

@ Si lo compartiria
@ Mo lo compartiria
@ Probablemente Si
@ Probablemente No

¢Qué color considera que identifica a CEDIN? |_|:| Copiar grafico

6 respuestas

3 (50 %)

1(16,7 %)

1(16,7 %) 1(16,7 %)

Amarillo rojo azul Color verde Verde Verde y azul marino
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Licenciada en Letras por lo USAC patricie.guzman20] dggmail.cem
Colegioda active 7596 Cel.. 55652717

Guatemala, 10 de octubre de 2025

Arquitecto

Sergio Francisco Castillo Bonini

Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Estimado sefior Decano:

Por este medio hago de su conocimiento que he realizado la revision de estilo,
ortografia y redaccién del proyecto de graduacion: “CAMPANA DE
COMUNICACION VISUAL Y ESTRATEGIA DE REDES SOCIALES PARA
DIVULGAR A BENEFICIARIOS ACERCA DEL CENTRO DE DESARROLLO
INTEGRAL DEL NINO -FUNDIT- CHIMALTENANGO” de la estudiante KARLA
MAYTE COLOMA SALAZAR quien se identifica con carné 201900459 de la Escuela
de Disefio Grafico de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos
de Guatemala para obtener el titulo de Disefiadora Grafica en el grado academico
de licenciatura.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el
campo lingiiistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta cumple
con la calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atenciéon que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

’M‘u p.frin'a gl-- z‘."'l

LCDA ENLETRAS

o,

Lic. Lilian Patricia Guzman Ramirez
Licenciada en Letras
Colegiada 7596
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- FACULTAD DE
B USAC ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

“Camparia de comunicacion visual y estrategia de redes sociales
para divulgar a beneficiarios acerca del Centro de Desarrollo integral
del Nifio -FUNDIT- Chimaltenango”.

Proyecto de Graduacién desarrollado por:

Karla Mayté Coloma Salazar

Asesorado por:

Leda. Miriam Re ales Luna gé De Ledn

s A Ao |

Misc. Luis Gusta ofumdafuarre Leda. Mirigm Tsabel Méléndez Sandoval

Imprimase:
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