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Presenta-
cion

El presente proyecto tiene como finalidad dar a conocer los
conocimientosadquiridosenlalicenciaturaenDiseno Grafico
y certificar que se haalcanzado un nivel profesional, mediante
la creacion de una marca grafica para la Alianza Intersectorial
Marino Costera GT (AIMC), entidad que se desprende
del proyecto Mares Vivos creado por la Fundacion para el
EcodesarrolloylaConservacion (FUNDAECO). Estafundacion,
ubicada en la ciudad de Guatemala, fue creada en 1990y se
dedicaalaconservacion de la naturalezay la promocion de un
desarrollo comunitario sostenible.

El proyecto Mares Vivos, buscala proteccion de los oceanosy
el desarrollo de las comunidades que viveny se sustentande
ellos. Este proyecto contribuye a los Objetivos de Desarrollo
Sostenible -ODS- establecidos por el Programa de las
Naciones Unidas para el Desarrollo -PNUD-.

La Alianza Intersectorial Marino Costera de Guatemala es
una entidad sin animo de lucro, integrada por instituciones
y organizaciones, cuya finalidad es promover y fortalecer el
trabajo de conservacion y manejo integral de los recursos
marino-costeros a nivel nacional.

El contenido de marca corporativa, se divide en diferentes
fases de disefo que incluyen investigacion, planificacion,
ejecucionyvalidaciondelamarcagraficaparalapresentacion
final de un manual de marca que sea utilizado para mantener
un trabajo de comunicacion visual efectivo en la entidad.

El proyecto fue realizado para resaltar la importancia del
trabajo realizado dentro de la Alianza, mejorar su alcance
con su grupo objetivo y apoyar al cumplimiento de objetivos
propuestos en su plan de trabajo.






Capitulo 01

Introduccion







En este capitulo se refiere lainformacion de relevancia para
el desarrollo de la fase de planificacion del proyecto. Se
presentan temas de interés como lo son: la informacion de
la Alianza, el tipo de trabajo que realiza, a quiénes beneficia
y cual es el papel del disefio grafico en el cumplimiento de los
objetivos propuestos.

1.1. Antecedentes:
problema social que
atiende la institucion

La Alianza Intersectorial Marino Costera -AIMC- responde
directamente a las necesidades de enfrentar los retos en la
protecciondelosocéanosquebuscael proyecto “MaresVivos”
de FUNDAECO. El cambio climatico ha afectado seriamente el
ecosistemamarinoy las areas costeras del pais, donde se han
registrado fenomenos hidrometeorologicos como el huracan
Mitch (1998), sequias (2001, 2005) y blanqueamiento de
corales (2015, 2016, 2017) .

A esto se suma la actividad humana, que ha impactado
negativamentelos procesosnaturalesquedebenmantenerse
en los ecosistemas de las zonas marino-costeras del pais.
Guatemala es un pais con una considerable extension
territorial marina, la cual contribuye al desarrollo y a la
economia nacional.

1. Silja Morgana Ramirez Yela y Jose Roberto Ortiz. Oceanos y ecosistermas
marino-costeros. En E. J. Castellanos, A. Paiz-Estevez, J. Escriba, M. Rosales-Al-
conero, & A. Santizo (Eds.), Primer reporte de evaluacion del conocimiento sobre
cambio climatico en Guatemala. (pp. 170191). Guatemala: Editorial Universita-

ria UVG, 2019. Acceso el 9 e enero del 2023, https://sgccc.org.gt/wp-content/
uploads/2019/07/1RepCCGuaCap8.pdf.
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Amenazas

Entre las principales amenazas que enfrentan estos
ecosistemas se encuentran la tala de manglares y bosques,
la contaminacion de rios que desembocan en el oc€ano, el
peligro que estos cambios representan para la faunay flora
del pais, las malas practicas de produccion agricola y la
acuicultura.

Ademas, estasamenazastienenrepercusionesparaelcambio
climatico, ya que muchas de estas actividades generan
contaminacion, y afectan a las comunidades cercanas, las
cuales dependen de estos ecosistemas para su sustento
economico y estabilidad frente a fenomenos climaticos
que, sin los ecosistemas que los protejan, pueden afectar
gravemente el territorio.

El papel delaAlianza

Para resaltar la importancia que merecen estos temas, la
AIMCtiene entre sus principales objetivos posicionarse como
una entidad confiable y relevante en el ambito ecolégico del
pais, compartiendo en medios impresos y digitales el trabajo
realizado por sus miembros y los esfuerzos conjuntos. Se
decidio orientar el trabajo del estudiante al cumplimiento de
este objetivo propuesto por la Alianza.

El proyecto seleccionado tiene como finalidad mejorar el
sistema de comunicacion utilizado hasta ahora, buscando
responder a las necesidades visuales especificas de la AIMC.
Se espera que el impacto se refleje en las principales
ciudades del pais, tales como: Ciudad de Guatemala, Antigua
Guatemala y Quetzaltenango, donde el trabajo de la Alianza
pueda ser expuesto a todo tipo de publico y sin ningun tipo
de restricciones. Este impacto tambiéen se extiende a las
zonas marino-costeras, donde se encuentran la mayoria de
los proyectos de los miembros de la alianza, especificamente
en las costas de los departamentos de Izabal, Retalhuleu,
Suchitepéquez, Escuintla, Santa Rosay Jutiapa.




1.2. Delimitaciéon del
problema de
comunicacioén grafica
de la institucién

Como punto de partida, se decidio¢ analizar los problemas
de comunicacion visual en la AIMC, utilizando instrumentos
de investigacion implementados, tanto dentro de la alianza,
como en el grupo de enfoque al que se dirigen sus esfuerzos.
Se identifico un problema de identidad visual: la falta de una
imagen cohesivadisminuye laeficaciadelmensaje compartido.
Ademas, el proceso de trabajo de cada miembro para la
implementacion de elementos graficos es descoordinado y
presentaincoherencias discursivas y, por el contrario, deberia
serundiscurso elaborado y estructurado para su uso efectivo
como identidad grafica.

La Alianza representa a varias organizaciones que
comparten proyectos de desarrollo ecologico en las zonas
marino-costeras de Guatemala; por lo tanto, la entidad debe
estar a la altura de estas organizaciones y del nivel grafico
que manejan, de modo que seareconocida como unaentidad
con la misma importancia y confiabilidad, con el fin de que
continue ganando reconocimiento tanto a nivel nacional
como internacional.

El grupo objetivo de la alianza tambien se ve distanciado al no
contarconunalineagraficaatractiva paraelcontenidoquela
Alianza suele compartir a traveés de redes sociales, orientado
a los habitantes de las principales ciudades de Guatemala, y
enmaterialesimpresos, destinados alas comunidadesde las
zonas marino-costeras.

Sobre el proyecto

El proyecto permitira que el trabajo actual mejore su
efectividad, cumpliendo con las normas de disefio grafico
necesarias para que una entidad de renombre se posicione
COmMOo una organizacion con objetivos claros, representados
demanera claray concisa.

Un desarrollo solido del proyecto permitira que la Alianza
maneje unamarcacoherente paracomunicarsey presentarse
frente a otras organizaciones y a su grupo objetivo. De esta
forma, podra ser reconocida y asociada con una identidad
especifica, locualcontribuiraasucrecimientotantoenmedios
digitales como en sureconocimiento en medios impresos.




1.3. Justificacion
del proyecto

1.3.1. Incidencia del disefio grafico en el disefio de la pieza

Para establecer una identidad visual en la AIMC, se busco
lograr unidad grafica, regular el uso de la marca y proyectar
los objetivos de laalianzay el trabajo que realiza.

El proyecto aportd a mejorar la comunicacion con el publico
en general, respondiendo a las necesidades actuales de las
marcas que buscan trascender. Se desarrollo una identidad
visual basada en laformacion tedricay practica adquirida por
el estudiante durante su formacion academica.

En el area tedrica, se establecieron bases solidas para la
implementacion de elementos graficos, como figuras,
objetos, texturas, uso del espacio y lineas, apoyandose
en fundamentos que respaldaran la seleccion de colores,
tipografias, estilo grafico y conceptualizacion del disefio.

La eleccion de cada uno de estos elementos respondio a la
necesidad de representar aspectos clave del trabajo de la
alianza, comolo son:laprotecciondelos océanos, lafauna, la
floray elfomentodeldesarrolloenlas comunidades costeras.

En el area practica, se aplico una alta calidad técnica en el
desarrollo de la identidad grafica, empleando habilidades
comoeladecuadoprocesode creaciondeelementosgraficos,
desdelaconceptualizacionyelbocetaje hastalas propuestas
finales, utilizando las herramientas de software propiedad del
estudiante.

Mediante la integracion de todos estos aspectos, el objetivo
fue crear una marca grafica para la alianza que sea atractiva,
que amplie sualcance haciaunpublicogeneraly fortalezcasu
identidad frente alas comunidades con las que trabajaen las
costas marinas de Guatemala.

1.3.2. Trascendencia de la pieza adisefiar
Guatemala cuenta con una extension territorial marina de

120,229 km?2, lo que representa un 53% de la extension total
del pais.? Estas cifras reflejan, en téerminos generales, la

2.Ramirez y Ortiz. Océanos y ecosistemas marino-Costeros.



importancia del cuidado y proteccion de un area que alberga
grandiversidad de especies de faunay flora.

La AIMC esta conformada por varias organizaciones e
instituciones, con el proposito de promover y fortalecer la
conservacionymanejodelosrecursosmarino-costeros.*Cada
miembrode laalianzadesarrolla proyectosydestinarecursos
en las areas costeras del pais, compartiendo informacion
y recursos para alcanzar objetivos de sostenibilidad en los
océanos de Guatemala.

Los proyectos y actividades de la AIMC deben exponerse al
publico en general, ya que uno de los principales objetivos de
laalianza esincentivar unaactitud de cambio enlapoblacion,
promoviendo practicas einiciativas paraprotegerlosocéanos
y su biodiversidad. Para ello, el impacto de la alianza debe
gestionarse desde una marca grafica que sea atractiva y
cumpla con sus objetivos de comunicacion.

Para mejorar la comunicacion entre la AIMC y la poblacion
guatemalteca, sedesarrollé unproyectode marcagraficaque
resaltaralaimportanciade los océanosy concientizara sobre
las actividades que los han amenazado en los ultimos afos.

La relevancia de este proyecto radica en la vulnerabilidad de
la biodiversidad marina y en la importancia de los océanos
para las comunidades costeras que dependen de ellos para
su sustento.

La alianza cuenta con profesionales que han dedicado sus
carreras a mejorar practicas y desarrollar proyectos que
mitigan problemas ambientales. Para cumplir sus objetivos,
necesita visibilidad ante su grupo objetivo, demostrando
seriedad en su labor y motivando a la poblacion a apoyary ser
parte del cambio.

Elproyectosedirigioaunampliogrupodepersonas,incluyendo
habitantes de la Ciudad de Guatemala con acceso a redes
sociales y comunidades cercanas a las costas marinas, y se
implemento a partir de noviembre de 2024.

Cabe indicar que laidentidad grafica dota a una organizacion
de caracteristicas fundamentales para su comunicacion
efectiva con personas externas a la misma. En el presente
caso, evitaraque laalianza pase desapercibida porlos grupos
a los que apoya y ayudara a que sus actividades en linea 'y
presenciales cuenten con la visibilidad requerida.

3. Jeniffer Garcia Dardon. Plan de trabajo de Comunicacion de la Alianza Marino
Costera. Guatemala: Allanza Marino Costera, diciembre de 2023.




El proyecto fue diseniado para ser utilizado de forma continua
en redes sociales, el sitio web y documentos impresos de la
alianza. La AIMC se comunicaconstantemente con su publico
a traves de redes sociales, donde se aplicara este proyecto
comopartedeunplandecincoanos, alfinaldelcual seevaluara
lavigenciade lamarcay se consideraran ajustes necesarios.
Asimismo, se busca fortalecer otros elementos que se
desarrollen con el tiempo, especialmente en los eventos en
los que la alianza participe y en el material requerido para su
comunicacion visual.

1.3.3. Factibilidad del proyecto de graduacion

Para el desarrollo adecuado del proyecto, el estudiante puso
adisposicion de la AIMC sus habilidades adquiridas alo largo
de su formacion educativay profesional, dedicando tiempoy
recursos paramejorar la calidad y efectividad del proyecto.

Con el apoyo de los representantes y miembros de la Alianza,
se enriquecio la marca grafica mediante su experiencia
y recuerdos de proyectos realizados en las costas
marino-costeras del pais, ademas de compartir graficos,
imagenesy otrosrecursosvisuales que apoyenlasdecisiones
graficasy suaplicacionenlas piezas disefiadas paralamarca.

En cuanto a FUNDAECO, se solicito la colaboracion y
disponibilidad de tiempo de los coordinadores y trabajadores
gue también forman parte de la alianza, a fin de mejorar la
comunicacion y retroalimentacion respecto a la propuesta
realizada por el estudiante y su alineacion con las metas de
cada elemento desarrollado.

La FARUSAC brindo asesoria a través de sus tutores, quienes
aportaron su experiencia paracumplir con las actividades del
proyecto de forma ordenada y eficiente, ademas de apoyar
en la aprobacion de documentos y facilitar espacios para el
desarrollo de las asesorias necesarias.




1.4. Objetivos
del proyecto

Enlosobjetivos se presentancualessonlasmetasalograrcon
el desarrollo de este proyecto, se dividen segun su finalidad,
siendo un objetivo general que representa todo el proyecto
y dos objetivos especificos que desarrollan a detalle que
se realizara para mejorar la comunicacion de la entidad y el
trabajo de disefio que se entregara.

1.4.1. Objetivo general

Fortalecer la comunicacion visual en medios digitales e
impresos dirigida a: personas de la ciudad de Guatemala y
las costas marinas, que atienden miembros de la Alianza
Intersectorial Marino Costera (AIMC) por medio del
establecimiento de unaidentidad grafica.

1.4.2. Objetivos especificos
1.4.2.1. Objetivo de comunicacion

Mejorar la identificacion grafica institucional que atiende la
AIMC sobre la protecciony el desarrollo enlas costas marinas
dirigidosalapoblacionguatemaltecaycomunidadesaledanas
alas costas marinas.

1.4.2.2. Objetivo de diseno

Disefar una marca grafica con 20 piezas graficas aplicando
la marca dirigida a guatemaltecos entre 12 a 50 anos con
capacidades para apoyar la proteccion de los océanos
dotando a la institucion de un caracter confiable y amigable
con el ecosistema de las costas marinas.







Capitulo 02

Perfiles







2 1. Perfil de
la institucion
2.1.1. Antecedentes

La fundacion de la Alianza se origin6 en el proyecto de
“Mares Vivos” de FUNDAECO. Su creacion se debi6 a la
problematicaencontradaentre lasdiferentesorganizaciones
no gubernamentales (ONG) de Guatemala que trabajaban
con proyectos marino-costeros. Algunas se encontraban
trabajando en proyectos similares y se duplicaban esfuerzos
paralaobtenciondelos mismosresultadosporloque sebusco
crear una entidad que sirviera como canal de informacion
entre estas instituciones y pudieran mejorar los procesos
realizadosy sus resultados.

LaAlianzaMarinoCosteraesunaentidadsinanimodelucroque
estaconformada pordistintasinstitucionesyorganizaciones
conelobjetivode promovery fortalecerlacomunicacionentre
estasinstituciones paramejorar laconservaciony manejo de
recursos marino costeros a nivel nacional.

Graciasasutrabajose establecelacolaboracionenproyectos
desarrollados por cada una de las instituciones unificando
esfuerzos en recursos, informacion e investigaciones, con el
findedarcumplimientoalas metasestablecidasenlosplanes
de trabajo delaentidad.
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Hasta el momento la Alianza se integra de un aproximado
de veinticinco ONG y entidades. Cuentan con canales
de comunicacion para compartir informacion y fomentar
proyectos sociales que busquen una mejora en la proteccion
y manejo de los recursos marino-costeros.

2.1.2.Filosofia

Enla alianza se desarrolla una filosofia en pro de la proteccion
de los océanos utilizando sus conocimientos e investigacion
para promover un ambiente de desarrollo donde se proteja,
tanto el medio ambiente, como las comunidades que viven en
Zonas marino-costeras.

21.3.Vision

Impulsar el desarrollo y la gestion coordinada de las
actividades de uso, manejo y conservacion de los recursos
de la diversidad biologica marino-costera, contribuyendo a
mejorar la calidad de vida de las comunidades que viven a los
alrededores, el aprovechamiento responsable de los bienes
y servicios provistos por la zona, asi como proteccion de
especiesy ecosistemas en peligro.

2.1.4.0Objetivos
2.1.4.1. Objetivo general

Definir participativamente el manejo integrado de la
biodiversidadmarino-costerade Guatemala,afindeconservar
y mantener la provision de bienes y servicios ecosistémicos
vitales que sustentan el desarrollo socioeconomico a traves
de diversas actividades productivas y empleos a nivel local,
por medio de un trabajo en equipo intersectorial.

2.1.4.2.Objetivos especificos

Promover la investigacion cientifica y difundir los resultados
con el fin de unificar criterios.

Coordinar y articular con las entidades de gobierno la
implementacion de estrategias, programas y proyectos
existentes a nivel nacional, para la conservacion y manejo
sostenible de los recursos marino-costeros.

Realizar incidencia politica para el desarrollo de un marco
legislativo, regulatorio e intersectorial compatible entre los
asociados y un acuerdo nacional para el manejo sostenible
de los recursos marino-costeros.



2.1.5.Objetivos de Trabajo

El plan de trabajo de la entidad se basa en siete lineas en las
que plantean el cumplimento de sus objetivos, de la siguiente
manera::

Linea de trabajo No.l: posicionamiento de la Alianza
Intersectorial marino-costera.

LineadetrabajoNo.2: monitoreoy evaluacionde ecosistemas
y recursos marino costeros.

Linea de trabajo No.3: educacion para la conservacion
marino-costera.

Linea de Trabajo No.4: fortalecimiento del sector pesquero
artesanal en el Caribe y Pacifico de Guatemala.

Linea de Trabajo No.5: proteccion, control y vigilancia de los
ecosistemas marino-costeros.

Linea de trabajo No.6: manejo y conservacion de las zonas
marino-costeras de Guatemala.

Linea de Trabajo No.7: fortalecimiento de las capacidades
técnicas delos miembros de la AIMC.

2.1.6. Areas de cobertura geografica

AIMC cuenta con diferentes areas de cobertura, al ser una
entidad que busca el apoyo y contribucion de todos los
miembros, su alcance se establece por las posibilidades de
cada integrante para hacer presencia en el pais. Se puede
destacar la presencia en la ciudad capital donde gran parte
de los miembros cuentan con sus oficinas centrales, donde
establecen sus actividades.

También se destacalapresenciaenlasareas marino costeras
de Guatemala, donde se proyecta gran parte del trabajo
realizadopor AIMC.Estasedivide enelareadel Caribe ubicada
en el departamento de Izabal y el area del Pacifico ubicadaen
los departamentos de Retalhuleu, Suchitepequez, Escuintla
y Santa Rosa.

2.1.7. Poblacion meta

Sus caracteristicas dividen a los participantes en dos
grupos de enfoque distintos: el Grupo Meta A, conformado
por habitantes de la ciudad de Guatemala, se centra en la
concientizacion sobre la proteccion de los oceanos. Se
encuentranentre lasedades delos12a50 anos de edad




Estegruposerepresentaconpersonasescolarizadas, activas
y sociables, siempre en busca de superacion personal y
desarrollocomunitario.Vivenenlaciudad capital, equilibrando
trabajo y estudios con una pasion por la superacion tanto
individual como colectiva.

Respetan y valoran la diversidad religiosa y, su identidad,
los valores de amistad, bondad, fraternidad, respeto,
responsabilidad, solidaridad, integridad, intrepidezyvoluntad.

Interesados en las redes sociales, persiguen un mejor estilo
devidayestancomprometidosconlaecologiaylaproteccion
del medio ambiente.

El Grupo Objetivo B, integrado por pescadoresy comunidades
aledanas alaszonas marino-costerasdelpais, seenfocaenla
educacion sobre buenas practicas y en el apoyo al desarrollo
economicoy ecologico.Seencuentranentre lasedadesdelos
12 a50 anos de edad.

Este grupo serepresenta con personas trabajadoras, activas
y con un gran animo de superacion. Son emprendedores
determinados y participativos desde edades tempranas,
combinando convivencia familiar con trabajo diario.

Respetan y profesan distintas religiones, con valores de
honorabilidad, honradez, autonomia, capacidad, esfuerzo,
humildad, optimismo, perseveranciay osadia.

Interesados en mantener una conexion con la naturaleza,
buscan siempre armonizar sus vidas con el entorno natural.

2.1.8. Culturade comunicacion visual

AIMC no cuenta con una linea grafica establecidas y todos
los artes que comparten en redes sociales suelen ser
realizados por medio de recursos gratuitos de internet o por
propuestas graficasdistintasrealizadas por cadamiembrode
lainstitucion. Estoincluye sulogotipoel cualnocuentaconun
respaldo sustentable de su creacion.
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2.1. Perfil del
grupo objetivo

El Grupo de trabajo se ha establecido con el apoyo de los
representantes de la AIMC. Sus caracteristicas los dividen
en dos grupos de enfoque distintos, el grupo objetivo A para
la concientizacion de la proteccion de los océanos que esta
conformado por los habitantes de la ciudad de Guatemala y
el grupo objetivo B, para la educacion de buenas practicas y
el apoyo al desarrollo econdmico y ecolégico de los mismos,
conformado por pescadores y comunidades aledanas a las
zonas marino-costeras del pais.




2.2.1. Caracteristicas sociodemograficas
Grupo A

Edad:13a50aros

Sexo: hombresy mujeres

Estudios: basicos - diversificado - universitario
Nacionalidad: guatemalteca

Ubicacion: habitantes de la Ciudad de Guatemala.
Estado civil: solterosy casados

Ocupacion: estudiantes o profesionales trabajadores.
Idioma: espaiol.

GrupoB

Edad:13a50aros

Sexo: hombresy mujeres

Estudios: primaria o sin estudios

Nacionalidad: guatemalteca

Ubicacion: en las areas costeras de los departamentos de
|zabal, Retalhuleu, Suchitepéquez, Escuintlay Santa Rosa.
Estado civil: solterosy casados

Ocupacion: pescadores o comerciantes.

Idioma: espafol y garifuna.

2.2.2.Caracteristicas socioeconomicas
Grupo A

El nivel socioecondmico del grupo objetivo A se presenta
alrededordelnivelbajoymedio (D1,C3,C2yC1),conganancias
mensuales entre los Q.3,400.00 a Q25,600.00 es un grupo
amplio ya que el objetivo de la alianza es concientizar a la
mayor cantidad de personas de laprotecciondelosmaresyel
cuidado del medio ambiente.

GrupoB

El nivel socioeconomico del grupo objetivo B es de nivel bajo
(D2) contando con ganancias menores a Q.3,400.00, su
principal actividad de trabajo es el de la pescay el comercio.
No cuentan con grandes posibilidades de superacion al tener
una educacion limitada y sus hijos continuan con el trabajo
realizado por los padres.
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2.2.3. Caracteristicas psicograficas
Grupo A

Personalidad: escolarizadas, activas, sociables, trabajadoras
y con aptitudes de desarrollo.

Estilo de Vida: son personas que llevan una vida en la ciudad
capital de trabajo y/o estudios, buscando la superacion
personal y el desarrollo de ellos como individuos asi como el
del pais.

Religion: profesan distintasreligiones.

Valores: amistad, justicia, bondad, fraternidad, respeto,
responsabilidad, solidaridad, integridad y voluntad.

Intereses: se sueleninteresar porlasredes socialesyla
informacion que se comparte enellas, buscanun estilode
vida mejor al que estan viviendo, se interesan por la ecologia
y la proteccion del medio ambiente.

Grupo B

Personalidad: trabajadoras, activas, con animos de
superacion, emprendedores, determinados y participativos.

Estilo de Vida: son personas que trabajan diariamente y
desde edades muy tempranas, suelen tener establecido un
tipode convivenciafamiliardonde el padreyloshijos varones
trabajan pescando y las mujeres se encargan del trabajo en
el hogar.

Religion: profesan distintasreligiones.

Valores: honor, honradez, autonomia, capacidad, esfuerzo,
humildad, optimismo, perseveranciay superacion.

Intereses: son personasinteresadas en mejorar su situacion
economicaymantenersumetododetrabajoparaserestables.



2.2.4. Relacion entre el grupo objetivo y lainstitucion
Grupo A

Elgrupoobjetivo Aseencuentrapresenteen AIMC graciasala
presenciaquetienenlos miembrosenlaciudad de Guatemala,
ellos generan proyectos y actividades donde tratan de
involucrar a participantes y compartir informacion acerca
de los avancesy actividades realizadas para la proteccion de
oceanos. Entre estas actividades se pueden encontrar los
simposiosdelosocéanosyactividadesabiertasal publicocon
tematicas delos oceéanos donde utilizaninstalaciones fisicas
comoloesel Zoologico de la Aurora.

GrupoB

ElgrupoobjetivoBseencuentrapresenteenlosproyectosque
hanrealizadoenAIMC, enellosseinvolucranalascomunidades
pesquerasdonde buscanelapoyodelas mismas paramejorar
las practicas de pescas y otras actividades de desarrollo en
las comunidades. En estas actividades se involucran los
miembros para apoyar con recursos que puedan utilizar en
las areas costeras al momento de realizar talleres o eventos
enlas comunidades.
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Capitulo 03

Planeacion
operativa







Apartirdelanalisisrealizado durante el protocolo del proyecto
de grado, se detectaron las necesidades que se deseaba
cubrir en la AIMC. Con base en la investigacion, se definio la
propuesta de realizar un proyecto de identidad visual para
satisfacer dichas necesidades.

La creacion de una linea grafica se compone de diferentes
fases, enlascualesseplanearealizarun rebrandingdellimitado
material con el que cuentan actualmente, implementando
diferentesusosparalanuevalineagrafica, delacuallaalianza
pueda beneficiarse.

En funcion de lo mencionado anteriormente, se deben
estipular una serie de fases por las que el desarrollo del
proyecto debe pasar para justificar como cumplira con los
objetivos propuestos.

En esta fase de planificacion, se estipularon las actividades,
fechas y costos que tendra el proyecto, planteando una
estrategia de disefio que garantice la eficacia del proyecto a
realizar.

Todo lo anterior, se sintetiza el flujograma de producciony el
cronograma de trabajo que se presentan a continuacion.

e

A




No

No

3.1.Flujograma de produccion de la pieza disefada

Con esta herramienta, se presentan visualmente los hechos
mas relevantes en el desarrollo del proyecto de graduacion.
Se identificaron las fases y las metas a cumplir para obtener
resultados efectivos al finalizar el proyecto.

Inicio del proyecto

Seleccionde sede o institucion paralarealizacion
del EPS

Tiempo: 40 horas. / Total: 5 dias

Se visito la ONG para presentacion personal del
epesista.

Serealizé un diagnostico para conocer las necesidades
de comunicacion visual que existe enlasede.

Se aprobo el proyecto propuesto para solucionar las
necesidades de la sede.

18[

Planeacion Operativa

Tiempo: 40 horas. / Total: 5 dias

Disefo de ruta critica o flujograma.
Disefio de cronograma.
Prevision de recursosy costo.

lSl’

Tiempo: 40 horas. / Total: 5 dias

4 )

Analisis de lacomunicacion visual existenteenla
institucion.

Visita e investigacion de lainstitucion para
conocimiento general.

Definicion del problema, objetivosy el grupo objetivo
del proyecto.

- J




No

No

>

Definicion creativa

Tiempo: 40 horas. / Total: 5 dias

- Elaboracion del briefing de disefio.
Recopilacion de referentes visuales.
Descripcion de laestrategia de las piezas de disefio.
Definicion del concepto creativo y premisas de disefio.

lSl’

Proceso de visualizacion

Tiempo: 80 horas. / Total: 10 dias

Organizacionde las piezas arealizar.
Primera fase de bocetaje.

Definicion del elementos graficos.

Creacionde uninstrumentode
validacion para evaluar las fallas y los
aciertos de las piezas.

s

Diseno avanzado

Tiempo: 80 horas. / Total: 10 dias

Segunda fase de bocetaje.
Ajustesenlas piezas.
Prototipo.

Creacionde uninstrumentode
validacion para evaluar las fallas y los
aciertos de las piezas.

Si
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No

-

Tiempo: 32 horas. / Total: 4 dias

Diseno final de las piezas.
Verificacion deresultados.
Presentacion de artes finales.

Creacion de uninstrumento de validacion
orientado al grupo objetivo del proyecto.

s

Presentacion de propuesta

Tiempo: 48 horas. / Total: © dias
4 )
Entrega de materiales fisicos y digitales alainstitucion.
Redacciony presentacion de informe final.
Presentacion de cumplimiento de objetivosala
institucion.

- J

Fin del proyecto

Graciasalaevaluacionrealizadaeneldiagrama, se comprende
de mejor manera el camino a seguir en la realizacion del
proyecto. Existen tareas que son de vital importancia para
continuar, como validar cada fase de disefio. Sino se cumplen
consusobjetivos, esnecesarioevaluar cadatareaymodificar
las que sean necesarias.



3.2.Cronogramade trabajo

Con ayuda del diagrama de Gantt, se grafican las actividades
arealizar durante el proyecto, junto con el tiempo estipulado
para completar cada una de ellas. Se identifican las semanas
de cada mes para conocer las metas a cumplir por fecha.

Fechas

Seleccionde sede oinstitucion paralarealizacion del EPS

Visitaala
institucion

Diagnostico
delproblema

Aprobacionde
proyecto

Planeacion operativa

Disenode
rutacriticao
flujograma

Disenode
cronograma

Previsionde
recursosy
costos

Proceso creativo

Desarrollode
antecedentes
delproblema

Justificacion
delproblema

Planteamiento
delos
\_ objetivos
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Actividades

Definicion creativa

Elaboracion
delbriefingde
diseno

Recopilacion
dereferentes
visuales

Descripcionde
laestrategiade
las piezasde
disefno

Definicion
delconcepto
creativoy
premisasde
disefno

Nivel 1 proceso de visualizacion

Organizacion
delaspiezasa
disenar

Redacciondela
informacionen
las piezas

Primerafasede
bocetaje

Definir
elementos
graficos

Primera
validacion

Nivel 2 disefo avanzado

Segundafase
delbocetaje




Actividades

Ajustesdela
piezas

Prototipo

Segunda
validacion

Nivel 3diseno final

Disefo final
depieza

\erificacion de
resultados

Presentacion
de artes finales

Presentacion de propuesta

Redacciony
presentacion
de informe final

Presentacionde
cumplimiento
de objetivos

Entregade
archivos
digitalesy
fisicosala
\ .organizacion

Se puede reconocer con mayor claridad en quée parte del
proceso se debe estar trabajando cada semana durante los
meses que durara el proyecto. Esto ayudara a organizar de
mejor manera las actividades importantes que requieran
apoyo de los asesores o de la organizacion.

Ademas, permite anticiparse a cualquier problema que pueda
surgirantesde cumplirunatareay solucionarloparanoafectar
el curso del proyecto.



3.3. Previsionderecursosy costos del proyecto de
graduacion

Sepresentanlosgastosqueserealizaronduranteeldesarrollo
del proyecto, desglosandolos segunlaactividady la cantidad
de gasto por mes, asi como el total al finalizar el proyecto. Se
agrupan los gastos enfijos, aquellos de los cuales se tiene un
conocimiento total del gasto que representaran al finalizar
el proyecto, y variables, que pueden variar en su totalidad al
concluir el proyecto.

Prevision de recursosy costos

Actividad Descripcion Unidad Mensual

Gastosfijos

yisitasalla Gasolina utilizada 1vez por Q35.00 Q140,00 Q420,00
institucion semana (4 veces almes)
Asesoria Gasolina utilizada 2 vez por Q25,00 Q200.00 Q600,00
asesores semana (8 veces almes)
Eperg|a Electricid_ad pormesde NJ/A Q150,00 Q450,00
electrica trabajoen casa
D o ComputadoraHP condos
2precmon monitores de valor total N/A Q150,00 Q450,00
eequipo deQ.9000,00
Licenciade P I
programasde | ~290mensualdeprogramas N/A Q449,00 | Q1.347,00
disef de Adobe
isefo
Archivosde |Usode plataforma's en linea parg N/A Q224,00 Q672,00
stock obtenciondeimagenes
Entornode | Usode Figma para pruebasen N/A Q92.00 Q276,00
pruebas disenoweb
Uso deinternet pararecabar
Internet  [nformaciony comunicacion con N/A Q150,00 Q450,00
lainstitucion
Usodedatosdeinternetpara
Celular comunicacion con lainstitucion N/A Q33,00 Q99,00
N y compartirdocumentos y

4L |



~

Gagt_os dela Qgstos extrasdelusodela N/A Q100.00 Q300,00
vivienda vivienda como basuray agua
Usodeparqueoalirala
Parqueo instituciony la universidad Q36,00 Q108,00 Q324,00
(3vecesalasemana)

Costos Variables

Fotocopias e Fotocopias e impresiones
: P paraasesoriaen lainstitucion N/A Q20,00 Q60,00
impresiones
y USAC
Materiales: block de hojas,
Bocetaje lapiz, lapicero, borrador Q40,00 Q20,00 Q60,00
y libreta
Castos Gastos paraemergencias N/A Q400,00 Q1.200,00
imprevistos P g ’ ’ ’
Grantotal .708,
N Q6.708,00 ) )

Con lo anterior se tiene conocimiento de los recursos
necesarios para realizar el proyecto y de la inversion con la
que se debe contar para continuar el proceso de trabajo sin
afectar los tiempos de entrega nilas metas a cumplir.

El financiamiento sera fundamental para valorar el trabajo del

disefador al concluir las labores estipuladas.







Capitulo 04
Definicion
credtiva







El proceso de diseio requiere trabajar con diferentes
herramientascreativasque estimulenaldisefiadorapresentar
un concepto creativo que sea innovador y cumpla con las
necesidades de cada proyecto.

Para asegurar que el proceso sea exitoso, se deben realizar
algunas tareas, como el analisis del problema a partir de las
necesidades visuales en conjunto con la institucion, para
entender mejor el desafio que se presenta.

Con las bases del analisis completas, se puede comenzar a
trabajar en propuestas de concepto creativo, justificando
las decisiones que se tomen en el proceso y respaldando la
seleccionfinal conunanalisis visual de lo que se quiere lograr
al finalizar.
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4.1. Ventajas y
desventajas de la
pieza a disenar

Lapiezaseleccionadaeseldiseniodeunaidentidadvisual.Este
proyectoesdegranimportanciaparaconsolidarlamarcadela
AIMC. Sin embargo, no se debe dejar de lado la identificacion
de los atributos en las piezas que representen los beneficios
quetendraparalainstitucion, asicomoaquellosatributos que
podrian causar complicaciones.

.

1. Este proyecto contribuira al objetivo interno de
posicionamiento de la institucion. La AIMC representa a
varias ONG que ya tienen una imagen consolidada, y la
alianza debe estar a la altura para ser un referente entre
las instituciones.

2. Lamarca grafica sera crucial para definir la identidad de
todalainstitucionycomoéstaespercibidaporlosgrupos
de enfoque alos que se dirigen. Representara seguridad
y profesionalismo al presentarse ante personas que aun
no conocen la alianza.

3. Unamarcagraficapuedeanticiparsealasnecesidadesde
disefio que aun no existen en la institucion, previniendo
complicaciones en su desarrollo. Existen diversos
materiales querepresentanunabuenaoportunidad para
definirlos aspectos visualesy conformar unainstitucion
mas atractiva paralas personas.

4. Se puede utilizar la creacion de un manual de marca para
que cualquier disefiador pueda continuar con el trabajo
dedisefnoenlaAlianza.




i

1. EI método de trabajo actual de la alianza permite que
cada miembro desarrolle sus propias piezas de disefio,
y lograr que todos respeten las reglas establecidas para
cuidar laimagen puede ser complicado de coordinar.

2. Los grupos de enfoque de la AIMC se dividen en dos
segmentos muy distintos: uno en las principales
ciudades del pais y otro en las zonas marino-costeras.
La cultura visual de cada uno es diferente, y el proyecto
debe satisfacer ambas necesidades.

- J

La Alianza al ser una entidad colaborativa entre diferentes
representantesde otras ONG, requiere deltrabajoenconjunto
para larealizacion de las piezas graficas que publican enredes
sociales y utilizan en eventos. La creacion de un manual de
marca representa una serie de reglamentos para el uso de
una misma linea grafica que deben utilizar los miembros de la
alianza paraaprovechar todas las ventajas antes indicadas.

4.2. Estrategia

de comunicacioén
institucional en la que
se integra el proyecto

Para definir la estrategia de comunicacion es necesario
responder algunas preguntas que permitan establecer
objetivos y necesidades especificas en el proyecto. En
conjunto, estas respuestas ofreceran un panorama amplio
detodo el proyecto.

¢ Qué se vaa comunicar? Se presentara una nueva identidad
para la AIMC, que representara sus objetivos y el tipo de
trabajo que realizan como alianza, asi como las actividades
individuales de cada miembro en el cuidado y proteccion del
ecosistema maritimo.



¢Paraqué se vaacomunicar?El principal objetivodel proyecto
es contribuir al posicionamiento de la AIMC, entendiendo el
posicionamiento como el espacio que una marcaocupaenla
mente de su grupo objetivo. Ademas, el proyecto busca que
lamarca se distinga de otras, dotandola de un valor adicional.

Para posicionar a la Alianza, se busca convertirla en un
referenteenlaprotecciondelascostasmarinasenGuatemala.
Elobjetivoes mejorar sualcance enelpaisyresaltar el trabajo
de cadaunode sus miembros, conlaexpectativade fomentar
una participacion activa de los grupos de enfoque en las
actividades realizadas por la AIMC.

¢Con qué se va a comunicar? Se utilizara el disefio de una
identidad visual para la AIMC, con veinte aplicaciones
para materiales digitales e impresos. Cada una de dichas
aplicacionesfueelaboradaparaqueseautilizadaporcualquier
miembro de la alianza, ya que es un grupo que trabaja en
conjunto.

¢Con quiénes se realizo el proceso de diserio grafico? El
proyectosellevoacaboconlacolaboraciondelacoordinadora
delaAIMC, el Comité de Comunicaciondelaalianza, miembros
delaalianza, profesionales del diseno, asesores de laUSACy
el grupo objetivo definido para el proyecto.

¢Cuando se realizo la pieza de diserio gréfico?El proyecto se
desarrollarodurantetresmeses, del29dejulioal 25 deagosto,
cumpliendo un total de 500 horas de trabajo, las cuales se
dividieron entre actividades en la institucion y el hogar del
tesista, ademas de 40 horas de asesorias en la universidad.

¢Donde y hasta cuando se utilizara la pieza A? Al trabajar
con materiales digitales, estos se presentaran en redes
sociales como Facebook, Instagram y X, asi como en el sitio
web de la alianza y de otras organizaciones miembros. Los
materialesimpresosse utilizaranenlasdiferentesactividades
organizadas por la alianza, tanto en la Ciudad de Guatemala
comoenlascostasdel Caribe, queincluyenlzabalylas costas
del Pacifico, que abarcan los departamentos de San Marcos,
Retalhuleu, Suchitepequez, Escuintla, Santa Rosay Jutiapa.

El proyecto esta disefiado para tener una duracion de 5 afios
en los que mantendra sus funciones. Posteriormente, se
recomienda realizar una evaluacion de la marca para efectuar
cambiosoajustessegunloscriteriosytendenciasdelmomento.



4.3. Elabora-
cion del informe
(brief) creativo

En el brief se presenta la solicitud oficial
del proyecto, realizada con el apoyo de la
institucion, asi como las respuestas de esta
sobre los motivos por los cuales considera
que el proyecto puede beneficiarlos en el
cumplimiento de sus metas propuestas. Se
incluye una sintesis con la informacion vital
sobre el trabajo que se llevara a cabo en el
proyecto.

Informacion de la institucion

Fundacion para el Ecodesarrollo y la
Conservacion (FUNDAECO)

Alianza Intersectorial Marino Costera (AIMC)

Producto
Disenodeidentidad visualinstitucionalcon 20
aplicaciones paramaterialesdigitalesyfisicos.

Antecedentes de la institucion

La AIMC es una entidad sin animo de
lucro conformada por instituciones y
organizaciones que buscan promover y
fortalecereltrabajode conservacionymanejo
integrado de los recursos marino-costeros.

Objetivo
Mejorar el alcance que tiene la alianza frente
alos grupos de enfoque conlos que trabaja.

Qué se desea resolver con el material

Lograr un mayor reconocimiento a nivel
nacional para incrementar el trafico de
personas en redes sociales, en el sitioweb y
enlos eventos enlos que participa la alianza.

e Aquién vadirigido
El material esta dirigido principalmente a
los habitantes de las principales ciudades
de Guatemala y a los residentes de las
zonas marino-costeras.

® Canales de distribucion
Elmaterial se distribuiraatraves de medios
digitales, como redes sociales y el sitio
web, y por medios impresos, como afiches,
carteles, folletos, entre otros.

® Publico objetivo
El publico objetivo esta compuesto por
hombres y mujeres de entre 12 y 40 afnos
quevivenenlaCiudadde Guatemalayenlas
costas del Caribe y Pacifico de Guatemala,
donde se realizan diversas actividades
COMO CUrsos o capacitaciones.



4.3.1. Insight

Elinsightesunaherramientaquepermiteanalizarprofundamente
los pensamientos del grupo objetivo y comprender una verdad
oculta que ayudara a desarrollar un concepto creativo que
cumplaconsusexpectativas.Pararealizaresteanalisis, seutilizo
laherramientadelmapade empatia, loque permitié comprender
mejor aambos grupos objetivos.

4.3.1.1. Piramide del insight

La piramide del insight es una herramienta que permite el
analisis en distintas fases del pensamiento de un grupo
objetivo. Se comienza desde lo basico como lo es un dato
recolectado y se continua analizando los resultados de cada
fase hastaprofundizar enun pensamiento que compartenlas
personas del grupo objetivo.



Existenvarias personas que se venafectadas otemenser
afectadasporlosdesastres que causael cambioclimatico
y elmaluso de losrecursos naturales.

Tienen conocimientos acerca de la problematica
ambiental en el mundo pero no suelen ser conocimientos
profundos para conocer las acciones de cambio como las
querealizanen AIMC.

- J
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Los temas de la proteccion de la naturaleza son del
conocimiento general de las personas sin importar sus
distinciones. Esto gracias a los esfuerzos que realizan
diferentes organizaciones y empresas para visibilizar
los efectos negativos que los fonometros y problemas
ambientales puedenprovocar.

Aunasielpublicogeneralcuentaconmuypocainformacion
paraentenderlaprofundidadyaque nivelesafectanestos
problemasy sobre todoquéaccionesloprovocany cuales
\_ pueden evitarlo. )

4 I

El publico en general se siente atraido por el tema de una

forma superficial. Conoce pocodeltrasfondodelostemas
de cuidado ambiental y se sorprenderia al saber todo el
trabajoqueserealiza, constantemente, paracontrarrestar
los problemas ambientales.

No debe menospreciarse el hecho de que su interes en el
temaseaunpuntoafavorparaintroducirdeunaformamas
profunda el trabajo realizado por la AIMC.

- J

Insights propuestos
“Quiero ayudar pero no tengo idea por donde comenzar”.
“Sihago algoimportante quiero que las personas |o sepan”

“No hay personas en Guatemala haciendo un cambio por la
naturaleza”.
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Insight seleccionado

"No hay personas en Guatemala
que me guien a hacer un cambio
por el medio ambiente”.

Justificacion:

En Guatemala, existen muchas organizaciones interesadas
en realizar un cambio para la proteccion del medio ambiente.
Sinembargo, aunque hay guatemaltecos dispuestos a gpoyar,
el poco alcance que tienen estas ONG para llegar a un publico
general hace que muchos piensen que no hay nadie trabajando
en estos temas.

Exponer el trabajo de los miembros de la alianza es un objetivo
clave para demostrar que hay numerosas organizaciones
comprometiadas con el cambio en Guatemala y que incluso
colaboran entre sipara alcanzar estos objetivos.




4.3.2. Concepto
creativo

Para la formulacion del concepto creativo, se utilizaron tres
técnicas creativas distintas en su aplicacion para reconocer
diferentes caminos con resultados distintos. De esta forma
se abarcan mayores opciones al analizar el problema de
comunicacion visual.

4.3.21.DOIT

SeutilizélatécnicacreativaDOIT, desarrolladaporRogerOslen.
Estatecnicapermite definirelproblemayabordarlo, agilizando
la mente con ideas poco convencionales y analizando el
problema desde distintas perspectivas, lo que asegura una
propuesta que se ajuste bien alos objetivos planteados.

Definir el Problema

Focode Mente Apretonde Mente
La alianza tiene la necesidad -Exponer
de exponer su trabajo de forma -Posicionarse
profesional para posicionarse - Altura

como una organizacién que
quiere realizar un trabajo a
la altura de las ONG que la
kconforman.

Extension de Mente

-Ser unaorganizacion seria.
-Seragradable parael G.O.
-Representar los temas con los
que trabajan.
-Serconsideradaunainstitucion.

J

Identifique Soluciones

Focode Mente Apreténde Mente Extension de Mente
-Utilizar faunay flora. -Crear un concepto gracioso y -Juegosdemesaquetenganque
-Colores que tengan que ver con serioalavez. ver con el océano.
elocéano. -Utilizar ilustraciones y colores -Mercados de Guatemala que
-Orientarse alos nifio que sonun brillantes. vendan peces.
grupo de enfoque. -Hacer dos estilos: institucional -Dinero de paises que viven

\_ yagradable. cercadel mar. )
Abrirse a Soluciones

FocodeMente Apretdn de Mente Extension de Mente
-Unificacion de lo serio y -Buscar un estilo grafico que -Sera un concepto agradable y
agradable. represente ambas sin ser una representara a las ONG s como
-Linea grafica de gobiernos mas importante que otra. sugobierno.
costeros. -Apegarse al Caribe de -Sera complicado y poco
-Catédlogo de estilos. Guatemala y no de lugares entendible.

k populares. /

Enlos resultados de esta técnica se identifico laimportancia
de una linea grafica profesional e institucional para la marca
con el concepto creativo “Gobiernos Costeros’
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4.3.2.2. Estratal

Estratal es una técnica que permite al analizador reconocer
todos los elementos de los que se conforma un problema. Se
enlistan diferentes oraciones que tengan que ver con el tema
tratado, estosnotienenquellevarrelacionentre siy el objetivo
es hurgar en lo mas profundo de la problematizacion para
encontrar soluciones con un enfoque completo.

-

Queremos resaltar en Guatemala.

Somos representantes de varias ONG.

Las personas deben educarse en cuidado del medio ambiente.

Estamos conformados por dos litorales.

Lainvestigacion es fundamental.

Queremos resaltar el trabajo de los miembros de la alianza.

El area marino-costera es mas que los Océanos.

Debe ayudarse alas personas a comprender.

Mediante estatecnicaseidentificaronlos objetivos que cada
miembro de la Alianza persigue en la entidad y cuales son
sus metas e ideas a partir de una encuesta compartida a los
miembro. (Ver Anexo 1) Creando a partir de esto el concepto
creativo “Unificacion de los litorales’.



4.3.2.2. Listado de atributos

EnestatecnicacreadaporR.P.Crawford se planteaencontrar
la solucion a un problema analizando diferentes atributos
del tema y utilizando estos como partida para encontrar la
solucion mas alejada de lo que generalmente se propondria.
Conestainformacion se puede encontrar unconceptoque se
alejedelo cotidiano.

® Visibilizar nuestras acciones./ Profundizar enla AIMC.

e Sumar al publico para que pueda apoyar. / Compartir la
experiencia.

* Sensibilizar al publico sobre laimportancia de los
ecosistemas marinos. / Representar conimagenes los
trabajos de unantesyundespués.

* Promover el trabajo de multiples organizaciones. / Crear
un catalogo de trabajos realizados.

* Mejorar laconservaciony manejo de los recursos
naturales. / Documentacion del trabajo.

Con esta tecnica se representaron soluciones para los
principales problemas que observaban los miembros de la
Alianzay apartirde estos se seleccionéelconcepto “Catalogo
de la profundidad”
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Concepto creativo seleccionado

"Unificacion del Litoral”

Justificacion:

El concepto de “Unificacion del Litoral” se formo a partir del
analisis estratal en el que se enlistan diferentes oraciones que
representaneltrabajorealizadoporlaAIMC. Entrelos diferentes
temasresaltael quererayudaraque las personas comprendan
el contexto en el que trabaja la alianza.

Laszonasmarinocosterasestanformadaspormasecosistemas
no unicamente el océano y su fauna, también existen
ecosistemas terrestres que forman parte de los esfuerzos que
realiza la alianza, divididos por una frontera llamada litoral.




4.4. Premisas
de diseno

A partir de esta etapa, el avance en el proyecto se centra en
definir que elementos visuales se utilizaran para el desarrollo
de la identidad visual de la marca. Cada elemento sera
justificado en funcion del concepto creativo seleccionado y
su objetivodentrodelalineagrafica.

4.41.Tipografias

Lastipografias seleccionadas para el proyecto se basanensu
capacidad para representar una marca seria pero llamativa,
diferenciandose de las marcas institucionales que suelen
utilizar tipografias sans serif sin elementos distintivos.

Zain esunafuente tipografica sans serif que presentaligeras
variacionesensuscaracteres, loquele confiere personalidad
sinrestarle formalidad para su proposito.

Manrope fue seleccionada como segunda tipografia debidoa
suacercamiento geomeétrico a Zain pero conla caracteristica
de ser mas simple y no competir con ella al momento de
utilizarlas en conjunto.

ZAIN ABCDEFGHIJKLNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

MANROPE

ABCDEFGHIJKLNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz



4.4.2 Colores

Los colores seleccionados para la paleta fueron elegidos a
partir de las imagenes proporcionadas por los miembros de
la alianza. Aunque los lugares caribefios suelen presentar
colores brillantes y exuberantes, en Guatemala los tonos
azules suelensermas oscuros. Porlotanto, se opto por tonos
que reflejan mejor el contexto guatemalteco.

Se tomo como principal inspiracion para la elaboracion de
la paleta grafica los tonos azules del océano como principal
representante del trabajo realizado por la alianza. Y como
segunda inspiracion se tomaron en consideracion los tonos
verdesdelosmanglares que predominanen Guatemalacomo
ecosistemas querepresentanalaszonasmarinocosterasque
estanfueradelmar.

#002144  #005192 #009866
4.4.3. Arquetipo

El arquetipo seleccionado para la marca es el del Héroe.
La alianza esta dispuesta a apoyar a las organizaciones y
proyectosquelonecesiten,conelobjetivode progresarjuntos
haciaunametacomun.Estearquetipoproporcionaunabuena
representacion al presentarse ante su grupo de enfoque,
porque mostrara una marca comprometida a enfrentar los
problemas que enfrenta Guatemalay suzonamarino-costera.

4.4 4 llustraciones

Las ilustraciones de la marca seran completamente
vectoriales, lo que permitira alinear el disefio con el estilo
utilizado por algunas marcas gubernamentales. Ademas, al
utilizar ilustraciones vectoriales, se reduce la competencia
conmaterialesque amenudoempleanimagenes compartidas
dentrodelaalianza.

Uhﬂt o 'r' e S
Figura 5: llustracion del proyecto en Behance “French Biodiversity”



4.4.5. Patrones

Elusode patrones es muyimportante enlamarca. Dado que
estarelacionado con el mary sus olas, por lo que es natural
pensar en los patrones de ondas cuando se refiere a él. Se
aprovecho esta caracteristica, para presentar patrones
combinados con ilustraciones que mantengan un disefio
alineado conlatematicay que sea atractivo.

\ il &7/

Figura 6: Patron de Patternsoup en Redbubble

4.4.6. Tendencias de diseno

La tendencia que fortalece la marca es el uso de efectos
visuales inclusivos. La marca busca atraer a la mayor
cantidad de personas posible, para dar a conocer su trabajo,
y dado que su grupo objetivo es diverso, es necesario que
los elementos producidos representen la diversidad de la
poblacion de Guatemala.

Figura 7: ilustraciones de Behance del proyecto "AoUtopie - Character design”
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4.4.7. Casos analogos

Lainvestigacionde casosanalogospermiteanalizarproyectos
similares y comprender como fueron resueltos por otros
disefadores. Esto facilita identificar los puntos fuertes de
estas piezasy aplicarlos durante el desarrollo del proyecto.

o ) €0

COLOMBIA |

CO

COLOMBIA

CO

COLOMBIA
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COLOMBIA

Figura 8: Colombia marca pais Figura 9: Proyecto Minstravel con texturas de fondo

|t:::' llLrﬁ\
Figura 10: Marca pais de Belice Figura 11: Marca Pais de Venezuela

Figura 12: Cartel del evento Figura 13: Cartel de ilustraciones para Exhibicion de Fotografia
Oslo Design Fair

1N

WRT 7
VENEZUELA

Vivela ta mismo

Se ha observado que en proyectos similares de marcas pais
se utilizan colores, tipografias e ilustraciones vibrantes para
atraer aun publico general, ademas de emplear ilustraciones
vectoriales paramantener un disefo institucional.



4.4.8. Moodboard

En el moodboard se recolectaron imagenes compartidas por
diferentes miembros de la AIMC con el objetivo de tener una
referenciavisual del contexto enelque trabajanlos miembros
delaalianzay tomar decisiones graficas con base en esto.

Figura 14: Fotografia de corales de Gua-  Figura 15: Fotografia de corales brillantes de Guatemala compartida por la Alianza
temala compartida por la Alianza

Figura 17: Fotografia de pescador, com-
partida por la Alianza

Figura 18: Fotografia de manglar en las Figura 19: Fotografia de manati, compartida por la Alianza
zonas costeras, compartida por la Alianza

Gracias al analisis de estas fotografias se puede relacionar el
contexto de las zonas marino-costeras con el proyecto. Se
encontraronhallazgoscomolostonososcurosenloscoloresazul
y verde, ademas de la presenciade figuras y formas atractivas.
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5.1. Problematica
social

5.1.1. Contexto

Guatemala es un pais con una posicion
geografica privilegiada, ya que se encuentra
entre dos océanos: el oceano Pacifico al sur
y el mar Caribe al norte del pais. Esto le otorga
accesoaamboscuerposdeagua, cubriendoun
total del 53% de la extension territorial del pais.

Lazona marino-costeraincluye 19 municipios
ubicados en los departamentos de Izabal
(en la zona Caribe) y en los departamentos
de San Marcos, Retalhuleu, Suchitepequez,
Escuintla, SantaRosayJutiapa (enlazonadel
Pacifico). Este espacio territorial constituye
las zonas marino-costeras de Guatemala.*

5.1.2. Zonas marino-costeras

Una zona marino-costera se define como
el espacio geografico que abarca areas
marinas y terrestres donde coexisten
comunidades humanas y las actividades
socioeconomicas que alli se desarrollan. En
este espacio convivendiversos ecosistemas,
tanto terrestres como acuaticos, como
los manglares, lagunas, humedales, y los
bosques que bordean losrios, entre otros.

Estepuntodetransicionentrelosecosistemas
terrestres y marinos se conoce como litoral,
y Guatemala cuenta con dos: el litoral del
Pacificoy el del Caribe.

La importancia de este conjunto de
ecosistemasradicaensudiversidadbiologica
y en las actividades productivas que se
desarrollan alli. Aproximadamente el 25% de
los guatemaltecos dependen de estas areas,
que contribuyen con el 23% del Producto
Interno Bruto (PIB) del pais.®

Actividadescomolapescasonfundamentales,
debido a que generan alimento para las
comunidades locales, proporcionan empleo
y fortalecen laeconomiaregional mediante el
comercio de productos tanto a nivel nacional
como internacional.

Debido a su clima y ubicacion, estas zonas
también son adecuadas para la agricultura
de ciertos productos como el platano y el
cafe. Al igual que la pesca, estas practicas
se desarrollan en un ambiente perfecto
para el comercio internacional, debido a que
estar cerca de las costas permite un acceso
mas sencillo al transporte de este tipo de
productos a otros paises.

Las zonas marino-costeras no solo
representan un espacio de actividades
economicas y de desarrollo, sino también un
ambiente con gran diversidad de especies,
contandoconalrededorde 2,700 especiesde
floray fauna.® Ademas de su valor ambiental,
también permiten un desarrollo sostenible
paralascomunidadesy el equilibrioecologico
gue estamos obligados aconservar.’

4 Jeniffer Garcia Dardon. Manual de educacion para la conservacion no formal para nirios. Guatemala, 2024.

5 PNUD. Concluye proyecto marino costero. En pro de la conservacion y uso sostenible ae la biodiversigad marina. Guatema-
la, Comunicados de prensa.l6 de noviembre de 2018. Acceso el 21 de enero del 2023, https:/n9.cl/fz3Ip

6 PNUD. £strategia de investigacion marino-costera busca frenar amenazas en Pacifico y Caribe. Guatemala, Comunicados
de prensa. 24 de agosto de 2018. Acceso el 21 de enero del 2023, https:/n9.cl/myhpi

7 Asamblea Nacional Constituyente. Constitucion Politica de la Republica ae Guatermala. 1985. Acceso el 20 de febrero del

2023, https:/icc.gob.gt/index.php/constitucion-politica/
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5.1.3. Los peligros en las zonas
marino-costeras

Estos ecosistemas actualmente se
encuentranconstantementeamenazadospor
diversos problemas ambientales, poniendo
en peligro el estilo de vida de las personas
guedependendeellosytambiénlavidadelas
especies que residen en esas areas.

Entre los principales problemas de las zonas
marino-costeras estan: la contaminacion,
la deforestacion, el cambio climatico y la
sobreexplotacion de losrecursos naturales.

Actividades como la tala han puesto en
peligro la vida natural de estos ecosistemas.
Desde 1991 hasta 2016, la tala forestal se ha
incrementado. Esto no solo se ha limitado a
los bosques, sino que también ha afectado
a los manglares, los cuales, en su ultima
comparacion entre los afios 2009 y 2012,
habian perdido un 53% de su cobertura.®
Esta tala indiscriminada se debe, en parte,
a la agricultura y la urbanizacion, lo que ha
destruido una gran cantidad de habitats de
fauna y flora. Ademas, los efectos de esta
practica han contribuido al cambio climatico,
tomando en cuenta la importancia que los
manglares tienen en lalucha contraeste.

Entre sus capacidades para mitigar el cambio
climaticoseencuentraladealmacenargrandes
cantidades de didxido de carbono y reducir la
cantidadde gasesdeefectoinvernaderoenla
atmosferaaumentarelefectoinvernaderoque
ha causado el calentamiento global. Existe un
granriesgoaltalarlosmanglares, yaqueestos
liberan dioxido de carbono en cantidades
gue son hasta cuatro veces mayores que las
emitidas al talar lamisma cantidad de arboles
en otros ecosistemas.®

8 Maria Mercedes Lopez Selva. Zona marino-costera. Serie:
Perfil Ambiental de Guatemala, Guatemala- Cara Parens,
mayo de 2022. Acceso el 3 de marzo el 2023, https://www.url.
edu.gt/publicacionesurl/pPublicacion.aspx?pb=984

9 Natasha Daly, Por qué proteger los manglares es clave para
mitigar el cambio climatico. Medio Ambiente. 13 de mayo de
2024. Acceso el 16 de mayo de 2024, https://www.national-
geographic.com.es/mundo-ng/por-que-proteger-mangla-
res-es-clave-para-mitigar-cambio-climatico_22213
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Losmanglarestambienactuancomobarreras
naturales en las costas, protegiendo a las
comunidadesy ala fauna marina del impacto
del oleajey lastormentas.

Elcambioclimaticohaprovocadoalteraciones
en los patrones climaticos, amenazan la vida
humana y la de otras especies. Fenomenos
como lluvias intensas, tormentas,
inundaciones, sequias y el aumento de la
temperatura del agua han generado una
perdida de biodiversidad y el deterioro de los
ecosistemas marinos.

Entre los problemas que afectan a estos
ecosistemas, se destacan las tormentas
intensas, que alteran el oleaje y danan los
corales. Ademas, el aumento del acido
carbonico en el mar debilita a especies como
corales, planctonylangostas.Porotrolado, el
incrementode latemperaturadelaguaafecta
negativamente el sistema inmunologico de
las especies marinas.

Estosproblemasseagravanporlaintervencion
humana, ya que la sobreexplotacion de
recursos ha alterado el equilibrio natural y
puesto en riesgo tanto a especies animales
como vegetales.

Unejemploclaroeselestadodelosarrecifes,
que se encuentran en condiciones de salud
critica, lo que ha provocado la disminucion
de la poblacion de peces que habitan en
ellos. El indice de salud de los arrecifes sigue
empeorando con el paso del tiempo.

La contaminacion tambien ha sido un factor
claveenmuchosdelosproblemasqueafectan
los maresyriosdelaszonas marino-costeras.
Las descargas de aguas contaminadas, sin
un tratamiento adecuado y acompanadas
de desechos solidos, se esparcen por los




rios y desembocan en los mares, alterando
las caracteristicas fisicas y quimicas de
estos ecosistemas. Estos desechos pueden
provocar el sofocamiento, estrangulacion y
mutilacion de lafaunamarina.®

Elementos como los quimicos afadidos a
los cultivos para acelerar su crecimiento se
han esparcido hasta el mar, provocando un
crecimiento excesivo de las plantas marinas.
Esto impide que la luz solar llegue a otras
especies, como los corales, lo que afecta su
correcto desarrollo.

Otro ejemplo de la sobreexplotacion de
los recursos es el resultado de las malas
practicas de pesca. Acciones como la pesca
no selectiva han puesto en riesgo a otras
especies que no son comerciales y que
resultan dafadas, reduciendo su poblacion
en el mar. Por ejemplo, la pesca del atun de
aletaamarillaha provocado ladisminucionde
lapoblaciondedelfines, que suelenasociarse
aestaespecie.”

Estas practicas de pesca excesiva también
hanreducidolacantidadde pecesdisponibles
para las comunidades locales, lo que afecta
directamente su economia.

Ademasdeestosproblemas, se sumalapesca
ilegaldeespeciesenpeligro.Estasactividades
afectangravementealapoblaciondedelfines
y peces vela, especies muy populares en
la pesca deportiva y que, por ello, estan
protegidas por el pais mediante multas.

10 Ramirez y Ortiz. O. Océanos y Ecosistemas Marino-Costeros.

11 Lopez-Selva, Zona Marino-Costera.

Los delfines, en particular, suelen ser
utilizados como carnada para la pesca de
tiburones, colocandolosenlamismasituacion
de peligroque los peces vela.

Por otro lado, especies como el pez ledn y el
camarontigresoninvasorasenlosecosistemas
marinosdeGuatemala.Lafaltadedepredadores
naturales ha permitido que se reproduzcan sin
control, amenazan la supervivencia de otras
especiesdelas que se alimentan.?

Las actividades economicas como la
agricultura, produccion de madera y pesca
han ejercido una gran presion sobre los
ecosistemas marino-costeros. Estas areas
han sido explotadas por empresas que han
obtenido beneficios a costa de poner en
peligro lavida natural en estos habitats.

Para reducir el impacto negativo de estos
problemas, es fundamental implementar
proyectos que promuevan la protecciony el
desarrollo sostenible de las comunidades y
ecosistemasdeamboslitoralesdeGuatemala.

5.1.4. Acciones para la proteccion de las
zonas marino-costeras

Algunas de las acciones para proteger
los litorales provienen del gobierno y de
entidades internacionales comprometidas
con lapreservacion del medio ambiente.

Existen diversos acuerdos y leyes que
buscan responder de manera inmediata a
los problemas ambientales en estas zonas.
Entre ellos se encuentran el Manejo Integral
de las Zonas Marino Costeras (Acugrdo
Gubernativo 328-2009), la Ley de Areas
Protegidas (Decreto 4-89), la Ley General
de Pesca y Acuicultura (Decreto 80-2002) y

12 Manual de educacion para la conservacion no formal para nirnos.
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la Ley Reguladora de las Areas de Reservas
Territoriales del Estado de Guatemala
(Decreto Ley 126-97)", que responde al
articulo 122 de la Constitucion Politica de
Guatemala, el cual indica que el territorio en
las orillas de los océanos debe ser protegido
para garantizar un buen uso de los recursos
por parte de las comunidades cercanas.

La implementacion de estas leyes y
acuerdos ha atraido la atencion de entidades
internacionales que tambiénsehanunidoala
preservacion de estos ecosistemas.

EIMinisteriode AmbienteyRecursosNaturales
(MARN) es la entidad encargada de llevar a
cabo acciones para cumplir con los objetivos
ambientales. Entre las medidas importantes
para combatir la contaminacion esta el
Plan de Accion Nacional sobre Desechos
Marinos en Guatemala 2023-2032 Esteplan
aborda la preocupacion por la gran cantidad
de desechos que terminan en los oceanos,
como plasticos, telas, caucho, latex, material
ferrosoy vidrio®

La mision de este plan es vigilar, prevenir y
reducir la contaminacion causada por estos
desechos en las zonas marino-costeras,
a través de lineas de accion que regulen
las acciones de los entes contaminantes
y eduquen a la poblacion para disminuir su
impacto en el medio ambiente.

Otras organizaciones sin animo de lucro
tambien se han sumado a las acciones
para la conservacion de estos ambientes.
Un ejemplo de esto son las campanas de
concientizacion que ha realizado el Consejo

13, PNUD ‘Estrategia de investigacion marino-costera busca
frenar amenazas en pacifico y caribe’

14 Asamblea Nacional Constituyente. ‘Constitucion Politica
de la Republica de Guatemala’

15 MARN. Plan de Accion Nacional sobre Desechos Marinos
en Guatemala (2023-2032). Guatemala: MARN, 2023. Acceso
el 21 de enero del 2024, https://www.marn.gob.gt/vicemi-
nistro-de-recursos-naturales-y-cambio-climatico/los-resi-
duos-y-desechos-solidos/material-de-apoyo-dimards/

16 CONAP; Comunicacion Social. Conservacion marino-cos-
tera en Guatemala. 23 de junio de 2023. Acceso el 3de
agosto del 2023, https://conap.gob.gt/conservacion-mari-
no-costera-en-guatemala/?formCo de=MGOAV3

17 PNUD. Concluye proyecto marino costero.
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Nacional de Areas Protegidas (CONAP),
en colaboracion con Wildlife Conservation
Society (WCS), dirigidas a un publico general
con el objetivo de acercarse a ellos de una
forma sensible y cambiar comportamientos
gue han contribuido alacontaminacion.®

Asimismo, se han implementado proyectos
de conservacion y manejo costero integrado
por parte de diferentes ONG. Estos proyectos
buscan evitar que algunas zonas sean
explotadas, mediante la creacion de areas
protegidas, la promulgacion de leyes que
regulen las actividades econdmicas en los
litorales, eimplementaciondeprogramaspara
el uso sostenible de los recursos naturales,
con el fin de lograr un desarrollo sostenible
paralas comunidades.

Laimplementacionde estos proyectosvamas
alla de campanas y proteccion de las areas
que no han sido afectadas por problemas
ambientales. Tambiénse trabajaenesfuerzos
cientificosquebuscanencontrarsolucionesa
estas problematicasyrecuperarecosistemas
gue estan en mal estado.

Se pueden mencionar acciones como
el saneamiento de sectores para evitar
la propagacion de la contaminacion y la
colocacion de arrecifes artificiales para
recuperar lavida marina que se ha perdido.”

La investigacion es parte fundamental
para conocer las causas de muchos de los
problemasambientales que afectanlaszonas
marino-costeras, y sobre todo paraencontrar
posibles soluciones. Entidades como el
Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales
(MARN) y el Centro de Estudios del Mar y
Acuicultura (CEMA) realizan investigaciones
para mejorar estas situaciones. Un ejemplo




de ello son las investigaciones de CEMA,
orientadasagenerartecnologias sostenibles
para las actividades pesqueras en las
comunidades costeras.

Las acciones también incluyen la proteccion
deespeciesenpeligrode extincionyhabitats
amenazados. Estos esfuerzos abarcan la
proteccion de especies que son pescadas
ilegalmente, como el pez velay los delfines,
asicomolaprotecciondelastortugasmarinas
y larestauracion de manglares.

Laeducacionambientalesdegranimportancia,
especialmente para las comunidades que
se encuentran en las costas marinas. Las
capacitaciones realizadas por algunas
organizaciones permiten que estas
comunidades cambien malos habitos de
convivencia con la naturaleza y de pesca.
Se enfoca en las personas que se dedican
activamente alapescay enlos nifos, paraque
crezcan con un mayor conocimiento sobre la
importanciadelaconservaciondelanaturaleza.

Organizaciones como la Fundacion para el
EcodesarrolloylaConservacion (FUNDAECO)
cuentan condiferentes proyectosyenfoques
para la conservacion. Entre ellos, se
encuentran proyectos para la restauracion
de manglares, en los cuales se reforestan las
zonas donde estos han desaparecido y se
educa a las comunidades cercanas sobre los
cuidados que deben tener.

También se encuentra entre sus actividades
el proyecto Mares Vivos, una iniciativa que

se enfoca en la conservacion y el manejo
adecuado de los recursos marino-costeros.
Se establecen zonas donde no se puede
pescar durante un periodo de tiempo para
permitir la restauracion de la vida marina,
y zonas donde la pesca es controlada para
evitar la saturacion de las pesquerias. ™

Desde este proyecto, se implemento un
nuevo esfuerzo para continuar con las
accionesafavordelaprotecciondelas zonas
marino-costeras, mediante la creacion de
la Alianza Intersectorial Marino-Costera de
Guatemala.

5.1.5. Alianza Intersectorial Marino-Costera

Esta entidad, abreviada como AIMC, se creo
con el objetivo de unificar los esfuerzos de
diferentes organizaciones e instituciones
que trabajan con el mismo fin: la proteccion
delas zonas marino-costeras.

Actualmente, la Alianza cuenta con 24
organizaciones que colaboran, compartiendo
avancescientificosyactividadesquecoinciden
en el trabajo para promover la sostenibilidad y
evitar lasamenazas ambientales.

En ocasiones, estas organizaciones trabajan
en paralelo en proyectos similares a favor de
las zonas marino-costeras, lo que duplica
esfuerzosinnecesariamente.Dadoquesetrata
de entidades sinfinesde lucro cuyos objetivos
son pro-naturaleza y bienestar comun, la
alianza fue creada para generar un canal de
informacion entre sus miembros y apoyarse
mutuamente en el logro de sus metas.®

El intercambio de informacion es una parte
vital para el avance tecnologico y cientifico
del pais, lo que permite que los proyectos
se unifiquen y se encuentren soluciones en
menor tiempo del que se tenia previsto.

18 FUNDAECO. *FUNDAECO: Acceso el 9 de noviembre de 2024. https://fundaeco.org.gt/fe/
19 Garcla. Plan de Trabajo de la Alianza Intersectorial Marino Costera.
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Sibienelaspecto cientificoesesencial parala
alianza, también cuenta con organizaciones
que trabajan en otros tipos de proyectos,
como la proteccion y conservacion de
ecosistemas, y la educacion para diferentes
grupos deinterés paralaalianza.

Entre sus principales actividades se
encuentran el monitoreo y evaluacion de
ecosistemas y recursos marino-costeros,
con el fin de reconocer su estado y buscar
soluciones para evitar su degradacion o
explotacion por parte de los humanos.

La educacion y sensibilizacion son parte de
los esfuerzos que realizan en conjunto. A
travésderedessocialesyactividades, buscan
llegar a un publico general con el objetivo de
transmitir laimportancia de la proteccion de
estosrecursos.

Elfortalecimiento del sector pesquerorefieja
laimportanciaquetienenestascomunidades
paraelpaisylanecesidaddecapacitarlaspara
que realicen su trabajo de manera sostenible
alargoplazo.

La proteccion, control y vigilancia de los
ecosistemas marinos permite evitar el uso
incorrecto de las areas protegidas que
resguardan varias organizaciones miembros
de la alianza. Ademas, la alianza funciona
como un ente de presion para el gobierno,
instando aaplicarlasleyesvigentesenel pais
y a tomar las medidas necesarias para evitar
suincumplimiento.

Como grupo de profesionales, también se
interesan en las capacitaciones internas,
creando actividades donde los miembros
pueden compartirtemasy desarrollar nuevas
habilidades técnicas para continuar con su
formacion profesional.?°

Todo el trabajo realizado por la Alianza
Intersectorial no estaria completo si no se
pudiera compartir. Por este motivo, existe un

20 Garcla. Plan de Trabajo de la Alianza Intersectorial Marino
Costera.
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esfuerzopordifundirestainformacionalpublico
general a través de actividades presenciales,
donde las personas pueden asistir y aprender
delos miembrosy sustrabajos.

Asimismo, se realiza un esfuerzo activo para
generar contenido en redes sociales, con el
fin de acercarse al publico y presentar sus
avancesyproyectos.Estehasidountrabajoen
conjunto, y se busca seguir avanzando conla
creaciondeunaidentidad graficaque permita
dotar a la institucion de una personalidad
definida y ser un correcto representante de
todas las organizaciones que la conforman.




5.2. Bases
teoricas
de diseno

5.2.1. Marca corporativa

Lamarcacorporativase definecomounactivo
intangible y estrategico que se vincula con
elementos como laidentidad corporativay su
imagen2'Entre sus componentes se incluyen
el logotipo, colores corporativos, tipografia,
tono devoz, entre otros.

Aunque suele asociarse este término con el
marketing, va mas alla, representando mas
quesololapartevisualdelamarca;representa
suidentidad, sus valores, objetivosylaforma
en que se comunica con el publico.

Estos términos también aplican a la
comunicacion corporativa, que puede ser
utilizada para definir como una empresa
debe comunicarse tantointernamente con
sus empleados como externamente con
sus clientes.

La forma de comunicarse puede ser vital para
el funcionamiento de unaempresa. Esta puede
influir en la percepcion que tienen los clientes
delamarca, formandounareputacionyunaidea
de la marca que siempre trata de ser positiva
parael grupo objetivo que se tieneen mente.

Algunos términos similares, pero que se
separan de lo que representa una marca
corporativa, son la identidad visual,
la cual representa la parte grafica y la
representacion visual de la marca. Mientras
que la marca corporativa abarca un aspecto
mas completo, agregando los ideales de
la marca y la personalidad que estos le
otorgaran, para ser representada no solo en
los medios de comunicacion, sino tambien
en sus actividades diarias y filosofias.??

5.2.2. Creacion de una marca corporativa

Lacreaciondeunamarcacorporativarequiere
de un proceso de planificacion que inicia con
el conocimiento general de la marca, desde
sus objetivos, valores, misiony vision.

Con los conocimientos adquiridos se
deben definir tres aspectos fundamentales
para la buena construccion de una marca
corporativa: su identidad verbal, identidad
visual e identidad sonora.?

5.2.3.ldentidad verbal

Representa como se comunica la marca,
tanto de forma verbal como escrita. También
se define el actuar ante ciertos momentos
y lareaccion que se tendra frente a ellos. Es
un elemento muy importante para que los
clienteslogren empatizar conla marca.

En la actualidad, su actuacion se destaca
mucho en las interacciones que tienen
con su grupo objetivo por medio de redes
sociales, donde sus recursos linguisticos
pueden dotarla de una personalidad alegre,
seria, confiada, entre otras. Una herramienta
gue puede ayudar a definir de manera mas

21 Tatiana Pereira-Villazon, Idoia Portilla y Natalia Rodriguez Salcedo. Revision bibliogréfica de la marca corporativa: hacia
una definicion y gestion integradoras. Doxa Comunicacion: Revista interaisciplinar de estudios de comunicacion y ciencias
soclales, Ne. 32, 2021, pags. 159-185. Acceso el 16 de septimbre del 2023, DOI: 10.31921/doxacom.n32a8

22,23 Summa. /aentidad de marca. Qué elermentos la componen y como gestionaria. Madrid: Summa, 2024. Acceso el 30 de

diciembre del 2024, https:/n9.cl/yujs7
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sencillaelcomportamientodeunamarcaesla
creacion de un arquetipo de Jungparaella. 2
Carl Gustav Jung fue un psicoanalista que
profundizo en el estudio del comportamiento
y la personalidad. Los arquetipos se definen
como patrones de comportamiento que
compartimosconpersonassimilares.Coneste
concepto se catalogan las caracteristicas de
laspersonasparacreargruposquecompartan
idealesy pensamientos.

Las marcas han tomado estos conocimientos
y los han aprovechado para definir sus
caracteristicas en comparacion con las
caracteristicasquevenensugrupoobijetivo. Al
definirlamarcaconunarquetipocomoelhéroe
o el sabio, ya se le otorgan valores, objetivos,
comportamientos y otras interacciones que
seutilizaranparaconvertirlaenunamarcamas
humanay empatica.

5.2.4.ldentidad visual

Se utiliza para transmitir, a traves de la vista,
emocionesy la personalidad de la marca. Se
ayuda de elementos visuales como formas,
colores, luces, fotografias, ilustraciones, entre
otros.Laimplementacionde estoselementos
se involucra en distintos componentes de
la marca, como los logotipos, productos de
venta, oficinas, redes sociales, ymuchosmas.

Un elemento importante, antes de pasar al
disefio de los elementos graficos, es definirel
conceptoenelquesebasaratodoel proyecto.
El concepto puede definirse de varias formas
y utilizarse para varios propositos.

24Arturo Torres. Los arquetipos segun Carl Gustav Jung. Psi-
cologia (blog)11 noviembre 2024, Acceso el 28 de diciembre
del 2024, https://psicologiaymente.com/psicologia/arqueti-
pos-carl-gustav-jung

25 Brand Inteligente. Concepto de Marca: Que es, Como
crear y sulmportancia. 2 de febrero de 2020. Acceso el 4 de
marzo del 2023, https://brand-inteligente.com/blog/concep-
to-de-marca/

26 Rosa Cisneros Rios, Maria Flores Trevifio y Karina Ramirez
Paredes. Paraaigma Creativo. Proceso Creativo Como meto-
dologia ae trabajo del disenador grafico. Paradigma Creativo
1(1):66-77, Nuevo Leon: UANL, 2020. Acceso el 30 de mayo
del 2023, https://doi.org/10.29105/pc.v1i1.8

27 David Airey. Amor por el diserio de logotjpos: una guia
para crear identigades de marca iconicas. Internacional:
Nuevos Jinetes, 2010.

28 Summa, /dentidad de marca.

29 Cisneros Rios, Flores Trevifo y Ramirez Paredes. Paradig-
ma Creativo.
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Por ejemplo, el concepto de unamarcadefine
su identidad, valores, mision y vision. Este
conecta sus objetivos con el tipo de trabajo
quequierendesarrollar.Esdegranimportancia
para la definicion de una personalidad de
marca, pues se entiende cual es el corazon
delamisma.®

Por otrolado, el concepto de disefio eslaidea
principal que se utiliza almomento derealizar
cualquier pieza grafica. Esta ayuda a tomar
decisiones esteticas, como los colores, el
estilo visual y la funcionalidad que tendra.?

El elemento principal, y el que representaala
marca casi en su totalidad, es el logotipo. Este
puede serrepresentadoconuntexto, coloresy
unicono.Sebasaenelprocesodeinvestigacion
de lamarca para profundizar en los elementos
gue sonimportantesresaltareneél.

Debe responder a ciertos lineamientos para
que sea funcional como logotipo. Entre estos
se encuentran que sea simple, relevante, que
incorpore la identidad de la marca, que sea
distinto al resto, que sea facil de memorizar
Yy que tenga un objetivo claro. Con estos
elementos y un trabajo de conceptualizacion
defondo, se puede generarunlogotipoeficaz
y adaptadoalamarca.?®

Otro elemento de importancia en el
desarrollo de una identidad grafica es el
uso del color. Estos elementos, por si solos,
pueden transmitir sensaciones, recuerdos y
sentimientosalaspersonas, yunbuenusode
ellos puede ser una valiosa herramienta para
conectar conun grupo de personas.

Para el adecuado uso del color, se debe tener
conocimiento en temas como la teoria del
color y la relacion entre colores para saber
interpretar correctamente qué sensaciones
y conexiones puede generar una paleta
cromatica alimplementarse enun disefio.?

y



La tipografia es otro elemento que cobra
relevanciaeneldisefiodelamarcacorporativa.
Esta es utilizada tanto para el logotipo como
para campafas publicitarias. Se puede
encontrar en casi cualquier elemento, y sus
caracteristicas pueden definir por completo
la percepcion que se tiene de una marca.

Tipografias con formas abstractas u
organicaspuedenserconsideradasdivertidas
para alguna marca infantil, pero pueden
resultar poco profesionales para marcas
gubernamentales o que deban representar
seguridad en su grupo objetivo.°

Con elecciones tipograficas se puede definir
sielcamino es correcto; por ello es necesario
conocer la morfologia de las tipografias y
como la construccion de las mismas esta
destinada aciertos usos.

La creacion de la linea grafica no se limita a
estos temas; también se pueden mencionar
elementos como el tipo de fotografias a
utilizar, desde los encuadres, tipos de filtros,
perspectivas, entre otras caracteristicas
que pueden aportar a la idea que se quiere
transmitir desde el concepto.

Los iconos también son elementos que se
definen para adaptarlos alos usos que se les
asignaraenunamarcacorporativa. Seincluye
una variedad de elementos visuales cuya
utilizacion dependera de las necesidades
de las marcas, como texturas, patrones,

elementos en movimiento, efectos visuales,
entre otros

5.2.5.Identidad sonoray olfativa

Hay marcas que, dentro de sus necesidades,
requieren compartir elementos verbales con
sus clientes o en sus actividades. En estos
casos se figuran ejemplos como los jingles,
creados para que los clientes reconozcan la
marca a través de sonidos, o los ambientes
generados con musica en los locales
comerciales.

También se aplican a los olores que captan
los clientes. Para las marcas de comida, ser
reconocidas por su olor es un gran acierto,
pues al momento en que una persona vuelva
asentirese olor, recordarainmediatamente a
lamarca que lo utiliza.”'

Eseeselobjetivoprincipaldeestoselementos:
causar sensaciones en las personas que las
ayuden arelacionarse con la marcay generar
un ambiente que, en su mayoria, debe ser
agradable, paraque almomentodetomaruna
decision opten por la marca que se impregno
ensumente gracias alos sonidosy olores.

5.2.6. Construccion del signo

La construccion del signo se refiere a la
creacion de simbolos, logotipos y otros
elementos visuales con el propodsito de
representar ideas especificas.

Naturalezadel signo
Segun Frutiger en su libro Signos, Simbolos,

Marcas y Seriales®, 1os signos son elementos
visuales que representan un significado

30 Bolatti Lattanzi, £/ color como cualidad distintiva en la iaentidad visual: analisis ae color dominante en identioad ae marca y su

garma cromatica en relacion a la percepcion ael receptor”.
31Summa, laentidad de marca.

32 Adrian Frutiger. Signos, simbolos, marcas, senales. Barcelona: Gustavo Gili, SL, 2005.
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especifico y permiten comunicar estaidea a
otrosusuariosde manerarapida. Estos signos
pueden ser iconograficos, tipograficos,
cromaticos o verbales.

Su uso es fundamental en la comunicacion
visual, ya que permite transmitir mensajes de
forma eficiente y segun el contexto en el que
seempleen.Porello, lossignostienenunagran
importanciaenlaconstrucciondelaidentidad
visual de una marca. Combinan componentes
visualesy linguisticos con el objetivo de crear
unaidentidadreconocibleymemorableparala
organizaciony su grupo objetivo.*

El uso de signos para representar una marca
facilita la comunicacion y el reconocimiento
por parte del publico objetivo. En este
proceso, el disefiador grafico actua como un
traductordelasideasquelaspersonastienen
sobre su marca, convirtiendo la informacion
compartidaenformasvisuales.Estoimplicala
creacion de diversos elementos que reflejen
laidentidad grafica, los valoresy los objetivos
de una organizacion.

Logotipo

El logotipo en si se considera un signo
fundamental para la identificacion de una
marca. Este signo representa la identidad
visual de la marca y facilita su comunicacion
con el publico objetivo. Un logotipo no solo
debe ser esteticamente atractivo, sino
también transmitir los valores y emociones
delamarca.

Un logotipo combina tanto texto como
elementos visuales. Segun Airey en su libro

33 Eduardo Herreray Leire Fernandez. £/ diserio grafico
como forma ae lenguaje: el porqué de los signos de la iden-
tioad visual corporativa en relacion al ‘para que’Revista de
Bellas Artes: Ne. 4, 2006, pags. 77-101, 2006. Acceso el 23 de
marzo el 2023, https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?co-
digo=2196095

34 Felix Beltran. Semidtica y diserio. Beltran, entrevista a
Juan Manuel Lopez. i+Diseriovol. 09 (204): 67, afo VI, abril
2014. Acceso el 16 de septiembre del 2023, https://dialnet.
unirioja.es/descargalarticulo/4730662.pdf

35 Airey. Amor por el diserio de logotjpos.

36 Logorapid. £//ibro de logotipos, marcas e imagen corpo-
rativa ae logorapia. 2010. Acceso el 21 de enero del 2023,
https://www.logorapid.com/descargas/el_libro_de_logoti-
pos_de_logorapid.pdf
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Diserio de Logos, un buen logotipo debe ser
simple, relevante, memorable y versatil. Otro
factor a tomar en cuenta es la constante
evolucion de los logotipos, que se adaptan
a la cultura, las tendencias y los avances
tecnologicos de cada epoca. Al analizar esta
evolucion, se puede observar como reflejan
lasnecesidadesespecificasdecadaperiodo.®

Dentro del disefio grafico, los logotipos son
una disciplina clave y constituyen uno de
los principales trabajos de los disenadores,
quienes aplican sus conocimientos en la
seleccion de colores, tipografias y formas.3®

Parasucreacion, esnecesariopasarporvarias
fases, que comienzan con la investigaciony
comprensiondelamarcay supublicoobijetivo.
Segun Airey, es crucial que los disefadores
investiguen la marca, sus valores, mision
y vision. Tras analizar esta informacion, se
puede comenzar el proceso de bocetaje.

Unavezfinalizadoelbocetajeyseleccionadas
las mejores ideas, estas deben ser refinadas
y recibir retroalimentacion tanto del
cliente como del publico objetivo. Con esta
retroalimentacion, se puede mejorar la
eficaciadellogotipodisenadoeimplementarlo
sincomplicaciones.

5.2.7.Lineagrafica

Para la construccion de una marca grafica,
ademas del logotipo, otro elemento
importante es la linea grafica. Este conjunto
de elementos visuales permite transmitir
mensajes de forma efectiva y atractiva,
manteniendo coherencia en todos los
materiales disefados para la marca. Con
una linea grafica bien definida, la marca se
diferencia de sus competidores y establece
una conexion mas fuerte y duradera con su
grupo objetivo.




5.2.8.Codigos Visuales

Los codigos visuales en el disefio grafico
se refieren a los elementos utilizados para
codificar un mensaje que se transmite al
receptor. Los componentes mencionados
anteriormente son una parte importante de
los codigos visuales que las marcas emplean
para comunicar su identidad y valores. Estos
codigos pueden influir en la percepcion y el
comportamiento del publico objetivo.*

Existen varios tipos de codigos visuales que
utiliza el disefo grafico para comunicarse,
entre los cuales se destacan:

® E| logotipo, previamente mencionado,
es el elemento central de la marca vy la
representa ensutotalidad.®®

e La tipografia, cuya seleccion juega un
papel crucial en la comunicacion y esta
directamente conectada con la identidad
visual.*®

® Los colores, que tienen un impacto
significativo en la percepcion de la marca
y también estan vinculados a suidentidad
visual.

® Patrones, texturas y otros elementos
graficos, que ayudan a crear un lenguaje
visual mediante el uso de lineas y formas
que complementan y refuerzan los
componentes yamencionados.“°

37 Frutiger, Signos, simbolos, marcas, senales.
38 Airey. Amor por el diserio ae logotjpos.

5.2.9. Aplicaciondelineagraficaen
materiales impresos y digitales

Eldisefograficoseaplicatantoenmateriales
impresos como digitales, y para las marcas
es esencial satisfacer sus necesidades de
disefo a traves de la linea grafica que estan
utilizando. Es importante reconocer qué
materiales pueden ser de mayor utilidad para
cadamarca.

El disefio impreso se refiere a la creacion
de materiales fisicos como revistas, libros,
carteles, tarjetas de presentaciony folletos.
Para este tipo de disefo, es necesario
considerar aspectos como el tamafno del
papel, la resolucion de impresiony la calidad
del material. Tambien es importante tener
en cuenta las limitaciones para imprimir en
ciertostipos de materiales.“

Por otro lado, el disefo digital se enfoca en
la creacion de contenido para dispositivos
electronicos, como sitios web, aplicaciones
moviles, presentaciones y redes sociales. En
este ambito, es fundamental considerar la
interactividad del usuario, la adaptabilidad a
diferentespantallasylostamanosadecuados
para cada plataformay tipo de archivo.*?

Aunque el disefio impreso y digital tienen
caracteristicas distintas, hoy en dia es
importante contar con una estrategia que
abarque ambos medios. Una identidad de
marca debe ser consistente en todos sus
puntos de contacto. Para la Alianza, es vital
conectar con un publico amplio que sea
alcanzado mediante redes sociales y sitios
web, pero también necesitan materiales
impresos que resultan mas efectivos para
aquellos en el grupo objetivo que no tienen
accesoainternet.

39 Rudolf Arnheim. Arte y Percepcion Visual: Psicologia del Ojo Creador. Madrid: Alianza Editorial, 2002.
40 Jesus Maria Gonzales de Zarate. Método iconografico. Espaia: Instituto Municipal de Estudios Iconograficos Ephialte, 1991.

41 Frutiger, Signos, simbolos, marcas, seriales.
42 Gonzales. Método iconogréfico.

/8 |



La coherencia entre estos materiales debe
mantenerse para reforzar la identidad de la
marcayasegurarqueelmensaje seapercibido
de manera uniforme en todos los canales de
comunicacion.“

5.2.10. Impacto social del disefio graficoen
temas ambientales

El disefio grafico juega un papel esencial en
la promocion de la conciencia ambiental y en
la implementacion de practicas sostenibles.
Gracias a su capacidad para comunicar
visualmente ideas complejasde maneraclara
y atractiva, el disefio grafico puede abordar
temas criticos de comunicacion y fomentar
un cambio positivo en la sociedad.*

El disefiador tiene la habilidad de traducir
datos complejos sobre el medio ambiente en
formatosvisualesaccesiblesycomprensibles,
adaptados a las personas que interactuan
con ellos. Esto mejora la comprension de
los problemas ambientales y fomentar la
concienciay laaccion enun publico amplio.*®

43 Maria Rodriguez Lopez,./ntroduccion general a los estu-
dios iconograficos y su metodologia. E-excellence, 2005.
Acceso el 23 de noviembre del 2024, https://www.ucm.es/
data/cont/docs/1888-2019-12-01-INTRODUCCION_GENE-
RAL_A_LOS_ESTUDIOS_ICON.pdf

44 Silvia Elena Arciniegas-Andrade. Diserio grafico soste-
nible: impacto ambiental y soluciones creativas. Polo del
Conocimiento 8, n.e 9, 61625, 2023. Acceso el 16 de septiem-
bre del 2024, https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codi-
go=9152584

45 Colin Ware, Visual Thinking: for Design. USA: Morgan
Kaufmann, 2008. Acceso el 2 de diciembre del 2023, https:/
jpaulgibson.synology.me/~jpaulgibson/TSP/Teaching/Tea-
ching-ReadingMaterial/Ware10.pdf

46 Carlos Grajeda. Artes plasticas. El diserio grafico soste-
nible: Creando diserios con conciencia ambiental y social
(blog). Abril 2024. Acceso el 11 de julio de 2024, https:/mun-
dodelua.com/el-diseno-grafico-sostenible-creando-dise-
NOs-con-con ciencia-ambiental-y-social/?form=MGO0AV3
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El disefio grafico tambien contribuye al
cambio climatico desde el impacto generado
enlaproduccionde materialesvisuales, razon
por la cual el disefio grafico sostenible se
considera relevante. Este enfoque promueve
uncambioeneltipodetrabajoquerealizanlos
disenadores parareducirlahuellade carbono
de sus proyectos.

Entre las estrategias del disefio grafico
sostenibleseincluyenlareduccionderesiduos
en la produccion y embalaje, la eleccion
de materiales sostenibles como aquellos
reciclados, reciclables y biodegradables, la
eficienciaenergéticamediante practicasque
reduzcan el consumo de energia o utilicen
fuentes renovables y la produccion ética,
que asegura que los materiales se utilicen de
manera optimay sin desperdicios.“







Capitulo 06

Produccion
Y evaluacion
grafica







6.1. Nivel 1 de
visualizacion:
bocetaje andlogo

El bocetaje a mano es una tecnica primordial para comenzar
a trabajar en una propuesta grafica, permite al disefiador
comenzar a elaborar ideas de lo mas simple e ir evaluando
aspectos que se acoplen correctamente con el concepto
creadoy los objetivos propuestos.

Esta fase evidencia el proceso creativo que se ha realizado
y la toma de decisiones para mejorar la propuesta grafica
desdeeldibujoamanohastalossiguientesnivelesde disefio
que continuan.

Para hacer este proceso valido es importante evaluar los
resultadosdelafasedebocetajeconlaayudadeunaherramienta,
enlaque se especifique los aspectos conlos que debe cumplir
cadaunadelaspropuestasrealizadasy seleccionarlaqueeste
mejor orientada a los objetivos propuestos.
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6.1.1. Lista de piezas adisenar

Marca Corporativa

Aplicaciones de marca
1. Isotipo
2.Imagotipo 1. Post deredes sociales 1
3. Brandbook 2.Postderedessociales 2
4. Patrones 3.Postderedessociales 3
5. llustraciones de fauna 4. Animacion delogo
6. llustraciones de personas | 5.Folletoinformativo

6.Playera
7.Hojamembretada

8. Diseino para power point
9.Gorra

10.Pachon

11. Boton

12.Pin

13. Folder

14. Libretas

15. Linktree

16. Historias destacadas
17. Stickers

18. Diploma
19.FirmaElectronica
20.Rollup

21. Mesa Promocional

Secontabilizan 6 elementosadisefarparalamarcacorporativa
conlascualserealizaran21piezasgraficasimpresasydigitales.

6.1.2. Plano de piezas adisenar

La siguiente grafica presenta un mapa visual del documento
brandbook que se realizara para la entrega de la marca
corporativa a la institucion. Esto ayudara a comprender cada
uno de los elementos que se deben realizar al presentar los
resultados del proyecto.

El mapa grafico presenta en numeracion y textos como sera
organizadoelbrandbookque se entregaracomo proyectofinal.
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Linea Grafica

48

Playera
60

Linktree

78

Diploma
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Portadilla
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62

Carpeta
74

Destacadas
82

Guardas
92

Guardas
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Folleto

58

Presentaciones

64

Libreta
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Stickers
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CONTRAPORTADA
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6.1.3. Boceto rapido (roof o garabato) a mano

En esta fase de bocetaje se elaboran dibujos a mano
realizados a partir de formas basicas que permiten trazar una
idea principal de lo que se desea presentar en las siguientes
etapas. En las siguientes figuras se presentan una serie de
bocetos para el disefio delisotipo, del tipo de ilustraciony las
texturas de lamarca.

* |sotipo
"_
AT
/ i
Figura 20: Boceto con figuras Figura 21: Circulo con figura organica
geométricas
Yf' Q
Figura 22: Con base en de circulos Figura 23: Circulo con figura organica

debajo

FLY
S Y v
WA

Figura 25: Figuraen movimiento Figura 26: Figura circular con triangulos
alrededor

g

Figura 24: Circulo dividido
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e |lustraciones
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Figura 27: Persona de pie Figura 28: Diferentes estilos de Figura 29: Animal acuatico
cuerpo

Figura 30: Pez en movimiento Figura 31: Pez en movimiento sobre
personas

e Texturas

Figura 32: Formas del fondo a base Figura 33: Fondo con formas
de circulos organicas

Figura 34: Fondo dividido
alamitad

Las figurasorganicasy circulares seacoplande mejor manera
ala naturaleza del proyecto realizado. Se pueden interpretar
desdeestafaselasformasdelmarydelascriaturasdelocéano
enlosbocetos.




6.1.4. Boceto amano con composiciones definidas

Duranteestafasesepresentanbocetosmejorestructuradosen
losque seencuentrandefinidosde mejormaneraloselementos
que se desea presentar en cada material en el bocetaje.

* |sotipo
?%
BW., Y W
Figura 35: Boceto como tortuga como Figura 36: Boceto de tortuga conraices en

Th
— =
._E.:"'—" I:'?Isjil Ry [

Figura 37: Bocetos de tortugaenelagua Figura 38: Boceto de tortuga conraices Figura 39: Boceto de tortuga con raices
debajo arriba

¢ |lustraciones

Figura 40: Boceto de ballena caricaturi- Figura 41: Boceto de ballena geometrica Figura 42: Bocetos de ballena con trazo
zada liore




Figura 43: Boceto de ballenarealista Figura 44: Boceto de ballena semirealista
* Texturas
Figura 45: Boceto de fondo con Figura 46: Boceto de patrones de
curvas de diferente grosor aguay raices

Figura 47: Boceto de fondo de
raices

Seutilizan elementos clavesenloslitorales de Guatemalacomo
losonlasraicesdelosmanglaresylasformasonduladasdelmar.
Conbaseenestasformasorganicasseplanteaunalineagrafica
que se diferencia por sus coloresy formas.



6.1.5. Boceto amano con expresion graficade mayor
calidad técnica, definicion creativay atodo color

En la base final de esta etapa de bocetaje se presentan los
bocetos a mano definidos completamente y detallado parala
realizacion de la autoevaluacion de la propuesta con la cual
continuar el proceso de disefo.

* |sotipo

Figura 48: Boceto de tortuga como hoja Figura 49: Boceto de tortuga conraices
acolor en el caparazon a color de frente

Figura 50: Boceto de tortuga conraices en
el caparazon vista desde arriba

¢ |lustraciones

Figura 51: Boceto de personaje con lineas Figura 52: Boceto de ballena con colores Figura 53: Boceto de ballena con colores
de textura degradados fuera de los margenes
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e Texturas

Figura 54: Fondo con formas ondu- Figura 55: Fondo separado con
ladas abstractas patrones marinosy terrestres

Figura 56: Boceto fondo de raices
cruzando hacia el agua

Lapaletade colores seleccionada para cadauno de losbocetos
representa: con los dos tonos azules el aguay la vida marina'y
conlosdostonos verdeslos manglaresy las otras especies que
conformanlavida costera.

Semantuvo elusode formas organicas paralacreacionde cada
unodelos bocetosrealizados en estafase.




6.2. Evaluacion del
nivel 1

Se trabajaron las diferentes fases de bocetaje a mano,
creando autoevaluaciones para cada fase, seleccionando las
propuestas que se aplicaran mejor alos objetivos propuestos
aliniciodel proyectoycontinuandoconestosbocetoshastala
fase debocetajeacolorysedebarealizar unaautoevaluacion
conunaherramienta para justificar los aspectos evaluados.

Para la autoevaluacion se hizo uso del instrumento de Escala
de Likert que permite medir en qué nivel cada una de las
propuestas seleccionadas cumple con los diversos aspectos
claves enlacomunicacion grafica.

La herramienta evalua de 1 a 5 si el boceto cumple con los
aspectos establecidos. El valor de 1 representa que no ha
cumplido con las expectativas y el 5 que las ha cumplido
totalmente.
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Aspectos aevaluar:

e Jerarquia visual: El boceto utiliza la jerarquia visual de
manera clara, destacando adecuadamente los elementos
mas importantes.

e Impacto visual: El disefio capta la atencion de inmediato y
generaunimpacto visual fuerte.

e Simplicidad del disefio: El disefio capta la atencion de
inmediato y generaunimpacto visual fuerte.

® Proporciones adecuadas: El tamafo de los elementos en
relacion entre sies equilibrado y visualmente atractivo.

® Funcionalidad del disefio: Elboceto parece cumplir consu
proposito comunicativo de manera eficaz.

® Claridad delmensaje: Elboceto expresaclaramentelaidea
0 mensaje principal que se quiere transmitir.

e Composiciony equilibrio: Existe un equilibrio visual entre
los diferentes elementos (texto,imagenes, formas).

® Escalabilidad: Los elementos graficos se mantendran
funcionales y comprensibles en diferentes formatos y
tamanos.

® Originalidad: los elementos graficos que componen las
propuestas, presentan soluciones unicas e innovadoras.

e Consistencia con el concepto y objetivos: Los elementos
graficos del disefio se alinean con la identidad de marca o
conladireccion deseada.



Isotipo Boceto 1 Boceto 2 Boceto 3

Jerarquiavisual 3 4 4

Impacto visual

Simplicidad del disefo

Proporciones adecuadas

Funcionalidad del disefno

Claridad del mensaje

Composiciony equilibrio
Escalabilidad
Originalidad

N AN IPPIN |~ |W
alprlOI|lN|WN |~ B0
N AN [P NHN|N AN W W

Consistenciaconel
conceptoy objetivos

Total 33/50 | 40/50 32/50/

N
W
W

.

En la autoevaluacion del isotipo fue relevante la claridad del
mensaje y de los objetivos que se trataba de alcanzar. Era
importante tener presente un elemento de la parte marinade
los litorales por lo que la tortuga marina era el representante
primordial en el boceto. También era importante el elemento
que representara la parte terrestre del litoral por lo que las
raices de los manglares debian estar presentes y ser claras
en el boceto propuesto.

La segunda opcion fue la elegida por ser una forma original de

presentaralatortugaencomparacionaotroslogotipossimilares
y al ser mas claraen el mensaje que trataba de representar.

<% "

Figura 57: Boceto de tortuga seleccionado  Figura 58: Vectorizacion del boceto selec-
en primera validacion cionado



llustraciones Boceto1 Boceto 2 Boceto 3

Jerarquiavisual 3 5 3
Impacto visual 5 5 1
Simplicidad del disefio 3 3 4
Proporciones adecuadas 4 4 3
Funcionalidad del diseno 4 5 2
Claridad del mensaje 3 4 3
Composiciony equilibrio 4 4 2
Escalabilidad 2 3 4
Originalidad 4 3 3
Consistencia con el 5 4 1
conceptoy objetivos
\_Total 34/50 | 40/50 | 26/50 )

En la autoevaluacion del tipo de ilustracion fue relevante la
claridad de lailustracion y su funcionalidad en la linea grafica.
Para el bocetaje se hizo la propuesta de una persona y una
ballena que compartan el tipo de ilustracion para los elementos
gue seanrequeridosenlamarcacorporativa. Lailustraciondebia
ser versatil para que ambos tipos de ilustracion destacaran
correctamente.

La segunda opcion fue seleccionada al contar con degradados
que serian de utilidad al presentar ilustraciones de animales
marinos en los que estos cambios de tonos son comunes en
su estructura. Se acopla bien en las sombras naturales que se
forman en las ilustraciones de personajes para que se perciban
mas elaborados.

Figura 59: Boceto de ballena seleccionado  Figura 60: Vectorizacion del boceto selec-
en primera validacion cionado



Isotipo Boceto 1 Boceto 2 Boceto 3

Jerarquiavisual 3 5 3
Impacto visual 5 4 2
Simplicidad del disefio 3 4 4
Proporciones adecuadas 4 4 3
Funcionalidad del disefio 4 5 3
Claridad del mensaje 4 4 3
Composiciony equilibrio 4 4 2
Escalabilidad 2 4 4
Originalidad 4 4 3
Consistencia con el 3 4 5
conceptoy objetivos
\_Total 36/50 | 42/50 | 29/50 )

Para los patrones de la marca corporativa se tomo en cuentala
importancia de la simplicidad e impacto visual de los patrones
presentados.Eraimportanterepresentarambosladosdellitoral
conloscoloresyformasparacumplirconlosobjetivosde disefio
y hacerlo de una forma creativa e impactante de mejor manera
paracumplir con los objetivos generales.

Lasegunda opcion fue la seleccionada al destacar la parte
delconcepto creativo enlaque se unenloslitoralesy hacerun
buenusodelos colores parahacerla atractiva e impactante.

Figura 61: Boceto de textura seleccionado
en primera validacion

MES DE LA
VIDA MARITIMA

Rreserva la vidaiVarina

Figura 62: Vectorizacion del boceto selec-
cionado
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6.3. Nivel 2 de
visualizacion:
bocetaje digital

Enelsegundonivelde bocetaje se trabajé enladigitalizacion
de las propuestas seleccionadas en la fase anterior. Se
utilizaron las aplicaciones y herramientas necesarias para
representar los materiales con una buena calidad grafica,
considerando los cambios solicitados a traves de la tecnica
de grupo focal (ver anexo 2), realizada con miembros de
la alianza que cuentan con amplio conocimiento en las
tematicas que abordan.

La evaluacion de estos materiales fue realizada por dos
grupos de personas. El primer grupo conformado por tres
profesionales en disefo grafico, quienes aportaron sus
conocimientos en la elaboracion del brandbook y la calidad
grafica del proyecto. El segundo grupo conformado por los
distintos profesionales miembros de AIMC, quienes evaluaron
la fidelidad del proyecto a lanaturaleza de la entidad.

Propuesta presentada a profesionales

Duranteestafaseserealizounaprimeraversiondelbrandbook,
en la cual se incluyo informacion sobre la conceptualizacion
de la marca, la identidad de marca, la construccion del
imagotipo, las tipografias, texturas, ilustraciones, colores y
cinco aplicaciones de lamarca en productos propios.

Logo

En el grupo focal realizado con miembros de AIMC (ver anexo
2), secuestionarondiversas decisionestomadasenelboceto
finaldelaprimerafase.Loscomentariosmasrelevantesfueron
queelisotiponopareciaunatortuga, sinomasbienunarana,y
que lasraices enlaespalda no parecian de manglar. Tomando
en cuenta estas observaciones, se realizé una version del
logo mas fiel ala complexion de una tortuga, la cual se puede
observar con mayor detalle enlafigura 68.



Se mantuvieron las referencias seleccionadas en los casos
analogos propuestos en las premisas, para la creacion de
imagotipo que representara la fauna y flora y conectara
emocionalmente con el grupo objetivo.

Para la elaboracion del logotipo se utilizé unicamente una
construccion a partir de las tipografias seleccionadas parala
marca, al ser necesario representar todo el nombre era mas
viable contar conunatipografia con diferentes grosores para
asegurar su legibilidad como se ve enla figura 63.

Alianza Intersectorial

Marino Costera GT
#UnidosXNuestrosOcéanos

Figura 63: Logotipo disefiado a partir de la tipografia principal

La tipografia principal Zain seleccionada en las premisas de
diseno fue cambiada al no contar con la legibilidad suficiente
para el tamafo de texto que se debia representar y se utilizo
Altone Trial en sulugar.

La construccion del logo se realizo a partir de la proporcion
aurea y diferentes tamanos de circulos para la vectorizacion
delasformas. Como se muestraenlas figuras 64y 65.

so— N
s N
| o~ - s —_— .—.:
/ \ ,:?:%/__5'\\'
. L iem !
5 e coau b
R SV P e d
Y. M A -
L% | / | J
\ | / ¥ [ oo
~ - ] = | > i
1 \N B
| S
Figura 64: Construccion del caparazon Figura 65: Construccion del rostro del
dellogo logo
N
=~ LZASY L ZASY
A\ () Alianza Intersectorial ‘
' "-_" - ’AQ Marino Costera GT QAQ

#UnidosXNuestrosOcéanos
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Figura 66: Propuesta de imago- Figura 67: Propuesta de imagotipo de AIMC en Figura 68: Propuesta de isotipo
tipo de AIMC en formato vertical formato horizontal de tortuga conraices enel ca-
parazony perspectiva frontal
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Figura 69: llustracion de ballena con
trazos

e |lustraciones

Se elaboraron 3 versiones digitales de ilustraciones para
probar su eficacia (Figuras 69, 70y 71) . Se selecciond laFigura
70, por considerarse que presentamejor calidad técnica, para
someterla a consideracion de los profesionales durante la
evaluacion.

\

AN

Figura 70: llustracion de ballena con Figura 71: llustracion de ballena simplifi-
texturas cada

Las ilustraciones presentadas en las figuras 72 y 73 fueron
realizadas en vectores a partir de la propuesta seleccionada.
Seutilizolaherramientadedegradadoparadarlesprofundidad
a los cuerpos. Posteriormente, se les agreg6 una textura
de ruido a través de Photoshop que asemeja al ruido en
fotografias antiguas con la finalidad de que los degradados
se vieran mas homogeneos.

Semantuvieronlasreferencias seleccionadasenlaspremisas
de disefo para las ilustraciones, utilizando texturas en
ilustraciones vectoriales que fueran una representacion
fiel de las especies a ilustrar. La tendencia grafica de utilizar
graficos inclusivos no se refleja en las ilustraciones ya que
se trabajaron unicamente con ilustraciones de fauna para
alimentarlamarca, aunque se sugiere que se utilicen al existir
la necesidad por parte de la Alianza.

Figura 72: llustracion de tortuga carey con  Figura 73: llustracion de manati con degra-
degradadosy textura dadosy textura



e Texturas

Cabe aclarar que, durante la formulacion de las premisas de
diseno se planeaba el uso de patrones pero posteriormente
se cambio porusodetexturas paraque pudieranser utilizadas
con mayor facilidad en las piezas que se debianrealizar en las
aplicaciones.

Para la creacion de texturas, se trabajaron por separado las
texturasdelaszonasterrestresylaszonasmarinas, utilizando
ilustraciones generadas a partir de formas vectoriales.

Paralazonaterrestre, presentadaenlafigura74, se utilizaron
como base las raices del manglar y sus hojas, realizando una
abstraccion de sus formas.

Paralazonamarina, presentada enlafigura 75, serealizo una
abstraccion de las formas que se observan cuando la luz del
solincide sobre elaguaenmovimiento. Ademas, se agregaron
formas abstractas que asemejan peces.

\W )\

Figura 74: llustracion vectorial de texturas de raices y hojas de manglar

Durante el proceso de vectorizacion para la creacion de las
texturas se hicieron pruebas con diferentes formas que se
fueron puliendo aunque en este documento se presentan las
versiones finales de estas pruebas.

Para la combinacion de estas texturas se realizo un grafico
que las separa como la espuma de las olas al tocar el suelo.
Este grafico puede ser cambiado en forma pero siempre debe
usarse al combinar las texturas terrestres y marinas como se
observaenlafigura76.

N

Figura 75: llustracion vectorial de texturas
dereflejosdeluzenelaguay
peces abstractos

N

Figura 76: llustracion de texturas separadas por un grafico blanco



6.4. Evaluacion del
nivel 2

Paralaevaluaciondel segundo nivel de visualizacion se utilizo
unaencuestaparalavaloracion por parte de los profesionales
de disefo y una escala de Likert para la evaluacion realizada
por los profesionales de AIMC.

6.4.1. Evaluacion con profesionales de disefio grafico

Se evaluo el proyecto con tres expertos en disefo grafico,
quienesenconjunto cuentanconamplios conocimientosen
branding, desarrollo de marcas y manejo de imagen grafica
en medios impresos y digitales. Estos profesionales fueron
los siguientes:

Lcda. Mercedes Schoenfeld, Creativa de Marca en Domus
Works con especialidad en Branding y Publicidad.

Lcda. Monica Noriega, Directora Terra de Suefos y Profesora
titular Escuela de Disefio

Lcda. Gabriela Romero, Disehador UXy Diseno Digital.

Para la encuesta, se realizaron diez preguntas con tres
opciones de respuesta que evaluaban la eficacia de cada
aspecto arevisar, con un espacio adicional para sugerencias
y opiniones. Esta herramienta permiti¢ que cada profesional
fueraprecisoensusvaloracionesyexplicaraencomentarioslas
razones porlasque unaspectonofuncionaba correctamente
(veranexo 3).

Aspectos aevaluar:

e Consistenciadelaidentidad visual: Coherenciaentre
los elementos graficos como tipografias, colores,
texturas eilustraciones.

e Representaciondelinsight y concepto creativo: Siel
disefio de marca estaalineado alo propuesto en el insight
y el concepto creativo.



Claridad y simplicidad: Facilidad para identificar los
elementos delimagotipo eilustraciones.

Adaptabilidad y versatilidad: Funcionamiento de los
elementos endiferentes plataformas.

Paletadecolores:Loscoloresrepresentanadecuadamente
las zonas marino-costeras de Guatemala.

Tipografias corporativas: Las tipografias seleccionadas
sonadecuadas paraeltonoprofesionalyseriodelaalianza,
ademas de ser agradables.

Uso de texturas y graficos: Las texturas son adecuadas
paralamarca propuesta.

Estilodeilustracion: Lasilustracionessonclaras, atractivas
y representan acertadamente los elementos.

Aplicacion en papeleria corporativa y materiales de
comunicacion: Laidentidad visual se aplicacorrectamente
enlas propuestas.

Impactoemocionaly conexion con el publico: Laidentidad

grafica genera una conexion emocional con el publico
objetivo.

Comentariosrecibidos:

Unodelos profesionales sugirio que elinsight no estababienredactado paraunbrandbook
y requeria mejorarse parauna version mas comercial.

Se recomendo replantear la presentacion de los grupos objetivos, ya que su descripcion
erademasiado complejay debia enfocarse en su esencia mas que en sus caracteristicas.

Se recibieron comentarios sobre la aplicacion de la linea grafica en productos impresos,
como la playera, sefalando que el disefio no erarealista paraimpresion.

En cuanto al logotipo, se sugirio evaluar su legibilidad sobre ciertos fondos y definir reglas
claras parasuuso.

Laconexionconelgrupoobjetivonofuedeltodoacertada, porloque sesugierenalternativas
paramejorarla.
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6.4.2. Evaluacion con profesionales de la Alianza

Elproyectotambienfueevaluadoporvariosmiembrosde AIMC,
expertos en diversas areas relacionadas con la proteccion y
cuidado de los recursos marino-costeros. El objetivo de esta
evaluacion fue identificar qué aspectos no coincidian con el
trabajo que ellos realizan y aplicar los cambios necesarios
paramejorar la consistencia de lamarca con su esencia.

Se utilizé una escala de Likert, que permitio evaluar los
resultados de forma mas sencilla con un grupo grande de
personas. Lavaloracionsehizoenunaescaladel1al5,donde1
representaquenocumplialasexpectativasy5quelascumplia
completamente. Losresultados se ponderaron paradestacar
los elementos que no cumplieron con las expectativas (ver
anexo4).



Aspectos aevaluar:

* Representacion del contexto local Ellogotipoy lalinea
grafica representan adecuadamente las caracteristicas
delas zonas marino-costeras.

e Claridad del mensaje: Las propuestas comunican el
proposito de la alianza de manera claray comprensible.

e |dentidad corporativa: Los elementos como colores,
tipografias, ilustracionesy texturas estanalineados conel
enfoque de laalianza.

e Impacto visual: El disefio es original y destaca entre otras
organizaciones.

e Compatibilidad con la conservacion: Los elementos
representan el trabajo realizado en los litorales de
Guatemala.

® Tonos culturales y sociales: El disefo refleja la cultura de
las comunidades de lazonay esrespetuoso conellas.

Comentariosrecibidos:

¢ Encuantoalaclaridaddelmensaje, algunosexpertosopinaronquelaestructuradelrostrode
latortugapareciamolesta, yque el patronensucaparazonnorepresentabaraicesdemanglar.

Elimpacto visual nocumplio del todo conlas expectativas, porloque se recomendo mejorar
* |acalidad de las texturas y cambiar el tono de azul oscuro seleccionado previamente.

Lostonos culturalesno estabanrepresentados correctamente, yaque faltabanelementos
¢ quereflejaranalas comunidades pescadoras de lazona.
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Resultados:

A partir de los resultados de ambas evaluaciones, se
identificaronlos siguientes aspectos que se modificaron para
mejorar la efectividad de lamarca grafica:

e Mejorar el rostro de la tortuga en el isotipo y las raices en
Su caparazon para que los elementos a representar sean
mas evidentes.

* Mejorar el disefio de algunas aplicaciones impresas.

e Aumentar el numero de texturas para representar a las
comunidades pescadorasy las zonas profundas del mar.

e Modificar la redaccion de algunos textos en el brandbook
para que sea mas agradable para el lector.

Segun estosresultados se debia modificar el disefio del Logo
como se evidencia en las figuras 77 y 78, y algunas texturas
para que fueran mas entendibles, como se evidencia en las
figuras79y80.Paraelestilodeilustracionnoserecibid ningun
cambio por lo que no se presentaen losresultados.

® Logo
AN N
- w2z wr
L) (4 e
& s
Alianza Intersectorial Alianza Intersectorial
#UnidosXNuestrosOcéanos #UnidosXNuestrosOcéanos
Figura 77: Logo anterior ala Figura 78: Logo posterior ala
coevaluacion coevaluacion
e Textura
‘ \
\
)
("\ 4 /|
N\ a
Figura 79: Textura anterior ala Figura 80: Textura posterior ala

coevaluacion coevaluacion




6.5. Nivel 3 de
visualizacion:
prototipado

Enestafasedel proyectoserealizaronlos cambios sugeridos,
tanto por los profesionales en diseio, como por los
miembros de la alianza. Se presenta la version mas cercana
al producto final con la finalidad de reconocer qué elementos
seleccionados funcionan correctamente o tal cual se tenia
previsto al utilizarlos con el grupo objetivo al que va dirigido.

Propuesta presentada al grupo objetivo.

Se presento al grupo objetivo una version resumida del
brandbook con la presentacion de la alianza, el disefio del
logotipo y un total de dieciseis aplicaciones de la marca en
productos o artes digitales.

Logo:

Se tomaron en cuenta las sugerencias de los resultados
anteriores, en cuanto a modificar el rostro de la tortuga para
gue no pareciera molesta y ajustar el patron del caparazon
para que se asemejara mas a las raices de un manglar, como
se observaen las figuras 81y 82. Tambien se propuso agregar
nuevos elementos, pero al analizar los resultados generales,
no habia una opinion concreta sobre si el logo debia ser
modificadoensuestructura. Estas falencias fueronresueltas
conlaayudade las texturas de lamarca.

o, @
’J.:\ >, @ | |
' JIN_ Y Alianza Intersectoria
‘ ‘-‘.j v 4 \\. Marino Costera GT
! océ

Alianza Intersectorial ' “'-.! - FinidosxRuestrosoceanos

Marino Costera GT
#UnidosXNuestrosOcéanos

Figura 81: Cambios en imago- Figura 82: Cambios en imagotipo en el rostroy caparazon,
tipo en elrostroy caparazon, version vertical
version vertical
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® |lustraciones:

Para la realizacion de las ilustraciones no se solicitd ningun
cambio, y su evaluacion fue exitosa, por lo que las figuras 83,
84 y 85 mantuvieron los mismos parametros de ilustracion
parasu ejecucion.

Figura 83: llustracion de tortuga carey con Figura 84 llustracion de manati con de- Figura 85: llustracion de garza con degra-
degradadosy textura gradados y textura dadosy textura
® Texturas

Enlos resultados de las evaluaciones se encontro que no se
percibia del todo una conexion en la linea grafica con todo
el trabajo y entorno de la alianza. Representar todos sus
componentes en el logotipo podria ser muy complejo para
respetar los criterios de disefo, por lo que se busco que esa
representacion se reflejara en las texturas utilizadas en la
linea grafica.

Para las texturas terrestres, se modificaron los tonos de
colores por unos mas azulados, dejando de percibirse como
una textura forestal y pasando a parecer mas una textura de
manglar. Ademas, se agrego un tercer tono intermedio que
aportamas profundidad alatextura. Se cambiaron elementos
en su abstraccion, agregando mas raices en representacion
de los manglares, como se muestraen la figura 86.

Secredunasegundatexturaterrestre (figura87) conelfinde
abarcarcomponentesquenose percibianantes.Enestecaso,
serealizé la abstraccion de unared de pesca utilizada por las
comunidades pesqueras de las zonas marino-costeras. Se
implemento en ellas una abstraccion de un bote de pescay
pecesenlared.




Figura 86: Textura de manglar entres Figura 87: Textura de bote y red de pesca
tonos de verde entrestonos de verde

Para las texturas marinas tambien se hicieron pequefios
ajustes en las tonalidades de azules, debido a que el azul
marino podia ser muy oscuro para laimpresion. Se utilizaron
azules mas brillantes y se agrego un tercer tono intermedio
que, deigualforma, ayudariaadarle profundidad alastexturas
marinas, como se nota en la figura 88.

Se creo una segunda textura marina (figura 89) que busca
representar la vida en las profundidades del mar, con la
abstraccion de pastos marinos y corales en su disefo.

N

Figura 88: Textura de reflejosenelagua Figura 89: Textura de pasto marinosy
entrestonos de azul corales en tres tonos de azul

e Aplicaciones:

Por medio de las texturas y las ilustraciones, se realizaron
diferentes aplicaciones en productos de la linea grafica,
como se observa en las figuras 90, 91, 92, 93, 94 y 95. Estas
aplicaciones fueron disefiadas tomando en cuenta todas
las decisiones adoptadas durante las fases anteriores de
visualizacion y con base en las necesidades de cada uno de
los productos elaborados.




Figura 90: Mockup de post con fondo de color para Figura 91: Mockup de hoja membretada con texturas
redes sociales

Playera

o
Alianza Intersectorial

Marino Costera GT
#UnidosXNuestrosOcéanos

131 de Octutre
MES DE AVES
PLAYERAS

@ ATENCION NADADORES @

< o o

Figura 92: Mockup de post con fondo de fotografia para Figura 93: Mockup de playera con imagotipo y texturas
redes sociales enlasmangas

Alianza Intersectorial
Marino Costera GT

-

Alianza Intersectorial
Marino Costera GT

Figura 94: Mockup de botones promocionales con texturas Figura 95: Mockup de folder con patrones en el exterior e interior
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6.6. Validacion
del nivel 3

Se busco un grupo muestra conformado por estudiantes
universitarios de licenciatura y maestria del Centro de
Estudios delMary Acuicultura (CEMA).Este grupocuentacon
conocimientos suficientes acerca de la cultura de las zonas
marino-costeras del pais y también con los habitos de una
personade laciudad de Guatemala, lo que les permitio brindar
superspectivasobrelaeficaciadelosproductos presentados
y suconexion con el trabajo realizado por la AIMC.

Para la implementacion de esta evaluacion se utilizo la
herramientade encuestaatraves de Google Forms, concinco
preguntas de opcion multiple para evaluar de mejor manera
si los aspectos evaluados son agradables o no para el grupo
objetivo. (Ver Anexo 5)

Aspectos aevaluar:

1. ¢Que tan atractivoesellogo?

2. ¢Los colores seleccionados representanbienlavisiondela
Alianza?

3. ¢Latipografia seleccionadaesclara?
4. ¢ Lasilustracionesy texturas son claras y comprensibles?

5. ¢Es eficaz la forma en la que se implement? la linea grafica
delos productos de la Alianza?

6. ¢Cuales fueron las sensaciones que tuvieron al conocer la
marca?

7. ¢Ayudd la linea grafica a motivar a las personas a conocer
mas delaAlianza?

8. ¢Lalinea grafica apoya que las personas se vean animadas
a compartir sucontenido?

m



Resultados:

La mayoria de los resultados en los aspectos evaluados
obtuvieron una percepcion positiva por parte del grupo
objetivo. Para evaluar la eficiencia de estos aspectos, se
calculo el porcentaje de respuestas positivas en cadaunade
las preguntas de la encuesta. Las preguntas uno, dos, tres,
cuatro, sieteyocho presentaronun porcentaje de aceptacion
entreel80%yel 87%.

Por otro lado, las preguntas cinco, seis y siete no alcanzaron
elnivelde aceptacion esperado, conporcentajesentre el 61%
y el 66%. Estos tres aspectos evaluan la calidad de la linea
graficay como esta puede conectarse con el grupo objetivo
(ver Anexo 6).

Para mejorar los resultados, se considerd aumentar el uso de
las ilustraciones realizadas para la Alianza. Al representar la
faunay flora del pais, estas conectan de mejor manera con
el grupo objetivo en comparacion con las texturas, que al
ser abstractas, estan disefadas para no llamar demasiado
la atencion de la informacion o textos incluidos, como se
ejemplificaenlafigura 96.

7 ~d [
Protegiendo los Tesoros|
Marino-Costeros’

Figura 96: Mockup de stand para eventos con texturas e ilustraciones
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Capitulo 07

Presentacion
de la pieza
disenada







Una vez completado el proceso de visualizacion y evaluacion
de cada fase del proyecto, se presenta una pieza de disefo
que cumple con los objetivos propuestos desde el inicio. En
esta pieza, los elementos de ilustracion y las texturas se han
unificadoenelbrandbookfinal, donde seaplicanendiferentes
piezas de disefioy dentro del propio documento.

7.1. Funhdamentacion

Comoeradeesperarse, el procesode trabajogenerd cambios
en las premisas de disefo iniciales. Algunos elementos
previstos al comienzo fueron ajustados, eliminados o
modificados a medida que avanzaba el desarrollo. Este
capitulopresentalasjustificacionesfinalesdelasdecisiones
tomadas alo largo del proyecto.

Tipografias: Se usaron dos clases de letras: una tipografia
principal que se utilizaentitularesy subtitulos, y que tambien
es la tipografia principal del logotipo, y una tipografia
secundaria paratextoslargosendocumentosy publicaciones
enredessociales.

La tipografia principal seleccionada es Alton Trial, mostrada
enlafigura97, lacual sustituyeaZain, propuestainicialmente.
Esta decision se tomo tras evaluar la baja versatilidad y
legibilidad de Zain al representar el nombre completo de la
entidadenellogotipo. Altonesunatipografiageométricaque
aporta seriedad, pero con variaciones de grosor que le dan
una personalidad distintiva y la hacen destacar en titulares.
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Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm
Nn OCo Pp Qq Rr Ss Tt Uu VW Ww Xx Yy Zz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Figura 97: Abecedario de la tipografia Altone Trial.

La tipografia secundaria seleccionada es Manrope, mostrada
en la figura 98, la cual se ha mantenido desde su propuesta
inicial en el disefio. Es una tipografia geometrica sans serif
que complementa bien a Alton Trial, ya que no sobresale
sobre estay, en su version bold, presenta una construccion
similar. Manrope cuenta con una amplia familia tipografica,
lo que permite gran versatilidad para trabajar con textos que
requieran varios niveles de jerarquia.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu W Ww Xx Yy Zz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu W Ww Xx Yy Zz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ili Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Figura 98: Abecedario de la tipografia Altone Trial.

® Colores: Tras varias evaluaciones con miembros de la
Alianza, se desarroll6 una paleta de colores que representa
adecuadamenteeltipodetrabajorealizado.DadoquelaAlianza
abarcatantoareasterrestrescomomarinas, se consideroque
la paleta seleccionada en las premisas de disefio no era del
todo adecuada para el desarrollo del proyecto.




Los tonos azules inicialmente seleccionados fueron
reemplazados por azules mas oscuros, inspirados en
fotografiasdelmarde Guatemalacompartidas porlosmiembros
de la Alianza. Ademas, se incorporo una paleta de verdes que
representa los ecosistemas terrestres, como los manglares;
esta tambien se baso en fotografias de los manglares de
Guatemala, como se observaenlafigura 99.

RGB RGB RGB
R:16/G:29/B: 94 R:7/G:45/B:130 R:26/G:65/B:163
CMYK CMYK CMYK
C:100/M:93/Y:36/K: 27 C:100/M:871Y:241K:6 C:97/M:78/Y:0/K: 0
HEXADECIMAL HEXADECIMAL HEXADECIMAL
#101d5e # 072d82 # lakla3

RGB RGB RGB
R:27/G:123/B: 99 R:45/G:152/B: 95 R:69/G:173/B:120
CMYK CMYK CMYK
C:84/M:281Y:66/K:14 C:79/M:151Y:771K:2 C:71IM:31Y:66/K:0
HEXADECIMAL HEXADECIMAL HEXADECIMAL
#1b7b63 #2d985f # 45ad78

Figura 99: Paleta de colores principales de AIMC.

Ademas, seanadiounasegundapaletasecundariaparagenerar
contrasteenlosdisenos, porquequelaprimerapaletaresultaba
monotona. Esta nueva paleta aporta detalles que destacanen
los artes realizados como se observaenlafigura100.

RGB RGB
R:181/G:222/B: 226 R:246/G:176 1 B: 141
CMYK CMYK
C:33/M:0/Y:13/K:0 C:0/M:39/Y:441K:0
HEXADECIMAL HEXADECIMAL
# bSdee2 # f6b08d

RGB
R:136/G:91/B: 62
CMYK
C:33/M:58/Y:70/K:35
HEXADECIMAL
# 885b3e

Figura 100: Paleta de colores secundarios de AIMC.
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® Arquetipo: El arquetipo seleccionado para la marca es el
ciudadano, debidoaquelaAlianzadeseadarseaconoceraun
publicoamplio. Elobjetivoesinstruiry educar sobre lostemas
de problematica social que manejan todos los miembros de
la Alianza. Este arquetipo permite que la Alianza se presente
como un igual al grupo objetivo, actuando como una entidad
que, aligual que ellos, lucha por un futuro mejor.

Este arquetipo reemplaza al del héroe, que se presento en
las premisas de disefo, en funcion de que algunos miembros
preferian establecer una conexion mas personal y emocional
con el grupo objetivo.

¢ llustraciones: Las ilustraciones se realizan a partir de
vectoresy se utiliza la herramienta de degradado para darles
profundidad, representando las diferencias en la fauna en
términos de patrones y tonos de color que se encuentran en
Sus cuerpos.

Se implemento una textura de ruido en las ilustraciones para
mejorar launificacionde los degradadosy generarunaspecto
mas profesional, evitando que se pierdan en los degradados
puros. Se observan algunos ejemplos en las figuras 101, 102,

103y 104.
-
Figura 101: llustracion de Bobo de Nazca. Figura 102: llustracion de Cangrejo Ajalin.

Figura 103: llustracion de DelfinManchado  Figura 104: llustracion de Tiburon Martillo
del Atlantico. Gigante




e Textura: Alinicio del proyecto, se propuso el uso de patrones
para la linea grafica; sin embargo, se determino que era mas
adecuado utilizar texturas para presentar ilustraciones
complejas a partir de vectores, representando de manera
abstracta el trabajo de la Alianza.

Estastexturassedividenendosgrupos.Lasdosprimerasestan
basadas en el trabajo que realiza la Alianza en ecosistemas
terrestres, como los manglares, asi como en las actividades
con comunidades pesqueras. Estas texturas emplean los
codigosde color propuestosanteriormente. Como se observa
enlasfiguras 105y 106.

Figura 105: Textura de manglar en tres Figura 106: Textura de bote y red de pesca
tonos de verde entrestonos de verde

Las segundas texturas se basan en el trabajo que realiza la
Alianza en ecosistemas marinos, como la proteccion de los
oceanos y su fauna, asi como el cuidado de ecosistemas
que incluyen los coralesy los pastos marinos. Al igual que las
texturas anteriores, estas también utilizan cédigos de color
ensusilustraciones.Como se observaenlasfiguras 107y 108.

Figura 107: Textura de refiejos en elagua Figura 108: Textura de pasto marinos y
entrestonos de azul corales en tres tonos de azul

* Tendenciasdedisefografico: Seincluyeronenelbrandbook
normas para la ilustracion de personas y animales, lo que
permite quealilustrar cadaunode estoselementos se utilicen
todas las paletas de colores y se aplique la tendencia de
disefode efectosvisualesinclusivos. Estobuscarepresentar
correctamenteatodoslosgruposinteresadosenlaproteccion
delos recursos marino-costeros.



7.2. Presentacion
grafica de la
pieza completa

El proyecto final se presenta en un
brandbook que incluye el logotipo, la linea
graficaylasaplicacionesendiversaspiezas
dedisefno. Eneste documento seencuentra
elproductofinalenelque se trabajodurante
todas las fases previamente presentadas.
Se presenta el Brandbook completo en las
figuras 109 .a 202.
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Se presentan las paginas 6 a 13 del manual de marca.

CONCEPTUALIZACION

1. INTRODUCCION
11 ADN DE LA MARCA
12 FILOSOFIA DE LAMARCA
121VISION
12.20BJETIVO GENERAL

1.3 GRUPO DE ENFOQUE

/ALIANZA INTERSECTORIAL MARINO COSTERA

%

Cultura
Los guatemaltecos habitantes de las
principales ciudades y residentes de las
zonas marino-costeras mantienen una

AUANZA INTERSECTORIALMARINO COSTERN

Comunicacién
Tanto el grupo de enfoque como los
miembros de la Alianza buscan generar
un cambio, por lo que se les trata con
igualdad, escuchando atentamente sus
y suefios respecto a la

su
proteccién

Diferencia
La Alianza no es una organizacion
ecolégica,sino un canalpara comparte
avances cientificos y proyectos que

11ADN incrementen la e!ectwldad de estas

iativas,

Posicionamiento
Es una entidad reconocida en eventos y

Espacio Competitivo
Oportunidades: Persenas con acceso
redessocialesoquevivencercadelascostas.
amenazas, Empresas o instituciones
cuyos propdsitosno coincidenconlosde la

Alianza.

Territorio
Region Metropolitana, lzabal, Santa Rosa,
Juti

acercarse asuplblico objetivo.

Propésito
LaAlianza promueve el trabajo cientificoy

EscuintlayRetalhuleu.

Personalidad
Una entidad amigabley siempre dispuesta
a compartir, que valora dar a conocer a

mediantea colaboracion.

detrés de cada proyecto de
cambio.

Y,

/AUANZA INTERSECTORIALMARINO COSTERA

1.2.2 Objetivo General

~

Definir participativamente el manejo integrado de la biodiversidad marino-costera
n el fin y mantener yservicios
acosistémicos vitales, que Sustentan el desarTalla sockoecondmico a través d

intersectorial

1.2.3 Objetivos Especificos

 Coordinar

recursos marino-costeros.

7 proyoctus enistantes a ivel nackonal para i conservaciny & manelo soataniole e loa

delos recursos marino-costeros.

ﬂ JANZA INTERSECTORIALMARINO COSTERA

Alianza Intersectorial
Marino Costera de Guatemala

y

J

1.2Filosofia de la 1.21Vi
marca

/ AUANZA INTERSECTORIALMARINO cosrsum

Impulsar el y

uso, manej

especiesy ecosistemas en peligro.

&ommwmm
/AUANZA INTERSECTORIALMARINO COSTERA

EL CIUDADANO

igual que ellos, luchapor un futuromejor.

Objetivo Debilidad
Perder

. ¥ aceptacion mutua, bajo el principio de
1.2.4 Arquetipo que todas las personas, sin distincion de

género, son iguales.

1Y

ma
Todos somosiguales.

Estrategia Deseos basico

Desarrollar ser accesible,
trabejdor y amabie, manteniendo sempre
ina perspectiva realista y cercana. Talentos
Realismo, empatia y sencillez.

Temor
Temer ser excluido ¢ excluir a alguien, asi _Estilo de vida
F

cotidianos de la

Voz
Amigable, humilde, nonestay préctica

Sentimientos de losclientes
Sentirse comprendicos, incluidos, calidos
yparte de un grupo.

comoemiti juicios. omentar conexionesy amistadesauténtica
conta sullenci, compartiendo aspectos
a

-
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Sepresentan las paginas 14 a 21del manual de marca.

AUANZAIN

13
GRUPO DE ENFOQUE

P a conelapoyode

enalos pa foque distintos: el

Grupo Objetivo A, conformado por habitantes de laciudad de Guatemala, se centraenla

EI Grupo Objetivo B, integrado por

s as seenfocaen
practicasy

ﬂlUANZA INTERSECTORIAL MARINO COSTERA \

m/

2.2 Concepto de Marca

£l concepto de marca se dedica a definir el trabajo realizado po* la Alianza. Servira
y

Cooperacioén en pro de las
zonas marino-costeras de
Guatemala

s fines.

La Alianza representa una organizacion que busca crear un vinculo entre ONGS, el
gobiero, empresas, y

cial. L 7
todos a Alianza.

\ngmo DEMARCA 20/

( ALIANZA INTERSECTORIAL MARINO COSTERA\

GRUPO OBJETIVOA

Respetan y valoran la diversidad religiosa . al corazon de su identidad, laten fuertes
I0s valores de amistad, bondad, fraternidad, respeto, responsabilidad, solidaridad,
integridad, intrepidezy voluntad.

Interesados en las redes sociales, persiguen un mejor estilo de vida y estan

GRUPOOBJETIVOB

Este grupo se persona tivas y con 4

de superacion. Son emprendedores determinados y participativos desde edades
tempranas, combi i jo diario.

Respetan y profesan distintas religiones, con valores de honorabilidad, honradez,
autonomia, capacidad, esfuerzo, humildad, optimismo, perseveranciay osadia.

vidas con el entorno natural.

\cwcspmmucm

IDENTIDAD DE MARCA

21INSIGHT
2 CONCEPTO DE MAS

IANZA INTERSECTORIAL MARINO COSTERA

-

21 Insight

i unconcepto
creativo alineado con sus expectativas.

"Sé el cambio ambiental que
quieres ver en Guatemala”

Muchas veces, sentimos que no tenemos a nadie que nos guie para proteger el medio
ambiente, pero la verdad es que el cambio comienza con cada uno de nosotros. La
Alianza busca inspirar y empoderar a los guatemaltecos a tomar accion, proveyendo
herramientas, recus una comunidad de apoyo. No necesitas esperar a alguien
més, porque td tienes el poder de iniciar una transformacion que impactara a futuras

\ngmo DEMARCA 19/
( ALIANZA INTERSECTORIAL MARINO cosrsm\

2.3 Conceptode Disefio

delaAIMC.

Unificacién de los litorales

AICM.
el contextoen el que operala Alianza

[ se uner litoral, que
representa los 105 que la AICM y enfoca sus

queestos proporcionan.

\ugmmn DEMARCA




Sepresentan las paginas 22 a 29 del manual de marca.

/AUANZA INTERSECTORIAL MARINO COSTERA

2

Eneae
*| Alianza Intersectorial

*| Marino Costera GT
= #UnidosXNuestrosOcéanos

£

2.4 Construccion del Logo
El tamafio de la *X" se basa en
la distancia entre cada elemento y

Tanto en la version horizontal como,

el grosor de las separaciones entre 105

elementos del caparazon de la tortuga. Se utiliza una reticula para determinar

el tamafio que deben tener al ser creados,

en la vertical del imagotipo, se mantiene una

Separacion de 2x entre elimagotipoy el logotipo.

ﬁ/

Bsequdoslamentosconst
delatortuga. Se elaborana parte superior i

einferior del rostropor separado, utiizando

lamisma circunferencia C como guia. I
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2402 AreadeRespeto

O ——— -
‘objetodelimagotipo, equivalente al tamaio de 3X.

ntener una separ

Alianza Intersectoria
Marino

Costera GT

-

2.4.4 Tamafio del Logo

Eitamao Gptino para el uso delclogo es e .
150 x 36.5 pixeles para la version hanzomz\ y BN o perectoriol
0050 54 pinees para i version -

Yo que este puede fectar lalegibiidad. 50px.

No se debe utilizar el isologo en medidas
menores para garantizar la legibilidad del
imagotipo.

AUANZANTES sEcTOmAL‘/AwNOcosTEwN

2
Y
36.5 px. ~‘4;\' 54.6 px.

Nrine cortara &7

80px.
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2.4 Trazs Geométrico
A, B, C,D, E y F son los diferentes radios
de los circulos, dispuestos en orden e
descendentedeacuerdoconlasucesionde ST TN~
Fibonacci utiizada para crear elimagotipo. vz NN
s L, \
Para la construccion del logo, se debe 2
comenzar conelcaparazende latortugay /[ f\ 1] Vo
sustrazosinternos. L W
A
= s TN
v Iy A
R | bl
NRNE Ne s
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PN Y
/ —\
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La construccion del caparazon presenta \ | \/ =7
un patrén de raicesinspirado en el manglar \ "/
rojo. simbolizando la unificacion de los _

ecosistemas enlos itorales.
/ AUANZA INTERSECTORIALMARINO COSTERN

~ =
s N —
(NN
/ N N
it [ AT N
€1 Gitimo paso consiste en construir las N
aletas de la tortuga y, posteriormente, \ AN ¥y
ar la reticula para unificar todos los 7 =
elementos creados. ~_ - 4

La construccion del cuerpo de la tortuga
asemeja a una tortuga nadando hacia
abajo, como representacion de la vida
marinaen los itorales.

/AJANZA INTERSECTORIALMARINO COSTERA

VersionVertical
%, 9

G

Alianza Intersectorial Versién Horizontal
i G

2.4.3 Variantes

“UnidoswoestrosOcsones

El uso de la version del logo dependera del
espacio disponible en la pieza en la que se
utiizars, asi como delanecesidad de asemejarse
aotroslogos quelo acomparien.

Alianza Intersectorial
i ra GT

MJ\& Alianza Intersectorial

Marino Costera GT

' e ' #UnidosXNuestrosOcéanos.

Y 7\ Alianza Intersectorial
2.4.5Usos correctos 7N Marino Costera GT

< rtsrocones o i wzwr

los mismos parametros presentados aqui.

 Sedebebuscarelmayorcontraste posibleentre
ellogoy el fondoen el que se esté utiizando.

 Enimagenes,ellogo debe usarse tnicamente
lugares donde sea legible sin problemas;si .
‘estono es posible, se debe utilizar una franja Intersectorial
de color sélido comofondo. Murlno Costeru GT
#un

Alianza Intersectorial
Marino Costera GT
#UnidosXNuestrosOcéanos.

IDENTIDAD DE MARCA



Sepresentan las paginas 30 a 37 del manual de marca.

24 Useeincorrctos o
 Seevitardcualquiervariaciondeloselementos

que no fueron establecidos anteriormente.
©No se modificaré ni se distorsionard de =2

ninguna forma el imagotipo. _

@ No se utlizar el colornegro en el logo ni se
agregarén contornos.

nza Intersectorial
T

@ Nose utilizard en fondos con fotografias sin el
debido contraste.

©No se intercambieran colores ni se
modificarén por otros, aunque estén dentro 2.5Tipografias
delos colores corporativos

mas formales.

sin opacar al imagotipo.

Latipografia secundaria es més simple y geométrica, con una gran versatilidad en su familia
tipogréfi

\mgwnmo DEMARCA :x/

secrommmocosn ) amzanseoromLamocosTERs )
2.5.2Tipografia Secundaria

Manrope

ALIANZA INTEf

2.51Tipografia Principal
Altone Trial Aa Bo Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu W Ww Xx Yy Zz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu W Ww Xx Yy Zz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

\mmmog wARCA 52/ \‘DEW‘DADDEMARCA

Textura terrestre 1 Texturamarina1
e e
ylas ) utilizando launidad
de flora enlos litorales. pararepresentar mar.y se
seoness

2.6 Texturas ' ,
Las texturas utilizadas en la linea grafica

se dividen en dos categorias: las texturas
que representan el entorno terrestre de
Ios itorales y las texturas que representan
elentorno marino de los ltorales.

\mgwnmo DEMARCA 1/

/ ALIANZA INTERSECTORIAL MARINO cosrgm\

ALIANZA INTERSECTORIALMARINO C

Texturaterrestre 2 Texturamarina2
b .

enlasareas

mar. i suforma y delos

lared, enlosrios.

el mary o
formas abstractas que asemejan corales, los cuales también se encuentran en las
profundidades del océano.

\mwmm waRCA 55/ \mmmmmm




Se presentan las paginas 38 a 45 del manual de marca.
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y _

27 llustraciones.

Para las se utilizé una
En ilustrar, forms
organicas en su construccion para acercarse mas a las especies representadas.

vectorial basada

y , se permite
elusode 4 6 e aplicaun
degradado en ellas para representar esta variacion de tonos que algunas especies
poseen, diferenciandolas de otras similares. En los personajes humanos, estos
degradados solo deben aplicarse en su vestuario y no en su piel ni en su cabello.

parasu exportacion final.

w

COLORES

31SELECCION DE COLORES
311 COLORES CORPORATIVOS
312 COLORES SECUNDARIOS
313 USOS CORRECTOS
314 USOS INCORRECTOS

31 Seleccion de Colores

Los colores seleccionados para la paleta se basaron en imagenes de las zonas

o

L
p
azules del océano, cue simbolizan el trabajo realizado por la alianza. Como segunda
inspiracion, del lares, q

encuentran fuera delmar.

Parala paleta securdaria, se busco utilizar tonos mas diversos que los de la paleta
principal, i ia enalir
lamadera, los pecesy el refiejo del agua.

orporativos 31.2Colores Secundarios

e RGB RGB

2 2 BUIH e R:181/G:222/B: 226 2461 G: 176 1 B: 141
MYk

C:100/M: 931Y: z : 2 C:97/M:781Y:01K: 0

133/ M:0/ Y:13/K: 0 0/M:39/Y:441K:0
HEXADECIMAL HEXADECIMAL HEXADECIMAL HEXADECIMAL
#101d5e ! 3 #bSdee2 # 160080

RGB
R:27/G:123/B: 99
CMYK
C:841M:281Y:66/K: 14
HEXADECIMAL
#1b7063

RGB
R:45/G:152/B: 95
CMYK
Ci79/M:151Y:771K:2 C:71/M:31Y:66/K:0
HEXADECIMAL HEXADECIMAL
#20! # 453078

RGB
R:136/G:91/B: 62

HEXADECIMAL
#885b3e




128

313 Usocorrecto

€ esencial mantener un equilibrio entre
ambos tonos de colores en la paleta
corporativa.

La paleta secundaria solo se utilizard en
cantidades limitadas y para destacar
elementos enlalineagrafica.

\ oo

ﬂuwzn INTERSECTORIAL MARINO COSTERA|

41 Post Redes Sociales 1

Paraa realizacion de publicaciones con
fondos decolor sdlido, serecomienda utilzar
Ia textura contraria para que el logotipo
resalte en un tamafio grande.

Lajerarquiadebe establecerse delasiguiente
manera: primeroos titulares y el logotipo,
Iuegolos textos, y por ultimo, las imagenes
ytexturas,

‘ WE
-/

¢QUE ES LA ALIANZA
INTERSECTORIAL
MARINO COSTERA
DE GUATEMALA?

1005 |

4.2 Post Redes Sociales 2

Para las publicaciones con fotografias
de personajes, se recomienda utiizar las
texturasenmenor cantidady soloenlugares
que no afecten el peso visual

Enestos casos, lajerarquia visual cambia: la
fotografiase convierte enelobjetoprincipal,
seguida de a informacion, y por Gltimo, el
Iogotipo y los textos largos.

1200 pe.

00p domargen

2505 dedeace
iogo

131 de Octubre
MES DE AVES
PLAYERAS

0pcc | | '
rorgen

Sepresentan las paginas 46 a 53 del manual de marca.

-

314 Usoincorrecto

Se debe evitar el uso de otros tonos de colores o
la sustituciiion de alguno de los colores oficales:
No se debe cambiar el contraste ni la opacidad
delos colores al ser utilizados.

Las paletas de colores estan disefiadas
para que cada una se utilice en un tipo
especifico de textura, por lo que no se
debenintercambiar los colores entre ellas.

\cowngs

ALIANZA INTERSECTORIAL MARINO cosrsm\

LINEA GRAFICA

411BOTON Pf
472 PINPROMOCIONAL
413 FOLDER

414 LIBRETA

415 LINKTREE

416 HISTORIAS DESTACAI
417 STICKER!

4.8 TEMPLATES PO 418 DIPLOMA

4.9 GORRA 419 FIRMA ELECTRONIC
410 PACHON METALICO 420 ROLLUP

4.21 MESA PROMOCIONAL

41POST REDE

56 Ao Cost. oo £ i

€ Tovsemas comocatames russs
Dressaconcn sospocksoToRTaSo s 7



Sepresentan las paginas 54 a 61del manual de marca.
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4.3PostRedes Sociales 3

Para las publicaciones con fotografias
sin personajes, se recomienda utilizar las
texturas en mayor cantidad. ya que no
presentan informacion de relevancia

Enestos casos, lajerarquia visual cambia:
el objeto principal es el itulo, seguido de
Ia fotografia, y por iltimo, el logotipo y los
textos largos.

~

00pcoe |

g

100px Gomargen

4.4 Animacién del Logo

Laanimacion dellogose realizoenunformato
de pantalla de 1920x1080 px. Ademés, la
animacién fue exportadasin fondoparasu

en otras piezas audiovisuales, como
reels o publicaciones animadas.

\

w080 pe.

ALIANZA INTERSECTORIALMARINO cosTEwN

1920

fu
‘l a

Alianza Intersectorial
Marino Costera GT
Wnidosoesrosocsonos
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4.5FolletoInformativo

Paralaimpresion del folleto, se utilizarauna
hojatamario cartay se realizara un doblez
detres caras para convertirlo enun tiptico,

Se imprimira a doble cara, con la imagen
‘superior como portaday laimageninferior
como elinterior del folleto.

_ 0606

OSomagen  OScemagen  05'cemagen
ey vl sarse  conadecns s

-

4.6Playera

Para el diserio e laplayera, se agregoellogo
enelpecho, yenlas mangas seincorporaron
105 patrones terrestres y marinos. Ambos
elementos tendran tamafios nomayores a
una hoja tamafio carta para su impresion.

AUANZANTES sEcTUR\AL‘/AwNUcosTEwN

(

Alian;
Marino Costera GT
‘#UnidosXNuestrosOcéanos

nea darechs

Y

¥

Alianza Intersectorial
Marino Costera GT
inidosXNuestrosOcéanos

Escaneacl QR
para ver la animacién

(R4

%
- e
Alianza Intersector

‘Woring Costera a1

o @ o

0>
2\
-'s
Alianza Intersectorial

Marino Costera GT
#UnidosXNuestrosOcéanos




Sepresentan las paginas 62 a 69 del manual de marca.
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4.7HojaMembretada

Lahojamembretadaestadisefadaparauso
digital. Su aplica ‘omo marca de

‘agua en documentos digitales, por lo que
eidiseiose aplicara unicamentea cartasy
Gocumentos condferentes dagramaciones.

05 demagen
 sporer

s alopor

25 demargen
eree

<)

4.8 Templates Power Point

Se realizaron diferentes plantillas para
PowerPoint siguiendoa linea grafica, con
elobjetivo de que puedan ser utilizadas por
Ios miembros para diversos fines.

Nohay una diagramacion especifica, pero

se sugiere dejar un margen de 100 px en \)
cadalado de aimagen.
A\

00 camargon
RS
4 _A \.
g =
Ahanza Intersectc ovlul
Marin Costera
30 camroon
100p demargen 100px de g

64
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4.9Gorra

Para la impresion de la gorra, se utilizo el
logo en la parte superior y un patrén de
aguaenlavisera.

Los elementos no superan el tamafio de
una hoja tamaio carta para su impresion.

¥
|
Alianza Intersectorial

Marino Costera GT
#UnidosXNuestrosocéanos

.
(

pattn text

-

410 Pachon de Aluminio

Lamedida de impresion del pachdn es de
4x5.93 pulgadas, lo cual corresponde al
tamario estandar del pachén de aluminio

Arsadetestn
037

-

130 1

Ali

;“r:ﬁ':'.mw

s ~ o
S

Alianza \nlerseclanc\
Marino Costera GT
“Undosssestosoccanos

anzd Intersecto
marino Costera gy
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Se presentan las paginas 70 a 77 del manual de marca.
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411Boton promocional

Elarte de0s botones promocionales esté
disefiado en formato cuadrado para ser
impresosy sellados, evitando complicaciones
relacionadas con la falta de excesos

PN
AN

N )

Al rial
M GT

Q|

m/

412Pin Promocional

1 pin promocional se disefid conelicono del
I0go. Se utilizo Unicamente este elemento
para que el inssea facilmente reconocible
al serimpreso.

\

AUANZA INTERSECTORIALMARINO cosTEwN
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413 Carpeta

Este elemento, disefiado para enviar
papeleria importante, tiene un tamario

brinda mayor seguridad alas hojas que se
transportan en él.

44Libreta

Este elementotiene unas medidas de 5.43
X8.5 pulgadas y fue disefiado para poder
ser reproducido en diferentes estilos de
libretas.

maceiogn
s5x26

o, @
2/
AN
Alianza Intersectorial
Marino Costera GT

-~

AN

Alianza Intersectorial
Marino Costera GT

Marino Costera GT
#UnidosXNuestrosOcéanos




Sepresentan las paginas 78 a 85 del manual de marca.
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435 Linktree

Elarte paraLinktree s un fondo e pantalla
que incorpora las texturas de la marca
Este fondo se utilizard para personalizar
Ia pantalla de enlaces de la organizacion,
porloque sutamario es el de una pantalla
estandar,

w309

"

416 Historias Destacadas

Estos artes tienen un tamario de pantalla
completade celular yestan disefiados para
ser utilizados como historias. Suicono se
encuentra centrado y tiene un tamario
pequefio para garantizar su legibilidad en
el perfil de Instagram.

-

200

80 pr.

/AUANZA INTERSECTORIAL MARINO COSTERA|

417 Stickers

Se elaboraron diferentes stickers para ser
utilizadosen WhatsApp, con el finde facilitar
la comunicacion entre los miembros de la
Alianza

H

vov

3, DIAS

ESPEREMOS GENIAL

")

418 Diploma

El diploma fue disefiado en tamafio carta
horizontaly cuenta con espacios parados
firmas, destinados al nombre dela persona
que recibe el diploma de parte de la Alianza

tomcsin

iy
it

e

Le] 05 domargen

05 gomargen
aorocra

-/

132 1
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Sepresentan las paginas 86 a 94 del manual de marca.
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Mensaio nuevo

Paca |

419Firma Electronica o

Lafirma lectronica fue disefadanicamente
con el logotipo y as redes sociales, de
ianera que pueda er utiizada por cualquier
representante dea Alianza sin generar
confusién sobre su pertenencia a otra
institucién ensu firma electrénica.

<)
e Ye——y———

.

© @ Sawsedt + T+ B I U A~

C®:v-c606275:

ALIANZA INTERSECTORIAL MARINO COSTERA

)
™

420Rollup

Eldiserio del rol-up presenta e logo enla
parte superior paramantener su jerarquia
visual. En la parte inferior, se incluye un
agine queatraea atencion de aspersonas
ylas invita a sequirlas redes sociales.

Este elemento esta destinadoa compartir
informacion breve y atraer a s personas
o

ALIANZA INTERSECTORIAL MARINO COSTERA

N/
AN

Protegiendo los Tesoros. )

Marino:Costeros o
o7

4.21MesaPromocional

Lamesa promocional se divide en dos
partes: un letrero enla parte superior con
eltaglineylamesaen aparte nferior. que
presenta el logotipo.

Su propdsito es exclusivamente atraer al
pablico, porlo gue nocontiene informacién
e Ia organizacién.

Figuras 109 a 202: Manual de marca de AIMC.



7.3. Orientaciones técnicas para
reproducir e implementar las
piezas graficas

Se presentan a continuacion una serie de lineamientos
necesarios para reproducir el brandbook y utilizar las piezas
que seincluyenenel.

Brandbook

® El documento del brandbook esta disefiado para serimpreso
en hojas de tamano carta de forma horizontal y con paginas
opuestas. Sedebeasesorarconlaimprentaparaasegurarque
lacompaginacion sea correcta.

e Eldocumentoincluyelos archivosdelaportaday las guardas,
pero estos deben ser identificados claramente a laimprenta
al momento de la reproduccion para evitar que se impriman
como paginas del documento.

e Impresion de la portada: debe realizarse en pasta dura con
papel Husk mediante impresion laser.

¢ Impresionde las paginasinternas: se debenimprimir en papel
couché adoble cara, también mediante impresion laser.

¢ El documento debe ser encuadernado por una imprenta con
experienciaen el desarrollo de este tipo de productos.

Piezas graficas

® Se recomienda leer las especificaciones de cada pieza para
identificar cuales estan disefiadas para impresion y cuales
parausodigital.

® Para las piezas impresas, los materiales podrian variar, por lo
gue se sugiere consultar con unaimprenta.

e Lostamafnosdelaspiezassonestandar, porloquealmomento
de imprimir deben respetarse las dimensiones y no realizar
modificaciones.

e Alutilizar piezas digitales disefiadas para ser modificadas, se
debe consultar el brandbook para distribuir elementos como
textos, imagenes, ilustracionesy logotipos.



1.4. Costos de la
produccién grafica

El desarrollo del proyecto implico una serie de inversiones en
recursos humanos y materiales. A continuacion, se presenta
uncuadro queregistrael valoreconomico de todo el proyecto
desarrollado parala entidad a la que se decidié apoyar.

Gastos de movilizacion Q1.020,00
Equipoy programas Q1.524,00
Simplicidad del disefio Q2.844,00
Fotocopias e impresiones Q60,00
Bocetaje Q60,00
Gastos Imprevistos Q1200,00
Investigacion de protocolo Q500,00
Investigacion de perfiles Q2000,00
Investiga,cic')n de Q1500.00
marco teorico

Depreciacion de equipo Q2100,00
Planeacion estratégica Q3000,00
insighty concepto creativo Q4000,00
Disefo de logotipo Q4500,00
Diero) maguetacir
Dieroshlceciones
Validaciones Q3100,00
Honorarios por 3 meses Q25000,00

\_Total Q76,488.00 /

I 135



7.5. Costos de
reproduccion de la
pieza disenada

El brandbook se puede utilizar tanto en formato digital como
impreso. A continuacion, se presentan tres lugares de
impresion enlos que se cotizaron los precios de reproduccion.
Los precios seindicanporunidadyno porimpresionenmayores
cantidades.

e Zona Pix: es la opcion recomendada, ya que es un lugar
frecuentemente utilizado por el disenador.

e VisionDigital: ofrecelamismacalidady tiene varias sucursales
enelpais.

e Plano Centro: presentaun precio mas bajo, perolacalidad del
papel esinferior.

En el Anexo 7 se presenta una tabla con contactos de las

imprentas mencionadasy lospreciosenquelosmanejanpara
laimpresion del manual de marca elaborado en el proyecto.




7.6. Entrega de la
pieza disenhada a
la institucion

Con la finalizacion de este capitulo se hizo entrega de los
materiales disefiados a la Alianza Intersectorial Marino
Costera para que sean utilizados para mejorar su alcance con
Sus grupos objetivo. En la figura 203 se presenta la entrega
del material a la jefe inmediata de la organizacién y en la
figura 204 se presenta la entrega del manual de marca auna
representante de FUNDAECOYy la Alianza.

o b
Figura 204: Entrega del proyecto a representante de FUNDAECO
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unifiquenlasopinionesoqueseapliquena
la mayor cantidad posible.

9.1. Lecciones
aprendidas

e La organizacion y el dialogo con las

¢ Eldisenador debe aplicar su propiocriterio
y fundamentos de disefio para tomar
decisiones que no se basen unicamente

entidades con las que se trabaja son
pilares fundamentales durante el inicio
y desarrollo de un proyecto exitoso.
Comprender el contexto en el que operan
ylanaturalezade susobjetivosesesencial
para definir el camino a seqguir. Esto se
logra mediante un briefing creativo que
analiza lo solicitado por la organizacion,
identificandoproblemasy proporcionando
soluciones viables.

Para la Alianza, era crucial aumentar su
alcanceenredessociales. Atravesdeeste
proceso, seidentificarondebilidadesenel
funcionamientode dichas redes, debido
a que se carecia de una guia grafica que
mantuviera la unidad y representara a la
Alianza como una entidad consolidada,
con las organizaciones que lacomponen.

Eldesarrollodel proyectodebeanalizarse
desdediversasperspectivasyenfuncion
de los objetivos que se desea cumplir,
lo que permite desarrollar un grupo
objetivo del cual se derivaran insights y
conceptos creativos.

El proyecto presentado se oriento hacia
dos grupos objetivos distintos. A pesar de
que la Alianza trabaja directamente con
uno de ellos, los objetivos del proyecto
guiaron hallazgo de un nuevo grupo
objetivo que podria beneficiarse de las
herramientas de comunicacion que la
Alianza deseaba mejorar.

Para crear una linea grafica que involucre
a multiples entidades, es necesario
considerar la opinion de cada una. A
traves de dialogos y mesas de discusion,
se puede enriquecer el proceso creativo,
comprendiendo como cada persona
percibelamarcaytomandodecisionesque

4

en las opiniones de los representantes
de las entidades. Si bien, es importante
aprovechar su apoyo, tambien se debe
asesorarconlosconocimientosadquiridos
durante la formacion académica para
abordar correctamente los problemas de
comunicacion visual.

*E| desarrollo de marca requiere de la
implementacion de un manual de marca;
ambos aspectos vandelamano paradejar
por escrito todo el proceso que se ha
realizado enlaconceptualizacionytrabajo
dedisefnorealizado por el creativo.

* A pesar de que el elemento principal para
un manual de marca sea la linea grafica,
se debe reconocer que es importante el
diseno en las diferentes aplicaciones del
manualdemarca.Cadaunadeellasdebeser
funcional y contar con los requerimientos
basicos para que al finalizar el proyecto
sean utilizados sin problemas por cada
institucion que aprovechara el trabajo.

*Para la construccion del logo es
necesario efectuar un diagnostico que
permita comprender de que forma se
elaborara el logo para que cumpla con las
especificacionestecnicasdedisefo, pero
ademas, mantenga su identidad definida
en el bocetaje. En el presente caso, el uso
de la zona aurea, permitio que el logotipo
al contar con varias formas onduladas,
se construyera de forma geomeétrica y
respetando equilibrio visual.




9.2. Conclusiones

e Durante el desarrollo del proyecto,
se busco cumplir con cada uno de los
objetivos establecidos. El objetivo
general proponia fortalecer la
comunicacion visual de la Alianza en
medios impresos y digitales, por lo que
se disefo una linea grafica adaptable a
diferentes plataformas. Para asegurar
la eficacia del proyecto, se elabord un
brandbook que documenta cada una de
las elecciones realizadas en la identidad
graficay las reglas a seguir al ejecutar la
linea grafica.

La marca final incluye texturas,
ilustraciones, tipografias y colores
corporativos que le otorgan una
identidadunica, diferenciandosedeotras
organizaciones similares y permitiendo
su aplicacion en diversas piezas de
diseno, como se ejemplifica en las
aplicacionesincluidas en el brandbook.
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¢ Para el objetivo de comunicacion, se

genero una linea grafica que satisficiera
las falencias que se encontraron en la
forma en que se comunicaba la alianza,
con el uso de graficos y colores definidos
se refleja una marca consolidada en su
aspecto grafico.

Mediante el desarrollo del proyecto,
se busco que, la Alianza logre mayoes
niveles de relevancia en los principales
medios de comunicacion que utiliza para
comunicarse con sus grupos objetivo
a través de sus publicaciones en redes
socialesyloseventosquesuelenorganizar.

En cuanto al objetivo de diseno, se
desarrollé un brandbook que sintetiza la
esenciadelaAlianza, justificalaseleccion
de elementos de la marca y presenta
diferentesaplicacionesque seentregaron
alainstitucion para suuso en los diversos
medios que manejan para comunicarse
con su publico objetivo.

La Alianza no contaba previamente con
ninguno de estos elementos; por lo que
podra fortalecer su identidad visual
y aplicar a diferentes piezas graficas
manteniendounidadentodolosproyectos
que trabajan consolidando un estilo
graficoque seareconocido conformeellos
continuen su trabajo social.



9.3. Recomen-
daciones

1. Alaescueladedisefio grafico

Paradesarrollarunalineagraficaefectiva,
es esencial conocer las opiniones
y el conocimiento que poseen los
representantes de las organizaciones e
instituciones que se busca apoyar con el
procesodeEPS.Porello, se sugiere incluir
enlaguiadel proyecto de graduacionuna
fase de evaluacion con la institucion,
gue obligue a los epesistas a considerar
los comentarios de los profesionales en
el area y a justificar las decisiones del
proyecto enun capitulo especifico.

Asesoraralosepesistassobrecoémotratar
y evaluar los comentarios de personas
ajenas al disefo grafico. Es importante
que puedan discernir que sugerencias
valelapenaimplementarycémojustificar
su criterio omitiendo sugerencias que no
se alinean conlos objetivos del proyecto.

2. Alos estudiantes de disefio grafico

Es fundamental analizar otros proyectos
de linea grafica tales como los de
casos analogos de marcas que buscan
resaltar visualmente los atractivos de
ciertos paises. Esto permite ampliar
las necesidades graficas de la marca y
comenzar a trabajar, desde las primeras
fases del disefo, en bocetos que se
desarrollaran hasta el final del proyecto,
evitando asi la inclusion de estos
elementos a mitad del proceso.

. AlaAlianzaIntersectorial Marino-Costera

Se recomienda a la institucion continuar
su trabajo utilizando las pautas descritas
en el brandbook para mantener una linea
grafica coherente y fuerte. Para mejorar
la organizacion y la calidad del trabajo,
seria preferible contar con un profesional
o un equipo definido para el desarrollo de
mas piezas de disefio. De esta manera,
se evitara que la marca se diluya entre
diferentes opinionesy estilos de diseno.

Por ultimo, se sugiere utilizar el logo y la
linea grafica en todos los proyectos que
lo requieran, para generar una identidad
que los grupos objetivo relacione con el
trabajo que realizan de manera continua.
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Ahexos

Anexo 1: Encuesta de los miembros de la alianza y sus objetivos para la entidad.

Comparta la meta propuesta para este afio en la alianza que |le parezca mas importante de lograr.

3 respuestas

que sea reconocido por muchas mas personas, teniendo un mayor alcance en las redes sociales v su pagina
web; v que el publico reconozca facilmente a la AIMC

Visibilizar a todos los miembros v ser de impacto a nivel nacional

sensibilizar a un mayor numero de poblacion

Enumere del 1 al 5, donde 1 es el mas importante y 5 el de menor I_D Copiar grafico
importancia, los aspectos que considera mas importante en cumplir con el
trabajo de la alianza.

1T EN: BN: B4 S

| |
0 5
Informar de las Darreslce = los lugares Contextualizar del Educar con buenas Atrzer 3
problematicas afectados ecosisterna afectado oracticas participar
que apoy

Selecciones a los grupos de personas que considere que conforma al mayor 10 copiar grafico
rango de su grupe de enfoque para la alianza.

3 respuestas

Mifios de 53 12 afios |0 (0 %)
Mifias de 5a 12 afios |0 (0 %)
Jovenss de 123 13 afio: |GG - (100 %)
Seforitas de 132 15 afcs [ G - 55.7 %)
Hombres de 12 a 20 afios |, - (100 %)
Mujeres de 10 2 30 sfio | (100 %)
Hombres de 21 2 50 afio= | - (5.7 %)
Mujeres de 31 2 50 afios G (55.7 %)

Perzonas mayoras 2 50 afios | 0 (D %)
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Anexo 2: Evaluacion de grupo focal por parte de miembro de AIMC de los resultados de la

2

primera fase de visualizacion.

Anexo 3: Resultados de laencuestarealizada a los profesionales de disefio grafico.

10 copiar

1. Consistencia de la Identidad Visual

;Los elementos visuales (imagotipo, tipoarafias, colores, texturas, ilustraciones)
mantienen una conerencia en cuanto a estilo, tono y mensaje en todas sus
aplicaciones?

3 respusstas

@ Todos los slementos visuales mantienen
eoherencia y una namatva clarz 3 ko
1190 de todas Ias aplicaciones.

@ Hay una coherzncis general, pero
algunos elementos necesitan sjustes
para alinearss mejor con Ia identidad

® La consistencia es déhil y algunos
elementos parecen desconectsdes o
fuera de contexto.

2. Representacién del Insight y Concepte Creative IO copiar
LFl disefio del imagotipo y la linea grafica estan alineados con el insight y concepto
creativo seleccionades?

3 respuestas

@ Elinsight y concepto creativo estan
claramente representados en el
imagatipo, tipografias y colores.

@ Elinsight y 21 conceptn oreztive estén
parisiments reflgjados. pero podrizn
resaltarse mejor en ciertos elementos.

@ Elinsighty & concapto crestive no s
cOMuNican de maners efactiva a través
de los elementos grificos

3. Claridad y Simplicidad 10 copiar
£El imagotipo v las ilustraciones son facilmente identificables y comprensibles?

3 respusstas

@ Eldissfio es claro, simpie y ficiimanta
comprensible 20 todos fos formatos.

@ Ls simplicidad es adecuads. pero
algunos detalles podrian mejorsrse para
‘asegurar mayor legibilidad

® El disefo es complicado o
sobrecargado, lo que dificulta su
compransidn y aplicacion en diferantes
madios.
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4. Adaptabilidad y Versatilidad 1D copiar

4Elimagotipo, los colores y |as tipografias funcionan bien en diferentes plataformas
vy formatos (digital, impreso, sefializacion, merchandising, redes sociales, etc.)?

3 respusstas

@ Elimagotipo, colores y tipografias se
adaptan perfectamente 3 mihiples
plstaformas y formatos.

® L= adaptztiidad es buzna, pero
3lgunos sjustes menores podrizn
mejorar su verszilidad

@ El dissfic no es suficientements versatil
pars aplicarse en diferentes platsformas
o medics

|_D Copiar

5. Paleta de Colores
;La paleta de colores es adecuada para representar los ecosistemas marino-
costeros de Guatemala y su uso en las aplicaciones esta bien resuelto?

3 respuestas

® L= palets de colores =5 apropiada y
armoniosz, con buen contraste y
funcionalidad.

@ Los colores funcionan bien, pero el
contraste o la jerarquia pusden
sjustarse para mejorar Ia visibilidad

@ Lo colores ssleccionados no refigjan
adecuadamente 13 identidsd de la
alianza o presentan problemas de

Iegibilidzd

6. Tipografias Corporativas 10 copiar

iLatipografia seleccionada es adecuada para el tono profesional y serio de la
alianza, sin dejar de ser amigable?

3 respusstas

@ Lss tipografias elegidas son apropiadas,
Izgibies y 5 2linzan bien con = tono de
s marca

@ Ls tipografi es funcional, pero podria
ser mds adecuads con algunos cambios
2z esilo

® Lss tipografias no son spropisdas pars
&l tono profesional dz |3 slianza ¥
prasentan problemas ds legibilidsd.




7. Uso de Texturas y Graficos 10 copiar
iLas texturas utilizadas (terrestres y marinas) son coherentes y no saturan el
disefio?

3 respusstas

@ Las teauras complemenian

ecuadaments el dissfic sin saturar o

istraer del men:

@ L= texiuras son Utiles, pero algunas
pusden simplificarse para evitar
sabrecarga wisusl.

texturas no se integran bien y
istrsen o sobracargsn =l disefie

8. Estilo de llustracidn 10 copiar
iConsidera que [as ilustraciones son claras, atractivas y representativas de los
ecosistemnas y comunidades que la alianza apoya?

3 respusstas

@ Lss ilustiaciones son atractivas, claras y
adecuadas para &l publico objetivo de 13
alisnza.

@ El estilo de ilustracidn es apropiade,
pero podriz necesitsr mEs consistenciz
o claridad en algunos casas.

@ Las ilustraciones no son coherentes con

Is identidsd visual o no conectan bien
con =1 pbiico.
9. Aplicacién en Papeleria Corporativa y Materiales de Comunicacion IO copiar

La identidad visual (logotipo, colores, tipografia) se aplica correctamente en la
papeleria corporativa y otros materiales

3 respuestas

® Lz splicscin £n papeleniz y materales
= comunicacion ss coherents,
profesional y visualmente atractiva.

@ L apliczcidn s funcienzl, pero algunos
slzmentos podrian mejorar &n téminos

/= presentacidn o coherencia.

@ La aplicseidn 2n papeleris es deficients
y o refieis bien '3 identidss visual o2 I3
alianza

10. Impacto Emocional y Conexion con el Piblico IO copiar
<La identidad grafica es capaz de generar una conexion emocional con el piblico
objetivo (habitantes de las zonas marino-costeras, ONGs, gobierna, etc.)?

3 respusstaz

rifica genera una fuers
conexidn emesional y reflejs bien lss
. | piiblica objetivo.

ual logra una conexién
parcial con &l piblico, pero padria
reforzarse 2n slgunos elemenios.

@ Ls identidsd gréfica o geners =
impacto emocional dessado ni conecta
adecuzdsments con &l plblics

Eneste espacio puede desarrollar de mejor manera los motivos por los gue algdn aspecto no
tuvieron un resultado positivo.

Puede utilizar el nimero de aspecto para enlistar sus opiniones para cada aspecto con resultados
negativos.

3 respusstas

La identidad visual es coherente y visualmente atractiva. Sin embargo, algunos elementos pueden mejorar en
términos de aplicacion mas adecuada a |a redlidad. Por ejemplo, el disefio de hoja membretada utilize mucha
tinta para impresidn y elevaria costos de produccién. ¥ también |a tshirt deberia tener un acercamiento més
real a lo que puede llegar a imprimirse o serigrafiarse.

El grupo objetivo, no esta bien descrito por lo que no puedo responder sobre el impacto emocional
El imagotipo se puede mejorar, primero parece gue esta enojada la tortuga entonces no invita al cambio
ambiental. En |z aplicacion la 3-4 |a versién en blanco los ojos estan mas cerca entonces se empasta mas

que la primera versidn.

Casi en todas las aplicaciones tiene sombra el imagotipe entonces no es funcional. El logetipo debe
diferenciarse en un blogue de color sin sombra sine tu logo principal realmente es con sombra.

En la camisa: es blanca pero no tiene logetipo y en el mockup si tiene logotipo entonces parece
inconsistencia. Ver si se pone el mockup de la izquierda en azul para que se vea el logotipo.

Anexo 4: Resultados de la Escala de Likert evaluada por 12 miembros de la AIMC con la

ponderacion de cada aspecto a evaluar.

Marca temporal Direccion de carreo electranico titucion a la que pertenece d it ﬁi’:‘dad Agregue un comentario o especifique porqué alguno de los aspect v
11/10/2024 15:46:28  g.galvez@fundaeco.org.gt FUNDAECO 5 4 5 5 4
11/10/2024 15:47:07  g.pacheco@fundaeco.org.qgt FUNDAECO 4 4 3 4 3

Si bien la AIMC es en su mayoria conservacion y manejo de zonas

costeras, tiene un peso impartante en el drea social y politico, y nada

de eso se ve reflejado en el logo. Sé que es dificil crear un logo que
abarque muchos aspectos, pero este no se diferencia en casi nadaa
los utilizados por los tortugarios del pacifico. La tipografia no la

SIEnto i tan seria, Nl tan atractiva. ¥ a manera muy personal, el
11/10/2024 155546 | garcia@fundaeco.org gt FUNDAECO 2 2 ! 2 1 diseio de Ia textura terrestre Ia veo muy forestal, no tan marina o en

relacién a zonas costeras. En relacion a los tonos culturales... pues

el logo no refieja nada cuitural, a pesar de que esta especie es muy
representativa en el Pacifico, no o s tanto en el Caribe, quizas algo
en relacion a pescadores © a la pesca podria representar amoos
litorales.

La tortuga tiene cara de encjo, na siento que trasmita algo bueno. EI
13/10/202419:23:01  bbosarreyes@fundaeco.org gt Fundaeco 4 3 3 4 3 Color 221 &5 MUY 0SCUrD. NUSSITOS 0CAaNes Son MAS CIaros
15/10/202411:20:36  am ramirez@fundaeco org.gt FUNDAECO 5 5 5 5 5

Considera se puede explorar Mas con Ias texturas para generacion de
15/10/2024 11:29:55  community@defensores.org.gt Fundacion Defensores de la Naturaleza 3 4 2 3 2 patrones e iconografia. La censtruccion y el uso del logetipo puede

mejorar. )

Desde mi perspectiva, me parece que el uso de una tinica especie en
15/10/202412:04:26  morena hermosilla@gmail com PANAP 3 5 4 4 4 ellogo limita el entendimiento del alcance de |a alianza, sin embargo

&5 50l0 i forma de ver 1as cosas. Exitos para ti sismpre!
15/10/202412:12:40  gabydavila_91@hotmail.com AGUALIMNO 5 5 5 5 5
15/10/202412:23:33  kperez@wwfca. org WWF 5 5 4 5 5
15/10/2024 13:19:05  miramirez@uvg edu gt Universidad del Valle de Guatemala 5 5 4 5 5
15/10/2024 16:08:58  oscarriveragt@amail.com Consultor Indepediente en Sistema de Informacié 5 5 5 5 5

Unicamente considero conveniente adaptar el logo para diferentes
15/10/2024 18:22:36  alemarin79@gmail.com INDEPENDIENTE 4 5 4 4 5 formatosy usos

4166666667 4,083333333 4333333333 375 425 3916666667
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Anexo 5: Instrumento de evaluacion realizado en Google Forms

¢Qué tan atractivo te parece el logo? * ¢Qué tan claras y comprensibles encuentras las imagenes utilizadas en los materiales *
graficos?

Nada atractivo

Nada claras
Poco atractivo

Poco claras
Neutral

Neutral
Atractivo

Claras
Muy atractivo

Muy claras

¢Qué tan bien representan los colores elegidos al trabajo que realizan en la Alianza? *

¢Que tan eficaz crees que es la marca en los productos aplicados para comunicar la

Nada atractive vision de la Alianza?

Poco atractivo Nada eficaz
Neutral Poco eficaz
Atractivo Neutral
Muy atractivo Eficaz
Muy eficaz
¢Que tan clara te parece la tipografia utilizada en los materiales? *
Nada efectiva .

¢Como describirias la emocion que sentiste al ver los materiales de |a Alianza?
Poco efectiva

Neutral Inspirado/a
E; Mativado/a
Efectiva

Neutro/a

Muy efectiva

¢ Te sientes motivado a participar en las actividades de la entidad después de ver sus m
ateriales graficos?

Si
Na

No estoy seguro

¢Queé tan probable es que recomiendes conocer a la Alianza a otras personas?

Muy probable
Probable
Neutral

Poco probable

Nada probable
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Anexo 6: Resultado de la encuesta evaluada con 21 respuestas y con una ponderacion de

resultados positivos.

£Qué tan atractivo te parece el logo? +  ;Qué tan bien representan los colores elegidc v ;:Qué tan clara te parece la tipografia utilizad: ~  ;Qué tan claras y comprensibles encuentras | v ;Qué tan eficaz crees que es lamarca enlos v

Atractivo
Atractivo
Atractivo
Neutral
Muy atractive
Neutral
Atractivo
Neutral
Atractivo
Nada atractivo
Atractivo
Muy atractivo
Muy atractivo
Muy atractivo
Muy atractivo
Muy atractivo
Atractivo

Poco atractivo
Poco atractivo

Muy atractivo

Nada atractivo

Atractivo
Atractivo
Atractivo
Atractivo
Atractivo
Atractivo
Atractivo
Atractivo
Atractivo
Atractivo

Muy atractivo
Muy atractivo
Muy atractivo
Muy atractivo
Muy atractivo
Muy atractivo
Muy atractivo
Nada atractivo
Neutral

Poco atractivo
Poco atractive

-80,95238095

-80,95238095

Neutral
Efectiva
Efectiva
Efectiva

Muy efectiva
Efectiva

Muy efectiva
Efectiva

Muy fectiva
Poco efectiva
Muy efectiva
Muy efectiva
Muy efectiva
Muy efectiva
Efectiva

Muy efectiva
Muy efectiva
Efectiva
Efectiva
Muy efectiva

Nada efectiva

-85,71428571

Neutral
Neutral
Claras
Neutral
Claras
Claras
Claras
Claras
Muy claras
Claras
Muy claras
Claras
Muy claras
Claras
Claras
Claras
Muy claras
Poco claras
Claras
Claras

Poco claras

Eficaz
Neutral
Neutral
Eficaz
Eficaz
Neutral
Eficaz
Neutral
Neutral
Eficaz

Muy eficaz
Muy eficaz
Muy eficaz
Muy eficaz
Muy eficaz
Muy eficaz
Eficaz
Poco eficaz
Poco eficaz
Eficaz

Poco eficaz

-76,19047619

619047619

£Como describirias la emocion que sentiste & v
Motivado/a
Neutro/a
Neutro/a
Neutro/a
Motivado/a
Neutro/a
Inspirado/a
Motivado/a
Neutro/a
Neutro/a
nspirado/a
Motivado/a
Inspirado/a
Motivado/a
Motivado/a
Motivado/a
Motivado/a
Neutro/a
Desmotivado/a
Motivado/a
ndiferente

-61,9047619

Anexo 7: Tabladeimprentas con preciosy contacto paralaimpresion del manual de marca.

Lugar de Impresion

Contacto

Precio

Zona Pix

info@zonapix.com
3072-6008

2da avenida 8-35zona 9

Q310.0

Lugar de Impresion

Contacto

Precio

Vision Digital

2320-3000

Diagonal 12 25-85
Parque Comercial Las
Majadas zona 11 local
11-12

Q500.0

Lugar de Impresion

Contacto

Precio

Plano Centro

42869553
Plaza El Recreo, 11

Avenida 30-33, Cdad.

de Guatemala

Q2500
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Guatemala, 14 de agosto del 2025
Arquitecto
Sergio Francisco Castillo Bonini
Decano
Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Estimado senor Decano:;

Atentamente, hago de su conocimiento que llevé a cabo la revision de estilo y lingaistica
del proyecto de graduacién del estudiante, Anthony Gregorio Alvarado Ajtin, camet
201905998, de la Escuela de Disefio Grafico, Facultad de Arquitectura, titulado:

Disefio de Marca Corporativa
para la Alianza Intersectorial Marino Costera -AIMC-,
Ciudad de Guatemala y 4rea marino costera de Guatemala

Proyecto de grado, previo a conferirsele el titulo de Licenciado en Disefio Grafico.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el campo
linglistico, considero que el proyecto de graduacién que se presenta, cumple con la
calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencibn que se sirva brindar a la presente, me suscribo

respetuosamente.

Norma Leticia Toledo Morale@"m’ U:p“m Joledo Moralss

Licenciada en Letras coug.é.'i'zs“-,%“

nortolmo2@agmail.com
WhatsApp 35498645 y Cel. 59469408

L]

Revision de estilo Redaccion Ortografia
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