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Introduccidén del Proyecto

Abstract del Proyecto

Elarte mucho mas alla de ser una manera de expresion, forma parte del
patrimonio cultural del pais, al ser una parte fundamental de la identidad
cultural y un medio para entender a la sociedad. Aportando a este rubro,
FUNBA cuenta con mas de 4,000 piezas de diferentes periodos, monito-
reando cuidadosamente su conservacion, mientras promueve la investiga-
cion artistica. Dicho esto, es necesario alcanzar una mayor divulgacién de la
informacioén en torno a este conocimiento hacia la poblaciéon con el fin de
gue se logre comprender tan importante sector como lo es la cultura.

Palabras Clave

Patrimonio cultural
Conservacion

Estrategia de comunicacion
Plan de medios

Arte
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Capitulo 1: Introduccion

Analizando el panorama del arte
en Guatemala

Guatemala es un pais con un vasto repertorio de arte y cultura, contando actualmente con
5,432 artistas, esto de acuerdo con el RNA (Registro Nacional de Artistas) !, mas de 46 instituciones
2y al menos 4,170 3>%5obras en Museos y otras ubicaciones. Sin embargo, la falta de estrategias de
comunicacion efectivas en torno a este ambito no permite hacer llegar el conocimiento suficiente
a toda la poblacion en general.

La importancia de comunicar acerca de las tematicas mencionadas anteriormente, recae en
que «el arte y la cultura funcionan como un motor de comunicacioén estimulando la creatividad,
permiten la expresion de emociones y mensajes sobre la existencia y problematicas sociales;
funcionan también como herramientas para educar y cambiar sociedades, y por otro lado es un
lenguaje universal y atemporal, asi como ser un medio para conservar el patrimonio y la memoria
colectiva de lo que un pueblo fue» ¢, esto de acuerdo con Jennifer Murillo, gerente de Comunica-
cionesy Cultura Corporativa para Suramericana. Se crean ademas espacios para expresar viviencias,
ideasy problematicas del dia a dia, ayudando a que las sociedades se enriquezcan, exploreny desa-
rrollen tanto su potencial como sus posibilidades; 7 es también un medio para ampliar la manera
de very comprender el mundo. De acuerdo a un estudio de Ernesto Piedras, (2007) «Guatemala:
Un analisis de la contribucion de la cultura», destacd que las industrias culturales aportan con un
7.26% al PIB nacional. @

'Brenda Larios, «Registro Nacional de Artistas reporta mds de 5 mil guatemaltecos inscritos» , Agencia Guatemalteca de Noticias, 12 de
diciembre de 2023, acceso el 29 de febrero de 2024, https://agn.gt/registro-nacional-de-artistas-reporta-mas-de-5-mil-guatemaltecos-ins-
critos/.

*«Como artistas, promotores o ciudadanos guatemaltecos... ;Qué leyes es recomendable empezar a conocer? », Ministerio de Cultura y
Deportes, acceso el 8 de febrero de 2024, https://www.sicultura.gob.gt/leyes-que-los-artistas-deben-conocer/.

* «Fundacién», Fundacién para las Bellas Artes y la Cultura -FUNBA, acceso el 9 de febrero de 2024, https://www.funbaguatemala.org/
fundacion

* «El Museo Nacional de Arte de Guatemala (MUNAG) abre sus puertas para exhibir tesoros de tres mil aios de riqueza cultural », Minis-
terio de Cultura y Deportes, acceso el 1 de marzo de 2024, https://mcd.gob.gt/el-museo-nacional-de-arte-de-guatemala-munag-abre-sus-
puertas-para-exhibir-tesoros-de-tres-mil-anos-de-riqueza-cultural/.

5 Karin Aroche, «Museo Nacional de Arte Moderno de Guatemala», Guatemala.com, 7 de enero de 2022, acceso el 1 de marzo de 2024,
https://aprende.guatemala.com/cultura-guatemalteca/patrimonios/museo-nacional-de-arte-moderno-de-guatemala/

¢ «Por qué es importante impulsar el arte y la cultura?», Seguros Sura, acceso el 1 de marzo de 2024, https://segurossura.com/blog/arte_y_
cultura/por-que-es-importante-impulsar-el-arte-y-la-cultura/.

7 Suramericana, «Por qué es importante impulsar el arte y la cultura?»

¥ «<En época de COVID-19 el mundo consume Arte y Cultura», UNESCO, acceso el 1 de marzo de 2024, https://www.unesco.org/es/arti-
cles/en-epoca-de-covid-19-el-mundo-consume-arte-y-cultura».

? Jorge Sepulveda T, Manual de Accién para los derechos del arte contemporaneo en América Latina, (Santa Maria de Punilla: Curadoria
Forense, 2020) edicién en PDE, pags 15-17.

10 Sepulveda, Manual de Accidn para los derechos del arte contemporaneo en América Latina, 41.
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FUNBA

De acuerdo con el analisis efectuado por
parte del Censo Latinoamericano de Arte
contemporaneo durante el ano 2020, «causas
como la fragmentacion politica del sector, la
ausencia de organizaciones dedicadas perma-
nentemente al tema, las reacciones a casos
especificos localesy no a las politicas publicas,
como también el uso de herramientas obsoletas
de negociacion, obliga a repensar las concep-
tualizaciones, los medios de produccién de
objetos y practicas artisticas, las herramientas
y dindmicas de circulacion, inscripcion y valo-
racion, como también nuestras propuestas de
relacion con la sociedad y las comunidades.» ®

Seresaltd ademasque el 82.15% de ladivul-
gacion en medios se realiza de forma online 1°
lo cual resalta nuevamente el peso que tiene
el Internety las redes hoy en dia.

Entrando en un contexto mas local, de
acuerdo con Martha Elisa Estrada, de «El
Timbre Suena», en el 2021: «No importa si es
con pintura barata, con una guitarra en ruinas,
o instrumentos prestados: todos los dias miles
de creadores guatemaltecos se echan encima
la herencia cultural y artistica del pais.

Hacen hasta lo imposible para no dejarla
morir. Esto, completamente solos, sin respaldo
o apoyo alguno de entidades gubernamentales;
el Ministerio de Cultura y Deportes ha fallado,
histéricamente, en contribuir a expandir
la riqueza cultural que el pais presenta. Es
necesario que nos organicemos, como sector
cultural, para cuestionar, fiscalizar y exigir
condiciones dignas para una cultura de crea-
cion.» 11

En conclusion, el arte no solamente se
queda en la parte de «apreciacion» ya que posee
diversos puntos a favor que hacen importante
su conservacion, sin embargo no se han dado
precisamente las condiciones tanto para un
entorno de creacién digno, como para comu-
nicar efectivamente esta informacion al resto
de la poblacion.

! Martha Elisa Estrada, «Por amor al arte: el paradigma cultural guatemalteco», El Timbre Suena, 4 de marzo de 2021, acceso el 1 de mar-
zo de 2024, https://eltimbresuena.com/2021/03/04/por-amor-al-arte-el-paradigma-cultural-guatemalteco/



Capitulo 1: Introduccion

Contextualizacion de la
Necesidad/Oportunidad de Disefo

Cultural

Guatemala cuenta con un variado patrimonio cultural-artistico, el cual
se ha hecho necesario protegery difundir, para ello existen mas de 40 insti-
tuciones dedicadas a ello. Segun el Ministerio de Culturay Deportes, la Cons-
titucion Politica de la Republica de Guatemala cuenta especificamente con
10 articulos dedicados exclusivamente a este tema 2, sin embargo, muchos
artistasvisuales por diversas razones han tenido que migrar a otros paises para
poder daraconocer su trabajoy seguir desarrollandose, otro detalle a tomar
en cuenta es que resulta ser un ambito poco conocido, junto con la historia. 13

Artistico

FUNBA colabora, promueve y conserva proyectos artisticos en el pais
conelfindeimpulsar alos artistas nacionales, sin embargo, la institucion
tiene baja divulgaciony visibilidad, no cual no permite la expansion deseada
acerca del conocimiento en torno al arte, asi como las labores llevadas a
cabo para este tema el cual va en pro del patrimonio cultural del pais. *#

12 «Como artistas, promotores o ciudadanos guatemaltecos... ;Qué leyes es recomendable empezar a conocer? »,
Ministerio de Cultura y Deportes, acceso el 8 de febrero de 2024, https://www.sicultura.gob.gt/leyes-que-los-ar-
tistas-deben-conocer/

12 Angel Elfas «Artistas brillan en el extranjero», Prensa Libre,18 de diciembre de 2015, acceso el 8 de febrero de
2024, https://www.sicultura.gob.gt/leyes-que-los-artistas-deben-conocer/

"FUNBA, Fundacion Nacional para las Bellas Artes y la Cultura de Guatemala, (Antigua Guatemala: FUNBA,
2020) acceso el 9 de febrero de 2024, https://docs.google.com/presentation/d/e/2PACX-

' Cecilia Porras (directora ejecutiva de FUNBA), en conversacion con el autor, febrero de 2024.
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FUNBA

Natural-Botanico

FUNBA ademas de ser una institucion sin fines de lucro que se dedica a la
conservaciony el resguardo del arte, cuenta también con un jardin botanico, el
cual da refugioy conserva a una amplia variedad de especies de flora, haciendo
que su labor de conservacion vaya mucho mas alla del arte, esto también la
convierte en un distintivo o diferenciador en comparacion con otras instituciones
gue se dediquen al ambito de la conservacion del arte. Cabe mencionar también
gue este aspecto de FUNBA es poco conocido. *°

Geografico

FUNBA se ubica en la ciudad colonial de Antigua Guatemala, la cual fue
declarada Patrimonio Cultural de la Humanidad por la UNESCO en el ano de
1979. % Al estar ubicados en este lugar de enorme peso cultural para Guatemala,
ayudan aampliar el repertorio de actividades que es posible realizar en este ssitio,
asi como formar parte de una ubicacion que resulta ser un gran foco de cuidado
y conservacion para el patrimonio nacional. Ademas resulta ser un lugar con
altos indices de turismo en el pais, por lo que contar con mayor visibilidad les
permitiria tener una mayor afluencia.

1% Cecilia Porras (directora ejecutiva de FUNBA), en conversacion con el autor, febrero de 2024.

!*Rocio Cetino «Antigua Guatemala es Patrimonio Cultural de la Humanidad», Guatemala.com, 24 de octubre de
2023, acceso el 10 de febrero de 2024, https://aprende.guatemala.com/cultura-guatemalteca/patrimonios/antigua-gua-
temala-es-patrimonio-cultural-de-la-humanidad/
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Capitulo 1: Introduccion

Econdmico

FUNBA al ser una institucion sin fines de lucro se financia por sus propios
medios, donde la mayoria de estos proceden las cuotas que se pagan por las
visitas guiadas y exposiciones o actividades que se llevan a cabo en el lugar,
asicomo las actividades culturales tematicas propuestas por la Fundacion. De
acuerdo con datos del CEPAL (Comision Econdmica para Ameérica Latinay el
Caribe) Guatemala invierte solamente el 0.06% de su presupuesto en cultura '’,
convirtiendo esta situacion en uno de los factores mas influyentes que evitan
unadivulgaciony exposicion de los diferentes ejes del ambito artistico en el pais.

Social

Ademas de conservar y resguardar numerosas piezas de arte, asi como
realizar investigaciones en torno al arte, FUNBA tiene como parte de sus acti-
vidades visitas guiadas a la Casa-Museo y el Canal Cultural FUNBA, los cuales
resultan ser herramientas y recursos que abren la puerta al publico para el
aprendizaje del arte, asi como poder despertar el interés en dicho tema para
la sociedad en general, promoviendo esta practica mientras al mismo tiempo
se logra difundir su labor. 18

Institucional

FUNBA, por sus siglas, es la Fundacion Nacional de Bellas Artes, una insti-
tucion sin fines de lucro ubicada en la Antigua Guatemala, la cual se dedica a
al fortalecimiento de la identidad nacional a través de la conservacion, inves-
tigacion, apoyo y difusion del arte y la cultura en Guatemala. *°

7 José Alberto Grijalva, Milton Estuardo Escobar, Maria de los Angeles Carranza, Arte y Cultura para la Transformacién
Social y el Desarrollo de las Juventudes en Gautemala (Guatemala: CONJUVE Consejo Nacional de la Juventud, 2021)
https://issuu.com/investigacion.analisis/docs/arte_y_cultura_para_la_transformaci_n_social y_el_

"FUNBA, Fundacion Nacional para las Bellas Artes y la Cultura de Guatemala, (Antigua Guatemala: FUNBA, 2020)
acceso el 9 de febrero de 2024, https://docs.google.com/presentation/d/e/2PACX-

' FUNBA, Fundacion Nacional para las Bellas Artes y la Cultura de Guatemala, (Antigua Guatemala: FUNBA, 2020)
acceso el 9 de febrero de 2024, https://docs.google.com/presentation/d/e/2PACX-
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Capitulo 1: Introduccion

Definicion y Delimitacion del Problema de
Comunicacion Visual

Me cuesta dibujar, pero...

Todos en algun punto han conocido a alguien que dibuja o pinta muy bien, o en otro caso,
son ellos mismos quienes practican dichas actividades. Resulta que el arte estda mucho mas
arraigado a lasvidas de las personas de lo que piensan, esto es debido a que forma parte impor-
tante de la cultura. Sin embargo, en muchas ocasiones no se toma en cuenta el valor y peso
gue tienen todas estas actividades del ambito artistico en la cultura del pais, en gran medida,
surge como consecuencia de la falta de estrategias de comunicacién acerca del conocimiento
artistico. (ver anexo 2)

Es necesario comprender dos conceptos, primeramente, segun el inciso niumero cuatro de
la Ley de Proteccion de Patrimonio Cultural, «<se identifican como bienes culturales muebles las
pinturas, dibujos, esculturas, fotografias, grabados, serigrafias y litografias. También los perio-
dicos, revistas, boletines, archivos fotograficos cinematograficos, electronicos y también los
instrumentos musicales». 2° En segundo lugar, en eldocumento «La Cultura Motor del Desarrollo.
Plan Nacional de Desarrollo a Largo Plazo», se menciona lo siguiente: «es de vital importancia
el reconocimiento de los saberes comunitarios y locales. Generar espacios de conocimientoy
didlogo de estos saberes con otras formas de construccion del conocimiento.»?*

De acuerdo con la licenciada Maria Eugenia Castellanos Gutiérrez, existe la necesidad de
crear estrategias innovadoras de comunicacioén efectivas para la cultura teniendo en cuenta los
cambios en la digitalizacion hoy en dia, renovando la experiencia del consumo cultural proximo
y remoto, algo que es mucho mas desafiante especialmente luego de la pandemiaen el 2020
y algo a lo que muchas instituciones culturales siguen en proceso de adaptarse, elaborando
aun planesy estrategias para dicha accion, representando también un cambio organizativo y
comunicativo para ellos, por lo que también es necesario reinventar las formas de organizacion
y trabajo, asumir riestos y renunciar los procesos tradicionales.??

Magda Garcia von Hoegen, ;En donde estamos cuando hablamos de arte y cultura en Guatemala? (Guatemala: Cara Parens, 2022)
edicion en PDF, pags. 2-49.
2Magda Garcia von Hoegen, ;En donde estamos cuando hablamos de arte y cultura en Guatemala? (Guatemala: Cara Parens, 2022)
edicion en PDF, pags. 2-49.



FUNBA

Una pequenfa evidencia de esto fue luego
derealizado el diagndstico inicial en la Funda-
cion Nacional de Bellas Artes, se encontro lo
siguiente: 9 de cada 10 personas no conocen
la institucion; por otro lado, el 54.4% de los
encuestados tienen desconocimiento acerca
de otras instituciones que se dediquen al
ambito artistico.

Evidentemente esto es algo sumamente
pequeno en comparacion con la cantidad
de artistas que se hace ver en el articulo de
la AGN (Agencia Guatemalteca de Noticias)
donde parael 12 dediciembre delano 2023,
«se reportarona mas de 5,432 artistas inscritos
en el RNA (Registro Nacional de Artistas),
segun el Ministerio de Culturay Deportes». 23

FUNBA es solamente una pequena frac-
cion de todo el gremio artistico; la falta de
estrategias funcionales de divulgacion en
medios para el conocimiento en este sector
afecta a la fecha a mas de 5 mil artistas y 46
instituciones 2* dedicadas a la conservacion
y promocion del arte, entre ellas, FUNBA. Y
mas alla de las entidades e individuos afec-
tados, es la cultura la que realmente sufre las
consecuencias.

2 Marfa Eugenia Castellanos Gutiérrez «Estrategias Creativas e Innovadoras para Transmitir la cultura en momentos de COVID-19. Caso Casa
Ibargtien y centro cultural municipal en el Centro Histérico de la Ciudad de Guatemala», Revista AVANCE n°2 (2020) 96.

»Brenda Larios, «Registro Nacional de Artistas reporta mas de 5 mil guatemaltecos inscritos» , Agencia Guatemalteca de Noticias, 12
de diciembre de 2023, acceso el 20 de febrero de 2024, https://agn.gt/registro-nacional-de-artistas-reporta-mas-de-5-mil-guatemalte-

cos-inscritos/.

#«Como artistas, promotores o ciudadanos guatemaltecos... ;Qué leyes es recomendable empezar a conocer? », Ministerio de Cultu-
ra y Deportes, acceso el 8 de febrero de 2024, https://www.sicultura.gob.gt/leyes-que-los-artistas-deben-conocer/

19



Capitulo 1: Introduccion

Justificacion del Proyecto

Trascendencia del Proyecto

La Fundacion Nacional de Bellas de Artes de Guatemala -FUNBA- cuenta dentro de las insta-
laciones de la Casa-Museo con mas de 4,000 obras artisticas, tanto nacionales como extranjeras
de los periodos Pre-Hispanico, Hispano-Guatemalteco, Moderno y Contemporaneo. ?>Ademas
de dedicarse directamente a la conservacion de dichas obras, cuentan con programas de investi-
gacion, formacion artistica, visitas guiadas, co-curaduria, etc. Con dichas actividades se impacta
directamente en la gestion del patriomonio cultural del pais, fortaleciendo y manteniendo la
identidad del mismo.

Por otro lado, dentro de la misma institucion, se cuenta también con un jardin botanico que
alberga una diversa cantidad de especies de flora, brindandole al lugar un aditivo extra para la
conservacion del patrimonio desde otro punto de vista.

Toda este repertorio de actividades atrae una amplia variedad de publico, desde profesionales
del arte, historiadoresy arquitectos, hasta estudiantesy turistas, entre muchos otros, 26 por lo que al
contribuir con la difusion de su labor artistica por medio de una estrategia, se lograra dar a conocer
la institucion y ampliar la audiencia, sino informar acerca de la importancia del arte como parte
fundamental del patrimonio cultural del paisy laimportancia de conservarlo, asi como despertar
elinterés en el arte y hacer que el publico conozcay aprenda mas acerca de este campo.

Por otra parte, al ser elaborada bajo a una linea grafica consistente y definida, podra serimple-
Mmentada a largo plazo sin perder la esencia de la institucion, manteniendo una misma linea visual
que la propia audiencia reconocera.

»«Fundacion», Fundacion para las Bellas Artes y la Cultura -FUNBA, acceso el 9 de abril de 2024, https://www.funbaguatemala.
org/fundacion
% Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.



FUNBA

Incidencia del Proyecto

El desarrollo de una estrategia para la divulgacion de medios a traves de
las redes sociales de FUNBA donde se comunique a través de publicaciones
tanto estaticas como con movimiento la labor artistica de la fundacion, asi
como las diferentes actividades que llevan a cabo e informacion con datos
relevantes y de interés acerca del contexto artistico, incidiendo directamente
en la fidelizacion de toda la audiencia, conformada por artistas, visitantes y
personas interesadas en este campo que se dediquen a otras areas, aportando
al nuevo conocimiento artistico (contextos y datos de obras o artistas, periodos
artisticos, corrientes y connotaciones, entre otros) que puedan ir adquiriendo
gracias a dichas publicaciones.

Factibilidad del Proyecto

FUNBA cuenta con perfiles en Instagram, Facebook y YouTube. Esto es
importante ya que si se cuenta con canales para la difusion de la informaciény
contenido. EnInstagram han logrado han alcanzara mas de 4,845 2’ seguidores,
sin embargo las 3 redes se han mantenido inactivas por un largo tiempo, sin
Mmantener una linea grafica definida, esto debido a que la institucion terceriza
gran parte de los servicios que requieren; tampoco cuentan directamente con
un departamento de disefo.

Todo ello, abre las puertas a una renovacion visual en sus diferentes medios,
dando a conocer la verdaderamente quiénes son como organizacion, poten-
cializando graficamente la amplia informacién y conocimiento artistico con
la que ya cuenta por medio de una solucion visual divulgativa.

“«funbagt», Instagram, acceso el 10 de abril de 2024, https://www.instagram.com/funbagt/?hl=es
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Objetivo General

Contribuir estrechamente con FUNBA para
el aumento de su visibilidad, dando a conocer
su labor de preservacion artistica y cultural a
través de la creacion de una estrategia grafica

de redes sociales.

Objetivos Especificos

De Comunicacion Visual
Institucional

Dar a conocer la labor de FUNBA en el
acervo artistico de Guatemala, y la impor-
tancia que tiene como parte del patrimonio
cultural nacional por medio del estableci-
mientoy creacion de una estrategia graficade
redes sociales capaz de alcanzar a una mayor
audiencia, transmitiendo contenido visual
artistico de valor.

De Diseno Grafico

Construir una estrategia grafica para divul-
gacion de medios, mediante la creacion de
publicaciones estaticasy con movimiento para
las redes sociales de FUNBA, dirigida a artistas,
visitantes y el publico de otros campos profe-
sionales interesados en el arte.
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Perfil del Cliente

Institucion

La Fundacion para las Bellas Artes y la Cultura FUNBA (ver
anexo 1) es una institucion localizada en la ciudad colonial de
Antiguay en la Ciudad de Guatemala. Se dedica al fortaleci-
miento de la identidad nacional a través de rescatar, proteger,
conservar, investigar, difundir e impulsar el arte en Guatemala,
esto es mediante su Departamento de Investigacion, y con
actividades que promueven la investigacion y la produccion
artistica. 28

*«Fundacién», Fundacion para las Bellas Artes y la Cultura -FUNBA, acceso el 27 de febrero de 2024, https://www.funba-
guatemala.org/fundacion
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Informacion
de Contacto

https://www.funbaguatemala.org/

0 Fundacion para las Bellas Artes
y la Cultura FUNBA
funbagt

5 Avenida Sur no. 40,
Antigua Guatemala

@ 8328773
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Caracteristicas del Sector Social:
Analisis actual del tipo de enfoque social
en Guatemala

Estudiando el Arte en Guatemala

El patrimonio cultural de una nacién es mucho mas que un conjunto de elementos
gue reflejan y representan a un pais. Dentro de este grupo definitivamente el arte es
uno de los mas importantes. En el caso de Guatemala, desde la venida de pobladores
del continente europeo, se dio una serie de intercambios artistico-culturales abriendo
de esta manera nuevas posibilidades de desarrollo artistico para la sociedad. Hasta la
fecha, existen mas de cuatro mil obras en lugares especificos para su conservacion. 2°

Segun Capital del Arte, «la conservacion del arte se trata del conjunto de actividades de
examinacion, documentacion, tratamiento, prevencion y cuidado e investigacion de las
obras de arte.» *°Al igual que cualquier otro objeto, las obras de arte, pueden sufrir dete-
rioro por el sol, humedad y otros factores. Gracias a la conservacion, es posible minimizar
este tipo de danos. Existen 2 tipos principales de esta practica, la preventiva y la curativa;
la primera consiste en una limpieza sistematica, teniendo en cuenta lugar, soporte, edad,
etc. La segunda, se aplica con el fin de detener el dafo presente y reforzar su estructura. 3*
Por su parte, la investigacion del arte puede contar con 2 enfoques, la obra como principal
objeto de estudio, mientras que otro punto puede ser otros asuntos filosoficos, psicoldgicos,
tecnologicos, naturales, politicos, sociales, teologicos, culturales, etc.

¥ Eduardo Andrade Abularach, Patrimonio Cultural Guatemalteco: Consideraciones de actualidad ante el nuevo siglo (Guate-
mala: Universidad del Istmo, 2010) acceso el 7 de febrero de 2024, https://glifos.unis.edu.gt/digital/tesis/2010/29251.pdf
%«Conservacion y restauracion de obras de arte», Capital del Arte, acceso el 7 de febrero de 2024, https://www.capitaldelarte.
com/conserva cion-restauracion-obras-arte/

! «Conservacion y restauracion de obras de arte», Capital del Arte.
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Ambos parten de métodos y técnicas
sistematizados escogidos a partir de las inte-
rrogantes que se planteen. 32 De acuerdo
con el Ministerio de Cultura y Deportes, en
Guatemala existen «46 museos registrados en
el Ministerio de Culturay Deportes, 24 estan
distribuidos en el area metropolitana, 8 en
Antigua Guatemala y el resto en el interior
del pais.» Desde el afio 1996, se han creado
leyes que permiten ayudar a conservar todo
este patrimonio artistico, a continuacion las
siguientes: 33

Ley de Derechos de Autor y Derechos
Conexos de Guatemala.

Ley de Creacion del Aporte para la Des-
centralizaciéon Cultural.

Ley para la Proteccion del Patrimonio
Cultural de la Nacion.

Una pieza llega a adquirir el calificativo
de «Patrimonio Cultural» cuando cumple 50
afos de haber sido realizada.

Si su autor fue un artista de renombre,
e incluso cuando la poblacion se identifica
plenamente con la obra. Guatemala posee
una incalculable riqueza en términos de
Patrimonio cultural, nutrido en parte por mas
de 500 anos de historia de religion catolica
en el pais y por la invaluable cantidad de
imagenes, pinturas y otros objetos que los
templos albergan. 3*«La proteccién de los
bienes culturales, responde a la exigencia
objetiva de la historia que es conocimiento
yademas implica la conciencia de identidad
que es actitud hacia los propios antecedentes:
donde hay restauracion hay conciencia de
identidad y la accién de proteger bienes
culturalesfomentay refuerza la conviccion de
laindividualidad cultural propia para lograry
prolongar la madurez sociocultural». 3%

Es de vital importancia la conservacion de este bien histérico, pues forma parte de
la riqueza cultural y patrimonial del pais. Por lo que es imperativo proteger las obras
de arte de los dafos por agentes externos y por el paso del tiempo, para garantizar la
conservacion del legado histdérico para las futuras generaciones.

32 Alberti Liuba, «Investigar desde el arte e investigar para el arte», Linkedin, 29 de julio de 2020, acceso el 8 de febrero de 2024,
https://es.linkedin. com/pulse/investigar-desde-arte-e-para-el-liuba-alberticom/2010/02/28/us/politics/28health.html.

3«Como artistas, promotores o ciudadanos guatemaltecos. .. ;Qué leyes es recomendable empezar a conocer? Ministerio de Cultu-
ra'y Deportes, acceso el 8 de febrero de 2024, https://www.sicultura.gob.gt/leyes-que-los-artistas-deben-conocer/

*«El rescate y la conservacion de bienes culturales religiosos en Guatemala », Ministerio de Cultura y Deportes, acceso el 8 de
febrero de 2024, https://mcd.gob.gt/el-rescate-y-la-conservacion-de-bienes-culturales-religiosos-en-guatemala/#:~:text=Su%20
objetivo%20 es%20el%20rescate,la%20conservaci%C3%B3n%20del%20Patrimonio%20Cultural.

% Carlos Chanfon Olmos, Fundamentos Teoricos de la Restauracién (México: Universidad Nacional Auténoma de México, 1996)
acceso el 8 de febrero de 2024, https://glifos.unis.edu.gt/digital/tesis/2010/29251.pdf
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Organigrama de la Institucion

Junta Directiva

Presidente

Directora General

Directora Ejecutiva

Figura 1. Organigrama institucional FUNBA. Creacion
propia.

Departamento y Descripcion

Direccion Ejecutiva

De acuerdo con la explicacion de Cecilia Porras, directora ejecutiva de FUNBA,
este departamento, esta a cargo de «todo lo que es la ejecucion de la planificacion
gue prepara la Direccion General de FUNBA, asi como la calendarizacion, control
de personaly organizaciony coordinacion del equipo que estara presente para las
diferentes actividades que se llevan a cabo dentro de la Casa-Museo0.»3¢

* Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.
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Historia

FUNBA fue fundada en el afio de 1994.3” Sin embargo, los inicios de la coleccion
se remontan a 1960 siendo los duenos José Maria Palacios Puerta y la Arq. Amelia
Weymann.3® Surge como «una iniciativa para contribuir a la generacion de historia y
pensamiento sobre el arte, teninedo en cuenta lo valiosa que ha sido la produccion
artistico del pais, desde el periodo prehispanico, hasta el dia de hoy, con el fin de hacer
accesible y cercano el conocimiento de lo que se hace con el patrimonio del arte, asi
como contribuir al acervo culturaly artistico de Guatemala.» 3°

Se buscé ademas, formalizar la coleccion, con el fin de que ya no fuese privada.
Enelano 2015, la coleccidn se dona a FUNBA, pasando a ser de su total propiedad. Al
ano siguiente, en el 2016, se publica el libro Arte Guatemala, el cual muestra todas las
obras de la coleccioén, que al dia de hoy son mas de 4,000 piezas.*°

Mision

«Ser una Fundacion que contribuye al fortalecimiento de la identidad nacional a
través de rescatar, proteger, conservar, investigar, difundir e impulsar el arte en Guate-
mala, utilizando practicas actualizadas de gestién integral para garantizar su soste-
nibilidad. Colaborando con artistas, curadores e investigadores a través de nuestros
programas de educacion e investigacion, se busca aportar al arte guatemalteco.» 4!

Vision

«Ser reconocidos internacionalmente como una institucion séliday como un refe-
rente en el ambito cultural y académico de la region. Convocar y promover proyectos
artisticos e investigativos, programas educativos y alianzas estratégicas, con el objetivo
de resignificar la historia y los acervos del arte guatemalteco.» 42

%7 Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.

#¥Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacién con el autor, marzo de 2024.

% Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.

“«Fundacion», Fundacion para las Bellas Artes y la Cultura -FUNBA, acceso el 3 de marzo de 2024, https://www.funba-
guatemala.org/fundacion

“I«Fundacion», Fundacion para las Bellas Artes y la Cultura -FUNBA.

“«Fundacion», Fundacion para las Bellas Artes y la Cultura -FUNBA.
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Objetivos

Preservar, conservar y difundir el patrimonio cultural.

Revalorizar la identidad guatemalteca a través del arte.
Promover la unién de recursos, audiencias y maestrias en el tema
artistico.

Asegurar la apertura de los archivos al publico y al experto
privado por medio de la co-curaduria. 43

Servicios

Exhibiciones

Investigacion y generacion de contenido
Canal cultural

Programas de formacion

Gestion del patrimonio cultural

Becas y residencias de investigacion artistica
Congresos de investigacion y Publicaciones 44

Valores

Trabajo en equipo

Compromiso de preservar el patrimonio
Honestidad

Respeto 4°

Cobertura

La principal cobertura abarca la Ciudad Capital, Antigua
Guatemala y Occidente, sin embargo, dependiendo de la
tematica y los programas, es posible llegar a otros perfiles de
audiencia. ¢

* «FUNBA, Fundacién Nacional para las Bellas Artes y la Cultura de Guatemala», (Antigua Guatemala: FUNBA, 2020) acceso el
4 de marzo de 2024, https://docs.google.com/presentation/d/e/2PACX-

*Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.

“«FUNBA, Fundacién Nacional», 4-17.

4 «FUNBA, Fundacién Nacional», 4-17.
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Beneficiarios

«Adultos de 25 a 60 afos; jovenes entre 18 y 24 afios (ambos grupos
conunaltointerésen la culturay el arte del pais) en el caso de los jovenes,
especialmente aquellos que se perfilan como futuros artistas, disefladores
o arquitectos.»

«Profesionales del campo de la cultura, artistas, investigadores, antro-
pologos, socidlogos, historiadores, arquedlogos, coleccionistas de arte y
todo aquel interesado en el arte y la cultura.» 7

Fuentes de Financiamiento

FUNBA cuenta con dos principales vias de financiamiento, la primera
son las visitas guiadas que se dan en la Casa-Museo donde se exhibe la
coleccion. La segunda, viene directamente de las actividades culturales
relacionadas a las tematicas propuestas por la fundacion. 48

47 «(FUNBA, Fundacion Nacional», 4-17.
*Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.
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Antecedentes Graficos

Impresos

La gran mayoria incluyen lo que son tarjetas de presentacion o peque-
fos detalles que se les brindan a los visitantes. Por otro lado también se
encuentran descripciones de contextualizacion de las obras.

Figura 2. Tiro de una carta de Figura 3. Interpretacion de icono
presentacion FUNBA. Fotografia de FUNBA. Elaboracion propia con
propia. indicacion de institucion

Figura 4. Stand empleado para
una exposicién en FUNBA.
Extraido de Google.
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| VISITA
' GuIADAL
CASA-MUSEO

§ Funsa

FUNDACION NACIONAL P
LAS BELLAS ARTES Y LA
CULTURA GUATEMALA

30 de Noviem
0 am.a 12 pm.

Figura 5. Invitacion para visita guiada en FUNBA. Figura 6. Encabezado web de la pégina de inicio
Extraido de Google. .
de FUNBA. Extraido de Google.

La Coleccion

FUNBA GUATEMALA

3\

Figura 7. Aplicacion del logotipo e isotipo en el
encabezado de la pagina de Facebook FUNBA.
Extraido de Facebook.

Figura 8. Layout de una presentacion institucional
de FUNBA en Google Slides. Proporcionado por la
Direccion Ejecutiva.

Digitales

Como parte de este tipo, se encuentran banners web, invitaciones
para las diferentes exposiciones y actividades, las cuales se pu-
blican en redes sociales; se encuentran también presentaciones
descriptivas con diapositivas.
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Redes Sociales

Aqui se encuentran en su gran mayoria fotografias publicadas

en redes sociales que muestran elementos de la Casa-Museo, asi
como del patrimonio nacional, estan también historias para Insta-
gram o alguna otra publicacién que incluya texto.

Fundacion para las Bellas Artes y la ++-
Cultura FUNBA

Donacion

Donacion | GTQ 250 per persena -
| Incluyeving..»

V01 reservar su visita-escribi
infoEfinbaguatemala’ong

Sur Final

=l
Figura 9. Publicacion de FUNBA en Figura 10. Historia en Instragram sobre Figura 11. publicacién de FUNBA en Face-
Instagram sobre parte de su jardin botanico. informacion acerca de las visitas guiadas a book sobre algunas de las obras. Extraido de
Extraido de Instagram. FUNBA. Extraido de Instagram. Facebook.
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Audiovisual

En esta seccidon se encuetran ejemplos utilizados como linea grafi-
ca para el canal de YouTube de FUNBA, o recursos utilizados para
exposiciones o conferencias virtuales, llevadas a cabo especialmen-
te durante la pandemia.

Figura 12. Taller artistico impartido por FUN-
BA via Zoom. Extraido de Google.

EL IMAGINARIO
RELIGIOSO DEL ARTE
HISPANO-GUATEMALTECO

Figura 13. video sobre el arte hispano-gua-
temalteco en el canal cultural de FUNBA en
YouTube. Extraido de YouTube.
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Perfil del Grupo Objetivo

Muestra del Grupo Objetivo

*Dado que la informacion fue proporcionada directamente por la Di-
reccion Ejecutiva de la institucion, no se llevo a cabo levantamiento
de datos, sin embargo se detallan los datos de una potencial mues-
tra. (ver anexos 3y 4 para detalles de obtencion de informacion).

Poblacion: 6,322,135 4°
Nivel de confianza: 95%
Margen de error: 5%
Tamano de muestra: 385

B Ouestion

Calculadora de muestra

Tamaig de Muestra:

Figura 14. cilculo de potencial muestra para
el presente proyecto en Question Pro. Captura de
pantalla propia.

¥ «Estimaciones y proyecciones municipales 2015-2030. Poblacion Total.» INE, acceso el 22 de marzo de 2024, https://www.
ine.gob.gt/proyecciones/
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Caracteristicas Geograficas

Resultados

Tabla 1. Caracteristicas geograficas
del Grupo Objetivo FUNBA.

Guatemala

Region Metropolitana,
2/3 de la Regién Central
y parte de la Region
Suroccidental

Espacio Geografico

Guatemala, Sacatepé-
quez, Chimaltenango,
Quetzaltenango y Solola

Departamento (s)

La Antigua Guatemala,
los visitantes tanto nacio-
nales, como extranjeros

Fuente: Elaboracion propia.

Analisis e Interpretacion

El principal foco del grupo objetivo de FUN-
BA se localiza especificamente en la Antigua
Guatemala, en el departamento de Sacate-
péquez,el sitio turistico de mayor preferencia
por los turistas extranjeros en el pais; ° con
una afluencia turistica de mas de 300,000
personas al ano y una poblacion departa-
mental de 330,000 habitantes; 5! dichos da-
tos abarcan ya a un amplio grupo, siendo so-
lamente una parte.

El resto del grupo objetivo lo conforman per-
sonas procedentes en su mayoria del depar-
tamento de Guatemala, asi como de algunos
otros departamentos colindantes como Chi-
maltenango, Quetzaltenango y Solola.5?

%«Estimaciones y proyecciones municipales 2015-2030. Poblacion Total.» INE, acceso el 22 de marzo de 2024, https://www.ine.gob.gt/proyecciones/
*Veylin Herrera, «Impulsan turismo en Antigua Guatemala», AGN (Agencia Guatemalteca de Noticias), 13 de febrero de 2023, acceso el 22 de marzo de 2024, https://agn.
gt/impulsan-turismo-en-antigua-guatemala/#:~:text=Ciudad%20colonial%20fue%20visitada%20por,mil%20turistas%20extranjeros %20en%202022.&text=Antigua%20-

Guatemala%2C%20un%20destino%20tur%C3%ADstico,Interiano%2C%20C.

%2 Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.
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Caracteristicas Sociodemograficas

Resultados

Tabla 2. Caracteristicas sociodemograficas
del Grupo Objetivo FUNBA.

Género Masculino y Femenino

Estudiantes o graduados de
Licenciatura y Maestria

Escolaridad

Profesion

Fuente: Elaboracion propia.

%3 Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.

Analisis e Interpretacion

Es deimportancia mencionar queelgrupo
objetivo de FUNBA es un publico sumamente
variado, con personas de diversas, etnias,
profesiones y origenes, dando lugar a que
el 50% de dicho grupo esté conformado por
turistasy visitantes extranjeros, mientras que
el otro 50% corresponde a publico local. 53

Gracias a las diversas actividades que la
Casa-Museo ofrece al publico, se reciben
personas de todas las edades, desde jovenes
estudiantes, profesionales y publico de la
tercera edad, abarcando un rango que va
desde los 18 hasta los 65 afos.®* Ademas, esta
variedad se debe a que dentro de la misma
casa es posible tener diversas perspectivas de
gustos; el jardin botanico para los amantes de
la naturaleza, las obras de arte para quienes
les guste la pintura, las instalaciones y edifi-
cacion para los de intereses arquitectonicos,
o el simple hecho de ir a tomar vino/café
para quienes les guste la gastronomia, entre
muchas otras. %°

$FUNBA, Fundacion Nacional para las Bellas Artes y la Cultura de Guatemala, (Antigua Guatemala: FUNBA, 2020) acceso el 4 de marzo de 2024, https://docs.

google.com/presentation/d/e/2PACX-

% Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.
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Caracteristicas Socioecondmicas

Resultados

Tabla 3. Caracteristicas socioeconémicas
del Grupo Objetivo FUNBA.

Clase Social Media-alta y Alta

A.By C+,y partede C

Necesidades, bienes y servicios

Habitos de Consumo
y gustos

Servicios Recreacion, ocio y entretenimiento

Frecuencia de uso

Regular a media-regular

Fuente: Elaboracion propia.

Analisis e Interpretacion

El publico objetivo de FUNBA pertenece a
las clases sociales media-alta y alta (A,B C+, C)
con ingresos mensuales que abarcan unrango
desde los Q17,500 ($2,246) hasta los 100,000
($12,834).5° Dicho esto, cuentan con lo sufi-
ciente para las tarifas iniciales de FUNBA que
sonde Q200y Q250.5(los precios pueden redu-
cirse segun ciertas condiciones).

Poseen estilos de vida bastante acomodados
y estables con buen acceso a productos, servi-
cios y educacion; el acceso a lujos es limitado
en algunos casos, pero lo suficiente para hacerlo
en algunas ocasiones, en otros casos resulta ser
mas habitual.%®

Los ingresos de este publico les permiten
tener el poder adquisitivo para actividades
recreativasy de interés que les permitan conocer
nuevos lugares y “salir de la rutina”, sin dejar
de desatender el resto de sus obligaciones y
necesidades.

«Cudles son los niveles socioeconémicos en Guatemala» GuiaLocal.com.gt, acceso el 22 de marzo de 2024, https://www.guialocal.com.gt/blog/%C2%BFcua-

les-son-los-niveles-socioecon%C3%B3micos-en-guatemala

S«Fundacion», Fundacion para las Bellas Artes y la Cultura -FUNBA, acceso el 22 de marzo de 2024, https://www.funbaguatemala.org/fundacion
%8«Cudles son los niveles socioeconémicos en Guatemala» GuiaLocal.com.gt, acceso el 22 de marzo de 2024, https://www.guialocal.com.gt/blog/%C2%BFcua-

les-son-los-niveles-socioecon%C3%B3micos-en-guatemala
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Caracteristicas Psicograficas

Resultados ey ..
Analisis e Interpretacion

Tabla 4. Caracteristicas psicograficas

del Grupo Objetivo FUNBA. . .
La gran mayoria de estas personas se dedica a

alguna profesion en especifico, o bien a estudiar,
por lo tanto, ya cuentan con una rutinay compro-

Estilo de Vida Favorabl.eycon una agenda misos que cumplir.
variada y cargada

Son personas gque tienen una cultura visual
muy alta, ya sea porque se dedican directa-
mente a alguna profesion de este rubro, o bien

Madrugar, estudiar, trabajar,

informarse del contexto actual, H
Habitos y actividades comprar, entretenerse, redes porque lesinteresa y leen mucho acercadel arte,
e e historia y contextos sociopoliticos, entre otros.>®

Estan pendientes de las redes y periddicos digi-
tales para estar enterados tanto de las ultimas
noticias, como de las tendencias en temas de
interés. Siempre que exista un espacio en su

Conocer mas acerca de Guatemala,

N — explorar nuevos horizontes, agenda, estan dispuestos a salir de la rutina y
oportunidades de crecimiento y .
desarrollo explorar cosas nuevas,; estan en constante prepa-

racion para oportunidades nuevas que puedan
surgir, laborales, sociales, etc. con el fin de seguirse
desarrollando como personas.

Responsabilidad, honestidad,
disciplina, respeto

Valores

Tienen responsabilidad y disciplina para llegar
hasta donde se encuentran aldia de hoy, y seguir
creciendo como personas; tienen respeto por
aquello que les rodea y buscan la verdad en las
Cosas.

Cultura Visual Alta- Muy Alta

Fuente: Elaboracion propia.

%9 Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.

42



FUNBA

Relacion entre el Grupo Objetivo y la Institucion

Resultados

Tabla 5. Datos sobre la relacion del Grupo
Objetivo con FUNBA.

Frecuencia de Visita Pre-
sencial

Visitas guiadas, jardin botanico,
seminarios, talleres, investigacion
sobre el arte, talleres, gestion del

patrimonio cultural

Servicios

Nivel de Satisfaccion

Fuente: Elaboracion propia.
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Analisis e Interpretacion

En entrevista con la directora ejecutiva, se menciono que el grupo objetivo de
FUNBA tiene visitas semanales a la institucion, por lo que su frecuencia de visita al
lugar resulta ser bastante alta, tanto para locales como para extranjeros, teniendo
un estimado de 20 visitantes a la semana (tomar en cuenta que las visitas son bajo
reservacion).®®

Las visitas guiadas son la actividad por excelencia dentro de la Casa-Museo, pero
ademas el publico emplea mucho los servicios tales como: el jardin botanico, las
actividades culturales, seminarios, talleresy las presentaciones de investigacion, todo
ello con el fin de brindar diversos enfoques y perspectivas al publico. ¢*

A través de las diferentes actividades, se busca lograr una experiencia multifacé-
tica, donde sea posible« apreciar la trayectoria de las artes plasticas en Guatemala,
resaltando la riqueza de la coleccion con anécdotas, datos curiosos, vivencias de los
coleccionistas y artistas, etc. asi como transmitir orgullo por el patrimonio nacional
artistico.»%?

El nivel de satisfaccion para el publico resulta ser alto, ya que es muy comun que
lleguen Mmas personas por recomendacion o referencia de visitantes anteriores.®3

% Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.
& Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.
2Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.
%Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, marzo de 2024.
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Mapa de Empatia

¢Qué piensa y siente?

* Importante interés hacia el arte, la cultura
nacional y/o contextos afines

¢ Deseo de expandir su cultura visual

* Orgullo por el patrimonio nacional

GQUé oye? Seguir desarrolldandose como persona . . °

¢Qué ver

Podcasts

Canales de YouTube

Reels en redes sociales

Opiniones y referencias

de amigos, familiares y .

¢ Obras de arte, galerias,
diserios interesantes,
tanto fisicos como
virtuales

Redes sociales, articulos,

colegas . revistas, libros y
F:onversamones de periédicos
interés (TED Talks,

¢ Fotografias
* Lugares que les llamen la
atencion para visitar

%

¢Qué dice y hace?

conferencias, etc.
Musica de diversos
géneros

¢ Enterarse de las tendencia en arte, cultura 'y
entretenimiento o temas de su interés
principalmente por medio de las redes sociales

* Buscar opciones de entretenimiento y ocio

* Apoyar el arte nacional, visitando los lugares de
exposicion, museos, galerias, teatros, etc. asi
como recomendarlos con amigos y familiares

Figura 15. Mapa de empatia FUNBA sobre el
publico objetivo de FUNBA. Elaboracién propia.
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Ficha de Persona

EDAD

« 25 afios

INTERESES

Arquitectura moderna
Arte abstracto y esculturas

antropomorficas
Futbol
Libros de historia y ciencia

ficcion

Pasear a diferentes lugares
para visitar con su familia o
amigos

INSUMOS

+ Computadora e Internet

* Programas de Autodesk y Adobe

« Utiles como tableros, reglas,
planos, etc.

Figura 16. Ficha de persona representativa del publico
objetivo de FUNBA. Elaboracion propia.

Elmer
Castillo-Reyna

ESTUDIANTE DE ULTIMO
ANO DE ARQUITECTURA

CANALES DE COMUNICACION Y
OBTENCION DEI INFORMACION

.

Redes sociales

Whatsapp

Medios impresos que le llaman la atencion (revistas, tarjetas,
folletos, etc.)

Soy502

Internet en general

Bibliotecas como Sophos, Artemis Edinter o cuando es
necesario, la Biblioteca de la USAC

RESPONSABILIDADES

« Ademas de estudiar en la URL
(Universidad Rafael Landivar), trabaja
medio tiempo en NOVEX

METAS/OBJETIVOS

o Graduarse de arquitecto

« Tratar de aprovechar el tiempo

« Salir a especializarse y conocer otro
pais

DIFICULTADES

» Procrastinacion
« Organizacion y planificacion
« Equilibrar vida social y trabajo/estudio






Capitulo 3: Planeacion Operativa

Prevision de Insumos y Costos

Listado de Insumos

Inmobiliario

Habitacion

Mobiliario

Silla gamer Razer Iskur X

Escritorio
Lampara Basic

Software

Creative Cloud
Acrobat Pro
InDesign
Illustrator
Photoshop
Lightroom Classic
Premiere Pro
After Effects
Media Encoder
Google Suite

Cinema 4D
Maya Autodesk
OBS

Razer Synapse
Microsoft Word
Microsoft Excel
Instagram
Youtube
Facebook
TikTok
Whatsapp

Equipo

Computadora (de escritorio) ASUS WS
Supercomputer
Tarjeta Madre: ASUSTek P6T7 WS
(LGA1366)
Fuente: XPG Pylon 650 Bronze
- Tarjeta de Video: NVIDIA GForce GTX
1650
Procesador: Interl Core i7 950
Disco de Estado Sdlido
Memorias RAM DDR3 22 GB
2 Monitores Compaq W185Q
UPS
Celular LG K9
Teclado
« Mouse
« Mousepad
Audifonos
Escaner
Impresora
Camara Web
Camara fotografica
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Libreria Horario
Resma de 500 hojas blancas 75 g Lunes a viernes: (8 horas diarias)
Laplfze'ros 8:00 am- 4:00 pm
R§p|dografos 1:00 pm- 9:00 pm
Lapiz Total 48 hrs. semanales
Borrador (28 horas exclusivas para
Proyecto de Graduacion)
Transporte
Carro

Recursos Humanos
Asesor Metodoloégico: Anggely Enriquez

Asesor Grafico: Carolina Aguilar
Directora Ejecutiva FUNBA-Jefe Inmediato: Cecilia Porras

Tercer asesor: Argta. Brenda Maria Penados Baldizén
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Calculo de Costos
Depreciacion

Es parte de los costos fijos y aplica al desgaste o pérdida de valor
gue sufren los activos fijos de una organizacion. (5%, 20% o 33% segun
activo de acuerdo a la legislacion fiscal guatemalteca).®*

® Luis Gustavo Jurado Duarte «Depreciacion financiera y Depreciacion contable fiscal» Universidad de San Carlos de

Guatemala (2023) 2-8.

@
(-



Tabla 6. Calculo de costos del Proyecto de

Graduacion

Energia Eléctrica

costo

Q 0.35 por hora

Costo mensual (Q 254.80)

24 hrs x 30 dias

Promedio de costo
mensual:

(facturas de marzo, abril y
mayo de 2024)

marzo: Q244.70
abril : @258.23
mayo: Q261.47

Agua

costo

Q 0.34 por hora

Costo mensual *(Q 250)
*tarifa fija

24 hrs x 30 dias

Internet

costo

Q 0.29 por hora

Costo mensual *(Q 209)
*tarifa fija

24 hrs x 30 dias

*datos obtenidos de facturas de recibo del presente aino

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 7. Calculo de costos del Proyecto de
Graduacion

Saldo telefénico

Costo mensual *(Q 100)
costo *tarifa fija mensual

Q 0.14 por hora

24 hrs x 30 dias

Adobe Creative Cloud

Costo mensual (Q 233.21)

costo

Q 0.32 por hora 24 hrs x 30 dias

Monitor Compaq W105q no. 1

. Valor de inversion inicial: 326.21 - 3(33%)
depreciacion Q32621 e
Q 0.037 por hora Depreciacién (3 afios) = 12 meses x 24 hrs x 30 dias
33% anual

*datos obtenidos de pagina de Adobe y facturas de compra

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 8. Calculo de costos del Proyecto de
Graduacion

Monitor Compaq W105q no. 2

. Valor de inversion inicial: 326.21 - 3(33%)
depreciacion Q.32621
Q 0.037 por hora Depreciacion (3 afios) = 12 meses x 24 hrs x 30 dias

33% anual

Teclado Razer Cynosa Chroma

. Valor de inversion inicial: 630.70 - 3(33%)
depreciacion Q.63070 | e
Q 0.007 por hora Depreciacién (3 afios) = 12 meses x 24 hrs x 30 dias

33% anual

Audifonos Argom Gaming

g Valor de inversion inicial: 132.00 - 3(33%)
depreciacion Q. 13200
Q 0.00015 por hora Depreciacion (3 afios) = 12 meses x 24 hrs x 30 dias

33% anual

*datos obtenidos de facturas de compra

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 9. Calculo de costos del Proyecto de
Graduacion

Celular Motorola G84
R Valor de inversion inicial: 1,899.00 - 3(33%)
depreciacion Q.1,899.00 | e

Q 0.15 por hora Depreciacién (3 afios) =
33% anual

12 meses x 24 hrs x 30 dias

Computadora ASUS P6T7 WS Supercomputer

. Valor de inversion inicial:
depreciacion Q.1,703.01

Q 0.0020 por hora Depreciacion (3 afios) =
33% anual

1,703.01 - 3(33%)

12 meses x 24 hrs x 30 dias

Computadora ASUS P6T7 WS Supercomputer

. Valor de inversion inicial:
depreciacion Q.1,703.01

Q 0.0020 por hora Depreciacion (3 afios) =
33% anual

1,703.01 - 3(33%)

12 meses x 24 hrs x 30 dias

*datos obtenidos de facturas de compra

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 10. Calculo de costos del Proyecto de
Graduacion

Mouse RedDragon

Y Valor de inversion inicial: 451.00 - 3(33%)
depreciacion Q.451.00 e
Q 0.00035 por hora Depreciacion (3 afios) = 12 meses x 24 hrs x 30 dias

33% anual

UPS

Valor de inversion inicial: 375.00 - 3(33%)

Q.375.00 | e

Q 0.00043 por hora Depreciacion (3 afios) = 12 meses x 24 hrs x 30 dias
33% anual

depreciacion

Silla Razer Iskur X
. Valor de inversion inicial: 3,600.00 - 3(33%)
depreciacion Q.3,600.00 | e
Q 0.42 por hora Depreciacién (3 afios) = 12 meses x 24 hrs x 30 dias

33% anual

*datos obtenidos de facturas de compra

Fuente: Elaboracion propia.



Capitulo 3: Planeacion Operativa

Tabla 11. Calculo de costos del Proyecto de

Graduacion

Impresora EPSON L35

depreciacion

Q 0.35 por hora

Valor de inversion inicial:
Q. 254.80

Depreciacion (3 afos) =
33% anual

254.80 - 3(33%)

12 meses x 24 hrs x 30 dias

Escritorio

depreciacion

Q 0.07 por hora

Valor de inversion inicial:
Q. 600.00

Depreciacion (3 anos) =
33% anual

600.00 - 3(33%)

12 meses x 24 hrs x 30 dias

Habitacién

depreciacion

Q 0.07 por hora

Valor de inversion inicial:
Q. 750,000.00 (1998)
Depreciacion (26 afios) =
5% anual

750,000.00 - 26(5%)

12 meses x 24 hrs x 30 dias

Libreria
Articulo Precio
Resma de hojas bond Q75.00
Lapicero Q1.90
Lapices Q0.70
Borrador Q0.90 *datos obtenidos de facturas de compra
TOTAL Q78.50 Fuente: Elaboracion propia.
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Flujograma del Proceso Creativo
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1. Visita a Institucién y Planteamiento
del Proyecto

Coordinacioén de reunidn para discutir el proceso de las diferentes fases
que conlleva el Proyecto de Graduacion; objetivos, establecer modalidad
de trabajo, etc, asi como la discusion acerca de los resultados obtenidos
del diagndstico realizado durante la primera parte del afo.

Visita a institucion para conocer las instalaciones del lugar, repertorio
artistico, autoridades y metodologia de trabajo.

Gestion de documentacion para poder dar inicio al proceso del proyecto.

2. Definicion estratégica-creativa
Recopilar datos institucionales, asi como complementar con otros
datos artisticos de relevancia que sean de utilidad para apoyar el

proyecto

Definir las lineas creativas a seguir durante la realizacion del proyecto,
asi como el contenido a utilizar

Reunidn para alcanzar acuerdos y tener sugerencias en cuanto a la
linea grafica por parte de Direccidn General de FUNBA y la manera de
incidir en la comunicacion visual

Establecimiento de objetivos e indicadores de logro de campania

Desarrollo del plany tipo de contenidos a publicar

Y

Insumos

Computadora

Movil

Depreciacion de equipo: Q1240
Servicios y transporte: Q13850

Costo total: Q150.90

Tiempos

Presentacion de resultados (2 hrs)
Analisis de tiempos (3 hrs)

Recorrido por la institucion y evaluacion de meto-

dologias (2 hrs)
Tiempo total = 3 dias/ 7 horas

Insumos

Computadora

Movil

Depreciacion de equipo: Q1240
Servicios y transporte: Q13850

Costo total: Q150.90

Tiempos

Reunion para definir inea gréfica (2 hrs)
Recopilar datos (3 hrs)

Evaluacion y desarrolllo de posible plan de
contenidos para cada red (6 hrs)

Tiempo total = 2 dias/ 11 horas

Figura 17. Flujograma del proceso creativo de
PG1. Elaboracion propia.
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Insumos

Computadora

Movil

Depreciacion de equipo: Q1240
Servicios y transporte: Q13850

3. Investigacion andloga

Investigacion de casos analogos, en este caso, campanas de
redes sociales que hayan sido exitosas
q v Costo total: @150.90
Moodboard para recopilar referencias Tiempos
Investigacion de antecedentes y casos

analogos (4 hrs)
Elaboracion de moodboard (3 hr)
Tiempo total= 2 dias/7 horas

Insumos
. " Computdora
4. Conceptualizacion MOV//D
Depreciacion de equipo: Q1240
Investigacion para definir la metodologia a abordar para la Servicios y transporte: Q13850

elaboracion de la campana, asi como el brief

Costo total: Q150.90

Tiempos

Definir lineas visuales y estilo de posts a utilizar en campafa (Deﬁni)c/én de metodologias y brief

5 hrs

Definicion de lineas visuales para cada red social (4

Establecimiento de insight y concepto creativo

hr)
Tiempo total= 3 dias/ 9 horas
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5. Nivel De Visualizacién 01

Bocetaje a mano preliminar para tener un pri-
mer nivel de visualizacion sobre estructura de
los posts

Definicion tipo boceto de storyboard para
publicaciones animadas

6. Validacion de primer nivel
de visualizacion

Establecer criterios de evaluacion
Reunidén con autoridades

Recopilaciéon de respuestas para proceder a
cambios y mejoras

¢Los resultados son
- .
N O == == aptos para continuar?

r-----_---------1

Insumos

Computadora

Movil

Hojas bond: Q375

Lapiz: Q070

Lapicero: Q190

Borrador: Q 090

Depreciacion de equipo: Q1240
Servicios y transporte: Q13850

Costo total: 170.55

Tiempos

Definicion de metodologias (4 hrs)
Pulicion de lineas visuales (2 hrs)
Primer bocetaje manual (2 hrs)
Pulicion de bocetaje manual (6 hrs)

Tiempo total= 3 dias/14 horas

Insumos

Computadora

Movil

Hojas bond: Q 375
Depreciacion de equipo: Q1240
Servicios y transporte: Q13850

Costo total: Q 166.25
Tiempos

Reunion con autoridades (2 hrs)
Evaluacion (2 hrs)

Tiempo total=1dia/4 horas
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7. Nivel De Visualizaciéon 02

Pulir aspectos para mejora partiendo del pri-
mer nivel de visualizacion

Digitalizacion y maquetacion de piezas
estaticas

Puesta en escena de elementos para posts no
estaticos

8. Validacion De Nivel De
Visualizacién 02

Establecer criterios de evaluacion con
profesionales

Reunidén con autoridades

Recopilacion de respuestas para proceder a
cambios y mejoras

¢Los resultados son
aptos para continuar?

NoO = = =

Insumos

Computadora

Movil

Hojas bonad- Q375

Lapiz: Q070

Lapicero: Q190

Borrador: Q 090

Depreciacion de equipo: Q1240
Servicios y transporte: Q13850
Costo total: Q 170.55

Tiempos

Digitalizacion de piezas (24 hrs)

Montaje de videos y reels (16 hrs)
Elaboracion de ilustraciones digitales (24 hrs)
Elaboracion de plantilas de historias

“@hrs)

Aplicacion y sintesis de textos (9 hrs)

Tiempo total= 2 semanas /77 horas

Insumos

Computadora

Movil

Hojas bond: Q375
Depreciacion de equipo: Q1240
Servicios y transporte: Q13850

Costo total: Q 154.65

Tiempos

Elaboracion de instrumento (Phrs)
Reunion con autoricades (2 hrs)
Evaluacion con profesionales (6 hrs)
Tiempo total= 3 dias/10 horas
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9. Nivel De Visualizacién 03

Seleccién, maqguetacion y edicién de piezas graficas,
luego de su respectiva aprobacion por parte de Direc-
cion ejecutiva de FUNBA

Presentacion de las piezas a las autoridades
correspondientes para su revision previo a su
divulgacioén

Establecimiento de tiempos y metodologias de
publicaciéon para cada canal a utilizar

10. Validacion De Nivel De
Visualizacién 03: Cliente y
Grupo Objetivo

Establecer criterios de evaluacion

Reunidon con autoridades para presentacion final de
piezas

Lanzamiento de prueba y validacién con G.O

NO e mem o mm o Glos resultados son
aptos para continuar?

Si

\

Insumos

Computadora

Movil

Depreciacion de equipo: Q1240
Servicios y transporte: Q13850

Costo total: @150.90

Tiempos

Aplicacion de cambios por cada red social (12
hrs)

Edicion y post-produccion (12 hrs)

Montaje de piezas (4 hrs)

Tiempo total=1semana/28 horas

Insumos

Computadora

Movil

Depreciacion de equipo: Q1240
Servicios y transporte: Q13850

Costo total: @150.90

Tiempos

Elaboracion de instrumento (2hrs)
Reunion y presentacion (2 hrs)
Prueba y validacion (10 hrs)

Tiempo total= 4 dias/14 horas
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11. Detalles preliminares
Recopilacioén final de resultados

Tabulacién final

Aplicacidon de cambios, mejoras,
sugerencias,etc. segun sea el caso

Insumos

Computadora

Movil

Hojas bond: Q375

Lapiz: Q070

Depreciacion de equipo: Q1240
Servicios y transporte: Q13850

Costo total: @ 155.35
Tiempos

Tabulacion final (6 hrs)
Mejoras y cambios (6 hrs)

Tiempo total= 5 dias /12 horas

" . Insumos
12. Presentacion y entrega final Computadora

Preparacion final de las diferentes piezas a utlizar Movil

como parte de la camparnia Depreciacion de equipo: Q1240

Servicios y transporte: 13850
Configuracion final de horarios a emplear segun v o

cada canal Costo total: Q12.40
~ . o Tiempos
Se elabora una pequefa guia explicativa para Preparacion de piezas (2 hrs)

entregar a autoridades para una correcta difusion Configuracién de horarios (2 hrs)

Elaboracion de guia con lineamientos
(6 hrs)

Tiempo total= 10 horas /3 dias

13. Artes Finales y entrega al cliente Insumos
Se elabora una pequena guia explicativa para entregar /?//gm/putadora
Ovi

a autoridades para una correcta difusion o ;
Depreciacion de equipo: Q1240

Visita para presentar a autoridades correspondientes y Servicios y transporte: Q13850

hacerles entrega del material
Costo total: Q150.90

Tiempos
Reunion para entrega de final (Phrs)
Tiempo total= 2 horas/1 dia

Costos totales: Q 1,886.05
Tiempos totales= 57 dias/205 horas
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Tabla 13. Cronograma

Calendario Proyecto de Graduacion.

Julio

Planteamiento del Proyecto

DOMINGO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO
o1 02 03 04 05 06
o7 08 09 10 1l 12 13
14 15 16 17 18 19 20
21 22 23 24 25 26 27
28 29 30 31
Inicio de Proyecto de Graduaciéon
DOMINGO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO
01 02 03
04 05 06 o7 08 09 10

Investigacion analoga y conceptualizacion

25

Nivel de Visualizacién 01

26 27 28 29 30 31

Fuente: Elaboracion propia.



Capitulo 3: Planeacion Operativa

Tabla 14. Cronograma

Calendario Proyecto de Graduacion.

Septiembre

DOMINGO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO
o1 02 03 04 05 06 07
Vallidacion Nivel de Visualizacion 1
08 09 10 n 12 13 14
15
22 23 24 25 26 27 28
Nivel de Visualizacion 3
29 30
DOMINGO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO
o1 02 03 04 05
06 o7
13 14 15 16 17 8 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29 30 31

Fuente: Elaboracién propia.
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Tabla 15. Cronograma

Calendario Proyecto de

Graduacion.

Noviembre
DOMINGO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO
2 2 ol 02
03 04 05 06 07 08 09
Presentacion y entrega de artes finales al cliente

10 n 2 13 14 15 16
17 18 19 20 21 2 23
24 25 26 27 28 29 30

Fuente: Elaboracion
propia.
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Dimension Social-Etico
Mas alla de la estética del arte

La cultura es uno de los elementos fundamentales dentro de una sociedad, desempe-
Aando un papel fundamental en el fortalecimiento de su propia identidad. En su caso parti-
cular, Guatemala cuenta con una amplia gama de patrimonio cultural tangible e intangible,
asi como bienesy valores arqueoldgicos, histéricos y artisticos que son de suma importancia
proteger a largo plazo como parte esencial de su patrimonio; si se habla especifciamente de
lo artistico, es necesario entender diferentes aristas de este tema, ya que van mucho mas alla
de un caracter estético.

Antecedentes del patrimonio cultural y artistico

En un contexto mas general, «la nocion de que el arte impacta a la sociedad mucho mas alla
de su valor estético tiene una larga historia»,®®*que data desde el concepto de catarsis propuesto
por Aristoteles.®® En el caso de Guatemala,los esfuerzos para salvaguardar este patrimonio datan
del primer cuarto del siglo XX, mientras las instituciones de este rubro tienen raices desde el
siglo XVIl;en 1797 se cred el Museo Nacional, y ho fue sino hasta 1867 que se cred el Museo de
Historiay Bellas Artes, (Que eventualmente seria dividido) o la ENAP (Escuela Nacional de Artes
Plasticas) cuenta con antecedentes desde 1920y es hasta 1979 que estas y otras instancias
culturales para a formar definitivamente parte del Ministerio de Cultura y Deportes.®’

Su importancia radica en que se transmite de generacion en generacion, siendo recreado
constantemente por las comunidadesy grupos en funcion de su entorno, infundiendo un senti-
Mmiento de identidad y continuidad, contribuyendo asi a promover el respeto por la diversidad
culturaly la creatividad humanay funciona también como testimonio de memoria colectiva
y ante la pérdida que puede sufrir, la conservacion pasa a ser una tarea urgente y constante a
través de instituciones, profesionales y proyectos.®®

% Sofia Lindstrom Sol, «Mapping research on the social impact of the arts: what characterises the field?» Open Research Europe (2022),
doi:10.2688.

Sofia Lindstrom Sol, «Mapping research» , 3.

f’Garcia von Hoegen, ¢ En donde estamos cuando hablamos de arte y cultura en Guatemala? (Guatemala: Cara Parens, 2022) edicion en PDF,
pags. 9-12.

%Garcia von Hoegen, (En dénde estamos cuando hablamos de arte y cultura en Guatemala?, 14-85.
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Como parte de dichos proyectos, resultan ser bastante pertinentes las estrategias de comu-
nicacion, especialmente digitales; en redes sociales principalmente y en Internet en general ,
debido a la alta difusion de contenido que es posible lograry teniendo en cuenta el crecimiento
gue ha tenido en tiempos recientes, tal como lo describe la figura 18, del estudio de We Are
Social-Meltwater en el afio 2023 con sus estadisticas de crecimiento digital.

CHANGE IN THE USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES OVER TIME

GLOBAL OVERVIEW

TOTAL
POPULATION

+0.8%

YEAR-ON-YEAR CHANGE

+67 MILLION

UNIQUE MOBILE
PHONE USERS

+3.2%

YEAR-ON-YEAR CHANGE

+168 MILLION

INTERNET ACTIVE SOCIAL

USERS

+1.9%

YEAR-ON-YEAR CHANGE

+98 MILLION

MEDIA USERS

+3.0%

YEAR-ON-YEAR CHANGE

+137 MILLION

SOURCES: we
ADVISORY: O COMPARABILITY:
0 (or oM are, . <ODMeltwater
social

Figura 18. Estadisticas de crecimiento digital al afio 2023. De izquierda a derecha, se
describe el porcentaje de incremento anual de usuarios digitales en general, usuarios
de teléfono, usuarios de internet y usuarios de redes sociales. Imagen del estudio de

We Are Social-Meltwater.

%Garcia von Hoegen, ¢En donde estamos cuando hablamos de arte y cultura en Guatemala? (Guatemala: Cara Parens, 2022)
edicion en PDF, pags.14-85.
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Influencia del arte en
otras areas

En un estudio realizado en 2020 por Sofia
Lindstrom y un equipo de 5 investigadores
para Open Research Europe®, se llevo a cabo el
analisisde masde 10,000 articulos publicados
entre 1990y 2020, para examinar el impacto
social de las artes, y se encontrd que desde el
2015, se ha expandidoy consiste en diferentes
epistemologias y metodologias, subdividién-
dose en campos como las ciencias sociales,
humanidades, investigacion, educaciony salud
o terapia, asi como mejorar habilidadades,
bienestar o conocimiento, e incluso, el funcio-
namiento cognitivo.”®
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Enlafigura 19, muchos de estos conceptos
«ajenos» al campo del arte, fueron anali-
zaods en un estudio de co-términos de Open
Research Europe; donde se les preguntd a los
usuarios qué otros términos podian asociar al
arte. Este estudio buscé mostrar ademas que
el arte puede ser una herramienta de apren-
dizaje para diferentes contextos,’* dicho esto,
se puede afirmar que es un campo que va mas
alla de simple contemplacidén estética, resal-
tando nuevamente por qué se debe proteger
y promover, algo que perfectamente puede
mostrarsey reflejarse por medio de la construc-
cion de una campana de redes sociales, con
el fin de dar a conocer todos estos aspectos.
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Figura 19. Analisis de co-términos para dividr el arte en grupos de impacto. Un mapa que
muestra los diferentes conceptos y términos que las personas tienden a asociar con el arte,
teniendo como resultado, tres grandes grupos. Imagen del estudio de Open Research Europe.

% Sofia Lindstrom Sol, «Mapping research» , 2.
™ Sofia Lindstrom Sol, «Mapping research» , 4.
" Sofia Lindstrdm Sol, «Mapping research» , 11.
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A largo plazo

Segun Phillip Ward, en su libro «Conservaciéon del patrimonio: carrera contra reloj» fue durante
las décadas de los 30 y 40 aflord la filosofia de «prevenir antes que restaurar» 72 esto debido al
deterioro que sufrian muchas de las obras en las colecciones de los museos, dicho esto, la meta
de toda conservacion de patrimonio, obras, bienes, etc. debe ser «para preservar a perpetuidad»
73con el fin no solamente tenerlos el mayor tiempo posible, sino también llevar una proceso de
documentacion que pueda ser consultado mas adelante por futuros investigadores, artistas,
restauradores, etc. La conservacion del patrimonio artistico sigue estando en constante evolu-
cidon hoy en dia, con influencia de los avances en los diferentes métodos de investigacion.”*Sin
embargo aun se debe reforzar el intercambio de comunicaciéon en torno a los profesionales de
estas areas, asi como crear conciencia en el publico haciendo énfasis en su importancia. 7°

Para ello, las redes sociales, al ser una de las formas mas comunes de comunicacion hoy
en dia, son el medio perfecto para divulgar cualquier tipo de informacion, ya que permiten
versatilidad tanto para textos, imagenes y material audiovisual, Facebook, Instagram, YouTube
y LinkedIn, por mencionar algunas de ellas.

Enelambito artistico, aplicando una estrategia adecuada, no solamente resulta posible dar
a conocer las diferentes obras que existen y sus caracteristicas o autores, sino también informar
al publico de una manera dinamica, creativa y «digerible» la importancia y conservacion del
mismo en la cultura de un pais, y a la vez, se puede también llamar la atencién acerca del tema
captando a potenciales usuarios y clientes.

2 Philip Ward, La conservacion del patrimonio: carrera contra reloj (California: The Getty Conservation Institute, 1992), Edicién en PDF 2-3.
Ward, La conservacion del patrimonio, 7.

" Ward, La conservacion del patrimonio, 9-32.

Jim Coddington, «;Conservation Issues of Modern and Contemporary Art (CIMCA) Meeting» (New York: The Getty Conservation Institute,
2008) edicion en PDF,1-5.
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Este tema en especial al ser sumamente pictoérico, con diversas formas y representar
diferentes ideas, cuenta con un enorme potencial para ser plasmadoy explotado en panta-
llas para comunicar informacion y generar expectativa al respecto.

En conclusidn, el patrimonio artistico no solamente se queda con el valor que le
aporta a la conservacion de la memoria histérica de un pais, sino que también es capaz
de abarcar otros campos teniendo una influencia considerable para diferentes ambitos
de estudio y desarrollo humano, por lo que la importancia de su preservacion se vuelve
aun mas importante conociendo los diferentes aportes que puede llegar a tener, teniendo
en cuenta que los esfuerzos de la conservacion y comunicacion respecto al tema aun se
siguen desarrollando, y con ayuda de soluciones de divulgacion de informacion efectivas
en diferentes medios, resultara mas facil dar a conocer este contexto al publico de manera
rapiday con mucho mas alcance.




FUNBA

Dimension Estética-Funcional
Combinando estrategias creativas

Hoy en dia tener presencia en Internet implica mucho mas que tener un sitio web; se requiere
estar en las diferentes plataformas mostrando contenido tanto estatico como audiovisual con
el objetivo de llegar a una audiencia mucho mas amplia. Para lograrlo de la manera mas efec-
tiva posible, es necesario establecer una linea grafica muy marcada, identificable y sobre todo
funcional y adaptable a los constantes cambios en los medios de hoy en dia.

Alcance unificado, multiples medios

Para llegar a alcanzar la presencia en medios mencionada anteriormente, se requiere de
una estrategia capaz de llegar a todos lados, que hoy en dia es por excelencia el Marketing TTL
(Through the Line, por sus siglas en inglés). Dicha estrategia representa la representa la combi-
nacion de las estrategias ATLy BTL, con la finalidad de llegar al publico especifico sin enfocarse
a una sola linea, sino a la utilizacion de los diferentes medios, pueden ser estos combinados
también, de acuerdo al mensaje y segmento al cual se quiera llegar.”®

De acuerdo con el estudio llevado a cabo por We Are Social-Meltwater en el afo 2023, los
sitios medios mas utlizados por los usuarios son Facebook, YouTube, Whatsapp, Instagram, y
TikTok”” por otro lado cabe resaltar que hoy en dia se emplea una cantidad considerable de
tiempo para los diferentes medios que se existen, especialmente en internet hoy en dia, talcomo
se muestra en la figura 20, donde We Are Social-Meltwater detalla las horas promedio que las
personas pasan en la web, medios y redes, razon por la que el TTL resulta ser viable para llegar
a todos ellos. Ademas, las redes sociales permiten que las instituciones culturales interactuen
con sus seguidores al compartir comentarios y experiencias, creando contenido cultural entre
los usuarios que ayuda a la divulgacién de la institucion. 78

" Irene Sanchez, Francisco Benitez y Eduardo Arias, El precio en el marketing (Ecuador: Universidad Técnica de Machala, 2015), Edicion en
46-50.

"We are social- Melwater, «Digital 2023 Global Overview report the essential guide to the world’s connected behaviours» (New York: The
Lepios Limited, 2023) edicion en PDF, pags. 26-168.

®Maria Eugenia Castellanos Gutiérrez «Estrategias Creativas e Innovadoras para Transmitir la cultura en momentos de COVID-19. Caso Casa
Ibargiien y centro cultural municipal en el Centro Historico de la Ciudad de Guatemala», Revista AVANCE n°2 (2020) 96.
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THE AVERAGE AMOUNT OF TIME EACH DAY THAT INTERNET USE ED 16 TO 64 SPEND WITH DIFFERENT KINDS OF MEDIA AND DEVICES

GLOBAL OVERVIEW

TIME SPENT USING TIME SPENT WATCHING TELEVISION TIME SPENT USING TIME SPENT READING PRESS MEDIA

THE INTERNET

&

6H 37M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-4.8% (-20 MINS)

TIME SPENT LISTENING TO
MUSIC STREAMING SERVICES

1H 38M

'YEAR-ON-YEAR CHANGE
+5.4% (+5 MINS)

(BROADCAST AND STREAMING)

-
3H 23M

YEAR-ON-YEAR CHANGE

TIME SPENT LISTENING
TO BROADCAST RADIO

o]

OH 59M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-3.3% (-2 MINS)

SOCIAL MEDIA

2H 31M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+2.0% (+3 MINS)

TIME SPENT LISTENING
TO PODCASTS

e
1H O2M

'YEAR-ON-YEAR CHANGE
+12.7% (+7 MINS)

(ONLINE AND PHYSICAL PRINT)

Ll
2H 10M

'YEAR-ON-YEAR CHANGE
+7.4% (+9 MINS)

TIME SPENT USING
A GAMES CONSOLE

o
1H 14M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+2.8% (+2 MINS)

e SOURCE: NOTES:

Figura 20. Estadisticas del tiempo de uso del internet y demas medios.
Imagen del estudio de We are social-Meltwater.

we
are. = <O>Meltwater
social

Corto y directo

Dado que se busca llegar a través de diferentes medios y plataformas, los mensajes deben
ser mas directos y concisos quen nunca. Para ello una de las tendencias que mejor aplica es
el «<Bold Minimalism»’?una tendencia que no solamente llama la atencion, sino que ademas
resulta ser atemporaly duradera, permitiendo revelar la esencia de cada elemento dentro del
disefo, utilizando lineas limpias, amplio espacio y mucha estética, algo que definitivamente
debe destacar si estamos hablando de arte.

Por otro lado, también segun el estudio de We Are Social-Meltwater,®° los videos cortos
«vinieron para quedarse» por lo que hoy en dia resultan ser una prioridad, especialmente en
redes sociales debido a que son «faciles de digerir».

" «Graphic Design Trends 2024». Medium, acceso el 3 de agosto de 2024, https://medium.com/codeart-mk/graphic-design-trends-2024-
52¢4b55981df

8 We are social- Melwater, «Digital 2023 Global Overview report the essential guide to the world’s connected behaviours» (New York: The
Kepios Limited, 2023) edicion en PDF,12.
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Visualmente mas atractivo

El contenido no debe solamente consistir de bloques de texto; de acuerdo con Lawrence
Zeegeny el estudio de disefio Crush en su libro «Fundamentals of Illustration» La ilustracion
resulta ser un recurso capaz de comunicar ideas, puntos de vista, emociones, etc. ; motiva
al lector a pensar, a captar mucho mas de lo que ve solamente con el texto y tener una
comprension mucho mas profunda del tema que esta en cuestion. 8 Por otro lado, «a pesar
de que lailustracion es una forma de comunicaciéon poderosa, sin el disefo grafico, le seria
muy dificil existir» 82 por lo que la combinacién de ambos recursos tendra como resultado
una representacion visual mas llamativa para el usuario.

Cumpliendo con lo anteriormente dicho, en este caso para FUNBA se esta empleando la
ilustracion tipo flat. Este tipo de ilustracion, ademas de ser bastante amigable en diferentes
medios para el publico, permite jugar con areas de color, aprovechando asi al maximo las
paletas de color en cuestion, generando aun mas positivismo. 8 Acompanados de un poco
de texto, favoreceran la captacion del mensaje en los diferentes posts.

Resaltar lo esencial de los tonos

Dado que se trabajara bajo la linea del Bold Minimalism es necesario escoger cuidado-
samentel la estrategia de color, para ello, es posible basarse en Johannes ltten, en su libro
«The Art of Color» donde se habla del «Agente del Color»y el «<Efecto del Color», donde se
explica que el <agente» es el pigmento analizable, que adquiere significado por la percepcion
visual, mientras que la la realidad psico-fisioldgica del color resulta ser el «efecto», el cual
se determina por la relacion de tonos acromaticos como negro, blancoy gris, o bien, otras
tonalidades cromaticas. Estas 2 variables deben coincidir, dado que el color es el «vehiculo
principal de expresion y composicion» gracias a combinaciones ordenadasy agradables. 8
Dicho esto, el negro serd un tono fundamental para la informacion, pero ird acompanado
de otros tonos para permitan resaltar el contexto artistico con el que se esta trabajando.

FUNBA ya cuenta con una extensa paleta de color, sin embargo para efectos del proyecto,
se escogieron aquellos colores mas representativos a lo largo de toda la coleccion de obras,
pero que al mismo tiempo sean capaces de captar la atencion del publico en medios.

8 Lawrence Zeegen y Crush Design Studio, «Fundamentals of Illustration» (London: AVA Publishing, 2005) edicién en PDF, 22.

82 Zeegen, Fundamentals, 60-87.

8 Johannes Itten, «The Art of Color» (Nueva York: Van Nostrand, 1973) edicion en PDF, 19-20.

8 Lawrence Zeegen y Crush Design Studio, «Fundamentals of Illustration» (London: AVA Publishing, 2005) edicién en PDF, 22.

82 Zeegen, Fundamentals, 60-87.

8 Carrie Cousins, «Pros and Cons of Flat Design» , Designmodo, 20 de agosto de 2013, acceso el 10 de septiembre de 2024, https://designmo-
do.com/pros-cons-flat-design/

8 Johannes Itten, «The Art of Color» (Nueva York: VVan Nostrand, 1973) edicion en PDF, 19-20.
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Solidificando la estructura

Como parte de la resolucion de la estructura de un disefo, se de suma
importancia resolver la distribucion del espacio; para ello se requiere de una
reticula, cuyos beneficios resultan ser claridad, eficacia, ecomoniay continuidad
aportando a la maguetacion un orden sistematizado, capaz de distinguir los
diferentes tipos de informacion. &

Segun Josef Muller-Brockmann, en su libro «Sistemas de Reticulas» se indica
como técnica, la construccion de la kmancha tipografica»® cuya estructura se
basa en la cantidad de texto a trabajar, al igual que el tipo y tamano a utilizar,
permitiendo jugar con diferentes construcciones que varian en cantidad de
columnasy ancho de las mismas, como puede notarse en la figura nimero 21.

Al tratarse de publicaciones para redes sociales, y acerca del arte en espe-
cial, se jugara con diferentes estructuras, aprovechando los multiples recursos
graficos y pictdricos que ya se tienen con el fin de generan composiciones
estructuradasy llamativas para que el espectador no esté frente a una «mono-
tonia» en sus pantallas.

% Timothy Samara, «Disefiar con y sin reticula» (Barcelona: Rockport Publishers, 2004) edicion en PDF, pags. 2.
% Josef Miiller-Brockmann, «Sistemas de reticulas: un manual para disefiadores graficos» (Barcelona: Editorial Gustavo Gili, 2012), Edi-
cion en PDF 51-55.
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También endicho libro, se resalta también Para concluir, construir un disefio efectivo,
gue las fuentes geométricas resultan brindar requiere de hacer uso de multiples recursos,
disenos mucho mas correctos, agradables a elementos y medios para combinarlos efec-
la vista y facilmente legibles.?’ lo cual encaja tivamente por medio de estrategias para

nuevamente con la tendencia de «Bold mini- sacar el mejor partido de ellos. Partir del TTL
malism» cuyo objetivo es lograr una compo- ya resulta ser un camino bastante interesante
sicion atractiva, pero limpia. Para dicho fin, en cuanto al uso de diferentes plataformas, sin
FUNBA ya cuenta con este recurso, dado que embargo, para alcanzar los objetivos visuales
su fuente institucional es «Neue Montreal», deseados, hace falta aplicar adecuadamente
una tipografia puramente de construccion los elementos graficos que mejor se adapten
geomeétrica, que podra se aprovechada para al contexto y problematizaciéon planteados,
los distintos materiales. en este caso, uno de caracter muy pictorico.
] [

Figura 21. Aplicaciones

de estructura de reticula
para «<mancha tipografica».
Imagen del libro de Josef
Muller-Brockmann

T H L

8 Muller-Brockmann, Sistemas reticulas, 19.
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1. Brief

Nombre del proyecto

Construccion de Estrategia de Redes Sociales
para la Divulgacion de la labor de conserva-
cién e investigacion artistica de la Fundacion
Nacional de Bellas Artes (FUNBA).

Cliente

FUNBA (Fundacion Nacional para las Bellas
Artesy la Cultura)

Grupo Objetivo del Proyecto

Visitantes de la Casa-Museo FUNBA,
conformados por 50% de visitantes nacio-
nales y otro 50% de turistas extranjeros ; con
un rango de edad desde los 18 hasta los 65
anos, de diferentes backgrounds (estudiantes,
artistas, historiadores, arquitectos, profesores,
antropologos, geodlogos, comunicadores,
sociologos, etc).

Contenidos

Datos sobre las 4 épocas artisticas que se
abarcan en la Casa-Museo FUNBA por medio
de la coleccion, invitaciones a eventos, promo-
cion de la institucion. Segun el contenido a
publicar, seran en formatos de reels, historias
0 posts.

Metas y KPI's

Dar a conocer la labor artistica de FUNBA,
promocionar a la institucion, informar al
publico sobre el arte nacionaly sus diferentes
aspectos asi como elaumento organico de xx
cantidad de seguidores en las distintas redes.

Proceso de Reproduccion/Distribuciéon/
Divulgacion

4 redes sociales
(LinkedIn, Instagram, YouTube y Facebook)

Presupuesto institucional para
la ejecucion del Proyecto

Por el momento no se cuenta con ello.

A A A A A
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2. Descripcion de la Estrategia de la
Pieza de Diseno

Estrategia de aplicacion de la pieza (6W's)

Qué

La labor artistica de FUNBA

Promocion de la institucion

Informacién artistica de Guatemala, especificamente las 4 épocas que se
abarcan en la Casa-Museo

Para qué

Informar a la poblacién nacional y a los turistas, la importancia del arte en el pais y

su impacto en la cultura, asi como datos del mismo a través de publicaciones en 4

redes sociales diferentes, con un crecimiento organico en los seguidores y visualiza-
ciones del contenido publicado

Con qué
Con piezas para redes, especificamente los formatos de historias, reels, videos,
posts cuadrados y banners, asi como invitaciones, moédulos de infografias y panfletos

Con quiénes
Direccion ejecutiva de FUNBA

DIRECTOS
Visitantes de la Casa-Museo

SECUNDARIOS

Circulo cercano de los visitantes de la Casa-Museo

Potenciales nuevos seguidores de la institucion

Artistas y otros profesionales que colaboran con actividades de la institucion

Cuando
De julio a octubre del presente afno

Doénde
Guatemala
Antigua Guatemala, en la sede de la Casa-Museo
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Cuadro comparativo

CUADRO COMPARATIVO?®®

Ventajas

Tabla 16. Cuadro comparativo de ventajas y desventajas de piezas
paracampanas TTL.

Desventajas

Conectar y comunicar usuarios intere-
sados en mismo tema o area

Permite a las instituciones y empresas
mostrar sus portafolios, habilidades y
experiencia, asi como empatizar con
clientes y aumentar la presencia de la
marca

Acceso facil y multidispositivo

Fomenta la creatividad y el descubri-
miento de contenido «valioso» cuando
se utilizan a conciencia, asi como com-
partir conocimientos

Costos mas efectivos, en comparacion
con la creacion de campanas tradicio-
nales

Mercadeo segmentado, que permi-
te se dirigido a un grupo objetivo en
particular

Audiencia global, lo cual permite llegar
a muchos mas usuarios

Métricas que permiten ver la actividad
que se tiene, y con ello, aplicar los
cambios necesarios para mejorar la
estrategia

Engagement en tiempo real

Diversidad de formatos

Un porcentaje considerable del
material es «estacionario», es decir,
solamente se crea para un periodo de
tiempo en particular; solamente para
un momento determinado

El consumo de tiempo que implica
tener una presencia activa en redes
sociales, no solamente para la creacién
de las campanas, sino en monitorear-
las, responder mensajes, etc.

Saturacion de anuncios para los usua-
rios

Dependencia de las plataformas o
cambios en los algoritmos de las
mismas que pueden impactar nega-
tivamente, por ejemplo, pérdida en la
popularidad de la plataforma, o cuanta
exposicion puede tener el contenido

Puede llegar a ser el «caldo per-

fecto» para tener mala reputacion
rapidamente, o incluso, llegar a tener
repercusiones legales sino se maneja la
informacion ética y honestamente

Las aplicaciones de redes sociales
quizas no resulten ser tan intuitivas
para usuarios con edades mucho mas
avanzadas

Fuente: Elaboracion propia.

83

%Rakesh Raghavan, «Top 20 Advantages and Disadvantages of Social Media» , Web and Crafts, 18 de enero de 2024,
acceso el 10 de septiembre de 2024, https://webandcrafts.com/blog/social-media-advantages-and-disadvantages
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3. Insight

Factores del contexto social

Cultura

Este grupo objetivo, posee un alto nivel de cultura visual, esto derivdado del acceso a la
educacion con el que cuentan, ademas de tener habitos de lectura constantes, estar infor-
mados sobre su entorno a través de los diferentes medios, y su particular interés por querer
aprender sobre la cultura e historia nacional.

Estatus

El publico objetivo de FUNBA pertenece a las clases sociales media-altay alta, por lo que
para mantener dicho estatus, buscan consumir productosy servicios de alta gama o de muy
buena calidad, eso incluye los servicios de tipo recreativo, algo que la Casa-Museo perfecta-
mente ofrece, ademas de estar ubicado en un lugar de alto interés (y con precios un poco
elevados) como lo es Antigua Guatemala.

Necesidad

Como parte de su necesidad de «salir de la rutina», buscan lugares recreativos de interés
para pasear con sus seres queridos, y sobre todo, conocer un poco mas de su entorno o
aprender algo nuevo, como parte de estos lugares se encuentran museos, exposiciones,
parques tematicos, galerias, etc. FUNBA resulta no solamente ser un museo, sino que al ser
una mansién con un amplio jardin, tiene estos atractivos extras que lo diferencian del resto
de museos. Puede catalogarse como una necesidad de tipo «social.

Grupos de Influencia

Familia y amigos cercanos

Este grupo toma muy en cuenta las recomendaciones de sus seres mas cercanos, dado
que tienen varios gustsos e intereses en comun con ellos, (los lugares que suelen visitar, sevi-
cios que adquieren, etc.) asi como habitos, costumbres y conductas que comparten (lectura,
cultura visual, medios o aplicaciones que utilizan, etc.)

Grupos sociales

El grupo objetivo en cuestion cuenta tanto con acceso al empleo, como a educacion, por
lo que se ven influenciados por lo que sus companeros de clase o del trabajo ven, sienten,
comparten, etc. dia a dia, siendo también una medida adicional capaz de condicionar su
comportamiento. Existen ademas muchos casos dentro de este grupo que pertenencen a
grupos de arte, lectura, etc.
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Medios de comunicacion

A este publico objetivo le gusta estar enterado de lo que sucede dia a dia en su entorno,
para ello hace uso de los diferentes medios de comunicacion y redes sociales, estando
expuestos constantemente a las perspectivas de los lideres de opinidn, influenciadores y
otras celebridades que siguen en dichas plataformas.

Motivaciones, intereses y actitudes

Motivaciones

El publico objetivo de FUNBA tiene acceso a educacion o empleo; el deseo de
Mmantener ese estilo de vida sumamente estable los mueve, por lo que buscan siempre
ascensos laborales o continuar con su formacion académica para acceder a oportuni-
dades mucho mejores de las que ya tienen.

Intereses

El publico objetivo de FUNBA busca constamente ampliar su cultura visual y su
aprendizaje de diversos temas de su entorno en general; buscan estar siempre al dia
en cuanto a informacion y tendencias. Les llama mucho la atencién campos como el
diseno, arte o arquitectura, ya sea porque estan directamente involucrados en ellos, o
porque aprecian mucho contemplar las obras de cualquiera de estos campos. Ademas
de cultura visual, cuentan con un alto nivel de cultura en general, por lo que cuentan
con intereses como la lecturay viajar para conocer nuevos lugares.

Actitudes

Siempre en busqueda constante de la mejora personaly académica; trabajadores,
diligentes, responsables y sobre todo curiosos por siempre querer satisfacer su conoci-
miento. No se conforman con lo que tienen, y ademas perciben la parte de «salir de la
rutina» como algo que hay que hacer de vez en cuando.




Este grupo objetivo, posee un alto nivel de cultura visual, esto derivdado del
acceso alaeducacion con el que cuentan, ademas de tener habitos de lectura
constantes, estarinformados sobre su entorno a través de los diferentes medios,
y su particular interés por querer aprender sobre la cultura e historia nacional.
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4. Concepto Creativo

Técnicas creativas

SCAMPER

SCAMPER es una técnicade lluvia de ideas en equipo que
se utiliza para desarrollar o mejorar productos o servicios.
SCAMPER es un acronimo de Sustituir, Combinar, Adaptar,
Modificar, Propdsito, Elimina y Reorganizar/Revertir.8°

Proceso

En cada punto existian diferentes variables a cambiar,
mejorar, etc. que al final de todo, se condensa en que lo que
se busca generar es una «visidon» o percepcion sobre el arte a
través del material para los visitantes en FUNBA.

Mapa mental

Un mapa mental es un diagrama que representa conceptos
relacionados a partir de un tema principal o palabra clave. EL
tema principal se ubica al centroy se expande en todas direc-
ciones con los conceptos relacionados - ideales para lluvias
de ideasy organizar informacion de manera espontanea. °

Proceso

Al hablar de arte, existen infinidad de conceptos que es
posible relacionar a dicho campo; la gran mayoria de dichos
conceptos esta muy arraigado en cuanto a comunicar lo que
se piensa o siente, en otras palabras, a la expresién por medio
del color, dibujo, etc. la cual ademas da lugar a diversas inter-
pretaciones, que se tienen a lo largo de las diferentes épocas.

87

Vision

Expresion
artistica

Expresionismo

8Ali Cox , «La técnica SCAMPER- Reducir, Reutilizar, Reciclar... o Reinventarse» , Netmind, 26 de mayo de 2020, acceso el
10 de septiembre de 2024, https://netmind.net/tecnica-scamper/.
%« Qué es un mapa mental?» , Lucidchart, acceso el 10 de septiembre de 2024, https://www.lucidchart.com/pages/es/
que-es-un-mapa-mental#discoveryTop
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6 sombreros

Es una técnica que permite crear un marco de referencia
para la resolucion de controversias en las organizaciones, la cual
se enfoca en pensar con diferentes perspectivas (caracterizadas
por un sombrero de distinto color) para resolver un desafio, un
obstaculo o un problema de forma creativa. *°

Proceso Esencia

Tedricamente cada época artistica cuenta con
caracteristicas especificas que las distinguen, pero al mismo
tiempo comparten muchas otras con el resto, pero al final
el conjunto de todas ellas son la razéon de ser de lo que
busca transmitir FUNBA.

% Diego Santos, «Qué es la técnica de los seis sombreros para pensar y como aplicarla», HubSpot, 03 de junio de 2024, acceso el 10
de septiembre de 2024, https://blog.hubspot.es/marketing/seis-sombreros-para-pensar

Concepto Creativo

«EXpresion y esencia»

El arte es larazon de ser de FUNBA y el centro de sus principales actividad como
fundacion, buscando comunicar diferentes emociones y sensaciones a través del
mismo.
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5. Premisas de Diseno

Cromatologia

Una paleta mayoritariamente calida, pero que ademas
incluye algunos tono frios como azules o grises, esto con el fin
de representar a todas las épocas artisticas que se manejan
dentro de FUNBAYy al arte en general.

Figura 22. Paleta de color
para Proyecto de Graduacion.
Elaboracion propia en plata-
forma Coolors.

656264
B4BEC2
D2BF9A
9C2539

Tipografia

La tipografia del manual de identidad grafica de FUNBA es
Neue Montreal, una letra bastante similar a la Helvetica, pero
con un aspecto un poco mas moderno. Al ser geomeétrica y
contar con diferentes variaciones, resulta siempre atractiva y
adaptable a diferentes tendencias.

Neue Montreal

ABCDEFGHIJ abcdefghijkl

KLMNOPQRS mnopqrstuv
TUVWXYZ wXxyz

1234567890 ) : .
Figura 23. Tipografia Neue

Montreal. Extraida de Google.
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Figura

A peticion de la institucion, no se estara haciendo uso de foto-
grafias, por lo que se optd por emplear ilustraciones tipo flat, una
técnica que permite jugar con diferentes porcentajes de color,
ademas de ser bastante amigable para la vista de los usuarios.

Figura 24. Ilustracion tipo flat de escultura del periodo
Elaboracién propia.

Tendencia Reticula

Se estara haciendo uso de la tendencia del
bold minimalism la cual le brinda un énfasis
especial a los textos, dado que se busca comu-
nicar la informacién que FUNBA tiene para
ofrecer, empleando también espacios en
blanco, sin quitarle demasiado protagonismo
al resto de elementos dentro de la composi-
cion, obteniendo de esta manera composi-
ciones limpiasy atractivas a la vista.

Para evitar la monotonia estructu-
ralmente hablando, se empleara como
técnica, la construccion de la «<mancha tipo-
grafica» segun Josef Muller-Brockmann,
cuya estructura se basa en la cantidad de
texto a trabajar, aligual que el tipoy tamano
a utilizar, permitiendo jugar con diferentes
construcciones que varian en cantidad de
columnasy ancho de las mismas.

There are png files with transparent areas for your photos

Brands that inwest in o e [
sacial media marketing v 1
et from increased s
sales and sronger tra<sion with th ;

et

customar loylty over

the competition.

1B
=
o

Figura 24. Ejemplo de aplicacién de la Figura 25. Ejemplo de aplicacion de reti-
tendencia del bold minimalism. cula con «mancha tipografica».
Extraido de Pinterest. Extraido de Pinterest.
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6. Codigos Visuales

Aspecto Estético

Se hace uso de la tendencia del bold minimalism para hacer énfasis en la informacioén
relevante de FUNBA a través de los textos esto con el fin de que el usuario se centre en
dicho elemento, sin saturar de contenido y manteniendo una armonia visual con el resto
de elementos.

Para el funcionamiento de dicha tendencia, se hace uso de tipografias de trazo geomé-
trico con diferentes variaciones, haciendo una especial aplicacién en el peso bold para darle
mayor protagonismo a los textos que correspondan.

Por otro lado, si bien es cierto que se emplea bastante espacio en blanco, se comple-
mentara con elementos geométricos y/o ilustraciones flat aplicando la paleta previamente
mencionada.

Aspecto Didactico

Elobjetivo de esta campafia de redes sociales es informar al publico objetivo acerca del
arte de Guatemalay la labor artistica que FUNBA realiza para su conservacion, ademas de
promocionar a la Casa-Museo, asi como las diferentes actividades culturales que se llevan a
cabo, de una manera facily comprensiva a través de material tanto estatico como audiovisual.

Para ello se hara uso de datos e informacion relevante para captar la atencién del grupo
objetivo, a través de composiciones visualmente atractivas, acompanadas de ilustraciones
tipo flat para complementar, o patrones inspirados en la identidad grafica de la institucion
segun sea el caso.
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Aspecto Morfoldgico

La campafa hara uso de las siguientes tres funciones del mensaje:
Informativa, dado que se estardn compartiendo datos acerca del arte en Guatemala,
asi como de la labor artistica que realiza FUNBA como institucion.

Sugestiva, parte del material de la campana sera para promocionar a la institucion, y las
actividades culturales que aqui se realizan, y de esta manera invitar al publico a participar
en las mismas.

Expresiva, dado que el tema central es el arte, se contara con elementos graficos de
caracter artistico, como lo son las ilustraciones y los patrones, que ademas de comple-
mentar el contenido de las publicaciones, estan ahi también para que los usuarios puedan
contemplarlos y apreciarlos.

Aspecto Sintactico
Composicion®?

Lineas verticales

Comunican una sensacion de estabilidad, especialmente para los formatos verticales
como los reels e historias. Ademas expresan velocidad y movimiento.

Lineas horizontales

Estas lineas por su parte, expresan seguridad, soporte, amplitud, calma y reposo,
asi como fijar una posicion dentro del plano de una composicion, especialmente para
formatos de video o banners para redes por ejemplo.

Lineas inclinadas

Evocan direccion y movimiento, ademas de ser capaces de romper con la simetria
de una composicion. Pueden comunicar también velocidad, distancia y dinamismo.
Para efectos de motion graphics o con ilustraciones se podra apreciar aun mas.

°t Anggely Enriquez Cabrera «Connotaciones de los elementos y articulaciones visuales y audiovisuales» Universidad de
San Carlos de Guatemala (2024) 1-14.
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Aire

En este caso en particular, dado que se utilizara la tendencia del bold minimalism,
se requiere bastante uso de espacio «limpio» para evitar la saturacion de elementos, y
de esta manera, darle el énfasis a los elementos que corresponde, bridando también
una sensacion de «libertad» al espectador.

Simetria

Las publicaciones simétricas buscan comunicar solidez, confiabilidad y estabilidad,
dividiendo los espacios «vacios» proporcionalmente, mientras que otras publicaciones
buscaran romper con esa monotonia de espacios divididos igualmente, brindando
mas dinamismo y movimiento.

Color??

Sistema de registro cromatico (aditivo)

Al tratarse de una campana de redes sociales, por ende, todo serd manejado digi-
talmente, por lo tanto se hard uso de RGB.

Matiz

Se hara uso de tonalidades tanto calidas como frias, dado que se busca representar
a las diferentes épocas artisticas de FUNBA a través de una paleta.

Saturacion

Al tratarse de ilustraciones de tipo flat, mayoritariamente los matices se utlizaran al
100%, sin embargo para detalles en especifico, se utlizaran porcentajes mas bajos para
hacerlos notar, dependiendo del matiz a utilizar.

Luminosidad

Uno de los fines de las ilustraciones de tipo flat, es ser atractivas y amigables con el
publico objetivo, por lo que se utilizard un grado de luminosidad alto, para comunicar
optimismo, interés y apertura.

92| eatrice Eiseman, Color: messages and meanings, (Massachusetts: Hand Books Press, 2006) 5-73. Edicion en PDF.
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Grupos de Tonalidad

Calidos: Estos tonos buscan comunicar
sensaciones relacionadas con la alegria, y
el entusiasmo.

Blanco

Comunica completa presenciade luz, pureza
o ilusidn. Ademas (en este caso en particular de
bold minimalism) busca transmitir también
claridad y simplicidad, asi como evocar la sensa-
cionde«lienzo en blanco», especialmente cuando
se habla sobre el arte.

Amarillo

Busca transmitir calor, alegria, vitalidad,
brillantez, energia, luz y la esencia de la misma;
calidoy amigable. Busca ser también un colorde
la apertura de mente e inteligencia.

Naranja

Es otro tono amigable que también trans-
mite calidez y alegria, asi como ser un color esti-
Mmulante que hace mas llamativa y vibrante la
composicion donde sea empleado. Este color
también evoca a las piezas del arte prehispanico
de Guatemala, ya que fue utilizado ampliamente.

Café

Es un tono asociado al concepto de «tierra»,
en este caso para referirse a algo que es local o del
«hogar». Es un color benigno y rustico, tambiéen
bastante empleado en muchas piezas del arte
prehispanico e hispano-guatemalteco.

Rojo
Un color utilizado para expresar emociones
fuertes y llamar la atencion al mismo tiempo;

siendo también de alguna forma, un tono que
activa el resto de los sentidos.

Frios: Estos tonos estdn mas orienta-
dos a dar una sensacion de calma, tran-
quilidad, descanso asi como frescura.

Gris

Posee y comunica una temperatura inter-
media, al no ser ni tan oscuro, ni tan claro. Es
neutro, clasico, pero a la vez misterioso. En este
caso, el gris también forma parte de muchas
de las obras, especialmente las de metal del
periodo hispano-guatemalteco.

Azul

Transmite serenidad, calmay un poco de
frescura, asicomo constanciay calidad. En este
caso, es el color que viene a complementary
«romper» un poco el esquema de los colores de
las épocas artisticas clasicas, ya que dicho color
empieza a aparecer hasta el arte modernoy
contemporaneo.

Morado

Esuncolordistintivoy magico, ya que repre-
senta el intermedio entre el rojoy morado, lo
calientey lo frio por decirlo de alguna manera.
Representa magia, innovacion creativa, clase
y es mistico. Cumple también una funcion
similar al azul, de marcar una cierta diferencia
con el resto de la paleta clasica y calida.

Negro

En este caso, es la razén de ser del bold
minimalism, es el color que le dara todo el peso
visual a los textos, ademas hara contraste con el
resto de elementos dentro de la composicion.
Es un color que siempre sera elegante, con
presenciay poder, asicomo peso, profundidad
y solidez
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Textos y graficos

Buscan expresar ideas, datos y conceptos de caracter
artistico relacionado con todo lo que se manejaen FUNBA,
asi como captar la atencion del publico objetivo tanto para
los datos que se brinden, como para actividades que se
realicen en la institucion e invitarlos a participar.

Continuidad

Para el material audiovisual especificamente, se tienen
secuencias dinamicas para evitar ritmos que resulten ser
demasiado aburridos para el usuario, por lo que dicho en
otras palabras, seran secuencias de un texto tras otro.

Ritmo (dinamico)

Regresando un poco al punto anterior, se busca captar
la atencion del publico objetivo con material que no resulte
aburrido, sino con mucho movimiento y dinamismo, asi
como una corta duracion para hacerlos aun mas «digeri-
bles».

Movimientos de textos

Como parte del dinamismo a aplicar en las publi-
caciones audiovisuales, el texto si bien es cierto que en
cualquier otro formato resulta ser un elemento esta-
tico, en estos casos es posible jugar con las direcciones
y movimientos con los que aparece, evitando dejar al
espectador «quieto» en un sélo punto del video.

Zoom

Dentro de las diferentes transiciones que existen para
los materiales audiovisuales, el zoom es una de ellas, permi-
tiendo jugar tanto con la cercania como con la lejania de
los elementos dentro de la composicidn, haciéndolo mas
«inmersivo» para el usuario.
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Corte en seco

Uno de los muchos cambios de plano a aplicar
dentro de los materiales audiovisuales de forma
ritmica para ir avanzando en las secuencias.

Fundidos en negro

Transiciones para aplicar al final de los materiales
audiovisuales que permiten disolver las escenas de
cierre, y de esta manera finalizar el video hasta llegar
al negro total.

Movimientos y efectos con figuras

Otra de los recursos a utlizar para llevar a cabo las
transiciones dentro de los materiales audiovisuales,
con movimientos hacia cualquiera de las 4 direc-
ciones (arriba, abajo, izquierda, derecha) asi como
aplicacion de efectos con escala, rotacion, opacidad,
etc. ayudaran a ir haciendo los cambios de escena a
escena, manteniendo tanto el dinamismo como la
continuidad.

Musica

Elultimo elemento de esta lista, pero quizas el mas
importante. Es lo que terminara de homogeneizar
todos los cambiosy efectosy hacer que el usuario sienta
el ritmoy que dichos cambios se dan al compas de la
musica, haciendo todo aun mas dinamico.
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Aspecto Semantico

Significado Denotativo

Datos artisticos de las 4 épocas del arte que se manejan dentro de
FUNBA, (prehispanico, hispano-guatemalteco, modernoy contemporaneo),
asi como enunciados para promocionar a la Casa-Museo y la labor que
realiza, todo ello acomparnado también de ilustraciones de algunas de las
obras de los distintos periodos.

Aplicacion de una paleta variada, abarcando tanto tonos calidos como
frios que buscan representar todos los colores en general que se usan para
las diferentes épocas, junto con textos en bold para hacer énfasis en los
contenidos.

Transiciones con ayuda de figuras geométricasy los colores de la paleta
para ir cambiando de texto en texto o contenido a contenido.

Composiciones ubicadas en formatos cuadrado, reely banner.

Significado Connotativo

Elamor por el artey el deseo de comunicar emocionesy sentimientos;
la cosmovision maya a través del arte prehispanico, la religion a través de
la época hispano-guatemalteca y el rompimiento de ideas y la busqueda
de expresion a través del arte moderno y contemporaneo.

Vanguardia, exploracion, filosofia y «creacion de mundos nuevoss.
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Produccion Grafica

Previsualizacion

Nivel de Produccion Grafica 1

Nivel de Produccion Grafica 2

Nivel de Produccion de Grafica 3
Propuesta Grafica Final fundamentada
Vista preliminar de la Pieza Grafica

Lineamientos para la puesta en practica

Honorarios
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1. Previsualizacion

Titulo del Proyecto

Construccion de estrategia de redes sociales para la divulgacion de la labor de conserva-
cion e investigacion artistica de la Fundacion Nacional de Bellas Artes (FUNBA).

Resumen del tema social del proyecto

Guatemala es un pais con un vasto repertorio de arte y cultura, contando actualmente
con 5,432 artistas, esto de acuerdo con el RNA (Registro Nacional de Artistas) °3,y mas de 46
instituciones dedicadas a este rubro. Sin embargo, la falta de estrategias de comunicacion
efectivas en torno a este ambito no permite hacer llegar el conocimiento suficiente a toda
la poblacion en general.

Laimportancia de comunicar acerca de tema, recae en que el artey la cultura funcionan
como un «motor de comunicacion para sociedad estimulando la creatividad, permitiendo
la expresion de emociones y mensajes sobre problematicas sociales, asi como ser un medio
para conservar el patrimonio y la memoria colectiva. » %4

Piezas de diseno y secciones principales °°

TTL: Combinacion de Medios

- Banners digitales

- Imagen de perfil (FUNBA ya cuenta con ello)

- Portada de perfil (FUNBA ya cuenta con ello, pero es posible

hacer mejoras)

- Posts estaticos de contenido para feed: Post regular, Carruseles y Collages
- Posts estaticos de contenido sponsored para feed y stories

- Posts estaticos de contenido para stories: Temporales y highlights

- Posts interactivo de contenido para stories: Preguntas, teasers, polls,
Swipe-ups, Taps, Add yours, etc

- Spots multimedia (Videos y Reels)

“Brenda Larios, «Registro Nacional de Artistas reporta mas de 5 mil guatemaltecos inscritos» , Agencia Guatemalteca

de Noticias, 12 de diciembre de 2023, acceso el 29 de febrero de 2024, https://agn.gt/registro-nacional-de-artistas-repor-
ta-mas-de-5-mil-guatemaltecos-inscritos/.

%«Por qué es importante impulsar el arte y la cultura?», Seguros Sura, acceso el 1 de marzo de 2024, https://segurossura.com/
blog/arte_y_cultura/por-que-es-importante-impulsar-el-arte-y-la-cultura/.

% Anggely Enriquez Cabrera «Produccion Gréfica: Previsualizacion», Universidad de San Carlos de Guatemala (2024) 2-4.
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Multimedia
*(en este caso son animaciones partiendo puramente de textos y figuras, por lo que
no hay scouting, casting, etc.)

- Guion y Storyboard

- Contenido

- Inicio y Sponsors

- Introduccion

- Barridos o Conectores
- Contenido principal

- Cierre

- Final y Créditos

Post-Produccion

- Edicion de Video
- Edicion de Audio
- Montaje

- Animaciones

Estrategia de Medios Linkedin

FUNBA solamente cuenta con 3 medios, por lo que Linkedin sera el numero 4 que se
estard agregando, por lo tanto no hay datos historicos.

- Objetivo de la campana:
-Captar la atencion de profesionales involucrados en al ambito artistico y cultural para
futuras colaboraciones con la institucion
-Posicionar a la fundacién como una institucion cultural lider
-Aumentar la red de contactos profesionales, tanto de individuos como de empresas e
instituciones del mundo del arte y la cultura.
-Promover eventos, exposiciones, conferenciasy alianzas estratégicas.
-Compartir conocimientos sobre arte, cultura, y educacion artistica para fomentar el
prestigio de la fundacion.

- Meta:
-Crear una red de profesionales del ambito artistico y cultural, quienes en un futuro
puedan aportar a la institucidn, asi como ser potenciales colaboradores.

=
o
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Estrategia de Medios Instagram

*La cuenta de Instagram de FUNBA registro actividad por ultima vez en julio de 2022,
desde ese entonces practicamente no se ha tenido actividad, y solamente arroja unos
pocos datos de los ultimos 30 dias (ha sido tan poca la actividad que no se tiene mayor
informacion). °°

1550 vistas
8 interacciones
5,014 seguidores
- Objetivo de la campana:
Incrementar la base de seguidores: Atraer nuevos seguidores interesados en el artey la
cultura visual a través de contenido dinamico

Promover eventos y exposiciones, generando expectativa alrededor de los mismos

Insights @

Last 30 Days Aug 18 - Sep 16

Fomentar la participacion activa: Incentivar la
participacion de los seguidores a través de encuestas, Overview
preguntas interactivas, y concursos en historiasy posts.

Creacion de contenido visual de alta calidad para

mantener un feed visualmente atractivo que refleje
. s . . . Content You Shared
la esencia artistica de la fundacion, con datos inte-

resantes, atrayendo a una audiencia con alta cultura

visual.

Insights tell you about your content

- Meta:

Aumentar elengagement: Incrementar la interac-
cion en las publicaciones, como comentarios, likes, y
compartidos, mediante un feed atractivo y relevante
para la audiencia.

Figura 25. Analiticas de Ins-
tagram de FUNBA al 17 de
septiembre del 2024. Captura
de pantalla proporcionada por
Direccion Ejecutiva FUNBA.

% Cecilia Porras (directora ejecutiva FUNBA), en conversacion con el autor, septiembre de 2024.

=
=
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Estrategia de Medios YouTube

*YouTube solamente almacena los insights de los ultimos 60 dias,*’en el caso de FUNBA
la cuenta de YouTube no tiene actividad desde hace 3 anos, por lo que no se cuenta con datos
suficientes, solamente los que se muestran a continuacion:

242 Suscriptores

9 Videos

Promedio de vistas 1,257

Total devistas 11,316

- Objetivo de la campana:
Aumentar suscriptores a través de contenido visualmente atractivo y educativo.
Mantener un calendario con mayor énfasis en contenido de calidad que la frecuencia de
publicacion de los mismos.
Promover eventos, exposiciones, y la historia del arte guatemalteco.
Fomentar la interaccion en los comentarios generando contenido colaborativo.

- Meta:

Aumentar las visualizaciones en la plataforma, asi como afadir contenido atractivo y de
interés con una mayor frecuencia.

Estrategia de Medios Facebook

*Facebook solamente guardar insights de los ultimos 2 anos.°® En el caso de FUNBA,
no se tiene actividad en el perfildesde el 21 de julio del 2022, por lo que no se cuenta
con datos suficientes, solamente los que se muestran a continuacion:

2081 Seguidores

1921 me gusta

- Objetivo de la campana:
Aumentar la visibilidad de la fundacién a través de contenido diverso y atractivo.
Crearuna comunidad activa que interactue mediante likes, comentarios, y compartidos.
Promover eventos y exposiciones, generando interaccion a través de herra-
Mmientas como encuestas, publicaciones compartidas y colaboraciones.
Aprovechar las funciones de Facebook como Facebook Live, eventos, y grupos para
conectar con audiencias nuevas y actuales.

- Meta:

Aumentar la actividad de los usuarios en la plataforma, asi como publicar conte-
nido visualmente llamativo con mucha mas frecuencia para captar a mas audiencia.

9«Colleting data from YouTube Analytics», Adverity docs, 23 de julio de 2024, acceso el 17 de septiembre de 2024, https://docs.adverity.com/guides/
collecting-data/collecting-data-youtube-analytics.htm#:~:text=You%20can%200nly%20retrieve%20data,see%20the%20YouTube%20Analytics%20
documentation.

%«Ver insights de pagina en Facebook», Facebook Servicio de ayuda, acceso el 17 de septiembre de 2024, https://www.facebook.com/
help/268680253165747
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Planificacion de Contenido Instagram (4 meses)

Frecuencia de publicacién: 4 veces por semana (dias lunes, martes, jueves y viernes)

Tipos de contenido:

Publicaciones en el feed:

Informacion sobre eventos, exposiciones, artistas, o patrimonio cultural.
Reels visuales y atractivos

Stories interactivas

Tabla 17. Planificacion general de contenido
para campana de Instagram FUNBA.

e Post para feed Semanal
11 am
U Reel visual y creativo Semanal
1pm
Jueves Post para feed Semanal
12 pm
WIS Stories interactivas Semanal
1llam

Fuente: Elaboracion propia.
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Planificacion de contenido YouTube (4 meses)
Frecuencia de publicacion: 3 veces por semana (dias lunes, viernes y sabado)
Tipos de contenido:

Videos largos
YouTube Shorts

Tabla 18. Planificacion general de contenido
para campana de YouTube FUNBA.

Tipo de Contenido Frecuencia
s Short Semanal
9am
YIRS Video largo Semanal
12 pm 9
2z bAEE Short Semanal
10 am

Fuente: Elaboracién propia.
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Planificacion de contenido Facebook (4 meses)

Frecuencia de publicacion: 4 veces por semana (dias lunes, martes, miércoles y viernes)

Tipos de contenido:

Publicaciones en el feed:

Informacion sobre eventos, exposiciones, artistas, o patrimonio cultural.
Reels

Eventos de Facebook

Facebook Live

Historias interactivas

Tabla 19. Planificacion general de contenido
para campana de Facebook FUNBA.

Tipo de Contenido Frecuencia

ol Post para feed Semanal
9am

hries Reel Semanal
12 pm

b Jzismauzs Publicacion de evento Semanal
5 pm

Vs Stories interactivas Semanal
10 am

Fuente: Elaboracion propia.
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Planificacion de contenido Linkedin (4 meses)

Frecuencia de publicacion: 3 veces por semana (martes, miércoles y jueves) y trimes-
tral (Linkedin articles)

Tipos de contenido:

Posts artisticos (imagen + texto)
Articulos largos (Linkedin articles)
Casos de colaboraciéon (imagen + texto)

Tabla 20. Planificacion general de contenido
para campana de Linkedin FUNBA.

b4 A8 Post para feed Semanal
10 am

Miércoles Promocion de eventos Semanal
11 am y/o contenido artistico
AUEE Articulo largo Trimestral
11 am

Fuente: Elaboracioén propia.
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Ruta del usuario

Ruta del usuario

del pubilico de FUNBA

3 @@

o

M~

Scroll down en redes Pasar la voz La experiencia
El usuario navega en sus ﬁ ﬁ ~ Elusuario comparte la El usuario disfruta la
redes sociales y observa informacion con su circulo experiencia, ya sea sélo o

las diferentes cercano con sus amigos o
publicaciones de FUNBA Interés Visita familiares, comparte la
experiencia en redes y
Acto seguido, el usuario en las En alguna fecha queda con el interés de
publicaciones ubica fechas de futuros determinada, el usuario hacerlo en el futuro
eventos o aprende un poco sobre hace la visita fisica a
acerca de datos artisticos, y procede FUNBA, asi como asistir a
con su respectivo like, y comentario las actividades culturales
en algunos casos para dicho dia

Figura 26. Mapa de ruta de usuario de FUNBA.
Elaboracion propia.
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FUNBA

1. Pieza grafica

Seccion 1: Posts cuadrados

titular

texto

Descripciéon y fundamentacion

Una composicion con recorrido tradicional en
un principio; titular, texto y «grafico» pero que por la
proporcion de espacio en blanco, se permite jugar
con las figuras y patrones del institucién aplicando la
respectiva paleta de colores, y de esta manera, hacer
mas llamativa la publicacion.

Figura 28. Boceto 01 de post cuadrado para
Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia.

Descripcion y fundamentacién

Recorrido bastante similar al caso anterior, sin
embargo envez de abarcar todo el espacio en blanco,
seve laaplicacion delineasinspiradas en elisotipo de
FUNBA, las cuales también se pretende que incluyan
los patronesy abarquen mas de un postes decir, que
la linea continue hacia el siguiente.

Figura 29. Boceto 02 de post cuadrado para
Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia.

Descripcion y fundamentaciéon

Conun recorrido visual menos comun, se busca
jugar con la aplicacion de figuras como «marcos» o
«fondo» tanto para los textos. En este caso no preci-
samente se busca la aplicacion de un patrén sino
mas bien el color solido en los mismos para lograr
la «<union» de los diferentes elementos dentro de la
composicion.

Figura 30. Boceto 03 de post cuadrado para
Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia.
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Seccion 2: Reels

Descripciony
fundamentacion

Una animaciéon que
busca un especial énfasisen
las transiciones y entradas
con figuras para resaltar
el dinamismo y captar la
atencion del espectador;
se buscara jugar tanto con
fondo blanco como acolor.

Figura 31. Boceto 01 de reels
cuadrado para Proyecto de Gra-
duacion. Elaboracién propia.

fondos

Descripcidony
fundamentacion

Figura 32. Boceto 02 de reels
cuadrado para Proyecto de Gra-
duacion. Elaboracién propia.

=
o

El texto sera el principal prota-
gonista, jugando mas con
las animaciones del mismo,
donde el espacioen«vacio»ira
tanto con fondo de colorcomo
en blanco. Buscando mantener
una secuencia centrada para
lograr mantener elenfoque del
espectador.

Descripciony
fundamentacion

Se busca jugar tanto con
animacion de figuras, con
el texto al mismo tiempo,
por supuesto sin saturar
tanto ni de una o de otra.
Manteniendo siempre una
buena cantidad de espacio
en blanco para darle aun
mas aire con un estilo Mmini-
malistay atractivo, pero con
ritmo al mismo tiempo.

Figura 33. Boceto 03 de reels
cuadrado para Proyecto de Gra-
duacion. Elaboracion propia.
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FUNBA

Seccion 3: Banners

graficos

Descripcion y fundamentacion

Con unaestructura bastante clasica,
textos a la izquierda y graficos a la
derecha, sin embargo, de nueva cuenta,
luego de colocar textos, se tendra
espacio blanco en laderecha parajugar
con los diferentes elementosy patrones
de la institucion, sin necesariamente
mantenerlos dentro de un «marcon»,
rompiendo asi con la construccion.

Figura 34. Boceto 01 de banners cua-
drado para Proyecto de Graduacion.
Elaboracion propia.

Descripciéony fundamentacion

Estructura aplicada al contrario
de la anterior, pero en esta ocasion
con mayor protagonismo para los
graficos en el lado izquierdo del
formato, el texto tendra una jerar-
quia un poco menor, para captar
mas la atencion de los usuarios a
través de los graficos.

Figura 35. Boceto 02 de banners cuadra-
do para Proyecto de Graduacion. Elabo-
racion propia.

Descripciony fundamentacion

La estructura es bastante similar
ala del primer boceto, pero en esta
ocasion los graficos se ubicaran
linealmente en la parte baja de
la composicion, con el fin de que
sean los textos los verdaderos prota-
gonistas; siempre teniendo una
cantidad generosa de espacio en
blanco para no saturar tanto de
elementos.

Figura 36. Boceto 03 de banners cuadra-
do para Proyecto de Graduacion. Elabo-
racion propia.
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2. Descripcion de Autoevaluacion

A continuacion se muestra una tabla con criterios para evaluar bocetaje, donde se
buscd abarcar diferentes puntos de disefio, como jerarquia, legibilidad, comprension
del mensaje, cantidad de elementos, etc. y de esta manera, escoger la opcidon mas

idénea para cada seccion.

Tabla 21. Ribrica de autoevaluacion para nivel 01 de bocetaje para

Proyecto de Graduacion.
L L Puntuacion
Criterio Descripcion (1-5)
A Claridad del El boceto comunica claramente el
mensaje mensaje que se desea transmitir.
. El contenido es adecuado, inte-
Relevancia para la .
B S resante y atractivo para el grupo
audiencia L .
objetivo definido.
L La composicion, tipografia, colores
Disefo visual y s PR .
. p y graficos estan bien equilibrados y
© jerarquia . H
son visualmente atractivos y con el
peso visual adecuado.
Consistencia con la identi- El.dlsent.) refleja y respeta la iden-
D tidad visual y tono de la marca,
dad de la marca X .
incluyendo colores y estilo.
Los textos son legibles en tamarioy
E Legibilidad contraste, independientemente del
dispositivo a usar.
Balance entre El boceto logra un buen equilibrio
F imagen y texto entre imagen y texto, sin que uno
domine o distraiga al otro.
Total /30

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 22. Resultados de Autoevaluacion nivel de produccion grafica 01 por
cada pieza grafica.

Seccion 1: Posts cuadrados

Seccion 2: Reel
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3. Descripcidon y Fundamentacion de la
decision final

Seccion 1: Posts cuadrados Boceto 1

titular

texto

Seccion 2: Reels Boceto 3

graficos

figuras

arte

Descripciony fundamentacion

Tiene una estructura estandar que permite ser
comprendida porunamplio publico objetivo como
el de FUNBA, por otro lado la distribuciéon de los
elementos, especificamente la parte donde irian
ubicados los graficos, permite ser explotada con
ilustraciones y no solamente figuras.

Por otro lado, la no contar con divisiones «diago-
nales», se apega mas al estilo de FUNBA que es
bastante geomeétrico.

Figura 37. Boceto escogido de post para Pro-
yecto de Graduacion. Elaboracion propia.

— —t Descripciéony fundamentacién

Dado que se busca hacer animaciones bastante
dinamicas capaces de captar la atencion del publico,
resulta serla mejor opcion, ya que es posible jugar con
diferentes movimientosy efectos, tanto con figuras,
fondos como con texto al mismo tiempo, evitando centrarse
en un solo elemento bajo una misma secuencia
«lineal».

Por otra parte, al ser figuras relativamente mas

textos pequefas, se cuenta con abundante espacio en
blanco para hacer mas «fresca» la animacion.

Figura 38. Boceto escogido de post para Pro-
W yecto de Graduacién. Elaboracién propia.

=
=
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titular

Seccion 3: Banners Boceto 1

graficos

Figura 39. Boceto escogido de post para Proyecto
de Graduacion. Elaboracion propia.

Descripciéon y fundamentacion

Cuenta de igual forma con una estructura compren-
sible para cualquier que ademas, permite darle el espacio
adecuando a cada elemento, y sobre todo aprovechar
con graficos el espacio vacio, especialmente del lado
izquierdo, y dado que es abundante, es posible «romper»
un poco el formato recto, lo cual abre posibilidades de
creacion de composiciones atractivas, sin saturacion de
elementos.
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1. Pieza grafica

Seccion 1: Posts cuadrados

M Funea

1994

ano de creacion de FUNBA

% runea

Somos una institucion dedicada
ala conservacion, investigacion
y difusion del arte y la cultura de
Guatemala.

|

$ Funsa

Todo inicié cuandoelabogado
José Maria Palacios Portay la
arquitecta Amelia Weymann

Tejeda unen sus vidas y sus
colecciones.

Figura 40. Bocetos digitalizados nivel 02 de post cuadrado para
Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia.

Descripciony fundamentaciéon

Estas publicaciones buscan tener poco texto, bastante
espacio en blanco para evitar la saturacion de elementos, asi
como mucho énfasis tanto en el color, como en las ilustraciones
para llamar aln mas la atencién del usuario al momento de
verlo en redes
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Seccion 2: Reels

Casa-Museo

Figura 41. Boceto digitalizados de reels nivel 02 para
Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia.

Descripcion y fundamentaciéon

En este caso, al ser material audiovisual, se busca que el
usuario logre captar el mensaje de la mejor manera posible, para
ello se puso especial énfasis en los textos, aplicando complemen-
tariamente transiciones con figuras geomeétricas para romper
con la monotonia.

=
=
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Seccion 3: Banners

$runsa

Mas alla
del arte

Conservamos el patrimonio cultural
guatemalteco a través de una coleccion
de més de 4,000 piezas.

$ Funsa
Un espacio
armonico
Ademas de nuestras piezas de arte,
contamos un jardin botanico con
miultiples especies de flora.
Figura 42. Bocetos de banners
digitalizados nivel 02 para
_ Proyecto de Graduacion.

Elaboracion propia.

Descripcion y fundamentacion

En este caso son publicaciones tipo banner porque practicamente tienen ese tamano,
Nno porgue precisamente vayan a ser usados para ello. Se buscé aplicar una composiciéon
armonica, incluyendo tanto texto muy sintetizado acompanado de graficos, para no ser
de las publicaciones tipicas que tienen abundante textoy no brindan «aire» al usuario que
lo ve en pantalla.
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2. Descripcion de Validacion

Técnica

Encuesta por medio de Google Forms, con planteamientos tanto cuan-
titativos, como cualitativos.Se incluyeron items de opcion multiple, otros
con escala numeérica, asi como secciones de comentarios abiertos para una
mejor retroalimentacion. (ver anexo 5).

Muestra
La validacion de nivel de produccion grafica 2 se realizé con los siguientes
profesionales:

M.A. Sofia Posada; Coordinadora Unidad de Planificacion y Actualizacion docente
FARUSAC.

Lic. Axl Rodas; Disenador grafico para la Unidad de Planificacion y Actualizacion
docente FARUSAC y el Palacio Nacional.

Lic. Andrés Herrera Sosa; Diseflador grafico e ilustrador freelance, ex catedratico
Universidad Rafael Landivar.

Adicionalmente se contd con retroalimentacion por parte de Erika Acuna y Evelin
Standke, 2 estudiantes de la UNNOBA, (Universidad Nacional del Noroeste de la
Provincia de Buenos Aires).

Criterios de Evaluacion
A. Jerarquia aplicada a las piezas: Los diferentes elementos dentro de la
pieza tienen el «protagonismo» adecuado.

B. Armonia visual: Existe un «equilibrio» visual agradable al momento de
visualizar la pieza.

C. Linea grafica: Encaja y va de acuerdo con el tema artistico en cuestion.

D. Versatilidad: La linea grafica aplicada permite ser aplicada de diferentes
formas de acuerdo al medio a utilizar.

E. Distribucion de elementos: La ubicacion de los elementos, alineacion y
tamano es el adecuado dentro de la pieza.

F. Estilo de ilustracion: Qué tan atractivo resulta ser el estilo empleado para
las piezas en cuestion.
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Descripcion y evidencias del Proceso de Validacion
(ver anexo 5)

1. Se elaboro el instrumento a utilizar para la evaluacion, por medio de Google
Forms.

2. Se contactd a cada uno de los 3 profesionales del disefio, y adicionalmente
por medio de asignatura de Proyecto de Graduacion 2 se contd con el apoyo de

las estudiantes de UNNOBA Erika Acuna y Evelin Standke.

3. Eldia 27 de septiembre, se les informa acerca del proceso y que les estara

llegando un enlace para poder responder a los cuestionamientos ahi planteados;

esto a ser completado en un plazo hasta el 1 de octubre, segun su disponiblidad
de tiempo.

4. El dia 2 de octubre se procede con la tabulacion y analisis de los datos
proporcionados.

Preguntas  Respuestas e Configuracion

3 respuestas Vincular con Hojas de calculo

Se aceptan respuesias

Resumen Pregunta Individual

Figura 43. Evidencia de validacién con pro-
fesionales. Captura de pantalla propia.
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3. Resultados de Validacion

Resultados segun criterios de validacion

¢Considera adecuada la jerarquia aplicada en la
linea grafica?

66.7%
20

333%

¢Considera que existe armonia visual sin saturacion
de elementos?

Todo equilibrado, excelente

Bastante bien, le faltarian
pequefios detalles

Le faltan elementos

Muy vacio

=
N

Figura 44. Grafica 01 validacion
con profesionales. Elaboracion

propia.

Los profesionales consideraron
la jerarquia bastante adecuada,
pero aun faltaba un poco para
llegar a ser 6ptima.

Figura 45. Grafica 02 validacion
con profesionales. Elaboracion
propia.

Los profesionales consideraron
gue definitivamente existia
armonia visual, a falta de unos
pequenos ajustes.
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¢La linea grafica encaja con el tema artistico?

33.3%

‘ Definitivamente

¢Considera que la linea grafica es lo suficientemente
versatil para su adaptacion a los diferentes medios?

1.0
0.8
0.6
04
0.2

0.0

=
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Figura 46. Grafica 03 validacion
con profesionales. Elaboracion

propia.

2 de los profesionales
consideraron que
definitivamente la linea
grafica encajaba con el
tema en cuestion, sin
embargo uno de ellos
considerd que no.

Figura 47. Grafica 04 validacion
con profesionales. Elaboracion
propia.

Cada uno de los
profesionales opind
diferente en este caso; a
grandes rasgos si se contab:
con cierta versatilidad, pero
aun faltaban detalles.
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¢Considera adecuada la distribucion de los elementos?
(tamano, alineacion, posicion) ?

66.7%

‘ Correctamente manejado

. Pueden hacerse otras variaciones

. Muy mal manejado

¢El estilo de ilustracion es lo suficientemente atractivo
teniendo en cuenta el contexto del proyecto?

Llama mucho la atencién

33.3%
Esta bien, puede ser
mas atractivo

No llaman del todo
la atencién

Para nada, aburridas
totalmente

Figura 48. Grafica 05 validacion
con profesionales. Elaboraciéon
propia.

A grandes rasgos la
distribucion estaba
bien, puedo podia ser
aprovechada de una
mejor manera.

Figura 49. Grafica 06 validacion
con profesionales. Elaboraciéon
propia.

Los profesionales
consideraron que el estilo
de ilustracion empleado
si llamaba la atencion, sin
embargo podia ser aun
mas atractivo.
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Figuras 50-51. Comentarios de validacién con profesiona-
les y PEER. Captura de pantalla propia.

Comentarios u observaciones adicionales

Algu otro comentario u chservacion adicional?

3 respuestas

Considero que el celeste claro y el rosade usados como fondo en algunas piezas pueden intercambiarse por
otros colores gue generen contraste.

Talvez le sugiero limitar mas los colores utilizados en los fondos para gue se vea mas institucional perque
actualmente juega con muchos colores, por lo demas esta bien.

La paleta de color tira a algo mas arqueolégico o lo encierra mas a arqueoclégico y el funba es mucho mas
que eso, inclusive la pagina web es mas moderna y contemporanea en cuanto a la seleccion de colores.

Se puede jugar mas con la tipografia para generar mejores niveles de lectura y en el uso ilustrativo no caer en
elementos que pueden hacer de las visuales algo infantil

Puede decirse que el
planteamiento del proyecto
estuvo bien, pero para llegar
a ser optimo, faltoé trabajar
en elementos puntuales

gue se hicieron ver en los
comentarios proporcionados.
El uso del color y la tipografia
especificamente, asi como la
legibilidad en ciertos posts.

En los post algunas partes son menos legibles pero en general se
entiende bien. Muy buena propuesta. El concepto se entiende bien y

innovador teniendo en cuenta que se trata de un museo sobre la
conservacion del arte.

tiene buena calidad grafica en cuanto a redes sociales. Es muy creativo e

Comentarios respecto al video

Comentarios para el video (se envio enlace por aparte)

3 respuestas

Considero gue se puede retrasar un poce la animacion de los textos para su mejor lectura.

A mi en lo personal me gustaria que los textos tengan mas orden, me refiero a que estén alineados hacia la
izquierda o hacia el centro pero en todo... (Preferiblemente por la animacién a la izquierda.

Bien, bastante dindmico, se podria jugar mas con la tipografia en el video para que no se vea tan plano el uso
de texto.

El trabajo respecto al reel se
considero bastante dinamico,
con unos pequenos detalles
para mejorar, como los
tiempos, direccion de
animacion, asi como un
mejor aprovechamiento de la
tipografia.
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4. Descripcidon y Fundamentacion de la
decision final

Figuras 52, 53 y 54. Piezas digitalizadas nivel 02 de
Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia.

Y Funea

La coleccion mas que una . . i
acumulacion de objetos, es Jugar mas con la tipografia para
un acervo que documenta la generar mejores niveles de lectura.

historia del pais y cambios en
el arte guatemalteco.
Cambio de colores de fondo.

FUNBA

Mas alla rorovechar diferent
provechar diferentes

del arte distribuciones de

Conservamos el patrimonio cultural
guatemalteco a través de una coleccion
de mas de 4,000 piezas.

elementos/estructu ras

Reducir velocidad, entrada de
animaciones por la izquierda.

Casa Museo Jugar mas con la tipografia

para que no todo sea «plano».
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1. Pieza grafica

Seccion 1: Posts cuadrados

) FunBa

1994

ano de creacion de FUNBA

Visitanos

en 5ta avenida Sur no. 40
Antigua Guatemala

te esperamaos...

A Addddd4

Descripcion y fundamentacion

Al tratarse de publicaciones para redes, el objetivo sera siempre llamar la aten-
cion, en este caso aplicando diferentes estructuras con el texto, manteniendo colores
«institucionales», asi como una alta utilizacion de graficos e ilustraciones para llamar
la atencion del usuario al momento de verlos en pantalla.

Figura 55. Piezas cuadradas digitalizadas nivel 03
de Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia.

=
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Seccion 2: Reels

dentidad

Fundacion

Nacional de

seLasartes lNacional

Descripcion y fundamentacion

Cuando se trata de videos, el dinamismoy el ritmo son fundamen-
tales para mantener la atencion del usuario. Se buscé jugar con diferentes
animaciones para el texto, asi como transiciones llamativas aprovechando
la paleta de color en cuestion, con el uso de figuras geométricas y poco
texto en cada escena para evitar saturar de contenido al espectador.

Figura 56. Piezas de video digitalizadas nivel 03 de Proyecto
de Graduacién. Elaboracion propia.
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Seccion 3: Banners

¥ FunBa

Perpetuidad en

el tiempo

El arte es un legado para la sociedad
actual y las futuras generaciones; son un
medio refleja ideas y pensamientos que
sobreviven el paso de los anos.

Descripcion y fundamentaciéon

Teniendo en cuenta que es un contenido mucho mas profesional dirigido a LinkedIn,
se busco no saturar de textoy al mismo tiempo hacerlo mas llamativoy amigable, contrario
a las publicaciones comunes llenas de texto y aburridas. Se buscd aplicar modernidad en
la composicidn, asi como mantener la propia esencia artistica de la institucion.

Figura 57. Piezas de LinkedIn digitalizadas
nivel 03 de Proyecto de Graduacion. Elabo-
racion propia.

=
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2. Descripcion de Validaciones
Grupo Objetivo

Técnica

Encuesta por medio de Google Forms, con planteamientos tanto
cuantitativos, como cualitativos. Se incluyeron items de opcion multiple,
otros con escala numeérica, asi como secciones de comentarios abiertos
para una mejor retroalimentacion. (ver anexo 6)

Muestra

La validacion de nivel de produccion grafica 3 se realizé con personas
pertenecientes al grupo objetivo: 4 personas; comprendidas entre 25y

41 afos de edad, estudiantes de carreras varias, docentes, técnicos en
produccion. Todos tienen un alto nivel de cultura visual, asi como un
interés bastante grande en torno al tema artistico en cualquiera de las
multiples ramificaciones que este pueda tener (dibujo, pintura, teatro, etc.)

Criterios de Evaluacion
A. Representacion: A simple vista, qué tan atractivo parece el disefo.

B. Versatilidad: La linea grafica aplicada, va de acuerdo con el tema en
cuestion.

C. Coherencia con la institucion: No existe dificultad alguna en leer el
contenido del material.

D. Distribucion del contenido: Qué tanto llama la atencion el diseno al
momento de ser visto en redes sociales.

E. Ayuda de elementos visuales: El hecho de tener graficos (e
ilustraciones) resulta mas ligero al momento de tener texto en pantalla.

F. Dinamismo: Qué tan llamativo es el ritmo del reel presentado.
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Descripcion y evidencias del Proceso de Validacion

1. Se elabor¢ el instrumento a utilizar para la evaluacion, por medio de Google
Forms.

2. Se contactd a cada una de las personas que participarian en el proceso; se les
explicd el contexto de la evaluacion para posteriormente proceder a enviarles el
enlace correspondiente. Todo ello desde el dia 7 hasta el 10 de octubre.

3. Eldia 11 de octubre se procede con la tabulacion y analisis de los datos
proporcionados.
(ver anexo 6)

Figura 58. Evidencia de evaluaciéon con grupo objetivo.
Captura de pantalla propia.

Preguntas Respuestas e Configuracion

Evaluacion de disefo

Cliente

Técnica

Encuesta por medio de Google Forms, con planteamientos tanto
cuantitativos, como cualitativos.

Se incluyeron items de opcidon multiple, asi como una seccion de
comentarios adicionales.

(ver anexo 7)

=
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Muestra

La validacion de nivel de produccion grafica 3 se realizé con personas
pertenecientes pertenecientes a FUNBA :

2 personas; directamente de la direccion de la institucion

Al ser personas pertenecientes a la institucion, conocen la tematica
a fondo, al mismo tiempo de seguir muy de cerca todo el proceso de
elaboracion del material que se esta trabjando.

*En Google Forms solamente se envio una respuesta, sin embargo la
evaluacion fue efectuada por 2 personas en conjunto.

Criterios de Evaluacion
A. Coherencia con FUNBA: A simple vista, qué tan atractivo parece el disefio.

B. Versatilidad: La linea grafica aplicada, va de acuerdo con el tema en cuestion.
C. Representacion: No existe dificultad alguna en leer el contenido del material.

D. Distribucion de contenido: Qué tanto llama la atencion el disefio al momento
de ser visto en redes sociales.

Descripcion y evidencias del Proceso de Validacion
1. Se elabord el instrumento a utilizar para la evaluacién, por medio de
Google Forms.

2. Durante una videollamada por Google Meet se les explico la dinamica
en torno a la evaluacion. Todo ello desde el dia 7 hasta el 10 de octubre.

3. El dia 11 de octubre se procede con la tabulacion y analisis de los
datos proporcionados.

Preguntas  Respuestas o Configuracion

1 respuesta Vincular con Hojas de calculo

Se aceptan respuestas .

Resumen Pregunta Individual

Figura 59. Evidencia de evaluacién con
cliente. Captura de pantalla propia.
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3. Resultados de Validacion

Cliente

¢Considera que el conteido refleja lo que es FUNBA y lo
gue desea comunicar a través del arte?

Figura 60. Grafica 01 evaluacion
con cliente. Elaboracion propia.

‘ Definitivamente
El cliente considerd que sin

duda alguna, el material
elaborado comunica lo que
FUNBA busca a través del
arte.

¢Considera que el contenido a publicar resulta versatil y
util para las necesidades de FUNBA?

Figura 61. Grafica 02 evaluacion
con cliente. Elaboracion propia.
Excelente ) ) i
El cliente considerd que el
contenido elaborado resulta
Bueno ser lo suficientemente
versatil para las necesidades
o gue requiere FUNBA como
Quizas S .
institucion.

Deficiente

=
w
»



FUNBA

éLa linea grafica aplicada respeta la esencia y valores
de FUNBA?

Perfectamente
El cliente considera que
Si, pero no del todo se respetan los valores
de FUNBA, pero aun
falta un poco para llegar

Quizas P
a ser optlmo.

Para nada, se desviade lo
que es FUNBA Figura 62. Grafica 03 evalua-
cion con cliente. Elaboracion

propia.

¢Considera que la distribucion del contenido permite hacer
variaciones para futuras publicaciones? (las que tocara realizar
luego de entregado el presente material)

Figura 63. Grafica 04 evalua-
cion con cliente. Elaboracion

propia.
El cliente considera
que la distribucion

Por supuesto presentada en el
material permite hacer
Muy estatico variaciones para su uso

a largo plazo para fines

i de la institucion.
Puede que si, puede

que no
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Seccidon de comentarios adicionales

Algun comentario adicional acerca de la realizacion del proyecto?

1 respuesta

El proyecto desarrollado por Maria José ofrece una propuesta innovadora y fresca en comparacion con los
enfoques previos que hemos estado explorando en la Fundacidn. Uno de los aspectos mas destacados de su
trabajo es el uso de la ilustracion, que no solo afiade un elemento visual atractivo, sino que también permite
aprec

iar en detalle cada una de las piezas de la coleccion. Nos ha impresionado cdmo, a través de su ilustracian,
se logra resaltar la singularidad y el valor de cada elemento, aportando una nueva dimension a nuestra labor.

Figura 64. Comentarios de evalua-
cion con el cliente. Elaboracion

propia.

El cliente menciond que la propuesta planteada
brinda un nuevo enfoque a la institucion, haciendo
un especial énfasis en la ilustracion como un
elemento que brinda valor agregado a la labor de
FUNBA.
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FUNBA

(Grupo Objetivo)

¢A simple vista, como calificarias el disefio?

Excelente

Bueno

Regular

Malo

Terrible

¢Consideras que el disefio encaja con el

tema artistico?

Llama mucho la atencion

Esta bien, puede ser
mas atractivo

No llaman del todo
la atencién

Para nada, aburridas
totalmente

=
&
N

Figura 65. Grafica 01 evaluacion
con grupo objetivo. Elaboracion
propia.

Los usuarios consideraron
mayoritariamente el diseno
como excelente a primera vista.

Figura 66. Grafica 02 evaluacion
con grupo objetivo. Elaboracion

propia.

Todos los usuarios
coincidieron en el hecho de
gue el diseno y la respectiva
linea grafica encajaban muy
bien con el tema
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cTe resulta dificil leer?

Figura 67. Grafica 03 evaluacion
con grupo objetivo.
Elaboracién propia.

. Para nada

‘ Me cuesta mucho leer NInguno de los usuarios
expreso dificultad alguna
para leer los textos en el
material grafico.

100%

¢Si lo ves en redes sociales, qué tan
atractivo te parece?

50%  50% Figura 68. Grafica 04 evaluacion
20 con grupo objetivo.
Elaboracién propia.
15
A todos los usuarios
10 les parecio muy
atractivo el disefo
como para ser visto
05 en redes sociales.
0.0 : : : : : : : :
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FUNBA

Como usuario, ¢la ayuda de graficos o
ilustraciones junto con el texto te resulta menos
pesado de ver en pantalla?

Figura 69. Grafica 05
evaluacion con grupo objetivo.
Elaboracion propia.

A la mayoria de
Por supuesto, mejor si hay usuarios les resulta
graficos y menos que leer mas facil «digerir»
Me resulta lo mismo contenido cuando este
viene acompanado de

Prefiero que haya mas texto graficos.

¢El reel es lo suficientemente dinamico?

Figura 70. Grafica 06
evaluacion con grupo objetivo.
Elaboracion propia.

Por supuesto, me parece 1UUUS WS USUdIIUS

llamativo T
coincidieron en

A veces me aburre que elreeleslo

suficientemente

Ni siquiera tendria interés dindmico para redes.

en verlo
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Si hubiera mas contenido artistico de este tipo, te
llamaria la atencion visitar algun sitio o asistir a alguin
evento de este tipo? (exposiciones, museos, casas de
arte, o el propio FUNBA incluso, etc.)

Todos los usuarios opinaron Figura 71. Grafica 07 evaluacion
que definitivamente el tener con grupo objetivo.

mas contenido de este tipo Elaboracion propia.

generaria mas interés por

temas artisticos.




FUNBA

Seccion de comentarios adicionales

¢De forma breve, qué opinas del contenido mostrado?

4 respuestas

Me gusta la linea gréafica, en el reel considero que podria mejorar la resolucién. Bueno uso de color, es

llamativo e incita a los jovenes a participar mas en el arte.

Muy bueno, claro y conciso - de tal manera que da informacidn sin la necesidad de abrumar al usuario.

Muy llamativo, lindos colores y la linea es moderna

Me resulta interesante

¢Algun comentario adicional?

2 respuestas

Excelentes propuestas

Ninguno

De manera general, los comentarios
recibidos fueron muy positivos, a
los usuarios les parecio bastante
interesante y llamativa la propuesta.

Figura 72. Comentarios de
evaluacion con grupo objeti-
vo. Elaboracion propia.
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FUNBA

Posts cuadrados

pintura

(N
o00®

Creaciones

Descripcion y fundamentacion

Se hizo uso de diferentes composiciones para ubicar los textos, asi como
aprovechar de igual manera las ilustraciones para llamar ain mas la atencion del
usuario almomento de verlo en redes. Se emplearon datos relevantes, asicomo
una aplicacion de jerarquia por medio de diversos tamarnos y pesos tipograficos.

Figura 73. Piezas digitalizadas nivel 03 Proyecto de
Graduacion. Elaboracion propia.
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Descripcion y fundamentacion

Se jugd bastante con transiciones basadas en figuras geométricas, algo
gue llamé la atencion de los usuarios. Se aplicaron diferentes variaciones a los
textos y otras animaciones para que no se vieran «tan plano» como se menciond
en durante una de las retroalimentaciones. Siempre con textos concretos y
enfaticos en cada escena para evitar la saturacion de informacion.

Figura 74. Piezas digitalizadas de video
nivel 03 Proyecto de Graduacion. Elabo-
racion propia.



FUNBA

Banners

¥ Funsa

Esculturas

de plata

Contamos con una amplia seleccién de

obras de plateria, que abarcan desde pequerios
castillos, hasta platos, vasijas, grabados de
rostros, etc.

Descripcion y fundamentacion

Se explord otras composiciones, sin perder la estética un poco mas «formal» que se
maneja en LinkedIn. Datos relevantes, poco textoy con el diferenciador de las ilustraciones
para hacerlos aun mas llamativos, manteniendo un estilo limpio y moderno, asi como
una facil lectura e identificacion de los elementos dentro del formato para el usuario al
momento de verlo en pantalla.

Figura 75. Piezas digitalizadas de LinkedIn nivel 03
Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia.

=
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Figura 76-84. Publicaciones cuadradas finales de Instagram
Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia.

FUNBA

1976

Nuestra inspiracion
«el deseoy la urgencia de

conservar y rescatar el
patrimonio cultural del pais»

§ Funea

periodos emblematicos
del arte guatemalteco
forman la coleccion:
Prehispanico
Hispano-guatemalteco
Moderno
Contemporineo

§ runea

=
(0]

4,000+

piezas de arte forman
nuestra coleccion

% Funea

1994

ano de creacion de FUNBA

§ runsa

Casa-Museo

sede de la Fundacion Nacional para.
las Bellas Artes y la Cultura




FUNBA

Figura 85-93. Publicaciones cuadradas finales de Instagram
Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia.

§ Funea
L

Crééciones cor_nsqrvacién

Difundimos el artey
cultura nacional % runea
Contamos conuna.
ampia seleccion de
o |
0N L RGASo IMPOrtarty
@ @ P st s

Conoc

§ Funea
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Figura 94-102. Publicaciones cuadradas finales de
Instagram Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia.

$ Funsa

§ Funsa ] 8l
Identidad

a través de todos nuestros programas
nos dedicamos a la proteccidn

)
de nuestro patrimonio fl

Forma

Es la afirmacion al infinito y la
supremacia sobre el tiempo

Deacciihrir

acervo

artistico que nos enorgullece
como institucion

¥ Funsa

$ Funea

Abrimos
las puertas

para reflexionar
acerca del arte
guatemalteco

esculturas orfebreria

enoro y plata, asi como bronce y cobre

§ runea

=
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FUNBA

Figura 103-111. Publicaciones cuadradas finales de
Instagram Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia.

el arte visual guatemalteco
comienza a definirse

siglo xx

LY

¥ Funea

$ Funsa

eventos culturales
visitas guiadas

Ven a visitarnos

] P
CZERN
OZEN4

Carlos Mérida

§ runea
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Figuras 112-115. Publicaciones cuadradas finales de
Instagram Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia.

Ven a disfrutar del

arte nacional Sl
gracias a nuestros con un lamativo jardin botanico
eventos colaborativos

: FUNBA

$rFunBa

Obras 1Inicas Visitanos

en Sta avenida Sur no. 40
Antigua Guatemala

te esperamos...

152



FUNBA

Teinvitamos a
la Casa-Museo

$ Funsa

Mucho mas
que arte
Ademas de la Casa-Museo, te invitamos

también a nuestro amplio jardin botanico
con multiples especies de flora

e

5ta Avenida Surno. 40

Figuras 116-119. Plantillas de historias finales de Instagram

Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia.
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$ Funea

Ven a conocer
y aprender

. sobre arte
ACtIVldades Contamos con obras de diferentes periodos

- . histor ; .
artlstlcas is Onm};a:icm?e:e artistas tanto nacionales

Sta Avenida Sur no. 40
Antigua Guatemala

$ runea

Protegemos
el patrimonio
de Guatemala

En la Casa-Museo resguardamos
mas de 4,000 piezas que son parte

de conservar

importante del acervo artistico nacional. FUNBA se cred
de 19
preservar la ¢

5ta Avenida Sur no. 40
Antigua Guatemala

Sta Avenida Sur no. 40
Antigua Guatemala

Figuras 120-123. Plantillas de historias finales de Instagram
Proyecto de Graduacioén. Elaboracién propia.
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Figura 124-132. Publicaciones cuadradas finales para
Facebook. Elaboracién propia.

FUNBA

Exposicionesy
visitas guiadas

Casa-Museo

sede de la Fundacién Nacional para
las Bellas Artes y la Cultura

Teinvitamos

te invitamos a conocer la Casa-Museo
através de nuestras visitas guiadas,
donde conoceras cada una de las
secciones que conforman el lugar,
observando todas la obras.

$ FunBa

§ runea

La coleccién se inspiraenel
deseoy la urgencia de
conservar y rescatar el

4,000+

piezas de arte forman
nuestra coleccion

& . .
o

% FuNBA
§ Funea
periodos emblematicos
3 del arte guatemalteco
forman la coleccion:
afo de creacion de FUNBA

§ Funea

156
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Figura 133-141. Publicaciones cuadradas finales para Facebook.
Elaboracion propia.

% FUNBA Te invitamos a que

conozcas los diferentes
periodos artisticos

mientras conoces la

ciudad de Antigua Guatemala

FUNBA fue creado conla
intencién de preservar la
coleccion y su legado
patrimonial para el pais.

Vivelae
FUNBA en Antigua

Coleccion

Sabemos el valor
del arte guatemalteco

y deseamos transmitirlo a todos
gracias a nuestra coleccién

8 runea

§ runsa

Difundimos el artey
cultura nacional

a traves de las obras

&

Conoce

% runea

% runea

conservacion

At
ZEn

«El objetivo del arte no es representar
la apariencia externa de las cosas,
sino su significado interiors

% Funea
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Figura 142-150. Publicaciones cuadradas finales para

Facebook. Elaboracién propia.

La Casa-Museo ofrece a toda

visitanie i opontunidad de
refiaxionar, pardersa y
@NConTred en los marmlosos
camings de la historia de

Guat

Te invitamos

S runea

La coleccion, en el contexto de
la Casa-Museo, abre a distintas
intepretaciones. Pero sobre
todo, es una herramienta para
:ggoeerlahistoﬂade nuestro

§ FunBa

Identidad

a través de todos nuestros programas
nos dedicamos a la proteccion
de nuestro patrimonio

Un sitio unico
en Antigua

FUNBA

esculturas

158

$runea

Forma

Es la afirmacion al infinito y la
supremacia scbre el tiempo

acervo

artistico que nos enorgullece
como institucion

% Funea

% Funea

orfebreria

en oro 'y plata, asi como bronce y cobre
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Figura 151-159. Publicaciones cuadradas finales para
Facebook. Elaboracién propia.

el arte visual guatemalteco
comienza a definirse

siglo xx

B runea
§ Funea
brindarte lamejor
eventos experiencia artistica
culturales e R N e
¥ recorrido por la Casa-Museo
ZER B runsa

Carlos Mérida

L]
«El arte parece ser el empeno por descifrar o
perseguir la huella dejada por una forma
perdida de existencia.»

§ runea

La Casa-Museo, es un espacio
construido para vivir la
coleccion, queabreala
intimidad. Visitarla, es
adentrarse enlamente, los
objetos y la historia de los
coleccionistas.

Nuestras obras

datan desde el

ano 2,000 antes de

Cristo, hasta el

periodo contempaoraneo,
abarcando diferentes épocas

Siguenos
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Figura 160-163. Publicaciones cuadradas finales para
Facebook. Elaboracién propia.

Ven a disfrutar del
arte nacional

gracias a nuestros
eventos colaborativos

$ runea

Visitanos

en 5Sta avenida Sur no. 40
Antigua Guatemala

te esperamos...

160
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) Funea

Mas alla
del arte

Conservamos el patrimonio cultural
guatemalteco a través de una coleccion
de mas de 4,000 piezas.

) FUNBA

Arte

milenario

Conservamos el patrimonio cultural
con piezas que datan desde el ano 2,000
antes de Cristo.

&

Figuras 164-165. Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracion propia.
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FUNBA

periodos
emblematicos

) FunBa

En FUNBA abarcamos los 4 grandes
periodos del arte guatemalteco, pasando
desde Prehispanico llegando hasta el
contemporaneo.

M Funsa

Diversidad
artistica

Nuestras obras son de artistas tanto
nacionales, como internacionales, como
resultado, se tiene una amplia variedad
de técnicas e ideas plasmadas en obras

Figuras 166-167. Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracién propia.
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M FunBa i

Rg-zcorrido en
pintura

Muchas de nuestras pinturas plasman
diversos y atractivos paisajes y entornos
a través del lienzo

) FunBA

Amantede

la escultura?

Contamos con esculturas mayas,

en metal, piedra e incluso de caracter
religioso; seguramente habra algo
para ti.

Figuras 168-169. Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracion propia.
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FUNBA

mas que una
casagrande

M FUNBA

Mas que un lugar con muchas obras,
somos un espacio que alberga diferentes
secciones de arte, las cuales forman
parte importante del patrimonio nacional

) Funsa

Arte con
proposito

Nuestra intencion no es solamente
exponer nuestras obras, nuestro fin es

conservar y rescatar la identidad
nacional a través del patrimonio cultural

Figuras 170-171. Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracién propia.
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) FunBA

No solamente A
tenemos arte

Contamos ademas con un atractivo jardin
botanico con diversidad de especies de
flora, asi como esculturas exteriores.

) FunBA

Esculturas

de plata

Contamos con una amplia seleccion de

obras de plateria, que abarcan desde pequernos
castillos, hasta platos, vasijas, grabados de
rostros, etc.

Figuras 172-173. Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracion propia.
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FUNBA

M Funsa

En nuestro pais se tiene registro de
actividad artistica desde el ano 2,000
antes de Cristo, esto sereflejaen
nuestras obras prehispanicas.

evidencia
cultural

) FunBa

Ideas condiferentes
materiales

Dentro de nuestro catalogo artistico
contamos con esculturas de diversos
materiales, pinturas con tecnicas
variadas e incluso grabados en madera

Figuras 174-175. Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracién propia.
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) Funsa

Cogr[entes
artisticas

Las diferentes obras de la Casa-Museo son
engloban desde la abstraccion, pasando
por el modernismo, figurativismo,
paisajismo, expresionismo, etc.

) FunBA

Haciala
modernidad

El arte moderno guatemalteco surge a finales
del siglo XIX, y comienza a tomar forma gracias
a diferentes corrientes artisticas que fueron
introduciéndose en el arte

Figuras 176-177. Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboraciéon propia.
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FUNBA

conceptualizacion

El arte moderno guatemalteco surge a
finales del siglo XIX, y comienza a
adoptar su propia identidad durante los
primeros 30 anos del siglo XX.

M FunBa

¥ Funea

Perpetuidad en
eltiempo LT

El arte es un legado para la sociedad

actual y las futuras generaciones; son un v
medio refleja ideas y pensamientos que _J
sobreviven el paso de los anos. J

} A\
7 -1

Figuras 178-179. Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracién propia.



YouTube




FUNBA

Figuras 180-181. Caratulas para videos de YouTube de FUNBA con su respectivo codigo QR.
Elaboracion propia.

cQué es FUNBA?

El Modernismo
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Figuras 182-183. Caratulas para videos de YouTube de FUNBA con su respectivo cédigo QR.
Elaboracion propia.

Conoce FUNBA

eac

cQuéesla
conservaciondelarte? aaaAa

172
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G
pintura

Usernane :
Instagram Template N

Figuras 184-189. Mockups de redes sociales
FUNBA. Elaboracion propia.



FUNBA

artistica

‘ol arte vinud gastomaliecs
e b s

=g ) siglo xx
Cronologia 0.
| O

Mo

€

€

Figuras 190-192. Mockups de redes sociales FUNBA.

Elaboracion propia.



Capitulo 6: Produccion Grafica

<_

Brandname
119.074 Follower
16 5. - ©

‘We are well connected throughout the world.
#worldwide #office #agency #professional #remote #fun

Q, Suche

P

Arte

milenario

& ® = -

Gafalt mir Kemmentar Teilen Senden

Brandname ve's
1.236 Follower
435w, 9

Join our network. #worldwide #office #agency #professional

% runea

Corrientes
artisticas

Las driorertos obras do ka Casa-Museo son
engloban desde la abstracciin, pasando

por sl moddenmisme, iguratiisma,
PERATIG, SXpRAONIETN, SIC.

Y% FUNBA

2a
T TP
b

<_

Brandname
119.074 Follower
16 5. - ©

‘We are well connected throughout the world.
#worldwide #office #agency #professional #remote #fun

Q, Suche

Esculturas
de plata

(. 1

Gafalt mir Kemmentar Teilen Senden

Brandname ve's
1.236 Follower
435w, ©

Join our network. #worldwide #office #agency #professional

§ Funea

Arte con
proposito

nascional o travd

Figuras 193-195. Mockups de redes sociales FUNBA.

Elaboracion propia.

=
N
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FUNBA

Figuras 196-199. Mockups de construccion de Informe
de Proyecto de Graduacion FUNBA. Elaboracion

propia.
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Lineamientos para
puesta en practica

FUNBA es una institucion que ya contaba con materiales disefio editorial, brandingy
Mmaterial especifico para toursy eventos; sin embargo en redes sociales no contaban
con una presencia que realmente les permitiese mostrar todos los recursos artisticos
con los que cuentan, razon por la que se decidid implementar una estrategia de redes.




FUNBA

Instrucciones de Utilizacion

Todo el contenido sera compartido por medio de Google
Drive, siendo subdividido por 4 redes:

YouTube
Facebook
Instagram
LinkedIn

Dentro de cada carpeta, estaran indicadas las diferentes
secciones segun sea el caso:

Posts

Stories (highlights y temporales)

Reels
Shorts
Videos largos

Cada elemento, estd nombrado bajo una nomenclatura
para ser identificado correctamente y mantener un orden
al momento de ser publicadas.

Nomenclaturas
YouTube

Videos largos = YT-

Shorts=YT-S-000

Facebook

Posts = FB-P-000
Reels= FB-R-000
Stories= FB-S-000

L-000 Instagram
Posts =1G-P-000
Reels =1G-R-000
Stories =1G-S-000

LinkedIn
Posts= LK-P-000

Division de carpetas

Facebook
Posts
Reels

Instagram
Posts

Reels
Stories
Highlights
Temporales

Tabla 23. Tabla de clave de color para

calendario de redes FUNBA.
Instagram
LinkedIn 9
Posts YouTube
LinkedIn
YouTube Facebook
Videos largos
Shorts Fuente: Elaboracion propia.
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Proceso de Divulgacion/Publicacion

FUNBA a través de las redes busca dar a conocer a la institucion, asi como informar
acerca del arte.

Para ello, se presentan los respectivos calendarios por cada red con el orden espe-
cifico de publicaciones para nuevamente retomar una estrategia de publicacion
tras mas de 2 ainos sin tener actividad alguna en redes.

Tabla 24. Tabla de nomenclaturas
para publicaciones FUNBA.

Tipo de Publicacion Nomenclatura

Post Instagram 1G-P-000
Reel Instagram 1G-R-000
Story Instagram 1G-S-000

Post Facebook FB-P-000

Reel Facebook FB-R-000

Post LinkedIn

Video largo YouTube

Short YouTube

Fuente: Elaboracioén propia.
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Tabla 25. Planeacion y calendario de redes sociales para FUNBA Mes O1. Elaboracion propia.

Lunes

Martes

Mié

Mes O]

Jueves

Viernes

|G-P-001

SEMANA Ol

| 16-R-001

|IG-P-002

|G-S-001

SEMANA 02

SEMANA 03

Martes Mié Jueves Viernes

|G-P-003 ‘ |G-P-004 |G-S-002
Martes Mié Jueves Viernes

|G-P-005 | |G-R-002 |G-P-006 |G-S-003
Lunes Martes Jueves Viernes

IG-P-007

SEMANA 04

Fuente: Elaboracioén propia.

IG-P-008

IG-S-004
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Tabla 26. Planeacion y calendario de redes sociales para FUNBA Mes 02. Elaboracion propia.

Mes 02

Mié

Lunes Martes Jueves Viernes

IG-P-009 | IG-R-003

10am IG-P-010 |G-S-005

SEMANA 01

12 pm

6pm

D Lunes Martes Mié Jueves Viernes S

10am ‘ IG-P-0M IG-P-012 |IG-S-006

SEMANA 02

12pm|

6pm

Martes Mié Jueves Viernes S

- |
-
%E 10 am |G-P-013 | |G-R-004 |G-P-014 |G-S-007
lc_lf)J 12 pm

6pm
- D Lunes Jueves Viernes S
@)
<
78 o-~| cpois | IG-P-016 1G-5-008
>
g 12pm|

6pm

Fuente: Elaboracién propia.
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Tabla 27. Planeacion y calendario de redes sociales para FUNBA Mes O1. Elaboracion propia.

Lunes

Martes

Mié

Mes 03

Jueves

Viernes

10am

SEMANA O]

12 pm

6pm

D Lunes

|G-P-017 | |IG-R-005

Martes

IG-P-018

Jueves

IG-S-009

Viernes

1Oam‘ IG-P-019 ‘

SEMANA 02

12pm|

6pm

Lunes

Martes

IG-P-020

Jueves

|G-S-010

Viernes

10am

SEMANA 03

12 pm

6pm

D Lunes

G-p-021 | IG-R-006

Martes

IG-P-022

Jueves

IG-S-0T1

Viernes

|
10am [IGP025 |

12pm|

SEMANA 04

6pm

Fuente: Elaboracién propia.

IG-P-024

IG-S-012
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Tabla 28. Planeacion y calendario de redes sociales para FUNBA Mes O1. Elaboracion propia.

Lunes

Martes

Mes 04

Mié

Jueves

Viernes

IG-P-025

SEMANA O]

Lunes

| 16-R-007

Martes

IG-P-026

Jueves

IG-5-013

Viernes

‘ IG-P-027

SEMANA 02

Martes

IG-P-028

Jueves

IG-S-014

Viernes

IG-P-029

SEMANA 03

Lunes

| 16-r-008

Martes

|G-P-030

Jueves

IG-S-015

Viernes

| icpon |

SEMANA 04

Fuente: Elaboracion propia.
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Proceso de medicion de resultados

FUNBA en su caso particular, estaria iniciando practicamente de 0 en cuanto a estra-
tegia de redes se refiere. Al no haber contado con actividad por mas de 2 afos, prac-
ticamente no se tuvieron datos estadisticos anteriores, por otro lado cabe mencionar
gue estarian siendo nuevos en la red social LinkedIn.

Aplicando la estrategia, con un crecimiento organico, y teniendo en cuenta casos
anteriores, se espera lo siguiente:

Instagram: aumento del 1.69% al mes

Facebook: un engagement por publicacion de 6.73% promedio

LinkedIn: luego de estar activos por mas de un mes, se podria llegar a 20-25 nuevas
conexiones diarias

YouTube: Aproximadamente 100 vistas para los videos durante las primeras semanas.

Todos estos datos pueden ser monitoreados desde las métricas respectivas de cada
una de las redes en cuestion.
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Tabla 29. Cotizacion y honorarios Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia.

Honorarios
Actividad Descripcion ;osjto Horas/unidad TOTAL
unitario/hr
Libreria Q75.00 Q75.00
Servicios (agua, luz internet) Q0.98 316 Q309.68
Insumos Software GRATIS
Computadora Q0.20 316 Q6320
Transporte Q138.50 4 dias Q554.00
| o [ [ [ | acom |
transcripcion de textos*® Q250.00 4 paginas Q1,000.00
Servicios técnicos*
ajustes, correccion y estilo* Q150.00 4 paginas Q293.60
om0 | cme |
motion graphics Q51.60 50 Q2,580.00
ilustracion digital Q51.60 50 Q2,580.00
edicion de video Q51.60 30 Q1,548.00
post-produccion de video Q51.60 27 Q1,393.20
validaciones Q51.60 13 Q670.80
artes finales Q51.60 22 Q1,135.20
bocetaje y digitalizacion Q51.60 16 Q825.60
Servicios profesionales* conceptualizacién Q5160 9 Q464.40
maguetacion editorial Q51.60 20 Q1,032.00
investigacion Q51.60 20 Q1,032.00
analisis de redes Q51.60 8 Q412.80
estrategias de medios Q51.60 10 Q516.00
montaje en diferentes formatos Q51.60 6 Q825.60
montaje de mockups Q51.60 10 Q516.00
seleccion de informacion Q51.60 15 Q774.00
Q16,305.60
TOTAL v | cwsoe |
costo proyecto costo por mes facturacién anual TOTAL
Q6,200.36 Q74,404.32 Q22,321.30
IVA (%5) pequefio contribuyente
Q3,720.22

*Precios basados en el salario medio al dia de hoy de un disefiador grafico senior en Guatemala, de @8,250y prompts elaborados para consultar
con ayuda de IA. Estos costos son significativos, ya que el proyecto completo se desarrollé como parte del Ejercicio Profesional Supervisado (EPS), una
practica profesional que los estudiantes realizan con el objetivo principal de retribuir a la sociedad guatemalteca la inversion en su educacion superior.
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Summary report
01/01/2024 - 31/12/2024

Total: 316:30:00  Billable: 316:30:00  Amount: 0,00 USD

160,0h 155:30:00h

140,0h 132:00:00h

120.0h
100,0h

80,0h

60,0h

400k 29:00:00h

20,0h

00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h
0,0h

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct

Project

PROYECTO A

316:30:00

Figura 200. Cantidad de horas trabajadas en el Proyecto de Graduacion de
acuerdo con el registro de Clockify. Documento propio descargado en la
plataforma. (ver anexo 8 para informe completo).
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Diagndstico
Proceso de gestion

Fue muy importante haber realizado una primera visita antes de dar inicio completamente
con todo el proceso, dado que desde el exterior, se tiene una perspectiva diferente a la que
se tienen dentro del lugar, la Casa-Museo especificamente; fue posible darse cuenta de todo
lo que tienen para ofrecer, lo cual no necesariamente es posible observar desde fuera. (ver
anexo 9).

Haberlo hecho fue también necesario para conocer de mejor forma a la institucion, su
forma de trabajar y aquello que los representa; este tipo fue ayudé mucho para tener mejor
enfocado el proyecto, ademas haberlo hecho con mucha anticipacioén, permitié analizar
toda la informacion con tiempo.

También cabe mencionar que esta primera visita sirvio ademas para explicar detallada-
mente a la institucion todo aquello que implica el proyecto de graduaciony como se buscaba
apoyarlos a través de dicho medio.

Produccion del Diseno Grafico

Analizar con tiempo la informacion obtenida durante la primera visita permitio explorar
diferentes posibles lineas graficas a seguir, esto de la mano con retroalimentacion de la insti-
tucion, ademas al contar con todo ello antes de iniciar el proceso, ayudod significativamente
a tener aun mas tiempo para los procesos siguientes.
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Definicion
Proceso de gestion

Haber gestionado reuniones frecuentes con la institucion para obtener datos para
su analisis, fue de suma importancia, dado que son ellos quienes cuentan en muchas
ocasiones con informacién que no es posible por cuenta propia.

Por otro lado durante todas estas reuniones, fue necesarioy muy util definiry explicar
la problematica, tanto para recibir comentarios y sugerencias de parte de la institucion,
asi como para que ellos pudiesen entender de mejor manera qué es lo que buscd lograr
por medio del proyecto.

Produccion del Diserio Grafico

Luego de que se definid la problematica, se procedio a llevar a cabo una investigacion
exhaustiva de las tematicas en torno al tema artistico en este caso. Dicha investigacion,
como ya se menciond, tuvo que ser exhaustiva, consultando todas las fuentes posibles
para la obtencién de datos relevantes que permitieran sustentar y explicar de forma mas
soélida el problema previamente planteado. Haber consultado en diferentes fuentes ayudo
mucho a tener diferentes perspectivas para su analisis, asi como para enriquecer toda la
informacién que ya se habia obtenido previamente.
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Planeacion

Proceso de gestion

Fue de suma importancia haber planificado con tiempo la solicitud de datos, espe-
cifcamente de redes. Al tratarse de cuentas ajenas, fue necesario explicar laimportancia
de estainformacion para la construccion efectiva de una campana, ya que por lo general
este tipo de informacion no suele ser compartida tan facilmente y es bastante comun
que se tomen mucho tiempo para hacerlo, ademas esto fue de mucha ayuda para
entender la problematica de comunicacidn en la instituciéon de una manera mucho
mas profunda.

Produccion del Disero Grafico

Haber tomado un tiempo considerable para la busqueda de multiples referencias
fue sumamente util para definir las ideas de bocetaje, ya que en el caso de las redes,
existen tantas variantes y formas de plasmar, que no siempre resulta facil determinar
la ruta para el tema en cuestion.

Se tuvo que hacer varias pruebas previo a tener los «primeros» bocetos que cumpliesen
con los criterios de diseno del proyecto; haber tenido la idea en mente es un tema, pero
luego cuando se intentd plasmar eso en papel la primera vez, no fue satisfactorio, ni
visual, ni estructuralmente hablando.
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Ejecucion
Proceso de gestion

El hecho de haber llevado a cabo las validaciones fue un proceso sumamente enri-
quecedor y esencial para pulir esta parte, ya que sin esa retroalimentacién, no habria
sido posible aplicar cambios que favorecieran realmente al proceso grafico del proyecto
en cuestion. (ver anexo 10).

Elcontar con la opinidn tanto de profesionales como de terceros, permitié observar
detalles que quizas no se tuvieron en cuenta al principio, asi como obtener otra pers-
pectiva de las piezas elaboradas para redes sociales especificamente, ademas, haberlo
gestionado con tiempo, permitié a cada uno de los involucrados tomarse el tiempo
suficiente para brindar su apoyo efectivamente.

Produccion del Diserio Grafico

Haber aplicado los cambios aportados durante las validaciones permitié encontrar
otras maneras de jugar con elementos graficos que no se habian explorado anteriormente.

La fundamentacion previa de los disefios permitio sentar bases mas sélidas para cada
uno de los disefios elaborados, y de esta manera se evité por mucho cambios drasticos
que afectaran significativamente el rumbo del proyecto, especialmente en etapas finales.
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Evaluacion

Proceso de gestion

Gestionar de nueva cuenta reuniones con la institucion fue crucial para que pudiesen
ver el proyecto en forma al cien por ciento, esto con el fin de recibir una ultima etapa de
feedback para afinar los detalles finales de todo el proyecto, dado que a estas alturas
ya estaba completado en su totalidad, ademas este tipo de reuniones permitio pulir
cuestiones de lineamientos de uso, tales como frecuencia, cantidad de publicaciones,

entre otras; pequenas variables que permitieran adaptarse aun mejor a las necesidades
de la institucion.

Produccion del Diseno Grafico

Si bien es cierto que el proceso se llevd a cabo por medio de etapas o modulos,
siempre se esta en constante revision, y a pesar de que se va avanzando con el tiempo,
siempre existieron aspectos para mejorary pulir de mejor manera para obtener resul-
tados dptmimos visualmente.

Esta constante revision aplicé para todo, tanto la informacion, como citas, graficos,
etc. todo debia estar al cien por ciento, o doscientos por ciento incluso porque al final
toda esta informacion fue necesaria para dar vida al proyecto, asi como sustentar la
teoria que conlleva detras de este proceso que se llevé a cabo durante meses hasta su
entrega final. (ver anexo 11).
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Conclusiones generales

La importancia de conocer a fondo el contexto de una insitituciéon cuando se esta por llevar
a cabo un proyecto, de gran magnitud especialmente, resulta ser imprescindible, ya que cada
estrategia visual puede ir variando segun el cliente para quien se esta trabajando, ademas, cabe
resaltar que cada uno tiene aspectos que los diferencian de otros clientes, por lo que sabery
conocer estos «diferenciadores» permitira guiar la ruta de comunicacion, asi como aprovechar
estos elementos para plasmarlos dentro de la linea grafica.

Conclusiones en respuesta al objetivo General

«Contribuir estrechamente con FUNBA para el aumento de su visibilidad, dando a conocer
su labor de preservacion artisticay cultural a través de la
creacion de una estrategia grafica de redes sociales.»

LOGRO

Para dar respuesta al objetivo general de contribuir estrechamente con FUNBA para el aumento
de suvisibilidad, mas alla de tener un alto interés por el mundo artistico, hace falta realmente conocer
las instalaciones de FUNBA para dimensionar todo el repertorio artistico con el que cuentan, asi
como laimportancia que este tiene para el pais, sumado a ello, conocer los diferentes contextos de
la institucion, permitieron identificar una problematica en la cual aportar desde la comunicacion
visual con el fin de plantear las estrategias y enfoques adecuados para las necesidades de FUNBA.

Analizar el grupo objetivo, asi como toda la labor de la institucion fueron necesarios para dar
inicio al proceso creativo, dado que estos aspectos representan la «personalidad» de la institucion,
por consiguiente, la linea grafica debe adecuarse a ello. Luego de un exhaustivo analisis y a través
de la produccion grafica, se logra contribuir con FUNBA para el aumento de su visibilidad dando a
conocer su labor artistica, gracias a la creacion de una estrategia grafica de redes sociales.

IMPACTO

Respondiendo al objetivo general de colaborar estrechamente con FUNBA para el aumento de
su visibilidad, el haberles planteado y desarrollado una estrategia grafica de redes sociales, contri-
buye a dar a conocer tanto al grupo objetivo como a potenciales visitantes de la Casa-Museo todo
el patrimonio artistico con el que cuenta la institucion, asicomo laimportancia de este para el pais,
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Conclusiones en respuesta al objetivo especifico de
comunhnicacion visual

«Dar a conocer la labor de FUNBA en el acervo artistico de Guatemala, y
la importancia que tiene como parte del patrimonio cultural nacional
por medio del establecimiento y creacion de una estrategia grafica de
redes sociales capaz de alcanzar a una mayor audiencia, transmitiendo
contenido visual artistico de valor.»

LOGRO

En relacion al objetivo de especifico de comunicacion visual de dar a conocer la labor
de FUNBA en el acervo artistico de Guatemala, observar de fondo todo el material artistico
con elque cuenta FUNBA, es de vitalimportancia para dimensionar la extensa cantidad de
recursos con el que se cuenta, y de esta forma, proceder a una «codificacion» comprensible
capaz de adaptarse a los requerimientos del proyecto.

A pesar de no haber contado con mucha actividad en el pasado, conocer el historial
en redes sociales dentro de la instuticion fue un aspecto clave para identificar el plantea-
miento de la estrategia, y al mismo tiempo detectar mejoras que les fueran beneficiosas
en el futuro. A partir del disefio de una estrategia de redes sociales es posible comunicar
la filosofia artistica de FUNBA con informacion concisa y elementos visuales llamativos.

IMPACTO

Respondiendo al objetivo de especifico de comunicacion visual de dar a conocer la
labor de FUNBA, gracias la implementacion de una estrategia mucho mas fresca y con
otro enfoque para FUNBA, se tiene la oportunidad de transmitir de una forma diferente
mucha mas informacion de valor, dando a conocer el acervo artistico nacional, llegando
a una mayor audiencia.
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198



FUNBA

Conclusiones en respuesta al objetivo especifico de
Diseno Grafico

«Construir una estrategia grafica para divulgacion de medios, mediante

la creacion de publicaciones estaticas y con movimiento para las redes
sociales de FUNBA, dirigida a artistas, visitantes y el publico de otros campos
profesionales interesados en el arte»

LOGRO

Haciendo referencia al objetivo especifico de disefio grafico de construir una estrategia
grafica para divulgacion de medios, al culminar el proyecto de graduacion, se logra finalizar
en su totalidad con el disefio de las diferentes piezas que forman parte de la campafa de
redes en cuestion, las cuales seran de utilidad para transmitir la esencia artistica de FUNBA,
por medio de colores, textos, ilustraciones y animaciones para una comunicacion tanto
estatica como en movimiento dentro de diferentes canales.

IMPACTO

En respuesta al objetivo especifico de disefio grafico de construir una estrategia grafica
para divulgacion en medios, las piezas desarrolladas resultan ser llamativas para el grupo
objetivo, lo cual apoya significativamente la forma de comunicaciéon del proyecto, ya que
son capaces de llamar la atencidon y generar expectativa, tanto en el propio grupo objetivo,
como en potenciales nuevos usuarios, facilitando la transmisién de informacion de caracter
artistico, generando interés en este tema al mismo tiempo.

*elverdadero alcance real de las piezas se medira por medio de las métricas respec-
tivas de cada red social, luego del tiempo planteado (4 meses).
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Institucion

Contar con herramientas de apoyo para recordatorios, gestion de tiempos y aprender a
gestionarlas resultara muy efectivo para sus procesos tanto de actividades como administra-
tivos, debido a la cantidad de eventos que deben cubrir a lo largo del afo, ademas ayudara a
ordenar el calendario que tengan previamente planificado, asi como tener presente lo que les
corresponde dia con dia, incluso cuando se requiere cubrir actividades extras, tales como EPS
0 casos especiales con alguien mas directamente involucrado en la institucion.

Sibien es cierto que se tienen muchas acttividades al tratarse de una institicién cultural, tener
siempre a la mano los datos que conciernen a la institucion, ya sea digitales como por ejemplo
informacion de la audiencia o «histdricos» como actividades realizadas anteriormente, resulta
ser mucho mas ordenado e inmediato, ya que no contar con este tipo de informacion puede
incluso atrasar partes del proceso en determinado proyectos.

Ademas tener la apertura para que compartan este tipo de datos sera mucho mejor para
ambas partes, ya que estan «ayudando a ayudarse», porque sino se conoce el contexto a fondo,
no es posible dar una solucion efectiva que realmente les pueda aportar al 100%.

Al estar en etapas finales de produccioén grafica, especialmente tratan-
dose de la asighatura de Proyecto de Graduacion, existen diversas tareas y
entregas que el estudiante debe gestionar, por lo que contar con disponi-
blidad de tiempo para evaluar mas directa y profundamente los materiales
esde ayuda paraambas partes, al ser posible escuchar sugerenciasy cambios
gue iran en pro del proyecto en cuestion.
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Estudiantes

Buscar con tiempo la institucion es sumamente beneficioso, principalmente por dos
razones:

1. En la mayoria de ocasiones, este tipo de instituciones no suelen responder, por
lo que dejarlo a dias de iniciar procesos de Proyecto de Graduacion o a ultima hora sera
contraproducente, teniendo que buscar nuevamente otra institucion corriendo dema-
siado riesgo de que no contesten, convirtiéndose de alguna forma en un ciclo repetitivo.

2. Encaso de contactar exitosamente con la institucion y hacerlo con bastante tiempo
de antelacion, permitira gestionar los distintos procesos sin prisa alguna y verificar con
tiempo los posibles proyectos a realizar, y hacer los cambios que sean necesarios previo
a dar inicio de lleno.

Para cualquier proyecto de diseno, siempre se tratara de «prueba y error», obtener
los resultados esperados no siempre serd al primer intento; es necesario hacer y repetir
cuantas veces sea necesario hasta obtener un resultado visualmente satisfactorio, dado
gue el objetivo al final del dia siempre sera lograr una estrategia de comunicacion efectiva,
por lo tanto si el inicio del proceso (es decir, el bocetaje) se ejecuta mal desde un principio,
seguramente elresto del proceso culminara en una ruta totalmente equivocaday muy mal
gestionada en términos de disefio.

La gestion del tiempo es crucial, especialmente durante esta etapa, ya que se empieza
a materializar la construccion de todo el material grafico-visual del proyecto planteado, al
mismo tiempo existen diversas tareas que llevar a cabo, por lo que sino se ejecutan en el
tiempo adecuado, no se podra avanzar adecuadamente con las ultimas etapas del proyecto
ni terminar de digitalizar correctamente las diferentes piezas, lo cual a su vez incurrird en
un resultado visual no deseado, asi como incumplimiento de los objetivos respecto a la
institucion.
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Disenadores graficos

Quizas investigar no resulte ser la tarea predilecta de todo disefador grafica, sin embargo
tener toda esta fundamentacion tedrica, ayudara a justificar sélidamente la base que se encuentra
detras de todo proyecto grafico. En ocasiones, esta etapa investigativa puede llegar a ser frustrante
y aburrida, mas aun cuando no se encuentra informacion suficiente o los datos deseados. Pensar
en otros términos de busqueda muchas veces ayuda, pero no siempre.

Indagar directamente en libros es una buena via para encontrar mucha informacion, teniendo
en cuenta que hoy en dia existen de cualquier tema; otra solucion muy fructifera es hacer las
busquedas en inglés (u otro idioma incluso); inmediatamente se notard que Google no arroja ni
los mismos recursos, ni las mismas paginas, por lo tanto, se estara frente a informacion comple-
tamente distinta.

«Ver, ver y ver» referencias, si bien es algo que podria resultar repetitivo, es un proceso mas
gue esencial previo a plasmar de lleno las ideas de cualquier proyecto. <kEmpaparse» de todas las
ideasy fuentes de inspiracion posible, permitira no solamente un mejor flujo de la creatividad, sino
también tener mas bases para la fundamentacion de las propuestas a elaborar, dado que todo
debe cumplir con cierta linea grafica que a su vez respondera a un problema de comunicacion
visual previamente planteado.

Luego de ya tener definidos tanto el problema como objetivos, etc. (todo el contexto del
problema visual) basarse en una tendencia es practicamente obligatorio, ya que esto permitira
encauzar bajo una misma «ruta» los elementos de disefio para el proyecto en cuestion, obteniendo
una consistencia visual que cumple también con los parametros adecuados.

La parte de test es mas crucial que nunca durante esta etapa, ya que es cuando verdadera-
mente se puede comprobar qué tan bien construido estuvo el disefo, qué tan bien estuvieron
las bases previas de investigacion y conceptualizacion.

Recibir esta retroalimentacion permite tener un mejor entendimiento de los prosy contras de
las diferentes piezas, asi como obtener diferentes opiniones que no necesariamente se tuvieron
en cuenta, por lo que gestionarlas con tiempo es de mucha ayuda, y sobre todo, permitira enri-
quecer el proyecto poderosamente.
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1. Acervo artistico: se refieren a las colecciones de obras de arte que son propiedad de
una institucion, como un museo, una galeria de arte o una biblioteca. Estas colecciones
pueden incluir pinturas, esculturas, fotografias, grabados, dibujos, textiles y otros tipos de
arte. Los acervos artisticos son importantes porque preservan y exhiben obras de arte para
que el publico las pueda apreciar y estudiar.

2. Arte: Cualquier forma de expresion creativa que busca transmitir un mensaje o provocar
una respuesta emocional.

3. Conservacion del arte: El conjunto de practicas y técnicas utilizadas para preservary
proteger obras de arte y objetos culturales de danos y deterioro.

4. Curaduria: La seleccion, organizaciony presentacion de obras de arte en una exposicion
O Museo.

5. Difusion: La promocioény divulgacion de obras de arte y cultura a través de exposiciones,
publicaciones y medios digitales.

6. Estilo artistico: Las caracteristicas distintivas de una época, movimiento o artista en
particular.

7. Expresion artistica: La manifestacion creativa de ideas, emociones o conceptos a traves
de medios como la pintura, la escultura, la musica o la danza.

8. Iconografia: El estudio de los simbolos y temas recurrentes en el arte.

9. Identidad: En el contexto del arte, se refiere a la representacion de la cultura, historiay
valores de un grupo o individuo.

10. Investigacion del arte: El estudio y analisis de obras de arte para comprender su
contexto histdrico, técnicoy cultural.

11. Marketing TTL: ThroughThe Line, por sus siglas en inglés es una técnica de mercadeo
que combina enfoques tanto para medios masivos, como de forma personalizada, con
el fin de llegar a una audiencia mas amplia, manteniendo una relacién cercana con los
consumidores.

12. Patrimonio cultural: Se refiere a las obras de arte, objetos histéricos y tradiciones
culturales que se consideran valiosos y dignos de preservacion para las generaciones futuras.

13. Periodo prehispanico: Todo lo anterior a la conquista y colonizacion espanolas,
abarcando ademas los periodos Preclasico, Clasico y Posclasico de la época maya mas
de 2,000 anos atras.

14. Periodo hispano-guatemalteco: Abarca la época desde la llegada de los espanoles
hasta principios de la década de 1890.

15. Restauracion: El proceso de reparary devolver una obra de arte a su estado original
0 Mas cercano posible.
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Ahexos

1. Analisis FODA

FUNBA (Fundacion Nacional de Bellas Artes)

Fortalezas

Investigar, resguardar y conservar el arte nacional.
Poseer mas de 4,000 piezas de arte.

Contar con un espacio seguro para las obras.
Ademas de conservar arte, conserva también una

amplia variedad de plantas al contar con un jardin
botanico dentro de la propiedad.®

Debilidades

Poco o bajo posicionamiento.

Baja interaccion de la linea grafica para el
publico.

No contar con un espacio aun mas amplio para
poder tener ain mas obras.

El Canal Cultural FUNBA no se ha actualizado en
4 anos.

Oportunidades

Promover/convocar proyectos artisticos, asi como
ayudar al desarrollo de artistas 101

Fortalecer las bases y el acervo del arte
guatemalteco.

Divulgacion de obras y reconocimiento a la obra
de diversos artistas.

Apoyo de parte del MAG (Museo de Arte de
Guatemala). 102

Amenazas

Falta de renovacion o actualizacion de ciertos
recursos, evitando que no estén a la vanguardia en
algun punto.

Que alguna de las obras sufra algun tipo de dafio
o robo debido a una eventualidad.

Las obras que se encuentran en el exterior, podrian
sufrir algun tipo de dafo si se da algun desastre
natural.

'«Fundacion», Fundacion para las Bellas Artes y la Cultura -FUNBA, acceso el 9 de febrero de 2024, https://www.funbaguatemala.org/fundacion

01 FEUNBA, «Fundacién Nacional para las Bellas Artes y la Cultura de Guatemala», (Antigua Guatemala: FUNBA, 2020) acceso el 9 de febrero de 2024,

https://docs.google.com/presentation/d/e/2PACX-

2«Fundacién», Fundacion para las Bellas Artes y la Cultura -FUNBA, acceso el 9 de febrero de 2024, https://www.funbaguatemala.org/fundacion
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2. Herramientas para Definicion del Problema
Identificacion del problema de Comunicacion Visual

¢Donde ocurre? cCuales son las consecuencias?

En FUNBA, (Fundacion Nacional de Bellas
Artes) especificamente en la parte de
divulgacion de medios y promocién de la

Baja visibilidad de la institucién y el poco
conocimiento que existe acerca de su

R A existencia.
institucion. ) )
No lograr incrementar la cantidad de
visitantes y audiencia.
. No ser conocidos por otras instituciones
cComo se presenta?
Pocos seguidores y comentarios en
redes.
Pocas visualizaciones en YouTube. éA qué lo) quiénes afecta di-
Poca informacion y recursos de la >
institucion en la web. rectamente:
8 de cada 10 no conocen a la - A FUNBA como institucion.
institucion.

Artistas y colaboradores involucrados.

A su propia vision, ya que al no contar
con la visibilidad adecuada, no es posible
cumplir con la vision de «ser una institucion

. 2 altamente reconocida internacionalmente en
Ccuales son las causas? el sector» ni tampoco ser capaces de difundir
y hacer llegar el conocimiento aun a mas

Una estrategia de redes y marca poco personas

efectiva porque no se llega a mas

audiencia y que no sigue una linea

debido a la tercerizacion de serivcios y

bi tant te de disefiad z -
sequin el proyecto. e cedisenader cCuantos estan afectados y
Falta de actualizacion de recursos. en qué magnitud?

No contar con un departamento .
P Especificamente 6,322,135 31 de personas,

gue seria la audiencia directa de FUNBA,

conformadas por la poblacién de los

departamentos de Guatemala, Sacatépequez,

R Chimaltenango, Quetzaltenango y Solola. A
gDesde cuando ycon ello hay que agregar los potenciales visitantes/
e . a la Casa-Museo, asi como quienes los buscan

que frecuenc:a? siguen en redes sociales, e incluso turistas al
estar ubicados en la Antigua Guatemala.

En el contexto actual, seria desde el afio
2019-2020; no seria posible determinar

una frencuencia al dia de hoy, ya que las
redes estan inactivas actualmente.
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3. Planes de Accion para recopilacion de informacion

Tabla 30. Plan de Accion 1: Diagnostico de Necesidades de Comunicacion Visual.

ASPECTO
GENERAL

ASPECTO
ESPECIFICO

Informacién
Institucional

FUENTES DE
INFORMACION

TIPOS DE
INFORMACION

INDIVIDUO

INSTRUMENTO

LUGAR/VIA

FECHA

Aspectos de
Comunicacion y
Disefio

Areas de
Oportunidad

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 31. Plan de Accion 2: Recopilacion de Informacion para Perfil del Grupo Objetivo.

ASPECTOS

ASPECTO A EVALUAR ESPECIFICOS

Caracteristicas
geograficas

Caracteristicas
sociodemograficas

Caracteristicas
socioeconémicas

Caracteristicas
psicograficas

Relacion entreel G.Oy
la institucion

Pagina WEB
Fuentes . . FUNBA y 22-01-2024-
internas Documental — ListadeCotejol | gligesde | 20-02-2024
FUNBA

.F uentes Personal Dlrectz.)::a ejecutiva Entrevista 1 Sede Central | 13-03-2024
internas Cecilia Porras
Fuentes Personal Directora ejecutiva Encuestaly Sede Central | 13-03-2024
internas Cecilia Porras Entrevista 2

FUENTES DE TIPOS DE "

INFORMACION INFORMACION INDIVIDUO INSTRUMENTO LUGAR/VIA FECHA
Fuentes Directora ejecutiva . 18-03-2024 a
internas Personal Cecilia Porras Entrevista 1 Google Chat 27-03-2024
Fuentes Directora ejecutiva . 18-03-2024 a
internas Personal Cecilia Porras Entrevista 1 Google Chat [57.03.2024
Fuentes Directora ejecutiva . 18-03-2024 a
internas Personal Cecilia Porras Entrevista 1 Google Chat 27-03-2024
Fuentes Directora ejecutiva . 18-03-2024 a
internas Personal Cecilia Porras Entrevista 1 Google Chat |57 032024

Fuentes internas/ Directora ejecutiva . Google Chat, 18-03-2024 a
externas Personal P Entrevista 2 Google Forms
Cecilia Porras 27-03-2024
y Google Meet

Fuente: Elaboracion propia.
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5. Proceso de Validacion con profesionales

Redes de FUNBA

El presente formulario sera utilizado exclusivamente para validar piezas de redes sociales
que se estan elaborando para FUNBA, Fundacién Nacional de Bellas Artes esto en el marco
de la Asignatura de Proyecto de Graduacion

* Indica aue la nreaunta es ohliaatoria
aue la pbregunta es obligatoria

Descripcion del Proyecto

Elaboracion de campaia de redes sociales para 4 medios, (Instagram, Facebook, Linkedin y
YouTube) dirigida a los visitantes de la institucion, la cual se ubica en la Antigua Guatemala'y
ofrece mas de 4,000 obras en su exposicion. El publico resulta ser muy variado, 50% turistas
extranjeros, y el otro 50% son estudiantes, arquitectos, disefiadores, historiadores,
profesionales de otras dareas, etc. Resulta ser un publico muy variado.

A solicitud de la institucion, no se utilzaron fotografias por cuestiones de seguridad. Por lo
que se utilizé ilustaracion flat para hacer los dibujos de algunas de las obras que ofrece la
institucion (esculturas mayas, artefactos de plateria, obras modernas, etc.) La tipografia y la
paleta de color son las que utiliza habitualmente la institucién. Se buscé un estilo limpio y
moderno a través de la tendencia del Bold Minimalism. Por otro lado, se hizo uso de patrones
inspirados en los grabados de madera que se encuentran en la institucién.
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4,000+

piezas de arte forman
nuestra coleccion

M FUNBA

1. Considera adecuada la jerarquia aplicada en la linea grafica?

Marca solo un évalo.

Muy Visualmente estable y agradable a la vista

N
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Todo equilibrado, excelente
Bastante bien; le faltarian pequefios detalles
Le faltan elementos

Muy vacio

La linea grafica encaja con el tema artistico?
Marca solo un évalo.
Definitivamente

No del todo

Para nada

Considera que la linea grafica es lo suficientemente versatil para su adaptacién a los
diferentes medios?

Marca solo un évalo.

Pare Muy versatil y adaptable

N
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Marca solo un évalo.

Q Correctamente manejado
Q Pueden hacerse otras variaciones

Q Muy mal manejado

6. El estilo de ilustracion es lo suficientemente atractivo teniendo en cuenta el contexto
del proyecto?

Marca solo un évalo.

C) Llama mucho la atencion
O Estan bien, puede ser mas atractivo
Q No llaman del todo la atencién

Q Para nada, aburridas totalmente

7. Algu otro comentario u observacion adicional? *

Este contenido no ha sido creado ni aprobado por Google.

Google Formularios
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6. Proceso de Validacion con Grupo Objetivo

1.

Evaluacion de diseno

Hola, este pequefio formulario es solamente para me brindes tu opinién acerca de los
disefios que verds a continuacion.

Para darte un poco de contexto, es disefio de campafia de redes sociales para FUNBA,
(Fundacién Nacional de Bellas Artes) una institucion sin fines de lucro que se dedica a la
conservacién del arte en Guatemala, ademas de pinturas, tienen esculturas mayas, de metal
y figuras religiosas

Primero veras algunos de los posts como imagen como tal, y luego algunas muestras de
cémo se verian ya montados en redes

1G 2 _page-0011 1G 2 _page-0012 1G 2 _page-0013 G2 _page-0014 1G 2 _page-0015

&

esculturas

IG 2 _page-0026 G2 _page-D027 G 2 _page-0028 2 IG 2 _page-( IG 2 _page-0031

Carlos Mérida

IG 2 _page- IG 2 _page-| I1G 2 _page- 1G 2 _page-0040

A simple vista, cémo calificas el disefio? *

Marca solo un dvalo.

Excelente
Bueno
Regular
Malo

Terrible
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2. ¢Consideras que el disefio encaja con el tema artistico? *

Marca solo un dévalo.

Definitivamente
Si, pero le falta
Talvez

No, para nada

3. ¢Teresulta dificil leer? *

Marca solo un dévalo.

Para nada

Me cuesta mucho leer

4. ;Siloves enredes sociales, qué tan atractivo te parece? *

Marca solo un évalo.

Ni s| Me llama mucho la atencién y le daria like

5.  Como usuario, la ayuda de graficos o ilustraciones junto con el texto te resulta *

menos pesado de ver en pantalla?
Marca solo un évalo.
Por supuesto, mejor si hay graficos y menos que leer

Me resulta lo mismo

Prefiero que haya mas texto

N
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6. ¢(Elreel es lo suficientemente dindmico? *
Marca solo un dvalo.
Por supuesto, me parece llamativo

A veces me aburre

Ni siquiera tendria interés en verlo

7. Sihubiera mas contenido artistico de este tipo, te llamaria la atencion visitar algan *
sitio o asistir a alguin evento de este tipo? (exposiciones, museos, casas de arte, o
el propio FUNBA incluso, etc.)

Marca solo un évalo.

Si

No

8. ¢De forma breve, qué opinas del contenido mostrado? *

9. ¢Algun comentario adicional?

N
=
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7. Proceso de Validacion con Cliente

Evaluacion de material FUNBA

Con el contenido previamente visualizado, se presentan los siguientes planteamientos

* Indica aue la nreaunta es ohliaatoria
ciCa que la pregunia es obilgatona

1. ¢ Considera que el conteido refleja lo que es FUNBAy lo que desea comunicara  *
través del arte?

Marca solo un dvalo.

Definitivamente
Regular

Para nada

2. ¢Considera que el contenido a publicar resulta versétil y Gtil para las necesidades *
de FUNBA?

Marca solo un dvalo.

Excelente
Bueno
Quizas

Deficiente

3. Lalinea gréfica aplicada respeta la esencia y valores de FUNBA? *

Marca solo un dvalo.

Perfectamente
Si, pero no del todo
Quizas

Para nada, se desvia de lo que es FUNBA



FUNBA

4. ¢ Considera que la distribucion del contenido permite hacer variaciones para *
futuras publicaciones? (las que tocara realizar luego de entregado el presente
material)

Marca solo un dévalo.

() Por supuesto
() Muy estatico
() Puede que si, puede que no

5. Algun comentario adicional acerca de la realizacién del proyecto? *

Este contenido no ha sido creado ni aprobado por Google.

Google Formularios

N
N
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8. Informe completo de horas reales de trabajoy

produccion grafica

Summary report
01/01/2024 - 31/12/2024

Total: 316:30:00  Billable: 316:30:00
160,0h

140,0h

120.0h

100,0h

80,0h

60,0h

40,0h

20,0h

00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h
0.0h

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul

Project

PROYECTO A

316:30:00

Description

(Without Description)

316:30:00

N
N
N

Amount: 0,00 usD

29:00:00h

clockify

155:30:00h

132:00:00n

00:00:00h 00:00:00h

Sep QOct Nov Dec

316:30:00 100,00%

316:30:00 100,00%
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1 IUjSUL S USoLIpuUTn vuwauun Minoun

PROYECTO A 316:30:00 0,00 USD

(Without Description) 316:30:00 0.00 USD

N
N
w
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Summary report C|OCKIfy
01/01/2024 - 31/12/2024

Total: 316:30:00  Billable: 316:30:00  Amount: 0,00 USD

160,0n 155:30:00h
140,0h 132:00:00h
100,0h

Aoh 29:00:00h

00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h 00:00:00h
0,0h

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nowv Dec

Project

PROYECTO A 316:30:00 100,00%

316:30:00

Description

(Without Description) 316:30:00 100,00%

316:30:00
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9. Fotografias de FUNBA

<
<
>
-

Figuras 202-205. Fotografias
varias de la sede de FUNBA.

Fotos propias tomadas durante
las visitas.
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10. Validaciones

ot - SEGUIMIENTO IPS &) X

SEGUIMIENTO EPS

Figuras 206-207. Validaciones
llevadas a cabo. Captura de
pantalla propia.
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11. Entrega de material grafico.

a.c-1524

Figuras 208-209. Fotografias de la entrega
del material y la exposicion final. Fotos
propias y tomadas por compafiera Paola
Monzén.

N
N
~N
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Aqui se mostrara el listado de todas
las figuras utilizadas y citadas en el
proyecto.

i
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Figura 1.
Figura 2.
Figura 3.
Figura 4.
Figura 5.
Figura 6.
Figura 7.

Figura 8.

Figura 9.

Figura 10.

Figura 11.

Figura 12.
Figura 13.

Figura 14.

Figura 15.
Figura 16.
Figura 17.
Figura 18.

Figura 19.

Figura 20.
Figura 21.

Organigrama institucional FUNBA. Creacion propia. 29.

Tiro de una carta de presentacion FUNBA. Fotografia propia. 33.

Una version anterior de carta de presentacion FUNBA. Extraido de Google. 33.
Stand empleado para una exposicion en FUNBA. Extraido de Google. 33.
Invitacion para visita guiada en FUNBA. Extraido de Google. 34.

Encabezado web de la pagina de inicio de FUNBA. Extraido de Google. 34.

Aplicacion del logotipo e isotipo en el encabezado de la pagina de Facebook FUNBA.
Extraido de Facebook. 34.

Layout de una presentacion institucional de FUNBA en Google Slides. Proporcionado por la
Direccion Ejecutiva. 34.

Publicacion de FUNBA en Instagram sobre parte de su jardin botanico.
Extraido de Instagram. 35.

Historia en Instragram sobre informacion acerca de las visitas guiadas a FUNBA.
Extraido de Instagram. 35.

Publicacion de FUNBA en Facebook sobre algunas de las obras.

Extraido de Facebook. 35.
Taller artistico impartido por FUNBA via Zoom. Extraido de Google. 36.

Video sobre el arte hispano-guatemalteco en el canal cultural de FUNBA en YouTube.

Extraido de YouTube. 36.

Calculo de potencial muestra para el presente proyecto en Question Pro.

Captura de pantalla propia. 37.

Mapa de empatia FUNBA sobre el publico objetivo de FUNBA. Elaboracion propia. 45.
Ficha de persona representativa del publico objetivo de FUNBA. Elaboracién propia. 46.
Flujograma del proceso creativo. Elaboracién propia. 58.

Estadisticas del crecimiento digital al afio 2023.

Imagen del estudio de We Are Social-Meltwater. 71.

Anadlisis de co-términos para dividir el arte en grupos de impacto. Imagen del estudio de
Open Research Europe. 72.

Estadisticas del tiempo de uso de Internet. Imagen del estudio de We Are Social-Meltwater. 76.

Aplicaciones de estructura de reticula para «<mancha tipografica». Imagen del libro de
Josef Miller-Brockmann. 79.

N
N
(o]
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Figura 22.
Figura 23.
Figura 24.
Figura 25.

Figura 26.

Figura 27.
Figura 28.
Figura 29.
Figura 30.
Figura 31.
Figura 32.
Figura 33.
Figura 34.
Figura 35.
Figura 36.
Figura 37.
Figura 38.
Figura 39.
Figura 40.
Figura 41.

Figura 42.

Paleta de color para Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia en Coolors. 89.
Tipografia Neue Montreal. Extraida de Google. 89.
Ilustracion tipo flat de escultura del periodo prehispanico. Elaboracion propia. 90.

Ejemplo de aplicacion de la tendencia bold minimalism con ejemplo de aplicacion de la técnica de mancha
tipografica. Extraido de Pinterest. 90.

Analiticas de Instagram de FUNBA al 17 de septiembre del 2024. Captura de pantalla proporcionada por
Direcion ejecutiva FUNBA. 101.

Mapa de ruta del usuario FUNBA. 107.

Boceto 01 de post cuadrado para Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia. 109.

Boceto 02 de post cuadrado para Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia. 109.

Boceto 03 de post cuadrado para Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia. 109.

Boceto 01 de reel para Proyecto de Graduacién. Elaboracién propia. 110.

Boceto 02 de reel para Proyecto de Graduacién. Elaboracién propia. 110.

Boceto 03 de reel para Proyecto de Graduacién. Elaboracion propia. 110.

Boceto 01 de banner para Proyecto de Graduacién. Elaboracion propia. 111.

Boceto 02 de banner para Proyecto de Graduacién. Elaboracion propia. 111.

Boceto 03 de banner para Proyecto de Graduacién. Elaboracion propia. 111.

Boceto escogido de post cuadrado para Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia. 114.
Boceto escogido de reel para Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia. 114.

Boceto escogido de banner para Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia. 115.

Bocetos digitalizados de post cuadrado nivel 02 para Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia. 117.
Bocetos digitalizados de reels nivel 02 para Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia. 118.

Bocetos digitalizados de banners nivel 02 para Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia. 119.

N
W
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Figura 43.
Figura 44.
Figura 45.
Figura 46.
Figura 47.
Figura 48.
Figura 49.
Figuras 50-51.

Figura 52-54.
Figura 55.
Figura 56.
Figura 57.
Figura 58.
Figura 59.
Figura 60.
Figura 61.
Figura 62.
Figura 63.
Figura 64.
Figura 65.
Figura 66.

Evidencia de validacion con profesionales. Captura de pantalla propia. 121.
Grafica 01 validacion con profesionales. Elaboracion propia. 122.
Grafica 02 validacion con profesionales. Elaboracion propia. 122.
Grafica 03 validacion con profesionales. Elaboracion propia. 123.
Grafica 04 validacion con profesionales. Elaboracion propia. 123.
Grafica 05 validacion con profesionales. Elaboracion propia. 124.
Grafica 06 validacion con profesionales. Elaboracion propia. 124.

Comentarios de validacion con profesionales y Proyecto PEER.

Captura de pantalla propia. 125.

Piezas digitalizadas nivel 02 Proyecto de Graduaciéon. Elaboracion propia. 126.
Piezas cuadradas digitalizadas nivel 03 Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia. 128.
Piezas de video digitalizadas nivel 03 Proyecto de Graduacion. Elaboracién propia. 129.
Piezas de LinkedIn digitalizadas nivel 03 Proyecto de Graduacién. Elaboracion propia. 130.
Evidencia de validacién con grupo objetivo. Captura de pantalla propia. 132.
Evidencia de validacién con cliente. Captura de pantalla propia. 133.
Grafica 01 validacion con cliente. Elaboracion propia. 134.
Grafica 02 validacion con cliente. Elaboracion propia. 134.
Grafica 03 validacion con cliente. Elaboraciéon propia. 135.
Grafica 04 validacion con cliente. Elaboracion propia. 135.
Comentarios de evaluacion con el cliente. Captura de pantalla propia. 136.
Grafica 01 validacion con grupo objetivo. Elaboracion propia. 137.

Grafica 02 validacion con grupo objetivo. Elaboracion propia. 137.
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Figura 67. Grafica 03 validacién con grupo objetivo. Elaboracion propia. 138.
Figura 68. Grafica 04 validacién con grupo objetivo. Elaboracion propia. 138.
Figura 69. Grafica 05 validacién con grupo objetivo. Elaboracion propia. 139.
Figura 70. Grafica 06 validacién con grupo objetivo. Elaboracion propia. 140.
Figura 71. Grafica 07 validacién con grupo objetivo. Elaboracion propia. 140.

Figu ras 72. Comentarios de evaluacion con grupo objetivo. Captura de pantalla propia. 141.

Figu ra 73. Piezas digitalizadas Instagram nivel 03 Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia. 143.
Figu ra 74. Piezas digitalizadas Facebook nivel 03 Proyecto de Graduacion. Elaboracion propia. 144.
Figu ra 75. Piezas digitalizadas LinkedIn nivel 03 Proyecto de Graduacion. Elaboraciéon propia. 145.
Figuras 76-84. Publicaciones cuadradas finales de Instagram Proyecto de Graduacion.

Elaboracion propia. 148.

Figuras 85-93. Publicaciones cuadradas finales de Instagram Proyecto de Graduacioén.
Elaboraciéon propia. 149.

Figuras 94-102. Publicaciones cuadradas finales de Instagram Proyecto de Graduacion.
Elaboracion propia. 150.

Figuras 103-111. Publicaciones cuadradas finales de Instagram Proyecto de Graduacién.
Elaboracién propia. 151.

Figuras 112-115. Publicaciones cuadradas finales de Instagram Proyecto de Graduacion.
Elaboracion propia. 152.

Figuras 116-119. Plantillas de historias finales de Instagram Proyecto de Graduacion.
Elaboracién propia. 153.

Figuras 120-123. Plantillas de historias finales de Instagram Proyecto de Graduacién.
Elaboracion propia. 154.

Figuras 124-132. Publicaciones cuadradas finales de Facebook Proyecto de Graduacién.
Elaboracion propia.156.

Figuras 133-141. Publicaciones cuadradas finales de Facebook Proyecto de Graduacion.
Elaboracion propia. 157.

Figuras 142-150. Publicaciones cuadradas finales de Facebook Proyecto de Graduacién.
Elaboracion propia.158.

Figuras 151-159. Publicaciones cuadradas finales de Facebook Proyecto de Graduacion.
Elaboracion propia. 159.

Figuras 160-163. Publicaciones cuadradas finales de Facebook Proyecto de Graduacién.

Elaboracién propia. 160.
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Figuras 164-165.
Figuras 166-167.
Figuras 168-169.
Figuras 170-171.
Figuras 172-173.
Figuras 174-175.
Figuras 176-177.
Figuras 178-179.
Figuras 180-181.

Figuras 182-183.

Figuras 184-189.
Figuras 190-192.
Figuras 193-195.
Figuras 196-199.

Figura 200.
Figura 201.

Figuras 202-205.
Figuras 206-207.
Figuras 208-209.

Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracién propia. 162
Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracion propia. 163.
Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracion propia. 164.
Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracion propia. 165.
Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracion propia. 166.
Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracion propia. 167.
Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracion propia. 168.
Publicaciones finales para LinkedIn. Elaboracion propia. 169.

Caratulas para videos de YouTube de FUNBA con su respectivo cédigo QR.
Elaboracion propia. 171.

Caratulas para videos de YouTube de FUNBA con su respectivo cédigo QR.
Elaboracion propia. 172.

Mockups de redes sociales FUNBA. Elaboracion propia. 174.

Mockups de redes sociales FUNBA. Elaboracion propia. 175.

Mockups de redes sociales FUNBA. Elaboracion propia. 176.

Mockups de Informe de Proyecto de Graduaciéon FUNBA. Elaboracion propia. 177.
Reporte de horas de Proyecto de Graduacion. Documento de la plataforma. 188.
Diagrama de Ishikawa sobre problematizacion FUNBA. 212.

Fotografias varias de la sede de FUNBA. Fotos propias tomadas durante las visitas. 225.
Validaciones llevadas a cabo. Captura de pantalla propia. 226.

Fotografias de la entrega del material y la exposicion final. Fotos por Paola Monzén. 227.
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Aqui se mostrara el listado de todas las ta-
blas que se elaboraron con diferentes fines
durante todo el proyecto.
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Guatemala, 20 de enero de 2026

Arquitecto

Sergio Francisco Castillo Bonini

Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Senor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento he realizado la revision de estilo
del proyecto de graduacién Construccion de Estrategia de Redes Socia/es
para la Divulgaciéon de Ila Ilabor de conservacién e investigacion
artistica de Ila Fundacién Nacional de Bellas Artes (FUNBA), de la estudiante
Maria José Herrera Orantes, de la Facultad de Arquitectura, camné universitario
numero: 202000666, previamente a conferirsele el titulo de Disefiadora Grafica en
el grado académico de Licenciada.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en
el campo lingliistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta cumple
con la calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

M Lba, Ny Gabrid Stogelile Oic
Colegiado No, 31632

——Fe
Msc. Lcdo. Alan Gabriel Mogollon Ortiz
Colegiado No. 31632
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