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Presentacion

Guatemala, a lo largo de los afos ha estado sumergida en problematicas sociales
que en su mayoria corresponden al ambito politico, econémico y ambiental, las
cuales son reflejadas en sus entornos rurales y urbanos, afectando fuertemente al
crecimientoy desarrollo del pais. Es porello laimportancia de ver las oportunidades
y soluciones que ofrece Guatemala desde su cultura y territorio.

El trabajo de un Disefador Grafico ayuda a cambiar algunas de estas problematicas
desde el dmbito visual, pero, ;cdmo desarrollar soluciones efectivas incorporando
una buena comunicacion estratégica y visual? El presente proyecto de graduacion
se enfoca en la construccion de marca como solucidn a la falta de posicionamiento.

Setrabajéenlaindustriadel sectorterciario, la cualtambién se conoce como «sector
de servicios», esto incluye aquellas actividades que no implican la produccion de
bienes materiales. Aunque cualquier organizacién privada es, en sentido estricto,
una organizacion no gubernamental (por ejemplo, una empresa sin fines de lucro),
el término ONG se utiliza para identificar a organizaciones que no son parte de las
esferas gubernamentales ni son empresas cuyo fin fundamental es el lucro.

En este sector se encuentran entidades como asociaciones y fundaciones

que brindan ayuda a la poblacién guatemalteca apoyando al arte, turismo,
comunicacién, estudio y demas areas que cuyo fin no sea rentable.
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Se necesita de sociedades como estas para conservar la esencia, folclore,ambientes
y naturaleza del pais; mismas que sean dirigidas por lideres profesionales, lideres
comunitarios y jovenes voluntarios con el propésito de mejorar al pais.

Sin embargo, el Parque Nacional Naciones Unidas es administrado por la
institucién Defensores de la Naturaleza y presenta limitaciones con aspectos
como: posicionamiento, contenido de valor y fidelizacion del cliente final. Desde
un punto grafico se estaran brindando soluciones visuales para la innovacién de
marca del parque nacional.

Considerando, la retribucidn profesional que vela por un bien comun poblacional

y ambiental permite demostrar el valor que tiene el Disefio Grafico en la actualidad
al aportar soluciones para el desarrollo sostenible del pais.
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Antecedentes

Guatemala es un pais con una ubicacién geogréfica privilegiada, de extraordinaria riqueza cultural
y natural en sus ocho maravillosas regiones, considerado como uno de los diecinueve paises
megadiversos por la Convencién de la Diversidad Bioldgica en octubre de 2010 (Nagoya, Japon).
Albergando cerca de 360 microclimas, 66 ecosistemas y 328 areas protegidas que ocupan una
extensidn de 3 440 262 74 millones de hectareas terrestres y 0.10 millones de hectareas del espacio
marino nacional.?

Segun La Constitucion Politica de la Republica de Guatemala, Secciéon Segunda, Cultura: Articulo 64.

Patrimonio Natural, se cita:

«Se declara de interés nacional la conservacién, proteccién y
mejoramiento del patrimonio natural de la Nacion. El Estado
fomentard la creacién de parques nacionales, reservas y refugios
naturales, los cuales son inalienables. Una ley garantizara su
proteccion y la de la fauna y la flora que en ellos exista».

Misma con la que fue emitida la Ley de Areas Protegidas.?

La administraciéon y conservacién de los recursos naturales estd a cargo del Ministerio de
Ambiente y Recursos Naturales (MARN), que se integra ademas por representantes del Ministerio de
Agricultura, Ganaderia y Alimentacion (MAGA), el Instituto de Antropologia e Historia (IDAEH),
el Instituto Guatemalteco de Turismo (INGUAT), el Centro de Estudios Conservacionistas de la
Universidad de San Carlos de Guatemala (CECON), la Asociacidon Nacional de Municipalidades
(ANAM), el Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP) y ONG ambientales registradas en la
misma. Bajo esta categoria la Fundacion Defensores de la Naturaleza es responsable de la administracion
de cuatro areas protegidas en Guatemala:

+  Reserva de Bidsfera Sierra de las Minas

+  Refugio de Vida Silvestre Bocas del Polochic
« Parque Nacional Sierra del Lacandon

« Parque Nacional Naciones Unidas

2. Ley de Areas Protegidas (Decreto 4-89 y sus reformas Decretos Legislativos 18-89, 110-96 y 117-97) / Congreso de la Republica de Guatemala, 10 de enero 1989,

publicada originalmente el 7 de febrero de 1989.
3. Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP), Plan Operativo Anual (POA 2016), 12 de febrero 2019, https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=8&ve-
d=2ahUKEwjHOYOEqYGPAXxVrVzABHVEHMH8QFnoECBcQAQ&url=https%3A%2F%2Fconap.gob.gt%2Fwp-content%2Fuploads%2F2019%2F09%2FFICHA-INFORMATIVA-POA-AP2016.
docx&usg=A0vVaw1twITMGUMBe_sfTrw0Cq3z&opi=89978449.
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A pesar de los esfuerzos y de las riquezas naturales que posee el
pais, Guatemala ha sido victima de la destruccién de los ecosistemas
naturales durante los Ultimos afos, generando una pérdida de la
mayor parte de las especies de flora y fauna, mucha de la cual podria
ser Unica a nivel mundial.

Areas Protegidas como canales
de conservacion e informacion

El Parque Nacional Naciones Unidas es un area protegida declarada en
1955, inicialmente bajo la tutela del Estado de Guatemala. En 1997,
a un ano de haber culminado 36 afos de una de las guerras civiles
mas largas de América Latina, el Parque Nacional Naciones Unidas,
que se encontraba en situacion de riesgo, fue cedida a la Fundacion
Defensores de la Naturaleza por medio de usufructo segun Acuerdo
Gubernativo 319-97, mismo que se renovaria en el 2007. El parque
cubre una extensién de 249 hectareas que recibe alrededor de 130
000 visitantes anuales.* A lo largo de los afios, la administracion
del parque ha involucrado a la iniciativa privada, la creacion de
proyectos e implementacion de servicios que permiten la mejora
de la infraestructura y conservaciéon del drea natural.

Sin embargo, uno de los factores sociales que alteré suimagen es el
haber estado abandonado por la primera administracion del Estado,
misma que permitié todo tipo de actos delictivos. Hoy en dia auin se
generan especulaciones sobre el riesgo de su visita.

La falta de una identidad visual y la decadencia de una comunicacion
estratégica sobre sus labores de conservacion y proteccién natural,
crea incertidumbre en la poblacion de la ciudad capital guatemalteca
sobre el liderazgo del Parque Nacional Naciones Unidas en temas de
el desarrollo forestal sostenible.

4. Entrevista: Silvia Roy. (Directora del Parque Nacional Naciones Unidas), en conversacion
con el autor, 23 de agosto, 2019.
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Problema de
Comunicacion visual

Desconocimiento por parte de la poblaciéon de la ciudad capital

sobre la identidad visual del Parque Nacional Naciones Unidas
como area protegida metropolitana, en su labor de proteccion y
conservacion del medio ambiente; ocasionando un limitado ingreso
econdmico y un bajo posicionamiento en el mercado de ecoturismo
regional, generado por el desapego a la institucién superior:
Fundacion Defensores de la Naturaleza, restando la credibilidad y
auto sostenibilidad del parque.
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Justificacion

Trascendencia

Naciones Unidas fue uno de los primeros parques ecoldgicos en el pais en ser
declarado Parque Nacional. Bajo la tutela de la Fundacion Defensores de la
Naturaleza, el parque se ha enfocado en crear proyectos de educacién ambiental
de manera interactiva y proporcionar espacios naturales para la recreacién familiar,
empresarial y estudiantil. Por lo tanto, se busca dar a conocer la identidad, liderazgo
y el impacto del parque nacional en el drea metropolitana; misma que favorecera
el nivel de afluencia y el crecimiento de ingresos monetarios del Parque Nacional
Naciones Unidas posicionandolo a futuro como un referente de aprendizaje,
recreacion y conservacion ambiental.

Incidencia

La creacién de un concepto y construccion de marca que ayude a definir al
Parque Nacional Naciones Unidas como un lider de la educacién y conservacion
ambiental alineado a las bases y normativas gréficas de la Fundacién Defensores
de la Naturaleza, creando asi veracidad, posicionamiento y la pronta rentabilidad
de operaciones a corto plazo. Como consecuencia positiva, los usuarios podran
desarrollar un sentido de pertenencia y vinculos emocionales hacia el lugar.

Factibilidad

El Parque Nacional Naciones Unidas y la Fundacion Defensores de la Naturaleza
cuentan con informes de afluencia, bases de datos, documentos de investigacion
ambiental, banco de fotografias institucionales e informes de estudio de cada area
protegida. Ademas de contar con el total apoyo de un equipo de trabajo conformado
por directores, coordinadores, técnicos y voluntarios especializados en la materia de
conservacion ambiental.

La Fundacion Defensores de la Naturaleza cuenta con alianzas estratégicas con
empresas internacionales como: Walmart y Totto, empresas nacionales como:
Casa Médica, Vinum y Mayaland, todas juntas apoyan la conservacion de bosques
y areas protegidas nacionales.
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Objetivos

Objetivo
General
Colaborar junto a la Fundacion Defensores de la Naturaleza en el
fortalecimiento de la identidad visual del espacio ecolégico que

ofrece el Parque Nacional Naciones Unidas para la recreacion
familiar y empresarial de la poblacién guatemalteca capitalina.
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De
Comunicacion

Dar a conocer al Parque Nacional
Naciones Unidas como referente de
educacion y conservacion ambiental
mediante su identidad de marca.

De
Diseno

Construir una linea gréfica y brindar
un manual de normativas que
cree una identidad para el Parque
Nacional Naciones Unidas ligada a la
comunicacion visual de la Fundacién
Defensores de la Naturaleza.
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Perfiles

e Perfil de la institucion
e Perfil del grupo objetivo
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Por amor y
respeto a la vida

Sect ial
D E F E N S O R ES Ec?)ﬁjr‘i:rl;u??oc:gnfoque a la educacién ambiental,

DE LA NATURALEZA preservacion y conservacion del medio ambiente

Historia

Fundada el 12 de junio de 1983. En 2010, Guatemala fue aceptada en el grupo
de los 19 paises megadiversos en el mundo, esto hace la mision de Defensores
de la Naturaleza mas importante que nunca.

Desde 1983, dicha institucién ha estado comprometida con la proteccion de
los ecosistemas de Guatemala, convirtiéndola en la organizacién ambiental con
mayor trayectoria en el pais. En 1990, se convirtieron en la primera organizacién
no gubernamental en América Latina a la que se le delega la administracién de
un area protegida, la Reserva de Biosfera Sierra de las Minas.’

] [ & (] [ 4
Vision Mision
Ser una organizacion comprometida Conservar la diversidad bioldgica y
con la conservaciéon de la riqueza cultural de importantes ecosistemas
natural y cultural, en armonia con el de Guatemala, a través del uso sostenible
desarrollo humano integral y sostenible de los recursos naturales junto a la
de Guatemala. participacion activa de la sociedad.

Objetivo

Proteger y promover el uso sostenible de la riqueza natural, cultural y la biodiversidad
regional como patrimonio de las generaciones presentes y futuras.

5. «Nosotros, Condcenos un poco mas». Defensores de la Naturaleza, fecha de acceso: 15 de febrero 2019, https://defensores.org.gt/vision-y-mision/.
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Direccion
Técnica

Reserva de la Biosfera
Sierra de las Minas

Parque Nacional
Naciones Unidas

Refugio de Vida
Silvestre Bocas
del Polochic

Parque Nacional
Sierra de Lacandén

Direccion Ejecutiva

Direccion Desarrollo
Institucional

Coordinacién
Formulacion y Gestion
de proyectos

Coordinacion
de servicios
Ambientales

Coordinacion
de Comunicacién

Coordinacion
de Voluntariado

Asamblea FDN
y Junta Directiva

Asistente Ejecutiva

Direccion de
Investigaciones

Asistentes de
Investigacion

Técnico SIG

Direccion Financiera
Administrativa

Recursos
Humanos

Evaluacion de
proyectos

Contador

Recepcionista y
mensajero

Asistentes
Administrativos

Organigrama

Figura 01. Organigrama General de la Fundacién Defensores de la Naturaleza
Fuente: elaboracion propia
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Servicios

Desarrollo sostenible

Impulsamos y facilitamos la diversificacion de medios de vida a través del manejo
forestal, el ordenamiento territorial y la implementacién de procesos productivos
sostenibles, con el fin de mejorar la calidad de vida de los habitantes dentro y
fuera de las areas protegidas. En este ambito hemos desarrollado y seguiremos
incentivando proyectos de eco turismo, desarrollo forestal y agro forestal sostenible,
métodos alternativos de produccién y de comercializacion.®

Conservacion de recursos
naturales y culturales

«Conservamos y resguardamos ecosistemas estratégicos a través de la administracion
de areas protegidas en el pais y de los corredores bioldgicos que las conectan.
Impulsamos la valoracién de los servicios ambientales que las areas protegidas

proveen y de los valores culturales relacionados con el uso de los recursos naturales».
Ibid.

Educacion

«Impulsamos procesos educativos integrales que contemplan la formacién de
lideres, planes de becas, salud reproductiva y un fuerte componente de educacién
ambiental, cuyo objetivo es aumentar el conocimiento y las acciones positivas hacia
nuestro patrimonio natural y cultural».

Ibid.

6. «Nuestras Acciones», Defensores de la Naturaleza, fecha de acceso: 02 de febrero 2019, https://defensores.org.gt/nuestras-acciones/
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Investigacion
monitoreo cientifico

Nuestras acciones en las areas protegidas son orientadas por una agenda de
investigacion y monitoreo cientifico constante. Asi mismo, generamos los medios
y espacios para compartir informacién cientifica, a nivel nacional e internacional.
Hemos apoyado investigaciones pioneras sobre el quetzal en Sierra de las Minas

y las guacamayas y jaguares en Sierra del Lacandén.

Ibid.

Proyectos

+  Proyecto Bosques

«  Bosques Lacandén

- RevistaYUAM

«  Proyecto Sub-Cuenca Pasabién
Desarrollo
institucional

Representando el 5 % del territorio nacional, Defensores
de la Naturaleza trabaja en la creaciéon y manejo de areas
protegidas, privadas y municipales, principalmente en la
Region de Monte Espinoso Seco en el Valle del Motagua;
comprendiendo asi el 80 % de las especies vegetales
y animales reportadas para Guatemala. Defensores de la
Naturaleza también participa en varias iniciativas de
conservacién a nivel latinoamericano a través de sus programas

de voluntariado involucrando a la poblacién juvenil.
Ibid.

«Buscamos la excelencia institucional por medio de una linea de pensamiento
consistente en todos los niveles de la organizacion y el compromiso con el logro
de los objetivos, un sistema administrativo transparente y la aplicaciéon de un

sistema eficaz de comunicacion».
Ibid.
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Cobertura

Figura 02.

Reserva de Biosfera Sierra de las Minas
Verapaces, Izabal, Progreso y Zacapa

La Reserva de Biosfera Sierra de las  Bajo la administracion de Defensores desde 1990, esta
Minas, catalogada como una joya reserva de bidsfera es hogar de al menos 885 especies de
de la biodiversidad debido a su aves, mamiferos, anfibios y reptiles. Cubre un drea de 242
variedad de elevaciones, que van 642 hectéreas (2 426 km?).
desde 10 hasta 3,010 m.s. n. m.

La Sierra de las Minas es considerada como un banco de
En esta cadena montafiosa nacen semillas insustituible para reforestacion y agroforesteria
masde63rios, unrecursoimportante  en los tropicos. Muchas plantas comestibles y medicinales
para los valles secos de la regién. de la zona benefician a la poblacion de la region.

Aproximadamente 280 000 personas, divididas en unas
208 comunidades viven dentro de los limites de la reserva
de biodsfera, la mayoria de etnia Q'eqchi seguido por
personas mestizas y de etnia Pogomchi.”

Figura 03.

Figura 02. Defensores de la Naturaleza. Fuente: https://defensores.org.gt/reserva-de-biosfera-sierra-las-minas/
Figura 03. Defensores de la Naturaleza. Fuente: https://defensores.org.gt/reserva-de-biosfera-sierra-las-minas/
7. «Reserva de Biosfera Sierra de las Minas», Defensores de la Naturaleza, fecha de acceso: 16 de marzo de 2019, https://defensores.org.gt/reserva-de-biosfera-sierra-las-minas/
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Figura 04.

Refugio de Vida Silvestre Bocas del Polochic

lzabal

El Refugio de Vida Silvestre Bocas del Polochic es un
humedal formado por la desembocadura del rio Polochic,
lago de Izabal, el lago mas grande de Guatemala. La vida
silvestre en el humedal es abundante, contando con mas
de 250 especies de aves e importantes mamiferos, reptiles,
anfibios y peces.

Esta es el drea con mayor cantidad de manaties (Trichechus
manatus) en el pais, también una gran poblacién de monos
aulladores (Alouata pigra) y nutrias (Lutra longicaudis). En
total, el refugio es hogar de 39 especies de mamiferos
(incluyendo las cinco especies de felinos presentes en
Guatemala), 138 reptiles y mas de 53 especies de peces.
Los ecosistemas terrestres y acuaticos cubren un area de
20 760 hectéreas (207 6 km?).

Figura 05.

Figura 04. Defensores de la Naturaleza. Fuente: https://defensores.org.gt/refugio-de-vida-silvestre-bocas-del-polochic/
Figura 05. Defensores de la Naturaleza. Fuente: https://defensores.org.gt/refugio-de-vida-silvestre-bocas-del-polochic/
«Refugio de Vida Silvestre Bocas del Polochic», Defensores de la Naturaleza, fecha de acceso: 16 de marzo de 2019,
https://defensores.org.gt/refugio-de-vida-silvestre-bocas-del-polochic/
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Aproximadamente 5 500 personas,
principalmente indigenas, viven en
las ocho comunidades que rodean el
refugio de vida silvestre.

Se benefician directamente de las
ventajas ecoldgicas que brinda el
humedal, como el agua limpia, tierra
fértil, lefa, materias primas y pesca.

Defensores trabaja con la poblacion
local en la proteccion del refugio a
través de programas de educacién y
desarrollo social, ayudandoles asi a
mejorar su calidad de vida en armonia
con su entorno.®
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Figura 06.

Parque Nacional Sierra del Lacandén

Petén

En el corazén de la Biosfera Maya
en Petén, el Parque Nacional Sierra
del Lacandén alberga una inmensa
biodiversidad y ecosistemas, como
selvas tropicales virgenes y la cuenca
del rio Usumacinta.

La mitad de los limites del parque
corresponden a la frontera entre
México y Guatemala, esta reserva
sirve como un corredor biolégico
entre las dreas protegidas en ambos
paises. Gracias a sus siete tipos de
ecosistemas, el parque cuenta con la
mayor biodiversidad en todo Petén.

Una caracteristica Unica son los «cenotes», hundimientos
karsticos, que contienen en el fondo agua de color turquesa.

Los pobladores ubicados en las cooperativas en el sur del
parque nacional, ya estaban establecidas previa declaracién
del mismo, por lo que el trabajo se enfoca a desarrollo y
manejo sostenible de los recursos naturales.’

Figura 07.

Figura 06. Defensores de la Naturaleza. Fuente: https://defensores.org.gt/parque-nacional-sierra-del-lacandon/

Figura 07. Defensores de la Naturaleza. Fuente: https://defensores.org.gt/parque-nacional-sierra-del-lacandon/

9. «Parque Nacional Sierra del Lacandon», Defensores de la Naturaleza, fecha de acceso: 16 de marzo de 2019,
https://defensores.org.gt/parque-nacional-sierra-del-lacandon/
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Figura 08.

Parque Nacional Naciones Unidas (PNNU)

Guatemala

Situado en las afueras de la ciudad de Guatemala, con vistas
al espectacular volcan de Pacaya y el lago de Amatitlan,
este parque fue uno de los primeros en el pais en ser
declarado Parque Nacional.

Es una de las pocas areas verdes que quedan en la metrépoli
ofreciendo un espacio Unico para recreacién y educacion
ambiental. Ademas, el parque protege el bosque en una
zona estratégica.

Lot LS ST

Figura 08. Defensores de la Naturaleza. Fuente: https://defensores.org.gt/parque-nacional-naciones-unidas/

Figura 09. Defensores de la Naturaleza. Fuente: https://defensores.org.gt/parque-nacional-naciones-unidas/

10. «Parque Nacional Naciones Unidas», Defensores de la Naturaleza, fecha de acceso: 16 de marzo de 2019
https://defensores.org.gt/parque-nacional-naciones-unidas/
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En 1997, cuando Defensores asumié
la administracion del Parque Naciones
Unidas solo 2 500 personas al afo
visitaban el parque.

En 2014, nada menos que 125 000

personas visitaron el parque para
apreciar y explorar la naturaleza.’
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Identidad y comunicacion visual

Antecedentes graficos digitales
Parque Nacional Naciones Unidas

La divulgaciéon de informacion, las actividades y los servicios que ofrece el parque se maneja por
medio de publicaciones en sus perfiles sociales: Facebook e Instagram.

Sin embargo, se presentan fallas en el sequimiento de campanas publicitarias internas y la construccién
de una linea gréfica distintiva del lugar.

Facebook

— ——

Fe|i/z Dia Mundial del Medio Ambiente

Parque Nacional Naciones Unidas

Figura 11. Post de redes sociales
Fuente: https://www.facebook.com/parquenacionesunidas.guate/photos

Figura 10. Post de redes sociales
Fuente: https://www.facebook.com/parquenacionesunidas.guate/photos

> RQIPE N A C1O NESSHN

Fanpage

@parquenacionesunidas.guate Figura 12. Post de redes sociales
Fuente: https://www.facebook.com/parquenacionesunidas.guate/photos



Instagram

Figura 13. Post de redes sociales
Fuente: https://www.facebook.com/parquenacionesunidas.guate/photos

Fanpage
@parquenacionesunidasgt

Adicionalmente, las publicaciones
suelen ser repetitivas en ambas
plataformas sociales. Esto ocasiona
un minimo flujo de interacciéon con
los usuarios y poca divulgacion de
sus principales atracciones.
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Figura 14. Post de redes sociales
Fuente: https://www.facebook.com/parquenacionesunidas.guate/photos
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Figura 15. Post de redes sociales
Fuente: https://www.facebook.com/parquenacionesunidas.guate/photos
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Antecedentes graficos impresos
Parque Nacional Naciones Unidas

La ausencia de una identidad visual del Parque Nacional también se refleja en
los materiales impresos, estos han sido desarrollados por diferentes disefiadores
graficos y publicistas. La falta de un manual con normativas desencadena rupturas
visuales en las piezas graficas. A largo plazo, los disefos sin puntos de partida
afectan a la imagen publica del lugar y la institucion superior.

ARQUE NACIONAL
NACIONES UNIDAS

en un ambiente natural

Figura 17. Punto reciclaje
Fuente: Elaboracién propia

Figura 16. Roll up Figura 18. Contrasefa de parqueo
Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia
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Figura 19. Rotulaciéon
Fuente: Elaboracion propia

CRT T s W e il e e

Figura 21. Afiches flora y fauna
Fuente: Elaboracién propia

Figura 20. Rotulaciéon
Fuente: Elaboracion propia
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Grupo objetivo

Caracteristicas
geograficas

« Estado: Guatemala

+  Regién: ciudad capital

«  Superficie: 108 890 Km?

« Area:urbana

- Densidad de area: 159 hab/Km?

Caracteristicas
sociodemograficas

+ Edad: 25 a 45 afos

+  Sexo:femenino y masculino

+ Nacionalidad: guatemalteca

»  Estudios: nivel universitario y postgrado
«  Profesion: disefiadores graficos

+ Idioma: espafol e inglés

Caracteristicas
socioeconomicas

+ Nivel de ingresos: Q4 000 a Q 12 000
« Clase social: media - media alta

Consultar pagina 232, Anexo 02, fig 23.

El grupo objetivo evaluado reside en la ciudad
capital de Guatemala, compartiendo el territorio
urbano entre 17 263 000 personas. (INE, 2018)™.

Consultar pagina 232, Anexo 02, fig 21.

El rango de edad del grupo objetivo se encuentra
entre los 25 a 45 anos, siendo Disenadores Graficos
profesionales graduados a nivel universitario, con
colegiados activos y especialistas en branding y
construccién de marca.

Consultar pagina 232, Anexo 02, fig 22.

En consideracion de las edades del grupo objetivo,
se estima que sus necesidades basicas pueden
estar compartidas debido a que deben cumplir
roles familiares. Por lo anterior, necesita tener un
ingreso sobre el minimo, que seguin el Ministerio
de Trabajo de Guatemala equivale aproximada-
mente a Q 3000

11.  «Resultados Censo 2018y, Instituto Nacional Estadistica Guatemala, fecha de acceso: 21 de marzo de 2019,

https://censo2018.ine.gob.gt
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Caracteristicas
psicograficas
« Interés: disefio grafico

+  Preferencias: entretenimiento y ocio
« Actividades: viajes, descanso y deporte

Caracteristicas
psicopedagodgicas

+ ARos en campo: 01 a 10 afnos
+ Fortalezas: branding, manejo de marca

Consultar pagina 233, Anexo 02, fig 25.

De los gustos que comparte el grupo objetivo,
destaca la preferencia por actividades al aire libre
para el descanso de labores. Se infiere que en su
rutina diaria utilizan plataformas digitales e internet.

Consultar pagina 233, Anexo 02, fig 24.

El grupo objetivo posee habilidades en el campo
creativo demostrando, en un rango promedio, su
trabajo alrededor de cinco afos. En su mayoria
trabajos de construccién de marca.

Relacion del grupo objetivo
con la institucién

Futuras piezas graficas que serviran para la divulgacion de las actividades
y servicios del Parque Nacional Naciones Unidas requieren el compromiso
de disenadores graficos profesionales, mismos que puedan relacionarse
con la marca y logren comprender su manipulacion y adaptaciones.

Fundacion Defensores de la Naturaleza trabaja con una extenso nimero
de empresas e instituciones aliadas en el marco de proteccién del medio
ambiente, dichas entidades tendran relacién con la leve manipulacién de la

identidad visual del parque.
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Diseno de identidad visual

Planeacion



Proceso Creativo

Diseno de identidad visual
y produccién de manual de identidad de marca

Definicidon Creativa

« Elaboracién de brief (preguntas de guia)
- Busqueda de referentes visuales - Analisis de casos analogos
« Definicién de premisas

;Suficiente
material grafico
e informativo?

« Andlisis de 6w’s a piezas gréficas
« Cuadro de ventajas y desventajas

Estrategia

« Identificacion de identidad de marca
- Creacioén de concepto creativo
« Creacion de moodboard

Produccidon Grafica - Nivel1

Bocetaje - Primer nivel de bocetaje

« Checklist de requerimientos

« Autoevaluacion
« Eleccion de propuestas

;Cumple con
las premisas y
moodboard?

Produccién Grafica - Nivel2
Digitales . Digitalizacion
- Signos linguisticos e iconogréficos

« Instrumento para evaluacion
@_ - Validacién con Disenadores y Expertos
« Tabulacion de resultados

« Propuesta final

Recursos 01
Guia de PG
Internet
Computadora portatil
Hojas
Lapiceros
Lapiz
Mouse
Gasolina
Impresora
Cuaderno

Tiempos

Dias: Lun-Vie

Sem: 01

Horas/Sem: 20

Costo total recursos 01: Q140

Recursos 02

Guia de PG

Internet
Computadora portatil
Hojas

Lapiceros

Lapiz

Gasolina

Tiempos

Dias: Lun-Vie

Sem: 01

Horas/Sem: 20

Costo total recursos 02: Q135

Recursos 03
Moodboard

Internet
Computadora portatil
Hojas

Crayones

Lapices

Gasolina

Tiempos

Dias: Lun-Vie

Sem: 02

Horas/Sem: 20

Costo total recursos 03: Q145

Recursos 04

Bocetos
Computadora portatil
Hojas

Escaner

Impresora

Mouse

Gasolina

Tiempos

Dias: Lun-Vie

Sem: 04

Horas/Sem: 20

Costo total recursos 04: Q175
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Finales

;Funcionalmente
gréfico?

Recursos 05
.. " re . Digitales
Produccién Gréfica - Nivel3 Computadora portatil
. . ; Impresora
« Correcciones a piezas graﬁcas Gasolina
« Mockups
« Presentacion de resultados Tiempos
Dias: Lun-Vie

@_ - Validacion con grupo objetivo
« Tabulacion de resultados

Informe
final

I Sem: 02
Horas/Sem: 20
Costo total recursos 05: Q175

« Instrumento para evaluacion

« Propuesta final

:Comprensién
efectiva de
la pieza?

Recursos 06
Hojas
Informe Internet
., . Impresora
« Estructuracion de informe Resultados de validaciones
+ Redaccion y desarrollo Computadora portatil
. Maquetacién y Disefio Servicios de impresion
« Impresion de informe final Servicios de encuadernacion
Tiempos
Dias: Lun-Sab
Sem: 02

Horas/Sem: 40 horas
Costo total recursos 06: Q1,500

Finalizacién Totales

Horas: 200 horas
Semanas de trabajo: 12

Diseino de identidad visual
y produccién de manual de identidad de marca Costo general recursos: Q2,570

Flujograma

y prevision de recursos y costos

Figura 22. Flujograma
Fuente: Elaboracion propia
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Febrero

Semana del 24 al 28

Elaboracion de brief

Busqueda de referentes visuales

Analisis de casos analogos

Definicion de premisas de disefio

Marzo

Semana del 02 al 06

Analisis de 6w’s a piezas

Cuadro de ventajas y desventajas

Investigacién de temas

Concepto creativo

Moodboard
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Marzo

ar Mié Jue

Vie

Semana del 09 al 13

Andlisis de moodboard

Lun M

Inicio de bocetaje

Pruebas de composicion

Marzo

Semana del 16 al 20

Pruebas de composicion

Pruebas de logotipo (color, tipo, jerarquia, etc.)

Autoevaluacion

Eleccion de propuestas

Marzo

Semana del 23 al 27

Digitalizacion y linea gréfica

Marzo

Semana del 30 al 03 de abril

Construccion digital de isotipo e imagotipo
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Abril
Semana del 06 al 10

Signos lingtiisticos

Abril

Semana del 13 al 17

Validacion con Disefiadores y Expertos / Eleccién de propuestas

Abril

Semana del 20 al 24

Correcciones a piezas graficas

Abril

Semana del 27 al 01 de mayo

Creacion de mockups

Realizacion de instrumento para validacion

Validacion con grupo objetivo

Tabulacion de resultados

Eleccién de propuestas
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Mayo

Semana del 04 al 08 Mar Mié Jue

Estructuracion de informe

Vie

Redaccién y desarrollo

Mayo

Semana del 11 al 15

Maquetacion y disefio

Revision general

Impresion y encuadernado final

Tabla 01. Cronograma
Fuente: Elaboracion propia
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e |mpacto del ecoturismo
¢ |ncidencia de la identidad visual
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Impacto del ecoturismo
en el desarrollo
y la calidad de vida del pais




Entorno guatemalteco

Guatemala, considerado como el pais de la «Eterna Primavera»,
pertenece a uno de los 19 paises con mayor diversidad bioldgica y
cultural; albergando alrededor del siete al diez por ciento de las
formas de vida conocidas en el planeta: mas de 300 microclimas,
66 ecosistemas y 4 pueblos indigenas mas grandes conservados
hoy en dia.™

Esto permitié que durante la Décima Conferencia de las Partes
(COP-10) celebrada en la Ciudad de Nagoya, Japdn, se incluyera
a Guatemala dentro del Grupo de Paises Megadiversos Afines
de la Convencién de Naciones Unidas sobre la Diversidad Bioldgica.

Contando con una gran concentracion de volcanes, montafas,
lagos, rios, selvas, cataratas, cuevas y playas, Guatemala alberga
el 17 % de todas las especies terrestres que existen en el mundo
y la mayor cantidad de sitios arqueoldgicos de la cultura maya
en ciudades milenarias como: Tikal, Yaxha, Aguateca, Mirador,
Quirigud y Q'uma'rkaj entre otras.

«La biodiversidad es un resultado del proceso
evolutivo que se manifiesta en la experiencia de
diferentes modos de ser para la vida»

(Halffter 1994)'3

12.  Josué Ledn Prensa Libre. «Flora y fauna de Guatemala» Prensa Libre, (22 de mayo 2015):
https://www.prensalibre.com/guatemala/comunitario/flora-y-fauna-de-guatemala/

13. Halffter, Gonzalo. La Diversidad Biologica de Iberoamérica I.
https://www.rds.org.co/apc-aa-files/ba03645a7c069b5ed406f13122a61c07/diversidad_biologica_iberoamerica.pdf
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La diversidad biolégica comprende una gran variedad de
ecosistemas y las diferencias genéticas de cada especie,
promoviendo un sustento en armonia con su entorno y
permitiendo la existencia de multiples formas de vida;
esto incluye millones de afos de evolucidn, segun procesos
naturales, y la influencia de las actividades de los seres
humanos. Sin embargo, el crecimiento poblacional y los
efectos de cambio climatico mundial ha reducido por
mucho la biodiversidad de los sistemas en todo el mundo.

El uso insostenible de los recursos puede verse medido
por la falta de acuerdos y leyes nacionales que resguarden
la naturaleza y protejan al individuo en su entorno. Los
intereses politicos sobre las ganancias que pueden tenerse
sobre el aprovechamiento desmedido de la tierra son
tangibles cada dia. El 65 % del territorio guatemalteco es
de vocacion forestal, del cual hoy en dia menos del 34 %
tiene bosques.™

Las tierras son usadas cada vez mas para la ganaderia
extensiva, la agricultura y desarrollos urbanos sin
planificacién ni gestiones del riesgo o estudios
ambientales que moderen y controlen el desarrollo de
estas actividades.

Segun el Plan Operativo Anual de CONAP, se realiza un
andlisis de Politicas Nacionales que refutan la importancia
de la diversidad bioldgica, asi como la creacion de
medidas para su conservacion, uso sostenible y distribucién
de beneficios. Estas mismas estdn consignadas en
el Convenio sobre Diversidad Bioldgica, ratificada por
Guatemala mediante el Decreto Legislativo 5-95, indicando
cinco estrategias operativas, catorce metas, once objetivos
y un plan de accién, las cuales deben ser asumidas e
implementadas por los actores y sectores involucrados
directa o indirectamente en la gestién de la biodiversidad,
a fin de contribuir a garantizar el desarrollo sostenible del
pais.” Una de las cinco estrategias operativas que se desarrollan
es: conciencia y valoracion.

14. «Perfil Ambiental de Guatemala 2010-2012. Vulnerabilidad local y creciente construccion de riesgo». Universidad Rafael Landivar. (IARNA), 2012, acceso: 15 de abril de 2020.

https://www.url.edu.gt/publicacionesurl/ppublicacion.aspx?pb=42

15.  Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP), Plan Operativo Anual (POA 2016), 12 de febrero 2019, https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=8&esrc=s&source=web&c
d=&ved=2ahUKEwjHOYOEqYGPAxVrVzABHVEHMH8QFnoECBcQAQ&url=https%3A%2F%2Fconap.gob.gt%2Fwp-content%2Fuploads%2F2019%2F09%2FFICHA-INFORMATI

VA-POA-AP2016.docx&usg=A0vVaw 1twITMGUMBe_sfTrw0Cq3z&opi=89978449.

El objetivo principal es promover
el conocimiento y la valoracién del
ambiente junto a sus componentes
(ecosistemas, especies y genes); asi
como sistematizar e integrar el
conocimiento cientifico y tradicional
asociado a la misma.'®

La valoracién se concibe de forma
integral, abarcando aspectos
econdmico y social, vinculados
al valor de uso y no-uso que
posee cualquier componente de la
diversidad bioldgica. La claridad del
valor y conocimiento por la parte de
las formas de vida de las sociedades,
es la base para el desarrollo de una
conciencia publica que genere mayor
incidencia en la toma de decisiones
y mecanismos de planificacién
dentro de la gestién de la diversidad
biolégica, a nivel local y nacional."”

El ser humano contribuye un papel
importante en su entorno y su
desenvolvimiento en él. Se pueden
mencionar principales amenazas
directas e indirectas que afecten a
su calidad de vida:

16. Politica Nacional de Diversidad Bioldgica, (Acuerdo Gubernativo 220-2011) / Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP), 2011.
17. Politica Nacional de Diversidad Bioldgica, (Acuerdo Gubernativo 220-2011) / Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP), 2011.
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1. El aumento de los incendios forestales y deforestaciones (propician la degradacién,
fragmentacion de habitats, sobrexplotacion de los recursos naturales y contaminacién).

2. Aumento de las migraciones de las poblaciones humanas en el pais (invasiones a areas
protegidas y dreas con cobertura forestal natural, habitantes que migran del area rural
y urbana).

3. Insuficiente coordinacion interinstitucional (organizaciones gubernamentales, no
gubernamentales). ®

El usoilegal de los recursos se puede decir que tiene dos causas principales: 1. El estado
de pobreza de la poblacién y 2. La actividad econémica-extractiva. Los habitantes por
ser de escasos recursos econémicos demandan suplir sus necesidades de alimentacion,
vestuario y medicina, actividades que conducen a realizar extracciones ilegales. La
actividad econémica-extractiva evade las herramientas de manejo (forestal y fauna)
para favorecer y/o incrementar su economia no importando las repercusiones que recaen
al ambiente. "

Sin embargo, la preocupacion del resguardo del patrimonio natural
de Guatemala reside en la administracion de areas protegidas
por parte del Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP), <l

término biodiversidad

institucion con la responsabilidad de establecer, coordinar y
gestionar la diversidad biolégica del pais regulando asi la
explotacion de recursos naturales.

apunta hacia la conservacion
de la naturaleza a través de
su aprovechamiento y pro-

mueve interés en los aspec-
tos relacionados con el uso
sostenible de los recursos na-
turales renovables a nivel de
tomadores de decisiones».?

El papel de las areas protegidas asegura la conservaciéon
y mantienen los procesos naturales que dan servicio a las
necesidades de una poblacion. Gestionadas correctamente, estas
areas juegan un papel importante en el desarrollo sostenible,
social y bienestar econémico; ademas de ser herramientas
fundamentales para hacer frente al cambio climatico y mitigar
los efectos de su curso. Segun el fin que tiene un area protegida,
es decir, sus funciones y objetivos, esta puede ser designada
como un parque nacional o una reserva natural.

«La economia y el medio ambiente son lo mismo.
Es la regla de la naturaleza».

Mollie Beattie

Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP), Plan Operativo Anual (POA 2016), 12 de febrero 2019, https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&gq=&esrc=s&sou
ce=web&c d=&ved=2ahUKEwjHOYOEqYGPAXVrVzABHVEHMH8QFnoECBcQAQ&url=https%3A%2F%2Fconap.gob.gt%2Fwp-content%2Fuploads%2F2019
2F09%2FFICHA-INFORMATIVA-POA-AP2016.docx&usg=A0vVaw 1twITMGUMBe_sfTrw0Cq3z&opi=89978449.

Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP), Plan Operativo Anual (POA 2016), 12 de febrero 2019, https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&gq=&esrc=s&sour
ce=web&cd=&ved=2ahUKEwjHOYOEqYGPAxVrVzABHVEHMH8QFnoECBcQAQ&url=https%3A%2F%2Fconap.gob.gt%2Fwp-content%2Fuploads%2F2019%
2F09%2FFICHA-INFORMATIVA-POA-AP2016.docx&usg=A0vVaw 1twITMGUMBe_sfTrw0Cq3z&opi=89978449.

Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente. Diversidad bioldgica y cultural. (PNUMA), México, 2004
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21.
22.

23.

La sostenibilidad ambiental es clave, las crecientes demandas del mercado y el
crecimiento demografico guatemalteco exigen cada vez mas el uso de materias
primas, alimentos y otros bienes de consumo. El crecimiento de la economia
guatemalteca puede verse impactada debido a la modalidad de consumo de
los bienes naturales y sus servicios que estos brindan a sus habitantes; puesto
que varias comunidades indigenas se ven beneficiadas por la productividad
ambiental, proyectos de turismo, desarrollo forestal y agroforestal sostenible y
posteriormente de su comercializacion.

Parte de las soluciones viables que se han planteado, reside la idea del ecoturismo
cuyo fin es englobar un turismo ético y sostenible con la minima cantidad de
impactos negativos en los paisajes naturales y en la poblacion de las localidades
cercanas. Esta propuesta evita el consumo masivo de las practicas que el turismo
tradicional presenta y que a largo plazo deteriora ciertas zonas de importancia
natural. En otras palabras, el ecoturismo es una herramienta de conservacién
y desarrollo que permite ver el mundo, paisajes y culturas diferentes sin que
ello implique un impacto negativo en ningun aspecto.?’ El ingreso monetario
generado por las practicas sostenibles se destina a la protecciéon de las areas
conservadas donde se desarrolla, beneficiando socialmente a locales y contribuye
a sensibilizar a involucrados sobre la importancia de proteger a la naturaleza.

La busqueda de un desarrollo sostenible que satisfaga las necesidades de
generaciones presentes y futuras en armonia con el ambiente, como un principio
rector para el desarrollo mundial a largo plazo es inminente. El cuidar la calidad
de vida de una poblacién en condiciones de riesgo permite tomar acciones
que impulsen la economia campesina mediante el desarrollo rural integral y la
inclusion social.

Se debe seqguir una alternativa de modelo para el progreso donde no sea explotado el
entorno natural, si no manejarlo; éste debe proponer una utilizacion de los recursos
naturales que permitan la regeneracion de los ciclos ecolégicos.?

Importancia. Importancia del Ecoturismo. s.f. https://www.importancia.org/ecoturismo.php acceso: 15 de abril de 2020.

«Bosques, Arboles y Comunidades Rurales - Fase Il - Documento de Trabajo: La Radio y Procesos Participativos de Desarrollo Sostenible en la Regién
Amazoénicar. ALER, Asociacion Latinoamericana de Educacién Radiofénica. Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacion
- FAO, 1995. Acceso. 16 de abril, 2020. https://www.fao.org/4/x5600s/x5600500.htm

«El Desarrollo Sostenible», Food and Agriculture Organization (FAO)», 15 de abril de 2020, https://www.fao.org/4/x5600s/x5600s05.htm#:~:tex
t=El%20manejo%20adecuado%20del%20entorno,Natura%20y%20CEPLAES%2C%201992).
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Entonces, siendo el desarrollo sostenible una prioridad de alto interés y abarcando
una gran cantidad poblacional, ;como puede difundirse la idea de mejora de
calidad de vida y la gestion de cambios en pro del ambiente?

El manejo de areas sustentadoras de vida, en otras palabras, las areas protegidas
y parques nacionales, representan factores ecolégicos y lugares propicios de
encuentro social; donde se busca la participacion activa de las comunidades
que viven a sus alrededores. El involucramiento poblacional en los programas
de conciencia y educacién ambiental establece una futura accién de proteger
los importantes ecosistemas de regién y al mismo tiempo eleven las condiciones
de vida de los grupos poblacionales.

Es necesario e importante fundamentar y divulgar la educacién y responsabilidad
ambiental hacia cada individuo. La relacién entre el guatemalteco y su entorno
natural debe ser siempre en funcién de convivir en armonia y que esto promueva
la conservacidén, restauracion y mejoramiento del ambiente. La educacién
ambiental debe ser el desarrollo de un pensamiento critico que, genere proyectos
de concientizacién a escala nacional y promueva el beneficio de la poblacién
presente y futura.

La educacion ambiental posibilita el desarrollo de nuevos conocimientos
habilidades, valores, actitudes, la divulgacién y concienciacién publica, como
un esfuerzo dirigido a la restauracién ambiental, en beneficio de las generaciones
presentes y futuras.

La Politica Nacional de Educacién Ambiental de Guatemala se orienta en al
sistema educativo de los distintos niveles y sus modalidades, lo cual incluye
puntualmente la necesidad de fortalecer las capacidades de los docentes durante su
proceso de formacién inicial, actualizacién o profesionalizacién.?*

La responsabilidad de crear distintos planes de restauracién, programas de
conservacién y educacion ambiental son primordiales para que las futuras generaciones
guatemaltecas gocen de un entorno humano y natural estable y digno.

24.  Acuerdo Gubernativo Numero 189-2017, 1 de agosto de 2017, Politica Nacional de Educaciéon Ambiental de Guatemala, Ministerio
de Ambiente y Recursos Naturales (VARN), Guatemala, 1 de agosto de 2017.
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La educacién ambiental se plantea como un proceso
permanente en el cual las personas y las comunidades
adquieren conciencia de su medio, conocimientos, valores,
destrezas y experiencias para poder actuar de manera
colectiva eindividualmente enlaidentificacion, prevencion
y atenciéon de los problemas ambientales presentes y
futuros.

La Politica Nacional de Educacién Ambiental de Guatemala
tiene la vision de: Una sociedad en armonia con la
naturaleza que promueva buenas practicas ambientales,
para mejorar la calidad de vida de las generaciones
presentes y futuras con la participacién de los cuatro
pueblos y la sociedad en general.

Principios bdsicos como la sostenibilidad, equidad
y coexistencia pueden brindar al pais un sistema de
educacion ambiental a través de procesos y programas
de educacion formal, no formal e informal, orientados a
la construccién de valores, conocimientos y actitudes
que permita a la sociedad guatemalteca, en general, la
responsabilidad y armonizacién con el contexto natural,
cultural y social.?®

Es por ello que la educacién ambiental se plantea como
una via eficiente para generar una mejor calidad de vida,
el brindar espacios de recreacién con interaccion de la
naturaleza (como areas protegidas) en donde se brinden
servicios de aprendizaje y conciencia ambiental asegurando
un futuro sostenible para el pais.

25.  Acuerdo Gubernativo Numero 189-2017, 1 de agosto de 2017, Politica Nacional de Educacién Ambiental de Guatemala, Ministerio
de Ambiente y Recursos Naturales (MARN), Guatemala, 1 de agosto de 2017.
26. ibid.
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«Es indispensable una labor de educacién en
cuestiones ambientales, dirigida tanto a las
generaciones jovenes como alos adultosy que
preste la debida atencién al sector de poblacién
menos privilegiado, para ensanchar las
bases de una opinion publica bien informada
y de una conducta de los individuos, de las
empresas y de las colectividades inspiradas
en el sentido de su responsabilidad en cuanto
a la proteccion y mejoramiento del medio en
toda su dimensién humanan.

Naciones Unidas, Conferencia, Estocolmo
Suecia, junio 1972, Principio 19



Incidencia de la
identidad visual

en la comunicacion
y construccién de marcas




«La etimologia del término nos indica que la
palabra ‘'marca’ es una evolucidn del antiguo
término escandinavo brandr».

Uriel.org?”

Desde el inicio, cerca de los afios 2 000 (a.c.), en el area de la
actividad econémica, la necesidad de identificacidn y el sentido
de propiedad atrajo la idea de desarrollar un sistema de marcaje,
siendo utilizado en ganado, criminales e incluso esclavos. Poco
a poco, esta idea de pertenencia fue captando la atencién de
comerciantes a mayor escala como: panaderos, herreros y joyeros.

En los aflos de 1800 las imprentas, empresas de medicina y
tabaco empezaron a marcar sus productos. Los duefos de estos
negocios comprendian que la marca era bdasicamente sélo
un «logotipo», los cuales se representaban con simbolos que
sefalaban quién habia realizado el producto.?®

El branding cobré valor durante la Revolucién Industrial,
cuando las marcas gozaban de su etapa inicial y buscaban la
introduccién de sus productos alrededor del mundo. Mas tarde,
gracias al consumismo, se desarrollaron estdndares mas altos
por parte de los consumidores, lo que hizo nacer la necesidad de
la diferenciacion de productos. El branding ya no era solo el logo,
la marca se convirtié en la forma de comunicar las caracteristicas
y beneficios de un producto y crear una conexién emocional
con el consumidor.?®

27. «El Origen del Branding», Uriel.org, acceso: 10 de abril de 2020, https://www.urielalvarado.com/gestion-de-marcas/
el-origen-del-branding

28. «La historia del logo y su evolucién hasta la actualidad», Marketing Directo, acceso: 10 de abril de 2020,
https://www.marketingdirecto.com/actualidad/infografias/la-historia-del-logo-y-su-evolucion-hasta-la-actualidad

29. «Branding: Definicién e Historia», StaffCreativa, acceso: 10 de abril de 2020, https://www.staffcreativa.pe/blog/branding-definicion/
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Identidades que comunican

Actualmente, sele puededefinircomo el procesodinamico de generacién de estrategias
a sequir para resaltar su valor sobre los clientes y generar ganancias econémicas, esto
ofrece el respaldo y prestigio de los productos o servicios de una empresa. Seguin
Jesus Salas, colaborador de Endor: «El branding es una pieza fundamental en el
desarrollo y crecimiento de las marcas, permite que el mercado conozca tus esfuerzos
y se acerque a tus productos de manera natural».®

La marca, por otro lado, es la expresion del propésito y del compromiso que una
compania tiene con sus grupos de interés; esta genera vinculos y experiencias
comprendiendo las necesidades y deseos de clientes y/o prospectos.

Mencionando a Nana Gonziélez, «...La marca no solo crea clientes leales, sino que crea
empleados leales. La marca les da algo en que creer, algo que respaldar. Les ayuda a
comprender el propdsito de la organizacion o el negocio».®

Entonces, una buena construccion de marca radica en dejar una huella en la mente

de los clientes y colaboradores de la empresa; ser memorables e inconfundibles, crear
una diferenciacién en el mercado que permita el consumo de
los productos o servicios de un negocio. El desarrollo del branding
ayuda a construir fidelidad, por parte del cliente, y brindarle
longevidad en el mercado.

Lograr este posicionamiento también depende del renombre fuera
de estas estrategias; la visibilidad y percepcién por parte de los
consumidores es fundamental. En esencia se busca fomentar una
personalidad de la empresa, una identidad que sea una promesa
construida a partir de los mensajes y valores transmitidos. Citando a
Pancho Garcia en su libro Por la Gran P: «<La marca no es un nombre,
es un significado que crece cada vez que se cumplen las expectativas
de los consumidores».

30. «Branding: La definicion de expertos», Endor, acceso: 10 de abril de 2020 https://www.grupoendor.com/branding-definicion-expertos/
31. «;Por qué la marca es importante en el marketing?», Gonzélez, Nana, acceso: 10 de abril de 2020, https://magentaig.com/por-que-la-marca-es-importante-en-el-marketing/
32. Pancho Garcia, Por la Gran P (Guatemala, de Museo, 2016) 112.
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33.

Una correcta identidad de marca
(u otra denominacion: identidad
corporativa) integra aspectos que
la sustentan tanto en términos
visuales como de experiencia y
principios, todo esto con fin de
tener un diferenciador con respecto
a la competencia de mercado. Esto
incluye el conjunto de rasgos que
definen la misién del negocio, ética,
diseno de producto, servicios, etc.

Como Jeff Bezos dice:

Errébneamente se concluye que una identidad corporativa
no aporta beneficios al negocio, pues siempre las ventas y
promocion del producto o servicio atrae a los clientes. Sin
embargo, los consumidores no solamente juzgan basandose
en precio y calidad, algunas decisiones de compra se hacen
basadas en el estatus o preferencias de estilo de vida. Los
beneficios de contar con esta ventaja competitiva dan
como resultado una mejor segmentacién del mercado, la
lealtad de los consumidores y una mayor consistencia de
marca.>* Su importancia reside en actuar como una guia
para las decisiones y objetivos de un negocio. Se toma como
enfoque las actividades que satisfacen a la audiencia:
promociones, servicio al cliente y el manejo del contenido
de valor que se vuelve mas eficiente.

Los elementos de identidad son los que hacen conocida
a la marca, no solo el logotipo de la empresa. Estos son
elegidos para estar en sintonia con los valores y experiencias
que la marca quiere transmitir a su publico, entre ellos se
mencionan:

Misidén y vision, representantes de una cultura propia.
Experiencia del cliente, el deseo a causar en los usuarios.

Disefio, tipografia e imagenes que ayuden a complementar
la experiencia visual.

«La identidad de marca es lo que las personas
dicen sobre ti cuando no estas presente».
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«Guia para desarrollar una identidad de marca», acceso: 9 de marzo de 2020, HubSpot, https://blog.hubspot.es/marketing/guia-desarrollar-identidad-marca.
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34.
35.

Pero entre tantos negocios buscando satisfacer las exigencias de consumidores
y con una construccién de branding efectiva, ;qué hace a una marca Unica?

Haciendo referencia al libro La vaca purpura de Seth Godin, la narrativa comienza
con un viaje donde se visualizan campos llenos de vacas, el autor analiza que
ver la primera causa impresion y luego de ver muchas deja de ser sorprendente,
en donde un acontecimiento Unico se habia convertido en algo corriente, pero,
iqué pasaria si la vaca fuera de color purpura? ... Seguramente, seria algo
extraordinario.** Esta analogia hace hincapié a ampliar los horizontes, pensar sobre
una esencia fundamental de la marca, lo intangible.

Segun el diccionario de la Real Academia Espanola, la esencia es: «<Aquello que
constituye la naturaleza de las cosas» o bien «Lo mds importante y caracteristico
de una cosa». Uno de los primeros pasos en la construccién de branding implica
conocer el verdadero valor de la marca, meditar sobre los beneficios funcionales
y emocionales Unicos que la empresa puede prometer y cumplir a sus clientes
como remuneracién del consumo. De acuerdo con Pancho Garcia, «Todas las
grandes marcas tienen una esencia clara. Si fueran personas, podria decir que la
esencia es el alma de la marca, su razén de existir».>* Una verdadera propuesta
de valor responde a una pregunta: ;jpor qué un cliente debe comprarme
a mi? Es comprender a fondo la finalidad del negocio en cuestion: La utilidad
que el producto o servicio remunera a futuros consumidores en satisfacer
sus necesidades, entender su crecimiento y buscar las oportunidades de venta
que pueden crearse a futuro; ademas, el desarrollo de esta propuesta asegurara
una mayor adaptabilidad del producto a los cambios del mercado. Un negocio
que realmente pueda convertirse en una marca sabe comunicar la esencia de
su oferta o de su propuesta como un diferencial que influya en la decisién de
compra final del grupo de interés.

Seth Godin, La vaca purpura (Espafna: Booket, 2011) 07
Pancho Garcia, Por la Gran P (Guatemala, de Museo, 2016) 213.
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Entre mas se desea conocer la marca se desarrollaran diferentes alternativas
estratégicas para la construccién de un branding mas completo. Citando a Juan
Pablo Vittori, colaborador en Doppler: <A medida que las empresas crecen, estas
expanden sus horizontes y llegan a desarrollar nuevos productos o servicios. En
funcién de sus objetivos, recursos y caracteristicas de sus productos, existen
diferentes alternativas para construir con mayor solidez una estrategia de branding».*

El planteamiento de una arquitectura de marca involucra las estrategias de una
empresa para construir y organizar la gama de sus marcas, esto con el fin de
optimizar su desarrollo y el beneficio obtenido por ellas. Tomando el caso del
proyecto en cuestion, el desarrollo de una identidad visual para el Parque Nacional
Naciones Unidas provee el inicio de un orden de futuras marcas que pueden
manejarse bajo la firma de la Fundacion Defensores de la Naturaleza. Viéndolo
como un todo, el desarrollo de una «marca paraguas» permite aprovechar la
buena reputacién, solidez y fiabilidad de una marca principal, en este caso, la
institucion nodriza.

Pero partiendo del reto de no contar con una identidad corporativa superior,
icoémo puede influir una submarca a imponer un orden?

El beneficio de una arquitectura de marca permite explorar cuatro modelos
principales, los cuales su elecciéon depende de objetivos, recursos y productos
propios del negocio. Uno de ellos es el apoyo entre marcas, el cual permite que
los nuevos productos gocen de cierta autonomia estratégica, pero se atienen
a la buena imagen de la marca insignia de la empresa. Esta marca principal
aporta visién, confianza y se nutre del territorio y atributos de cada marca.”’
Como solucién se plantea el orden estratégico y una grafica adecuada segun las
construcciones de linea gréfica de la institucién y marca superior. En el futuro, se
espera la adaptaciéon de estrategias de organizacién y estrategias visuales en la
creacion de submarcas pertenecientes a la «<marca paraguas».

36. Doppler: «;Qué es la arquitectura de marca?», acceso: 28 de febrero de 2020, https://blog.fromdoppler.com/branding-que-es-la-arquitectura-de-marca/
37. ibid.
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Comprobar la efectividad de la esencia de una marca es el desarrollo de una
identidad visual, misma que se define como: una manifestacién visual de la
identidad de marca construida mediante una combinacién de los elementos
tangibles empleados para identificarla (marca grafica, colores corporativos,
tipografia, etc.) aplicados de una manera unificada a todas sus manifestaciones
(disefio de producto, packaging, publicidad, comunicacién interna, material de
oficina, uniformes, disefo de interiores, medios de transporte, etc, segun
sus necesidades), de acuerdo siempre a las pautas establecidas en el manual
de identidad corporativa.®®

En otras palabras, la creacion de una linea grafica de disefio ayuda a reconocer
y a diferenciar una marca de otra. Para una adecuada implementacién unificada
de disefio en piezas graficas individuales es obligatorio el uso de un manual de
identidad visual corporativa o brandbook, donde se explica las aplicaciones de
disefo en diferentes soportes que puede aparecer la marca.

Un signo de identificacion con el cual el publico identifique el producto o
servicio requiere de un desarrollo que parte de presupuestos tedricos de
disefo, psicologia, semidtica, color, composicién, concepto, etc. Un logotipo
debe responder a las necesidades de identidad corporativa, ser reproducible,
atemporal y inico manteniendo claras sus caracteristicas de disefio principales.
Su importancia permite una facil memorizaciéon de la marca y hacer que el
publico se familiarice e identifique mucho mas rapido.

Citando a Gabriel Guerra, en su blog digital de disefio: «Cuanto mas sencillo es
un logo mejor se identifica y se reconoce, esto hace que se distinga mejor de la
competencia, asi que al verlo, lo podamos recordar y reconocer mejor».*®

Corroborar la funcionalidad de un logotipo con principios de abstraccion y
simplificacion de formas permite estudiar la teoria de Gestalt (percepcién
visual); se trata de descubrir por qué el cerebro humano tiende a interpretar
un conjunto de elementos diferentes como un Unico mensaje, y coémo la mente
agrupa las informaciones que recibimos en categorias mentales que el mismo
humano se ha establecido.* La comunicacién simple, inmediata y original debe
ser el resultado del uso o aplicacién parcial de los seis principios fundamentales
de esta teoria; con un fin de captar la atencién del espectador mientras es
estimulada a través de sus canales sensoriales (percepcién), la memoria,
resolucién de problemas, pensamiento e inteligencia.

38. «ldentidad Visual», Zorraquino, acceso: 15 de abril de 2020, https://www.zorraquino.com/diccionario/branding/que-es-identidad-visual.html

39. Gabriel Guerra. «Las marcas redisefian sus logos al estilo minimalista», Soy Gabriel Guerra (blog) acceso: 15 de marzo de 2020
https://soygabrielguerra.com/blog/las-marcas-redisenan-logos-al-estilo-minimalista/

40. «;Qué es la teoria de la Gestalt?» Stampaprint (blog) acceso: 12 de marzo de 2020, https://www.stampaprint.net/es/blog/acerca-de-la-impresion/la-teoria-la-gestalt
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Entonces, se puede comprender que mediante la asociacién de ideas simples
nacen las ideas mas complejas. El principio de cierre en Gestalt obliga de cierta
forma al ojo humano para percibir imagenes que, sin llegar a ser una figura
cerrada por lineas, transmite una sensacién de forma completa. En otros casos,
la mente tiende a crear agrupamientos parciales segun la relacion de objetos;
en proximidad, la percepcién visual adopta el sentido de un Unico objeto debido
a la cercania de elementos individuales que forman la imagen.*' Los principios
de Gestalt abren paso a comprender todo lo que dia a dia rodea a un individuo
y como lo relaciona entre si para deducir un conocimiento, su transmisién
y recepcion de un mensaje a través de imagenes, signos o simbolos; esto mas
conocido como la comunicacién visual.

Una comunicacién que sobrepasa las barreras del lenguaje, la comunicacién visual
puede ser entendida y muy util para difundir ideas. La manera colectiva de captar
mensajes de forma sencilla y eficiente han condicionado el estilo de vida moderno
haciendo que imagenes, signos y simbolos guien los patrones de conducta que
vinculan al ser humano actual con la sociedad.

Citando a Gyorgy Kepes en su libro El lenguaje de la visién: «El lenguaje visual
puede transmitir hechos e ideas con un margen mas amplio y mas profundo
que casi cualquier otro medio de comunicacion».*

Parte de una identidad de marca es destacar al comunicar
definiendo un lenguaje visual creativo y llamativo, con
fundamentos bajo los que estaran construidas las imagenes
a transmitir y que formaran el mensaje adecuado hacia los
consumidores. La familiaridad de signos y simbolos inclinan
en interés del publico y hacen mucho mas digerible la
comunicacion. Cada vez son mas las personalidades, empresas
e instituciones que apelan a crear una comunicacién visual
para destacar su marca del resto y mejorar o crearse una
imagen positiva ante el mundo.*®®

41. «lLateoria Gestalt aplicada al mundo del disefo», Gréffica, acceso: 15 de abril de 2020, https://graffica.info/principios-gestalt-diseno/

42.  Gyorgy Kepes, El lenguaje de la vision (Buenos Aires, Argentina: Infinito, 1969) 23.

43. «Laimportanciay alcance de la comunicacion visual», LocomotoraRender, acceso: 16 de abril de 2020,
https://locomotorarender.com/la-importancia-y-alcance-de-la-comunicacion-visual/

69 Disefo de identidad visual



Los esfuerzos para una divulgacion efectiva de mensajes por parte de un
disefador grafico, inician comprendiendo los requerimientos crecientes del
mercado y la necesidad de los usuarios en consumir imagenes que ayuden a
simplificar su vida.

Contar con un profesional de comunicacién visual influye hasta el punto
de determinar el éxito o fracaso de una empresa, negocio en crecimiento o
un nuevo producto/servicio; la divulgacién pronta de una marca que no ha
desarrollado un trasfondo de esencia, pasara desapercibida en el mercado
luego de su etapa de lanzamiento (ciclo de vida de un producto). Se expone
entonces que encontrar el valor de una marca, construir su identidad visual
y brindarle la oportunidad de difundir sus mensajes que cautiven al futuro
consumidor es de caracter fundamental.

«Construir una marca es dotarla de una razon mas alla de lo comercial».
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«Deberias crear un lenguaje visual...
no es necesario que se vea el logo para
saber lo que es».

Paula Scher




Proyecto de Graduacion 2026




Definicion
creativa

Briefing de diseno
e Referentes visuales
e Estrategia de piezas graficas
e Concepto creativo
® Premisas de diseno
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Briefing de diseio

¢Existe algan obstaculo
que se oculta detras del problema?

X X X
Imagen Reputacion Especulaciones
La imagen del lugar fisico Lamalareputaciénque ha El riesgo de su visita que
por haber sido descuidado crecido de boca en boca a se especula por «ser peli-
tiempo atras. lo largo de los anos, por groso por su ubicacién».

haber sido abandonado
y haber permitido actos
delictivos.

¢ Qué respuesta de solucion
se propone ante el problema?

El desarrollo de una identidad visual para el Parque Nacional Naciones Unidas
permitird dar a conocer su liderazgo en conservaciéon ambiental y suimpacto en
el area metropolitana; misma que favorecera el nivel de afluenciay el crecimien-
to de ingresos monetarios del parque.
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¢Qué se dira
y por qué?

Se busca dar a conocer al Parque Nacional Naciones Unidas como referente
de educacion y conservacién ambiental mediante su identidad de marca.

» Tono y manera
La linea grafica se basara en un trato amigable, escribiendo en espafiol, evitando palabras
y términos en inglés. No se utilizardn modismos comunes del habla guatemalteca. El tono
de comunicacién sera: cercano, humilde y empdtico; mismas caracteristicas apoyaran a
un mensaje mas claro para la comprension de la marca.

» Personalidad
Arquetipo inocente
El Parque Nacional Naciones Unidas puede definirse como una marca optimista que transmite
honestidad, confianza y fiabilidad. Su mayor objetivo es ser feliz y busca brindar la amistad y el
optimismo con quienes lo rodean. Es una marca sonadora que inspira el ideal y valor utépico, con
toques de ingenuidad, nostalgia por la infancia y la juventud.

« Propuesta de valor: «El espacio natural que nos une»
Espacios verdes y grandes donde se encontrara con actividades ecoldgicas y divertidas
para todas las edades. Un ambiente tranquilo para conectar con la naturaleza y con los
seres amados que nos rodean, el espacio perfecto cerca de la Ciudad Capital donde la
cultura de conservacién y proteccién al medio se aprende jugando.
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¢Como se transmitiran
los mensajes?

Se mantendran los cédigos y elementos visuales que representen la diversidad natural del Parque
Nacional Naciones Unidas y al mismo tiempo pueda estar alineada a la linea grafica de la Fundacién
Defensores de la Naturaleza.

¢ Qué accion se quiere que la audiencia realice
después de recibir los mensajes?

» Divulgacién
La correcta implementacién y divulgaciéon de la nueva linea gréfica del Parque Nacional Naciones
Unidas, gracias a la creacién de identidad visual y el manual de normas gréficas.

« Reconocimiento
El reconocimiento del Parque Nacional como un referente de educacién y conservacién ambiental
en la poblacién de la ciudad capital de Guatemala.

¢ Qué senales indicaran
que se ha resuelto el problema?
» Asociacion directa con la Fundacion Defensores de la Naturaleza
* La mejora de publicidad de boca en boca entre los vecinos de los municipios aledafos
* Mayor interaccion en redes sociales del Parque Nacional Naciones Unidas
 El reconocimiento (identificacion) del Parque Nacional en la ciudad capital

* Incremento de visitas por parte de instituciones educativas y/o privadas
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¢ Cuales son requerimientos
a tomar en cuenta para el proyecto?

v v
Imagotipo Color
Uso de imagotipo de la Uso de paleta cromética
institucién macro en las institucional de Defensores
piezas graficas. de la Naturaleza.
v
Valor

Uso de la nueva propuesta
de valor y considerarla al
momento de disefar.

Informacién obtenida gracias al apoyo del personal administrativo de la
Fundacion Defensores de la Naturaleza por medio de encuestas y entrevistas,
para mas informacion, consultar pagina 235, Anexo 03.
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Referentes visuales

Un bon point
pour la planete

Figura 23. Citeo 2017 , , . . .
Fuente: https://graffica.nfo/interbrand Linea grdfica con impacto visual y ambiental

limitando el gasto econémico.

Citeo
Martin Caro, Sylvain Boyer, 2017
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Citeo

Recicladora lider en Francia que combina
el ambito econdmico y ambiental

«Citeo es la nueva marca resultante de  El primer Ecobranding

la fusion de las dos principales organi-

zaciones ecoldgicas en Francia, Eco-Em-  Ecobranding es un nuevo enfoque del disefio de marca
ballages y Ecofolio. Estas empresas se  creado por Sylvain Boyer y disefiado por Martin Caro
encargan de clasificar, recoger y reciclar  Lassalle: «Con un proceso de disefio simple, podemos
los residuos. Pero mas alla del reciclaje, disenar una marca que impacta visualmente, al mismo
Citeo quiere definirse como el lider de tiempo que limitamos su impacto ambiental y costos
la economia circular en Francia, con la econdmicos». Cada ingrediente de la marca Citeo estd
promesa de combinar el desempefo hecho para limitar la cantidad de tinta, el nUmero de
econdmico y el desempefno ambiental.  paginas impresas y el peso de los archivos en soportes

digitales». (Interbrand, 2017)*

GILL SANS Lorem ipsum dolor sit ameq

Figura 24. Citeo 2017
Fuente: https://graffica.info/interbrand

44. «Interbrand apuesta por ecobranding para crear la marca Citeo», Gréffca, acceso: 20 de abril de 2020, https://graffica.info/interbrand
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Schelokovsky Khutor

Forest Park

Parque boscoso localizado en el area urbana
de la ciudad de Nizhny Novgorod, Rusia

«Schelokovsky Khutor es un parque forestal de
dimensiones considerables y un hito natural ubicado
en el drea urbana de la ciudad de Nizhny Novgorod. Su
territorio es popular entre los atletas aficionados, las
familias con nifos, amantes de la playa, los aficionados
ala pescay los excursionistas. En 2017-2018, un equipo
del proyecto llamado OGOROD lanzé actividades
centradas en la mejora del parque forestal y el concepto
de cultura + naturaleza se articul6 para subyacer
el desarrollo del érea. El proyecto final comprendié
edificios y sitios de madera, incluidos puestos de
informacién y letreros direccionales para el publico.

Entonces, la tarea era implementar un proyecto de uno
de los primeros sistemas de orientacién en la ciudad
(y, decididamente, el primero en un parque), asi como
elaborar la identidad visual del sitio.

WENOKOBCKUM

Xymop

Figura 25. Schelokovsky. 2019
Fuente: https://www.behance.net/

El periodo no soviético no iluminado
de su historia fue hundirse en el olvido,
creando asi un camino hacia un parque
moderno, robusto y atractivo. Establecer
vinculos estrechos entre un hombre y
un bosque era otra tarea establecida
en el marco del proyecto, por lo que
también se tuvo en cuenta un redactor
especializado en ecologia. Juntos for-
mamos varias docenas de stands con
varias ilustraciones e infografias desti-
nadas a resaltar la flora y fauna local y el
lugar de un humano en ella».

(Wayfinding for Schelokovsky / JNleconapk
LLlénokoBckuia xyTop. 2019)%

Figura 26. Schelokovsky. 2019
Fuente: https://www.behance.net/
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%

Figura 27. Schelokovsky. 2019
Fuente: https://www.behance.net/

, p . . . Schelokovsky Khutor
Linea grdfica de impacto visual que proporciona Efim Balakin, Anna Garanicheva,

credibilidad y formalidad al parque. Ekaterina Ericheva. 2019

45.  «Wayfinding for Schelokovsky», Behance, acceso: 20 de abril de 2020,
https://www.behance.net/gallery/84036945/Wayfinding-for-Schelokovsky-lesopark-elokovskij-hutor
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Figura 28. Mundo Pedal. 2020
Fuente: https://www.behance.net/

Linea grdfica versatil, dindmica. Valores y
principios de entidad reflejados en sus piezas grdficas.
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Mundo Pedal

Punto de encuentro y promocion de comunidad
activa con actividades al aire libre, Uruguay

«Un punto de encuentro y promocién
de comunidad activa.

Situado en uno de los espacios verdes
mas emblematicos de Montevideo que
invita a disfrutar de sus diversas
propuestas al aire libre como son los
talleres de yoga, taichi o meditacién,

2
2
=
3
£

Figura 29. Mundo Pedal. 2020
Fuente: https://www.behance.net/

46.

«Mundo Pedal», Behance, acceso: 20 de abril de 2020,
https://www.behance.net/gallery/90972017/Mundo-Pedal
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danza y musica, mecanica de bicicleta, botes a pedal,
paseos de reconocimiento de flora autdctona, puntos
de avistamiento de aves, y mas.

Un lugar para compartir, aprender, divertirse y
conectarse con la naturaleza».

(Michelle Malréchauffé, 2020)4

Un lugar de
conexion en el
medio de la
ciudad.

Lago del Parque Rodd

Figura 30. Mundo Pedal. 2020
Fuente: https://www.behance.net/
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Parque Ecolégico
Joya la Barreta

Parque natural situado en las afueras de la ciudad

de Querétaro, México

«Este parque es uno de los pocos espacios dentro de
la ciudad de Querétaro destinado a la conservacién de
la naturaleza y dedicado a mantener un ecosistema
equilibrado.

Ubicada a 50 minutos del centro histérico entre la
ciudad de La Joya y La Barreta, se han distribuido 245
hectareas para la recoleccion de agua de lluvia y el
estudio de especies endémicas. Catorce afios después
de que el parque se abrié por primera vez al publico,
la Secretaria de Turismo de la Municipalidad de Que-
rétaro ahora tiene un interés creciente en aumentar la
interaccion y el disfrute de esta area por parte de los
residentes locales y los turistas.
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Figura 31. Joya La Barreta Ecological Park. 2019
Fuente: https://www.behance.net/

El proyecto incluyé un nuevo desarrollo
de marca para el parque integrado por
el logotipo, iconografia y tipografia.

Comenzando con el nuevo lenguaje
gréfico inspirado en el mapa que se
traza con un palo sobre el suelo en una
aventura en el desierto, se cred una
nueva iconografia representativa para
cada sendero y zona del parque, lo que
provocé la creacion de una linea de
productos promocionales para el parque».

(Kuro Strada. Rafael Rodriguez, 2019)*

Figura 32. Joya La Barreta Ecological Park. 2019
Fuente: https://www.behance.net/
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Figura 33. Joya La Barreta Ecological Park. 2019
Fuente: https://www.behance.net/

p p . . Joya La Barreta Ecological
Linea grdfica de aspecto juvenil Park Branding Kuro Strada.

y de aventura. Rafael Rodriguez. 2019

47.  «Joya La Barreta Ecological Park», Behance, acceso: 20 de abril de 2020, https://www.behance.net/gallery/84234261/Joya-La-Barreta-Ecological-Park
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Figura 34. Safari-Park. 2016
Fuente: https://www.behance.net/

Safari-Park
Tanya Kirichenko, 2016

Una de las primeras colecciones de animales fueron las
guacamayas, es de donde parte la idea del logotipo.
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Safari-Park

Zooldgico en Krasnodar, Rusia con una
gran coleccion de aves exéticas.

«El Safari Park esta ubicado en Krasnodar.
El parque tiene un area de 385 acres
cuadrados. Estd cubierto de bosques
caducifolios y coniferos y gran variedad
de arbustos. Animales mantenidos en
condiciones semi-libres, en recintos
comodos y bien cuidados, que varian
en tamano de 0.5 a 5 acres cuadrados
cada uno.

Figura 35. Safari-Park. 2016
Fuente: https://www.behance.net/

Desafortunadamente, el zoolégico tiene una identidad
bastante antigua, por lo tanto, el objetivo principal
era desarrollar un logotipo grafico completo incluido,
identidad de marca y navegaciény.

(Tanya Kirichenko, 2016)*

Figura 36. Safari-Park. 2016
Fuente: https://www.behance.net/

48.  «Safari-Park», Behance, acceso: 20 de abril de 2020, https://www.behance.net/gallery/40658439/Safari-park-Brand-identity
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Estrategia de piezas

La técnica de las seis preguntas, introducida en 1948 por el sociélogo Harold
Lasswell, permite buscar nuevos retos asociados a un problema que se ha
planteado, organizar su informacion y recoger los elementos mds importantes
para entender su contexto.*

¢ Qué?
Contenidos a comunicar

Nueva linea grafica para el Parque Nacional Naciones Unidas.
Vista de lista por orden alfabético:

» Aplicaciones: » Imagotipo e Isotipo:
Papeleria Construccién
Material publicitario Usos correctos e incorrectos
» Color: » Tipografia:
Variacion de colores Estilos de la tipografia
Usos correctos e incorrectos Aplicaciones

49. «Cinco W», Wikipedia, acceso: 20 de abril de 2020, https://es.wikipedia.org/wiki/Cinco_W
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¢Para qué?
Objetivos de la institucion al comunicar el contenido, Indicadores
de logro, resultados y productos esperados

« Informar sobre el Parque Nacional en la ciudad capital de Guatemala
» Rescatar laimagen publica del Parque Nacional Naciones Unidas
» Resaltar el protagonismo de los espacios verdes dentro de la ciudad capital

 Atraer a nuevos clientes con un mayor poder adquisitivo

* Abrir paso a la oportunidad de un futuro posicionamiento como un centro regional de
educacion y conservacion ambiental

¢Con qué?
Piezas de diseno elaboradas

Diseiio de identidad visual y creacion de manual de normas graficas
para el Parque Nacional Naciones Unidas

« Logotipo

» Manual de normas gréficas

+ Animacion de imagotipo + Publicaciones de rrss « Infografias
- Tarjetas de presentaciéon « Playeras de uniforme « Folleteria
- Contrasena de parqueo « Péster coleccionable « Volante

+ Hoja membretada + Rollup « Afiche

« Firma de correo + Gorras + Mesh
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¢Con quiénes?
Involucrados en el proceso, directos y secundarios

« Fundacion Defensores de la Naturaleza
» Parque Nacional Naciones Unidas

« Directos

+ Coordinadora de Comunicacion: Lcda. Rocio Rodriguez

« Directora del Parque Nacional: Lcda. Silvia Roy

+ Asesora de Proyecto de Graduacién: Lcda. Erika Grajeda

« Asesora de Ejercicio Profesional Supervisado: Lcda. Carolina Aguilar
« Tercer Aserora: Lcda. Cindy Ruano

« Secundarios

« Padres/madres de familia, empresas del sector privado, iglesias, escuelas,
institutos, colegios y universidades de la ciudad capital de Guatemala
+ Vecinos de los municipios de: Villa Nueva, Villa Canales, San Miguel Petapa y Amatitlan

90



¢Cuando?
Duracién del proyecto

La realizacién grafica del proyecto serd en los meses de febrero a mayo del
presente ano, su implementacion oficial correra por cuenta de la Fundacién
Defensores de la Naturaleza en los primeros meses del afio 2021 haciendo
util la imagen visual del parque a futuros visitantes.

Debido a la naturaleza del material a trabajar, se recomienda realizar un
andlisis contemplando los usos y aplicaciones de la linea grafica y construccién
de marca, en un plazo no mayor a 10 afos.

¢Doénde?
Lugar y region

El manual de normas gréficas serd mayormente utilizado en las oficinas
centrales de la Fundacién Defensores de la Naturaleza como recurso de
consulta en la administracidon de imagen visual para el Parque Nacional
Naciones Unidas. El material publicitario, con la aplicacién de linea grafica,
se usara dentro del parque proyectando una nueva imagen para los visitantes.



Evaluacién de piezas

Identidad visual Ventajas Desventajas

- Diferenciacién entre competidores
+ldentidad y presencia de marca
« Credibilidad y prestigio del Parque

- Herramienta para un inicio de posicionamiento
« No lograr una correcta

. Herramienta de uso diario diferenciacién entre competidores

Logotipo
g p « Alteracion de colores
seguin modo de reproduccion

« Generacion de memorabilidad

+ Una nueva y mejorada imagen al parque
- Difusion rapida de mensaje

« Divulgacion eficaz

« Integracion con la institucion FDN

« Inicio de una arquitectura de marca

Tabla 02. Identidad visual
Fuente: Elaboracién propia
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Pieza grafica

Manual

de normas
graficas

Tabla 03. Pieza grafica
Fuente: Elaboracion propia

Ventajas

« Creacion de linea grafica atemporal
« Comunicacion visual efectiva

« Unidad visual en los artes

- Seriedad y credibilidad

« Branding estratégico mostrando
una entidad confiable

- Diferenciacién entre los competidores
del sector de ecoturismo en Guatemala

« Aplicacion efectiva en futuras piezas de
disefo en litograficas

« Reproduccion de piezas por otros
disenadores graficos

« Seguimiento a la nueva identidad

Desventajas

- No brindar especificaiones claras
para el uso adecuado de la linea grafica

- Difusion digital con limitacién de
crecimiento conforme a nuevas piezas
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Concepto creativo

El concepto creativo es la idea a partir de la cual se van a elaborar las propuestas
de disefo, debe redactarse en forma de frase que contenga aspectos que se
puedan plasmar graficamente.*

Proceso 01
Propuesta de concepto creativo

M a p a Como diagrama, las ideas se exponen de manera ordenada

para observar las relaciones entre ellas. Segun su orden,
se crean estructuras mentales con ideas principales y

o
ra I a secundarias.®

« Listado de frases

- Aprendizaje verde

Historia en la ciudad

Pulmén guatemalteco

Juego de conservacion

Escape en la naturaleza urbana

50. Guia Metodoldgica para Proyecto de Graduacién de Diserio Grdfico, Escuela de Diseno Grafico. (Guatemala, USAC, Facultad de Arquitectura, 2016)
51. «Diagrama Radial», HAAportafolioe, acceso: 21 de abril de 2020, https:/sites.google.com/site/haaportafolioe/actividades/diagrama-radial
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Aprendizaje
por medio de
juegos

Escape de la Punto estratégico
rutina a minutos como un pulmon

de la ciudad m
[ [

Naturaleza Medio Amb

Parque Nacional Bisauedadel
° ° onservacion )
NaC|oneS Unldas de los vecinos

Guatemala
Muestra de los Actividades positivas
lugares mas con refuerzo del
caracteristicos trabajo en equipo
e histéricos

Grafica 01. Mapa radial
Fuente: Elaboracion propia

Se identificaron las palabras que mejor definen al Parque Nacional Naciones Unidas (PNNU)
seguidas de sus propositos en el mismo. La afinidad de «Aprendizaje Verde» se debe a que el area
proporciona espacios naturales para aprender y conservar el mundo que nos rodea por medio del
juego. Uno de los objetivos principales del PNNU es convertirse en un referente de educacién y
conservacion ambiental regional.
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Proceso 02
Propuesta de concepto creativo

Mapa mental

Diagrama que representa una idea central. Usado para extraer conceptos ocultos con base
en palabras, ideas, dibujos y notas afines de una palabra clave. Ademas, esta herramienta
resulta eficaz para memorizar conceptos.>?

« Listado de frases

» Encuentro colectivo

« El saber sentir

+ Sentidos conectados

« Conexiones compartidas

+ Encuentro de historia y vida

Identificacion y definicion de las
caracteristicas esenciales que brinda
el parque al publico, el descubrimiento
de similitudes entre estas dio paso
al concepto: «Encuentro Colectivo».
Se busca representar el espacio donde
varios individuos pueden convivir y
crear experiencias sociales en relacién
con la naturaleza.

Se descarta el concepto creativo
identificado, se busca resaltar la
unién y hacerla mas atractiva hacia
el usuario, esta debe de respetar a la
propuesta de valor del PNNU.

52. «Mapa Mental», Wikipedia, acceso: 20 de abril de 2020, https://es.wikipedia.org/wiki/Mapa_mental
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Proceso 03
Propuesta final de concepto creativo

Insight
Relaciones

Proceso creativo que recopila el pensar y sentir colectivo de los usuarios
propuesto como una necesidad (insight), y descompone la idea encontrada
en palabras clave (relaciones forzadas); esto permite estudiar y establecer
caracteristicas de cada elemento con el fin de crear un concepto novedoso.

» Paso 01
Determinar las preguntas dirigidas a los usuarios del Parque

Nacional Naciones Unidas: padres y madres de familia que
residen en la ciudad capital de Guatemala.

Preguntas

+  ;C6mo ensena a sus hijos a cuidar el ambiente?
«  {Qué es lo mas importante de salir en familia?
«  ;Visita parques ecolégicos? jPor qué?
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Necesidad

« Sentirse cerca
Conectar mas alla de la rutina con su familia.

Insight

o Mifamilia es lo mas importante,
Quiero actividades donde pueda sentirlos cerca

Se busca el conectar al ser humano individual con
su entorno familiar y ambiental. Se reconoce que
las familias brindan el significado de vivir al ser, el
ambiente es el espacio propicio de su desarrollo.

» Paso 02
Identificar la necesidad y la verdad oculta (insight) del grupo entrevistado.
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Familia

« Distintas

« Colectivo

« Numerosas

« Un mundo aparte
- Sienten (pelean y aman)
« Equipo

«Un lider

« Forman

« Centro de vida
«Valores

« Enlaces

« Base de sociedad
- Confianza

- lgualdad

« Juntos

e Paso 03

Actividades

+ Juego

- Diferentes

« Divertidas

« Aire libre

« Ambiente

« Recreativas
- Todas las edades
« Colegio

« Equipo

- Fortalecen

« Cambian

- Fiestas

» Aprendizaje
« Movimiento

Realizar la relacién forzada con dos palabras que conecten

ambos puntos (familia+actividades).
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Vidas conectadas

El Parque Nacional Naciones Unidas tiene vida, brinda
energia positiva que emerge desde su suelo y que cada
familia, grupo o individuo puede tomarla a su manera.

Este es el lugar propicio donde ambos, el ser humanoy
el entorno natural, convergen.

- Paso 04
Determinar el concepto creativo
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Se determina que el concepto creativo
cumple con la funcién de interpretar de
una mejor manera la propuesta de valor
del Parque Nacional Naciones Unidas y conectar
de una mejor manera con los usuarios.
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Premisas de diseno

Primera propuesta

Cromatologia

o Azul
«Este color simboliza todos los sentimientos que van mas
alld de la simple pasién y que permanecen en el tiempo.
Es el color de la confianza y la simpatia. Otros simbolismos
atribuidos al azul son: la masculinidad, la concentracion, lo
deportivo, el conocimiento, entre otros».>

Representa' Figura 37. Referencia
- Nobleza . Divinidad Fuente: Defensores de la Naturaleza (archivo)
- Ciencia - Fidelidad
« Inteligencia « Seguridad

* Verde

«Representa la conexién que el ser humano tiene con la
naturaleza, y es uno de los colores mas empleados a la hora
de meditar, siempre ha simbolizado la vida. El color verde
significa un crecimiento constante, pues lo podemos ver
en las plantas que surgen de manera continua en su
crecimiento».>*

Figura 38. Referencia
Fuente: Defensores de la Naturaleza (archivo)

53. «Significado del color azul», Significado del color, acceso: 16 de febrero de 2020, https://www.significadodelcolor.com/significado-del-color-azul/
54, «Significado del color verde», Significado del color, acceso: 16 de febrero de 2020, https://www.significadodelcolor.com/significado-del-color-verde/
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Tipografia

Parque Nacional

Naciones Unidas

Regular ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Italic abcdefghijklmninopqrstuvwxyz
Semibold 1234567890

Bold @jli?2&*()+=

 Titulares y contenido: Myriad Pro
Posee legibilidad, calidez y comodidad propios de las tipografias
San Serif, humanista pero combinada con sutiles formas geométricas
y un estilo mondétono. De ajuste preciso, extensos pares de kerning,
formas claras y limpias que la convierten en una opcioén excelente
para texto.

Tipografia pensada en la comodidad de uso administrativo en el
Parque Nacional Naciones Unidas y en la fundacién Defensores de
la Naturaleza.*®

55. «Tipografia Myriad Pro»,Letrag, acceso: 16 de febrero de 2020, https:/es.letrag.com/tipografia.php?id=220
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Reticula

» Sistema por columnas
Modular a tres columnas. Orientacién vertical en sustrato digital. Una reticula con flexibilidad
y versatilidad donde se divide en columnas para diferentes tipos de contenido (imagenes,
texto, titulares, cuerpos, etc).>

THAT
DOESN'T
MEAN WE

FORGET
ABOUTIT

02

Figura 39. Joao Peres
Fuente: https://mir-s3-cdn-cf.behance.net/project_modules

Fotografia

Referentes visuales
- Julio Zadik (GT): Detalle de la naturaleza
- Josef Koudelka (CH): Momento decisivo

Figura 41. Josef Koudelka
Fuente: https://elasombrario.publico.es/josef-koudelka-una-his-
toria-europea-de-la-marginalidad-y-la-desolacion

Figura 40. Julio Zadik
Fuente: https://lahora.gt/secciones-para-ti/cultura/wp-
comvip/2018/04/13/julio-zadik-1916-2002

56. Disefio Editorial: Tipos de sistemas reticulares, Creativos Online, acceso: 20 de febrero de 2020, https://www.creativosonline.org/blog/
diseno-editorial-tipos-de-sistemas-reticulares.html
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Tendencia

o Ecobranding
Disefo de logotipos y marcas de manera ecolégica que reduzca el uso
de tinta en medios impresos entre un 10 % y 40 %, ahorrando asi un
elevado costo ecoldgico para el medio ambiente. En otras palabras, es
la identidad de marca sostenible y amigable con el medio ambiente.*’

Skeumorphism Flat Eco-Branding
2000 2010 2020

Figura 42. El Poder de las ideas
https://www.elpoderdelasideas.com/ecobranding-proyecto-interbrand

57.

Domestika. «Ecobranding: El disefio se vuelve sostenible», 16 de febrero de 2020,
https://www.domestika.org/es/blog/1012-ecobranding-el-diseno-se-vuelve-sostenible
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Se determina que la primera propuesta de premisas
de disefo no coincide con los parametros graficos de
la institucion superior, Defensores de la Naturaleza,
por lo cual se prosigue a la construccion de una
segunda propuesta de premisas de disefo.

material

Figura 45. Iconografia hoja

pop Fuente: https://www.google.com/

Figura 46. Diagramacion de indice
https://www.pinterest.com/

Figura 44. Ciclista

}/ Fuente: https://www.freepik.com/
Figura 47. icono oveja minimalista

Figura 43. Estudio Kuumba Fuente: https://www.pinterest.com/
Fuente: https://www.behance.net/
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Moodboard 01

Concepto «Vidas Conectadas»

mayor uso del color azul en referencia al lago de
amatitlan y por reduccién en los costos de impresion.

Figura 48. Propuesta de colores
Fuente: elaboracién propia

Figura 51. Zaffan/Banrisul

Recanto

jental
Figura 49. Mundo Pedal Or:enta

Fuente: https://www.behance.net/

senalizacion

Figura 50. Logo de hoja
Fuente: https://www.pinterest.com/

Fuente: https://www.behance.net/

Figura 52. llustraciéon
Fuente: https://www.behance.net/

Myriad Pro
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnAopqrstuvwxyz
1234567890

Figura 53. Fuente Myriad Pro
Fuente: elaboracién propia
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reticula

modular *‘}

o2

Figura 54. Diagramacion
Fuente: https://www.diseno.segmentler.com/

Figura 55. Tipografia grunge
Fuente: https://www.google.com/
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Premisas de diseno

Segunda propuesta

Cromatologia

Marrén

«Un color muy abundante en la naturaleza (tierra, arboles)
y en los materiales (madera, cuero, lana), lo que lo aleja de
lo artificial y lo asocia con lo natural. A pesar de ser un color
que connota vejez o suciedad, este invita al recogimiento». >

Verde

«Representa la conexién que el ser humano tiene con la
naturaleza, es uno de los colores mas empleados a la hora
de meditar, siempre ha simbolizado la vida. El color verde
significa un crecimiento constante, pues lo podemos ver
en las plantas que surgen de manera continua en su
crecimiento».®

Amarilo

«Conocido como un color que aporta felicidad, intuicién
y fertilidad. Se trata de un color alegre y brillante que esta
asociado a la parte intelectual de la mente y a la expresion
de los sentimientos y pensamientos».*°

Figura 56. Referencia
Fuente: Defensores de la Naturaleza (archivo)

Figura 57. Referencia
Fuente: Defensores de la Naturaleza (archivo)

Figura 58. Referencia
Fuente: Defensores de la Naturaleza (archivo)

58. «Psicologia de los colores: Color Marrén», Coloreando la vida, acceso: 04 de abril de 2020, https://aprendizajeyvida.com/2014/09/22/el-color-marron/
59. «Significado del color verde», Significado del color, acceso: 16 de febrero de 2020, https://www.significadodelcolor.com/significado-del-color-verde/
60. «Significado del color amarillo», Significado de los suefios, acceso: 04 de abril de 2020, https://significadodelossuenos24.com/colores/significado-del-color-amarillo/
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Tipografia

« Titulares: Avenir LT Std
Una tipografia muy eldstica y legible, con un aspecto armonioso
que da muy buen resultado tanto en textos como en titulos. Cada
peso esta disefado para una funcién especifica, los pesos de las
versiones Book y Light son similares, pero la primera es mas apropiada
para bloques de texto mientras que la segunda es mejor para agregar
un elemento que cree contraste con otro peso mas grueso.®'

Avenir fue disefiada por Adrian Frutiger en 1988 y distribuida por Linotype.
Inspirada en los estilos geométricos de Erbar y Futura, con ajustes 6pticos para
su uso. Al crear la arquitectura de marca, se busca mantener la relaciéon con

la institucidn superior, por lo que con Avenir se representa la identidad de la
Fundacién Defensores de la Naturaleza.

Parque Nacional

Naciones Unidas

Aa Aa Aa

45 Book 55 Roman 95 Black

61. «Avenir», Letrag, acceso: 04 de abril de 2020 https://es.letrag.com/tipografia.php?id=46
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Tipografia

o Textos: Myriad Pro
Posee legibilidad, calidez y comodidad propios de las tipografias San Serif, humanista pero
combinada con sutiles formas geométricas y un estilo mondtono. De ajuste preciso, extensos
pares de kerning, formas claras y limpias que la convierten en una opcién excelente para texto.
Tipografia pensada en la comodidad de uso administrativo en el Parque Nacional Naciones
Unidas y en la fundacion Defensores de la Naturaleza.s?

El cambiar de ambiente para salir de la monotonia
es fundamental para convivir mejor.

Reticula

+ Sistema modular modificada
Orientacion horizontal, sustrato digital. Reticula compuesta por médulos del mismo tamano,
en cierto modo es una modalidad bastante mas compleja, aporta mas facilidades, flexibilidad
y movilidad para estructurar contenidos. Ofrece ilimitadas posibilidades y es adecuada si se
trabaja con formularios o programaciones.®?

Figura 59. Azimuts, revue de design. 2009
Fuente: https://www.corp-lab.com/azimuts

62. «Tipografia Myriad Pro», Letrag, acceso: 16 de febrero de 2020, https://es.letrag.com/tipografia.php?id=220
63. «Disefno Editorial: Tipos de sistemas reticulares», Creativos Online, acceso: 20 de febrero de 2020,
https://www.creativosonline.org/blog/diseno-editorial-tipos-de-sistemas-reticulares.html
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Fotografia

Referentes visuales
- Karl Blossfeldt (GER): Detalle de la naturaleza / Infografias
- Henri Cartier-Bresson (FR): Fotografia en movimiento

Figura 60. Karl Blossfeldt, 1898-1928 Figura 61. Henri Cartier-Bresson, 1933
Fuente: https://www.pstrstudio.com/products/karl-bloss- Fuente: https://es.pinterest.com/pin/Ae4mJAfF6BluqoL-
feldt-acanthus-mollis JPONh3AZSs2xQjVWHV_cCF66dUfkd5AiojAA_uKk

Tendencia

o Gestalt: cierre y proximidad
Esta es una forma de interaccién entre la proximidad de elementos en la composicién.
El cerebro intenta crear una sola imagen con la abstraccion, esta se encuentre abierta o no.®*

Figura 62. Girl Scouts. 2020
Fuente: https://www.stickpng.com/es/img/naturaleza/
virus/logotipo-vertical-de-las-girl-scouts

girl scouts

64. «Como usar el espacio negativo en tu disefio de logo», Freelogoservices (blog), acceso: 16 de febrero de 2020,
https://www.freelogoservices.com/blog/es/2017/03/28/como-usar-el-espacio-negativo-en-tu-diseno-de-logo-ejemplos/
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Segun las evaluaciones de las necesidades graficas de
la institucion superior, Defensores de la Naturaleza, la
segunda propuesta de premisas de disefio se adecua
mejor a la linea gréfica de la fundacién y al concepto
creativo creado para el Parque Nacional Naciones Unidas.

reticula ;
modular mayor uso del color verde por referencia a

Defensores y por la naturaleza del lugar .

Figura 63. [conos redes sociales
Fuente: https://www.google.com/

Figura 69. Propuesta de colores
Fuente: elaboracion propia

«lch glaube
an Freiwilli-
genarbeit. Fii

Eedialendd Figura 65. Campistas felices
ein Mittel,

Fuente: https://www.culturacolectiva.com/
um etwas zu

verandern.
In unserem
Verein wird si
immer iiber &
allem anderen
stehen.»
[ ]

Figura 64. Diagramacién Figura 66. Iconografia
Fuente: https://www.puretypography.com/ Fuente elaboracién propia

tipograﬁ'a Eigura//70. Azimutsl, Levue;je design.
i ttps:, X -lab. imut
Avenir ps://www.corp-lab.com/azimuts

\ PARQUE NACIONAL

NACIONES UN

Figura 67. llustracion

Fuente: https://www.behance.net/
Figura 68. Tipografia

Fuente: elaboracién propia
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Moodboard 02

Concepto «Vidas conectadas»

Portada brandbook Fotografia de momento

W
—t
==
=
[ ]
Figura 71. Portada brandbook o
Fuente: https://www.redvinilo.com/ p—
e
==
)
Figura 73. Familia feliz en campo o
Fuente: https://www.freepik.com/ — CHERDONNERET ELEGANT
Figura 74. Iconografia < CARDUELIS CARDUELIS
Fuente: elaboracién propia =
e lq’hﬂvm”' e ot Cabel b ol we et le
s PRSI TERITENT g, e f s baoke, &

.. . . . . Figura 75. Le Jardin Naturel
creacion de iconografia propia del parque de servicios Fuente: https://www.pinterest.com/

IDAS

Figura 72. llustracion
Fuente: https://www.pinterest.com/
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Proyecto de Graduacion 2026
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Diseno de identidad visual

Produccion
grafica

Niveles de visualizacién
Fundamentacién de pieza final
Presentacion final de la pieza grafica
Lineamientos de entrega
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En el proceso de bocetaje de isotipo e imagotipo para el Parque Nacional Naciones Unidas
se tomd como referencia el uso de tendencias como Gestalt y ecobranding. En las siguientes
propuestas se hace énfasis al valor de la unién humanay la conexién con su entorno natural.

v

Forma de trabajo

Fundacién Defensores de la Naturaleza no posee un material de normativos
gréficos actualizados, por lo cual, deja muchas incégnitas en la creacién de
piezas para la sede principal y sus extenciones.

Con la intencién de construir una identidad visual basada en arquitectura
de marca, se decide iniciar con el bocetaje de linea grafica para comprender
el desenvolvimiento de la personalidad de la marca en el disefo.

o Launion definida por dos manos
El fraternal saludo, un amigo dispuesto a ayudar y cuidar de todo aquel que lo necesite.
Representa a la familia, el companierismo, trabajo en equipo y voluntariado.

« Lanaturaleza representada en forma de hoja
Una manera sencilla de englobar y abstraer la idea de un entorno natural y ecolégico.
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Bocetaje

Bocetaje de imagotipo

Propuesta 01

Prarque pMacgae

",\/‘;‘L'-'-)—’_' neL UnachaS

Figura 77. Bocetaje 01
Fuente: elaboraciéon propia

Parque Nacional

[ J ® S, S ‘
aciones Unidas
Figura 78. Bocetaje 02
Fuente: elaboracién propia

Figura 76. Bocetaje final 01
Fuente: elaboracién propia

Representacion de naturaleza, familia y unién. En las areas superior e inferior se
pueden apreciar dos abstracciones de manos; a su vez, los circulos conforman la
figura de una persona acercandose al centro. Al fondo, dos hojas que se encuentran
en el medio, uso de figura fondo y degradé para la creacion de perspectiva.
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Bocetaje de imagotipo

Propuesta 02

Representacion de la
naturaleza y union.
A los extremos dos
letras en minuscula
«n» y «u» por Naciones
Unidas, mismas que
al encontrarse en el
punto central crean el
contorno de una hoja,
en su interior, dos
manos que se toman
en manera de apoyo.
Uso de ecobranding.
Parque Nacional

Naciones Unidas

Figura 79. Bocetaje final 02
Fuente: elaboracién propia

Figura 80. Bocetaje 03 Figura 81. Bocetaje 04
Fuente: elaboracién propia Fuente: elaboracién propia
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Bocetaje de imagotipo

Propuesta 03

Parque Nacional

Naciones
Unidas

Figura 82. Bocetaje final 03
Fuente: elaboracion propia

— ) Representacion de unién y conexién con la naturaleza.

/ S Uso de isologo mas simple gracias a referentes de
/ l g ecobranding.
\\‘ ‘k\ ‘,,\ Se utiliza una mejor abstraccién de la hoja central
) del logotipo anterior cuidando la union de ambas
AN manos superior e inferior.
Figura 83. Bocetaje 05 Figura 84. Bocetaje 06
Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracién propia
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Autoevaluacién
Propuestas de imagotipo

Se han evaluado tres aspectos esenciales para la reproduccion del logotipo en
la segunda fase de nivel de visualizacién, siendo estas:

« Simpleza
Una comunicacidon mas directa y sencilla que proporcione memorabilidad

« Reduccion
Facil reproduccién en medios, ampliaciones y reducciones

« Linea Grafica
Acoplado a linea gréfica de la Fundacién Defensores de la Naturaleza

Estos parametros determinan la objetividad del imagotipo teniendo en cuenta el
concepto creativo. El cuadro de evaluacion esta ponderado en 30 puntos, cada
seccidn esta dividida en partes iguales, donde 10 es el mejor puntaje y 0 es el
minimo. La sumatoria de estos criterios brinda un resultado final que ayuda a
definir la propuesta final y asi avanzar con el siguiente nivel de visualizacion.
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Resultado
Eleccion de propuesta

Segun los resultados de la autoevaluacion, se reveld que la es la
mas adecuada para trabajar en el segundo nivel de visualizacion; obteniendo
un puntaje de 22 puntos sobre 30, la propuesta responde de cierta forma a las
necesidades de la institucion. A pesar de ser simple, el logotipo difiere en grandes
aspectos con la linea grafica de la Fundacién Defensores de la Naturaleza. Se
buscara la implementacion de esta abstraccion con la linea actual de la institucion,
abriendo paso a la arquitectura de marca.
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Para un nuevo proceso de bocetaje se realizé un analisis de
las caracteristicas principales de la marca: Defensores

de la Naturaleza. Entre ellas, el estudio de su

imagotipo actual.

Figura de gran peso

\

Uso de aproximacion
de elementos y
duotono.

N

Abstracciony
simplificacion de un

animal
/ representativo.

.~ DEFENSORES ™___

Titular a dos lineas Serif, palo seco. Dos

respondiendo a la pesos distintos
figura de abstraccion.

Figura 85. Logotipo FDN
Fuente: Defensores de la Naturaleza (archivo)
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Segun andlisis de las caracteristicas en el
imagotipo de la Fundacién Defensores de
la Naturaleza, se concluye en cambiar la
imagen del imagotipo del Parque Nacional
Naciones Unidas trabajada anteriormente
en el nivel de visualizacién 01; esto con fin
de lograr una mejor adaptacién y coherencia
entre ambas marcas.
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Propuesta 01

Se busca relacionar el concepto del isotipo de la
propuesta anterior con el isotipo de Defensores de la
Naturaleza. Las lineas rigidas internas no hacen ver los
dedos de las manos como se necesita; debido a su
rigidez se procede a experimentar con nuevas lineas y
formas para mas dinamismo.
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Figura 86. Bocetaje 07
Fuente: elaboracién propia

Figura 87. Bocetaje 08
Fuente: elaboracion propia



Propuesta 02

Un nuevo trazo mas delicado y suave busca relacionar el
isotipo con Defensores de la Naturaleza, sin embargo, el
concepto de «vidas conectadas» con la representacion de
ambas manos ya no es apreciable; se divisa una mano
inferior y un elemento sobre ella (a grandes rasgos, como
una tenaza).

Nuevamente, se procede a experimentar nuevas formas
de abstraccién y posicion de elementos.

Figura 88. Bocetaje 09
Fuente: elaboracion propia

Figura 89. Bocetaje 10
Fuente: elaboracién propia
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Propuesta 03

Conseguir la representaciéon de una hoja utilizando
similares posiciones de manos acabaria dando los mismos
resultados. En esta propuesta, se decidié cambiar la
abstraccion de los elementos por un trazo simple,
geométrico y visualmente funcional para una mejor
construccion del isotipo.

Considerando esta nueva adaptacion de la forma, la
propuesta 3 es la seleccionada.

Figura 90. Bocetaje 11
Fuente: elaboracién propia

130

Figura 91. Bocetaje final 04
Fuente: elaboracién propia
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Seleccién

El Parque Nacional Naciones Unidas tiene
vida, proporciona energia positiva que
emerge desde su suelo y que cada familia,
grupo o un individuo puede tomarla a su
manera, se buscé un elemento representativo
del lugar propicio, donde ser y entorno
convergen.

El isotipo hace referencia a el concepto de
marca, «Vidas conectadas», como un todo,
se puede apreciar la abstraccién de una
hoja de arboly dentro de ellados manos: una
verde y otra café, simbolizando la unién de
latierra con la viday el apoyo humano para
que la naturaleza prospere.

Se pretende mantener la coherencia de
abstraccion de forma y colores como refe-
rencia a la institucion superior: Fundacion
Defensores de la Naturaleza. La sutileza del
trazo y simplicidad de la forma del nuevo
isotipo proporcionan las caracteristicas
idéneas para su reproduccion, siendo
memorable, atemporal y escalable.
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Figura 92. Bocetaje final 05
Fuente: elaboracién propia

F

Figura 93. Bocetaje final 06
Fuente: elaboracién propia

Figura 94. Construccion de logotipo 01
Fuente: elaboracién propia
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Imagotipo

El estudio de las particularidades del imagotipo actual de la Fundacion Defensores de la Naturaleza reveld
que el elemento tipografico corresponde a la orientacién de su isotipo. En el presente caso, se realizaron
pruebas de adaptaciones tipograficas con diferentes orientaciones. Se busca crear una arquitectura de
marca a partir de la linea grafica de Defensores de la Naturaleza, sin embargo, se necesita tener una distincién
visual de cada imagotipo para entender el papel de cada marca.

Propuesta 01

El imagotipo presentado con una
orientacion vertical puede parecerse
en varios aspectos a la imagen visual
de la institucion.

Interaccion:

N ™ PARQUE NACIONAL

RARCUE MACICINAL

NACIONES
W | EEEE - NACIONES

Figura 95. Bocetaje 12

Fuente: elaboracion propia U N I D Q S

Figura 96. Bocetaje 13
Fuente: elaboracién propia
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Propuesta 02

PARQUE NACIONAL

NACIONES
UNIDAS

Figura 97. Bocetaje 14
Fuente: elaboracién propia
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La orientacién horizontal se adecua de
una mejor manera a las proporciones del
imagotipo de Defensores de la Naturaleza
y logra una mayor distincién visual. Sin
embargo, la posicién tipogréfica hace ver
al imagotipo sin equilibrio.

Interaccion:

PARQUE NACIONAL
NACIONES ﬁ
UNIDAS | perenssones

Figura 98. Bocetaje 15
Fuente: elaboracion propia
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Propuesta 03

La orientacién horizontal y una posicién Interaccion:
tipografica correcta equilibran mejor la
composicion visual.

PARCIUE MACHONA
i i ; NACIONES ﬁ\.
Considerando lo anterior, se elige como UNIDAS

F RES
propuesta final. DEFENSORES
Figura 99. Bocetaje 16
Fuente: elaboracién propia

PARQUE NACIONAL

NACIONES
UNIDAS

Figura 100. Bocetaje final 07
Fuente: elaboracién propia
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Seleccién PARQUE NACIONAL
NACIONES
La construccion horizontal adecua de una U N | DAS

mejor manera todos los elementos graficos
del imagotipo del Parque Nacional Naciones
Unidas. El equilibrio asimétrico, pese a no
tener elementos con las mismas dimensiones
de peso o color en dos partes divididas,
visualmente se percibe mayor dinamismo PAROUE NACIONAL

entre los elementos. NACIONES
UNIDAS

Figura 102. Bocetaje 18
Fuente: elaboracién propia

Figura 101. Bocetaje 17
Fuente: elaboracion propia

Figura 103. Construccién de logotipo 02
Fuente: elaboracién propia
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Portadas de brandbook

El manual de identidad de marca debe reflejar el nuevo concepto e imagen del Parque Nacional Naciones
Unidas. Es fundamental comunicar que esta es una marca dependiente de la institucién superior; parte de
una arquitectura de marca es mantener los perfiles definidos de los demds productos o servicios, por lo cual,
el disefio del manual debe mantener las caracteristicas visuales de la Fundacion Defensores de la Naturaleza,
pero a su vez, mantener una linea gréfica sencilla como submarca.

Propuesta 01

Se presenta un boceto con un fondo
fotografico e interaccion con vecto-
res organicos. El uso de texturas es
abstraido de la ornamentacién de
piezas iconicas del lugar. Se procede
a eliminar elementos que saturen el
diseno de un manual de una submarca.

Figura 105. Bocetaje final 08
Fuente: elaboracién propia

Figura 104. Bocetaje 19
Fuente: elaboracién propia
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Manuai de identidad de marca v Figura 107. Bocetaje 20
Fuente: elaboracién propia

Figura 106. Bocetaje final 09
Fuente: elaboracién propia

Propuesta 02

El diseno de una portada con el uso de menores elementos
graficos hacen que la pieza no se vea saturada, pero sigue
teniendo protagonismo ante la institucion superior. Nue-
vamente, se procede a eliminar elementos que saturen el
disefio de un manual de identidad.
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Propuesta 03

El uso de elementos simples, un
fondo de color sélido, la tipografia
y textura oficial de la marca hacen
familiarizar a la institucion superior
sin restarle importancia.

)< @
iy |
—
pe o L l ;
r NACIONES UNIDAS
|
p

Figura 108. Bocetaje 21
Fuente: elaboracién propia

Figura 109. Bocetaje final 10
Fuente: elaboracion propia
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Seleccién

El menor uso de elementos graficos aporta un disefio distintivo
para manuales de identidad de cada submarca. Parte de su seleccién
es el unico uso de dos tonalidades de color verde, esto con el fin de

facilitar medios de reproduccién impresos.

£

DEFENSORES
DE LA NATURALEZA

PARQUE NACIONAL

NACIONES UNIDAS

Figura 110. Bocetaje final 11
Fuente: elaboracién propia
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Portadillas de brandbook

Mencionado anteriormente, se propone el menor uso de elementos graficos para el manual de identidad,
esto con fines de reproduccion impresa. Las portadillas impresas definiran el nuevo concepto e imagen del
Parque Nacional Naciones Unidas.

Propuesta 01

Se propone el uso de fotografias
internas que interactien con la ti-
pografia (titulares y subtitulares). Sin
embargo, se seguird experimentando
con otros elementos graficos.

S . ot ————
GaQ Vistial

Simbolo grafico
+ Simbolo tipografico
+ Marca responsive
* Usos de estructura

Figura 111. Bocetaje 22

Fuente: elaboracién propia m

Figura 112. Bocetaje final 12
Fuente: elaboracion propia
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Elementos de apoyo

fTextura

v
Cintillo curv
* lconografia

Figura 113. Bocetaje final 13

Fuente: elaboracién propia PrOpueSta 02

Figura 114. Bocetaje 23
Fuente: elaboracién propia

El boceto presenta uso de fotografias y titulares a grandes
puntos. Nuevamente, considerando precios de reproduccion,
el uso de demasiados tonos podria elevar el coste del material.
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Propuesta 03

Un diseno similar al de la portada,
proporciona menor uso de tonalidades
extra. Se busca el uso de textura y
colores de la marca.

77
a
q

:’ ] esarro ""Ef de ivia rca ==

Parque Nacional Naciories Unidas

D5<

Figura 115. Bocetaje 24
Fuente: elaboracién propia

Figura 116. Bocetaje final 14
Fuente: elaboracion propia
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Seleccién

El menor uso de elementos gréficos aporta un disefio distintivo
para manuales de identidad de cada submarca. Parte de su seleccién
es el unico uso de dos tonalidades de color verde, esto con el fin de
facilitar medios de reproduccién impresos.

Desarrollo de Marca

Parque Maclonal Nacdones Unldas

Figura 117. Bocetaje final 15
Fuente: elaboracién propia
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Paginas internas

Mencionado anteriormente, se propone el menor uso de elementos graficos para el manual de identidad,
esto con fines de reproduccion impresa. Las paginas internas tendran funcion de «pagina maestra» para
aplicar un disefio similar en varias secciones de la pieza.

Propuesta 01

El juego con elementos representativos de la pieza
gréfica, hacen dificil la aplicacion de «pagina maestra»
para las demds secciones. Se ensayaran nuevas formas
de diagramacion.

Figura 118. Bocetaje 25 Figura 119. Bocetaje 26
Fuente: elaboracién propia Fuente: elaboracién propia

[
Guia de| trazo

Imagatips

T

mr o psam capalant quatem eyl bcass affedame

DE LA|MaTURALEZA

Figura 120. Bocetaje final 16
Fuente: elaboracién propia
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Propuesta 02

Un uso mas controlado de la gréficay menor uso
de textos proporcionan al disefio de las paginas
internas una plantilla sencilla a aplicar. Se podra
tener en consideracion para un uso dinamico.

Figura 121. Bocetaje 27
Fuente: elaboracién propia

i

L ve st volocs valent qun bt ek i venlht Inur

NACIONES Ui |chs

Figura 122. Bocetaje final 17
Fuente: elaboracién propia
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Propuesta 03

Los elementos gréficos fueron utilizados segun reticulas
y la diagramacion de textos segun la posicion de las
anteriores, proporcionando asi al lector una lectura
mas sencilla aplicada a una estructura formal. Se toma
en consideracion para secciones mas estaticas.

Figura 123. Bocetaje 28
Fuente: elaboracién propia

'

L!.a ¢onexién
e I} aturaleza con el hombre

2

B betlpt hoca rafsrsncia ol concapia da e
[onactadas”,

Eﬁ%rﬁmmﬂln

Figura 124. Bocetaje final 18
Fuente: elaboracién propia
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Figura 125. Bocetaje final 19
Fuente: elaboracion propia

Seleccién

El menor uso de elementos graficos aporta un disefio distintivo
para manuales de identidad de cada submarca. Parte de su seleccién
es el tinico uso de dos tonalidades de color verde, esto con el fin de
facilitar medios de reproduccién impresos.

) Fundamentacién

Simbolo grafico
La conexion

de la naturaleza con el hombre.
todo,
de drboly dentro de ella dos manos, una verde y otra café.
2
mi nla
fayelay 3
ter ma,
afia com

erencia
o referencia ala i
Fundacién Defensores de la Natural

inst
leza.

19 Manualde identidad de marca
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Linea grafica

Las piezas graficas propuestas para el Parque Nacional Naciones Unidas podran ser reproducidas
en formatos digitales o impresos, por lo cual, las variantes de color se mantendran entre las tonalidades
verdes. Se utilizaran fotografias representativas de los servicios y exhibiciones permanentes del
lugar. Se propone una linea grafica institucional, misma ayudara a connotar formalidad, estabilidad,
y seguridad. Se presenta un disefio atemporal y versétil, como una posible linea gréfica aplicable
también a la institucién superior.

El proyecto abarca la aplicacion de disefio a 15 piezas, mismas se plantearon conforme a su necesidad.
Se tomaron como referencia tres piezas gréficas para representar el bocetaje manual y digital.

Diseno de volante

Debido a ser una pieza grafica impresa
se requiere del menor uso de tinta
posible. Se tuvo en cuenta la textura,
tipografiay colores seleccionados para L P
el disefio del volante. Su distribucion TR S
serd en las instalaciones del parque,

iEl lugar que

eventos, instituciones educativas y
empresas interesadas en actividades al
aire libre, por lo que la misma linea debe
mantener coherencia con la filosofia e
imagen de la institucion superior.

1
et g

Shine - |

Figura 126. Bocetaje 29
Fuente: elaboracién propia

lo tiene todo!

Kyt puoerta ekbe sbierdan

e vy i 8 g

the o8 W00 s

+ Ewmilinl Cospuieativn o Dbl aien arvdaestal
+eiclies fadases, Rt rebgurien

jVisitanos!

I P Miscionad Nacines et i) PrpabicmrasinadantT (D) Piscomiiade

Figura 127. Bocetaje final 20
Fuente: elaboracion propia
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Hoja membretada
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e

Figura 128. Bocetaje final 21
Fuente: elaboracién propia
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Una pieza grafica de uso institucional
necesita de aplicaciones de disefio
atemporales que representen la
filosofia del lugar e imagen del lugar.
Por ser un medio impreso, se necesita
el menor consumo de tinta, pues los
gastos se asumen desde la direccién
del parque.

Figura 129. Bocetaje 30
Fuente: elaboracion propia
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Publicaciones de redes sociales

Piezas gréficas de uso digital y
publicitario donde la interaccién de a b
los elementos permite ser mayor. , i |I

Se dan a conocer los servicios y las =
actividades que brinda el parque ala

poblacion, mayormente con el apoyo Figura 130. Bocetaje 31

de fotograﬁas e iconos Fuente: elaboracion propia

Figura 131. Bocetaje final 22 Figura 132. Bocetaje final 23
Fuente: elaboracién propia Fuente: elaboracién propia
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Afiche promocional

———
NACIONES\-\
UNIDAS

jReserva tu lugar!

Tours

Sébados de 8:00 am-a 12:00 prds
Mas informagién en Administracion

@) Parque Nacional Naciones Unidas

Figura 133. Bocetaje final 24
Fuente: elaboracién propia
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Pieza grafica promocional para uso
interno con el fin de comunicacién de
actividades y servicios del parque hacia
los visitantes.

Se necesita llamar la atencion de
los usuarios, por ello se utilizé una
comunicacion con llamadas a la accion.

L

Figura 134. Bocetaje 32
Fuente: elaboracién propia
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Validacion con disenadores

Se realizd un instrumento para validacion
de manera virtual, usando como plataforma
Google Forms. Se contd con la participacién
de cinco Disefadores Graficos especialistas
en branding y editorial:

 Lic. Benjamin Martinez

+ Lcda. Jennifer Rodriguez
+ Lcda. Magdiel Aguilar

+ Lcda. Cindy Ruano

+ Lcda. Anali Solis

El objetivo fue evaluar las propuestas de
piezas graficas, en aspectos de diseno
como: Imagen visual, abstracciéon y cons-
truccién deisotipo e imagotipo, legibilidad
de tipografias, acertividad de iconografia,
funcionaldad de los elementos de apoyo,
comunicacion visual y construccién de linea
grafica. Mismos aspectos, detallaran las
decisiones de cambios a las propuestas
graficas: isotipo y linea grafica.

Para detalles del instrumento de
validacion, consultar pagina 237,
Anexo 05.
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Validacion con expertos en el tema

La validacién grafica con sede se realizé de
manera virtual, usando como plataforma
Google Forms. Se contd con la participacion
de cuatro cargos principales de la Fundacién
Defensores de la Naturaleza:

+ Director Ejecutivo
+ Asistente a Direccién Ejecutiva
« Directora de Parque Nacional Naciones Unidas
« Coordinadora de Comunicacion
(jefa inmediata)

La piezas graficas fueron evaluadas en sus
aspectos de disefio como: imagen visual,
abstraccion isotipo e imagotipo, respuesta
a la personalidad del parque, respuesta
a los requerimientos de la institucion y
construccion de linea grafica.

Para detalles del instrumento de
validacién, consultar pagina 238,
Anexo 06.
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Validacion con grupo objetivo

Se realizé un instrumento para validacién de manera virtual, usando como plataforma
Google Forms. Se conté con la participaciéon de cinco Disefiadores Graficos que trabajan
constantemente en la creacién de aplicaciones gréficas para distintas marcas del mercado;
mismos comprenden plazas en agencias de publicidad como Disefiadores sénior o junior.

Se evalué la propuesta del Manual de Identidad Visual en aspectos de disefio y de

funcionalidad como: identidad de marca, contenido visual e informativo y construccion
de linea gréfica. Mismos aspectos, detallaron las decisiones de cambios a la pieza.
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Bocetaje final

Toma de decisiones 01

« Isotipo: construccion
Se determinaron cambios en la forma, para hacerla mucho mas
sutil y con una mejor construccién geométrica. Se observa una
mayor coherencia en la abstracciéon con trazos mas simples.

r 4 \ C______ ‘;_-::"x,‘_‘\
i .
N\ ¥
R,
Voo A L,

- = :}\\H:-_
Anterior Nuevo
Figura 135. Construccién de logotipo 03 Figura 136. Construccion de logotipo 04
Fuente: elaboracién propia Fuente: elaboracién propia
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Toma de decisiones 02

+ Linea grafica: visualizacion organica

Se necesita que el disefio de la linea grafica esté acorde a la perso-
nalidad del Parque Nacional Naciones Unidas. Debido a sugerencias
de los disefiadores gréficos evaluados, el disefio puede ser mas
dindmico y organico, haciendo alusién al lugar en si, se propone el
uso de lineas curvas tal como se manejan en el isotipo.

o | S g,
HALICMNES ! -
LhDAS T

iEl lugar que
lo tiene todo!
st frasivinh arilibe abwirtas

e miiscoies 3 domingo
o B0 & 1700 Mot

v corponativin + Edutiation srmbeeetal
+ b vudachrs larmddiaery. < Bireos relagionin

A Pores Fasriooad Hasionn Ustinn i) Prgustiscionedl)

Anterior linea grafica

Figura 137. Propuesta linea grafica 01
Fuente: elaboracién propia

SN

iEl lugar que
lo tiene todo!

e g el s b e ke g domeg,
sty Bmerachs e Lis 000 5 O Pt

+lewrton corpanativon. + Iducacite ambimtsl
« Activiciactn, farslace. - Rafiron relgionon

Nueva linea grafica

Figura 138. Propuesta linea grafica 02
Fuente: elaboracién propia
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El uso del color, debido a su
fundamentacién y vinculacion
con la Fundaciéon Defensores
de la Naturaleza no podran ser
alterados.

A pesar de que el uso de la
tipografia haya sido calificado
con un rango menor en los
resultados de las encuestas,
esta misma representa a la
institucién superior por lo
cual, no sufrird cambios.

Pieza de ejemplo: volante.
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Resultados

Resolucion
Cambios en piezas

Gracias a las validaciones con disefadores graficos, los cambios realizados a linea
gréfica favorecieron al dotarla de una mayor unidad visual; la esencia del parque
puede verse reflejada en el nuevo universo de marca con mayor dinamismo.

Como ejemplo, se usan vistas de piezas graficas:
« Afiche
- Volante

« Folleteria
« Hoja membretada
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Afiche

PRI RAC
MNACIONES
UNIDAS

Volante

TARUE NAGIONAL
NACIONES ‘& ‘%
UNIDAS DEFENSORES.

iEl lugar que lo tiene todo!

Nuestras puertas estin abiertas de lunes adomingo,

atendiendo desde las 8:00 a 17:00 horas.

Cubrimos actividades de: [
. Actividades familiares s Dt !
“Reiros reiigiosos i . oy
Eventos corporativos ‘el dia de reservay un 50% Idictico de apoyo.
+Educaciénambiental neld " B 3

adicional!

o 000

Mis informacién en sdminisirn

45 © pn

5651 4820 / 5651 4825 / 5651 4

Na as. A

nu@defensores.org.q

Figura 139. Propuesta linea grafica 03
Fuente: elaboracién propia

Figura 140. Propuesta linea grafica 04
Fuente: elaboracién propia

Hoja membretada

| Paquetes _

Asunio Importante:

Loremn Ipsurm dolor sit aniet, corsectetuer atiplscing elit, sed d am nonummy nibdh euls-
mod t ncidurt ut laoreet dolore magna alljuam erat wolutpst. Ut wisl enim ad ninim
wenlar, quis nostrud exend tation ullamcorp 2r suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ez com-
modo consequat. Duls avtem vel eum inun: dolor In hendrert In vulputate velt esse

Lorerm Ipsurn dodor sit amet, cons ectetuer zclipiscing elit, sed  am nonurmmy nikd euls-
mod t ncidurt ut laoreet dolore rmagna alljuam erat wolutpst. Ut wisl enim ad ninim
wenlar, quis nostrud exend tation ullamcorp r suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ez com-
modo donsequat. Lorem Ipsum dolor sit aret, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonum my nibh eusmod Encidunt ut laores: dolore magna alkam erat wolutpat Ut wisl
enim i minim venlam, culs nostrud exerd tation ullamecorper suscipit lobortls nisl ut
allquip 2% ea commodo consequat. Duls autam vel eum Irure color In hendrent i ulpu-
tate vel't esse mokestie con i i

accumsan et lusto odio chanissim qul
dolore 1e feugatt nulla fact sl

V Plaza Antigua

Te pemitir realizar ividades en un anysiente Colonial, disT del

reprs tral de Artigy

Ll

olore i feugia i3 at v 6o Et
I: prassent luptatury zzil delenit augre dus

Lorerm Ipsurm dodor sit ames, cons ectetuer zclipiscing elit, sed o am nonurmmy nibdh euls-

mod tncidunt ut lacree! dolore magna allquam erat volutpst. Ut wisl enim ad minim = Mobiliaric
wenlar, quis nostrud exenl tation ullmcorpar suscipit loborts nisl ut aliquip ex s com- « Manteleria |
mado consequatventam, Juis nostrud exercl tation ullamcorpsr suscipht lobortis nisl ut - Energiacléctica

ks

Lorerm Ipsurm dodor sit ames, cons ectetuer zclipiscing elit, sed o am nonurmmy nibdh euls-
mod tncidurt ut laoreel dolore magna aliquam erat wolutpst. Ut wisl enim ad ninim
wenlar, quis nostrud exend tation ullamcorp r suscipit lobortis nisl ut aliquip ex es com-
modo consequat. Lorem [psum dolor sit arvet, consactetuer adipiscing eltt, sec diam
nonum my nibh eutsmod tncidunt ut oreet dolore magna alk) 1am erat wolutpat. Jtwisl

Ingres adicicril de cada persana (15
Capacidad para 500 persanas

PR | T 2 Lm:?siqu(mfwnmﬁm,:::i)g:
= 30 sills
- 7 mesas
’ «Energia ekéctrica
Capacidad para 30 persanas
Anchya a1 vaor al irgrese, ancimsnts
113 4l paga comape rdlente al parquea:
[ |
Figura 141. Propuesta linea grafica 05 Figura 142. Propuesta linea gréfica 06 F " teri
Fuente: elaboracién propia Fuente: elaboracién propia olleteria
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A continuacién, se presentan los cambios mas significativos en la pieza del
manual de identidad de marca a partir de la validacién con el grupo objetivo.
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Cambios en piezas graficas 01

o Portada de manual
Se realizaron cambios en la portada de el manual de identidad
de marca, se sugirio trabajar portadas mas simples para las sub-
marcas de Fundacién Defensores de la Naturaleza, siendo asi
otro distintivo visual de arquitectura de marca.

Antes

PARQUE NACIONAL

NACIONES UNIDAS

Figura 143. Propuesta linea grafica 07
Fuente: elaboracién propia

M

DEFENSORES
3 LA ATURALETA

PARQUE NACIONAL

NACIONES UNIDAS

Manual de identidad de marca

Después

Figura 144. Propuesta linea grafica 08
Fuente: elaboracién propia
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Cambios en piezas graficas 02

+ Solicitud de informacion
El grupo objetivo sugirié agregar mas informacién sobre las
actividades que hace el Parque Nacional, esto con el fin de
relacionarse mas con la marca.

Parque Nacional

Naciones Unidas

Un refugio verde en la ciudad

Stuado en s sfuerasda la Cudad de Guatemala, con vistas 3l Vokan de Pacaya y a e Lago de
Amatitlan, este parqu2 fue uno de los primerss en el pafs en sar declarado parue nacknal

Es una e las pocas draas verdes que quadan en la metrapoll ofreciendo un espack: dnko para b

recreacion v educaion ambental

Adzmis, el parque protzge | bosque =n unazona estratsgka de Iacuencidel Lago de Amatithin.
En Faz diver: tematicas que s fotegrafia de toda sl pais

que permiten tener un viaje Imag\narlu por nuestra historla.

En bos afios molentas, Dafensones I3 |05 sarvicios, o
deportvas de tal manera que s pueden eriar bietas spencer e dierentes sapeces 1o
rptil yeaminar 2nire b

o8

Figura 145. Propuesta linea grafica 09
Fuente: elaboracién propia

Visién Misién

El Paicue Maclonal Hacionas Unidas, Bl Pargue Nacional Naciones Unidas,

donde se promueve b recuperacion  donde e promueve b fecuperdin
ke  dversilad biokirca bocal donde o2 s dersdad bickogis bocal, donde
Interdens de forma armanica la  interviere de forma amanica la
Infraestructura lKVBatNa—&jllCilNa Infraastructura recreativa-aducativa

¥ sttemas productives advacent: ¥ sistamas productivos adyacentes
para beneficie de la socledad bcaL para beneficio dz la socledad lozal,
rackonale Intermacional racional eintemacional
0 Marual d idsritidad da rmarca

Figura 146. Propuesta linea grafica 10
Fuente: elaboracién propia
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Cambios en piezas graficas 03

» Construccion de isotipo
Segun los resultados de la validacién, se indicaba que la cons-
truccién geomértica del isotipo era confusa por no presentar
claras instrucciones de los pasos a seguir, se realizaron mejoras

significativas para una mejor comprension.

felpas 3-4y posicionario
5035

de 4 cuadros

1 medica d
entre circulo del pasa

5. Tomar | medidadexpara espaciointema.

Figura 147. Propuesta linea grafica 11
Fuente: elaboracién propia

~ ~
2
:
28 N
f/ ] 1
Antes g /
\ g8 i
Berds intarn divirerio 1: 12.5x an oja”s"- B.5ram wje”y"
Bord interna divisario 2 15 en gje - Sxangje y”
Bords interno divisoria % 15k an ajs % Franaje 'y"
Bord interna nal: 0.5x e aje "%~ 1x an "Ry
Paso 15736
Paso & Marw inferior
1. Colocar 2 drades de Tx dos s ajo contraly girar 45° hacia k
Z ik chculo del 3iyd {) 12
2 Raplicar los pasas def 2.2 al 16 para complatar lamanc infarior.
Después

Pasod.1/4.2

26

Figura 148. Propuesta linea grafica 12
Fuente: elaboracién propia
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Cambios en piezas graficas 04

» Disefo de subtemas
Se realizaron cambios de diagramacién para los subtemas de disefo
y portadillas del manual a manera de lograr unificar mejor el
diseno visual y no caer en la monotonia de la pieza.

Figura 149. Propuesta linea grafica 13

Antes DesarrOIIO de Marca . Fuente: elaboracion propia

Parque Nacional Naciones Unidas

2 . . . Figura 150. Propuesta linea gréfica 14
Despues Identldad V|5|-|a| g e responl Fuente: elaboracién propia
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Resultados
Cambios a considerar en manual de identidad

El aporte de otro punto de vista hacia el proyecto ayudd no solo a cambiar
estéticamente la pieza sino a indagar mas alla de la informacion que necesitaria
un disefador grafico para comprender la marca en el primer instante. Las retro-
alimentaciones ayudaron a modificar significativamente la pieza, ddndole un
mejor orden y dinamismo.
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Desarrollo final de pieza

Cambios aplicados

PAROU= NACIONA

NACIONES UNIDAS

Manual de identidad diz marca

Figura: 151. Manual de Identidad PNNU - Portada
Fuente: elaboracién propia

Elementos de apoyo

|Taxtura
Forma y reladidn 69 Piezas administrativas ‘
Construccion 70 innale
Tamaiiosy uso 7
Cintillo curve
Forma y reladian 73
Tammiesy T g
Iconografia h

Foma y construccidn 77
Tamasios y usas 7
Soportes de impresion @
CalaCTaristica:
=111
oo
Parqus Nacional

Naciones Unidas

Universo de marca

quehacenal,

S

Figura: 152. Manual de Identidad PNNU - Indice
Fuente: elaboracién propia
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arque Nacional
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i il iececictibmb o cop oo i |

Figura: 153. Manual de Identidad PNNU - Informacion
Fuente: elaboracién propia

[Un Tugar con
istoria,

Figura: 154. Manual de Identidad PNNU - Informacién
Fuente: elaboracién propia
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Fuente: elaboracién propia

o

y de conexién con 3

naturaleza

Figura: 155. Manual de Identidad PNNU - Informacion

Vida:

conectad

Concepta da

EIParque Nadi
‘energfa positivi

cada familia, g

manera.

q

Naciones Unidas fene vida, Brind
e emerge desde su suglo y que
o individuo pusde tomarla a sy

Este esel higar
v el entorno naj

proy

iclo donde ambos, el ser humany
I, convergen.

15T

Wanual de iHertidad de marca

Figura: 156. Manual de Identidad PNNU - Concepto

Fuente: elaboracién propia
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Figura: 157. Manual de Identidad PNNU - Cierre
Fuente: elaboracién propia

ko grifico
to-tipegrafit————————

Tisponsive——M———— —————
ostructura

Figura: 158. Manual de Identidad PNNU - Portadillas
Fuente: elaboracién propia
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Figura: 159. Manual de Identidad PNNU - Inicio
Fuente: elaboracién propia

a conexion

e |la naturaleza con el h
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Figura: 160. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracion propia
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Construccion

a%0 T: FIgura cantral
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Figura: 161. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia

El veloz murciélage hindii cdmia feliz cardillo y kiwi.

La cigiiefia tocaba el saxoféh detras del pal de paja.

me

o
mod tempor incididunt ut labore &t dolore magna aliqua. Ut enim]
lad minim ve niam, quis nostrud| exercitation ullamco laberis nisi u
Bliquip ex ea comm: +. Duis aute irure dolor in rep

illum dolore eu fugiat nulla parial
ftur. Excepteur sint occ cupidatat non proident, sunt in culpa
lqui officia deserunt mollit anim i3 est laborum.
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qrstuvwyxz
12345678920
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=
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37T

Figura: 162. Manual de Identidad PNNU - Ejemplos
Fuente: elaboracién propia
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NACIONES
UNIDAS\\ ‘

NACIONES WA |
UNIDAS N |

Figura: 163. Manual de Identidad PNNU - Ejemplos
Fuente: elaboracion propia

o]
i

" Como eempla) e foma o dieno de un pasier
de dntik tal

L
=2 utiliza de

El disefio de la debe deji k

ssma-mcmiTq istado.

I 13 FrE A

Figura: 164. Manual de Identidad PNNU - Ejemplos
Fuente: elaboracion propia
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Tamanos| | Digital
GD feoti _Ug?! 0.5cms
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s tamafios minimos dictados
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Fuente: elaboracién propia

Figura: 165. Manual de Identidad PNNU - Tema

Tipo de letra

Mipografias |
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Figura: 166. Manual de Identidad PNNU - Tema

Fuente: elaboracién propia
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arboles) y en los
cuerg, lana). Una
onalidad que nok aleja de lo artificial
asocia con o natural.

RAL 8025

HEX 7F741F

RGB 127-116-31
CMYK 54-2-

PANTONE 3768 U

Los colofes institucionales, elrharmon y verde representan

@ la instifucidn Defensores laturaleza, estos brindan

Tesyialdo a1 constriction de marca del parue.

&, represents 1 conexion que

er
color siempre ha lavida.

El color verda sighifica un crecimiento

onstante, pues I podemos ver en la

WAL 6078 continua

HEX 6C%31D en sucre

RGB 108-147-29
CMYK 54-2-100-29

PANTONE 370U
Y marca
Figura: 167. Manual de Identidad PNNU - Color
Fuente: elaboracién propia
[a8] Fan) i En |

e perm
m 1. Cambiar e col di . i i onegroal 50%
(V.4 Versicn enbi ljriera de fos colores et} cromdtica
Versidn en bia
e Versidn esca ynegro

I T Fal de mard

Figura: 168. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
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o
Usos incorrectos
4
£5S Imagatipo representa la personalidad de Parque Nacional
& ciones Unidas y ia union wn s Fundacion Defensores de
U Naturaleza, abajar unalined
rifica coherente y atractiva.
5 sonlas reglas a seguir:
PAROLE x
NACIH
. Cambiarel color fuern e fos colores UNIDAS
Versianes en distinted colores de su pateta momdtica
. Versiones en paleta licadas a fotografia
Imagatipa o isatipo spby das saturados
. Suplantar colores fuefa delos establecidas o uso de gradacion MRSLE NACChAL x
NACIONES
UNIDAS
&3]
Figura: 169. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
o
Tamall'los y uso
—
Siguienda los padmetros de giro de|45° de Ia texturz creada, se p Jar distintas
composiciones. Los colores la textt | verds E375 U, de la paleta
kromética de Amatitlén y una versisn en blanco.
eiefnplos de su aplcacioh, consulta d en la pégina 87
bl ) 17
v w '
- o k.
Uso unido Uso compuesto)
Q)
.‘ }' " oo
O ‘4-'
Tamaric minimo Tc ¢ variaddn variacion
3cms dealto 0.5cms dealto 1.5cms y 1em de alto
_Usomn = L ¥ g Uso_en espacios horizontaies
marca depieza: ardficas
e -  — T e

Figura: 170. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
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Fundamentacion
de pieza final




Concepto
creativo final

El proyecto estd basado en el concepto «Vidas conectadas»
que se puede reflejar en la composicion visual del imagotipo.
El concepto surgié de una necesidad oculta de los usuarios
del parque, mismos revelaron que su busqueda de
actividades recreativas al aire libre tienen como fin unira
la familia y poderlos sentir cerca.

El concepto creado expresa la esencia de Naciones Unidas,
un espacio fuera de la ciudad donde el ser puede conectar
con la naturaleza, con sus familiares o amigos y ser participe
de la vida y energia que se produce en el lugar.
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Formato
libre y accesible

El manual de identidad de marca
estd disenado en un formato carta
de 27.94 x 21.59 cm, en orientacién
horizontal. Para su distribucién se
trabajara de manera digital por la
facilidad de vista, su divulgacion y
accesibilidad.

lquiendo o3 de qiro de &

de Ta texture creada, se

ara |a textura serd el verde

mitica de Amatitién y una
ejemplos de

distintas

INE375 U, de la paleta

Gl {uf\ \a
Uso dnicol [Uso unido | [Uso compuesto|
[ . [
i [ (4 e | A
Q LY (LSS
& 0,0 S
>v -

3ems de alto

0.5cms de alto

de pieza: arificas

1.5cms y Tem de aito

71T

Reticulas
visualmente dindmicas

Una reticula modular modificada a
cuatro columnas que brinda mayor
flexibilidad y movilidad. Su relacién con
el concepto parte del dinamismo que el
Parque Nacional Naciones Unidas refleja
visualmente a través de su nueva linea
gréfica, representando sus multiples
actividades y diferentes enfoques de
atencion.

Medidas de margenes:

Superior e inferior: 2 cm
Interior: 2 cm

Exterior: 2 cm

Medianil: 0.5 cm
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Una comunicacion

amigable

El codigo linglistico a utilizar es de caracter informativo con un trato amigable
hacia el lector del ambito creativo. El uso de elementos iconograficos aporta
dinamismo a la lectura y brinda un mensaje mas claro. El objetivo final de su
uso, es garantizar la comprension de la linea grafica y el respeto a los pardmetros

establecidos.

Tipografias
que comunican

Debido a que el grupo objetivo del
Parque Nacional Naciones Unidas
es muy diverso, se necesita de
tipografias que puedan adaptarse a
sus diferentes necesidades lectoras.

Por su legibilidad y relacién con
la institucion superior, Avenir
proporciona impacto visual que
mejora la comunicacién y aporta
entusiasmo en los textos. Myriad
Pro se muestra como una tipografia
accesible a todos e idénea para la
redaccion de textos administrativos
ydeinvestigacién. Ambas tipografias
son gratuitas y sera de facil manejo
para la institucién en piezas graficas
futuras.
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Cromatologia
de union y respaldo

Gracias a la construccion de una arquitectura de marca
con un modelo de marca insignia, los cédigos de color
utilizados por la institucion Defensores de la Naturaleza,
el marrén y verde, brindan el respaldo a la nueva marca
del parque.

Su aplicacién en la construccidn del imagotipo simboliza
la unién de la tierra con la vida y el apoyo humano para
que la naturaleza prospere.

Se ha elegido una paleta cromética con los colores
representativos al municipio de Guatemala, Amatitlan.
Estos representan la naturaleza del lugar y reafirman parte
de la construccién de marca para el parque. Ademas estos
colores brindan una personalidad de armonia al Parque

Nacional Naciones Unidas.

Con el fin de ahorro de recursos y reduccion de costos, se
debe trabajar los textos a tinta negra a un 75 % de opacidad,
cuando el arte o documento lo permita. Esto proporciona
un ahorro aproximado de Q 615 al afho, imprimiendo una
cantidad de 250 hojas a la semana.
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Elementos de apoyo
organicos

La textura creada para el Parque Nacional
Naciones Unidas parte de la misma
unién de dos circulos apreciados en el
‘ trazo geométrico del isotipo. Siendo la
' forma mas simple de abstraccién de lo
‘ que representa la naturaleza, una hoja,
‘ sus futuras aplicaciones podran ser tan
diversas como sea permitido dentro del

universo de marca.

En dinamismo y un estilo organico a la '
linea grafica, el cintillo curvo busca unificar
visualmente el concepto y comunicar '

de manera efectiva la energia de las ‘
actividades que se pueden realizar en el
parque.

Parque Nacional Naciones Unidas a través de los afos ha
diversificado sus servicios y actividades para atender mejor
a su grupo objetivo. La iconografia se divide en tres grupos:

« Areasy exhibiciones principales
« Grupos de atencion
+ Servicios

Su uso estd pensado para piezas graficas promocionales, estas indican la
actividad y al grupo que va dirigido. El lenguaje propio del parque se crea segun
el uso de laiconografia a largo tiempo. Se busca facilitar la comunicacién de una
manera mas interactiva con los usuarios de las piezas.
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En apoyo a las piezas gréficas del Parque Nacional Naciones
Unidas, es necesario comunicar los servicios y de una manera
mas eficaz para el grupo objetivo.

Su altura podrd variar, sin embargo, debera de respetar
el tamano minimo de 1cm (aplicable a todos los iconos; el
esencial de este elemento de apoyo es la comunicacion de
los enfoques de atencidn y actividades que brinda el parque.
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900000 ©

Kaibil Balam Plaza Antigua Plaza Palin Plaza Tikal Salones Ranchitos Puente
Granjita Campamentos Churrasqueras Equipos Serpentario
Ciclismo Fogatas Senderos Reciclaje Miradores Tortugario Quiosco

Figura: 171. Iconografia 01  Fuente: elaboracién propia

Exhibiciones y actividades

Enfoques de atencién

©O00D

Universidades Grupos Empresas Educacion Familias Religioso
Deportivo Patrocinios Eventos Educacién Visitantes Conservacién

Figura: 172. Iconografia 02  Fuente: elaboracién propia



Isotipo e imagotipo
tierra 'y vida

El isotipo hace referencia al concepto de marca «Vidas conectadas», mismo
simboliza la unién de la tierra con la vida y el apoyo humano. Con el isotipo
se mantiene la coherencia de abstraccion de forma, colores, y tipografia como
referencia a la institucién superior: Fundacién Defensores de la Naturaleza.

En la busqueda de una arquitectura de marca, el imagotipo se debe acoplar a
laimagen de la institucion superior. La construccién horizontal adecta de una
mejor manera todos los elementos graficos del imagotipo del Parque Nacional
Naciones Unidas. El equilibrio asimétrico, pese a no tener elementos con las
mismas dimensiones de peso o color en dos partes divididas, visualmente se
percibe un mayor dinamismo entre los elementos.
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Presentacion final
de la pieza grafica
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Parque Nacional
Naciones Unidas

Manual de identidad de marca

Figura: 173. Manual de Identidad PNNU - Textura

Fuente: elaboracién propia

P.08

Parque Nacional
Naciones Unidas
Un refugio verde en la ciudad

Unabreve descripcién delo que hace
tan especial e importante a Naciones
Unidas dentro de lametrépoli

F

Desarrollo de marca
Propuesta de valor
Concepto

F

Identidad Visual

Simbolo grafico
Fundamentacién
Construccién

Simbolo tipogréfico
Fundamentacién

Tipografias
Principal
Tipo dele

tra
Estiloy aplicacion

Secundaria
Tipo deletra
Estiloy aplicacion

Interaccién con Defensores 33

Marca responsive
Reproduccién
Areas de respeto
Tamarios de reproduccion

Usos de estructura
Usos correctos
Usosincorrectos

a8
49

Cromatologia

Fundamentacion y cédigos
Natural 55
Amatitidn 59

Uso del color
Usos correctos 62
Usos incorrectos 64

Elementos de apoyo Aplicaciones
xtura

i Piezas administrativas
70 Piezas promocionales
Tamatiosy uso 71
Cintillo curvo
lacion 73
Tamatiosy uso 7
lconografia
Formayconstruccion 77
Tamaiosy usos 78

Soportes de impresién
Caracteristicas

P.88

Parque Nacional

as
Universo de marca

El resumen grdfico de las aplicaciones
que hacen al parque atractivo.

Figura: 174. Manual de Identidad PNNU - Indice

Fuente: elaboracion propia
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Este manual tiene como objetivo ser una guia practica
para todas las personas que realicen acciones de disefioy
comunicacién relacionadas con Parque Nacional Naciones

Unidas, Fundacién Defensores de la Naturaleza.

Aplicando rigurosamente este manual, se asegura la correcta
aplicacién de la marca asi como su reconocimiento.

cualquier

a Ia Coordinacién de Comunicacién al correo:

comunicacion@defensores.org.g

Figura: 175. Manual de Identidad PNNU - Presentacion
Fuente: elaboracion propia

Parque Nacional
Naciones Unidas

Un refugio verde en la ciudad

Situado en las afueras de la Ciudad de Guatemala, con vistas al Volcan de Pacaya y a el Lago de
Amaitlin, este parcue fue uno de los primeros en el pais en ser declarado parque nacional.

Es una de las pocas dreas verdes que quedan en la metrépoli ofreciendo un espacio tnico para la
recreacion y educacion ambiental.

Adamis o parue protege ol bosque en una on estratégic dela cusnca el Lago de Amamlzn
En Plaza Guatemala existen di representan una fo

que permiten tener un viaje imaginario por nuestra historia.

D hadi ios, i
deportivas; de tal manera que se pueden rentar bicicletas, aprender sobre diferentes especies de
PO ; ueden 12
y

08

Visién

El Parque Nacional Naciones Unidas,

Misién

El Parque Nacional Naciones Unidas,

donde se promueve la recuperacion
de la dlversidad biolégica local, donde
interviene de forma arménica la
infraestructura  recreafiva-educativa
y sistemas productivos adyacentes,
para beneficio de la sociedad local,
nacional e internacional.

donde se promueve la recuperacién
de la diversidad biolégica local, donde
interviene de forma arménica la
infraestructura recreativa-educativa
y sistemas productivos adyacentes,
para beneficio de la sociedad local,
nacional e internacional.

09

Manual de identidad de marca

Figura: 176. Manual de Identidad PNNU - Presentacion
Fuente: elaboracion propia
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Un lugar con
historia,

G

Figura: 177. Manual de Identidad PNNU - Presentacion
Fuente: elaboracion propia

lleno de
aventura

®

©

sitio de
encuentros,

Figura: 178. Manual de Identidad PNNU - Presentacién
Fuente: elaboracion propia
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El espacio natural que nos une Vidas conectadas

Propuesta de valor . ) Concepto de marca
Los padres de familia, grupos religiosos, instituciones o El Parque Nacional Naciones Unidas tiene vida, brinda
empresas buscan lugares seguros y abiertos conactividades energia positiva que emerge desde su sueloy que cada
de recreacién, mismas que fomenten a sus integrantes a familia, grupo o individuo puede tomarla a su manera.
trabajar en equipo y valorar la conservacién del medio.
L leza brinda la opx agrandesy pequef

Este es el lugar propicio donde ambos, el ser humano

de descubrir sus mejores ensefianzas. y el entomo natural, convergen.

El cambiar de ambiente para salir de la monotonia
es fundamental para convivir mejor.

b

14 15 Manual de identidad de marca

Figura: 179. Manual de Identidad PNNU - Concepto
Fuente: elaboracion propia

Simbolo gréfico

o | Simbol
Identidad visual ‘ SimboloSpogriie

Usos de estructura

Figura: 180. Manual de Identidad PNNU - Portadilla
Fuente: elaboracion propia
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Fundamentacién

Simbolo gréfico

La conexién

de la naturaleza con el hombre.

Como un todo, se puede apreciar la abstraccién de una hoja
y y .

El isotipo hace referencia al concepto de marca “Vidas
Conectadas”, mismo simboliza la union de la tierra con la
viday el apoyo humano para que la naturaleza prospere.

Sebusca mantenerla coherencia de abstraccién de forma,
colores,y tipografia como referencia a la institucién superior:
Fundacién Defensores de la Naturaleza.

19 Manual de identidad de marca

Figura: 181. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia

20

Figura: 182. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
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Simbolo gréfico

Paso 1: Figura central

1. Crear 1 circulo con tamafio de 26x de didmetro

. Dupl
3. Trazar2lir

" lineas deleje y" 17x en je x"

Un sistema de circulos que parte de
la altura “x” del espacio entre los
dedos de una mano.

Paso13

Paso 2:Tallo

. Sacar un circulo con medida de 1.5x
ic (et

ey
“ymds bajo

ma

. Duplicarel circulo del paso 2.1 y poner alfinal de 17x
o . ”

Q) raso21

[sesececosececeece

Paso2.2

{2000000000000C0000000000

Paso 1.1 / \
e S Paso24125
22 23 Manual de identidad de marca
Figura: 183. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
Paso 3: Mano superior
1. Sacar dida de 'y borde “y*a 14xy 15x
; Med.mm’m/odempamfmmr/amuﬁem,pammm1ssdee,e~x~y9xmz/zj={y" v /'/_\\
. 1.250bre el eje " ]
5. Tomar \\ P,
® w0
Paso3.3 8
{ ) e —
(
\
N
Paso34
™ M

24

25

Manual de identidad de marca

Figura: 184. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
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Borde interno divisorio 1: 12.5xen eje "~ 8.5xen eje "
Borde interno divisorio 2: 15xen ¢je "~ Sxenje "
Borde interno divisorio 3 15xen eje "~ 7xeneje "
Borde interno final: 0.5 en eje "~ Tx en eje”y

Pas03.5/36

Paso 4: Mano inferior
1. Col irculos d

2, 3
g !

Paso4.1/4.2

homoocotooonooocoad

26 1 = 27 Manual de identidad de marca

Figura: 185. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia

Y 7 AR Fundamentacion

Simbolo tipogréfico

Arquitectura de marca

Fundacion Defensores de la Naturaleza

Todas las submarcas de la Fundacién Defensores de la

Naturaleza deben guardar una similitud visual, el Parque

Nacional Naciones Unidas no es la excepcion.
PARQUE NACIONAL

En la biisqueda de una arquitectura de marca, el imagotipo

N AC | O N ES se debe acoplar a la imagen de la institucién superior. La
construccién horizontal adecta de una mejor manera todos

los elementos graficos del imagotipo del Parque Nacional

UNIDAS Naciones Unidas. £l equilibrio asimétrico, pese a no tener

elementos con las mismas dimensiones de peso o color
en dos partes divididas, visualmente se percibe un mayor
dinamismo entre los elementos.

29 Manual de identidad de marca

Figura: 186. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
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Ti po de letra El veloz murciélago hind comia feliz cardillo y kiwi.

La cigiiefia tocaba el saxofén detras del palenque de paja.
Simbolo tipogréfico Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiu

smod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim ve niam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip
ex ea commo do consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur

sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum.

Avenir fue disefiada por Adrian Frutiger en 1988 y distribuida por Linotype.

\;:r;;‘wszd:s? los estilos geométricos de Erbar y Futura, con ajustes dpticos A B c D E F G H I J K L M N N
Ininaio sopaio. o b e o Ao 4 epresents  Hemitad de OPQRSTUVWXYZ
la Fundacion Defensores de la Naturaleza. a b c d e f g h i j k I mn ﬁ B p
o
qrstuvwyxz
Avenir LT Std grstuvwyxz
@;1:28&*()+=

30 31 Manual de identidad de marca

Figura: 187. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracion propia

Guia de trazo Interaccion

Simbolo tipografico Simbolo tipogréfico

Debido que el Parque Nacional Naciones Unidas es una de las areas protegidas

administradas por Fundacién Defensores de la Naturaleza, cada pieza disefiada Elapoyo vdis-;’zl dela ms;:uudén
debera de incluir el imagotipo de ambas entidades; mismos graficos deben ser (:3 Spaiy A e e
aprobados por la institucién superior antes de su publicacion. por el uso de un cintillo.

La aplicacién de los imagotipos depender de la orientacién de las piezas y su
fin de comunicacién. En las siguientes paginas se amplia visualmente su uso, las
‘mismas son una guia de referencia.

32 33 Manual de identidad de marca

Figura: 188. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
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«Infografias UNIDAS

« Pésters

Uso como disefio centrado. Ejemplos: PARQUE NACIONAL m ‘
. Arches  NACIONES \ ‘

DEFENSORES
OF LA NATURALEZA

+Volantes

Uso como disefio ajustado. Ejemplos: PARQUE NACIONAL :
‘ e NACIONES.\E\ :
antes UNIDAS DEFENSORES

Uso como disefio separado. Ejemplos: PARQUE NACIONAL

« Folleteria —_—
' it NACIONES

+Mantas y/o viniles

NIDAS

34

~

. Como ejemplo, se toma el disefio de un péster coleccionable haciendo uso de

P T———

cintillo horizontal.
El diseiio separado se utiliza cuando el imagotipo de Naciones Unidas posee

uncintillo ajustado.

35 Manual de identidad de marca

Figura: 189. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia

Marca responsive

Reproducié

Marca responsive

Para una reproduccién exacta de las
proporciones del isotipo e imagotipo, por
ejemplo, 2 mano alzada, la cuadricula de
reproduccién ayuda como guia de disefio.

Isotipo

36

Facilitando la reproduccién se proporciona un sistema de niimeros y letras a
sequir para un mejor trazo.

- PARQUE ;NA@@NAL :
'NACIONES !
.~ UN

Imagotipo

37 Manual de identidad de marca

Figura: 190. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
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5d 458 12345

ot VT

Marca responsive

PAROLJ ACIC Al <
Partiendo de la altura “x” trabajada PARQUE NACIONAL ‘

enla constuccion del isotipo, se crea \%\\
una relacion de 3x para el drea de =T ~
respato. N NC H (@) N Ek\) \
SV ) \
-

V/an\ &:&

El 4rea de respeto minima o aire que debe tener el isotipo para su uso.
Esta drea deberd estar exenta de elementos gréficos que interfieran en la
percepcion y lectura de la marca.

DEFENSORES

DE LA NATURALEZA

38 39 Manual de identidad de marca
Figura: 191. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracion propia
Digital Litografica Serigrafia
Marca responsive
\ A\
Sistemas de impresion +/ Isotipo o )
Los tamafios minimos dictados para dealto Litografia: Tem
impresién de isotipo e imagotipos Litografia: 2.5cms
se han pensado para tres distintos
tipos de impresién, siendo estos:
« Litogrifica
+Serigrifica - PARQUE NACIONAL
Los siguientes tamaios presentados Mnmés\’l NACIONES
son proporcionales y pueden variar . [ UNIDAS
segiin el modo de impresion y la +/ Imagotipo ool UNIDAS
distribucion de este manual. otk 07y o,

Qe @

Digital: 1em
dealto

«/ Imagotipos

40

fe alto Litografia: 3cms

.\ls UNIDAS DEFENSORES ’\l UNIDAS

Impresos: 1.7cms
dealto Impresos: dcms

DEFENSORES

41 Manual de identidad de marca

Figura: 192. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracion propia

Textos ATt

abce
aan 1234 5
Textos cOte?
std 95 plack 123
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Usos de estructura

Usos correCtos PARQUE NACIONAL
Marca responsive NACIONES m
UNIDAS

PARQUE NACIONAL

Versiones delogotipo NASII\(I)ISEE
Como marca, Parque Nacional Naciones

Unidas se difunde en entornos digitales

e impresos, estas distintas aplicaciones

requieren de logos adaptables a cada

soporte. PARQUE NACIONAL

En la pégina siguiente, se muestran tres NACIONES UNIDAS

diferentes aplicaciones de estos logos.

\ ¥

42 27 Manual de identidad de marca

Figura: 193. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia

Simbolo tipografico

\1 Nombre

Cargo

(® Contacto telefénico

© Direccién de correo

wwwdefensores.org.gt

3

1. Publicacién digital para red social Facebook
2. Medio impreso: Tarjeta de presentacion
3. Material publicitario

43 Manual de identidad de marca

Figura: 194. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracion propia
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Usos incorrectos

— X
g NACIOT
pARQUE NV

Elimagotipo representa la personalidad de Parque Nacional
Naciones Unidas y la union con la Fundacién Defensores de

& [ Natural trabajar i linea
grafica coherente y atractiva.

Estas son las reglas a seguir:

PARQUE NACIONAL

- RN

Agregars

allogotipo 7

dos defotografa .
perque naciond

— X
NACIONES
UNIDAS

Encajarellogotipo e

44

2

X

ROl
NACIONES
UNIDAS

s
PARQUE

NACIONAL x
\ NACIONES
UNIDAS

s
PARQUE NACIONAL <t X
NACIONES

UNIDAS .

45

Defensores de la Naturaleza

PARQUE NACIONAL X
N S
UNIDAS

PARQUE NACIONAL X
NACIONES
UNIDAS

Manual de identidad de marca

Figura: 195. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracion propia

Figura: 196. Manual de Identidad PNNU - Portadillas
Fuente: elaboracion propia
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Tipografias
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* Principal
* Secundaria




Principal

po de letra

Tipografias

Una tipografia armoniosa que a
caja alta connota formalidad y

o, siendo asi también legibley
amigable en caja baja.

Parque Nacional

Naciones Unidas

Avenir LT Std
Aa Aa

45 Book 55 Roman

48

Aa

95 Black

Estilo y aplicacién

Tipografias

Avenir LT Std 45 Book

Textos cortos

Avenir LT Std 55 Roman

Textos cortos

Avenir LT Std 95 Black

Titulares

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgqrstuvwxyz
1234567890

49 Manual de identidad de marca

Figura: 197. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia

Secundaria

po de letra

Tipografias

Una tipografia accesible

Posee legibilidad, calidez y la comodidad propia de las tipografias san serif,
humanista pero combinada con sutiles formas geométricas y un estilo muy

6tono. D pi
que la convierten en una opcion excelente para textos.

El cambiar de ambiente para salir de la monotonia
es fundamental para convivir mejor.

Myriad Pro

Tipografia pensada en el uso administrativo en el Parque Nacional Naciones
Unidasy enla fundacién Defensores de la Naturaleza.

50

Estilo y aplicacion

Tipografias

Regular
Italic
Semibold
Bold

Textos largos

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniAopgrstuvwxyz
1234567890

@t 28*()+=

Myriad Pro posee una gran familia tipografica, pero el Parque Nacional Naciones Unidas solo hara
uso de cuatro de ellas. Esta tipografia ser utilizada Gnicamente para textos largos de parrafos y sin
un fin d , tales como: lecturas, escritos, inistrativos, etc

Con el fin de ahorro de recursos y reduccion de costos, se sugiere trabajar textos a tinta negra a un
o o elarteo d Io permit: i h d
de Q615 al aio, imprimiendo una cantidad de 250 hojas a la semana.

51 Manual de identidad de marca

Figura: 198. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracion propia
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* Fundamentacién y cédiges

* Uso del color

Figura: 199. Manual de Identidad PNNU - Portadilla
Fuente: elaboracién propia

Colores institucionales

55 Manual de identidad de marca

Figura: 200. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracion propia
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Marrén, un color muy abundante en
la naturaleza (tierra, arboles) y en los
materiales (madera, cuero, lana). Una
tonalidad que nos aleja de lo artificial y
asocia con lo natural.

RAL 6025

HEX 7F741F

RGB 127-116-31
CMYK 54-2-100-29

PANTONE 378 U
Los

alainstitucién Defensores de la Naturaleza, estos brindan
respaldo a la construccion de marca del parque.

Verde, representa la conexién que el
serhumano tiene con la naturaleza, este
color siempre ha simbolizado la vida.

El color verde significa un crecimiento
constante, pues lo podemos ver en las
plantas que surgen de manera continua
RAL 6018 en su crecimiento.

HEX 6C931D

RGB 108-147-29
CMYK 54-2-100-29

PANTONE 370 U 57 Manual de identidad de marca

Figura: 201. Manual de Identidad PNNU - Color
Fuente: elaboracién propia

Amatitlan

Colores complementarios

59 Manual de identidad de marca

Figura: 202. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
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PANTONE 356 U

RAL 6038

HEX 97BE1E
RGB 151-190-30
CMYK 47-0-97-0

PANTONE 375 U

61

Colores representativos al municipio de
Guatemala, Amatitiin.

Estos representan la naturaleza del lugar
y reafirman parte de la construccion de
marca para el parque.

Manual de identidad de marca

Figura: 203. Manual de Identidad PNNU - Color
Fuente: elaboracién propia

Uso del color

SOS corr

Cromatologia

PARQUE NACIONAL
Como un todo, se puede apreciar la
)

abstraccin de una hoja de drbol, : : S
dentro de ella dos manos, una verdey
otracafé.

Elisotipo hace referencia al concepto
de marca “Vidas Conectadas’, mismo
simboliza la unién de la tierra con la
vida y el apoyo humano para que la
naturaleza prospere.

Se busca mantener la coherencia en
el uso del color para hacer referencia
a la Fundacién Defensores de la
Naturaleza. v/ Imagotipo

62

PARQUE NACIONAL
NACIONES

UNIDAS
PARQUE NACIONAL
NACIONES

UNIDAS
PARQUE NACIONAL
NACIONES

UNIDAS

<

PaRQ v
NACIONES
UNIDAS

PARQUE NACIONAL

NACIONES
UNIDAS

Se permite:

1

2
3
a

c

2 L
NACIONES
UNIDAS

NACIONAL
NACIONES
UNIDAS

ROUE NACIONAL PARQUE NACIONAL

4 NACIONES NACIONES

UNIDAS UNIDAS

PARQUE NACIONAL

NACIONES
UNIDAS

Version en blanco aplicada sobre fotografia

. Version escala de grises y negro

63
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Figura: 204. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracion propia
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Usos incorrectos

Cromatologia 1 2 3 4 5

l imagotipo representa la personalidad de Parque Nacional

Naciones Unidas y la union con la Fundacién Defensores de X x PARQUE NACIONAL x
& Ia Natural trabajar manteni linea NACIONES
grafica coherente y atractiva. UNIDAS

Estas son las reglas a seguir:

Prohibido: PARDUE NaCI)vaL

S e\ T Ny oo ; S\ )
3. Versiones en paleta cromdtica aplicadas a fotografia UNIDAS UNIDAS UNIDAS
PARQUE NACIONAL X ke { % PARQUE NACIONAL
NACIONES NAC]ONES A NACIONES
UNIDAS UNIDAS UNIDAS

5. ar b o

64 65 Manual de identidad de marca

Figura: 205. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracion propia

* Textura

Elementos de apoyo e

Figura: 206. Manual de Identidad PNNU - Portadillas

Fuente: elaboracién propia
Loor corrocyn,

o,
Gy




Figura: 207. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracion propia

Forma y relacién

Textura

La textura creada para el Parque Nacional Naciones Unidas parte de la misma
i6n de dos circul iados en el ico del isotipo.

Siendo la forma més simple de abstraccién de lo que representa la naturaleza,

una hoja, sus futuras aplicaciones podran ser tan diversas como sea permitido
dentro del universo de marca.

69
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Textura

50%

75%

70

Una columna de hojas

Para su construccion, se debe comenzar con
una columna de 10x y una sola hoja rotada a a
45° hacia la derecha.

Acto seguido, esta misma se duplicar, siendo
rotada 45° hacia el lado opuesto. Entre més alto
esté cada hoja, su altura cambiara entre 3x y
2.5 ademas su porcentaje de color varia entre
100% y 25% de color.

Tamanos y uso

Textura

Siguiendo los parametros de giro de 45° de la textura creada, se pueden trabajar
distintas composiciones. Los colores admitidos para la textura sera el verde
PPANTONE 375 U, de la paleta cromatica de Amatitlan y una version en blanco.
Para observar ejemplos de su aplcacié Itar el apartado de aplicaci
enla pagina 87.

Uso Unico

Uso unido Uso compuesto

0 (Y
:' :.\2 (N4
(4 ol (4

Tamario minimo fio de faci fio de iaci
s dealto 0.5cms de alto 1.5cmsy 1m de alto

Uso enespacios blancos

7

Manual de identidad de marca

Figura: 208. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracion propia
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Cintillo curvo o
Forma y relacién

Cintillo curvo

. @ rorma

Naciones Unidas parte de la abstraccion de lineas curvas
delisotipo. Se plantean tres formas de cintillo para su uso.

y
el cintillo curvo busca unificar visualmente el concepto y /\_/
@

que se pueden realizar en el parque.
© Fermas

\/\

73 Manual de identidad de marca

Figura: 209. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia

Tamaiios y uso

Cintillo curvo

En su mayoria, las piezas graficas del Parque Nacional Naciones Unidas son de
caracter r i i i
de contacto (hoja membretada).

Resaltar la informacién de una manera coherente y respetando la linea gréfica
asegura un recorrido visual y una comprension lectora eficaz. El cintillo debera
de ser colocado en la parte inferior de cada pieza.

p s forrms B Ia péoin dioui s
tres diferentes aplicaciones de estos cintilos.

Consultael icaci pagina 87 s ejemplos de uso. 'Titular

Subtitular

Siguenos

000

Actividad

ol
1. Afiche promocional e actividades 200
2. Infografia educativa
3. Publicacin digital para red social Facebook

74 75
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Figura: 210. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
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Forma y construccion

lconografia

Parque Nacional Naciones Unidas a través de los afios ha
diversificado sus servicios y actividades para atender mejor
a5ugrupo objetivo La iconografia se divide en tres grupos:

+ Areasy exhibiciones principales
- Grupos de atencién
+Servicios

Su uso esté pensado para piezas gréficas promocionales,
estas indicarén la actividad y al grupo que va dirigido. Ei
lenguaje propio del parque se creard segun el uso de la
iconografia a largo tiempo.

Construccion

Basado en la construccién del isotipo, la abstraccién mas
simple como base seré una hoja. Misma, se forma con la
medida de 2x unidas en su eje medio. Se busca comunicar
el punto de encuentro de una actividad, es por ello que su
abstraccién se relaciona con el icono de GPS.

77 Manual de identidad de marca

Figura: 211. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia

Tamaios y usos

s 0000080

E s plezasdrakeas sl ional Naciones Uni it

més eficaz para el grupo objetivo. Su altura podra variar, sin embargo, debera de respetar el tamafio minimo de 1cm
p ol d | ) icacion de los enfc "

(@plicable a todos los iconos; el apoyoesla de atenciény
actividades que brinda el parque.
Consulta el apartado de aplicaci la pagina 87 para més ejemplos de uso. .

Geaniita Campamentos  Churrasqueras. Equipos Serpensario Canchas Admon

KaibilBalam  Plaza Antigua  Plaza Palin Plaza Thal Salones Ranchitos Puente

s
=
g
5
& Universidades Grupos Empresas Educacién Farnilias Religioso
o
3
8
s
3
2
E ‘ ‘ . . ‘ ‘ Exhibiciones y actividades
Deporivo Patrochios Eventon Educacion Vitontes Corsarvaién
78 79 Manual de identidad de marca

Figura: 212. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
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ién educativa

5. Roll up publicitario, como se puede

unaiconografia

El uso de la iconografia varia segun el propésito de la pieza,
en esta pagina, se muestran tres diferentes aplicaciones de.
los iconos.

80 81 Manual de identidad de marca

Figura: 213. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia

Soportes de impresion

Figura: 214. Manual de Identidad PNNU - Portadillas
Fuente: elaboracion propia
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Caracteristicas

Soportes de impresién

La impresin correcta de los materiales
administrativos o papeleria comercial,

beneficia a la presentacion e imagen de

la marca del Parque Nacional Naciones + Hoja membretada
Unidas ante otras instituciones.

Las siguientes, son especificaciones de
lossoportes paralos materiales disefados.

Los materiales publicitarios no serdn
especificados en este apartado, pues
el material del soporte para impresion
dependers de cada proveedor de los
servicios.

Para otras especificaciones deimpresion,
como tamarios minimos de el isotipo e
imagotipo, consultar el apartado de

Marca responsive, Tamafios, pagina 40. Tamario carta

21.6x27.9cms
Gramaje: 80 gramos

Sustrate: Papel bond
Impresion full color

84

' Tarjeta de presentacién

Tamario especial
8x5cms

Gramaje: 150 gramos
Sustrato: Papel husly
Impresion a dos tintas

V' Contrasefia de parqueo

Tamaiio 1/4 carta
13.9x10.8 cms

Gramaje: 3mm

Soporte:PVC
Impresicn full color

Manual de identidad de marca

Figura: 215. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia

Figura: 216. Manual de Identidad PNNU - Portadillas
Fuente: elaboracion propia
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ativas

* Piezas promocionales
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.gssorridos

@ 3 lados

Reserya tu lugar

© adicionalf

Siguenos,

600

Figura: 217. Manual de Identidad PNNU - Aplicaciones
Fuente: elaboracion propia

Parque Naciones Unidas
Defensores de la Naturaleza

< Parque Naciones Unidas
W Gustemala

{Paquates espaciales para nstiuciones!
Disfuta y aprende e la naturaleza. 1

Contact us

Piezas

Administrativas

Aplicaciones

s ™

Asunto mpartante:

moso conseqat Dt autem el aum e okt et it vl e

mos

o oo Lva e 3 . At oo a0 o 1 o
Hoja Membretada

Formato: Carta

Escritura: entre 14y 11 pts
Tipografia: Myriad Pro

orte gl .

- Cajaaltay baja

~Texto justificado

-Interlineado automatico

- Alineacion de texto automatica

i ot commads o,

~lconografia
04 centimetros

90

10cms.

3ams

Conservar un margen
de 0.5 cmsalos bordes
de la hoja.

dems

15.5ems.

altura poda variar

35cms

I

2ams

91

Figura: 218. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
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Tarjeta de presentacién
Formato:
Tipografi

cms.
wenir LT Std

-Nombre y apellido
Avenir Black 14 puntos
Alineacion izquierda
Caja altay baja

- Cargo
Avenir Roman 14 puntos
Alineacion izquierda
Caja altay baja

- Contacto
Avenir Black 8.9 puntos
Alineacion izquierda
Caja baja

~lconografia
04 centimetros

M

DEFENSORES
DE LA LEZ

NATUR,

Silvia Roy
Directora

@ (+502) 5651 4820 / 5651 4825 / 5651 4645
@ sroy@defensores.org.gt

92

25ems.

DEFENSORES

DE LA NATURALEZA

1.2cms

38cms

FEREN
Nombre

Cargo

{® Contacto telefénico

| Direccion de correo

Tems

Conservar un margen de 0.5 cms a los.
bordes de la pieza.

93

Manual de identidad de marca

Figura: 219. Manual de Identidad
Fuente: elaboracién propia

PNNU - Aplicaciones

Promocionales

Aplicaciones

Tipografias: Myriad Pro / Avenir LT Std

~Cajaaltay baja

- Alineacién izquierda
~Interlineado automtico

- Alineacién de texto automitica

- Imagotipos cintillo
4 centimetros (altura)

- Ilconografia titular

seqin contenido de la pieza a trabajar:

. Titular

4 centimetros (altura) by o
~Iconografia redes sociales
1.5 centimetros
Subtitular Siguenos Siguenos
“Los tamaiios de los grficos pochén varisr 000 000

94

Folletos
Formato: Carta
Tipografias: Myriad Pro / Avenir LT Std

- Caja altay baja

- Alineacion izquierda

- Interlineado automtico

- Alineacién de texto automitica

~Titular
Avenir Black 50 puntos
Alineacion izquierda
Caja altay baja

- Subtitular
Avenir Book 30 puntos
Alineacion izquierda
Cajaaltay baja

-Textos
Myriad Pro 11 puntos
Alineacion izquierda
Caja altay baja

- Imagotipos
FDN: 3.5 cms (altura)
PNNU: 1.5 cms (altura)

95

®

Titular
Subtitular

Manual de identidad de marca

Figura: 220. Manual de Identidad PNNU - Aplicaciones

Fuente: elaboracién propia
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Infografias
Formato: Carta
Tipografias: Myriad Pro / Avenir LT Std

- Cajaaltay baja
- Mlineacién izquierda

- Interlineado automatico

- Alineacion de texto automitica

- Imagotipos cintillo
s

~Cintillo Inferior
10 centimetros.

s Unidas
~Textos
Myriad Pro 11 puntos
Alineacién izquierda

Cajaalta y baja
Titular
~Iconografia Mesh promocional
1.5 centimetros Tipografia: Avenir LT Std ~Textos
Avenir Roman 19 puntos
- Codigo QR -Cajaaltay baja Alineacion izquierda
25 centimetros - Alineacion izquierda Caja altay baja
~Interlineado automatico
“Los tamaiios de los graficos podrén variar - Alineacion de texto automatica ~Iconografia
sequn contenido de a pieza a trabajar: 09 centimetros
~Titular
Avenir Black 40 puntos - Imagotipos
Alineacion izquierda FON:2 cms altura)
Cajaaltay baja PNNU: 2 cms (altura)
96 97 Manual de identidad de marca

Figura: 221. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia

NACIONES
UNIDAS

—~ Roll up

w2 Formato: 80 x 180 cms
poster Tipografia: Avenir LT Std
Formato: A3 . ;

; e ) - Cajaaltay baja
Tipografias: Myriad Pro / Avenir LT Std e
T Interlineado automtico
A et ierda - Alineacion de texto automitica
Interlineado automético "

per nea o \ ,' -Imagotipos
- Alineacion de texto automatica \ p [ 29 PN 2 e
g s \ / PNNU: 13 ems (altura)
- Imagotipos cintillo / .
3 centimetros altura) A\ Titular Titular idn

(T o e © Perqe Nacional Nacin Avenir Black 40 puntos
Alineacién izquierda
Cajaaltay baja

- Cintillo inferior
3.5 centimetros (altura)

~Textos
Myriad Pro 11 puntos
Alineacién izquierda
Caja alta y baja

~Textos
Avenir Roman 19 puntos.
Alineacion izquierda
Cajaaltay baja

“Los tamaitos de los graficos pocan variar

segin contenido de la pieza  trabajar “Los tamaios de los graficos podrin variar

sequn contenido de la pieza a rabajer

98 99 Manual de identidad de marca

Figura: 222. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia
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()

Redes sociales ~Textos
Formato: 1000 x 1000 px Montserrat ExtraBold
\ Tipografia: Avenir LT Std Desplazamiento vertical 34 pts
Subindice
o o (® (+502) 56514820 / 5651 4825/ 5651 4645 () prnu@dofensores.org.gt ~Cajaaltay baja Cajaalta
K. 215N Unics. Antigua car a Amatiin, carrtera a Pacifco  Alineacion izquierda
i tomiti \conografia rede:
- Alineacion de texto automatica 1 centimetro (altura)
Volante ~Textos ~lsofi
Formato: Media carta ~Textos. Avenir LT Std. 215 px [ancho)
Tipografias: Myriad Pro / Avenir LTStd  Avenir Black 11 puntos Aciivide Cajaaltay baja
Aineacion izquierda 200

-Cajaaltay baja Cajasltay baja
- Alineacion izquierda
~Interlineado automtico - lconografia redes
- Alineacién de texto automética 1 centimetro (altura) ; N
Titular - Imagotipos cintillo <

Avenir Black 24 puntos 2.5 centimetros (altura)

Alineacién derecha

Caja altay baja

100 101 Manual de identidad de marca

Figura: 223. Manual de Identidad PNNU - Tema
Fuente: elaboracién propia

Figura: 224. Manual de Identidad PNNU - Cierre
Fuente: elaboracién propia
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Figura: 225. Manual de Identidad PNNU - Cierre
Fuente: elaboracion propia

FACULTAD DE

ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

La creatividad, disefio, y proceso parala real d
o por la estudi iz Rodriguez A
i y 6n del afio 2020 de la Li

publicacién gréfica

i Jnid
o invertido en la Educacién Superior Estatal.

Licda. Erika Grajeda Licda. Carolina Aguilar Licda. Cindy Ruano

Asesora metodolégica Asesora grfica Tercer asesor

Figura: 226. Manual de Identidad PNNU - Cierre
Fuente: elaboracién propia
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Figura: 227. Manual de Identidad PNNU - Textura
Fuente: elaboracion propia

M

DEFENSORES

DE LA NATURALEZA

Figura: 228. Manual de Identidad PNNU - Contraportada
Fuente: elaboracién propia
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Lineamientos de entrega

El Manual de identidad de marca del
Parque Nacional Naciones Unidas es un
libro donde se encontrard toda la linea
gréfica del parque, variaciones de logo,
colores permitidos, tipografia, aplicaciones
y demas temas graficos que fortalecen a la
marca.Toda decision grafica de artes finales
impresas, digitales y audiovisuales deben
regirse bajo los parametros establecidos.

El manual puede ser encontrado por medio
de una carpeta compartida por enlace de
Drive de Google.

En dicha carpeta, también se hallan los
diferentes recursos usados para la creacion
de marca:

» Vectores

» Tipografia
» Fotografia
« etc.

Asimismo, podra encontrarse una version
impresa en las oficinas centrales de la
Fundacion Defensores de la Naturaleza,
esta con fines de referencia y consulta
para personal administrativo.
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Divulgacién
Proceso

El manual de identidad de marca debe ser compartido en formato PDF solo
con la(s) persona(s) interesada(s) en la creacién de materiales de comunicacion
visual, impresos, digitales o audiovisuales y asegurar la aplicaciéon correcta
de la linea gréfica institucional del parque.

Medicion de resultados
Proceso

El uso correcto de las normativas y lineamientos para la creacién de materiales
impresos, digitales o audiovisuales de la marca del Parque Nacional Naciones
Unidas asegurara ain mas el cumplimiento de objetivos y el alcance de metas
para el siguiente afo. El uso pertinente de un disefo funcional, estético y
atractivo persuadird positivamente la mente del grupo objetivo, abriendo
una brecha de comunicacion e interaccion digital y fisica.
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Presupuesto
de diseno y produccién

Gastos administrativos

Equipo y depreciacion Q2,000
Internet Q1,500
Energia eléctrica Q600

Subtotal 01 Q4,100

Construccion de marca

Conceptualizacion Q1,000
Disefio de logotipo Q6,000
Disefio de linea gréfica Q4,500
Aplicacién de linea grafica Q7,000
Subtotal 03 Q18,500

Diagramacion de folletos educativos

Disefio y diagramacion Q7,000
Redaccion de contenido Q500
Subtotal 05 Q7,500

Produccion de manual

Impresion tiro y retiro Q812
Pasta dura y vinil Q150
Subtotal 07 Q962

218

Viaticos y otros gastos

Recursos de flujograma Q2,570
Ingresos al parque Q56.5
Peaje VAS Q75
Curso Branding Q150
Subtotal 02 Q2,851.5
Estudio e investigacion
Investigacion Q2,000
Benchmark Q1,500
Busqueda y realizacion de moodboard Q2,000
Analisis de datos Q1,000
Subtotal 04 Q6,500
Diagramaciéon de manual
Disefio y diagramacion Q10,000
Redaccion de contenido Q1,500
Subtotal 06 Q11,500

Para detalles de produccién de
manual por terceros, consultar

pagina 239, Anexo 08.




Costo total

Q 51,913.%°

Este valor es una donacién para la institucién, debido a que los proyectos
formaron parte del Ejercicio Profesional Supervisdo y Proyecto de Graduacion, del
estudiante como procedimiento académico y aporte a la sociedad.
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Lecciones aprendidas

Proceso de

gestion

« Tener como prioridad la organizacion y optimizacion del tiempo,
establecer fechas con antelacién ayuda a ser consciente de las
actividades a realizar y contemplar eventos imprevistos.

- Gestionar e informarse de proyectos con fines parecidos al que se
elabora para obtener una mejor visién del proceso.

« Mantener un contacto constante con la institucién a trabajar, para
tener retroalimentaciones oportunas y elaborar informes acordes.
Produccion de

diseno

« Bocetar, mantener una linea grafica con las distintas aplicaciones y
usos antes de pasar al plano digital.

« Investigar los aspectos graficos que solicita la institucion antes de
disefar y elegir propuestas de las piezas.

- Tomar decisiones con fundamento y con base en procesos de disefio,
se debe de tener en cuenta que el trabajo no es solamente estética.
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Conclusiones

El proyecto de identidad visual logra captar
la esencia y personalidad del Parque Nacional
Naciones Unidas, a través de una identidad de
marca que genera una mejor imagen visual y
publica del espacio ecoldgico.

La creacion e implementacion de una nueva linea
grafica ligada a laimagen visual de la Fundacion
Defensores de la Naturaleza ayudara a que
Naciones Unidas sea respaldado y considerado
como un referente lider en la conservacién del
medio y expansion de la educacién ambiental.

Gracias a la construccién de una identidad visual
basada en arquitectura de marca, el Parque
Nacional Naciones Unidas podra reproducir su
propio material grafico en colaboracién con
otros profesionales de disefio. Esto asegura una
imagen institucional con el paso del tiempo.
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Recomendaciones

A los estudiantes

Se recomienda buscar una institucion
que trabaje temas sociales de interés
del estudiante, esto podria facilitar la
comprensién de términos y generar
afinidad hacia el proyecto.

Para facilitar avances de proyecto, se
recomienda gestionar el tiempo de
trabajo por medio de una planificacion
diaria y calendarios mensuales sobre las
actividades por hacer.

Generar una bitacora de temas a investigar
y estudiar dentro de las primeras semanas
del desarrollo de proyecto, esto facilitara la
construccién del marco tedrico.

Para generar material de impacto, se
recomienda realizar un diagnoéstico
minucioso para identificar las necesidades
mas importantes de la institucion.

Con el fin de evitar malentendidos con la
institucion, se recomienda mantener una
comunicacion constante sobre los avances
de las piezas gréficas.
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A la Escuela de Diseino Grafico

Evitar la aglomeracién de estudiantes y proyectos de semestre
en una sola institucion. Se debe de gestionar a las entidades
asociadas ala universidad por medio de listados que indiquen
sus perfiles de comunicacién, esto con fin de coordinar a los
estudiantes segun su capacidad.

Se recomienda velar por la salud mental de los estudiantes.
Inculcar talleres o clases de meditacion ayudaria a crear
profesionales competentes en su trabajo y relaciones diarias.

Para agilizar tiempos de asesoria y desarrollos de proyectos,
se recomienda gestionar la asignacién de estudiantes con
temas afines por secciones con catedraticos especializados.

A Defensores de la Naturaleza

Respetar la identidad visual y mantener una unidad gréfica en
futuras piezas de disefio. Se recomienda divulgar el manual de
normas graficas previo a realizar un proyecto, esto facilitara el
estudio y comprensién de marca.

Para asegurarse de una correcta implementacion de marca a
futuros proyectos con terceros, se recomienda realizar una carta

de compromiso y respeto de normas graficas.

Se recomienda crear espacios de validacion y aprobacion de
piezas graficas previo a su impresién o divulgacion.
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nexos

Modelo de encuesta dirigida a grupo objetivo, Disefiadores
Anexo 01 Graficos de Guatemala. Para mas informacién, consultar:

Capitulo 02, pagina 42.

9.

Para salir de la rutina del trabajo, usted prefiere: *

O Ir a un centro comercial

Ma n Ua|eS de NOI‘maS Graﬁcas O Visitar centros recreativos y/o ecaldgicos
Este es un pequefio cuestionario que tomara 5 minutos de su tiempo como maxime, el O Cafés, bares o discotecas

mismo me ayudara a recabar informacién necesaria para mi Proyecto de Graduacién y EPS

en Disefio Grafico. jGracias por su apoyo! O Hacer deporte o ejercicio

=Obligatorio

O Asistir a festivales y/o conciertos
o Salir de viaje

N ia*
Residencia O Descansar en casa

O Otro:

Elige -

Aproximadamente, jhace cuanto ha trabajado en el campo de Disefio Grafico? *

O Un ano

O Cinco afios

O Diez afios

O Quince afos

Nivel de estudios *

Elige -

Puesto que desempefia en su actual trabajo *

O Més de guince afios
Tu respuesta

Nivel de ingresos mensuales perscnales

-04,000

Q4,001 - Q6,000
Q6,001 - Q8,000
Q8,001 - Q10,000
Q10,001 - Q12,000
Q12,001 - Q15,000

+015,000

OO0 O0O00OO0CO0
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iCual es su rama de fortaleza de disefio? *

Branding
llustracion
Fotografia
Editorial
Animacion
Modelado
Tipografia
Redes Sociales
Wedios impresos
Audiovisuales
web

Otro:

O000o0oo0ooooooboo

Almomento de disefiar una pieza grafica, usted le presta mas atencidna: *

D Tipografia
D Color
D Texto
D Imagen
D Jerarquia
D Otro:

Al disefiar para una marca por primera vez, jcada cuanto consulté un manual de
normas graficas? *

o Todo el tiempo
O Una vez al dia, todos los dias

Una vez a la semana

Nunca consulté

@]
O Una vez al mes
o

Cuando analiza una identidad visual de una empresa jqué es lo primero que ve? *

Tu respuesta

Considera que un manual de normas graficas es mas facil de usar cuando su
presentacion es: *

O Fisica
o Digital

231 Diseno de identidad visual



Anexo 02

Resultados de encuesta dirigida a Disefiadores Gréficos con colegiado activo y residentes de la ciudad
de Guatemala, entre las edades de 25 a 45 ainos, especializados en branding y construccién de marca.
Para mas informacién, consultar: Capitulo 02, pagina 42.

Residencia

O

75 respuestas

@ Ciudad Capital
@ Municipic
® Departamento

Fig.21

Nivel de estudios

75 respuestas

@ Licenciatura

@ Maestria
@ Especializacion
@ Oiro
Fig. 22
Nivel de ingresos mensuales personales
75 respuestas
@ -04.000

@ 04,001 - Q8,000
© Q6.001- Q8,000
@ Q5,001 - Q10,000
@ 210,001 - Q12,000
@ 212,001 - Q15,000
® +Q15,000

Fig. 23
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Para salir de la rutina del trabajo, usted prefierse:

T5 respuestas

@ Ir a un cenfro comercial

@ Visitar centros recreativos yfo ecologices
@ Cafés, bares o discolecas

@ Hacer deporie o gjercicio

@ &sistir a festivales y/o conciertos

@ Salir de viaje

@ Descansar en casa

@ Juegos de video

ny
Fig. 24

Aproximadamente, jhace cuanto ha trabajado en el campo de Disefio Grafico?

75 respuestas

@ Un aiio

& Cinco afios

@ Diez afios

@ Quince afios

@ Mas de quince afios

Fig. 25

iCual es surama de fortaleza de disefio?

75 respuestas

Eranding
llustracion

15020 %)
19(25,3 %)

10 (13,3 %)

4(53%)

30 (40 %)
Medios impresos 28 (37,3 %)
Audiovisuales

Web

Gestion y desamollo de
proyectos grafi.

1(1.3%)
1(1,3%)
1(1,3%)
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Al momento de disefiar una pieza grafica, usted le presta mas atencion a:

75 respuestas

34452 %)
32427 %)
20 (26,7 %)

Imagen 44 (58,7 %)

Jerarguia 43 (57,3 %)
la combinacion de todo 11,3 %)
El concepto v Ia usabilidad 11,3 %)
todo debe ir de la manoli—1(1,3 %)
Concepto 1(1,3 %)
‘Composicion 1(13%)
El concepto 11,3 %)
Coherencia visual 11,3 %)
Composicion, contraste, 1013 %)
equiliorio del 1013 %)
11,3 %)
Composicion -1 (1,3 %)
Depende del proyecio 11,3 %)

0 10 20 30 40 50

Al disefiar para una marca por primera vez, jcada cuanto consultd un manual de normas
graficas?

T5 respuestas

@ Todo el tiempo

@ Una vez al dia, todos los dias
@ Una vez ala semana

® Una vez al mes

@ Hunca consulté

Todo el iempo
42 (56%)

=

Considera que un manual de normas graficas es mas facil de usar cuando su presentacion
es:

T5 respuestas

@ Fisica
@ Digital
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Anexo 03

Modelo de encuesta dirigida a personal administrativo del Parque Nacional Naciones Unidas. Para mas
informacion, consultar: Capitulo 05, pagina 77.

Instrumentos = Fuentes Internas

Modelo de Entrevista 2: Personal

Datos Generales

Facha:
Nombre: Silvia Foy
Cargo: Dircclora del Pargue Macional Maciones Unidas

. Historia del parque

%. ;Cudles son las mefas y objstivos de este afio?

?. ;Cusl ha side la influenca del factor econédmice, poliica y social en el parque?

4. ;Cémeo se administra la parte de “El Filtn™ en el pargue?

?. Aproximadamente, jcuil es el alcance econdmico y poblacional del pargue? wingresm 5 Aduenca

Ep. £Cudl es la tematica del pargue? ;Qué lo hace tan especial sobre otros?

'i". £Gué servicios brinda el parque? ;Hacia quitnes de dirigen?

8. ;Qué tipo de instiuciones o grupos llegan? ;Son mas empresas o individuzles? eFede deos de comend de gene
?. ;FRealizan algln tipo de exposiciones, giras o actividades fuera?

jD. Como Maciones Unidas, ;cfmo se foments la participacién y educacién ambiental 7
j‘l. iComo se hace |z divulgacién del pargue? ;Qué recursos graficos cuenta ?

12, Actualmente, ;océmo se suplantan estas necesidades graficas?

14. £ Cudl fue |z iniciativa de crear hashtzgs en la fanpage?

15. De manera grafica, ;qué cambios considera gue necesita =l pargue?
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Anexo 04

Identidad Visual Simpleza i0 Linea Grafica

15

Comentario: El logotipo presenta fallas en su abstraccion y reduccion, el detalle de las areas
superior e inferior interfieren con el fondo creando una superficie plana. Ademas, el mismo no se
acopla graficamente a la Fundacion Defensores de la Naturaleza.

Estado: Denegado

Identidad Visual Simpleza Linea Grdfica

16

Comentario: Un logotipo con falta de simpleza y una mejor adaptabilidad para materiales impresos
y reducidos. La linea gréfica de la Fundacion no se encuentra representada en el mismo. Las
terminaciones de las letras en mindscula no aportan valor a la composicion.

Estado: Denegado

Identidad Visual Simpleza i Linea Grdfica

22

Comentario: A pesar de ser simple, memorable y ecoldgico, el logotipo difiere en grandes aspectos
con la linea grafica de la Fundacion Defensores de la Naturaleza. 5e buscara la implementacion de
esta abstraccion con la linea actual de la institucidn, abriendo paso a una arguitectura de marca.

Estado: Aprobado, cambios por realizar &

Modelo de autoevaluacion para proceso de bocetaje en Nivel 1 de visualizacion. Para
mas informacién, consultar: Capitulo 06, pagina 124.
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Anexo 05

Validacién Gréfica
El presente cuestionario tiene como fin validar el disefio de construccién de marca para el

Parque Nacional Naciones Unidas. Luego de ver la presentacion que |a estudiante ha
proporcionado, favor contestar las siguientes preguntas.

=0bligatorio

Especialidad de disefic *

Tu respuesta

Luego de ver el isotipo. la abstraccién se entiende como: *
() Boomerang o remolina

O Semilla o grano de café

o Dos manos en forma de hoja

o Una fruta o vegetal

o Otro

Elisotipo se percibe como: *

O Excelente, de facil lectura
O Bueno, podria mejorar en la abstraccion

o Malo, no he entendido |a representacién

¢La construccion gecmétrica del isotipo es comprensible? *

O Si, se explica muy bien
o Poco, tiende a confundir

o No, me he perdido en ella

ila paleta cromatica refleja la identidad del producto? *

O Si, se representa bien
O Tal vez, pero puede mejorar

O No, es aconsejable probar otra paleta

Donde 5 es la puntuacion mas alta, ;como calificaria la tipografia utilizada en la
propuesta? *

237

¢Los elementos graficos de apoyo reflejan la identidad del parque? *

o Bastante, se entiende muy bien
O Regular, podria usarse de una mejor manera

O Poco, podria cambiarse

¢La iconografia en las piezas permite una mayor comunicacion visual? *

O Es de facil lectura
o Dificil de leer

O No, me confunde

Donde 5 esla puntuacién mas alta, jcémo calificaria el nivel de impacto visual de

la marca? *

iHay algun elemento que esta de mas? ;Cual?

Tu respuesta

Escriba algun tipo de observacién que crea sea pertinente para el desarrollo del
proyecio:

Tu respuesta

Enviar

Modelo de encuesta dirigida a Disefadores
Graficos profesionales para la evaluacion de
piezas graficas. Para mas informacién, consultar:
Capitulo 06, pagina 152.
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Anexo 06

iElnivel de disefio en las piezas graficas responde a los requerimientos de la
institucion? *

O Bastante

o Regular
O Poco

Validacion Gréfica: Defensores de la
Naturaleza

El presente cuestionario tiene como fin validar el disefo de construccion de marca para el
Parque Nacional Naciones Unidas. Luego de ver la presentacion que la estudiante ha O Bastante, se entiende muy bien
preporcionado, favor contestar las siguientes preguntas

¢Eluso del color en las piezas graficas unifica el disefio? *

+Obligatorio O Regular, podria usarse de una mejor manera

O Poce, podria cambiarse la paleta cromatica

Cargo en la institucion *

;La iconografia en las piezas permite una mayor comunicacion visual? *
Tu respuesta

o Es de facil lectura

O Dificil de leer
Luego de ver el logotipo. abstraccion se entiende comao: *

O No, me confunde
O Boomerang o remoalino

O Semilla o grano de café
Segun linea gréfica. la representacion de flora y fauna en las piezas se adecua

o Dos manos en forma de hoja .
mejor de manera: *

o Una fruta o vegetal

O Otro

O Vectorial, abstraccion de elementos
O Boténico, dibujo de elementos
O Fotografia, representacion real

Ellogotipo se percibe como: *

O Excelente, de facil lectura ;Considera que la nueva linea grafica representa la personalidad del Parque

y Nacional Naciones Unidas? *
O Bueno, podria mejorar en |a abstraccion

O Malo, no he entendide la representacion O Bastante
O Regular
O Poco

i El disefio propuesto del logotipo responde a la imagen del parque? *

O Excelente, se adecua muche

iConsidera que esta nueva linea grafica también sea util para Defensores de la
O Bueno, pero puede mejorar
Naturaleza? *

O Malo, no tiene relacion
O Bastante

O Regular
O Poco

Modelo de encuesta dirigida a expertos en el tema,
FundaCién Defensores de |a Naturaleza para Ia eva- ;Considera que el uso de la linea grafica puede seguir siendo aplicada segun
|uaci(’)n de pieZaS gra’ﬁcas Para més informaci(’)n lineamientos, una vez la estudiante no esté dentro de |a institucién? *
. ’
consultar: Capitulo 06, pagina 153. O si

OND

Escriba algun tipo de cbservacion que crea sea pertinente para el desarrollo del
proyecto:

Tu respuesta
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Anexo 07

Modelo de encuesta dirigida a grupo objetivo, Disefadores
Graficos de Guatemala. Para mas informacién, consultar:

Capitulo 06, pagina 155.

Validacion Grafica
El presente cuestionario tiene como fin validar el disefio y funcionamiento del manual de

identidad de marca para el Parque Macional Naciones Unidas. Luego de ver la presentacion
que la estudiante ha prepercionado, faver contestar las siguientes preguntas.

*Obligatorio

Especialidad de disefio *
Turespuesta

En el manual, |z identidad del parque se refleja a través de: *

D Elisotipo

D El concepto

La tipografia

El uso del color

El uso de fotografia

La aplicacian de la linea grafica

a
a
a
a

La informacion compartida en el manual es: *

|:| Concisa y acertada
D Extensa y repetitiva

|:| Incompleta y desordenada

Vision Digital
Tu punto de impresion A
AL presi Cotizacién No. 151-20
Guatemals, 30 Je Agustu del 2020
Asesor: Gabriela Marroguin
5987-3562
Atencién a: Dagmar Radriguez
Empresa:
E-mail: dagmaredriguez95@gmail.com

Impresion full color Iaser tiro y retiro de interiores
en papel couché 100 g. 112 pégs”

Pasta dura corrida en cartén chip y vinil tamafo
carta vertical.

COMPROMISO DE ENTREGA
24 hrs. luego de aprobacion

Forma de Pago: CONTADO.

(OBSERVACIONES: Los artes deben enviar: editabl o PDF listos para :
e i a wariar un 10% de mas

o menss, 12 cual se cobrard o descontara segin sea el caso.

NOTA: Est i lidez Gnicamente ean mi 5 dias.
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Lalinea grafica del manual de identidad: *

O Engloba a la marca por su unidad visual
O No representa nada, deja la esencia de marca de lado
O Ayuda a entender mejor la marca y su uso

O Es indeferente, puedo usar el disefio como sea

El disefio de subtemas en el manual de identidad: *

O Me es indiferente
O Ayuda a la comprension de lectura

O Tiende a confundir, presenta desorden
La construccion geométrica del isotipo es: *

O Poco comprensible

O Comprensible

O Confusa

iHay algun elemento que esta de mas ¢ que falte? ;Cual?

Tu respuesta

Escriba algun tipo de observacion que considere necesaria:

Tu respuesta

Anexo 08

Cotizacion de produccién de manual de
identidad. Para mas informacién, consultar:

Capitulo 06, pagina 218.

Disefo de identidad visual
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Guatemala, septiembre 22 de 2025

MSc. Arquitecto

Arg. Sergio Francisco Castillo Bonini
Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Senor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento he realizado la revision de estilo del proyecto de
graduacion Diseno de identidad visual y produccion de manual de identidad de marca
para el Parque Nacional Naciones Unidas, de la estudiante Dagmar Beatriz Rodriguez
Arroyo de la Facultad de Arquitectura, Escuela de Disefio Grafico, carné universitario
numero: 201401178, previamente a conferirsele el titulo de Disefiadora Grafica en el
grado académico de Licenciada.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el
campo linglistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la
calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencion que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

O{eda Cgvouﬂe cf

LICENCIADA EN LETRAS eila Ivonne Lepe

COLEGIADO 29550 Licenciada en Letras

Colegiado nam. 29 550






FACULTAD DE
B USAC ARQUITECTURA

wvoriad oo San Caros de Guatemala:

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

“Disefio de identidad visual y produccion de manual de identidad de marca para el
Parque Nacional Naciones Unidas”
Proyecto de Graduacion desarrollado por:

Dagmar Beatflz Rodriguez Arroyo

‘Asesorado por:
A p?

.,{‘ .
l@% v
Ledd. ARG Cdrolina Aguilar Castro

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”

. Sergio Francisco Castillo Bonini
Decano

A









FACULTAD DE

ARQUITECTURA

Universidad de San Carlos de Guatemala UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA




