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Introduccion

La Escuela de Quimica de la Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia de
la Universidad de San Carlos de Guatemala (USAC) posee una identidad Unica
que la distingue dentro de la comunidad académica y la sociedad en general.
Con el proposito de fortalecer su identidad institucional y destacar sus logros
se desarroll6 una campana de divulgacién en conmemoracion de sus LX afios.
Este proyecto consiste en la creacion de videos y piezas graficas para redes
sociales, con el objetivo de visibilizar las contribuciones de la escuela y atraer a
nuevos estudiantes. A pesar de su importancia, la quimica es una ciencia pura
que, en muchos casos, es poco conocida o comprendida. En la formacién aca-
démica de algunos estudiantes, la falta de exposicion a esta disciplina puede

generar desinterés o incluso temor hacia ella.

Sin embargo, la quimica esta presente en multiples campos, como la
biologia, la farmacéutica y la nutricién. Por ello, esta conmemoracion busca des-
pertar el interés en la carrera y resaltar los logros académicos de la Escuela de
Quimica. La intervencion del disefiador en este proceso es fundamental para
garantizar una comunicacién efectiva y coherente, fortaleciendo el vinculo entre
la institucion y su audiencia. A través del desarrollo de este proyecto, se posi-
cionara a la Escuela de Quimica como un referente académico en la sociedad
guatemalteca, fomentando una mayor participacion de la comunidad estudian-

til y reafirmando su relevancia en el ambito educativo y cientifico.

Palabras clave: Identidad institucional - Vinculo - Posicionamiento -

Formacion académica - Divulgacion.






Este capitulo cumple la funcion de introduccion y establece lo

o0s para el desarrollo de la investigacion en torno a la comuni
disefo grafico. En él se presentan los antecedentes del estud
del problema, la justificacién y los objetivos que orientan e
b, se resalta el papel del disefio grafico como una herramié
ion de problematicas de comunicacion visual y se analiza
byecto, sentando con ello los lineamientos necesarios p

a investigacion.

Rlema de comunicacion visual
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Antecedentes del problema de
comunicacion visual

La Escuela de Quimica de la Facultad
de Ciencias Quimicas y Farmacia de la USAC
es una institucion académica cuyo objetivo es
la formacion de profesionales en el area de la
quimica, proporcionando conocimientos teé-
ricos y practicos fundamentales para el desa-
rrollo cientifico y tecnologico del pais. Dentro
de la escuela se imparten diversas especialida-
des y programas educativos, lo que hace indis-
pensable una comunicacién efectiva entre la
comunidad estudiantil, el cuerpo docente y el

personal administrativo.

La Escuela de Quimica, como institu-
ciéon clave en la formacién de profesionales,
depende de una comunicacién visual efectiva
para conectar con su comunidad. Sin embargo,
a pesar de su importancia, la escuela presenta
deficiencias notables en su sistema de divulga-
cion, lo que afecta la difusion de noticias, acti-

vidades y eventos académicos.
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Actualmente, la gestion de la comuni-
cacion se realiza sin un departamento espe-
cializado en disefio grafico o estrategias que
optimicen la presentacion de los contenidos.
Aunque se utilizan medios digitales como las
redes sociales, las publicaciones carecen de una
linea grafica unificada, lo que resulta en mate-
riales impresos y digitales inconsistentes y de
bajo impacto. Esta situacion se agrava al no
existir una estrategia de comunicacion consoli-

dada ni una segmentacion de publicos definida.

Estos esfuerzos aislados en el disefo,
como los reflejados en el sitio web y algunas
publicaciones, demuestran la necesidad de un
enfoque 6ptimo. La falta de una identidad visual
y una estrategia definida es una oportunidad
clave para un proyecto que mejore la presen-

cia e impacto de la Escuela en la comunidad.



Capitulo 01 --- Planteamiento del proyecto

Contextualizacion de la necesidad /
oportunidad de diseio

Educacion

Segun la Constitucién Politica de la
Republica de Guatemala en los articulos 82 y
85, las funciones de la Educacion Superior son:
«la formacion profesional, la divulgacién de la
cultura, la practica de la investigacion y la coo-
peracion al estudio, asi como coadyuvar a la
solucién de los problemas nacionales.»' Bajo
este contexto, la educacion superior en Guate-
mala tiene la responsabilidad de formar profe-
sionales, fomentar la investigacion y promover

la cultura cientifica.

La Facultad de Ciencias Quimicas y Far-
macia de la Universidad de San Carlos de Guate-
mala desempefia un papel clave en la formacion
de especialistas en ciencias puras, una disci-
plina fundamental para el desarrollo del pais.

Sin embargo, enfrenta importantes desafios en

términos de visibilidad y atracciéon de nuevos
estudiantes. De acuerdo con un articulo publi-
cado en el sitio web Con Criterio, el sistema
educativo guatemalteco ha sufrido un grave
deterioro, exacerbado por la pandemia, que
durante tres afios interrumpié los ciclos escola-
res. El propio Ministerio de Educacién reconoce
un alto indice de fracaso escolar, resultado de

factores como la reprobacién y la desercion.?

Esta crisis educativa ha impactado direc-
tamente en la disminucion del interés por las
ciencias puras, reflejandose en el bajo nimero
de inscritos en la Facultad. Ante esta realidad,
es fundamental implementar estrategias de
comunicacién que visibilicen la importancia de
estas disciplinas y fomenten el interés de las

nuevas generaciones en el ambito cientifico.

1. Articulos 82 y 85, de noviembre de 1993, de la Constitucion Politica de la Republica de Guatemala (Hoja nim. 10

del 03 de abril de 2025)

2. «Indicadores de Educacion: todos los niveles empeoraron, pero basicos rebasds», Con Criterio, acceso el 03 de abril
de 2025, https://concriterio.gt/indicadores-de-educacion-todos-los-niveles-empeoraron-pero-basicos-rebaso/
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Tecnologia / Innovacion

El avance de la comunicacion digital ha
brindado a las instituciones académicas la opor-
tunidad de utilizar herramientas audiovisua-
les y redes sociales para ampliar su impacto y
alcance. Sin embargo, en la actualidad la Escuela
de Ciencias Quimicas carece de estrategias de
comunicacion estructuradas, lo que limita su
visibilidad y dificulta la conexion con su publico
objetivo. Esta falta de difusion reduce el interés
de la comunidad estudiantil en estas disciplinas,

afectando la atraccion de nuevos estudiantes.

La implementacion de materiales visua-
les atractivos, como videos y publicaciones inte-
ractivas en redes sociales, puede transformar
la manera en que se comunica la importan-
cia de las ciencias quimicas. Estos recursos no
solo hacen que la informacion sea mas acce-
sible y atractiva, sino que busca aumentar la
interaccién y el reconocimiento de la Escuela,
logrando un mayor impacto entre los jovenes

interesados en el ambito cientifico.
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Institucional

En el marco de la conmemoracion de
los LX afios de la Escuela de Quimica, en con-
versacion con el Licenciado Erick Estrada, surge
la oportunidad de fortalecer su identidad ins-
titucional y proyectar su impacto en la socie-
dad guatemalteca. La falta de una estrategia
de comunicacién visual efectiva podria limitar
la relevancia de este evento y desaprovechar
la posibilidad de atraer mas estudiantes inte-
resados en las ciencias puras. Por ello, el dise-
fiador grafico se convierte en un aliado clave
para estructurar y difundir la informacion, uti-
lizando recursos audiovisuales y graficos que
resaltan la trayectoria de la Escuela, fomen-
tar el sentido de pertenencia en la comunidad
académica y posicionar a la institucion como
un referente en el ambito educativo y cienti-

fico del pais de Guatemala.
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Definicion y delimitacion del
problema de comunicacion visual

La Escuela de Quimica de la Facultad
de Ciencias Quimicas y Farmacia de la USAC
enfrenta un problema de comunicacion visual
ineficaz. Esto se manifiesta en la ausencia de
estrategias de difusion adaptadas a las platafor-
mas digitales. En consecuencia, se ha generado
una desconexion significativa con su publico
objetivo, lo que resulta en un desconocimiento
de sus actividades académicas, cientificas y de
promocion. Esta situacion obstaculiza el posi-
cionamiento de la escuela como un referente
de excelencia y reduce la participacion de la

comunidad estudiantil en eventos clave.
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Asimismo, la carencia de una gestion
especializada en disefio ha derivado en mate-
riales poco consistentes y de bajo impacto
comunicativo. La propuesta se enfoca en la
comunidad estudiantil actual y potencial de la
Escuela de Quimica. El estudio se limita al con-
texto institucional de la Facultad, buscando for-
talecer la conexion de este espacio académico
con su publico objetivo. El alcance del pro-
yecto se centra en el disefio de una estrategia
de comunicacion visual para mejorar la visibi-
lidad y participacion de la comunidad univer-

sitaria (ver anexo 04).
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Justificacion del proyecto

Trascendencia del proyecto

La conmemoracion de los LX afios de la
Escuela de Quimica de la Universidad de San
Carlos de Guatemala representa una opor-
tunidad significativa para resaltar los apor-
tes académicos y cientificos de la Escuela a la
sociedad guatemalteca. Para lograrlo, se pre-
tende implementar estrategias de comunicacion
visual, disefladas para maximizar el impacto y
el alcance del mensaje a la comunidad estu-

diantil y al publico en general.

A nivel grafico, el proyecto busca pro-
porcionar una identidad visual para la conme-
moracién, mediante el disefio de materiales
audiovisuales y graficos que reflejan la impor-
tancia de este aniversario. La integracion de
elementos visuales y de facil reconocimiento
permite que el mensaje se difunda de manera

efectiva en plataformas digitales y redes sociales.

A nivel de sector, este proyecto busca
contribuir a posicionar a la Escuela de Qui-
mica en el mapa del sector estudiantil, espe-

cialmente entre aquellos que desconocen o no
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han considerado las ciencias puras como una
opcion académica viable. Al mismo tiempo,
dentro del &mbito académico, se desea forta-
lecer el reconocimiento de la Escuela como un
pilar en la formacion de profesionales en qui-
mica y sus distintas aplicaciones, promoviendo
su relevancia dentro del contexto universita-

rio y cientifico.

A largo plazo, la iniciativa no solo aspira
fortalecer la imagen institucional de la Escuela,
sino que también se espera que el proyecto
motive a nuevas generaciones de estudiantes a
integrarse a la comunidad de la Escuela de Qui-

mica, asegurando su crecimiento y continuidad.
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Incidencia del diseiio grafico

El disefio grafico desempefia un papel
clave en la difusién de informacion relevante
y atractiva. La gestién y produccién de mate-
riales visuales buscan contribuir a una mayor
comprension y valoracién de la historia y los
aportes de la Escuela de Quimica. A corto plazo,
la creacion de videos informativos, junto con
piezas graficas para redes sociales, pretende
aumentar la visibilidad de la celebracion, incen-
tivando la participacion activa de la comuni-

dad estudiantil.

La propuesta de intervencion busca
optimizar la presentacién visual de los conte-
nidos, influyendo directamente en el desarrollo
de activos digitales para redes sociales. A través
del disefo y la creacién de piezas graficas, se
intenta establecer pautas visuales y estratégi-
cas que aseguren que los mensajes sean claros,

coherentes y atractivos para el publico digital.
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La generacion de un impacto visual y
emocional intenta fortalecer la identidad ins-
titucional y el sentido de pertenencia de estu-
diantes, docentes y egresados. Al estructurar
los mensajes de manera clara, el disefio grafico
facilitara la conexién emocional con la Escuela.
Para medir el impacto de la campafia, se estable-
cieron indicadores especificos como el nUmero
de visualizaciones, la cantidad de interacciones
(comentarios, compartidos, visualizaciones y

reacciones) en redes sociales.
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Factibilidad del proyecto

El desarrollo del proyecto es viable gracias a los recursos insti-
tucionales disponibles. La Escuela de Quimica cuenta con informacién
historica, asi como el apoyo de especialistas y autoridades académicas,
lo que garantizara la veracidad y pertinencia del contenido. Ademas,
la disponibilidad de plataformas digitales facilita la distribucion de los

materiales visuales, optimizando su alcance y efectividad.

El disefio y produccion de los materiales estan respaldados por
herramientas digitales y recursos técnicos adecuados para su realiza-
cion. Se optd por la creacion de videos informativos, asi como piezas
graficas para redes sociales, debido a su capacidad de captar la aten-
cién del publico objetivo y generar mayor interaccién, asegurando asi

que la informacioén llegue de manera clara a la comunidad estudiantil.

En cuanto a la distribucion del material, esta se realizd principal-
mente a través de redes sociales y plataformas digitales de la Escuela
de Quimica, lo que reduce costos de impresion y garantiza un mayor
alcance sin requerir alianzas externas para su reproduccién. De esta
manera, se asegura un impacto significativo y perdurable en la cele-

bracion de los LX aflos de la Escuela de Quimica.
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Capitulo 01 --- Planteamiento del proyecto

Objetivos

Objetivo general

Disefiar una campafa de divulgacién
digital conmemorativa por el LX aniversa-
rio de la Escuela de Quimica de la USAC, con
el objetivo de reforzar su identidad visual,
difundir sus aportes académicos y despertar
el interés de la comunidad estudiantil hacia

las ciencias quimicas.
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Objetivos especificos

Objetivo de comunicacion visual

Transmitir informacién a la comunidad
estudiantil y al publico en general sobre la tra-
yectoria, logros y aportes de la Escuela de Qui-
mica en sus LX aflos, mediante la difusion de
contenido audiovisual y grafico en plataformas
digitales, con el fin de reforzar el sentido de

pertenencia y reconocimiento de la institucion.

Objetivo de diseio

Disefar una estrategia de comunicacion
visual cohesiva para el aniversario. Una pro-
puesta centrada en la produccion de materia-
les graficos y audiovisuales para redes sociales
para lograr un alto impacto y resalten la tra-

yectoria y los valores de la Escuela de Quimica.






El perfil del cliente redine informacién detallada sobre la instit

ando aspectos como su historia, caracteristicas y necesidades ef
ntraste, el perfil del grupo objetivo se orienta hacia la descrif
ia a la que se dirige el proyecto, identificando sus partic
brtamientos. Ambos perfiles resultan fundamentales, ya |
ender las expectativas institucionales y, al mismo tiemg
propuesta de disefio responda de manera adecuada a |

bublico al que esta destinada.
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Perfil del cliente

Institucion

La Escuela de Quimica pertenece al sistema de educacién superior
referente al sector publico, dirigido a la proporcion de jovenes que han

completado sus estudios a nivel medio (ver anexo 02).

La Universidad de San Carlos de Guatemala, Unica de gestion esta-
tal, es una institucion autébnoma con personalidad juridica. Dirige, organiza
y desarrolla la educacién superior del Estado y la educacion profesional
universitaria estatal. Este sector expide titulos de nivel terciario, de grado
y de posgrado. El marco normativo que regula al nivel superior en Guate-
mala esta conformado por la Constitucion politica, la Ley Organica de la

Universidad de San Carlos de Guatemala, la Ley de Universidad.?

- Direccion: Escuela de Quimica: Edificio T-12, Facultad de Ciencias Qui-
micas y Farmacia, Ciudad Universitaria, Zona 12, Guatemala
- Teléfono: 2418-9412

- Correo electronico: secretariaquimica-ccqqyf@correoe.usac.edu.gt

3. Angel Saul Morales Villatoro, «<Manual de identidad gréafica, como parte del Ejercicio Profesional Supervisado y
Proyecto de Graduacion del afio 2021 de la Licenciatura en Disefio Gréfico de la Escuela de Disefio Gréfico de la
Facultad de Arquitectura» (tesis de licenciatura, Universidad de San Carlos de Guatemala, 2025).
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Capitulo 02 --- Perfiles

Caracteristicas del sector social:

analisis actual del tipo de enfoque
social en Guatemala

Las instituciones educativas juegan un
papel fundamental en el desarrollo cientifico
y tecnoldgico de Guatemala. En este contexto,
la Escuela de Quimica de la Universidad de San
Carlos de Guatemala (USAC) representa un
pilar esencial en la formacion de profesionales
en ciencias quimicas, con un impacto directo
en sectores clave como la salud, la industria y
el medio ambiente. Sin embargo, el acceso a
la educacion superior sigue siendo un desafio
marcado por desigualdades en el acceso a la
informacién y la orientacion vocacional, lo que

ha limitado el interés en disciplinas cientificas.

Segun el articulo de La Hora, «Entrar
a una universidad guatemalteca es un impo-
sible para casi todos los y las guatemaltecas.
El indice de ingreso a la universidad estatal, la
Universidad de San Carlos de Guatemala, USAC,
es apenas del 10% [sic]. En general, apenas 10
de cada 100 estudiantes que se graduan de
secundaria pueden ingresar.»* Evidenciando
que solo el 10 % de los aspirantes logra ingre-

sar a la USAC.

Esta baja tasa de admision refleja un
problema estructural que afecta a la educacion
superior en el pais y, en particular, a carreras
cientificas como la quimica, cuya matricula ha

disminuido en los Ultimos anos.

4. Fernando Cajas, «Universidad y Educacion Superior», La Hora GT (17 de febrero de 2024), https://lahora.gt/opinion/
fernandocajas/2024/02/17/universidad-y-educacion-superior/.
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Caracteristicas del sector social:

analisis actual del tipo de enfoque
social en Guatemala

La falta de estrategias de divulgacién y
concienciacion sobre la importancia de la qui-
mica ha generado una percepcion limitada sobre
su impacto en la sociedad, reduciendo asi el

numero de futuros profesionales en este campo.

A pesar de estos desafios, la Escuela
de Quimica ha impulsado diversas iniciativas
de extension universitaria, «La Escuela de Qui-
mica ha participado activamente en este eje
de extension a través de diversas iniciativas,
como el Laboratorio de Monitoreo del Aire,
el Programa de Experiencias Docentes con la
Comunidad (EDC) y la Unidad de Analisis Ins-
trumental (UAI).»* Estas acciones permiten apli-

car el conocimiento quimico en beneficio de la

sociedad, abordando problemas ambientales
y promoviendo la educacion cientifica en dis-

tintos sectores.

No obstante, la institucion enfrenta retos
significativos, como la necesidad de moderni-
zar su enfoque educativo, fortalecer su iden-
tidad visual para mejorar su presencia dentro
y fuera de la Facultad de Ciencias Quimicas y
Farmacia, y garantizar la accesibilidad a la edu-
cacion quimica en un pais con diversidad cul-
tural y linglistica. Las oportunidades radican
en reforzar la vinculacion con la comunidad,
desarrollar estrategias de comunicacion efec-
tivas y fomentar la investigacion aplicada como
un motor de cambio para la educacién cienti-

fica en Guatemala.

5. «Eje de Extension — Plan Estratégico USAC 2022», Escuela de Quimica, acceso el 06 de febrero de 2025, https://
eq-ccqgfar.usac.edu.gt/eje-de-extension-plan-estrategico-usac-2022/.
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Organigrama

La Escuela de Quimica esta formada por los
Departamentos de Quimica General, Quimica
Organica, Analisis Inorganico, Fisicoquimicay la
Unidad de Analisis Instrumental.

Figura 1. Organigrama Institucional Escuela de Quimica. Fuente: Tesis Disefio de manual de identidad gréfica insti-
tucional para apoyar la divulgacion de la Escuela de Quimica de la Universidad de San Carlos de Guatemala, ciudad
de Guatemala por Angel Saul Morales Villatoro
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Departamento y descripcion

El proyecto de graduacion se desarrollo
en la Direccion de la Escuela de Quimica, enti-
dad responsable de la administracidn, gestion
y coordinacién de todas las actividades acadé-
micas, administrativas y operativas dentro de
la institucion. Este departamento supervisa el
funcionamiento de la escuela, asegurando el
cumplimiento de los objetivos institucionales
y facilitando la comunicacion entre docentes,
estudiantes y personal administrativo. Ademas,
tiene un papel clave en la toma de decisio-
nes estratégicas que impactan el desarrollo

académico y organizacional de la escuela.

Figura 2. Edificio T12 Escuela de Quimica.
Fuente: elaboracién propia
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Historia

En sesién del 7 de septiembre de
1965, segun consta en Acta No. 388, Punto
Quinto, inciso dos de la Junta Directiva de
la Facultad, se autorizo solicitar la creacién
y funcionamiento de la Escuela de Quimica,
al Consejo Superior Universitario (CSU) de
la Universidad de San Carlos de Guatemala
tomando como base la necesidad de nues-
tro pais de poseer profesionales en el campo
de las ciencias naturales y exactas, capacita-
dos para asesorar, administrar e investigar
en el campo del analisis y la sintesis en las
diferentes ramas de la industria, laborato-
rios y docencia, aprobando el plan de estu-

dios del quinto al décimo semestres.

En sesidon del 23 de octubre de 1965,
Acta No. 904, Punto Sexto, el CSU acordo
aprobar el plan de estudios del quinto al
décimo semestres de la carrera de Qui-
mico en el grado de Licenciado, con 5 afios

de duracién.

Al implementarse los Estudios Basi-
cos (posteriormente denominados Estudios
Generales) en la Universidad de San Carlos
de Guatemala, las autoridades de nuestra
facultad iniciaron los trabajos para revi-
sar los planes de estudio de las carreras de
Quimico Farmacéutico, Quimico Bidlogo e
Ingeniero Quimico, servidas en ese enton-
ces. Producto de ese estudio fue organizar
los pensums correspondientes (exceptuando
el de Ingenieria Quimica), de tal forma que
a continuacién de los cuatro ciclos de Estu-
dios Basicos se asignaron seis ciclos para

dar una licenciatura en Quimica.

El primer Director de la Escuela de
Quimica fue el Ingeniero Quimico Miguel
Angel Canga Arglelles. En el afio de 1981
se implementaron los programas de Ase-
soria Quimica Industrial, realizando anélisis
de aguas, aceites comestibles, lubrican-
tes, productos de limpieza, lo cual se daba

esporadicamente®
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6. «Nosotros», Escuela de Quimica, acceso el 05 de febrero de 2025, https://eq-ccqqfar.usac.edu.gt/historia/.
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Vision

«Ser la entidad académica lider en la formacion de profe-
sionales de la Quimica con la mejor preparacion académica a nive-
les nacional y regional, y en la investigacion cientifica y tecnolégica
orientada a la transformacion fisicoquimica y aprovechamiento sos-

tenible de los recursos naturales de Guatemala.»’

Mision

«La Escuela de Quimica contribuye al desarrollo sostenible de Gua-
temala, por medio de la formacién integral de profesionales de la Quimica
con alto nivel académico y conciencia social, con capacidad para desempe-
fiarse con excelencia en las diferentes areas de la Quimica en la actividad
econdmica nacional. Contribuye también en la generacion de conocimiento
cientifico y en la prevencién y solucién de problemas nacionales, por medio

de la investigacién y la extension en el campo de la Quimica.»®

7. «<Nosotros», Escuela de Quimica, acceso el 20 de febrero de 2025, https://eq-ccqgfar.usac.edu.gt/mision-y-vision/.
8. Ibid.
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Objetivos

Formar profesionales en el campo
de las ciencias naturales que tengan
la posibilidad de investigar, apro-
vechar mejor los recursos del pais
y lograr nuevos aportes a su desa-

rrollo cientifico, tecnoldgico y social.

Lograr que los graduados contri-
buyan con sus conocimientos a
la consecucion del bienestar de la

comunidad guatemalteca.

Graduar profesionales en los nive-
les: Licenciatura y Postgrado, y con-
tribuir, a través de sus labores de
extensién, a la formacion de per-

sonal auxiliar.

Velar por el cumplimiento de los
objetivos generales de cada una de
sus Escuelas, administrando ade-
cuadamente sus recursos fisicos,

econdmicos.

Desarrollar programas de exten-
sion orientados a la aplicacion del
conocimiento cientifico tecnolégico

y humanistico.?

Valores

Excelencia
Integridad
Compromiso social
Innovacion
Responsabilidad
Honestidad
Liderazgo

Transparencia

9. Morales Villatoro, «Manual de identidad grafica»,13,14,15.
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Servicios Cobertura
La Escuela de Quimica realiza los ser- La Escuela de Quimica forma parte de
vicios universitarios de extension a través de.  la Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia
de la USAC, ubicada en la Ciudad Universita-
« «Subprogramas especificos como el Servi-  ria, Zona 12, Guatemala. A través de sus pro-
cio Quimico Analitico y el Ejercicio Profe-  gramas de extensién y colaboracion, tiene un
sional Supervisado. impacto que se extiende mas allad de su ubi-
e La Unidad de Analisis Instrumental (UAI), cacion fisica, beneficiando a diversas comuni-
que proporciona servicios analiticos dadesy sectores en Guatemala."
especializados.
« El Laboratorio de Monitoreo del Aire, que
realiza evaluaciones de la calidad del aire.
El Laboratorio de Investigacion Quimica y
Ambiental (LIQA), enfocado en investiga-
ciones relacionadas con el medio ambiente.
 Participacion activa en la Olimpiada Nacional
de Ciencias (ONC) y en el Programa Galileo
de la ONC. Participacion en la Olimpiada

Centroamericana de Quimica.»

10. «Organizacion», Escuela de Quimica, acceso el 06 de febrero de 2025, https://eq-ccqqfar.usac.edu.gt/organizacion/.
11. «Extension», Escuela de Quimica, acceso el 06 de febrero de 2025, https://eq-ccqgfar.usac.edu.gt/extension/.
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Beneficiarios

La Escuela de Quimica atiende a una amplia gama de
usuarios, incluyendo a todos aquellos profesionales y no profe-
sionales interesados en formarse en el campo de la quimicay la
farmacéutica. A través de sus programas de extension y servi-
cios analiticos, la institucion también beneficia a comunidades,
industrias y organizaciones que requieren analisis quimicos

y soluciones relacionadas con el medio ambiente y la salud.”

Fuente de financiamiento

La Escuela de Quimica subsiste econémicamente a
través de asignaciones presupuestarias de la USAC, ingre-
sos generados por servicios analiticos proporcionados por la
Unidad de Analisis Instrumental y otros programas de exten-

sidbn que generan recursos para la Facultad y la Universidad.”

12. «Escuela de Quimica», Escuela de Quimica, acceso el 06 de febrero de 2025, https://eq-ccqqgfar.usac.edu.gt.
13. Erick Estrada (Profesor del Departamento de Fisicoquimica), en conversacién con el autor por medio de un for-
mulario, 07 de febrero de 2025.
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Antecedentes graficos

Los antecedentes graficos de la Escuela de Ciencias Quimicas de la Facul-
tad de Ciencias Quimicas y Farmacias de la Universidad de San Carlos de Guatemala
no guardan relacion y sintonia visual de acuerdo a una linea grafica, basados en su
manual de marca, ademas de la saturacion de elementos compositivos y simplicidad
del disefio en cada una de sus piezas, no hay tipografia institucional implementada

en sus propuestas, tampoco guardan relacion en la paleta de colores.

Medios digitales

Figura 3. Publicacion en Facebook. Conferencia de bio-  Figura 4. IX Congreso de Quimica. Informacion sobre

quimica. Fuente: https://www.facebook.com/photo/?fbi-  las actividades del congreso. Fuente: https://www.fa-
d=10160784806008335&set=g.398567423571013&loca-  cebook.com/photo/?fbid=101603137143733358&se-
le=es LA t=9.398567423571013&locale=es_LA
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Figura 5. IX Congreso de Quimica. Conferencia de Byron  Figura 6. Conferencia de preparacién de muestras y

Lépez. Fuente: https://www.facebook.com/photo/?fbi-  sintesis con microondas. Fuente: https://www.facebook.
d=10160747155053335&set=9.398567423571013&lo-  com/photo.php?fbid=854393616487829&set=pb.1000
cale=es_LA 57515946348.-22075200008&type=3&locale=es_LA
Figura 7. VII Quimica, Conferencia de Herbert Isma-  Figura 8. VIl Congreso Quimica virtual. Post informativo
tul. Fuente: https://www.facebook.com/photo.php?fbi-  sobre el congreso virtual. Fuente: https://www.facebook.
d=5439398708665408&set=pb.100057515946348.-2207  com/photo.php?fbid=1216704712402668&set=pb.100
520000&type=3&locale=es_LA 057515946348.-2207520000&type=3&locale=es_LA
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Figura 9. VIII Congreso Quimica. Portada de Facebook para el congreso VIII. Fuente: https://www.facebook.com/
photo.php?fbid=710183790908813&set=pb.100057515946348.-2207520000&type=3&locale=es_LA

Figura 10. IX Congreso Quimica. Portada de Facebook informativo sobre el congreso. Fuente: https://www.facebook.
com/photo.php?fbid=949247203669136&set=pb.100057515946348.-2207520000&type=3&locale=es_LA
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Figura 11. Manual de identidad gréfica. Elaborado por
Angel Morales. Fuente: Escuela de Quimica USAC

Figura 12. Captura de video informativo acerca de la Es-
cuela de Quimica. Video que muestra mas informacion
acerca de la carrera y profesionales. Fuente: https://
youtu.be/zVERZIDEfWQ?si=xncglhB4_6iHZ9xh

39



Tiffany Crisalida de Leon Cifuentes

Medios impresos

Figura 13. Trifoliar informativo de la Licenciatura de Quimica. Trifoliar sobre informacion relevante de la licenciatura
y de la institucion. Fuente: Erick Estrada
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Perfil del grupo objetivo

Poblacion universo del grupo
La poblacion universo de este estudio esta conformada por los
estudiantes activos de la Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia de

la USAC, sin distincion de afio de estudios o modalidad de clases.

Definicion de la muestra del grupo objetivo

Segun las estadisticas de la unidad académica de la Facultad de
Ciencias Quimicas y Farmacia para el afio 2025, se estima que el cam-
pus central cuenta con un total de 1,100 estudiantes, de los cuales 85
corresponden a primer ingreso, incluyendo 9 estudiantes de primer

ingreso en la carrera de Quimica."

Para calcular el tamafio de la muestra, se emplea la siguiente

formula estadistica de medicion:

Figura 14. Calculadora de mues-
treo. Consultado 18 de marzo 2025
Fuente: https://es.surveymonkey.
com/mp/ sample-size-calculator/

14. Erick Estrada, mensaje de whatsapp al autor, 28 de febrero de 2025.
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Poblacion

En conversacion con el Lic. Estrada,
se indico que en la Escuela de Quimica de la
Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia de
la Universidad de San Carlos de Guatemala
contaba con aproximadamente 1600 estu-
diantes activos. Sin embargo, en los Ultimos
afnos esta cifra ha disminuido de manera sig-
nificativa. Segun el Licenciado, esta reduccion
se debe, en gran parte, al miedo y al desco-
nocimiento que existe entre los jovenes hacia
las ciencias puras, particularmente la quimica,
lo cual ha generado una baja en el nUmero de

nuevos ingresos.”

Nivel de confianza

En conversacion con el Lic. Estrada, se
establecio que, basandose en los datos actua-
les de estudiantes activos en la Escuela de Qui-
mica, el nivel de confianza utilizado para el
calculo de la muestra del grupo objetivo es del
95 %. Este nivel de confianza fue seleccionado
para garantizar una representacion adecuada
y confiable de la percepcién de los estudiantes

actuales respecto a la institucién.'®

Margen de error

De acuerdo a lo conversado con el Lic.
Estrada, el margen de error establecido para la
determinacion de la muestra es del 7 %. Este
porcentaje fue considerado adecuado debido
a la disminucion en la cantidad de estudiantes
y al objetivo de mantener un equilibrio entre la
precision estadistica y la realidad actual de la

poblacién estudiantil en la Escuela de Quimica.”

15. Erick Estrada, conversacién 1 via llamada meet, realizada por Tiffany Crisélida de Leon Cifuentes, 10 de marzo de 2025.

16. Estrada, conversacion 1, 10 de marzo del 2021.
17. Estrada, conversaciéon 1, 10 de marzo del 2021.
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Analisis e interpretacion
de resultados

Caracteristicas geograficas
« Ubicacion: departamento de Guatemala,
municipio de la Ciudad de Guatemala y
municipios aledafos (Villa Nueva, Mixco y

Villacanales) (ver anexo 3.2).

Incidencia: mayor concentracion en muni-

cipios como Mixco y zonas de la capital.

Accesibilidad: debido a la distancia y caren-
cia de transporte personal y transporte

publico.

Caracteristicas sociodemograficas
Resultados

» Edad: 18-35 afos

Género: masculino y femenino
Estado civil: solteros y casados

Grupo étnico: ladino/mestizo y maya

Idioma: espafol

43

Analisis e interpretacion

Basandose en la informacion obtenida
se tiene conocimiento de que la 98 % de los
estudiantes de la Facultad de Quimica y Farma-
cia residen principalmente en el departamento
de Guatemala, especificamente en el municipio
de la Ciudad de Guatemala y sus zonas aleda-
fias. A pesar de la distancia entre sus hogares
y la universidad, estos se movilizan en trans-

porte publico o en vehiculos personales.

Analisis e interpretacion

Basandose en la informacion obtenida,
se tiene conocimiento de que la mayoria de los
estudiantes de la Facultad de Quimica y Far-
macia son jovenes adultos con edades entre 18
y 35 afos, incluyendo tanto a hombres como

a mujeres.

En cuanto al origen étnico, se observa
una representacion diversa de etnias con las
que los estudiantes se identifican. Respecto al
nivel académico, la mayoria ha cursado edu-

cacién primaria, media basica y diversificada.
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Caracteristicas socioecondomicas
« Clase social: media y baja. nivel socioe-
conémico -NSE-: C3, D1, D2; correspon-

diente a la piramide (ver anexo 10).

El grupo objetivo reside en la capital
de Guatemala y en zonas aledafas. El ingreso
economico familiar de esta poblacién oscila
entre Q 5000 y Q 15 000 mensuales, mien-
tras que aquellos que se sostienen por si solos

perciben el salario minimo o menos.

Sus habitos de consumo incluyen prin-
cipalmente la compra de alimentos dentro
de la universidad, materiales de laboratorio y
libros, entre otros elementos esenciales para
su formacién académica. La mayoria utiliza el
transporte publico, mientras que algunos se
trasladan en vehiculo propio o son llevados

a la universidad por sus padres.
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Analisis e interpretacion

Basandose en la informacion obtenida
a través de un formulario de Google dirigido
al grupo objetivo, se tiene conocimiento de
que la mayoria de los estudiantes de la Facul-
tad de Quimica y Farmacia son jovenes adul-
tos que aun dependen econémicamente de
sus padres o de un tutor a cargo. Segun los
datos recopilados, el 67 % de los estudiantes
encuestados depende de sus padres, mien-
tras que el 33 % tiene un trabajo para cos-

tear sus estudios.
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Caracteristicas psicograficas

Estilo de vida: mantienen un estilo de vida
activo, suelen dormir entre 5y 6 horas dia-
rias, ocasionalmente respetan sus tres tiem-

pos principales de alimento.

Habitos: escuchar mdusica, ver series, salir
con pareja o0 amigos, ir al cine, ver docu-
mentales, ir de compras, pasear a la mas-

cota, cocinar, leer libros y jugar videojuegos.

Valores: los valores con los que mas se
identificd el grupo objetivo son respeto, res-
ponsabilidad, humildad, honestidad, com-
promiso, puntualidad, empatia, dedicacion

e igualdad.

Cultura visual: la mayoria de los encues-
tados estan acostumbrados a ver publici-
dad en las calles o en medios digitales, les
gusta recibir informacion de forma rapida
y llamativa, ya sea interactiva, con muchas
imagenes y poco texto ya que no tienen

tiempo para leer.
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Analisis e interpretacion

A través del instrumento cuantitativo
compartido al G.O. se define que el grupo
objetivo esta compuesto por jovenes dina-
micos, positivos y llenos de energia. Las
actividades que realizan las llevan a cabo
con esmero y dedicacion, enfrentandose a
nuevos descubrimientos en el ambito aca-
démico. Son personas que buscan el reco-
nocimiento social dentro de sus grupos de
clase y en sus pasatiempos, ademas de aspi-

rar a sentirse plenos y realizados.

Este publico busca la superacién per-
sonal y se enfoca en retos que mejoren su
rendimiento fisico e intelectual, ya que el
logro de sus objetivos les genera satisfaccion.
Debido a su habito de consumo rapido de
contenido digital, la campafa del proyecto
priorizara el uso de recursos breves y dina-
micos, como videos cortos e historias ani-

madas, para lograr un alto impacto visual.
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Relacion entre el grupo objetivo y la institucion

El grupo objetivo esta compuesto por personas responsables y
comprometidas con la excelencia académica. Buscan la calidad y la mejora
continua en su entorno. A pesar de que poseen un espiritu rebelde, no
temen romper patrones tradicionales y estan abiertos a integrar nuevas
tecnologias en su entorno, lo que los convierte en una audiencia ideal

para una campaia de comunicacién digital.

Basandose en la informacion obtenida a través de una una con-
versacion via WhatsApp con el licenciado Erick Estrada. Estas caracte-
risticas, sumadas a la respuesta positiva de los estudiantes, que asisten
con frecuencia a sus clases y participan activamente en las actividades
de la Facultad, demuestran que el proyecto tiene un publico receptivo.
La campana de divulgacion busca conectar con esta audiencia, aprove-
chando su interés por la innovacion para difundir los valores y aportes

de la Escuela de Quimica.'®

18. Erick Estrada, en conversacion a través de mensajes de texto via WhatsApp con el autor, 28 de febrero de 2025.
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Mapa de empatia

Figura 15. Mapa de empatia. Fuente: elaboracion propia
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Figura 16. Ficha de persona. Fuente: elaboracion propia
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| capitulo de planeacion operativa aborda la prevision de ins

gpecto que permite estimar de manera precisa los recursos
astos asociados al proyecto. Asimismo, incorpora el flujogr}
p de forma visual el proceso creativo; y el cronograma, ent
la organizacion temporal de las actividades. En conjun
resultan esenciales para garantizar una adecuada planifig

eficiente en el desarrollo de proyectos creativos.
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Prevision de insumos

Listado de insumos

Mobiliario
« Silla de oficina

« Escritorio

Equipo

« Computadora de escritorio
« Audifonos

« Teléfono inteligente

* Ipad

« Camara

Software y aplicaciones

» Creative Cloud (US$54.99/mes)
 Capcut

* Clipchamp

» Google For Education

» Canva

Transporte
* Transmetro / Bus
» Uber

Libreria

* Resma de hojas
« Lapicero Bic

* Lapiz Bic

* Sacapuntas

» Borrador
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Horario / Tiempo

Los siguientes horarios no tienen
incluida la hora de almuerzo.

* Lunes a Viernes

+ 8:00 a 13:00 h 5 horas.

« Horas semanales 25

» Horas mensuales 100

« Horas de EPS 300

Recursos humanos

« Tiffany Crisalida de Leon Cifuentes
ejecutora principal del proyecto

« Asesora metodologica de proyecto
de graduacion

« Erick Estrada, contacto directo de la
institucion

« Asesor grafico, catedratico de EPS

* Asesor especialista
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Calculos de costos
|

Tabla 1. Costo de luz por hora

Férmula Férmula
Enero Q 300 Costo mensual (Q294) Costo mensual (Q294)
Febrero Q256 =Q0.40 =Q 0.40
Marzo Q 326 c/h c/h

24 hrs * 30 dias 24 hrs * 30 dias

Fuente: elaboracion propia

Tabla 2. Costo de internet y teléfono Claro por hora

Formula
Internet y teléfono Claro Costo mensual (Q256)

=Q0.35¢/h

24 hrs * 30 dias

Fuente: elaboracion propia
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Tabla 3. Depreciacion de computadora por hora

Férmula Q3,300.00 /12 meses
=Q275.00
) Q275.00 /30 dias = Q316
g‘;“;zglﬁggm:::%g" o Costo 2023: Q10,000.00
P P (33%) Depreciacién por afio (33%) Q316/ 24 hrs = Q0.38

Depreciacion por hora Q0.38
c/h

Fuente: elaboracion propia

Tabla 4. Depreciacion de ipad por hora

Costo 2023: . . Férmula Q2,4242 /12 meses =Q203.00
Q8,000.00 Valor de inversion QB'OOO'O?A 4ot Q203.00/30 dias = Q6.76
Depreciaciin segun legislacién fiscal (3 afios Q6.76/ 24 hrs = Q0.28

por afio (33%) 9 g { ) Depreciacién por hora

Q028 ¢/h

Fuente: elaboracion propia

Tabla 5. Depreciacion de audifonos por hora

Costo 2025: Valor de inversion Q100.00 Formula

Q100 =303.03 303/12 meses =Q25.25
Depreciacion Vida util segun legislacién fiscal (3 25.25/ 30 dias = Q0.84
por afio (33%) afnos) 0.84/ 24 hrs = Q0.03

Depreciacién por hora Q0.03 c/h

Fuente: elaboracion propia
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Tabla 6. Depreciacién de teléfono inteligente por hora

Formula
Valor de inversion Q4,000.00 Q1,320.00/12 meses =Q110.00
g°5t° 2022: Q4,000.00 o Q1,320.00 Q110.00/ 20 dias = Q3.67
epreciacion por afio (33%) Vida Util segun legislacion Q3.67/ 24 hrs = Q015

fiscal (3 afios)
Depreciacion por hora Q0.15
c/h

Fuente: elaboracién propia

Tabla 7. Depreciacion de cdmara por hora

Férmula
Valor de inversion Q6,000.00 18,181/12 meses =Q1,515
Costo: Q6,000 =18,181 1,515/ 30 dias = Q50.50
Depreciacion por aio (33%) Vida util segun legislacién 50.50/ 24 hrs = Q210

fiscal (3 anos)
Depreciacién por hora Q2.10
c/h

Fuente: elaboracion propia
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Tabla 8. Software

Costo mensual Q 427.01

=Q0.59 c/h

Costo Q 427.01 24hrs x 30 dias

Fuente: elaboracion propia

Tabla 9. Software Capcut, Clipchamp, Canva, Google for education

Google for education proporcionado por FARUSAC.
Las demas aplicaciones son gratis.

Gratis

Fuente: elaboracion propia

Tabla 10. Transporte publico

Taxi de colinas de minervas a Monserrat: Ida y vuelta Q14.00
Transurbano de Montserrat a Anillo periférico: Ida y vuelta Q10.00
Transmetro linea 7: Ida y vuelta Q2.00

Total de pasaje ida y vuelta: Q26.00

Costo variable
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Tabla 11. Transporte publico Uber

Uber de colinas de minervas a USAC: Ida y vuelta Q120.00
Contando que puede subir el monto de pasaje por el trafico.

Costo variable

Fuente: elaboracion propia

Tabla 12. Libreria

Resma de hojas Q95.00

Borrador Faber Castell tk-7024 Q8.50 Precios obtenidos de la pagina oficial de

Libreria Platino

Fuente: https:/platino.com.gt/index.php?
Lapiz mongol hexagonal amarillo bx6é Q12.00 route=common/home

Sacapuntas Plastico Y-plus xs1207 Thumb bx3 (30x12)
Q4.25

Fuente: elaboracion propia

Tabla 13. Costo total

Costo total: Q432.65

Fuente: elaboracién propia
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Flujograma de proceso
|

01. Sesidn inicial del proceso creativo (Institucion)

* Presentacion de los datos mas relevantes
recopilados posterior a la creacién del diagndstico
e investigacion que se llevo a cabo entre las fechas
de 06 de febrero a 12 de mayo.
Definir material audiovisual y grafico a trabajar
para el proyecto.

* Definir tematica para el material.

s Planear siguiente visita.

02. Definicién creativa
« Establecer técnicas creativas a utilizar:
Analogias y metaforas
Técnica ¢Y si?
Rol-Playing
* Analizar y seleccionar la mejor opcion para
trabajar la propuesta.

03. Proceso de Conceptualizacion
« En base a las técnicas creativas seleccionadas
establecer:
» Concepto creativo
« Fundamentacion
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Insumos
Presentacion PG1,
Computadora,
Celular.
transporte, luz e
internet.

Tiempo

Realizacion de
presentacion,
cartas: 4 horas.
Visita O1. Explicacion

del procedimiento, Dias:1.5
entrega de cartas y
presentacion. 2
horas.
Insumos Costo Total:
Presentacion Ipad: Q2.8 Monetario:
PG1, Luz: Q4 Qla.4
Computadora, Internet: Q3.5  Horas: 10
Celular, Celular: Q15 Dias: 2
audifonos, ipad, Computador
luz e internet. a: Q3.8
Tiempo Audifonos:
Desarrollo y toma Q03
de decision: 10
horas.
Insumos Costo
Presentacion PG], Luz: Q4.8
Computadora, Internet: Q4.2
Celular, audifonos, Celular: Q1.8
luz e internet. Computadora:
Tiempo Q4.56
Desarrollo y toma Audifonos: Q0.36
de decision: 12 Total: .
horas. Monetario: Q13.92

Horas: 12

Dias: 2

Costo

Transporte: Q26
Luz: Q2.4
Internet: Q2.1
Celular: Q0.9
Computadora:
Q2.28

Total:

Monetario: Q33.68
Horas: 6



Capitulo 03 --- Planeacién operativa

04.1. Previsualizacion: Estrategia y Brief.
Brief
Establecer premisas de disefio: Paleta de color,

tipografia, formato, tratamiento fotografico.
Elaboracién de storyboard, moodboard y busqueda
de referencias.

Fundamentacion.

04.1.1 Nivel de visualizacion 01: bocetaje
- Desarrollo de linea gréafica y primeros logotipos.
« Creacion de reticulas para el material grafico
« Bocetaje y primeros prototipos basicos.

\

04.1.2 Validacion 1: Autoevaluacion
« Establecer instrumento de validacion para los
primeros acercamientos de bocetaje, y los objetivos
esperados.
Validacidn:
« Revision y tabulacién de resultados.
« Segun los resultados, seleccionar y mejorar
propuestas para nuevos bocetos.

————— —————— — —
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Insumos
Presentacion PG1,
Computadora,
Celular, ipad,
audifonos, luz e
internet.

Tiempo

Premisas de disefio y
moodboard: 24 horas.
Fundamentacién: 5
horas.

Insumos
Presentacién PG1,
Computadora, ipad,
libreria, audifonos,

luz e internet.

Tiempo

Linea gréfica, boceto,
prototipo, storyboard y
reticulas: 15 horas

Insumos

Bocetaje nivel 01,
computadora, luz e
internet.

Tiempo

Creacion de
instrumento de
validacion y
objetivos: 7 horas.
Revision, seleccion
y/o creacion nuevos
bocetos: 20 horas.

Costo

Luz: Q11.6
Internet: Q10.15
Celular: Q4.35
Ipad: Q8.12
Computadora: Q11.02
Audifonos: Q0.87
Total:

Monetario: Q46.29
Horas: 29

Dias: 4

Costo

Luz: Q6

Internet: Q5.25
Libreria: Q24.75
Ipad: Q4.2
Computadora: Q5.7
Audifonos: Q0.45
Total:

Monetario: Q46.35
Horas: 15

Dias: 3

Costo

Luz: Q10.8
Internet: Q9.45
Computadora:
Q10.26

Total:

Monetario: Q30.51
Horas: 27

Dias: 4
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04.2 Nivel de visualizacidn 02: Digitalizacién y
produccién
« Digitalizar bocetos del nivel de visualizacion 1
« Produccion, grabacion de tomas en la institucion,
plan de medios y otras tomas.
« Primer corte

04.2.1 Validacion 2: Profesionales
« Sesion sincrénica con profesionales

Establecer instrumento de validacion digital sobre la
pieza a nivel de disefio y funcionalidad.

Tabular datos y analizar comentarios.

En base a los resultados, realizar los cambios a los
materiales.

04.3 Nivel de visualizacion 03: Edicion del video y
detalles
Propuesta final en base del primer corte.
Propuestas finales para redes sociales de posty
videos.
Montaje en mockups.
Edicidn de color, sonido, transiciones,
musicalizacion y narrativa de la propuesta elegida.
Renderizado de propuesta para validacion.
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Insumos

Bocetaje nivel 01,
validacion 01, Software
Creative cloud,
transporte, internet,
luz, audifonos, camara
y computadora.
Tiempo

Digitalizar bocetos nivel
01: 100 horas

Insumos

Bocetaje nivel 01 y 02,
Software Creative
cloud, audifonos,
computadora, luz e
internet.

Tiempo

Contactar y programar
una reunion con
profesionales: 2 horas
Creacion de
instrumento de
validacion: 4 horas
Reunién: 1 hora
Analisis y tabulacién de
resultados: 8 horas
Mejoras: 12 horas.

Insumos

Correcciones de
profesionales al primer
corte, Software Creative
cloud, audifonos,
computadora, luz e
internet.

Tiempo

Edicién de video:
15 horas

Post y mockups:
10 horas

Costo

Luz: Q8

Internet: Q7
Software: Q11.8
Computadora: Q7.6
Audifonos: Q0.6
Céamara: Q42
Transporte: Q120
Total:

Monetario: Q197
Horas: 100

Dias: 20

Costo

Luz: Q10.8
Internet: Q9.45
Software: Q15.93
Computadora:
Q10.26
Audifonos: Q0.81
Total:

Monetario: Q47.25
Horas: 27

Dias: 4.5

Costo

Luz: Q14

Internet: Q12.25
Software: Q20.65
Computadora: Q13.3
Audifonos: Q1.05
Total:

Monetario: Q61.25
Horas: 35

Dias: 6
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o e S o S — — ———————
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04.3.1 Visita a la institucién para validacion y
aprobacion de piezas.
Presentacion de material grafico a la institucion.
Evaluacién por parte de la institucidn sobre disefio,
funcionalidad y tematica.
Establecer instrumento de validacion.
Tabulacion de resultados
Realizar cambios correspondientes con base a los
resultados

04.3.2 Validacién con grupo objetivo

« Presentacion del material a una muestra.

« Establecer instrumento de validacion.

« Tabulacion de resultados.

« Aplicar cambios sugeridos con base a los
resultados.
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Insumos

Nivel de

visualizacion 03,
audifonos,
computadora, luz e
internet.

Tiempo

Presentacion del
material grafico: 1 hora
Instrumento de
validacién y tabulacion
de resultados: 5 horas.
Correcciones: 20
horas.

Insumos

Nivel de visualizacién
03, audifonos,
computadora, luz e
internet.

Tiempo

Presentacién del
material grafico: 1 hora
Instrumento de
validacion y tabulacion
de resultados: 5 horas.
Correcciones: 20
horas.

Costo

Luz: Q10.4
Internet: Q9.1
Computadora:
Q9.88

Audifonos: Q0.78
Total:

Monetario: Q30.16
Horas: 26

Dias: 3

Costo

Luz: Q10.4

Internet: Q9.1
Computadora: Q9.88
Audifonos: Q0.78
Total:

Monetario: Q30.16
Horas: 26

Dias: 3
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05. Tabulacidon de resultados.

« Organizar y analizar cada uno de los resultados y
comentarios de la institucion y G.O de acuerdo al
proyecto.

Establecer:

« Graficos e interpretacion de resultados de acuerdo
a las técnicas y herramientas vistas a lo largo de la
carrera.

06 Detalles preliminares
« Realizar los detalles faltantes para la finalizacion
del proyecto.
« Recopilacion de informacidn y resultados abtenidos
durante todo el proceso.
« Revision de todos los productos para la
presentacion del resultado final del proyecto.

07 Presentacion Final
« Presentacion final
« Presentacion del proyecto a la institucion.

08 Arte Final y Entrega
- Enviar todos los materiales graficos y audiovisuales
del proyecto a la institucion.

Total de tiempo:
Dias: 61.5
Horas: 350

Insumos
Computadora,

luz e internet.
Tiempo

Andlisis de
resultados: 2 horas
Interpretacion de
resultados: 2 horas
Enviar tabulacién de
resultados: 1 hora
Retroalimentacién: 5
horas

Insumos
Computadora, luz e
internet, otros
softwares.

Tiempo

Detalles
preliminares: 10
horas

Insumos
Computadora, luz e
internet, instrumentos
de validacién.
Tiempo

Consulta y
programacion de
reunion: 1 hora
Instrumento de
Reunién: 4 horas

Insumos
Computadora, luz e
internet, herramientas
de Google.
Total:

Monetario: Q3.39
Horas: 3

Dias: 1

Costo

Luz: Q4.4

Internet: Q3.85
Computadora: Q4.18
Total:

Monetario: Q12.43
Horas: 11

Dias: 3

Costo

Luz: Q4

Internet: Q3.5
Computadora: Q3.8
Total:

Monetario: Q11.3
Horas: 16

Dias: 2

Costo

Luz: Q8.8

Internet: Q7.7
Computadora: Q8.36
Total:

Monetario: Q24.86
Horas: 22

Dias: 2.5

Tiempo

Enviar materiales: 3 horas
Luz: Q1.2

Internet: Q1.05
Computadora: Q1.14

Total de costos:

Luz: Q111.6
Internet: Q97.65
Computadora: Q106.02

Ipad: Q15.12
Celular: Q8.55
Audifonos: Q5.22

Camara: Q42

Sofware Creative Cloud:
Q48.38

Transporte: Q146
Libreria: Q90.75

Figura 17. Flujograma del proceso. Fuente: elaboracion propia para el médulo 04 de PG1
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Cronograma de trabajo

Agosto

Figura 18 - 19. Cronograma p 1y 2, agosto y septiembre. Fuente: elaboracion propia para el médulo 04 de PG1
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Octubre

Figura 20 - 21. Cronograma p 3y 4, octubre y noviembre. Fuente: elaboracion propia para el médulo 04 de
PG1
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Dimension social y ética

Preservacion de las ciencias puras

El presente marco tedrico tiene como
objetivo analizar la importancia de las ciencias
puras y de cobmo poco a poco se les esta dando
menos importancia dentro del pais. En esta
fundamentacion teodrica se aborda la impor-
tancia de las ciencias asi como el impacto que
generan alrededor del mundo y de como en

nuestro pais no tiene mayor reconocimiento.

La importancia de la educacion
Alberto Quijanoy Yulexy Navarrete men-
cionan en su tesis conjunta que «uno de los
grandes retos de la educacion es la promo-
cion de una enseflanza de calidad la cual
se ve interrumpida por la falta de aplicacion de
estrategias que permitan la comprension de
los contenidos por parte de los estudian-

tes.»”® La educacion es un pilar fundamental

para el desarrollo integral de las personas y
las sociedades. A través de ella, los individuos
adquieren conocimientos, habilidades y valo-
res que les permiten participar activamente en
la vida econdmica, social, cultural y politica de
su pais. Desde una perspectiva ética y social, la
educacion contribuye al empoderamiento ciu-
dadano, al fortalecimiento de la democraciay a

la construccion de una sociedad mas equitativa.

En contextos como la educacion gua-
temalteca, donde persisten desafios estructu-
rales como la desigualdad, la falta de acceso
a servicios basicos, la educacién se convierte
en un medio indispensable para cerrar brechas
sociales. Analizando los sensos realizados del

aho 2002 al 2018 se concluyd que en el caso

19. Quijano Cedefio, Alberto Andrés y Yulexy Navarrete Pita, «La ensefianza de la quimica: Necesidad de un for-
talecimiento y comprension en estudiantes de bachillerato» (tesis de licenciatura, Universidad Técnica de Manabi,
2021), 13, https://dialnet.unirioja.es/servlet/revista?codigo=28758.
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de los adolescentes de 13 a 15 afios, no asisten
mayormente debido a problemas econémicos,
otros factores pueden ser que los padres de
familia los llevan a trabajar o a los adolescen-
tes no les gusta asistir a la clases.?? Ademas, la
educacién superior tiene el potencial de for-
mar lideres, profesionales y cientificos capaces
de transformar su entorno mediante la genera-
cion de conocimiento, la innovacion y el com-

promiso social pero pocos tienen acceso a ella.

Educacion cientifica

Arteaga, Armada y Martinez men-
cionan «La ensefianza de las ciencias tiene
el deber ineludible de preparar al hombre
para la vida y esto se logra no solo propor-
cionando conocimientos, sino desarrollando
métodos y estrategias de aprendizaje que le
permitan la busqueda del conocimiento a par-
tir de situaciones problematicas tomadas del
entorno, donde pueda apreciar las amplias
posibilidades de aplicacion de la ciencia en la

vida.»?' La educacion cientifica en Guatemala

enfrenta multiples retos que limitan el desa-
rrollo del pensamiento critico, la innovacién
y la formacion de profesionales en disciplinas
clave para el avance del pais. A pesar de que
las ciencias representan una herramienta esen-
cial para el entendimiento del mundo, su ense-
flanza ha sido histéricamente relegada dentro
del sistema educativo nacional, tanto en nive-

les basicos como superiores.

Uno de los principales problemas es la
falta de inversion en infraestructura 22, mate-
riales y formacion docente especializada en
temas generales de ensefianza. Muchas escuelas
carecen de laboratorios equipados o acceso a
recursos digitales que permitan una ensefianza
practica y actualizada. Esta situaciéon reduce el
interés de los estudiantes hacia carreras cien-
tificas, generando un bajo ingreso en faculta-
des como la de Ciencias Quimicas y Farmacia
de la Universidad de San Carlos de Guatemala

y como en otros centros superiores del pais.

21. Arteaga Valdés, Eloy, Lisdaynet Armada Arteaga y Jorge Luis Del Sol Martinez, «<La ensefianza de las ciencias en
el nuevo milenio. Retos y sugerencias» (tesis de licenciatura, Universidad de Cienfuegos, 2016), 172, https://rus.ucf.

edu.cu/index.php/rus/article/view/321.

22. Ana Lucia Ola, «Esta es la radiografia de la infraestructura escolar publica en Guatemala», Prensa Libre (31 de
julio de 2025), https://www.prensalibre.com/guatemala/comunitario/esta-es-la-radiografia-de-la-infraestructu-

ra-escolar-publica-en-guatemala.
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Ademas, la ciencia aun no es suficientemente
valorada en la cultura general guatemalteca,
lo que se traduce en una escasa divulgacion
cientifica y en poca visibilidad de las investiga-
ciones nacionales. Este vacio comunicacional
afecta el reconocimiento del rol social de las
ciencias y su contribucion a sectores como la

salud, la industria y el medio ambiente.

Las ciencias en la sociedad

Las ciencias constituyen una de las bases
fundamentales para el desarrollo sostenible, la
innovacion tecnologica y la mejora en la calidad
de vida de las personas. A través del conoci-
miento cientifico, las sociedades pueden com-
prender su entorno, resolver problematicas
complejas y tomar decisiones informadas en
ambitos tan diversos como la salud, la indus-

tria, el medio ambiente y la educacion.

Vivimos en una sociedad en que la cien-
ciay la tecnologia ocupan un lugar fundamen-
tal en el sistema productivo y en la vida®* en
general, pero en Guatemala, donde aun per-
sisten grandes desafios sociales, econémicos y
ambientales, las ciencias representan una herra-
mienta clave para avanzar hacia una sociedad
mas equitativa, resiliente y autosuficiente. Su
aplicacion practica puede generar soluciones
a problemas estructurales como la contamina-
cion, el acceso a medicamentos, la seguridad
alimentaria o el uso eficiente de recursos natu-
rales. La ciencia no solo ofrece respuestas téc-
nicas, sino también promueve una mentalidad
critica y analitica que permite a los ciudadanos
cuestionar, investigar y participar activamente
en la construccion de conocimiento, entonces si
la sociedad ha tomado conciencia de la impor-
tancia de la conservacién del medio ambiente,
el transporte y los medios de comunicacién,

iPor qué no por las ciencias?.

23. Juana Nieda, Importancia de la ensefianza de las ciencias en la sociedad actual en un curriculum cientifico
para nifos de 11 a 14 afos (Espafa: [Editorial/Institucién], 2025), https://cursos.clavijero.edu.mx/cursos/educa-
cion_continua/ec/documentos/temal1/Importancia_de_la_ensenanza_de_la_ciencia_en_la_sociedad_actual.pdf
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Rol social de la escuela de quimica

La Escuela de Quimica, como unidad académica de la Facul-
tad de Ciencias Quimicas y Farmacia de la Universidad de San Carlos
de Guatemala, cumple un papel social determinante en el desarrollo
cientifico y humano del pais. Mas alla de la formacion profesional en
quimica, su labor impacta directamente en areas estratégicas como
la salud publica, el control de calidad en la industria, la proteccion

ambiental y la investigacion aplicada a problemas nacionales.

La importancia de una institucion como la Escuela de Qui-
mica no radica Unicamente en la transmision de conocimientos, sino
en su capacidad de formar ciudadanos criticos, éticos y comprome-

tidos con el desarrollo del pais.

Por tanto, el disefio y produccion de materiales graficos y
audiovisuales para conmemorar los 60 afios de la Escuela se convierte
en una oportunidad valiosa para visibilizar su impacto social. Comu-
nicar su legado cientifico y su aporte al pais y fortalecer su rol social,
promover el sentido de pertenencia en la comunidad universitaria y

posicionarla como un referente académico de alto nivel.
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Dimension estética y funcional

Diseiio publicitario en la era digital

El disefio publicitario ha evolucionado
significativamente con la transformacién de los
medios tradicionales hacia los entornos digitales.
Segun Lucia Paus, en sus tesis sobre marketing,
«El mundo esta experimentando una acele-
racion en la evolucion tecnoldgica e internet
se esta convirtiendo en uno de los medios de
marketing mas importantes. La radio necesito
treinta y ocho afos, y la television trece afios
para alcanzar una audiencia de cincuenta millo-
nes, mientras que Internet solo necesitd tres
ahos»?*; en ese sentido, el disefio publicitario
en la era digital debe adaptarse a los nuevos
canales de interaccion para cumplir eficazmente

sus objetivos estratégicos de audiencia.

En el entorno actual, el uso de platafor-
mas digitales como redes sociales, sitios web,
videos de corta duracion, infografias animadas o
transmisiones en vivo, ha potenciado el impacto
del disefio grafico y audiovisual. La velocidad
con la que los usuarios consumen contenido
obliga al disefiador a desarrollar piezas claras,
concisas, lo cual ha redefinido la practica publi-
citaria desde un enfoque tradicional hacia uno
digital, interactivo y multiplataforma. El mate-
rial publicitario desarrollado es un medio digital
dado que la sociedad consume todos los dias
las redes sociales, esto con la finalidad de adap-
tarse a nuevos medios y tecnologias, ademas del
ahorro econémico que implica la impresion de

toda la campafa de divulgacion.

24. Lucia Macchia Paus Fermin, «<Marketing viral en medios sociales: ;qué contenido es mas contagioso y por qué?» (te-
sis de licenciatura, Universidad Nacional de La Plata, 2014), 68, https://www.redalyc.org/pdf/5116/511651380007.pdf
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Tendencias visuales y digitales
en la comunicacion

En la actualidad, el concepto de tenden-
cia se refiere a una direccion o inclinacion domi-
nante que se manifiesta en distintos ambitos,
desde la moda y la cultura hasta el disefio y la
tecnologia. En el campo del disefio grafico y
multimedia, una tendencia representa un con-
junto de estilos, herramientas o enfoques que
ganan popularidad y aceptacion dentro de un
periodo determinado. Estas guias estéticas y
funcionales no solo responden a innovacio-
nes tecnologicas, sino también a cambios en

el comportamiento y preferencias del publico.

Vivimos en una era de transformacion
constante como menciona Lozano, Espinoza
y Argoti «la forma de hacer marketing ha ido
cambiando, adaptandose a los cambios tec-
nologicos, econdmicos, financieros y socia-
les, que han ido evolucionando. La Evolucién

del marketing, se ha ajustado a los constantes

cambios de las tecnologias, obligando practi-
camente, a estar innovando con mas frecuen-
cia y ajustando las estrategias ya previamente

fijadas en un plan.»?®

Las tendencias actuales tienden a prio-
rizar la inmediatez, la personalizacion del men-
saje y la interactividad, sobre todo en contextos
educativos, institucionales y de divulgacién
cientifica. En resumen, la implementacion de
la campafa de publicidad por medios digitales
conlleva grandes ventajas, tales como la mejora
de la experiencia del usuario y la accesibilidad
de la informacién asi como el incremento del
alcance y la visibilidad del contenido en los
motores de busqueda. El proyecto desarro-
llado busco llegar a los usuarios, permitiendo
asi el acceso a la informacion desde la mayo-
ria de dispositivos inteligentes (celular, laptop,

tablet entro otros).

25. Lozano-Torres, Bolivar Vicente, Marcos Fernando Toro-Espinoza y Diego Javier Calderén-Argoti, «<El marketing
digital: herramientas y tendencias actuales» (tesis de licenciatura, Universidad de Guayaquil, 2021), 5, https://dial-

net.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=8383788
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El uso de la fotografia publicitaria

Roxana Vargas menciona en su tesis
que «la fotografia como arte, ciencia y parte
de la experiencia humana ha evolucionado
durante los ultimos afios. A partir de su naci-
miento, producto de dos experiencias muy anti-
guas: el descubrimiento de la camara oscura
y el descubrimiento de que algunas sustan-

cias son sensibles a la luz.»%®

La fotografia publicitaria es una herra-
mienta fundamental en el disefio grafico y la
comunicacién visual, como menciona Vargas en
su tesis «La publicidad es un esfuerzo pagado,
transmitido por medios masivos de informa-
cion con objeto de persuadir»*’ya que permite
representar visualmente un producto, servicio
o institucion con un alto poder persuasivo y
estético. Su objetivo no es Unicamente mostrar
una imagen atractiva, sino construir un men-

saje visual que conecte emocionalmente con

el espectador y lo motive a una accion espe-
cifica: conocer, recordar, confiar o adquirir. En
el contexto de las redes sociales y los medios
digitales, la fotografia cobra aln mas relevancia.
Las plataformas como Instagram, Facebook o
sitios web institucionales estan dominadas por
el contenido visual, por lo que el uso de ima-
genes bien producidas puede marcar la dife-
rencia entre captar la atencién del publico o

pasar desapercibido.

El uso de la fotografia publicitaria en
el ambito académico va mas allad de una sim-
ple estética atractiva: es un recurso estratégico
para consolidar una identidad visual coherente.
El planteamiento de este proyecto busca la
correcta aplicacion de la fotografia dentro de
la campafia de divulgacion logrando una pro-

yeccidbn mas moderna y efectiva.

26. Roxana Elizabeth Vargas Chavez, «Influencia de la fotografia en la publicidad» (tesis de licenciatura, Universidad Don
Bosco, 2014), 10, https://rd.udb.edu.sv/server/api/core/bitstreams/4b58338b-6d12-4c6d-a147-b0efbdb3237b/content
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Influencia del color

El color es uno de los elementos mas
poderosos en el disefio grafico y la comunica-
cion visual, debido a su capacidad de evocar
emociones, generar asociaciones culturales y

dirigir la atencion del espectador.

De acuerdo con Eva Heller, en su libro
Psicologia del color, «los colores actuan simul-
taneamente sobre el cuerpo y el alma, influ-
yendo en los sentimientos, en la razéon y en
las emociones»?® Esta afirmacién refuerza la
importancia de comprender que el color no es
un elemento decorativo, sino un componente
comunicacional que transmite ideas y sensa-
ciones, muchas veces de manera inconsciente.
Ademas, en el disefio de materiales digitales y
campanas audiovisuales, el color juega un papel
esencial para mantener la coherencia visual,
guiar la lectura, jerarquizar contenidos y refor-

zar la identidad de marca. En plataformas como

redes sociales, donde la competencia visual es
alta, una paleta de color bien aplicada puede
ayudar a destacar publicaciones. Dentro del
proyecto la paleta de colores busca transmitir
emociones a través de colores para la conme-
moracion del LX afios procurando proyectar
su profesionalismo y fortalecer su identidad

frente a su comunidad y al publico externo.

28. Eva Heller. Todo aquello que necesitamos saber de los colores en Psicologia del color, (Espafia, 2004), 17. https://
ia801202.us.archive.org/30/items/psicologiadelcolor_201907/Psicologia-del-Color.pdf
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Importancia de las tipografias

La tipografia es uno de los pilares fun-
damentales del disefio gréafico, ya que cum-
ple no solo una funcion estética, sino también
comunicativa. Elegir la tipografia adecuada es
esencial para garantizar la claridad del men-
saje, reforzar la identidad visual institucional
y transmitir la personalidad de una marca o
proyecto. Ellen lupton en su libro Pensar con
tipos menciona una serie de funciones y mejo-
ras que se pueden hacer para que un texto
logre su funcién de comunicar claramente el
mensaje, ella denomina a la tipografia como
«una herramienta con la que se puede, dar
forma al contenido y dotar al lenguaje de un
cuerpo fisico, posibilitando asi el flujo social

de mensajes».®

Esta afirmacion recalca que la tipografia
no es un elemento neutro: su estilo, tamafo,
interletrado y espaciado afectan directamente
la legibilidad, la jerarquia visual y la percep-
cion del contenido. El uso tipografico dentro
del material no solo sera decoracién sino que
debe de ser llamativo pero sin perder la legibi-
lidad manteniendo un equilibrio entre la esté-

tica y su funcionalidad.

29. Ellen Lupton, Pensar con tipos (Barcelona: Editorial Gustavo Gili, 2011), 8.
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Importancia de las reticulas

La reticula es una herramienta esen-
cial dentro del disefio, ya que permite organi-
zar y estructurar los elementos visuales en un
espacio determinado, asegurando equilibrio,
armonia y legibilidad. En esencia, un sistema de
lineas guia que facilita al disefador mantener
la coherencia visual en materiales impresos o
digitales. Josef Miiller-Brockmann, uno de los
grandes referentes del disefio suizo y del uso
de la reticula menciona en su libro Grid Sys-
tems in Graphic Design que «el uso de la cua-
dricula como sistema de ordenacion ayuda al
disefiador a lograr soluciones visuales ordena-
das, objetivas y funcionales»*°. Esta afirmacion
resalta la capacidad de la reticula para ofrecer
consistencia visual en cualquier formato, lo cual

es fundamental cuando se desarrollan piezas

con fines comunicativos e institucionales. El uso
de la reticula dentro de un material digital es
de suma importancia, el proyecto desarrollado,
al ser un disefio para publicar por medio digi-
tal, es de suma importancia seguir los para-
metro establecidos por cada red social, para
ello se requiere el uso de reticulas para man-

tener el contenido estructurado y ordenado.

30. Josef Miiller-Brockmann. «Grid Systems in Graphic Design», (Suiza, 1981), 10,11,12. https://ia902309.us.archive.
org/4/items/GridSystemsIinGraphicDesignJosefMullerBrockmann/Grid%20systems%20in%20graphic%20design%20

-%20J)osef%20Muller-Brockmann.pdf

77






a definicion creativa ayuda a encontrar soluciones Unicas y

oblema de comunicacion visual. Se fomenta en el uso de la
8s para romper los patrones tradicionales y generar conce

adores que aporten valor al proyecto.

estrategia de la pieza de disefio
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Brief de diseio

El brief de disefio es un documento de gestidén que facilita la
organizacion de un proyecto, ya que define su alcance, dimensiones y
los aspectos esenciales a considerar. Cuando se elabora correctamente,
se convierte en una herramienta clave que guia y potencia la ejecucion

exitosa del proyecto.

Informacion sobre la institucion

La Escuela de Quimica forma parte de la Facultad de Ciencias
Quimicas y Farmacia de la Universidad de San Carlos de Guatemala,

esta ubicada en el edificio T-12, Ciudad Universitaria, Zona 12.

Funcion principal: es formar profesionales en el campo de la

quimica a través de la docencia, investigacion y extension comunitaria.

Investigacion y servicios académicos destacados
« Unidad de Analisis Instrumental (UAI)
« Laboratorio de Investigacion Quimica y Ambiental (LIQA)

« Laboratorio de Monitoreo del Aire

80



Capitulo 05 --- Definicion creativa

Informacion sobre el proyecto
Campana de divulgacion para la con-

memoraciéon de los 60 afios de la Escuela de

Quimica de la Facultad de Ciencias Quimicas

y Farmacia.

Descripcion del proyecto: campana
de divulgacién de los 60 afos de la Escuela de
Quimica por medio de post, videos para redes

sociales y medios impresos.

Objetivo del proyecto: contribuir con
la Escuela de Quimica de la Facultad de Cien-
cias Quimicas y Farmacia en la conmemoracion
de sus sesenta afios de trayectoria académica,
mediante una campafa de divulgacién que
resalte su aporte en la formacion de profesiona-

les, la investigacion y la extension universitaria.

La propuesta busca acercar a la comu-
nidad universitaria de la escuela a la impor-
tancia de la quimica en el desarrollo del pais,
a través de recursos graficos, audiovisuales y

medios impresos.
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Requerimientos del cliente: desarro-
llar una campafia visual y audiovisual mante-
niendo coherencia con el manual de marca

institucional.

Tipo de proyecto:
« Partes del proyecto piezas para redes
sociales, post, historias, videos y adapta-
ciones para portada y perfil en redes, ima-

gotipo y manual de uso.

Tiempo de desarrollo

Agosto 2025 a octubre 2025

Tiempo de Ejecucion

Agosto 15 a 24 de octubre 2025

Medios de comunicacién

Facebook, Instagram, Tiktok, YouTube

Estilo y Tono informativo / formal
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Descripcion de la estrategia de la pieza de diseiho

Estrategia de disefo

La linea grafica de la campana de divulgacién busca proyectar
una imagen moderna y coherente con la identidad institucional, con el fin
de generar mayor alcance y conexion con la comunidad universitaria y el
publico en general. De esta manera, la conmemoracién de los sesenta afios
de la Escuela de Quimica se busca difundir de manera efectiva mediante
la aplicacién de estrategias de planificacion y validacion implementadas
durante el desarrollo del proyecto, asegurando el cumplimiento de los

objetivos de comunicacion establecidos.

6w'’s
Es una técnica de redaccién disefiada para organizar la informacion
y anticipar las preguntas que puedan surgir sobre un proyecto. Ademas,

permite analizar los factores que orientaran su desarrollo de principio a fin.
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Figura 22. Esquema de 6w’s. Fuente: elaboracién propia
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Cuadro comparativo

Tabla 14. Cuadro comparativo de la campafia.

- Mayor impacto visual y emocional.

- Permite transmitir mensajes complejos de forma
dinamica.

- Favorece la interaccion (likes, comentarios,
compartidos).

- Puede adaptarse a diferentes plataformas (Reels, TikTok,
YouTube, Facebook).

- Si es muy largo, pierde la
atencion del publico.

- El algoritmo puede
limitar el alcance si no se

optimiza correctamente.

- Permiten comunicar mensajes concretos.

- Ideales para educar, informar y promocionar.

- Pueden mantenerse en el feed y ser consultados
después.

- Su alcance organico
puede ser limitado.

- Menor impacto
emocional que el video.

- La saturacion visual en
redes puede hacer que se
pierda entre otros

contenidos.

- Favorecen la interaccién rapida con encuestas,
preguntas o enlaces.

- Formato ideal para recordatorios y publicaciones
inmediatas.

- Se pueden reutilizar como destacados en el perfil.

- Desaparecen en 24 horas
si no se guardan.
- Menor profundidad en el

mensaje.

- Refuerza la identidad visual de la campanha.
- El manual evita errores en color, tipografia y aplicacion.

- Sino se respeta el
manual, se pierde

uniformidad visual.

Fuente: elaboracion propia
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Insight

Factores psicologicos sociales

Cultura

Los estudiantes de la Escuela de Quimica
se caracterizan por su sentido de responsabili-
dad, compromiso y lealtad hacia la institucion.
Sus practicas cotidianas estan marcadas por
extensas jornadas en los laboratorios, el domi-
nio en el uso de instrumentos y reactivos, asi
como la aplicaciéon rigurosa del método cien-
tifico, lo que refleja su dedicacién académicay

vocacion profesional de su carrera.

Necesidad

La quimica forma parte esencial de la
vida cotidiana al intervenir en la alimentacion,
el control de contaminantes y la salud. La for-
macion de profesionales competentes en esta
disciplina resulta fundamental para asegurar la

calidad de vida y la proteccién de la poblacién.
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Pertenencia

Los estudiantes experimentan un fuerte
sentido de pertenencia a la comunidad quimica
universitaria, lo cual influye directamente en su
motivacidon para participar activamente, repre-
sentar con orgullo a su escuela y contribuir al
fortalecimiento de las ciencias en la Universi-

dad de San Carlos de Guatemala.

Tecnologia e innovacion

Son estudiantes que viven en un entorno
académico en constante transformacion, donde
los avances y las herramientas digitales modifi-
can la manera en que acceden a la informacion,
aprenden y participan en actividades universita-
rias. A través de recursos como los cédigos QR
integrados en afiches, banners y redes sociales,
logran conectarse con capsulas informativas.
De esta forma, la tradicién académica se enlaza
con la innovacién tecnolégica, facilitando que
la informacidn sea accesible, dinamica y atrac-

tiva para toda la comunidad estudiantil.
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Grupos de Influencia

Influencias directas

Los companiieros de clase y amigos dentro
de la escuela representan un apoyo constante
en la vida universitaria, favoreciendo la colabo-
racion y el aprendizaje mutuo. Los docentes,
tutores y coordinadores de laboratorio ejercen
un rol formativo esencial, guiando la practica
cientifica y profesional. Las asociaciones y gru-
pos estudiantiles fortalecen la participacion, el
liderazgo y el sentido de pertenencia, mientras
que los familiares aportan respaldo emocional
y motivacion para el cumplimiento de las metas

académicas y profesionales.
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Influencias indirectas

La Universidad de San Carlos de Gua-
temala constituye un referente institucional
que orienta y respalda el quehacer acadé-
mico de los estudiantes. De igual manera,
los egresados distinguidos y las figuras aca-
démicas reconocidas, como docentes o
investigadores de prestigio incluso de uni-
versidades extranjeras como la UNAM, sirven
como modelos a seguir y generan inspiracion.
Asimismo, las redes sociales académicas y
profesionales (LinkedIn, grupos especializa-
dos de Facebook, entre otros) se convierten
en espacios de intercambio de informacion y
oportunidades. Los eventos cientificos nacio-
nales e internacionales, junto con los medios
de comunicacion que difunden los logros de

la escuelay de la USAC.
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Motivaciones, intereses y actitudes

Motivaciones

Su motivacién principal es alcanzar una
formacién profesional en el campo de la qui-
mica y abrirse camino en el ambito cientifico
y laboral. Buscan superarse académicamente,
aprovechar los recursos de la Escuela y cum-
plir metas que les permitan trascender como

futuros profesionales.

En los aspirantes predomina la ilusion
de iniciar su recorrido universitario, mientras
gue en los estudiantes que estan por cerrar, la
motivacion se centra en consolidar sus cono-

cimientos y proyectar su futuro profesional.

Intereses

El grupo objetivo muestra un fuerte inte-
rés por la ciencia y la investigacion, asi como
por participar en actividades que fortalezcan su
formacion y enriquezcan su experiencia univer-
sitaria. Les atraen los espacios que promueven

la innovacion y el aprendizaje practico.
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Actitudes

Son jovenes optimistas y determina-
dos, que valoran la perseverancia y el esfuerzo
como medios para alcanzar sus metas. Enfren-
tan los desafios académicos con disposicion
al aprendizaje y apertura al trabajo en equipo,
aunque también cuentan con iniciativa pro-

pia para avanzar en sus proyectos personales.

Insight desarrollados

No somos muchos, pero somos los que
tenemos la pasidn y la resistencia para ter-
minar esta carrera.

La Escuela de Quimica me ha ensefiado
que no importa ser pocos, importa ser los
mejores preparados.

No me imaginaba que encontraria una
segunda familia entre los laboratorios.

A veces dudo si podré con todo, pero luego
me acuerdo: que somos pocos y quiero

graduarme.
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Insight

«Puede que no todos entiendan
lo que hacemos, pero sé que un
dia, mi trabajo va a cambiar vidas
guatemaltecas»

En Guatemala, la labor del quimico suele pasar desapercibida, ya
que la sociedad no presta suficiente atencion ni muestra interés por las
ciencias, a pesar de que la quimica esta presente en cada aspecto de la
vida diaria: desde los alimentos que consumimos hasta los materiales
y productos que utilizamos. A diferencia de disciplinas como el futbol,
que reciben gran reconocimiento y admiracion, la ciencia aun carece
del valor social que merece. Este insight refleja el orgullo y la convic-
cion de los estudiantes y profesionales de la quimica, quienes, aunque
saben que su trabajo no siempre es comprendido o visible, estan cons-
cientes de que su aporte tiene un impacto real y transformador en la

vida de los guatemaltecos.
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Concepto creativo

Técnicas creativas

Analogias y metaforas

La técnica de analogias y metaforas es
un recurso creativo utilizado en el disefio, la
publicidad y la comunicacion visual, la analogia
consiste en establecer una relacion de seme-
janza entre dos conceptos distintos, mientras
gue la metéafora es una figura retérica en la que
se sustituye un concepto por otro con el que

guarda relacion simbodlica.

Orgullo e identidad

«En la tabla periddica de la educacion
guatemalteca, somos el elemento esencial.»
«Cada estudiante es un atomo; juntos forma-

mos una molécula llamada Escuela de Quimica.»

Historia y trayectoria

«Nuestra historia es como una reaccion:
comenzd con una chispa y hoy sigue transfor-
mando el pais.»«60 afos de formulas que no solo
se aprenden, se viven.» «<Somos el resultado de

60 afos de experimentos, retos y logros.»
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Unidad y comunidad

«Como en una reaccion perfecta, cada
generacion aporta la energia para avanzar.»
«Los enlaces mas fuertes no se forman en
libros, sino entre compaferos de laboratorio.»

«Pocos, pero unidos como moléculas estables.»

Futuro e innovacion

«Nuestra reaccion mas importante es
hacia el futuro.»«60 afios formando mentes
gue generan cambios irreversibles... para bien.»
«Aqui la quimica no solo se estudia, se trans-

forma en impacto social.»

Concepto desarrollado

«Moléculas de historia, atomos de futuro»
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Role-Playing

El rol-playing es una técnica didactica
y creativa en la que las personas asumen un
papel o personaje especifico para representar

una situacién real o simulada.

Desde un estudiante

«Soy estudiante de Quimica. Cada
dia en el laboratorio me siento un poco qui-
mico, un poco sofiador, y sé que cada formula
que aprendo me acerca a cambiar el mundo.»
«A veces somos pocos, pero cada logro de un com-

pafiero se siente como un triunfo de todos nosotros.»

Desde un docente
«He visto pasar generaciones. Cada estu-
diante que sale de mis clases lleva un pedazo de

nuestra historia y un futuro brillante en la mano.»
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Desde un objeto del laboratorio

«Soy un matraz. Durante 60 afos he
sido testigo de risas, errores y descubrimien-
tos que hoy forman parte de esta gran familia.»
«Soy el microscopio. He observado suefios dimi-
nutos que crecen hasta convertirse en profe-

sionales capaces de transformar la sociedad.»

Desde un simbolo institucional

«Soy el escudo de la Escuela. He
estado presente en cada bata, cada diploma
y cada logro. Hoy celebro 60 afios de histo-
ria junto a todos los que pasaron por aqui.»
«Soy la biblioteca. Cada libro y apuntes guardan
secretos y formulas que cuentan cémo la Escuela

ha formado mentes brillantes por décadas.»

Concepto desarrollado

«60 anos destilando conocimiento y trans-

formando suenos en logros»
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7))

Técnica: «Y si...?
Consiste en plantear una serie de preguntas
hipotéticas que comienzan con la expresion «;Y si...?»
para romper esquemas, desafiar lo esta-
blecido y abrir nuevas posibilidades.

Es una forma de estimular la imaginacion y salir

del pensamiento convencional.

Historias y objetos:

«¢Y si el laboratorio pudiera hablar y
contarnos sus mejores momentos de 60 afos?»
«¢Y si un matraz guardara todos los secretos y

descubrimientos de la Escuela?»

Estudiantes y comunidad:

«¢Y si cada estudiante fuera un ele-
mento quimico que al unirse formara la molé-
cula perfecta llamada Escuela de Quimica?»
«;Y si cada logro académico fuera una reaccion

quimica que encendiera una luz poderosa?»
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Historia y tradicion:

«¢Y si la historia de la Escuela se
pudiera leer como un libro de experimentos?»
«$Y si la tabla periddica mostrara no solo ele-
mentos, sino también las generaciones que han

pasado por la Escuela?»

Futuro e innovacion:

«Y silos estudiantes del futuro pudieran
ver en tiempo real todo lo que hemos logrado en
60 anos?»«;Y si cada experimento de hoy fuera

el inicio de algo que cambiara el pais mafiana?»

Concepto desarrollado:

“Del reactivo al cambio real, una formula

que inspira generaciones”
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Concepto creativo

«Legado Molecular»

El concepto «Legado Molecular» se construye a partir de la esencia
de la quimica y de la conmemoracion de los 60 afios de la Escuela de Quimica.
«Legado» representa la herencia académica, cientifica y social
que la escuela ha formado a lo largo de seis décadas. Son las
generaciones de profesionales, investigadores y docentes que
han dejado huella en la ciencia y en la sociedad guatemalteca.
«Molecular» se inspira en la quimica misma: las moléculas son el resul-
tado de la unién de atomos, y en este caso simbolizan la suma de
esfuerzos, logros, aprendizajes y experiencias que han construido
la identidad de la escuela. A la vez, refuerza el vinculo con el len-
guaje cientifico, manteniendo coherencia con el area de estudio.
En conjunto, «Legado Molecular» sintetiza la historia y la proyeccién de
la Escuela: una institucién que, como las moléculas, se forma de multi-
ples elementos (personas, conocimientos, valores) y que sigue evolu-

cionando hacia el futuro con solidez y cohesién.
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Premisas de disehno

Los cédigos de disefio son un conjunto de directrices que esta-
blecen los principios fundamentales sobre los que se desarrolla la apa-
riencia visual de los elementos. Estos cddigos definen los parametros
visuales para el material editorial, lo que garantiza la coherencia entre

la tematica y el concepto creativo.
Codigo cromatico
Para la paleta cromatica de la campaia de divulgacion se tomé

del manual de marca de la institucion mas la adicion de un color com-

plementario de la paleta original.

Figura 23. Paleta de color institucional. Fuente: elaboracién propia
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Tipografia

La tipografia es un elemento de suma importancia para
otorgar personalidad y armonia a un disefio. En un proyecto que
busca transmitir un toque de modernidad, la eleccion de las fuen-
tes es crucial. Para los titulos y subtitulos se optd por una tipo-

grafia de la familia palo seco, también conocida como sans-serif.

Esta eleccion se fundamenta en la capacidad de las tipo-
grafias sans-serif para proyectar una imagen limpia, minimalista y
contemporanea. Especificamente, se utilizaran dos fuentes: Mont-
serrat y Segoe Ul. Ambas comparten las caracteristicas esenciales
de la tipografia palo seco, ofreciendo una excelente legibilidad y

una estética versatil que se adapta a diversos contextos de disefio.
La combinacion de Montserrat y Segoe Ul en los titulos y subti-

tulos no solo aporta un caracter moderno, sino también garantiza que

el disefio mantenga una jerarquia visual clara y unificada.
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Titulos

Segeoe Ul Segoe es una familia tipo-
grafica conocida por su uso por Microsoft en
materiales impresos y logotipos, asi como en
las interfaces de usuario de algunas de sus apli-

caciones y sistemas operativos mas recientes.*'

Figura 24. Tipografia Segeoe Ul. Fuente: https://www.
deefont.com/segoe-ui-font-family

Subtitulos y cuerpo de texto
Monserrat es una tipografia palo seco
geométrica, desarrollada por la disefiadora grafica

argentina Julieta Ulanovsky y lanzada en 2011.%

Figura 25. Tipografia Monserrat. Fuente: https://zsqua-
restudio.com/exploring-the-elegance-and-versatili-
ty-of-the-montserrat-font

31.«Segeoe Ul», Steve Matteson, acceso el 28 de agosto 2025, https://www.deefont.com/segoe-ui-font-family
32. «Monserrat», Julieta Ulanovsky, acceso el 28 de agosto 2025, https://fonts.google.com/specimen/Montserrat.
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Reticula

La reticula es un elemento de suma importancia dentro de una
composiciéon editorial, aunque el concepto «Mas alla de los limites
ancestrales» puede significar romper un poco los esquemas, la revista
seguira contando con su espectivo tratamiento de reticula, esto para

mantener una jerarquia y un orden dentro del material.

Figura 26. Moodboard de reticula modular. Fuente: https://es.pinterest.com/pin/21181060743276299 https://es.
pinterest.com/pin/21181060743276306 https://es.pinterest.com/pin/3870349672875203 https://es.pinterest.com/
pin/22518066881703517
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Fotografias / iconos / ilustraciones

El uso de la fotografia en la campania es de caracter documental. Para ello,
se emplearan fotografias de autoria propia y generadas con inteligencia artificial.
Debido a las estrictas medidas de seguridad, el fotografo no puede acer-
carse a las reacciones quimicas para tomar fotografias de tipo product shot.

Ademas, se utilizaran vectores como complemento visual para las imagenes.

Figura 27. Moodboard de fotografia estilo documental e iconografia. Fuente: elaboracién propia
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Tendencia

El degradado tendencia del afio 2022 en disefio grafico y se ha
convertido en una fuente de inspiracion para muchos disefiadores.*

pero para el 2025 regreso.

Figura 28. Moodboard de tendencias de disefio. Fuente: https://gtechdesign.net/es/blog/principales-tendencias-en-di-

seno-grafico-2025 https://es.pinterest.com/pin/806918458282118206 https://es.pinterest.com/pin/6544361953867287
https://es.pinterest.com/pin/5840674508737699
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Moodboard

Figura 29. Moodboard general de las premisas. Fuente: elaboracion propia
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Previsualizacion

Definicion del proyecto A

Campana de divulgacion para la con-
memoracion de los LX afios de la Escuela de
Quimica de la Facultad de Ciencias Quimicas y

Farmacia (CCQQFAR) USAC.

Resumen del tema

La Escuela de Quimica de la Facultad de
Ciencias Quimicas y Farmacia de la USAC cele-
bra sus LX aflos con una campana de divulga-
cion que refuerza su identidad institucional.
El proyecto incluye videos y piezas graficas
en redes sociales para visibilizar sus logros,
resaltar el aporte de la quimica a la sociedad
y motivar a nuevos estudiantes a interesarse
en esta ciencia.

Piezas de diseno

Material Publicitario
Identidad corporativa

Imagen corporativa: disefio de imago-
tipo. Manual de Normas Graficas: Aplicaciones

de la imagen corporativa en diferentes medios.

Sesenta posts estaticos para Facebooky
sesenta posts estaticos para Instagram

Se utilizaron en ambas redes para la
publicacion de datos resumidos y concretos de
la informacion que se desea presentar, a ello
lo acompafara una descripcion formal y posi-
tivo. Las medidas a utilizar fueron no menores

a 1080*1350 px.

Ocho historias para Facebook
e Instagram

Se utilizaran las adaptaciones de algu-
nos post para convertilos a historias y publi-
carlas conjuntas con los mismos post. Formato

1080*1920 px.

Seis videos para plataformas de Fa-
cebook, Instagra, Tiktok y YouTube
Se utilizd una serie de videos a manera
de stories que informaron aspectos relaciona-
dos a la quimica, vida estudiantil e importancia
de la quimica. Formato a utilizar 1080*1920 px.

30 segundos a un minuto.
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Estrategia de medios

Historico de Facebook

- Seguidores: seiscientas veinticuatro personas al 5 de septiembre de 2025
- Sexo: 33.9 % mujeres y 64.3 % hombres.

- Edad: 18 a 50 afios

- Contenido: + 2000 publicaciones

Actividad
* Me gusta 1000
» Comentarios 100

» Compartidos 300

Historico de Instagram, Tiktok y YouTube

Dado que al momento de realizar el informe el perfil tenia poco
tiempo de haberse creado. por lo que no se tiene un registro especifico
acerca de la interaccion mas adecuada para realizar las publicaciones, ade-

mas del numero especifico de personas en tema de sexo y edad.

Horario de publicaciones

Dias de publicacion para Facebook e Instagram:
- Lunes en horario de 10:00a 15:00 p.m. - Miércoles en horario de 10:00a 15:00 p.m.
- Viernes en horario de 14:00 a 16:00 p.m.

Dias de publicacién Tiktok y YouTube:

- Lunes en horario de 14:00a 17:00 p.m. - Miércoles en horario de 14:00a 17:00 p.m.
- Viernes en horario de 14:00 a 17:00 p.m.
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Tabla 15. Proceso de publicacion mes noviembre

Red Cédigo del
social arte

Copy Fecha

# Este 2025 celebramos 60 afos de historia, ciencia y comunidad en la

NOV_Lunes_10 Escuela de Quimica de la Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia -

NOV_Lunes_10_P

Facebook - ortada USAC. f Seis décadas impulsando i'nvestigaci(:n, aprendizaje y aportes Lunes 10
Instagram NOV._Lunes_10_F que transforman a Guatemala. i Sé parte del legado.
OTOI;ERFI L_ - #60ARosEscuelaDeQuimica #USAC #CienciaConHistoria
#QuimicaConlmpacto #CCQQFAR
+ Desde el agua que bebemos hasta la energia que usamos, la quimica
esta presente en cada aspecto de nuestra vida. V Salud, alimentacion,
Facebook - i i i i6 bgica. & imi .
NOV._Miércoles 12 I'l:lEd\('J ambiente e innovacion tecnoldgica. . La quimica no es solo Midreoles 12
Instagram ciencia, es futuro.
#QuimicaParalaVida #USAC #CienciaQueTransforma #CCQQFAR
#60AnosEscuelaDeQuimica
;c:\i_:;emes L3 En 1965 nacié la Escuela de Quimica para formar profesionales en
Facebook - - ienci A i igacié i .
NOV._Viernes clen_cl'as natura!es v exac‘tas. = 60 afios de |nvest\gaclon, docenqa v Viernes 14
Instagram 05.14 servicio a la sociedad. ' Hoy celebramos excelencia y compromiso.
- #HistoriaQuimicaUSAC #60ARosEscuelaDeQuimica #CCQQFAR
Nuestros estudiantes y egresados se estan preparando para ser lideres en
este campo. Su conocimiento en quimica es la base para disefiar los
Facebook - i 3 i A i
NOV._Lunes 17 mate.n..ales que daran forma al futuro. |El legado de 60 afios nos impulsa a Lunes17
Instagram seguir innovando!
#Nanotecnologia #QuimicalSAC #Innovacion #CCQQFAR
#60ARosEscuelaDeQuimica
Facebook - NOV_Miércoles_19 ® La quimica impulsa industria, innovacién y progreso social. . Convierte
| NOV_Miércoles_19 materias primas en soluciones que transforman nuestra vida. Miércoles 19
nstagram ST #QuimicaQuelnspira #USAC #60Af0sEscuelaDeQuimica #CCQQFAR
Facebook -
Instagram- NOV_Viernes_21 & La Escuela de Quimica honra a sus docentes, quienes con su visién y
Tiktok NOV_Viernes_21_ compromiso hicieron realidad este espacio de ciencia y formacion. Viernes 21
IKLOk- ST #DocentesConHistoria #USAC #CCQQFAR #60ARosEscuelaDeQuimica
YouTube
e NOV_Lunes O1_24 * La}qulmlca ha permltl.du a\tancesven Ia. sa'lud publlf:a, dlesde )
acebook - al NOV._Lunes medicamentos hasta métodos de diagnéstico. Una ciencia que salva vidas. Lunes 24
Instagram 0424 - #QuimicaParalLaSalud #USAC #CienciaConlmpacto
- #60ARosEscuelaDeQuimica
El futuro de la guimica es una colaboracién entre la mente humanay la
NOV_Miércoles tecnologia. En la escuela de quimica, estamos formando a la préxima
Facehook - 0l_26al generacion de quimicos para que sean pioneros en esta emocionante Migreoles 26
Inslagram NOWV_Miércoles nueva era.
04_26 #QuimicaUSAC #InteligenciaArtificial #lAenLaCiencia #lnnovacién
#CCQQFAR
FaCEbOOk _ gl.IO;Ia_\:Iemes %= La vida en la Escuela de Quimica no solo es ciencia, también es
NEN Viernes cultura, unién y pasién por aprender. Viernes 28
Instagram o5 25 #VidaEstudiantilQuimica #USAC #CCQQFAR #60ARosEscuelaDeQuimica
Facebook -
NOV_Viernes_28 El parvenir de la ciencia depende de la visién de quienes la ensefian y la
Instagram- h ’ .
. NOV_Viernes_28_ practican. Viernes 28
T|kt0k' ST #VidaEstudiantilQuimica #USAC #CCQQFAR #60AnosEscuelaDeQuimica
YouTube

Fuente: elaboracion propia
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Tabla 16. Proceso de publicacion mes diciembre

Red Cédigo del
9 Copy Fecha
social arte
o “Medicinas, vacunas, equipos médicos... la quimica es vital para cuidar
Facebook - ZISTEUCS§2J nuestra salud y prolongar la vida.” Lunes 1
Instagram 041 - #QuimicaYSalud #CienciaQueCura #QuimicaEnLaVida #USAC #CCQQFAR
- #60ARosEscuelaDeQuimica
L 4 “;Sabias que la quimica esta presente en cada comida que disfrutas?
DIC_Miercoles_ - . . .
Facebook - 3 Desde la conservacion hasta los nutrientes, la ciencia asegura que lo que )
| DIC. Miéreoles, consumes sea seguro y de calidad.” Miércoles 3
nstagram s - #QuimicaEnlaVida #QuimicaEnLosAlimentas #CienciaParaTodos #USAC
- H#CCQQFAR #60AnRosEscuelaDeQuimica
DIC_Viernes <4 "Los primeros laboratorios de la Escuela marcaron el inicio de una
Facebook - 01_5al historia llena de ciencia, descubrimiento y pasion.” .
y P Viernes 5
InStagram DIC Viernes #HistoriaUSAC #LaboratoriosQuimicos #TradiciénCientifica #QuimicalUSAC
03_5 H#CCQQFAR #60AR0sEscuelaDeQuimica
LJ+ "Nuestra Escuela comenzé con pasos pequefos, pero firmes.
Con el tiempo crecig, se expandio y sumo mas programas académicos,
Facebook - DIC_Lunes01_8 formando una comunidad cada vez mas grande y unida. @"
al DIC_Lunes Hoy celebramos ese crecimiento que nos ha permitido cumplir 60 afios Lunes 8
Instagram 04.8 de historia.
#HistoriaUSAC #CrecimientoUSAC #60ArRosDeQuimica #0rgulloUSAC
#EscuelaDeQuimica #CCQQFAR #60ARosEscuelaDeQuimica
8 La quimica es el motor de la innovacion: desde nuevos materiales
Facebook - DIC_Miércoles_1 hasta energias limpias, impulsa la tecnologia del futuro.” Miéreoles 10
Instagram o] #QuimicaYTecnclogia #InnovaciénCientifica #FuturoSostenible #USAC lercoles
#CCQQFAR #60ANMosEscuelaDeQuimica
Facebook - . @~ “La Escuela no solo me ha dado conocimiento, también me ha
DIC_Viernes_12 . . . o h
Instagram- DIc Viernes 12 regalado una comunidad que me inspira cada dfa. Viernes 12
Tiktok- o - - #0rgulloUSAC #VidaEstudiantil #QuimicaUSAC #60AfosDeHistoria
YouTube #CCQQFAR #60ANMosEscuelaDeQuimica
DIC. Lunes @ & "Gracias a la quimica podemos purificar agua, reducir contaminantes y
Facebook - a 1; al buscar alternativas sostenibles para el planeta. La ciencia cuida nuestro
| DIC. Lunes hogar” Lunes15
nstagram 05 _I’S #QuimicaSustentable #CuidemosElIPlaneta #Quimica¥YMedioAmbiente
- #USAC #60AR0sCCQQFAR
DIC_Miércoles_1 #% "Hoy nuestros estudiantes y docentes investigan en materiales,
Facebook - 7 farmacologia y sostenibilidad, llevando la ciencia mas alld de las fronteras.” Migrcoles 17
Instagram DIC_Miéreoles1  #InvestigaciénUSAC #CienciaSinFronteras #QuimicaUSAC #CCQQFAR lercoles
75T #60ARosEscuelaDeQuimica
DIC.Viernes_19 1 “La Escuela de Quimica celebra 60 afios de trayectoria. Gracias por ser
Facebook - DIC_V\'emes_'\Q parte de esta historia que sigue escribiéndose.” Viernes 19
Instagram puss - - #QuimicaConHistoria #USAC #OrgulloQuimico #CCQQFAR ©f
#60AnRosEscuelaDeQuimica
Facebook - DIC_Viernes # La sostenibilidad y el cuidado del medio ambiente requiere del aporte
Instagram- o019 de la ciencia.” Vi 19
Tiktok- DIC_Viernes #QuimicaConHistoria #USAC #OrgulloQuimico #CCQOFAR lernes
YouTube 01.19.ST #60AnosEscuelaDeQuimica

Fuente: elaboracion propia
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Tabla 17. Proceso de publicaciéon mes enero

Red Codigo del
g Copy Fecha
social arte
./ Desde |a higiene personal hasta la ropa que usas, la comida que disfrutas
ENERO_Lunes # v la tecnologia que utilizas [, todo tiene una base quimica. jDescubre cémo
Facebook - 01_5al la ciencia transforma tu rutina diarial Luness
Instagram ENERO_Lunes #QuimicaCotidiana #60AfRosDeQuimica #LaCienciaEnTuVida #OrgulloUSAC
055 #QuimicaEsVida
#CCQQFAR #60ARosEscuelaDeQuimica
Facebook - ;N;I:IO,Vlernes + Laguimica impulsa un mundo mas sostenible. &
ENIERO Viernes #EnergiaYSostenibilidad #60AnosDeQuimica #QuimicaParaElFuturo Viernes 9
Instagram oas #CienciaQueTransforma #CCQQFAR #60ARosEscuelaDeQuimica
¥ Nuestros logros académicos son el reflejo del esfuerzo colectivo, la
dedicacién de estudiantes, docentes e investigadores que han hecho crecer a
Facebook - .
st .‘EZNERO,Lunei la Escuela de Quimica durante 60 afios. Lunes 12
nstagram #HistoriaUSAC #60ARosDeQuimica #0rgulloUSAC #LogrosAcadémicos
#CCQQFAR #60AnosEscuelaDeQuimica
Facebook - ::OE_E_‘OL_:II‘EFCOI 4 & La quimica abre puertas a un futura con infinitas posibilidades.
| ENERO.Migreol #AreasDelaQuimica #60ARosDeQuimica #CarrerasConlmpacto Miércoles 14
nstagram vty #FuturoQuimico #CCQQFAR #60AfosEscuslaDeQuimica
“® La quimica también da vida al arte: desde los pigmentos que llenan de
Facebook - ENERO. Viernes color una obra hasta |a restauracién que conserva la historia . Ciencia y
6 - creatividad se unen para inspirar al mundo. Viernes 16
Instagram - #QuimicaYArte #60AR0sDeQuimica #CienciaConColor #USAC #CCQQFAR
#60ANRosEscuelaDeQuimica
7 Lavida en la Escuela de Quimnica va mads alla de los laboratorios .
Facebook - ENERO_Lunes_ J Espacios de aprendizaje colectivo, Lunes 19
Instagram 9 iSer parte es crecer en familia! @
#CCQQFAR #60AnosEscuelaDeQuimica#60AN0sSCCQQFAR
Facebook - ENERO_Miércol &% 8] @ Ser parte de la Escuela de Quimica es mas que una formacién
Instagram- es 21 académica, es una experiencia que transforma vidas. Miéreales 21
Tiktok- ENERO_Miércol #QuimicaSostenible #60AR0sDeQuimica #CienciaVerde #USAC #CCQQFAR
YouTube es_21_ST #60ARosEscuelaDeQuirnica
~ N El etilenc es un gas producido por la fruta al madurar.
Facebook E;ERO,Wernes #TriviaQuimica #DatoCurioso #60ARosDeQuimica #CienciaParaTodos Viernes 23
Instagram - #USACHCCQQFAR #60ARosEscuelaDeQuimica
La quimica esta en todo lo que nos rodea @, desde los alimentos que
consumimos hasta los avances tecnologicos que mejoran nuestra vida. En la
Facebook - ENERO_Lunes_ Escuela de Quimica de la USAC formamos profesionales capaces de
Instag ram- 26 transformar el conocimiento en soluciones para el futuro . «J. L 2%
Tiktok- ENERO_Lunes_ Recomendamos con orgullo nuestra escuela @, un espacio donde la ciencia, unes
YouTube 26_ST la pasién y el compromiso se unen para construir un mejor manana.
#60ARosDeQuimica #0rgulloUSAC #LaQuimicaEsVida #RecomiendaQuimica
#CienciaParaE|Futuro #USAC #CCQQFAR #60AnosEscuelaDeQuimica
7 Marie Curie fue la primera mujer en recibir un Premio Nobel en Quimica .
Facebook - ENERO_Miércol Su trabajo con el radio y el polonio transforma para siempre |a historia de la Mié les 28
Instagram es 28 ciencia. Ella nos recuerda que la pasion vy la perseverancia rompen barreras. lercoles
#MarieCurie #MujeresEnlLaCiencia #HistoriaDelLaQuimica #OrgulloUSAC
#60AnosDeQuimica #CCQQFAR #60AnosEscuelaDeQuimica
“+ Aqui nacen suefios, aqui crece la pasion por la ciencia.
Facebook - ENERO_Viernes La Escuela de Quimica es mas gue clases y laboratorios, es una comunidad
0 que impulsa el conocimiento y el futuro. @ Viernes 30
Instagram - #VidaEstudiantil #0rgulloUSAC #CienciaConPasion #60ARcsDeQuimica

#USAC #CCQQFAR #60AnosEscuelaDeQuimica

Fuente: elaboracion propia
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Tabla 18. Proceso de publicacion mes febrero

Red Cadigo del Copy Fecha
social arte
Facebook - FEB_L > .+ Ser estudiante de quimica en Guatemala implica enfrentar desafio, pero
Instagram- FEBiLE::?LS también abre la puerta a contribuir al desarrollo del pais. Lunes 2
Tiktok- T - #QuimicaknLaMedicina #CCQQFAR #60AR0sEscuelaDeQuimica
YouTube #CienciaQuelnspira #QuimicaParalaVida
FEB._Miércoles #La 'quim\'ca esta en lo que comes: conserva, protege y mejora la calidad de
Facebook - olLsal los alimentos. & # ) o _
o Gracias a ella disfrutamos de seguridad, nutricién y sabor en cada bocado. Miércoles 4
Instagram ;iB;M'e'C"'es #QuimicaEnLosAlimentos #SeguridadAlimentaria #QuimicaUSAC #CCQQFAR
. #60AnosEscuelaDeQuimica
FEB_Viernes.6 L1"60 afios de huellas imborrables en la ciencia™.
Facebook - FEB Viernes & Nuestra historia se escribe con investigacion, docencia y pasion por la quimica. Viernes 6
Instagram <T . T = #HistoriaQuimica #CCQQFAR #60ARosEscuelaDeQuimica
#CienciaVYMemoria #USAC
& La quimica también protege nuestro planeta:
Facebook - FEB_Lunes 01_9 & Tratamiento de aguas, v materiales sostenibles y ™ captura de gases.
al FEB_Lunes Ciencia al servicio de la vida y el futuro. Lunes 9
Instagram 059 #Quimica¥MedioAmbiente #CienciaSostenible #CCQQFAR
#e0ANRosEscuelaDeQuimica #QuimicaUSAC
I “Cracias a quienes dedican su vida a ensefiar”.
Facebook - FEB_Miércoles_ Su conocimiento y vacacién son la base de cada generacion de quimicos. | Micreoles 11
Instagram n #DocentesUSAC #GraciasMaestros #QuimicaUSAC #CCQQFAR
#60ARosEscuelaDeQuimica
FEB_Viernes “Crandes mentes que cambiaron la ciencia y el mundo. . Hoy recordamos a
Facebook - o 'Igal grandes de la quimica, cuya pasion por la guimica abrié caminos infinitos.”
S #HistoriaDelaCiencia #QuimicosFamosos #HistoriaQuirnica Viernes13
Instagram ;EB];V\emes #CienciaQuelnspira #60afios
- H#CCQQFAR #60AnRosEscuelaDeQuimica
El timol es una sustancia presente en dos hierbas aromaticas muy usadas para
Facebook - cocinar: El orégano y el tomillo. A su vez, son usados para la conservacién de los
FEB_Lunes_16 libros, gracias a que combaten los hongos.” Lunes 16
Instagram #HistoriaQuimica #CienciaQuelnspira #60afos
#CCQQFAR #60ArosEscuelaDeQuimica
. La sustancia mas dura en tu cuerpo es el esmalte dental. ¢Si o no? "
Facebook - .IIT:B,MIercoles, #HistoriaQuimica #CienciaQuelnspira #60afios Miércoles 18
Instagram #CCQQFAR #60AfiosEscuelaDeQuimica
FEB_Viernes “Ellas también escribieron la historia de la quimica + Con esfuerzo,
Facebook - 01_20al inteligencia y pasién, marcaron un camino que hoy seguimos recorriendo.” Vi 20
Instagram FEB_Viernes #HistoriaQuimica #CienciaQuelnspira #60afios lernes
04_20 #CCQQFAR #60ARosEscuelaDeQuimica
Facebook - FEBL 23 En un Contexto donde la ciencia no siempre ocupa el lugar que merece, los
Instagram- FEBiL:::ziB docentes de la Escuela de Quimica analizan los desafios de ensefar y valorar la Lunes 23
Tiktok- <7 - - ciencia en Guatemala #HistoriaQuimica #CienciaQuelnspira #60afos
YouTube H#CCQQFAR #60AnRosEscuelaDeQuimica
FEB_Miércoles “Un viaje a través del tiempo A La quimica ha marcado hitos que
Facebook - 01_25al transformaron la saciedad y siguen inspirando el futuro.” Miéreoles 25
Instagram FEB_Miércoles #HistoriaQuirnica #CienciaQuelns #60afos
09. #CCQQFAR #60AnosEscuelaDeQuimica
Detras de cada laboratoric y cada aula de nuestra querida escuela, esta la
historia de mujeres valientes que abrieron camino. ® + Hoy rendimos
homenaje a todas las quimicas formadas aqui, quienes han sido y son un pilar
Facebook - FEB_Viernes_27 fundamental de nuestra institucién. ;Qué mujer de nuestra escuela te ha
FEB_Viernes_27 inspirado? jTe leemos en los comentarios! Viernes 27
Instagram _ST #OrgulloQuimico #MujeresEQ #PionerasLocales #EducaciénSuperior

#60ANniversarioEQ #ComunidadQuimica #MujeresLideres
H#CCQQFAR #60AnosEscuelaDeQuimica #USAC #0rgulloQuimico
#CienciaYFuturo

Fuente: elaboracion propia
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Tabla 19. Proceso de publicacion mes marzo

Red
social

Caodigo del
arte

Copy Fecha

Facebook -
Instagram

MARZ_Lunes 2
MARZ_Lunes 2
_ST

iLa quimica actual tiene rostro de mujer! Desde la bioquimica hasta la ciencia

de materiales, las mujeres estan a la vanguardia, resclviendo los problemas

mas complejos del planeta. Nos enorgullece formar parte de este movimiento,

impulsando a una nueva generacion de cientificas listas para cambiar el

mundo. & . Lunes2

#QuimicasDelPresente #EIFuturoEsFemenino #STEMinist #MujerYCiencia
#Innovacion #GirlPower #CienciaParaElIFuturo. #CCQQFAR
#60AMosEscuelaDeQuimica #CienciaQuelnspira #QuimicaParalaVida

Facebook -
Instagram

MARZ_Miércole
S_4
MARZ_Miércole
s 4 ST

MNuestra misién mas importante es inspirar. A todas las nifias y jovenes que

sienten pasién por la ciencia: jla quimica las espera! No hay limites para lo que

pueden lograr. El préximo gran descubrimiento podria llevar su nombre. =

Etiqueta a una futura cientifica y animala a seguir su sueho. Miércoles 4
#NinasEnLaCiencia #FuturasQuimicas #Inspiracion #VocacionCientifica

HSTEAM #Educacion #QuimicaParaTodos #5éUnaCientifica #QuimicaUSAC

H#CCQQFAR #60ARosEscuelaDeQuimica

Facebook -
Instagram

MARZ_Viernes_
6
MARZ_Viernes_
6 ST

L3+ Cada generacién ha demostrado que la pasién por la guimica

trasciende aulas y laboratorios.

#0rgulloQuimico #60Af0sQuimicalSAC = Viernes 6
#HistoriaQuimica #CCQQFAR #60ARosEscuelaDeQuimica #CienciaYMemoria

#HUSAC

Facebook -
Instagram

MARZ_Lunes 9
MARZ_Lunes_9
_ST

Cada generacion ha dejado huella en nuestra historia de 60 afos.

+ Hoy honramos esas memorias que nos inspiran a seguir construyendo el

futuro. Lunes9
#Quimica¥MedioAmbiente #CienciaSostenible #CCQQFAR

#B0ARosEscuelaDeQuimica #QuimicaUSAC

Facebook -
Instagram

MARZ_Miércole
s N
MARZ_Miércole
s 18T

+ El futuro de la quimica se escribe con cada nueva generacién de

estudiantes y docentes comprometidos.

#FuturoQuimico #60ARosQuimicalSAC. Miércoles 11
#DocentesUSAC #CraciasMaestros #QuimicaUSAC #CCQQFAR

#60AR0sEscuelaDeQuimica

Facebook -
Instagram

MARZ _Viernes_
13

« 2 "Gracias por ser parte de esta historia: 60 afios de ciencia, educacion y

futuro”.

Hoy celebramos el legado y miramos hacia adelante con mas fuerza. Viernes 13
H#CCQQFAR #60AR0sEscuelaDeQuimica #USAC #OrgulloQuimico

#CienciaYFuturo

Fuente: elaboracion propia
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Ruta de usuario

Ruta de usuario 1: Campana de conmemoracion (redes sociales,
publicaciones, videos)

Descubrimiento

Ve una publicacion
o video
conmemorativo en
redes sociales.

Curiosidad, sorpresa

“iNo sabia que
la Escuela
cumple 60

afios!”

Interés

Hace clic, mira el
video completo,
comparte o
comenta.

Orgullo

“Qué increible
ser parte de la

escuela”

Explora mas
publicaciones,

“Quiero dejar

Participacion

contenido, se
involucra en la
conmemoracioén.

Pertenencia,
entusiasmo

» e mi huella
Interaccion fotos histéricas o Nostalgia, motivacién
capsulas como los
informativas. demas”
Comparte “Formo parte

de los 60 afios

de historia.”

Figura 30. Ruta de usuario de la campafa. Fuente: elaboracién propia.
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Ruta de usuario 2: Volantes (material impreso conmemorativo)

Recibe un
volante en ) )
la “;Qué sera este
Descubrimiento universidad Atencion inmediata, to? S
, L vento: Vi
lo ve en un curiosidad eventos>eve
[ interesante.”
aulao -
stand. ‘
Lee fechasy
Interé observa M “Vale la pena leer
nterés - ivacion, interé
imagenes ouvacio teres esto.”
del volante.
Escanea el
QR o busca Lo
“Estd bien
redes
L sociales . planificado,
Interaccion i Confianza, seguridad .
para quiero saber
ampliar la .
informacién mas.
Guarda el No quiero
Participacion volante, lo Compromiso, entusiasmo perderme la
comparte. . o
CA informacion.
.

Figura 31. Ruta de usuario de los volantes. Fuente: elaboracién propia.
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Nivel de produccion grafica 01

Definicion de la pieza grafica

El nivel 1 de bocetaje se centra en la elaboracion de bocetos
manuales para la recopilacion de ideas, que posteriormente seran digi-
talizadas. Para la creacion del nivel de visualizacion 1, fue crucial un ana-
lisis y una seleccion cuidadosa de las referencias. En este proceso, se
desarrollaron tres propuestas de diagramacion para los posts, el logo-

tipo y el manual de identidad.

Objetivo: realizar la linea grafica para la campafa digital para

los 60 afios de la conmemoracion de la Escuela de Quimica.

Propuesta Post

Propuesta 1 Mdlecula
Doceryte
far =
F : QO{mie Titulo
\ § enta oy
/ Z %
Logaes|logos Logos (ogot
Imagotipo En la propuesta 01. Se incorpor6 el uso

de moléculas como acompafiamiento visual del

texto y las imagenes.
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Propuesta 2 Mélecula
Titulo

€0 En la propuesta 02. La
( molecula se disefia como un patrén
a qu
= que abarca todo el post. Se utiliza
{qe id
con transparencia para no interfe-
o g rir con la imagen ni el texto.
Imagotipo
Propuesta 3 Propuesta 4
Imagotipo i i .
gotip Titulo Titulo Mélecula
Molecula
Imagotipo
Figura 32 - 35. Bocetos nivel 1 previsualizacién portada manual. Fuente: elaboracién propia
En la propuesta 03. Esta propuesta, En la propuesta 04. Se opta por un disefio
las moléculas son mas representativas y tie- simple que busca resaltar el texto, limitando el
nen el mismo peso visual que el texto. uso de iconos y moléculas vectoriales.
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Propuesta Imagotipos

Propuesta general
R T TR\ (DGINTCA %\Q@m‘ @

5 NON

60 ainos

Propuesta 2 Texto Propuesta

3
le-\R Texto
A \FAniver®irio
1)/ BEscuela de Quimica
Aniversario
Escn.:ela.d
QUIIT\IC

Figura 36 - 40. Bocetos nivel 1 previsualizacién imagotipo. Fuente: elaboracion propia

Escuela de Quimica

Se realizo bocetos a nivel general para tener varias opciones de imagotipos, luego se

seleccionaron los tres mas funcionales y representativos.

En la propuesta 01. Se hace referencia a En la propuesta 03. Se utiliza la forma
la unién de un simbolo de infinito y los 60 aflos. e imagen del nimero seis y un instrumento de
laboratorio de quimica.
En la propuesta 02. Se utiliza la forma
de un atomo para encajarlo con la figura del

numero cero.
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Propuesta manual portada

Propuesta 1 Vector modlecula

En la propuesta 01. Se integra una parte
de la mélecula y el titulo superior izquierdo.

Manteniendo relacion con la linea grafica.

‘ Titulo

Propuesta 2 Titulo

En la propuesta 02. Mélecula como

fondo imagen, texto centrado derecho, los colo-

res solidos, sigue con tematica del concepto.

Vector modlecula

Vector molecula
Propuesta 3

. En la propuesta 03. Transparencia de la
Titulo molecula, el titulo serian 60 afos y parte supe-

rior manual de marca.

Figura 41. Bocetos nivel 1 previsualizacion portada
manual. Fuente: elaboracién propia
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Propuesta manual pagina interior

Propuesta 1

Titulo
|
o.or . En la propuesta 01. Reticula con utili-
zacion de dos columnas y utilizacion de image-
nes, nUmero de pagina interior derecha. Mayor
espacio de informacion.
n.° pagina
3
Propuesta 2 Texto
| ¢
Branc co0r

En la propuesta 02. Reticula con utili-

CQI' zacion de dos columnas, la utilizacion del color

para dividir informacién, nimero de pagina
‘ centrado inferior.
f‘ n.° pagina
Titulo o
n.° pagina

Propuesta 3

En la propuesta 03. Reticula de una
. columna mayor espacio en blanco, minima-
lista, nUmeracion de pagina superior derecho,

vectores con transparencia.

Figura 42. Bocetos nivel 1 previsualizacion paginas inter-
nas manual. Fuente: elaboracién propia
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Validacion nivel 01

Autoevaluacion

El proceso de autoevaluacion se llevo a cabo utilizando una tabla
de evaluacién. Esto con el objetivo de poder evaluar las propuestas y
seleccionar la mejor y continuar a la fase dos de bocetaje. Se tomaron
en cuenta aspectos tales como, composicion visual, memorabilidad,

jerarquia visual y legibilidad.

La escala de valoracion es de 1 a 5 puntos, siendo 1 el puntaje

mas bajo y 5 el puntaje mas alto.

Perfil del evaluador
Nombre

« Tiffany de Leon - 201900601
Ocupacion

« Estudiante del décimo semestre de la Licenciatura en Disefio Grafico
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Tabla 20. Tabla con criterios de evaluacion para calificar el bocetaje nivel de visualizacion 01.

Instrucciones: Evalla cada propuesta grafica en base a los criterios.

Post d
Asigna una calificacién del Tal 5 (1 = muy bajo, 5 = muy alto). st para redes

1 Composicion visual
2 Memorabilidad
3 Jerarquia visual
4 Legibilidad
5 Pertenencia
Total

Fuente: elaboracién propia
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Tabla 21. Tabla de evaluacién de bocetos nivel 01 para post de la campana.

Instrucciones: Evallia cada propuesta grafica en base a los criterios.
Asigna una calificacién del1al 5 (1 = muy bajo, 5 = muy alto).

Post para redes

1 Composicion visual 4 5 4 3
2 Memorabilidad 3 4 3 4
3 Jerarquia visual 4 5 3 3
4 Legibilidad 4 4 3 3
5 Pertenencia 4 4 4 4
Total 19 22 17 17

Fuente: elaboracion propia
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Tabla 22. Tabla con criterios de evaluacion para calificar el bocetaje nivel de visualizacién 01, imagotipo.

Instrucciones: EvalUa cada propuesta grafica en base a los criterios. Asigna
una calificacién del1al 5 (1= muy bajo, 5 = muy alto).

Imagotipo

1 Versatilidad

2 Memorabilidad

3 Simplicidad

4 Legibilidad

5 Pertenencia
Total

Fuente: elaboracion propia
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Tabla 23. Tabla de evaluacion de bocetos nivel 01 para imagotipos.

Instrucciones: EvalUa cada propuesta grafica en base a los criterios. Asigna
una calificacién del 1al 5 (1 = muy bajo, 5 = muy alto).

Imagotipo

1 Versatilidad 4 4 3
2 Memorabilidad 5 4 3
3 Simplicidad 4 4 3
4 Legibilidad 4 4 3
5 Pertenencia 4 4 3
Total 21 20 15

Fuente: elaboracion propia
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Tabla 24. Tabla con criterios de evaluacion para calificar el bocetaje nivel de visualizacién 01, portada manual.

Instrucciones: Evalla cada propuesta grafica en base a los criterios. Asigna
una calificacién del1al 5 (1= muy bajo, 5 = muy alto).

Portada manual

1 Composicion visual
2 Memorabilidad
3 Jerarquia visual
4 Legibilidad
5 Pertenencia
Total

Fuente: elaboracién propia
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Tabla 25. Tabla de evaluacion de bocetos nivel 01 para portada manual.

Instrucciones: Evalla cada propuesta grafica en base a los criterios. Asigna

una calificacion del 1al 5 (1 = muy bajo, 5 = muy alto). Portada manual

1 Composicién visual 5 4
2 Memorabilidad 4 4
3 Jerarquia visual 5 3
4 Legibilidad 4 4
5 Pertenencia 5 4
Total 23 19

Fuente: elaboracion propia
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Tabla 26. Tabla con criterios de evaluacion para calificar el bocetaje nivel de visualizacién 01, péaginas

internas manual.

Instrucciones: EvalUa cada propuesta grafica en base a los criterios. Asigna Paginas interiores
una calificacién del1al 5 (1 = muy bajo, 5 = muy alto). manual
1 Composicion visual
2 Memorabilidad
3 Jerarquia visual
4 Legibilidad
5 Pertenencia
Total

Fuente: elaboracion propia
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Tabla 27. Tabla de evaluacién de bocetos nivel 01 para paginas interiores manual.

Instrucciones: Evalua cada propuesta grafica en base a los criterios. Asigna Paginas interiores
una calificacién del1al 5 {1 = muy bajo, 5 = muy alto). manual

1 Composicién visual 4 4 5
2 Memorabilidad 2 4 4
3 Jerarquia visual 3 4 5
4 Legibilidad 3 4 4
5 Pertenencia 3 4 5
Total 15 20 23

Fuente: elaboracion propia
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Resultados y decision final

. Icono

Titulo .

Titulo

Modlecula

Titulo

60— 6
L2 ju 2
qu id eibgr o
: W
Logos logos \ogos logps
Imagotipo
Texto

2

.

Moélecula

Titulo

) i Titulo
Nuamero pag.

Figura 43 - 46. Bocetos con el mejor puntaje en los criterios de autoevaluacion en imagotipo, post y manual de

identidad. Fuente: elaboracién propia.

Imagotipo: se eligid la propuesta
ndmero 01 por cumplir de manera mas efec-
tiva con los requisitos establecidos en los crite-
rios de evaluacion y requisitos institucionales.

Diagramacion de posts: la propuesta
numero 02 de diagramacion se seleccioné por
ser versatil y facilitar la manipulacion de los ele-

mentos durante la fase de digitalizacion.

Manual de Identidad: La portada de la
propuesta 01 fue la que obtuvo la puntuacién
mas alta. En cuanto a las paginas internas, la
propuesta 03 recibié la mayor puntuacion, pero
la propuesta 02 fue la siguiente en el ranking,
por lo que se ha decidido fusionar elementos

de ambas para crear la version final.
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Nivel de produccion grafica 02

Pieza grafica

En esta etapa se realiza la digitalizacion de los bocetos elaborados
en el nivel anterior, con el propodsito de obtener una visualizacion mas clara

de las propuestas, asi como explorar su aplicacién cromatica y tipografica.

Imagotipo

Fundamentacion: la creacion del imagotipo fusiona un matraz de
laboratorio con el nUmero 60, que conmemora un aniversario significativo.
Ademas, se integra el simbolo del infinito para reforzar la idea de longevi-
dad y la naturaleza ciclica de la quimica. En su conjunto, estos elementos
transmiten la esencia de la marca, celebrando su historia, su compromiso

con la ciencia y su visién a futuro.

Infinito

Figura 47. Bocetaje nivel 2, del imagotipo comparado con el boceto
manual y su indicador. Fuente: elaboracion propia

Infinito .

Texto .
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Portada para post

Fundamentacién: el disefio de las portadas se basa en degradados corporativos con
toques de turquesa para generar un contraste dinamico. Se integran un vector de molécula y
una figura que destaca una palabra clave, lo que refuerza la tematica de quimica. Ademas, los
posts exhiben el logo conmemorativo en la parte superior y los logos institucionales en la infe-

rior, asegurando el reconocimiento de la marca.

Titulo Mélecula Imagotipo 60 afios Flecha

potipo 60 anos

v

ctor de molecula

Logotipos Insk. S

Figura 48. Bocetaje nivel 2, de portada de post comparado con el boceto manual y su indicador.
Fuente: elaboracion propia
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Post generales

Fundamentacion: la diagramacion de los carruseles se centra en la unidad visual del texto
donde se ubica al centro, acompafiado por una ilustracion tematica o una fotografia sobre un
fondo con degradado y transparencia. En ambos casos, la inclusion de vectores de moléculas

se observa sobre los post.

i R o llustracion
Titulo Imagotipo 60 afios Flecha Modlecula

Vector

[itulo

Cuerpq t
Logos loges

Figura 49. Bocetaje nivel 2, post generales comparado con el boceto manual y su indicador.
Fuente: elaboracion propia
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Portada Manual de identidad
Fundamentacion: la maquetacién de la portada se modificé a partir de las correcciones
recibidas durante la asesoria. El cambio principal buscd mejorar la fluidez de la lectura y asegu-

rar que el vector de la molécula se destacara como el elemento visual central.

Moélecula Titulo

Color sélido

Manual de __.arca

60 aniversario Escuela de Quimica

. Vector ‘
Titulo . .

'@ o

Figura 50. Bocetaje nivel 2, portada manual comparado con el boceto manual y su indicador.
Fuente: elaboracion propia
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Paginas internas del manual de identidad

Fundamentacién: para la diagramacion de las paginas internas del manual de identidad

se basa predominantemente en una reticula de dos columnas. Esta estructura organiza el con-

tenido y situa el titulo de manera consistente en la esquina superior izquierda, estableciendo

una jerarquia visual clara.

Titulo

Manual de marca

Aplicacién del c

1 logotipo, en su version preferente, aparecera en una tinta plana
sobre fondo blanco. Cuando lo anterior no sea posible, se utiizaran
las distintas versiones que aparecen en este manual, y de la forma
que en el mismo se indique. La aplicaciones de color aplican para las

dos versiones del logotipo,

Numero de pag.

éo

Aniversario

gga
-

Aniversario B
Escuelo de Quinica

Aniversario
jmica

Aniversario

Titulo

Manual de marca

Tipografia corporativa

La tipografia corporativa asociada a la marca de los 60 afios en su apli-
cacién para logotipo es la Segoe Ul, es la tipografia bajo la marca de
la ESCUELA DE QUIMICA. Es una tipografia moderna, de palo seco, de

disefio moderno y gran legibilidad.

Segoe

Numero de pagina

Texto

Segoe UI - Bold / Bold italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmniiopqrstuvwxyz
1234567890

Segoe Ul - Semibold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnfoparstuvwxyz
1234567890

Segoe Ul - Italic
ABCDEFGHIKLMNROPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimniiopqrstuvwxyz
1234567890

Segoe Ul - Light
AABCDEFGHIKLMNRNOPQRSTUVWXYZ
abedefghjkimnfiopgrstuvwxyz

1234567890

Titulo

—®

Figura 51. Bocetaje nivel 2, paginas internas manual comparado con el boceto manual y su indicador.

Fuente: elaboracion propia
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Validacion nivel 02

Descripcion de validacion

Técnica

La validacién con profesionales del disefio se llevd a cabo mediante
la aplicacion de una encuesta en Google Forms de forma sincronica, con
el objetivo de recopilar su opinidbn como expertos en el area. Los aportes
obtenidos fueron considerados para implementar mejoras en la pieza, ele-

vando asi la calidad del material final.

Muestra

La validacién del nivel de produccién gréfica 2, se realizé con 6
profesionales del disefio:

- Pablo Miranda (Disefo corporativo)

- Egemberto Rosado Egemberto Rosado (Animacién y Marketing)

- Andrés Castillo (Disefno editorial)

- Valentina Pimentel (Publicidad)

- Jennifer Marquez (Disefio y experiencia de usuario)

- Axel Rodas (Disefio Institucional)

Criterios de evaluacion

« Calidad grafica

« Relacién de concepto creativo con la pieza
* Reticula

* Recorrido visual

« Paleta de color

» Contenido
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Descripcion del proceso de validacion

Se elaboré una evaluacién dirigida a profesionales del disefio
mediante Google Forms (ver anexo 05), en la cual se describi6 el pro-
yecto, el concepto creativo, el grupo objetivo y se incluyeron algunas

vistas del material desarrollado.

Para la validacidn del proyecto se seleccionaron seis profesio-
nales del disefio. El 29 de septiembre de 2025 se les hizo llegar el for-
mulario de manera digital, al cual respondieron de forma sincronica. El
cuestionario contenia la informacién esencial sobre el cliente, el con-
cepto creativo y el publico meta, permitiendo una evaluacién integral.
Finalmente, se realizo la tabulacién de los datos obtenidos y con base

en los resultados se iniciaron los ajustes correspondientes en el material.
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Resultado de validacion

Area en la se especializa

Un 33 % se especializa en disefo publicitario,
otro 33 % en disefio corporativo, mientras que

el otro 33.4 % en disefo editorial y UX.

¢El disefilo demuestra

versatilidad?

El 50 % considera que tiene versatilidad mien-

tras que el otro 33 % no tanto.

¢El contraste entre texto y
fondo es apropiado para

garantizar visibilidad?

Un 33 % lo considera poca visibilidad, mientras

que el resto esta dividido.

iLa tipografia utilizada
llama la atencién sin per-

der claridad?

Un 33.3 % lo considera que no capta la aten-
cién mientras que el otro 33.3 % dice que si el

otro 33.4 % esta en intermedio.

;La distribucion de los ele-
mentos en el post (texto,
imagenes, logotipo) es

equilibrada y ordenada?

Un 50 % lo considera que un falta pulir la distri-
bucién de los elementos, mientras que el resto

esta en intermedio con 16.7 %.
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iLos posts logra captar su

atencion al primer vistazo?

Un 50 % esta deacuerdo en que capta la aten-
cion, mientras que el 33.3 % dice que esta en

intermedio y el 16.7 % dice que no.

¢El uso de reticulas facilita
la organizacion y la lec-

tura del contenido?

El 50 % considera que las reticulas facilitan la
organizacion mientras que los otros 16.7 %

esta dividido.

iLas imagenes o iconos
apoyan y no saturan el

contenido?

Un 50 % lo considera correcto mientras que

33.3 % no tanto.

;Qué tan efectiva es la

pregnancia del disefio?

3
167%

Un 50 % considera que el disefio tiene preg-
nancia mientras que los otros 16.7 % esta en

intermedio.

¢El disefio genera una pri-
mera impresion positiva y
coherente con el propé-

sito del proyecto?

Un 33.3 % considera que si genera una impre-
sion positiva mientras que el otro 33.3 % esta

intermedio.

;Considera que el logo-
tipo es facil de reconocer

y recordar?

Un 50 % esta de acuerdo, mientras que el 33.3 %

esta en intermedio.

Figura 52 - 62. Gréficas de resultados de validacion nivel 02 profesionales. Fuente: elaboracion propia

134



Capitulo 06 --- Produccion gréfica

Algunos comentarios
Los comentarios fueron realizados verbal-
mente durante la sesion sincronica ademas de los

comentarios tomados del Google Forms.
« Prueba hacer un poco mas obvio la probeta
del logo de 60 y haz una version de la mano

del logotipo de la escuela.

« Cuida la legibilid y la cantidad de texto

en piezas digitales

« Jugar mas con el contenido.

» Ellogo de 60 afios es excelente, comunica super
bien el concepto. Considero que los colores
de los iconos que usas en los post no resaltan

con el degrade del fondo.

» Excelente logotipo. Cuidado con el color, puede

parecerse al de la Muni.

o Utilizar color contraste.
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Descripcion y fundamentacion de la decision final

Imagotipo
Los profesionales del disefio dieron buenas criticas sobre el
logotipo, pero tomaré el comentario sobre hacer mas obvio lo que es

la probeta o matraz que contiene el seis.

Pequena modificacion

Aniversario

Escuela de Quimica

Figura 63. Imagotipo de 60 aniversario y su indicador. Fuente: elaboracién propia
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Portada de post
Los profesionales del disefio dieron buenas criticas, pero como
sugerencias dijeron que tener cuidado con los margenes, el tamafio y

si es en bold o en light, ademas se modificara el imagotipo.

Modificacion del logo con

los cambios anteriores.

Cuidado con los margenes,

el tamano y la jerarquias.

Figura 64. Portada de post después de validacién NV2 y su indicador. Fuente: elaboracion propia
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Post generales

Los profesionales del disefio dieron la sugerencia que la utiliza-
cion de un color de contraste para evitar que se viera tanto verde y que
también no se pareciera a la entidad de la municipalidad con el tono de

verde mas claro.

Colocar color de contraste

para romper con un poco

con el color verde.

Revisar legibilidad y canti-

dad de texto.

Aprovechar el recurso de la

ilustracion y jugar con ellas

en los post.

Figura 65. Post interior de carrusel NV2 y su indicador. Fuente: elaboracién propia
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Manual de identidad en general

Los profesionales del disefio dieron buenas criticas y no mencio-
narion ningun cambio al respecto con el manual, pero siempre dieron
la sugerencia de evaluar el tamafo de titulares y tratar de evitar utilizar

degradado al momento de imprimir.

Evaluar degradados

Manual de marca

60 aniversario Escuela de Quimica

Figura 66 - 67. Portada de manual después de validacién NV2 y su indicador. Fuente: elaboracion propia

139



Tiffany Crisalida de Leon Cifuentes

Nivel de produccion grafica 03

Pieza grafica

En este nivel se aplican las correcciones a las piezas graficas consi-
derando las observaciones de los profesionales del disefio. Una vez ajus-
tadas, se procede a su validacion tanto con el grupo objetivo como con

la institucion.

Imagotipo
Se buscé perfeccionar la definicion de la figura del matraz o probeta que se integra con

el numero seis en el imagotipo, atendiendo a las correcciones sugeridas por los profesionales.

Parte superior matraz

Titulo

Anive#sario

Escuela de Quimica

Antes

Parte superior matraz

definida Titulo

Anive*sario

Escuela de Quimica

Después

Figura 68. Imagotipo con su versidn anterior y actual después de validacién. Fuente: elaboracion propia
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Portada post
En las portadas de cada carrusel o publicacion individual se
intensifico el color contrastante y se redujo el tono mas claro, ademas

de adecuar los titulos y enfasis a ciertas palabras claves.

Color contraste

Titulo ) y Molecula Flecha
magotipo 60 afos

Antes Después

Figura 69 - 70. Portada de post anterior y actual después de validacion. Fuente: elaboracién propia
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Post generales

En los contenidos internos de cada carrusel se procurd equilibrar
ilustraciones y textos, cuidando la distribucion del espacio en cada com-
posicion y ademas de cuidar el color y mantener el color contrastante.

Molecula Titulo

. l llustracion

Flecha

‘7

llustracion

Titulo ‘
—e

Flecha ‘

Figura 71 - 74. Post para carrusel con su version actual y anterior después de validacion. Fuente: elaboracién propia
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Manual de identidad
En el manual de identidad se atendié la recomendacion de los pro-
fesionales respecto a la evaluacién de los degradados para impresién, por

lo que se optd por sustituir el color de las guardas por un tono soélido.

Patron de méleculas sin degradado

Patron de méleculas sin degradado

Figura 75 - 76. Guardas de manual con su version actual y anterior después de validacién. Fuente: elaboracion propia
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Descripcion de validacion

Con la Institucion

Técnica
La validacion con la institucién se llevo a cabo de forma sincrénica
mediante una llamada en Google Meet. Adicionalmente, se compartio un

formulario en linea para que pudiera ser completado durante la sesién.

Muestra
La validacion se realizé con el licenciado Erick Estrada, integrante
del area de coordinacién, quien se mantuvo informado y superviso el

proyecto a lo largo de todo el proceso.

Criterios de evaluacion
« Calidad grafica

* Reticula

* Recorrido visual

« Paleta de color

« Contenido
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Descripcion del proceso de validacion
Se elabord una evaluacion dirigida a la institucion por medio de
Google Forms (ver anexo 06). Para la validacion del proyecto se designo,

de manera discrecional, a la persona que acompafié todo el proceso.

El 1 de octubre de 2025 se remitio el formulario en formato digi-
tal, el cual fue respondido de forma sincronica. Finalmente, se efectud la
tabulacion de los datos obtenidos y, con base en los resultados, se inicia-

ron los ajustes correspondientes en el material.
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Descripcion de validacion

Con grupo objetivo

Técnica

La validacion con el grupo objetivo se realiz6 de forma asin-
crénica mediante un formulario de Google, con el proposito de que
evaluaran el material elaborado. La encuesta incluyé un apartado de
observaciones para que los participantes pudieran, de manera volun-

taria, dejar comentarios adicionales.

Muestra
Con el fin de resguardar la confidencialidad de la campania, aun
no divulgada, la validacién se efectud con personas que participaron

en el proyecto a lo largo de todo el proceso.

Criterios de evaluacion
« Calidad gréfica

* Jerarquia

* Recorrido visual

« Paleta de color

» Contenido
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Descripcion del proceso de validacion
Se elabordé una evaluacion dirigida al grupo objetivo mediante Goo-
gle Forms (ver anexo 07). Para la validacion del proyecto se selecciond, de

manera discrecional, a las personas que habian participado en su desarrollo.

El 2 de octubre de 2025 se envi¢ el formulario en formato digital,
el cual fue respondido de forma asincrénica. Posteriormente, se realizé la
tabulacion de los datos obtenidos y, con base en los resultados, se efec-

tuaron los ajustes correspondientes en el material.
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Resultado de validacion

Con la Institucion

Escala de valoracion

Muy de acuerdo Muy en desacuerdo

O—=0O

¢El material comunica de forma El 100 % considera que el material comu-

clara 'y efectiva los objetivos de nica de forma clara y efectiva.

la conmemoraciéon?

¢El contenido refleja adecua-
damente el caracter acadé- El 100 % considera que el contenido refleja
mico, cientifico y profesional adecuadamente el caracter académico.

del evento?

¢El disefio grafico respeta y aplica R

Intermedio @ En desacuerdo

@ Muyen desacuerdo.

correctamente la identidad visual £ El 100 % considerea que el disefio gra-

institucional (logotipo, colores, : fico respeta y aplica correctamente la

tipografia, etc.)? identidad visual de la institucion.

;Considera que el disefio pro- El 100 % considera que el disefio pro-

yecta seriedad, profesionalismo yecta seriedad y profesionalismo.

y pertenencia institucional?
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:El mensaje central del mate-
rial se entiende con facilidad y

sin ambigledades?

El 100 % considera que el mensaje cen-

tral del material se entiende con facilidad.

¢El material mantiene orden y
coherencia en la distribucion de

los elementos graficos?

El 100 % considera que el material man-

tiene orden y coherencia.

¢El balance entre texto e ima-
gen es adecuado para los fines

comunicativos?

El 100 % considera que el balance entre
texto e imagen es adecuado para los fines

comunicativos.

(El material proyecta un nivel
de formalidad adecuado para

una institucion universitaria?

El 100 % considera que el material pro-
yecta un nivel de formalidad para una

institucion universitaria.

¢El estilo visual es coherente en
todas las piezas (posts, volantes,

manual, etc.)?

El 100 % considera que el estilo visual es

coherente entre todas las piezas.

Figura 77 - 86. Tabulacion de datos, validacién con institucion. Fuente: elaboracién propia
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Resultado de validacion

Con el grupo objetivo

Muy de acuerdo

Escala de valoracion

Muy en desacuerdo

O——=0O

¢El disefio del material resulta

atractivo visualmente?

El 80 % considera que el disefio del mate-
rial le resulta atractivo, mientras que el 20 %

dice que no.

;La informacion esta bien organi-

zada y resulta facil de seguir o leer?

El 80 % considera que la informacién esta
bien organizada mientras que el 20 % con-

sidera que no lo esta.

;Los colores utilizados represen-
tan a la Escuela de Quimica para

su conmemoracion?

El 80 % considera que los colores utiliza-
dos respresentan a la Escuela mientras

que el 20 % considera que no.

;La tipografia (tipo de letra,
tamanio, estilo) es facil de leery

adecuada para ti como lector?

El 80 % considera que la tipografia es ade-
cuaday facil de leer mientras que el 20 %

considera que no.
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;Consideras que el equilibrio entre
texto e imagen ayuda a compren-

der mejor el contenido?

El 100 % considera que el equilibrio
entre texto e imagen ayuda a compren-

der mejor el contenido.

¢El disefio en general (composi-
cién, orden, estilo) genera una

buena impresion?

El 100 % considera que el disefio gene-

ral genera una buena impresion.

iRecomendarias este material

a alguien mas?

El 100 % lo considera que recomenda-

ria este material a alguien mas.

;Cree que este tipo de piezas
puede motivar a mas estudian-
tes ainteresarse por la Escuela

de Quimica?

El 80 % considera que este tipo de pie-
zas puede motivar a mas personas a
interesarse en la Escuela mientras que

el 20 % considera que no.

Figura 87 - 95. Tabulacion de datos, validacién grupo objetivo. Fuente: elaboracion propia
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Propuesta grafica final fundamentada

Pieza grafica

Tras concluir las etapas de produccion grafica 1, produccion grafica
2 con profesionales del disefio y produccion gréfica 3 con el grupo obje-
tivo y el cliente, se presentan las decisiones finales de disefio aplicadas al

material digital de la campafa.
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Portada post

Mélecula Color contraste
Titulo

llustracion Imagotipo 60 afios Flecha

Figura 96 - 97. Portada final para post individuales o en carrusel. Fuente: elaboracién propia

Fundamentacion

Para la seleccion de las portadas de los posts individuales y de
tipo carrusel, se definid que el titulo se ubicara al centro. En el caso de
los carruseles, se incorpord un icono de flecha para indicar la continua-
cion, mientras que en otra version el titulo se acompafié de un vector
alusivo al tema junto con el mismo icono de flecha. Para los posts indi-
viduales, se mantuvo la linea de titulo centrado, afiadiendo en la parte
inferior los logotipos de los departamentos y en la parte superior cen-

tral el imagotipo del aniversario.
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) Titulo Imagen
Titulo Texto

Imagotipo

Flecha

Figura 98. Mockup de portada con su carrusel. Freepik Fuente: https://www.freepik.es/vector-gratis/planti-
lla-carrusel-instagram-modelo-moda-mujer_11585682.htm#fromView=search&page=18&position=3&uui-
d=a5944¢23-79f1-4e00-a80f-7d2fad56fdcf&query=mockup+carrusel

Cambios aplicados
- Intensificar el color de contraste
- Alineacidn de espacios para dejarlos centrados

- Cuidar margenes
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Post generales
Titulo

llustracion
Texto

Flecha 4‘

Figura 99 - 100. Post interiores de carrusel. Fuente: elaboracién propia

Fundamentacion

La diagramacion de los posts interiores del carrusel se estructurd
con un titulo del tema, un texto descriptivo y un vector que acompafa y
refuerza el contenido. Ademas, cada post incluye un icono que indica su
continuidad. En la mayoria de los casos se empled un vector y un icono

de flecha, mientras que en otros se incorporé un tratamiento de imagen.
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Titulo

llustracion
llustracion Texto

Imagotipo

Figura 101. Mockup de post interiores para carrusel. Freepik Fuente: https://www.freepik.es/vector-gratis/plan-
tilla-carrusel-instagram-modelo-moda-mujer_11585682.htm#fromView=search&page=1&position=3&uui-
d=a5944c23-79f1-4e00-a80f-7d2fad56fdcf&query=mockup+carrusel

Cambios aplicados

- Intensificar el color de contraste

- Disminucion de texto para cada post
- Cuidar margenes

- Jugar con la posicion de las ilustraciones
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llustraciones para los post Matraz
Beaker

Matraz
Beaker

Referencia llustracion

Fundamentacion

Las ilustraciones elaboradas para los posts se desarrollaron a par-
tir de imagenes de referencia, las cuales fueron vectorizadas y trabajadas
con pinceles para afadir profundidad y textura, logrando asi un efecto

visual con mayor volumen (ver anexo 10.2) para las demas ilustraciones.
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Salvavidas Salvavidas llustrado

Referencia llustracion

Tubos de ensayo
@ @

Referencia llustracion

Articulos de limpieza

Figura 102 - 109. llustraciones para post de carrusel con su referencia. Fuente: elaboracion propia
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Manual de identidad

Vector de Mdlecula Titulo

Titulo Capitulo

Texto explicativo

Manual de marea Imagotipo

Simbolo grafico ‘

T | )
Imagotipo v->b6-00="

Fase 1: £l Simbolo grdfico nace a tréves de Ia forma de un matraz de  Fase 2: Al unificar el nimero 6 con un angulo de 331.328° con el sim-
laboratorio esférico. La medida de X se obtiene de [a altura de esa  bolo del infinito, se abtienen dos partes unificadas para formar el
pequefia boquilla del matraz. n

Fase 3: De del matraz (boauilla), Z

7 7 en un ngulo de 305.465¢. Para obtener el simgolo grafico de 60.
Numero pag.

— ®-

Figura 110 - 111. Paginas interiores de manual de identidad. Fuente: elaboracion propia

Fundamentacion

La diagramacién del manual de identidad se estructuré en dos
columnas: una destinada al texto y otra a las imagenes o descripciones.
Se emplearon los colores institucionales del cliente y, en las portadillas,
se incorpor6 un vector de molécula. Los titulares se ubicaron alineados
a la izquierda y centrados en la hoja, mientras que en la parte superior
se afadio un texto indicador del apartado correspondiente. La nume-
racion de pagina se coloco en posicidn central inferior. El formato del

manual se definié en dimensiones de carta horizontal.
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Titulo Capitulo

Vector de Mdlecula

Titulo

Texto explicativo

Ndmero pag. ‘ ‘

Figura 112. Mockup de péagina interior manual de identidad. Mockups-desing.com Fuente: https://mockups-design.
com/free-landscape-book-mockup

Cambios aplicados
- Separacién entre parrafos
- Disminucion de 1 pts. en el texto y 2 pts. para el titulo

- Cuidar margenes y degradados
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Vista preliminar de la pieza grafica

A continuacién, se presentan las diferentes vistas del material

digital desarrollado para la campafia en redes sociales.
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A & acion
oridela téoria i
o bt aboratorio
Espacios se vuelve prdctica

de aprendizaje
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Figura 113 - 127. Mockup final del carrusel para la campafia de divulgacién. Freepik Fuente: https://www.freepik.es/
vector-gratis/plantilla-carrusel-instagram-modelo-moda-mujer_11585682.htm#fromView=search&page=18&posi-
tion=3&uuid=a5944c23-79f1-4e00-a80f-7d2fad56fdcf&query=mockup+carrusel
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Figura 128 - 135. Mockup final portada para videos. Freepik Fuente: https://www.freepik.es/vector-gratis/planti-
[la-carrusel-instagram-modelo-moda-mujer_11585682.htm#fromView=search&page=1&position=38&uui-
d=a5944c23-79f1-4e00-a80f-7d2fad56fdcf&query=mockup+carrusel
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Figura 136 - 159. Mockup final post individuales de campafia. Anagramdesing Fuente: https://anagramdesign.gra-
phics/free-templates/free-instagram-template
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Figura 160 - 170. Mockup final historias de campafa. Anagramdesing Fuente: https://anagramdesign.graphics/
free-templates/free-instagram-template
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Figura 171 - 185. Mockup final manual de identidad de imagotipo. Mockups-desing.com Fuente: https://moc-
kups-design.com/free-landscape-book-mockup
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Figura 186 - 187. Mockup final volantes. Mockups-desing.com Fuente: https://mockups-design.com/slim-vertical-fl-
yer-mockup
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B dela quimica yla‘construcé

de un futuro

Figura 188 - 195. Mockup video para redes sociales. Fuente: elaboracién propia
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Lineamientos para la puesta en practica

Instrucciones de utilizacion y reproduccion

Publicaciones para Facebook e Instagram

El contenido creado para las redes sociales Facebook e Instagram
debera utilizarse exclusivamente en dichas plataformas como publica-
ciones en la linea de tiempo, quedando restringido su uso en historias
u otras redes sociales, dado que las proporciones no son adecuadas.
En caso de requerirse con otro propdsito, debera adaptarse el formato

y la composicion a partir del archivo nativo compartido a la institucion.

De igual manera, se entregd una portada para la red social Face-
book, la cual debié permanecer fija durante toda la campanfa, asi como
una fotografia de perfil oficial que fue utilizada tanto en Facebook como
en Instagram. Queda restringido su uso en cualquier otro tipo de publi-

cacion o red social distinta a las mencionadas.

Publicaciones tipo carrusel Instagram

El contenido realizado para la red social Instagram incluye publi-
caciones tipo carrusel. Estas debieron publicarse de acuerdo con el
calendario establecido para la campafa y no podran ser utilizadas en

otro tipo de publicacion ni en otra red social.
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Publicaciones para Tiktok

El contenido creado para TikTok debi6 utilizarse de manera
exclusiva en dicha red social, ya que el formato de video fue adap-
tado especificamente a sus requerimientos y difiere de otras pla-
taformas. Queda restringido su uso en publicaciones fuera de

TikTok de no ser las redes sociales mencionadas anteriormente.

Publicaciones para YouTube

El contenido disefiado para YouTube consistié en videos
que fueron publicados Unicamente en esta plataforma, siguiendo la
calendarizacion establecida en la campafa. Dichos videos no pudie-
ron ser utilizados en horizontal, salvo que se realizara la adapta-

cion necesaria en formato y composicién a partir del archivo nativo.

Manual de identidad

El manual establece los lineamientos necesarios para ase-
gurar una reproduccion adecuada del logomarca, manteniendo sus
proporciones, colores, tipografia y estructura original sin alteracio-
nes. El proposito es que el logomarca se utilice siempre de forma

legible, consistente y alineada a los valores de la Escuela de Quimica.

Volantes impresos

La reproduccién de los volantes impresos debio realizarse
en sistema de color CMYK, a una sola caray en full color. El mate-
rial a utilizar debe ser papel couché, con un tamafio de 3.5in x 8.5
in. La produccion esta contemplada para 100 unidades, con un
costo de Q 125, cada uno sale a Q 1.25. Cotizacion realizada con

SIGO rétulos y sefalética (ver anexo 08).
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Proceso de divulgacion / publicacion

El proceso de divulgacion debio realizarse en los dias estable-
cidos en el plan de medios ubicado desde la pagina 102 capitulo 6, ya
que el plan de medios contiene a detalle el proceso de divulgacion y

los horarios de publicacion para cada red social.

Dias de publicacion

Dias de publicacion para Facebook e Instagram:
- Lunes en horario de 10:00 a 15:00 p.m.

- Miércoles en horario de 10:00 a 15:00 p.m.

- Viernes en horario de 14:00 a 16:00 p.m.

Dia de publiacion de portada de Facebook
Desde el primer dia que comienza la campafa junto con su foto

de perfil para Facebook e Instagram.

Dias de publicacion Tiktok y YouTube
- Lunes en horario de 14:00 a 17:00 p.m.

- Miércoles en horario de 14:00 a 17:00 p.m.

- Viernes en horario de 14:00 a 17:00 p.m.
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Ubicacion del contenido

En la carpeta "Aniversario Escuela de Quimica” se encuentran
carpetas nombradas segun el mes de publicacion, cada carpeta esta
dividida por fases y segun sea el orden de publicaciéon. Cada publica-

cion fue nombrada de la siguiente manera:
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Proceso de medicion de resultados

Publicaciones en Instagram, Facebook, Tiktok, YT.

Dado que el proyecto esta orientado a
un uso totalmente digital, la campafa cuenta
con indicadores medibles en cada publicacion.
Esto permite observar un crecimiento progresivo,
desde el inicio hasta la finalizacion, generando
contenido que no solo comunique, sino tam-
bién motive al usuario a interactuar y participar
en las actividades propuestas, contribuyendo

al cumplimiento de los objetivos planificados.

- Indicadores principales

- NUmero de likes en publicaciones.

- Cantidad de veces compartidas.

- Comentarios recibidos en publicaciones.

- Reproducciones de videos o publicaciones

audiovisuales.

Expectativas

Considerando que, en el momento de
la elaboracion del proyecto, las publicaciones
actuales de la pagina cuentan con un prome-

dio bajo de interaccion (alrededor de 4 likes y 2

compartidos), se estima que con la implemen-
tacion de la campania lograr un incremento en
el nivel de engagement. Este aumento podria
reflejarse en el doble de interacciones prome-
dio por publicacién, asi como en una mayor
visibilidad y participacion del usuario en com-

paracion con el desempefio previo.

Herramientas recomendadas

Para obtener una muestra relevante y
completa de los resultados, se recomienda el
uso de herramientas que permiten evaluar el
rendimiento a nivel cuantitativo y cualitativo,

comao:

- Google Analytics

- Estadisticas de Facebook (Meta Business
Suite)

- Tiktok Analytics

- Estadisticas de Instagram
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Cotizacion y honorarios

Total de horas reales de produccién grafica
La duracion de la fase de produccion gra-

fica fue de 265 horas (registradas al 10 de octubre).

Figura 196. Captura de pantalla tomado del panel de Clockify, horas proyecto A. Fuente: extraido del tablero de Clockify.
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Tabla 28. Tabla de Insumos y servicios técnicos.

Horas totales proyecto A: 265 h

Actividad Descripcién Costo por hora Horas Total
Material de libreria N/A N/A QN9.75
Software QO0.59 265 hrs Q156.35
Insumos Equipo de computo QO.66 265 hrs Q174.9
Energia Eléctrica Q0.40 265 hrs Q106.00
Servicio de internet Q0.35 265 hrs Q9275
.. s Costo por
Actividad Descripcion Horas Total
hora
Creacion de paginas maestras ?o_sto N/A Q3,500.00
Unico
S?rv!clos Dls‘e.no de manual de normas (‘_‘og‘.to N/A 07,000.00
técnicos graficas Unico
Disefio de aplicaciones digitales Q500.00 56 Q28,000.00

Fuente: elaboracion propia

*Para el célculo del costo por hora de los servicios profesionales se tomé como referencia el sueldo men-
sual promedio de un disefador grafico senior, el cual es equivalente a Q15,000.00; por lo cual el costo

por hora es de Q62.00.
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Tabla 29. Tabla de servicios profesionales.

Actividad Descripcion Costo por hora Horas Total

Proceso de identificacion de

insight Q62.00 12 hrs Q744.00
Bocetaje manual/digital Q62,00 42 hrs Q2,604.00
Disefio de imagotipo Q62.00 24 hrs Q1,488.00
Servicios Gestién de proceso de
profesionales validacion (expertos, clientey  Q62.00 75 hrs Q4,650.00
grupo objetivo)
Tabulacién de resultados Q62.00 48 hrs Q2,976.00
Correcciones Q62.00 43 hrs Q2,666.00
;gtf‘;‘zg::;:; ra past Q12000 20 hrs Q2,400.00
Postproduccién fotografica Q60.00 10 hrs Q600.00

de 10 fotografias

Fuente: elaboracion propia

Tabla 30. Total, de costos de honorarios proyecto A.

Insumos Q649.75
Servicios técnicos Q38,500.00
Servicios profesionales Q18,872.00

Fuente: elaboracion propia
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Lecciones aprendidas

Proceso de gestion

« Se mantuvo una comunicacién constante y

clara con los representantes institucionales, ¢

lo cual fue decisivo para evitar retrabajos y
asegurar que el resultado final respondiera

fielmente a los objetivos del proyecto.

« Contar con un brief completo y la informa-

ciéon definida desde el inicio fue fundamental

permitidé tomar decisiones mas informadas y

fundamentar el concepto grafico con solidez.

Se aprendid que una planificacidon inte-
gral fue mas alla de la gestion del tiempo;
incluyo la organizacion estética y estructu-
ral del proyecto, lo que resulto crucial para
evitar imprevistos y garantizar un resultado

de alta calidad.

para obtener una visién clara, permitiendo  Produccion del diseno grafico

una gestién mucho mas eficiente del tiempo

y los recursos disponibles. .

« La elaboracion de un cronograma deta-
llado, junto con la divisién y priorizacién
de tareas, permitié mantener un flujo de
trabajo ordenado y cumplir con los plazos

establecidos sin contratiempos.

« Se confirmd que la investigacion profunda

sobre los temas del proyecto fue un pilar

esencial, ya que el dominio del contenido
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Se aprendi¢ a ser flexible y a adaptarse a los
cambios en el contenido y los lineamientos
que surgieron durante el desarrollo. Esta
capacidad fue clave para ajustar las pro-
puestas sin comprometer la calidad final
del disefio y responder eficazmente a los

nuevos requerimientos.

La incorporacién temprana de la retroali-
mentacion de expertos y del grupo objetivo
resulté fundamental. Validar los bocetos con

ellos permitié identificar areas de mejoray
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asegurar que las piezas finales fueran per-

tinentes, legibles y visualmente atractivas.

« Seevidencio que la combinacion de herra-
mientas digitales y el bocetaje tradicional
enriquecio el proceso creativo. El uso de los
instrumentos adecuados para cada etapa,
desde lapices hasta software especializado,
fue esencial para experimentar con libertad

y alcanzar un alto nivel de calidad grafica.

« Se comprendi6 que la recopilacion de refe-
rentes visuales al inicio fue la base que
definio la linea grafica del proyecto. Este
trabajo previo no solo inspiro las propues-
tas, sino también garantizé que todas las
piezas mantuvieran una coherencia visual

solida y profesional.

Al finalizar el proceso

« La validacién con el grupo objetivo y el
cliente permitié confirmar que los mate-
riales diseflados cumplieron con los obje-
tivos comunicativos y estéticos planteados

desde el inicio del proyecto.

+ La retroalimentacion obtenida brind6 una
vision mas amplia sobre la efectividad del
mensaje, evidenciando qué elementos grafi-
cos y audiovisuales lograron conectar mejor
con el publico.

» El proceso de evaluacion final ayudo a
reconocer la importancia de mantener una
comunicaciéon constante con el cliente, ya
que facilitod los ajustes necesarios y ase-
gurd la coherencia entre las expectativas y

los resultados obtenidos.

Conclusiones

La correcta planificacion y ejecucion de
las diferentes fases del proyecto desde la inves-
tigacion y el diagnostico inicial, hasta el disefio
y produccién de los materiales finales fue fun-
damental para garantizar el éxito de la campana
conmemorativa. Cada etapa cumplié una fun-
cion especifica que permitio orientar el trabajo
hacia soluciones estratégicas y creativas, ase-
gurando que las piezas graficas y audiovisuales
cumplieran con los objetivos comunicacionales
establecidos. El desarrollo ordenado de estas
fases facilito la creacion de un producto final
coherente, atractivo y alineado con la iden-

tidad institucional de la Escuela de Quimica.
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Conclusiones que responden
al objetivo general

«Disefiar una campana de divulgacién conmemorativa por el LX aniversario de la Escuela
de Quimica de la Universidad de San Carlos de Guatemala, mediante la produccion de videos y
piezas graficas para redes sociales, con el fin de fortalecer su identidad institucional y promo-

ver el interés de la comunidad estudiantil en las ciencias quimicas.»

Logro e impacto

» Laobtencidny aplicacion de la informacion institucional junto con los lineamientos graficos
oficiales permitié6 mantener la coherencia visual en todas las piezas disefiadas. Este logro
garantizd una produccion grafica consistente, cuyo impacto se reflejo al visibilizar su histo-

ria y aportes a través de una campafia conmemorativa sélida y significativa.

e El uso de colores, tipografias y elementos del manual de marca institucional ayudé a una
identidad visual unificada para el LX aniversario. Dicho logro gener6 un impacto directo en
la percepcién de la comunidad universitaria, ya que la campaia promovié el sentido de per-
tenencia y orgullo hacia la escuela, ademas de despertar el interés de los estudiantes por

seguir en las ciencias quimicas.

« Lainvestigacion del contexto histérico y académico, facilitd la exploracién visual y definid
los elementos clave para la narrativa grafica de la campafa. Este proceso creativo no solo
enriquecié la produccion visual, también impacté en la proyeccion social del proyecto, al

ofrecer piezas comunicativas adaptables para el publico objetivo.
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Conclusiones que responden al objetivo
especifico de comunicacion visual

«Transmitir informacion a la comunidad estudiantil y al publico en general sobre la tra-
yectoria, logros y aportes de la Escuela de Quimica en sus LX afios, mediante la difusion de
contenido audiovisual y grafico en plataformas digitales, con el fin de reforzar el sentido de per-

tenencia y reconocimiento de la institucion.»

Logro e impacto

« Las piezas graficas transmitieron de forma clara los logros y aportes de la institucion, acer-
cando la informacién tanto al publico estudiantil como al general, lo que promovi6 el orgullo

y la valoracién de las ciencias y la trayectoria de las ciencias quimicas a lo largo de la historia.

« Lainvestigacion sobre la comunidad estudiantil defini6 los temas y formatos mas adecua-
dos, logrando piezas atractivas y pertinentes para la campafa, lo que incremento la partici-

pacion e interés de los estudiantes por la informacion de la conmemoracion de la escuela.

« La difusion estratégica de los audiovisuales en plataformas digitales permitié ampliar el
alcance del mensaje conmemorativo, logrando un impacto positivo en la comunidad estu-
diantil y en el publico en general para que reconocieran el valor de las ciencias, los aportes

estudiantiles y de la Escuela de Quimica en general.
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Conclusiones que responden al
objetivo especifico de diseio grafico

«Diseflar materiales graficos y audiovisuales, incluyendo historias, videos y publicacio-
nes para redes sociales, para la conmemoracion del LX aniversario de la Escuela de Quimica,
garantizando coherencia con la identidad visual institucional y promoviendo una comunicacion

visual clara, atractiva y significativa.»

Logro e impacto

« Se elaboraron piezas visuales, como historias, videos y publicaciones, con un alto nivel téc-
nico y estético, adecuadas para su difusion en redes sociales. Estas piezas se convirtieron
en un registro visual historico que podra ser reutilizado en futuras actividades académicas

o institucionales, prolongando su valor comunicativo.

« Los materiales disefiados para la campafa respetaron los colores, tipografia y estilo institu-
cional de la Escuela de Quimica, garantizando uniformidad en todas las piezas de la cam-
pafa. Este logro fortalecio la imagen visual de la institucion para sus 60 afos, reflejando su

historia, valores y prestigio académico.

« El desarrollo del plan de medios contribuy6 a mantener la organizacion y coherencia en la
produccion de cada pieza, tanto en posts individuales como en videos de la campafa. Esta
planificacion garantizé que la difusion de los materiales generara un mayor sentido de per-

tenencia y compromiso institucional.
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Recomendaciones

A la institucion

Entregar los contenidos, textos e imagenes
con suficiente antelacién, para permitir pla-
nificar el disefio de manera mas eficiente y
coherente con los objetivos institucionales.
Proporcionar retroalimentacion especifica
y estructurada, con el fin de agilizar el pro-
ceso de correccion, evitar retrasos y mante-
ner la calidad visual de los materiales finales.
Establecer canales de comunicacion flui-
dos, para favorecer la coordinacion entre
las partes y asegurar que las piezas graficas
respondan adecuadamente a las expecta-
tivas institucionales.

Valorar los bocetos como primera aproxi-
macion visual, reconociendo que permi-
ten visualizar de forma rapida las ideas y la
estructura inicial de los materiales graficos,
fortaleciendo la coherencia y eficiencia del
proceso creativo.

Facilitar la entrega de datos, material histo-
rico, fotografias y contenido relevante con
suficiente antelacion, para que las piezas se
desarrollen de forma ordenada, cumpliendo

con la calidad y los plazos establecidos.
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Brindar retroalimentacion temprana: revi-
sion de los bocetos desde etapas iniciales
para aportar observaciones y sugerencias
que orientaran el disefio hacia los objeti-
vos institucionales.

Mantener la linea grafica y audiovisual desa-
rrollada para el LX aniversario en futuras
piezas institucionales, para preservar la cohe-
rencia visual y fortalecer el reconocimiento
de la Escuela de Quimica ante la comuni-
dad universitaria y el publico en general.
Dar continuidad a la estrategia de difusion
en redes sociales, aprovechando las plan-
tillas, estilos y formatos creados, para pro-
yectar una imagen solida y atractiva de la
institucion de manera constante.

Solicitar retroalimentacion continua sobre
los materiales elaborados, para asegurar que
cumplan con las expectativas del cliente y

evitar retrabajos innecesarios.
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Recomendaciones

Gremio de diseiadores graficos
profesionales

Asegurar que el disefio no solo sea visual-
mente atractivo, sino que cumpla con su
funcion informativa y contribuya a los obje-
tivos del proyecto.

Validar los materiales con otros profesio-
nales, para obtener perspectivas objetivas
que enriquezcan las decisiones visuales y
fortalezcan la calidad del resultado final.
Considerar los bocetos como la primera
aproximacién al producto final, para ate-
rrizar las ideas iniciales y definir la direc-
cion del proyecto desde sus primeras fases.
Respaldar el proyecto mediante el proceso
de bocetaje, utilizando los bocetos como
evidencia tangible de la evolucion del tra-
bajo y justificando decisiones graficas ante
clientes, instituciones o pares académicos.
Reconocer que todas las etapas del pro-
ceso de disefo, desde la investigacion inicial
hasta la produccion final, seran fundamen-
tales para garantizar que los materiales gra-

ficos y audiovisuales cumpliran su propoésito
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comunicativo, especialmente en proyectos
relacionados con la ciencia y la educacion.
Fomentar la participacion activa del gremio
en proyectos vinculados con las ciencias y la
educacion, para que el disefio grafico sirva
como puente que traduzca informacion tec-
nica en mensajes visuales claros, atractivos
y significativos, capaces de inspirar y edu-
car a la sociedad.

Promover que el gremio participe en pro-
yectos de divulgacién cientifica, para que el
disefio grafico traduzca conceptos comple-
jos en mensajes visuales claros y compren-
sibles, facilitando la educacién y difusiéon
del conocimiento en la sociedad.
Incentivar la colaboracion entre disefiado-
res y especialistas en ciencias, con el fin de
garantizar que la representacion visual de
la informacidn sea precisa, rigurosay atrac-

tiva para distintos publicos.
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Recomendaciones

A los estudiantes de la Escuela de
Diseno Grafico, EPS y proyecto
de graduacion

Evitar un apego excesivo a las ideas inicia-
les, para permitir reconocer objetivamente
fallos o areas de mejora, fomentando la
evolucion y perfeccionamiento del trabajo.
Documentar de manera sistematica todo
el proceso creativo, incluyendo bocetos,
ilustraciones y fotografias, para que quede
evidencia de la evolucién del proyecto y
se proporcione sustento argumentativo
que justifique las decisiones conceptuales
y estéticas de las piezas finales.

Realizar la mayor cantidad posible de boce-
tos, para aumentar las opciones y facilitar
la identificacion de soluciones creativas e
innovadoras en el disefio.

Al mostrar nuestros bocetos a compafieros
o docentes, el estudiante obtiene nuevas
perspectivas que enriquecen el proceso y

mejoran los resultados finales.
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Iniciar la busqueda y recopilacion de docu-
mentos académicos, cientificos y referen-
cias visuales antes del inicio del proyecto,
para contar con un marco teorico solido
desde el inicio.

Seleccionar un tema motivador que per-
mita desarrollar propuestas creativas con
impacto social, cultural o educativo, apli-
cando los conocimientos adquiridos y
explorando nuevas areas del disefio.
Mantener una rutina de trabajo organi-
zada, estableciendo metas y cronogra-
mas realistas que faciliten la distribucion
del tiempo y reduzcan retrasos o estrés.
Valorar cada etapa del proceso de disefio
investigacion, conceptualizacién, desarrollo
y validacion, ya que el éxito del proyecto
depende de su correcta ejecucion.
Elaborar los instrumentos de validacién con
anticipacion, para asegurar pruebas oportu-
nas con el grupo objetivo y expertos, evitando

retrasos y obteniendo retroalimentacion util.
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Palabras clave del proyecto

Boceto. «Se refiere a las primeras lineas y tra-
zos hechos para definir las caracteristicas prin-
cipales del disefio o de la ilustracién. Tiene
como principal objetivo definir una idea gene-

ral sobre lo que se quiere hacer.»*

Brief. <El briefing de un proyecto es una breve
descripcion de los elementos clave del mismo.
Considéralo como un resumen rapido para los
participantes del proyecto y los colaboradores

de diferentes departamentos.»*

CCQQFAR. Facultad de Ciencias Quimicas y

Farmacia.

Ciencia. «La ciencia es el conjunto de conoci-
mientos organizados, jerarquizados y compro-
bables que el ser humano ha obtenido a partir

de la observacion de los fendmenos naturales

31. «Qué tipos de bocetos se utilizan en disefio grafico»,
Faroalfa, acceso 19 de abril de 2025, https://foroalfa.
org/articulos/que-tipos-de-bocetos-se-utilizan-en-di-
seno-grafico 32. «Briefing: qué es, significado y usos»,
asana, acceso el 19 de abril de 2025, https://concepto.
de/medios-audiovisuales

33.«Ciencia», Concepto, acceso 19 de abril 2025, https://

y sociales de la realidad y de su verificacion a
través de métodos experimentales y otras for-

mas de demostracion empirica.»*

Diagramacion. «Es un oficio del disefio edito-
rial que se encarga de organizar en un espa-
cio contenidos escritos, visuales y en algunos
casos audiovisuales (multimedia). Estos ele-
mentos pueden estar en medios impresos y

electronicos, como libros, diarios y revistas.»*

FODA. «El analisis FODA es una técnica que se
usa para identificar las fortalezas, las oportuni-
dades, las debilidades y las amenazas del nego-

cio o, incluso, de algun proyecto especifico.»®

concepto.de/cienciacom/la-diagramacion-importan-
cia-dentro-del-diseno-editorial/com/post/lineagrafica
34. «;Qué es la diagramacion y cudl es su importancia
dentro del Disefio Editorial?», Francisca Martin, acceso
19 de abril de 2025, http://agenciachan.

35. «;Qué es el analisis FODA o DAFO?», asana, acce-
so el 19 de abril 2025, https://asana.com/es/resources/
swot-analysis
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Insight. <El término inglés insight se utiliza en
investigacion de mercados, marketing, comu-
nicacion y en la empresa en general para refe-
rirse a un descubrimiento, una idea reveladora
que nos da la clave para poder resolver un

problema.»*

Linea grafica. «Conjunto de caracteristicas

graficas definidas que distingue a tu marca.»*’

Medio Audiovisual. «Con aquellos mecanis-
mos de comunicacion masiva que transmiten
sus mensajes a través de canales que involucran

tanto el sentido de la vista como la audicidon.»3®

Mockup. <Un mockup es una representacion
visual similar a un prototipo que simula el
aspecto final de un disefio. Va mas alla de los
wireframes y los disefios, ya que muestra los
elementos de disefio reales, como los colores,

la tipografia y las imagenes.»*

36.«Insights: qué son y cdmo aplicarlos a tu proyecto»,
asana, acceso el 19 de abril 2025, https://asana.com/es/
resources/insights

37. «La linea gréfica y el por qué necesitds un manual
de marca jYAl», Key Social Media, acceso 19 de abril de
2025, https://www.keysocialmediapy.

38. «Medios audiovisuales», Concepto, acceso el 19 de abril
de 2025, https://concepto.de/medios-audiovisuales

Quimica. «La quimica es la ciencia que estudia
la composicidn, estructura y propiedades de
la materia, incluyendo su relacién con la ener-
gia y también los cambios que pueden darse
en ella a través de las llamadas reacciones. Es
la ciencia que estudia las sustancias y las par-
ticulas que las componen, asi como las distin-

tas dinamicas que entre éstas pueden darse.»*°

Reticula. «Se define como una estructura bidi-
mensional que permite organizar ciertos ele-

mentos o contenidos.»*'

Tipografia. «Es la técnica de escribir, utilizando
diferentes disefios de letras y caligrafia, con la
finalidad de resaltar lo que se desea comunicar.
Es muy util en el campo de la publicidad o mar-
keting, en donde la parte visual es fundamental
al te del publico. Se encarga de todo lo relativo
a los simbolos, los nUmeros y las letras que se

pueden imprimir en soporte fisico o digital.»*?

39. «Mockup», miro, acceso el 19 de abril 2025, https://
miro.com/es/mockup/que-es-mockup

40.«Quimica», concepto, acceso el 19 de abril 2025, ht-
tps://concepto.de/quimica

41.«Reticula», Definicion, acceso 19 de abril de 2025,
https://definicion.de/reticula/

42 «Tipografia», Concepto definicion, acceso 19 de abril
de 2025, https://conceptodefinicion.de/tipografia/
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Anexos
|

Anexo 01 - Analisis FODA

Fortalezas internas Debilidades internas

* Reputacion académica

. . Falta de identidad visual
* Acceso a informacion

entifi moderna
cientifica A
Recursos econémicos
* Infraestructura y eRiESaEE
tecnologia ;
9 L Poca presencia en redes
* Red de colaboracion cociales

entre unidades
académicas.

Oportunidades
externas

Amenazas externas

Desinterés en las ciencias

« Necesidad de divulgacién Falta de financiamiento externo

cientifica Competencia con plataformas
= Interés en la educacion educativas globales
STEM

* Eventosy ferias cientificas

Figura 197. Analisis FODA. Fuente: elaboracion propia
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Anexo 2.1 Plan de accion 01

Tabla 31. Plan de accién para recopilar informacion.

213



Tiffany Crisalida de Leon Cifuentes

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 2.2 Lista de cotejo

Plan de accion 01: Lista de cotejo para evaluar los criterios del sitio web de

la Escuela de Quimica

Tabla 32. Plan de accién 01, lista de cotejo.

Criterio

o1 Informacion Institucional

02 Historia, Vision y Mision

03 Objetivos y Valores

04 Servicios, coberturas y beneficiarios

05 Fuentes de financiamiento

06 Aspecto de comunicacion

o7 Departamentos relacionados a
comunicacion y disefio

08 Antecedentes graficos (identidad visual)

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 2.2.1 Guia de observacion

Plan de accion 01: Guia de observacion red social Facebook

Tabla 33. Plan de accién 01, Guia de observacion.

Criterio Respuesta

o] ¢La identidad visual es coherente y atractiva?

:Se mantiene el branding en las

02 -
publicaciones?

032 Consistencia en colores, tipografia y estilo
visual

04 Calidad de imagenes y videos: ¢ El contenido es
profesional y de alta calidad?

o5 Disefio de portadas y fotos de perfil: ¢ Reflejan
adecuadamente la identidad de la institucion?

06 ¢Publican contenido regularmente?

o7 Usan imagenes, videos, infografias, historias,
transmisiones en vivo?

08 Los mensajes son comprensibles y bien

redactados?

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 2.2.2 Entrevista 1

Plan de accion 01: Entrevista 01 para conocer mas acerca de la institucion
con el licenciado Erick Estrada

Tabla 34. Modelo de entrevista 01 para conocer la institucion.

1. ¢Quiénes son las principales audiencias o usuarios a los que se dirige este proyecto grafico?
(Estudiantes, docentes, investigadores, comunidad externa, etc.)

2. :Cémo se comunica actualmente la Escuela de Quimica con este grupo objetivo?

3. ¢Cudl considera usted gue es el principal problema en términos de comunicacion visual dentro de la
Escuela de Quimica?

4. ¢Qué impacto tiene esta deficiencia en el funcionamiento de la escuela y su comunidad?

5. .Se han desarrollado anteriormente materiales graficos o estrategias de comunicacion visual?

6. (Quién proporciona los recursos econémicos para el desarrollo e impresidn de materiales gréaficos
dentro de la escuela?

7. ¢ Existen presupuestos destinados especificamente a la comunicacién visual o disefio grafico?
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8. ;Como describiria la identidad cultural de la Escuela de Quimica? (Valores, costumbres, tradiciones
académicas)

9. (.Como es la interaccion entre estudiantes, docentes y personal administrativo en términos de
comunicacion y difusion de informacion?

10. ¢Como influye la administracion central de la USAC en la gestion de recursos para la Escuela de
Quimica?

1. ¢Cdédmo ha impactado la situacién de la universidad a nivel general a la Escuela de Quimica?

12. ¢Qué tipo de eventos académicos o culturales se celebran regularmente en la escuela?

13. ¢ Existen barreras de accesibilidad para la comunicacion visual dentro de la escuela? (Ejemplo:
estudiantes con discapacidad visual o auditiva)

14. ¢Qué impacto social tiene la escuela en la comunidad externa? (Ejemplo: divulgacion cientifica,
programas de extension, impacto en la industria quimica)

15. ¢Cuales son los principales canales de comunicacién utilizados dentro de la comunidad académica y
cémo funcionan actualmente?

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 03 - Perfil del G.O.

Anexo 3.1

Plan de accion 02

Tabla 35. Elaboracién de plan de accién del grupo objetivo.

Fuentes

Aspecto Aspecltg de infor- TIpO cle .. Individuo Instrumento  Lugar/Via Fecha
General Especifico .y informacion

macion
Caracteris-  Pais, depar- Muestra

tica tamento, Externa Personal Encuesta 1 Google Forms  28/2/25

” L G.0.
Geografica  municipio
Caractetisti EZ?m(:'ro Muestra
ca Sociode- ¢ 94 Externa Personal Encuesta 1 Google Forms  28/2/25
P Formacion G.O.
mografica -
académica
2 Clase Muestra
©
2 o Sodial Externa Personal GoO. Encuesta 1 Google Forms  28/2/25
S5
%
E’ g el Muestra
e socioecon6- Externa Personal GO Encuesta 1 Google Forms  28/2/25
e mico =
O wn
Estilo de
wv
© n 2
(SI vida E
= O L ncuesta 1 Google Forms
@ Habitos g, Contedtual - Muestra oo, Guia de 28/2/25
O = Valores Personal G.O. ., .,
5O observacion observacion
& © Cultura
- O a
S g visual
Conoci- Encuesta 1
25 miento de Muestra  Oufade Google Forms
20 N Externa Personal observacion Guia de 28/2/25
o 2 la institu- G.O. . .,
= cién Lista de observacion
$ g cotejo
*qc'; o
> Servicios,
:S -g IzebEeE Persona de Conversacion
o] de visita Interna Personal Whatsapp 3/3/25
= . contacto chat
LE virtual o
presencial

Fuente. elaboracion propia
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Anexo 3.2

Encuesta para conocer al grupo objetivo.

Tabla 36. Modelo de encuesta para conocer al grupo objetivo.

Caracteristicas Geograficas

JEn qué pais resides actualmente?

LEn qué departamento de Guatemala vives?

AEn qué municipio resides?

JTu lugar de residencia es una zona urbana o rural?
JVives en una aldea, cantén, barrio o caserio?

Caracteristicas Sociodemograficas

;Cuadl estu edad?

(Cual es tu género?

.En qué afio de la carrera te encuentras actualmente?

:Tienes alguna otra formacion académica previa o en curso? (Ejemplo: diplomados, cursos, carreras
técnicas).

Caracteristicas Socioeconémicas

/JTrabajas actualmente mientras estudias?

¢Cudles son tus principales fuentes de ingresos?

cQué servicios educativos o académicos sueles utilizar?

:Con qué frecuencia consumes estos servicios educativos?
¢Cudl es tu presupuesto mensual aproximado para educacién
y materiales de estudio?
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Conocimiento sobre la Escuela de Quimica

cCémo describirias tu conocimiento sobre la Escuela de Quimica?

{Qué es lo primero que te viene a la mente cuando piensas en la Escuela de Quimica?
¢:Sabes cuales son los servicios que ofrece la Escuela de Quimica?

¢Cuales de estos servicios has utilizado en la Escuela de Quimica?

¢Como te informas sobre noticias y eventos de la Escuela de Quimica?

Modalidad de Clases y Horario Estudiantil

/Qué modalidad de clases tienes actualmente? (Opciones: Presencial, Virtual, Hibrida).

;Qué tan satisfecho/a estas con la modalidad de clases? (Escala del1al 5, donde 1 es “Nada satisfecho” y
5 es “Muy satisfecho”).

¢Cual es tu horario de estudio mas frecuente? (Mafana, tarde, noche, variado).

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 3.3

Lista de cotejo para el analisis de interaccion en Facebook

Tabla 37. Modelo de lista de cotejo, analisis de interaccion.

Interaccion General en las Publicaciones
Numero de publicaciones analizadas:

« Frecuencia de publicaciones: (Diaria / Semanal / Quincenal / Mensual)

« Tipo de publicaciones mas comunes: (Texto / Imagen / Video / Enlace / Evento)

« Publicaciones con mayor interaccién: De 12 publicaciones solo una tiene mayor interacciéon con 7
likes.

Andlisis de Reacciones y Comentarios

+ Publicaciones con mas reacciones: Si solo una publicacion. Tipos de reacciones predominantes: (Me
gusta / Me encanta / Me divierte / Me entristece / Me encja)

¢ Publicaciones con mas comentarios: de las 12 publicaciones analizadas ninguna tiene comentarios.

+ Cantidad promedio de comentarios por publicacion: Ninguna

+« Comentarios positives: Ninguna publicacion

« Comentarios negativos: Ninguna publicacién

+ Respuestas de la pagina a los comentarios: Si pero a otras publicaciones que no estan dentro de las
analizadas.

« Usuarios que interactuan con frecuencia: Si, una persona en comun de apellido Salguero

« Existen usuarios recurrentes que comentan o reaccionan en varias publicaciones: Si, una persona en
comun en la mayoria de las publicaciones analizadas da like o me encanta.

« Usuarios que mas comentan: Ninguna. Usuarios que mas reaccionan: Leticia Salguero. ;(Se observa
interaccion entre usuarios en los comentarios? No

Alcance y Compartidas

« Publicaciones compartidas por los usuarios: Es muy poca.
« NuUmero procmedio de veces que se comparten las publicaciones: Solo una vez.
« Tipo de publicaciones mas compartidas: (Texto / Imagen / Video / Enlace / Evento)

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 3.4
Guia de observacion: Comportamiento y habitos de los

estudiantes de quimica

Tabla 38. Modelo de guia de observacién, comportamiento estudiantes.

Guia de observacion: Comportamiento y habitos de los
estudiantes de Quimica

Rutinas y Habitos de Estudio

¢{COmo organizan su tiempo de estudio los estudiantes dentro de la facultad?

¢.Los estudiantes estudian individualmente o en grupos? ¢ Prefieren estudiar en la biblioteca,
laboratorios, pasillos o areas comunes?

¢JUtilizan materiales fisicos (libros, apuntes, guias impresas) o digitales (tablets, laptops, celulares)?

;Qué estrategias de estudio usan? (Resimenes, mapas conceptuales, experimentaciéon en
laboratorios, lectura de libros). ;Qué dias y horas son mas frecuentes para ver estudiantes
estudiando?

Participacién en Clases y Actividades Académicas

(Como interactlan los estudiantes durante sus clases y actividades académicas?

iAsisten a clases de manera presencial, virtual o hibrida?

¢Utilizan herramientas digitales para tomar apuntes o prefieren escribir en cuadernos?
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Interaccién Social y Dinamica de Grupos

{Cémo es la convivencia entre los estudiantes?

:Se observa un ambiente de companerismo y colaboracién? ¢ Los grupos de estudiantes son
homogéneos (por edades, género) o hay diversidad?

;. Doénde suelen reunirse cuando no estan en clase? (Cafeteria, biblioteca, pasillos, espacios
abiertos).

:Se observan eventos o reuniones estudiantiles? (Grupos de estudio, actividades
extracurriculares).

Uso de la Tecnologia en su Vida Académica

:Qué tan dependientes son de la tecnologia en su rutina universitaria?

;Utilizan celulares o laptops para revisar materiales de clase? ;Se observa el uso de plataformas
digitales (Moodle, Google Drive, Zoom, etc.)?

{Cémo equilibran el uso de tecnologia con los materiales fisicos de estudio?

Alimentacion y Tiempo Libre

:Se observa que los estudiantes llevan su propia comida o compran en la cafeteria?

;Qué actividades realiza en su tiempo libre dentro de la facultad? (Ejemplo: conversar, estudiar,
hacer deporte, descansar). ;. Se observa estrés o cansancio en los estudiantes debido a la carga
académica?

Fuente: elaboracién propia

224



Proyecto de Graduacion --- Anexos

Anexo 04 - Definicion del problema

Anexo 4.1

Ejercicio de identificacion del problema de comunicacion visual

Tabla 39. Ejercicio de identificacion del problema de comunicacién visual.

¢cDoénde ocurre?

El problema ocurre en la Escuela de Quimica de la Universidad de San Carlos de Guatemala (USAC),
especificamente en su comunicacién visual y presencia digital. Esto incluye su identidad visual
institucional, materiales graficos y contenido en redes sociales.

<Como se presenta?

El problema se define de la siguiente manera:

s Falta de coherencia en la identidad visual: No hay una linea grafica clara que unifique su imagen
institucional.

» Deficiencias en redes sociales: Publicaciones con disefio inconsistente, uso limitado de videos y
ausencia de estrategias de branding.

s Baja calidad en materiales graficos: Imagenes y contenido visual poco atractivo o con errores de
disefio.

s Poca claridad en la informacién: Falta de estrategias de comunicacion efectiva que permitan a los
usuarios acceder facilmente a informacién relevante.

¢Cudles son las causas?

Las principales causas del problema son las siguientes:

e Ausencia de un departamento o drea encargada de comunicacion y disefio dentro de la Escuela de
Quimica. Falta de estrategias de comunicacion digital, lo que resulta en una gestion poco efectiva de
su imagen en redes sociales.

s ;Cuales son las consecuencias? Baja visibilidad de la Escuela de Quimica en medios digitales y redes
sociales.

« Dificultad para atraer nuevos estudiantes y colaboradores debido a la falta de una imagen atractiva y
profesional.

+ Desconexién con su publico objetivo, ya que la informacién no se presenta de manera claray
visualmente atractiva.

s Poca interaccién en redes sociales, lo que afecta la difusién de eventos, investigaciones y logros de la
institucion.
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¢A qué o a quiénes afecta directamente?

El problema afecta directamente a:
« Estudiantesy futuros aspirantes que buscan informacion clara sobre la escuela, sus programas y
eventos.
« Docentes e investigadores que necesitan difundir sus proyectos y actividades.
« Autoridades de la Escuela de Quimica, ya gue una comunicacion ineficiente afecta la percepcion
institucional.

¢Cuantos estan afectados y en qué magnitud?

« Estudiantes actuales y potenciales: La falta de claridad en la comunicacion visual afecta su acceso a
informacion relevante.

« Docentes e investigadores: La escasa difusion de sus proyectos limita el reconocimiento de su
trabajo.

« Publico general y sector industrial: Poca presencia digital dificulta la vinculacion con empresas y
otras instituciones académicas

Fuente: elaboracion propia

226



Proyecto de Graduacion --- Anexos

Anexo 4.2

Diagrama de Ishikawa
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MEDIDA

Figura 198. Diagrama de Ishikawa. Fuente: elaboracién propia
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Anexo 05 - Validacion de produccion grafica 02

Anexo 5.1 Instrumento de validacion para expertos del diseio

228



Proyecto de Graduacion --- Anexos

Figura 199 - 203. Instrumento de validacion para profesionales del disefio. Fuente: elaboracién propia
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Anexo 5.2 Sesion sincronica con profesionales del diseiio

Figura 204 - 205. Sesién sincrénica con profesionales del disefio. Fuente: Emily Mansilla
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Anexo 06 - Validacion de produccion grafica 03

Anexo 6.1 Instrumento de validacion para la institucion
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Figura 206 - 212. Instrumento de evaluacion sincrénica con institucion nivel 3. Fuente: elaboracion propia
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Anexo 6.2 Sesion sincronica con la institucion

Figura 213. Sesion sincrénica llamada de Google Meet con institucion produccion gréfica nivel 3. Fuente: elabora-
cion propia
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Anexo 6.3 Instrumento de validacion para grupo objetivo
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Figura 214 - 218. Instrumento de validacion con grupo objetivo nivel 03. elaboracién propia
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Anexo 07 - Factura de insumos y costo de produccion

Anexo 7.1 Cotizacion de reproduccion de volantes

Descripcion:

Taman’o de 35in x 8.5 in con papel Total: Q125.00
couché, full color a una sola cara de . .

. . . Costo unitario: Q1.25
impresion por 100 unidades.

Figura 219. Cotizacién por volantes con SIGO rétulos. Fuente: elaboracion propia
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Anexo 08 - Fotografia y evidencias

Anexo 8.1 Entrega de material grafico a la institucion

Figura 220 - 223. Entrega de material grafico a la institucion. Fuente: elaboracién propia
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Anexo 09 - Otros

Anexo 9.1 Piramide de niveles socioecondmicos

W\YU ol ol G U AT E IVI A LA

~ NIVELES SOCIOECONOMICOS

INGRESOS PROMEDIO % SOBRE EL TOTAL

AL MES
+DE Q 100,000

Q 61,000

Q 25,600
Q17,500
Q 11,900

50.7%

62.8%
Q 3,400 D2 2.1% RS

Figura 224. Empresa, Yo. 2018. «Mk estrategico: 02 Niveles socioecondmicos en Guatemala, por Alex Calderdn».

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=-bxBfmhhmbU
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Anexo 9.2 llustraciones utilizadas en los post de campaiia
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Figura 225 - 248. llustraciones elaboradas para post de campafa aniversario. Fuente: elaboracion propia
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