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INTRODUCCION

En Guatemala, el valor del patrimonio arquitecténico
moderno continlGa siendo poco reconocido por gran
parte de la poblacidn, especialmente entre las nuevas
generaciones. Esta problematica se intensifica debido a la
limitada difusion de materiales visuales que comuniquen
de forma clara, atractiva y accesible la importancia de
conservar y valorar este legado arquitecténico. Docomomo
capitulo Guatemala es una instituciéon que se dedica a la
documentacién y proteccién del Movimiento Moderno
desde el afio 2008; sin embargo, se ha enfrentado a
limitaciones en su capacidad de divulgacién debido
a la falta de recurso humano especializado, estrategias
de comunicacién visual y materiales educativos.

Por ello, la realizacién de este proyecto tiene
como propédsito promover el interés por la preservacion
y valoracion del patrimonio arquitecténico moderno a
través del disefio de un paquete de infografias teméticas
dirigidas a los estudiantes de arquitectura en Guatemala
que faciliten el acceso a la informacién sobre el patrimonio
arquitecténico, enfocando los materiales en formatos
digitales e impresos para garantizar su versatilidad y
posibilidad de reproduccién, contribuyendo asi a ampliar
la visibilidad del trabajo de la institucion y fomentar un
mayor aprecio por el patrimonio moderno en el pais.

Palabras Clave: Movimiento moderno, Docomomo,
patrimonio cultural, arquitectura moderna, educacién,
preservacion, disefio editorial.

INTRODUCCION
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PLANTEAMIENTO DEL PROYECTO

Antecedentes del problema de comunicacién visual.
Definicion y delimitacién del Problema

de comunicacién visual.

Justificacién del proyecto.

Objetivos del proyecto.




PLANTEAMIENTO DEL PROYECTO

L ANTECEDENTES

DEL PROBLEMA DE COMUNICACION VISUAL

1.1.1 Antecedentes del problema de comunicacién visual

La importancia de la comunicacién visual
para el Patrimonio Moderno

Desde su fundacién en el afio 2008, Docomomo
Guatemala ha trabajado arduamente en la documentacion,
proteccion y difusién del patrimonio arquitecténico del
Movimiento Moderno en Guatemala. Sin embargo, a pesar
del compromiso de la institucién, segin conversacién con
el presidente Romeo Flores, la desinformacién, el poco
interés sobre el temay la falta de materiales visuales efectivos
son algunos de los desafios significativos que enfrentan en
materia de comunicacién, limitando su impacto y alcance
especialmente hacia las nuevas generaciones.”

La poblacién directamente afectada por la problematica
comunicacional estd conformada por la poblacién
estudiantil universitaria general, principalmente por los
estudiantes de la Facultad de Arquitectura de la Universidad
de San Carlos de Guatemala, quienes significan una
poblacion global de 1,877 estudiantes inscritos, segin
informacién proporcionada por Control Académico en el
afo 2024 para el estudio realizado por la licenciada Isabella
Monterroso;? siendo un grupo clave junto a los docentes
y profesionales de campo en los esfuerzos por preservar
el patrimonio moderno, que por su area de estudio,
requieren de materiales visuales integrales para apreciar el
valor histérico y cultural de la arquitectura moderna.
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Para el afio 2025, Docomomo Guatemala ha logrado realizar de manera
exitosa publicaciones y actividades sobre la arquitectura moderna,
fomentando el activismo en defensa del patrimonio por medio de
seminarios, recorridos y exposiciones. Sus esfuerzos han logrado
despertar el interés de una parte del publico; sin embargo, las limitaciones
econdmicas derivadas de su labor ad honorem, asi como la ausencia de
una comisién activa de disefio encargada de la comunicacién en redes
sociales y materiales graficos, evidencian una debilidad institucional que
repercute en una presencia y proyeccion insuficientes.

Asimismo, uno de los mayores desafios que enfrenta Docomomo
Guatemala, se observa en el contexto competitivo, donde la sociedad, el
Gobierno y el ambito turistico suele priorizar al patrimonio prehispanico,
restando atencion a los aportes del movimiento moderno. Segun
conversacion con el presidente Romeo Flores de la organizacion, esta
situacién no solo debilita su visibilidad, sino que también puede reducir su
importancia en la toma de decisiones sobre futuras construcciones que
puedan poner en riesgo a la arquitectura moderna.® En cuanto al area
geografica, el trabajo de Docomomo Guatemala hace especial énfasis en
las zonas 1, 6, 7 y 12 de la Ciudad de Guatemala, donde se ubican muchas
de las edificaciones del movimiento moderno para su documentacién y
preservacion.

Todo esto ha llevado a que su activismo sea esencial para mantener los
esfuerzos por la preservacién del patrimonio arquitecténico, resaltando la
importancia de su trabajo por no solo proteger los bienes patrimoniales,
sino también ensefiar y concientizar a una generacién futura de arquitectos
que den voz al movimiento y se interesen por él gracias a recursos visuales
atractivos y de facil acceso que puedan traducir el valor histérico y grafico
de la arquitectura moderna.



11.2

Contextualizacion de la necesidad /
Oportunidad de diseio

Contexto social y cultural

En Guatemala, la apreciaciéon por la arquitectura
moderna se enfrenta a desafios significativos, debido
a la falta de educacién cultural sobre la tematica, y la
limitada difusién de la informacién sobre su importancia
patrimonial. Aunque existen instituciones dedicadas a la
preservacion del patrimonio cultural, pocas son enfocadas
especificamente en la arquitectura moderna, este
fenémeno ha llevado a un desconocimiento generalizado
en la poblaciéon sobre el valor de estas edificaciones, su
historia y aportes al desarrollo urbano del pais.

En este contexto, Docomomo capitulo Guatemala,
como representante de la red internacional de Docomomo
(Documentation and Conservation of buildings, sites and
neighborhoods of the Modern Movement), se enfrenta
al reto de revertir esta tendencia a través de actividades
educativas, como charlas informativas, talleres, entre
otros; que promuevan la conservacién y revalorizacion
del patrimonio arquitecténico como se ve expresado en
su web.* Sin embargo, a pesar de la realizacién de estas
actividades en pro a la conservaciéon arquitectdnica,
gran parte de la sociedad guatemalteca no llega a saber
sobre estas iniciativas debido a las dificultades que tienen
en su divulgacién, perpetuando el desconocimiento y la
alteracion en algunas edificaciones de la arquitectura
moderna que violan el patrimonio cultural.

PLANTEAMIENTO DEL PROYECTO
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Contexto tecnolégico y de difusién
Con el paso del tiempo, el uso de
las redes sociales y plataformas digitales se
ha convertido en un recurso fundamental
para la divulgacion de la informacién y
sensibilizacion piblica en Guatemala.

Docomomo capitulo Guatemala ha
aprovechado estos medios para aumentar
su visibilidad y difundir su misién, asi como
para compartir investigaciones y eventos
relacionados a su labor. Sin embargo, la
falta de un manejo constante y organizado
en sus redes sociales y web, limita el
alcance de algunas iniciativas, siendo
evidente en una de las posibles soluciones
la creacién de estrategias de comunicacion
digital que permitirian posicionar de
manera mas soélida a la organizacion como
referente oficial en la preservacién de toda
la arquitectura moderna del pais.

Contexto economico y politico

La conservacién del patrimonio
arquitecténico moderno en Guatemala
enfrenta importantes desafios debido
a la limitada disponibilidad de recursos
financieros destinados a su proteccién
y preservacion. Presentando una gran
carencia por parte del gobierno, al contar
con puestos de poder incompetentes que
destinan de mala manera los recursos
publicos, y con politicas publicas que no
siempre consideran la proteccién de las
edificaciones pertenecientes al Movimiento
Moderno. Uno de los ejemplos es la
polémica construccion del «Edificio de
la Danza» dentro de las instalaciones del
Centro Cultural Miguel Angel Asturias, sin
respetar nada de la arquitectura original
planificada y con un presupuesto de 65
millones de quetzales, se ha visto varado
por el detenimiento de la construccién a
causa de problemas en su realizacién.®

En conversacién con el arquitecto
Romeo Flores frente a esta problematica,
comenta que uno de los objetivos
principales a alcanzar es cambiar la
situacién por medio de una divulgacion
adecuada, donde la poblacion pueda
ser mas consciente sobre el patrimonio
cultural y se interese por la preservacion
del mismo logrando un llamado al gobierno
para contribuir a la valoracién cultural y
econémica de estas edificaciones.®



Contexto institucional

La institucion Docomomo capitulo Guatemala se
distingue como la Unica institucion en el pais dedicada
exclusivamente al activismo y conservacion del patrimonio
arquitecténico moderno. Aunque esto le otorga un papel
Unico y relevante, también implica una carga considerable
al enfrentarse a proyectos que buscan alterar obras
representativas del Movimiento Moderno.

La organizacion afortunadamente cuenta con
el apoyo de otras instituciones como la Universidad de
San Carlos de Guatemala, investigadores y arquitectos
particulares. No obstante, el financiamiento limitado y
apoyo constante representa un obstéaculo en el desarrollo
de sus actividades. A pesar de estas limitaciones, la
institucion ha logrado continuar con su labor en la
promociéon de su misién de conservacién y en la creacion
de conciencia sobre la importancia de estas edificaciones
de forma constante y eficiente.

PLANTEAMIENTO DEL PROYECTO
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L BEFINICION

Y DELIMITACION DEL PROBLEMA DE COMUNICACION VISUAL

La difusién del
Movimiento Arquitectéonico Moderno
«Docomomo Guatemala es una institucién
especializada en la arquitectura moderna, dedicada a la
documentacién, preservaciéon y difusién del patrimonio
arquitecténico del movimiento moderno del pais.»’ Para
ello, promueven la arquitectura a través de su trabajo
documental y actividades, brindando una amplia fuente de
informacién sobre el movimiento para llamar el interés de
la poblacién y de los estudiantes universitarios.

Sin embargo, a pesar de los esfuerzos, la organiza-
cién enfrenta un desafio significativo en la divulgacion
sobre la arquitectura moderna, presentando una barrera
en su comunicacién visual debido a su poca presencia en
redes sociales como Instagram y Facebook, acompafiado
del limitado interés sobre la problematica por parte del
publico general; impidiendo la visibilidad y difusién sobre
la documentacién y el trabajo del movimiento moderno.

Como resultado, tanto la poblacién estudiantil
como el piblico en general se ven afectados por la
pérdida potencial de documentacién valiosa sobre el
patrimonio arquitecténico moderno de Guatemala, lo que
compromete la sostenibilidad de la organizaciéon y dificulta
la preservacion y difusion de las diversas expresiones
arquitectdnicas del pais.

Romeo Flores (presidente de Docomomo Guatemala), en conversacion con la autora, Ciudad de
Guatemala, 18 de marzo 2025.



PLANTEAMIENTO DEL PROYECTO

L-JusTIFICACION

DEL PROYECTO

1.3.1

Trascendencia del proyecto

La arquitectura moderna en Guatemala constituye una parte
esencial del patrimonio cultural de la nacién, representando valores
historicos significativos. Segin el Articulo 61. Proteccién al Patrimonio
Cultural de la Constitucién de la Republica de Guatemala, estos bienes
estan bajo la protecciéon del Estado, prohibiendo su enajenacién,
exportacion o alteracion, salvo casos que determine la ley.® Sin embargo,
la falta de conciencia y documentacién accesible sobre el patrimonio ha
llevado a su deterioro y en algunos casos a la violacion del articulo.

Por ello, al vivir una escasez en publicaciones y organizaciones que velen
por la arquitectura moderna en Guatemala, el beneficio del apoyo en la
implementacion de un paquete de infografias tematicas en colaboraciéon
con Docomomo Guatemala por parte del Proyecto de Graduacién, a
largo plazo permitira contribuir de manera positiva a la conservaciéon y
protecciéon de estos bienes en linea con la Ley para la Proteccion del
Patrimonio Cultural de la Nacién,® buscando revertir la tendencia a través
de la proporcion de informacién clara y atractiva que fomente el interés
por la valoracién de la arquitectura moderna. La ausencia de estrategias
de disefio grafico se identifica como un factor que contribuye a la
continua desvalorizacién del patrimonio arquitecténico moderno. En este
contexto, el proyecto no solo beneficia a la comunidad arquitecténica al
fortalecer los procesos de comunicacién y divulgacién del patrimonio,
sino que también aporta al enriquecimiento de la identidad cultural de la
sociedad guatemalteca. Asimismo, promueve la preservacién y valoracién
de las edificaciones patrimoniales, favoreciendo el interés publico y el
desarrollo del turismo cultural asociado a estos bienes arquitecténicos.

8 Articulo 61, de la Proteccién al Patrimonio Cultural, (Constitucién Politica de la Republica de
Guatemala de 17 de noviembre de 1993), 24.

9

Centro de Accion Legal - Ambiental y Social de Guatemala (CALAS) , «Ley para la Proteccion del

Patrimonio Cultural de la Nacion» Publicacion de ley, (1997), acceso el 31 de marzo 2025, https://www.
acnur.org/fileadmin/Documentos/BDL/2008/6706.pdf.
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1.3.2

Incidencia del disefio grafico

El disefio grafico tiene la capacidad de transformar
informacién compleja en contenido visualmente atractivo
y facilmente comprensible. Por ello, al desarrollar un
conjunto de infografias tematicas en medios digitales e
impresos para Docomomo Guatemala desde los programas
de Proyecto de Graduacion y EPS, se facilitara la difusion
de los conocimientos valiosos sobre la arquitectura
moderna, resaltando su importancia y estado actual de
conservacion. A corto plazo, esta iniciativa permitira a la
organizacién comunicar de manera mas efectiva su labor,
captando la atencién de los jévenes arquitectos por medio
de sus licenciados que difundan el material impreso y les
motiven a consultar el material en linea asi como el acceso
que tendra el publico general a este, permitiendo alcanzar
parte de los objetivos de la organizacién en la preservaciéon
del patrimonio.

Sin la intervencién adecuada, Docomomo capitulo
Guatemala podria enfrentar dificultades para llegar a su
publico objetivo, por lo tanto, la aplicaciéon estratégica
del disefio grafico en infografias que den prioridad a las
edificaciones e informacién valiosa sobre estas, fungiendo
como material de apoyo para ensefianza; y materiales
desarrollados en la organizacién por medios digitales e
impresos, son esenciales para lograr una comunicaciéon
eficaz, generando un impacto positivo en la comunidad
arquitectodnica del pais.
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1.3.3
Factibilidad del proyecto

Para la realizacién exitosa del proyecto, seran necesarias algunas
condiciones favorables por parte de Docomomo Guatemala para lograr
el éxito de los objetivos:

El acceso a la informacién que dispone la institucién de la
documentacién sobre los edificios del Movimiento Moderno en el pais
que se desea ilustrar, para disefiar infografias sélidas enfocadas en el
contenido de interés y al publico que se dirige el proyecto siendo los

jévenes arquitectos (estudiantes de la Facultad de Arquitectura) de la
Ciudad de Guatemala.

La institucion al contar con una disposicidon positiva en la
colaboracién al proyecto a desarrollar, se solicita la revisiéon y frecuente
retroalimentaciéon de los materiales durante el proceso de disefio,
resolviendo dudas y compartiendo informacién pertinente que asegure
que el producto final se alinee con su visién y objetivos como institucion,
respetando la planificacion para trabajar y lograr entregar el proyecto
completo en un plazo 6ptimo.

El proyecto también presenta una alta factibilidad para su
reproduccion y difusion, debido a que el formato de las infografias
esta pensado para su implementacion tanto en medios digitales como
impresos. Docomomo Guatemala cuenta con plataformas activas en redes
sociales y vinculos con otras instituciones académicas, lo que permitira
una distribucion efectiva del contenido visual a través de estos canales
estratégicos; facilitando la divulgacién entre estudiantes universitarios,
docentes y profesionales de arquitectura. Esto asegurara que el material
brindado no solo cumpla una funcién informativa, sino también educativa
y de concienciacién, permitiendo una mayor visibilidad del patrimonio
arquitecténico moderno en el pais.

11
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LABJE TIVOS

1.4.1

General

Fortalecer el alcance de la documentacién, investigacion y
divulgacién sobre los edificios modernos en apoyo a la organizacién
Docomomo Guatemala con el fin de dar al publico un acceso facil a
la informacién incidiendo positivamente en el interés del mismo por la
preservacién y valoracién de la arquitectura moderna a través del disefio
de un paquete de infografias tematicas para los jévenes arquitectos de
la Ciudad de Guatemala.

1.4.2
Especificos:

De comunicacion visual institucional

Transmitir de manera clara a través de un paquete de infografias
tematicas visualmente atractivas y accesibles, la labor de Docomomo
Guatemala respecto a la proteccion del patrimonio arquitecténico
moderno en medios digitales e impresos, dirigido a jovenes arquitectos de
la Ciudad de Guatemala para el incremento de su interés y la facilitacién
del acceso a la informacién y sensibilizacién sobre la conservacion del
patrimonio.

De disefo grafico

Disenar e ilustrar un conjunto coherente de infografias de apoyo
que refleje la identidad visual e investigacion de Docomomo Guatemala
en medios digitales e impresos, presentando informacién relevante sobre
los edificios del Movimiento Moderno en Guatemala de forma estética,
funcional y educativa, adaptandose a su linea gréafica, fortaleciendo su
identidad y dirigiéndose a jovenes arquitectos con el propdsito de que
se facilite la comprensién, valoracién y funcione como un material de
consulta para las préximas generaciones, fomentando la preservacién
del patrimonio arquitecténico.
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Institucion

Docomomo Guatemala

«Docomomo Guatemala es una institucion
especializada en arquitectura moderna que se dedica
a preservar y difundir el patrimonio arquitecténico del
movimiento moderno del pais.»'® Su labor se enfoca
principalmente en promover la apreciacién y comprension
de los edificios modernos, su contexto histérico y
relevancia en la actualidad; a través de su trabajo, buscan
crear conciencia sobre la importancia de conservar las
joyas arquitecténicas para las generaciones futuras.'’

Ubicacién Sede
1 Calle, 2-37 Penthouse Edificio Centro Dos 37,
Zona 1, Centro Histérico de Guatemala, Guatemala.

Teléfono

Segln lo observado en el sitio web y redes sociales,
no se encuentra proporcionado un nimero de teléfono
para poder contactar a la institucion.

Correo Electrénico
docomomogt@gmail.com

Pagina Web

www.docomomo.gt.com

Redes Sociales
- Facebook: @docomomo_gt
- Instagram: @docomomo_gt
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Caracteristicas del sector social: Analisis actual
del tipo de enfoque social en Guatemala

Analisis actual del sector de la arquitectura en Guatemala

El sector de arquitectura desempefia un papel sustancial en
el desarrollo urbano y rural del pais, contribuyendo significativamente al
crecimiento econdédmico y bienestar social. La arquitectura influye en
la planificacion de ciudades, la preservacién del patrimonio y la creacién
de infraestructuras sostenibles. Guatemala cuenta con una vasta riqueza
arquitecténica con edificaciones desde la época prehispanica hasta la
arquitectura moderna.

Sin embargo, en un contexto donde la urbanizacion avanza
velozmente y la conservacion de la arquitectura moderna se ve
afectada por la insuficiente planificacién gubernamental, abordar la
problematica es esencial para garantizar una adecuada preservacién del
patrimonio. En este contexto, el siguiente ensayo analiza la situacion
del panorama arquitecténico actual en Guatemala, explorando el
desarrollo urbano, la relevancia de la arquitectura y los desafios que
enfrenta el sector.

Segin la Camara Guatemalteca de la Construcciéon (CGC),
respecto al panorama de la construcciéon, en el afio 2023, la actividad
de construccion decayé un 6.1% seguido de una disminucién del 4%
para el afio 2024, debido a factores como el retraso en la autorizacién de
licencias y la disminucién de la inversion pablica y privada. Para agosto del
afio 2024 se autorizaron 2,974 licencias de construccién representando
apenas el 46% de las otorgadas para el afio 2023, evidenciando una caida
vital en la actividad constructiva.'? Respecto a la arquitectura ya existente
en Guatemala, se preservan diversas edificaciones de distintos periodos
del pais, sin embargo; la preservacion de la arquitectura moderna requiere
de especial atencién, a pesar de ser un componente esencial para el
patrimonio cultural guatemalteco y su relevancia histérica en la identidad
del pais, muchas edificaciones enfrentan amenazas significativas a causa
del desconocimiento e indiferencia de su valor patrimonial.

PERFILES
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Un caso importante que ilustra esta problematica
es la construcciéon del «Edificio de la Danza» en 2023,
dentro de las instalaciones del Centro Cultural «Miguel
Angel Asturias», un complejo arquitecténico disefado por
el maestro Efrain Recinos, uno de los maximos exponentes
del movimiento moderno del pais.”® En el afio 2021, el
Ministerio de Cultura y Deporte presenté la planificacién
del proyecto a la institucion Docomomo Guatemala para
su evaluacién; sin embargo, fue rechazado al no respetar
el disefio original del complejo ni su ubicacion. A pesar de
ello, se licité y adjudicé ilegalmente con un presupuesto
de 65 millones de quetzales, desembolsando 10 millones
para ese afio."*

En 2025, representantes del Congreso de la
Republica en reunidon con el Ministerio de Cultura y
Deporte, solicitaron la agilizacién del proyecto observando
el detenimiento de mas de un afio en el proyecto,
evidenciando problemas en la gestiéon de los recursos
publicos y resaltando la necesidad urgente de un equilibrio
adecuado entre la preservacién de la arquitectura moderna
y el desarrollo de nuevas edificaciones.'®



Por otro lado, iniciativas como el «Diplomado
en Sostenibilidad para el Sector Construccién» lanzado
en abril 2024 por GGBC con la Camara Guatemalteca
de Construccién, promoviendo enfoques responsables
respecto al disefio arquitecténico, beneficiando indirec-
tamente a la preservacion de los edificios modernos y las
construcciones a través de procesos sostenibles.'®

Preservar la arquitectura moderna no solo implica
proteger a los edificios antiguos, sino también mantener
viva la memoria histérica de un periodo crucial para la
identidad urbana de Guatemala. Sin embargo, la gestién
deficiente y la falta de interés gubernamental han derivado
en malversacién de fondos y proyectos desarrollados
de forma inconsistente como el caso del «Edificio de la
Danza». Para asegurar un desarrollo urbano respetuoso en
el futuro del sector arquitectdnico, es necesario que se
establezcan regulaciones claras y efectivas que promuevan
la proteccién de toda la arquitectura, fomentando al
mismo tiempo un crecimiento urbano respetuoso.

PERFILES

17



CAPITULO I

213

Organigrama de la institucion

A continuaciodn, se presenta el organigrama de la Junta Directiva de
la institucion Docomomo Guatemala, publicado en el afio 2025 y vigente
para el afno 2026. Se divide en presidencia, vicepresidencia, secretaria,
tesoreria y vocales.

ORGANIGRAMA INSTITUCIONAL

Junta Directiva Docomomo Guatemala

DOCOMOMO
Internacional

Docomomo
Guatemala

Romeo Flores Sin miembro
Presidente Vicepresidente

Alenka Barreda Sonia Fuentes Giovanna Maselli
Secretaria Tesorera Vocal

Raul Monterroso Leonel Campo
Vocal Vocal

Figura 1. Organigrama Institucional de Junta Directiva. Elaboracién propia con base
en el apartado «Sobre Nosotros», pagina web de Institucién Docomomo Guatemala,
Guatemala 2025. Fuente: https://www.docomomogt.com/sobre-nosotros
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Departamento y descripcion

La institucién Docomomo Guatemala actualmente en el afio 2025 no cuenta con
departamentos en su organizacién, en conversaciéon con el presidente Romeo Flores,
expresa lo siguiente: «No contamos con departamentos como tal, pero si formamos
comités divididos en comisiones, que principalmente se encargan de los aspectos legales,
actividades culturales, entre otros.»'’

Es por ello, que el Proyecto de Graduacion sera desarrollado de manera integral,
colaborando con la junta directiva y comités seguin la naturaleza de los proyectos a realizar;
permitiendo de esta manera una integracién flexible con la estructura de la institucién.

215
Informacion general

Historia

Docomomo Internacional es una organizacién internacional sin fines de lucro fundada en
1988, en Eindhoven, Paises Bajos por los arquitectos Hubert Jan Henket y Wessel Jonge, con
el objetivo de promover la documentacién y conservacién de la arquitectura moderna y el
disefio del movimiento moderno del siglo XX. Su nombre proviene del acrénimo en inglés
«Documentation and Conservation of buildings, sites and neighborhoods of the Modern
Movement.» La organizacién actlia como un punto de encuentro para el intercambio de
conocimientos y experiencias; funcionando por medio de capitulos que la representan en
cada uno de los paises que se adhieren y son aceptados como miembros.

En el 2008, luego de un afio de investigacién y gestion, Guatemala prepara un expediente
con el apoyo de otros capitulos y lo presenta ante la asamblea general celebrada en
Rotterdam solicitando ser miembro de dicha organizacién. La asamblea general, luego de
discutir y reconocer el importante patrimonio moderno con que cuenta el pais, aprueba
por unanimidad su incorporacién y la inscribe como parte activa del comité, constituyendo
asi el capitulo Docomomo Guatemala.

En el afio 2015, es inscrita como una «Asociaciéon Civil no lucrativa» lo que le permite
nacer a la vida legal, sin embargo desde su aceptacién, el capitulo ha trabajado en la
investigacién, conservacién y promocién de la arquitectura moderna que representan
el legado del movimiento moderno en Guatemala, un pais rico en historia y
diversidad cultural.'®

19
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Vision

«Ser reconocidos por nuestra objetividad y rigor cientifico aplicado
en el registro, documentacion, conservacién y defensa de los barrios y
arquitectura del Movimiento Moderno en Guatemala.» '°

Mision
Actuar como guardianes cuando el Patrimonio Moderno, en cualquier lugar
del mundo, se encuentre en peligro o bajo amenaza; intercambiar ideas
relacionadas con la tecnologia de la conservacién, la historia y la educacién;
fomentar el interés en las ideas y el patrimonio del movimiento moderno;
provocar responsabilidad hacia esta herencia arquitecténica reciente.?’
Objetivos

Objetivo general

Segln palabras brindadas por el presidente Romeo Flores, la
organizacion Docomomo Guatemala cuenta con el siguiente objetivo:
«Promover el registro y conservacién de la arquitectura moderna en
Guatemala; impulsando a la educacién y participacion comunitaria de la
sociedad guatemalteca sobre la importancia de la conservacién y defensa
del patrimonio arquitecténico.»?’

Objetivos especificos

Extraido de los fragmentos de la informacién brindada en la
seccidon «Sobre Nosotros» del sitio web de la organizacién; y en apoyo
de la conversacién con el presidente Romeo Flores, se cuenta con los
siguientes objetivos especificos:

« ldentificar y documentar la mayor cantidad de edificios y sitios
representativos del movimiento moderno en Guatemala para su
preservacion.

« Difundir informacién sobre arquitectos destacados y proyectos que han
influido en el desarrollo urbano y arquitecténico del pais.

o Fomentar la educacién y sensibilizacién en la sociedad sobre la

. . ., . . . ;. 22
importancia y conservacién del patrimonio arquitecténico moderno.



Obijetivos de desarrollo sostenible

e «Ciudades y Comunidades Sostenibles (ODS 11).
« Paz, Justicia e Instituciones Sélidas (ODS 16).»%3

Valores

o «Etica

o Compromiso
« Respeto.»**

Servicios

Seguln el informe del proyecto de graduacién desarrollado por la
estudiante Isabella Monterroso, y facilitado por la organizacién Docomomo
Guatemala, la institucién ofrece los siguientes servicios:

e «Dictamenes técnicos

o Conservacién

e Gestién del patrimonio moderno

e Mesas técnicas

o Documentacién de la arquitectura moderna guatemalteca
e Foros

« Eventos

o Exposiciones

e Visitas Guiadas

o Charlas.»*®

PERFILES
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Cobertura

En palabras del presidente Romeo Flores:

Para el afio 2025, el 4rea de accién de la organizacién se concentra
principalmente en la ciudad capital, enfocandose en el registro de los
edificios mas importantes del gobierno y arquitectura privada; esperando
a futuro tener un alcance a nivel nacional registrando la arquitectura y

s S , 2
edificios del interior del pais.

6

Respecto a los principales sectores sociales que trabaja Docomomo
Guatemala, se presentan los siguientes:

o Educacién: trabajan con profesionales y estudiantes de entre 20 y

70 afos. Los jovenes son estudiantes de educacién superior de las
diferentes universidades guatemaltecas que ofrecen la carrera de
arquitectura. Se les ha integrado por medio de charlas, visitas guiadas,
clases, eventos, exposiciones, entre otras actividades.

Los profesionales son aquellos que ya culminaron sus estudios de
licenciatura y ahora contindan estudiando el drea desde una maestria,
doctorado o ya se encuentran en el ambito laboral, ya sea por su
cuenta o en alguna firma o institucién. Este grupo también ha podido
participar en las charlas, foros, eventos, etc.

Cultura: de igual manera trabajan con los dos grupos anteriormente
descritos, pero se espera trabajar con cualquier persona interesada en
el tema y la poblacién general. Como se ha expuesto, el patrimonio
cultural y arquitecténico del pais es algo que le pertenece a todos y
cada uno de los guatemaltecos.

También se ha trabajado con artistas de la Fundacion Roberto Vazquez

y la Fundacién Gonzalez Goyri para proteger la integracion plastica de

e . . 27
los maestros en los edificios que tienen obra de ellos.



Beneficiarios

Los principales beneficiarios del trabajo de Docomomo Guatemala
son los estudiantes de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de
San Carlos de Guatemala. Sin embargo, también pueden beneficiarse los
estudiantes de otras universidades o carreras, asi como profesionales y
docentes que asistan a las actividades de Docomomo Guatemala.?®

21.6

Fuentes de financiamiento de la institucién

De acuerdo con la informacién recabada en la conversacién con
el presidente Romeo Flores, la organizacion desde sus inicios hasta al
ano 2025 trabaja ad honorem, sosteniéndose a través de una cuota anual
aportada por todos sus miembros activos.

Esta cuota varia seglin si el miembro es profesional o estudiante.
Del total recaudado, el 60% de este aporte se destina para pagar la
participacion en actividades de Docomomo Internacional, mientras que el
otro 40% se utiliza para crear un fondo que logre financiar las actividades
de la organizacién. Sin embargo, como modelo a largo plazo, podria
representarles dificultades debido a la variabilidad en el compromiso de
los miembros cada afo.

Por otro lado, se ha explorado la posibilidad de obtener
financiamiento por parte de empresas privadas, aunque esto resulta
complejo puesto que cada empresa cuenta con cierta cantidad de dinero
destinada a donativos y debido a la alta demanda de las organizaciones
que buscan este apoyo, se limitan las oportunidades de financiamiento.?’
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Antecedentes graficos

Tras el analisis de las piezas graficas publicadas por Docomomo
Guatemala en medios editoriales, redes sociales y pagina web, se observa
la evolucion de su linea grafica, donde inicialmente se establece que la
organizacién no contaba con una identidad visual sélida; sin embargo,
para el afo 2025, sus materiales editoriales mas recientes y pagina web
muestran una linea mas coherente y consistente. A continuacién, se
presenta los antecedentes graficos de cada tipo y su respectivo analisis:

Redes sociales

Para su comunicacion en redes sociales como iniciativa de los
miembros de Docomomo Guatemala, la organizacién cuenta con perfiles
en Facebook e Instagram, los cuales son utilizados principalmente para la
divulgaciéon de eventos, conferencias y fotografias sobre la arquitectura
moderna y edificios emblematicos del movimiento.

En términos de su comunicacién, la institucién emplea un tono
formal, dirigiéndose al piblico de «usted». Sin embargo en estas cuentas
se evidencia la ausencia de una linea grafica consistente, debido a que las
publicaciones presentan variaciones de estilos, con fotografias y disefios
que carecen de uniformidad visual.

Respecto al nivel de interaccién en las cuentas, Instagram vy
Facebook muestran una respuesta positiva de parte del publico que se
refleja en un nimero favorable de reacciones en sus publicaciones, pero
asi como en Facebook, se observa una inactividad prolongada respecto a
su ultima publicacion registrada en el mes de noviembre 2024.



Instagram
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Figura 2 y 3. Captura de pantalla de posts de Instagram Docomomo_gt. Elaboracién propia con base en la
cuenta de Instagram Docomomo_gt, Guatemala 2025. Fuente: https://www.instagram.com/docomomo_gt/
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Facebook

Docomomo_gt
1,1 mil seguidores - 136 seguidos > Siguiendo Q, Buscar
Publicaciones Informacién Menciones Reels Fotos En vivo Mis =

do_co mo mo_gt

José Antorsa Padills Gormez

do_co me,me_gt

do co mo,mo_gt do_co,mo,mo_gt

Figura 4. Captura de pantalla de feed de Facebook Docomomo_gt. Elaboracién propia con base en la
cuenta de Facebook Docomomo_gt, Guatemala 2025. Fuente: https://www.facebook.com/docomomogt
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Sitio web

Docomomo Guatemala, en su pagina web, evidencia una linea
grafica atractiva y consistente, combinando la modernidad y el respeto a la
arquitectura en un disefio funcional y minimalista, con colores altamente
contrastantes y el uso de una fotografia combinada entre el blanco/negro
y full color.®

La navegacion en el sitio web es intuitiva y se sigue manejando un
tono formal en su comunicacién. Sin embargo, al comparar la plataforma
con sus redes sociales, la linea grafica se divorcia y no se observa una
conexion directa a la web, por lo tanto, no existe un reconocimiento claro
de la pagina por si los seguidores de las redes sociales se interesan en
conocer mas sobre la organizacion.

do_co mo mo_gt Ment[+]

Conservando . —
el patrimonio

Figura 5. Captura de pantalla de inicio de pagina web organizacion Docomomo Guatemala. Elaboracion
propia con base en el sitio web Docomomo_gt, Guatemala 2025. Fuente: https://www.docomomogt.com/

&b

% «Inicio» Docomomo_gt, acceso el 18 de marzo 2025, https://www.docomomogt.com/. l 27
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Disefio editorial

Respecto al disefio editorial, la organizacion cuenta
con diversos materiales publicados a lo largo de los afios,
interesandose en el tema de guias para la arquitectura
moderna y documentacién arquitecténica.

De sus publicaciones mas relevantes que representa
el mayor antecedente de comunicacién visual es la «Guia
de Arquitectura Moderna», siendo un proyecto financiado
por el Centro Cultural de Espafia en 2008 y realizado por la
disefiadora grafica Lucia Mendez.®' Este establece las bases
en su disefio editorial caracterizado por el estilo minimalista
y haciendo uso de fotografias en alta calidad de estilo
blanco/negro y full color.

Otro de los materiales relevantes que define su
linea grafica en el afio 2025, es su préxima publicacién
«Del Tejado a la Losa», siendo un proyecto disefiado
por la disefadora grafica Isabella Monterroso,** en este
material proporcionado por la organizacién, se observa la
implementaciéon de colores contrastantes, manteniendo
el minimalismo y las fotografias en estilo blanco/negro
y full color.
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Logotipo

Docomomo Guatemala cuenta con un logotipo establecido desde
su creacién, siendo una variante del logotipo Docomomo Internacional
que se adapta al capitulo Guatemala. Este logotipo es el utilizado en todos
sus materiales disefiados.

do_.co mo mo_gt
l |
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Poblacidon universo
1,100 personas

La poblaciéon universo se define en funcién al nimero de seguidores
de la pagina de Facebook de Docomomo Guatemala correspondientes al
afio 2025, contando con 1,100 seguidores.33

Este nimero permite representar a la poblacién universo del
proyecto. En conversacion con el presidente Romeo Flores, al contar la
organizacién con un grupo objetivo amplio, se toma la decisién de dirigir
los esfuerzos del proyecto hacia los estudiantes universitarios de la carrera
de arquitectura que conforma una parte de los seguidores. Priorizando
a los estudiantes de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de
San Carlos, en vista que la mayoria de los miembros pertenecientes a la
organizacién son docentes de esta institucion, favoreciendo a la integracién
de los materiales generados y su potencial alcance con la poblaciéon en
redes sociales.?*

b L

Docomomo_gt

1,1 mil seguidores - 136 sequides

) (s

Publicacicnes  Informacién ~ Menciones  Reels  Fotos  Envive  Mds v

Figura 9. Captura de pantalla de seguidores de Facebook Docomomo_gt. Elaboracion
propia con base en la cuenta de Facebook Docomomo_gt, Guatemala 2025. Fuente:

¥ Docomomo_gt, Facebook, acceso el 20 de marzo, 2025, https://www.facebook.com/docomomosgt.

3 Romeo Flores (presidente de Docomomo Guatemala), en conversacién con la autora, Ciudad de
30 l Guatemala, 18 de marzo 2025.



2.2.2
Muestra

Muestra 1/ Muestreo no probabilistico por conveniencia

Se optd por un muestreo no probabilistico por conveniencia debido
a las limitaciones para acceder de forma directa a la poblacién de estudio,
utilizando las redes sociales como principal medio para la distribucion
y recoleccién de la informacion. Es por ello que para levantamiento de
datos, en este método los encuestados fueron seleccionados en funcién
de su disponibilidad y disposicion para responder el cuestionario, siendo
en su mayoria estudiantes de la Facultad de Arquitectura, especificamente
del 9no semestre pertenecientes a la Poblacidon Universo que se desea
llegar. Este grupo representa un segmento clave dentro de la audiencia del
proyecto, ya que se encuentran en una etapa avanzada de la formacién
académica y con un alto interés en la arquitectura moderna.*®

Se establece una muestra reducida de 16 encuestados; sin
embargo, los resultados obtenidos proporcionan informacién relevante
para el anélisis del fenémeno estudiado, los datos obtenidos proporcionan
una aproximacioén valiosa sobre la percepcién y el nivel de interaccién del
publico con la organizacion. Ademas que estos resultados pueden servir
como base para futuros estudios con una muestra mas amplia.

Muestra 2 / Grupo objetivo de proyecto de graduaciéon 2024, realizado
por la licenciada Isabella Monterroso

Con base en los resultados del estudio realizado por Isabella
Monterroso para el grupo objetivo de su proyecto de graduacion
«Disefio Editorial para el Fortalecimiento de Procesos de Divulgacion y
Documentacién que Docomomo Guatemala realiza para la conservacion
del patrimonio arquitecténico del Movimiento Moderno en Guatemala»
2024, donde se identifica una poblaciéon global de 1,877 estudiantes
inscritos en la Licenciatura de Arquitectura en el afo 2024 segin
informacién proporcionada por Control Académico, con un muestreo
de 108 estudiantes encuestados. Se opta por consultar esta muestra
debido a que ambos estudios comparten un enfoque en las necesidades
y percepciones de los estudiantes de arquitectura, proporcionando un
respaldo adicional al muestreo 1 desarrollado.®®
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Caracteristicas geograficas

Resultados

o Pais: Guatemala.

« Departamento: Guatemala.*’

e Municipio: Ciudad de Guatemala.
e Zona:712,6y1.

Anilisis de resultados e interpretacion

La institucién Docomomo Guatemala, tiene su sede en la zona
1, ciudad capital de Guatemala. Segln palabras por parte del presidente
Romeo Flores, debido a la gran cantidad de arquitectura moderna por
documentar en la ciudad capital, han decidido enfocarse Gnicamente en
esta area, manifestando interés de poder a futuro expandir sus operaciones
hacia el interior del pais documentando la arquitectura del movimiento
moderno de distintos departamentos.*® Es por ello, que con fines practicos
para el proyecto de graduacion, se decide trabajar en la ciudad capital de
Guatemala, especificamente en las zonas vinculadas al grupo objetivo.

Donde Docomomo Guatemala organiza actividades abiertas a
todas las zonas circundantes y a la capital en general lo que facilitara la
difusién del material.

Otra area donde por parte de la organizacion se espera que mayormente
se pueda compartir el material, es el Campus Central de la Universidad
de Guatemala, especificamente en la Facultad de Arquitectura donde los
profesores miembros activos de la organizacién y los estudiantes pueden
coincidir por temas de ensefianza e intercambio de conocimientos.*’



2.2.4
Caracteristicas sociodemograficas

Resultados

Se brindan las caracteristicas sociodemogréaficas de un estudiante
de la Facultad de Arquitectura de la USAC obtenidas a través del
muestreo no.l realizado por la autora a los 16 participantes encuestados,
presentando los siguientes resultados apoyado del muestreo no.2*° para
completar datos:

e Edad: 18 a 50 afos.

o Género: femenino y masculino.
Poblacién femenina estudiantil: 780
Poblacién masculina estudiantil: 1,020.%’

o Idioma: espariol.

o Etnia: ladina.

o Formacion académica: universidad.

e Funcién o responsabilidad familiar: estudiante que trabaja, sin
responsabilidad familiar.

Anailisis de resultados e interpretacion

Los datos sociodemograficos analizados, muestran que la poblacién
objetivo estda compuesta principalmente por adultos jévenes de entre 18
a 50 afos, este resultado surge de la «Informacién proporcionada por
Control Académico del afio 2024 sobre los estudiantes de arquitectura,»*?
mediado con los resultados obtenidos en el muestreo no.l con 16
encuestados activos donde el 56.3% de ellos pertenece a un rango
de 18 a 25 afos.

PERFILES
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En cuanto al género, existe una predominancia de estudiantes masculinos
respecto a las estudiantes femeninas, segin el informe de Control Académico. El idioma
predominante entre los estudiantes es el espafiol y la etnia mayoritaria es ladina de
acuerdo a la muestra no.1 (véase figura no.10). Respecto a la formacién académica debido
a la segmentacién del publico encuestado, todos se encuentran en un nivel universitario.

Ademas, se identifica que de la muestra no.1, 14 de los 16 estudiantes trabajan de forma
activa, teniendo la mayoria trabajos afines a la carrera de Arquitectura y el 87.5% de estos
estudiantes identifica que nadie depende de sus ingresos. (véase figura no.11y no.12)

¢A qué etnia perteneces?

93.8%

v

*; De qué trabajas?

*; Alguien depende de tus ingresos?

14.3%

42.9%

== Maya

- Xinca
Garifuna
Ladino

== En estudio
de Arquitectura

Freelancer
Emprendimiento
Empresa
Negocio Familiar
EPS

Mis padres

Mis padres,
hermanos y familiares

Mi cényuge e hijos/as
Mis hijos/as

Nadie depende
de mis ingresos

Figura 10. Respuesta a
pregunta etnia, encuesta
sobre Grupo Objetivo.
Elaboracién propia con
documento de resultados.

Figura 11. Respuesta a
pregunta trabajo, encuesta
sobre Grupo Objetivo.
Elaboracién propia con
documento de resultados.

Figura 12. Respuesta a
pregunta dependencia de
ingresos, encuesta sobre
Grupo Objetivo. Elaboracion
propia con documento

de resultados.



2.25
Caracteristicas socioeconomicas

Resultados

Se brindan las caracteristicas socioeconémicas de los estudiantes
encuestados a través del muestreo no.1 realizado por la autora, con apoyo
del muestreo no.2*® para completar datos:

o Clase social: media.

¢ Nivel socioeconémico -NSE-: su nivel socioeconémico segin el NSE
se encuentra entre D- (Q3,400) a C- (Q11,900).

« Habitos de consumo: uso frecuente de redes sociales, principalmente
para entretenimiento y para informacion.

o Frecuencia de consumo: de lunes a domingo.

e Horario de consumo: mayormente durante la noche.

Anailisis de resultados e interpretacién

Segln el analisis de datos obtenidos por la muestra no.1, se sugiere
que el grupo encuestado pertenece a la clase social media, definido por
el NSE donde de los 16 estudiantes encuestados, 11 se encuentran en un
nivel C- a mas, mientras que los otros 5 estudiantes se encuentran en un
nivel econémico D-, encontrando una gran variabilidad en los ingresos
mensuales de su familia. (véase figura no.14)

Los habitos de consumo se encuentran fuertemente orientados
hacia el uso de redes sociales, donde entre las més utilizadas se encuentra
Instagram con el 87.5%, Tik Tok con el 68.8% y Facebook con el 56.3%
.(véase figura no.15) Suelen ingresar a redes todos los dias y acceden a ellas
mayormente por la noche relacionado al tiempo disponible que tienen
después de sus actividades, ademas que, de manera dividida, la tercera
parte de los encuestados consideran que las redes sociales pueden influir
en sus habitos mientras que la otra parte considera que no suele influir
mucho en sus habitos. (véase figura no.16)

PERFILES
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Ingresos por Nivel Socioeconémico en Guatemah

+Q 100,000 1.8%
Q 60,000
Figura 13. Piramide
Socioeconémica de Guatemala.
Fuente: Elaboracién propia en
Q25,600 base a imagen de blog publicado
por SEONLINE https://seonline.
o marketing/blog/ingresos-nivel-
Q17,500 e socioeconomico-guatemala/
Q 11,900 17.9%
50.7%
62.8%

12.1%

¢Doénde ubicarias en promedio el ingreso mensual de tu familia?

= menos de Q3,000
— Q3,001 - Q6,000
A Q 6,001 - Q10,000
Q10,001 - Q15,000
— Q15,001 - Q20,000
— mas de Q20,000

Figura 14. Respuesta a pregunta ingreso mensual, encuesta sobre
Grupo Objetivo. Elaboracién propia con documento de resultados.
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¢Qué redes sociales usas mas?
(Elige todas las que uses)

Facebook
Instagram
TikTok
Youtube
X/Twitter
WhatsApp

Pinterest

Figura 15. Respuesta a pregunta redes sociales, encuesta sobre
Grupo Objetivo. Elaboracién propia con documento de resultados.

¢Crees que las redes sociales influyen en tus habitos y decisiones?

Bastante

—

Regularmente
Muy poco

No me influyen

Figura 16. Respuesta a pregunta redes influencia, encuesta sobre
Grupo Objetivo. Elaboracién propia con documento de resultados.
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2.2.6

Caracteristicas psicograficas
Resultados

Se brindan las caracteristicas psicograficas de los estudiantes
encuestados a través del muestreo no.1 realizado por la autora y con el
apoyo del muestreo no.2** para completar datos:

 Estilo de vida: son estudiantes que viven la mayoria con sus familiares,
pero suelen vivir bajo estrés debido a los estudios y el trabajo.

o Habitos: suelen disfrutar de ver series y peliculas al igual que de salir
con su familia y amigos en su tiempo libre. Otra parte del grupo
mantiene una vida activa yendo al gimnasio.

o Motivaciones: se ven motivados por poderse graduar y cuando se
encuentran muy estresados les motiva visitar restaurantes, hacer
turismo o descansar en casa.

o Valores: integridad, empatia y compromiso con los deberes.

o Cultura visual: prefieren un equilibrio entre los textos y las imagenes,
les atraen las fotografias con alta calidad.

Anilisis de resultados e interpretacion

Segln los datos de la muestra no.1 realizada, el grupo objetivo como
se define son estudiantes que viven la mayoria con sus familiares. Debido
a la universidad y el trabajo, 10 de los 16 encuestados suelen manejar
un alto nivel de estrés, donde el 80% experimentan cansancio fisico y
mental. (véase la figura no.17) Es por ello que entre sus habitos disfrutan
de despejarse viendo series y peliculas al igual que pasando tiempo con su
familia. (véase la figura no.18)

Los resultados del muestreo reflejan que los estudiantes se encuentran
motivados por alcanzar su meta de graduacién. Asimismo, debido al
cansancio asociado a sus actividades académicas, suelen recurrir a
actividades recreativas como visitar restaurantes y realizar turismo para
relajarse y mantener su motivacién (véase la figura no.19). Por otra parte,
10 de los 16 encuestados consideran que el proceso de aprendizaje
requiere un compromiso constante, asi como la practica de valores como
la integridad y la empatia hacia sus compafieros.
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*Si la respuesta es positiva, el cansancio es:

— Fisico Figura 17. Respuesta a pregunta
— Mental cansancio, encuesta sobre Grupo

Objetivo. Elaboracién propia con
~— Ambos documento de resultados.

¢ Qué actividades disfrutas hacer en tu tiempo libre?
(Elige todas las que haces)

Ver series y peliculas
Leer libros

Practicar hobbies

Salir con amigos y fam...
Trabajar

Ir al gimnasio o deporte
Jugar Videojuegos
Artes y/o Musica

Visitar museos o galerias...

Hacer turismo nacional

Figura 18. Respuesta a pregunta tiempo libre, encuesta sobre Grupo
Objetivo. Elaboracién propia con documento de resultados.

Imagina que sales a pasear un fin de semana para despejarte
de las tareas y las preocupaciones ;a cual lugar irias?

Visito un
centro comercial

Voy a un parque

Visito un restaurante

Visitar pueblos
mégicos y lugares...

Voy a un museo,
galerias...

Salgo de parranda

Prefiero quedarme
en casa

Figura 19. Respuesta a pregunta fin de semana, encuesta sobre Grupo
Objetivo. Elaboracién propia con documento de resultados.
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Relacion entre grupo objetivo e institucion
Resultados

Se brinda la relaciéon de la organizacién con los
estudiantes encuestados a través del muestreo no.l
realizado por la autora, con apoyo del muestreo no.2*°
para completar datos:

e Conocimiento de la institucion: la mayoria de
estudiantes haescuchado o conoce sobre laorganizacion
de Docomomo Guatemala, sin embargo, coinciden que
la han conocido por parte de sus docentes.

o Frecuencia de visita presencial: debido a que la sede
no es un espacio que cuenta con trabajos expuestos, no
se conoce el dato de visita presencial. Sin embargo, en
las actividades desarrolladas por la organizacién, se ha
evidenciado una buena asistencia en estas mismas.

o Frecuencia de visita virtual: frecuencia media de
visita a las redes sociales de la organizacién.

o Servicios mas utilizados: Los estudiantes suelen asistir
en su mayoria a los recorridos guiados que realiza
la organizacion.

e Nivel de satisfaccién: en las actividades a las que
han asistido los estudiantes, se han obtenido buenos
comentarios donde toman interés por la arquitectura
moderna y los edificios del movimiento.*®



Anailisis de resultados e interpretacion

Segln el analisis de los datos obtenidos por la
muestra no.l, 12 de los 16 encuestados conocen acerca
sobre el movimiento moderno de la arquitectura, sin
embargo al mencionarles sobre la institucion, el 56.3%
si conocen la institucién, mientras que el 18.8% solo les
suena por nombre, y para quienes si conocen la institucion
comentan que han logrado descubrirla gracias a sus
docentes que comparten las actividades.

En conversacién con el presidente Romeo Flores,
respecto a la frecuencia de visita y el acercamiento del
grupo objetivo, debido a que muchas actividades que
realiza la organizacién cuentan con créditos para el
estudiantado, gran parte de los estudiantes de la Facultad
de Arquitectura asisten a sus actividades, siendo de las mas
populares los recorridos guiados, generando esto mismo,
un alto nivel de satisfaccion debido a que los estudiantes
toman interés en la arquitectura moderna al analizar ver los
edificios desde otro foco gracias a la guia de los miembros
que brindan estos recorridos, generando una reaccion
positiva y mejorando el interés por el grupo objetivo y
visitando las redes sociales de la organizacién, pero estas
al no publicar constantemente, generan una interaccion
media con el grupo objetivo por la falta de contenido.*’

PERFILES
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228

Mapa de empatia

Se presenta el mapa de empatia disefiado para
conocer los aspectos esenciales que definen al grupo
objetivo del proyecto:

¢QUE OYE? SQUE PIENSA Y SIENTE?

Escuchan a los profesores y Son estudiantes que conocen sobre el

profesionales del 4rea. Disfrutan de oir movimiento moderno en la arquitectura,
sin embargo, no se han puesto a estudiar

podcasts, charlas y webinars sobre k | 2
[ . . a profundidad la importancia de la
arquitectura que puedan influenciar su -, :
preservacién de este mismo; valoran

pefcepcion sobre los HETTEE Aprecian la historia y les gusta aprender si se
las opiniones y recomendaciones de les ensefia. Disfrutan de estar con
sus amigos. Se ven medianamente su familia y promueven los

influenciados por lo que oyen valores de compromiso con
los deberes, la empatia

en redes sociales. . I
e integridad.

£QUE  OUE VE?
DICE Y HACE? ¢QUE VE?

Utiliza mucho las redes

Figura 20 sociales por mero entretenimiento

y para informarse. Les gusta el

contenido equilibrado entre imagenes y

textos, valorando mucho la calidad de

las imagenes; suelen utilizar bastante las

plataformas digitales intuitivas y aprecian

Suelen disfrutar de salir a pasear
con su familia para desestresarse,
usualmente se encuentran ocupados

con tareas y trabajo; participan en eventos
y conferencias sobre arquitectura ya sea
por interés propio o por los créditos para
graduarse. Prefieren descansar en casa y
no es usual que hablen sobre arquitectura
moderna en su dia.

la arquitectura observando los edificios
sin profundizar en ellos.

ESFUERZOS :  RESULTADOS

Los estudiantes experimentan frustracién Desean educarse sobre la arquitectura y

al enfrentarse a tareas que perciben como enamorarse de los edificios emblematicos,
complejas, debido al estrés asociado a : quieren graduarse y trabajar para mejorar su
sus actividades cotidianas. Esta situacion economia, saber mas sobre la arquitectura
puede debilitar su vinculo emocional con en Guatemala y ser profesionales activos.

la arquitectura moderna y generar una
disminucion de su interés hacia este ambito.

Figura 20. Estudiantes de universidad. Fuente: Tomada por Canva Pro, disefiado
por Vinzence Studio.

Figura 21. Mapa de empatia de los Estudiantes de la Facultad de Arquitectura. Elaboracién
propia con base al modelo compartido en el curso de Proyecto de Graduacién 1, 2025.
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Ficha de persona
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Se presenta la ficha de persona, disefiada para dar

una identidad al grupo objetivo:

JORGE
HERNANDEZ

Estudiante de Arquitectura

Perfil Demografico

Jorge es un joven de 23 afos, de género
masculino estudiante de la carrera de
Arquitectura en la Universidad San Carlos de
Guatemala. Nadie depende econdmicamente
de él en su familia.

Perfil Sociodemografico

Pertenece a la clase social media. Ubicado en
la clasificacion D del NSE. Hace uso frecuente
de las redes sociales de manera diaria para
su entretenimiento e informacion sobre

temas de interés, suele hacer uso de ellas
mayormente por las noches en su tiempo

libre después de estudiary se deja influenciar
parcialmente por la informacion que se brinda
en las redes.

Perfil Psicografico

Jorge tiene intereses diversos, encontrdndose
muy abierto a aprender sobre nuevos temas,
pero debido al estudio y trabajo suele estar
constantemente bajo estrés por lo cual suele
descuidar su salud y temas que le interesan.
Conoce sobre la arquitectura moderna
aunqgue este conocimiento es limitado, desea
poder aprender mds; prefiere contenidos que
presenten un equilibrio entre los textos e
imdagenesy le atraen grandemente las
imdagenes con alta calidad para observar bien
los detalles de la arquitectura de los edificios.

Su mayor motivacion es lograr graduarse y
tener un futuro econdmicamente estable.

Valores: Integridad, empatia y compromiso

Edad
23 dnos

Etnia

Ladino

Idioma

Espanol

Redes Sociales

0006

Figura 22. Fotografia de estudiante de la universidad. Fuente: Tomada por Freepik,
fotografia por Minervastudio, https://www.freepik.es/fotos-premium/estudiante-

sonriente-al-aire-libre-patio-universidad_4519294.htm

Figura 23. Ficha de un estudiante de Facultad de Arquitectura que conforma al grupo
objetivo. Elaboracién propia con base al modelo compartido en el curso de Proyecto

de Graduacién 1, 2025.
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CAPITULO Il

PLANEACION OPERATIVA

Prevision de insumos y costos.
Flujograma del proceso creativo.
Cronograma de trabajo.




PLANEACION OPERATIVA

*PREVISION

DE INSUMOS Y COSTOS

3.1.1

Listado de insumos
Inmueble
¢ Casa propia

Mobiliario
o Escritorio de madera
+ Silla de oficina

Equipo
o Laptop: Macbook Pro 13”
o Adaptador entrada C: Ugreen
OTG USB-C
o Tablet: iPad Air 3
o Teléfono: Huawei p30 pro
o Audifonos: Argomtech Skeipods e56

Softwares / Apps
o Suite Creative Cloud
(Licencia todas las aplicaciones)
o Google Suite
o Freepik (membresia premium)
e Whatsapp
e Youtube
o Espacio iCloud+
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Libreria

e Libreta

o Lapicero
o lLapiz

o Tijeras

e Borrador

e Crayones
e Cuaderno de Sketch

Transporte

e Automovil familiar

o Transporte publico:
— Transmetro
— Transurbano
— Bus colonia

Horario / Tiempo

e Horario:
Lunesaviernesde 4:00 p.m.a8:00 p.m. aproximadamente
— 4 horas diarias para Proyecto de Graduacién
— 20 horas semanales

o Total: 260 horas dedicadas a Proyecto de Graduacion

Recursos Humanos

o Directora y Ejecutora del proyecto: Vivian Gonzalez
o Asesora Metodolégica: Licenciada Anggely Enriquez
o Asesora Gréfica: Licenciada Cindy Ruano

o Asesor Especialista: Arquitecto Romeo Flores

o Jefe Inmediato: Arquitecto Romeo Flores
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3.1.2

Calculo de costos

Se presentan los siguientes resultados obtenidos en el mes de
mayo del afio 2025, estableciendo los costos calculados para la Planeacion
Operativa del Proyecto de Graduacién 2025, consistente en el disefio de
un paquete de infografias tematicas para los estudiantes de arquitectura
en apoyo a Docomomo Guatemala promoviendo la preservaciéon del
patrimonio arquitectonico moderno.

Adicional, se presenta también el uso de férmulas con el fin de
lograr una correcta planeacién operativa con los costos méas acertados.

Energia
Se presenta la siguiente tabla con el célculo de costo:

Tabla 1. Célculo de costo por hora de la energia eléctrica.

COSTO DE SERVICIOS

Consumo de tres meses de energia, afio 2025.

719:1215:{e 38 Q185.69 Q216.95 ABRIL Q216.95

FORMULA

Promedio total de tres meses de consumo

= Costo por hora
Dias del mes x horas del dia

(185.69+21695+216.95)/3 206.53
Q 0.29 por hora

30 dias x 24 horas 720

Costo por Hora Neloll:)

Los datos de consumo de energia eléctrica fueron recolectados de las
facturas electronicas extendidas por la Empresa Eléctrica de Guatemala
S.A. (EEGSA), con una tarifa de Baja Tension Simple Social (BTSS)

Fuente: Elaboracion propia, basada en los datos obtenidos de las
facturas electrénicas de energia eléctrica.
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Internet
Se presenta la siguiente tabla con el célculo de costo:

Tabla 2. Calculo de costo por hora del internet de cada y el internet movil.

TOTAL MENSUALIDAD DE SERVICIO DE INTERNET Q@325.00

Este servicio incluye internet, cable y teléfono fijo

FORMULA

Precio servicio mensual

= Costo por hora
Dias del mes x horas del dia

325 325
= = QO0.45 por hora

30 dias x 24 horas 720

Costo por Hora NeloW-1

Los datos de consumo de internet se recolectd de la factura electronica
del servicio extendida por la compafiia Claro.

PAQUETE SUPERPACK DE INTERNET 2 DiAS Q12.00

Servicio de 3GB que incluye Facebook y Whatsapp ilimitado

FORMULA

Precio paquete

= Costo por hora
Dias x horas del dia

12 12
= = QO0.25 porhora

2 dias x 24 horas 48

Costo por Hora QO0.25

Los datos de consumo de internet Movil se recolecto del sitio web Claro.

Fuente: Elaboracién propia, basada en los datos obtenidos
de las facturas electrénicas y sitio web de Claro.
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Depreciacion del equipo
Se realiza la siguiente tabla estableciendo las férmulas para el
célculo de la depreciacién de los equipos:

Tabla 3. Férmulas y tabla de periodos de depreciacion de la vida Gtil minima
autorizada por el FISCO.

DEPRECIACION DEL EQUIPO

Para encontrar el valor de la Depreciacion Contable Fiscal al equipo utilizado para
desarrollar el Proyecto de Graduacion, se determina la siguiente férmula en base a
los datos del:

¢ Valor de Inversién (VI)
* Vida Util Segun Legislacion Fiscal (VULF)

FORMULA PARA EL VALOR ACTUAL

VI -VULF = Valor porafio

FORMULA DEPRECIACION POR HORA
VI x VULF

= Depreciacion por hora
Meses x dias x horas del dia

También se toma en cuenta la tabla de periodos de depreciacion de la vida Util
mimina autorizada por el FISCO para los siguientes equipos determinados:

TIPO DE ACTIVO

Fiscal Financiera
Vehiculos y maqguinaria 5 afos (20% / afo) Depende de uso
Computadoras / Software 3 afos (33% / aio) Depende de uso
Edificios / Construcciones | 20 afios (5% / aio) Depende de uso

Fuente: Elaboracion propia, basada en los datos obtenidos del
recurso de apoyo del MSc. Gustavo Jurado.
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Teléfono (33%)
Se presenta la siguiente tabla con el calculo de la depreciacion

por equipo:

Tabla 4. Depreciacién por hora de teléfono.

Valor de la inversion (VI) en 2019 [et:K-I-I-Nolo]

2019 8999-33% = Q6,029.33
2020 6,029.33 - 33% = Q4,039.65
2021  4,039.65-33% = Q2,706.57
2022 2,706.57 - 33% = Q1,813.40
2023 1,813.40 - 33% = Q1,214.98
2024 1,21498 - 33% = Q814.03
2025 814.03 - 33% = Q545.40

VALORACTUAL

DEPRECIACION POR HORA

545.40 545.40
= = QO0.63ladepreciacion por hora

12 X 30 X 24 8,640

Depreciacion por Hora [eloX:X]

Fuente: Elaboracion propia.
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Depreciacién del equipo (33%)
Se presenta la siguiente tabla con el célculo de la depreciacién

por equipo:

Tabla 5. Depreciacién por hora de equipo de laptop, adaptador usb-c,

tablet y audifonos.

Valor de la inversion (VI) en 2022 KeliR:-1:I:Kelo)

VALOR ACTUAL

2022 1999 - 33% = Q8,039.33
2023 8,039.33-33% = Q5,386.35
2024 5386.35-33% =Q3,608.85
2025 3,608.85-33% =Q2,417.93

DEPRECIACION POR HORA
2,41793 2,41793
12 X 30 x 24 8,640

Depreciacion por Hora [Kelolvi:]

Valor de la inversion (VI) en 2024 Eeki:Kelo)

VALOR ACTUAL

2024 39 -33% = Q2613
2025 26.13-33% =Q17.51

DEPRECIACION POR HORA
17.51 17.51
12 X 30 X 24 8,640

Depreciacion por Hora [KeloXe)|

= QO0.28 la depreciacion por hora

= Q0.00202 -> QO0.01la depreciacién por hora

o1



CAPITULO 1l

Valor de la inversion (VI) en 2021 [EeyA-I:I-Kolo)

VALORACTUAL

2021 7999 - 33% = Q@5,359.33
2022 535933 - 33% = Q3,590.75
2023 3,590.75-33% = Q2,405.80
2024 2,405.80 - 33% = Q1,611.89

2025 1,611.89 - 33% = Q1,079.97

DEPRECIACION POR HORA

1,07997 1,07997
= = QO0.12 la depreciacion por hora
12 X 30 X 24 8,640

Depreciacion por Hora [Ke[oA V]

Valor de la inversién (VI) en 2024 KelkiXolo]

2024 135-33% =Q90.45
2025 90.45 -33% =Q60.60

VALOR ACTUAL

DEPRECIACION POR HORA

60.60 60.60
= = Q0.00701-> QO0.01la depreciacién por hora
12 x 30 X 24 8,640

Depreciacion por Hora [EeloXeo)]

Fuente: Elaboracion propia.
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Mobiliario (20%)
Se presenta la siguiente tabla con el calculo de la depreciacion
de mobiliario:

Tabla 6. Depreciacién por hora de mobiliario, escritorio de madera y silla de oficina.

Valor de la inversion (V1) en 2020 Hel:yi-K-l:)

VALOR ACTUAL
2020 82999 -20% = Q663.99
2021 66399 -20% = Q53119
2022 53119 - 20% = Q424.95
2023  42495-20% = Q339.96
2024 33996 -20%  =Q271.97
2025 27197 - 20% = Q217.58
DEPRECIACION POR HORA
21758 21758
= = Q0.02la depreciaciéon por hora
12X 30 X 24 8,640

Depreciacion por Hora [EeloXe)l

Valor de la inversién (V1) en 2020 Kel:{:-X-I-]

VALOR ACTUAL
2020 46999 -20% = Q375.99
2021 37599 -20%  =Q300.79
2022 30079 -20% = Q240.63
2023 240.63-20%  =QI192.5]
2024 19251 - 20% = Q154
2025 154 - 20% = Q123.20
DEPRECIACION POR HORA
123.20 123.20
= = QO0.01la depreciacion por hora
12X 30 X 24 8,640

Depreciacion por Hora [KeloXe)]

Fuente: Elaboracién propia.
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Membresia de softwares
Se presenta la siguiente tabla con el célculo de costo:

Tabla 7. Célculo de costo por hora de los softwares y apps utilizadas.

SOFTWARES
TOTAL MENSUALIDAD DE MEMBRESIA  [Kell1oi-¥ BRI ERET

FORMULA

Precio servicio mensual / 2 personas

= Costo por hora
Dias del mes x horas del dia

150.52/2 75.26
= = QO0.10 por hora

30 dias x 24 horas 720

Costo por Hora QO0.10

Los datos del costo mensual de la membresia se recolectd de la pagina oficial de Adobe.
*La conversion de dolar a quetzal fue realizada el dia 28 de abril del afo 2025 (Q7.53)

Membresia gratuita adquirida por correo institucional de FARUSAC



PLANEACION OPERATIVA

TOTAL MENSUALIDAD DE MEMBRESIA Q120.48 | $16.00

FORMULA

Precio servicio mensual / 2 personas
= Costo por hora

Dias del mes x horas del dia

120.48 120.48
Q 0.17 por hora

30 dias x 24 horas 720

Costo por Hora Q0.17

Los datos del costo de la membresia se recolectd del sitio web de Freepik
*La conversion de dolar a quetzal fue realizada el dia 28 de abril del aflo 2025 (Q7.53)

TOTAL MENSUALIDAD DE PLAN Q6769 | $8.99

Este plan incluye calidad full HD, sin anuncios y 2 dispositivos

FORMULA

Precio servicio mensual
= Costo dia/hora

Dias del mes x horas del dia

67.69 67.69
Q 0.10 por hora

30 dias x 24 horas 720

Costo por Hora Q0.10

Los datos del costo del plan se recolecto del sitio web de Netflix
*La conversion de dolar a quetzal fue realizada el dia 28 de abril del afo 2025 (Q7.53)




CAPITULO 1l

TOTAL MENSUALIDAD DE PLAN Q7.45 $0.99

Servicio de 3GB que incluye Facebook y Whatsapp ilimitado

FORMULA

Precio paquete
= Costo dia / hora

Dias x horas del dia

745 745

= = QO0.01porhora
30 dias x 24 horas 720

Costo por Hora EeloNo)|

Los datos del costo del plan se recolectd del sitio web de Netflix
*La conversion de dolar a quetzal fue realizada el dia 28 de abril del aflo 2025 (Q7.53)

Fuente: Elaboracion propia.

Costo de transporte
Se presenta la siguiente tabla brindando la informacién del precio

del transporte publico:

Tabla 8. Informacién de precio de pasajes de transporte plblico.

Tipo de Transporte Precio de Pasaje
Transmetro Q1.00

Transurbano | Q10.00

Busito Colonia | Q2.00

Q13.00 por cada viaje

Los datos de los precios del transporte publico fueron
obtenidos por conocimiento propio en el drea de campo.

Fuente: Elaboracion propia, basada en la informacién obtenida
de conocimiento empirico en el area de transporte puablico.



Depreciacién de vehiculo (20%)
Se presenta la siguiente tabla con el calculo de la depreciacion
por vehiculo:

Tabla 9. Depreciacién por hora de vehiculo.

Valor de la inversién (VI) en 2017 Q40,000.00

VALOR ACTUAL
2017 40,000 - 20% = Q32,000
2018 32,000 - 20% = Q25,600
2019 25600 - 20% = Q20,480
2020 20,480 - 20% = Q16,384
2021 16,384 - 20% = Q13,072
2022 13,072 - 20% = Q10,485.76
2023  10,485.76-20% = Q8,388.61
2024  8388.61-20%  =Q6,710.89
2025 671089 -20%  =Q5,368.7
DEPRECIACION POR HORA
5,368.71 5,368.71
= = QO0.62 la depreciaciéon por hora
12X 30 X 24 8,640

Depreciacion por Hora Q0.62

Fuente: Elaboracion propia.

PLANEACION OPERATIVA
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Gasolina
Se presenta la siguiente tabla brindando la informacién del precio
del galén de gasolina el 28 de abril del afio 2025:

Tabla 10. Informacién de precio por galén.

Producto Precio
Gasolina Super Q2997
Gasolina Regular Q28.47

Los datos de los precios de combustible nacional fueron
obtenidos en la pagina web de Ministerio de Energia y
Minas el dia 28 de abril del afio 2025.

Fuente: Elaboracién propia, basada en la informacién obtenida del Ministerio
de Energia y Minas sobre el precio de combustible nacional.

Libreria
Se presenta la siguiente tabla con la informacién del coste
de papeleria:

Tabla 11. Informacién de precio de objetos de libreria.

Cantidad Objeto Precio
1 Libreta con lineas Q21.00

1 Lapicero Q1.50

1 Lapiz de dibujo . Q5.30

1 Tijeras | Q18.00

1 Caja 12 crayones Prismacolor | Q180.00
1 Cuaderno de Sketch Q24.00

Los datos de los precios de libreria fueron obtenidos de la
pagina web de Kemik.

Fuente: Elaboracién propia, basada en la informacién obtenida de productos de
libreria en el aflo 2025 de la pagina web de Kemik.



Inmueble (5%)
Se presenta la siguiente tabla con el calculo de la depreciacién

del inmueble:

Tabla 12. Depreciacién por hora del inmueble.

\EN TR N ER TN SO NAAD N 7 {efeJe B Q175,000.00

VALORACTUAL
2000 175,000 - 5% = Q166,250
2001 166,250 - 5% = Q157,937.5
2002 1579375 - 5% = Q150,040.62
2003 150,040.62 - 5% = Q142,538.59
2004 142,538.59 - 5% = QI35,411.66
2005 135,411.66 - 5% = Q128,641.08
2006 128,641.08 - 5% = Q122,209.03
2007 122,20903 - 5% = QI16,098.57
2008 116,098.57 - 5% = Q110,293.65
2009 110,293.65 - 5% = Q104,778.96
2010 104,77896 - 5% = Q99,540.02
201 99,540.02 - 5% = Q94,5631
2012 94,5631 - 5% = Q89,834.86
2013 89,834.86 - 5% = Q85,343.12
DEPRECIACION POR HORA
41,619.70 41,619.70
12 X 30 X 24 8,640

Depreciacion por Hora [eZX:¥.

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023
2024
2025

PLANEACION OPERATIVA

85,343.12 - 5%
81,075.96 - 5%
7702217 - 5%
73,171.96 - 5%
69,512.50 - 5%
66,036.88 - 5%
62,735.03 - 5%
59,598.28 - 5%
56,618.37 - 5%
53,787.45 - 5%
51,098.08 - 5%
48,5437 - 5%
46116.02 - 5%
43,810.21 - 5%

= Q81,07596
= Q7702217
= Q7317196
= Q69,512.50
= Q66,036.88
= Q62,735.03
= Q59,598.28
= QQ56,618.37
= Q53,78745
= Q51,098.08
= Q48,543.17
= Q46,116.02
= Q43,810.21
= Q41,619.70

= Q4.82la depreciacion por hora

Fuente: Elaboracién propia.



CAPITULO Il

Varios

Se presenta la siguiente tabla con dinero reservado
por costos varios:

Tabla 13. Costos varios para reuniones, impresiones e imprevistos.

Descripcién Dinero Reservado

Impresiones Q150.00
Coffee Breaks / Reuniones Q300.00

Imprevisto Q100.00

Fuente: Elaboracion propia.
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Al ujoGgrAMA

DEL PROCESO CREATIVO

INICIO

Proceso creativo del «Disefio de paquete de infografias

temadticas para estudiantes arquitectos en apoyo a
Docomomo Guatemala promoviendo la preservacion
del patrimonio arquitecténico moderno en Guatemala.»

01 Proceso Creativo

01.1 Sesion Inicial del Proceso Creativo

- Realizar un resumen y presentacion de los aspectos mds
relevantes del trabajo e investigacion llevada a cabo a lo largo
del curso de Proyecto de Graduacion 1(PG1).

Programaciéon de una reunion virtual, presentando

los resultados de investigacion con el Presidente, afinando
detalles (como creacién de canal de comunicacion y carpeta
de Drive para los materiales a disefiar), ademds de explicar el
procedimiento a seguir para la realizacién de EPS estableciendo
modalidad de trabajo, horarios, asesorias y validaciones.

Entrega de papeleria pertinente a la Institucion y realizacion de
documentos que consten los pasos concluidos en la reunion
ademds de ordernar la planificacion a partir de los resultados.

02 Definicion Creativa

- Investigary establecer las técnicas creativas a utilizar durante el

proyecto: Brainstorming, Design Thinking, Moodboard, entre otras.

- Establecer una estrategia cretiva para la ejecucion, desarrollar
las técnicas seleccionadas; analizar, evaluar los resultados
obtenidos y elegir la opcion mds adecuadal(s) para trabajar.

21
Validacion
definiciéon
creativa

INSUMOS

Informe PG1/ Computadora / Luz / Suite de
Google / Teléfono celular / Internet Movil/
Cuaderno para anotaciones / lapicero /
Transporte (Transmetro, transurbano y bus)

TIEMPO
- Realizacion de presentacion: 2 horas.
Reunion con la Institucion: 3 horas.
- Andlisis y orden de resultados: 3 horas
Plan de accion: 4 horas.
TOTAL: 12 horas / 3 dias
COSTOS
- Luz e Internet movil: Q6.48
- Laptop: Q3.36
- Teléfono: Q7.56
Libreria: Q22.50
- Transporte: Q26 (ida y vuelta)

TOTALES
« Insumos: Q659 /Horas: 12 / Dias: 3

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet / Teléfono
celular / Suite Adobe / Suite de Google /
Silla / Escritorio / Inmueble.

TIEMPO
Establecimiento de técnicas: 4 horas.
Desarrollo de técnicas: 8 horas.
- Andlisis y organizacion de resultados: 4
horas.
TOTAL: 16 horas / 4 dias
COSTOS
- Luz e Internet: Q11.84
- Laptop: Q4.5
- Telefono: Q10
- Softwares: Ql.6
- Sillay Escritorio: Q0.48
Inmueble: Q7712

TOTALES
« Insumos: Q105.54 /Horas: 16 / Dias: 4

61



CAPITULO 1l

02.1 Validacion Definicion Creativa

- Aplicacion de instrumentos de validacion por medio de una lista
de cotejo para andlisis de datos obtenidos.

- Programacion de reuniodn virtual y consulta con arquitectos de la
institucion para la presentacion de resultados y feedback de las
técnicas creativas de los primeros avances.

- Andlisis y tabulaciéon de los resultados obtenidos durante la
reunion virtual, realizacion de mejoras en la definicidon creativa
de ser necesarias.

¢Se aprobd la
estrategia creativa
para proseguir?

F = = = = = = = _ _= = = = = = = == -

03 Proceso de Conceptualizacion

- Aplicar la técnicas establecidas y recopilar por encuesta digital
la opinién del Grupo Objetivo sobre las ideas para la
elaboracion del proyecto con preguntas clave.

rp - Depuracion de informacion de la validacion con la institucion
como la de la encuesta realizada al Grupo Objetivo.

- Exploracién y determinacion del insight y concepto creativo a
partir de la informacion obtenida y fundamentacion.

31
Validacién
de concep-
tualizacion

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet / Suite de
Google para crear el espacio virtual e
instrumentos de evaluacion / Teléfono
celular/ Silla / Escritorio / Inmueble.

TIEMPO

- Creacién de espacio virtual: 1 hora.
Reunion virtual con institucion: 3 horas.

- Andlisis de resultados y mejoras: 6 horas.

TOTAL: 10 horas / 2.5 dias

COSTOS

- Luz e Internet: Q7.4

- Laptop: Q2.8

- Teléfono: Q6.3

- Sillay Escritorio: Q0.3
Inmueble: Q48.2

TOTALES
+ Insumos: Q65 / Horas: 10 / Dias: 2.5

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet / Teléfono
celular / Suite Adobe / Suite de Google /
Silla / Escritorio / Inmueble.

TIEMPO
Implementacién de técnicas: 4 horas.
Ejecucion de encuestas: 8 horas.
Depuracion de informacion: 2 horas.
Determinacion de insight, concepto
creativo y fundamentacioén: 2 horas.
TOTAL: 16 horas / 4 dias
COSTOS
Luz e Internet: Q.84
Laptop: Q4.48
- Teléfono: Q10.08
- Softwares: QL6
- Sillay Escritorio: Q0.48
Inmueble: Q7712

TOTALES
+ Insumos: Q105.6 / Horas: 16 / Dias: 4



- P

03.1 Validacion de Conceptualizacion

- Aplicacion de instrumentos de validacion de forma virtual por
medio de una lista de cotejo para andlisis de datos obtenidos.

- Programacion de reunion virtual con la institucion, para
consulta, evaluacion de resultados y feedback para validacion
de conceptualizacion.

- Andlisis y tabulacion de los resultados obtenidos durante la
reunion virtual, realizacion de mejoras en la conceptualizacion
de ser necesarias.

¢Se aprobéd la
conceptualizaciéon
para proseguir?

si

04 Proceso de Produccion Grafica

04.1 Previsualizacion: Brief y Estrategia

- Establecer brief completo, con insight final y concepto creativo a
partir de la depuraciéon de los resultados obtenidos de la
validacion, junto a opiniones obtenidas del grupo objetivo.

- Planificacion también de estrategia creativa aplicando canales
de comunicacioén, premisas de disefio y mensaje a transmitir en
las piezas de comunicacion.

41
Validacién
de previ-
sualizacion
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INSUMOS

Computadora / Luz / Internet Movil / Suite
de Google / Teléfono celular / Cuaderno
para anotaciones / Lapicero/ Transporte
(Transmetro, transurbano y bus)

TIEMPO
Creacioén de instrumentos: 1 hora.
Reunion virtual con institucion: 3 horas.
- Andlisis de resultados y mejoras: 6 horas.
TOTAL: 10 horas / 2.5 dias
COSTOS
- Luz e Internet movil: Q5.4
Laptop: Q2.8
- Teléfono: Q6.3
- Transporte: Q26 (ida y vuelta)

TOTALES
Insumos: Q40.5 / Horas: 10 / Dias: 2.5

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet / Suite de
Google /Cuaderno para Anotaciones /
Ldpiz / Silla / Escritorio / Inmueble.

TIEMPO
Determinacion de brief: insight y
concepto creativa: 4 horas.
Planificacion de estrategia creativa con
canales, premisas y mensaje: 8 horas.
TOTAL: 12 horas / 3 dias
COSTOS
Luz e Internet: Q8.99
Laptop: Q3.36
Sillay Escritorio: Q0.36
Libreria: Q5.30
Inmueble: Q57.84

TOTALES
Insumos: Q75.85 / Horas: 12 / Dias: 3



CAPITULO 1l

04.1.1 Validacion de Previsualizacion: Brief y Estrategia

- Aplicacion de instrumentos de validacion por medio de una lista
de cotejo para andlisis de datos obtenidos.

- Programacion de reunion virtual con la institucion, para consulta,
evaluacioén de resultados y feedback de la primera fase de
previsualizacion (Brief y estrategia).

- Andlisis y tabulacion de los resultados obtenidos durante la
reunion virtual, realizacion de mejoras en el brief de ser necesarias.

¢Se aprobé la
previsualizacion
para proseguir?

04.2 Nivel de Visualizacidn 1: Bocetaje

- Investigacion y realizacion de moodboard, para la inspiracion de
disefio y referencias a tomar para el disefio del proyecto.

- Proceso de bocetaje a mano sobre las primeras ideas y
propuestas de disefio y diagramacion para las infografias.

- Depuraciéon de propuestas estableciendo los disefios mds
centrados a la linea grafica de la institucion, aplicando colores,
tipo de imagen y reticula a usar en la diagramacion.

04.2.1 Validacion 1: Autoevaluacion

- Aplicacion de instrumentos de validacion por medio de una
lista de cotejo para autoevaluacion de la fase de bocetaje.

- Realizacion de autoevaluacion, andlisis y tabulacion de
resultados aplicando las mejoras necesarias a la etapa
de bocetagje.

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet / Suite de
Google para crear el espacio virtual e

instrumentos de evaluacion / Teléfono

celular/ Silla / Escritorio / Inmueble.

TIEMPO
Creacion de espacio virtual: 1 hora.
Reunion virtual con institucion: 3 horas.
- Andlisis de resultados y mejoras: 6 horas.
TOTAL: 10 horas / 2.5 dias
COSTOS
- Luz e Internet: Q7.4
Laptop: Q2.8
- Teléfono: Q6.3
Silla y Escritorio: Q0.3
Inmueble: Q48.2

TOTALES
+ Insumos: Q65 / Horas: 10 / Dias: 2.5

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet / Suite de
Google /Cuaderno de Sketch / Lapiz /
Crayones / Silla / Escritorio / Inmueble

TIEMPO
- Realizacién de moodboard: 3 horas.
Proceso de bocetaje bdsico: 5 horas.
Depuracion y afinacion de propuestas
de bocetaje: 18 horas
TOTAL: 26 horas / 6.5 dias
COSTOS
Luz e Internet: Q19.24
Laptop: Q7.28
Silla y Escritorio: Q0.82
Libreria: Q204
Inmueble: Q125.32

TOTALES
+ Insumos: Q356.66 / Horas: 26 / Dias: 6.5

INSUMOS
Computadora / Luz / Internet / Suite de
Google / Silla / Escritorio / Inmueble.

TIEMPO
Disefio de instrumento: 1 hora.
Realizacion de autoevaluacion: 1 hora.
- Andlisis de resultados y mejoras: 8 horas.
TOTAL: 10 horas / 2.5 dias
COSTOS
Luz e Internet: Q7.4
Laptop: Q2.8
Silla y Escritorio: Q0.3
Inmueble: Q48.2

TOTALES
- Insumos: Q58.7 / Horas: 10 / Dias: 2.5



¢Se validaron
los bocetos
para proseguir?

04.3 Nivel de Visualizacion 2: Digitalizacion

- Con base en los resultados anteriores, digitalizar los bocetos de
las piezas estaticas para las infografias siguiendo las premisas
de disefio y realizar la edicion de imagenes para el contenido.

Programas de disefio a utilizar: Adobe lllustrator, Photoshop,
Procreate y Adobe InDesign. Considerar posibles cambios en
base a la retroalimentacion del grupo objetivo e institucion.

04.3.1 Validacion 2: Profesionales

Contactary consultar a un diseflador(es) profesional(es) para la
validacién de piezas agendando una reunion virtual.

- Disefio de instrumento de validacion, por medio de un formulario
cualitativo para la validacion de las piezas grdficas digitales.

Andlisis y tabulacion de los resultados obtenidos durante la
reunion virtual, anotando las mejoras en la digitalizacion
resaltadas por el profesional.

¢El proceso de
digitalizacion fue
aprobado para
proseguir?

PLANEACION OPERATIVA

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet / Teléfono
celular / Suite Adobe / Suite de Google /
Freepik / Tablet/ Silla / Escritorio / Inmueble.

TIEMPO
Digitalizacion de los bocetos a piezas
editoriales: 40 horas
llustracion de imagenes para el
contenido: 12 horas.
TOTAL: 52 horas /13 dias
COSTOS
- Luz e Internet: Q38.48
- Laptop y Tablet: Q20.8
- Teléfono: Q3276
- Softwares: Q14.04
- Silla y Escritorio: Q1.56
Inmueble: Q250.64

TOTALES
+ Insumos: Q366.28 / Horas: 52 / Dias: 13

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet / Suite de
Google para crear el espacio virtual e
instrumentos de evaluacion / Teléfono
celular/ Silla / Escritorio / Inmueble.

TIEMPO
- Contactar con el profesional y agendar
reunién: 1 hora.
Disefio de instrumento: 1 hora.
Reunién virtual con profesional: 2 horas.
- Andlisis y tabulacion de resultados: 4 horas.
TOTAL: 8 horas / 2 dias
COSTOS
Luz e Internet: Q592
- Laptop: Q2.24
- Teléfono: Q5.04
- Silla y Escritorio: Q0.24
Inmueble: Q38.56

TOTALES
+ Insumos: Q5792 / Horas: 8/ Dias: 2



CAPITULO 1l

04.4 Nivel de Visualizacion 3: Detalles

Con base en las observaciones y retroalimentacion con el o
los profesionales, aplicar las mejoras brindadas para el
disefio de las piezas graficas.

Afinar detalles y utilizar los programas de disefio necesarios
para completar los cambios.

04.4.1 Validacion 3: Cliente y G.O.

Aplicacion de instrumentos de validacion por medio de una lista
de cotejo para andlisis de datos obtenidos.

Programacion de reunién presencial con la institucion /
presidente, para presentacion de las piezas finales, evaluacion

de resultados y feedback para validacion de las piezas graficas.

Disefio y realizacion de una encuesta virtual a través de
formulario de Google para validar las piezas graficas y obtener
su feedback.

Andlisis y tabulacion de los resultados obtenidos durante la
reunion presencial y encuestas, realizacion de mejoras en las
piezas graficas de ser necesarias.

NO ¢El proceso de
detalle fue aprobado
para proseguir?

05
Tabulacion
de resultados

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet / Teléfono
celular / Suite Adobe / Suite de Google /
Freepik / Tablet / Silla / Escritorio / Inmueble.

TIEMPO
Realizacion de cambios y mejora de las
piezas graficas: 16 horas
TOTAL: 16 horas / 4 dias
COSTOS
Luz e Internet: Q.84
- Laptopy Tablet: Q6.4
- Teléfono: Q10.08
- Softwares: Q4.32
- Silla y Escritorio: Q0.48
Inmueble: Q7712

TOTALES
+ Insumos: Q11096 /Horas: 16 / Dias: 4

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet Movil / Suite de
Google para crear los instrumentos / Teléfono
celular / Cuaderno para anotaciones /
lapicero / Transporte (Transmetro,
transurbano y bus)

TIEMPO
Disefio de instrumento: 1 hora.
- Visita a la Institucion y reunion: 3 horas.
Ejecucién de encuestas con G.O.: 10 horas.
- Andlisis y tabulacién de resultados: 2 horas.
- Aplicaciéon de mejoras: 14 horas.
TOTAL: 20 horas / 5 dias
COSTOS
Luz e Internet Movil: Q10.8
- Laptop: Q5.6
- Telefono: Q12.6
- Transporte: Q26 (ida y vuelta)

TOTALES
« Insumos: Q55 / Horas: 20 / Dias: 5



05 Tabulacion de Resultados

- Recopilacion, andlisis y tabulacion de los resultados obtenidos
en las evaluaciones realizadas con el cliente y el grupo objetivo
sobre la validacion de las piezas graficas.

- Realizar graficas que clasifiquen los resultados obtenidos y
solicitar una coevaluacion para recibir la interpretacion de un
compafero respecto a los resultados alcanzados.

06 Detalles Preliminares

- Afinar detalles restantes, aplicando cambios obtenidos durante
la retroalimentacion y realizar ajustes finales a las piezas
grdficas para obtener el resultado final del paquete de
infografias.

- Realizacion de presupuesto para costo de impresion de piezas.

07
Presentacion

Final

PLANEACION OPERATIVA

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet / Teléfono
celular / Suite Adobe / Suite de Google / Silla
/ Escritorio / Inmueble.

TIEMPO
Recopilaciony andlisis de datos,
tabulando los resultados de la
validacion: 5 horas.
Realizacion de graficas: 4 horas.
Retroalimentacion por compafiero: 1 hora.
TOTAL: 10 horas / 2.5 dias
COSTOS
Luz e Internet: Q7.4
Laptop: Q2.8
- Teléfono: Q6.3
- Softwares: Q1
Silla y Escritorio: Q0.3
Inmueble: Q48.2

TOTALES
« Insumos: Q66 / Horas: 10 / Dias: 2.5

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet / Teléfono
celular / Suite Adobe / Suite de Google / Silla
/ Escritorio / Inmueble.

TIEMPO

- Afinacion de detalles, cambios y
comentarios en las piezas: 8 horas.
Realizacion de presupuesto para
impresién de proyecto: 4 horas.

TOTAL: 12 horas / 3 dias

COSTOS

- Luz e Internet: Q8.88
Laptop: Q3.36

- Teléfono: Q7.56

- Softwares: Q1.2
Silla y Escritorio: Q0.36
Inmueble: Q57.84

TOTALES
Insumos: Q79.2 / Horas: 12 / Dias: 3
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07 Presentacion Final

- Agendar una reunion con la institucion Docomomo Guatemala,
para realizar la presentacion final del proyecto con las piezas
grdaficas elaboradas en proyecto.

Disefiar un instrumento de valoracion para resultados.

Consultar, agendary realizar una visita a la USAC para
presentacion de proyecto hacia supervisores de EPS.

Andlisis y tabulacion de los resultados obtenidos durante la
reunion presencial y el instrumento.

NO ¢Lainstituciony
________ la USAC aprueba las
piezas finales para
proseguir?

08 Arte Final y Entrega

- Finalizacion de todo el proceso, puliendo los Ultimos detalles y
preparacion del juego de las 12 piezas para ser enviadas y
publicadas por parte de la institucion.

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet Movil / Suite de
Google para crear los instrumentos / Teléfono
celular / Cuaderno para anotaciones /
lapicero / Transporte (Transmetro,
transurbano y bus)

TIEMPO
Disefio de instrumento: 2 horas.
Desarrollo de presentacion final: 4 horas.
- Visita a la Institucion y reunion: 3 horas.
Evaluacion con supervisores EPS: 3 horas.
- Andlisis y tabulacién de resultados: 4 horas.
TOTAL: 16 horas / 4 dias
COSTOS
- Luz e Internet Movil: Q8.64
- Laptop: Q4.48
- Teléfono: Q10.08
- Transporte: Q26 (ida y vuelta)

TOTALES
- Insumos: Q49.2 / Horas: 16 / Dias: 4

INSUMOS

Computadora / Luz / Internet / Teléfono
celular / Suite Adobe / Suite de Google / Silla
/ Escritorio / Inmueble.

TIEMPO
Preparacion de piezas grdficas para ser
enviadas y aplicadas en la institucion: 4
horas.
TOTAL: 4 horas / 1dia
COSTOS
Luz e Internet: Q296
- Laptop: Q112
- Teléfono: Q2.52
- Softwares: Q0.4
- Silla y Escritorio: Q0.12
Inmueble: Q19.28

TOTALES
« Insumos: Q26.4 / Horas: 4 / Dias: 1



PLANEACION OPERATIVA

TOTAL DE
FINALIZACION PROCESO CREATIVO
Proceso creativo del «Disefio de paquete de infografias TOTAL DE INSUMOS
temdticas para estudiantes arquitectos en apoyo a Computadora/ Luz / Internet / Internet Movil
Docomomo Guatemala promoviendo la preservacion / Teléfono celular / Suite Adobe / Suite de
del patrimonio arquitecténico moderno en Guatemala.» Google / Freepik / Tablet / Cuaderno de

apuntes / Lapicero / Lapiz / Crayones /
Cuaderno de Sketch / Silla / Escritorio /
Inmueble / Transporte.

TIEMPOS TOTALES:
- Horas: 260
- Dias: 65

TOTAL DE COSTOS:

+ Luz, Internet e Internet Movil: Q18091
- Laptop y Tablet: Q8098

- Teléfono: Q133.48

- Softwares: Q2416

- Sillay Escritorio: Q6.1

- Libreria: Q231.80

« Transporte: Q104

- Inmueble: Q973.64

TOTAL: 1,735.07

Figura 24. Flujograma de proceso creativo para la realizacién de Proyecto de
Graduaciéon 2025. Elaboracién propia con base al modelo compartido en el curso
de Proyecto de Graduacién 1, 2025.
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*GRONOGRAMA

DE TRABAJO

En referencia al flujograma realizado del proceso creativo, se
presenta el cronograma de la duraciéon del Proyecto de Graduacion y
EPS 2025 con fechas especificas.

A continuacién, se presentan los cronogramas en Diagrama de Gantt
por mes, teniendo el proceso creativo del proyecto una duracién total
de 65 dias de trabajo con 260 horas totales:

Julio

Tabla 14. Cronograma de trabajo por el mes de julio 2025.

CRONOGRAMA

CRONOGRAMA DE TRABAJO MES DE JULIO 2025

ACTIVIDADES SEMANA 1 SEMANA 2 SEMANA 3 SEMANA 4

PROCESO CREATIVO

Sesion inicial del Proceso Creativo
Entrega de Carta de Compromiso
Andlisis de resultados y disefio plan de accion

DEFINICION CREATIVA

Establecimiento de técnicas creativas

Desarrollo de técnicas y estrategia creativa

1
: Agosto
1

INICIO DE EPS
28 de julio

Fuente: Elaboracion propia, basada al modelo compartido en el curso de Proyecto de
Graduacion 1y adaptacién de Diagrama de Gantt, 2025.



Nivel de
Visualizacién 1

Agosto

Tabla 15. Cronograma de trabajo por el mes de agosto 2025.

Briefy estrategia

grafica

Bocetaje

CRONOGRAMA

CRONOGRAMA DE TRABAJO MES DE AGOSTO 2025

PLANEACION OPERATIVA

ACTIVIDADES

L

SEMANA 1

M M J

v

SEMANA 2

sl m M J v

s

L

SEMANA 3

M M J VvV

s

L

SEMANA 4

M M J VvV

Andlisis y organizacion de resultados

Validacion de Definiciéon Creativa

PROCESO DE CONCEPTUALIZACION

Implementacion de técnicas creativas
Ejecucion de encuestas y depuracion de info.
Determinacion de insight y concepto creativo
Validacion de Conceptualizacion

PROCESO DE CONCEPTUALIZACION

Determinacion de brief final: insight y concepto
Planificacién de estrategia creativa, canales, etc.
Validaciéon de Previsualizacion: Brief y estrategia
Realizacion de moodboard

Proceso de bocetaje bdasico

Depuracion y afinacion de props. bocetos (p1)

Asuetos: 14 de Agosto Dia de la Virgen de la Asuncion
24 0 25 de Agosto Dia del Disefiador Grafico

Fuente: Elaboracién propia, basada al modelo compartido en el curso de Proyecto de
Graduacion 1y adaptacién de Diagrama de Gantt, 2025.
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Septiembre

Tabla 16. Cronograma de trabajo por el mes de septiembre 2025.

CRONOGRAMA

CRONOGRAMA DE TRABAJO MES DE SEPTIEMBRE 2025

SEMANA 1 SEMANA 2 SEMANA 3 SEMANA 4

L. M Mm J v sJL Mm M J v sl m M J v s|fL M M J V s

ACTIVIDADES

Depuracién y afinaciéon de props. bocetos (p2)

Depuracion y afinacion de propuesta bocetos

Bocetaje

Validacioén 1: Autoevaluacion

Digitalizacion de los bocetos a piezas graficas rr ‘ | ‘ ‘ |
Edicion de fotografias para el contenido

Validacién 2: Profesionales ‘

Nivel de
Visualizacion 2
Digitalizacion

Asueto: 15 de Septiembre Dia de la Independencia

Fuente: Elaboracién propia, basada al modelo compartido en el curso de Proyecto de
Graduacion 1y adaptacion de Diagrama de Gantt, 2025.
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Octubre

Tabla 17. Cronograma de trabajo por el mes de octubre 2025.

Detalles

CRONOGRAMA DE TRABAJO MES DE OCTUBRE 2025

CRONOGRAMA

PLANEACION OPERATIVA

ACTIVIDADES

SEMANA 1

L M M J V

Realizacion de cambios y mejoras de piezas
Validacion 3: Cliente y G.O.

TABULACION DE RESULTADOS

s

SEMANA 2

LM M J V

s

L

SEMANA 3

M M J VvV

s

SEMANA 4

L M M J V s

Recopilacion, tabulacién y andlisis de datos
Realizacion de graficas y retroalimentacion

DETALLES PRELIMINARES

il

Afinacion de detalles y cambios
Realizacién de presupuesto para impresion

PRESENTACION FINAL

Disefio de instrumento

Desarrollo de presentacion final
Visita a la institucion y reunion final
Evaluacion con supervisores de EPS
Andlisis y tabulacién de resultados

ARTE FINAL Y ENTREGA

Preparacion de piezas graficas para enviar

Septiembre

Fecha calculada para
final de Proyecto: 21 de octubre - 24 de Octubre

FINAL DE EPS
24 de octubre

Fuente: Elaboracién propia, basada al modelo compartido en el curso de Proyecto de
Graduacion 1y adaptacion de Diagrama de Gantt, 2025.
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Noviembre

Tabla 18. Cronograma de trabajo por el mes de noviembre 2025.

CRONOGRAMA

CRONOGRAMA DE TRABAJO MES DE NOVIEMBRE 2025

SEMANA 4

ACTIVIDADES

SEMANA 1

L M M J v

L

SEMANA 2

M M J v

L

SEMANA 3

M M J v

L M M J

v

POST EPS

Exposicion de EPS

Publicacion Digital

Octubre

EXPOSICION DE EPS
06 de noviembre

Fuente: Elaboracién propia, basada al modelo compartido en el curso de Proyecto de

Graduacion 1y adaptacion de Diagrama de Gantt, 2025.
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Dimensién social y ética.
Dimensién estética y funcional.




CAPITULO IV

“DivENSION

SOCIAL Y ETICA

4.1.1

Educar para preservar, el impacto de la conciencia
ciudadana en la conservaciéon del patrimonio moderno

La invisibilizacion del patrimonio moderno en Guatemala y el
importante papel de Docomomo en la preservacion

El movimiento moderno en la historia ha comprendido un periodo
situado entre laleray 2da guerra mundial, nacido con el objetivo de renovar
el disefio, los principios de la arquitectura y el urbanismo.*® Sin embargo,
la arquitectura ocupa un lugar extrafio en el conjunto del patrimonio
cultural, segiin palabras de David Riveraen suarticulo sobre «El Patrimonio
Arquitectdonico» los edificios representativos del movimiento forman
parte del legado monumental hace un par de décadas, por lo que no
tienen una percepcion universal como objetos «histéricos» o «artisticos»

debido a que en su momento de ser catalogados llegaban a tener menos
~ 4
de 50 afios.*’

El patrimonio arquitecténico moderno en Guatemala, representa
una etapa significativa en la construccién de la identidad cultural del
siglo XX. Donde histéricamente, durante el gobierno del presidente José
Arévalo Bermejo, posterior a la revolucién del 20 de octubre de 1944, en
una época de florecimiento y prosperidad para el pais, se construyeron
edificios como el Conservatorio de Musica, la Biblioteca Nacional,
el Centro Hospitalario Roosevelt, entre otros, realizando la aplicacién
de nuevos materiales poco convencionales que cambiaron la historia de
la arquitectura.®®



A pesar de su relevancia histérica, muchas de estas edificaciones
se han visto invisibilizadas y desvalorizadas, tanto por la poblacién
como por las autoridades gubernamentales, que no reconocen a la
arquitectura como un hecho cultural «impactando negativamente en
alteraciones desafortunadas a importantes iconos arquitectonicos de la
modernidad» segin palabras dichas por el Dr. Arq. Radl Monterroso en
la Revista Avance.®"

El Movimiento Moderno, que tuvo auge entre 1925 y 1975, se
caracterizd por la ruptura con estilos tradicionales, la innovacién técnica
y una fuerte carga ideoldgica progresista. Pero para el imaginario colectivo
guatemalteco, este legado permanece opacado frente a la prioridad
otorgada al patrimonio prehispanico o colonial.

En este contexto, instituciones como Docomomo Guatemala
juegan un rol crucial, trabajando activamente en documentar y promover
la preservacion del patrimonio moderno desde un enfoque técnico y
cultural, aunque su alcance se ve limitado por una baja visibilidad digital.
Frente a este panorama, el disefio grafico se plantea como un recurso
estratégico para revitalizar la memoria visual del pais, a través del activismo
cultural. Como sostiene Leonardo Reyes en su Master sobre el Disefio
Editorial «el disefio editorial hoy en dia es necesario porque esta presente
en cada disefio o arte impreso que se realiza» siendo imprescindible para
comunicar y visibilizar lo que ha sido histéricamente ignorado.®?

MARCO TEORICO
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Factores que dificultan la apreciacion de la arquitectura
modernay el cambio de percepcién en la juventud guatemalteca

La falta de reconocimiento del patrimonio moderno en el pais,
responde en gran medida, a una desconexién generacional y cultural que
margina a estos bienes arquitecténicos, debido al distante entendimiento
de la arquitectura por parte de la sociedad guatemalteca y una
comunicacién inefectiva.

A diferencia de los patrimonios prehispanico y colonial, que gozan
de una amplia difusion en los medios de comunicacién y en la educacién
formal, la arquitectura moderna ha sido relegada a un segundo plano.
Esta situacion se refleja tanto en las politicas de preservacion como en los
esfuerzos de sensibilizacion y valoracion dirigidos a la ciudadania.

Como lo explica el Arg. Raul Monterroso,

Mas allda de la documentacién y conservacién, el patrimonio necesita
adicionalmente procesos de gestion fundamentados en planes de manejo,
que busquen no solo su recuperacién y conservacién, sino que vuelvan a

ser Utiles a la sociedad que los administra y pueda ser disfrutado por las

. 53
futuras generaciones.

En este contexto, el disefio editorial y la comunicacién cémo
instrumento de preservacion, se presentan como una herramienta de
alto potencial pedagogico, segiin el ensayo del Arg. Raul Monterroso;
considera que para lograr la participaciéon ciudadana en los proyectos de
esta indole, es importante tener una comunicacién directa, que pueda
conectar visualmente con el espectador y recupere el rol protagénico
de la institucién sobre la preservaciéon e importancia de las distintas
edificaciones del movimiento moderno guatemalteco.®*

%3 Raul Monterroso, «La comunicacién Como Herramienta Para La conservacién Del Movimiento
Moderno En Guatemala: DOCOMOMO GUATEMALA, 10 ANOS DESPUES», 149.
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Radl Monterroso, «La comunicacién Como Herramienta Para La conservacién Del Movimiento

78 l Moderno En Guatema\a DOCOMOMO GUATEMALA, 10 ANOS DESPUES», 149.



La arquitectura moderna guatemalteca enfrenta una situacion
importante de invisibilidad tanto en el ambito institucional como colectivo,
siendo una situacién traducida en el desinterés, el deterioro fisico y la
alarmante falta de valoracién social por la poca generacién de contenidos
visuales accesibles para el publico.

Asi es como, se reconoce que el problema no radica en la ausencia
de informacién y documentaciones, si no en la forma en que esta se
presenta. Docomomo Guatemala no cuenta con una fuente de recursos
econdémicos estable, siendo el trabajo realizado por los profesionales de
formaad honorem con sus propios recursos. Es asi como, si se transforman
los discursos sobre el patrimonio moderno en experiencias visuales
cercanas, atractivas y accesibles, el proyecto puede incidir directamente
en la recuperacion del valor social del legado arquitecténico tanto hacia
la poblacién estudiantil, a través del material educativo, como hacia al
publico general.

Fortalecimiento del patrimonio arquitectonico moderno
en Guatemala, a través del facil acceso a la informacion y
atencion al desinterés de la poblaciéon

En este panorama final, el proyecto «Disefio de paquete de
infografias tematicas para estudiantes arquitectos en apoyo a Docomomo
Guatemala promoviendo la preservacién del patrimonio arquitecténico
moderno», ofrece un impacto tanto ético como social, donde a través
de una aplicaciéon estratégica del disefio grafico, en 12 infografias
tematicas que prioricen la divulgacion de las edificaciones e informacién
documentada por la organizacién; permita brindar un material de apoyo
funcional para la ensefianza y consulta del publico.

MARCO TEORICO
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La organizacion Domomo Guatemala ya ha asumido el reto desde
sus inicios, logrando desarrollar actividades que aumentaron gradualmente
la visibilidad de la arquitectura moderna: como desde la produccién de
guias editoriales, afiches sobre sus recorridos guiados y concursos como
«ChirmolCITY» de 2009 que permitieron apreciar la belleza visual de
los edificios.®® Sin embargo, estos esfuerzos se pueden ver entorpecidos
por el desinterés de la poblacidén general y lo paulatino de la presencia
de la organizacion tanto en redes sociales como materiales digitales e
impresos. Es por ello, que es sumamente esencial continuar con los
esfuerzos que realiza la institucion, para impulsar el movimiento moderno
hacia el publico joven; adaptandose desde la situacion social y econémica
de la misma, y adquiriendo de esta manera un papel estratégico entre la
informacion especializada y la accesibilidad de la informacién para los
diferentes sectores, llegando inicialmente hacia la poblacién estudiantil.

La preservacién de las edificaciones modernas es fundamental,
debido a su relevancia en la historia y desarrollo del pais tanto a nivel
nacional como a nivel internacional, es por ello, que este proyecto no solo
busca fortalecer la identidad cultural al recuperar parte de la memoria
arquitecténica del pais, sino también representar un beneficio para la
institucién Docomomo Guatemala como para el pUblico; al proporcionar
recursos visuales que potencien su alcance a través de la divulgacion de
la labor de la institucién con la juventud del pais y las mentes frescas
profesionales, generando un mayor aprecio a su labor. El disefio grafico
no solo ayuda a comunicar; sino también preserva, transforma y educa.
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TBIMENSION

ESTETICA Y FUNCIONAL

4.21

Entre la estética y la funcién; el diseio grafico como
pilar para el impacto social

La influencia del disefio editorial e infografias como herramienta
de comunicacion

El disefio editorial se posiciona como una disciplina clave del
manejo entre el contenido complejo y el publico diverso. Segin plantea
Leonardo Reyes en su tesis sobre «El Disefio Editorial», el disefio debe
servir como un puente para conectar con el publico, a través del disefio
armonioso entre texto, imagen, disefio y diagramacién; dotando una
personalidad al momento de comunicar el mensaje.*® Con esta perspectiva,
el disefio editorial no solo funge como un soporte grafico, sino como una
herramienta importante de comunicacién.

Asimismo, las infografias se destacan como un recurso educativo
eficaz, Lankow autor del libro «Infografia: El poder visual del Storytelling»,
expone que la era de la informacién ha cambiado en la forma en la
que pensamos y nos comunicamos, donde la informacién necesita ser
consumida y procesada a través de métodos mas visuales; es por ello que
la infografia, entre una de las muchas formas diferentes de comunicacién,
permite estar a la vanguardia de estas nuevas maneras de pensar.”’ El
lograr sintetizar datos en formatos visuales, no solo facilita el aprendizaje,
si no que permite brindar una nueva perspectiva que sea entendida de
forma mas rapida y eficaz a través del increible sistema visual humano.>®
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Desde este punto de vista, es especialmente util,
en propuestas de material visual hacer uso del disefio
editorial, potenciando la claridad y el atractivo visual de la
informacién; y las infografias no solo facilitaran la retenciéon
de la informacién, sino también apoyan directamente a la
mision educativa y cultural del proyecto, conservando
la historia y presentandola de una manera mas accesible
al pablico objetivo.

El minimalismo emocional
y la figura como lenguaje visual

El minimalismo en el disefio ya no es solo una
tendencia, si no un enfoque que aporta claridad, facilitando
la conexién emocional. Originalmente se consideraba
como la simplicidad en su maximo expresion, pero ahora,
el enfoque ha cambiado y el minimalismo ya no es solo un
recurso estético, sino asegura que los rasgos principales y
esenciales de los elementos conecten desde la perspectiva
del compromiso social y el enfoque centrado en el usuario,
en reflexién de Fernando Suérez y Juan Ramén sobre su
articulo de la revista «Pensar la Publicidad».®’

Seglun el investigador Donal Norman, el disefio
no es posible sin que estén las tres dimensiones de una
experiencia emocional «experiencia visceral, conductual
y reflexivo»,®® las cuales permiten entrelazar las ideas y
las emociones. Es por ello que la combinacién entre el
minimalismo y el disefio emocional, se plantea como una
solucién viable para el proyecto, permitiendo omitir los
detalles irrelevantes y dar coherencia a lo significativo;
siendo ideal para proyectos donde cada elemento grafico
debe dialogar con el espectador desde los maltiples niveles
emocionales y la estética funcional.



Por otrolado, lafiguraentracomo herramientaclave
para el lenguaje visual, abriendo un campo visual hibrido:
que aprovecha la riqueza de la realidad potenciada desde
la claridad grafica. Existen multiples técnicas de estudios
de la figura, pero referentes como Ellen Lupton y Jennifer
Cole en su libro «Disefio Grafico: nuevos fundamentosy,
plantean técnicas creativas como la plantilla de lluvia de
formas o la traduccidn espacial, que permiten explorar el
mundo desde el punto, lalineay el plano, para interpretar
la realidad.®’

El efecto estético que tiene la figura, demuestra
que el publico percibe mejor los productos visualmente
agradables.®? Es por ello, que para el proyecto, se considera
relevante realizar la intervencién de la fotografia con
ilustraciones limpias y claras que fortalezcan la lectura;
reteniendo la autenticidad del patrimonio arquitecténico
con la fotografia, y aportando una capa simbdlica a través
de la abstraccién de las caracteristicas primordiales de los
monumentos, dirigiendo la atencidn a los elementos clave
y a las ideas, segin plantea Luisa Sandoval en su lectura
«La creacién Visual».®®

Los tres ejes del disefo: la tipografia, el color y
la composicion

La tipografia el color y la composicién, son el
complemento indispensable de cualquier proyecto de
disefio, ya que por medio de estas se pueden transmitir los
significados, establecer jerarquias y hacer llegar el mensaje
hacia el espectador.
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La eleccién tipogréfica en el disefio, no solo cumple
un rol estético, sino que determina la voz del mensaje,
segln Luisa Sandoval, es esencial al momento de establecer
una jerarquia visual clara (titulos, subtitulos, cuerpo).®* Por
ello, al realizar la seleccién tipografica para el proyecto,
se utilizara el libro de Ellen Lupton «Pensar con Tipos»,
siguiendo sus reflexiones sobre elegir en base a la historia
de la tipografia, sus connotaciones y cualidades (peso,
estilos y tamafo), para poder guiar al disefio y dar un
mensaje visual claro. «No existe ningiin manual que asigne
un significado o funcién fijos a cada tipo; cada disefiador
debe abordar el catidlogo de posibilidades a la luz de las
circunstancias tnicas de cada proyecto».®®

El codigo cromatico, por otro lado, ha sido un tema
estudiado desde varias vertientes, brindando herramientas
esenciales como «la teoria del color» para los disefiadores,
pero es innegable que las personas que trabajan con el
color, deben saber qué efecto producen en los demas.®®

Desde este enfoque, al realizar la seleccién
cromatica, se elegira desde los principios expuestos por
Eva Heller en su obra «Psicologia del Color», donde la
autora realiza un estudio con 2,000 personas de todas
las profesiones, dando de resultado que los colores y
sentimientos son asociaciones en base a experiencias
universales. «Ningin color carece de significado.»®” Es por
ello, que se tendra en cuenta los colores que fortalezcan
el mensaje, cobren sentido y conecten con la audiencia a
la que se dirige el proyecto.



Por dltimo, la composicidén visual es clave para
cualquier material; segin Luisa Sandoval la composicion
permite dos cosas, «facilitar la percepcién del receptor,
y la otra jerarquizar los componentes, uniéndose
organicamente con el contenido».®® Es entonces, que la
composicion arménica de los elementos permite dotar
de la mayor claridad y efectividad a los disefios, en base
a los principios del equilibrio, ritmo, contraste y unidad.
Cada elemento seleccionado tiene una funcién, en forma,
tamafo y ubicaciéon que se le asigne,®’ entrando el uso
de la reticula como un aliado crucial, para determinar la
ubicacién de estos elementos.
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CAPITULO V

DEFINICION CREATIVA

Brief. Descripcion de la estrategia de la pieza de disefio.
Insight. Concepto creativo.
Premisas de disefio.




DEFINICION CREATIVA

"BRIEF

511

Proyecto

Disefio de un paquete de 12 infografias teméticas para
estudiantes arquitectos en apoyo a Docomomo Guatemala
promoviendo la preservacién del patrimonio arquitecténico
moderno en Guatemala.

51.2
Cliente

Institucién Docomomo Guatemala.
5.1.3

Grupo objetivo del proyecto

El proyecto se dirige principalmente a los estudiantes
universitarios de Arquitectura, de la Universidad de San Carlos
de Guatemala, que se ven interesados en el patrimonio cultural
y la arquitectura, siendo profesionales a futuro en el sector.

5.14

Contenidos

El contenido aborda la informacién histérica
y arquitecténica de las edificaciones consideradas de
alto valor patrimonial o en riesgo seleccionadas por la
institucion, utilizando la documentacién realizada por los
miembros que ha sido publicada en el libro «Del tejado
a la losa» o se han quedado en su repositorio personal.

515

Metas y KPI'S
Metas del proyecto

o Desarrollar un juego de infografias tematicas visualmente
atractivas y accesibles con una narrativa clara, garantizando
un producto final que mantenga el equilibrio entre la estética,
funcionalidad y conexion emocional con el grupo objetivo.

o Proveer un material grafico que refuerce la valoracién
sobre el patrimonio arquitectéonico moderno, llegando a
los estudiantes de arquitectura fomentando a la curiosidad
y el reconocimiento del patrimonio moderno como parte
de su identidad cultural.
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* Aumentarelalcancedeladocumentacién
de Docomomo Guatemala, impactando
al menos a 500 personas; entre ellas el
grupo objetivo y pablico interesado, que
pueda acercarse al material en el plazo
de 1 afio, garantizando la sostenibilidad
del proyecto y su impacto atemporal
como material de facil acceso.

KPI's del proyecto

 Calidad, funcionalidad y coherencia de
los materiales disefiados.
- Indicador: encuesta de satisfaccion
sobre el disefio del proyecto final hacia el
grupo objetivo, el cliente y profesionales.
- Meta: evaluacién con méas del 80% de
aceptacion.

o Aumento en el alcance y la difusidn
de la labor de Docomomo Guatemala,
mayor reconocimiento al patrimonio
moderno.

- Indicadores: nimero de estudiantes
alcanzados que descargaron en laweb o
en redes sociales el material. Feedback
positivo recibido de profesionales y
estudiantes sobre los materiales.

- Metas: alcance de 200 estudiantes en
canales digitales durante los primeros 4
meses de la publicacién del contenido.
Feedback positivo del mas del 75% por
parte de los encuestados.

 Valor a futuro del material y expansion
de su alcance fuera de la facultad.
- Indicador: referencias académicas
o citas del material en otros trabajos.
Actualizacion del contenido y estado de
su conservacién fisica.

- Metas: hallazgo de 3 citas minimo en
publicaciones que refieran el material.
Evaluacién anual de la durabilidad del
material y actualizacién cada 4 afios.

5.1.6

Proceso de Reproduccion /
Distribucion / Divulgacion

La distribucién sera principalmente
en linea, a través de las redes sociales,
sitio web y canales de difusion de la
institucién, asimismo como en los medios
académicosdelaFacultad de Arquitectura,
permitiendo que los contenidos lleguen
de manera directa y oportuna al grupo
objetivo. También se realizara laimpresién
de los materiales de forma fisica para la
organizacion, fungiendo como material de
apoyo y referencia en exposiciones.

La divulgacion sera apoyada con la
participacién de docentes universitarios y
posibles alianzas con demas instituciones
culturales, ampliando el alcance del
proyecto y garantizando su continuidad.
Este proceso no solo permitird compartir
la informacién, sino también generar un
recurso dinamico y accesible que pueda
ser integrado en del aprendizaje cotidiano.

517

Presupuesto institucional

para la ejecucion del proyecto
La institucion no cuenta con el

presupuesto para la inversion directa en

el disefio y el desarrollo del proyecto.

Siendo desarrollado de maneraad honorem

por la estudiante.
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°BDESCRIPCION

DE LA ESTRATEGIA DE LA PIEZA DE DISENO

5.21

Estrategia de
aplicacion de la pieza / 6W'’s

Disefio y desarrollo de un juego
de 12 infografias tematicas, destinadas a
difundir las edificaciones del Movimiento
Moderno en Guatemala, que Docomomo
ha identificado como de alto valor
patrimonial. Contando cada infografia con
un modulo individual y una linea gréafica
coherente, transmitiendo de forma efectiva
el contenido.

¢Para qué?

Fungir como un material educativo
funcional para Docomomo, que fortalezca
su mision de documentar, conservar y
difundir el patrimonio arquitecténico
moderno, resaltando su valor histérico
para el ambiente universitario.

« Indicadores de Logro:
Incremento del interés sobre la labor de
Docomomo; facilitacién de la ensefianza
y divulgacion del movimiento moderno
al publico académico.

 Resultados esperados:
Un material educativo de alto valor visual
y documental, que aumente el interés
de los estudiantes sobre el movimiento
moderno, a través de la accesibilidad de
los materiales.

e Productos esperados:
Juego de las 12 infografias tematicas
completas, con contenido y moddulos
complementarios de alta calidad, listas
para su publicacién digital e impresa.

¢Con qué?

Por medio de un proceso completo
de investigacién y disefio grafico de los
materiales, requiriendo la documentacion
esencial de las edificaciones que la
organizacién desee transmitir. Aplicando
softwares de disefio, e integrando el
contenido en un disefio modular coherente
con la identidad visual de la organizacion.

¢Con quiénes?

Directos: Con el equipo interno
de Docomomo Guatemala, brindando la
informacién necesaria para los contenidos
y validaciones. Asi también con la licenciada
Anggely Cabrera, asesora metodolégica;
y la licenciada Cindy Ruano, asesora
de disefio grafico de EPS; que realiza-
ran las revisiones y aprobaciones de los
procesos llevados a cabo para el proyecto
y contenido.
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Secundarios: Los docentes de
arquitectura vinculados a la Universidad de
San Carlos de Guatemala, que refuercen
la informacién, ademas de integrarla en la
ensefianza. Asi mismo, con los estudian-
tes de la facultad de arquitectura que
entraran en contacto con el proyecto una
vez se divulgue.

¢Cuando?

El proyecto se desarrollard a lo
largo de todo el periodo del EPS, con
una planificacién completa y fecha de
finalizacién del 21 de octubre. El proyecto
valora tener una vigencia a largo plazo,

5.2.2

contribuyendo de manera positiva a la
conservacion y proteccién del patrimonio
moderno al ser un material atemporal y Gtil
para reconsulta.

¢Donde?

El material se implementara por
dos canales, principalmente de forma
digital en redes sociales y pagina web
de Docomomo; como recurso de libre
acceso para los estudiantes y de forma
fisica con impresiones de alta calidad, para
el uso de la organizacién en exposiciones
y actividades. La difusion serda a nivel
capitalino, principalmente dirigida hacia el
publico objetivo del proyecto.

Cuadro comparativo

Tabla 19. Cuadro Comparativo de Ventajas y Desventajas Proyecto

CUADRO COMPARATIVO

Pieza

Ventajas

Desventajas

Paquete de infografias
tematicas en 12 mddulos, con

sobre los monumentos del
movimiento moderno.

versiones individuales ilustradas

Es un material claro y accesible,
con un disefio atractivo que llama
al interés en el grupo objetivo.

Se conecta con el estudio del grupo
objetivo, aportando a su formacién
profesional y pertenencia.

Revaloriza la historia moderna de
Guatemala, siendo un material
atemporal y Gtil para su reconsulta.

Al tener un formato grande, per-
mite que la fotografia e ilustracion
pueda apreciarse de mejor manera.

Beneficia a la sociedad guatemalte-
ca, al registrar los edificios del mo-
vimiento moderno de forma visual,
dindmica y atractiva.

Los fondos para su reproduc-
cién fisica pueden represen-
tar un desafio.

No todos los estudiantes pue-
den responder con el mismo
interés o emocién.

Una vez que el grupo objetivo
guarde el material de manera
digital, puede que no vuelva
a consultarlo, olvidando su
existencia.

Al ser piezas de lectura acce-
sibles y dinamicas, si se leen
rapidamente, su permanencia
puede disminuir.

Fuente: Elaboracion propia, basada en el modelo compartido por la UNIG
en su guia metodoldgica para proyecto de graduacién, 2025.
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’INSIGHT

5.3.1
Factores de contexto social

Cultura

Los estudiantes de la Facultad de Arquitectura,
usualmente conviven con la cultura capitalina, esto
debido al entorno universitario que se encuentra en
la ciudad capital, ya sea que vivan en esta area o les
toque viajar a diario. La cultura del estudiante es una
llena de retos, debido al diario correr con las tareas y
el transporte, siendo la mayoria quienes se movilizan
en transporte publico midiendo sus tiempos.

Debido a la naturaleza de su carrera, asisten
a conferencias sobre arquitectura, teniendo una alta
valoracion del patrimonio desde un principio, pero no
es un tema que conversen a diario; es mas comuin que
conversen sobre la cultura San Carlista, sobre comer
shucos, actividades como la huelga de dolores, la feria,
entre otros; pero pueden verse interesados en los temas
culturales cuando se les ensefia con calidad y materiales
de alto contenido visual.

Aunque no estudien a profundidad acerca del
movimiento moderno, muestran curiosidad cuando ven
piezas dindmicas y estéticamente funcionales.
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Pertenencia

La influencia de las tendencias
virales en las redes sociales, junto con
la necesidad de construir una identidad
tanto en el entorno digital como en la vida
cotidiana, ha generado en los estudiantes
un creciente interés por integrarse a
grupos en los que puedan desarrollarse
personal y socialmente, fortaleciendo asi
su sentido de pertenencia e identidad. En
la historia se ha visto como los programas
del momento, modos de vestir o estilos de
vida hacen que las personas se adapten a
seguir estos gustos y poder pertenecer a
grupos especificos.

La pertenencia es un punto clave y
al estar en una carrera como arquitectura,
el convivir en comunidades que valoren
la arquitectura es relevante, activando
su satisfaccion e interés en la carrera
que atraviesan. Usualmente orientan sus
actitudes alo recomendado por sus circulos
sociales y a lo que aporte en su formacion,
por eso, la comunidad académica es un
punto integral, donde en blUsqueda de
su realizacion tanto profesional como
personal, participan en actividades
que les brinden créditos y amplien sus
conocimientos culturales de Guatemala,
compartiendo con profesionales que
les inspiran y proyectan una imagen
de orgullo sobre la cultura e historia
arquitectdnica del pais.

Tecnologia

Para el afo 2025, arquitectura ha
sido una carrera que ha evolucionado hasta
crear lazos estrechos con la tecnologia.

Los estudiantes suelen hacer uso
de computadoras adaptadas que puedan
manejar los programas que utilizan a lo
largo de la carrera, en la realizacién de
sus proyectos como planos, modelos 3D
y renderizados; programas como Lumion,
Photoshop, Revit, entre otros
caracterizarse por su peso y su consumo
de recursos. También en su area, al realizar
el disefio de planos y modelos para etapas
como el bocetaje, algunos suelen utilizar
tabletas digitales agilizando el proceso.

suelen

Es por ello, que la carrera de
arquitectura se considera muy cercana a
la tecnologia, ya que una vez se graduen,
seguiran utilizando estos programas que
les permiten facilitar los procesos de sus
proyectos. Como estudiantes aparte de
trabajar, también necesitan recrearse, y su
consumo esta fuertemente mediado por
las redes sociales en horarios nocturnos,
donde pueden descansar y distraerse un
poco en redes como Instagram, Tik Tok
y Facebook. Aqui, la tecnologia define los
formatos, ritmos y puntos de contacto que
ven diariamente, influyendo en actitudes
de «guardar el contenido que les llame la
atencién» y destacando su alta relacion
con el ambiente digital.



5.3.2

Motivaciones

Paralos estudiantes de arquitectura,
su mayor motivacion es poder graduarse
y superarse, para salir adelante y vivir una
vida estable econémicamente. Debido a
que la mayor parte poblacién estudiantil
se encuentra en un nivel socioeconémico
medio bajo, el poder estudiar en una
universidad como la San Carlos, les motiva
a graduarse y sobresalir, encontrando
oportunidades laborales que les permitan
crecer en el ambiente profesional y haga
sentir orgullosas a sus familias.

Asimismo, sus motivaciones se
fortalecen cuando el reconocimiento de los
docentes, y actividades cémo la obtencién
de créditos, fungen como estimulos directos
que los llevan a acercarse a su superacion
personal y ampliar sus conocimientos.

5.3.4
Actitudes

DEFINICION CREATIVA

5.3.3

Intereses

Muchos estudiantes demuestran
un marcado interés en el poder generar
ingresos estables a futuro, convirtiéndose
en profesionales con conocimientos
amplios y que sus disefios puedan hacerse
realidad. Otros se ven interesados a futuro
en poder formar parte de proyectos de
remodelacion o urbanismo en la ciudad,
explorando referencias arquitecténicas
nacionales que les permitan conectar y
modernizar las edificaciones aportando al
entorno urbano.

Respecto a su aprendizaje, tienen
un interés alto sobre contenidos visuales
de calidad, combinando la informacién
con un disefio atractivo y funcional que les
permitan aprender de forma préactica.

La actitud del estudiante de arquitectura se enfoca principalmente en su

superacién personal, siendo personas integras y comprometidas con el cumplimiento
de sus deberes. Sin embargo, esto puede causar que se vuelvan individualistas,
al enfocarse solamente en sus metas e intereses propios, es por ello, que en
actividades de participacidén y convivencia es importante su asistencia para considerar
su entorno. Por otro lado, su actitud en redes sociales es activa y exploratoria, lo que les
lleva a ser receptivos con los contenidos que encajen con su estilo de vida universitario y
sus gustos visuales, siendo atraidos por materiales estéticamente atractivos.

Su actitud frente a la informacién, se ve mediada segin la relevancia de lo que
quieren aprender y si es (til en su aprendizaje, aunque existe una valoraciéon general por
el patrimonio cultural, realmente en la practica priorizan aquello que aporte de manera
directa en sus proyectos.
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5.3.5
Frase del INSIGHT

«Siempre los miro en la U o en
la calle, pero nunca me habia puesto a pensar
si estos edificios cuentan algo.»

El insight definido revela los pensamientos del
estudiante de arquitectura, que en su rutina convive
diariamente con el patrimonio moderno sin prestarle
mayor atencién. No es que rechace su importancia,
sino que simplemente lo ve como parte del paisaje, sin
embargo, al llegar a descubrir que detras de esos edificios
hay historias, surge un nuevo interés, despertando
su curiosidad.
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“6ONCEPTO

CREATIVO

5.4.1
Técnicas creativas

La definicién creativa funge como
un puente entre el proceso de investigacion
y el proceso creativo, la definicion creativa
funge como una etapa importante para el
desarrollo conceptual de todo proyecto.
Es por ello que, para el proyecto de las 12
infografias tematicas destinadas a difundir
las edificaciones del Movimiento Moderno
en Guatemala, se presentan las siguientes
técnicas creativas a utilizar en el desarrollo
y planteamiento del concepto creativo
final, que permita guiar la identidad
grafica del proyecto, respondiendo a los
objetivos y creando una conexién real con
el publico, en especifico con los jovenes
estudiantes de la facultad de arquitectura:

Brainstorming

Esta técnica también conocida
como «tormenta de ideas», es una técnica
que permite la generacién de ideas de
manera espontanea y creativa con el fin
de obtener soluciones de un problema.
«Segln su definicidén, es una practica
llevada a cabo por una persona o equipo
para resolver un problema o generar
nuevas ideas, a fin de mejorar un producto,
una organizacién o una estrategia.» ’°

«Fue desarrollada por Alex Osborn
(Especialista en creatividad y publicidad)
en los afios 30 y publicada en 1963 en
el libro Applied Imagination»”" Y una de
las reglas de oro para estas sesiones es
«cantidad sobre calidad», mientras maés
ideas se generen mas oportunidades hay
de encontrar una idea valiosa.
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Ojos limpios (fresh eyes)

Es una técnica de generacién de
ideas, que consiste en buscar a personas
externas para producir ideas. «Cuando
estamos problema
tenemos «unamente condicionada», yasea
por nuestra formacién origen, creencias
u otras causas».”’> Es por ello, que esta
técnica permite generar ideas desde las
mentes «no condicionadas», logrando
generar ideas frescas, limpias y con
perspectiva diferente.

inmersos en un

Esta técnica se realiza describiendo
el objetivo creativo por escrito, para
posteriormente presentarlo a personas que
no tengan relacién con él y fomentando a
que escriban sus ideas. Esto permitira que
la persona que si esta relacionada con el
objetivo, pueda observarlas, aprender y
definir la idea desde estos puntos de vista.

Relaciones forzadas

Las relaciones forzadas son una
técnica desarrollada por Charles S. Whiting
en 1958. «Su utilidad nace de un principio:
combinar lo conocido con lo desconocido
fuerza una nueva situacién».”®

Con este método, pueden surgir
ideas originales, siendo una técnica util
para hacer salir a la mente de su zona de
confort. Para ponerlo en practica, se elige
una idea o un problema, se descompone
y de manera aleatoria se seleccionan
palabras, para posteriormente
buscar conexiones y crear conceptos que
presenten nuevas ideas.

varias



Resultados
Brainstorming - Técnica 1

Lluvia de ideas:

Palabras
-Redescubrir -Vida
-Conexién -Respiro
-Esfuerzo -Geometria
-Aprendizaje -Ritmo
- Patrimonio -Equilibrio
- Experiencias -Balance
- Tesoro -Disefio
-Historia -Hallazgos
-Valor -Puentes
- Curiosidad -Motivacién
-Arquitectura -Moderno
-Inspiracion
-Expansién

-Crecimiento

Conceptos creativos
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Frases
-Redescubriendo la historia
-Arquitectura que habla
-El tesoro de la modernidad
-Sorprender con la historia
-Expandiendo el valor
- Patrimonio de una historia viva
- Curiosidad y conexion
-Aprendizaje y descubrimiento
-Crecimiento del patrimonio
-Aprendiendo desde las experiencias
-Datos en experiencias
-Esfuerzo de la historia

-Conexiones de la arquitectura
-Puentes de historia

- Transformando el patrimonio en puentes de inspiracion.
-El hallazgo inesperado que despierta la curiosidad.

- El patrimonio de una historia viva.

-Conexiones a través de la historia.

Mejor propuesta
«El patrimonio de una historia vivan.
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Resultados
Ojos limpios - Técnica 2

Punto de partida:
«Siempre los miro en la U o en la calle, pero nunca me habia
puesto a pensar si estos edificios cuentan algo.»

Dialogo, enfoque y reacciones
(4 personas)

-¢Por qué no lo cuentan cémo una

anécdota? No necesito tanta imagen,
siento mas interés si me cuentan su
valor desde una narracién bonita.

- Sisolo me enfatizan que «es importante»

¢ Cbémo lo voy a entender? Tal vez si me
dan datos curiosos me podria llamar y
la imagen me puede terminar de atraer.

-iPor qué usualmente se hablan de
ruinas mayas o de lo colonial, pero
casi nunca nos muestran estos edificios
modernos que también son parte de
la historia?

Conceptos creativos
-Descubriendo lo oculto en lo moderno.

-Aprendiendo desde la sorpresa visual.

-Para mi, la arquitectura colonial es

belleza estética, mientras la arquitectura
moderna prioriza la eficiencia.

-Si me ensefiaran sobre arquitectura

moderna con datos cortos, seguro me
darian ganas de aprender mas, no como
cuando me toca leer paginas enteras.

-No me habia percatado que todos los

edificios cuentan una historia, y los
paso todos los dias en el trabajo o la
universidad... j;Por qué no les habia
prestado la atencién antes?

-Si solo veo el edificio usualmente no me

va a llamar la atencién, pero la historia
es lo que vale y hace que me interese.

-Relatos vivos, la historia del patrimonio moderno.

-Lo extraordinario escondido en lo cotidiano.

Mejor propuesta
«Lo extraordinario escondido en lo cotidiano».




Resultados
Relaciones forzadas - Técnica 3

Punto de Partida:
«Siempre los miro en la U o en la calle, pero nunca me habia
puesto a pensar si estos edificios cuentan algo.»

Palabras aleatorias

-Espejo -Rio -Lapiz
-Lluvia -Laberinto -Llave
-Semilla -Chispa -Mirada
-Fuego -Mano -Tierra

Relaciones forzadas

- Pisada
-Botdn
-Huella
-Paisaje
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-Moneda -Base
-Ventana -Cuadro
-Faro -Banca
-Jardin

-La curiosidad es la primera chispa que enciende el interés por aprender més.

-El patrimonio moderno deja una huella en quienes conocen y aprenden su valor.
-Conocer la historia, es abrir una ventana que deja ver lo que siempre estuvo oculto.

-El aprendizaje es un faro que ilumina y guia la atencién a lo esencial.

-La historia es una moneda de dos caras, siendo importante conocer ambas antes

de juzgar.

-La arquitectura moderna es la mirada a una historia viva.

-La curiosidad es una semilla que germina cuando se ensefia con sabiduria.

Conceptos creativos

-Un faro que ilumina lo esencial del patrimonio.
-El patrimonio moderno, la otra cara de la historia.

-La chispa de la curiosidad.

-El patrimonio moderno, la ventana a lo oculto.

Mejor propuesta
«El patrimonio moderno, la otra cara de la historia».




100 |

CAPITULO V

5.4.2
Concepto Creativo

«Lo extraordinario
escondido en lo cotidiano.»

Los estudiantes de arquitectura usualmente
conviven a diario con los edificios del Movimiento
Moderno, pero desconocen su valor. Este concepto busca
convertir lo ordinario, en un descubrimiento, a través de
infografias graficas que transmiten la historia, los detalles
arquitecténicos y las anécdotas de cada edificio. Asi, el
patrimonio moderno no solo atraera por su estética limpia,
geométrica y funcional, sino que se vuelve mas relevante
porque ya forma parte de su vida; solo necesitan que se les
muestre de otra manera.
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"PREMISAS

DE DISENO

5.5.1

Cromatologia

Para una coherencia institucional, se mantiene
la paleta de color aplicada en la pagina web y materiales
editoriales de Docomomo Guatemala. Trabajando con
una paleta de colores vibrantes que llaman la atencién y
permiten crear puntos focales en los disefios a trabajar.
Siendo posible la aplicacién en sus colores puros asi como
en las diferentes tonalidades que ofrecen.

Pantone CMYK RGB #HEX %Tinta

Pantone® ‘; B ®
2798 G ; g #0050af 25%

e e & #eb5732 25%

;;’2;;’"50 & #679128 25%

o Cs0 R: 255
:’S’g"ge - 26 G200 #fc8le 75%  50%  25%
K: 0 B: 30

Pantone® ' : :: #{90293 25%

213C

Figura 25. Elaboracién propia, en base a la paleta de color
de Docomomo Guatemala, 2025. Fuente. Extraida de pagina web
https://www.docomomogt.com/about-3.
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5.5.2
Tipografia

También, la institucién se caracteriza por trabajar
con tipografias Sans Serif, manteniendo el uso de esta
tendencia, aplicando como principal la familia tipografica
«Quasimoda», que cuenta con 20 estilos en espafiol y
prestandose para el uso de posibles subtitulos o cuerpos
de texto por su legibilidad. Como apoyo se manejara la
tipografia «Rubik» aplicada en el logotipo de Docomomo
capitulo Guatemala.

Aparte, se selecciona una tipografia adicional con
base al libro «Pensar en Tipos» de Ellen Lupton,” llamada
«Vastago Grotesk» para los titulares de las piezas, debido a
su grosor y estilo modernista, dotando de una personalidad
propia al proyecto.

Extrabold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI

Mm Nn Ni Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww XxYyZz0123456789

Semibold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI
Mm Nn Ni Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww XxYyZz0123456789

Quasimoda
Subtitulos y Cuerpos de Texto

Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm

Nn Ni# Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww
XxYyZz0123456789
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Bold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI

Mm Nn Ni Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
WwXxYyZz0123456789

Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm

Rubik Nn N 0o Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx
Logotipo

YyZ2z0123456789

Black
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk L1

Mm Nn Nii Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww XxYy 2201234356789

Bold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LL
Vastago Grotesk Mm Nn Niza Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Titulos y palabras clave
Ww XxYyZz0123456789
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CAPITULO V

5.5.3
Reticula

., , Tendencia
Se trabajara con una reticula de

estilo modular, debido a su estructura
flexible, permitiendo organizar de manera
clara la informacién y distribuir los elemen-
tos de forma equilibrada en el espacio.
Esta eleccién facilita el disefio de recorridos
visuales que guian la mirada y resalten los
puntos mas relevantes del contenido en
las infografias. (Ver figura 05)

5.5.4
Figura

Las técnicas visuales a utilizar son
alto contraste y figura fondo; trabajando
con fotografias tratadas en blanco y negro
de los edificios del Movimiento Moderno,
realizando intervenciones con ilustraciones
vectoriales para generar alto contraste y
resaltando los detalles méas caracteristicos.
Esta decision permite crear una conexion
directa con el concepto creativo, transfor-
mando los edificios que los estudiantes ven
a diario en descubrimientos extraordinarios
con significado. (Ver figura 05)

Analog Architectural Atlas
1965 -84

5.5.5

Tendencia

El proyecto se dirigirda bajo una
tendencia minimalista, con prioridad en
un disefio funcional y limpio que destaque
las formas arquitecténicas sin sobrecargar
el contenido. Esta tendencia también
conecta con la linea grafica de la institu-
cién, reforzando su imagen, claridad y
los rasgos esenciales de la arquitectura;
alineados con la estética del patrimonio
moderno y resaltando su caracter de estilo
geométrico, ordenado y atemporal.
(Ver figura 05)

104 |



DEFINICION CREATIVA
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Figura Figura 29. Moodboard, elaboracién propia. Fuente: Imagenes de
Pinterest para conformar las premisas del disefio. https://pin.it/KpOMsPEy6
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CAPITULO VI

CAPITULO VI

PRODUCCION GRAFICA

Previsualizacion.

Nivel de produccién grafica 1.

Nivel de produccién gréfica 2.

Nivel de produccién grafica 3.
Propuesta gréfica final fundamentada.
Vista preliminar de la pieza grafica.
Lineamientos para la puesta en practica.
Honorarios.




PRODUCCION GRAFICA

“PREVISUALIZACION

6.1.1

Titulo del proyecto
«De lo Cotidiano a lo Extraordinario».

El titulo del proyecto se inspira del libro «Del
Tejado a la Losa», publicado por Docomomo Guatemala,
brindando un nombre que conecta con la publicacién y
refuerce la informacién documentada, creando una mayor
conexién con la misién de la organizacion.

6.1.2 Resumen del
Tema social del proyecto

El proyecto busca fortalecer los procesos de
documentacién y divulgacion que realiza Docomomo
capitulo Guatemala para la preservacion del patrimonio
arquitecténico moderno del pais. A través de un paquete de
infografias visuales, accesibles y educativas, pretendiendo
sensibilizar a los futuros arquitectos de la Universidad San
Carlos de Guatemala y a la sociedad sobre la importancia
de proteger estas edificaciones, promoviendo el valor
cultural de la arquitectura moderna en Guatemala y
fomentando la participacidn activa en su conservacion.

6.1.3

Piezas de diseio y secciones iniciales

Material educativo, conformado por 12 infografias
sobre los edificios del movimiento moderno en Guatemala,
disefiadas tanto en formato digital como impreso. Cada
pieza integrara fotografias intervenidas con ilustraciones
y recursos visuales que acompafien a la informacion
documental. Las versiones impresas en tamafo tabloide
incluiran un codigo QR brindando acceso a las versiones
digitales y todas las piezas estaran unificadas bajo una
misma linea gréafica.
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Resumen de elementos del proyecto:

« 12 piezas de infografias sobre los edificios
del movimiento moderno en Guatemala.
- Formato digital tamafo nativo tabloide

y documento de apoyo tamafio carta,
adaptado para su consulta en linea.

- Formato impreso tamafio tabloide
y con inclusién de cédigo QR para
enlace digital a documento tamafo
carta con documentacion completa
del edificio.

e Intervencién de ilustraciones originales
en las fotografias.

« Unidad grafica en piezas visuales.

6.1.4

Ruta de usuario

Se desarrolla un mapa de ruta de
usuario que representa las interacciones
principales del pulblico objetivo con el
material. En este caso, representando la
ruta de un estudiante universitario que visita
una exposicion de Docomomo Guatemala,
para ampliar sus conocimientos y obtener
créditos por la actividad para graduarse.

Tabla 20. Mapa de Ruta de Usuario

FASESEXP |

P : Exploracion Acercamiento Experiencia iz
Primer Contacto de Materiales Digital posterior Conexion Futura

Se entera de la exposicion,

Llega al espacio expositivo

U
Nlegustaleer/ » ————— @&
Analiza el Le atrae el acceso

Observa las infografias

a través de un post de la impresas en gran formato
Pasos Clave facultad o por docentes, :rt:‘s;;ﬁ:g%:l;r:::;o y y se detiene a observar la
vélida por 0.5 créditos. B informacion de las piezas.
o~ Se puede aburrir si
ot s @
Sentimientos =) =
Siente curiosidad entorno con expectativa 0
Puntos Pocoalcanceaels Montaje desordenado o Textos muy extensos
o . P poco atractivo que cause 0 poco claros en las piezas,
de Friccion CiSslonicslErenta) distraccion para visitar. causando aburrimiento.
(0] rtu nidad Difundir el evento en Montaije limpio, con Material que tenga una
po A medios variados (redes, a j quia visual clara y
de Mejora carteles, etc). recorrido claro. presente datos clave.
Elementos Post en redes de Ambientacién de R
o universidad, difusion exposicion, orden ::;g?ﬂ;zr?zgsz con
de Interaccion por docentes. de los paneles. .
F N Presencial,
Canales carteles y docentes. CNEYEILE, material fisico.
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Fuente:

Escanea los codigos QR de
las piezas que le atrajeron,
guardando los enlaces
para consultas a futuro.

N

al contenido posterior

QR de baja calidad que no
se pueda escanear o que
lleve a material incorrecto.

Colocar los cédigos QR
en puntos estratégicos y
testear los enlaces antes.

Cédigos QR, web,
materiales digitales.

Presencial
en evento, web.

Sale de la exposicion,
habla con sus amigos
sobre lo que mas le gustd
y lo que no le llamé tanto.

Sube un storie en

sus redes sobre la visita
a la exposicion y sigue a
Docomomo.

*xok

s S

Dependiendo de sus
intereses sale satisfecho

Falta de contenido que
conecte con el usuario.

Asegurarse de adaptar los
materiales para distintos
niveles de conocimiento.

Infografias digitales para
interaccion posterior.

Presencial
con amistades, web.

Elaboracién propia, basada en el modelo compartido en la
clase de EPS para proyecto de graduacién, 2025.

Comparte en
redes su experiencia

Pérdida de interés y
seguimiento si no hay
publicaciones posteriores.

Publicar recapitulacion del
evento, agradecimientos y
materiales en web.

Redes sociales, web.

Redes sociales,
amistades.
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DE PRODUCCION GRAFICA 1

6.2.1
Pieza grafica

PRODUCCION GRAFICA

Seccién 1. Infografia 01: Estructura para Proyecto de Graduacién

Figura 30. Propuesta 01, para
Infografia 01. Elaboracién propia.

Figura 31. Propuesta 02, para
Infografia 01. Elaboracién propia.

o
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Figura 32. Propuesta 03, para
Infografia 01. Elaboracién propia.

Propuesta 01

Parala primera propuesta,
se propone el uso de una
reticula de 6 x 8 médulos,
organizando lainformacion de
manera dinamica facilitando
la lectura. Se juega con el
titulo colocandolo en la parte
inferior de la infografia y en la
parte superior se posicionan
créditosylogo de Docomomo.

Propuesta 02

En favor a la unidad de
los elementos, se utiliza la
reticula de 6 x 8 médulos, con
un disefio que favorece una
lectura equilibrada y el titulo
se posiciona al lateral, para
atraer la vista y fungir como
un elemento que se integra a
la grafica de la infografia, los
créditos quedan posicionados
en una banda al pie de pagina.

Propuesta 03

Para la Gltima propuesta,
la grafica toma protagonismo,
con una diagramacién de la
informacién organizada con
el titular en el encabezado y
textos que guian lalectura. Los
créditos se ven posicionados
al pie del documento con
una mayor anchura para su
respiro visual.
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Seccién 2. Infografia 02: Rectoria USAC

JT."\J’&

L

[—= =]

|

Uriklo

Figura 33. Propuesta 01, para
Infografia 02. Elaboracién propia.

Tecidtos |

Figura 34. Propuesta 02, para
Infografia 02. Elaboracién propia.

— :
crédtes |

Figura 35. Propuesta 03, para
Infografia 02. Elaboracién propia.

Propuesta 01

Se mantiene el uso de
una reticula de 6 x 8 médulos
para la coherencia visual, la
fotografia y el grafico toman
mayor valor, se posiciona el
titular a pie del documento
y en la parte superior se
presentan los créditos con una
diagramacién del contenido
dindmico que atrapa al lector
en su estructura.

110 |

Propuesta 02

En la segunda propuesta,
se presenta un disefio que
favorece en gran medida a
la geometria, jugando con la
estructura del monumento e
intervencidn gréfica, el titular
se posiciona en la parte
superior y los elementos son
distribuidos en el espacio
de forma arménica con el
apoyo de mas imagenes del
monumento en su lectura.

Propuesta 03

Para la Gltima propuesta,
se elige una composicién
mas dinamica donde el titular
juega con el edificio, ubicado
a un costado y la grafica se
posiciona en la parte superior,
el contenido se diagrama de
forma sélida y se trabaja un
facil para
captar la atencién inmediata

recorrido visual

del lector.



Seccién 3. Infografia 07: Centro Cultural Miguel Angel Asturias

titulo
{

PRODUCCION GRAFICA

Figura 36. Propuesta 01, para
Infografia 07. Elaboracién propia.

ot Cchdires

Figura 37. Propuesta 02, para
Infografia 07. Elaboracién propia.

_—"""-)4-' i —

/Q Tkl

Figura 38. Propuesta 03, para
Infografia 07. Elaboracién propia.

Propuesta 01

Para la primera propuesta
se aplica una reticula de 6 x
8 mobdulos, en funcién a la
coherencia visual. El disefio
se centra en resaltar la silueta
del monumento con alto con-
traste; el titular se posiciona
a un costado y la informacién
se encuentra diagramada de
forma alineada a la izquierda,
manteniendo su
visual apoyada con el uso
de fotografias.

jerarquia

Propuesta 02

La segunda propuesta, se
enfoca en la narrativa visual,
priorizando la presentacion
del contenido en secciones
claras que guien al lector
de manera atractiva, las
imagenes se conectan con
la grafica resaltando el valor
arquitectéonico del edificio y
los créditos se posicionan en
la parte inferior en un cinto
ancho para su legibilidad.

Propuesta 03
Por Gltimo,
propuesta prioriza la fusién
de la fotografia con la grafica
y el titular, permitiendo un
mayor nivel de detalle en el
apartado visual y resaltando
los elementos caracteristicos;
la informacién se fusiona con
una diagramacién dinamica
apoyada de fotografias. Los
créditos se posicionan en la
parte superior de la pieza.

la tercera
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6.2.2
Descripcion de autoevaluacion

Para la autoevaluacién de los bocetos, se presentan
los siguientes criterios a aplicar en la evaluaciéon de los
distintos aspectos para cada pieza.

Criterios de evaluacion
0: No funcional 1: Debe mejorar 2: Bueno 3: Excelente

a. Composicion: El disefio cuenta con una composicion
funcional y atractiva, que facilite el recorrido visual del
contenido.

b. Pregnancia: El material es capaz de dejar una
impresién duradera en el publico, facilitando que el
contenido sea memorable.

c. Jerarquia visual: Es facil de leer la infografia, los
elementos no representan distractores visuales para su
comprension.

d. Coherencia visual: La pieza se alinea a la imagen
visual de la institucidon y tiene coherencia visual en sus
elementos aplicados.

e. Concepto creativo: La pieza expresa en su disefio el
concepto creativo con los elementos suficientes sin abusar
de estos.




PRODUCCION GRAFICA

Instrumento autoevaluacién y resultados
Tabla 21. Evaluacién de Bocetos Seccién 01

Seccién 01. Infografia 01
b. | c. | d | e Total Resultado:

Criterios a. ]
Se selecciona la propuesta
Propuesta 01 3 2 3 1 12 . .
03 como pieza a disefar
Propuesta 02 3 2 2 |2 2 m debido a su cumplimiento
Propuesta 03 3 3 3 | 3 3 15 con los criterios evaluados.

Fuente: Elaboracién propia en referencia a ejemplos
observados en el curso de Proyecto de Graduacién 2, 2025.

Tabla 22. Evaluacién de Bocetos Seccién 02

Resultado:
Seccién 02. Infografia 02 Para la seccién 02, debido al
Criterios a. b. | c. | d. | e. Total empate entre la propuesta
02y 03 con el cumplimiento
Propuesta 01 2 3 2 3 12 o .
de los criterios evaluados, se
Propuesta 02 3 3 2 3 2 13 decidié realizar un boceto
Propuesta 03 9 3 2 | 3 3 13 tomando lo mejor de cada
una creando el boceto final
Fuente: Elaboracién propia en referencia a ejemplos a dlgltahzar'
observados en el curso de Proyecto de Graduacién 2, 2025.
Tabla 23. Evaluacién de Bocetos Seccién 03
Seccién 03. Infografia 07
Criterios a. b. | ¢ d. | e Total Resultado:
Propuesta 01 3 3 3 ) 3 Se selecmon‘a la propue~sta
02 como pieza a disefiar
Propuesta 02 3 3 |3 |3 |3 15 debido a su cumplimiento
Propuesta 03 2 3 2 | 3 3 13 con los criterios evaluados.

Fuente: Elaboracién propia en referencia a ejemplos
observados en el curso de Proyecto de Graduacién 2, 2025.
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6.2.3

Descripcion y
fundamentacion
de la decisidn final

114 |

Seccion 1
Infografia O1: Estructura para
Proyecto de Grad.
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Figura 39. Propuesta 03, para Infografia 01.

Elaboracién propia.

Como pieza final, se trabajard con el
boceto 03. Esta propuesta refleja lo que
se busca lograr con el proyecto, puesto
que presenta la informacién de manera
atractiva y la grafica funge como un
elemento de apoyo que no irrumpe con la

informacion esencial a comunicar.



Seccion 2
Infografia 02: Rectoria USAC
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Figura 40. Fusién de bocetos 02 y 03,
siendo propuesta final para Infografia 02.
Elaboracién propia.

Para la pieza final, se trabajara con un
nuevo boceto la fusion de las propuestas 02
y 03, tomando lo mejor de ambasylogrando
una alta afinidad con el concepto creativo
y objetivos del proyecto, el monumento
se resalta jugando con una diagramacién
de la informacién dinamica, que remarca
lo esencial del edificio permitiendo crear
un recorrido visual que capta la atencion.

PRODUCCION GRAFICA

Seccion 3
Infografia 07: Centro Cultural
Miguel Angel Asturias

Tiridites

Figura 41. Propuesta 02, para Infografia 07.
Elaboracién propia.

Aunque fue complicada la eleccion de
la pieza final, se trabajara con la propuesta
02. Por su impacto visual que tiene, al
integrar la fotografia con una grafica que
resalta los elementos caracteristicos del
monumento. Las imagenes se conectan y
la informacién se presenta de forma clara
permitiendo que el lector no se pierda en
el contenido, siendo una pieza funcional.
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“NIVEL

DE PRODUCCION GRAFICA 2

6.3.1 Pieza griéfica

Pieza grafica 01.
Infografia O1: Estructura para Proyecto de Graduacién

ESTRUCTURA PARA
PROYECTO 5 Titulo
DE GRADUACION
PARA EL REGISTRO Y CATALOGACION DE EDIFICIOS DE LA ARQUITECTURA MODERNA EN GUATEMALA
=
i ;narco Introductorio D marco Tedrico
‘ ; 0
——— —_— (@]
s 3u B =4
0]
5
2.
(o]
R somsetarias
.
Cédigo QR — Il s e
Créditos

Figura 42 y 43. Boceto de pieza grafica y disefio de Infografia 01
para contenido de informes de graduacién. Elaboracién propia.

Descripcién y fundamentacién.

La primera seccién establece el formato a aplicar
para las demés secciones, trabajando con una reticula de
7 columnas y un modelo para créditos a pie de pagina.

El disefio prioriza el alto contraste, utilizando un
color caracteristico para cada pieza, siendo en este caso el
verde, la informacion a presentar se ve resumida de forma
organica priorizando una adecuada lectura y jerarquia
visual, y se brinda un cédigo QR que complementa el
médulo llevando a un documento con toda la informacion
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Pieza grafica 02.
Infografia 02: Rectoria USAC

IDENTIDAD B .
< : Q)
o
3-
i :
‘ E‘ o VALOR CULTURAL 8—
| S =
| £Q m@v5 P« Codigo QR
XL ; ¢ hid |
e . ] 4
cridtoy
Titulo — —— Grafico
do.comomo.gt Créditos

Figura 44y 45. B

Descripcién y fundamentacién.

En la segunda seccién, se aplica el modelo para
créditos a pie de pagina y el disefio es trabajado en una
reticula de 7 columnas.

El disefio aplica el uso del alto contraste, utilizando
el color anaranjado como distintivo. Se usa la imagen con
tratamiento en blanco y negro e intervencion grafica. El
contenido es presentado de forma organica priorizando
una adecuada lectura y jerarquia visual, se juega con el
uso del color en los textos y se brinda la informacién mas
destacada, integrando en el disefio un cdédigo QR que
dirija al documento con toda la informacién.
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Pieza grafica 03.
Infografia 07: Centro Cultural Miguel Angel Asturias

!
E CENTRO CULTURAL
|
|
|

. MIGUEL ANGEL fitulo
| '~ ASTURIAS .
[ R
; 2 3
| _ o
;_ >
L VALOR CULTURAL Y ReTOS o
b Tezd M Cédlgo QR
|
Graéfico
do_como,mo_gt C ré d ItOS

Figura 46 y 47. Boceto de pieza gréafica y disefio de Infografia 07
sobre el Centro Cultural Miguel Angel Asturias. Elaboracién propia.

Descripciéon y Fundamentacién.
La Gltima seccidn reafirma el modelo de créditos y
el disefio en una reticula de 7 columnas.

El disefio final se aplica el uso del color azul como
distintivo, prioriza el alto contraste usando la fotografia del
monumento tratada en blanco y negro con intervencion
grafica a color, destacando su arquitectura. El contenido
es presentado de forma sustancial priorizando su lectura
y jerarquia visual. También contando el disefio con la
integracion de un coédigo QR para complementar el
médulo guiando a un documento con toda la informacién
de la documentacién.
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6.3.2

Descripcion de la validacion
Profesionales en Disefio Grafico

Técnica

Para la validacion con profesionales, se eligié realizar
reuniones individuales con los disefadores, donde se
presenta el proyecto y se reciben comentarios primarios,
posteriormente se compartira un cuestionario de 10
preguntas disefiado en la plataforma de Google Forms,
donde podran evaluar en una escala de 1al 5 los elementos
clave del disefio y dejar un comentario al final después de la
sesion. Para los disefiadores que no tengan disponibilidad,
se les compartira la presentacién e igualmente se enviara
el cuestionario para evaluar la produccién gréfica.

a Validacién - Profesionales ) 77 9 0 @ 5 ¢ ® & |mesiE| 1 @

Praguntss Fospuestss  Configuracion

\_gAL_!EAgléN

== °

N L, . )
Validacién - Proyecto de Graduacién 2 3

y

B I U e ¥ o

iHola, muchas gracias por su apayc! =
£, La siguiene encuesta serd usiizada con fines académices. =

Con ¢l objetiva de vanzar en mi proyesto de graduacién, se ha desamaliada una serle de plezas grificas que
necesiian sef evahoadas. Cate formulario tiene como proposiio recoplar fus coservetiones y valcrationes, de
resnern que pueda validar ol dissfia y realizet |08 ajustes necesarios

El foarmulasic 05 breve, consts de 10 preguetas, Ikvanda no mds. do § manutos. Su retraslimentaciin sord de
7m0 guis i Foralecer o Broycto y aseguenr gt 133 plras cumplan con ks objitives plarteados.

Nombre *

Edad *

Figura 48. Captura de pantalla de realizacién de instrumento
en Google Forms. Elaboracién propia con base en sitio web de
Google. Fuente: https://forms.gle/tk83Mtt6SFzN7CXvé

PRODUCCION GRAFICA
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Muestra

La validacién del Nivel de Produccién Gréfica 2,
se realiza con un publico de 3 profesionales del Disefio
Grafico expertos en el disefio editorial, ilustracién,
contenido digital, entre otras.

Alejandra Garcia, 29 afios, disefiadora profesional
con 9 afios de experiencia en el campo del disefio grafico
ya graduada, especializada en temas de rebranding,
ilustracion y contenido editorial.

Isabel Urizar, 26 afios, disefiadora grafica profesional
de 7 afos de experiencia ya graduada, especializada en
todo lo referente al contenido digital y photo shoots.

Isabella Monterroso, 25 afos, disefiadora grafica
profesional con 6 afios de experiencia, anteriormente
epesista de la organizacion Docomomo Guatemala y
conocedora de la linea grafica de la organizacion.

Criterios de evaluacion

Para la evaluacién con profesionales, se da prioridad
a evaluar aspectos como la calidad del disefio grafico, su
pregnancia, funcionalidad, jerarquia visual y comprensién
del concepto creativo ademas del espacio para comentarios
personales por parte de los profesionales sobre el proyecto.
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Modelo de cuestionario

1. Pésimo 2. Debe mejorar 3. Aceptable 4. Bueno 5. Excelente

Informacién inicial requerida: Nombre, edad, profesiéon, afios de
experiencia y fecha de evaluacién.

Preguntas: (calificando del Tal 5...)

1.

2.

;Considera que el disefio cuenta con un nivel de calidad grafica alta?

iLa composicion es armoniosa y aprovecha los espacios sin abusar de
los elementos?

. ¢El material es capaz de dejar una impresién duradera, facilitando que

el contenido sea memorable?

. ¢Considera que el material resulta funcional para el propdsito del
proyecto?
. .El texto es facil de leer, y los elementos no representan distractores

visuales para su comprensién?

. ¢Los titulos, subtitulos y textos secundarios se diferencian claramente?

¢La tipografia utilizada es legible y adecuada para el pdblico?

. ¢El uso de la paleta de color ayuda a resaltar la informacién clave sin

distraer?

;Considera que las piezas graficas tienen coherencia visual y
representan el concepto creativo?

10. {Si tiene un comentario adicional o feedback sobre el proyecto,

puede redactarlo en este apartado!
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Descripcion y evidencias del proceso de validacion

Para la validacién con profesionales, primero se
realizé la elaboracion del instrumento de evaluacién para
los profesionales en la plataforma de Google Forms,
posteriormente se disefié la presentacién para el proyecto
y se convocd a las 3 disefiadoras graficas profesionales
por medio de WhatsApp, realizando la primera evaluacién
el dia 21 de septiembre de 2025 a las 6:00pm de forma
virtual, y las dos posteriores el dia 22 de septiembre de
2025 a las 4:00pm y 6:30pm en formato virtual.

A continuacién, se presentan las evidencias de las
reuniones que fueron llevadas a cabo y posteriormente se
presenta la tabulacién de resultados. Adicionalmente, en
el anexo #6 podrad visualizar el instrumento completo.

Figura 49 y 50. Captura
de pantalla de reunién en

GRADUACION ; \ P % Google Meet, Validacién 01.
e é -y Elaboracién propia.

Figura 51y 52. Captura

de pantalla de reunién en
Google Meet, Validacién 02.
Elaboracién propia.

Figura 53 y 54. Captura

de pantalla de reunién en
Google Meet, Validacién 03.
Elaboracién propia.
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6.3.3

Resultados de validacion
Cuestionario para profesionales:

¢ Considera que el disefio cuenta
con un nivel de calidad grafica alta?

Resultado: EI100% de las profesionales
consideran que las piezas cuentan con un
nivel de calidad grafica alta.

¢La composicién es
armoniosa y aprovecha los espacios
sin abusar de los elementos?

Resultado: Dos de las profesionales
consideran excelente la composicién, sin
embargo, una profesional considera que
es aceptable y puede ser mejorada para
resaltar ain mas los elementos.

¢El material es capaz de dejar una
impresién duradera, facilitando que el
contenido sea memorable?

Resultado: EI100% de las profesionales
consideran que las piezas son memorables
y dejan una impresion duradera.

PRODUCCION GRAFICA

100%

3 4 5
33% 67%

3 4 5
100%

3 4 5
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. . 33% 67%
¢ Considera que el material resulta

funcional para el propédsito del proyecto?

Resultado: Dos de las profesionales
consideran que el material es muy
funcional, la primera profesional considera
que es bueno y se puede pulir mas el
potencial grafico.

¢El texto es facil de leer, y los
elementos no representan distractores
visuales para su comprensiéon?

33% 33% 34%

Resultado: Las profesionales respecto
al texto consideran que es altamente
legible, sin embargo, dos profesionales
consideran que hay oportunidades de
mejora en la diagramacién del contenido
de la seccién 1y la seccién 3. 1 2 3 4 5

100%

¢ Los titulos, subtitulos y textos
secundarios se diferencian claramente?

Resultado: EI100% de las profesionales
consideran que los textos se diferencian
claramente entre si.
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¢;La tipografia utilizada es legible y
adecuada para el piblico?

Resultado: EI100% de las profesionales
consideran que la tipografia es adecuada y
muy atractiva para el publico objetivo.

¢El uso de la paleta de color
ayuda a resaltar la informacién clave
sin distraer?

Resultado: EI100% de las profesionales
consideran que el uso de la paleta de color
distingue a cada una de las piezas y hace
resaltar la informacién clave.

¢ Considera que las piezas graficas
tienen coherencia visual y representan
el concepto creativo?

Resultado: EI100% de las profesionales
consideran que las piezas en general
siguen una misma linea visual coherente,
conectando con el concepto creativo.

PRODUCCION GRAFICA

100%
4 5

100%
4 5

100%
4 5
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y feedback de

126 |

Comentarios

profesionales:

Alejandra Garcia

En conversacidon con la profesional y su feedback
brindado en el formulario, considera que hay oportunidad
de mejorar la distribucién de los elementos en la seccion
01y 03, tomando en cuenta los espacios para un mayor
descanso visual en la lectura. Como ella menciona «En las
piezas 1y 3 hay muchos elementos, lo cual provoca que
no existan areas de respiro visual.»”®> También menciona
que vale la pena evaluar las imagenes si son funcionales y
que en general existe una buena armonia y balance en los
disefios que puede ser mejorada.

Isabel Urizar

En conversacién para la segunda validacién con
la profesional y su retroalimentacién brindada en el
formulario, menciona que le encanté la intervencién
fotografica que no interrumpe la legibilidad del contenido.
Por otra parte, considera que el texto es muy denso, pero
si asi lo solicita la organizacion es funcional; las reticulas y
jerarquia visual esta muy bien trabajadas.”®

Isabella Monterroso

Finalmente, en conversacién con la profesional y su
feedback brindado en el formulario, se considera evaluar
si la fotografia en la seccidon 01 es necesaria. También
menciona detalles respecto a errores como «Cuidar rios
y huérfanas en los textos.»’’ Pero en general considera
que las composiciones son excelentes y se realizé un buen
trabajo que puede ser ain mas pulido.
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6.3.4
Descripcién y fundamentacion
de la decision final

Seccion 01.
Infografia 01: Estructura para Proyecto de Graduacién

ESTRUCTURA PARA

PROYECTO |
DE GRADUACION

PARA EL REGISTRO Y CATALOGACION DE EDIFICIOS DE LA ARQUITECTURA MODERNA EN GUATEMALA

Con el 66% de las
disefiadoras sugiriendo
el cambio de fotografia
se decide retirarla por
su poco aporte en el
contenido final.

Con base en

las observaciones, se
decide modificar la
diagramacién interior
del contenido, en pro
a la comprensién vy
lectura de los pasos.

Proyecciones
Complementarias

7 Finalmente, se

toma en consideracién
« otra ubicacién para el

N grafico en favor del

e material.

do_como mo_gt
Figura 64. Seccién 01, Pieza de Infografia 01. Elaboracién propia.

Tras la validacion con los profesionales de disefio
grafico, se llevaron a cabo decisiones en las secciones,
dando la seccién 01 diversos cambios en cuestién de la
diagramacién del contenido y elementos aplicados.

Sin embargo, respecto al titulo, tipografias, color
y cinta de créditos, en apoyo con las observaciones, se
conservaran por su alta funcionalidad y estilizacién.
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Seccion 02.
Infografia 02: Rectoria USAC

IDENTIDAD

HISTORIA Y DISENO EDIFICIO

»y

Con base en

las observaciones, para
esta pieza Unicamente
se revisany corrigen los
errores tipograficos.

Entre 1950 y 1954, s iniciaron los primeros estu
para la ciudad universitari,

VALOR CULTURAL

RECTORIA

USAC, GUATEMALA

do_colmo_mo_gt

Figura 65. Seccién 02, Pieza de Infografia 02. Elaboracién propia.

Tras la validacién con los profesionales de disefio
grafico, para la pieza de la seccion 02, solo se realizan
cambios respecto a los errores tipograficos como rios,
huérfanas y lagunas.

Respecto a la diagramacién de la pieza, se tiene

un alto nivel de satisfaccién en los elementos y la pieza
se considera atractiva y funcional.
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Seccion 03.
Infografia 07: Centro Cultural Miguel Angel Asturias

CENTRO CULTURAL

MIGUEL ANGEL
ASTU RIAS ¥ ~ | Con base en el

= feedback recibido en la
validacién, se decide
disminuir la cantidad
de fotografias, para su
mayor respiro visual.

HISTORIA Y DISENO

VALOR CULTURAL Y RETOS
También, gracias a los
comentarios, se evalla
la poca legibilidad del
texto por la imagen, ___,
haciendo el cambio del
error visual.

do_co.mo_mo_gc

Figura 66. Seccién 02, Pieza de Infografia 02. Elaboracién propia.

Para la ultima seccidon en la validacién con
profesionales, en la pieza se decide realizar cambios
sobre lasimagenes en favor a la legibilidad del contenido.

Respecto a la diagramacién, tipografias, color
y disposicion de los elementos en la pieza, son
conservados debido a su alta funcionalidad y estilo.
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CAPITULO VI

“KiveL

DE PRODUCCION GRAFICA 3

6.4.1 Pieza gréfica

Pieza grafica 01.
Infografia O1: Estructura para Proyecto de Graduacién

ESTRUCTURA PARA

Titulo PROYECTO >
DE GRADUACION

PARA EL REGISTRO Y CATALOGACION DE EDIFICIOS DE LA ARQUITECTURA MODERNA EN GUATEMALA

RSID:

4 marco introductorio

oplualuo)

3 metodotogia

Créditos

do_como mo_gt

Figura 67. Infografia 01 para contenido de informes de graduacién.
Elaboracién propia.

Descripciéon y Fundamentacién.

Para las infografias, a cada una se le escoge un
color caracteristico de la paleta de la institucién. En
el caso de la figura 63 se aplica el color verde, siendo
posible para las demas aplicar los otros colores. El cinto
de créditos y el formato del cédigo QR sera el mismo
para todas. Los titulos y textos tendran un tamafio
determinado para su unidad y jerarquia visual.



Pieza grafica 02.
Infografia 02: Rectoria USAC

IDENTIDAD

HISTORIA Y DISERO

»y

VALOR CULTURAL

RECTORIA

USAC, GUATEMALA

do_cnlmo_mo_gt

Figura 68. Infografia 02 sobre rectoria. Elaboracién pro

Descripcion y Fundamentacién.

Sobre las infografias que abordan los
monumentos arquitectdnicos, se realiza un tratamiento
fotografico a la arquitectura en blanco y negro,
integrando su respectiva intervencién grafica a color
para resaltar los elementos caracteristicos. Todas las
fotos seran retocadas para su mayor calidad visual.

Se manejan las premisas determinadas para los
textos, el cinto de créditos y formato para el cédigo
QR. Ademas del uso de texturas en las infografias para
su estilizacion grafica.

Fotografias

Gréfico

PRODUCCION GRAFICA
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CAPITULO VI

Pieza grafica 03.
Infografia 07: Centro Cultural Miguel Angel Asturias

CENTRO CULTURAL

MIGUEL ANGEL
ASTURIAS

IDENTIDAD  Norbre del

Fotografias

Planos —

Figura 69. Infogra

Descripcion y Fundamentacion.

En complemento para las infografias sobre
los monumentos arquitecténicos, se considera la
integracion de fotografias a color si aportan y apoyan
al contenido. En caso de los edificios que cuenten con
planos de su estructura, se plantea su aplicacidén en
blanco y negro con opacidad, creando un recorrido
visualmente agradable que llame al lector con los
contrastes del material.
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6.4.2

Descripcion de la validacion
Cliente organizacién

Técnica

Para la validacién con el cliente, se utiliza la técnica de
entrevista, donde en una reunién presencial y otra virtual,
se presenta el material al cliente para recibir su opinién
acerca de las piezas del Nivel de Produccion Grafica 3.
Posteriormente se le compartira un cuestionario digital
con 7 preguntas cortas disefiado en Google Forms; donde
podra evaluar en una escala del 1 al 5 las piezas y con
un espacio de comentarios adicionales podra registrar
su opinidn.

B vewecin-propectocraa 0 = D0 ® 5 ¢ @ & rwesz ;@

Progueias  Respuestas ) Configuracide

VALIDACION

PROYEC CION

= ®
. L. . 5]
Validacién - Proyecto de Graduacion : -
T
B r U o ¢ [m|
jHola, Muchas gracies par s apoyol =
A La sy ed utilizad: 1=}
N mi proy [ . by serie do plezas Graficas que
walundas, Este P i T8¢ £ OPINISN. G8 MBNBIY QUE PLAGITY
wvalidar ¢ disefio

El formedario 5 breve, consta de 7 preguntas, llevanda no mds de § minutos. Su retroalimentactin serd de
gran gsa para Tortslecer el proyects y ASguIne que Lis pinzas cumplan con los objetives plarseados.

Nombre *

Edad *
Puede escribrla solo con ndmeras (ej. 20)

Figura 70. Captura de pantalla de realizacién de instrumento
en Google Forms. Elaboracién propia con base en sitio web de
Google. Fuente: https://forms.gle/SUURrmYNcGZBVTDT9

PRODUCCION GRAFICA
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Muestra

Para la validacion con el cliente, se acude al presidente
de la organizacion Docomomo Guatemala y al minimo
de 5 miembros activos, para recopilar su opinién, siendo
arquitectos profesionales y la mayoria catedraticos en la
Facultad de Arquitectura.

Arq. Romeo Flores, profesor en la Facultad de
Arquitectura con mas de 20 afos de experiencia en la
USAC. Actualmente presidente de Docomomo y experto
en temas del movimiento moderno.

Miembros activos, mujeres y hombres con edades de
entre 50 a 65 afios, expertos en el area de arquitectura y
el movimiento moderno, donde la mayoria trabajan como
catedraticos en la Facultad de Arquitectura en la USAC.

Criterios de evaluacion

Para la validacidon con el cliente, se da prioridad a
aspectos como la calidad del disefio grafico, su funcionalidad
para la organizacién, consistencia visual con su linea grafica
y aplicacién del concepto creativo, ademéas del espacio
para comentarios personales.
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Modelo de cuestionario

1.Pésimo 2. Debe mejorar 3. Aceptable 4. Bueno 5. Excelente
Informacién inicial requerida: Nombre, edad, puesto en la organizacion.

Preguntas: (calificando del Tal 5...)
1. ¢Considera que el disefio cuenta con un nivel de calidad grafica alta?

2. ;El material es funcional para el propésito del proyecto y los objetivos
de la organizacion?

3. ;El texto es facil de leer, y los elementos no representan distractores
visuales para su comprensién?

4. ;Considera que el material sigue la linea grafica de la organizacién y
representa su identidad visual?

5. ;Las piezas son llamativas y comunican el concepto creativo?

6. ;Considera que las pieza mantendran su relevancia siendo material
efectivo para su uso a largo plazo?

7. jSitiene un comentario adicional o feedback sobre el proyecto, puede
redactarlo en este apartado!
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Descripcion y evidencias del proceso de validacion

Para la validacién con el cliente, primero se realizé la
elaboracién del instrumento de validacién en la plataforma
de Google Forms, posteriormente se colocaron las piezas
corregidas en una nueva presentacién y se convocd
al presidente a una reunidon por medio de WhatsApp,
realizando la primera evaluacién el dia 1 de octubre
de 2025 a las 2:30pm, y agendando para el dia 3 de
octubre de 2025 a la 1:00pm la reunidén virtual con
los demas miembros.

A continuacién, se presentan las evidencias de las
reuniones que fueron llevadas a cabo y posteriormente se
presenta la tabulacion de resultados. Adicionalmente en el
anexo #71 podré visualizar el instrumento realizado.

Figura 71. Fotografia de
primera reunién presencial.
Elaboracién propia.

PROYECTO .
DE GRADUACION r

Figura 72 y 73. Captura de pantalla de reunién en Google Meet,
reunién validacién cliente. Elaboracion propia.
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6.4.3

Resultados de validacion
Cuestionario para cliente:

33% 67%

¢ Considera que el disefio cuenta
con un nivel de calidad grafica alta?

Resultado: El cliente considera que el
nivel de calidad gréfica es alta con un 66%
de aprobacién, el otro 33% le encanta y
cree que se puede refinar mas.

1 2 3 4 5

Figura 74. Respuesta a pregunta 1 de Validaciéon con
Cliente. Elaboracién propia.

¢El material es funcional para 100%
el propésito del proyecto y los objetivos
de la organizacion?

Resultado: El cliente considera que el
material es 100% funcional para el proyecto
y los objetivos que se pretenden alcanzar.

1 2 3 4 5

Figura 75. Respuesta a pregunta 2 de Validacién
con Cliente. Elaboracién propia.

¢El texto es facil de leer, y los 33% 17% 50%

elementos no representan distractores
visuales para su comprension?

Resultado: El cliente considera en un
50% satisfactorio que el texto es legible,
sin embargo, la cantidad de informacion
puede ser muy densa para el estudiante,
evaluando el otro 50% en poder hacer un 1 2 3 4 5
mayor resumen del contenido.

Figura 76. Respuesta a pregunta 3 de Validacién
con Cliente. Elaboraciéon propia.
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¢ Considera que el material sigue la linea
grafica de la organizacién y representa su
identidad visual?

Resultado: El cliente considera que el
material logra alinearse a la linea grafica
de la organizacion en un 67%, el otro 33%
comenta la atencién en el uso del color
para que no hayan variaciones de tono, y
aconsejan evaluar el uso de las texturas.

(Las piezas son llamativas
y comunican el concepto creativo?

Resultado: El cliente considera al 100%
que las piezas resultan llamativas, dando a
entender el concepto creativo.

¢ Considera que las piezas mantendran
su relevancia siendo material efectivo
para su uso a largo plazo?

Resultado: Finalmente, el cliente en un
83% y 17% considera que las piezas podran
mantener su relevancia, siendo un material
que puede ser atemporal.

16.5% 16.5% 67%

1 2 3 4 5

Figura 77. Respuesta a pregunta 4 de Validacion
con Cliente. Elaboraciéon propia.

100%

1 2 3 4 5

Figura 78. Respuesta a pregunta 5 de Validacién
con Cliente. Elaboracion propia.

17% 83%

1 2 3 4 5

Figura 79. Respuesta a pregunta 6 de Validacién
con Cliente. Elaboracién propia.



Comentarios
y feedback del

cliente:

PRODUCCION GRAFICA

Arg. Romeo Flores - Presidente

Como mencionaba el arquitecto Romeo Flores en la
entrevista presencial «Las piezas son funcionales, me gusta
mucho cémo estan disefiadas y considero que va por buen
rumbo el proyecto.»”” Gracias a esta retroalimentacion, se
considera que el proyecto es coherente y va a representar
de manera adecuada a la institucién.

Miembros activos de Docomomo

Posteriormente, en la reunién virtual con los miembros
activos de Docomomo, se tuvo un recibimiento positivo
con las piezas, también se considera que el proyecto va
por buen camino, pero se hizo especial énfasis en «Revisar
el texto a integrar, el tamano de letra y apegarse a los
colores institucionales haciendo pruebas de impresion
para revisidon de que no sufran cambios en sus tonos.»”®

En general, se considera satisfactoria la evaluacion por
parte del cliente, donde consideran que las piezas tienen
una buena calidad grafica y coherente. Hay detalles por
mejorar como la revisién de la informacién y cuidar el
color, pero es un proyecto funcional que puede provocar
un impacto positivo hacia el publico dirigido.

8 Romeo Flores, presidente de Docomomo Guatemala, en conversacién con la autora, 01

de octubre 2025.

’? Giovanna Maselli, Sonia Fuentes, Alejandro Calderéon y Marco de Ledn, miembros activos

de Docomomo Guatemala, respuesta en cuestionario, 03 de Octubre 2025.
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6.4.4

Descripcion de la validacién
Grupo objetivo

Técnica

Para la validacion con el grupo objetivo, se utiliza la
técnica de encuesta cuantitativa y grupo focal para mas
exactitud de los resultados; compartiendo primero
de manera digital en WhatsApp un cuestionario de 9
preguntas disefiadas en la plataforma de Google Forms,
donde en una escala de 1 al 5, podran evaluar las piezas
y dejar un comentario opcional al final. Se trabaja con un
muestreo por conveniencia para el levantamiento de datos,
en funcién al grupo objetivo determinado con anterioridad
en el informe.

Posteriormente, se llevaran a cabo dos grupos focales
de aproximadamente 5 estudiantes cada uno, para observar
su interaccion con el material y reacciones, respondiendo
un modelo corto de 8 preguntas sobre las piezas.

a Validacitn - toGrad [ ¥ :‘Z':.‘..""'!f",'.":“""" 9 D @ & 2 @ & | Publiesds IE H 9

Preguntas  Respusstas @) Configurscida

VALIDACION

PROYECTO DE GRADUACION

Seccidn 1 ded

Validacién - Proyecto de Graduacion :

B I U e ¥

{Hiola, muscha:s gracias por 1 apoyel

AL § ublizads oon f

0neEgezwe

Exte formudar iridn £, Pt wahdsr
 proyecio

€ farmul breve. consta de & preguntas llevanda no mas de 5 minutos. Tu participacién serd de gran
ayuda para fortalecer asegurar gue las pi los L

¢Estis estudiando actualmente? *

Ho

Despuds do ks secsion 1 Ir & I seccitn 2 (Grupo Dbjetive) -

Figura 80. Captura de pantalla
de realizacién de instrumento
en Google Forms. Elaboraciéon
propia con base en sitio web de
Google. Fuente: https://forms.
gle/FRyUSCyyal 58jVL18



Muestra

Para la validacién con el grupo objetivo del Nivel de
Produccién Gréfica 3, se trabajard con una muestra por
conveniencia de 15 personas para cuestionario digital
y 10 personas para los grupos focales, siendo mujeres
y hombres entre 18 a 35 afios, residentes en la ciudad
capital y que son usuarios activos de las redes sociales,
conociendo parcialmente a la institucion Docomomo
Guatemala.

Criterios de evaluacion

Para las validaciones con el grupo objetivo, se da
prioridad a aspectos como la calidad del disefio grafico,
su originalidad, pregnancia, legibilidad, jerarquia visual,
impacto y comprension de concepto creativo, ademas del
espacio para afiadir un comentario opcional.

A continuacion, las preguntas para el modelo del
cuestionario digital y para el modelo del grupo focal se
presentan en las siguientes paginas:

PRODUCCION GRAFICA
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Modelo de cuestionario digital

1.Pésimo 2. Debe mejorar 3. Aceptable 4. Bueno 5. Excelente

Pregunta inicial de filtro: ;Estas estudiando actualmente?
(Si / pasa a la siguiente seccion para completar el cuestionario, No / se
agradece su participaciéon y se cierra el cuestionario).

Informacién inicial requerida: Género, edad, carrera y semestre.

Preguntas: (calificando del Tal 5...)
1. ¢Considera que el disefio cuenta con un nivel de calidad grafica alta?
2. ;Las piezas te resultan atractivas y captan su atencién?

3. iEl material es capaz de dejarte una impresion duradera y el contenido
es relevante?

4. ;El texto es facil de leer, y los elementos no representan distractores
visuales para su comprension?

5. ;Crees que las piezas graficas reflejan un estilo moderno y coherente
entre ellas?

6. ;Qué es lo que mas te gustd de los disefios? Opciones: Los colores,
el orden de los textos, la fotografia intervenida, otro.

7. ; Al ver el material, entiendes el concepto creativo? Opciones: Si, No.

8. Y por Gltimo, ;Crees que estas piezas si las encuentras por la facultad
te ayudarian a conocer mas sobre los edificios modernos?
Opciones: Si, Probablemente, No.

9. {Sitienes un comentario adicional sobre el proyecto, puedes redactarlo
en este apartado!
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Modelo de grupo focal
Informacién inicial requerida: Edad y zona de residencia.

Preguntas:
1. ;Qué es lo primero que piensas al ver estas piezas?
. Que emocién o sensacién te transmiten?
. .El texto es facil de entender y leer?
. ¢El contenido es relevante para ti?

. .Qué opinas de los colores, tipografia, ilustracién / fotografia?

o OO0 A WD

. .Que elemento te parece mas atractivo?

7. Si vieras estas infografias en la universidad ;Se pararian un momento
a verla? ;Por qué?

8. Y por Gltimo, de las piezas que estan ;cual les gusta mas?
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Descripcion y evidencias del proceso de validacion

Para la validaciéon con el grupo objetivo, primero se
elaboré el instrumento para validaciéon en la plataforma
de Google Forms, realizando el disefio de un video para
presentar el proyecto y por medio de WhatsApp distribuir
la encuesta; con los grupos focales se llegd a la Facultad
de Arquitectura el dia 7 de octubre de 2025, convocando
a dos grupos de estudiantes para presentar el video y
posteriormente recibir sus comentarios.

A continuacidn, se presentan las evidencias de las
encuestas y grupos focales que fueron llevados a cabo,
posteriormente se presenta la tabulacion de resultados.
Adicionalmente, en el anexo #72 podrd visualizar el
instrumento digital de la encuesta realizado.

- CONOCE LA
§ ARQUITECTURA,

DESDE OTRA
PERSPECTIVA

Validacién - Proyecto de Graduacidn
jHeda, muchas gracins por tu apoyo! g La siguiente o0l P csa
el utl fines Este

farms.gle

Hola ~

iMecesitamos tu ayudal Si eres estudiante de
arquitectura, queremos saber qué oplinas sobre
unas infografias sobre la arguitectura moderna,

/' Dentro del ds las
instrucciones completas

|4 La encuesta no dura mds de 5 min y es de
opcién multiple

Figura 81y 82. Captura de pantalla de mensaje

Tu opinic i dara . .
Sl it et enviado para encuestas y captura del video

crear contenido valioso para la comunidad

Srgubecticics elaborado para el proyecto. Elaboracion propia.
https:{fforms.glefIWxy ZPF37 265K T6 Fuente: Whatsapp y Can\,a PFO.
435p. m

Figura 83 y 84. Fotografia de grupo focal 01 e instrumento de
validacién para grupo focal. Elaboracién propia.
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6.4.5

Resultados de validacion
Cuestionario digital para grupo objetivo

Seccion 1. Datos

¢ Con cual género te identificas? — Mujer

Hombre
Resultado: El 53% del grupo objetivo
son mujeres y el otro 47% son hombres.

Figura 85. Respuesta a pregunta 1 de seccién 1,
Validacién con Grupo Obijetivo. Elaboracién propia.

40% 27% 33%

¢ Cuantos afios tienes?

Resultado: El 40% del grupo objetivo
pertenece a un rango de edad entre 21
a 23 afios y el 33% del grupo objetivo
pertenece a un rango de edad entre 26 a

30 arios.
21-23 24-25 26-30

Figura 86. Respuesta a pregunta 2 de seccién 1,
Validacién con Grupo Objetivo. Elaboracién propia.

¢Cual es tu carrera universitaria?

Resultado: Como una de las preguntas
de filtro, se pregunté al grupo objetivo cual
essu carreraobteniendo satisfactoriamente
el 100% como estudiantes de arquitectura.

— Arquitectura

Figura 87. Respuesta a pregunta 3 de seccién 1,
Validacién con Grupo Objetivo. Elaboracién propia.

| 145



146 |

CAPITULO VI

¢En qué semestre cursas?

Resultado: El 40% del grupo objetivo
son estudiantes activos del 10mo semestre,
mientras que el otro porcentaje pertenece
al 8vo, 6to y 2do semestre.

Seccion 2. Validacién

¢ Consideras que el disefio cuenta
con un nivel de calidad grafica alta?

Resultado: El grupo objetivo en su
mayoria considera que el disefio cuenta
con un nivel de calidad grafica alta, siendo
aceptable.

¢Las piezas te resultan
atractivas y captan su atenciéon?

Resultado: El 53% del grupo objetivo
considera que las piezas captan su atencién
y resultan atractivas, el otro 47% se divide
entre que las piezas les llaman levemente y
que les son neutrales.

=== 10mo semestre

- 8vo semestre

6to semestre

2do semestre

Figura 88. Respuesta a pregunta 3 de seccién 1,
Validacién con Grupo Objetivo. Elaboracién propia.

6%

1 2 3 4 5

Figura 89. Respuesta a pregunta 1 de seccion 2,
Validacién con Cliente. Elaboracién propia.

6% 20% 68%

27% 20%

1 2 3 4 5

Figura 90. Respuesta a pregunta 2 de seccién 2,
Validacién con Cliente. Elaboracién propia.

53%




(El material es capaz de
dejarte una impresién duradera y
el contenido es relevante?

Resultado: El 60% del grupo objetivo
opina que el contenido es relevante y
puede dejar una impresiéon duradera en
ellos, el otro 40% se debate entre que lo
consideran levemente relevante o que les
es neutral.

¢El texto es facil de leer, y los elementos
no representan distractores visuales para
su comprension?

Resultado: En su mayoria el grupo
objetivo considera que el texto es facil de
leer, y los elementos son funcionales, la
minoria considera que la cantidad de texto
puede dificultar su facil lectura.

¢Crees que las piezas graficas reflejan un
estilo moderno y coherente entre ellas?

Resultado: Un positivo 73% del grupo
objetivo considera que las piezas si reflejan
un estilo moderno y tienen coherencia
entre ellas, el otro 27% lo considera
aceptable.

PRODUCCION GRAFICA

20% 20% 60%

1 2 3 4 5

Figura 91. Respuesta a pregunta 3 de seccién 2,
Validaciéon con Cliente. Elaboracion propia.

6% 14% 27% 53%

1 2 3 4 5

Figura 92. Respuesta a pregunta 4 de seccién 2,
Validacién con Cliente. Elaboracién propia.

7% 20% 73%

1 2 3 4 5

Figura 93. Respuesta a pregunta 5 de seccién 2,
Validacién con Cliente. Elaboracién propia.
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¢ Qué es lo que mas

. .. Los colores
te gusté de los disefos?

El orden

Resultado: Segln resultados, al 80%
de los textos

del grupo objetivo lo que mas le atrajo de
las piezas fueron los colores, en segundo
lugar con un 53% les gustd la fotografia La fotografia
intervenida y en un 27% la diagramacién intervenida
de los textos.

Figura 94. Respuesta a pregunta 6 de seccién 2,
Validacién con Cliente. Elaboracién propia.

¢Al ver el material,

entiendes el concepto creativo?
= Si
Resultado: EI 100% del grupo objetivo No
respondid que el concepto creativo se

transmite al ver las piezas.

Figura 95. Respuesta a pregunta 7 de seccién 2,
Validacién con Cliente. Elaboracién propia.

Y por ultimo, ;Crees que estas
piezas si las encuentras por la facultad
te ayudarian a conocer mas sobre los

edificios modernos? - i
Probable
Resultado: El 60% del grupo objetivo No

considera que si le llamarian la atencién las
piezas para conocer sobre la arquitectura
modernay el otro 40% considera probable
que les llame la atencién.

Figura 96. Respuesta a pregunta 8 de seccién 2,
Validacién con Cliente. Elaboracién propia.
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Comentarios Los estudiantes que comentaron en el espacio opcional,

del Grupo Objetivo: mencionan que las piezas tienen «Excelente disposicion,
se destaca el disefio de las arquitecturas, siendo facil
de comprender y bastante Ilamativo. Muy ordenado y
creativo.»’’ Gracias a esta retroalimentacién, se considera
que el proyecto muy viable y atractivo para el publico.

6.4.6

Resultados de validacion
Instrumento para grupos focales
Edad: La edad de los estudiantes
participantes en los grupos focales se
encuentra de entre los 19 a los 24 afios.

Zona de residencia: La mayoria reside
en la ciudad capital, principalmente en la
zona 12 y 11.

Pregunta 01

¢ Qué es lo primero

que piensas al ver estas piezas?
Resultado: Segln las reacciones, a la

mayoria les llamé la atencién lo prolijo de

las piezas y su estética, transmitiéndoles

profesionalismo y modernidad.

Pregunta 02
¢ Qué emocioén o sensacion te
transmiten?

Resultado: A los grupos lo primero
que les transmitié las piezas fue sobriedad
y frescura, pareciéndoles formal.

80 Estudiantes de la escuela de Arquitectura, respuesta en cuestionario, octubre 2025. l 149
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Pregunta 03

(El texto es facil de entender y leer?
Resultado: Para los estudiantes el texto

a primera consulta es ordenado, pero por

la densidad de la informacién no les Ilama

la atencién leer el contenido completo.

Pregunta 04

¢El contenido es relevante para ti?
Resultado: Los grupos al ser estudiantes

de la escuela de arquitectura, consideran

que el contenido si es relevante por los

edificios que presenta.

Pregunta 05
¢ Qué opinas de los colores, tipografia,
ilustracién y fotografia?

Resultado: Les resulta muy llamativo,
consideran que el color y la composicién
es agradable visualmente. La tipografia
tiene una buena jerarquia y la fotografia
con ilustracion les resulta atractiva.

Pregunta 06

¢ Qué elemento te parece mas atractivo?
Resultado: Para ambos grupos focales,

lo primero que mas les atrajo fue el color

y la composicién del contenido, también

el tratamiento de la fotografia se les hizo

muy interesante.
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Pregunta 07

Si vieras estas infografias en la
universidad, ;Se pararian un momento a
verlas? ;Por qué?

Resultado: El primer grupo considera
que probablemente les atraeria la grafica,
peroal noseravidos lectores no conservaria
mucho su atencién. El segundo grupo se
mostré mas entusiasta comentando que si
les llamaria la atencion.

Pregunta 08
De las piezas que estan
¢ Cual les gusta mas?

Resultado: Finalmente, las piezas que
causaron mas impacto en los grupos fueron
las que contenian informacién sobre los
monumentos, debido a su grafica atractiva
y colores aplicados.

PRODUCCION GRAFICA

Comentarios finales Los estudiantes consideran que las piezas son atractivas
de Grupos Focales: y funcionales, se muestran entusiastas con el disefio, pero
si comentan lo complicado en la retencion de su atencion
debido a la densidad del contenido, siendo prudente la
evaluacién de la posibilidad de resumir mas el material con

la organizacién.®'
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PROPUESTA

GRAFICA FINAL FUNDAMENTADA

Alcanzada esta etapa, se presentan los resultados y
decisiones para la propuesta grafica final del proyecto, que
se aplicaran para cada una de las piezas; estas decisiones
fueron tomadas en base a las validaciones y resultados
del Nivel de Produccién Gréafica 01, Nivel de Produccién
Gréafica 02 y Nivel de Produccion Grafica 03, llegando a la
siguiente propuesta:
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6.5.1 Secciones principales

Pieza grafica 01.
Infografias Informativas.

ESTRUCTURA PARA

+wo —. PROYECTO .
DE GRADUACION

PARA EL REGISTRO Y CATALOGACION DE EDIFICIOS DE LA ARQUITECTURA MODERNA EN GUATEMALA

Esta estructura proporciona una guia integral y prictica para abordar el registro y catalogacién de edficios de la arquitectura
moderna en Guatemala, integrando los contextos fisico, social, histérico y econémico, utiizando la ficha de Docomomo
Internacional como herramienta principal. A continuacién, se ofrece un resumen de los apartados esenciales.

La portada es disefiada segin
requerimientos de la UNIVERSIDAD.

1 marco mtroductorio

El marco introductorio se compone
de 7 distintos apartados

n
Pres

2D WMarco Tedrico 3

Declaracién
de Importancia
Patrimonial

-
| — Cédigo QR

@ Foferencias
Bibliograficas

List
de

Plan

L
]
Trabajo realizado por Docomomo Guatemala. Todos los derechos reservados. 4 N
do_como,mo_gt —— Créditos

Figura 97. Pieza Grafica 01 de Infografia Informativa.
Elaboracién propia.

Fundamentacion.

En las infografias, los disefios priorizan el uso del
alto contraste, utilizando cada infografia un color de la
paleta institucional para hacerla resaltar. El titular trabaja
con un peso de tipografia mucho mayor al cuerpo de texto
para atraer la mirada y la diagramacién en infografias de
contenido textual se enfoca en resaltar el texto y utilizar los
elementos graficos como apoyo adicional.

Todas las piezas aplican el mismo modelo de cintillo,
a pie del documento para la identificacion de los créditos y
el mismo formato de cédigo QR para su buena legibilidad.
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Pieza grafica 02.
Infografias de Monumentos

CENTRO CULTURAL

MIGUEL ANGEL
ASTURIAS

IDENTIDAD Nombre del edificio: Gran 4 Calle 381 Zona 1,
Sala * ro Cul rias.

«— Fotografia

HISTORIA Y DISENO

Durante ls a del Dr. Jusn José Ar

VALOR CULTURAL Y RETOS

1 Grafico

Todos los derechos rese

s, hos reservados.
e de libro Del Tejado a la Losa. Guatemala, 2024

do_co_mo_mo_gt

Figura 98. Pieza Grafica 02 de Info

Elaboracion propia.

-afia de Monumento.

Fundamentacion.

Para las infografias de monumentos, se mantiene el
alto contraste y el uso de un solo color para cada pieza. Los
edificios toman el protagonismo, realizando su tratamiento
fotografico en blanco y negro con la intervencion grafica
que resalta los elementos caracteristicos de los edificios.

Se integran fotografias de apoyo que resaltan los
detalles y en caso de tener planos del edificio, se realiza
su integracion en blanco y negro con transparencia. Todas
las piezas utilizan el mismo modelo de cintillo para los
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Pieza grafica 03.
Documento Complementario

Titulo — MIGUEL ANGEL
ASTURIAS

do_como,mo_gt L LOgO

Gréafico —

—— Créditos

Créditos — estudiante
:
A—"x —— Fotografia
Aty DESCRIPOION ‘M‘ ;* '\.:
Contenido —
i : 2 +— Numeracién

Figura 99 - 102. Pieza Grafica 03 de Documentos
Complementarios. Elaboracién propia.

Fundamentacion.

En apoyo a la difusion de las documentaciones
completas de los edificios y materiales de Docomomo,
se realiza el disefio de documentos complementarios
utilizando cada uno la linea grafica de su infografia original,
en formato carta estilo folleto presentando el contenido
de forma agradable al publico objetivo.

La portada sintetiza la grafica visual y el titular de la
infografia tratada, siendo el contenido interior diagramado
en un maximo de 2 columnas e integrando las fotografias
de la documentacion original.
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6I?ISTA PRELIMINAR

DE LA PIEZA GRAFICA

Se presenta la vista preliminar de las piezas finales:

ESTRUCTURA PARA

PROYECTO .
PE GRADUACION

”

RECTORIA

USAC, GUATEMALA

ot ot s O T Lo et do_.como,mo_gt
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USAC, EDIFICIO s

RECURSOS =
EDUCATIVOS

IDENTIDAD

Figura 106 y 107. Infografia
Biblioteca Central, Mockup y
Pieza. Elaboracion propia.

| 157



CAPITULO VI

USAC, AUDITORIUM

FACULTAD ;
DE AGRONOMIA

IDENTIDAD s

Figura 108 - 110.
Infografia Auditorium
Vela y Agronomia,
Mockup y Pieza.
Elaboracién propia.

do.como,mo_gt

do.como,mo_ge
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IDENTIDAD

<
n _—
2 < E Figura 111 y 112. Infografia Antiguo
L Q Edificio CALUSAC, Mockup y
§ -l 2 Pieza. Elaboracién propia.
={e)
Qe
T
=

Documantcién dol ntgua di i Factad do Agronomis.  Guntemal, 2071, do_como,mo_gt
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CENTRO CULTURAL

MIGUEL ANGEL
ASTURIAS

160 |
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EDIFICIO CREDITO

HIPOTECARIO
NACIONAL

Figura 116 y 117. Infografia
Edificio CHN, Mockup y Pieza.
Elaboraciéon propia.

conand rovrents 8 o Dol Todo a1a Lota. ool 202 do_como,mo_gt
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IDENTIDAD e

INSTITUTO GUATEMALTECO

DE SEGURIDAD

Figura 118 - 120.
Infografia Banco de
Guatemala e IGSS,
Mockup y Pieza.
Elaboracién propia.

BANGUAT

¢ BANCO DE
: GUATEMALA

s
‘o

do_como,mo_gt do.como mo_gt
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VIVINILVYND
YNO131l 0dVv10

SITVHULNID SYNIOIH0
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ESTRUCTURA PARA

PROYECTO i
DE GRADUACION

PFARA KL REGISTRO ¥ CATALOGACION DF FDIFICIOS DE
LA ARQUITECTURA MODERMA EN GUATEMALA

do_co mo mo_gt
,mo,|

= Tl - do.co,mo,mo_gt

2. Marco Tedrico

1 My Mot b Byttt

P —

L Passnitn s priene

Figura 123 - 130. Documento de Apoyo Informacién Proyecto de
Graduacién. Elaboracién propia.

164 |



PRODUCCION GRAFICA

USAC, GUATEMALA

RECTORIA

do_co mo mo_gt
o,

e s et do_co mo,mo_gt

MESTORIA ¥ DISENG
P g

DOCUMENTACION

N

L

Figura 131 - 138. Documento de Apoyo Rectoria. Elaboracién propia.
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USAC, EDIFICIO

RECURSOS
EDUCATIVOS

do_co mo mo_gt
,mo,|

do g0 mo,ma_gt

DOCUMENTACION

Figura 139 - 148. Documento de Apoyo Recursos Educativos,

Biblioteca. Elaboraciér
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FRANCISCO VELA

IDENTIDAD
Moroes ol weblcia; dsitionm Fricsc
Vel Faculid ce Ingneri, Uil 500
Carkon dy Catorrals

do_co,mo mo_gt

HESTORIA ¥ DISERO

Figura 149 - 156. Documento de Apoyo Auditorium Francisco Vela.
Elaboracién propia.
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USAC, AUDITORIUM

FACULTAD .
DE AGRONOMIA

dn_:nlm o mo_gt

DOCUMENTACION

Figura 157 - 164. Documento de Apoyo Auditorium de Agronomia.
Elaboracién propia.
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USAC, ANTIGUO EDIFICIO

FACULTAD
DE AGRONOMIA

IDENTIDAD
B ded scblcic:

do_:olm o,mo_gt

Dt vt s e B

MESTORIA Y DISERO
P gt

DOCUMENTACION

Figura 165 - 172. Documento de Apoyo Edificio Antiguo CALUSAC,
Agronomia. Elaboracion propia.
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CENTRO CULTURAL

MIGUEL ANGEL
ASTURIAS

Bl el scblicia: G

Varigate: s

Dursceiin: 24

ol Gt
Cludhcaston Cor

dn_:nlm o mo_gt

do_co mo,mo_gt

HISTOMIA ¥ DISERO

DOCUMENTACION

Figura 173 - 182. Documento de Apoyo Miguel Angel Asturias.
Elaboracién propia.
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CENTRO CiVICO, PALACIO

MUNICIPAL
DE GUATEMALA

Phamiars dad adbcia:
Falacic Marical de Castermaly
Wariante; Muricipuldad de Crustemala

do_co mo mo_gt

DOCUMENTACION ANEXOS

Figura 183 - 190. Documento de Apoyo Palacio Municipal.
Elaboracién propia.
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EDIFICIO CREDITO

HIPOTECARIO
NACIONAL

do_co mo mo_gt
o,

Figura 191 - 200. Documento de Apoyo Edificio CHN.
Elaboracién propia.
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BANGUAT

BANCO DE
GUATEMALA

Fomire dal addiicr: Burc te Casterrals

dn_:nlm o mo_gt

DOCUMENTACION ANEXODS

Figura 201 - 208. Documento de Apoyo Banco de Guatemala
Elaboracién propia.
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INSTITUTO GUATEMALTECO

DE SEGURIDAD
SOCIAL

do_:olm o,mo_gt

HISTORIA ¥ DISERO
]

DOCUMENTACION

Figura 209 - 216. Documento de Apoyo Instituto Guatemalteco
de Seguridad Social. Elaboracién propia.
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OFICINAS CENTRALES

CLARO, TELGUA
GUATEMALA

IDENTIDAD
Fombrs del adbleia: O cartrie
Varlante: TELGUA

Dirweeign T s

do_co mo mo_gt
,mo,|

do g0 mo,mo_gt

HISTORIA ¥ DISERO

DOCUMENTACKN

Figura 217 - 226. Documento de Apoyo Oficinas Centrales Claro,
TELGUA. Elaboracién propia.
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LINEAMIENTOS

PARA LA PUESTA EN PRACTICA

Los siguientes lineamientos tienen como objetivo
orientar a la organizacion Docomomo Guatemala en la
correcta utilizacién, reproduccion, divulgacion y evaluacion
de las piezas de disefio, desarrolladas para el proyecto de
las infografias tematicas.

Estos lineamientos estan pensados para garantizar
la coherencia visual y comunicativa en la implementacién
de las piezas, facilitando su uso tanto en formato impreso
como digital.
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6.71

Instrucciones de utilizacion

El proyecto final se conforma de dos tipos de
materiales finales:

¢ Infografias tematicas
12 piezas totales en formato tabloide.

e Documentos de apoyo
documentos en formato carta.

Cada infografia aborda informacién documental
sobre un edificio del Movimiento Moderno en Guatemala,
acompafiada de su respectivo documento de apoyo que
amplia la informacién del edificio. Los materiales estaran
organizados en carpetas digitales con el siguiente orden:

[ Carpeta 01: Infografias para Impresién
— SubCarpeta 01: Versiones PDF
 Infografia 01_PDF_IMP
 Infografia 02_PDF_IMP

~ Infografia 03_PDF_IMP

= Infografia 04_PDF_IMP...
> SubCarpeta 02: Versiones JP
 Infografia 01_JPG_IMP

= Infografia 02_JPG_IMP

~ Infografia 03_JPG_IMP
Infografia 04_JPG_IMP...

!
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[(J Carpeta 02: Infografias Digitales
— SubCarpeta 01: Versiones PDF
~ Infografia 01_PDF_DIG

i Infografia 02_PDF_DIG

~ Infografia 03_PDF_DIG

= Infografia 04_PDF_FIG...
— SubCarpeta 02: Versiones JP
> Infografia 01_JPG_DIG

~ Infografia 02_JPG_DIG
 Infografia 03_JPG_DIG

= Infografia 04_JPG_DIG...

[ Carpeta 03: Documentos de Apoyo
L SubCarpeta 01: Versiones PDF
Documento_INFO1_PDF
Documento_INFO2_PDF
Documento_INFO3_PDF
Documento_INFO4_PDF...

Cada carpeta principal estara
identificada por el tipo de material y en
su interior se encontraran las infografias
numeradas, facilitando la localizacién de
las piezas para su uso.

La institucion podra aplicar las
infografias y los materiales para:

 Exposiciones o actividades
académicas (material impreso).

o Charlas, exposiciones y actividades
culturales (material impreso y digital).

e Publicaciones en redes sociales o
sitio web (material digital).

* Adicionalmente, se recomienda
conservar la estructura de los nombres
y carpetas ya establecidas para su facil
localizacién; también se recomienda no
alterar los formatos o proporciones de las
piezas para conservar su coherencia visual.



6.7.2
Proceso de reproduccion

PRODUCCION GRAFICA

Para el proceso de reproduccién, las piezas fueron disefiadas para adaptarse
tanto a medios digitales como impresos, por lo que su reproduccién debe seguir las

siguientes indicaciones:

Formato impreso

Las infografias en formato impreso,
pueden ser impresas de forma individual
o como una coleccion completa para las
exposiciones. Se recomienda tomar en
cuenta los siguientes lineamientos para su
correcta impresion:

- Se recomienda su impresién tamano
Tabloide 11 x 17 pulgadas, formato
original. Con orientacién vertical en
modo de color CMYK.

— Para un acabado profesional y de
alta calidad, se recomienda realizar
la impresion en laser.

— El papel sugerido para impresién es
papel Couche o Husky, en calibre de
150 gramos o mas grosor. Para su
durabilidad, se aconseja considerar
el laminado de las piezas.

Formato digital

Para las infografias, los documentos
y carruseles en formato digital, no se deben
alterar sus dimensiones, conservando los
materiales originales. Se recomienda tomar
en cuenta las siguientes consideraciones:

— Para la reproduccién del contenido
digital, se debe manejar una resolu-
ciéon maxima de 300 dpi y minima de
150 dpi, con modo de color RGB.

- Serecomiendadistribuir el contenido
PDF en su mayor calidad para la
mejor visibilidad en pantallas.

* Adicionalmente, los materiales
PDF deben de mantenerse en su formato
originaly no ser editados directamente; si se
requieren actualizaciones en el contenido,
se recomienda realizarlas con el apoyo de
un disefiador grafico, conservando el estilo
editorial del proyecto.
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6.7.3

Proceso de divulgacion

Parala divulgacion de los materiales,
se propone un proceso que le permitira
a la institucidon aprovechar los distintos
canales de comunicacién de Docomomo
Guatemala generando un mayor impacto:

Etapa 1 - Preparacion

Primero se preparara el contenido,
revisando cada infografia por parte del
equipo de comunicacién y seleccion del
orden de publicacion de las piezas segin
objetivos de la organizacion o actividades.

Etapa 2 - Contenido fisico
Posteriormente, con base en
las posibilidades de la institucidén, se
realizara su divulgacion de forma fisica,
utilizando las infografias en exposiciones
o espacios académicos de la Facultad de
Arquitectura. Integrandolas gradualmente
en presentaciones, charlas o recorridos.
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Etapa 3 - Contenido digital

Contemporaneamente a la etapa 2,
el contenido digital se ird publicando
segun lo vea oportuno la institucién en sus
redes sociales y pagina web, publicando
gradualmente en Facebook e Instagram el
contenido, acompafiando cada publicacién
con una breve descripcién del edificio y el
enlace al documento de apoyo ubicado en
su sitio web.

Etapa 4 - Archivo institucional

Finalmente, se realizardan copias
digitales de los elementos en repositorios
y pagina web de la institucion, también
el material fisico sera preservado dentro
del archivo visual de Docomomo para su
uso en futuras actividades, exposiciones y
consultas sobre el material.



6.74

Proceso de medicién
de resultados

Para asegurar la efectividad de cada
material, se recomienda implementar un
sistema de evaluacién continua basado en
los siguientes indicadores:

Materiales - Formato fisico

Participacion. Al no contar con
antecedentes de exposiciones que incluyan
infografias, la institucion puede medir
el impacto de las piezas basandose en el
nimero de asistentes pertenecientes al
grupo objetivo en las actividades donde se
utilicen las infografias.

Retroalimentacién. La efectividad
de las piezas se puede medir a través de
los comentarios de los profesionales y el
grupo objetivo que participe en dichas
actividades.

Actualizacién. Asimismo, mediante
la actualizacion periddica de los materiales,
la institucién puede medir su vigencia,
identificando los posibles contenidos que
podrian ampliarse o adaptarse en futuras
ediciones de las piezas.

PRODUCCION GRAFICA

Materiales - Formato digital

Alcance. La institucion puede
medir el impacto de las piezas digitales
con base en el nimero de visualizaciones,
reacciones, comentarios y compartidos en
sus redes sociales, a través de las métricas
de Meta.

Interaccidon. Segin la cantidad de
usuarios que descarguen los documentos,
se puede medir el nivel de interés vy
afluencia del piblico hacia el contenido.

Frecuencia. A través de un
monitoreo mensual del contenido digital
y sus publicaciones, es posible mantener
constancia en su difusién, evaluando lo que
funciona en su contenido y lo que podria
ser actualizado.

*Es relevante sefialar que en caso
de que el contenido no alcance las metas
planteadas, no significa que el material no
sea funcional, sino que permite ver dénde
estd reaccionando mejor el grupo objetivo,
abriendo la oportunidad de ajustar los
contenidos y obtener mejores resultados.

Aplicando los lineamientos anteriormente presentados, la institucion Docomomo
Guatemala podra hacer uso de las piezas del proyecto de manera satisfactoria; manteniendo
el orden y la coherencia con su identidad visual. De esta forma, se asegura que las piezas
fortalezcan su labor como organizacién, aumentando el alcance de la documentacién,
divulgacién y sensibilizacién sobre la arquitectura moderna en Guatemala.
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SGoTizACION

Y HONORARIOS
6.8.1

Total de horas
reales de produccion grafica

El total de horas de Producciéon Grafica registrada
hasta el 31 de octubre 2025, es de 285 horas en Clockify.

6.8.2

Insumos Yy costos reales
Tabla 24. Caélculo de Insumos invertidos y su costo real.

Descripcion Costo x Hora Cantidad Total

Recursos

Energia Eléctrica Q 0.29 285 h Q 82.65

Internet Casa Q 0.45 260 h Q 11700

Internet Movil Q 0.25 34 h Q85

Equipo

Laptop Q0.28 285 h Q7980

Celular Q 0.63 81h Q 51.03

Tablet Ipad Q012 25 h Q3.00

Softwares

Suite Creative Adobe Q0.10 286 h Q 28.60

Freepik Q 017 30 h Q510

Otros

Transporte hacia la Institucion Q 13 x viaje 15 viajes Q195.00

Inmueble (Casa) Q 4.82 254 h Q1,224.28
Fuente: Elaboracién propia. Total: Q1,794.96
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* Para evidencia del total de horas trabajadas del
proyecto hasta el 31 de octubre 2025, ver anexo #8 para
visualizar el reporte obtenido por la aplicaciéon de Clockify.

6.8.3

Servicios técnicos

Para el calculo de los servicios técnicos, los valores se establecieron
con base en el costo promedio obtenido a partir de tres referencias de
precios de tarifa de disefiadores graficos en Guatemala en el afio 2025,
considerando el tipo y la complejidad de cada elemento producido.

Tabla 25. Célculo de servicios técnicos brindados.

SERVICIOS TECNICOS

Descripcion Costo por Pieza Cantidad Total

Disefio de Infografia Q 450.00 12 piezas Q 5,400.00

Tratamiento de Fotografias Q 35.00 12 fotografias Q 420.00

Documentos de Apoyo 12 docs. x 8 pags. c/u =

Magquetacién por Pagina Q55.00 x pagina 94 paginas Q 5,280.00
Fuente: Elaboracién propia con base en el costo promedio obtenido Total: Q 11,100.00

a partir de tres referencias de precios de estudios de disefio en
Guatemala (lki Medios, Whereinguate, Tecoloco), considerando el
tipo y la complejidad de cada pieza producida en el afio 2025.
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6.8.4

Servicios profesionales

Por otra parte, los servicios profesionales fueron calculados
tomando como referencia el salario promedio mensual de 3 estudios de
disefio en el afio 2025, en plazas de experiencia similar a la de la autora,
del cual se derivé una tarifa promedio por hora de Q37.50, para estimar el
valor total de los servicios profesionales prestados.

Tabla 26. Calculo de servicios profesionales prestados.

SERVICIOS PROFESIONALES

Descripcion Costo x Hora Cantidad Total
Investigacion Q4400 20h Q 880.00
Conceptualizacién Q44.00 16h Q 704.00
Definicién Creativa Q44.00 16h Q704.00
Produccién Grafica Q4400 173h Q 7612.00
Validaciones y Correcciones Q44.00 60h Q 2,640.00
Fuente: Elaboracién propia con base en la informacién obtenida del Total: Q 12,540.00

célculo del salario promedio para disefiadores graficos en Guatemala,
2025. Determinado en Q7,000.00 el salario mensual y en Q44 el
coste por hora de servicio redondeado.
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6.8.5

Calculo final de honorarios

Posterior al célculo de los insumos, servicios
técnicos y profesionales, se presenta la tabla con el célculo
final de los honorarios mas el 5% de IVA por los servicios
técnicos y profesionales del proyecto.

Tabla 27. Calculo final de honorarios.

HONORARIOS TOTALES

Apartados Total

Insumos Q1,794.96

Servicios Técnicos Q 1,100.00

Servicios Profesionales Q 12,540.00 Total sin IVA: Q25,434.96
IVA del 5% de Servicios T. y P. Q1,182.00

Total con IVA: Q26,616.96

El monto total de los honorarios del proyecto se
estima en una suma de Q26,616.96 con IVA incluido.
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El siguiente apartado recopila las
lecciones aprendidas, conclusiones y reco-
mendaciones de cada etapa del proyecto:
diagnéstico, definicién, planeacién, ejecucién
y evaluacién. Esta sintesis brinda una reflexion
sobre los principales aciertos, desafios vy
aprendizajes obtenidos a lo largo del proceso,
los cuales contribuyeron al desarrollo y
realizacién del proyecto, asi como una fuente
de conocimiento para futuros proyectos.

”

SINTESIS DEL

PROCESO



SINTESIS DEL PROCESO

LECCIONES

APRENDIDAS

Diagnéstico

Proceso de gestion

Durante el diagndstico, se reconocié la importancia
de realizar un andlisis profundo acerca del contexto
institucional y de los problemas de comunicacién visual.
Se comprende que una investigacién bien estructurada
es la base para la toma de decisiones acertadas y definir
estrategias efectivas. Aunque existieron retos relacionados
con la recopilacion de informacién y cambios los cuales
podian haber sido mejor gestionados, el proceso permitié
identificar las principales carencias comunicativas de la
institucion, estableciendo los cimientos para el proyecto y
demostrando que la observacion critica y la organizacion
son pilares fundamentales para sentar las bases de todo
proyecto bien integrado.
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SINTESIS DEL PROCESO

Definicién
Proceso de gestion del proyecto

En la definicién, se aprendié la importancia de
delimitar con precisién el problema de comunicacién
visual desde un inicio, definiendo los objetivos claros que
orientaran el desarrollo del proyecto. También, a través de
la aplicacion de herramientas para el analisis del publico y
el cliente, se logré generar soluciones efectivas, valorando
lo importante de su implementacién. Se comprendié que
la gestion implica tanto planificacion como adaptabilidad,
especialmente ante cambios o limitaciones, la comu-
nicacién constante con la asesora fue clave para afinar
el enfoque conceptual y garantizar que las decisiones
estuvieran alineadas a la misién de la organizacion.

Proceso de diseio de la pieza

Se reconoce la importancia del uso de listas de
cotejo, para evaluar la efectividad de cada proceso y para
presentar avances a la institucién permitiéndoles ver el
panorama completo. Aunque en esa fase no se disefiaron
las piezas, fue importante comenzar a visualizar las posibles
soluciones, aprendiendo que toda decisién estética debe
basarse en fundamentos tedricos y en una comprensién
profunda del contexto del tema tratado y sobre la identidad
institucional, asegurando coherencia y claridad para el
proceso creativo.
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Planeacién
Proceso de gestion del proyecto

Se reafirma durante la planeacién, la importancia
de estructurar el proyecto mediante el uso de herramientas
como cronogramas, presupuestos y diagrama de flujo;
permitiendo proyectar de forma realista cada fase del
proyecto, para considerar los recursos disponibles y
organizar el tiempo de cada fase del proyecto. Se evidencia
que una planeacién sélida no garantiza que no existan im-
previstos en la ejecucién, pero si proporciona una ruta de
trabajo clara que facilita su realizacién de forma efectiva.

Proceso de diseio de la pieza

Se aprende que para realizar un disefio, se requiere
una profunda preparacidén previa antes de su ejecucién.
Planificar los recursos y tiempos que seran invertidos en
cada fase del disefio fue esencial, permitiendo producir de
manera mas agil y enfocada cada pieza. Se reconoce que
prever las necesidades gréaficas y técnicas permitira crear
una solucién visual sélida, manteniendo la coherencia
visual en etapas posteriores.
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Ejecucion
Proceso de gestion del proyecto

En la ejecucion, se logré aplicar todo lo aprendido
en las fases anteriores, permitiendo resaltar la importancia
de la constancia, una planificacién claray una comunicacion
constante con la institucion y las asesoras metodoldgicas
y de disefio, para desarrollar cada parte del proyecto de
la mejor manera posible. Se comprende que una gestién
efectiva y el trabajo colaborativo con el cliente, asesoras
y grupo objetivo fortalece la calidad del resultado final,
resaltando el valor de realizar cada proceso como se ha
planificado y haciendo uso de herramientas de validacién
obteniendo la retroalimentacién de los involucrados.

Proceso de disefio de la pieza

En el proceso de disefio de las piezas, se reafirma
el valor que tiene el disefio grafico, desde el desarrollo
de bocetos, la validacién profesional y la retroalimentaciéon
continua, que permite alcanzar soluciones visuales claras
y mas funcionales. Es esencial disefiar con una base
solida conceptual y premisas de disefio que consoliden la
identidad visual del proyecto, pero también es importante
escuchar al usuario, aplicando correcciones basadas en su
opinidén para mejorar el impacto comunicativo de las piezas
finales siendo mas funcionales y visualmente atractivas.
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Evaluacién
Proceso de gestion del proyecto

En la evaluaciéon, se reflexiona sobre el recorrido
completo del proyecto, valorando la importancia de cada
etapaparaellogro de los objetivos del proyecto. Se aprendié
que evaluar no solo consiste en medir resultados, sino en
reconocer aciertos, desafios y aprendizajes adquiridos.
Documentar cada proceso, permitié generar una sintesis
clara, evidenciando el impacto que tiene el disefio como
herramienta educativa y cultural, confirmando que una
buena gestion, acompafada de disciplina y compromiso,
es esencial para la obtencién de resultados satisfactorios
que se alineen y cumplan con la misién de la institucién.

Proceso de disefo de la pieza

La evaluacion del producto final permite reconocer
la efectividad de las decisiones visuales y su respuesta a las
necesidades del cliente y el grupo objetivo. Se aprendid que
la revision critica y la validacién externa fortalecen en gran
medida la calidad del disefio, asegurando su funcionalidad
y pregnancia. La experiencia en la realizacion del proyecto
en su totalidad, reafirma que cuando el disefio grafico se
fundamenta desde la investigacion y la empatia, puede
trascender de lo estético para convertirse en un vehiculo
de cambio social.

| 191



192 |

SINTESIS DEL PROCESO

CONCLUSIONES

Conclusiones generales

De forma global, el proyecto de graduacién
permitié evidenciar el potencial del disefio grafico como
una herramienta de comunicaciény sensibilizacion cultural.
A través de un proceso estructurado y fundamentado, se
lograron desarrollar materiales visuales que fortalezcan la
identidad institucional de Docomomo Guatemala y faciliten
la divulgaciéon del valor del patrimonio arquitecténico
moderno en Guatemala.

La realizacién del proyecto integré investigacién, gestiéon y
produccidn grafica, consolidando un ejercicio profesional
coherente con las necesidades de la institucién y con un
alto compromiso social, demostrando que esta clase de
proyectos puede incidir positivamente en las instituciones
mas alla de su dimensién estética, teniendo la capacidad
mediante soluciones visuales educar, preservar y generar
conciencia sobre la importancia y reconocimiento del
patrimonio cultural del pais.
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En respuesta al
Objetivo general

«Fortalecer el alcance de la documentacién,
investigacién y divulgacion sobre los edificios modernos
en apoyo a la organizacién Docomomo Guatemala, con
el fin de dar al publico un acceso facil a la informacién
incidiendo positivamente en el interés del mismo por la
preservacién y valoracién de la arquitectura moderna, a
través del disefio de un paquete de infografias temdticas
para los jévenes arquitectos de la Ciudad de Guatemala.»

Logro

El objetivo general se logré cumplir de forma
satisfactoria, al desarrollar un paquete de infografias
tematicas dirigidas hacia los jovenes arquitectos de la ciu-
dad de Guatemala, fundamentadas desde la investigacion
y la identidad institucional. Las piezas alcanzadas sintetizan
la informacién relevante sobre los edificios moder-
nos, de forma visualmente atractiva, fortaleciendo la
labor de documentacion e investigacién de Docomomo
Guatemala. Ademas, se establecen lineamientos que
aseguran la coherencia y continuidad del proyecto.

Impacto

El impacto del objetivo general se podra
reflejar conforme la institucion Docomomo Guatemala
implemente las infografias dentro de sus actividades de
divulgacién. Se prevé que los materiales contribuyan a
generar mayor interés por la arquitectura moderna entre
estudiantes, ampliando la visibilidad de este patrimonio.
Aunque el impacto social directo ain no puede
medirse, el proyecto permite sentar las bases para una
comunicacién institucional més efectiva y sostenible.
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En respuesta al
Objetivo especifico
de comunicacion visual

«Transmitir de manera clara a través de un
paquete de infografias temdticas visualmente atractivas
y accesibles, la labor de Docomomo Guatemala
respecto a la protecciéon del patrimonio arquitecténico
moderno en medios digitales e impresos, dirigido a
jovenes arquitectos de la Ciudad de Guatemala para
el incremento de su interés y la facilitacién del acceso a
la informacién y sensibilizacién sobre la conservacion
del patrimonio.»

Logro

Selogré en su totalidad el objetivo de comunicacion
visual, al desarrollar materiales que reflejan y comunican
fielmente la misién de Docomomo Guatemala, sintetizando
su labor de forma clara y comprensible en cada una de
las piezas. Se definieron estrategias visuales coheren-
tes y formatos adaptados al grupo objetivo, garantizando
la legibilidad y pregnancia de los materiales, consolidando
una imagen mas sélida y profesional para la institucion.

Impacto

El impacto del objetivo se refleja en la mejora de
la identidad comunicacional de la institucién, al poder
disponer de materiales que podran transmitir de forma
clara y estética su labor. Los resultados se manifestaran
conforme la institucién pueda implementar los materiales
en su comunicacién, permitiendo difundir de manera
mas eficiente el trabajo de Docomomo y fortaleciendo
su vinculo con el grupo objetivo, sensibilizando sobre la
importancia del patrimonio moderno.
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En respuesta al
Objetivo especifico de diseno grafico

«Disefiar e ilustrar un conjunto coherente de infografias de
apoyo que refleje la identidad visual e investigacién de Docomomo
Guatemala en medios digitales e impresos, presentando informacién
relevante sobre los edificios del Movimiento Moderno en Guatemala de
forma estética, funcional y educativa, adapténdose a su linea grdfica
,fortaleciendo su identidad y dirigiéndose a jévenes arquitectos con el
propdsito de que se facilite la comprensidon, valoracién y funcione como
un material de consulta para las préximas generaciones, fomentando
la preservacién del patrimonio arquitecténico.»

Logro

El objetivo de disefio grafico fue cumplido plenamente al desarrollar
un conjunto de infografias coherente y estéticamente funcionales.
Reflejando la identidad visual de Docomomo Guatemala, manteniendo
equilibrio entre la claridad informativa y el atractivo estético. La aplicacién
de los principios de disefio y la validacién profesional, del cliente y grupo
objetivo, aseguraron el alcance de un resultado de alta calidad, alineado
con las necesidades del cliente y fortaleciendo la preservacién del
patrimonio arquitecténico.

Impacto

El impacto del objetivo de disefio se refleja en la creaciéon de un
conjunto de piezas funcionales, que fortalecen la imagen institucional y
facilitan la comprensién del patrimonio moderno. Siendo consolidado
a medida que los materiales sean utilizados como recursos didacticos y
de divulgaciéon. Se espera que su implementacién refuerce la presencia
grafica de la instituciéon y contribuya a la conservacién del patrimonio
moderno a través del disefio grafico, evidenciando el potencial que tiene
el disefio para generar un impacto cultural en la sociedad.
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RECOMENDACIONES
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A la institucion...

Se recomienda a Docomomo Guatemala, fortalecer
los procesos de analisis y documentacién previos al
desarrollo de los materiales graficos, garantizando que
las necesidades de comunicaciéon del proyecto estén
claramente definidas; facilitando la identificacién del
publico al que se desea llegar y creando estrategias mas
efectivas para alcanzar los objetivos.

Durante la fase de definicidon, se sugiere definir
con claridad la intencién comunicativa que desean lograr
en los proyectos, siendo de importancia su presencia en
reuniones de validacién con los colaboradores para
asegurar la coherencia entre el contenido y su imagen
visual, recomendando el uso coherente de los lineamientos
de identidad visual de la institucion para orientar el pro-
yecto a resultados satisfactorios.

En la fase de planeacidn, se aconseja a la institu-
cién preparar con anticipacion los materiales que seran
necesarios para la produccién de las piezas gréaficas,
considerando tanto su funcionalidad como su impacto;
apoyando también en el cumplimiento del cronograma de
ejecucion de los colaboradores, permitiendo la realizacién
del proyecto de forma sélida y con un camino claro.



En la fase de ejecucion, es esencial una presencia
activa por parte la institucidon con los disefiadores y/o
estudiantes, asegurando una retroalimentacién constante
que permita obtener resultados de alta calidad alineados
a los objetivos de la institucion. También es importante
realizar una documentacién del proceso, con el fin de
generar una memoria institucional que sirva de referencia
para futuros proyectos.

Finalmente, en la fase de evaluacién se sugiere
implementar instrumentos que midan la efectividad de los
materiales producidos y su impacto en el grupo objetivo al
momento de su puesta en practica; permitiendo analizar
los resultados que permitiran mejorar las estrategias de
comunicacion, optimizar recursos y fortalecer el papel de
Docomomo Guatemala en la sociedad guatemalteca,
como referente en la difusion y conservacion del
patrimonio moderno.

SINTESIS DEL PROCESO
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A los estudiantes...

Se recomienda a los estudiantes en la fase de diagnéstico, realizar
una investigacion exhaustiva y critica sobre el contexto institucional y
sobre el problema de comunicacién visual a abordar, comprendiendo las
necesidades del cliente y del grupo objetivo. Identificar estos elementos
desde el inicio permitira construir una base sélida para la ejecuciéon del
proyecto.

Durante la definicion del proyecto, se aconseja identificar
claramente los objetivos y justificar cada decisién desde un enfoque
tedrico, fundamentado con base en fuentes confiables. La claridad de
esta etapa facilitara la coherencia en la ejecucién del proyecto, siendo
importante la comunicacion constante con los asesores metodoldgicos y
estar abiertos a la retroalimentacion permitiendo fortalecer la calidad de
los resultados finales.

Para la fase de planeacién, se recomienda organizar de forma
detallada cada parte del proyecto mediante cronogramas, presupuestos
y flujograma; permitiendo distribuir de forma adecuada el tiempo vy
los recursos invertidos en la realizacion del proyecto, favoreciendo al
cumplimiento con las fechas establecidas y la eficiencia en la realizacién
del proyecto.

Durante la ejecucién, se aconseja aplicar los conocimientos de
disefio con responsabilidad y disposicion al cambio. El bocetaje es una
etapa esencial al inicio de cada proyecto, permitiendo explorar la mayor
cantidad soluciones visuales. También, los estudiantes deben de valorar
el poder que tiene la retroalimentacién con disefiadores profesionales,
asesores y cliente, pues se pueden encontrar soluciones no vistas antes
y la capacidad de adaptacion frente a las observaciones garantiza llegar a
una propuesta sélida y funcional.

En la etapa de evaluacién, tras la finalizacion del proyecto, se
recomienda realizar una autoevaluacién critica sobre todo el proceso
desarrollado, identificando las fortalezas y oportunidades de mejora para
futuros proyectos profesionales. Registrar estos aprendizajes permitira
desarrollar una practica profesional méas reflexiva y conservar su registro
demostrara una evolucidn constante en su aprendizaje.
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SINTESIS DEL PROCESO

Al gremio de Diseiio Grafico...

Se recomienda a los profesionales de disefio asumir cada proyecto
con un enfoque investigativo, analizando el contexto cultural, social y
visual en el que se desarrollara la propuesta de disefio. Comprender las
necesidades del cliente y al grupo objetivo en una fase diagnéstica, permite
conocer de manera mas profunda la problematica a tratar, garantizando
soluciones visuales mas significativas.

En una etapa de diagndstico, se recomienda estructurar de forma
metodolégica cada proyecto, fundamentando las decisiones graficas
desde la teoria y principios del disefio grafico. También la definicién de los
objetivos y el alcance que se desea lograr, permitira desarrollar propuestas
que respondan tanto a las necesidades del cliente como a los valores
profesionales del disefiador.

En la fase de planeacidn, se aconseja realizar una gestion eficiente
del tiempo, los recursos y equipos de trabajo, facilitando la coordinacién
entre equipos y distribuyendo los recursos de la mejor manera, asegurando
la coherencia del proyecto y propuesta final.

Durante la ejecucion, se recomienda realizar procesos de validacién
continua, manteniendo una comunicacién efectiva con el cliente y colegas
profesionales, esta disposicién al didlogo y la revisién critica permitiran
elevar la calidad del disefio con ideas innovadoras y alineadas a los
objetivos a cumplir.

En la fase de evaluacién, se invita a los profesionales a siempre
reflexionar sobre los resultados obtenidos de cada proyecto, evaluando su
impacto en la sociedad y en los contextos sociales. Este proceso permite
evaluar de manera objetiva el cumplimiento de los objetivos y la recepcion
del publico, hallando areas de mejora para la practica profesional y logrando
un crecimiento continuo como profesionales del gremio; consolidando
también al disefio grafico como una herramienta capaz de generar
cambios significativos en la sociedad.
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Se recopilan en este apartado todas
las fuentes consultadas durante la investi-
gacion y para el desarrollo del proyecto. Su
propdsito es evidenciar el rigor investigativo
del proceso y reconocer las fuentes que
enriquecieron la construccién del proyecto.
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Este apartado presenta la definicién
de los términos técnicos, conceptuales y de
importancia sobre la tematica tratada a lo
largo del informe. Su inclusién busca facilitar
a comprension del contenido, garantizan-
do su interpretacion con precision.

GLOSARIO



GLOSARIO

GLOSARIO

Como apoyo para la compresién de algunos
términos utilizados en el Informe de Proyecto de Gradua-
cion, se presentan los significados de dichos términos:

Ad Honorem: Locucién latina que significa «de
: 2
manera honoraria, por solo la honra.» 8

Arquitectura moderna: Movimiento arquitec-
ténico surgido a principios del siglo XX, caracterizado
por la ruptura con los estilos tradicionales,
enfocdndose en la funcionalidad, la innovacién y la
expresion honesta de los materiales. Se distingue
por lineas limpias, formas geométricas simples y una
estética minimalista.®®

Comunicacién visual: «Es toda aquellainformacién
que se percibe a través del sentido de la vista.»
Transmite informacién e ideas a través de elementos
visuales como imagenes, simbolos y gréficos,
permitiendo una comunicacién rapida y efectiva que
puede ser comprendida incluso entre personas
que hablan diferentes idiomas.?*
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GLOSARIO

Diagrama de Ishikawa: «Organizador grafico que
representa las distintas causas de un problema,
con el objetivo de encontrar una solucién, o de
un hecho, con la finalidad de conocer qué eventos
lo produjeron.» 8°

Disefio editorial: Especialidad del disefio grafico
enfocada en la maquetacién y composicién de
publicaciones impresas o digitales, como libros,
revistas y periddicos, con el objetivo de organizar
y estructurar la informacién para facilitar su com-
prensién y mejorar la experiencia del lector.®

Full color: Término en inglés que se traduce «a todo
color» siendo utilizara para referirse a la reproducciéon
de imagenes o impresiones con una amplia gama
de colores. ¥

Movimiento moderno: Corriente arquitectonica
desarrollada en Europa durante los afios veinte vy
treinta, también conocida como funcionalismo o
racionalismo, que buscaba la revitalizacion de la
sociedad a través de la renovacién de la arquitectura
y el disefio urbano, enfocandose en la funcionalidad y
la mejora de las condiciones fisicas e higiénicas de los
edificios y conjuntos urbanos. 2
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GLOSARIO

Muestra: «Parte o porcién extraida de un
conjunto por métodos que permiten considerarla
como representativa de él.» &

Patrimonio  arquitectonico: Conjunto de
edificaciones y estructuras de valor histérico,
cultural o artistico que forman parte del legado de
una comunidad o sociedad. *°

Puablico objetivo: «Es un grupo de personas que
reune las caracteristicas generales de los individuos
gue consumen o necesitan un producto, servicio o
marca.»’

Recursos: «Conjunto de elementos disponibles
. 2
para resolver una necesidad o llevar a cabo algo.»’
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En los anexos se rednen los mate-
riales complementarios que documentan el
proceso de disefio y gestion del proyecto.
Incluyendo fotografias, graficos, figuras y
tablas, entre otros recursos que respaldan
el desarrollo y la toma de decisiones del
proyecto presentado.




ANEXOS

Anexo #1
Analisis FODA

Tabla 28. Anélisis estratégico FODA de la institucién Docomomo Guatemala.

ASPECTOS NEGATIVOS ASPECTOS POSITIVOS
DEBILIDADES _ Ampla experiencia en
Recursos limitados que dificultan a preservacion y visiotlizacion

de la arquitectura moderna en
Bl el desarrollo de los proyectos de :

= o : Guatemala, varios colaboradores con

7l 2 ONG, dificultades en el manejo . ;
< : Docomomo Internacional, compromiso
zZ de sus redes sociales con un alcance con la conservacion del patrimonio

L mediano, y dificultades en el disefio .. patnm
0] : = moderno, incidencia politica y
4 e et D R e actividades integrales de educacion
'8)l Y captar personas interesadas en & :
la iniciativa.
FORTALEZAS
do_colmo_mo_gt

AMENAZAS , .b_lgrzcimieﬂt% F[:lega
. ’ mayor visibilidad como ,
= El desinterés gl{k,)ernamenttal . posiblidad de colaborar con otras
5 en Ia. preservacion del patrimonio instituciones privadas y
- arquitectonico, sumado a la gubernamentales, potencial para
L u.rbamzac.lc.)n G pued.e [P G contribuir a la revaloracién del
9] riesgo edificaciones valiosas y el patrimonio arquitecténico
o) desinterés de la poblacién respecto incentivando al interés por la

a la conservacién de los edificios
modernos de Guatemala.

preservacion del mismo.

OPORTUNIDADES

Fuente: Elaboracién propia, con base al modelo compartido en el
curso de Proyecto de Graduacién 1, 2025.

Se elige trabajar con la institucion Docomomo Guatemala para
poder desarrollar el proyecto de graduacién gracias a su especializacién en
la tematica especifica sobre la conservacién del patrimonio cultural
en Guatemala. Trabajar con esta institucién permitira fomentar la edu-
cacién sobre la arquitectura moderna, y no solo buscar ayudar en la
conservacion de las edificaciones, sino también en informar y empoderar
a los arquitectos para valorar el patrimonio cultural siendo agentes de
cambio en la divulgacién de la importancia del respeto a las edificaciones
en construcciones futuras.
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ANEXOS

Anexo #2
Diagnéstico

Anexo 2.1. Plan de Accidn 1
Anteproyecto: Diagnéstico de Necesidades de Comunicacién Visual

Se elabora un plan de accién que establece el curso de las activida-
des a desarrollar para la investigaciéon y el Diagnodstico de las Necesidades
de Comunicacién Visual de Docomomo Guatemala.

Tabla 29. Plan de Accién que establece el curso para recabar la informacién sobre la
institucion Docomomo Guatemala para el proceso diagndstico.

Aspecto Aspecto Fuente de Tipo de e ;
General Especifico Informacién informacién Individuo I Lugar/Via
HISt.o.rEa' Visién Interna Documental N/A Lista . Pagina Web 15/03/2025
y Misién de Cotejo 01 Docomomo
Objetivos Interna Documental N/A Lista . Pégina Web 15/03/2025
., y valores de Cotejo 01 Docomomo
Informacién
Institucional ..
Servicios, . L, .
Coberturay Interna Documental N/A ld_:t(a)ote'o o1 angclro]invovriz 15/03/2025
Beneficiarios )
Fuentes de Presidente: . Presencial
B /03!
Financiamiento Interna Personal Romeo Flores Entrevista 01 on USAG 18/03/2025
Departamentos Lista Pagina Web
relacionados a la Interna Documental N/A de Cotejo 02 Docomomo
comunicacién y el
disefio dentro de Presidente: . Presencial
Aspectos de la institucién Interna Personal Romeo Flores Entrevista 01 en USAC
Comunicacién
y Disefio Interna Documental N/A la'St(a: teio 03 FDB’ IG, y Web
ocomomo.
Antecedentes e otejo
Grificos Lista Proyecto de
Externa Documental N/A de Cotejo 03 Graduacién
2024
Lista Pagina web
17/03/2025
Dificultades de Interna Documental N/A de Cotejo 02 E;colrgomo,
comunicacién e 1.
internas y
externas Presidente: . Presencial
Areas de Interna Personal [Shaet it Entrevista 01 e 18/03/2025
Oportunidad
Dificultades de
comunicacién Presidente: . Presencial
inmediatas y a Interna Personal Romeo Flores Entrevista 01 en USAC 1870372025
largo plazo
Acciones
realizadas hasta . ;
Pi : . Presencial
ahora para suplir | Interna Personal Presidente: | £ i evista OF on USAG 18/03/2025
estas necesidades

Fuente: Elaboracién propia, basada en el modelo compartido
por el curso Proyecto de Graduacién 01, 2025.
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ANEXOS

Anexo 2.2. Plan de Accidn 2
Grupo Objetivo: Recopilacion de Informacion del Grupo Objetivo

Para llevar a cabo la recopilacién de las caracteristicas geograficas,
sociodemograficas, socioeconémicas, psicograficas y relacion con la
organizacién, se elabora un plan de accién que establece el curso de las
actividades a desarrollar para la investigaciéon del Grupo Objetivo.

Tabla 30. Plan de Accién que establece el curso para recabar la informacién sobre la
institucion Docomomo Guatemala para el proceso diagnéstico.

Aspecto Aspecto Fuente de Tipo de e a
General Especifico Informacién nformacién Individuo liziinies L Fecha
Pais
Caracteristicas  Departamento Extorna IEstucliante; de . o1 Google 20/03/2025
Geograficas Personal Aa\ carrera de ncuesta Forms al
Municipio rquitectura 24/03/2025
9no semestre
Zona
Edad Estudiantes de
i la carrera de Google
Género Externa Personal Arquitectura Encuesta 01 Forms
. i 9no semestre
Caracteristicas = Idioma
Sociodemo-
graficas Etnia
o Civil Lista de Proyecto de
Estado Civi Externa Documental n/a Coteio 01 Graduacién
i ) ) 2024
Estudio/Trabajo
Estudiantes de
L. Nivel Externa Personal fr;ﬁ;:;?uciz Encuesta 01 Eoogle
Caracteristicas = Socioeconémico 9no semestre orms
Socioeconé-
micas b q
. . royecto de
Clase Social Externa Documental n/a l{:‘ittae%eOQ Graduacién
! 2024
Estilo de Vida Estudiantes de Goosl 20/03/2025
la carrera de Encuesta 01 ocogle al
Intereses Externa Personal Arquitectura Forms 24/03/2025
Caracteristicas Val 9no semestre
Psicograficas alores
. . Proyecto de
Mot
otivaciones Externa Documental nfa lélsottijieos Graduacién 23/03/2025
Cultura Visual 2024
Conocimiento X
de la Institucion lESf“d'antej de Goosl 20/03/2025
a carrera de oogle
Externa Personal . Encuesta 01 al
Frecuencia de Hrquitectura Forms 24/03/2025
Visita presencial no semestre
Relacién
entre el grupo | Frecuencia de
objetivo y la Visita virtual
institucién . ;
Servicios mas Lista de Proyecto de
usados Externa Documental n/a Coteio 04 Graduaciéon 23/03/2025
) 2024
Nivel de
satisfaccién
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ANEXOS

Anexo #3

Instrumentos
de valoracion diagnéstico

A continuacién, se presentan los instrumentos
disefiados y utilizados para la recoleccién de datos sobre
la institucion Docomomo Guatemala.

Anexo 3.1. Lista de Cotejo 01

Tabla 31. Lista de cotejo de la Informacién Institucional encontrada en
la pagina web de la institucién Docomomo Guatemala.

Criterio a Evaluar Si No

Historia

Vision

Misién

Objetivos

Valores

Servicios

Cobertura

Beneficiarios

Fuentes de
Financiamiento




ANEXOS

Anexo 3.2. Lista de Cotejo 02

Tabla 32. Lista de cotejo sobre los departamentos relacionados a la
comunicacién y el disefio grafico dentro la institucién.

Criterio a Evaluar

Area Juridica

Departamentos relacionados a la
comunicacién y disefio dentro de
la instituciéon

Funciones y Recursos

Materiales Desarrollados

Divulgacién y Medios

Adecuada Comunicacién Interna

Adecuada Comunicacién Externa

Fuente: Elaboracién propia, basada en los criterios evaluados
sobre los departamentos y comunicaciéon documental interna de
Docomomo Guatemala. 2025.
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Anexo 3.3. Lista de Cotejo 03

Tabla 33. Lista de cotejo de los antecedentes gréficos de la organizacién.

216 |

Criterio a Evaluar

Docomomo - Material General

Cuenta con una identidad gréfica inst.

Existe un manual de marca con
lineamientos para aplicar la identidad

Los materiales graficos realizados siguen
una linea gréfica consistente

Realizan materiales impresos

Utilizan fotografias o ilustraciones de
buena calidad

Cuentan con gente para divulgacion
Redes Sociales

Mantienen activas sus redes
con publicaciones constantes

Las publicaciones cuentan con disefios
atractivos y legibles

Utilizan fotograffas de buena calidad
Manejan un lenguaje y tono adecuado
Tienen altas interacciones en redes
Pagina Web

Su péagina web es legible

La navegacion es intuitiva y facil

Brindan informacién completa de
la organizacién

El disefio es agradable y consistente con la
identidad grafica

Fuente: Elaboracién propia, basada en los criterios evaluados sobre los
antecedentes graficos documental interna y externa de Docomomo

Guatemala, 2025.



Anexo 3.4. Modelo de entrevista
Reunién presencial en Universidad de San Carlos de
Guatemala.

El propésito de este instrumento es lograr
profundizar y recabar datos de manera interna sobre la
organizacién en entrevista con el arquitecto Romeo Flores
«presidente de Docomomo Guatemalan.

Informacién Institucional

o ;Cuales son los objetivos generales y especificos de
Docomomo Guatemala?

o ;Cuales son los valores fundamentales que guian
el trabajo de Docomomo en Guatemala y cémo se
reflejan en sus actividades y proyectos?

o ;Cuentan coninformes de labores de afios anteriores?
Sies el caso jDonde los pueden consultar las personas
interesadas?

o Al desarrollar su trabajo, ;Cémo esta organizada
la estructura de trabajo en la organizacion? Existen
departamentos especificos o trabajan de manera
colaborativa en todas las areas?

o ;Cuales son los principales servicios que ofrecen y
cudl es su alcance geografico en Guatemala?

Aspectos de Comunicacion y Disefio

Segln su registro, la organizaciéon ha pasado por
varias etapas en su identidad visual.

e ;Cbmo ha impactado la identidad visual y el disefio
de su pagina web en la percepcion y visibilidad de la
organizacién?

o ;Cuales han sido los principales desafios que han
observado en la aplicacion de un estilo de disefio
grafico en sus redes sociales y material de divulgacién?

ANEXOS
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Areas de Oportunidades

Comunicacién Interna
o ;Cuentan con un organigrama formal de la estructura de su
organizacién, se me pondria brindar?
e ;Cbmo suelen gestionar la comunicacién interna entre los miembros
del equipo para coordinar sus actividades?

Comunicacion Externa

o Desde sus inicios hasta el afio 2025, ;qué acciones se han
implementado para mejorar la comunicacién y difusién de la labor de
la organizacién? ; Qué desafios siguen enfrentando en este aspecto?

e ;Han identificado barreras linglisticas o culturales que hayan
dificultado la comunicacion con ciertas comunidades en la divulgacién
de la arquitectura? Si es el caso, ;cémo las han abordado?

e ;Han desarrollado materiales graficos para la organizacién? Si este
es el caso jcomo se distribuyen y determinan su impacto y alcance?

Financiamiento
o ;Cudles son las principales fuentes de financiamiento de Docomomo
Guatemala? ;Han explorado nuevas formas de financiamiento para

este 20257

Acciones Realizadas
o Desde su experiencia, ;qué estrategias consideran esenciales para
fortalecer la comunicacién y posicionamiento de la organizacién

a nivel nacional?
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Anexo #4

Recursos complementarios
del perfil grupo objetivo

A continuacién, se presentan los instrumentos
disefiados y utilizados para la recolecciéon de datos sobre
el perfil del Grupo Objetivo.

Anexo 4.1. Lista de Cotejo 01

Tabla 34. Lista de cotejo sobre las Caracteristicas Sociodemogréficas
del grupo objetivo recopiladas en el Informe de Proyecto de Graduacion
«Disefio Editorial para el Fortalecimiento de Procesos de Divulgacién y
Documentacién que Docomomo Guatemala realiza para la conservacion
del patrimonio arquitecténico del Movimiento Moderno en Guatemala»
2024, realizado por la estudiante Isabella Monterroso, edicién PDF.

Criterio a Evaluar Si [\[)

Edad

Género

Idioma

Etnia

Estado Civil

Estudio / Trabajo

ANEXOS
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Anexo 4.2. Lista de cotejo 02

Tabla 35. Lista de cotejo sobre las Caracteristicas
Socioeconémicas del grupo objetivo recopiladas
en el Informe de Proyecto de Graduacion 2024,
realizado por la estudiante Isabella Monterroso,

edicién PDF.
Criterio a Evaluar Si No
Estilo de Vida Anexo 4.3. Lista de cotejo 03
Intereses Tabla 36. Lista de cotejo sobre las Caracteristicas
Psicograficas del grupo objetivo recopiladas en
Valores el Informe de Proyecto de 2024, realizado por la

estudiante Isabella Monterroso, ediciéon PDF.
Motivaciones

Cultura visual Criterio a Evaluar Si No

Nivel Socioeconémico

Fuente: Elaboracién propia, basada en los criterios

evaluados sobre las caracteristicas socioeconémicas Clase Social
de los estudiantes de Arquitectura 2024 en la
informacién documental del Proyecto de Graduacion Habitos de Consumo

2024 de la estudiante Isabella Monterroso.
Servicios de Consumo

Frecuencia de Consumo

Horario de Consumo

Fuente: Elaboracién propia, basada en los criterios
evaluados sobre las caracteristicas psicograficas
de los estudiantes de Arquitectura 2024 en la
informacién documental del Proyecto de Graduacién
2024 de la estudiante Isabella Monterroso.
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Anexo 4.4. Lista de cotejo 04

Tabla 37 Lista de cotejo sobre la Relacién de la
Organizacién con el grupo objetivo recopiladas en el
Informe de Proyecto de Graduacién 2024, realizado
por la estudiante Isabella Monterroso, edicién PDF.

Criterio a Evaluar Si \\[)

Conocimiento de la Institucién

Frecuencia de Visita Presencial

Frecuencia de Visita Virtual

Servicios mas Usados

Nivel de Satisfaccién

Fuente: Elaboraciéon propia, basada en los criterios
evaluados sobre la relacion de la organizaciéon con los
estudiantes de Arquitectura 2024 en la informacién
documental del Proyecto de Graduaciéon 2024 de la
estudiante Isabella Monterroso.

ANEXOS
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Anexo 4.5. Modelo de encuesta
Encuesta virtual hacia grupo objetivo.

El propdsito de este instrumento
es lograr recabar datos de manera externa
sobre el grupo objetivo, encuestando a una
muestra de 16 personas dentro del grupo
objetivo de estudiantes de la Facultad de
Arquitectura del 9no semestre:

Caracteristicas Geograficas
y Sociodemograficas

:Cual es tu rango de edad?
e menos de 17
o 18-25
e 26-30
o 31-35
e masde 36

Género
e Femenino
e Masculino
o Me identifico con otro género
o Prefiero no decirlo

(A qué etnia perteneces?
e Maya
e Xinca
o Garifuna
o Ladino

¢ Cual es tu estado civil?
« Soltero/a
o Casado/a
« Divorciado/a
¢ Otro:

¢En qué Departamento y Municipio resides
actualmente?
e Respuesta Corta

* Si eres de la Ciudad Capital, escribe con
nameros la zona en la que vives
o Respuesta Corta

;Con quién vives actualmente?
e Solo/a
e Con Familiares
o Con Rommies (comparieros)
o Con Pareja Romantica
e Otro:



Caracteristicas Socioeconémicas

¢ Trabajas mientras estudias actualmente?
o Si
 No

*:De qué trabajas?
e En estudio de Arquitectura
o Como Freelancer
Emprendimiento
o Empresa
« Negocio Familiar
Otro:

*; Alguien depende de tus ingresos?
e Mis padres
o Mis padres, hermanos y familiares
o Mi cdnyuge e hijos/as
o Mis hijos/as
« Nadie depende de mis ingresos

ANEXOS

* Si trabajas y tienes ingreso propio,
¢Dénde ubicarias en promedio tus ingresos
mensuales?

« menos de Q1,000.00

« Q1,001.00 - Q2,500.00

« Q2,501.00 - Q5,000.00

« mas de Q5,000.00

:Recibes apoyo econémico de tu familia?
o Si
« No
e Parcialmente

iDénde ubicarias en promedio el ingreso
mensual de tu familia?

« menos de Q3,000.00

« Q3,001.00 - Q6,000.00

« Q6,001.00 - Q10,000.00

« Q10,001.00 - Q15,000.00

« Q15,001.00 - Q20,000.00

« mas de Q20,000.00
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Caracteristicas Socioecondmicas

¢ Como describirias tu estilo de vida en una
frase?
e Respuesta Corta

Por el estudio, vida y trabajo (en caso
que trabajes) ;Sueles sentirte estresado
diariamiente?

o Bastante

o Regularmente

e Muy poco

e Nunca

Si la respuesta es positiva, en cansancio es:
e Fisico
o Mental
e Ambos

;Qué actividades disfrutas hacer en tu
tiempo libre?
(Elige todas las que haces)

e Ver series y peliculas

o Leer libros

o Practicar hobbies

 Salir con amigos y familia

o Trabajar

o Ir al gimnasio o hacer algiin deporte

o Jugar Videojuegos

e Arte y/o Mdsica

« Visitar museos o galerias de arte

o Hacer Turismo nacional (visitar sitios

arqueologicos/ecoturismo)

224 |

:Qué redes sociales usas mas? (Elige todas
las que uses)

o Facebook

e Instagram

o Tik Tok

e YouTube

e X/ Twitter

o WhatsApp

e Pinterest

;Crees que las redes sociales influyen en
tus habitos y decisiones?

o Bastante

o Regularmente

e Muy poco

o No me influyen

Imagina que sales a pasear un fin de
semana para despejarte de las tareas y las
preocupaciones ja cual lugar irias?
o Visito un centro comercial
e Voy a un parque publico
» Visito un restaurante
o Visitar pueblos magicos y lugares
turisticos
e Voy a un museo, galeria o centro
cultural
» Salgo de parranda
o Prefiero quedarme en casa

A nivel visual ;Te atraen los materiales
que contienen mas fotografias que
informacién, o prefieres mas informacién
que fotografias?

o Prefiero la predominancia de fotos

o Prefiero la predominancia de textos

o Me gusta un equilibrio entre ambos



Relacion con la Instituciéon

;Conoces el movimiento moderno en la
arquitectura?

o Si

« No

;Cuantos edificios modernos conoces en
Guatemala?

o 1

e 25

e Masdeb

* No conozco ninguno

iConoces o te suena Docomomo
Guatemala?

o Si

* No

e Me suena a lo lejos

ANEXOS

*Si la respuesta fue positiva o te suenan,
;como los conociste?
e Respuesta Corta

*;Haz asistido a alguna de las actividades
que realiza Docomomo Guatemala?

e Si

e No

*Si no lo conoces, ;te interesaria conocer
mas sobre Docomomo?

o Si

 No

o Tal vez
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Anexo #5

Recursos complementarios
de la definicion del problema

Anexo 5.1. Ejercicio de Identificaciéon del Problema

1. ¢Dénde ocurre?

En la Ciudad de Guatemala a nivel general,
especificando en la Universidad de Guatemala donde
se ubica el publico joven al que se busca familiarizar
con la arquitectura moderna. Y en redes sociales de
la organizacion.

2. ;Cémo se presenta?

Se manifiesta a través de la falta de conocimiento
y educacién sobre la arquitectura moderna en Guatemala,
a pesar de los esfuerzos que realiza la organizacion
Docomomo Guatemala para documentar y preservar el
patrimonio, no cuentan con una estrategia efectiva de
difusién y visibilidad para familiarizar al publico objetivo
con este tipo de arquitectura y transmitir la relevancia
del patrimonio.

3. ¢Cuales son las causas?

. La poca valoracion por parte del gobierno sobre
la preservacién de los edificios de arquitectura
moderna, dafiando los espacios de estas edificaciones
y no fomentando la educacién sobre esto.

. El publico no se encuentra lo suficientemente
informado sobre la arquitectura moderna por lo que
no comprende su valor histérico y cultural.

. Desinterés generalizado por la generacion actual,
al estar mas dedicada en otro tipo de entretenimiento
y no colocando el suficiente interés sobre la tematica
debido a que no se percibe como muy atractiva la
arquitectura del movimiento.

. La limitada presencia en linea de la organizacion
debido al nimero de sus miembros.
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4. ;Cuales son las consecuencias?

. Si no se logra difundir la importancia de la
arquitectura moderna, sera un tema en continua
pérdida, afectando a la preservaciéon de la misma
arquitectura moderna.

. El desinterés de parte del publico por el movimiento,
puede repercutir en la organizacion Docomomo
Guatemala para el alcance de sus futuros proyectos
disminuyendo la interaccion.

. La falta de valoracion de este tipo de arquitectura,
puede causar que importantes edificios sean
modificados o demolidos, perdiendo este importante
patrimonio arquitecténico.

5. ;A qué o a quienes afecta directamente?

. A los estudiantes universitarios que pierden la
oportunidad de conocer, apreciar y preservar el
patrimonio arquitectéonico moderno.

. A Docomomo Guatemala, porque la organizacién
no logra alcanzar sus objetivos ni enlazar al publico
objetivo que pretende.

. A la sociedad Guatemalteca, porque con la
destruccién del entorno de los edificios, se pierde una
parte importante de la cultura del pais que quedara
en el olvido.

6. ;Cuantos estan afectados y en qué magnitud?

Debido a que no se encontraron estudios
especificos que cuantiquen el nivel de personas afectadas
sobre la problematica de la preservacién de la arquitectura
moderna en guatemala. Se establece como un problema
a nivel nacional que involucra a los edificios y arquitectura
moderna de todo el pais, afectando a la poblacién en
general debido a la pérdida del patrimonio, limitando
las oportunidades de conocer y apreciar este mismo
quedando parte de la historia guatemalteca en el olvido si
se llegase a perder el patrimonio arquitecténico.

ANEXOS
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A nivel universitario, segiin datos proporcionados
por Control Académico, se tendria en promedio a
1,877 estudiantes de la Facultad de Arquitectura en la
Universidad de San Carlos de Guatemala afectados por
la problematica, limitando sus conocimientos sobre el
movimiento moderno de la arquitectura y afectando
su apreciacion sobre el patrimonio arquitecténico
de Guatemala.”

7. ¢Desde cuando y con qué frecuencia?

La arquitectura moderna en Guatemala se
comenzé a introducir en la década de 1950, influenciada
por profesionales formados en el extranjero, durante ese
periodo se desarrollaron proyectos emblematicos como el
Centro Civico y la Ciudad de los Deportes.” A pesar de los
avances, el interésy lavaloracién de laarquitecturamoderna
no se ha mantenido constante a lo largo del tiempo. Con
el avance de la tecnologia y expansién de los territorios,
desde hace varias décadas ha sido un problema latente
la pérdida de interés por la arquitectura del movimiento
moderno existente, cuya relevancia e importancia cultural,
termina siendo ignorada constantemente y reemplazada
por nuevas tendencias.

Segln conversacién con el presidente Romeo
Flores, a pesar del cumplimiento de 15 afios de la institucién
Docomomo Guatemala, aunque no se tenga un dato
cuantificable, en la labor de la organizacién se evidencia la
dificultad sobre la difusién del movimiento arquitecténico
moderno del pais, ya que el aprecio por la arquitectura es
limitado por parte de la poblacién y el gobierno, afectando
a la conservacion de las arquitectura y a su divulgacion de
manera constante.”®

%3 Monterroso Maselli, «Disefio Editorial para el fortalecimiento de Procesos de Documentacion y
Divulgacién que Docomomo Guatemalarealiza parala conservacion del patrimonio arquitecténicos, 25.

* Arghys Decoration « La arquitectura modernista en Guatemala a partir de 1944,» blog Decoracién
Interior, mayo 2012, acceso el 24 de marzo 2025, https://www.arghys.com/decoracion/la-arquitectu-
ra-modernista-en-guatemala-a-partir-de-1944.html|

%> Romeo Flores (presidente de Docomomo Guatemala), en conversacién con la autora, Ciudad de
228 l Guatemala, 18 de marzo 2025.



ANEXOS

Anexo 5.2. Diagrama de Ishikawa

Se presenta el diagrama de Ishikawa sobre las

causas que dan origen al problema de comun

icacién visual

4

de la organizacién Docomomo Guatemala.
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objetivos de la investigacién Diagndstica e Identificacién del Problema de Comunicacién
Visual. Con base al modelo compartido en el curso de Proyecto de Graduaciéon 1, 2025.

Figura 227. Diagrama de Ishikawa. Elaboracién propia con base en los resultados



ANEXOS

Anexo #6
Validacion
de produccioén grafica 2

Se presenta el cuestionario realiza-
do en Google Forms para la validacion de
la Produccién Gréfica 2 por profesionales.

T R S — | swamasea |

Valldackin de Plazas - Instrucclones =

"ALIDACIéN P H a1, euside negln sh neter) i decuad lozas geéfeas

1Pésima 2. DobeMejorar 3. Aceptsble 4. Bueno 5. Excolente

Se comparte o insight y concepto creathva para tener presente durante la validackin

« Inslght: *Slompen Ia mira en I U a en ln calle, pere nunca me habia pussto o pensar si estas edifician

cuentan aigo”
. W L ido o o cotidianc”

validacién = PrDyeCtO de Gmd uacio'n Por medio de este link, también puede visualizar kas infografias en tamafio grande para una revision mis

minuciasn ai lo desen: Infogradias PIE
B I U e ¥

i

[Hela, muchas gracias por su o J i
U ar po oy Titwlo de la imagen

2 La siguiente encuesta serd Wilizada con ines académicos.

Con el chjetvo de avanzar en mi proyecto d
necesitan ser avaluadas. Este formulario iene coma propdsita reccpilar sus observeciones y valorsciones, de

validar ¢l disefio y realizar los oju

seh de piezas grif

i A breve. consta de N0 mas de 5 minutos. Su retroalimentacsdn sera de
ran quia para fortalecer ol proyecto y asegurar que las plezns cumplan can los objetives planteados.

MNombee *

Texto de respoesls coia

Edad *

Texto de respuests cota
(Considera que el disefia cuenta con un nivel de calidad gréfica alta? *
1 2 3 4 5

Prodesion / Tiwle * . -
Pésimo Excelente

Texta de respuesia cora

iLa composicidn es armanicsa y sprovecha los espacios sin abusar de los elementos? ™

Afios de Experiencia ™

1 2 3 4 5
Texto de respuesta corta
Pésimo / Excelente
Fecha de Evaluacion *
LE| material s capaz de dejar una i i o i que sl ide sea
Mes, dia, afic A memarable?
1 2 3 4a 5
Después de la secckdn 1 Ir a la siguiente seccidn -
Pésimo / / Excelerte
Figur’a 228 y 229 Captura de panta”a de (Considera que el material resulta funcional para e proposito del proyecto? *
realizacion de instrumento de Validacién ! ‘ J : :
de Profesionales en Google Forms. résimo ) ) Bxcelerne

Elaboracién propia.
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4Bl texto e fdcil de leer, y | no visuales para su .
comprensitn?
1 2 E a s
Pésimo C o (@] O O Excelonie
cLos titulos, ¥ ».
i 3 2 4 5
Pésime o J C 2 O Excelente
u.B‘J ar: i u EEhﬂ"ﬂ'E)"‘""‘“ o o bl "
1 2 3 1 s
Pésime e 0] @) J =) Excelente

1 H 3 4 5
Pésion ) @] ) &) Q Biosienke
cConsidera que las piezas grificas i i visual y | concepto
creativo?
1 2 3 4 L}
Pésima o 2 o 8] @ Excelunte

Figura 230 y 231. Captura de pantalla de realizacién
de instrumento de Validacién de Profesionales en
Google Forms. Elaboracién propia.

oLa tipografia utilizada es legible y adecuada para el piblica? *

Pésimo O (2]

1 2 3 4 s
pésimo o O O O o]
q ficas tienen wisuly | concepto
creative?
1 2 3 4 s
Pésimo { ) o [ O

S tiene un comentario adicional o feedback sobre of proyecto, puede redactario en este

apartadol

Teato de respuesta larga

iMuchas gracias por su ayuda!

Proy Vivian L

ANEXOS

¥ [para optar al
Universidad de San Carlos de Guatemala.
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Anexo #7
Validacion
de produccién grafica 3

Se presentan los cuestionarios
realizado en Google Forms para la valida-
cién por el cliente y grupo objetivo de la
Produccién Gréfica 2.

Anexo 7.1. Cuestionario Validacién Cliente

Proguntas  Rospuostas [ Configuracian

3¢

Validacion - Proyecto de Graduacion

By I U = %

Mok, Muchas gracias por su apaya!

L La sigusen con fines
da enmi o 50 h una serie de plezas grifics que
evaluadas. Este formulario t propds pilar su opinidn,
ahdar el disefso.
1 formulario o3 brewe, consta de 7 preguntas, lievande no mds de § minutos. Su i do
qgran gula parn fortalecer el proyesto y aseguear que las 1 con los objativos
Nombre *

Texio de respuests carta

Edad *
Puede escridirla solo con ndmergs (). 20)

Textos de respuests corta

Pueste en la Organizacién *

Text de respuests corts

Figura 232 y 233. Captura de pantalla de
realizacién de instrumento de Validacién de
Cliente en Google Forms. Elaboracion propia.

232 |

Secciin 2 de 2

WValidazién de Plezas - Instrscciones 4

Ty g Pr R " e

LPésimo 2 Dobe Mejorer 3. Aceplable 4. Bueno 5. Excelonte

cusntan igo.”

minucions ¢l ceses: Infogeatis POE

Titulo de kainagen

Conaider réficn ala?
1 2 3 4 5
Pesima z Excelente
4 el prapésino del de i
1 2 ] 4 ]
Pasima . ) ! L Excelente
LE1 teata es fhcil de leer, i los ek visuales para su
comprensién?
1 2 ] 4 ]
C . o
e ] | la lir ifica de | in y representa su identidad
visual?
1 2 ] 4 ]
Pisims C O QO @] Excelente

(Lns plazas son Bmatias y comunican el concepio crestiva

1 2 ] ] ]

Fésirs o O ) ] Excelente

relevanch para su usoa
largo plaze?
' H ] 4 ]

Piésime } L ) ) ) Excelente
54t apartade! *
Texto da respuesta farga
{Muchas gracins por tu ayuda!

para optar al Utula de L oo Crilico,

Universidad de San Carlos de Guatemala.



Anexo 7.2. Cuestionario Validacién G.O.

Proguntas  Respuostas )  Configuracin

VALIDACION

Validacién - Proyecto de Graduacion :

B I Uae ¥

Hoks, muchas gracias noe t apoyol

2. La sigui &
Este P

o prayecta.

El formulario #3 breve, consta de 3 preguntas llevanda no mis de S mirutas. Tu pasticipacién serd de gran
ayuda para fortalecer el proyecto y asegurar que las ph con | et =

(Estas estudianda actualmente? *
s

No

Deaputa de la seccidn 1 Ira la aeceidn 2 (Grupa Objetive) -

Muchas gracias por tu ayuda! -

Gracias por tu interés al responder, pero este rigi
o H

Figura 234 y 235. Captura de pantalla de
realizacién de instrumento de Validacién de Grupo
Objetivo en Google Forms con pregunta filtro.
Elaboracién propia.

Figura 236. Captura de pantalla de realizacion
de instrumento de Validacién de Grupo Objetivo
en Google Forms. Elaboracién propia.

Grupo Objetive

Descripeién [apcianal)

£Cen cudl género te identificas? ™

Hambre

Mujer

iCudntos afios tenes? *
Escribela solo con ndmeras (e). 20)

Taxto de respuesta corta

£Cudl ea tu camera universitarka? *

Amquitectura

Otro.

<En qué semestre cursas? *
2do Semestre

410 Semestrn

Bvo Semestre

T0mo Semesine

ANEXOS
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Validacién de Piezas - Instrucciones -4

Te compartimos un kink donde puedes ver un video sobre el proyecto por si gustas concoero mas: Yideo

Mds abajo en el . et las pitzas graf luas, miral atencion y luego responde las

Siguieriles preguLes.

En unn escaln de 1 0 5 después de ver las plezas, svaliin sagdn ol criteria que considerss mis adecunda par
: Nota oy b i . A

1.Momestrae 2. Podria mejorar 3. Hewtro 4. Esbueno 5. Me encants

Titule de la imagen

Name atrse Q o C & @ Mo ancanta

iLas plezas te resultan atractivas y captan su stencidn?

Hame atrae o 1o Q J e Me encanta

Figura 237 y 238. Captura de pantalla de
realizacién de instrumento de Validacién de Grupo
Objetivo en Google Forms. Elaboracion propia.

234 |

LEl material es capaz de dejarte una impresién duradera y o contenido es relevante?

1 2 3 4 5
to me atrae o C D S ( Me encanta
iEl texto es fécil de leer, y loe elementos no representan distractores visuales para su
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Anexo #8

Evidencias de horas reales
de trabajo y produccion grafica

Se presenta el reporte de horas totales invertidas

en la realizacién del proyecto, calculadas en la aplicacion
de Clockify.
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Figura 239. Reporte de Clockify grafico, evidencia de cantidad de
horas cumplidas hasta el 24 de octubre 2025. Fuente: Clockify.
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Figura 240 - 245. Reporte de Clockify tiempos, evidencia de cantidad de horas
cumplidas hasta el 24 de octubre 2025. Fuente: Clockify.

Anexo #9
Presentacion y entrega de material grafico

Figura 246 y 247. Fotografias de entrega de material graficos institucion,
06 de noviembre 2025. Fuente: Elaboracién propia.
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Guatemala, 2 de junio de 2026

Arquitecto

Sergio Francisco Castillo Bonini

Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Estimado sefior Decano:

Por este medio hago de su conocimiento que he realizado la revision de estilo,
ortografia y redaccion del proyecto de graduacion: “Disefio de infografias
tematicas para estudiantes arquitectos en apoyo a Docomomo Guatemala
promoviendo la preservacion del Patrimonio Arquitecténico Moderno en
Guatemala” de la estudiante Vivian Lucia Gonzalez Gonzalez , quien se identifica
con came 202002390 de la Escuela de Disefio Gréfico de la Facultad de
Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala para obtener el titulo
de Disenadora Grafica en el grado académico de licenciatura.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el
campo lingliistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta cumple
con la calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respefuosamente,

Lic. Lilian Patricia Guzman Ramirez
Licenciada en Letras
Colegiada 7596
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