Universidad de San Carlos de Guatemala

Facultad de Arquitectura
Escuela de Disefio Grafico

Disenode
estrategia grafica
y audiovisual
para redes sociales

realizada para el Centro de Estudios de las
Culturas en Guatemala -CECEG- como apoyo a
su labor de revitalizacién cultural guatemalteca.

Proyecto de graduacion presentado por:
Katleen Rossemary Sagastume Vicente

Previo a optar al titulo de:
Licenciada en Disefio Grafico






FACULTAD DE

ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

#HUSAC

s 8/ TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guabemala

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Disefo Grafico

Diserio de estrategia graficay

audiovisual para redes sociales

realizada para el Centro de Estudios de las
Culturas en Guatemala -CECEG- como apoyo a
su labor de revitalizacion cultural guatemalteca

Guatemala, Guatemala

Proyecto realizado por:
Katleen Rossemary Sagastume Vicente

Para optar al titulo de:
Licenciada en Disefio Grafico

Guatemala, agosto, 2026

«Me reservo los derechos de autor, haciéndome responsable de la informacién sustentada adjunta, en el tema del informe, el andlisis y
conclusion final, eximiendo de cualquier responsabilidad a la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala»



=




Junta
Directiva

Arq. Sergio Francisco Castillo Bonini
Decano

M.A. Lcda. llma Judith Prado Duque
Vocal ll

Arg. Mayra Jeanett Diaz Barillas
Vocal lll

Br. Oscar Alejandro La Guardia Arriola
Vocal IV

Br. Laura del Carmen Berganza Pérez
Vocal V

Arq. Francisco Ronaldo Herrarte Gonzalez
Secretario Académico

Tribunal
Examinador

Arq. Sergio Francisco Castillo Bonini
Decano

Arq. Francisco Ronaldo Herrarte Gonzalez
Secretario Académico

Msc. Licda. lleana Del Carmen Reina Ramirez
Examinador

Msc. Licda. Miriam Isabel Meléndes Sandovall
Examinador

Lic. Juan Pablo Gonzalez de Ledn
Examinador



il ni\i‘|'|‘|‘|'|'|‘\‘\‘ht““m

I




Agradecimientos

Principalmente, quiero expresar mi mas profundo agradecimiento a mi familia,
cuyo apoyo ha sido el pilar que me ha sostenido a lo largo de este proceso.

A mi abuelita, Vilma Vicente Romero, cuyo valor me dio la oportunidad de tener
una vida mejor y quien me ensefid el significado del trabajo duro y la integridad.
Por cada uno de los dias en que estuviste presente, incluso en silencio, mereces
sentir tanto orgullo por este logro como yo, porque también te pertenece. Mami,
gracias por todo lo que has hecho por mi. Tu amor, esfuerzo y sacrificio han
hecho posible que hoy llegue hasta aqui. Te estaré eternamente agradecida.

A mi tio, Fernando, por su apoyo incondicional a lo largo de mi formacién y en
cada etapa de mi vida. Gracias por ser una fuente constante de inspiracién y
guia, y por dar un paso al frente cuando mas lo necesité.

A mi hermanito, Christopher, cuya sola existencia es suficiente para inspirarme
cada dia a ser una mejor persona y una mejor hermana.

Y al resto de mi familia: Gilma, Diego y Emma, gracias por creer en mi, por
acompafiarme y por animarme a seguir adelante. Lo que soy hoy no habria sido
posible sin cada uno de ustedes.

A mis amigos, gracias por ser compainia, refugio y respiro durante todo este
proceso. Su apoyo no solo se reflejé en palabras de animo, sino también
en conversaciones que me devolvieron claridad, en risas que aligeraron las
jornadas mas largas y en la tranquilidad de saber que siempre podia contar con
ustedes. Su presencia hizo que este camino no solo fuera posible, sino también
mas humano.

Extiendo mi agradecimiento a mis asesoras académicas por su guia, su
exigencia constructiva y su orientacién profesional, las cuales enriquecieron
profundamente el desarrollo de este proyecto. Asimismo, agradezco al Centro
de Estudios de las Culturas en Guatemala (CECEG) por abrirme sus puertas y
confiar en mi trabajo, permitiéndome aportar, desde el disefio grafico, a una
labor cultural tan valiosa para el pais.

Finalmente, dedico este esfuerzo a todas las mujeres que luchan por las causas
justas y a aquellas que permanecen atrapadas en la injusticia. Que su valentia
y perseverancia inspiren al mundo, y que muy pronto puedan perseguir aquello
gue anhelan y cumplir sus suefios libres de toda forma de opresién.



/ o
Indice

Presentacidén del proyecto

Capitulo Ol: Introduccidn

11 Antecedentes del problema
de comunicacion visual
111 Desarraigo cultural en el
contexto digital guatemalteco
11.2 Contextualizacion de la
necesidad / oportunidad de
disefio

1.2 Definicién y delimitacién del
problema de comunicacién visual
1.21Elreto de la comunicacion

digital en la preservacion cultural

1.3 Justificacién del proyecto
1.31 Trascendencia del proyecto
1.3.2 Incidencia del disefio grafico
1.3.3 Factibilidad del proyecto

1.4 Objetivos
141 General
14.2 Especificos

Capitulo 02: Perfiles

2.1 Perfil del cliente
211 Institucion
21.2 Caracteristicas del sector
social: andlisis actual de la cultura
en Guatemala
21.8 Organigrama
214 Departamento y descripcion
21.5 Informacion general
21.6 Antecedentes graficos

[ORIORIGN)] RN

~N NN

10
12
12
13
15

2.2 Perfil del grupo objetivo 18-26
2.21 Pablacion universo 18
2.2.2 Muestra 18
2.2.3 Andlisis e interpretacion
de resultados 19
2.2.4 Relacién entre grupo
objetivo e institucién 24
2.2.5 Mapa de empatia 25
2.2.6 Ficha de persona 26

e

Capitulo 03:

o / °

Planeacién operativa

3.1 Previsién de insumos y costos 29-35
311 Listado de insumos 29
31.2 Célculo de costos 30

3.2 Flujograma del proceso creativo 36

3.3 Cronograma de trabajo del

proceso creativo 37-38

Capitulo 04: Marco tedrico

4.1 Dimensidn social y ética 41-43
411 Lainterculturalidad como

horizonte ético en la

reconstruccion del imaginario

guatemalteco 41

4.2 Dimensidn estética y funcional 44-45
4.21 La estética del reconocimiento:
disefio grafico y representacién

cultural en Guatemala 44

e TTHH T | B



Capitulo 05:
Definicion creativa

6.3 Nivel de produccién gréafica 2 64
5.1 Brief de diseino 47-48
511 Nombre del provecto 47 6.4 Nivel de produccién gréfica 3 65-66
51.2 Cuadro Oompérativo de ©.41 Validacién con expertos en
materiales 48 disefio gréfico 65
, 0.4.2 Validacion con experto en el
5.2 De§cripccio'n d:a la estretegia erra seoiEl 65
de la pieza de diseno 49 ©.4.3 Nivel de visualizacion 606
5.21Mapa Mental 49 6.4.4 Validacién con el grupo
5.3 Insight 50 objetivo 66
5.4 Concepto creativo 51-53 6.5 Propuesta gréfica final
541 Técnicas creativas 51 fundamentada 67-68
5.4.2 Concepto final 53 0.51 Aspectos generales 67
5.5 Premisas de disefio 54 6.6 Vista preliminar de la
5.51 Moodboard 54 pieza grafica 69-71
5.6 Cédigos visuales 55-57 6.7 Lineamientos para la puesta
5.61 Tipografia 55 en practlca. - 72-73
5.6.2 CAdigo cromatico 55 6.71 Material publicitario 72
563 Rétic:ula 56 6.7.2 Proceso de publicaciény
almacenamiento 73
Capitulo 06: 6.8 Honorarios 73-74
o / o/ o
Produccion grafica
e
6.1 Nivel de produccién gréfica 1 59-61 C,apltUk) 07:
611 Propuesta 50  Sintesis del proceso
6.1.2 Propuesta o1 . .
P Llecciones aprendidas 77
6.2 Previsualizacién derivada de la Conclusiones 78
matriz de evaluacién 62-63 Recomendaciones 79-80
6.2 Previsualizacion gréafica: Referencias 81-83
color, textura, imagen 62 Anexos 84-86
6.2.2 Integracion de colores 63 indice de figuras 87
6.2.3 Integracion de imagen 63 indice de tablas 88

L | TR T TTHR



i
il e

Ll




Presentacion del proyecto

El proyecto a continuacién se desarrolla en el marco de la materia Proyecto de
Graduacidn, cuyo objetivo es utilizar los saberes del disefio grafico para solucio-
nar un problema concreto de comunicacidn visual en una organizacién social.

Una organizacién que se enfoca en investigar y promover la cultura maya de
Guatemala es el Centro de Estudios de las Culturas de Guatemala (CECEG). Su
trabajo tiene como objetivo consolidar el conocimiento y la divulgacién de la
cultura popular en Guatemala, fomentando que los habitantes respeten y valo-
ren su identidad cultural. Sin embargo, la escasez de recursos especializados ha
limitado la efectividad de su comunicacién visual, afectando el impacto de sus
publicaciones digitales.

El propdsito de este proyecto es mejorar la comunicacién visual del CE-
CEG mediante el disefio de materiales graficos en formato estatico y au-
diovisual. Estos recursos, que se pueden reutilizar y a los cuales se puede
acceder facilmente, garantizaran una imagen visual coherente en sus publi-
caciones y promoveran que sean utilizados por los miembros de la institucién.

Los materiales, alineados con la misién del CECEG, permitiran que se acceda a
las convocatorias, investigaciones y publicaciones sobre las culturas de Gua-
temala. Esto lograré una presencia digital méas sélida y expandira su alcance a
nuevas plataformas, asegurando que su comunicacidn visual se mantenga sos-
tenible en el tiempo y ayudando a dignificar y revitalizar la cultura maya en el
ambito digital.
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Proyecto de graduacion 2026

11 Antecedentes del problema de

comunicacion visual

111 Desarraigo cultural en el
contexto digital guatemalteco

El auge de las redes sociales y la digitalizacién han
transformado la manera en que las personas inte-
ractdan y consumen informacién. Segun el informe
Digital 2025: Guatemala, el nimero de usuarios de
redes sociales en el pais aumentd en 1.3 millones en-
tre 2024 y 2025, lo que representa un crecimiento
del 141%. Ademas, el 92.3% de los usuarios de in-
ternet utilizan al menos una plataforma social! Este
contexto digital crea nuevas oportunidades, pero
también plantea desafios significativos en la comu-
nicacidn visual, especialmente en la representacion
y difusién de la identidad cultural.

El impacto de la tecnologia en la comunicacion vi-
sual ha sido ampliamente discutido. Garcia Men-
doza afirma que «la evolucién tecnoldgica actual
conduce a una serie de conocimientos cambiantes
y dindmicos y que solo aquellos que se adapten po-
dran ser eficientes en el cambio».2 Esto implica que
los profesionales y comunidades deben actualizar
sus estrategias de comunicacién para no quedar
rezagados ante las nuevas tendencias digitales. Sin
embargo, en el contexto guatemalteco, la falta de
estrategias eficaces ha resultado en una comunica-
cién visual fragmentada y poco representativa de la
diversidad cultural del pais.

Uno de los principales problemas es la pérdida pro-
gresiva de la identidad cultural en los entornos di-
gitales. De acuerdo con Caal Juc, el 64% de los jé-
venes entrevistados in que no se identifican con su
cultura para evitar la discriminacién, mientras que el
69% de los padres de familia tampoco lo hacen por
razones similares. Ademas, el 50% de los docentes

entrevistados considera que esta pérdida esté in-
fluenciada por culturas extranjeras, y un 17% la atri-
buye al mal uso de la tecnologia y el internet. Esta
desconexidn cultural se ve reflejada en la comuni-
cacion visual, donde predominan estéticas ajenas a
la identidad local, reforzando un alejamiento de las
tradiciones.®

A nivel de politicas culturales, el Ministerio de Cultu-
ra y Deportes de Guatemala senala en su Plan Na-
cional de Desarrollo Cultural que las politicas cultu-
rales estén limitadas por presupuestos escasos y la
falta de descentralizacion efectiva.* Este fenémeno
no solo afecta la preservacién cultural en el entorno
fisico, sino también en el digital, donde la ausencia
de estrategias estructuradas contribuye a la unifor-
midad y la falta de representacion.

Las consecuencias de esta problemética afectan
tanto a nivel individual como colectivo. La exclusion
y la discriminacién han llevado a que los jévenes
busquen identificarse con otras culturas, lo que a su
vez debilita la construccién de una identidad visual
propia en el espacio digital. Esto impacta directa-
mente en el posicionamiento de las empresas y pro-
yectos culturales, ya que, segin Garcia, «el desarro-
llo de la relacién entre empresa y cliente determina
el posicionamiento de la empresa en el mercado y
su eficiencia para satisfacer las necesidades y de-
seos de su publico objetivo».5 La falta de una estra-
tegia de comunicacién visual que refuerce la identi-
dad cultural limita la competitividad y relevancia de
estos proyectos.

1«Digital 2025: Guatemala», Data Reportal, acceso 16 de febrero de 2025, https://analytics.mcd.gob.gt/dashboard/

2 Garcia Mendoza, «Anélisis comparativo de Facebook e Instagram como herramientas para marketing y publicidad digital de las empresas emergentes: Makeup Junkie Guatemala y

Amazing C.K.», 25.
3 Caal Jug, «La pérdida de la identidad cultural incide en la condicién de vida», 59.

4 Ministerio de Culturay Deporte, La cultura, motor del desarrollo. (Guatemala: MINEDUC, 2005 - 2006), acceso el 17 de marzo de 2025, https://www.ine.gob.gt/wp-content/uploads/2023/12/

resultadosENIGH-1.pdf

5 Garcia Mendoza, «Andlisis comparativo de Facebook e Instagram como herramientas para marketing y publicidad digital de las empresas emergentes: Makeup Junkie Guatemala y

Amazing C.K.», 27-28.
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1.1.2 Contextualizacién de la necesidad/oportunidad de disefio

Contexto institucional

La ausencia de un departamento de disefio dentro de CECEG ha
limitado significativamente la capacidad de generar contenido
visual atractivo y adecuado para cada plataforma de comuni-
cacidén. Actualmente, la produccién de materiales graficos esta
a cargo de personal cuya formacién no esta directamente rela-
cionada con el disefio, o que ha llevado a una comunicacion vi-
sual inconsistente y poco efectiva.® Ademas, la gestion de redes
sociales enfrenta obstéculos técnicos, como la falta de acceso a
cuentas institucionales previas, lo que ha impedido una continui-
dad en su presencia digital. Estos factores evidencian la necesi-
dad de estructurar una estrategia comunicacional que optimice
los recursos disponibles y garantice una identidad visual clara y
coherente.

Contexto econdmico

El CECEG enfrenta limitaciones presupuestarias que afectan di-
rectamente su capacidad para contratar personal especializado
en disefio grafico. Segun datos de Computrabajo Guatemala, el
salario promedio mensual de un disefiador gréafico en el pais es
de Q5,392, esto implica que, para incorporar un disefiador grafico
a tiempo completo, el CECEG necesitaria destinar aproximada-
mente Q64,704 anuales solo en salario base.” Esta cifra no incluye
beneficios adicionales como prestaciones laborales, equipo ne-
cesario o software especializado, lo que incrementaria ain mas
la inversién requerida. Estas restricciones financieras limitan la
capacidad del CECEG para producir contenido visual de alta ca-
lidad y mantener una comunicacién visual coherente y efectiva.

6 Pablo Gonzélez, Director del CECEG, en entrevista con Katleen Vicente,13 de febrero de 2025.
7 «Salarios de Disefiador gréfico», Computrabajo, acceso el 17 de febrero del 2025, https://gt.computrabajo.com/
salarios/disenador-grafico.



Proyecto de graduacion 2026

Contexto sociocultural

La interaccién de CECEG con su publico se ha caracterizado por
una estrategia de «acercamiento», basada en actividades pre-
senciales como talleres, ferias y conferencias. Sin embargo, esta
metodologia no ha sido complementada con una presencia digital
sélida que amplie su impacto més alla de eventos especificos. En
un contexto donde la comunicacidn digital es clave para la difusion
cultural, la falta de materiales visuales atractivos y una estrategia
de contenidos pensada para plataformas han limitado su alcance.
Esto refleja una desconexién con los habitos de consumo de in-
formacidn de las nuevas generaciones, quienes priorizan medios
digitales para informarse y participar en actividades culturales.

Ademads, existe una barrera cultural arraigada en el sistema edu-
cativo guatemalteco, donde histéricamente se ha priorizado el
conocimiento occidental sobre la herencia maya. Como seha-
la el Lic. Juan Pablo Gonzélez (Director del CECEG): «En nuestra
educacién primaria, nuestra educacién secundaria, usualmente
se ve siempre hacia occidente, se habla de griegos, romanos, toda
la cultura occidental, y se destaca sobremanera, pero la cultura
maya no est4 valorada dentro del curriculo nacional base. [...] Esto
hace que en automatico exista una falta de interés, un alejamiento
de la identidad cultural que se puede tener. [..] Somos un pais
inmediatamente racista y muy discriminador.»®

Esta falta de integracién de la cultura maya en la educacién formal
ha generado un distanciamiento con la identidad cultural propia,
lo que dificulta su aceptacion y apropiacién en la sociedad gua-
temalteca. Idealizacién y romantizacion de rasgos, costumbres y
modelos de vida eurocéntricos afecta la manera en que se valoran
y comunican los elementos culturales autéctonos. En este con-
texto, CECEG enfrenta el reto de no solo difundir investigaciones
sobre la cultura popular guatemalteca, sino también de contribuir
activamente en la resignificacién y dignificacién de la identidad
cultural, promoviendo su reconocimiento y apreciacién tanto a ni-
vel nacional como internacional.

8 Pablo Gonzélez, Director del CECEG, en entrevista con Katleen Vicente, 13 de febrero de 2025.
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1.21 El reto de la comunicacidn digital en la preservacién cultural

En el andlisis realizado por Garcia Mendoza, se
menciona que las redes sociales constituyen una
estructura en la que los individuos pueden satis-
facer necesidades fundamentales como el apoyo
emocional y la proyeccién dentro de la sociedad a
la que pertenecen. Estas plataformas han abierto
nuevas posibilidades de socializacién, permitiendo
la construccién de comunidades y el fortalecimien-
to de la identidad colectiva. Sin embargo, cuando
la interaccidn en estos espacios es minima o inexis-
tente, se limita su potencial como herramienta de
comunicacién y conexion.?

Tal es el caso del Centro de Estudios de las Culturas
de Guatemala, cuya presencia digital en Facebook
presenta una baja participacién del pdblico, eviden-
ciada en la escasez de comentarios y compartidos,
lo que restringe el didlogoy la difusién de su propdsi-
to institucional. Esta situacion se origina en diversos
factores, entre ellos la falta de un equipo especiali-
zado en comunicacidn visual, lo cual ha limitado la
calidad gréfica y la claridad de los mensajes difun-
didos. Si bien el disefio grafico no define por com-
pleto los niveles de interaccién en redes sociales, si
juega un papel fundamental al facilitar la compren-
sién del mensaje y al proyectar una imagen mas
profesional y coherente. En este sentido, el aporte
desde el disefio busca fortalecer la identidad vi-
sual del CECEG y brindar materiales més efectivos
y accesibles para la institucién, reconociendo que
su impacto puede potenciarse ain méas cuando se
complementa con otras dreas como la gestién de
contenidos o el marketing digital. Segun el director

de lainstitucidn, la ausencia de un departamento de
diseno se debe a restricciones presupuestarias, lo
que hallevado a que las tareas de gestién digital de
disefio gréfico recaigan en personal de otras &reas
sin formacidén especifica en el tema. Mas alla de la
dimensién técnica, la limitada interaccidn en las re-
des también responde a un contexto cultural més
amplio: la educacién en Guatemala ha priorizado
histéricamente referentes occidentales, relegando
el estudio y la valorizacién de la cultura maya, lo que
impacta en la percepcion e interés de la poblacion
hacia este tipo de contenidos.©

Como consecuencia, la visibilidad y el alcance del
centro se han visto afectados, con solo 1,462 me
gusta y 1,726 seguidores en cinco anos, y un 75.5%
de encuestados que desconocen su existencial
Esta desconexién no solo impacta a la institucién,
sino que también influye en la identidad cultural del
guatemalteco, pues, como advierte Caal Juc, la fal-
ta de arraigo cultural puede llevar a una asimilacién
pasiva que contribuye a la pérdida de identidad.?
La poblacién mas afectada comprende jévenes y
adultos de entre 15 y 64 afos en el departamento
de Guatemala, quienes, a pesar de haber demos-
trado interés en actividades culturales segin el EN-
APROM 2023, no han establecido un vinculo signi-
ficativo con el centro® Esta problemética, presente
desde su fundacién, se ha visto intensificada desde
el cambio de nombre en 2019, lo que ha generado
desafios adicionales en el reconocimiento de la
institucién y su posicionamiento dentro del ambito
cultural.

9 Cesia Dayanara Garcia Mendoza, «Andlisis comparativo de Facebook e Instagram como herramientas para marketing y publicidad digital de las empresas emergentes: Makeup
Junkie Guatemala y Amazing C.K.» (Tesis de grado, Universidad de San Carlos de Guatemala, 2021), 36, http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/29/29_0068.pdf

10 Gonzélez, entrevista.

11 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea gréfica para la revista «Tradiciones de Guatemala»», 44.

12 Caal Jug, «La pérdida de la Identidad Cultural Incide en la Condicién de Vida, 11.
13 ENAPROM e INE. Principales resultados de encuesta de propdsitos mdltiples.
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1.3 Justificacidn del proyecto

1.3.1 Trascendencia del proyecto

Laimplementacidn de esta propuesta tendréd un im-
pacto valioso a distintos niveles. En el &mbito gra-
fico, permitird al CECEG consolidar una identidad
visual méas clara y cohesiva, lo que facilitara la co-
nexion con su audiencia y fortalecera su presencia
digital. A nivel de comunicacién visual, la catego-
rizacién de contenido y la aplicacién de elementos
graficos especificos por temética ayudaran a or-
ganizar y presentar la informacién de manera més
efectiva, mejorando su comprensién y alcance.

En un contexto mas amplio, este proyecto incide
directamente en la rehabilitacién cultural, ya que al
optimizar la difusién del conocimiento sobre la cul-
tura guatemalteca, se contribuye a contrarrestar la
falta de valoracion de la identidad de los pueblos in-
digenas en el discurso educativo y social del pais. La
ausencia de estrategias de comunicacion efectivas
ha limitado la difusién de estos temas, por lo que al
mejorar la forma en que se presentan y comunican,
se busca generar un mayor interés y participacion
de la sociedad en la preservacion del patrimonio
cultural. A largo plazo, la estructura gréfica estable-
cida permitird que el CECEG continte con su labor
aun si no cuentan con las condiciones ideales de te-
ner un departamento de disefio, asegurando la sos-
tenibilidad de su comunicacién y fortaleciendo su
papel como referente en la divulgacién de la cultura
guatemalteca.

1.3.2 Incidencia del disefio grafico

El disefio de material grafico estético y audiovi-
sual para Instagram, Facebook, TikTok y YouTube
permitird mejorar la comprensién y proyeccion del
contenido del CECEG en entornos digitales. Una
gestidn visual estructurada facilitara su circulacién,
reforzard su identidad institucional y hard més ac-
cesible la informacién para distintos pdblicos. La
implementacién de recursos graficos reutilizables
y categorizados facilitar4d una comunicacién més
clara y profesional, brindando a quienes gestionan
el contenido la posibilidad de mantener coherencia
visual sin necesidad de crear cada pieza desde cero.
Esto optimiza el tiempo y los recursos disponibles,
aportando mayor calidad visual al contenido institu-
cional y abriendo el potencial para una mejor cone-
xién con el publico, en funcidén de cémo se gestionen
integralmente las plataformas digitales.
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1.3.3 Factibilidad del proyecto

La factibilidad de la propuesta se sustenta en di-
versas condiciones favorables, comenzando por la
accesibilidad a elementos de disefio amigables con
usuarios poco expertos, que permitiran la aplica-
cién de los lineamientos graficos sin requerir cono-
cimientos avanzados en disefio. Ademas, el CECEG
ya cuenta con una presencia digital establecida en
Facebook y un archivo de investigaciones y publi-
caciones que pueden ser organizadas en catego-
rias tematicas para su difusién en linea, facilitando
la estructuracion del contenido.

Dado que otras plataformas como Instagram y
YouTube han sido abandonadas por la falta de cre-
denciales, la propuesta contempla la apertura de
nuevas cuentas desde cero, alineadas con la iden-
tidad visual, lo que permitira reforzar el alcance con
la audiencia esperada, aumentando la fidelidad y
permanencia. La implementacion de los materiales
disefiados es viable en términos de produccidn, pu-
blicacién y distribucién dentro del ecosistema digi-
tal, asegurando que los recursos sean reutilizables
y faciles de gestionar por cualquier miembro del
equipo sin depender de un disefiador gréfico. Esta
solucién garantiza la coherencia visual y sostenibi-
lidad de la comunicacién institucional, permitiendo
que el CECEG continte difundiendo el conocimien-
to sobre la cultura guatemalteca de manera efecti-
va, accesible y atractiva para un publico més am-
plio.
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1.4 Objetivos del proyecto

1.41 General

Apoyar al Centro de Estudios de las Culturas de
Guatemala (CECEG) a propiciar el sentido de revi-
talizacién y dignificacion de la cultura guatemalteca
en jévenes y jévenes adultos del &rea metropolitana
del departamento de Guatemala, a través del dise-
fio de una estrategia grafica y audiovisual para re-
des sociales.

1.4.2 Especificos

De comunicacidn visual institucional

Contribuir con divulgar la informacién de investiga-
ciones y eventos que promuevan los servicios cul-
turales del Centro de Estudios de las Culturas de
Guatemala (CECEG) de forma eficiente, a través del
disefio de materiales graficos que formen parte de
una camparia de comunicacién visual y estrategia
grafica de comunicacién visual sostenible y flexible
para Facebook, Instagram, YouTube y TikTok.

De disefio gréafico

Disefiar una serie de materiales gréaficos digitales,
estéticos y audiovisuales, en formatos flexibles; fa-
cilitando la creacién de piezas con alta calidad gra-
fica, armonia y consistencia visual, orientada a di-
vulgar las investigaciones realizadas por el CECEG
sobre diferentes aspectos de la cultura guatemal-
teca.
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21 Perfil de cliente

2141 Institucidn
Informacidn de contacto

' - Elhorario de atencidn al publico: lunes a viernes
El Centro de Estudios de las Culturas en Guatema- de 07:30 215:30 horas.

la (CECEG), perteneciente a la Universidad de San
Carlos de Guatemala (USAC), forma parte de la Di- la manzana del Jardin Boténico, frente a la ro-
recciéon General de Investigacién (DIGI). Esta enti- tonda.

dad es Unica en Centroamérica y estd dedicada a | Teléfonos: +502 2331-9171y +502 2361-9260

la investigacidn de la cultura popular guatemalteca.
Sus funciones incluyen promover, organizar, dirigir,

Ubicacién: avenida La Reforma 0-09 zona 10, en

P4gina de Facebook: https://www.facebook.

com/ceceg.usac/

coor.dlna'r,/ ejecutjar y evaluar las actividades de in- | P4gina web: https://ceceg.usac.edu.gt/
vestigacion relacionadas con la cultura popular tra-

dicional y guatemalteca.
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21.2 Caracteristicas del sector social: andlisis
actual de la cultura en Guatemala

Segun el Articulo lll, «Identidad de los Pueblos Indigenas», del
Acuerdo sobre Identidad y Derechos de los Pueblos Indigenas, «El
reconocimiento de la identidad de los pueblos indigenas es fun-
damental para la construccidn de la unidad nacional basada en el
respeto y ejercicio de los derechos politicos, culturales, econémi-
cos y espirituales de todos los guatemaltecos».*

Se comprende que la cultura, en su funcién como sector social,
constituye un pilar esencial en la formacién de laidentidad, el pro-
greso y la cohesidn social. Las tradiciones y practicas culturales
contribuyen a laidentidad de los guatemaltecos y guatemaltecas,
posicionando a Guatemala de manera distintiva en comparacién
con otras naciones.

Contreras destaca que «la cultura es el resultado mayusculo de
lo humano, asi’ como hay herencia genética y herencia biolégica,
también hay herencia social. La mayor riqueza de esta herencia
social es la cultura, la cual sintetiza lo mejor de un pais y de la hu-
manidad»'®

La promocidn de la cultura en la sociedad es esencial para que
esta pueda reflexionar sobre su identidad y origen, aspecto que
es crucial para preservar, de manera efectiva, la riqueza cultu-
ral de una comunidad.® Guatemala, a pesar de su rica diversidad
multicultural y multiétnica, ha enfrentado en los dltimos afios una
serie de desafios significativos. Uno de los problemas mas des-
tacados es la alienacion de los pueblos indigenas, una situacién
gue se agrava por factores como la religidn, las clases sociales,
corrupcidn y las ideologias politicas.

Los pueblos indigenas, que portan la herencia cultural maya de
este pais, han sido victimas de procesos de asimilacién cultural
forzada, lo que ha llevado a una paulatina pérdida de estas tra-
diciones y costumbres a medida que las generaciones avanzan.
En este contexto, Franch senala que: «Integrar ha significado
sucesivamente o al mismo tiempo, cristianizar, castellanizar, oc-
cidentalizar; a bien, dicho en otro lenguaje, extraer al indio de su
comunidad y convertirlo en peén de hacienda, en minero, en cria-

14 Acuerdo sobre Identidad y Derechos de los Pueblos Indigenas, Articulo Ill. «<ldentidad de los Pueblos Indige-
nas», 31de marzo de 1995, en Fuentes en el Derecho Internacional y Nacional del Proyecto de Declaracién Ame-
ricana sobre los Derechos de los Pueblos Indigenas, Comisién Interamericana de Derechos Humanos (CIDH),
consultado el 26 de enero de 2025, https://www.cidh.org/Indigenas/Indigenas.sp.01/articulo.Vlla.htm.

15 Marta Leticia Marroquin Contreras, «Las tradiciones, las costumbres y el patrimonio cultural de Guatemalay,
Revista Guatemalteca de Cultura 2 (2022): 35, DOl:https://doi.org/10.46954/revistaguatecultura.v2i1.18.

16 Leticia Marroquin, «Las tradiciones, las costumbres y el patrimonio cultural de Guatemala», 35.
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do doméstico, en trabajador migratorio, en asalariado urbano, etc.»” Esta cita
refleja la complejidad de la integracién cultural en Guatemala y pone de relieve
las mdltiples dimensiones de la opresién que han sufrido los pueblos indigenas a
lo largo del tiempo.

Las comunidades indigenas se encuentran constantemente expuestas a un es-
tado de vulnerabilidad, en el que sus derechos son violentados. La colonizacidn,
la explotacién de recursos naturales y la imposicidn de costumbres y practicas
ajenas al pais han contribuido a la pérdida de sus tierras y tradiciones. Esto no
solo ha resultado en el desplazamiento de comunidades, sino en un profundo
impacto negativo en la cultura.

El 22 de marzo de 2024, el Consejo indigena Maya Ch'orti’ de Olopa, en repre-
sentacion de 14 comunidades de Chiquimula, llevé su lucha a la Comisién Intera-
mericana de Derechos Humanos (CIDH) tras agotar los recursos legales en Gua-
temala. En 2019, interpusieron un amparo contra la licencia minera de Cantera
Los Manantiales, obteniendo un fallo favorable. Sin embargo, en 2023, la Corte
de Constitucionalidad permitié que la empresa continuara sus operaciones, a
pesar de reconocer la vulneracién de los derechos del Pueblo Maya Ch'orti’® De
esta situacién surgen movimientos como la accién indigenista, que histérica-
mente ha defendido los derechos de propiedad y la autonomia de las comunida-
des indigenas, rechazando la violencia y el sometimiento forzoso.”

El sector cultural en Guatemala enfrenta importantes retos, como la falta de fi-
nanciamiento, la necesidad de adaptarse a las nuevas realidades sociales y la
.« 7/ . . e .
promocion de la diversidad cultural. A pesar del fendmeno anticultural, los pue-
blos mayas son un elemento clave en la identidad cultural del pais. Por lo tanto,
es de suma importancia generar propuestas que promuevan la conservacion de
sus tradiciones y elementos culturales intrinsecos, que erradiquen el desarrollo
desigual y garanticen la preservacién cultural.

Para lograr estos objetivos, es fundamental que el Estado, la sociedad civil y el
sector privado trabajen de manera conjunta, impulsando el desarrollo cultural,
garantizando el acceso a la cultura para todos los ciudadanos y promoviendo
el reconocimiento y la valoracién de la diversidad cultural como un patrimonio
invaluable.

17 José Alcina Franch. «El indigenismo en la actualidad», Gazeta de antropologia, 2 (1988): 7, DOI: 10.30827/Digibug.13744.

18 «Consejo Indigena Maya Ch'orti’ da a conocer peticién interpuesta en la CIDH por violacién a sus derechos», NIM AJPU, acceso el 26 de
enero de 2025, https://nimajpu.org/consejo-indigena-maya-chorti-da-a-conocer-peticion-interpuesta-en-la-cidh-por-violacion-a-sus-derechos/.
19 Daniel Rodriguez Carreiro, «Indigenismo e Intervencionismo», Tdpico de actualidad, marzo 2024, acceso el 26 de enero de 2025, http:/
www.gruposincom.es/publicaciones-de-salvador-gutierrezordonez.
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2.1.3 Organigrama
Organigrama Centro de Estudios de las
Culturas en Guatemala

Centro general= =— =Centro deEstudios de las Culturasen— — = Consejo
de investigacién Guatemala académico

Area administrativa Centro de

financiera documentacién

Area de gestién y Area de

vinculacién comunicacién

divulgacién e

informéatica

ra 1 rad l
Area de investigacién Area de investigacién
=« en cultura inmaterial en cultura materialo - -
o intangible tangible

= = = = = = = = = : Facultades, Escuelas, Centros e Institutos - = = === = = = =

Referencia

Lineajerarquia

— m— = = Lineaasesoria
mmsmm============ Lineade coordinacién

I Figura 1: Organigrama del CECEG. Actualizacién de Manual de organizacién. Documento institucional.

21.4 Departamento y descripcidon

La institucién es de estructura reducida y cuenta con dos éreas de investigacidn: el area de cultura inma-
terial o intangible y el area de cultura material o tangible. Debido a la relacién entre ambas y al tamarfio de
la institucidn, es posible que el proyecto impacte a las dos, ya que no parecen operar de manera completa-
mente separada, sino como partes de un mismo enfoque integral hacia la investigacion cultural.
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21.5 Informacién general

Historia

Segun el sitio web del Centro de Estudios de las Cul-
turas en Guatemala (CECEG), esta entidad acadé-
mica de la Universidad de San Carlos de Guatemala
se origind en el antiguo Centro de Estudios Folklé-
ricos, fundado en 1953 por la Asociacién de Estu-
diantes Universitarios con el propdsito de rescatar y
proteger el arte popular guatemalteco.

En 1967, el Consejo Superior Universitario aprobd
oficialmente su creacién, consoliddndolo como un
espacio dedicado a la investigacién y divulgacion
del patrimonio cultural. A lo largo de su trayectoria,
el CECEG ha promovido la preservacién del folklo-
re nacional mediante publicaciones especializadas,
como Revista Tradiciones de Guatemala y Boletin
La Tradicién Popular, ademés de haber impulsado la
creacidn del Museo de Artes y Artesanias Populares
en 1968.

Tras la destruccién de este museo por el terremo-
to de 1976, el centro reforzé su enfoque académico,
consolidando programas de formacién, asesoria y
difusién cultural.

20 «Nuestra Historia», (CECEG) Centro de estudios de las culturas en Guatemala, Univer-
sidad de San Carlos de Guatemala, acceso 4 de febrero de 2025, https://ceceg.usac.edu.

gt/index.php/nuestra-historia/.

13

Vision

«Ser el referente de investigacion y de liderazgo
en el estudio, interpretacién y comprensién de las
distintas culturas en Guatemala y su relacién con
el contexto latinoamericano, como base para el
desarrollo integral de la sociedad guatemalteca.»?

Misién

«Somos el Centro de investigacién de la Universidad
de San Carlos de Guatemala, encargado derescatar,
conservar, proteger, promover y difundir las diversas
manifestaciones y valores fundamentales de la
identidad multicultural del pais.»®

Objetivos

La investigacién de Alvarez Cifuentes indica que al-
gunos de los objetivos de la institucion son:

+ Identificar y conocer la cultura popular de Gua-
temala, la realidad social y el contexto socioe-
condémico que la circunda.

- Establecer cientificamente el rescate y consoli-
dacién de las claves culturales que expresan con
autenticidad el saber popular de Guatemala. 28

21«Misién y Visién», (CECEG) Centro de estudios de las culturas en Guatemala, Universi-
dad de San Carlos de Guatemala, acceso 4 de febrero de 2025, https://ceceg.usac.edu.gt/
index.php/mision-y-vision/.

22 «Misién y visién», (CECEG) Centro de estudios de las culturas en Guatemala, Univer-
sidad de San Carlos de Guatemala, acceso 4 de febrero de 2025, https://ceceg.usac.edu.
gt/index.php/mision-y-vision/.

23 Astrid Karina Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea gréfica para la revista «Tradiciones
de Guatemala» del -CECEG- para promover las investigaciones sobre Cultura Popular
Guatemalteca.» (Proyecto de grado, Universidad de San Carlos de Guatemala, 2024), 32,
http://www.repositorio.usac.edu.gt/20480/.
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Valores

Como se menciona en el proyecto de grado de Al-
varez Cifuentes, segun el director general de CE-
CEG los valores de la institucién son: «responsabi-
lidad, respeto, honestidad, excelencia, servicio».?*

Servicios

«Artes y artesanias populares

Culturay educacién

Coreologia y artes escénicas populares
Etnografia histérica

Gastronomia histdrica

Medicina tradicional

Microhistoria

Oralidad y literatura tradicional
Religiosidad popular

Biblioteca

Conferencia

charlas y exposiciones de cultura popular»?®

Cobertura

Departamento de Guatemala, Guatemala

24 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea gréfica para la revista «Tradiciones de Guatema-
la»», 33.

25 «Areas de investigacién», (CECEG) Centro de estudios de las culturas en Guatemala,
Universidad de San Carlos de Guatemala, acceso 4 de febrero de 2025, https://ceceg.

usac.edu.gt/index.php/nuestra-historia/.

Beneficiarios

La investigacién de Alvarez Cifuentes indica que los
beneficiarios en este caso son: «adultos y jévenes
del departamento de Guatemala que trabajan y/o
estudian, que estén interesados en la cultura popu-
lar guatemaltecax».2®

Fuentes de financiamiento

Segln Alvarez Cifuentes, «El director Juan Gon-
zélez menciona que «El Centro de Estudios de las
Culturas en Guatemala es un subprograma de la Di-
reccion General de Investigacion (DIGI), por lo tan-
to, depende del presupuesto que la USAC le pro-
porcione a este departamento.»?

El licenciado Juan Pablo Gonzéles, director del CE-
CEG menciona que el presupuesto es asignado por
la direccién general financiera de la Universidad de
San Carlos de Guatemala. Cabe resaltar que ac-
tualmente no se cuenta con un estudio financiero
que evidencie el porcentaje que representa el pre-
supuesto adjudicado a la institucién.?8

26 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea gréfica para la revista «Tradiciones de
Guatemala»», 33.

27 Gonzélez, entrevista.

28 Gonzélez, entrevista.
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21.6 Antecedentes gréaficos

En el contexto digital guatemalteco, la institucién depende en gran
medida de redes sociales de amplio alcance, como Facebook e Insta-
gram, para la difusién de su contenido. El andlisis de las publicaciones
en estas plataformas revela una ausencia notable de una linea grafi-
ca coherente. El logotipo no refleja claramente la misién y valores de
CECEG, lo que puede dificultar su asociacién con la identidad institu-
cional. Ademas, no hay coherencia en su aplicacién dentro de los ma-
teriales gréaficos y redes sociales, lo que ha dado lugar a una identidad

visual fragmentada.

i: Universidad de San Carlos de Guatemala

Centro de Estudios de las
Culturas en Guatemala

Figura 2. Logotipo oficial actual de CECEG.
Extraido de la pagina oficial de Facebook.
https://ceceg.usac.edu.gt/index.php/mision-y-vision/

CENTRO DE £STUDIOS
FOLKLORICOS

Universidad de San Cavfos de Guatemala

Figura 3. Logotipo anterior del Centro de Estudios de las Culturas en Guatemala,
previamente conocido como Centro de Estudios Folkldricos. Extraido de una versién
anterior de la pagina del CEFOL. https://cefol.weebly.com/nosotros.html

El logotipo actual utiliza las nuevas siglas después de un rebranding en
el que la institucidn pasd de ser el «Centro de Estudios FolklSricos» al
«Centro de Estudios de las Culturas en Guatemala» en 2019. La ver-
sién anterior solamente incluia el sol, tras el cambio de nombre, se
incorpord la luna junto al sol, buscando equilibrar lo «<masculino» y lo
«femenino», asi como ampliar la visién sobre las culturas.?

29 Gonzélez, entrevista.
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Redes sociales

Las redes sociales de CECEG carecen de cohesidn grafica en sus publicaciones. No se mantiene una paleta
de colores uniforme ni una tipografia consistente con la identidad visual institucional. Ademas, las iméagenes
y gréaficos no siguen un mismo estilo visual en plataformas como Facebook e Instagram, lo que ha afectado
la percepcién de solidez y profesionalismo en su comunicacidn visual. Como resultado, la imagen proyec-
tada en redes no es distintiva ni facilmente reconocible.

Instagram

Segun un ejercicio de observacion en el Instagram
oficial de la institucidn, se puede evidenciar que las
publicaciones tienen un disefio incongruente y no
representativo del identificador actual. El uso de
colores no es lineal ni siquiera en publicaciones de
la misma indole y temaética. El uso de las imagenes
es muchas veces irrelevante y no apoya a la infor-
macién que se busca transmitir. Se nota que tam-
poco hay seguimiento en las convocatorias, carece
de contenido postconvocatorio que muestre los re-
sultados de la misma.

5 de Guatemala o trovés del
de las Culturas en Guatemala, CECEG

Por Artemis Torres

Investigadora del CECEG
Martes 30
16:00 hrs.

La
i s iTeca

Figura 4. Publicaciones de Instagram colectadas para la elabo-
racion propia de un collage comparativo. Extraidas de la pagina
oficial de Instagram. https://cefol.weebly.com/nosotros.html

ﬁ“v,uscs

30 Gonzélez, entrevista.

Facebook

Publicaciones varias, sobre contenido cultural, ta-
lleres, convocatorias, otros. Sin embargo, tampoco
hay congruencia entre unay la otra. Colores, uso ti-
pografico, reticula, formato diferentes.

ACTIVIDAD PRESENCIAL

, Biblionet

PROMOCION DE LAS
BIBLIOTECAS HOY

25 de abril de 2023
9:30 a.m.
Biblioteca Nacional "Luis Cardoza y Aragén”

Evento gratuito
biblionetgtegmail.com

~

BSIC Tooecoosos  procurnnon

Figura 5. Publicaciones de Facebook colectadas para la
elaboracidén propia de un collage comparativo. Extraidas de la
péagina oficial de Facebook. https://www.facebook.com/ceceg.
usac/?locale=es_LA

Se destaca que no existen formatos predefinidos
para diferentes tipos de contenido (eventos, in-
vestigaciones, noticias, otros.), lo que contribuye a
una presentacidn inconsistente y poco estructu-
rada. Uno de los principales problemas radica en
que el manual de identidad gréfica no es utilizado
como una guia para la creacién de publicaciones.
En la préctica, los contenidos para redes sociales
se disefian réapidamente por razones de tiempo y
operatividad, sin mayor tratamiento o planificacién
estratégica, aunque se reconoce la importancia de
dedicar més esfuerzo a este aspecto.®

16
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Medios impresos (boletines/revistas)

Los materiales impresos (boletines y revistas) carecen de un estilo
distintivo, exhiben imégenes de baja resolucién, presentan conte-
nido textual extenso y carecen de jerarquia visual, lo que disminu-
ye su atractivo general.®

Alvarez Cifuentes en su proyecto de grado sostiene que: «Tras po-
der observar las ediciones de boletines y revistas publicadas por
el Centro se logré detectar que estas no poseen el estilo caracte-
ristico para una revista, esto se puede observar a través de la dia-
gramacidn, fotos de baja calidad, un contenido extenso, portada
poco llamativa y sin jerarquia visual, todo esto genera desinterés
por parte de la poblacién y a largo plazo conlleva al desconoci-
miento por parte de los jovenes y adultos sobre la Cultura Popular
guatemalteca.»®

X ‘)' !
IVIVK" AREVALO

@ USAC DG

gt =

La Tradicion Popular

Aportes para la comprensién cultural del Proceso
Revolucionario en Guatemala. Un recorrido por la
coleccion Doctor Juan José Arévalo Bermejo, Biblioteca
Nacional de Guatemala, “Luis Cardoza y Aragon™.
Ensayo de interpretacion. Parte |

is Torres Valenzuela

I Figura 6. Portada y contraportada del boletin 301, la tradicién
popular. Extraido de la pagina web oficial del CECEG. https://ce-
ceg.usac.edu.gt/index.php/2025/02/03/boletin-301/

31 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea gréfica para la revista «Tradiciones de Guatemala»», 27.
32 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea grafica para la revista «Tradiciones de Guatemala»», 18.
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El género péplum y su influencia
en tres generaciones de jévenes
varones guatemaltecos

Anibal Dionisio Chaijon Flores

I Figura 7. Portada del boletin 247, la tradi-

cién popular. Extraido de la pagina web
oficial del CECEG.https://ceceg.usac.edu.
gt/index.php/2024/02/03/boletin-247/
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2.2 Perfil del grupo objetivo

2.21 Poblacidén universo

La poblacién universo se compone de hombres y
mujeres jovenes (15 a 19 afios) y hombres y muje-
res jovenes adultos (20 a 35 afios), habitantes del
drea urbana del departamento de Guatemala que
han demostrado un interés moderado en la cultura
y tienen acceso a internet como principal medio de
informacién y comunicacion. Segun la Encuesta de
Propésitos Mdltiples (ENAPROM) del Instituto Na-
cional de Estadistica (INE), el 6213% de la poblacién
ha asistido al menos a un sitio cultural en los Ultimos
tres meses, destacando los jévenes de 15 a 19 afios
(78.34%) y las personas con nivel de escolaridad
superior (88.43%) como los sectores con mayor
participacién. Seleccionados estratégicamente por
su accesibilidad digital y su potencial de conexién
con los contenidos culturales del CECEG, con el fin
de fortalecer la visibilidad y el consumo de sus ma-
teriales en contextos urbanos.®®

2.2.2 Muestra

No se efectud el célculo de la muestra debido a que
no se realizé un levantamiento de datos; toda la in-
formacidn obtenida proviene exclusivamente de
fuentes documentales. En lugar de la muestra, se
utilizé el dato de la poblacién residente en el depar-
tamento de Guatemala, que segun el Censo 2018
del INE, asciende a 3,015,081 habitantes.?*

Segmentacién: a partir del andlisis de la ENAPROM,
se identific6 que las personas de entre 18 y 35 afios
que residen en el 4rea metropolitana urbana vy tie-
nen acceso a internet presentan una mayor expo-
sicién a contenido cultural y una interaccién digital
activa lo que permite una validacién més precisa de
los resultados.

Segln la ENAPROM, el 72.77% de la poblacién de
15 aflos y mas utiliza internet principalmente para
consultar redes sociales y correo electrdnico, lo que
convierte estas plataformas en un canal estratégi-
co para fomentar el interés cultural. En particular, el
99.55% de los jévenes de 15 a 19 afios acceden a
internet, reforzando su potencial como publico ob-

jetivo.s®

33 ENAPROM e INE, Principales Resultados de Encuesta de Propdsitos Mdltiples (Guatemala: ENAPROM, 2023), acceso el 4 de marzo de 2025, https://www.ine.gob.gt/wp-con-

tent/uploads/2024/07/Informe-ENAPROM.pdf

34 «Resultados del Censo 2018, Instituto Nacional de Estadistica de Guatemala, acceso 27 de febrero de 2025, https:/censo2018.ine.gob.gt/mapas

35 ENAPROM e INE. Principales Resultados de Encuesta de Propdsitos Mdltiples.
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2.2.3 Andlisis e interpretacion de resultados

A continuacidn, se presentan los hallazgos obtenidos a partir de diversas fuentes estadisticas, encuestas y
estudios previos que permiten construir un perfil detallado del grupo objetivo. Este andlisis integra aspectos
geogréficos, socio demograficos, socioeconémicos, psicograficos y de relacién institucional, con el fin de
interpretar cémo estos factores influyen en la conexién del pdblico con el CECEG y su comunicacion visual.

Caracteristicas geograficas

Pais: repUblica de Guatemala

Departamento: departamento de Guatemala
Municipio: todos lo que abarcan el area urbana metro-
politana

Segun el repositorio de informacién de instituciones
gubernamentales, en la estadistica de beneficiarios del
Ministerio de Cultura y Deportes muestra que el depar-
tamento de Guatemala contiene a un 6.65% del total de
beneficiarios de programas que estan disefiados para
fortalecer nuestra identidad cultural como Guatemal-
tecos. Ademas, se muestra en los resultados del censo
de 2018 del Instituto Nacional de Estadistica Guatemala
(INE) que en el departamento de Guatemala el indice de
urbanidad es de 100% sobre el sector rural.*®

Tal como indica Alvarez en su investigacién, los da-
tos recolectados indican una concentracién del 98.7%
de los encuestados residiendo en el departamento de
Guatemala, esto refleja una fuerte centralizacion urba-
na, lo que sugiere que la mayor parte del grupo objetivo
se desenvuelve en un entorno con acceso a infraes-
tructura, servicios y actividades propias de la vida me-
tropolitana. Sin embargo, esta urbanizacién no implica
necesariamente una conexidn directa con las iniciativas
culturales promovidas por la institucién.?

36 «Resultados del Censo 2018, Instituto Nacional de Estadistica de Guatemala, acceso 27 de
febrero de 2025, https://cens02018.ine.gob.gt/mapas
37 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea grafica para la revista «Tradiciones de Guatemala»», 33.
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Caracteristicas sociodemogréficas

A partir de una normalizacién de datos centrada
exclusivamente en temas culturales, extraidos de
las estadisticas de beneficiarios del MINEDUC se-
gun productos en el repositorio de informacién de
instituciones gubernamentales, se observa que el
58.18% de los beneficiarios son mujeres y el 41.82%
son hombres. Esimportante destacar que estos da-
tos aulin no estan segmentados por ubicacién geo-
gréafica, por lo que abarcan a todos los beneficiarios
dentro del territorio guatemalteco. Sin embargo,
proporcionan una visién clara de cual género es
mas participativo y aprovecha los programas cul-
turales ofrecidos por el MINEDUC.38

Para segmentar este dato segin género, se utili-
zaron los resultados de la encuesta de Propdsitos
Mdltiples (ENAPROM) de 2023. La muestra abarcé
el drea urbana del Departamento de Guatemala,
que incluye los municipios de Guatemala, Santa
Catarina Pinula, San José Pinula, San José del Gol-
fo, Palencia, Chinautla, San Pedro Ayampuc, Mixco,
San Pedro Sacatepéquez, San Juan Sacatepéquez,
San Raymundo, Chuarrancho, Fraijanes, Amatitlan,
Villa Nueva, Villa Canales y San Miguel Petapa. Los
resultados indican que, en cuanto a la asistencia a
sitios culturales como espectadores, el 6815% de
los hombres y el 58.75% de las mujeres participa-
ron. Por otro lado, en lo que respecta a la asistencia
a festividades como espectadores, el 57.74% de los
hombres y el 59.62% de las mujeres asistieron.®®

Edad

Segln el ENAPROM la mayoria de personas que
asistieron al menos una vez en tres meses a un sitio
cultural se encuentraen el grupo de edad delos15a
los 19 afos con el 78.34%, seguidos del grupo de 20
a 24 anos con un 71.72% y el grupo de 35 a 39 con
un 72.30% respectivamente. Los responsables de la
encuesta también observaron que, desde octubre
de 2022 hasta la fecha de la encuesta, la mayoria
de las personas que asistieron al menos a una festi-
vidad pertenecen al grupo de edad de 15 a 19 afos,

con un 69.39%.

Escolaridad

Hablando de los indicadores de escolaridad de las
personas encuestadas de ENAPROM se muestra
que la educacién superior es la mayoria total del
porcentaje, rondando entre los 88.43 - 70.57%, tan-
to en su asistencia a lugares culturales como a fes-
tividades como espectadores. Siendo seguidos del

nivel diversificado y basico en ambas categorias.*

Funcién y responsabilidades

Alvarez indica que la mayor parte de interesados en
material producido por CECEG son los estudiantes
de carreras como antropologia, historia y literatura,
los cuales ocupan el material con fines académi-
cos.A

38 Ministerio de Cultura y Deportes. «Estadistica de Beneficiarios». Acceso 27 de febrero de 2025. https://analytics.mcd.gob.gt/dashboard/

39 ENAPROM e INE. Principales Resultados de Encuesta de Propdsitos Mdltiples.
40 ENAPROM e INE. Principales Resultados de Encuesta de Propésitos Mdltiples.

41 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea gréfica para la revista «Tradiciones de Guatemala»», 41.
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Andlisis e interpretacion

Los resultados sociodemogréaficos evidencian que
la participacidn cultural en Guatemala se concentra
principalmente en jovenes y jdvenes adultos del area
urbana, con una ligera mayoria femenina y un nivel
educativo medio a superior. Los datos del MINEDUC
y la ENAPROM muestran que los grupos de entre
15 y 24 afios son los mas activos en la asistencia a
sitios y festividades culturales, lo cual coincide con
un perfil conectado digitalmente y con disposicién
al aprendizaje. Asimismo, el interés académico y
cultural observado en estudiantes de humanidades
y ciencias sociales refuerza la pertinencia de dirigir
las estrategias hacia un pdblico urbano, con acceso
ainternety uninterés moderado previo en la cultura,
que representa un sector con alto potencial para la
revitalizacion cultural promovida por el CECEG.
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Caracteristicas socioecondmicas

Clase social

Segun la encuesta nacional de condiciones de vida
ENCOVI 2023, de los principales resultados de po-
breza y desigualdad, se muestra que la condicién
de pobreza estéd directamente relacionada con el
acceso de los hogares a servicios como el agua,
la electricidad y la red de drenajes. Los hogares no
pobres tienen un acceso considerablemente mayor
a servicios bésicos.

El 84.7% y el 94.4% de estos habitan en viviendas
conectadas a una red de distribucién de agua y
energia eléctrica, respectivamente. En cuanto al
acceso a servicios como internet residencial y te-
levisién por cable, la brecha es més notable; solo un
2.0% de los hogares en condicién de pobreza extre-
ma cuenta con este servicio, y un 111% de los hoga-
res pobres no extremos, comparado con el 30.4%
de los hogares no pobres.*

Como indica Alvarez en su investigacion del perfil
del grupo objetivo, el director de la CECEG afirma
gue la gran mayoria de personas con las que ha in-
teractuado en procesos de entrega de materiales
como revistas y boletines pertenecen a una clase
social media baja.*®

Seguln los resultados de la encuesta nacional de
ingresos y gastos de los hogares 2022 - 2023. En
respecto a los resultados de la composicién del in-
greso corriente promedio mensual de los hogares
por &rea, se puede observar que el promedio para el
drea urbana, que es en donde se segmenta nuestro
publico objetivo, es de Q. 8,300.36 por lo que se-
gun la pirdmide de niveles socioeconémicos segun
los ingresos promedio el publico objetivo se situaria
entre los niveles D1(Q7,200) y C3 (Q11,900).4

Habitos de consumo - servicios que utiliza

Segun Sobrado, en los principales resultados de la
metodologia de medicién de la pobreza en Guate-
mala, se presenta una tabla que indica que el con-
sumo promedio mensual por persona en 2023 es de
Q1,440.00. Este consumo incluye gastos en areas
como alimentacidn, transporte, otros gastos dia-
rios, otros. Sin embargo, no se contempla un apar-
tado especifico para los gastos relacionados con el
ocio personal, que podria incluir la interaccién con
centros culturales.*®

Andlisis e interpretacion

El nivel socioeconémico del grupo objetivo se si-
tda mayoritariamente en una clase media baja, con
ingresos que corresponden a los niveles D1y C3
segun la clasificaciéon econémica. Este segmento
cuenta con acceso a servicios basicos como agua
y electricidad, pero enfrenta limitaciones en servi-
cios adicionales como seguin su estatus de hogar de
pobreza extrema, no pobreza extrema y no pobres,
lo que podria influir en su nivel de acceso a infor-
macidn cultural en plataformas digitales. Aunque su
consumo mensual cubre principalmente necesida-
des esenciales como alimentacidn y transporte, la
ausencia de un apartado especifico para el gasto
en actividades de ocio sugiere que la cultura no es
una prioridad econémica para este grupo. Esto re-
fuerzala observacién de que el piblico que interac-
tda con el CECEG esta compuesto principalmente
por personas que buscan materiales con fines aca-
démicos, méas que por un interés espontaneo en ac-
tividades culturales.

42 ENCOVI e INE, Encuesta Nacional de Condiciones de Vida ENCOVI 2023: Principales resultados de pobreza y desigualdad, (Guatemala: ENCOVI, 2024), acceso el 4 de marzo de
2025, https://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2024/08/22/202408221150450P9hz3bt6r44qxs2amGK6YQqIpGhNdgO.pdf.

43 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea grafica para la revista «Tradiciones de Guatemala»», 41.

44 ENIGH e INE, Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares. (Guatemala: ENIGH, 2022 - 2023), acceso el 5 de marzo de 2025, https://www.ine.gob.gt/wp-content/

uploads/2023/12/resultadosENIGH-1.pdf

45 Carlos E. Sobrado, Metodologia de Medicién de Pobreza en Guatemala y Principales Resultados (Guatemala: Il Congreso Nacional de Estadistica 2024), https:/sen.ine.gob.gt/wp-con-

tent/uploads/2024/09/2.-Metodologia-de-medicion-de-pobreza-en-GT.pdf
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Caracteristicas psicograficas

Segun Alvarez, las personas del grupo objetivo bus-
can la proteccidn y el bienestar familiar, su objetivo
es mejorar su calidad de vida y crecer personalmen-
te a nivel personal y profesional.

Estilo de vida: el grupo objetivo mantiene un estilo
de vida activo, con un promedio de entre 5y 6 ho-
ras de sueio diarias, y aunque ocasionalmente res-
petan los tres tiempos principales de comida, no es
una préactica constante.

Hébitos: entre sus principales actividades se en-
cuentran escuchar mdsica, ver series, salir con su
pareja, hijos o amigos, ir al cine, disfrutar de docu-
mentales, realizar compras, pasear a la mascota,
cocinar, leer libros y jugar videojuegos.

Valores: los valores con los que mas se identificé el
grupo objetivo son: respeto, responsabilidad, humil-
dad, honestidad, compromiso, puntualidad, empa-
tia, dedicacién e igualdad.*®

Cultura visual: segun la investigacion de Alvarez la
mayoria de los encuestados estédn acostumbrados a
ver publicidad en las calles o en medios digitales; sin
embargo, indican que no le gusta la publicidad que
ve en dichos medios.

Poseen un bajo nivel, de cultura visual, ya que no
estan acostumbrados a un contenido visual de ca-
lidad, la mayoria de material publicitario a los que
estén acostumbrados estan saturados de informa-
cidn, no poseen una jerarquia eficiente o un contras-
te cromético adecuado, se puntualiza la falta de un
estudio previo para que el material publicitario sea
efectivo. La mayoria de anuncios publicitarios o
institucionales con los que estan acostumbrados a
interactuar estéan saturados de informacidn, no po-
seen una jerarquia eficiente o un contraste cromati-
co adecuado, tampoco cuentan con previo estudio
mercadoldgico para impactar en la sociedad.*’

Andlisis e interpretacion

Las caracteristicas psicograficas del grupo objetivo
reflejan una poblacién que prioriza la estabilidad y el
crecimiento personal, pero que, debido a sus condi-
ciones socioeconémicas, mantiene un estilo de vida
acelerado con hébitos de consumo de entreteni-
miento accesible y cotidiano.

La falta de una estructura en sus horarios de alimen-
tacidn y descanso sugiere una rutina demandante,
posiblemente vinculada a la necesidad de equilibrar
trabajo, estudio y responsabilidades familiares. Su
relacién con la cultura visual muestra una exposi-
cién constante a publicidad en espacios urbanos y
digitales, pero con una baja apreciacion de su ca-
lidad, lo que indica que su criterio estético no esta
desarrollado o que no han tenido acceso a material
visual bien estructurado.

46 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea gréfica para la revista «Tradiciones de Guatemala»», 43.
47 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea gréfica para la revista «Tradiciones de Guatemala»», 43.

23



Disefio Gréafico

2.2.4 Relacién entre grupo objetivo e institucién

Frecuencia de visita presencial

De acuerdo con lo expuesto por Alvarez en su in-
vestigacion, la poblacién guatemalteca en su ma-
yoria desconoce la existencia de la institucion.
Quienes la frecuentan suelen ser personas con un
conocimiento previo en su campo de estudio, como
investigadores y especialistas. Ademds, los eventos
y convocatorias suelen organizarse en locaciones
externas, y aun asi, la asistencia es reducida. Los
instrumentos de valoracién aplicados por Alvarez
confirman que el 75% de los encuestados no cono-
cian la institucién ni las actividades que en ella se
llevan a cabo.*®

Frecuencia de visita virtual

Segun lo documentado por Alvarez, Centro de Es-
tudios de las Culturas en Guatemala cuenta con un
sitio web donde ofrece informacién sobre su histo-
ria, actividades, publicaciones y temas de investi-
gacién. Ademas, utiliza la red social Facebook para
difundir eventos y compartir articulos de ediciones
anteriores. Sin embargo, su nivel de interaccién si-
gue siendo limitado.

Su cuenta de Facebook, creada el 22 de agosto
de 2017, acumulé en cinco afios aproximadamen-
te 1,462 me gusta, mientras que, para marzo de
2025, esta cifra aumenté a 2,100 me gusta y 3,000
seguidores. Esto permite entender que, aunque ha
habido un crecimiento en su audiencia digital, la in-
teraccidn y el reconocimiento de la institucién en
plataformas sigue siendo bajo.*°

Servicios mas utilizados:

«El centro cuenta con un equipo de investigadores
encargado de realizar las diferentes investigaciones
para las ediciones de revista y boletines. Ademas,
también realizan conferencias, charlas vy
exposiciones de cultura popular.»®°

Nivel de satisfaccion:

«Las pocas personas encuestadas que conocen las
instalaciones del centro creen que las instalaciones
no estan en la mejor condicién. En cuanto a redes
sociales, no se logra crear mucha interaccion entre
usuario e institucién debido a que actualmente no
cuentan con una gran cantidad de reacciones o
comentarios.»®

Andlisis e interpretacion

La relacidn entre el grupo objetivo y la institucién es
débil debido al desconocimiento generalizado de su
existencia y actividades. Aunque la institucion ofre-
ce conferencias, investigaciones y publicaciones,
estos servicios son aprovechados principalmente
por un publico especializado, como investigadores
y académicos, lo que limita su alcance a la pobla-
cién general.

El bajo nivel de interaccidn en plataformas digitales
sugiere que la estrategia de comunicacién no esta
logrando captar la atencidn del pdblico objetivo. A
pesar de un crecimiento en seguidores, la partici-
pacidn sigue siendo minima, lo que indica una fal-
ta de conexidn efectiva con la audiencia. También,
la poca afluencia a eventos presenciales, incluso
cuando se realizan en locaciones externas, eviden-
cia una barrera en la percepcion de relevancia de la
institucion dentro de la comunidad.

48 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea gréfica para la revista «Tradiciones de Guatemala»», 44.
49 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea gréfica para la revista «Tradiciones de Guatemala»», 44.
50 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea grafica para la revista «Tradiciones de Guatemala»», 44.

51 Alvarez Cifuentes, «Disefio de linea gréfica para la revista «Tradiciones de Guatemala»», 44.
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2.2.5 Mapa de empatia

¢Qué piensa y siente?

- Enfocado en el bienestar familiar y en mejorar su
calidad de vida.

- Buscan oportunidades de crecimiento personal y
profesional, pero sienten que la informacién sobre
estas no siempre es accesible.

- Experimentan frustracién al notar que muchas
actividades culturales no estan disefiadas para su
estilo de vida o no estén bien difundidas.

(Qué ve?

« Expuestos a publicidad en calles y medios digita-
les, pero la mayoria de estos anuncios estan satu-
rados de informacién y carecen de jerarquia
visual.

- Observan a otras personas buscando opciones
de entretenimiento y desarrollo, pero sienten que
las alternativas culturales no estédn disefiadas para
su realidad.

¢Qué dice y hace?

- Hablan sobre la importancia de la
educacidn y el crecimiento personal,
tanto para ellos como para sus fami-
lias.

- Interactuar en redes sociales con
contenido relacionado con su estilo
de vida, pero rara vez se involucran
con publicaciones culturales o aca-
démicas.

¢Qué escucha?

- Se informan principalmente a través
de redes sociales como Facebook y
de conversaciones con amigos y
familiares.

- En su entorno, se habla sobre la
importancia de superacién personal,
pero rara vez se mencionan espacios
culturales o instituciones académi-
cas como medios para lograrlo.

¢Cudles son sus necesidades
y aspiraciones?

¢Cudles son sus dolores?

- Desean estabilidad y oportunidades de creci-
miento. Buscan acceso a informacién clara y
atractiva sobre eventos y actividades que disfrutar
en familia y encontrar opciones que se ajusten a su
realidad y les permitan mejorar su calidad de vida
sin representar una carga adicional en su rutina.

- Les preocupa la falta de tiempo y
acceso a informacidn relevante. Sienten
que muchas oportunidades culturales no
estan dirigidas a personas con su estilo
de vida y que la calidad visual de la publi-
cidad en estos temas no es atractiva.

I Figura 8. Mapa de empatia del grupo objetivo de CECEG, elaboracién propia.
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2.2.6 Ficha de persona

«Me gustaria ver mas
contenido visual que

«La estabilidad y el
bienestar de la familia
son prioridad.»

«El tiempo es valioso,
cada momento
cuenta.»

realmente muestre nues-
tra cultura de una manera

Maria Gonzales
Estudiante Universitaria

24 anos

Perfil psicografico

Busca estabilidad econdmicay desarrollo perso-
nal dentro de un estilo de vida activo con tiempos
ajustados. Prioridad en el bienestar familiar y
valores. Exposicién constante a publicidad en
calles y redes sociales, pero percepcidon de con-
tenidos saturados y poco eficientes, con baja
interaccién con material visual que no resulte
atractivo o relevante.

Perfil conductual

Tiene una rutina diaria que combina trabajo/estu-
dio con entretenimiento digital. Su tiempo libre se
centra en socializar y actividades recreativas,
pero debido a priorizar gastos bésicos como
comida y transporte, limita su participacion en
eventos culturales presenciales.

Valores y motivaciones internas

Valores principales: respeto, responsabilidad,
compromiso, puntualidad, empatia e igualdad.
Motivaciones internas: quiere sentirse en control
de su vida, crecer profesionalmente y asegurar un
futuro estable para su familia.

Zona urbana metropolitana
de Guatemala

claray atractiva.»

Empleada de
medio tiempo

Metas

Objetivos: buscan mejorar su futuro laboral y
educativo para lograr estabilidad y progresar.
Prioridades: La seguridad y el desarrollo de su
entorno inmediato son fundamentales en sus
decisiones.

Consumo de informacidn: prefieren informacidn
atil, atractiva y visualmente clara.

Redes sociales: interactdan con contenido inte-
resante, pero evitan comprometerse con institu-
ciones desconocidas o lejanas.

Servicios

En cuanto a servicios culturales, el uso es limitado
y depende de convocatorias especificas. La inte-
raccién con la institucidn es baja tanto en el
ambito presencial como digital.

Habitos de consumo

Gasto mensual enfocado en alimentacion, trans-
porte y necesidades diarias, con poco presu-
puesto para ocio. Acceso limitado a internety TV
por cable. Interaccidn esporddica con centros
culturales, sin hdbito de consumo en estos espa-
cios.

I Figura 9. Ficha de persona del grupo objetivo, elaboracién propia.
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3.1 Previsién de insumos y costos

311 Listado de insumos

Inmueble

Habitacidén de casa propia, ubicada en zona 12
de Villanueva.

Mobiliario
«  Escritorio de oficina.
Silla ergonémica oficina.

Equipo
Ventilador externo de computadora.
Dell G15 5510, Intel Core i5-10500H, 24 GB RAM,
SSD NVMe 477 GB, NVIDIA GeForce GTX 1650,
Windows 11 Pro.
Tableta grafica Wacom Intuos.
+ Mouse Nulea.
Celular Xiaomi Redmi 9.
Céamara Canon Rebel T7.
- Audifonos inaldmbricos.

Software/Apps

«  Suite de Google.
- Suite de Adobe Creative Cloud.

Libreria

«  SketchBook.
L&piz para dibujo.

«  Borrador.
Lapiceros negro, azul y rojo.
Radidgrafos.

- Crayones.

29

Transporte

Taxi.
«  Transmetro.

Horarios / tiempos

La planificacién del proyecto contempla una jor-
nada de trabajo de cuatro horas diarias, de lunes a
viernes, en un horario establecido de 1:00 p.m. a 5:00
p.m. Este rango horario representa el esquema ideal
de trabajo, definido para asegurar una dedicacion
constante y productiva al desarrollo del proyecto.
No obstante, esta distribucidn esté sujeta a posibles
ajustes en funcién de imprevistos, requerimientos
académicos, personales o logisticos que pudieran
surgir durante el transcurso del proyecto.

Recurso humano

Director de proyecto: Katleen Rosemary Vicente.
Ejecutor de proyecto: Katleen Rossemary Vicente.
Asesores metodoldgicos: MSc. Lcda. lleana Del
Carmen Reina Ramirez.
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31.2 Célculo de costos

A continuacién, se detalla el desglose completo de los costos asociados a los insumos previamente defini-

dos, necesarios para el desarrollo logistico y grafico del proyecto de graduacidn.

Depreciacién de inmueble

Para calcular la depreciacidn, se aplicé una férmula basada en una vida Util estimada del 5 %, conforme a
lo establecido en la Ley de Actualizacién Tributaria (Decreto No. 10-2012 del Congreso de la Republica de
Guatemala). En dicho célculo se utilizaron los siguientes términos: VI (Valor de la Inversién) y VULF (Vida Util

segun la Legislacién Fiscal).

Tabla 1. Célculo de la depreciacién del inmueble seguin el detalle de los precios obtenidos en abril de 2025.

Depreciacidn de Inmueble

Para determinar el monto de la devaluacién del inmueble utilizado como referencia en este proyecto, se tomé como base el
valor de una propiedad real en el mercado. Especificamente, se consulté una casa en venta de tres habitaciones ubicada en

Villa Nueva, publicada en el portal Encuentra24. El anuncio, disponible en el siguiente enlace:

https://www.encuentra24.com/guatemala-es/bienes-raices-venta-de-propiedades-casas/casa-en-venta-cond-el-frutal-4-v+n-con-
ampliaciones/30412657, sini6 como punto de partida para aplicar los calculos correspondientes de depreciacién.

Habitacién de casa Propia

Férmula para el valor actual

Valor de inversién 2020 Para 2020 V2020
Q875,000.00 Q300,000.00-(Q200,000.00*0.05)= Q831,250.00
Para 2021 va2021
VI-VULF(por ano) = valor 2025 R2020-(R2020*0.05%) Q789,687.50
Para 2022 V2022
R2021-(R2021*0.05%) Q750,203.13
Para 2023 V2023
R2022-(R2022*0.05%) Q712,692.97
Para 2024 V2024
R2023-(R2022*0.05%) Q677,058.32
Para 2025 V2025
R2024-(R2024*0.05%) Q643,205.40

Férmula para depreciacién

VI*VULF / Meses * Dias * Horas Depreciacién por hora
R2025 * 5% / 12 meses * 30 dias * 24 horas

Fuente: elaboracién propia.

Costo por hora
Q3.72
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Depreciacién de mobiliario

Para calcular la depreciacidn, se aplicé una férmula basada en una vida Util estimada del 5 %, conforme a
lo establecido en la Ley de Actualizacién Tributaria (Decreto No. 10-2012 del Congreso de la Republica de
Guatemala). En dicho célculo se utilizaron los siguientes términos: VI (Valor de la Inversién) y VULF (Vida Uil
segun la Legislacién Fiscal).

Tabla 2. Célculo de la depreciacién de mobiliario segin el detalle de los precios obtenidos en abril de 2025.

Silla de Oficina
Férmula para el valor actual Para 2025 V20205
Valor de la inversién en 2025 Q768-(Q768*0.33) Q514.56
Q768.00
VI-VULF(por afio) = valor 2025
Férmula para depreciacién Depreciacién por hora Costo por hora
VI*VULF / Meses * Dias * Horas R2025*33% / 12 meses * 30 dias * 24 horas Q0.020

Escritorio de Oficina

Para 2020 V2020
Valor de la inversién en 2025 @1,099.00-(@1,099.00*%0.33) Q1,044.05
Q@1,099.00 Para 2021 V2021
R2020-(R2020*0.05%) Q991.85
- Para 2022 V2022
WL Ripor ikl = yaldn 206 R2021-(R2021%0.05%) Q94226
Para 2023 V2023
VI*VULF / Meses * Dias * Horas R2022-(R2022*0.05%) Q895.14
Para 2024 V2024
R2023-(R2022*0.05%) Q850.39
Para 2025 V2025
R2024~-(R2024*0.05%) Q807.87
Depreciacién por hora Costo por hora
R2025*33% / 12 meses * 30 dias * 24 horas Q0.031

Fuente: elaboracién propia.
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Depreciacion del equipo

Para calcular la depreciacion, se aplicé una férmula basada en una vida (til estimada del 5 %, conforme a
lo establecido en la Ley de Actualizacién Tributaria (Decreto No. 10-2012 del Congreso de la Republica de
Guatemala). En dicho célculo se utilizaron los siguientes términos: VI (Valor de la Inversidn) y VULF (Vida il
segun la Legislacién Fiscal)

Tabla 3. Célculo de la depreciacién del equipo segun el detalle de los precios obtenidos en abril de 2025.

Audifonos
Valor de inversién 2025 Para 2024 R2024
Q125.00 Q125.00-(Q125.00*%0.33)= Q83.75
Para 2025 Re0zs
Q125.00-(Q125.00*0.33)= Q56.11
VI-VULF(por afio) = valor 2025
Costo por hora
meses * 30 dias * 24 horas= Deprecia:
Q0.0032
Teléfono Xiaomi Redmi 9
Valor de inversién 2025 Para 2020 V2020
Q@5,000.00 Q@5,000.00-(Q@5,000.00*0.05)= Q4,750.00
Para 2021 V2021
R2020-(R2020%0.05%) Q4,512.50
Para 2022 V2022
VI-VULF(por afio) = valor 2025 R2021-(R2021*0.05%) Q4,286.88
Para 2023 V2023
R2022-(R2022*0.05%) Q4,072.53
Para 2024 V2024
R2023-(R2022*0.05%) Q3,868.90
Para 2025 V2025
R2024-(R2024*0.05%) Q3,675.46
Costo por hora
mneses * 30 dias * 24 horas= Deprecia:
QO0.14
Cémara Canon EOS Rebel t7
Valor de inversién 2025 Para 2020 V2020
Q6,000.00 Q@5,000.00-(Q@5,000.00*0.05)= Q@5,700.00
Para 2021 V2021
R2020-(R2020*0.05%) Q5,415.00
Para 2022 V2022
VI-VULF(por afio) = valor 2025 R2021-(R2021*0.05%) Q5,144.25
Para 2023 V2023
R2022-(R2022*0.05%) Q4,887.04
Para 2024 V2024
R2023-(R2022*0.05%) Q4,642.69
Para 2025 V2025
R2024-(R2024*0.05%) Q4,410.55

Férmula para la depreciacién

meses * 30 dias * 24 horas= Deprecia:

Fuente: elaboracién propia

Costo por hora

QO0.17
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Tabla 4. Célculo de los costos de servicios necesarios para la elaboracién del proyecto de gra-

duacién segun el detalle de los precios obtenidos en abril de 2025.

Audifonos

Valor de inversién 2025 Para 2024 R2024
Q125.00 Q125.00-(Q125.00*%0.33)= Q83.75
Para 2075 075
Q125.00-(Q125.00*0.33)= Q56.11
VI-VULF(por afio) = valor 2025
Costo por hora
meses * 30 dias * 24 horas= Deprecia:
Q0.0032
Teléfono Xiaomi Redmi 9
Valor de inversién 2025 Para 2020 V2020
Q5,000.00 Q5,000.00-(Q@5,000.00*0.05)= Q4,750.00
Para 2021 V2021
R2020-(R2020*0.05%) Q4,512.50
Para 2022 V2022
VI-VULF(por afio) = valor 2025 R2021-(R2021*0.05%) Q4,286.88
Para 2023 V2023
R2022-(R2022*0.05%) Q4,072.53
Para 2024 V2024
R2023-(R2022*0.05%) Q3,868.90
Para 2025 V2025
R2024-(R2024*0.05%) Q3,675.46
Costo por hora
meses * 30 dias * 24 horas= Deprecia:
QO0.14
Cémara Canon EOS Rebel t7
Valor de inversién 2025 Para 2020 V2020
Q6,000.00 Q5,000.00-(Q@5,000.00*0.05)= Q5,700.00
Para 2021 V2021
R2020-(R2020*0.05%) Q5,415.00
Para 2022 V2022
VI-VULF (por afio) = valor 2025 R2021-(R2021*0.05%) Q5,144.25
Para 2023 V2023
R2022-(R2022*0.05%) Q4,887.04
Para 2024 V2024
R2023-(R2022*0.05%) Q4,642.69
Para 2025 V2025
R2024-(R2024*0.05%) Q4,410.55

Férmula para la depreciacién

meses * 30 dias * 24 horas= Deprecia:

Fuente: Elaboracidn propia

Costo por hora

Q0.17
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Costo de servicios

Tabla 5. Célculo de los costos de servicios necesarios para la elaboracién del proyecto de
graduacién segun el detalle de los precios obtenidos en abril de 2025.

Energia Eléctrica

Total de consumo de los 3 meses anteriores Férmula para calcular costo por hora
Enero Q63.24 Promedio meses anteriores / (30 dias * 24 horas)
Febrero Q120.86

Marzo Q70.34 Costo por hora

Promedio Q84.81 Q0.12

consumo de energia electrica obtenidos de las facturas emitidas por la Empresa Eléctrica de Guatemala S.A. (EEGSA)en los meses de enero, febrero

Consumo de Internet

Total de consumo mensual de internet
Precio fijo Q210.00

Datos obtenidos de la Pagina web oficial "Mi Claro Express" de Claro Guatemala en la seccién de facturacién mensual

Fuente: elaboracidn propia.

Costo de servicios (software)

Tabla 6. Célculo de los costos del software necesario para la elaboracién del proyecto de graduacién segun el detalle de los precios
obtenidos en abril de 2025.

Suite de Adobe

Costo mensual por suscripcién estudiante: $19.99 [EnQuetzales | Qisa%2
Férmula para calcular costo por hora Costo por hora
Precio servicio mensual / 30 dias * 24 horas Resultado: Q0.21

ual de membresfa para estudiantes obtenido de la pagina oficial de Adobe. Conversidén de Quetzal a Dolar Estadounidence realizada el dia 17 de abril

Suite de Google

Membresfa gratis adquirida por FARUSAC para el plan de Estudiantes/Educativo

Fuente: elaboracidn propia.
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Transporte

Tabla 7. Célculo de los costos del transporte necesario para el proyecto de graduacién seguin el detalle
de los precios obtenidos en abril de 2025.

Taxi

Costo de tarifa establecida del lugar de mi vivienda hasta la central de mayoreo (CENMA)

Q5.00

Costo establecido por los pilotos no oficiales o registragos de taxi
Transmetro

Tarifa para el uso del transporte publico BRT «Transmetro»

Q1.00

Uso de aproximadamente 2-3 lineas del transmetro para llegar a la ubicacién de la | Q3.00

Fuente: elaboracién propia.

Libreria

Tabla 8. Célculo de los insumos de libreria necesarios para el proyecto de graduacién
segun el detalle de los precios obtenidos en abril de 2025.

Cantidad Objeto Precio Unitario Precio Final
1|Sketchbook Q24.00 Q24.00
2|Lépiz para dibujo Q5.30 Q10.60
1|Borrador Q7.25 Q7.25
3|Lapiceros, negro, azul y rojo Q1.25 Q3.75
3|Rapidografos Q25.00 Q75.00
1|Crayon de madera Prismacolor Premier 24c Q360.00 Q360.00

TOTAL Q480.60

Fuente: elaboracién propia.

Gastos varios
Tabla 9. Célculo de los insumos de libreria necesarios para el proyecto de graduacién segin

el detalle de los precios obtenidos en abril de 2025.

Gastos Varios (Caja chica)

Se ha considerado un monto estimado para imprevistos y gastos varios, el cual no esté asignado a una categoria especifica
dentro del presupuesto principal. Esta reserva tiene como finalidad cubrir cualquier necesidad no prevista que pueda surgir
. durante el desarrollo del proyecto, ya sea en el &mbito logfistico, técnico o gréfico.
Imprevistos Q700.00
El monto serd utilizado dnicamente en caso de requerirse, garantizando asiuna mayor flexibilidad y capacidad de respuesta
ante situaciones no contempladas inicialmente.

Fuente: elaboracién propia.

35



Disefio Gréfico ._::Eﬂ_.

3.2 Flujograma y proceso creativo

El siguiente flujograma representa de manera visual y secuencial los pasos clave del PG.

Inicio del proceso

v \l/
e T i Nivel de Visualizacién 2:
e md 'nvestigacion diagndstica Digitalizacién L

J J
Redaccién del protocolo Validacién 2: Expertos
N J

¢Fue aprobado? ¢ Fase aprobada?

z

Si
N2

Correcciones metodoldgicas

Definicién Creativa

%

Nivel de Visualizacién 3: ¢
Propuestas Finales

Validacién 3: G.0

Iél.éw\

¢Concepto !
No aprobado? ¢Fase aprobada?
Si Si
N2 N2
Nivel de visualizacién 1: > o
— Bocetaje Solucién Grafica
N2 N2
Validacién 1: Autoevaluacién Finalizacién de Informe
N2 N2
Presentacién de
Resultados Finales

— No ¢Fase aprobada?

N

Fin del proceso

‘ Figura 10: Flujograma del proceso creativo del proyecto de graduacién.
Fuente: elaboracién propia.
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3.3 Cronograma de trabajo del proceso creativo

Tabla 10: Cronograma de actividades del PG1 para el desarrollo entre los meses de agosto y noviembre.
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4 Agosto

Actividad

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

01 Sesidn inicial de
Proceso Creativo
(Institucién)

02 Definicién Creativa

03 Proceso de
Conceptualizacién

31 Validacién de
conceptualizacidn

04 Proceso de

Produccién Gréfica:

41 Previsualizacidn:
Brief y Estrategia

411 Validacién de la etapa
de pre-visualizacién: Brief
y Estrategia

4 Septiembre

Actividad

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

4.2 Nivel de Visualizacién
1:Bocetaje

4.21 Validacién de Nivel
de Visualizacién 1:
Bocetaje

4.3 Nivel de
Visualizacién 2:
Digitalizacién
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4 Octubre

Actividad

Semanai

Semana 2

Semana 3

Semana 4

4.31 Validacién de Nivel
de Visualizacién 2:
Digitalizacién

4.4 Nivel de
Visualizacién 3: Detalles

4.41Validacién de Nivel
de Visualizacién 3:
Detalles

05 Tabulacién de
Resultados

06 Detalles
Preliminares

07 Presentacién final

4Noviembre

Actividad

Semana

Semana 2

Semana 3

Semana 4

07 Presentacién Final

08 Arte Final y Entrega

Fuente: elaboracién propia.
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4.1 Dimensidn social y ética

411 La interculturalidad como horizonte ético en la
reconstruccion del imaginario guatemalteco

Segun Véliz Catalan, «la educacion intercultural por las autoridades y técnicos de la institucién no contempla
una orientacién pedagdgica que permita a miembros de las distintas pertenencias étnicas y capas etarias
interactuar con base en el conocimiento de las diferencias y particularidades culturales».52 Esta afirmacion
. . . . 7 . . .
pone en evidencia una de las contradicciones mas persistentes de la realidad guatemalteca: se habla de di-

versidad, pero se ensefia desde la separacion.

La educacidn intercultural, que deberia ser un medio
para construir convivencia y entendimiento mutuo,
se ha transformado en un mecanismo que, en lugar
de propiciar el didlogo entre culturas, encierraa cada
grupo en su propio territorio simbdlico. Véliz Catalan
sostiene que esta forma de «interculturalidad hacia
adentro» sustituye la imposicién del castellano y de
las pautas occidentales por un aislamiento de la cul-
tura originaria, evitando el encuentro genuino con la
alteridad.®®

Este aislamiento tiene raices histéricas. Durante los
siglos XIX y XX el Estado guatemalteco promovié
politicas orientadas a la asimilacién del indigena y al
abandono de su cultura tradicional.’* Esa tendencia,
consolidada durante los gobiernos liberales, fomen-
té la idea de progreso ligada a la occidentalizacion,
generando un modelo de ciudadania donde ser
«guatemalteco» implicaba parecerse mas al ideal
europeo que a la diversidad étnica del pais. La «la-
dinizacién», como proceso, no sélo transformd los
modos de vida, sino también la manera en que los
propios sujetos se perciben dentro del entramado
social.

Mariscal profundiza en este fenémeno cuando ex-
plica que la escisién social guatemalteca tiene su
origen en la concepcién polarizada de identidades
que se basa en la divisidn y oposicidn entre indige-
na y ladino.5 Esta polarizacién, més que un hecho
natural, es una construccién social reforzada por
siglos de jerarquias simbdlicas. Mariscal cita a Gil-
berto Giménez para recordar que «las identidades
colectivas se construyen por analogia con las iden-
tidades individuales» y que, en el caso guatemalte-
co, se han definido histéricamente «en'y por la con-
frontacién.®® Asf, el pais no se formé como un tejido
de diversidades complementarias, sino como una
estructura donde lo indigena quedd relegado a la
periferia cultural y lo ladino se erigié como la norma
socialmente aceptada.

Esta jerarquia se mantiene hasta el presente, «el et-
nocentrismo consiste bdsicamente en considerar
explicita o implicitamente a una cultura o a un éarea
cultural como parametro general a partir del cual
se valoran a las otras culturas», lo cual genera «una
gigantesca distancia simbdlica y psicolégica».5” En
esa distancia, lo europeo o lo «blanco» continda
siendo el parametro de validacién estética, social e
intelectual. Lo ladino, como categoria social, termi-

52 Néstor Felicito Véliz Catalén, «La educacién intercultural en la Guatemala del siglo XXI: una critica desde la Historia», Revista Historia de la Educacién Latinoamericana vol. 22 (2020):

50, DOI: https://doi.org/1019053/0122723810106Néstor

53 Véliz, «La educacién intercultural en la Guatemala del siglo XXI: una critica desde la Historia», 50.
54 Véliz, «La educacién intercultural en la Guatemala del siglo XXI: una critica desde la Historia», 55..
55 David Cabalero Mariscal, «Escisién social y modos de etnocentrismo en Guatemala», Gazeta de Antropologia, 30 (1), articulo 02 (2014): 9, ISSN 0214-7564

56 David Cabalero, «Escision social y modos de etnocentrismo en Guatemalax, 1.
57 David Cabalero, «Escisién social y modos de etnocentrismo en Guatemala», 7.
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na representando lo aspiracional, mientras que lo
indigena, lo garifuna o lo xinca quedan confinados
a lo tradicional, lo exdtico o lo marginal. Esta visidn
etnocéntrica, se traduce en una «obsesion por la
blancura» que ha permeado incluso las nociones de
belleza, éxito y pertenencia nacional.?8

Midence y Ramirez sefialan que el imaginario ladi-
no se forjé como una apropiacién selectiva de los
simbolos indigenas: la mdsica de marimba, el arte
indigenista, los trajes o los motivos artesanales
fueron resignificados dentro de un relato nacional
mestizo.5° Sin embargo, esta apropiacién no impli-
cé reconocimiento, sino despojo simbdlico. Los au-
tores explican que los ladinos «no se enorgullecen
de una cultura milenaria anterior a la colonizacién,
pero si de las apropiaciones culturales con las que
han forjado las «esencias nacionales» que cohesio-
nan e identifican a los guatemaltecos como una na-
cién inconclusa».®° Esta cita refleja cémo el pais ha
aprendido a valorar los signos culturales indigenas
sélo cuando estos pueden ser integrados a una es-
tética nacional «segura, sin cuestionar las estruc-
turas de poder que los marginan.

Pese a ello, existen comunidades que han resistido
activamente esa marginalizacién. El antropdlogo
Carlos Agudelo destaca cdmo el pueblo garifuna
ha reivindicado su identidad a través de sus expre-
siones culturales. «La afirmacién de la identidad

58 David Cabalero, «Escisidn social y modos de etnocentrismo en Guatemala», 7.

garifuna en Guatemala estd centrada en sus ex-
presiones culturales que siguen mostrando mucha
vitalidad»®', escribe Agudelo, recogiendo ademds
el testimonio de Mario Ellington: «Mi objetivo cen-
tral ha sido la visibilizacidn del pueblo garifuna de
Guatemala... Tenemos derecho a la ciudadania ple-
na guatemalteca, no solo por una cuestién roman-
tica y de reclamo, sino en base a nuestros aportes
al pais».2

De igual manera, el testimonio de Chévez sobre el
pueblo xinca recuerda que «siglos de racismo, dis-
criminacidn y exclusién conspiran contra este em-
peno, el cual es indispensable para lograr la unidad
de una nacidn cuya riqueza esta precisamente en
su gran diversidad».®® La historia de los xincas, in-
visibles durante casi dos siglos, pone de manifiesto
que el olvido también es una forma de violencia. En
el texto se sefala como muchos xincas migraron
a la capital «para poder encajar en una ciudad sin
identidad propia y con costumbres extranjeras»®*,
lo que tuvo como consecuencia una forma de etno-
cidio que evidencia la demanda de una asimilacién
intrinsecamente aunada en la sociedad.

Mordini, al reflexionar sobre la identidad en la era de
la globalizacién, advierte que «la conciencia impli-
cita de pertenecer a una comunidad vital le ofrece
a cada persona las raices de la identidad que po-
see cada individuo».65 La pérdida de esos vinculos

59 Luis A. S&nchez-Midence, Liberio Victorino-Ramirez, «Guatemala: cultura tradicional y sostenibilidad», Agricultura, sociedad y desarrollo, 9(3) (2012): 301, ISSN 1870-5472.

60 Luis Sdnchez y Liberio Victorino, «Guatemala: cultura tradicional y sostenibilidad», 301.

61 Carlos Agudelo, «Movilidades y resistencias de los caribes negros: pasado y presente de los garifuna.», CS [online], n12 (2013): 214, https://doi.org/10.18046/recs.i12.1681

62 Carlos Agudelo, «Movilidades y resistencias de los caribes negros: pasado y presente de los garifuna.», 215.

63 Kiara Marcela Paiz Chévez, «Campania de bien social sobre la identidad cultural del pueblo Xinca dirigido a jévenes de la ciudad capital, para el Centro de Accién Legal Ambiental y
Social de Guatemala ~-CALAS-» (Proyecto de grado, Universidad de San Carlos de Guatemala, 2019), 55, http://www.repositorio.usac.edu.gt/20322/1/KIARA%20MARCELA%20PAIZ%20

CH%C3%89VEZ.pdf

64 Paiz Chévez, «Camparia de bien social sobre la identidad cultural del pueblo Xinca dirigido a jévenes de la ciudad capital, para el Centro de Accién Legal Ambiental y Social de

Guatemala -CALAS-», 56.

65 Emilio Mordini, «LA GLOBALIZACION Y LA PERDIDA DE IDENTIDAD». ETHOS Gubernamental. Comisién Europea. Direccién General de Investigacién, 2006, acceso el
11 de septiembre de 2025. https://docs.bvsalud.org/upload/S/1555-8746/2007/vn4/a125-131-2.pdf
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genera desorientacidn y fragmentacién social. En
el contexto guatemalteco, esta reflexién cobra re-
levancia: la desvinculacién con las raices culturales
no es solo un fendmeno histdrico, sino un problema
contemporéneo que afecta el sentido de pertenen-
cia y cohesién social.

En este contexto, la labor del Centro de Estudios de
las Culturas en Guatemala (CECEG) adquiere una
relevancia social y ética de gran alcance. Como ins-
titucién dedicada a la investigacidn y divulgacién
de la cultura popular guatemalteca, su misién no se
reduce a la produccién académica, sino que cons-
tituye un acto de resistencia ante la invisibilizacidn
histérica.

Su trabajo en torno a la preservacion y difusién de
expresiones culturales indigenas, xincas, garifunas
y ladinas representa un esfuerzo por revalorizar lo
propio frente a los modelos importados que domi-
nan el imaginario nacional. Sin embargo, la revitali-
zacién cultural enfrenta nuevos retos: adaptarse a
las dindmicas de una sociedad medidtica y urbana,
donde las tradiciones se diluyen bajo el peso de la
modernidad global y donde la falta de estrategias
comunicativas coherentes limita el alcance de su
mensaje.

La ética cultural que se desprende de este panora-
ma exige una descentralizacion del relato nacional,
una apertura que permita reconocer que Guate-
mala no se define Unicamente por las costumbres
asimiladas tras la colonia, sino por la confluencia de
multiples tradiciones vivas que siguen transforman-
dose. Revitalizar la cultura no significa oponer lo in-
digena a lo ladino, sino entrelazarlos en un mismo
tejido histdrico donde la diversidad sea el punto de
partida, no el problema. Solo asi se puede construir
una identidad nacional verdaderamente plural, ba-
sada en el reconocimiento mutuo, la justicia simbd-
licay el respeto ético hacia la diferencia.
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4.2 Dimensidn estética y funcional

4.21 La estética del reconocimiento: disefio gréafico
y representacion cultural en Guatemala

En el contexto guatemalteco, el disefio grafico adquiere un papel fundamental como medio de expresion y
como herramienta de transformacidn cultural. La manera en que se representan los imaginarios colectivos
a través de la comunicacidn visual incide directamente en la construccién de la identidad nacional. Aznar,
«la cultura hoy es indisoluble del modo en que las personas se comunican y viven.»®®, lo que implica que
la creacion cultural debe adaptarse a los lenguajes y dindmicas de la cultura digital. Desde esta |6gica, el
disefio no solo cumple una funcidn estética, sino también funcional, pues organiza los signos visuales para
facilitar la legibilidad, la recordacidn y el sentido compartido dentro de un entorno visualmente saturado.

Tom4s, en su «Andlisis semidtico de la representa-
cién cultural guatemalteca en el extranjero por par-
te del INGUAT», demuestra que la comunicacién
institucional guatemalteca ha sido histéricamente
reduccionista, pues «solo el 10% de las publicacio-
nes promueven la cultura del pais», mientras que la
mayoria se enfoca en el turismo comercial.®’ Este
desequilibrio evidencia la falta de una estrategia
grafica con criterios de jerarquia visual, narrativa
visual inclusiva y equilibrio cromético orientado a
la diversidad. En redes sociales, estas deficiencias
se traducen en composiciones genéricas y poco
representativas que no apelan a la emocidn ni a la
identidad colectiva.

La autora Catherine Gregg Escobar, en su estudio
«El color como elemento de comunicacién en el
vestibulo del Centro Cultural Miguel Angel Astu-
rias», sefala que «los colores han sido apropiados
por cada cultura segun sus experiencias culturales,
y dan a cada uno un significado que puede desco-
dificarse por cualquier miembro de esa cultura».®®

En el caso guatemalteco, el color no es un recurso
estético neutral; constituye una forma de lengua-
je que comunica emociones, jerarquias y vincu-
los espirituales. Los tonos rojos, verdes y amarillos
(asociados al maiz, la sangre y el sol) se relacionan
con la cosmovisidn maya, donde la naturaleza y lo
divino forman parte de un mismo ciclo vital. El uso
consciente de estas paletas en los medios gréficos
implica respetar su carga simbdlica, evitando la tri-
vializacién cromética que los medios comerciales
suelen reproducir.®®

En la misma linea, los motivos geométricos y sim-
bélicos presentes en los textiles y huipiles mayas
ofrecen una guia estética que trasciende el orna-
mento. Segun el andlisis de Casa de los Gigantes,
figuras como los diamantes representan «las cua-
tro esquinas del universo», mientras que los zigzags
simbolizan montanas o serpientes, y las figuras hu-
manas tomadas de la mano aluden a la solidaridad
comunitaria. En el disefio grafico, estos patrones
pueden reinterpretarse como estructuras reticula-

66 José de la Pefia Aznar, «; Sirven para algo las redes sociales en el sector cultural?». ANUARIO AC/E DE CULTURA digital, 2014, acceso el 11 de septiembre de 2025. https://www.accion-
cultural.es/media/Default%20Files/activ/2014/Adj/Anuario_ ACE_2014/8RedesSociales_JPefia.pdf
67 Adriana del Valle Tomas, «ANALISIS SEMIOTICO DE LAREPRESENTACION CULTURAL GUATEMALTECA EN EL EXTRANJERO POR PARTE DEL INGUAT.» (Tesis de grado, Universidad

de San Carlos de Guatemala, 2022), 35, http://www.repositorio.usac.edu.gt/20322/1/KIARA%20MARCELA%20PAIZ%20CH%C3%89VEZ.pdf

68 Catherine Gregg Escobar, «El color como elemento de comunicacién en el vestibulo del centro cultural de Guatemala, Miguel /ingel Asturias, teatro nacional.» (Tesis de grado,
Universidad de San Carlos de Guatemala, 2010), 28, http://www.repositorio.usac.edu.gt/20322/1/KIARA%20MARCELA%20PAIZ%20CH%C3%89VEZ.pdf

69 Gregg Escobar, «El color como elemento de comunicacidn en el vestibulo del centro cultural de Guatemala, Miguel Ange\ Asturias, teatro nacional.», 28.
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res que organicen la composicidn visual desde una
I6gica simbdlica y no puramente comercial. La reti-
cula, tradicionalmente usada en el disefio occiden-
tal para generar equilibrio racional, puede ser resig-
nificada como tejido, como entramado cultural en el
que cada elemento visual se vincula con un sentido
comunitario.”®

Tipograficamente se puede generar una conexion
estructural entre tipografia y huipiles. Los huipiles
estdn organizados a partir de reticulas geométri-
cas que establecen ritmos visuales, repeticiones y
jerarquias simbdlicas, elementos que guardan una
estrecha analogia con la composicién tipogréfica.
Desde esta perspectiva, la eleccidn tipogréafica de-
beria responder a dos criterios: estructura y cardc-
ter. En términos estructurales, el uso de tipografias
con proporciones sdlidas y buena legibilidad

Por su parte, The Native Graphic Design Project ad-
vierte que «la falta de voces diversas en el diseno
gréfico genera sesgos tanto intencionales como no
intencionales»”, y subraya la importancia de cono-
cer el significado espiritual de los simbolos antes de
incorporarlos. En este sentido, el disefio para redes
sociales que busca comunicar cultura no debe re-
plicar patrones estéticos occidentales de homoge-
neizacidn visual, sino desarrollar un lenguaje visual
propio, inclusivo y respetuoso.

José Luis Reza, al hablar de medios audiovisuales
desde una perspectiva y contexto indigena, intro-
duce el concepto de «estética arraigada», una idea
trasladable al disefio: el valor estético surge de lare-
lacién entre el contenido y el proceso cultural que
lo genera. Aplicado a las redes sociales, esto impli-
ca que cada pieza gréafica debe nacer de una com-
prensién profunda del contexto simbdlico y social al

que representa, no de tendencias visuales importa-
das.”?

Asi, la dimensién estética y funcional del disefio gra-
fico en Guatemala exige integrar el conocimiento
técnico —tipografia legible, jerarquia visual clara,
reticulas equilibradas y paletas significativas— con
la sensibilidad cultural. Disefiar para redes sociales
no solo consiste en captar atencién, sino en tejer
significados que conecten lo ancestral con lo con-
temporéneo, lo colectivo con lo digital. En este en-
trelazamiento se encuentra el verdadero potencial
del disefio como vehiculo de revitalizacién cultural
y de resignificacién visual de la identidad guatemal-
teca.

70 «Huipiles de Guatemala: El simbolismo detrds de los patrones de disefio», Casa de los Gigantes, acceso el 15 de septiembre, https://casadelosgigantes.com/blogs/nuestro-blog
huipiles-de-guatemala-el-simbolismo-detras-de-los-patrones-de-diseno?srsltid=AfmBOogpewuriBOs4Zu3V4B8YjGV7MKCKsD_-q0fJezYCnx9-q5WM_sh

71 «About», The Native Graphic Design Project, acceso el 15 de septiembre, https://www.neebin.com/nativedesign/?page_id=9
72 José Luis Reza, «Una mirada al cine indigena. Autorepresentacidén y el derecho a los medios audiovisuales», Cinémas d’Amérique latine, Cinéma et politique 21(2013): DOI: https://doi.

org/10.4000/cinelatino.283
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51 Brief de diseno

511 Nombre del proyecto

El presente brief parte de la necesidad de resolver un problema de comunicacion visual: el CECEG cuenta
con informacién valiosa sobre la cultura guatemalteca, pero su alcance es limitado debido a la falta de una
estrategia grafica clara, actualizada y adaptada a los canales digitales que consumen los jévenes y jévenes
adultos del d&rea metropolitana. En este contexto, el G.O se convierte en protagonista, pues sus habitos, in-
tereses y formas de interaccidn determinan las decisiones visuales y discursivas que guiaran la campafia.

Cliente

Centro de Estudios de las Culturas en Guatemala
(CECEG).

Grupo objetivo

Hombres y mujeres jovenes de entre 18 y 35 afios
. pd

que residen en el area urbana del departamento de

Guatemala, con acceso constante ainternety unin-

terés moderado hacia la cultura.

Contenidos

Una campana digital con cobertura de 4 meses,
ademas de otros recursos graficos aplicables a pie-
zas futuras que faciliten mantener una linea visual
coherente y la realizacién de materiales reutilizables
para la institucion.

Metas

Apoyar al Centro de Estudios de las Culturas de
Guatemala (CECEG) en la propiciacién del sentido
de revitalizacién y dignificacién de la cultura maya
en jovenes y jovenes adultos del 4rea metropolita-
na del departamento de Guatemala, a través de una
campana visual y estrategia para redes sociales.

Objetivo comunicacional

Divulgar de forma eficiente las investigaciones, ac-
tividades y eventos del CECEG mediante materiales
gréaficos adaptados al comportamiento digital del
grupo objetivo. La estrategia busca asegurar que el
mensaje institucional llegue de manera clara, atrac-
tiva y sostenida a través de Facebook, Instagram,
YouTube y TikTok.
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Beneficio

El proyecto aporta al disefio gréfico al establecer
una linea visual clara, coherente y reutilizable, pen-
sada para las necesidades de consumo del publico
joven actual. La flexibilidad de los formatos facilita
la produccién institucional a futuro, refuerza la iden-
tidad visual del CECEG y optimiza su presencia di-
gital en las plataformas donde su audiencia es méas
activa.

Presupuesto

El proyecto se desarrollard de manera ad honorem
como una propuesta personal donada al CECEG,
por lo que la institucién no asumird ningliin costo
econdémico. Sin embargo, con el fin de dimensionar
el valor profesional del trabajo, se presenta un des-
glose estimado de los recursos, tiempos y costos
que implicaria suimplementacién si fuera ejecutado
en condiciones de mercado. Este presupuesto con-
sidera principalmente horas de disefio, produccién
de piezas digitales y uso de software especializa-
do, sin incluir gastos de impresién al tratarse de una
campana exclusivamente digital.
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5.1.2 Cuadro comparativo de materiales

Tabla 11: Tabla comparativa de aspectos de ventaja y desventaja pertenecientes al proyecto propuesto.

Material

Campania digital de
coberturade 4
Meses + recursos
gréaficos reutiliza-
bles.

Ventajas de las piezas

- Uso de plantillas y reticulas modu-
lares facilita coherencia.

- Posibilidad de reutilizar elementos
graficos (colores, tipografias, ico-
nos).

- Adaptable a diferentes formatos
sin perder identidad.

- Recursos digitales pueden optimi-
zarse y replicarse sin costos de im-
presién

.- Posibilidad de crear sistemas gra-
ficos replicables y escalables.

- Plantillas reducen tiempo de pro-
duccidén a mediano plazo.

- El material puede adaptarse sin
costos adicionales de impresién.

- Facilita experimentar con dinami-
cas visuales (motion graphics, tipo-
grafia variable, ilustracidn).

Desventajas de las piezas

- Requiere constancia y planificacion sema-
nal.

Competencia con gran cantidad de conte-
nido en redes.

- Algoritmos pueden limitar el alcance orga-
nico.

- Necesidad de adaptarse a distintos pdbli-
cosy plataformas.

Ventajas para la produccién gréfica Desventajas para la produccidn gréfica

- Limitacién de materiales fotogréaficos y
audiovisuales de calidad (institucion carece
de recursos profesionales).

- Posible dependencia de bancos de image-
nes gratuitos, reduciendo autenticidad.

- Escasez de equipo técnico (camaras, ilu-
minacidn, software especializado).

- Requiere inversién de tiempo adicional en
edicién y adaptacién de contenido de baja
calidad.

Fuente: elaboracién propia.
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5.2 Descripccion de la estrategia

de las piezas

5.21 Mapa mental

Estrategia de
aplicacién de la
pieza a disenar.

49

— Qué? -
mxd :Paraqué? Eard
mrd :Conqué? s

med ;Con quienes? =t

eed :Cuando? E=d

=d  cDonde? " B

-

-

Contenido de la cultura Guatemalteca de investi-
gaciones realizadas por el CECEG.

e

-

La institucién tiene como objetivo promover,
organizar, dirigir, coordinar, ejecutar y evaluar las
actividades de investigacidn relacionadas con la
cultura popular tradicional y guatemalteca. Y el
material gréfico a realizar en el proyecto tiene
como objetivo apoyar a la institucidn en la revitali-
zacién de la cultura Guatemalteca.

-

-

Disefio de estrategia gréafica y audiovisual para
redes sociales.

/

Asesor Metodoldgico: Msc. Licda. lleana Del
Carmen Reina Ramirez

Asesor Gréfico: Msc. Licda. Miriam Isabel Meléndez
Tercer Asesor / Director de institucidn: Lic. Juan
Pablo Gonzélez de Ledn

Grupo Objetivo
- J
. .« 7 \
Tiempo del proyecto: duracién de 4 meses, de
agosto a noviembre.
- J
. )
Centro de Estudios de las Culturas en Guatemala.
Ciudad de Guatemala
\ J

Figura 11: Mapa mental de la estrategia de la pieza por disenar.
Fuente: elaboracion propia.
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5.3 Insight

El desarraigo cultural de los guatemaltecos no
siempre radica Unicamente en la calidad de los ma-
teriales y actividades culturales que se realizan en
el pais. Como lo indica el licenciado Juan Pablo, la
educacion primaria y secundaria estd enfocada en
culturas occidentales (griegos, romanos), dejando
de lado la cultura maya. Esto genera desinterés y un
imaginario de que lo externo es mejor. Por lo tanto,
para conocer mas sobre este fenémeno y conocer
los insights que surgen del se realizd una investiga-
cién utilizando la técnica de la pirdmide del insight.

Dato / What

La globalizacién y las redes sociales imponen refe-
rentes culturales foraneos (EE.UU., Europa, otros.),
debilitando referentes propios.

Informacién / How

- Laidentidad ladina se ha construido negando lo
indigena y abrazando lo extranjero como aspi-
racional:

- «En Guatemala... la adopcién predominante de
la cultura occidental como parte de laidentidad
ladina es resultado de la blisqueda de espacio
en la estructura de poder, negando la sangre in-
digena que corria por sus venas.»

+ Lo maya ha sido reducido a objeto mercantil o
pintoresco («mundo mayay), pero no se valora
como pensamiento vivo.

- Esto produce un vacio de pertenencia, donde lo
propio no se reconoce como digno de admirar.

«Nunca vi mi realidad reflejada en la
media en ninguna etapa de mi vida.»

Hallazgo/ Why

Porque el ser humano necesita saber quién es para
dar sentido a su vida:«Cada ser humano tiene la ne-
cesidad bésica de ‘conocer su propia identidad’, es
decir, saber ‘quién es’.»

«Los ladinos no se enorgullecen de una cultura
milenaria anterior a la colonizacién, pero si de las
apropiaciones culturales con las que han forjado las
‘esencias nacionales’.»

AHA / Insight

«Nunca vi mi realidad reflejada en la media en nin-
guna etapa de mi vida.»

«Los elementos de mi cultura usualmente los usé
como disfraz.»

«Cuando me preguntan por mi cultura... solo puedo
contestar las mismas cosas.»

WOW/ Idea

Campana digital que apoye al CECEG a reposicio-
nar a la cultura guatemalteca maya en redes como
un referente aspiracional, actual y propio, que dé
orgullo y pertenencia.
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5.4 Concepto creativo

5.41 Técnicas creativas

A continuacién se presentan las técnicas creativas utilizada
durante el proceso de generacién del concepto creativo.

La inversidon

Consiste en «darle la vuelta» al objetivo creativo.
Diferentes autores se refieren a ella, por ejemplo
Edward de Bono la considera una forma de presen-
tar una «provocacién» y Michalko un «Thinkertoy»
lineal.

Objetivo creativo original: promover la valoracion
de la identidad cultural guatemalteca en espacios
digitales

Supuestos establecidos

Las personas deben acercarse a la cultura.

La identidad se construye desde lo individual
hacia lo colectivo.

Lo ancestral pertenece al pasado.

Las redes sociales solo sirven para difundir ten-
dencias globales

Inversion del planteamiento

Que la cultura se acerque a las personas.

Que laidentidad se construya desde lo colectivo
hacia lo individual.

Que lo ancestral habite el presente.

Que las redes sociales sirvan para reconectar
conlo local.

Provocaciones o ideas detonantes

La cultura no es un museo, es un organismo vivo
que nos busca.

En lugar de ensefar cultura, se permite que se
manifieste en la cotidianidad.

La identidad no se impone, se recuerda.

Las redes sociales pueden ser territorios de me-
moria, no solo de consumo.

o1
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Conexiones morfoldgicas forzadas

Es una propuesta de Koberg y Bagnall que en realidad es la suma de | os principios basicos de dos técnicas:
el "Listado de Atributos” creado por R. P. Crawford y las “Relaciones Forzadas” de Charles S. Whiting.

Tabla 12: Tabla representativa del método de conexiones morfoldgicas forzadas, componentes del problema.

Culturae . - Imagen Publico .

identidad Comunidad digital e objetivo Contexto social
Plataformas

Patrimonio vivo (Facebook, Instagram, | Colory textura Jévenes urbanos Globalizacién cultural
TikTok)

.y Frecuencia de publi- . L. . Fragmentacién
Cosmovision cacién Fotografia Poblacion ladina identitaria
. Formatos visuales . . Estudiantes y -

Tradicién oral (post, video, reels) Tipografia artistas Colonialidad

Memoria . . . . Comunidad Mercantilizacién

colectiva Estrategia narrativa Simbolos e iconos investigadora cultural

Lenguas mayas, Falta de represen-

xincas 'y Tono de comunicacién | Movimientoy ritmo | Ciudadania digital tacion P

garifunas

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 13: Tabla representativa del método de conexiones morfoldgicas forzadas, relaciones forzadas.

Conexién Nueva perspectiva generada

Cosmovisién + reels + ritmo + jé- | Mostrar cémo la espiritualidad ancestral sigue latiendo en los movimien-
venes urbanos tos cotidianos: caminar, cocinar, bailar, crear.

Memoria colectiva + tipografia + | Representar las voces y las lenguas indigenas a través de tipografias
ciudadania digital inspiradas en trazos, signos o escritura ancestral reinterpretada digital-
mente.

Lenguas originarias + color y tex- | Usar paletas y patrones visuales derivados de los tejidos, murales y ce-
tura + globalizacidn cultural rdmicas, para crear una estética que compita con lo global, pero desde
lo local.

Tradicién oral + tono de comuni- | Narrar desde las voces vivas, con fragmentos de historias o frases de
cacién + comunidad investiga- | sabiduria ancestral adaptadas al lenguaje de redes.
dora

Patrimonio vivo + movimiento + Animaciones o microvideos que den vida a simbolos, para que la cultura
estudiantes y artistas se perciba dindmica y no como un museo.

Fuente: elaboracidn propia.

Lo que no se ve, pero da forma.
Constelaciones de lo nuestro.
Raices vivas.

Propuestas de

conceptos
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La flor de loto (técnica MY)

Es una técnica de creatividad que consiste en ir deduciendo ideas o temas de uno inicial situado en el centro.
Las ideas surgen a partir del centro, como los pétalos de una flor. El autor es Yasuo Matsumura, presidente de
Clover Management Research. La técnica se llama a veces MY por las iniciales en japonés.

Centro Identidad cultural perdida Influencia externay globalizacién Contradiccién cultural
Pétalos Globalizacién Redes sociales Deseo de conexién
Pertenencia Idealizacién de lo “blanco” Hibridizacién forzada
Ladinidad Eurocentrismo Orgullo selectivo
Desigualdad de acceso Redes sociales Racismo internalizado
Falta de transmisién generacional Modas importadas Deseo de conexion
Continuidades que nos sostienen. +  Memorias que sostienen futuro.
Propuestas de : : .
De objeto a sujeto. - Tramas de origen.
conceptos : . )
«  De moda a materia. - Seres continuos y entretejidos.
5.4.2 Concepto final

El concepto nace de laidea de que laidentidad gua-
temalteca no es Unica ni estética, sino un entrama-
do vivo construido por la diversidad de pueblos que
la conforman.

El término “entretejer” permite visualizar cémo es-
tas memorias, tradiciones y lenguas se enlazan, se
cruzan y se sostienen mutuamente, generando con-
tinuidad en medio de la fragmentacién histdrica.

tr. Enlazar algo con otra cosa.
Sin.: entrelazar, tramar, trenzar, tejer
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Ademas, es un concepto altamente graficable, ya
que puede representarse mediante tramas, patro-
nes visuales, intersecciones de formas o texturas,
lo que facilita la traduccidn a piezas digitales dina-
micas. Con ello, la campana busca restituir dignidad
a la cultura guatemalteca como parte de un tejido
vivo en el que todos estamos incluidos.

Se adopta el término “entretejer” como una accidn, al emplearlo
de esta manera, buscamos resaltar la intencidn activa del pro-
yecto: propiciar vinculos, integrar saberes y reforzar la convi-
vencia entre identidades culturales dentro del contexto urbano
actual.
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5.5 Premisas de diseno

5.51 Moodboard

A continuacién se presenta un moodboard de referencias para evidenciar el tipo de tratamiento grafico que
se podria aplicar al concepto anteriormente aplicado.

Figura 12: Compilacién de referencias para estilo y tratamiento
de imagen, moodboard.

En el conjunto de referencias también se percibe una fuerte
presencia de intervenciones graficas basadas en patrones
modulares, muchos de ellos evocando la accidn de entretejer.
Estos patrones aparecen como tramas superpuestas o como
estructuras visuales integradas en la composicidn, reforzando
tanto la estética contemporanea como el vinculo conceptual
con los textiles y el imaginario cultural guatemalteco.

THELOST JRRfif J rormee

OUTDOORS

SHAKING
OUT THE

HUMANS

CHANGE

e

_AGENTS

Las imégenes compiladas evidencian un uso predominante
de tipografia sans serif en pesos altos, que aporta impacto,
claridad y un tono de urgencia en los titulares principales. Su
caracter geométrico y limpio permite equilibrar composiciones ' \ Jorture ¢
donde intervienen elementos visuales més cargados. Asimismo, ‘ c \ | - 7 RSt Deghy
se observa el uso de imégenes de carécter cultural recortadas, ; J
lo cual les otorga mayor protagonismo y facilita integrarlas de
manera directa en la estructura visual del disefio

Thinking ' .
is the greatest

Figura 13: Compilacidn de referencias de formato para redes e it o
i

sociales, moodboard. s
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5.6 Cédigos visuales

5.6.1 Tipografia

La tipograffa Figtree fue seleccionada por su caracter
limpio y contemporéaneo, que facilita la lectura en me-
dios digitales, y por su tono cercano y accesible, cuali-
dades que refuerzan el propdsito cultural del proyecto:
comunicar con claridad y al mismo tiempo generar em-
patia. Su versatilidad entre pesos ligeros y gruesos per-
mite jerarquizar la informacién de forma efectiva, trans-
mitiendo un mensaje moderno, pero humano, ideal para
una campanfa que busca acercar la cultura a un publico
diverso.

5.6.2 Cédigo cromatico

La selecciéon cromatica para este proyecto se funda-
menta en la propuesta desarrollada previamente por
Karina Alvarez en su trabajo de graduacién para la insti-
tucidn. Dicha paleta integra los colores representativos
de cada uno de los departamentos de investigacion del
CECEG. La decisién de mantener estos cddigos cro-
maticos responde a la necesidad de dar continuidad y
coherencia visual a la identidad institucional, evitando
comenzar de cero en cada nuevo proyecto.

Como expreso el Lic. Juan Pablo en entrevista, “el CE-
CEG est4 en un proceso de acercamiento con la pobla-
cién”. Tras el cambio de nombre de CEFOL a CECEG
se generd un retroceso en términos de reconocimien-
to, ya que la comunidad seguia identificando al centro
con su denominacidn anterior. En este contexto, realizar
modificaciones drasticas implicaria reiniciar el proceso
de posicionamiento, dificultando la consolidacién de la
marca institucional.

Por ello, la eleccién de la paleta busca garantizar con-
gruencia y continuidad: aunque algunos elementos gra-
ficos de este proyecto se diferencien de los anteriores,
conservar los colores permite generar un vinculo visual
que refuerza el reconocimiento del CECEG y aportaala
construccién de una identidad sdlida y perdurable.
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Figura 14: Muestra familia tipogréfica
Figtree, elaboracion propia.

#4F2C1D

#DB8AOG

Figura 15: Paletas de propuesta por anterior
epesista, diagramacién de tabla propia.




Disefio Gréafico

Titular

Lorem ipsum dolor sit amet;
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod

Lorem ipsumdolor Sit
amgt, consectetuer
adipiscingelit, sed diam

Lorem ipsum dolor sit

Figura 16: Muestra de reticula modular.
Elaboracién propia

5.6.3 Reticula

El uso de reticulas modulares en redes sociales garan-
tiza coherencia visual y facilita la organizacién del con-
tenido en multiples formatos. Esta estructura permite
mantener una identidad gréfica clara y consistente, al
mismo tiempo que ofrece flexibilidad para adaptar pie-
zas variadas sin perder unidad. En el contexto cultural
del proyecto, las reticulas funcionan como una base or-
denada que refleja solidez y profesionalismo, reforzan-
do la credibilidad del CECEG y facilitando que los men-
sajes lleguen de manera clara y atractiva al publico.
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5.6.4 Tratamiento fotografico

El tratamiento de imagen se disefié para
reforzar la claridad visual y la coherencia
del concepto creativo. En los carruseles,
las fotografias se presentan en blanco y
negro para otorgar protagonismo a los
colores institucionales y a los tonos com-
plementarios de cada &rea del CECEG,
evitando saturacién y facilitando la jerar-
quiainformativa. El contorno blanco apor-
ta separacién, orden y un acabado limpio.

En las historias y post, el enfoque es mas
gréfico y expresivo, utilizando interven-
ciones visuales que transmiten el men-
saje sin depender de grandes cantidades
de texto, se alterna entre imagen en color,
blanco y negro o combinada segun la in-
tencién de cada pieza, priorizando siem-
pre la representacién auténtica del con-
texto guatemalteco.

5.6.5 Elementos gréaficos

Los elementos graficos empleados en
la campana toman la idea de entretejer
como una accién —no como un atributo
exclusivo del textil— y la traducen visual-
mente a través de formas que se cruzan,
se superponen o se enlazan en distintas
configuraciones. Estos recursos adoptan
trazos, ritmos y estructuras inspiradas en
los motivos iconograficos presentes en
tejidos guatemaltecos, pero reinterpreta-
dos de manera contemporaneay flexible.

Esta combinacién permite que las piezas
comuniquen la nocién de conexién cultu-
ral sin depender de una sola técnica o es-
tilo, mientras mantienen una contextuali-
zacién visual reconocible, coherente con
laidentidad del CECEG y con el concepto
creativo que guia toda la campafia.
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Figura 17: Compilacién de ejemplos de tratamiento
fotografico. Elaboracién propia

Figura 18: Compilacion de ejemplos de elementos gréficos por utilizar
como apoyo visual en los artes de la campana visual.
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6.1 Nivel de produccién grafica 1

Para la fase de primera visualizacion se realizaron bocetos a mano partiendo del contexto del contenido
cultural que contendrdn y del concepto creativo seleccionado. En los bocetos se pueden percibir el uso de
elementos de textiles guatemaltecos, como elemento contextualizado, asi como hacen referencia al acto de
«entretejer» (y sus sindnimos: tejer, entrelazar, trenzar, tramar).

6.1.1 Propuesta 1

Esta propuesta se construye desde
una composicién mas estructurada,
apoyada en una reticula modular que
organiza de manera clara la distribu-
cién de texto, ilustraciones y elemen-
tos graficos. El uso predominante de
lineas rectas, patrones geométricos y
figuras de caréacter editorial busca re-
presentar la idea de entretejer desde
una lectura més ordenada y analitica.
Los motivos inspirados en textiles y la
presencia de figuras humanas esque-
matizadas permiten aludir a la cultura
guatemalteca sin caer en una satura-
cién visual.

b

"
Tejer

oo

Gesironomia
(Galiiflinal

Figura 19: Serie de bocetaje para primera
primera visualizacién, opcidn A.
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Autoevaluacidn

Las matrices de evaluacidn se utilizarén como una herramienta analitica para valorar los primeros bocetos
del proyecto, identificando fortalezas y aspectos a mejorar en relacién con el uso del color, las texturas y
los elementos gréaficos. Su aplicacién permitié orientar las decisiones de disefio hacia una propuesta mas

coherente con el concepto visual

Matriz de evaluacidn cualitativa con criterios

de andlisis visual y comunicativo 1

Tabla 15: Matriz de autoevaluacidn cualitativa.

Criterios de Descripcién del aspecto Observaciones personales / Propuestas de mejora
Evaluacién evaluado autoevaluacién

Coherencia Los bocetos comunican el Las piezas reflejan laidea de Incorporar elementos visuales
conel concepto “Entretejiendo cultura guatemalteca, pero po-  que sugieran vinculo, unién o
conc:tgpto Cultura” desde sus drian reforzarse con recursos relacién entre partes (formas
creativo

elementos visuales y
compositivos.

20 e . 21
graficos més simbdlicos que
evoguen conexion.

conectadas, superposiciones).

Uso del color

Evaluacién del uso de los

Se observa diversidad cromati-
ca, pero sin jerarquia clara.

Definir el amarillo y café del logo
como base institucional y aplicar los
demds colores de los departamentos
como acento contextual o temético,
manteniendo equilibrio visual.

institucional colores del CECEG en los
bocetos

Elementos Evaluacién del uso de

simbdlicos / formas o simbolos que

conceptuales remitan a la accién de

Actualmente, los bocetos se
centran mas en composicion
que en metéforas visuales.

conectar, unir o entrelazar.

Introducir simbolos o com-
posiciones que representen
conexién.

Contextualizacién
visual

4

el disefio y la cultura

guatemalteca sin recurrir

a estereotipos.

Revisién del vinculo entre

La composicién logra un
lenguaje visual centrado en

la cultura guatemalteca, pero
puede contextualizarse mejor.

Fuente: elaboracién propia.

Integrar color, textura o
forma con referencia cultural
contextualizada.
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6.1.2 Propuesta 2

Texto

Lorem ipsum dolor it
amet, consectetur
adipiscing elit, sed do

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur

&‘\' |

Lorem ipsum dolor sit
‘amet, consectetur
‘adipiscing elit, sed do

Criterios de
Evaluacién

ul
ura

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore

Figura 20 : Serie de bocetaje
para primera primera
visualizacién, opcidén B.

Esta propuesta adopta un enfoque
mas dinamico y gestual, incorporando
lineas sinuosas, trazos superpuestos
y formas mas organicas que evocan
directamente la accion de entrelazar.
Sobre la reticula, estos elementos ge-
neran ritmo y movimiento, reforzando
el concepto «Entretejiendo Cultura»

desde lo visual y lo compositivo.

Matriz de evaluacion cualitativa con criterios
de andlisis visual y comunicativo 1

Tabla 16: Matriz de autoevaluacién cualitativa.

Descripcién del aspecto
evaluado

Observaciones personales /
autoevaluacién

Propuestas de mejora

conel
concepto
creativo

1 Coherencia

Los bocetos comunican el
concepto “Entretejiendo
Cultura” desde sus elemen-
tos visuales y compositivos.

Las lineas orgénicas dan una
sensacién de flujo y movimien-
to, pero laidea de "entretejer”
aln no se percibe claramente;
funciona mas como decoracién
que como metéfora visual.

Generar m&s puntos de
cruce, superposicién o unién
entre los trazos para reforzar
visualmente la idea de tejido y
conexién.

Uso del color
institucional

Evaluacién del uso de los
colores del CECEG en los
bocetos

Los colores principales (amaril-
lo y café) estan presentes,

pero el uso no establece una
jerarquia clara y el amarillo
predomina més de lo necesario

Mantener amarillo y café como base;
integrar los colores complementarios
del CECEG dnicamente como acen-
tos controlados para lograr mejor
equilibrio cromético.

Elementos
simbdlicos /
conceptuales

Evaluacién del uso de
formas o simbolos que
remitan ala accién de
conectar, unir o entrelazar.

Los trazos funcionan bien
como elementos gréficos, pero
su sentido conceptual aln es
débil porque no muestran unién
o relacién directa con otros
elementos.

Incorporar composiciones donde
los trazos interactden entre sio
con las ilustraciones, generando
metéaforas visuales claras de
vinculo y entrelazado.

Contextualizacién
visual

o1

Revisién del vinculo entre
el disenoy la cultura
guatemalteca sin recurrir a
estereotipos.

Las ilustraciones aportan
identidad, pero su presencia
es minima y quedan relegadas
frente a la composicién gener-
al. Lareferencia cultural est3,
pero necesita més peso.

Fuente: elaboracidén propia.

Reforzar la contextualizacién medi-
ante texturas, patrones o detalles
inspirados en textiles guatemaltecos
sin caer en literalidad; equilibrar mejor
la presencia de las ilustraciones.
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6.2 Previsualizacion derivada de la matriz de evaluacidn

En esta etapa se aplicaron las observaciones deri-
vadas de la matriz de evaluacién, incorporando:

Poblaciones Mayas

- Eluso de los colores amarillo y café como prin-
cipales identificadores de la marca de la insti-
tucién acompariado de un color de acento que
esta incluido dentro de la paleta oficial.

- Integracién de texturas.

- Inclusién de elementos iconogréaficos cultura-
les.

- Intervencidn de la fotografia.

Estos cambios permitieron fortalecer la coherencia
visual y conceptual de la pieza.

vaciones de matriz autoevaluacion.

‘ Figura 21: Previsualizacién digital derivada de obser-

6.2.1 Previsualizacién gréfica: color, textura, imagen.

Se generardn dos primeras propuestas digitales. Ambas mantienen la misma composicién y emplean el
amarillo y café institucional como base para asegurar continuidad con la identidad. Sin embargo, difieren
en su tratamiento visual: la primera presenta un enfoque més limpio y plano, mientras que la segunda incor-
pora texturas, generando mayor profundidad. Este ejercicio permitié determinar que la inclusién de textura
enriquece la composicién y fortalece la coherencia general de la propuesta gréfica.

Textura / Efectos

Figura 22: Previsualizacion
digital, comparacién, textura
y efectos de sombra.

4
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* 6.2.2 Integracion de colores

Figura 23: Previsualizacién digital, comparacién, textura y colores.

En la fase de prueba cromética se evalud la posibilidad
de ampliar el protagonismo de los colores complemen-
tarios pertenecientes a la paleta institucional. Sin em-
bargo, al sustituir o reducir el uso del amarillo y el café
colores principales del CECEG se evidencié una pérdida
de coherencia y continuidad visual respecto al sistema
gréafico existente. Aunque los tonos secundarios funcio-
nan adecuadamente como acentos, no logran sostener
por si solos la identidad institucional. Por ello, se deter-
miné que el amarillo y el café deben mantenerse como
eje cromatico central

6.2.3 Integracion de imagen

Se experimentd con distintas formas de integrar fotografia, incluyendo fusiones con el fondo y degradados
croméaticos. Estos tratamientos, aunque visualmente llamativos, restaron claridad al mensaje, disminuyeron
el contraste y redujeron el protagonismo de los elementos culturales representados. El andlisis comparativo
reafirmd que la propuesta original ofrece una lectura mas sélida y mantiene el enfoque conceptual.

I Figura 24: Previsualizacion digital, comparacidn, colores e integracién de imagen.
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6.3 Nivel de produccion grafica 2

Para la produccién gréfica ndmero dos se culmina el proceso con la aplicacién final del sistema visual de-
finido. Se mantiene el predominio del amarillo y marrén como identidad central, mientras que los demas
colores del CECEG funcionan como tonos de apoyo en publicaciones especificas. El uso de texturas, pa-
trones e iconos culturales refuerza la identidad visual de la campafia, logrando una linea gréafica coherente,
representativa y adaptada a los objetivos del proyecto.

Cosmovision

Investigamos
para conectar

Hombres Tejedores
T — Pogomam

equilibrio entre la tierra el cielo
y los seres vivos. En Palin, los hilos no tienen género.

Redescubramos
lo que nos une.

Figura 25: Previsualizacién digital, resultado de post para Instagram.

Cada cultura en
No somos uno solo, Guatemala aporta

somos todos.

La cultura se construye desde lo colectivo

Figura 26: Previsualizacion
digital, resultado de historia para
Instagram.
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6.4 Nivel de produccién grafica 3

La tercera etapa de visualizacién corresponde a la interpretacidon de los resultados tras aplicar las observa-
ciones derivadas de la validacién realizada con profesionales del disefio gréafico. El instrumento empleado
fue una tabla de datos cualitativos (Anexo 2), la cual se aplicé después de proporcionar una breve explica-
cién acerca de la institucién con la que se colabora actualmente, sus necesidades, el problema social y de
disefio gréfico identificado, asi como los objetivos y el concepto creativo. A continuacién se presenta un

resumen de las observaciones obtenidas.

6.4.1 Validacién con expertos en
disefio grafico

Lcda. Michelle Bishop, quien actualmente se des-
empena en la empresa Estudio 89. La experta cali-
ficé mayoria de los criterios del instrumento de va-
loracién (ver anexo Y) como «excelentes», excepto
la coherencia visual, que recibid la calificacién de
«buenax, indicando que «la mayoria de elementos
son consistentes, con algunos detalles a mejorars.

Durante la retroalimentacién se sefialé que la pale-
ta cromética (predominantemente amarillo y café,
colores institucionales del CECEG) podia remitir vi-
sualmente a marcas comerciales como Pollo Cam-
pero. No obstante, se aclaré que estos colores co-
rresponden a la identidad oficial del Centro, y que
los tonos complementarios utilizados representan
las distintas &reas de investigacidn. Se recomendé
dnicamente tener precaucién al combinar el amari-
llo y café con los tonos rojizos o anaranjados corres-
pondientes a las dreas de gastronomia y artesanias,
para evitar semejanzas visuales con marcas comer-
ciales.

Héctor Fernando Vicente, disefiador freelance es-
pecializado en disefio digital para redes sociales.
Durante la retroalimentacidn sefialo aspectos de
jerarquizacion de texto como un cambio, para ase-
gurar el recorrido visual de las piezas. También se
recalcd la importancia del uso de imagenes que
pertenecieran a nuestro contexto para asegurar que
las piezas representen correctamente la identidad
guatemalteca.
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6.4.2 Validacién con experto en el
tema social

La primera validacién se realizé con el Lic. Juan Pa-
blo Gonzalez, actual director del Centro de Estudios
de las Culturas en Guatemala (CECEG). Debido a su
experiencia y cercania con los procesos culturales
del pais, asi como su conocimiento del material pre-
vio del Centro, fue considerado un evaluador idé-
neo.

Enla matriz de valoracidn (ver anexo 3), todos los as-
pectos técnicos —tipografia, legibilidad, coherencia
visual y adaptabilidad digital— fueron calificados
como “excelentes”. En el &mbito conceptual, desta-
¢6 la claridad del concepto y su pertinencia cultural,
enfatizando la importancia de cuidar el manejo de
los mensajes y las analogias visuales para evitar in-
terpretaciones polémicas o irrespetuosas dentro del
contexto cultural guatemalteco.
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6.4.3 Nivel de visualizacidn 2

A continuacidon se presenta un ejemplo aplicando
las observaciones de los profesionales.

Hombres Tejedores
Pogqomam

En Palin, los hilos no tienen género.

Antes
Figura 27: Post sobre hombres tejedores Pogomam,
utilizando el color verde, del &rea de medicina tradicional.

Hombres Tejedores
Pogomam

El tejido no tiene género; tiene memoria.

Después

Figura 28: Post sobre hombres Pogomam, utilizando el color
representativo del area de artes y artesanias de la institucion,
para dar una mejor contextualizacién al contenido del post.

6.4.4 Validacién con el grupo objetivo

Se aplicd un formulario en linea (Google Forms
anexo 06) a 17 participantes, pertenecientes al gru-
po objetivo de la campania. La mayoria (58.8%) se
encuentra en el rango de 20 a 24 afos, todos resi-
dentes del &rea urbana de la Ciudad de Guatemala
y con acceso frecuente a Internet. En cuanto a su
relacién con la temética cultural, el 58.8% manifes-
té alto interés y el 41.2% interés moderado en la cul-
tura guatemalteca.

El instrumento utilizé una escala de Likert con los
valores: 1 = totalmente en desacuerdo, 2 = en des-
acuerdo, 3 = ni de acuerdo ni en desacuerdo, 4 = de
acuerdo, 5 = totalmente de acuerdo.

- Losresultados fueron altamente positivos:

- El70.6% de los encuestados considerd que «los
elementos visuales reflejan adecuadamente la
idea de conexidn y diversidad cultural».

- El 82.4% indicé que «el concepto creativo es
comprensible y refleja la idea de cultura guate-
maltecan.

+  Otros aspectos evaluados, como adaptabilidad
digital, atractivo gréfico e identidad visual clara,
obtuvieron porcentajes favorables superiores al
75%.

En conjunto, los resultados de las tres validaciones
respaldan la efectividad del concepto y la pertinen-
cia de la propuesta grafica, demostrando coheren-
cia entre el mensaje cultural del CECEG y su repre-
sentacidn visual en la campafia digital.
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6.5 Propuesta grafica final fundamentada

6.5.1 Aspectos generales

Paleta cromatica

La eleccién cromética parte de los colores amarillo
y café, presentes en el logotipo institucional, con el
objetivo de mantener la cohesién visual y reforzar
el reconocimiento de marca. Estos tonos funcionan
ademdas como simbolos del entorno guatemalteco:
el amarillo remite a la luz, la vitalidad y la energia cul-
tural; mientras que el café evoca la tierra, las raices
y la estabilidad. Esta combinacién permite construir
unaidentidad céliday cercana, coherente con la mi-
sién del CECEG.

Como apoyo, se incluyen los colores complementa-
rios pertenecientes a la paleta institucional estable-
cida en un proyecto anterior, donde cada tono fue
asignado como representativo de las distintas dreas
de investigacién del CECEG. Esta decisién permite
mantener una linea de continuidad visual e institu-
cional, evitando rupturas en el posicionamiento gra-
fico del centro.

Cuando una pieza hace referencia directa a un area
de investigacién especifica, el color correspon-
diente a dicha érea se integra en mayor proporcidn,
coexistiendo armdénicamente con el amarillo y el
café para reforzar la pertenencia tematica. En los
casos donde el contenido es de caracter general,
estos colores se utilizan Unicamente como acentos
estratégicos, aportando dinamismo visual sin des-
plazar los tonos institucionales principales. La elec-
cién cromética se cuid6 especialmente para evitar
asociaciones con otras marcas nacionales, mante-
niendo asi una personalidad institucional propia y
reconocible.
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Elementos graficos de apoyo

Los recursos visuales que acompaian las pie-
zas se basan en la idea central del concep-
to “Entretejiendo Cultura”, entendida no solo
desde la perspectiva textil, sino como una ac-
cién de unidn, conexién y didlogo cultural.
Para representar visualmente este principio, se in-
tegran elementos inspirados en patrones textiles
guatemaltecos, seleccionados por su reconoci-
miento inmediato dentro del imaginario colectivo,
y se aplican tratamientos gréficos que simulan en-
trelazado o textura en las imagenes. Estos recursos
visuales no buscan replicar un tejido especifico, sino
evocar el acto de entrelazar lo diverso, reflejando el
encuentro entre distintas expresiones culturales del
pais.

Uso de imagen

El tratamiento fotogréafico privilegia el uso de ima-
genes del contexto guatemalteco, que muestran
personas, paisajes y manifestaciones culturales
propias del pais. Esto garantiza una representacidn
visual auténtica, evitando disonancias o apropiacio-
nes culturales inadecuadas.

En los casos donde se utilizan elementos univer-
sales o de apoyo secundario, se integran imagenes
genéricas Unicamente cuando no afectan el men-
saje cultural central. Esta seleccién responde tanto
a la misién del CECEG —promover la investigacion
y divulgacién de la cultura guatemalteca— como
al propésito de la campafia, que busca visibilizar la
diversidad y riqueza de las expresiones culturales
nacionales.
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Historias

Las historias fueron concebidas con un enfoque
predominantemente grafico, priorizando el impac-
to visual sobre la cantidad de informacidn textual.
Se emplean metéforas visuales e intervenciones
sobre las fotografias para comunicar mensajes de
manera sintética, apelando directamente al con-
cepto creativo “Entretejiendo Cultura”.

Se busca reforzar la idea de conexién y fluidez cul-
tural, permitiendo que cada historia funcione como
una pieza auténoma, pero al mismo tiempo vincu-
lada al discurso general de la campana. Esta deci-
sidn responde a las dindmicas propias de las redes
sociales, donde el usuario consume contenido répi-
do y visualmente atractivo, sin necesidad de texto
explicativo.

Carruseles

Los carruseles se desarrollaron como piezas de
caréacter informativo y educativo, manteniendo un
equilibrio entre claridad y sobriedad visual. Aunque
contienen una mayor cantidad de texto que otras
piezas, este se mantiene conciso y jerarquizado,
evitando la saturacién visual y facilitando la lectu-
ra secuencial. Las imdgenes en blanco y negro se
utilizan estratégicamente para centrar la atencion
en los colores del érea de investigacién correspon-
diente, reforzando la identidad tematica y la cohe-
rencia cromatica. El contorno blanco aplicado a los
recortes fotograficos permite destacar los elemen-
tos principales y aportar un efecto de relieve visual.

La composicidn se organiza mediante una reticula
modular, que garantiza orden, consistencia y fle-
xibilidad. Esta estructura, ademas, dialoga visual-
mente con los patrones modulares textiles guate-
maltecos, logrando una integracién armdnica entre
forma, contenido y contexto cultural.

Publicaciones individuales

Las publicaciones individuales mantienen una do-
ble orientacién comunicativa: por un lado, piezas de
caréacter gréfico que enfatizan la fuerza del copy y
el mensaje visual; y por otro, publicaciones breves
de contenido informativo que profundizan ligera-
mente en temas culturales o institucionales.

En ambos casos se privilegia la limpieza compositi-
va y el equilibrio visual, asegurando que el mensaje
principal destaque sin sobrecargar la pieza. El uso
moderado de color, textura e iconografia cultural
permite mantener coherencia con la linea visual ge-
neral de la campanfia, generando piezas versatiles
que fortalecen el reconocimiento institucional en
los diferentes formatos digitales.
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Visualizacién de las piezas

6 6 VlSta prel|m|nar de completas de la campandia.
la pieza grafica

Para finalizar la visualizacién de las piezas, como resultado se pre-
sentan los artes finales representativos de la linea grafica en un
montaje (mockup), para su visualizacion.

Figura 31: Visualizacidn digital, resultado
de carrusel para Instagram.

Jnstagram v
ceceg_cultura

Investigacion cultural
para comp
Yoy

®QYvY

11.143 likes

A Q

17

Guatemala

 Guate

Archivo
Fotogréfico

Figura 32: Visualizacién digital, resultado
de carrusel para Instagram .
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Figura 33: Visualizacién digital, resultado

de historia para Instagram.
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Figura 34: Visualizacién digital, resultado
es
a3 de carrusel para Instagram .
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Su conocimiento se transmite
de generacién en generacion,
sin libros ni recetas escritas.
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desde nifias.

Cultura
para ti

Figura 35: Visualizacidn
§ digital, resultados de
— % diferentes formatos.
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6.7 Lineamientos para la puesta en practica

La propuesta gréfica desarrollada para la campania
"Entretejiendo Cultura” responde a la necesidad de
fortalecer la identidad visual del Centro de Estudios
de las Culturas en Guatemala (CECEG) y de gene-
rar coherenciainstitucional en los materiales digita-
les que la institucién produzca a futuro

Estos lineamientos establecen las pautas para la
correcta implementacidn y difusién de la camparfia
digital desarrollada para el Centro de Estudios de
las Culturas en Guatemala (CECEG).

El objetivo es garantizar coherencia visual, fun-
cionalidad técnica y consistencia comunicativa en
todas las plataformas digitales durante el periodo
enero — abril 2025.

6.71 Material publicitario

Publicaciones

Las piezas gréficas principales estan disefiadas
para Instagram y Facebook, utilizando el formato
estandar de 1080 x 1350 px, optimizado para visua-
lizacién en dispositivos mdviles.

Los archivos deben exportarse en formato JPG
(alta calidad, RGB) con un peso no mayor a 10 MB.

Se recomienda seguir la matriz de contenido ane-
X0 4 para asegurar una programacion constante de
entre 3 y 4 publicaciones semanales, contemplan-
do post estéticos, carruseles, reels y videos cortos.
El uso de la paleta cromatica institucional (amarillo
y café) debe mantenerse como base, complemen-
tandose con los colores secundarios del CECEG
segun la tematica de cada area.

Historias

Las historias y adaptaciones estén disefiadas en
formato 1080 x 1920 px, garantizando una visuali-
zacién adecuada en plataformas verticales.

Estas deben programarse conforme a la matriz de
contenido, priorizando las fechas conmemorativas
o efemérides culturales.

Se recomienda trasladar actividades semanales o
informativas a historias destacadas, con el fin de
mantener un perfil visual ordenado y accesible para
los usuarios.

Videos cortos

Los videos se produciran en formato vertical (1080
x 1920 px) y una duracién corta, adecuados para
Instagram Reels, TikTok y YouTube Shorts.

Para la futura produccién se recomienda que el
contenido comunique la misién del CECEG y su
vinculo con la cultura guatemalteca, mostrando
actividades, proyectos y espacios del Centro y as-
pectos variados de la cultura para evitar caer en
esteriotipos.

Al final de cada video debe incluirse la animacidn

del logotipo institucional, reforzando la identidad

visual. Se recomienda utilizar herramientas accesi-

bles como CapCut o Canva para futuras ediciones
pd . . oy . e .

rapidas desde dispositivos méviles.
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6.7.2 Proceso de publicacién
y almacenamiento

Publicaciones

Las piezas se publicaran en Facebook e Instagram,
exportadas en formato JPG, modo RGB, aseguran-
do fidelidad de color y calidad visual.

Los archivos se entregaran en dos formatos:
Recurso de apoyo en canva, tipo plantilla para
procurar la prolongacion de la identidad incluso
al dar por terminada la campana. Anexo 5.
Archivos empaquetados en lllustrator para res-
paldo institucional.

Todo el material se almacenard en la cuenta oficial

del CECEG, garantizando acceso y continuidad ins-
titucional.

6.8 Honorarios

Historias

Las historias deberan publicarse en Facebook e Ins-
tagram, manteniendo coherencia con las publica-
ciones principales.

Se entregaran tanto en formato editable (Canva)
como en PNG para carga inmediata. Las historias
destacadas de cartelera cultural y actividades se-
manales deberdn actualizarse constantemente
para mantener la interaccidn con el pdblico.

Videos

Los videos se publicarén en Instagram Reels, TikTok
y YouTube Shorts, priorizando la reapertura de estas
plataformas oficiales. Los materiales finales se en-
tregaran mediante Google Drive, con derechos de
uso cedidos al CECEG. Se recomienda su difusion
cruzada en redes y canales de mensajeria institu-
cionales para aumentar el alcance y la participacion
comunitaria.

Insumos y costos reales: la siguiente tabla evidencia el despliegue de costos de los insumos utilizados en el

desarrollo del proyecto. Valores segun abril 2025.

Informe Resumido

111:00 h

26:11h

Total (01/01/2025 - 31/12/2025)
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Proyecto A - Camparfia Digital
CECEG USAC

] I .
Jul Ago Oct

Figura 36: Horas totales que
se invirtieron para el proyecto
A del proyecto de gradua-
cién. Fuente: Clockify.

Horas: 207:14
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Tabla 17: Costo por hora y costo total de los servicios y equipo utilizado para el desarrollo correcto
de las actividades de produccién gréfica del proyecto de graduacidn.

Electricidad Q0,12 Q24,86

Creative Cloud Q0,21 Q43,50
20714

Internet Q0,29 Q60,07

Mobiliario Q3,72 Q770,56

Costo aproximado de un viaje con

Taxi punto de inicio en zona 12 de villa 2 Q5,00
nueva (residencia) hacia CENMA
Transmetro De Cenma hacia ubicacién 4 Q1,00

Total Q14,00

Laptop Q0,05 Q10,36
Celular Q0,14 Q29,00
Mouse Q0,05 Q10,36
Ventilador QO,01 207,14 Q2,07
Tableta Q0,01 Q2,07
Cémara Q017 Q35,21
Audifonos Q0,01 Q2,07

1 poster sintesis Q20,00 1 Q20,00
Sevido  Hoas  Oostoporhora  Totales
Sesidn inicial de proceso creativo 8,5 Q1.224,00
Definicién creativa 10,6 Q1.526,40
Proceso de conceptualizacién 8,7 Q1.252,80
Premisas de diseno 8,7 Q1.252,80
Brief y estrategia creativa 78 Q144,00 Q1123,20
Nivel de visualizacién 01: bocetaje 16 Q2.304
Nivel de visualizacién 02: bocetos digitales 30,8 Q4.435,2
Nivel de visualizacién 03: detalles 106 Q15.264
Tabulacién de resultados 10,6 Q1.526,4

Insumos Q912,99
Servicios técnicos Q20,00
Servicios profesionales Q29.908,80
IVA (12% sobre servicios profesionales) 3701,014512

Fuente: elaboracidn propia. Los servicios profesionales fueron realizados con base a los precios estandar consulta-
dos en https://www.workana.com/es/freelancers/guatemala/diseno-grafico, consultado en octubre de 2025.
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Lecciones aprendidas

Una de las lecciones mas relevantes durante el de-
sarrollo del proyecto fue la importancia de la orga-
nizacién y la planificacién anticipada. Leer deteni-
damente la calendarizacién proporcionada por los
supervisores desde el inicio del semestre permite
anticipar el ritmo de trabajo, identificar momentos
criticos y evitar retrasos.

Tener claridad sobre las fechas clave, como entre-
gas de avances, revisiones y presentaciones, posi-
bilita establecer metas parciales y objetivos alcan-
zables, lo cual facilita medir el progreso y mantener
un flujo constante de trabajo. Esta planificacidn
temprana se traduce en eficiencia, control y menor
carga de estrés en las etapas finales del proyecto.

Otro aprendizaje significativo fue comprender la di-
namica de comunicacién y negociacién con la insti-
tucién asignada. Al tratarse de una entidad formal,
es natural sentir cierta inseguridad o inhibicién al ini-
cio; sin embargo, es fundamental establecer expec-
tativas claras desde el primer contacto. Asi como
la institucidn tiene objetivos y lineamientos para el
epesista, el estudiante también debe expresar sus
requerimientos, limitaciones y necesidades para
cumplir adecuadamente con el proceso.

Acordar tiempos de entrega realistas, fijar un calen-
dario de reuniones y definir margenes especificos
para la revision o modificacién de materiales evita
atrasos y malentendidos. Aprender a gestionar esta
relacién con profesionalismo y asertividad fue una
experiencia valiosa que fortalecié tanto las habili-
dades de comunicacién como la capacidad de lide-
razgo del estudiante.
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También fue evidente que cada institucidn presen-
ta ritmos y procesos internos distintos, y adaptarse
a ellos requiere flexibilidad y criterio. Sin embargo,
mantener un ritmo de trabajo &gil desde el principio
es esencial: avanzar significativamente durante las
primeras semanas del semestre brinda un margen
de seguridad frente a imprevistos, ya sean retrasos
institucionales, ajustes de contenido o validaciones
externas. Este enfoque permitié cumplir con las en-
tregas a tiempo y asegurar un desarrollo coherente
entre las distintas etapas del proyecto.

Por Ultimo, el proceso evidencié que el disefio re-
quiere tanto gestién como creatividad. No basta
con generar piezas estéticamente agradables; es
necesario comprender los contextos instituciona-
les, culturales y sociales que las sustentan. En este
caso, trabajar con una institucién enfocada en la
cultura guatemalteca implicé investigar, entender y
representar de manera responsable los significados
culturales, lo cual demandd una actitud critica y re-
flexiva ante cada decision gréafica.

En conjunto, estas experiencias permitieron desa-
rrollar un proceso de trabajo més estructurado, for-
talecer la autonomia profesional y comprender que
el éxito de un proyecto no solo depende del talento
creativo, sino de la planificacidn, la comunicacién
efectiva y la responsabilidad cultural en la practica
del disefo.
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Conclusiones

El desarrollo del proyecto permitié apoyar al Centro de Estudios
de las Culturas en Guatemala (CECEG) en su labor de revitaliza-
cién y dignificacion cultural mediante la creacién de una estra-
tegia gréfica y audiovisual disefiada especificamente para plata-
formas digitales. A través de la camparna “Entretejiendo Cultura”,
se logré establecer un puente entre la institucién y los jévenes del
drea metropolitana, generando materiales visuales que promue-
ven la conexidn con la identidad guatemalteca desde una mirada
contemporénea, accesible y respetuosa con el contexto socio-
cultural del pais.

La campania digital se concibié como una herramienta sostenible
y flexible, capaz de adaptarse a las necesidades comunicativas
del CECEG en distintas plataformas como Facebook, Instagram,
TikTok y YouTube. Su planteamiento estratégico considerd los re-
cursos actuales de la institucidn y la necesidad de consolidar su
presencia en medios digitales. Se definieron lineamientos claros
de aplicacién, garantizando que las futuras publicaciones man-
tengan una coherencia visual, fortaleciendo asf'la visibilidad insti-
tucional y el alcance de sus investigaciones y eventos culturales.

En cuanto al disefio gréafico, la propuesta se desarrollé con base
en principios de consistencia, armonia y pertinencia cultural. El
uso predominante del amarillo y el café, colores institucionales
del CECEG, junto con los tonos complementarios que represen-
tan sus diferentes areas de investigacion, aseguré la continuidad
con proyectos previos y una identidad visual sélida. La seleccién
tipogréfica, la estructura modular y el tratamiento de imagen
contribuyeron a crear materiales versétiles y técnicamente ade-
cuados para medios digitales.

Finalmente, la propuesta gréfica y audiovisual consolidé un len-
guaje visual coherente con la misién del CECEG, ofreciendo una
plataforma de comunicacién efectiva y culturalmente represen-
tativa. El resultado evidencia cémo el disefio gréfico, aplicado
desde una perspectiva social y cultural, puede convertirse en un
recurso esencial para la preservacion, difusidn y resignificacion
de la identidad guatemalteca en entornos contemporaneos.
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Recomendaciones

A la institucién

Establecer una planificacién anticipada de proyec-
tos por desarrollar con los futuros estudiantes de
Ejercicio Profesional Supervisado (EPS). Esta plani-
ficacidn podria materializarse mediante la creacion
de una base de datos o banco de proyectos, que
contenga una lista de propuestas viables y alinea-
das con los objetivos institucionales. Dicha herra-
mienta permitiria una asignacién més 4gil y efectiva
de tareas, tomando en cuenta la cantidad variable
de epesistas que colaboran cada semestre.

Preparar y organizar el material de referencia con
anticipacion, garantizando que los contenidos, ar-
chivos o recursos necesarios estén disponibles des-
de el inicio del proceso. Esto facilitaria una ejecucion
7/ . . . 0 7
mas eficiente por parte de los estudiantes y evitaria
retrasos derivados de la recopilacidn o autorizacién
de materiales durante el desarrollo de los proyectos.

En el &mbito grafico y comunicativo, mantener una
linea visual coherente entre proyectos futuros, con
el fin de fortalecer el proceso de reposicionamiento
institucional tras el cambio de nombre de CEFOL a
CECEG. Para lograrlo, se sugiere conservar los si-
guientes lineamientos:
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Paleta cromatica institucional

Utilizar de manera constante los colores amari-
llo y café como tonos principales, ya que repre-
sentan la identidad actual del CECEG. Los demas
colores —asignados a los distintos departamen-
tos de investigacion— deben coexistir de forma
armoénica segln la tematica del contenido, ase-
gurando congruencia y reconocimiento visual.

Tipografia institucional

Mantener el uso de la tipografia Figtree, o en su de-
fecto, optar por una sans serif de caracteristicas
similares, que preserve la legibilidad, modernidad y
cercania visual establecidas en el presente proyecto.

Continuidad gréafica

Incentivar a los futuros epesistas a respetar y tra-
bajar sobre los lineamientos gréaficos preexistentes,
de manera que los nuevos materiales no represen-
ten un “reinicio” visual, sino una evolucién coheren-
te del lenguaje institucional.

Implementar estas recomendaciones permitird al
CECEG consolidar una identidad visual sdlida y
sostenida en el tiempo, favoreciendo su posiciona-
miento y reconocimiento como una institucién de
investigacion y preservacién cultural referente en
Guatemala.
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A futuros estudiantes de proyecto
de graduacion

Gestionar la obtencién de los contenidos con al
menos un semestre de anticipacién o durante el pe-
riodo intersemestral. Esto incluye no solo el material
correspondiente al Proyecto A (proyecto de gra-
duacidn), sino también los recursos necesarios para
los Proyectos By C, , sobre todo, si seleccionan al
Centro de Estudios de las Culturas en Guatemala,
aunque aplica para otros centros.

Planificar desde noveno semestre el tipo de pro-
yectos a desarrollar permitird un proceso més li-
neal, estructurado y eficiente, evitando retrasos
derivados de imprevistos institucionales. Dado que
el CECEG es una institucién de tamafio reducido y
con recursos econdmicos limitados, sin un depar-
tamento formal de disefio o comunicacién, sue-
le presentar dificultades para preparar y ajustar el
material antes de entregarlo a los estudiantes. Por
ello, anticipar la planificacién y recopilacién del
contenido permitird que el estudiante pueda or-
ganizar su trabajo de manera adecuada y cumplir
con los tiempos establecidos. Asimismo, revisar y
analizar el material con anterioridad favorecera una
comprensién profunda del tema a abordar, lo que
contribuird a una construccidn tedrica y conceptual
mas sdlida, facilitando la definicién del concepto
creativo y la correcta delimitacién del grupo obje-
tivo.

Utilizar herramientas de gestion del tiempo y plani-
ficacion, considerando que, ademas del proceso de
disefio y produccién gréafica, el estudiante debera
cumplir con procedimientos administrativos y aca-
démicos (entrega de documentacion, presentacio-
nes, requerimientos institucionales) que también
demandan una inversién considerable de tiempo.
Finalmente, es importante reconocer que, aun con
una adecuada planificacién, pueden surgir factores
externos ajenos al control del estudiante, especial-
mente relacionados con los procedimientos inter-
nos de las instituciones colaboradoras.

Al gremio del disefio grafico

Fortalecer la comprensidn y aplicacién del concep-
to creativo dentro de los procesos metodolégicos
del diseno. Este elemento constituye el eje central
de toda propuesta visual, ya que trasciende la mera
estética para convertirse en una idea conceptual
que comunica, interpreta y resignifica los mensa-
jes que busca transmitir el disefiador. Un concepto
creativo sélido no solo da coherencia al proyecto,
sino que permite desarrollar piezas con sentido, in-
tencién y profundidad cultural.

Asumir un papel activo en la produccién y difusidn
de contenido cultural propio. Durante el desarrollo
de este proyecto, se evidencid la escasez de recur-
sos visuales que representen la identidad guate-
malteca, tales como fotografias, videos, vectores,
patrones o texturas locales. Esta carencia limita la
capacidad de contextualizar las piezas graficas y
contribuye a la dependencia de referentes foraneos
que no reflejan nuestra diversidad cultural.

Por ello, se recomienda promover la creacion de
bancos de recursos visuales locales y fomentar la
documentacidn gréfica del patrimonio cultural gua-
temalteco. Esto no solo ampliaria las herramientas
disponibles para los profesionales del disefio, sino
que también fortaleceria la representacidn visual
de Guatemala en los entornos digitales y comuni-
cativos.

Elegir insumos que nos representen como pais,
aunque su busqueda o produccién implique ma-
yores esfuerzos. Disefnar desde y para el contexto
guatemalteco es una responsabilidad cultural que
contribuye al reconocimiento, valoracién y preser-
vacién de nuestra identidad visual colectiva.
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Anexos

Anexo 1. Entrevista virtual 1

El13 de febrero se llevé a cabo una entrevista virtual
a través de Google Meet con el licenciado Juan Pa-

blo

Gonzélez, director de CECEG. El propésito fue

resolver dudas y recopilar informacidn interna para
completar la tabla de accidn, logrando asi una me-
jor comprensién del estado actual de la institucion.

Situacién actual del area de diseiio en CECEG

.

Segun la informacién recopilada, CECEG no
cuenta con un departamento de disefio debido a li-
mitaciones presupuestarias. ¢ Esta situacién se man-
tiene en la actualidad?

Se intentd contactar a la DIGI para obtener informa-
cién adicional sobre este aspecto, sin obtener res-
puesta. ¢Se conoce qué porcentaje del presupuesto
de la Universidad se asigna a CECEG?

Desde su perspectiva como director, ;qué incremen-
to presupuestario considera necesario para cubrir la
implementacién de un area de disefio dentro de CE-
CEG?

Areas que podrian requerir apoyo en disefio y comu-
nicacion

En el organigrama de CECEG se identifican tres
4reas que podrian estar relacionadas con el disefio y
la comunicacién:

Area de comunicacién, divulgacién e informatica.
Area de investigacién en cultura inmaterial o intan-
gible.

Area de investigacién en cultura material o tangible.
;Estas éreas presentan necesidades vinculadas al
disefio grafico? En caso afirmativo, ¢qué tipo de ser-
vicios especificos serian requeridos?

Uso de redes sociales y estrategia de comunicacion
La dltima actualizacién en Instagram se realizé el 10
de abril de 2024, mientras que en Facebook la activi-
dad es maés frecuente. ¢Existe una razén especifica
para priorizar Facebook sobre Instagram?

Identidad visual y logotipo de CECEG

SegUn la informacién recopilada, CECEG no cuenta
con un manual de identidad visual. ¢ Esto es correc-
to?

¢ Existe algin documento que registre el origen del
logotipo actual y justifique sus elementos graficos?
Dado que CECEG esté adscrito a la Universidad de
San Carlos, jes viable el desarrollo de una nueva pro-
puesta de logotipo?

En caso de considerarse una nueva identidad visual,
¢cudl seria el proceso administrativo para su imple-
mentacion?

Dificultades en la comunicacién institucional (co-
municacidn en actividades institucionales, internas y
externas)

¢Cudles son los principales desafios en la comunica-
cién de las actividades de CECEG, tanto a nivel inter-
no como externo?

Si la comunicacién de CECEG con su pUblico pudie-
ra describirse en una sola palabra, ¢cuél seria y por
qué?

Organizacién Interna

¢CSmo se coordinan actualmente los equipos inter-
nos para la difusién de informacién? ;Se considera
este método eficiente o existen oportunidades de
mejora?

Dificultades de comunicacién inmediatas y a largo
plazo

¢Se ha intentado implementar algin medio o herra-
mienta de comunicacién que no haya funcionado se-
gun lo esperado?

¢Cudles son las principales barreras que limitan el
fortalecimiento de la presencia y el alcance comuni-
cativo de CECEG?

Estrategias para enfrentar las dificultades de comu-
nicacién

Ante las limitaciones actuales, ¢qué soluciones se
han implementado para mantener una comunica-
cién efectiva con el pdblico y los colaboradores?
¢Se han probado nuevas plataformas o estrategias
en los dltimos afios? En caso afirmativo, ¢cuéles han
demostrado ser més efectivas y por qué?

¢Existen alianzas con otras instituciones o departa-
mentos para fortalecer la comunicacién y la difusidn
de actividades?
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Anexo 2. Validacién Anexo 3. Validacién
con profesionales con experto.

Anexo 5. Recurso de apoyo
posterior para institucion.
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Anexo 4. Matriz
de publicacién de
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Anexo 6. Listado de preguntas
para validacién con el G.O

Datos generales

1. Edad:

Marca solo un évalo.
15-19 afnos

20-24 afos

25-29 anos

30-35 anos

2. ¢ Reside actualmente en la ciudad de Guatemala
(zona urbana)?

Marca solo un évalo.

S

No

3. ¢(Cuenta con acceso frecuente a Internet?
Marca solo un évalo.

S

No

4. ;Tiene interés en temas relacionados con la

cultura guatemalteca (arte, tradiciones, historia,
identidad, otros.)?

Marca solo un évalo.
Mucho interés

Algo de interés
Poco interés
Ninguno

Instrumento de validacién - escala
de Likert

(1= Totalmente en desacuerdo | 2 = En desacuer-
do | 3 =Nide acuerdo ni en desacuerdo | 4 = De
acuerdo | 5 = Totalmente de acuerdo)

5. El concepto “Entretejiendo Cultura” se com-
prende facilmente a través de las piezas mostra-
das.

6. Las piezas comunican una idea clara sobre la
identidad cultural guatemalteca.

7. Los elementos visuales reflejan adecuadamente
la idea de conexidn y diversidad cultural.

8. La propuesta mantiene una identidad visual cla-
ra y consistente en todas las aplicaciones.

9. Considero que la propuesta es apropiada para
una campana digital institucional.

10. Considero que la propuesta es atractiva y tiene
potencial para captar la atencién en redes sociales.

11. Las piezas muestran adaptabilidad a distintos
formatos digitales (post, reels, historias, otros.).
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