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INTRODUCCION

El cancer de mama es uno de los mayores desafios de salud piblica a nivel mundial: es el tipo de
cancer mas comin entre las mujeres, representa cerca de una cuarta parte de los casos de cancer
femenino y es una de las principales causas de mortalidad por cancer en la poblacion femenina. En
Latinoameérica y el Caribe las tasas de incidencia y mortalidad superan las de otras regiones del
mundo y, en Guatemala, es el cancer que se diagnostica con mayor frecuencia en mujeres, con un
aumento preocupante de la mortalidad en los Gltimos anos. Los factores que agravan esta situacion
van desde la escasez de recursos tecnologicos y cientificos, que retrasa la deteccion temprana vy el
tratamiento oportuno, hasta la falta de coordinacion entre los actores de la salud y una

comunicacion ineficaz sobre la importancia de la prevencion.

En este contexto, instituciones como Fundecan y la Liga Nacional Contra el Cancer desempenan un
papel importante mediante campanas informativas, educativas y despistajes. La Asociacion
Guatemalteca de Mastologia (PRECASE), fundada en 2014 por un grupo multidisciplinario de médicos
especialistas, se ha consolidado como una organizacion académica y cientifica dedicada a la
investigacion, la educacion y la atencion interdisciplinaria de las enfermedades mamarias, con el
proposito de formar especialistas y generar conocimiento que mejore el diagnostico y el
tratamiento en el pais. Para una institucion con este caracter, el disefo grafico se vuelve una

herramienta clave para dar a conocer su labor.

A pesar del trabajo que realiza, la Asociacion enfrenta un problema de comunicacion: su grupo
objetivo, sus futuros colaboradores y sus posibles donadores desconocen su quehacer, y no existe
informacion clara y accesible sobre su investigacion, prevencion y tratamiento del cancer de mama.
Esto ocurre incluso después del trabajo de otros epesistas de disefo grafico en anos anteriores. Sin
la intervencion de un disenador grafico, la institucion corre el riesgo de perder relevancia ante
pacientes y profesionales de la salud; en cambio, una intervencion de calidad puede mejorar su
presencia, aumentar la participacion en programas de prevencion y beneficiar, a mediano y largo

plazo, a un gran niimero de mujeres guatemaltecas.

Su grupo objetivo es amplio y diverso: se dirige a la poblacion guatemalteca que habla espanol, sin
distincion de condicion social o economica, con enfoque principal en el area metropolitana, e

incluye a pacientes, familiares, profesionales de la salud, colaboradores y donadores.

Por ello, el proyecto tiene como objetivo general contribuir con la Asociacion, por medio de la

gestion, investigacion y produccion de diseno grafico, al fortalecimiento de su identidad y su
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comunicacion visual, asi como a la mejora y reconocimiento de la marca ante sus grupos objetivos.
Como objetivo de comunicacion visual, busca fortalecer los procesos de comunicacion institucional
y favorecer su reconocimiento y presencia en el ambito de la prevencion del cancer a nivel nacional
e internacional. Como objetivo de diseno, plantea crear un manual de identidad grafica que
establezca pautas claras y coherentes sobre el uso de sus elementos visuales (variaciones del
logotipo, colores institucionales, tipografias y otros elementos distintivos) e incluya ejemplos de

aplicacion en diversas plataformas.

La metodologia siguio el proceso de diseio descrito en el flujograma del proyecto: visita a la
institucion e identificacion de necesidades graficas, investigacion sobre la prevencion del cancery
la mision de la Asociacion, recopilacion de referencias visuales y elaboracion del brief. A partir de
ello se generd el insight y se definio el concepto creativo mediante técnicas de creatividad
(morphing, microdibujos y técnica de Da Vinci) y su autovalidacion, de la cual result6 el concepto
«Vitalidad y esperanza contra el cancer». Luego se elaboraron bocetos y tres niveles de produccion
grafica, con asesoria y revision constantes, hasta llegar a la propuesta grafica final y a los
lineamientos para su puesta en practica, que incluyen la entrega de archivos editables y del manual

en formato digital.
El documento se organiza de la siguiente manera:

Capitulo 1 Introduccion: antecedentes, definicion y delimitacion del problema de

comunicacion (trascendencia, incidencia y factibilidad) y objetivos del proyecto.

Capitulo 2 Perfiles: perfil de la institucion y caracterizacion del grupo objetivo.

Capitulo 3 Planeacion operativa: prevision de insumos y costos, flujograma y cronograma.

Capitulo 4 Marco tedrico: fundamentacion desde las dimensiones social y ética, y estéticay
funcional.

Capitulo 5 Definicion creativa: brief, descripcion de la pieza, cuadro comparativo, insight,

concepto creativo y premisas de diseno.

Capitulo 6 Produccion grafica: previsualizacion, niveles de produccion grafica, propuesta
grafica final fundamentada, vista preliminar de la pieza, lineamientos para la

puesta en practica y honorarios.

Sintesis del Lecciones aprendidas, conclusiones, recomendaciones, referencias y anexos.

proceso
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1.1 O(?/d‘ecec/e/d‘&&

[ cancer de mama es una de las enfermedades

mas prevalentes en mujeres a nivel mundial. A
pesar de los avances en la deteccion y tratamiento,
las pacientes enfrentan numerosos desafios en su
lucha contra el cancer siendo una de las principa-
les la atencion sanitaria de calidad. Unos datos que
pueden ayudar a entender mejor la problematica
son los proporcionados por la Organizacion Mundial
de la Salud, el cancer de mama es el tipo de cancer
mas comun en las mujeres, representando el 25% de
todos los casos de cancer femenino a nivel mundial,
tan solo en 2020 se estiman 27.6 millones de nuevos
casosy 6.85 millones de muertes por cancer de ma-
ma a nivel global. Mientras que en Hispanoamérica
el cancer de mama es el tipo de cancer mas frecuen-
te en las mujeres, representando el 30% de todos
los casos de cancer femenina donde se estima que
en 2020, hubo 62,7000 nuevos casosy 30,0000 muer-
tes por cancer de mama en la region. Las tasas de
mortalidad por cancer de mama son mas altas en los
paises menos desarrollados de la region, debido a
la falta de acceso, deteccion temprana, diagnostico

atiempo y tratamiento adecuado. "2

0000000

El cancer de mama es una preocupacion significa-
tiva a nivel mundial y regional, siendo una de las
principales causas de mortalidad por cancer entre
las mujeres latinoamericanasy caribenas. Se obser-
va una variabilidad importante en la incidencia 'y
mortalidad de este cancer en América Latina, con
tasas mas altas que en otras regiones del mundo.
En paises como Guatemala, El Salvador y Nicara-
gua existen aumentos significativos en las tasas de

mortalidad a lo largo de los aiios. 3*

La poblacion afectada por el cancer de mama en
Guatemala se presenta como un fenomeno significa-
tivoy prevalente, siendo el cancer diagnosticado con
mayor frecuencia en mujeres. La incidencia de esta
enfermedad es particularmente notable en muje-
res guatemaltecas, donde ocupa el primer lugar en
prevalencia, superando incluso al cancer de cérvix.
La mayoria de los casos de cancer de mama, segin
la informacion proporcionada, se concentran en el
sexo femenino, especificamente después de los 50
anos de edad, con el 99% de los casos ocurriendo

en mujeres.

1. Organizacion Mundial de la Salud, «Breast Cancer», 13 de marzo de 2024, https://www.who.int/news-room/fact-sheets/detail/breast-cancer.
2.J.Smith Torres-Roman et al., «Disparitiesin breast cancer mortalityamong Latin American women: trends and predictions for 2030», BMC Public Health
23(28dejulio de 2023): 1449, https://doi.org/10.1186/s12889-023-16328-w.

3. Amina Amadou et al., «Breast Cancer in Latin America: Global Burden, Patterns, and Risk Factors», Salud Publica de México 56, n.o 5(octubre de 2014):
547-54, http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_abstract&pid=S0036-36342014000500022&Ing=es&nrm=iso&ting=en.
4.JosephA.Pintoetal., «<OBSTACULOS PARA EL TRATAMIENTO DEL CANCER DE MAMA LOCALMENTE AVANZADO EN AMERICA LATINA», n.0 897(2019): 24.

5. ElisaHernandez-Ldpez et al., «Caracterizacion clinica, morfologica e inmunohistoquimica del cancer de mama en Guatemala», Revista médica(Colegio
de Médicosy Cirujanos de Guatemala)160, n.o 3(26 de noviembre de 2021): 224-30, https://doi.org/10.36109/rmg.v160i3.411.
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El grupo con mayor prevalencia se encuentra en la
franja de 49 a 56 ainos, con una media de 54 anos,

una tendencia que se observa a nivel regional. ®

En términos geograficos, la mayoria de los pacientes
estudiados son originarios y residen en la region
metropolitana de Guatemala. Este patron es consis-
tente con hallazgos anteriores y sugiere que las
areas urbanas, especialmente la region metropoli-
tana, experimentan una mayor incidencia de casos

de cancer de mama. ¢

En cuanto a los factores de riesgo, se destaca que la
enfermedad no muestra discriminacion en relacion
con la gestacion, partos y lactancia materna, ya que
la mayoria de las mujeres afectadas eran multigestas,
multiparasy dieron lactancia materna. Estos antece-
dentes no parecen actuar como factores, segin los

hallazgos del estudio.’

El gran problema al que se enfrenta la institucion
es lo arraigado que esta en el entorno social que
el cancer es sinonimo de muerte, esto debido a la
falta de conciencia y acceso a informacion sobre la
enfermedad, lo que conduce a una deteccion tardia,
limitaciones en calidad de vida y falta de acceso a
tratamientos.® Se evidencia una carencia de educa-

cion sobre la Enfermedad Mamaria y una difusion

6,7.Hernandez-Lopezetal.

insuficiente de recursos tecnologicos y cientificos
modernos, lo que contribuye a una brecha signi-
ficativa en la deteccion temprana y el tratamiento
oportuno. ° A un nivel intermedio, se detecta una
falta de coordinacion entre los actores de lasalud y
una comunicacion ineficaz sobre laimportancia de la
prevencion. A nivel micro, se identifican problemas
como la capacitacion insuficiente del personal de
saludy la falta de una vocacion de servicio genuina,

lo que dificulta la atencion correcta e integral. ™

Fundecan y la Liga Nacional Contra el Cancer de
Mama son dos organizaciones que desempenan un
papel crucial en la lucha contra el cancer de mama
en Guatemala. Fundecan, también conocida como
la Fundacion Amigos Contra el Cancer Guatemala,
desempena un papel crucial en la lucha contra el
cancer de mama en Guatemala, la organizacion
tiene como objetivo llenar el vacio existente en el
pais, brindando apoyo a mujeres en la prevenciony
cura del cancer de mama por medio de informacion,
educacion y donaciones, buscan reducir la mortali-
dad por cancer de mama en mujeres guatemaltecas
de bajos recursos mediante alianzas estratégicas,
brindan apoyo econdomico a mujeres de escasos
recursos para solventar tratamientos costosos,

asimismo promueven la formacion y capacitacion

8.AdolfoBlanco, «Avanceseneltratamientodelcancerde mama», 3de septiembre de 2018, https://dca.gob.gt/noticias-guatemala-diario-centro-ame-

rica/avances-en-el-tratamiento-del-cancer-de- mama/.

9. Instituto Guatemalteco de Seguridad Social, «La lucha contra el cancer de mama es prioridad para el IGSS», Noticias IGSS (blog), 18 de octubre de
2019, https://www.igssgt.org/noticias/2019/10/18/la-lucha-contra-el-cancer-de-mama-es-prioridad-para-el-ig ss/.

10. JessicaArévalo, «LLAMADO PARALAPREVENCION Y CONTROL DE LAENFERMEDAD», https://www.congreso.gob.gt, 4 de febrerode 2022, https://

www.congreso.gob.gt/noticias_congreso/7841/2022/3.

11. https://fundecan.org/Fundacionamigos contrael cancer, «<Fundacion|Amigos Contra el Cancer Guatemala», accedido 7de marzo de 2024, https://

fundecan.org/.
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para prevenir el cancer de mama. " La Liga Nacional
Contra el Cancer, fundada en 1950, ha sido una pieza
fundamental en la reduccion de la incidencia del
cancer de mama en Guatemala, contribuye signifi-
cativamente a disminuir la alta incidencia de esta
enfermedad en el pais, realizan campanas informa-
tivas, educativas y despistajes para fomentar una
cultura preventiva y habitos de vida saludable, con
un enfoque en la prevencion y deteccion temprana

del cancer de mama. ™

Ambas instituciones trabajan incansablemente para
concientizar sobre la importancia de la prevencion,
el diagnostico temprano y el apoyo a las mujeres
afectadas por el cancer de mama. Su labor es esen-
cial para mejorar la calidad de vida de las pacientes
y reducir la mortalidad asociada al cancer de mama

en Guatemala.

La Asociacion Guatemalteca de Mastologia tiene
como objetivo principal avanzar en la comprension
del cancer de mama, se caracteriza por promover
la educaciony la atencion interdisciplinaria basada
en la mejor evidencia clinica disponible. Ofrece una
variedad de servicios, incluyendo programas educa-
tivos, atencion interdisciplinaria en el tratamiento y

proyectos de investigacion para identificar enfoques

0000000

terapéuticos, diagnostico temprano prevencion e
innovacion. Fomentando de una manera activa la
colaboracion académica mediante la divulgacion del
conocimiento a través de publicaciones y eventos
especializados, instancia que puede ser aprovecha-
da para ser el referente nacional de informacion
de cancer de mama. ® Establece alianzas en un
ambito exclusivamente académico, destacando
su compromiso con la generacion de conocimien-
to cientifico, hay que resaltar que su caracter
es exclusivamente cientifico y se esfuerza por
formar especialistas para mejorar el diagnosti-
coytratamiento de las enfermedades mamarias

en Guatemala. ™

Lainstitucion se enfoca en formar talentos acadeé-
micos y concientizar sobre la investigacion del
cancer de mama. El disenador debe adaptar sus
estrategias para comunicar eficazmente los cono-
cimientos y valores de la institucion, destacando
su enfoque cientifico y suimpacto en Guatemala.
La institucion ya cuenta con un logotipo sobre el

cual se deben establecer los lineamientos.™

12.Liga Contrael Cancer, «Liga Contrael Cancer», accedido 7 de marzo de 2024, https://www.ligacancerguate.org/.

13. Asociacion Guatemaltecade Mastologia, «Mastologia-Asociacion Guatemalteca de Mastologia», accedido 7de marzo de 2024, https://sites.google.
com/view/mastologiaguatemala/asociacion-guatemalteca-de-mastolog%C3%ADa/

14.ENTREVISTA 15 DE FEBRERO - Google Drive (Guatemala), accedido 7 de marzo de 2024, https://drive.google.com/drive/folders/lvaNoIMJS9ajyzz-

TvAaBq3UgWOM3SiGM.
15. ENTREVISTA 15 DE FEBRERO - Google Drive.
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1.2 DEFINICION Y DELIMITACION DEL PROBLEMA
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La Asociacion Guatemalteca de Mastologia (PRECASE) tiene un problema de comuni-
cacion en el que se necesita informar, hacerse notar y encontrar un reconocimiento
nacional, estos problemas se pueden centrar en el desconocimiento general del qué
hacer de la institucion, a pesar de haber tenido epesistas disenadores graficos dentro
de sus colabores, se encuentra siempre la falta de informacion clara y accesible sobre
lainvestigacion, prevencion y tratamiento del cancer de mama que realiza la institucion,
a pesar del amplio trabajo de los companeros epesistas de afnos anteriores, el grupo
objetivo, futuros colaboradores y donadores desconocen de la institucion, dificultando
los procesos de comunicacion con respecto al tema investigado y a las funciones que

ha desarrollado la institucion. "

1.3 JUSTIFICACION DEL PROYECTO

Al no intervenir un disefiador grafico, la Asociacion en unos anos se encontrara carente
de relevancia en pacientes y asi como en profesionales de la salud, sin la intervencion
profesional existe un margen en el que la comunicacion sera pobre a la hora de infor-
mar los amplios objetivos alcanzados por la institucion, generando en la poblacion un
desconocimiento completo de todos los éxitos logrados por la Asociacion. Una interven-
cion de alta calidad grafica mejorara toda la presencia de la institucion podria generar
un beneficio a mediano y largo plazo mejorando la conciencia plblica sobre el cancer,
aumentando la participacion en programas de prevencion, tratamiento y en espacio
de discusion del tema, esto beneficiara a un gran niimero de mujeres guatemaltecas al

reducir el impacto que genera el cancer de mama en la sociedad. 7%

16. Diego Alejandro Utor Fernandez, La comunicacion centrada en la paciente de cancer de mama: entendery ser entendido (Puerta del

Mar de Cadiz, s.f.).

17. Roche Farma, S.A., Hablemos de el cancer de mama, 3.a ed.(Madrid: ACV, 2011).

18. Paco Huaman Kricia Katherine y Sdnchez Baca Maria Isabel, «Campafa grafica para mejorar lacomprensién sobre la prevencion del canceer

de maman» (Licenciaturaen Artes & diseno Grafico Empresarial, Perd, Sefior de Sipan, 2015).
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Con una produccion grafica de alta calidad en la identidad y presencia de la Asociacion
seria una mejoria a corto plazo en la reduccion de problemas de comunicacion visual,
incluso llegando a resolverlos, proporcionando a corto plazo una linea grafica clara,
informativa y atractiva sobre la prevencion, tratamiento e investigacion del cancer de
mama. Sin esta intervencion, la falta de materiales visuales efectivos podria llevar a
una mejor conciencia y participacion en programas de salud, lo que podria resultar en

una disminucion de la incidencia y mortalidad por cancer de mama en Guatemala. ™ 2

La Asociacion Guatemalteca de Mastologia posee amplia informacion sobre su traba- jo,
logros e investigaciones sobre la prevencion y diagnostico del cancer de mama, es por
ello que la institucion necesita a corto plazo los oficios de un profesional del diseno
grafico, para que este produzca material de identidad grafica, con alta prioridad en ya
poseerlo; asimismo, unificar esa informacion en una pagina web y en publicaciones en
redes sociales. Se podra realizar, puesto que el estudiante posee factibilidad en el acceso
a herramientasy tecnologias necesarias y adecuadas, sumando a esto la experiencia en
desarrollo de materiales visuales de alto impacto, abordando las necesidades de comu-
nicacion de la institucion apoyandose en la colaboracion con expertos en salud se podra

garantizar que los materiales producidos sean culturalmente sensiblesy relevantes para

Q
g
0
—
&
-
(&)
g
(TN
0
0

el grupo objetivo.?' El estudiante cuenta con amplios conocimientos en diseno graficoy

disponibilidad para llevar a cabo el proyecto, abordando las necesidades de comunicacion

de la institucion, en esa experiencia incluye campanas publicitarias exitosas en redes
socialesy en produccion de fotografias . Apoyandose en la colaboracion con expertos en
salud, se podra garantizar que los materiales producidos sean culturalmente sensibles

y relevantes para el grupo objetivo.

16. Diego Alejandro Utor Fernandez, LA COMUNICACION CENTRADA EN LA PACIENTE DE CANCER DE MAMA: ENTENDER Y SER ENTENDIDO (Puerta del
Mar de Cadiz, s. f.).

19. Instituto Guatemalteco de Seguridad Social, «Lalucha contra el cancer de mama es prioridad para el IGSS».
20. Leticia Rivas, «<Estado del arte sobre larelacion entre cancer de mama, comunicaciony simbolos graficos» 1, n.0 39 (septiembre de 2013).

21.R. S. Investigacion, «Terapia comunicativa en el paciente oncoldgico. Revision bibliografica.», RSI - Revista Sanitaria de Investigacion (blog), 27 de
octubre de 2021, https://revistasanitariadeinvestigacion.com/terapia-comunicativa-en-el-paciente-oncologico-revision-bibliografica/.

22.Investigacion.
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1.4 OBJETIVOS

14 (Gjettvo ?W

Contribuir con la Asociacion Guatemalteca de Mastologia, por medio de la gestion, investigacion y produc-
cion de disefno grafico, en el fortalecimiento de su identidad, comunicacion visual, asi como en la mejoray

reconocimiento de la marca ante sus grupos objetivos.

1.4.2 OBJETIVO DE COMUNICACION VISUAL

Fortalecer los procesos de comunicacion institucional de la Asociacion de Mastologia de Guate-
mala, mediante el diseno de un manual de identidad grafica que defina y regule el uso de los
elementos visuales para favorecer la integridad y conexion visual, asi como el reconocimiento

y presencia en el ambito de la prevencion del cancer a nivel nacional e internacional.

1.4.3 OBJETIVO DE DISENO

Disenar un manual de identidad grafica institucional para la Asociacion Guatemalteca de Masto-
logia, que establezca pautas clarasy coherentes sobre el uso de su identidad grafica, integrando
variaciones del logotipo, colores institucionales, tipografias y otros elementos distintivos, este

diseno incluira ejemplos de aplicacion efectiva en todas las plataformas.

PROYECTO DE GRADUACION CAPITULO 1 OBJETIVOS
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a Organizacion Académica Cientifica contra el

Cancer de Mama tiene como objetivos princi-
pales avanzar en la comprension y estudio de una
manera profunda del cancer de mama, generando
conocimiento cientifico por medio de sus proyec-
tos de investigacion identificando enfoques tera-
péuticos y los diferentes métodos de prevenciony

diagnostico temprano.

La Asociacion Guatemalteca de Mastologia fue
fundada en el 2014 con fines académicos al lograr
reunir un grupo multidisciplinario que logra unificar
varios médicos especialistas para el mejor diagnos-
tico y tratamiento de las enfermedades en Guatema-
la. Bajo la vision del Dr. Sergio Ralon fundador jefe
de la primera clinica de enfermedades mamarias en
Guatemala y la primera psico-oncologa en el pais
Lea Echeverria buscando que la mujer guatemalteca
con estas dolencias pueda aspirar a recibir diagnos-
tico y tratamientos precisos como en los paises del

primer mundo. %

Busca fomentar la colaboracion entre académicos
difundiendo el conocimiento a través de publicacio-
nesy eventos especializados, estableciendo alian-
zas en un espacio exclusivamente académico. Se

esfuerza por formar nuevos talentos académicos

y sensibilizar a la comunidad sobre la importan-
cia de la investigacion en la lucha contra el cancer
de mama, resaltando su caracter exclusivamente
cientifico formando especialistas para el mejor
diagnostico y tratamiento de estas enfermedades

en Guatemala.*

Al hacer una observacion del material visual de la
institucion, (que se puede identificar de la figura 1
ala18), se puede establecer que las dificultades de
comunicacion en actividades institucionales inter-
nas incluyen la falta de fluidez en la transmision de
informacion entre los miembros de la organizacion,
lo cual puede afectar la eficiencia y coordinacion
interna, asi también dificultades de comunicacion en
actividades institucionales externas, poca presencia
en redes sociales y poca definicion de la marca. Ha
existido una integracion de epesistas en proyectos
didacticos y de comunicacion, también se encuen-
tran en proceso de solicitud con una persona exter-
na para desarrollar la pagina web pero que no hubo
mayor seguimiento hasta hace un mes que entrego
solo unslide. Aunque el logotipo actual esta cerrado,
se sugiere desarrollar una nueva version para las
pacientes que aporte reconocimiento, identidad y
prestigio, buscando que sea un escudo de resilien-

cia.

23. Asociacion Guatemalteca de Mastologia, «Mastologia - Asociacion Guatemalteca de Mastologia».

24. GRABACION ENTREVISTA 15 DE FEBRERO - Google Drive.

PROYECTO DE GRADUACION

CAPITULO 2

PERFIL DE LA INSTITUCION



Asociacion Guatemalteca de Mastologia

@

Soque s delection

? T prany def detectar
tus manos Canca; e s a tie mpo
esta en

tus manos

ASOCIACION GUATEMALTECA DE MASTOLOGIA
PREVENCION CANCER DE MAMA

Unica clinica en Guatemala
dedicada a las Enfermedades -
Mamarias. Mastologia

| lonuatema'lte-ga de & D e

4

Asociacion Guatemalteca de
- Mastologia -




iSobreviviente
| con mensaje positivo

Figura10, 11 y12. Proyecto de graduacion deFatima Arroyo
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Figura 13, 14 y 15. Proyecto de graduacion de Rudy Lopez Figura16y 17. Sitio web nuevo de la
Asociacion Guatemalteca de Mastologia

PRECASE

Prevencion Cancer de Seno

Asociacion Guatemalteca de

Mastologia

Figura19. Foto de perfil y portada de la pagina de
Facebook de la Asociacion Guatemalteca

Figura18. F la pagina de PRECASE
igura 18. Feed de la pagina de PRECAS de Mastologia.
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2.2 @Wd‘%{ém/o el g@a/ao objeltvo

on base en la descripcion proporcionada por

la licenciada Leah en una pequena entrevista
realizada a través de mensajeria instantanea, ella
menciona que la Asociacion posee un publico obje-
tivo amplio y diverso, ya que su alcance se dirige a
toda la poblacion guatemalteca que habla espanol,
independientemente de su condicion social o eco-
nomica. Por otro lado las condiciones geograficas
se trabajara principalmente un enfoque en el area
metropolitana de Guatemala, pero se desea que la
informacion y los servicios que se ofrecen tengan
el objetivo de alcanzar a la mayoria de poblacion

del pais.

En términos de caracteristicas sociodemograficas,
el grupo objetivo es universal de mujeres desde 19
anos hasta una edad de vejez, pero como se habla
de prevencion va dirigido a personas desde la ninez
donde se debe entrenar a tener un proceso de
prevencion, el proyecto va dirigido a todo la pobla-
cion, para todas que estan en riesgo de padecer

cancer mama.”

Se considera a los hombres, aunque en menor
proporcion, ya que aproximadamente 1 de cada 100

casos de cancer de mama afecta a hombres.

El cancer de mama no discrimina, mujeres que
pueden ser estudiantes, trabajadoras, madres y
esposas, con una variedad de niveles educativos y
roles. 2 En cuanto, a los detalles socioeconomicos,
las pacientes que buscan informacion son personas
con ingresos extremadamente bajos hasta una clase
alta, con esta amplitud de datos se refleja que la
realidad de que el cancer de mama puede afectar a
cualquier mujer independientemente de la situacion

en la que se encuentre.

El grupo objetivo presenta una serie de caracteris-
ticas psicograficas que influyen en su experiencia
con el cancer de mama. Esto incluye un nivel varia-
ble de desconocimiento y desinformacion sobre la
enfermedady las opciones de tratamiento, asi como
una tendencia hacia la medicina alternativa debido
a la falta de empoderamiento en el conocimiento
de sus propios cuerpos. Se enfrentan alteraciones

emocionales significativas, como ansiedad, angus-

25. LeaEcheverria, Explicacion del grupo objetivo de la Asociacion Guatemalteca de Mastologia., mp3(Guatemala, 2024), https://drive.google.com/file/d/
1qYiuBeGhab6uUciCEgjC-X4H48YA_F2F/view?usp=sharing.

26. LeaEcheverria.

27.LeaEcheverria.
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tia, miedo y, en casos mas complejos, depresion, lo
que puede manifestarse en alteraciones del sueno
y del apetito. La toma de decisiones médicas genera
angustia, y la enfermedad puede afectar la imagen
corporal, la autonomia y las relaciones interperso-
nales, incluidos conflictos de pareja y familiares, asi
como preocupaciones sobre la fertilidad y la sexua-
lidad. Existe un temor constante a la recurrencia del

cancery una preocupacion por el riesgo genético. 2

La existente relacion entre el grupo objetivo al que
se dirigira el proyecto con la Asociacion Guatemal-
teca de Mastologia es principalmente a través de los
serviciosy programas de prevencion, diagnostico y
tratamiento del cancer de mama de la institucion.
Las pacientes de esta enfermedad encuentran en los
momentos de riesgo y padecimiento a la Asociacion
como un recurso valioso para acceder a informacion,
tener un apoyo psicologico y atencion médica espe-
cializada, la forma en que se conecta esta relacion
es mediante campanas de sensibilizacion, confe-
rencias y talleres educativos, consultas médicas y
también en el punto en el que mas desean reforzar
que es la presencia en redes sociales, esto con la
finalidad de tener un vinculo de confianza y apoyo
humano constante, asegurando que las pacientes
reciban el respaldo y los recursos necesarios para

enfrentar la enfermedad.

28.LeaEcheverria, <CANCER DE MAMA Impacto emocionaly psicolégico» (Guatemala, 19 de agosto), https://drive.google.com/file/d/13z2Wq2yCzRp9bE2vnO-

En la presente investigacion se opto por emplear
un mapa de empatia como herramienta fundamen-
tal, dada la amplia diversidad y complejidad del
publico objetivo de la Asociacion Guatemalteca de
Mastologia. De acuerdo con la descripcion propor-
cionada por la licenciada Leah en la entrevista, la
Asociacion atiende a una poblacion guatemalteca
extensa y heterogénea, que abarca desde la nifiez
en formacion preventiva hasta mujeres adultasy de
la tercera edad, incluyendo también a un pequeno
porcentaje de hombres que pueden verse afectados

por el cancer de mama.

El mapa de empatia permite visualizar de manera
integral estas dimensiones: lo que el grupo objetivo
piensa, siente, dice y hace, asi como sus miedos,
frustraciones y aspiraciones. Esta herramienta
facilita un entendimiento profundo y humanizado,
esencial para disenar estrategias adecuadas de
sensibilizacion, prevenciony atencion, alineadas con
las necesidadesy realidades especificas de la pobla-
cion. De estaforma, el mapa de empatia se convierte
en una base solida para orientar el proyecto hacia
un enfoque centrado en las personas, fortalecien-
do la conexion entre la Asociacion y las pacientes
y contribuyendo a mejorar tanto la comunicacion

como la efectividad de los programas ofrecidos.

DcOmMGiBHJ4MDOIN/view?usp=sharing.https:// drive.google.com/file/d/13zWq2yCzRp9bE2vnODcOMGiBHJ4MDOIN/view?usp=sharing.
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i i 4 frente ala
utura y & I'IESIEO e enfermedad y las interés en encontrar
recurrencia. T soluciones
i alternativas y

complementarias.
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Apoyo emocional
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opciones de tratamiento.
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informacion y el
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general.
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Busca informacion en linea
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Consulta a médicos y otros
profesionales de la salud.
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TIPO DE |COSTO APROX| COSTO POR COSTO POR
SR GASTO MENSUAL DIA (30) HORA (24)

Energia Variable Q190,00 Q6,33 Q0,53
Transporte UBER Variable Q1.000,00 Q33,33 Q2,78
Internet TIGO movil Fijo Q135,00 Q4,50 Q0,38
Software Creative Cloud | Fijo Q156,00 Q5,20 Q0,43
Pixieset Fijo Q77,00 Q2,57 Q0,21
One Drive Microsoft Fijo Q61,00 Q2,03 Q0,17
Google Drive Fijo Q45,00 Q1,50 Q0,13
Freepik premium Fijo Q120,00 Q4,00 Q0,33
Perplexity Fijo Q120,00 Q4,00 Q0,33

Tabla 1. Presupuesto de servicios

! n g -
o] L L = -
0 ap 05z 0z | 53
00 on 0o~0 0 Ngo 0
ZF o= o= >
5 a g e<z[ 0o a O 8 % =
0 F < o S
Macbook Pro 13 Fijo Q17.000,00 2022 Q5.666,67 Q472,22
Xiaomi Redmi Note Variable Q2.000,00 2022 Q666,67 Q55,56
Tableta Wacom Variable Q600,00 2020 Q200,00 Q16,67
Camara Sony A7IV Fijo Q21.000,00 2024 Q7.000,00 Q583,33
Equipo fotografico varios | Fijo Q1.500,00 2024 Q500,00 Q41,67

Tabla 2. Presupuesto de activos
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PROCESO

ma DE CONCEPTUALIZACION

* El proyecto comienza con la visita a la
Asociacion Guatemalteca de
Mastologia, donde se identifican las
necesidades graficas relacionadas +
con el fortalecimiento de su identidad
visual y comunicacion institucional.

« Investigacion sobre la prevencion del
cancery la mision de la asociacion.

» Recopilacion de referencias visuales que
fortalezcan la identidad institucional.

v ¥

« Briefing para definir los lineamientos
del proyecto.

» Se definen las piezas graficas a —_—
desarrollar, en especial el manual de
identidad grafica.

L2

» Generacion de insight que conecte
emocionalmente con los grupos objetivos.

v

« Definicion del concepto creativo que refleje
los valores y objetivos de la asociacion.

v

» Se elaboran los primeros bocetos a mano
para el logotipo y otros elementos graficos
clave que formaran parte del manual de
identidad grafica.

v

» Eleccion de codigos visuales que aseguren
una conexion coherente y efectiva en todas
las plataformas.

» En esta etapa se realiza la diagramacion del
manual de identidad grafica, integrando
variaciones del logotipo, colores institucionales,
tipografias y ejemplos claros de aplicacion
efectiva en diferentes plataformas.

Validacion,
on institucio

l

PROPUESTA GRAFICA FINAL:

Validacion
con G.O.

DIGITALIZACION

» Las propuestas seleccionadas en el nivel
anterior son digitalizadas, aplicando colores
institucionales, tipografias y otros elementos
visuales definidos en los objetivos del manual.

PROYECTO DE GRADUACION

CAPITULO 3

» Con la propuesta grafica finalizada y validada,
se concluye el proyecto, contribuyendo al
fortalecimiento de la comunicacion visualy el
reconocimiento de la Asociacion Guatemalteca
de Mastologia ante sus grupos objetivos
nacionales e internacionales.

Tabla 3. Flujograma

FLUJOGRAMA
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Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
5 6 7 8 9 10 11
12 13 14 15 16 7 18
19 20 21 22 23 25
26 27 28 29 30 1

iCalendario.net

ETAPA 1

. Planeacion @

. Calendarizacion

. Contextualizacion <>

. Interpretacion del brief o formulario de disefio
. Investigacion de antecedentes graficos

. Conceptualizacion @&

. Creacion de moodboards

. Presentacion de moodboards y conceptualizacion L

NP WN =

1. Videollamada [l
2. Revisidn/avances r

Figura 21. Calendario agosto
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Septiembre 2024

Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo

2 3 4 5
9 10 1 12
16 17 I 18 19

23 24 25 26 27 28 29

30 . 1 2 3 4
-< 1. |Paleta de colores d? la marca bl

A. Variacion cromatica de [a impresion

9y}
(=)

iCalendaric.net

2, Variaciones del logotipo
ETAPA 2 A. Sistema de logotipo
1. BocetajeManual [l B. Isotipo )
2. Construccién del Logotipo ; C. Relampnes proporcionales
3. Pulir Vector & D. Espacio de respeto
4, Pruebas en negativo y reticulas @ E. ”5"5'::“‘:‘" ’E‘:t"fz 5
5. Tipografia y color del logotipo Z \F;“‘e. as SODrTONCHS:
6. Creacion de ejemplo keyvisual R e’s'?.."es m°"°tr°mat'cas
7. Recopilacion de propuestas de logotipo - e LIPOgATA CRrperatia
8. Revision y ajustes de las propuestas de logotipo (R#01) &, Toxturm o patron oficial de la mare
. 5. Arquetipo de la marca

6. Tono yvozde lamarca @
7. Elementos Visuales
A. Estilo fotografico
B. Tratamiento fotografico
. Precauciones al tomar
. Tipografia en la web
Reticula para pantalla
Botones,
. puntos de contacto rotulacion movil
. Promocionales
Activacion de marca
Papeleria corporativa
. Social Media
I. Icono en redes y tipografia
Il. Voz en redes y hashtags
Ill.Tamano de publicaciones
IV. social media en accion.
8. Presentacion de brandbook

10. Revision y ajustes de las propuestas de logotipo
(RHO2)

1. Videollamada [«
2. Revision/avances r

Xr-mTIommon

10. Revision y ajustes de brandbook ®
(R#01)

10. Revision y ajustes de brandbook &
(R#02)

1. Videollamada [l
2. Revision/avances
Figura22. Calendario septiembre
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Octubre 2024

Martes Miércoles Jueves Viernes Sébado Domingo
30 1 2 3 4 5 6
® e
/ 11 12 13
- 4
14 18 19 20
® 4
21 22 23 24 25 26 27
A *
28 29 30 31 1 2 3
r

iCalendario.net

Puente Oliver, 2022, plantilla de calenderizacion.

ETAPA 04

1. Validacion grupo objetivo 1 H
2. Validacion grupo objetivo 2

3. Tabulacion de resultados

4, Detalles preliminares @

5. Presentacion final

6. Arte finaly entrega *

1. Videollamada [«

Figura 23. Calendario octubre
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ETAPA O1

Planeacién &

Calendarizacion

Contextualizacién

Interpretacion del brief o formulario de disefio
Investigacion de antecedentes graficos
Conceptualizacién ¢

Creacién de Moodboards

Presentacién de Moodboards y conceptualizacion

Videollamada [l
Revisidn/avances r

ETAPA 02

BocetajeManual [ |
Construccién del Logotipo
Pulir Vector
Pruebas en negativo y reticulas @
Tipografia y color dellogotipo A
Creacién de ejemplo keyvisual *
Recopilacién de propuestas de logotipo am
Revisién y ajustes de las propuestas de logotipo
(R#01) @
10. Revisidn y ajustes de las propuestas de logotipo
(R#02) @

Videollamada [«
Revisidn/avances r

ETAPA 03

Paleta de colores delamarca &
Variacion cromatica de la impresién
Variaciones del logotipo
Sistema de logotipo
Isotipo
Relaciones proporcionales
Espacio de respeto
Usos incorrectos
Pruebas sobre fondos
Versiones monocrométicas
Tipografia corporativa
Textura o patrén oficial de la marca
Arquetipo de la marca
Tonoy voz de la marca &
Elementos Visuales
Estilo fotografico
Tratamiento fotografico
Precauciones al tomar
Tipografia enla web
Reticula para pantalla
Botones,
puntos de contacto rotulacién movil
Promocionales
Activacién de marca
Papeleria corporativa
Social Media
Icono en redes y tipografia
Voz enredesy hashtags
Tamano de publicaciones
social media en accion.
Presentacion de brandbook
10. Revisidn y ajustes de brandbook *
(R#01)

10. Revisidn y ajustes de brandbook @
(R#02)

Videollamada [l
Revisiénfavances r

Validacion Grupo Objetivo1 [l
Validacién Grupo Objetivo 2 @
Tabulacién de resultados 4p
Detalles Preliminares @
Presentacion Final

Arte Finaly Entrega *

Videollamada [l
Revisién/avances r
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iCalendario.net

Septiembre 2024
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® A v o
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Octubre 2024

nes Martes Miércoles Jueves Viernes
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iCalendario.net

Figura 24. Calendario general

Puente Oliver, 2022, Plantilla de Calenderizacion.
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L cancer de mama es una de las principales pre-

ocupaciones de salud publica a nivel mundial.
Segin la Organizacion Mundial de la Salud (OMS), en
2022, aproximadamente 670,000 personas fallecie-
ron a causa de esta enfermedad, que se ha conver-
tido en el cancer mas comiin entre las mujeres.? La
incidenciay mortalidad del cancer de mama varian
significativamente entre regiones que son influen-
ciadas por factores como la genética, el entornoy

el acceso a servicios de salud.

El cancer de mama se origina en los tejidos mama-
rios, generalmente en los conductos o lobulillos su
desarrollo puede ser asintomatico en las etapas
iniciales, lo que dificulta su deteccion temprana. A
nivel global, el cancer de mama afecta a mujeres
de todas las edades, aunque en una mayoria de
los casos se diagnostican en mujeres mayores de
50 anos, donde la carga de este padecimiento es
desproporcionada en paises en vias de desarrollo
donde lastasas de mortalidad son mayores.* Caso
contrario en paises desarrollados y de altos ingresos
donde los avances en la deteccion y tratamiento han
mejorado significativamente, en donde la mortali-
dad se ha reducido en un 40% entre 1980y 2020; esto

no quiere decir que no sea un desafio en muchas

29. Organizacion Mundial de la Salud, «Breast Cancer».

naciones, especialmente en América Latina donde
el 32% de las mujeres diagnosticadas son menores

de 50 anos.

En Guatemala, el cancer de mama representa la
segunda causa de cancer en mujeres, con un aumen-
to constante en la incidencia desde 1975. Segin la
investigacion realizada por Cambara Evangelina, en
su tesis del cancer de mama para optar al titulo de
médica y cirujana, en esta recopila datos del Insti-
tuto Nacional de Cancerologia (INCAN), en donde
la proporcion de casos ha crecido notablemente

alcanzando un 11.7%. *

Existe una alarma de gravedad en la situacion de
Guatemala influenciada por factores socioeconomi-
cosy culturales que limitan el acceso a la educacion
y aservicios de salud adecuados, anadido a eso una
constante marginacion de la mujer en la sociedad
hace que contribuya a la falta de informacion sobre
este padecimiento, asi como a la escasa practica

de autoexamenesy consultas médicas oportunas. *

30. Organizacion Panamericana de la Salud, «Cancer de mama - OPS/0OMS», 1de mayo de 2024, https://www.paho.org/es/temas/cancer-mama.

31. Organizacion Panamericana de la Salud.pana

32. Evangelina Cambara Deras, «Cancer de mama» (licenciatura, Guatemala, Universidad San Carlos de Guatemala, 2001).

33. Evangelina Cambara Deras; Cindy Gabriela Lemus Joaquiny Andrea Alejandra Velasquez Tobar, «Tamizaje de cancer de mama en mujeres de Lati-
noamérica.» (Licenciatura, Guatemala, Universidad San Carlos de Guatemala, 2021).
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También es de alarma extrema la problematica del
diagnostico tardio, ya que muchas mujeres solo
buscan atencion médica en etapas avanzadas de
la enfermedad, lo que reduce significativamente de
obtener un tratamiento efectivo y supervivencia. *
La preocupacion a las alarmas anteriores son impor-
tantes pero no hay que pecar al reducira nimerosy
estadisticas a las pacientes de esta enfermedad, por
eso es que necesario tener un enfoque humanoy es
ahi donde la psicooncologia inicia su labor, por ser
una disciplina emergente que se centra en el estudio
y tratamiento de los aspectos psicologicos y emocio-
nales relacionados con el cancer, especialidad que
se ha vuelto cada vez mas relevante en el contexto
de la atencion integral al paciente oncologico, en
reconocimiento que el diagnostico de cancer no solo
afecta la salud fisica del individuo, sino también su

bienestar emocional y psicologico. 3 3¢

La psicooncologia se ocupa de las reacciones psico-
logicas de los pacientes y sus familias ante el diag-
nostico y tratamiento del cancer, abordando una
variedad de aspectos, incluyendo la ansiedad, la
depresion, el manejo del dolor, y la adaptacion a
los cambios en la calidad de vida. Una intervencion
adecuada de esta especialidad se vuelve fundamen-

tal y crucial en el caso del cancer de mama que es
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una enfermedad que no solo afecta a la integridad
fisica, sino que también puede tener un profundo
impacto en la percepcion vy la identidad ¥, ya que
el tratamiento del cancer de mama muchas veces
implica cirugias, quimioterapia y radioterapia, que
pueden serinvasivasy provocar efectos secundarios

fisicos y emocionales.

La psicooncologia ofrece herramientas y estrate-
gias para ayudar a las pacientes a enfrentar estos
desafios, promoviendo la resiliencia y el bienestar
emocional. En Guatemala, donde el cancer de mama
es la segunda causa de cancer entre las mujeres, la
psicooncologia puede desempenar un papelvital en
el manejo de la enfermedad, sin embargo la falta de
recursos y la estigmatizacion de los problemas de
salud mental dificulta que muchas mujeres busquen

la ayuda que necesitan. 3¢

La psicooncologia en Guatemala debera adaptarse
a realidades muy diversas, por eso es fundamental
que profesionales de la salud mental trabajen en
colaboracion con oncologosy otros profesionales de
la atencion médica para ofrecer un enfoque multi-
disciplinario que incluya eficazmente la atencion

psicologica.

34. Cindy Gabriela Lemus Joaquiny Andrea Alejandra Velasquez Tobar, «Tamizaje de cancer de mama en mujeres de Latinoamérica»

35. Garrido Landivar, Emilioy Arraras, Juan Ignacio, «Psico-oncologia», 2014-02-21, 2006.

36. Camargo Barrero José Antonio y Castafieda Polanco Juan Gabriel, Psicooncologia, 1.a ed., 300 vols. (Bogota Colombia: Corporacion Universitaria

Minuto de Dios - UNIMINUTO, 2019).

37. Mayra Gutiérrez, «"Impacto psicolégicoy afrontamiento durante el proceso del posible diagndstico de cancer de cérvixy mama

en mujeres que asisten al centro de atencién temprana del cancer en Villa Nueva“» (Licenciatura en psicologia, Guatemala, Universidad San Carlos de

Guatemala, 2018).

38. Gara Afonso Escobar, «"Cancer de mamay Calidad de Vida: una revision bibliografica”» (Grado en Enfermeria, Tenerife Espafa, Universidad de La

Laguna, 2017).
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ntes de sumergirse en un enfoque de desa-

rrollos de identidades graficas en entidades
de salud es necesario tener un conocimiento pre-
vio sobre lo que es la identidad grafica, la cual es
la representacion visual de una marca que incluye
elementos como el logotipo, la paleta de colores, la
tipografias, elementos graficos, patrones, texturas,
etc. Estos elementos no son meras decoraciones;
son pilares que sustentan laimagen de la marcay su
comunicacion con el pablico. Si se tienen practicas
de diseno correctas en el desarrollo de una iden-
tidad grafica la organizacion podra diferenciarse,
facilitando la retencion por parte del piblico, un
factor importante es la consistencia en el uso de los
elementos anteriormente mencionados. *° “° Exis-
ten ejemplos de marcas mundialmente reconocidas
como lo son la bebida mas consumida del mundoy
la manzana tecnologica; no solo por sus productos
sino también por poseer identidades iconicas con
logotiposy colores que han llegado a simbolizar no
solo la marca, sino también sus valores y emociones
que resuenan en su publico, su identidad grafica

actlla como un lenguaje que comunica.

39.Jaime P. Llasera, «Identidad visual: Qué elementoslacomponeny como aplicarla», Hey Jaime(blog), 5 de octubre de 2020, https://heyjaime.com/blog/

identidad-visuall/.

40. Perez Luiza, «Identidad visual: ;qué esy como construir la de tu empresa?», Rock Content - ES(blog), 20 de febrero de 2020, https://rockcontent.com/

es/blog/identidad-visual/.

41. Daniela Milier, «Qué es laidentidad visual, suimportanciay beneficios», Blogdel E-commerce, 20 de marzo de 2014, https://www.tiendanube.com/blog/

identidad-visual-importancia-beneficios/.
42 Daniela Milier.

43 FundacionIntegralia DKV, «Identidad visual corporativa: jqué esy qué incluye? - Fundacion Integralia DKV», 14 de octubre de 2021, https://dkvintegralia.

org/blog/identidad-visual-corporativa-que-es-y-que-incluye/.

44 EUDE Digital, «<Laidentidad visual y sus elementos clave», EUDE Digital, 19 de junio de 2020, https://www.eudedigital.com/identidad-visual-elemen-

tos-clave/.

Enlazando el ejemplo anterior se puede mencionar
que la comunicacion visual se refiere a la transmi-
sion de ideas y conceptos a través de elementos
visuales, en este contexto se puede decir que es el
medio en el cual la marca tiene una conexion con su

audiencia en todas sus plataformas. “

Se puede decir que una comunicacion visual efectiva
utiliza la identidad grafica para contar una historia
coherente que resuene con el plblico objetivo, debe
existir una sinergia entre la identidad graficay la
comunicacion visual, teniendo una buena relacion
entre estos conceptos se puede construir una narra-
tiva de marca soliday auténtica, “?y asi conseguir un
adecuado reconocimiento de marca, que se puede
decir que es el resultado de una identidad graficay
una comunicacion visual completamente efectivas *
Reconocimiento que no se debe limitar a la memo-
ria visual; también debe significar una conexion
emocional que se forma a través de experiencias
con la marca, experiencias que generan lealtad y
confianza. Cuando una marca cumple sus promesas
y ofrece un valor real, se transforma en una relacion

duradera con el consumidor. 44

45 Mailchimp, «Como crear unaidentidad visual para tu marca|Mailchimp», 2021, https://mailchimp.com/es/resources/visual-identity/.
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Ahora si se puede mencionar que la identidad visual
en el sector salud es sumamente crucial a la hora
de establecer la confianza y credibilidad necesaria
en un ambito donde las tomas de decisiones son

de suma importanciay pueden llegar a ser vitales.

Las entidades de salud, como hospitales y clini-
cas, tienen la responsabilidad de desarrollar una
imagen que refleje sus servicios pero que no solo
se quede en eso sino también sea capaz de trans-
mitir sus valores y compromisos con el bienestar de
su paciente, donde los pacientes buscan atencion
médica de calidad y a la vez una experiencia que les

ofrezca seguridad, empatia y tranquilidad. “°

Una entidad que se presente como una marca con
valores empaticos y una forma de trabajo profesio-
nal puede hacer que los pacientes se sientan mas
comodos al buscar tratamiento. Es por eso que la
implementacion de una identidad grafica coherente,
que incluya un logotipo significativo y original, una
paleta de colores calmantes y tipografias legibles,
puede contribuir a crear un ambiente que inspire
salud y bienestar. Sumado a eso es necesario tocar
el tema que, primordialmente en este contexto.
La comunicacion visual deberia ser lo mas claray

accesible, facilitando la comprension de los servi-
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cios ofrecidos y los procesos involucrados en el

tratamiento del cancer. ¥

El papel del diseno grafico es de ser una herramienta
poderosa, y en el caso del cancer el disefio debe
sensibilizar y ser considerado, ya que se trata de
una enfermedad que afecta profundamente todas
las areas de las pacientes y sus familias, es por eso
que la manera en que se presenta la informacion
deberia influir positivamente en la percepcion del

paciente sobre la calidad del cuidado que recibira. *®

Otros temas en los que el diseno grafico debe impac-
tar son las campanas de concienciacion sobre el
cancer, en el que se deben utilizar elementos visua-
les impactantes que transmitan mensajes sobre
la prevencion y la deteccion temprana, anadien-
do graficos informativos, infografias y materiales
educativos disenados de manera efectiva pueden
ayudar a desmitificar el cancery proporcionar a los
pacientes la informacion que necesitan para tomar
decisiones informadas sobre su salud, el desenvol-
vimiento del diseno grafico en estos temas debe ser
bien ejecutado debera captar la atencion facilitando

la comprensiony retencion de informacion critica. *°

46. Agencia Orbis, «Marketing para el Sector de la Salud: Tendenciasy Estrategias en México», 11de mayo de 2024, https://www.somosorbis.com/blog/
marketing-para-el-sector-de-la-salud/.

47.Unagi Productions, «Como desarrollar tu marca personal en el sector salud en 5 pasos», Unagi Productions(blog), 21de octubre de 2023, https://unagi-
productions.com/como-desarrollar-tu-marca-personal-en-el-sector-salud-en-5-pasos/.

48. Agencia Orbis, «Marketing para el Sector de la Salud».

49. Copymate, «Marketing de bienestar: promocion de lasaludy el bienestar como elemento de la estrategia de marca - Copymate», 27 de febrero de 2024,
https://copymate.app/es/blog/multi/marketing-de-bienestar-promocion-de-la-salud-y-el-bienestar-com o-elemento-de-la-estrategia-de-marca/.
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Hoy se reconoce que existe un gran valor en laadap-
tacion del diseno grafico en temas de salud, ahora
es necesario tocar el tema de que el reconocimiento
de marca en el sector salud va mas alla de la simple
identificacion; implica una conexion emocional con
los pacientes. En este contexto de enfermedad los
pacientes enfrentan miedos y ansiedades suma-
mente significativas, una institucion que ofrece una
identidad y marca que se presenta como un aliado
en su camino puede hacer una diferencia notable

en su experiencia. *°%'

Un punto importante en la identificacion de expe-
riencias positivas para la marca es reconocer las
historias de éxito de pacientes, con sus testimo-
nios se puede mostrar la humanidad detras de
la atencion médica, conexion que es vital en la
comunicacion visual a la hora de reflejar no solo la
competencia profesional, sino también la empatia
y el apoyo emocional que las entidades de salud
ofrecen. Estas estrategias de marketing se pueden
lograr mostrando imagenes que representen a
pacientes reales, personal médico comprometido
y entornos acogedores que transmitan calidez y el

cuidado necesario en esos momentos de angustia. %

Ahora en el contexto del cancer, donde la sensi-
bilidad y la empatia son esenciales, una identidad
de marca bien definida y un diseno grafico efectivo
pueden sumar a los factores necesarios para ofrecer

un conjunto de tratamientos de calidad.

El sector de salud tiene una amplia evoluciony a
medida continla es fundamental que las entidades
hagan suyas estrategias de branding, que como ya
se mencionaba en los parrafos anteriores, no solo
se centren en la promocion de servicios, sino que
a la vez prioricen el bienestar y la experiencia del
paciente, creando asi un entorno donde la salud y

la humanidad coexistan de manera armoniosa. 33°*

Todos los temas tratados anteriormente no pueden
sertomados a la ligera 'y es por eso que debe tocar
el tema de la responsabilidad social del disenador
grafico, ya que en el ambito de la salud es un tema
de suma relevancia, y sobre todo en el contexto de
campanas de prevencion del cancer de mama. Hay
que mencionar que el diseno grafico no es solo esté-
tica es quedarse cortosy darle poca importancia a
un medio poderoso de transmitir ideas y conectar
con las emociones, también generar impacto social

y contribuir positivamente.

50. Conexién Esan, «Marketing Médico: Estrategias de marketing en servicios de salud | Conexién ESAN», Conexion Esan, Conexion Esan, accedido 24 de
agosto de 2024, https://www.esan.edu.pe/conexion-esan/marketing-medico-estrategias-de-marketing-en-servicios-de- salud.

51.Isadora Rebollo, «Sector salud: comoimplementar una estrategia de contenido digital paragenerar prospectos de calidad», 21de abril de 2020, https://
blog.freelan.com.mx/sector-salud-como-implementar-una-estrategia-de-contenido-digital-para- generar-prospectos-de-calidad.

52. Terreros Daniella, «B estrategias de marketing para servicios de salud(con ejemplos)», 26 de diciembre de 2022, https://blog.hubspot.es/marketing/
marketing-en-salud.

53 Medina Aguerrebere Pablo, «La promocion de lamarcahospitalariaatravés delacomunicaciéninterpersonal que mantiene el pr.ofesional de lasalud en
lasredes sociales», Tripodos, 2019.

54. Valencia Mufioz Angel, «Estrategias de construccion de marcas para hospitales, un enfoque teérico» (Magister en Gerencia de Marketing, Guayaquil,
Ecuador, UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL, 2015).
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En el ambito de la salud, los disenadores graficos
tienen la responsabilidad de crear mensajes que no
solo informen, sino que también motiven a la accion.
% En el caso del cancer de mama, donde la deteccion
temprana puede aumentar significativamente las
tasas de supervivencia, la claridad y efectividad de

los mensajes visuales son fundamentales.

Todo lo descrito anteriormente esta reforzado en el
estudio de Rozenbaum Deborah sobre el rol del dise-
no grafico en la salud, subrayando que los mensajes
visuales no son meras obras de arte, sino herra-
mientas de comunicacion que pueden influir en las
conductas y habitos de la poblacion. La capacidad
del diseno para persuadiry educar es especialmente
importante en campanas de salud publica, donde la
informacion debe ser accesible y comprensible para

todos los sectores de la poblacion. *¢

Las campanas de prevencion del cancer de mama
son un claro ejemplo de como el diseno grafico
puede hacer una diferencia significativa. Estas
campanas suelen utilizar una variedad de elemen-
tos visuales, desde infografias hasta videos, para
transmitir informacion sobre la importancia de la
autoexploracion y la mamografia regular. La buena

eleccion de colores, tipografias y graficos no es
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arbitraria; cada elemento se selecciona cuidadosa-
mente para resonar emocionalmente con el piblico
objetivo. Un ejemplo claro es el uso del color rosa,
que se ha convertido en un simbolo universal de la
lucha contra el cancer de mama, no solo identifica
la causa, sino que también evoca sentimientos de
esperanzay solidaridad. Las imagenes de mujeres
reales compartiendo sus historias de supervivencia
pueden humanizar la enfermedad y motivar a otras a
hacerse chequeos. Asi, el diseno grafico actiia como
un puente entre la informacion médica y la expe-
riencia personal, facilitando una conexion emocio-

nal que puede impulsar la accion. 58

La comunicacion visual efectiva en el ambito de la
salud no solo se limita a la promocion de campa-
nas; también juega un papel vital en la educacion
continua de la poblacion. A medida que mas perso-
nas recurren a Internet para buscar informacion
sobre salud, la necesidad de contenido visual claro
y confiable se vuelve alin mas critica. Los disenado-
res graficos deben adaptar sus mensajes a diferen-
tes plataformas digitales, asegurandose de que la
informacion sea accesible y comprensible en todos
los formatos, desde redes sociales hasta sitios web

de salud. >°¢°

55.DeborahRozenbaum, «Elrolylaresponsabilidad social deldisenadorenlaconstruccionde mensajesvisuales delareade salud: campanasde prevencion
delcancerde mamaen la Ciudad de Buenos Aires», Cuadernos del Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion. Ensayos, 3(julio de 2022): 201-29.

56. Deborah Rozenbaum.

57. Arturo Valdivieso, «Disefio grafico y responsabilidad social», Design Republik (blog), 21de junio de 2016, https://www.designrepublik.com/diseno-gra-
fico-y-responsabilidad-sociall/.

58. Valdivieso.

59 Medina Aguerrebere Pablo, «<La promocion de lamarcahospitalariaatravés delacomunicacion interpersonal que mantiene el profesional de la salud en
lasredes sociales».

60 Borrayo Ruano Candy Vidalia, «<La Responsabildiad Social del disenador graficoy suinfluencia enlasocidad a traves de la educacion superior en Guate-
mala.» (Licenciada en Disefio Grafico, Guatemala, Universidad San Carlos de Guatemala, 2013).

PROYECTO DE GRADUACION CAPITULO 4 DIMENSION ESTETICA Y FUNCIONAL



00000O00O0

Es por ello, que en todos los temas desarrollados en
los parrafos anteriores el rol del disenador grafico
esimportante en la construccion de mensajes visua-
les teniendo un enfoque consciente y responsable,
pudiendo influir positivamente en la salud piblica,
educando y motivando a la poblacion a adoptar
habitos saludables. La responsabilidad social del
disenador no solo implica crear imagenes atractivas,
sino también reconocer el impacto que sus mensajes
pueden tener en lavida de las personas en donde un
mundo en que la informacion es abundante, la capa-
cidad de comunicar de manera efectiva y empatica

puede ser la clave para salvar vidas.

B1FrascaraJorge, «Disefio grafico parala gente» (Ediciones Infinito, 2000).

|
PROYECTO DE GRADUACION CAPITULO 4 DIMENSION ESTETICA Y FUNCIONAL



'ual

o/o 5

obrnic SION CREATIV/

'-ll-—

\.

\“‘t‘f



0000000

5.1 Ghief

1. Nombre de la institucion:
Asociacion Guatemalteca de Mastologia
(PRECASE)

2. ;Qué somos?
Descripcion de la institucion: dnica clinica en
Guatemala dedicada exclusivamente a
enfermedades mamarias.

3. Antecedentes, contexto y necesidades:
El gran problema al que se enfrenta la insti-
tucion es lo arraigado que esta en el entorno
social que el cancer es sindonimo de muerte,
debido a la falta de conciencia y acceso a
informacion sobre la enfermedad mamaria.
Esto conduce a una deteccion tardia, limita-
ciones en calidad de vida y falta de acceso

a tratamientos.

4. Propuesta de valor:
Somos lideres y pioneros en el uso de
Ganglio Centinela en Guatemalay ofre-
cemos un programa de mastectomia
conservadora de piel y aureola. Conta-
mos con mas de 33 ainos de experiencia
en enfermedades mamarias y cancer de
seno, innovando en técnicas quiriirgicas
modernas que mejoran los resultados.

5. Objetivos y Metas de la Marca:
Contribuir con la educacion de la
poblacion para la adherencia a la
prevencion y deteccion oportuna del

PROYECTO DE GRADUACION

cancer de mama. Identificar y elimi-
nar las barreras que obstaculizan el
diagnostico y tratamiento oportuno.
Promover la investigacion, docencia,
diagnastico, tratamiento, deteccion y
prevencion de las enfermedades

del seno.

Servicios / Productos / Modelos:
Diagnosticos, tratamientos dignos

y terapias.

¢Existen dificultades inmediatasy a
largo plazo en la comunicacion institu-
cional?

No contar con una planeacion estrategi-
ca en comunicacion social y tener

bajo reconocimiento.

Competencia, marcas o instituciones con
las que competimos:

Fundecanyy la Liga Nacional Contra

el Cancer.

Proposito de la institucion:

Promover mejores estrategias educa-
tivas, preventivas, diagnosticas y
terapéuticas para el paciente con enfer-
medad mamaria. Proporcionar un trata-
miento digno e integral, con alta calidad
y efectividad mediante el uso de los
recursos tecnologicos y cientificos mas
modernos y con personal capacitado y
con vocacion de servicio.

CAPITULO5 BRIEF
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5.2 @chn de p%@

10. Benchmark:
Asociacion Guatemalteca de Mastologia
(PRECASE).

11. 11. Arquetipo, valores de personalidad /
esencia:
El héroey el cuidador.

12. Necesidades de branding / identifica-
cion de touchpoints importantes:

* Nombre

« Logotipo

» Personalidad de marca
« Campana de publicidad

» Estrategia de comunicacion

13. ;Qué elementos especificos te gustaria
ver incluidos en el manual de identidad
grafica?

El color rosa, que identifica la causay
la cruzada contra el cancer de mama.
Que sea llamativo y entendible para la
poblacion de diferentes niveles acade-
micos. Incluir el mensaje de esperanza.

14. ;Cuales son los temas clave que te
gustaria abordar en la campana publici-
taria? Educacion, navegaciony preven-
cion para una deteccion oportuna en el
cancer de mama.

PROYECTO DE GRADUACION

CAPITULO5

E [ proyecto consiste en el desarrollo de dos ma-
nuales correlacionados, el primero un manual de
identidad grafica para Asociacion Guatemalteca de
Mastologia PRECASE y el segundo es un mini manual
para la misma Asociacion pero con énfasis en las
pacientes, con el objetivo de fortalecer su identi-
dad visual y mejorar su reconocimiento ante sus
publicos objetivos. Esto incluye el rediseno o ajuste
del logotipo, la definicion de una paleta de colores,
tipografias y otros elementos visuales, asi como la
produccion de materiales impresos y digitales que
refuercen la nueva identidad grafica.

REQUERIMIENTOS DEL CLIENTE

Elementos especificos en el manual: incluir el
color rosa, que simboliza la lucha contra el
cancer de mama, y disenar una identidad grafica
que sea llamativa, entendible y accesible para
personas con diferentes niveles educativos. El
diseno debe transmitir esperanza'y compromiso
con la causa.

Innovacion del logotipo: el cliente ha senalado
la necesidad de innovar el logotipo para mejorar
la visibilidad y el reconocimiento.

Compromiso y sensibilizacion: el cliente ha
enfatizado la importancia de que el proyecto
refleje un compromiso y una sensibilizacion
frente al tema del cancer de mama.

DESCRIPCION DE LA PIEZA
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FACTORES PSICOLOGICOS SOCIALES

Cultura: la cultura en Guatemala es diversa y esta
influenciada por una mezcla de tradiciones indige-
nasy coloniales. En relacion con el cancer de mama,
existen creenciasy practicas culturales que pueden
influir en la manera en que las mujeres perciben la
enfermedad y buscan tratamiento. La falta de infor-
macion o la preferencia por la medicina alternativa
debido a creencias culturales pueden ser barreras

para la deteccion tempranay el tratamiento.

Tecnologia e innovacion: la Asociacion Guatemal-
teca de Mastologia utiliza tecnologias avanzadas
para el diagnostico y tratamiento de enfermedades
mamarias. Sin embargo, hay una necesidad urgente
de mejorar la comunicacion digitaly la presencia en
linea para alcanzar a un piblico mas amplio. La inno-
vacion en el diseno grafico y el uso de plataformas
digitales pueden ayudar a superar las barreras de

acceso a la informacion y promover la prevencion.

Estatus: las pacientes van desde personas con
ingresos extremadamente bajos hasta aquellas de
clase alta. Este rango amplio de estatus impacta en
elacceso a la atencion médicay en la percepcion de
la enfermedad, donde el estigma'y la falta de recur-

sos pueden afectar la blsqueda de tratamiento.

PROYECTO DE GRADUACION
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GRUPOS DE INFLUENCIA

La familiay grupos cercanos: son un pilar fundamen-
tal en la cultura guatemalteca y tiene un impacto
importante en las decisiones relacionadas con la
salud. El apoyo familiar puede ser un factor clave
en la basqueda de tratamiento, pero también puede
ser una fuente de resistencia si existen creencias

erroneas o desinformacion sobre el cancer de mama.

Grupos sociales: la interaccion en grupos sociales,
como comunidades religiosas o asociaciones de
vecinos, puede influir en la percepciony tratamien-
to del cancer de mama. Estos grupos pueden ser
canales efectivos para la difusion de informacion y
promover la participacion en programas de mucha

importancia de prevencion y tratamiento.

Medios de comunicacion: son vitales para la difusion
de informacion sobre el cancer de mama, pero la
presencia actual de la Asociacion en estos medios es
limitada. Una estrategia de comunicacion mejorada,
que incluya campanas en redes sociales y medios
tradicionales, puede aumentar significativamente el

alcancey el impacto de la Asociacion.

DESCRIPCION DE LA PIEZA



MOTIVACIONES, INTERESES Y ACTITUDES

Motivaciones: las principales motivaciones del
grupo objetivo incluyen la bisqueda de un trata-
miento efectivo y digno, la necesidad de informacion
precisa sobre la prevencion, y el deseo de mejorar
la calidad de vida y reducir el impacto del cancer de

mama en sus familias.

0000000

Actitudes: las actitudes hacia el cancer de mama
varian desde el miedo y la ansiedad hasta la espe-
ranzay el empoderamiento. La falta de informacion
y el estigma asociado a la enfermedad pueden gene-
rar actitudes negativas, mientras que una identi-

dad grafica solida y campanas educativas pueden

fomentar actitudes mas positivas y proactivas.

Intereses: las pacientes y sus familias tiene el inte-
rés en obtener acceso a la mejor atencion médica
posible, recibir apoyo emocional, y estar informa-
das sobre las opciones de tratamiento, también va
creciendo la participacion en campanas de preven-

cion y educacion.

5.3 @aac//w wﬂupwwf o

Ventajas

Desventajas

Refuerza el reconocimiento de la marca.

Facilita la coherencia visual en todas las
plataformas y materiales.

Mejora la conexion emocional con el pa-
blico objetivo.

Aumenta la visibilidad y alcance de la
organizacion.

Refuerza el mensaje de la institucion y
crea conciencia sobre la importancia de la
prevencion.

Permite una mejor organizacion y estrate-
gias efectivas de comunicacion.

Mejora la calidad visual de las campanas
y genera mayor empatia con los pacientes
y sus familias.

Ayuda a ajustar las estrategias de comu-
nicacion segiin las necesidades reales del
piblico objetivo.

Tabla 4. Ventajas y desventajas

CAPITULO5 CUADRO COMPARATIVO
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Setting (contexto): el entorno en el que se desa-
rrolla el proyecto de la Asociacion Guatemalteca
de Mastologia opera en un contexto de diversidad
culturaly socioeconémica, con un enfoque en buscar
la excelencia en la prevencion y tratamiento del

cancer de mama en Guatemala.

Perspective (perspectiva): la perspectiva principal
es la de las pacientes que buscan tratamiento y
apoyo, asi como la de los profesionales de la salud
que desean mejorar la efectividad de comunicacion

y la educacion sobre la enfermedad.

Intervention (intervencion): la intervencion propues-
ta es el desarrollo de un manual de identidad grafica
que fortalecera la presencia y el reconocimiento,
mejorando la comunicacion visual y el libre acceso

a la informacion.

Comparison (comparacion): la comparacion se reali-
za entre la situacion actual de la Asociacion, con
problemas de comunicacion y reconocimiento, y la
situacion posterior a la implementacion del nuevo
diseno grafico, que se espera mejore la visibilidad

y la eficacia de sus campanas.

Evaluation (evaluacion): la efectividad de la inter-
vencion se evaluara mediante el aumento en la
participacion en programas de prevencion y trata-
miento, la mejora en la percepcion piblica de la
Asociacion, y el reconocimiento de la marca a nivel

nacional e internacional.

PROYECTO DE GRADUACION
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People (personas): las personas involucradas
incluyen a las pacientes de la Asociacion, sus fami-
lias, los profesionales de la salud, y el personal

administrativo de la institucion.

Objects (objetos): los objetos clave son los materia-
les visuales (logotipo, paleta de colores, tipografia,

etc.), los folletos, el sitio web, y otros graficos.

Environment (entorno): el entorno es Guatemala, con
un enfoque en areas urbanasy rurales, consideran-
do las diferencias culturales y socioeconomicas del

publico objetivo.

Messages (mensajes): los mensajes se centran en
la prevencion, deteccion temprana, y tratamiento
del cancer de mama, enfatizando la esperanza, la

educacion, y el empoderamiento de las mujeres.

Services (servicios): los servicios incluyen la aten-
cion médica, los programas de prevencion, y las
campanas educativas que la Asociacion ofrece a

las pacientesy al pablico en general.

SPICE&POEMS
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« Te cuidas porque lo mereces.

<« Lainformacion es poder

<« Lasalud esta en mis manos.

4 Soy fuerte y estoy apoyada.

« La prevencion es mi mejor defensa
<« Soy una guerrera, no estoy sola.

<« Elapoyo me da fuerzas para seguir.
<« Sin apoyo no hay vida.

4 Notodo debe ser caos.

Insight

El apoyo me da fuerzas para enfrentar el cancer de mama.

Hallazgo
Las pacientes de cancer se autopoderan si cuentan
con el apoyo necesario.

Hecho
Si de por si las noticias de cancer son un caosy
terribles, no tener apoyo es aun peor.

PROYECTO DE GRADUACION CAPITULO5 INSIGHT



S.6 CONCEPTO CREATIVO

MANOS DE VIDA

El morphing es una técnica
de creatividad propues-

ta por Kepa Landa para
generar ideas, que trata de
impulsar el pensamiento
asociativo y visual, relegan-
do el lingiiistico y analitico.
Consiste en dibujar sobre
imagenes dadas de objetos
cotidianos, transformando
dichos objetos en los que
se pretende desarrollar.
Durante el proceso, muchas
caracteristicas del obje-

to original permanecen

y se aportan como ideas
asociadas al nuevo diseno.
Por ejemplo, convertir en
automoviles un taburete,
una lampara, una tazay un

escurridor de platos.




EL CENTRO DE TODO
ES EL APOYO

Otra técnica de Kepa Landa son
los microdibujos, que consisten
en realizar pequenos dibujos
sobre una cuadricula, general-
mente de 3x3 o 4x4 casillas,
para estimular la creatividad y

generar ideas de forma rapida

y visual. Los microdibujos se

realizan en un tiempo limitado,

por ejemplo un minuto, y luego
se analizan las ideas surgidas

para desarrollarlas. ¢

QLR A K T

Figura 26. Técnica creativa microdibujos

63. Kepa Landa, Técnicas de creatividad que aplican procedimientos graficos ala generacion de ideas. (Valencia: Institucio Alfons el Magnanim., 2002).
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5.63 (Jecnica doe Yo | finet

VITALIDAD Y ESPE-
RANZA CONTRA EL
CANCER

La técnica de Da Vinci,
propuesta por Michael
Michalko, se basa en el método
de trabajo de Leonardo Da
Vinci. Consiste en observar
detenidamente un objeto o
situacion desde diferentes
angulosy perspectivas para
encontrar nuevas ideasy
soluciones. Algunas pautas de

la técnica son:

Observar el objeto o situacion
desde maltiples angulos 'y

distancias

Dibujar o describir

detalladamente lo observado

Buscar similitudes y diferencias

con otros objetos o situaciones

Imaginar como mejorar o
transformar el objeto o

situacion

Generar ideas a partir de las
observacionesy asociaciones

—"/Y/c;); oy , realizadas. ®
QY\ ¢ o(m«kan'\M '

Figura 27. Técnica creativa Da Vinci

64. Michael Michalko, Thinkertoys: A Handbook of Creative-Thinking Techniques. (New York: Ten Speed Press, 2008).
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5.6.4 AUTOVALIDACION CONCEPTOS

Conceptos Proyecto A

: : El centro Vitalidad y esperanza
VELIET D L ELERE OVALE de todo es el apoyo contra el cancer
Tiene relacién con el
objetivodela 2 2 2
Fundacion.
Tiene relacion con el
- . 2 2 2
grupo objetivo.
Puede representarse
e 2 2 2
graficamente.
Tiene relacidén con
los mandatarlos dela
- . 2 2 2
creacion de materia-
les didacticos.
Es empatico. 2 3 2
Llama la atencién 2 2 3
Expresa el beneficio. 2 2 2
Comunica el mensaje
2 2 3
claramente.
Involucra al GRUPO
OBJETIVO dentro del 2 2 3
mensaje
Es sencillo. 2 2 3
Total

Tablab. Autovalidacion

PROYECTO DE GRADUACION CAPITULO5 AUTOVALIDADCION DE CONCEPTOS
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5.6.5 WJMMX espetarnsa

cortha el cirucel

La idea se centra en la lucha contra el cancer de mama, contar con el respaldo de una comunidad y
profesionales comprometidos es esencial. “Una mano amiga es un apoyo vital en esta lucha universal”
refuerza la importancia del apoyo emocional y practico, creando un vinculo de confianza y esperanza
que fortalece a las personas afectadas en su camino hacia la prevencion y tratamiento. Este enfoque
destaca la relevancia de la conexion humana en la superacion de la enfermedad, alineando con la

mision y vision de la institucion.

|
PROYECTO DE GRADUACION CAPITULOS5 CONCEPTO CREATIVO



5.7 sernisas de disesio
5.7.1 CODIGO CROMATICO

cion con lilas
y morados

R cototose: PERMANECER

Sfnado 1118
anh

< Fusion

2 tintas sien-

do el rosado Matices en
| &l pradoni- grises
pr— [ . . mante

rosados

‘ ‘ Maticesde

La eleccion del codigo cromatico, que incluye lilas y morados con predominancia del rosado y matices en
grises, busca evocar creatividad y calidez, creando un equilibrio visual que comunica emociones profundas.

Esta paleta permite una expresion sofisticada y atractiva, resonando efectivamente con el piblico objetivo.

5.7.2 TIPOGRAFIA

Tipograia

con detalles
el :

EQT\\\ﬁﬁk  Hale?
‘%perfoods Sl(l)pel‘f‘fiﬂs Superfopds

rgajic  Organce  Organic
CEPTHOMIKAT 7 N L E N

Ry =lpogaccin
digital-wam

Tipogratia
=on bastante
paso

L isla de
LA SIRENA

= SEAFDOD AND BAR =

A

Thpogratia
callgrafica

La eleccion de tipografias con detalles caligraficos, amplio espacio y bastante peso busca transmitir elegancia,

legibilidad y fuerza, creando un impacto visual atractivo y emocional.

CAPITULO5



S.7.3 TENDENCIAS DE LOGOTIPO
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5.7.5 FIGURAS, FOTOGRAFIAS, ILUSTRACIONES

Trazos linea-
les evocando
movimiento
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Figura32. Premisas dedisenogeneral

CAPITULO5



5.7.6 0'0@04 Visuales

1. Aspectos estéticos: son fundamentales para crear
una conexion emocional con el piblico objetivo.
El rediseno del logotipo debe reflejar los valores
centrales de la Asociacion Guatemalteca de Masto-
logia, como la empatia, el apoyo y la esperanza. La
seleccion de una paleta de colores suave y acogedo-
ra, que incluya tonalidades como el rosay el verde,
puede transmitir calma y confianza, mientras que
las tipografias elegidas deben ser legibles y amiga-
bles, facilitando asi una comunicacion clara y efec-
tiva. Estos elementos estéticos no solo definiran la
aparienciavisual de la Asociacion, sino que también
ayudaran a establecer un ambiente positivos para

las pacientes y sus familias.

2. Aspecto didactico: es crucial para garantizar que
todos los miembros de la Asociacion comprendan
y apliquen correctamente los elementos visuales.
Este manual incluira guias claras y concisas que
describan como utilizar cada componente grafico
en diversas plataformas, desde folletos impresos
hasta publicaciones en redes sociales. Ademas, se
proporcionaran ejemplos practicos que ilustren el
uso adecuado de la identidad visual en diferen-
tes contextos, asegurando que todos los mate-

riales reflejen coherentemente la mision y vision

PROYECTO DE GRADUACION

CAPITULO5

de la Asociacion. Al facilitar esta comprension,
se busca empoderar a los miembros para que se
conviertan en embajadores efectivos de la nueva

identidad grafica.

3. Aspecto morfologico: se centra en las caracte-
risticas formales de los elementos visuales que
componen la identidad grafica. Se estableceran
directrices sobre las formasy estructuras que acom-
panan al logotipo, asegurando que cada elemento
mantenga una coherencia estética que refuerce la
identidad visual general. Por ejemplo, se pueden
incorporar formas geométricas suaves que simbo-
licen el cuidado y la proteccion, alineandose con el
mensaje de apoyo a las pacientes. Esta atencion a
los detalles morfologicos no solo ayudara a crear
una imagen distintiva, sino que también facilitara
el reconocimiento inmediato de la Asociacion en

diversos contextos.

4, Aspecto sintactico: abordara como combinary
organizar los diferentes elementos graficos para
lograr una presentacion armoniosa y efectiva. Se
proporcionaran directrices sobre la disposicion del
logotipo, el texto e imagenes en diversos materia-

les, enfatizando la importancia del equilibrio visual.

CODIGOS VISUALES



El uso estratégico del espacio en blanco sera fundamental
para evitar la saturacion visualy la legibilidad, permitiendo
que los mensajes clave resalten adecuadamente. Al estable-
cer estas normas sintacticas, se busca garantizar que todos
los materiales producidos por la Asociacion mantengan una
apariencia profesional y coherente, lo cual es esencial para

fortalecer su identidad.

5. Aspecto semantico: asegura que todos los elementos
graficos comuniquen el mensaje deseado de manera efec-
tiva, cada color y forma utilizada en la identidad grafica
tendra un significado especifico; por ejemplo, el uso del rosa
puede evocar sensibilidad y apoyo, se definiran mensajes
clave que reflejen el compromiso de la Asociacion con las
pacientes afectadas por el cancer de mama. Este enfoque
semantico permitira que cada material visual no solo sea
estéticamente atractivo, sino también profundamente
significativo, contribuyendo asi a una comunicacion mas

poderosay resonante con el piablico objetivo.

PROYECTO DE GRADUACION CAPITULO5
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6.1 @W@m@mﬂ/

El proyecto tiene como objetivo contribuir a la
Asociacion Guatemalteca de Mastologia mediante
la gestion, investigacion y produccion de diseno
grafico, buscando fortalecer su identidad y comu-
nicacion visual para mejorar su reconocimiento a
nivel nacional e internacional. Se desarrollaran dos
proyectos de identidad grafica que regulara el uso
de los elementos visuales de la Asociacion, garan-
tizando la consistencia de la marca en todas las
plataformas. El primer manual se enfocara en crear
lineamientosy estructurar el logotipo disenado por
Alejandro Ysiar y que constara de un circulo y el
logotipo PRECASE mas legible del resto, €s necesa-
rio mencionar que fueron instrucciones dadas
por la institucion seguir con este logotipo y el
segundo un logotipo de autoria del estudiante
que presenta este proyecto como un logotipo
para uso exclusivo de pacientes, ambos inclui-
ran pautas sobre el logotipo, colores instituciona-
les y tipografias, asi como ejemplos practicos para
su aplicacion, con el fin de favorecer la integridad
visual y establecer una conexion emocional con los
diferentes plblicos, especialmente en el ambito de

la prevencion del cancer de mama.

PROYECTO DE GRADUACION

Los recurso a disenar manual A1 son:

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

CAPITULO 6

Construccion del logotipo

Pruebas en negativo y reticulas

Tipografiay color del logotipo

Creacion de ejemplo keyvisual

Recopilacion de propuestas de logotipo

Paleta de colores de la marca

Variacion cromatica de la impresion

Variaciones del logotipo

Sistema de logotipo

Isotipo

Relaciones proporcionales

Espacio de respeto

Usos incorrectos

Pruebas sobre fondos

Versiones monocromaticas

Tipografia corporativa

Textura o patron oficial de la marca

Arquetipo de la marca

PREVISUALIZACION
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19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34,

35.

Tono y voz de la marca
Elementos visuales

Estilo fotografico
Tratamiento fotografico
Precauciones al tomar
Tipografia en la web
Reticula para pantalla
Botones

Puntos de contacto rotulacion movil
Promocionales

Activacion de marca
Papeleria corporativa
Social media

icono en redes y tipografia
Voz en redes y hashtags
Tamano de publicaciones

Social media en accion.

PROYECTO DE GRADUACION

Los recurso a disenar manual A2 son:

1.

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Construccion del logotipo

Pruebas en negativo y reticulas
Tipografia y color del logotipo
Creacion de ejemplo keyvisual
Recopilacion de propuestas de logotipo
Paleta de colores de la marca
Variacion cromatica de la impresion
Variaciones del logotipo

Sistema de logotipo

Isotipo

Relaciones proporcionales

Espacio de respeto

Usos incorrectos

Pruebas sobre fondos

Versiones monocromaticas
Tipografia corporativa

Textura o patron oficial de la marca
Arquetipo de la marca

Tono y voz de la marca

Elementos visuales

CAPITULO 6 PREVISUALIZACION
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Figura 38. Bocetaje manual 6

Figura 39. Bocetaje manual final
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Estructura de logotipo A1

COLORES
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Estructura de logotipo A1
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Se hace énfasis que tanto los colores primarios como la tipografia
ya fueron dados por la institucion, se trabajaron tipografiasy
colores secundarios, distribucion de logotipo y todos los linea-

mientos fundamentales en un manual.

Dentro de la asesoria semanal del EPS recibida con la asesora
grafica se aconsejo ver la conferencia de Msc. Erika Grajeda para
mejorar la distribucion geométricay espacio de respeto adecuado

del logotipo.
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Bocetaje digital proyecto A2
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Bocetaje digital proyecto A2
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Cambios en propueta seleccionada

. Antecedente
Asociacion Guatemalteca _ e autoexamen Recinos: Elroih: grafico

d \9% i Guatemalita

Figura52. Construccionlogotipo 5

Asociacion Guatemalteca _ o

“‘i}vtm&gia

De acuerdo con las observaciones realizadas por la Lic. Carolina
Aguilar, se considera que el diseno actual del isotipo de la “Asocia-
cion Guatemalteca de Mastologia” presenta ciertos elementos
que afectan su funcionalidad. En este sentido, se destaca que el
isotipo, tal como fue presentado en su Gltima revision, esta sobre-
cargado de componentes visuales, lo cual dificulta su claridad y

efectividad comunicativa.

Siguiendo el principio de diseno “menos es mas”, se recomienda
simplificar la propuesta grafica. En particular, se sugiere eliminar
el mapa del pais como parte del logo, ya que este elemento anade
complejidad innecesaria. En su lugar, es preferible enfocarse en
el tema central que se desea transmitir mediante el nombre de
la marca, asegurando que el mensaje sea directo y coherente con

los objetivos de la Asociacion.
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Produccion fotografica de estudio

Figura54. Set de estudio

En el marco de la campana de concientizacion, se llevo
a cabo una sesion fotografica con pacientes sobrevi-
vientes. Entre las modelos participantes se encuentran

Carolina Torres, Reyna Cruzy Elvira Monterroso.

La sesion fotografica se realizo en las instalaciones del

edificio 01010, local 708, en la Ciudad de Guatemala.

Figura53. Conjunto de fotografias de estudio
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Bocetaje de manual de linea grafica de redes sociales y pagina web
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Figura55.Conjunto de bocetos manuales derrssypaginaweb

Figura56. Wireframe del sitio web
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Desarrollo de Branbook Precase
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CAPITULO 6

El logotipo es una representacion
visual cuidadosamente disenada
que comunica de manera efectiva
los valores y objetivos de la orga-
nizacion. La eleccion de los colores
rosa (Raspberry Pink y Paradise
Pink) esta estrechamente ligada a
la sensibilizacion sobre el cancer
de mama, evocando feminidad,
cuidado y esperanza. Las tipo-
grafias lowan Old Style y Barlow
Condensed aportan un equilibrio
entre tradicion y modernidad, refle-
jando la evolucion de la Asocia-
cion. Elisotipo, un circulo con un
punto, simboliza la unidad, el ciclo
de la viday, especificamente, el
seno femenino. En conjunto, estos
elementos visuales crean una iden-
tidad visual fuerte y memorable
que posiciona a PRECASE como una
entidad confiable y comprometida

con la salud de la mujer.



0000000

6.4 ¢ Nwel db prodiccisn grfica 3

Desarrollo de imagotipo A2
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Puntos de contacto del manual A1

Figura58. Recopilacién de piezas presentadas en
la validacion.
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Puntos de Contacto del manual A1

Figura59. Recopilacién de piezas presentadas en
la validacién.
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El proyecto busca fortalecer laimageny los procesos
de comunicacion institucional de la Asociacion de
Mastologia de Guatemala mediante el diseno de un
manual de identidad grafica integral. Este manual es
fundamental para establecer y regular el uso cohe-
rente de los elementos visuales que representan a
la organizacion, lo cual es crucial para favorecer su
reconocimiento y presencia tanto a nivel nacional
como internacional en el ambito de la prevencion

del cancer.

La creacion de este manual responde a la necesi-
dad de contar con una herramienta que defina clara-
mente los componentes de la identidad visual de la
Asociacion, incluyendo las variaciones del logotipo,
la paleta de colores institucionales, las tipografias

oficiales y otros elementos graficos distintivos.

Esto permitira mantener una coherencia visual en
todas las comunicaciones y materiales producidos
por la organizacion, lo que a su vez reforzara su

imagen profesional y su credibilidad.

PROYECTO DE GRADUACION

CAPITULO 6

El manual incluira ejemplos practicos de aplica-
cion en diversas plataformas y soportes, lo que
facilitara su implementacion efectiva por parte del
personal de la Asociacion y colaboradores externos.
Esta estandarizacion de la identidad visual no solo
mejorara la conexion visual con el piblico objeti-
Vo, sino que también potenciara el reconocimiento
de la marca en diferentes contextos, fortaleciendo
asi la presencia de la Asociacion en iniciativas de

prevencion del cancer de mama.

Este proyecto contribuira significativamente a la
profesionalizacion de la imagen institucional de la
Asociacion de Mastologia de Guatemala, alineando

su identidad visual con su mision y la prevencion.

PROPUESTA GRAFICA FINAL
FUNDAMENTADA
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Argumentacion del imagotipo A1

Un circulo con un punto en su interior, es una repre-
sentacion simbolica que puede interpretarse de

diversas maneras:

La Mujer: el circulo puede simbolizar el seno feme-
nino, el 6rgano afectado por el cancer de mama. El
punto central podria representar el foco de aten-
cion de la Asociacion en la deteccion tempranay

el tratamiento.

Unidad y conexion: el circulo es una forma universal
que representa unidad, conexiony comunidad. Esto
refleja la importancia de la union entre pacientes,
médicosy la sociedad en general para enfrentar el

cancer de mama.

Ciclode lavida: el circulo también puede simbolizar
el ciclo de la vida, desde el nacimiento hasta la
muerte. En este contexto, el punto podria repre-

sentar un nuevo comienzo o una esperanza de vida.

PROYECTO DE GRADUACION

CAPITULO 6

ASOCIACION GUATEMALTECA DE MASTOLOGIA

PRECASE

Prevencion Cancer de Seno

Elcirculo, que es significativamente mas grande que
el texto, ocupa un lugar prominente en el disefo.
Esto lo convierte en el elemento focal del logotipo,

atrayendo inmediatamente la atencion.

El texto “PRECASE” y su frase complementaria estan
disenados en untamano menor en comparacion con
el circulo, lo que los convierte en elementos secun-
darios pero igualmente importantes, esta jerarquia
visual guia al espectadora comprender el mensaje

principal del logotipo.

Los elementos del logotipo estan distribuidos de
manera simeétrica a lo largo del eje horizontal,

creando un sentido de equilibrio y estabilidad.

PROPUESTA GRAFICA FINAL
FUNDAMENTADA



Argumentacion del imagotipo A2

o

O o

El imagotipo presentado para la Asociacion Guate-
malteca de Mastologia esta compuesto por varios
elementos visuales que, al combinarse, transmiten un
mensaje claro y simbolico relacionado con la mision

de la Asociacion.

Esperanza: el rostro de una mujer mirando hacia
adelante simboliza la esperanza, este elemento es
fundamental, el uso de lineas suaves para representar
el perfil de una mujer refuerza esta idea, evocando un

espiritu de serenidad y determinacion.

Vitalidad: las lineas onduladas representan la vitali-
dad, un concepto asociado a la energiay al dinamismo,
las lineas recuerdan el movimientoy la vida activa, algo
crucial para las mujeres que enfrentan o previenen el
cancer de mama, estas curvas dan fluidez al diseno,

sugiriendo continuidad y fortaleza.

Guatemala: el simbolo que hace referencia a la
bandera guatemalteca se incorpora como un elemen-
to grafico que representa a Guatemala, destacando

el contexto geografico y cultural de la Asociacion.

PROYECTO DE GRADUACION

0000000

o

ASOCIACION
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CAPITULO 6

o

Fuerza: la figura levantando el brazo simboliza la
fuerza. Esta representacion es clave para transmitir
el poderinternoy lavalentia de las mujeres que luchan
contra el cancer de mama. La postura erguida con el
brazo levantado es el empoderamiento y superacion

personal.

Asociacion: el circulo de puntos alrededor del imago-
tipo simboliza a la Asociacion y la union entre sus
miembros. Este elemento grafico representa comuni-
dad, apoyo mutuo y trabajo conjunto, valores funda-
mentales en una organizacion dedicada a combatir una

enfermedad como el cancer de mama.

Mastologia (autoexploracion): el simbolo del seno con
un punto central hace referencia directa a la masto-
logia y a la importancia de la autoexploracion como

método preventivo contra el cancer de mama.

PROPUESTA GRAFICA FINAL
FUNDAMENTADA
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Para la puesta en practica del proyecto de la
Asociacion Guatemalteca de Mastologia, basan-
donos en los lineamientos proporcionados, se
deben seguir las siguientes indicaciones para
garantizar una correcta implementacion y uso

del imagotipo:
1. Entrega de archivos

Se entregara un enlace a una carpeta de Drive

que incluira los siguientes elementos:

K Archivos editables en formatos .ai (Adobe
Illustrator) y .id (Adobe InDesign).

K Archivos en formato PDF, Word y Excell para

su facil visualizacion y distribucion.

K Mockups de las piezas disenadas, que
permitiran visualizar como se veran las

aplicaciones del imagotipo.

Las fuentes tipograficas utilizadas en el diseno
del imagotipo, asegurando la coherencia

tipografica en futuras aplicaciones.

Fotografias relevantes que se hayan utilizado

0 que complementen el proyecto.

PROYECTO DE GRADUACION

CAPITULO 6

2. Uso de archivos editables

K Para manipular los archivos editables, es
necesario contar con los programas Adobe
Illustrator e InDesign, desde la version CC

2015 hasta la version actual.

K La manipulacion de estos archivos debe
ser realizada por un disenador grafico o
una persona con conocimientos avanzados
en estos programas, para evitar errores o

modificaciones inadecuadas.
3.Manual de identidad grafica (digital e impreso)

El manual de identidad grafica sera entregado
en formato digital, por lo que no es necesaria

su impresion.

K Si se requiere una version impresa, se

seguiran estas especificaciones:

K La portada y contraportada deberan

imprimirse en texcote.

K Las paginasinternas se imprimiran en hoja
couche de 120 gramos, lo que garantiza una

buena calidad y resistencia.

LINEAMIENTOS PARA LA
PUESTA EN PRACTICA
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La impresion debera ser impresion laser
para asegurar la nitidez y precision de

los colores.

El manual debera encuadernarse con
un lomo cuadrado, lo que le dara un

acabado profesional.

4. Especificaciones para impresiones

Las especificaciones detalladas para la
impresion de las aplicaciones disenadas
estaran incluidas dentro del manual de

identidad grafica.

Los archivos preparados para impresion
estaran disponibles dentro un enlace a una
carpeta de Drive, facilitando el proceso de

produccion sin necesidad de ajustes.

5. Uso del manual de identidad grafica

K Elmanual debera ser utilizado cada vez que

se realice un material visual relacionado

con la Asociacion, como publicaciones en

redes sociales, folletos, o documentos y

materiales internos.

K Sila personaencargada de realizar el mate-
rial no tiene conocimiento previo sobre
la marca, debera seguir estrictamente
el manual para asegurar una identidad
visual uniforme y coherente en todas

las plataformas.

6. Modificaciones a los datos

Si es necesario realizar cambios a algiin dato de
contacto o informacion dentro del diseno, sera

imprescindible el uso de los archivos editables.
7. Uso del logotipo

K Para utilizar el logotipo disenado (el
imagotipo), se deberan seguir todas las
normas establecidas dentro del manual
de identidad grafica.

K Esto asegura una correcta reproduccion del
logotipo y previene problemas relacionados

con su uso incorrecto o deformado.

CAPiTULO 6 LINEAMIENTOS PARA LA

PUESTA EN PRACTICA
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Los honorarios profesionales constituyen la compensacion economica percibida por el disenador
grafico en contraprestacion por sus servicios prestados. A continuacion, se procede a desglosar
de manera pormenorizada los insumos, asi como los servicios técnicos y profesionales inherentes
a la ejecucion del proyecto en cuestion. Cabe destacar que dichos elementos fueron empleados
durante el periodo comprendido entre julio y noviembre del ano 2024.

& Insumos
v Hojas e impresiones para investigacion Q325.%
« Fotocopias Q100.%°
v Internet movil Q600.°°
v Depreciacion computadora y camara Q1,200.%°
v Transporte de servicio de Uber 01,500.%
v Impresion de brandbook tamanio real Q320.%°
v Impresion de materiales finales Q890.%°
v Servicio de catering para presentacion Q550.%
 Dietas para institucion Q1,000.%°
v Alquiler de estudio fotografico Q250.%°
v Materiales fotograficos varios Q350.%

Total (7.085.%°

PROYECTO DE GRADUACION CAPITULO 6 HONORARIOS



& Servicios tecnicos

v  Desarrollo de manual de identidad
grafica completo

v Diagramacion por cada pagina interna
Q50.00 c/u x 125

v Sesion de fotografias de estudio
v Correcciones (cuatro maximo)

v Toma de fotografias de eventos
Q550.00 c/u x 2

0000000

Q15,000.%°
Q625.%°

Q825.%
Q1,500.%
Q1,100 .°°

Total
& Servicios Profesionales
v  Proceso de investigacién
Analisis del grupo objetivo para identificar perfil, necesidad yw ||||| i ; validacion de

conceptos y propuestas mediante revision y retroali ejecucion basada en los
resultados obtenidos, asegurando coherencia y correcta apl caci ﬁn de los lineamientos.

v Planificacion estratégica

v Proceso de proceso de conceptualizacion
a través de investigacion

Q19,050.°°

Q4,500.%

Q3,000.%
Q2,000.%

Total (9,500.%

Total final: Q35,635.DD

PROYECTO DE GRADUACION CAPITULO 6
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ecciones aprerdidas

En el transcurso del proyecto, se presento un
desafio significativo que puso de manifiesto la
crucial importancia de mantener una comuni-
cacion clara, precisa y constante con el clien-
te, este inconveniente, que surgio durante las
etapas iniciales del desarrollo, tuvo repercusio-
nes considerables en la eficiencia y la direccion
del trabajo realizado.

Actuando con la mejor de las intenciones pero
sin una comprension completa de las priorida-
des inmediatas del cliente, se embarco en la
elaboracion de un extenso y detallado manual
de identidad grafica. Este manual, aunque valio-
SO en su concepcion, estaba orientado hacia un
proyecto futuro y de mayor envergadura, en
lugar de abordar la necesidad mas urgente 'y
concreta que el cliente tenia en ese momento:
el diseno de un logotipo actual y funcional.

Esta desviacion en el enfoque del proyecto
provoco una serie de consecuencias negativas.
En primer lugar, se produjo un retraso signifi-
cativo en la entrega del producto principal que
el cliente esperaba.

PROYECTO DE GRADUACION

Ademas, esta situacion obligo a realizar ajustes
posteriores que, de haberse evitado, habrian
ahorrado tiempo, esfuerzoy recursos valiosos.
El equipo se vio en la necesidad de reorientar
su trabajo, lo que implico no solo un cambio en
las tareas a realizar, sino también una reeva-
luacion y reestructuracion de los plazos y los
objetivos del proyecto.

En Gltima instancia, este desafio se convirtio en
una valiosa leccion aprendida. Reforzo la idea
de que la comunicacion no es solo un aspecto
mas del proyecto, sino un pilar fundamental
que garantiza que los esfuerzos del equipo
estén siempre alineados con los objetivos
actuales y las expectativas reales del cliente.
Esta experiencia no solo mejoro la gestion de
este proyecto en particular, sino que también
sento las bases para una mejor practica en
futuros proyectos, asegurando una mayor
satisfaccion del cliente y una ejecucion mas
eficiente de los trabajos.

HONORARIOS
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En el desarrollo del manual de identidad grafi-
ca para la Asociacion se ha logrado crear una

herramienta para la comunicacion visual y la
proyeccion profesional.

Impacto en la comunicacion institucional

Este manual responde a la necesidad critica de
mantener una imagen coherente y profesional
en todas las comunicaciones de la Asociacion.
Al establecer directrices claras para el uso de
elementos visuales, se ha creado una base
solida para proyectar una imagen consistente
y confiable, crucial en el ambito de la salud.

Estructuray diseinos efectivos

La organizacion logica y cuidadosa de los
elementos en el manual, incluyendo el logo-
tipo, la paleta de colores, la tipografia y otros
elementos visuales, facilita su comprensiony
aplicacion por parte de todos los miembros de
la Asociacion. Esta estructura asegura que la
identidad visual se mantenga consistente en
todas las aplicaciones, desde materiales que
sean impresos hasta presencia digital.

PROYECTO DE GRADUACION

Adaptacion al contexto de salud

El manual ha sido disenado teniendo en cuen-
ta el contexto especifico de la mastologiay
la salud mamaria en Guatemala. Se ha puesto
especial énfasis en crear una identidad que
transmita profesionalismo, confianza'y empa-
tia, elementos cruciales en la comunicacion
sobre temas de salud sensibles.

Versatilidad y aplicabilidad

Se ha logrado crear un sistema de identidad
visual versatil que puede aplicarse eficazmen-
te en diversos contextos, desde materiales
educativos para pacientes hasta presenta-
ciones cientificas para profesionales. Esta
versatilidad asegura que la Asociacion pueda
comunicar efectivamente con publicos de
diferente diversidad, manteniendo siempre
su identidad.

Contribucion a la educacion y concientizacion

El manual no solo sirve para unificar la imagen
de la Asociacion, sino que también sienta las
bases para crear materiales educativos y de
concientizacion mas efectivos sobre el cancer
de mama, esto es particularmente importante
dado el papel crucial de la Asociacion en la
educacion y prevencion de esta enfermedad
en Guatemala.

CONCLUSIONES
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A LA INSTITUCION

Es fundamental respetar los lineamientos
establecidos en el proyecto de graduacion
para garantizar el correcto funcionamiento
y aplicacion del manual de identidad grafi-
ca. Asimismo, se recomienda que la correcta
gestion, interpretacion y aplicacion del manual
sea realizada por un disenador grafico, a fin
de asegurar un uso adecuado de la identi-
dad visual y evitar errores o interpretaciones
incorrectas. Estos lineamientos aseguran la
coherenciay efectividad de la identidad visual
de la Asociacion Guatemalteca de Mastologia
en todas sus aplicaciones posibles.

Integracion de elementos complementarios

El manual de identidad grafica debe estar
acompanado por materiales complementa-
rios que ilustren su aplicacion en diversos
contextos relevantes para la Asociacion.
Esto podria incluir ejemplos de aplicacion
en materiales educativos, presentaciones
cientificas y comunicaciones instituciona-
les, garantizando que la identidad visual se
implemente de manera efectiva en todos los
aspectos del trabajo de la Asociacion.

Valoracion del trabajo profesional
del epesista

PROYECTO DE GRADUACION

Es crucial reconocer y valorar el trabajo
profesional del epesista en el desarrollo del
manual de identidad grafica. Las decisiones
de diseno tomadas se basan en fundamentos
solidos y en los conocimientos adquiridos a
lo largo de la formacion universitaria. Esta
experticia, junto con la adecuada gestion por
parte de un profesional del diseno grafico,
asegura que la identidad visual creada sea no
solo estéticamente atractiva, sino también
funcional y alineada con los objetivos de la
Asociacion.

Contribucion a la imagen profesional

La implementacion efectiva del manual de
identidad grafica, bajo la supervision y apli-
cacion de un disenador grafico, contribuira
significativamente a fortalecer la imagen
profesional de la Asociacion Guatemalteca de
Mastologia. Una identidad visual coherente
y bien disenada refuerza la credibilidad y el
reconocimiento de la Asociacion en el ambito
meédico y en la comunidad en general.

Impacto en la comunicacion institucional

El manual servira como una herramienta
fundamental para mejorar la comunicacion

institucional de la Asociacion. Su correcta

RECOMENDACIONES



aplicacion permitira crear materiales infor-
mativosy educativos visualmente atractivos
y coherentes, potenciando la eficacia de los
mensajes sobre salud mamariay prevencion
del cancer de mama.

Proyeccion a futuro

Este proyecto sienta las bases para futuras
actualizaciones y expansiones de la identi-
dad visual de la Asociacion. Se recomienda
que dichas actualizaciones sean realizadas
por un disenador graficoy que el manual sea
revisado periodicamente para asegurar que
continde siendo relevante y efectivo en la
comunicacion de la mision y valores de la
Asociacion Guatemalteca de Mastologia.

A LOS DISENADORES

Compromiso y comunicacion constante

Es fundamental que los estudiantes de diseno grafi-
co se comprometan plenamente con la Asociacion
Guatemalteca de Mastologia durante el desarrollo
del manual de identidad grafica. Presentar avances
consistentemente es crucial para evitar problemas
futuros y asegurar que el proyecto mantenga su
enfoque principal, cumpliendo tanto los objetivos

de la Asociacion como los del proyecto académico.

PROYECTO DE GRADUACION

Investigacion profunda en conceptualizacion

Dada la naturaleza especifica de este proyecto
para una Asociacion meédica, es esencial realizar
una investigacion sobre conceptualizacion, insi-
ghty brief. Reconociendo que la formacion en la
Escuela de Diseno Grafico puede no profundizar
suficientemente en estos aspectos para proyectos
de caracter social y médico, los estudiantes deben
tomar la iniciativa de ampliar sus conocimientos en
estas areas. Es importante entender que el proce-
so de conceptualizacion para un proyecto social y
médico como este difiere significativamente de los

proyectos publicitarios o comerciales tradicionales.

Enfoque social y médico

Aldesarrollar el manual de identidad grafica parala
Asociacion Guatemalteca de Mastologia, es crucial
adoptar un enfoque que combine aspectos sociales
y médicos. Esto implica comprender profundamen-
te la mision de la Asociacion, las necesidades de
comunicacion en el ambito de la salud mamaria,
y como la identidad visual puede contribuir a la

educacion y concientizacion.

Organizacion y gestion del tiempo

El desarrollo del manual de identidad grafica, como
parte del proyecto de graduacion y EPS, demanda-
ra una cantidad significativa de tiempo y esfuerzo.
Es esencial que los estudiantes sean altamente

organizados y anticipen posibles imprevistos que

RECOMENDACIONES



puedan afectar la planificacion inicial. Se recomien-
da crear un cronograma detallado con holguras
para ajustes, y mantener una comunicacion clara

con la Asociacion sobre los plazos y expectativas.

Adaptabilidad y flexibilidad

Dada la naturaleza especializada de la Asociacion
Guatemalteca de Mastologia, los disenadores deben
estar preparados para adaptar sus conocimientos
y habilidades a un contexto médico y cientifico.
Esto puede implicar aprender nueva terminologia,
comprender las necesidades especificas de comu-
nicacion en el ambito de la mastologia, y ser flexi-
bles en la aplicacion de principios de diseno para

satisfacer estas necesidades (nicas.

Consideracion del piblico objetivo

Al desarrollar el manual de identidad grafica, es
crucial tener en cuenta los diversos publicos con
los que interactla la Asociacion, incluyendo profe-
sionales médicos, pacientesy el piblico general. La
identidad visual debe ser versatil para comunicar
efectivamente con estos diferentes grupos, mante-

niendo siempre un tono profesional y empatico.

PROYECTO DE GRADUACION

Integracion de feedback

Se recomienda establecer un proceso claro
para integrar el feedback de los miembros de la
Asociacion durante el desarrollo del manual. Esto
asegurara que la identidad visual final refleje
adecuadamente los valoresy la mision de la Asocia-
cion Guatemalteca de Mastologia, mientras cumple

con los estandares profesionales de diseno grafico.

Documentacion del proceso

Mantener una documentacion detallada del proce-
so de desarrollo del manual de identidad grafica es
crucial. Esto no solo sera valioso para el proyecto
académico, sino que también proporcionara a la
Asociacion una comprension clara de las decisio-
nes de diseno y facilitara futuras actualizaciones

o expansiones de la identidad visual.
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1

“No tener una

7. jCuales consideras que son las principales dificultades de comunicacion interna?

en sogual '

Respuestas

‘] Respuest:
*Color Rasa, moro rosa, mujer, mamas

Respuestas

Factura

11. En caso afirmative, | puedes describir brevemente los elementos clave?

mas recientes

17. :En qué medida consideras que una identidad grafica solida beneficiaria a lz institucian?

tes

1 Risgl

Respuestas

18. ;Qué elementos especificos te gustaria ver incluidos en el manual de identidad grafica?

tes

spuestas

1
Respuestas

“Cilor rosa que identifica i3 causa v ia lucha de la cruzada contra o cdng,

1%. ;Cuales son los temas clave que te gustaria abordar en la campaia publicitaria?

ite

“Eduicacion, navegacion y orevancidn para s deteccidn aportum e ¢,

“Mejor educacidn y navegacidn para s personas que buscan ayuc, pe.

PRONTO, SOCIEDAD ANONIMA
Nit Emisor: 84311525

PRONTO KRISPY KREME

2da, Calle 25 avenida Zona 15 Vista Hermosa 1, GUATEMALA,
GUATEMALA

NIT Receptor: 114815593

Nombre Receptor: GARCIA HERNANDEZ DIEGO SAMUEL
Direcci6n comprador: CIUDAD, Municipio, Departamento

NUMERO DE AUTORIZACION
03B1BIE5-DF4A-4E5A-8F21-10E68002B36D
Serie: 03B1B9ES Nimero de DTE: 3746188890
Numero Acceso: 0000

Fecha y hora e emision: 19-sep-2024 16:06:27
Fecha y hora de certficacion: 19-sep-2024 16:06:37

#MNo  BS  Canidad Descripcion P.Unitariocon VA Descuentos (Q) Totl @ Impuestos
(]
I Bin | Media de Glaseado originl 7200 000 7200 s
O 000 7200 w8
* Sujeto  pogos rimestrales ISR
* Agente de Retencion del IVA
Datos del cetificador
[COFIDI SOCIEDAD ANONIMA NIT: 62469045
Factura

INGENIERIA Y REPRESENTACIONES, SOCIEDAD ANONIMA
Nit Emisor: 5100097

ACIA
11 avenida 1291 zona 2, GUATEMALA, GUATEMALA
NIT Receptor: 114815593
Nombre Receptor: DIEGO SAMUEL GARCIA HERNANDEZ
Direccin comprador: CIUDAD, 0, 0

NUMERO DE AUTORIZACION
960D5616-26F1-438B-944F-23CEBCOE2B7D

Seri D5616 Nimero de DTE: 653345723
Numero Acceso:

Fecha y hora de emision: 16-0c1-2024 14:34:00
Fecha y hora de certficacion: 16-0ct-2024 14:34:36

#No BS  Cantidad Descripeion P. Unitario con IVA.
Q
1 Bien 100 GOD-X-FT-ML-CDISICUPULA 198.00
DIFUSORA DE GEL
2 Bien 100 DEK-X-ACC-SDSIESTUCHE 80.00

PARA 8 MEMORIAS SD.
TOTALES:

* Sujeto a pagos trimestrales ISR
* Agente de Retencién del IVA

Descuentos (Q) Total (Q) Impuestos
000 19800 a 2210
000 89.00
000 287.00 w0

Datos del certificador

[INFILE SA. NIT: 12521337

Factura
ALIMENTOS CORPORATIVOS CORALSA S,A NUMERO DE AUTORIZACION:
Emisor: 21056234 3FAE70D6-8656-42CC-A530-835DBBC7F712
Little Caesars Prisa Serie: 3FAE70D6 Numero de DTE: 2253800140
10 Avenida 18-02 Zona 10 Centro Comercial Prisa, Local 16, Numero Acceso:
Guatemala,, Guatemala
NIT Receptor: 114815593 Fecha y hora de emision: 03-0ct-2024 00:00:00
Nombre Receptor: GARC?A,HERN?NDEZ, DIEGO, SAMUEL Fecha y hora de certificacion: 03-oct-2024 14:24:38
Direccién comprador: CIUDAD, GUATEMALA, GUATEMALA.
#No BS  Cantidad Descripeion P. Unitario con IVA Descuentos (Q) Total (Q) Impuestos
Q
| B 200 HOT-N-READY de Pepperoni 1000 000 8000 s L
2 Bim 200 355ml Coca Cola 650 000 1300 s Lo
TOTALES 000 9300 s

* Sujeto a pagos trimestrales ISR
* Agente de Retencién del IVA

\ Erri \
[INFILE, S.A. NIT: 12521337 |

Factura

LA PANERIA SOCIEDAD ANONIMA
Nit Emisor: 28155106

SAN MARTIN & CO. ZONA 10

13 CALLE 162 ZONA 10 LOCAL 6 , GUATEMALA, GUATEMALA
NIT Receptor: 114815593

Nombre Receptor: GARCIA HERNANDEZ, DIEGO,SAMUEL
Direccién comprador: ., ,

NUMERO DE AUTORIZACION:
D0819194-2DE7-4B2D-B4BD-12BB3BEE27ET
Serie: D0819194 Numero de DTE: 770132781

Numero Acceso:
Fecha y hora de emision: 24-0ct-2024 14:03:37
Fecha y hora de certficacion: 24-0ct-2024 14:03:37

#No B/S  Cantidad Descripeion P. Unitario con IVA Descuentos (Q) Total (Q) Impuestos
«Q
1 8 Reposteria Dlv 0.00 0.00 000w oonn
2 8 Volovan Came 12,00 0.00 96,00 wa o2
3 I Coffee Cakes 0.00 0.00 000w soonn
4 I CajCupeiOreo 39.00 0.00 39.00 we Py
s I CajaBellagio 5400 0.00 5400 s
6 I Tarjetas Precio 0.00 0.00 0,00 oo
7 | Th.Thank You 1.00 0.00 100 wa ot
TOTALES: 0.00 190,00 wa 20amom

* Sujeto a pagos trimestrales ISR
* Agente de Retencion del IVA

[ Datos de crtificador

[AINNOVA, SOCIEDAD ANONIMA NIT: s6407754
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1. ¢En qué medida la identidad visual refleja los valores fundamentales
de la Asociacién?

@ Totalmente

@ En gran medida
© Parcialmente
@ No los refleja

2. ;El mensaje principal que querian transmitir se ve claramente
reflejado en la identidad grafica?

@ Si, completamente
@ En gran parte
© Parcialmente
@ No los refleja

6. ;Como califica la aplicabilidad de la nueva identidad en sus
I les y comuni: 2

@ Wuy eplicable
@ Apicatie

@ Poco aplicsble
@ No eplicable

7. ¢Los elementos clave de su trabajo en mastologla se destacan
decuad e en la identidad visual?

® 5i, tokalmante
@ En gran redida
@ Parciakments
@ No se destacan

8. ;El estilo general de |a identidad visual (moderna, fradicional,
minimalista, etc.) cumple con sus expectativas?

@ Cumale tctalmerts

@ Cumple an gran medica
@ Cumale parcalmenta
L

2 respuestas

2 respuestas

2 respuestas

2 respueatas

2 respuestas

3. ;Se han respetado sus preferencias en cuanto a colores o elementos

visuales?
2 reapuestas
@ Totaimania
@ En gran madida
@ Pucialmente
@ N los reflsfa
4, (Como evalia la idad de la jdentidad visual para con
sus principales pdblicos objetivo?
2respueatas
® Excolento
@ Biera
0 Feguisr
@ Deficierte

5. iEn qué grado se han incorperado aspectos importantes de la cultura
guatemaiteca en la identidad visual?

2 respuestas

@ Muy ben incorporados
@ Acscuanamente incoma
@ Poca incorpanadas

@ Mo incorporacos

9. ;Como evalia la diferenciacién de la nueva identidad visual respecto
a ofras asociaciones médicas similares?

2 respusstas

@ Vuy SHerenciads
@ Diferanciada

@ Poca diferenciada
@ o sa dfarancia

10. ;Los materiales educatives y promocionales mas frecuentemente

utilizados se han integ satisfactori en la nueva identidad
visual?
2respueatas
@ Tolaiments salisfacioro
@ Satfactono
@ Poco satisfeciornic
@ Irsatisfactorio
= d sk creada i

Figura77.Conjunto deresultados de encuestainsti-

tucion.



especialidad de mastologia?

B raspuBsts

@ Excelerte
@ Buero

@ Reguar
@ Dsficents

2. ;Como evalla la Integracidn de elementos de la cultura guatemalteca
en el disefio?

8 respuestas

@ Muy blen nbegrades

@ Acecuacamente infegrad
B Pooo imegradas

@ Mo integracas

Hrespueatas

@ Allaments scaptabie
@ Adaptabie

@ Poco adaptable

@ No adaptabls

7. (Como evalia la integracion de elementos que representan la
prevencian y educacidn sobre el cdncer de mama en la Identidad
visual?

B respuestas

@ Muy bian ntegrades

@ Asecuataments integri
& Poca Integradas

@ Nointagragon

B respussta

@ Wuy efcivg
@ Efactvo
@ Poco efecive.
@ Irefecive

9. (En qué medida |a identidad visual disefiada es inclusiva y representa
a todos los pacientes de mastologia?

8 respuestas

@ Aamente incusive
@ Inciusna

@ Pogo inchsiva

@ e incisiva

3. ;La paleta de colores seleccionada transmite confianza,
prefesionalisma y empatia?

B respuestas

@ Tataimanis
@ En gran madida
@ Paciakmente

@ No le suficlents

4. Evalle la legibilidad de las tipografias elegidas en medios impresos y

digitales;
8 respueatas
® Excolento
@ Biera
0 Feguisr
@ Deficierte
5, (Como califica la cot del si de iconos disefado para

representar |os diferentes aspectos de la mastologia?

A respuests

@ Muy cohersnts
@ Cobersnte
@ Poto coherente
@ Incoharare

B respussta

@ Excolorts
@ Buera

@ Raguar
@ Deficierte

10. Evalde |a calidad de los elementos de disefio web incluidas en al
manuzl para una | ia digital coh

7 respuestas

@ Excelerte
@ Buera

@ Ragdar
@ Daficients

Este conlen do o he sido cresda o

Googe Denunoar abusa - TRrmings del e

Srivacidad

Figura78. Conjunto de resultados de encuestapara

disenadores.



La identidad visual refleja adecuadamente la mision y valores de la I8 copiar
Asociacion

10 respuesins

=
4
2
00 %) 00 %) 00 %)
& | | |
4 5

1 2 3

Los colores utilizados son apropiados para una asociacion médica

Tt respuastas

Ellogotipo es facilmente reconocible y memorable

10 respuestas

@

00 %) 040 %) 00 %)
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[
4
2
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La tipografia seleccionada es legible y profesional

10 respuesias

5
Fl
2
00 %) 0{0%)
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3 4 5
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Las aplicaciones del manual {papeleria, senalética, efc ) son practicas y
funcionales

J0respuestas
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Correos electrénicos:
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Guatemala, 16 de junio de 2026

Arquitecto

Sergio Francisca Castillo Bonini

Decano de la Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que he realizado la revision de estilo del
proyectc de graduacion: Diseflo de manual de identidad grifica para el
fortalecimiento de la comunicacién institucional de la Asociacion
Guatemalteca de Mastologla del estudiante: Diego Samuel Garcia Hernandez
de la Facultad de Arquitectura, carné universitario 201809768 previamente a
conferirsele el titulo de disefador grafico en el grado académico de licenciado.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el
campo linglistico, considero que el proyacto de graduacion que se presenta cumple
con la calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente.

Rosa Amelia Gonzdiaz Dominguez
Licenciada en Letras Rosa Amelia Gonzalez Dominguez
oohgudo namero 5,284 Numero de colegiado: 5284
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