P/ TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

> <« KODAK




ﬁ TK_IQ%\ ESCUELA DE
FRRE) USAC DISENO GRAFICO

S FACULTAD DE ARQUITECTURA

/ TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

Material audiovisual para promover la recaudacién de fondos
y patrocinio en beneficio de los proyectos que realiza
el programa Pro+Salud de la Fundacién ProDesarrolloPro.

Presentado a la Junta Directiva por
Juan Pablo Miranda Portillo
al conferirsele el titulo de
Licenciado en Diseno Grafico especialidad Multimedia.

“El autor es responsable de las doctrinas sustentadas, originalidad y contenido del proyecto
de graduacioén, eximiendo de cualquier responsabilidad a la Facultad de Arquitectura de
la Universidad de San Carlos de Guatemala”

Noviembre del 2014.



Miembros de Junta Directiva

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
Decano

Arg. Gloria Ruth Lara Corddn de Corea
Vocal |

Arqg. Edgar Armando Lépez Pazos
Vocal I

Arg. Marco Vinicio Barrios Contreras
Vocal Il

Tec. D.G. Wilian Josué Pérez Sazo
Vocal IV

Br. Carlos Alfredo Guzman Lechuga
Vocal V

Arq. Alejandro Mufioz Calderon
Secretario

Asesores y Tribunal Examinador

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
Decano

Lic. Lourdes Eugenia Pérez Estrada
Asesora Metodoldgica

Lic. Francisco Javier Donis Guerrero
Asesor Grafico

Lic. Byron Miguel Garcia Morales
Tercer Asesor

Arq. Alejandro Mufioz Calderon
Secretario



Indice
-

9 Dedicatoria
10 Presentacion
11 Introduccion
12  Objetivos

Capitulo 1
14 Planteamiento del problema
15 Justificacion del problema
16 Antecedentes del problema
17 Perfil de la Institucion
21  Grupo Objetivo
24 Marco tedrico y conceptual

Capitulo 2
34 Metodologia
35 P.O.E.M.S.
36 S.P.I.C.E.
37 6W

39 Mapa de empatia

41 Insight y concepto creativo
42 Escaleta

44  Guion Literario

49  Guiodn Técnico

53 Ficha Entrevistador

55 Produccion

57 Propuesta Final

Capitulo 3
64 Fases de Propuestas
67 Focus Group

73 Conclusiones

74 Recomendaciones

75 Lecciones aprendidas

76 Lineamientos para la puesta en practica de la propuesta
grafica

78 Presupuesto

79 Fuentes Consultadas

81 Glosario

82 Anexos



Dedicatoria
-

A Dios, por darme la oportunidad, el valor y la fuerza para
seguir adelante y por todas las bendiciones que me ha
dado en esta vida.

A mi papa, que sin su ejemplo no estaria donde estoy, yo
se que me esta cuidando desde algun lugar alla arriba.

A mi mama y hermanos, que siempre estuvieron
pendientes, apoyandome y ayudandome en cada etapa de
este gran proyecto.

A la fundacion ProDesarrolloPro, por darme Ila
oportunidad de realizar mi EPS en la sede.

A Katherine Castillo, por ser un gran apoyo y ayuda en
esta parte importante de mi vida.

A mis Asesores, que gracias a ellos es que pude alcanzar
mi meta.

A mis Amigos, por estarme apoyando, animandome y
aconsejandome siempre.

| 9 I



Presentacion

10

El siguiente proyecto de graduacion titulado “Material
audiovisual para promover la recaudaciéon de fondos y
patrocinio en beneficio de los proyectos que realiza el
programa Pro+Salud de la fundacién ProDesarrolloPro ”
se realizd con la finalidad de ayudar a la recaudacion de
fondos y patrocinio para las diferentes actividades como lo
es el documental y la pelicula acerca del Santo Hermano
Pedro de Betancur, que realiza el programa Pro+Salud de
la Fundacion ProDesarrolloPro, que tiene como fin apoyar
economicamente a diversas instituciones de ayuda social,
o centros de salud de diferentes comunidades.

Para poder realizar el audiovisual fue necesario investigar
diferentes instituciones que fueron inspirados por la obra
del Hermano Pedro. También fue necesario tener contacto
con voluntarios y personas que hayan sido beneficiadas
por dichas instituciones.

El audiovisual tiene como fin sensibilizar y hacer constar
que instituciones como estas son de suma importancia
para comunidades guatemaltecas de escasos recursos.
Ya que muchos de los pacientes que atienden provienen
de varios lugares del pais, que por alguna razén no tienen
ese apoyo en la comunidad donde viven.



Introduccion
e

En la actualidad existen varias instituciones no lucrativas
que se dedican a actividades como ayuda social,
psicolégica, nutricional, salud, infraestructura, etc. Una
de ellas es la fundacion ProDesarrolloPro, la cual brinda y
facilita la busqueda de seguridad alimentaria, acceso a la
salud e infraestructura a comunidades donde la nifiez es
poco atendida.

Lafundacién trabaja enalianza con los siguientes hospitales
y sanatorios del pais: Permanencia Médica, Obras Sociales
del Hermano Pedro (Antigua Guatemala), Amep - Atencién
Médica Empresarial.

Se a confirmado que Hospitales como el de Obras Social del
Hermano Pedro, necesitan de recursos y suministros para
atender de manera adecuada la poblacion guatemalteca.
Y una de las metas que se ha propuesto la fundacion
es precisamente recaudar los fondos necesarios para
suministrar a este hospital, pero ademas tambien se tiene
planeado el apoyar y ayudar a las demas instituciones que
han sido inspiradas y llevan el nombre del Santo Hermano
Pedro de Betancur.

Un medio creativo que se ha pensado para la recaudacion
de fondos, es por medio de una serie de proyectos. Un
audio visual que explique esto mismo es el primero de ellos,
que tendra la funcion de sensibilizar a los patrocinadores
para que puedan apoyar con fondos para la realizacion de
un documental acerca de la vida y obra social del Hermano
Pedro de Betancur.

Este documental tiene como fin seguir recaudando fondos
muchos mayores para la elaboracion de una pelicula
guatemalteca, siempre en el ambito y la vida del Hermano
Pedro de Betancur.

Finalmente los fondos que se consigan por medio de la

pelicula seran los utilizados para beneficiar a todas estas
instituciones de ayuda social.

| 11N
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General

Elaborar material audiovisual que facilite la recaudacion de
fondos y patrocinio para futuros proyectos del Programa
Pro+salud.

Especificos:

* Realiza un audiovisual que sea utilizado para
sensibilizar a los patrocinadores potenciales, con el fin
de que patrocinen el Documental del Hermano Pedro.

* Elaborar una narrativa visual dentro del teaser que
enfatice la falta de recursos de las instituciones de
ayuda social, que fueron inspiradas por la obra del
Hermano Pedro.
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Planteamiento del
Problema
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La fundacion ProDesarrolloPro cuenta actualmente con
varios programas, uno de ellos es Pro+Salud, en donde
uno de sus ambitos es brindar apoyo y facilitar el acceso a
la salud publica e infraestructura, para el desarrollo en la
poblacion en los lugares mas marginados de Guatemala.

Para este propdsito, la fundaciéon necesita recaudar fondos
que seran utilizados para la sustentacion de instituciones
que se hayan inspirado en la obra social del Hermano
Pedro, como hospitales, asilos, museo, etc.



Justificacion
.

Factibilidad: La realizacion del audio visual es factible
gracias a diferentes recursos que se tienen presente
como lo es el recurso humano, temporales, institucionales
e infraestructura. Es cuestion de aplicar los métodos
aprendidos con el fin de realizar un producto de calidad.

Magnitud: Instituciones de ayuda social como la de Obras
Sociales del Santo Hermano Pedro, atienden mas de
250,000 personas anualmente desde la guarderia hasta
las personas atendidas a diario por diferentes problemas,
a esto se sumaria la cantidad de pacientes que atienden
otras instituciones de ayuda social.

Trascendencia: La problematica de este tema se ha
presentado desde que el hermano Pedro empezo6 a ayudar
a la poblacién Guatemalteca, ya que no contaba con los
recursos necesarios, sin embargo siempre salia adelante al
igual que ahora con estas instituciones de caracter social.
Las instituciones de ayuda social necesitan de ese apoyo
para seguir atendiendo a mas y mas personas de escasos
recursos, por eso es importante realizar estrategias para
la obtencion de patrocinio y fondos, ya que cada afio se
aumenta el numero de pacientes atendidos.

Vulnerabilidad: Se requiere de confianza, compromiso de
implementacion y seguimiento por parte de la fundacion,
ademas de las instituciones de caracter social; trabajando
y colaborando para alcanzar el mismo fin. Por otro lado,
otros proyectos para recaudacion de fondos han quedado
mal con estas instituciones, haciendo que estas pierdan la
credibilidad de una ayuda que se les brindara.

Relevancia Social: Sin duda alguna la relevancia social
es bastante amplia y de impacto, pues se espera que
ciertas marcas, empresas, fundaciones u organizaciones
se involucren en este proyecto incrementando su
responsabilidad social, a través del aporte a la comunidad
guatemalteca mediante la donacion y participacion en el
proyecto, formando parte de una produccion que traera
una cantidad enorme de beneficiados.

e 15



Antecedentes del
Problema
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Fundacion Pro Desarrollo Pro, nacié con la idea de brindar
y facilitar la busqueda de seguridad alimentaria, acceso
a la salud e infraestructura. llustra las necesidades en
salud; gestionan y canalizan la ayuda a comunidades
donde la nifiez es desatendida. Brindan seguimiento a
convalecientes y previenen la violencia en la juventud
a través de arteterapia como catalizador emocional y
herramienta de identificacion y analisis social.

Trabaja en alianza con los hospitales y sanatorios del
pais: Permanencia Médica Obras Sociales del Hermano
Pedro (Antigua Guatemala), Amep - Atencién Médica
Empresarial.

La Asociacion de Obras Sociales del Santo Hermano
Pedro, es unainstitucion religiosa, humanitaria, polivalente,
no gubernamental, ni lucrativa, de servicio y proyeccion
social comunitaria a nivel nacional.

Dan atencion general a pacientes internos, quienes suman
un total de 250, entre discapacitados y abandonados.
Ademas dan atencion a enfermos, en consulta general o
especializada, realizando procedimientos quirurgicos en
varias especialidades, atendiendo la demanda proveniente
de todo el pais. Son apoyados por grupos profesionales
de cirujanos extranjeros, quienes realizan jornadas de
cirugias diversas, de forma programada durante el afio.

Esta institucion es posible gracias al apoyo de muchos
voluntarios, quienes donan su tiempo y aportes materiales
y economicos.

En este marco, el programa ProSalud se encarga de ser
ese medio entre la comunidad necesitada y el acceso a la
salud e infraestructura.



Perfil de la Institucion
(e

Nombre de la fundacién: ProDesarrolloPro.

Nombre del programa: Pro+Salud

Tipo de Organizacion: Fundacién, (No Lucrativa).
Ubicacion: Manzana K, lote 17, sector A 10 zona 8 de
Mixco, Ciudad de San Cristobal, Guatemala C.A.
Teléfono: +(502) 2443-3346

Facebook: /ProDesarrolloPro

Correo: progod.gt@gmail.com

Informacién

ProDesarrolloPro es una institucion sin fines de lucro que
vela por la educaciéon con valores, cultura y las artes como
bastién fundamental del desarrollo.

Descripcion

Propuesta, gestion e implementacion de programas
educativos y culturales fundamentados en las TICs
(Tecnologias de Informacion y Comunicacion) y las artes
a través de procesos grafico-audiovisuales que apoyen el
desarrollo de la poblacion guatemalteca en cuatro grandes
ambitos.

» Desarrollo y Arteterapia: Brinda y facilita la busqueda
de seguridad alimentaria, acceso a la salud e
infraestructura. llustramos las necesidades en salud;
gestiona y canaliza ayuda a comunidades donde
la nifez es desatendida. Brinda seguimiento a
convalecientes y prevenir la violencia en la juventud
a través del arteterapia como catalizador emocional y
herramienta de identificacion y analisis social. Trabaja
en alianza con los siguientes hospitales y sanatorios
del pais: Permanencia Médica Obras Sociales del
Hermano Pedro (Antigua Guatemala) Amep - Atencién
Médica Empresarial.

* Educacion y capacitacion para la produccion artistica
asi como la apreciacion de la misma.

e 17N



* Fomento de la educacion a través de las artes plastico-
audiovisuales.

* Promocién de la participaciéon en el manejo de las
TIC’s en materia de multimedia (material digital, web
y grafico audiovisual) para la divulgacion, educacion e
informacion de la nifiez de esta sociedad.

Los programas son:
ProGOD Grace Over Drawings / ProCINE/ ProARTE /
ProPAIS / ProSALUD

B 18 -
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Colores del Logotipo

Pantone+Solid Coated: 2985 C Pantone+Solid Coated: 422 C

Observacion: Utiliza abstracciones de simbolos que
represente a cada programa, su tendencia es minimalista,
sin detalles, sobrios en sus composiciones y utilizan
fotografias como una forma de contraste, sobresaliente.
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PROGOD

Grace Over Drawings

NS
PROGOD

Grace Over Drawings

Gabo San Lucas, Manz. K lote 17 Sector A 10 zona 8 de Mixco,
Beja Calfomia su; Miico Ciudad San Cristébal, Guaterala CA
Tel. 52 1624 1251204 Tel. (502) 24433346 1 59693305

PROGOD

Grace Over Drawings

Unimos esperanzas con deseos de ayudar

a través de la gracia de Dios.

La Gracia de Dios se presenta de formas maravillosasy cuando la
sentimos... ese momento se vuelve sublime, porque te inspira a avanzar

por el camino de ayudar, a pesar de todas las vicisitudes que se

encuentren; esa gracia se presenta y nos llena de satisfaccién cuando a

través de algo tan sencillo, pero muy poderosoa la vez, como un abrazo

de alguien que tiene un enorme corazén para dar en cuerpos tan fragiles

y pequefios como los de un nifio; muchas veces enfermos pero con el

alma mas sana y pura que se pueda encontrar. O a través de una tarjeta

hecha con manitas tiemas listas para jugar, para ayudar, para inspirar ﬁy
ternura, manitas que prometen un futuro excepcional, sin prejuicios ni
desconfianza, manitas honestas llenas de amor genuino.
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Grupo Objetivo
e

Patrocinadores: Instituciones, organizaciones o entidades
con capacidad econdmica para sostener la elaboracion de
un documental y pelicula acerca del Hermano Pedro, con
el fin de recaudar fondos para las fundaciones que porten
el nombre del Santo.

Estas pueden estar conformadas por:

Instituciones Publicas

Perfil Psicografico: Dentro de las actividades de interés para
las entidades publicas se pueden ubicar la responsabilidad
social en cuanto a la colaboracion por el progreso de la
ciudadania a través de aportes o donaciones que puedan
generar un grupo de beneficiados. Por lo que el centro de
interés en el caso de estas instituciones partiria del acercar
a las instituciones a un tema social que pueda incrementar
la credibilidad en éstas, o inclusive en el mismo gobierno.

Perfil econémico: Instituciones gubernamentales con
ingresos capaces de proporcionar donaciones para dicho
documental, por ejemplo Ministerios, la Universidad de San
Carlos de Guatemala, etc.

Perfil geografico: Estas instituciones generalmente seran
de caracter nacional ubicados en cualqueir parte de la
Republica de Guatemala.

- ______________________________________________ 211N
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Instituciones Privadas

Perfil Psicografico: Las actividades o intereses del
grupo objetivo en este caso representan todas aquellas
que puedan realzar su marca y puedan proporcionar un
conocimiento masivo de la misma, como conciertos,
eventos, y en este caso una documental con una serie
de transmsiones en television local y posiblemente en el
extranjero.

Perfil econémico: Instituciones de alto o medio nivel
economico, o en su defecto con capacidad econdémica para
poder proporcionar una donacion.

Perfil geografico: En el caso de las instituciones privadas
pueden ser nacionales o internacionales, una vez tengan
el poder econdmico, la ubicacion territorial seria irrelevante
una vez esten interesados en el aporte hacia la produccion
mencionada.



Grupo Objetivo
e

Iglesias o asociaciones

Perfil Psicografico: Estas instituciones deben ser de
caracter catolico, para poder representar un documental
basado en un Santo. El mayor interés de este tipo de
organizaciones es la colaboracién con una buena causa
y el aporte hacia el progimo y por supuesto el orgullo de
visualizar a un Santo casi guatemalteco en un filme realizado
para una buena causa.

Perfil econémico: El perfil economico en el caso de las
iglesias o asociaciones no debe ser precisamente alto,
simplemente con el deseo de aporte y la organizacion entre
las mismas instituciones pueden aportar ciertas donaciones
por sencillas que sean para la realizacion de este documental.

Perfil geografico: Estas organizaciones pueden ser locales,
regionales o inclusive extrangeras, no hay limites territoriales
para recibir la colaboracion de éstas.
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Uno de los principales problemas que atraviesa
actualmente la sociedad guatemalteca es el tema de la
salud, la cual se relaciona ampliamente con la escasez de
los recursos y suministros de ciertas instituciones como los
hospitales o albergues que se utilizan para la atencién a los
necesitados, dejando una parte vital de la sociedad varada
en una serie de defectos tanto tecnolégicos como del
personal que atiende a los pacientes, pues muchos lugares
carecen de sistemas modernos para una correcta atencion,
0 peor aun, los mismos encargados de la salud es decir
meédicos o enfermeras cometen actos de negligencia que
muchas veces no son notificados o tomados en cuenta.

Segun Méndez (2010) “Falta de equipo, carencia de
insumos, medicamentos, escasez de personal y nulo
mantenimiento a los edificios son problemas que los
hospitales han tenido en los ultimos 15 afos, sin que a la
fecha los gobiernos hayan logrado solventarlos.” (Méndez,
2010)

Esto provoca un desfase en cuanto al equilibrio de
satisfaccion de las necesidades vitales de las personas,
creando un déficiten la calidad de vida de aquellas personas
necesitadas que ademas carecen de recursos para el
cuidado de salud. Guatemala ha estado implementando
un proceso de descentralizacion en el sector salud en
los ultimos seis afios. Tal proceso, de todas formas se ha
localizado en determinadas regiones del pais, donde la
region metropolitana todavia no ha sido tomada en cuenta
en el proceso.

Los datos presentados demuestran que el area urbana
y pobre tiene necesidades socioeconomicas y de salud
particulares. Funcionarios de salud reportan que todavia
no se ha elaborado un plan especifico en el sector salud
para atender esta poblacion. Existen servicios y programas
(que siguen criterios nacionales indiferentemente de que
estén o no atendiendo poblaciones urbanas o rurales) que
intentan atender las necesidades de salud.
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Los problemas y las necesidades de los grupos urbanos
marginados y pobres parecen haber sido investigados
en gran detalle. Se encontré que existe una comision
multisectorial para atender y analizar la situacién de
marginalidad en la ciudad, sin embargo, no se observo
evidencia en este estudio de alguna accion concreta
de esta comisidén, que se produjera como respuesta a
los problemas que enfrentan esos grupos. (Ciudad de
Guatemala, Guatemala, s.f.)

Uno de los hospitales de los cuales se encuentra afectado
es el de Obras Sociales del Hermano Pedro en Antigua
Guatemala, que recibe apoyo por parte de grupos
extranjeros de médicos que con sus propios recursos
vienen a Guatemala a ser un apoyo de obras social.
También cuenta con el apoyo de varios voluntarios quienes
donan tiempo, aportes materiales y econémicos.

“Nuestra institucion Obras Sociales del Santo Hermano
Pedro esta previniendo un futuro muy incierto, por falta
de apoyo econdmico que recibiamos de parte de las
Autoridades de Gobierno.

Desde unos meses, para poder pagar los sueldos de los
operadores de salud, comprar las medicinas y cubrir los
gastos ordinarios, estamos derogando mucho mas de lo
que ingresa como donacion. Todo esto constituye una
grave amenaza para el futuro de nuestras Obras Sociales
del Santo Hermano Pedro.” (Contran, 2010)

Es lamentable mencionar que actualmente se observa
un escaso apoyo a este tipo de organizaciones de
suma importancia para la salud y el bienestar social en
sectores bajos. Es un punto en donde se ve claramente
el desinterés por el respaldo a estas instituciones, y es
necesario realizar ya sea independientemente o de la
mano con otras entidades, diversos tipos de campanas
de recaudacion de fondos para brindar un apoyo sodlido a
estas nobles organizaciones.

e 25N
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“El arte de recaudar fondos (fundraising, captacion de
fondos o captacion de recursos) consiste en el “proceso
de resolucion de solicitar y aceptar regalos econémicos de
individuos, empresas y fundaciones para organizaciones no
lucrativas, especialmente las gestionadas por especialistas
en fundraising’(...)

La mencionada teoria determina que los recursos de los
donantes son la necesidad basica de las organizaciones
no lucrativas para sobrevivir y conseguir los objetivos
propios, y esta relacion debe ser gestionada para mantener
y aumentar la autonomia de la organizacién receptora. La
organizacion no lucrativa sacrifica parte de su autonomia
al verse involucrada en interdependencias con otras
entidades de su ambiente, pero estas interdependencias
y su correcta gestion reducen el riesgo de perder aun mas
autonomia.” (Palencia, 2001)

Entonces, ¢como podemos apoyar los disenadores
graficos en este tema?

En primer lugar tenemos que saber los conceptos
relacionados con este tema:

Diseino grafico

“El disefio grafico es una disciplina o profesion cuya
finalidad es satisfacer necesidades de comunicacién
visual”. (Ramirez, s.f.)

“El disefio grafico es una disciplina y profesion que tiene el
fin de idear y proyectar mensajes a través de la imagen”.
(Puello, s.f.)

“El diseno grafico, visto como una actividad, es la accion de
concebir, programar, proyectar y realizar comunicaciones
visuales, producidas en general por medios industriales
y destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos
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determinados. ICOGRADA”. (Cesfelipesegundo, s.f.)

Para comprender un poco mejor estas definiciones,
primero tenemos que entender que significa los conceptos
de comunicacion y disefo:

La comunicacion

Segun Pablo Ramirez

“La comunicacion es un proceso por medio del cual un
emisor transmite mensajes a un receptor mediante un
coédigo comun a ambos, con la finalidad de hacerle llegar
una determinada informacién y asi persuadirlo segun
convenga sus propositos.” (Ramirez, s.f.)

Diseino

“Proceso previo de configuracién mental en la busqueda de
una solucién, en cualquier campo o situacion, para cumplir
unos objetivos predeterminados: funcionales, formales,
economicos, ergonomicos, estéticos, informativos,
persuasivos...”. (El significado del disefio, 2010)

En resumen, los disefiadores graficos tenemos el trabajo
y la facilidad de comunicarnos a través de los campos
visuales, para intervenir en la adquisicion de conocimiento
que tiene cada ser humano.

Segun Tomaselli, “Los disefiadores tenemos el poder
de llegar a la mente de la sociedad, y por tal razén nos
vemos en la obligacién de proponer cosas que busquen
el beneficio o el desarrollo de la misma(...) El disefiador
grafico como tal no debe ser solamente una actividad
comercial mercantilista, que se manifieste en vender por
vendes, sino expresar conceptos que generen soluciones
sostenibles a cada una de las necesidades que presenten
un determinado conglomerado de personas”. (Tomaselli,
2009)

e 27N
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El propodsito en este proyecto de investigacion - accion,
es contribuir con las organizaciones (en sus diferentes
areas y especialidades) que fueron inspirados por la obra
social y de caridad del Hermano Pedro, apoyandolos con
suministros y material necesario para que puedan seguir
trabajando.

Es aca donde se aprecia el valor del trabajo audiovisual en
donde el area multimedia, siendo esta la que se encuentra
en mayor auge, puede generar un gran aporte a través de
sus diferentes aplicaciones. En este caso en la realizacion
de un video que pueda proporcionar a estas instituciones
las herramientas necesarias.

Para entender mas estos conceptos vamos ver sus
significados:

Definicion de multimedia

Multimedia es la integracion de texto, imagen, audio, video
y animacion para mostrar informacién, ideas conceptos,
procesos o productos en una composicion creativa y
original y que para su reproduccion requiere el uso de
tecnologia digital. (Gil & Rosas, 2010, p. 50)

En cualquier caso, y a la espera de una necesaria
clarificacion linguistica de esta palabra por parte de la RAE,
el origen etimoldgico latino (“multi” — numeroso y “media”
plural de médium: medios, intermediarios) da claras pistas
de su significado esencial: multimedia es aquello que se
expresa, transmite o percibe a través de varios medios.
(Salaverria, s.f.)

Audiovisual
Audiovisual es un adjetivo que hace referencia
conjuntamente al oido y a la vista. Lo audiovisual, por lo

tanto, emplea ambos sentidos a la vez.

La utilizacion mas frecuente del concepto esta vinculada al
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formato de difusion de contenidos que se vale de imagenes
Opticas acompanadas por grabaciones acusticas. Un
material audiovisual es visto y oido por el espectador.
(Audiovisual, s.f.)

Definicion de video

El video es una tecnologia audiovisual, su soporte es
magneético, y es aqui, en la grabacion electromagnética,
donde radica su novedad principal. Antes de su invencion,
por la compaiia Ampex en 1965, la unica posibilidad de
grabacion magnética que existia era el registro de sefales
acusticas. (Diaz, 2011)

Todo esto se puede lograr por medio del lenguaje visual
utilizado, a través de conceptos e ideas centrales que
causen impacto en el grupo objetivo seleccionado.

Importancia de la imagen en la civilizacién actual

El 94% de las informaciones que un sujeto medio integrado
en una sociedad postindustrial percibe diariamente llegan a
su cerebro a través de la vista y del oido. Son informaciones
audiovisuales.

El 80% de estas informaciones de naturaleza audiovisual
estan integradas exclusivamente por el sentido de la vista.
O SEA, el 80% del 94% de la informacién que recibimos
diariamente es audiovisual.

Queda entonces claro que la informacion y la cultura
que se generan en nuestros dias tienen un tratamiento
predominantemente visual. Por lo tanto, no es extrafio que
hablemos de la Civilizacion de la Imagen, concepto sirve
para caracterizar al universo comunicativo contemporaneo
y que surge del un libro titulado de esta manera en 1969 por
Enrico Fulchignoni en el que hablaba de las caracteristicas
de nuestro universo comunicativo:
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- importancia social de las imagenes

- su multiplicacion aparentemente infinita
- intensa circulacion de las imagenes

- carga ideologica de las imagenes

- influencia de las imagenes

La imagen como signo

Las imagenes de reproduccion mecanica, guardan tanto
parecido con la realidad que de forma inconsciente
tendemos a identificar una con otra.

Las images tienden a verse como si la realidad que
representan hablara directamente a través de ellas, como si
bastaraasomarse alaventana que nos muestralatelevision
para entrar en relacion directa con el mundo, olvidando
lo que de mediatizacién y de operacion transfigurante
es el producir una imagen. La distincion entre el mundo
y las imagenes del mundo se tiende a olvidar porque no
nos parece los suficientemente importante , y desde ese
momento, la imagen queda en libertad para mentir y
presentarse ante el espectador como una forma directa
de comunicacién, no mediatizada por ningun lenguaje. Es
decir, la imagen nos engaifa y nos hace asumir que entre
ella y la realidad no hay grandes diferencias. (Lenguaje
Visual, 2010)

Estos conceptos definen puntualmente el valor y la
aplicacion de toda la teoria absorbida dentro de la carrera
de disefo grafico como una de las pruebas esenciales en
donde se debe estructurar el trabajo.

Lenguaje y narrativa visual

Para realizar un documental social participativo es
necesario disponer de nociones basicas sobre lenguaje

audiovisual.

El lenguaje audiovisual es la manera en la que expresamos
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mediante imagenes en movimiento y sonidos. Permite
comunicar ideas y emociones a través de imagenes y
sonidos y gracias a la manera en que estructuramos los
videos.

El lenguaje audiovisual es un medio de expresion
especialmente potente. Aunque el video no refleje la
realidad objetiva, sino un determinado punto de vista, las/
os espectadoras/es tienen tendencia a creer lo que ven
(mas que lo que leen, por ejemplo).

Por ello, una parte importante de un proceso de realizacion
de un Documental Social Participativo es la alfabetizacion
audiovisual del grupo que llevara a cabo la iniciativa. De
la misma manera que, para escribir necesitamos conocer
las palabras, sus significados, la gramatica, la manera de
construir las frases, etc., para poder expresarnos mediante
las imagenes de un documental, debemos conocer las
herramientas propias del lenguaje audiovisual (plano,
toma, secuencia, etc.)

Mas alla de la elaboracion de un documental, Ila
alfabetizacion audiovisual es un elemento muy importante
para construir ciudadania critica. En sociedades saturadas
de audiovisual como las nuestras (televisidon, cine,
Internet, etc.), conocer los principios basicos del lenguaje
audiovisual nos ayuda a entender el mundo que nos
rodea y a actuar para transformarlo. El conocimiento del
lenguaje audiovisual nos ayuda a analizar con mas criterio
y a mantener una perspectiva critica ante los mensajes e
imagenes que recibimos constantemente. También nos
permite aspirar a no ser meros receptores de la informacion
que nos rodea, sino también emisores, que reflejen las
visiones y las voces de determinados grupos y colectivos
silenciados.

“El concepto de ‘alfabetizacion audiovisual’ se queda

corto si solo abarca saber leer y escribir con imagenes;
se trata de una comprension mas alla, de entender cémo
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funcionan los medios en nuestra sociedad, como trabajan,
como construyen nuestra realidad.” (AIRE Comunicacion
en ACSUR-LAS SEGOVIAS, PANDORAMIRABILIA 2009:
25).

El lenguaje audiovisual se ha gestado ha través de la
practica de la realizacion, principalmente a lo largo de
la historia del cine y de la television. Se ha desarrollado
sobre todo a través de la realizacion de ficciones
cinematograficas. Alo largo de su historia, ha ido sumando
recursos y convenciones que hoy vemos como normales y
usualmente ni siquiera percibimos como espectadoras/es.
Vemos en un video una nifla que cava un agujero, luego
introduce una semilla y lo vuelve a tapar.

El siguiente plano muestra un arbol y una joven que se
acerca a tocarlo con emocion. Como espectadoras/es
entendemos automaticamente que ha pasado el tiempo.
Aceptamos como una convencion del lenguaje audiovisual
que una pantalla en negro indique el paso del tiempo y/o el
traslado a un lugar lejano. Las/os espectadoras/es hemos
incorporado una multitud de convenciones como ésta,
que permiten que recibamos de manera adecuada los
mensajes filmados.

“La narrativa audiovisual y el lenguaje se nutren de reglas
y codigos comunes que han ido estableciéndose a lo
largo de mas de un siglo de existencia del cine. Mas de
cien anos de esfuerzos en pro de comunicar todo tipo de
mensajes destinados a la comprension de los receptores
han configurado una gramatica mundialmente aceptada,
una suerte de lenguaje universal que entienden los
espectadores de manera natural y que los creadores
han de dominar para conseguir eficacia comunicativa.”
(Fernandez 1999: 16)” (Mosangini, 2010)
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Metodologia
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En todo proceso creativo se debe de usar una metodologia
como apoyo y ayuda para encontrar un concepto creativo
para trabajos con esta indole. Para encontrar un concepto
creativo que fuese de la mano con el video se utilizé la
metodologias como la de P.O.E.M.S. y S.P.I.C.E., y Mapas
de empatia.

P.O.E.M.S. y S.P..C.E. es una metodologia en donde
busca centrar el andlisis de factores internos y externos de
mayores influencias del mercado meta, para establecer un
perfil acertado del grupo objetivo. La metodologia cuenta
con los siguientes aspectos:

People: personas con las que tiene contacto socialmente.
Objects: objetos que utiliza mayormente y lleva consigo.
Enviroments: ambientes o lugares que frecuenta.
Messages: medios que usa para comunicarse.

Services: servicios que necesita, o por los que se interesa

Social: circulos sociales, relaciones interpersonales.
Physicall: cuidado personal, salud, nutricion, etc.
Identity: ideologias, creencias, valores, etc.
Communication: informaciéon que buscan y comparten.
Emotional: caracteristicas emocionales, nivel de madurez.

El mapa de empatia es una herramienta desarrollada
por XPLANE (ahora Dachis Group). Esta herramienta,
aunque lleva tiempo utilizandose en el design thinking,
realmente ha ganado visibilidad y popularidad de la mano
del imprescindible “Generacién de Modelos de Negocio”
de A.Osterwalder, ya que resulta un complemento
imprescindible del Business Model Canvas.

El proposito de utilizar todas estas metodologias es para
entender de una mejor forma al cliente, a travez de un
conocimiento mas profundo del mismo, del entorno, su
vision y las propias necesidades que tenga. Ya que de
esta manera se encuentra el Insight, en el proceso del
Concepto Creativo.



DONANTES

P.O.E.M.S
T

Embajadas, empresas con responsabilidad social,
Organizaciones Privadas de Desarrollo (OPD) que se
dedican al patrocinio y apoyo de proyectos. Empresarios
y profesionales que necesite precencia de marca en la
realizacion del documental.

Objetos populares en ese contexto podemos encontrar:
-Computadoras

-Teléfonos

-Memoria de labores

-Formularios de inscripcion

-Proyectores

-Televisores

-Tablets

La interacciones con las instituciones como estas se dan
en Oficinas, Recepciones, Auditorios y Salas de reunion.

La presentacion del teaser sera echa en diferentes fases,
se hara una primer comunicacion por medio de correo
electrénico o una llamada para luego tener una reunién
donde se expondra de forma personal material de
multimedia o audio visual.

Puede participar en servicios de conferencias con
autoridades de las instituciones, exposiciones vy
testimoniales.
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Le interesan temas de apoyo a la comunidad guatemalteca,
alianzas estratégicas en forma de conexiones
interinstitucionales:

Municipalidades, cofradias, fundaciones, academias,
escuelas, cooperativas, instituciones, en diferentes ejes
de desarrollo.

Busca la seguridad a travez del Estado.

Los solicitantes llegan a tocar la puerta, pidiendo apoyo y
presentandose ante las instituciones.

Fisicamente, disponen de una sede de trabajo en la que
reciben a las fundaciones interesadas en apoyo. Cuentan
con un area especial de seleccion de proyectos, que se
dedican a evaluar y analizar cada propuesta antes de
patrocinar o dar apoyo. Miden los avances del proyecto en
fases las cuales evaluan.

Son instituciones con objetivos fundamentados en el
desarrollo de la poblacion nacional, en diversos ejes
de accion. Tienen valores como: respeto, solidaridad,
responsabilidad y honestidad.
Principios: la  disciplina, eficacia, sostenibilidad,
imparcialidad y transparencia.

Prestan atencion a los temas de actualidad nacional y la
politica. Estan pendientes de las publicaciones estadisticas
a nivel nacional e internacional (INE, PNUD). Ademas se
mantienen enterados de los avances en proyectos sociales
debido al gremio al que pertenecen.

Quieren ver que su organizacion es responsable, confiable,
transparente, efectiva, capaz y profesional. Sienten la
necesidad de apoyar a proyectos que ayuden en diferentes
ambitos a Guatemala.

Quieren ver que su organizacion puede lograr resultados y
que ofrece una buena y segura inversion para su proyecto.
Hay que mostrarles que lo que su organizacion hace
funciona, y continua a funcionar bien dia tras dia.
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What - Problema

Falta de un apoyo audiovisual que sirva como puente y
apoyo para la recaudacion de fondos para los proyectos
del programa Pro+Salud, de la fundacién ProDesarrolloPro.

WhO - Socios

Se contara con el apoyo de diferentes alianzas, especialistas
en diferentes areas:

* Caracter social

* Religioso

» Comunicacion social

* Produccion

* Multimedia

Why - Justificacion

- Se evidencia de la problematica en un audiovisual
- Apoyo grafico a la hora de pedir un patrocinio
- Medio mas directo

Whom - Grupo Objetivo

Instituciones, organizaciones o entidades con capacidad
economica para sostener la elaboracion de un documental.

Wh ere - contexto

El teaser sera producido en ambientes de la comunidades
como Antigua Guatemala principalmente. Esto con el fin de
evidenciar y mostrar un pequefo fragmento de lo que puede
pasa mas alla y lo que hacen otras personas.

| 37m



B 38

Whe n.- Cronograma

Descripcion

Escaleta del documental y teaser

Curriculum Profesional

Agosto Septiembre Octubre

Sem Sem Sem Sem Sem Sem Sem Sem Sem Sem Sem Sem

1 2

Perfil del cliente

3 4 5 6 7 8

9 10

11 12

Investigacion del Grupo
Objetivo

Desarrollo del concepto creativo

Preproduccion del teaser

Produccion

~N| OO | W) N

Postproduccion

Presentacion del proyecto en la
fundacion

(o]

Finalizacién de EPS
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Mapa de empatia |

Cdmo utilizar el mapa de empatia (con el cliente)

En primer lugar, realiza una sesién de brainstorming para identificar g
| Somos pocos los que disfrutamos de los servicios de un equipo completo de sociélogos, todos los segmentos de mercado a los que podrias dirigir tu modelo 8
‘ aunque cualquiera que estudie un modelo de negocio puede definir el perfil de los de negocio y elige tres candidatos pr lores. A continuacion, | !
i segmentos de mercado a los que se dirige. El mapa de empatia, una herramienta selecciona uno para el primer ¢jercicio de creacién de perfil.
| da por la de visual XPLANE, es un buen punto de partida, Asigna al cliente un nombre y una serie de caracterfsticas E
| Esta herramienta, a la que nos gusta llamar «perfilador de clientes extremadamente demogrdficas, como ingresos, estado civil, etc. Despuds, sigue el
| sencillow, sirve para ampliar la inf i6n d 4fica con imiento profund diagrama de la pdgina anterior y responde a las seis preguntas
} del entorno, el P las i des y las de los clientes. De siguientes para esbozar un perfil en una pizarra o rotafolio:

esta manera, concebiras un modelo de negocio ms fuerte, pues el perfil de un cliente te
orientar4 en el disefio de propuestas de valor, canales de contacto y relaciones con los
clientes més adecuados. Ademds, en dltima instancia, te permite entender mejor por qué

estd dispuesto a pagar un cliente. |
‘ |
LQUE VE? <QUE OYE? SQUE PIENSA Y SIENTE EN  ¢QUE DICE Y HACE? ) CQUE ESFUERZOS HACE EL  ¢QUE RESULTADOS i
DESCRIBE QUE VE EL DESCRIBE COMO AFECTA REALIDAD? IMAGINA QUE DIRIA O CLIENTE? OBTIENE EL CLIENTE? 1
CLIENTE EN SU ENTORNO  EL ENTORNO AL CLIENTE INTENTA AVERIGUAR QUE  COMO SE COMPORTARIA * éCudles son sus mayores = ¢éQué desea o necesita 1
+ dQué aspecto tiene? « 4Qué dicen sus amigos? PASA EN LA MENTE DEL EL CLIENTE EN PUBLICO frustraciones? conseguir en realidad? |
o Su chnyuge? o « &Cudl es su actitud? + ¢Qué obstdculos se « ¢Qué baremos utiliza para |
. lo mds P interponen entre el medir el éxito? |
i « éQuiéneslapersonaque  * tQuées <’ 4Qué podria estar ,
£¢Quiénes son sus amigos? s le influye? {Cdmo e importante para el diente il s Tos deeeiien dm‘yiusd&aso + Plorsa errh ;
|+ éAquétipos de ofertas influye? """"""""’3";" q estrategias quepodria |
| estdexpuesto diariamente o o expllcitamente * ¢Qué riesgos teme utilizar para alcanzar sus |
| ’(mmntmposlddnatodas le influyen? « Imagina sus emociones. asumir? objetivos. 1
?

; las ofertas del mercado)? £Qué lo conmueve? e et ey o 3
|+ ¢A qué problemas se * éQué le quita el suefio? que piensa o siente en l
B i * Intenta describir sus fedidad \
suefios y aspiraciones. |
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Insight
e

* Me siento satisfecho cuando apoyo un proyecto que va
ha ser de beneficio para mi pais y mas aun cuando son
personas responsables, no recibimos nada a cambio
pero la satisfaccion es la que nos llena.

« Através de los proyectos que apoyo, puedo dejar una
pequefia huella en cada uno para que la gente me
reconozca.

Concepto Creativo
.

* Invierte en Guatemala

* Yo apoyo a mi gente

+ Confio en i

* Vamos dejando huella

* Nos toca

+ Cultivando oportunidades

* Marcamos un mejor futuro

* Generadores de oportunidades

Concepto final

Cultivo oportunidades

e 418
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Fundacion ProDesarrolloPro
Ficha técnica

Nombre: Cultivemos Oportunidades Categoria: Video
Institucional

Tipo: Informativo

Idea Original: “Es un video institucional que ayude a
sensibilizar a patrocinadores potenciales para que nos
apoyen a realizar un documental del Hermano Pedro,
con el fin de recaudar fondos para apoyar a diversas
instituciones”.

Duracién estimada: Tendra un tiempo aproximado de
10minutos, sin in- terrupciones.

Formato: HDV 720p 29,97

Tamano: 1280 px de ancho por 720 px de alto
Formato sin compresion: mov

Formato para web: H264/mp4

Formato para celular: H264/mp4

Publico: Femenino y Masculino

Edad: 35 a 50 afos

Nivel de estudios: Doctorados, Maestrias, Licenciaturas,
Universitarios completos o incompletos, grado técnico o
profesional.

Posicion en casa: Proveedores o independientes.
Puestos de trabajo: Directores, presidentes,
representantes, gerentes.

Nivel Socio Econémico General: A, B, C+

Pais: Guatemala

Ano: 2013

Caracter: Reflexivo

Estructura: 1 bloque de 2 segmentos

Ejes transversales: Hermano Pedro + Ayuda Social +
Solucion + Beneficiado + Opinidn publica
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Story line

Es un video institucional donde la fundacion expone la
problematica de la falta de insumos y fondos que afecta a
las instituciones de ayuda social, que fueron inspiradas en
la obra del Her- mano Pedro de Betancurt, y que muestra
una alternativa para solucionar este problema.

Argumento

El video institucional estara compuesto por 2 segmentos
diferentes. El primer segmento estara conformado por
una serie de animaciones que empieza mostrando que en
Guatemala existen varias instituciones y demostrando que
éstas ayudan a todas esas personas necesitas que tienen
pocos recursos, que por lo regular tienen poco acceso a
la educacion, salud y alimentos. Luego se escogeran a
unas instituciones y se demostraran que alguna se han
inspirado en la Obra del Hermano Pedro, y se explicara por
que éste santo es tan importante en Guatemala. Luego se
hablara de la problematica que tienen éstas instituciones y
los problemas que comunmente se dan a falta de insumos,
ma- teriales o tecnologia adecuada para brindar la atencion
necesa- ria a dichas personas. En el segundo segmento
se presentara la entrevista realizada al director de la
fundacidon ProDesarrolloPro, que explicar que es lo que
hace la fundacion, los proyectos que tienen planeado para
ayudar en esta problematica, los objetivos, y las etapas
de coémo esta compuesto el proyecto a realizar, luego se
mostrarla la frase Cultivemos Oportunidades, para luego
terminar con los contactos de la fundacion y el logo las
cuales también seran apoyadas con Motion Graphics.

Sindpsis

En Guatemala existe varias instituciones de ayuda social
inspiradas en la Obra del Hermano Pedro que se dedican a
prestar servicios a todas esas personas de bajos recursos,
pero lamentablemente muchas de esas instituciones no
se dan abasto con los fondos que tienen... La fundacion
ProDesarrolloPro tiene un plan para retribuirle a estas
instituciones un poco de lo que han dado, y de esta manera
poder seguir atendiendo de forma adecuada a la poblacion
Guatemalteca.
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Guion Literario

INT. DIA CASA 1

PLANO MEDIO. Testimonio de la entrevistada.

Marta

Mi nombre es Marta, me dedico a... (Entrevista/Explicacion
de quien es ella.)

(10 SEG.)

INT. DIA CASA 2

Tomas de relleno actividades de Marta

L.S./B.C.U

Marta

(Entrevista/Problema que tenia antes de recibir ayuda).
(40 SEG.)

INT. DIA CASA 3

Tomas de relleno Antigua Guatemala
L.S./B.C.U/D.S.

Marta
(Entrevista/Testimonio de la ayuda que le brindo la
institucion).

(30 SEG.)

INT. DIA

i =N

ANIMACION: L.S./PAN R.
Fondo claro, con pequenfas ilustraciones de personas que
van creciendo.

Voz en off
Muchas personas como Marta.
(3 SEG.)

INT. DIA 5

ANIMACION: L.S./PAN R. Aparecen instituciones



Guion Literario

Voz en off

Han encontrado ayuda por parte de hospitales, albergues
y asilos.

(10 SEG.)

INT. DIA 6

ANIMACION: M.S. /T.U. Aparece figura del hermano
Pedro rezando, que luego cambia a donde esta ayudando
al projimo. D.S.

Voz en off

Instituciones que han sido inspiradas por obra del Santo
Hermano Pedro, ya que en su mision realizé una gran
labor de ayuda al préjimo, pues se intereso y favorecio a
los auténticos marginados de la época.

(10 SEG.)

INT. DIA 7

ANIMACION: Aparece parte del mapamundi, una linea
punteada sale de Espafia a Guatemala.

Voz en off

El hermano Pedro es un sinénimo de caridad, amor vy
entrega hacia los mas humildes, por lo que ha dejado un
legado altamente importante entre los guatemaltecos que
conocen su vida.

(11 SEG.)

INT. DIA 8

ANIMACION: Aparece la anterior figura del Hermano
Pedro, luego se cambia la posicién de las manos por una
donde esta abrazando a una persona.

Voz en off

Es por eso que el hermano Pedro es una inspiracion para
diversas instituciones de ayuda social.

(5 SEG.)
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Guion Literario
EXT. DIA 9

M.S. Testimonio de voluntario#1. Tomas de relleno Antigua
Guatemala,
L.S./B.C.U/D.S.

Voluntario #1

Yo participe como voluntario en Obras sociales...
(Entrevista/testimonio de la experiencia obtenida)

(5 SEG.)

EXT. DIA 10

Tomas de relleno Obras Sociales
L.S./B.C.U/D.S.

Voluntario #1

Tuve la experiencia de...

(30 SEG.)

EXT. DIA 1
M.S. Testimonio de voluntario # 2.

Voluntario #2

Pienso que lugares como estos son importantes para la
comunidad guatemalteca ya que...

(Entrevista/testimonio de la experiencia obtenida)

(20 SEG.)

EXT. DIA 12

Tomas de relleno Antigua Guatemala,
L.S./B.C.U/D.S.

Voz en off

Sin embargo, estas instituciones en su bondad por ayudar
a los demas carecen de recursos econdmicos, o que
genera problemas en la atencion a los pacientes, falta de
insumos, materiales o tecnologia adecuada para cuidar de
dichas personas.

(10 SEG.)



Guion Literario

INT. DIiA CASA. 13

D.S. aparece el logo de la fundacién. C.O. ANIMACION

Voz en off

Sin embargo existe una ayuda que pretende resolver ésta
problematica... Fundacion ProDesarrolloPro

(6 SEG.)

INT. NOCHE CASA 14

D.S. Sale autoridad de la fundacion explicando acerca de
la misma.

AUTORIDAD

ProDesarrolloPro, es una fundacion que se dedica a...
(Entrevista)

(10 SEG.)

INT. NOCHE CASA. 15

Tomas de relleno Antigua Guatemala,
L.S./B.C.U/D.S.

AUTORIDAD

Hemos tenido diferentes proyectos que han contribuido
a... (Entrevista)

(20 SEG.)

INT. NOCHE CASA 16

C.l. Sale autoridad de la fundacién explicando acerca del
plan.

AUTORIDAD

A futuro tenemos un plan maestro que consiste en...
(Entrevista)

(20 SEG.)
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Guion Literario
EXT. DIA. 17

L.S. Tomas de relleno de poblacién. C.O.

AUTORIDAD

La realizacidén del Documental y la pelicula va a ser de la
siguiente manera....

(Entrevista)

(20 SEG)

EXT. DiA Calle 18

Motion Graphics. Unicamente aparece la frase de
“Cultivemos Oportunidades”

Voz en off

Se parte del cambio.Cultivemos oportunidades para el
Desarrollo de Guatemala.

(6 SEG.)

INT. DIA CASA. 19

Motion Graphics. Aparece el logo de la fundacion
ProDesarrolloPro.

Se queda solo con la musica de fondo.
(3 SEG.)

INT. DIA CASA. 20

Motion Graphics. Aparece el contacto de la fundacion
ProDesarrolloPro.

Contactos.
(5 SEG.)



Guion Técnico

Sec. Plano Imagen Audio Tiempo
Sonido Texto
Escena1 | P1 Masica de fondo | Mi nombra es 10 Segs.
INT. de piano, suave y | Marta, me dedico a
CASA, tranquila. ... (descripcion de
NOCHE. la persona)
=a
M.S. Toma fija del testimonio de la
beneficiada
P2 Tomas de relleno actividades de Yo tenla problema | 40 Segs.
Marta con... (antes de
LS/B.CU recibir ayuda de la
institucidn)
P3 Tomas de relleno Antigua Guatemala Gracias a OSHP, | 30 Segs.
L.S./B.C.U/D.S. me pude operar y
esto soluciond mi
problema...
Escena2 | P4 Voz en off, Muchas personas | 3 Segs.
MOTION [ locutor, musica como Marta,
GRAPHIC de fondo
5 * 11* tranquila.
Fondo claro, con pequenas
ilustraciones de personas que van
creciendo.
L.S./PAN R.
P5 Han ancontredo 10 Segs.
ayuda por parte de
T =
- =
asilos. ..
L 5./PAM R. Aparecen instituciones
PE inetilucianes gue 10 Segs.
han sida inspiracas
= por obra del Santa
i Hermano Pedro, ya
) que & Sanio en su
] miisidn realzd una
gran labor de ayuda
al prsimo, pues se
irfaneas ¥ LEanecit &
M5 ITU. Aparece figura del mmm:nh:ﬂmuﬂa &
hermano Pedro rezando, que [uego apoca
cambia a donde esta ayudando al
prajime. 0.5,
El hamnanc Padro es 5@95
il un aindnima da L
_ caridad, amor
HERMANO _ ilﬂmﬁ unlmgal'um::u
Enm’ mis humides, por o
ENTREGA que ha dejada un
Iegado atamenss
impariants antra las
. : uabemalinces que
L5/D.5. Aparecen las palabras una e
POl una.
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P8 Es por esc gue el 5 seq.
hermano Pedro es
una inspiracién para
diversas insliluciones
de ayuda social.
H_H
L.8./T.U. toma hacia arriba donde
aparece nuevamente |a figura del
Hermano Pedro encima de las
instituciones. D.S. C.0.
Escena3 | PO - o .« A A Yo participe como | 5 seg.
EXT. DIA ) voluntario en Obras )
CALLE ° sociales...
M.S. Testimonio de voluntario. Tomas
de relleno Antigua Guatemala,
L.S./B.C.U/D.S.
EXT.DIA | P10 Tomas de relleno Qbras Sociales La experiencia que | 30 seg.
CALLE LS/BC.UDS. tuve fue..
EXT DIA | P11 ——ﬂ 20 seg.
CALLE al Piena que higares
™ L g = COMO a5tos son
e N ’ : imporiantas para la
x cormundad
guatemalieca ya
que...
EXT.Dia | P12 Sin embargo, estas | 10 seg.
CALLE inafilusiones en su

LSJBCWDSE,

Tomas de relleno Antiguea Guatemala,

bordad por ayudar
A los damis
canacen de
FRCLIFS0S
acondmicos, ko que
gerara problamas
e la alencidn a los
pacientas, fala de
BUMeS,
matarialas o
iBcnalogia
adecuada para
cuidar de dichas
[PRrECNas,




L.S. Tomas de relleno poblacién.
C.O.

Esc.4 | P13 Sin embargo existe | B seg.
MOTION una ayuda que
GRAPHIC PRO pretende resolver
s desa ésta
rrollo problemaética. ..
OHA9 Fundacidn
ProDesarrclioPro
D.S. aparece el logo de la fundacidn.
Cc.0.
Esc. 5 P14 ProDesarrolloPro, | 10 segs.
INT. es una fundacidan
NOCHE que se dedica a...
CASA
D.S. Sale autoridad de |a fundacién
explicando acerca de la misma.
P15 | Tomas de relleno Antigua Guatemala, Hemes tenido 20 segs.
L.5/B.C.UD.S. diferantes
proyactos qua han
contribuido a. .
P16 Afuturo tenemos | 20 segs.
un plan maestro
gue consiste en...
C.|. 3ale autoridad de la fundacion
explicando acerca del plan. |
P17 | Tomas de rellenc de guatemaltecos y La realizacion del | 20 segs
de la Antigua Guatemala, Documental y la
pelicula va a ser de
la siguiente
manera:...
EXT.DIA |P18 Con el Documental | 20 segs
CALLE y pelicula,
pretendemos
alcanzar...
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Escena& | P18 Se parte del B segs
Motion cambio.Cultivemos
Graphics Cultivemos opartunidades para
pt el Desarrolio de
Oportunidades Guatemala.
D.S. aparece la frase de cierre.
P20 3 segs
PRO
desa
rrollo
OH9
D.S. aparece el logo.
P21 Contactos b segs




Ficha del entrevistador

Género: Masculino o Femenino

Edad: 20-40 afos

Nacionalidad: Guatemalteca

Historia / Curricula:

Experiencia Puede no tener experiencia, se necesita que
actue naturalmente y tenga una correcta diccion.

Ficha de Entrevistados:

Colaboradores para la Institucion: Persona que han
apoyado de alguna forma a instituciones de obras sociales,
gue han sido inspirados en la obra del Hermano Pedro.

Autoridades de la fundacidn ProDesarrolloPro: Persona a
la cabeza de fundacion que realiza el proyecto.

Beneficiados: Persona de cualquier sexo y edad, que de
su testimonio del apoyo que a recibido de la institucion a
la cual acudié.

Entrevista a personas/producido
Entrevista de preguntas generadoras:

Beneficiado:

* ;Cuéntenos quien es usted?

» ¢ Qué problemas tenia usted antes de recibir el apoyo
de la institucion?

» ¢ De que manera la institucion |@ ayudo6 con su
problema?

+ ¢ Qué beneficios tubo usted luego del apoyo de la
institucion?/ ; Siente que ésta ayuda ha mejorado su
condicién actual?

» ¢ Es importante ésta institucion?; Por que?

* ¢ Ha conocido otras personas que hayan acudido a
esta institucion?

* ¢Ha escuchado el testimonio de otra persona que
haya acudido a la institucion?

+ ¢ Como se enterd que existe ésta institucion?
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Ficha entrevistador

Bl 54

Colaborador para la institucion:

+ ¢ Cuéntenos quien es usted?

» ¢ Qué apoyo le a brindado usted a la institucion?
¢, Como fue esa experiencia?

+ ¢ Cree usted que esta institucién es de suma
importancia para la comunidad guatemalteca?/; Por
qué?

* ¢ Ha escuchado testimonios de personas que han sido
beneficiadas por la instituciéon? ¢ Cuales?

+ ¢ Puede decirnos algunos de los servicios presta la
institucion a la comunidad guatemalteca?

* ¢ Ha escuchado de problemas que tenga la institucion
por falta de recursos?

+ ¢ Usted sabe por que el Hermano Pedro a sido una
gran referencia para esta institucién?

Autoridades de la fundacion ProDesarrolloPro:

* ;Qué es la fundacion ProDesarrolloPro?

+ ¢ Puede mencionarnos otros proyectos que haya
realizado la fundacion?

* ¢ Qué proyectos tiene pensado realizar en un futuro?

+ ¢ Como nace el proyecto del documental y la pelicula
del Hermano Pedro?

* ;Qué objetivos se pretenden alcanzar con el
documental y la pelicula?

+ ¢ Cuales son los beneficios que deja la realizacion de
este proyecto?

* ¢ Quiénes son todas las personas que seran
beneficiadas con este proyecto?

* ¢ De qué manera van a realizar el proyecto? (Etapas)

Material:

Enlatado — No
Producido — Storyboard

Locaciones:

Antigua Guatemala
Universidad de San Carlos
Estudio o sede de la fundacion



Produccion
]

Necesidades de Equipo y Personal:

Camara de video HDV

Memoria SD de 16 gb (2)

Cable USB de la camara (1)
Tripode (1)

Difusores de luz (1)

Luces de sombrilla (3)

Micréfono de solapa (1)

Regleta y extensiones (2)
Audifonos (1)

Asistentes operadores de equipo (2)
Direccion / Fotografia / Camarografo

Material:

Enlatado — No
Producido — Storyboard

Locaciones para la entrevista:

Casa de la familia Miranda (zona 4 de Mixco)
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Fotografia y Arte

Para las animaciones se piensa utilizar Plano general, con
iconos de color obscuro para representar cada cosa. Se
utilizara un fondo claro y neutro.

A
Se realizaran tomas de relleno en Iugares abiertos y de
dia, donde haya gente haciendo actividades.

Predominacion de colores calidos o vivos en las entrevistas
alas autoridades de la fundacion ProDesarrolloPro. Control
de luces.



Propuesta Final
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Propuesta Final
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Propuesta Final

Voluntaria Obras Sociales del Hermano Pedro
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Propuesta Final
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CAPITULO Il

-Fases de propuestas
-Comprobacion de eficacia y
propuesta grafica final.
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Primer Nivel
]

Autoevaluacion

Conclusiones:

En la primera fase, se definié que el video tenia que empezar

con un testimonio que reflejara la situacion de personas con

bajos recursos y que han sido beneficiadas por instituciones

de obra social. Seguidamente de animaciones para ayudar
a entender el por que algunas instituciones tienen como

referencia el legado de la obra del Hermano Pedro, y el
gran ejemplo a seguir que es.

Luego continua con testimonios de voluntarios que han

ayudado en estas instituciones, principalmente el de Obras
Sociales del Hermano Pedro, y que expongan la importancia
de estas instituciones para la comunidad guatemalteca. Y
las experiencias que obtuvieron por haber ayudado.

Luego se mostraria el problema que tienen la mayoria de
instituciones, que se debe a la falta de fondos para cumplir
con sus necesidades.

Esto daba entrada a la fundacién ProDesarrolloPro, donde
una autoridad explicaria el como ellos pueden ayudar con este

problema, los planes que tienen en un futuro, los objetivos
a alcanzar y las etapas del proyecto del Documental y la
Pelicula del Hermano Pedro.

Rubrica de evaluacion:

» Definicion del tema principal
* Escaleta

« Guion técnico

* Guion literario

« Encuadres

- Fotografa . = T
« Sonido Opertumtases =

* Preguntas generadoras para entrevistas e IS o~
* Tomas de relleno
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Segundo Nivel
.

Cliente / Fundacion ProDesarrolloPro
Conclusiones:

Las autoridades de la fundacién ProDesarrolloPro analizaron
y vieron que el video expresa lo que se quiere conseguir,
que es sensibilizar a potenciales patrocinadores, a través
de verdaderos testimonios de personas, que han tenido la
necesidad de alguna ayuda médica y que por sus recursos
econdmicos no han ido a un hospital privado, sino que han
recurrido a este tipo de instituciones de obra social.

Si hizo unas cuantas observaciones con respecto a los
entrevistados, ya que se quiere hacer un poco mas de
referencia en el legado y el buen ejemplo que dejo el hermano
Pedro en Guatemala.

Rubrica de evaluacion

* Secuencialidad

* Importancia de ProDesarrolloPro

* Importancia del legado del Hermano Pedro
* Localidades para entrevistas

* Horario de entrevistados

* Animaciones

+ Explicacion
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Tercer Nivel

Asesor de EPS
Conclusiones:

Al Licenciado Javier Donis (Asesor de EPS), le parecio la
concordancia y la secuencia que tiene el video, hizo un
par de observaciones con respecto a los encuadres que se
estaban proponiendo, la fotografia y tipos de movimiento que
pueden ser pertinentes para poner mas interesante el video.

También sugirio el poner tomas de relleno con planos detalle,
para hacer de cierta forma mas emotivo el video.

Sugirié tomar detalles de los movimientos de manos y pies
a las personas que van a ser entrevistadas.

Rubrica de evaluacion

» Fotografia
* Encuadres

* Audio

* Motion Graphics
«  Angulos

* Narrativa Visual
» Tipografia

* lluminacién y manejo de color
* Formato de video




Focus Group

Escenario y Desarrollo de la Sesion

Luego de la realizacién del video, se comprobo su eficacia a
través de una herramienta cualitativa llamada “Focus Group”.

Ivankovich y Araya-Quesada (2011) describen el focus groups:

Los focus groups (también llamados en espafiol “grupos
focales” o “sesiones de grupo”) como técnica de investigacion
cualitativa, emergen en un ambito econémico cuando la
oferta de productos y servicios es grande, por lo que existe
un amplio numero de competidores. En este contexto, la
técnica permite explicar de manera profunda el tema que
se investiga, los gustos, disgustos, las motivaciones de
com- pra, la escogencia entre producto o servicios, las
imagenes de marca y las percepciones de la competencia,
entre otros temas.

La investigacion Cualitativa tuvo las siguientes caracteristicas:

* Numero de participantes: 8 personas
* Moderadores:
Evelyn Alexandra Tillit
Juan Pablo Miranda
* Lugar:
Salon interdisciplinario EFPEM, USAC.
Unidad de Comunicacién Social — INAB
* Fechay Hora: 16/10/2013 a las 17:00 Hrs.
* Instrumento: Guia de preguntas
* Duracion: 90 minutos
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Focus Group

Tema y Objetivos de la validacion
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Para la validacién se tomaron los siguientes parametros:

Comprension: Los participantes deben de presentar
una comprension completade lainformacion presentada
en el audiovisual, teniendo pocas dudas con lo visto.

Atraccién: Se espera pocas objeciones con relacion a
la composicion visual y estética del video. Que tenga
una aceptacion por parte del Target.

Aceptacion: El audio visual tiene que impactar y tener
una aceptacion por parte del target.

Involucramiento: Que el espectador pueda
involucrarse con el audiovisual (interaccidén, empatia).

Método: Grupo de discusion

Se busca una interaccion adecuada y comoda al tema,
donde los participantes se sientan a gusto dando su opinién
en apoyo al audiovisual.

1.

Se reune a los participante en una sala comoda, donde
todos tengan la misma posibilidad de ver el audiovisual.

2. Se presenta el audiovisual a los espectadores.
3.

Observamos el comportamiento y lenguaje corporal de
los participantes.

. Seguidamente realizamos las preguntas que van

acorde a los objetivos que queremos alcanzar.
Un moderador es quien presenta y dirige la discusion,
enfocandose siempre en el tema de interés.



Focus Group
.

Moderador:

Segun Ivankovich-Guillen et al. (2011):

Cada conductor o moderador de grupo desarrolla su estilo
personal; en este aspecto es importante identificar los
distintos tipos de lide- razgo y elegir el mas apropiado.
El moderador debe poseer ciertas caracteristicas: debe
respetar y mostrar ese respeto hacia los participantes, debe
conocer sobre el tema de estudio, debe tener la habilidad
de comunicarse claramente, debe tener la habilidad
de escuchar y ser auto-disciplinado para controlar sus
reacciones personales y no influir en el grupo (Krueger y
Casey, 2009); debe tener habilidad para manejar el tiempo,
ser flexible para adaptarse a posibles cambios en la guia
de sesion y poseer buena memoria (Edmunds, 2000).

Perfil del Moderador:

Joven adulto (21-24 afos)

Amplio conocimiento del tema y los procesos que se
llevaron a cabo para la creacion del audiovisual.

Moderadores:
Juan Pablo Miranda Portillo
Evelyn Alexandra Tillit Ozaeta
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Instrumento:
Segun Ivankovich-Guillen et al. (2011):

La guia de sesiones establece la agenda que se desarrolla
con todas las preguntas que se hace durante la sesion
(Stewart, 1990). La pri- mera parte de la guia incluye una
introduccion donde se presentan los participantes y se da a
conocer el proposito de la sesidn y las reglas de discusién
(Meilgaard et al., 2007). Seguidamen- te, se procede al
desarrollo del tema; aqui los objetivos de la investigacion
se convierten en preguntas. Tanto el investigador como el
cliente participan en la elaboracién de la guia de sesio-
nes (Bellenger et al., 1976). La guia facilita la discusion de
los temas de interés, por lo que es conveniente hacer una
prueba antes de usarla y efectuar los ajustes necesarios,
luego de los cuales sera aprobada por el cliente.

El instrumento utilizado para el Focus Group se encuentra
en Anexos, Figura No. 1.



Focus Group
.

Analisis de la Informacion:

El Focus Group se llevd a cabo en dos lugares, en la
Universidad de San Carlos de Guatemala y en la Unidad
de Comunicacion Social del Instituto Nacional de Bosques.
Se realizo en horarios fuera de clases, alrededor de la
tarde y noche. De lo cual se pudo observar los siguiente:

* Los 5 sujetos tuvieron comentarios tanto positivos como
de criticas constructivas a lo largo de la presentacion
del material.

* 1 de ellos perdieron un poco la atencion al contestar
el celular. Los demas participantes estubieron muy
atentos.

* La mayoria de los comentarios fueron con aspectos de
movimientos de camara y cortes, donde se perdia el
hilo de las historias. Pero el material era entendible.

Después del analisis de la sesion, se resumen los siguientes
puntos:

+ Con respecto a la comprension del audiovisual, los
participantes reconocieron que el propdsito es ayudar
a la institucion de Obras Sociales del Hermano Pedro
y que es muy buena manera abordar el tema por un
medio Audiovisual, por que es de mejor comprension e
impacta mas que un folleto u otro documento impreso.

« Dieron énfasis a la buena imagen e iluminacion que se
utilizé, a excepcidén de movimientos de camaras y unos
cortes bruscos, que por su lado ellos los cambiarian.

* Se noté que tres de los participantes se mostraron
interesados en el proyecto ya que le constan que el
audio visual les da una idea general del contexto y les
interesa el saber como se manejaria esos fondos para
que todos salgan beneficiados.
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B

Fuente: Angel Roldan (2013). (Fotografia).
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Conclusiones
e

Se realiz6 el audio visual con base a la investigacion y
testimonios que dieron diferentes grupos de personas, en
base a lo que hace instituciones como Obras Sociales del
Hermano Pedro para ayudar a la comunidad guatemalteca.

Se evidencié la problematica y la solucion que propone la
Fundaciéon ProDesarrolloPro por medio de la realizaciéon
de un Documental y una Pelicula.

Algunas personas, a quien se les platico acerca de lo que
la fundacién quiere lograr, se mostraron interesadas y
apoyan la idea, ya que no solo es para recaudar fondos
sino educar a la gente sobre este ejemplo a seguir.

| 730



Recomendaciones
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A la Fundacién ProDesarrolloPro:

Utilizar el material como un apoyo para la recaudacion
de fondos con los patrocinadores.

Tener la libertad de mostrar el video por medio de un
Smartphone, ya que también esta adaptado a este.
Procurar escoger a patrocinadores que se encuentren
en Guatemala o Centroamérica.

A los estudiantes:

Organizarse con el tiempo para la preproduccion,
produccion y preproduccion.

Crear planes de contingencia a la hora de produccién
de un audiovisual.

Ser perseverante o buscar soluciones alternativas a los
problemas que se encuentre en el camino.

Elegir una institucion que sea colaboradora, con el
tiempo, datos y materiales que uno requiere.

Avanzar lo mas que se pueda en cada dia, no dejar las
cosas para después.

A la Escuela de Diseno Grafico:

Facilitarle a los estudiantes un tiempo mas prolongado
para la entrega de artes finales y del informe, a las
personas que laboren.

Hacer siempre una charla sobre el objetivo del EPS a
principios de ano.

Utilizar dias entre semana para las asesorias, ya
que los sabados a veces son de mucha utilidad para
trabajar.



Lecciones Aprendidas
-]

* La importancia de equipo especial y lugar adecuado
para la realizacion de una entrevista.

» Ciertos procesos previos antes de realizar una entre-
vista, como permisos y gestion de tiempos.

» Correcta forma de definir bien los objetivos generales y
especificos que se desean alcanzar.

« La aplicacion de investigacion cualitativa.
» Gestionar de manera adecuada el tiempo.

* Paciencia y perseverancia en todo el transcurso del
proyecto.
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Especificaciones
técnicas y lineamientos
para la puesta

en practica de la
propuesta.

Medios

Los canales o medios en los cuales se podra reproducir el
material anteriormente expuesto, pueden ser los siguientes:

Retropoyector

Se podra utilizar en retroproyectos siempre y cuando sea a
un numero mayor de 5 personas a quien se desee presentar
el proyecto. Se recomienda utilizarlo en lugares con poca
luz, ya que de esta manera se puede apreciar mejor la
imagen y los colores. Habria que verificar las bocinas para
una adecuada distribucion del sonido.

DVD
Se utilizara DVD cuando se quiera proyectar el video en
television, principalmente en sala de reuniones.

Laptop o Desktop

Cuando en la reunion haya de 1 a 3 personas se puede
optar por proyectar el video en laptop o desktop, ya que es
de facil proyeccion en estos medios. Se puede trasladar
el video por medio de memoria USB, CD o DVD. Procurar
mostrar el video en lugares privados o cerrados, para que
se escuche correctamente el sonido.

iPad o tableta

Si a la hora de buscar el patrocinio, esté un unico
representante, se puede optar por proyectar el video en

Ml 76 -



estos medios. Habria que cuidar el audio, en casos de
mucho ruido, se debera de utilizar audifonos.

Smartphone

El smartphone al igual que una tableta, es de caracter
personal, solamente que en este caso seria utilizado solo
por si el futuro patrocinador, no cuenta con el tiempo o los
medios necesarios para proyectar el video.

El material es una herramienta de apoyo en la recaudacion
de fondos, que se le puede exponer a los patrocinadores
para conseguir el apoyo por parte de estos.

Este no se debe de exponer si no hay personal para
reforzar la idea y objetivo.

Se recomienda utilizarlo en todas las ocaciones donde
se trate de conseguir patrocinio o fondos necesario para
realizar dichas actividades.
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Presupuesto
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Aportacion estudiante

Preproduccion
Q. 3,000 Guion

Produccion
Q. 5,000 Asistente y camardgrafo
Q. 9,000 Direccidn

Post-Produccion

Q. 7,000 7 minuto de edicion

Q. 1,500 1 minuto de animacion
Q. 8,500 Subtotal

Renta de equipo necesario para 10 dias de produccion

Q. 18,000 Alquiler de camara Canon T3i (Q.1,800 x
dia)

Q. 10,000  Alquiler de kit de luces de 3 sombrillas con
pedestales (Q. 1,000 x dia)

Q. 20,000  Griperia (Cables, arneses, steady cam)

Q. 2,000 Micréfono de solapa

Q. 1,000 Alquiler de estudio

Q. 51,000 Subtotal

Total aproximado del video institucional: Q.76,500
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Glosario

Abstraccién: Separacion mental de las cualidades de una
cosayde surealidadfisica para considerarlas aisladamente

Bastion: Persona o cosa que protege y defiende del ataque
adversario o de un perjuicio que puede causar dafo.

Credibilidad: Cualidad de creible.

Documental: es la expresion de un aspecto de la realidad,
mostrada enformaaudiovisual. La organizaciény estructura
de imagenes y sonidos (textos y entrevistas), segun el
punto de vista del autor, determina el tipo de documental.

Fomentar: Impulsar, promover, favorecer.

Gestion: Conjunto de tramites que se llevan a cabo para
resolver un asunto.

TIC: Tecnologias de Informacion y Comunicacion.
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Evaluacion

Objetivo de Focus Group: Sistematizar el proceso de
evaluacion y opinion del Grupo Objetivo del audiovisual
“Cultivemos Oportunidades” y proyecto tipo B del Ejercicio
Profesional Supervisado 2013.

¢ Qué informacién se puede obtener de este grupo?

La informacién que se esta buscando es ver si los objetivos
del video planteados en el protocolo del proyecto, se
cumplen. Se espera observaciones pertinentes con relaciéon
a la composicion visual, entendimiento y sensibilizacién.

¢Qué informacion se necesita para satisfacer las
necesidades del Focus Group?

Se esperan comentarios y respuestas positivas en tres
areas:

Composicion: Se espera pocas objeciones con relacion a
la composicién visual y estética del video. Que tenga una
aceptacion por parte del Target.

Pertinencia: Los participantes deben de presentar una
comprensién completa de la informacién presentada en el
audiovisual, teniendo pocas dudas con lo visto.

Sensibilizacion: Los participantes deben de comprender y
tomar conciencia de la situacion por la cual pasan muchas
personas de bajos recursos.



Anexos
]

Detalles Técnicos de la Sesion:

Numero de participantes:
Moderador:

Fecha:

Lugar

Hora:

Cronograma:
Inicio de sesién y presentacion del EPS: minuto

Proyeccion de imagenes correspondientes al proyecto tipo
B: 3 minutos

-¢,Qué piensa del sitio? (Composicion)
-¢, Qué entendid del contenido del sitio?
-¢ Le recuerda a algo el sitio?

Proyeccion del audiovisual correspondientes al Proyecto
tipo A: 9 minutos

-Composicion

] ¢ Qué piensan del video visto?

. ¢ Le cambiarian algo al video?

. ¢ Qué le gusto del video?

-Pertinencia

9 ¢ Qué me puede decir del tema que tocé el video?
y ¢ Qué entendi6 del tema que se present6?

-Sensibilizacion
. ¢ A que le recuerda el video?
. ¢ Qué sinti6 al ver el video?

Pregunta de salida y término de la sesion: ____ minutos.
[ ¢ Que le gusta de la Antigua?

Total duracion de la sesion: minutos
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Anexos
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Modelo de hoja de participacion

USAC KV 5ecsiosranco
I IRICATRE '

Hoja de participante para Focus Group
Ejercicio Profesional Supervisado 2013 (Juan Pablo Miranda - 200817650)

La presente hoja corresponde al requisito de EPS para registrar a participantes del
proceso de validacion de las propuestas de los proyectos tipo Ay B.

Fecha: Ji,’.af;[f{f ZO% Hora, |F O0hs  Firma: I

Nombre y Apelido._ ezt S\ exdi g ’ p—

P
Correo electronico; amarhi o (1 Adehnta re
-

Edad: f?ff) Ocupacion:

Para uso exclusivo del moderador:

Nomero: Audiovisual: Presentacion;
MNoVerbal | Tono | Actitud
3¢ i mpeuh) My Jonsllt Butusiersnade
. .r'l_"_'-k:_;M"n.aul CqpiTy

W ugihsloy
e a&‘1+thL; r—fxtwlg_‘mﬂ&

LAl onfon ke i

S € fndeneadd poi

C mgg—.ned.mri

e Al

LA |1 ek sk

') o, e |

A kg 9l 4

viad® ¢l tua -

Figura 1
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Cotizacion de equipo para grabacion

4 5 @
/W new vision

Guatemala, 08 de marzo del 2013

Sr.
Sergio Miranda

Presente.

Por este medio le saludo y al mismo tiempo le envio la
cotizacion para el alquiler de equipo en marzo del 2013. A continuacion

una breve descripcion del equipo a utilizar:

Equipo de camara:

e (01) Camara SONY HD XDCAM EX3 HD CINEALTA 1080P
Modelo PMW- EX 1 con tecnologia Tarjetas SxS.
Interchangeable 1/2" Lens System. 3x 1/2" Exmor CMOS
Sensors. / 1080p / 24p / HD-SDI Interface. 8-Pin Remote
Connection. 2/3" Lens Capability.

Costo por dia Q 1,800.00

e (02) Camara SONY A-100 CINE ALTA HD CINEALTA 1080P
Modelo PMW- EX 1 con tecnologia Tarjetas SxS.
Interchangeable 1/2" Lens System. 3x 1/2" Exmor CMOS
Sensors. / 1080p / 24p / HD-SDI.

Costo por dia c/u Q 1,500.00
Kit de Luces:

e 4 Lite Panel LED de 1*1 Two Lite Package

e 3 Digi Mole Richardson HMI 200w

e 1 Digi Mole Richardson HMI 400w

Costo por dia 2,000.00

NEW VISION
11 AVENIDA 15-22 ZONA 10

TEL: (502) 2368-1852  FAX:(502) 2366-7222
newvisionrdl@yahoo.com

Figura 2
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Cotizacion de equipo para grabacion

I 4 o .
/W new vision

Incluye:
e (03) Camardgrafos
e (01) Luminotécnico
e Transporte solo en la capital.
Costo por Crew Q 2,800

Costo total Final por dia Q 9,600.00
Nota: Estos costos ya incluyen IVA. Sin nada mdas que agregar, me
suscribo de usted,

Atentamente,

Roberto de Ledn
New Vision

NEW VISION

11 AVENIDA 15-22 ZONA 10

TEL: (502) 2368-1852  FAX:(502) 2366-7222
newvisionrdl@yahoo.com

o ()

Figura 3
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Universidad de San Carlos

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA
LIBRO DE ACTAS DE EXAMEN PRIVADO

Ciudad Universitaria, zona 12
Guatemala, Centroamérica

ACTA DE EXAMEN PRIVADO L.D.G. No.25-2014

Estudiante: ]UAN PABLO MIRANDA PORTILLO
Recibo: 91521605

El veintinueve de mayo del 2014, se encuentran reunidos en el salon de sesiones de la
Facultad de Arquitectura de la  Universidad de San Carlos de Guatemala, Ciudad
Universitaria, Zona 12, la terna examinadora designada por el Sefior Decano, e integrada por
los siguientes profesionales: Licda. Lourdes Pérez, Lic. Javier Donis, Lic. Byron Garcia,
Arq. Carlos Enrique Valladares. Cerezo, Decano y  Arq. Alejandro Mufoz Calderon,
Secretario, para realizar el examen privado del proyecto de graduacion de la Licenciatura de

Disefio Gréfico, titulado. “MATERIAL AUDIOVISUAL PARA PROMOVER
LA RECAUDACION DE FONDOS EN BENEFICIO, ;. .DE " ZEOS
PROYECTOS QUE REALIZA 1A FUNDACION PRODESARROLLO

PRO” presentado por el estudiante JUAN PABLO MIRANDA PORTILLO,
carné No 2009-17650, previo a optar al titulo de LICENCIADO EN DISENO GRAFICO
CON ENFASIS INFORMATICO VISUAL, ESPECIALIDAD MULTIMEDIA, de la
Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

Previo al inicio del examen se instruye y exhorta a los examinadores, a cumplir con los
mandatos de la tricentenaria Universidad de San Carlos de Guatemala, en cuanto a velar y
certificar que el proyecto de graduacion que hoy se presenta, cumpla con la calidad técnica que
demanda el prestigio de los egresados de la primera Facultad de Arquitectura de Centro
América, y que a través del mismo, se demuestre que el estudiante ya domina el
conocimiento y las habilidades que demanda el oficio de la Licenciatura en Diseno Grafico.

IN)

Y siendo las / 5 horas con > minutos, el Infrascrito Secretario, procede a dar inicio al
mismo, como la terna examinadora lo crea conveniente.

Luego de evaluado el proyecto de graduacion correspondiente, nos reunimos los Infrascritos
Miembros del Jurado Examinador, para deliberar la nota, y considerando que <., llena los
requisitos.

ACORDAMOS APROBAR REPROBAR [ ] el proyecto de graduacion con la nota de
/(L. puntos, debiendo realizar las siguientes observaciones previo a la impresion final del
trabajo. .

Autorizacién segln Resolucién de la Contraloria General de Cuentas Fb./2662 Clas.: 365-12-8-1-4-97 de fecha 1-4-97, Libro 4-ASCC Folio 180, Editorial Universitaria,
Nit: 255117-9. Cuenta U1-1. Del 5,501 al 6,000 cantidad 500 sin serie. E. Fiscal 4-ASCC 8739 de fecha 13-06-2011 Correlativo 248-2011 de fecha 13-6-2011.



Universidad de San Carlos
de Guatemala

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

VG LIBRO DE ACTAS DE EXAMEN PRIVADO

Facultad de Arquitectura
SECRETARIA
Ciudad Universitaria, zona 12
Guatemala, Centroamérica

. - . I+~
No habiendo mas que hacer constar se cierra la presente acta a las| f horas con
/’/

.
7
A L

minutos, en gl mismo lugar y fecha de su inicio. DAMOS FE:

5
| /‘./ /i/ e

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo Arq. Alejandro Munoz/ Calderon

Decano “.__ Secretario/ :

: Donis
Examinador

\ A

oy t/‘\ },j

i g 7 i \/l;

Juan Pablo Miranda Portillo
Sustentante

Autorizacién segin Resolucién de la Contraloria General de Cuentas Fb./2662 Clas.: 365-12-8-1-4-97 de fecha 1-4-97, Libro 4-ASCC Folio 180, Editorial Universitaria,
Nit: 255117-9. Cuenta U1-1. Del 5,501 al 6,000 cantidad 500 sin serie. E. Fiscal 4-ASCC 8739 de fecha 13-06-2011 Correlativo 248-2011 de fecha 13-6-2011.



Faqultad de
Arquitectura

USAC ¥

TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

#

Guatemala, 4 de noviembre de 2014

Licenciado

Javier Francisco Donis Guerrero

Director Fundacién ProDesarrolloPro .
Manzana K, lote 17, sector A 10 zona 8 de Mixco,
Ciudad de San Cristobal, Guatemala C.A.

Presente

- Estimado Licenciado Donis:

Atentamente le estoy remitiendo e! :jemplar del PROYECTO DE GRADUACION, titulado:
“Material audiovisual para promo ver la recaudacion de fondos en beneficio de los
proyectos que realiza la fundaci 5n ProDesarrolloPro” presentado por el Disefiador
Grafico, JUAN PABLO MIRANDA F ORTILLO, Carné No. 200917650.

Sabiendo que el mismo sera de beneficio para el desarrollo de esa instituciéon, estamos en
la mejor disposicion de apoyarlos en las gestiones que realice para el mismo.

Al agradecer su colaboracion, aproveého la oportunidad para saludarle con muestras de
consideracién y estima.

Atentamente,

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Arq. Carlos Enrique Valladares
DECANO
Facultad de Arquitectura

AN
& \19
@5\1\

Campus Central Zona 12, Edificio T-2, Primer Nivel. Tel.: 2418-9000

DCAAL

’é‘ 5)3

E A

Excelencia académica acreditada internacionalmente con mds de 50 afios de experiencia
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Arq vitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Arquitecto

Carlos Valladares Cerezo

Decano Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Seifior Decano:

Por este medio hago constar que he leido y revisado el Proyecto de
Graduacion, al conferirsele el titulo de Licenciado en Disefio Grafico, Especialidad
Informatico Visual, Enfasis Multimedia; del estudiante JUAN PABLO MIRANDA
PORTILLO, carné 200917650, titulado “MATERIAL AUDIOVISUAL PARA
PROMOVER LA RECAUDACION DE FONDOS Y PATROCINIO EN BENEFICIO
DE LOS PROYECTOS QUE REALIZA EL PROGRAMA PRO+SALUD DE LA
FUNDACION PRODESARROLLOPRO”.

Dicho trabajo ha sido corregido en el aspecto ortografico, sintactico y estilo
académico; por lo anterior, la Facultad tiene la potestad de disponer del
documento como considere pertinente.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y de la Facultad de Arquitectura, a los
veintitrés dias de septiembre de dos mil catorce.

Agradeciendo su atencion, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentamente,

(1 man é > [ ' D/
L Lus COL. o, 4509 ndel Colegiado Activo 4,509
COLEGIO DE HUMANIDADES
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“Material audiovisual para promover la recaudaciéon de fondos en beneficio
de los proyectos que realiza la fundaciéon ProDesarrolloPro”

IMPRIMASE

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
DECANO

| // o ﬂ.._._\;/
Lic. Javier Donis
ASESOR VISUAL

Juan Pablo Miranda Portillo
SUSTENTANTE
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