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I
PRESENTACION

Este proyecto fue realizado para proporcionar
una campana publicitaria a la Secretaria

Ejecutiva Comision Contra las Adicciones y
el Trafico llicito de Drogas (SECCATID) de la
Vicepresidencia de la Repiblica de Guatema-
la, para concientizar a jovenes Universitarios
del primer semestre sobre la prevencion de
drogasy el consumo irresponsable del alcohol.

La estrategia publicitaria se diseno de tal for-
ma que captara la atencion del grupo objetivo
y posicionar el concepto de la campana para
crear conciencia en los jovenes.

La campana tiene como objetivo reducir los
indices de alcoholismo en jovenes guate-
maltecos e informarles sobre la prevencion

de drogas.
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INTRODUCCION

SECCATID es una Secretaria de la Vice-
presidencia de la Republica de Guatemala,
encargada de velar por la prevencion de
drogas. La organizacion ha llevado a cabo
una campana en contra del alcohol, sin
embargo ha abarcado un segmento dema-
siado amplio por lo que se reducira el grupo
objetivo para entrar mas directamente en
los jovenes. El alcoholismo en los jovenes
guatemaltecos aumenta cada vez mas y
esta campana abarcara un segmento mas
especifico opara proporcionarle nuevas
opciones para llevar una vida saludable.
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S
OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:

Disenar una estrategia publicitaria in-
formando sobre la prevencion y las
consecuencias del consumo del alcohol
y promover un estilo de vida saludable
sin adicciones, dirigida a los jovenes de
primer ingreso de la Universidad San
Carlos de Guatemala

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
Objetivo Comunicacional:

Crear una campana publicitaria en el area
metropolitana, que concientice sobre la pre-
vencion de drogas y el consumo irresponsa-
ble del alcohol en los jovenes universitarios.

Objetivo de Diseno Grafico:

Desarrollar piezas graficas persuasivas,
que posicione en los jovenes la preven-
cion de drogas y un estilo de vida lejos de
las adicciones de acuerdo con la cultura
visual de nuestro grupo objetivo.

@1
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1.1ELPROBLEMA

Los jovenes Estudiantes de nuevo ingreso de la Universidad de San Carlos de

Guatemala, comprendidos en edades de 18 a 22 anos, carecen de informacion

sobre la prevencion de drogas y el consumo irresponsable del alcohol.

11.2 CAUSAS

La problematica que existe en Guate-
mala sobre el indice de adiccion al alco-
hol en jovenes universitarios es ocasio-
nado por una serie de causas, muchas
veces externas.

Por ejemplo, la presion de grupo, es
uno de los factores mas comunes en
que los jovenes empiezan a tomar al-
cohol. De la mano la aceptacion de las
demas personas es importante para los
Jovenes, por lo que hace que la misma
presion los haga caer en este vicio.

Otra causa de que los jovenes consu-
man alcohol de manera irresponsable
es debido al entorno familiar. Ya sea por
despreocupacion o por el mal ejemplo
de personas mayores, lo que hace que
desde pequenos, los jovenes observan
a las demas personas consumir alcohol.
Desde la familia empiezan a formar su
caracter y la falta de valores vy el des-
conocimiento de las consecuencias del
consumo del alcohol desde pequenos
hace que los jovenes sean mas vulnera-
bles a caer en esta adiccion.

11.2 CONSECUENCIAS

Las consecuencias que trae consigo la
adiccion de los jovenes al alcohol son mu-
chas, y estas nos llevan a otras y asi suce-
sivamente. Cabe mencionar entre las mas
importantes, la violencia que en Guatema-
la aumenta cada vez mas y las adicciones al
alcohol son gran parte de ese incremento.
Los jovenes no estan en sus cabales para
razonar o conversar y se llega a un nivel
de alcoholismo en el que no pueden de-
jar de ser violentos. Incluso en adiccion los
jovenes dependen cada vez mas de dicha
sustancia, por lo que tienden a robar para
poder satisfacerse.

El incremento de muertes en el pais es
cada vez mas alto, el indice de accidentes
aumenta también debido al alcoholismo.

El desconocimiento de las consecuencias
del consumo del alcohol hace que los jove-
nes consuman sin limite y los lleve a hacer
cosas de las que no estan conscientes, por
lo que la violencia, los accidentes y las en-
fermedades se vuelven consecuencias gra-
ves de esta adiccion. La adiccion al alcohol
también afecta economicamente a estos
consumidores, por lo que los podrian lle-
var a la pobreza o incluso la desintegracion
familiar.



S
1.2 JUSTIFICACION

1.2.1 MAGNITUD

En Guatemala, de cada 100 habitantes, 66 consumen Licor. SECCATID

La edad de las personas que acuden por primera vez a Alco- (‘Secretarfa Ej?‘fu'
hélicos Anénimos (AA) ha disminuido. Antes los visitantes ~ tiva dela COH’TISIC“)n
superaban los 30 anos, ahora son cada dia mas los menores de Contra I,as Ad',cc,'o_
20 anos. Segln estudios realizados por SECCATID “Refieren nes y Trafico llicito
también que el 25% de los miembros de A.A. tienen menos
de 25 anos. Esto se basa en los datos de sus 950 centros que
existen en Guatemala, con un promedio de 15 miembros, 5 de
ellos no superan los 25 anos de edad”.

de Drogas)

La Policia Municipal de Transito senala que “el 30% de los pi-
lotos detenidos por conducir bajo efectos del alcohol son me-
nores de 25 anos”, y hacen la aclaracion: “estos datos no se
refieren al alcoholismo si no al consumo excesivo de alcohol”.
La preeminencia de alcoholismo y de la drogadiccion en los
adolescentes era mas evidente en los hogares que tenian an-
tecedentes en el uso de los mismos, esto hace que los padres o
encargados pierdan el control de sus hijos al momento que éstos
tengan alcance con el alcohol. Muchos jovenes suelen confun-
dir el consumo del alcohol con una salida ante problemas perso-
nales. Estos pensamientos influyen en los jovenes al momento
de querer estar en algin grupo llevado por malas influencias asi
como también el sentirse libres de tomar decisiones solos. El al-
cohol como tal es una droga adictiva lo que hara que los jovenes
adquieran una necesidad de alcohol con el tiempo si no logran
ver las consecuencias de sus actos.
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1.2.2 TRASCENDENCIA:

Como se sabe, el consumo de drogas es causa de accidentes,
muertes, violencia y pobreza. Las edades en las que los jove-
nes empiezan a consumir alcohol cada vez son menores y esto
debido a la falta de educacion y responsabilidad de su familia.

El consumo de alcohol por largo tiempo, es decir, de forma
cronica, afecta directamente al sistema nervioso central y a
la mayoria de los organos. Si jovenes guatemaltecos cada vez
mas se hacen adictos al alcohol representa una crisis econo-
mica en las familias afectadas, violencia intrafamiliar en dichas
familias, accidentes automovilisticos y muertes inocentes.

Debido a las adicciones, el consumidor queda economicamen-
te inestable, lo que lo lleva a la delincuencia. Con forme pasa
el tiempo el indice de accidentes automovilisticos y muertes
por causa del alcohol nos llevara a ambientes de violencia y
pobreza.




1.2.3 VULNERABILIDAD

En este caso, El alcoholismo abarca desde ninos hasta adul-
tos, sin embargo, son los jovenes la mayoria de personas que
consumen alcohol en medida irresponsable y tienden a caer en
adicciones mas facilmente, por lo que desde el énfasis creativo
de un disenador grafico, se creara una estrategia con el fin de
persuadir a los jovenes guatemaltecos a no caer en adicciones,
demostrando que existen salidas y soluciones ante cualquier
situacion.

Los Jovenes guatemaltecos le toman demasiada importancia a
la aceptacion de las demas personas, son personas cansadas de
recibir ordenes y por lo general un poco rebeldes, es por eso
que un punto debil de ellos es ser aceptado por los demas. En
la campana se promovera un estilo de vida saludable lejos de
las drogas, en el que prevalen juicios de valor ante valorarse a si
mismo y no confundir libertad con adicciones.

1.2.4 FACTIBILIDAD.

Nuestro trabajo en conjunto con SECCATID se ha planteado
como una estrategia de comunicacion para la realizacion de una
campana contra las drogas, en este caso el alcohol. Se cuenta
con el total apoyo por parte de SECCATID, tanto por parte de
comunicacion y medios como el aporte de la organizacion y la
OPS (organizacion panamericana de la salud.)

Se cuenta con equipo necesario para realizar las piezas graficas,
los programas de diseno e ilustracion para aportar caracter a
las piezas graficas y la pasion por parte de la organizacion y de
mi persona para aportar e informar a la sociedad guatemalteca
sobre la problematica actual.

©/17
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1.3 PERFIL DEL GLIENTE

Cliente:
SECCATID

Direccion:
2 av.1-00 zona 10,
Ciudad Capital.

Telefono:

2504-6000

e-mail:
prevencion (@
prevencion.gob.gt

VALORES EN
MISION

Integridad
Compromiso social
Servicioasu en-

torno familiar.

1.3.1 ANTECEDENTES

La Secretaria Ejecutiva Contra las Adicciones y el Trafico
Ilicito de Drogas -SECCATID-, adscrita a Vicepresiden-
cia de la Republica de Guatemala, fue creada mediante el
decreto 48-92 del Congreso de la Republica, Ley Contra
la Narcoactividad y por el Acuerdo Gubernativo 95-2012
fue aprobado el Reglamento de la CCATID.EI 18 de enero
2012, la Senora Vicepresidente Licenciada Roxana Baldetti,
a través del Acuerdo Vicepresidencial 28-2012 nombra a la
Psicologa Luky Lopez Angulo, como Secretaria Ejecutiva de
LA COMISION, quien representa legalmente a la Secreta-
ria como organo ejecutor de la CCATID para dirigir y profe-
sionalizar esa instancia técnico administrativa especializada
en el manejo del problema de las drogas.

1.3.2 VISION

Ser la institucion del Estado guatemalteco dedicada a la
prevencion del uso indebido de sustancias adictivas lega-
les e ilegales; tratamiento y rehabilitacion de drogodepen-
dientes.

1.3.3 MISION

Ser la institucion capaz de coordinar la ejecucion de la po-
litica pablica en el tema de drogas, crear y fortalecer la ins-
titucionalidad dentro del Estado guatemalteco y promover
habitos saludables de vida en nuestra sociedad.



PERFIL DEL CLIENTE

1.3.4 OBJETIVO

Basqueda del desarrollo integral de la persona hacia una
Guatemala libre de drogas con mejores perspectivas de vida
en sus ciudadanos.

1.3.5 COBERTURA

SECCATID trabaja en todo el pais y con el area metropolitana
de Guatemala. La campana en contra del alcohol a los jovenes
universitarios de primer ingreso abarcara el sector metropoli-
tano, enfocado en los campus de estudio de la Universidad de
San Carlos de Guatemala.

1.3.6 PRINCIPALES PROYECTOS

Charlas, Videoforos y Conferencias

Campanas Masivas de Prevencion

Material educativo

Tratamiento psicologico a personas drogodependientes
Terapia ocupacional para la rehabilitacion de las personas que
tienen problemas con las drogas.

“LA PREVENCION

ES TAREA DE TODOS”

Ipala, Chigquimula

/19



1.4 GRUPO OBJETIVO

Jovenes Universitarios de primer ingreso en
la Universidad de San Carlos de Guatemala,
comprendidos en edades de 18 a 22 anos.

1.4.1 PERFIL DEMOGRAFICO

Jovenes de edad comprendida entre 18 y
22 anos. Habitantes en la ciudad capital
de Guatemala, estudiantes universitarios
de primer ingreso en la Universidad de San
Carlos de Guatemala.

1.4.2 PERFIL SOCIOECONOMICO

La mayoria no trabaja, su ocupacion es
estudiar, los ingresos que reciben son de
sus padres o vendiendo cosas propias y
vacacionistas, de nivel socioeconomico

medio y medio alto (B, B+).
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1.4.3 PERFIL PSICOGRAFICO

Jovenes quienes gustan salir con sus amigos
a divertirse, ir a discotecas y conocer gente
nueva. Suelen tomar alcohol en las noches
cuando socializan. Les interesa conocer gente
nueva, nuevas actividades y formas diferentes
de divertirse, sienten la necesidad de sentir-
se importantes y sobresalir sobre los demas.
Se comunican a traves de tecnologia como
Smart phones y redes sociales.

1.4.4 PERFIL CONDUCTUAL

Estan en una etapa en la que se sienten libres
y buscan hacer cosas nuevas y ser aceptados.
Tienden a consumir alcohol con gente en su
alrededor para sentirse importantes. Piensan
en salir de fiesta con el fin de emborracharse,
sintiéendose sobresalientes.

Su cultura visual esta saturada de medios
virtuales como ilustraciones, videos vira-
les, imagenes humoristicas. Les atrae cosas
actuales y modernas, sentirse dentro de la
moda actual. Observar programas de humor
y accion en la television, aplicaciones que los
mantengan actualizados. Atienden a sonidos
estruendos y colores vivos y llamativos.

©21
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S
MARCO CONCEPTUAL

Guatemala es un pais lleno de cultura, tradiciones, bellos pai-
sajes y buenas personas trabajadoras. Algo que refleja Gua-
temala son los jovenes talentosos que con el tiempo se han
dado a conocer y han llevado el nombre de Guatemala fuera
de nuestras fronteras. Uno de los talentos que se ha dado a

conocer en Guatemala los Gltimos

“El dlseﬁo gréﬁco a?j-s y va d(::'ﬁformé ascTnt_:iente esI
el diseno grafico. Con el tiempo e
S€ ha Vuelto parte diseno grafico se ha hecho presen-
de nueStra Vlda te en todo lugar y se ha vuelto par-
Cotldlana” te de nuestra vida cotidiana.

El Diseno Grafico es la adecuacion
de distintos elementos graficos previamente seleccionados den-
tro de un espacio visual, combinandolos de tal forma que todos
ellos puedan aportar un significado a la misma, consiguiendo el
conjunto transmitir un mensaje claro al espectador. (master-
magazine,  http://www.mastermagazine.info/termino/4680.

php#ixzz3Crjls4£J)

El diseno grafico ha de tener en cuenta los aspectos psicologi-
cos de la percepcion humana y las significaciones rurales que
pueden tener ciertos elementos, eligiendo éstos de forma que
cada uno de ellos tenga un por qué en la composicion y bus-
cando un equilibrio logico entre las sensaciones visuales y la
informacion ofrecida. Lo mas importante de toda composicion
es el mensaje que subyace bajo ella.
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Entendemos por Diseno Grafico como
el proceso de programar, proyectar,
coordinar, seleccionar y organizar una
serie de elementos para producir ob-
Jetos visuales destinados a comunicar
mensajes especificos a grupos determi-
nados.

“El diseno grafico no significa crear un
dibujo, una imagen, una ilustracion, una
fotografia. Es algo mas que la suma de
todos esos elementos, aunque para poder
conseguir poder comunicar visualmente
un mensaje de forma efectiva el disenador
debe conocer a fondo los diferentes re-
cursos graficos a su disposicion y tener la
imaginacion, la experiencia, el buen gusto
y el sentido comdn necesarios para com-
binarlos de forma adecuada”.
(https://sites.google.com/site/grafcom-
putacional/diseno-grafico/definicion-de-
diseno-grafico, Rosemary)

El disenador tiene la habilidad de poder
transmitir ese mensaje especifico direc-
to al grupo objetivo, de una forma efec-
tiva, combinar funciones e impactar en
el observador, persuadiendo al mismo y
modificando modelos de pensar. Es tra-
bajo del disenador buscar la maxima efi-
cacia comunicativa, transmitiendo ese
mensaje por medio de una composicion
que impacte visualmente al espectador
y le haga receptivo.

MARCO CONCEPTUAL

El diseno se puede dividir en muchas
ramas para infinidad de aplicaciones, el
diseno esta presente en cualquier lugar
al que vayamos.

Este se compone de muchos ele-
mentos que hacen del diseno algo
completo y funcional. Uno de los ele-
mentos mas esenciales del diseno es
la creatividad. La creatividad es capaz
de elaborar la materia preparada para
la percepcion. No es tanto ver lo que
aun nadie ha visto, como pensar lo
que todavia nadie ha pensado sobre
aquello que todos ven. Segin Banos
Gonzalez, la creatividad es la llegada
de lo inesperado, de lo desconocido,
esa sorprendente comunicacion con
el inconsciente mediante la intuicion

y la imaginacién.
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MARCO CONCEPTUAL

La creatividad a su vez lleva un concepto; el concepto es la base
de todo diseno, es la guia para el proceso creativo.

El concepto creativo lleva un proceso que no ha sido de-
terminado u ordenado de tal manera que lo que existen son
proyectos concretos que es necesario organizar; organizar
variables que intervienen en la creatividad y de recursos
a nuestro alcance para que a medida del tiempo se vayan
superando las ideas y el trabajo avance por muchas fases
creativas. La creatividad nos lleva a conceptualizar, lo que le
da caracter al mensaje, es esa atractiva capacidad de hacer
sorprendente lo evidente.

El objetivo del concepto creativo es transmitir un mensaje de
la forma mas efectiva, llegando directamente al consumidor. El
concepto creativo al igual que el diseno es aplicable a muchos
ambitos; uno de los mas utilizados y efectivos es el ambito pu-
blicitario.

En la publicidad, el concepto creativo se especializa en la elabo-
racion de un mensaje publicitario, este se inicia con la necesidad
de dar a conocer ese mensaje y la creatividad es elemental para
la difusion, ya que permite captar la atencion de las personas,
salirse de lo cotidiano y llegar a la mejor forma de mostrarle al
grupo objetivo el mensaje.

La publicidad ha sido fundamental desde mucho tiempo atras
para persuadir personas y cambiar modelos de pensar.
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“La publicidad es, por encima de todo,
comunicacion, siendo sus elementos
principales un emisor que envia un
mensaje a través de unos canales a
un receptor con la intencion de mo-
dificar su comportamiento de com-
pra. Esta pensada en ser vista y para
servir a unos objetivos de marketing.
Por eso, la publicidad debe observarse
desde estos dos puntos de vista: los re-
sultados obtenidos y la comunicacion
misma”. (Banos Gonzalez, 2001, pag.
123)

La publicidad comunica por cualquier
medio un mensaje dirigido especifi-
camente a la persona que se quiere
atraer, esta establece cierta comuni-
cacion especial que permite desplazar
su observador y moverlo de su zona
de confort. Por eso la persuasion es
indispensable en este punto de la co-
municacion.

MARCO CONCEPTUAL

Banos Gonzalez senala que la publici-
dad es comunicacion pero sus mensajes
tienen una clara intencion y se concre-
tan en los objetivos de la comunicacion
publicitaria, y es la persuasion la que
concreta el objetivo del mensaje.

La publicidad existe en cualquier me-
dio, ya sea visual, auditivo o audiovi-
sual. Una campana publicitaria puede
abarcar todos los medios posibles para
llegar directo a su grupo objetivo.

Una campana debe provocar una
ruptura, estar llena de innovacion,
siempre con el objetivo de transmitir
un mensaje. Toda campana se com-
pone de elementos escenciales que
identifican al publico objetivo.

El tono general que se da a los mensajes
y a las piezas puede ir mas orientado ha-
cia la logica, con mucha informacion y
argumentos; o intentar atraer con esti-
los de vida, esperanzas y sensaciones, y
hacer predominar las emociones sobre
todo.

©/27



MARCO CONCEPTUAL
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En algunos casos, estas decisiones pueden estar comprendidas en las guias de eje-

cucion, aunque es toda la estrategia la que puede llevar a escoger uno u otro en-

foque.

En este caso, la publicidad ha sido un medio, desde mucho tiempo atras, utilizado
también para fines de bien social. Lo importante de este tipo de publicidad, es que
nos da a conocer problematicas de nuestro pais, nos informa y divulga situacio-

nes actuales de nuestra sociedad, en las cuales pueden intervenir las personas y

organizaciones para la solucion de la problematica; esta va dirigida a un grupo de

personas definido, y se cuenta con instituciones especificas que tratan diferentes

problemas, especialmente problemas sociales que Guatemala actualmente vive.

Organizaciones del Gobierno utilizan
medios pulbicitarios para solucionar
situaciones de nuestra sociedad. Por
ejemplo la Secretaria Ejecutiva de la
Comision Contra las Adicciones y el
Trafico llicito de Drogas (SECCATID),
La Organizacion Mundial de la Salud
(OMS) y la Organizacion Panamerica-
na de la Salud (OPS) son algunas de las
instituciones encargadas de velar por el
bienestar y la salud de las personas.

Existen mas instituciones que velan por
los jovenes de Guatemala y junto con el
apoyo del gobierno y ciertas embajadas
internacionales se ha podido realizar pro-
yectos enfocados a problematicas tan
importante como violencia y consumo
de drogas. SECCATID es una secretaria
de la Vicepresidencia de Guatemala de-
dicada especificamente a la prevencion
de las adicciones de drogas en nuestra
sociedad.



MARCO CONCEPTUAL

Uno de los temas mas importantes

a tratar es el alcoholismo. “el 30% de lOS p]_lOtOS
Segun el estudio realizados por detemdos Por ConduCIr
SECCATID (2012) sobre Ia “Des- | DjO efectos del alcohol
regulacion Psicologica y su relacion son menores de 25 aﬁOS”

con el uso de drogas en adolescen-
tes” realizado en un grupo de 8500
adolescentes guatemaltecos entre 12y 20 anos, concluyo: que
uno de cada tres estudiantes reporto por lo menos un proble-
ma social, legal o médico, relacionado con el uso de alcohol.
La “preeminencia de alcoholismo y de la drogadiccion en los
adolescentes era mas evidente en los hogares que tenian ante-
cedentes en el uso de los mismos”.

El alcoholismo es una problematica muy importante que no se
ha podido abarcar en su totalidad. La Oficina de Servicios Ge-
nerales de Alcoholicos Anonimos de Guatemala, en su folleto
Buscando Ayuda (2002) identifica al alcoholico de la siguien-
te forma: “el alcoholico es un individuo que padece de una en-
fermedad, para la cual no se conoce curacion alguna, -es decir,
ninguna curacion que les haga posible beber con moderacion
por un largo periodo de tiempo, como puede hacer una perso-
na no alcoholica.

Debido a que es un enfermedad —una compulsion fisica y una
obsesion mental por la bebida- el alcoholico tiene que apren-
der a mantenerse completamente alejado del alcohol para po-

der llevar una vida normal”.
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MARCO CONCEPTUAL

Entendemos entonces por el alcoholis-
mo como un problema de salud - una
enfermedad fisica y emocional; mas
que una cuestion de insuficiente fuerza
de voluntad, o debilidad moral.
(SECCATID (s.f) recuperado de:
http://seccatid.gob.gt/seccatid/secca-
tid.php, s.f.)

Los problemas con el alcohol han re-
percutido en la sociedad guatemalteca
cobrando vidas inocentes debido a la
irresponsabilidad de los consumidores
de esta droga. Por una parte tenemos
las muertes por enfermedades causadas
por el alcohol. Por otra parte tenemos
las muertes causadas por los accidentes
automovilisticos causados por el estado
ebrio de los conductores. En Guatema-
la “el 30% de los pilotos detenidos por
conducir bajo efectos del alcohol son
menores de 25 anos”.

Con estos datos podemos observar que
el alcohol cada ves esta mas presente en
los jovenes guatemaltecos, jovenes que
desde los 13 anos ya han consumido por
primera vez esta droga.

Esta droga puede ocasionar capacidad
para producir tolerancia y dependencia
fisica y psicolégica en |osj6venes.

(Barreda, 2010: pag. 37)

De acuerdo con un estudio realizado
por la Organizacion Mundial de la Salud
(OMS), un joven guatemalteco bebe-
dor ingiere en promedio 17.7 litros de
alcohol al ano. Lo que nos indica que
estos jovenes acostumbran beber con
frecuencia, por lo que la cantidad de jo-
venes alcoholicos puede aumentar sig-
nificativamente.



MARCO CONCEPTUAL

Los jovenes han crecido en una sociedad en la que tomar al-
cohol no es penalizado, por lo que hasta cierto punto se vuelve
algo normal en la vida de un joven; en cuanto a los adoles-
centes, estos pueden confundir emociones y tomar el alcohol
como salidas o requerimientos para pasarla bien; los jovenes
guatemaltecos no cuentan con la informacion adecuada sobre
el dano que le hacen a su cuerpo, familia y a la sociedad al mo-
mento de ingerir esta droga.

Entre los jévenes guatemaltecos consumidores del alcohol
existe un grupo mas reducido que es mas vulnerable a volverse
adicto a esta sustancia.

Los jovenes que entran dentro de este grupo son personas de
ambos sexos, comprendidos en edades de 17 a 22 anos, edad
en la que viven cambios en su vida, buscan cosas nuevas, quie-
ren experimentar, quieren sentirse importantes y sobre todo
quieren sentirse libres. En esta etapa la mayoria de jovenes de
la ciudad capital logra entrar a la universidad, el cual es un am-
biente donde ellos pueden ser libres y muchos de los jovenes
de primer ingreso a la universidad suelen desviarse de su cami-
no y caen en los vicios y en drogadiccion.

Estos jovenes son victimas de los efectos del alcohol, y el con-
sumo irresponsable de esta sustancia los lleva a realizar accio-
nes incorrectas y a consecuencias graves. Debido a que la in-
cidencia del alcohol en los jovenes aumenta con el tiempo, se
ha visto la necesidad de tratar este problema desde muchos
puntos de vista.
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3.1RETRATO
DEL CONSUMIDOR

3.1.2 PERFIL DEL CONSUMIDOR
RODRIGO

Hobbies: jugar Play Station, ipad, ver peliculas, tocar guitarra
y hacer ejercicios.

Programas de tv: brain games, investigation discovery, no veo
mucha tele.

Género de peliculas: accion.

Género de musica: de todo un poco, romantica.
Pensamiento sobre Guate: que pudiera salir adelante si tan
solo hubiera gente con éticay profesional. Es tierra con mu-

chos recursos que no son aprovechados. Que es un pais que
podria salir adelante si tuviera mas profesionales y menos

maldad.
Deporte: Futbol.

Medios de comunicacion: facebook, twitter, teléfono, email,
instagram y personalmente.

Color que asocia con los vicios: amarillo, rojo, negro.

Consume alcohol: si,. con: mi familia. Ocasion: celebraciones,

de vez en cuando.



SPICE

Social: Necesitan tener amigos, deben estar “in”. Necesitan apoyo,
expresarle a sus amigos todo lo que les sucede. Se sienten sociables
al estar conectados a las redes sociales, estan pendientes de todo
lo que pasa a su alrededor. No se preocupan por sus estudios. Les
gusta conocer gente nueva.

Physical: Van al gimnasio, hacen ejercicio y la mayoria practica su
deporte favorito. Se preocupan por su aspecto, quieren dar siempre
una buena impresion fisica. No le toman mucha importancia a su
alimentacion.

ldentity: Quieren sobresalir sobre los demas, compran objetos que
los identifican, quieren estar siempre a la moda pero ser auténti-
cos al mismo tiempo. Quieren tener todo lo que todos tienen y les
ponen nombre a su grupo de amigos, les interesa darse a conocer.

Comunication: Su medio de comunicacion mas utilizado son las
redes sociales. Utilizan la tecnologia para comunicarse, SmartPho-
nes, Tablets, Computadoras, Aplicaciones actualizadas. Se comuni-
can por todo tipo de Chats. Pueden tener vicios al estar conecta-
dos, son mal hablados, adquieren modismos extranjeros y utilizan
lenguaje de redes sociales.

Emotional: Inmadurez emocional, confunden las situaciones, tie-
nen pensamientos muy subjetivos. En muchas situaciones, priori-
zan sus emociones, especialmente en tomas de decisiones. Tienden

a revelarse y querer tener la razon. Desean sentirse libres.
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POEMS

People: Amigos, padres o encargados, hermanos, vecinos, maes-
tros, companeros virtuales (amigos del extrangero). Buscan rela-
ciones por intereés.

Objects: Tecnologia, aplicaciones actualizadas, cosas personales
y accesorios (celular, reloj, objetos de valor, collares, lentes etc.)

Environment: Centros Comerciales, TacoBell, discotecas, casas
de amigos, colonia donde viven, Centros de estudios.

Message & Media: Redes sociales, Publinews, Peliculas, en algunos
casos la radio, Y el mas importante Youtube. (en youtube podemos
mencionar, canales, bloggers, juegos, musica.)

Services: Consultan contenido que ha sido publicado anteriormen-
te sobre temas importantes y actuales. correo electronico, grupos

de facebook.

INSIG“T “Tomo alcohol porque me siento
libre, popular e importante”




3.2 CONCEPTO
DE DISENO

Para empezar a definir el concepto de la campana se realizo
una lluvia de ideas sobre las caracteristicas principales del tema
y mi grupo objetivo y se trabajaron 3 técnicas para obtener
propuestas sobre el concepto a trabajar.

TECNICA1: THINK PO

Es una tecnica que consiste en describir la realidad del tema
a tratar, para luego escribir frases irreales de la realidad para
crear provocaciones y poder crear conceptos mas alla de lo ob-
vio.

Prop.1

- El alcohol viene en botella

- El alcohol viene en tragos

- Tus problemas vienen en botella

Prop.2

- Tu diversion viene en botella?

- Tu felicidad viene en copas?

- Tu alegria viene (o se mide) en tragos?

Prop.3
- No solo existe 1 tipo de felicidad
- No solo existe 1 tipo de diversion
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CONCEPTOS DE DISENO

TECNICA 2: RELACIONES FORZADAS

Esta tecnica consiste en tomar los sinonimos de las caracte-
risticas de mi tema y del grupo objetivo. Se hacen dos listas
con cada tema. Luego, se toma una palabra al azar de una lista
y otra palabra al azar de la otra lista y se juntan para forzar un
concepto.

Propuestas

- Libertad que te dana

- Tu diversion, mi adiccion

- Eres sano, libre de adicciones
- Socializas inconcientemete

- Tu amigo es una lata

TECNICA 3: CONTAR HISTORIAS

Técnica en la que se resume una historia en una sola escena.
La escena debe transmitir el concepto. Se basa en la situacion
y la problematica para exponer la idea principal por medio del
concepto.

Propuestas

- Me atropellaron por estar borracho.
(concepto: muerte planeada)

- No recuerdo nada de la noche
anterior (concepto: inconciencia)

- Estaba tan borracho que...
(concepto: graves consecuencias)

- Todos lo vieron y no lo recuerdo...
(en adicciones no eres tu)



3.INIVELES
DE VISUALIZACION

1er NIVEL
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Luego de la elaboracion de todos los
conceptos graficos se escogieron 5
conceptos que serian las propuestas
para la campana.

ndiente ;
Se realizo el proceso de bocetaje para
cada concepto. 5 conceptos se pusie-
ron a prueba de una autoevaluacion
para determinar si el concepto era ade-
cuado a el tema.

De las 5 propuestas de conceptos que
se autoevaluo, se tomaron las 3 pro-

puestas mas altas para realizar el si-
guiente nivel de bocetaje.

EVALUACION %Qam%,m oseailznenly

EE R X222 222222222222222222%

Socializas Inconcientemente

38 pts.
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TRICENTENARIA
e

o S G o Gunterns

EVALUACION WM /p[ulew(ﬂ

Instrucciones: Deberd evaluar cada propuesta grafica

de evaluacién. La escala a utilizar es de 1 a 5, siendo 1 la

Lo : jsssslsaBNBBRIBRBRNBNBRBBNITORIBORGL

Pertinencia: La pieza es adecuada, oportunay
i que se quiere transmitir.

alifica si el disen el {

| usuario. Asimismo, si recuerda el mensaje facilmente v | |
para crear una imagen estable en su mente.

Fijacién: El mensaje muestra posicionamiento en la

mente del grupo objetivo; incluyendo colores, imagenes. v

je para facilitar lo que se quiere transmitir. |

Legibilidad: Cualidad para que un texto pueda ser leido |

facilmente, para que pueda ser percibido claramente al v

| leerlo, asi mismo respecto a su forma, present:

disposicié

Visual: Criterio dala |

pieza tenga un valor arménico, agradable y estético, v |
gréfica. |

enlaimagen visual. Cuando I imagen visual es més

abstracta, mas especifica es su referenci

Estilizacién: Muestra si se le dio un correcto

tratamiento a las imédgenes, textos y colores; ya que

todala composicién debe resultar estética, agradable y

| crear armonia entre todos los elementos.
Diagramacién: La composicion presenta un orden IGgico
Y no presenta desorden, asf mismo el lector puede
entenderlo claramente.

| Disefio Tipografico: La composicin de las letras, asi

como las familias seleccionadas son adecuadas, legibles |

y relaci | disefio, creando nexos. B

Indica sila paleta i

responde en funcién del grupo objetivo, el tema de la

campafia y acerca de la Institucién; tomando en cuenta

los valores del color estético y psicolgico.

Muerte Planeada
e 37 pts.

Instrucciones: Deberé evaluar cada propuesta gréfica |
realizada en base a los criterios que aparecen en esta matriz |-
de evaluacion. La escala a utilizar es de 1 a 5, siendo 1 la
calificacion menor y 5 la calificacion més alta.

Pertinencia: La pieza es adecuada, oportuna y
i Io que se quiere transmitir.

[ Memorabilidad: Califica si el disefio es captado por el
usuario. Asimismo, i recuerdz el mensaje facilmente

| para crear una imagen estable en su mente.
Fijacion: El mensaje muestra posicionamiento en la
mente del grupo objetivo; incluyendo colores, imagenes
'y mensaje para facilitar lo que se quiere transmitir.
Legibilidad: Cualidad para que un texto pueda ser leido
fécilmente, para que pueda ser percibido claramente al
leerlo, asi mismo respecto a su forma, presentacion y
disposicién.
‘Composicién Visual: Criterio respecto a que toda la
pieza tenga un valor arménico, agradable y estético,
reuniendo los puntos necesarios como composicion
grifica.
Abstraccién: £ una simplificacion de todo lo percibido

| en laimagen visual. Cuando Ia imagen visual es més
abstracta, mas especifica es su referencia.
Estilizacion: Muestra si se le dio un correcto
tratamiento a las imagenes, textos y colores; ya que
toda la composicién debe resultar estética, agradable y
crear armonia entre todos los elementos.
Diagramacién: La composiciér presenta un orden I3gico
y no presenta desorden, asf mismo el lector puede
entenderl
Disefio Tipografico: La composicion de las letras, asi
como las familias seleccionadas son adecuadas, legibles

1 disefio, creando nexos.

Gso dol oo ndica s paleta de colores seleccionada TU A m i gO es una La t d

responde en funcion del grupc objetivo, el tema de la

campafia y acerca de la Institucin; tomando en cuenta
I0s valores del color estético y psicol6gico. 4 3 P t S
5 = .




Instrucciones: Deberd evaluar cada propuesta gréfica
realizada en base a los criterios que aparecen en esta matriz
de evaluacion. La escala a utilizar es de 1 5, siendo 1 la

calificacién menor y 5 la calificacion més alta.

Pertinencia: La pieza es adecuada, oportuna y
iente s I quiere transm

Califica si el disefi el
usuario. Asimismo, si recuerda el mensaje f

para crear una imagen estable en su mente.
7 >

v mensaje para facilitar lo que se quiere transmitir.
| Legibilidad: Cualidad para que un texto pueda ser leido
facilmente, para que pueda ser percibido claramente al
mo respecto a su forma, presentacion y

Composicién Visual: Cr respecto a que toda la
pieza tenga un valor armonico, agradable y estético,
reuniendo los puntos necesarios como composicion

s una simplificacion de todo lo per
visual. Cuando la imagen visual es més
abstracta, mas especifica es su referencia.

Estilizacién: Muestra si se le dio un correcto

tratamiento a las imdgenes, textos y colores; ya que

toda la composicion debe resultar estética, agradable y
| crear armonia entre todos los elementos.

¥ no presenta desorden, asf mismo el lector puede
entenderlo claramente.

Diagramacion: La composicién presenta un orden I6gico

iseo Tipografico: La composicion de las letras, asf
como las familias seleccionadas son adecuadas, legibles
i | diseio, creando nexos.

responde en funcién del grupo objetivo, el tema de la
campafia y acerca de la Institucién; tomando en cuenta
los valores del color estético y psicolégico.

= TR SRR R

Instrucciones: Deberd evaluar cada propuesta gréfica
realizada en base a los crit

de evaluacién. La escala a utilizar es de 1a 5, siendo 1 la
calificacion menor y 5 la calificacién més alta.

Pertinencia: La pieza es adecuada, oportuna y
i loq quiere transmitir.

Y
Uso del Color: Indica si la paleta de colores seleccionada

| usuario. Asimismo, si recuerda el mensaje facilmente

Memorabilidad: Califica si el disefio es captado por el

para crear una imagen estable en su mente.

Fijacién: £l mensaje muestra posicionamiento en fa
mente del grupo objetivo; incluyendo colores, imdgenes
y mensaje para facilitar Io que se quiere transmiti

Legibilidad: Cualidad para que un texto pueda ser leido

facilmente, para que pueda ser percibido claramente al

erio respecto a que toda la
pieza tenga un valor arménico, agradable y estético,
reuniendo los puntos necesarios como composi
gréfica.

Abstraccién: Es una simplificacién de todo lo per
enlaimagen visual. Cuando la imagen visual es mds
ica es su referencia.

Estilizacion: Muestra si se le dio un correcto
tratamiento a las imagenes, textos y colores; ya que
toda la composicion debe resultar estética, agradable y
crear armonia entre todos los clementos.

A

Diagramacion: La composicién presenta un orden [dgico
y no presenta desorden, asf mismo el lector puede
entenderlo claramente.

Disefio Tipografico: La composicion de las letras, asi
como las familias seleccionadas son adecuadas, legibles
| disefio, creando nexos.

y
| Uso del Color: Indica si la paleta de colores seleccionada

responde en funcién del grupo objetivo, el tema de la
campafia y acerca de la Institucién; tomando en cuenta
los valores del col ético y psicolégic

ER R R R R R R R R R R R R R ERRRRRRRRRRRRR)

iTu libertad viene en botella?

38 pts.

Alegria Dependiente
37 pts.
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2do NIVEL

Se tomaron los mejores 3 conceptos
autoevaluados, para realizar bocetos
digitales mas elaborados con el fin de
dar una vista rapida de la campana a
realizar. Las 3 propuestas a evaluar fue-
ron los conceptos “tu libertad viene en
botella?”, “tu amigo es una lata” y “so-
cializas inconscientemente”.

Se realizaron bocetos a mano con color
y fotomontajes del concepto tu liber-
tad viene en botella. Las 3 propuestas
se evaluaron en un grupo de 3 perso-
nas, 2 disenadores y un director crea-
tivo. El concepto que se eligio a tratar
fue “tu amigo es una lata”, gusto por
mucha diferencia a los demas.

¢Tu amigo
es una lata?

resultado



3er NIVEL

Luego de elegir el concepto que se
trabajaria, se realizo un Focus Group
en la Escuela de Diseno Grafico para
evaluar la pieza escogida. Se estable-
cio en la pieza grafica final, la linea
grafica de la campana, colores, tama-
nos y tipografias para ser evaluada de
nuevo.

La pieza grafica y el concepto se paso
a evaluacion con 15 personas, compa-
neros disenadores de 10mo. semes-
tre que aportaban ideas, sugerencias
y comentarios en la parte técnica de
las piezas. Las piezas se replantearon
en el uso de tipografia, frase de cierre

y elementos que complementaran la
ilustracion de la campana, hacer én-
fasis en el alcoholismo y darle mas
protagonismo al mensaje.

¢Tu amigo
es una lata?

Tu amigo
es una lata...
me dejo en la calle...

resultado
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NIVELES DE VISURLIZACION

4to NIVEL

En esta etapa de visualizacion, luego de
escuchar las sugerencias de los compa-
neros de Diseno Grafico, se le hicieron
cambios para pasar con los especialistas
en el medio, tanto en Diseno y en Pu-
blicidad, como en el tema del alcoho-
lismo. La pieza grafica debia tener mas
unidad, y se agrego la frase de cierre a
la campana y se modifico la tipografia.

Se escogio una tipografia bold para que
pesara mas, ya que la grafica tenia mas
peso sobre el resto de elementos. A la
tipografia se le agrego la anomalia igual
que a la gota en la lata. Se le dio mucho
mas énfasis a la complementacion de la
tipografia con la imagen, los especialis-
tas propusieron que el arte identificara
mas a los jovenes guatemaltecos.

La imagen se detallo mucho mas con la
técnica de brushe siempre en blanco y
negro. Se solicitaron cambios para de-
jar mas claro el concepto. Se investigé
sobre las leyes de la Organizacion
Mundial de la Salud, para elaborar
una pieza permitida por la unidad
de salud y proporcionar un estilo de
mensaje mas aspiracional y un nuevo
estilo de vida mas saludable.




Bokey de-Foopaqa
Docesde O G:Z) 3

M AMIGO ERA
UNA LATA

ahora soy responsable

resultado
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S
4.1VALIDACION

En esta fase se paso por via Internet un
sondeo para comprobar si la pieza final
era funcional y agradable al grupo ob-
Jetivo.

Se utilizo como herramienta la pagina
SurveyMonkey.com y se realizaron 3
preguntas clave ajévenes universitarios
de primer semestre de la Universidad y
Jovenes estudiantes de Gltimo ano en
escuelas y colegios. La comprobacion
preguntaba a los jovenes qué entendian
en la imagen, si era legible y si era agra-

able para su vista. La pégina muestra
dabl ta. L t
los resultados de las respuestas a las
personas encuestadas.

La pieza final fue comprendida con éxi-
to, agradaba al grupo objetivo y llamaba
su atencion.

El concepto pudo entenderse de otras
formas ajenas al alcohol, por lo que se
hicieron las Gtimas modificaciones en
copy para dejar el tema de prevencion
mas claro.

Al grupo objetivo si le agrado la pie-
za final, los identifico. Se obtuvieron
algunos comentarios malinterpre-
tados y otros incluso de aceptacion
del problema del alcoholismo.

P2 | Personalizar || Descargar v |

¢<Laimagen es agradable a su vista?

Respondido: 16 Omitido: 0

rm_

0% 10%  20%  30%  40%  S0%  60%  70%  80%  90% 100%

Opciones de respuesta Respuestas
62,50% 10
37,50% 6

Total de encuestados: 16

P3 | Personalizar | Descargar v

ies legible?

Respondido: 16 Omitido: 0

0% 10%  20%  30%  40%  S0%  60%  T0%  80%  90% 100%

Respuestas

58,75% 1

25,00% 4

6,25% 1




4.2 PROPUESTA
GRAFICA FINAL
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PROPUESTA GRAFICA FINAL

MIAVIGO ERA
ol ATA

AHORA SOY LIBRE FZYEET)

- LA PREVENCION ES TAREA DE TODOS @ /SECCATID O @SECCATID

Pieza gréﬁca final - Arte horizontal



PROPUESTA GRAFICA FINAL

Secretaria Ejecutiva
Comision Contra las

[ TP P TNI | Adicciones y el Tréfico
llicito de Drogas

VICEPRESIDENCIA
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MIAIGO ERA
] ATA

AHORA SOY LIBREFZAEEED)

Secretaria Ejecutiva
Comisién Contra las

LA PREVENCION ES TAREA DE TODOS z
W/ /SECCATID O@SECCATID e | o da Do

gy Pieza grafica final / Arte vertical



“MIAMIGO ERR
ow AT

AHORA SOY LIBRE FZXTEER

e LA PREVENCION ES TAREA DETODOS 3 /SECCATID

M0G0 ERA MIAMIGO ERA
] ATA oL ATA

AHORA SOV LIBRERZXETET .~

MUPI ROLL UP
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MIANIZ0 ERA
WL ATA

AIIIIIIA SOY LIBRE RZy\e]:=1==T¢)

LA PREVENCION ES TAREA DE TODOS /SECCATID

TRASERA DE CAMIONETA

UNA
RHORA SOY LIBRE FZYNCET==N

M1 AMIGO ERA
1A

TARJETA 10X6 cm.
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PORTADA DE FACEBOOK

MI VGO ERA
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AHORA SOY LIBRE PXTYTES
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MIANVIGO ERA
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AHORA SOY LIBRE XIS

POST #2

®©)/55



56 (@)



S
4.3 FUNDAMENTACION

4.3.1 TAMANO

Las piezas graficas fueron realizadas pensando en 2 tamanos:
horizontal y vertical. Ambos artes pueden ser adaptados a cual-
quier medio. La pieza en modo horizontal esta disenada para ser
utilizadas en vallas, afiches, banners digitales y portada de Face-
book. La pieza vertical esta disenada para ser utilizada en Mupis,
afiches, banners digitales en forma vertical y roll ups.

Las piezas son adaptables a tamanos cuadrados y rectangulares
en altas y bajas resoluciones, por ejemplo: banners digitales a 72

dpi, vallas a 15 dpi e impresiones en 300 dpi.

\/ALLA 6 mts.

15 mts.

1.71 mts

MUPI

1.21 mts
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FUNDAMENTACION

4.3.2 SOPORTE (MATERIALES)

Las piezas graficas seran impresas en materiales adecuados para los medios, las
vallas utilizan lona vinilica, los mupis son impresos en papel de radiografia, los
afiches y tarjetas seran impresas en papel Opalina.

4.3.3 COLOR

Los colores que se utilizaron fueron es-

. . R: 74%
cala de negros y grises. Se penso en la G: 74%
tecnica de negros y grises para que la B: 71%
imagen contrastara con un fondo blan-
co y diera mas drama a la escena. R: 123%
G: 123%
o B: 121%
Se aplico una anomalia color mostaza
y dorado en el liquido de la lata, para
enfatizar en que es una lata con alco- C: 0% R: 167%
hol s | h on d M: 0% G: 167%
ol y en la letra para hacer conexion de Y: 49 B: 163%
forma visual con el copy. K:45%
: Z _ C:33% R: 186%
La palabraamigoy la gota estan con co . 329, G129y
lores dorados para hacer referencia que Y: 100% B: 25%
el Amigo era el alcohol, que sobresalta K: 0%

sobre los tonos grises de la ilustracion.



FUNDAMENTACION

4.3.4 IMAGENES )
(ILUSTRACION, VECTORES, FOTOGRAFIA)

Las imagenes que se manejaron en las piezas graficas son dibu-
jos hechos a mano. Se tomaron fotografias en las posiciones que
se necesitaban, luego se dibujaron con lapiz en papel utilizando
tecnica de Carboncillo, se escanearon y luego se digitalizaron en
photoshop utilizando distintos Brushes.

Se utilizo la técnica
de dibujo a mano, ya
que la campana tie-
ne un enfoque mas
artistico que llama-
ra la atencion de los
jovenes, al mismo
tiempo esta ilustra-
do con brushes pero
mantiene el aspecto
de dibujo hecho a la-
piz. La idea paso por
filtros desde la toma
de fotografias hasta
el dibujo y la edicion

e las imagenes en la
del g |
pieza final.
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FUNDAMENTACION

4.3.5 TIPOGRAFIA

Para el Copy de la campana se utilizo la tipografia IMPACT,
una tipografia sanserif estilo bold. Se eligio esta tipografia
junto con ALGRE SANS ya que son tipografias palo seco,
condensadas y con aspecto bold. Estas tipografias fueron
elegidas debido a que tienen bastante peso y el copy debia
resaltar sobre la ilustracion a blanco y negro.

Se jugaron con tamanos y para hacer énfasis en la palabra
lata se utilizo la tipografia IMPRESSUM LT, y diferenciarla
al resto de letras. Todas forman una composicion simétrica
lo cual hace que sea legible y llame la atencion del grupo
objetivo.

Impact
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWNYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789;,.-

ALEGRE SANS
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUUWXYZ
ABCDEFGHIJKLIMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789;;,-

Impressum LT
ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghgklmnopqrstuwxyz
0123456789:;,.- /" 7
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4.4 LINEAMIENTOS

4.4.1 PRODUCTO:

lineamientos de los materiales adecuados para cada medio. Dichos lineamientos
guiaran al usuario a desarrollar la campana final por los medios adecuados esti-
mando el costo de los mismos.

Producto Material Presupuesto Total

Valla Lona vinilica Q. 1200 x2 = 2400
Mupi Backlight Q. 250 c/u x20 = 5,000
Trasera de bus Vinil adhesivo Q.305c/u x4 =1220
Tarjetas Papel husky Q.1.50 c/u x1000 =1500
Banners digitales

Roll ups Lona en estructura Q.350 c/u x2 =700

4.4.2 MEDIO:

Se colocan los objetivos de la implementacion de los productos mencionados an-
teriormente y se establece una fecha estimada y el tiempo de duracion de cada
producto segin la estrategia planteada.

Valla: Informar y concientizar a los jovenes estudiantes sobre la prevencion del
alcoholismo.

- Febrero y Marzo

- Periferico, z.1, 211y .12

-Vallas Q. 50,000 - 2 meses

Mupi: Informar y concientizar a los jovenes estudiantes sobre la prevencion del
alcoholismo.

- Febrero y marzo

- Periferico, z.1, 211y .13

- mupi, paradas de autobuses

- Q15,000 cada mupi a la quincena

Tarjetas: Informar a los jovenes y padres de familia sobre la problematica y diri-
girlos a la Sede SECCATID.

- Febrero, Marzo y Abril

- Foros y universidad

- Tarjetas 9 x 15 cm.
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4.4.3 ACTIVIDADES:

Se plantean actividades externas para lanzar la campana, guiar a las personas a
buscar fuentes de informacion por medio de SECCATID, darles a conocer los
proyectos y la campana contra el alcoholismo. Se plantean las siguientes activi-
dades con un planteamiento de fechas y recursos a utilizar.

Foro-educativo:

Informar sobre las campanas masivas de prevencion por parte de Seccatid, e
introducir la campana de Mi amigo era una lata.

- Febrero y Marzo 2015

- Escuelas y Universidad de San Carlos de Guatemala

- Dirigido a jovenes estudiantes de ultimo grado de colegio y primer ingreso de
la univeresidad

- Medios: Roll ups y tarjetas informativas.

-Presupuesto: 2 roll ups 350 c/u. Tarjetas Q.150

Entrega de Material a padres de familia:
Proporcionarle a los padres de familia el material informativo sobre las drogas y
la prevencion.
- Enero 15
- Sectores del interior seleccionados por SECCATID
- Dirigido a padres de familia en el Interior de la republica.
- Medio: folder informativo y tarjetas de presentacion - 350 folders 'y
150 tarjetas.

4.4.4 PRESUPUESTO DE DISENO

Descripcion Costo
Investigacion Q2,400.00
Estudio de Grupo Objetivo Q3,600.00
Concepto Creativo Q4,600.00
Bocetage Q600.00
llustracion Q8,000.00
Realizacion de pieza Final Q2,000.00
TOTAL Q21,200.00
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Se realizo una estrategia publicitaria que
abarco 2 disenos clave con un enfoque de
superacion y prevencion para los jovenes
universitarios, para concientizar sobre el
consumo irresponsable del alcohol.

La campana tiene un enfoque diferente
tanto en el concepto como en la grafica. El
concepto habla sobre dejar el alcohol atras,
ya que ha sido una mala compania y se en-
laza a la grafica por la anomalia del texto y la
gota de cerveza en la lata.

La campana concientiza a los jovenes uni-
versitarios de primer ingreso y les propor-
ciona a su vez una salida, dejar de consumir
alcohol y/o prevenir su consumo.

La linea grafica tiene unidad, contrasta con
un solo color y una anomalia para llamar la
atencion de los jovenes, captara la atencion

de algo diferente y atractivo.
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Se recomienda utilizar los artes adecuados
para cada medio, las piezas graficas estan
realizadas especificamente con su tamano y
resolucion para cada medio.

A la Escuela de Diseno Grafico, promover
integralmente en la carrera todos los ambi-
tos de diseno (editorial, multimedia, publi-
citario), para formar disenadores mas com-
pletos y explotar las habilidades unicas de
cada persona

Al Curso, organizar las fechas de todo el
semestre para llevar una calendarizacion or-
denada de todos los trabajos y asi poder fa-
cilitar al estudiante la realizacion de un buen
proyecto de Graduacion.

Al Catedratico, asesorar a los alumnos con
el estilo de su creatividad, guiarlo en la téc-
nica escogida por cada alumno, ya que cada
persona tiene un estilo definido. No limitar
la creatividad de los alumnos.

A los Estudiantes, buscar siempre fuentes
de inspiracion sanas y creatividad, la recrea-
cion ayuda a la creatividad y a tener la men-
te fresca.

68 ()

&



LECCIONES
APRENDIDAS

En este proyecto he aprendido a organizar
mi tiempo por fechas, calendarizar las en-
tregas y las tareas por hacer, para llevar or-
denadamente un trabajo bien hechoy abun-
dar el tiempo.

Es importante que se realice con éxito un
buen concepto creativo, ya que es la esencia
de la campana, y el concepto definira la fun-
cionalidad y el impacto de la campana.

El diseno Grafico es una carrera de mucho
entusiasmo, y hay que dedicarle demasia-
do tiempo, esta en cada uno de nosotros el
aprender cosas nuevas y buscar nuevas ideas
para realizar nuestros proyectos.
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A continuacion se presentan los docu-
mentos proporcionados por SECCATID,
que constan de la descripcion de los te-
mas, objetivos y lineamientos que indican
los datos de las campanas masivas de pre-
vencion, en la cual va incluida la campana
contra el alcohol.

Se presentan Las herramientas utiliza-
das para las validaciones, la informacion
recopilada y las cotizaciones para la ela-
boracion de los lineamientos de las piezas
finales.

1. Informacion proporcionada por
SECCATID con los datos sobre el

espacio en el que se incluira la campana.

2. AutoEvaluacion de los niveles de
vi- sualizacion.

3. Informacion de medios.

4. Cotizacion
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Informe

Campana Masiva, “La prevencion es tarea de todos”

La Secretaria Ejecutiva de la Comision Contra las Adicciones y el Trafico llicito
de Drogas -SECCATID-, dando cumplimiento a la accion 47 establecida en la Politica

Nacional Contra las Adicciones y el Trafico llicito de Drogas, hace referencia a la
implementacion de campafas y/o jornadas de sensibilizacion de prevencion del
consumo de drogas destinadas a grupos en riesgo, llevando a cabo Campafas
Masivas de Prevencion difundiendo el mensaje “LA PREVENCION ES TAREA DE
TODOS", tiene como objetivo crear conciencia en la poblacion joven escolarizada de
diferentes centros educativos publicos y privados de nuestro pais, sobre las
consecuencias negativas del uso de drogas legales e ilegales a nivel fisico, psicologico,
social y familiar, como factores de riesgo a los cuales diariamente esta expuesto este
grupo etario.

Dentro del formato de la Campana Masiva de Prevencion se realizaron diversas
actividades tales como: presentacion de testimonios reales de jovenes y adultos que
han vivido y experimentado los beneficios de practicar un estilo de vida saludable,
alternando con intervenciones de conductorel de la Secretaria Ejecutiva Comision
contra las Adicciones y Trafico llicito de Drogas (SECCATID) que permitieron brindar
informacion y momentos de sana diversion a adolescentes y jovenes. Finalizando con
espacios musicales de talento nacional, quienes ademas de entretener a la audiencia
con su musica, brindaron el mensaje sobre la importancia de prevenir el consumo de
drogas.

OBJETIVOS

GENERAL

* Lograr el impacto en los participantes a través de estrategias preventivas gue
generen un cambio de actitud en espacios de vida saludables.

Identificar la percepcion del consumo



ESPECIFICOS

= Sensibilizar a los participantes acerca de las consecuencias del uso y abuso de

las sustancias adictivas.

* Brindar informacion acerca de las secuelas a corto y a largo plazo que conlleva
la problematica del consumo de alcohol y otras drogas.

* Promover estilos de vida saludables en la poblacién de estudiantes

* Desarrollar un factor protector ante la prevencion del consumo de alcohol y otras
drogas en los participantes, por medio de informacion veridica.

ALCANCES

Se logro la recopilacion de 1,649 boletas dentro de la jornada matutina y vespertina. Al
mismo tiempo se logré difundir el mensaje sobre los beneficios que conlleva la
aplicacion de estilos de vida saludable a la poblacion educativa del municipio de Ipala

del departamento de Chiguimula.

SUGERENCIAS:

SUGERENCIA

SOLUCION

Reuniones previas del personal de la
Secretaria Ejecutiva Comision contra

las Adicciones y Trafico llicito de

Programar ftres reuniones con todo el
personal que participara en la Campafa

Masiva de Prevencién para establecer

Drogas. comisiones y actividades relacionadas a la
arganizacion del evento.
Entrega de reconocimientos a | Se disefid conjuntamente con la Unidad de

voluntarios e invitados

comunicacion el diploma para los
voluntarios e invitados, el cual se imprimira a
colores en papel lino beige tamano carta.
Dejando en blanco el espacio para el




nombre.

Imagen institucional

Impresion de banner, multilogos
desarmable.

Stand informativo de SECCATID vy
Centro de Tratamiento Ambulatorio

Disefio e impresion de material informativo
como Trifoliares de prevencion, tratamiento,
factores de proteccion y riesgo.

Identificacion de voluntarios

Disefio de playeras de algoddn en color
blanco, en las que ira impreso el nombre de

la camparna, el logotipo de SECCATID vy el
titulo de Voluntario en letras color azul.

Lapiceros para los estudiantes que
seran utilizados para llenar la boleta de

opinion.

El disefio sera impreso en cada lapicero
utilizando para ello material reciclado para
reducir costos.

METODOLOGIA DE ABORDAJE:

+ CONVOCATORIA:

Se realizo por medio del Ministerio de Educacion y la Supervision Departamental
de Chiguimula, convocando a diferentes Centros Educativos de nivel primario,
basico y diversificado, publicos y privados del Municipio de Ipala en Chiquimula

MONITOREO:

El equipo de profesionales de Prevencion de SECCATID, coordiné via telefonica la
asistencia de los diferentes Centros Educativos convocados y confirmo la cantidad

de alumnas y alumnos a participar en los eventos.

* KITS PREVENTIVOS:

El dia previo a los eventos, el equipo del personal de SECCATID, realizd la
preparacion del material que se entrego a las y los jovenes participantes, el cual

incluyo:

Una pulsera, un globo, la boleta de opinion y lapiz.




LOGISTICA DEL EVENTO:

Para facilitar el manejo de los grupos, se acordo realizar 2 eventos, cubriendo las

jornadas: matutina y vespertina, durante el dia 15 de agosto (adjunto programacion
del evento)

Al llegar a las instalaciones el personal de SECCATID, se acercaban a los y las
Directoras de los Centros Educativos, para darles la bienvenida y verificar la
cantidad de participantes que asistieron e indicarles los lineamientos a seguir
durante el evento. Se les invito a ingresar de manera ordenada, para hacerles
entrega de su kit y asignarles el espacio a ocupar.

EVENTOS:

Se inauguré cada evento contando con la presencia de las Autoridades
Municipales, Cooperante nacional, MINEDUC y SECCATID, posteriormente se le
brindo un espacio a los testimonios de jovenes y adultos, quienes comunicaron sus
experiencias de vida, se contd con la intervencion del personal de la secretaria por
medio de un psicodrama, al mismo tiempo se les solicito entregar la boleta de
opinidn en la cual los participantes brindan informacion clave acerca del consumo,

dando respuesta a preguntas especificas. Para concluir el evento se conté con la
participacion de artistas nacionales que enfatizaron los estilos de vida saludables y
promovieron la prevencion del consumo de drogas.

RESULTADOS DE ENCUESTAS:

Por medio de la Direccion de Prevencion se contabilizaron 1,649 encuestas
contestadas, 16 en blanco y solo se contabilizo la pérdida de 30 boletas.



EVALUACION

Instrucciones: Deberd evaluar cada propuesta grafica

realizada en base a los criterios que aparecen en esta matriz PROPUESTAS GRAFICAS
de evaluacion. La escala a utilizar es de 1 a 5, siendo 1 la
calificacion menor v 5 la calificacidn mas alta.

ASPECTO A EVALUAR 2 3 4

Pertinencia: La pieza es adecuada, oportuna y
conveniente a lo que se quiere transmitir.

Memorabilidad: Califica si el disefio es captado por el
2 | usuario. Asimismo, sirecuerda el mensaje facilmente
para crear una imagen estable en su mente.

Fijacidn: El mensaje muestra posicionamiento en la
3 mente del grupo objetivo; incluyendo colores, imagenes
¥ mensaje para facilitar lo gue se guiere transmitir.

Legibilidad: Cualidad para que un texto pueda ser leido
facilmente, para que pueda ser percibido claramente al

4 leerlo, asl mismo respecto a su forma, presentacion y
disposicion.
Composicidn Visual: Criterio respecto a que toda la

- pieza tenga un valor armdnico, agradable y estético,

reuniendo los puntos necesarios como compaosicion
grafica.

Abstraccidn: Es una simplificacidn de todo lo percibido
6 | enlaimagen visual. Cuando la imagen visual es més
abstracta, mas especifica es su referencia.

Estilizacion: Muestra si se le dio un correcto
tratamiento a las imagenes, textos y colores; ya que
toda la composicidn debe resultar estética, agradable y
crear armonlia entre todos los elementos.

Diagramacién: La composicion presenta un orden légico
g | vno presenta desorden, asi mismo el lector puede
entenderlo claramente.

Disefio Tipogréfico: La composicion de las letras, asi
g | como las familias seleccionadas son adecuadas, legibles
y relacionadas al disefio, creando nexos.

Uso del Color: Indica si |a paleta de colores seleccionada
responde en funcidn del grupo objetivo, el tema de la
campafia y acerca de la Institucion; tomando en cuenta
los valores del color estético y psicalégico.

10

TOTAL




ed Disponibilidad deGuatemala(Disponibles) a la fecha 23/09/2014

CAB-01-A
Calz. Aguilar Batres 26-02, Zona 12

Detalles

Etiqueta Medidas
CAB-01-A 15.00 x 6.00

Direccion
Flujo Vehicular
150.000 por dia
Visibilidad
Entrando
Detalle

Valla ubicada frente a Coca Cola a 100 metros de puente del anillo
periferico
Precio
$.950.00

Ver Video de Referencia

Mapa de Ubicacién
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ed Disponibilidad deGuatemala(Disponibles) a la fecha 23/09/2014
PER-02-A

Anillo Periferico Puente Incienso zona 7

Detalles

Etiqueta Medidas lluminacion
PER-02-A 15.00 x 6.00

Direccion
Anillo Periferico Puente Incienso zona 7
Flujo Vehicular

45.000 por dia
Visibilidad

Saliendo

Detalle
Ubicada sobre el acceso a Anillo Periferico, del centro de la ciudad

hacia Centro Comercial Periroosevelt. A 1 Km. de Gasolineras
Esso, Shell, Universidad Mariano Galvez.

Precio

Ver Video de Referencia

Mapa de Uhicacion
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rd Disponibilidad deGuatemala(Disponibles) a la fecha 23/09/2014

Las Charcas Zona 11

Detalles

Etiqueta Medidas
9.00 x 12.00

MAR-02-
Direccion
Las Charcas Zona 11
Flujo Vehicular
60,000 diarios

Visibilidad
De San Cristobal a las Charcas
Detalle

Viniendo de San Cristobal hacia las Charcas y Mariscal zona 11,
trafico intenso a toda hora que conecta tambien con Aguilar Batres,
Anillo Periferico, Novicentro y Universidad Nacional.

$.1,200.00

0 de Referencia

Ver Vid
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m Disponibilidad deGuatemala(Disponibles) a la fecha 23/09/2014

Montanita municipal, frente a Mega Frater

Detalles
Etiqueta Medidas lluminacién
Direccién

Flujo Vehicular
72.000 por dia
Visibilidad

Entrando

Detalle
Ubicada en la salida principal de San Cristobal hacias las Charcas,
Aguilar Batres y Periferico, a 200 metros de Supermercados Paiz,
cines, restaurantes, gimnasios y complejos deportivos, como
tambien de la Iglesia Mega Frater.

Precio

Ver Video de Referencia

Mapa de Ubicacioén
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JMPRIME

/ www.eimpima.com

Chionte: Julio Arango
Atencion a: Julio Arango
Focha: 30 de octubre 2014

Respetables Seiiores:

Por este medio cordialmente les saludamos y a continuacién les presentamos nuestra propuesta referente a lo solicitado.

COSTO COSTO
Descripcion Arte CANTIDAD | UNITARIO. TOTAL
Impresion en adhesivo brillante de 2.60 x 2.60 Posteriores buses 4 305.00] Q 1,220.00
Impresién Backlight Film en alta de 1.21 x 1.71 Mupis 20 250.00| Q 5,000.00
Subtotal Q555.00] Q6,220.00
descuento autorizado
Totales
GRAN TOTAL FINAL Q6,220.00

Estos valores incluyen:

« IVA
+  Impresion

De antemano agradecemos su confianza al permitirnos cotizarles y quedamos a sus enteras ordenes,

Atentamente,

Vicky Rodriguez
Asistente de Gerencia y
Gestora de proyectos

vrodriguez@cimprime.com

Cel,: 56618416
Te.: 23107494




Guatemala, febrero 24 de 2015.

Sefior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Msc. Arq. Byron Alfredo Rabé Rendén
Presente.

Seiior Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento
del estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura: JULIO
ALEJANDRO ARANGO MERIDA, Carné universitario: 2010 16469, realicé la Revision

de Estilo de su proyecto de graduacion titulado: CAMPANA DE CONCIENTIZACION
DIRIGIDA A JOVENES ESTUDIANTES DE PRIMER INGRESO A LA UNIVERSIDAD DE SAN
CARLOS DE GUATEMALA, SOBRE EL CONSUMO IRRESPONSABLE DEL ALCOHOL,

previamente a conferirsele el titulo de Licenciada en DISENO GRAFICO, CON
ENFASIS CREATIVO.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones y
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linglistico, considero
que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica requerida, por lo que recomiendo darle continuidad a los procesos
correspondientes, antes de que se realice la impresion de dicho documento de
investigacion.

Al agradecer la atencion que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

Tl A e T2 YT ELOY DO
Teléfonos: 3122 6600 - 5828 70
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