






A continuación se muestran las tablas utilizadas para la 
auto evaluación de los bocetos roof, los cuales sirvieron 
para evaluar aspectos de funcionalidad del diseño para 
posteriormente visualizar el segundo nivel.

Propuesta de diagramación de folleto 1:

Propuesta de diagramación de folleto 2:

Propuesta de diagramación de folleto 3:

6.1 Nivel 1 de  visualización 
	 y autoevaluación
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Propuesta de calendario 1:

Propuesta de calendario 2:

Propuesta de calendario 3:
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categoría de visualización I



Propuesta de post para redes 1:

Propuesta de post para redes 2:

Propuesta de post para redes 3:
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categoría de visualización I



categoría de visualización II

Propuesta de diagramación de folleto 1:

Propuesta de diagramación de folleto 2:

Propuesta de diagramación de folleto 3:
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categoría de visualización II

Propuesta de calendario 1:

Propuesta de calendario 2:

Propuesta de calendario 3:
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categoría de visualización II

Propuesta de post para redes 1:

Propuesta de post para redes 2:

Propuesta de post para redes 3:
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6.2 INSTRUMENTO DE 
	 coevaluación



6.2  coevaluación con profesionales
		     de agencia publicitaria

Fotografía por: Pancho González. Patty León, Publicista y Comunicadora de Grupo La Fábrica.com

Fotografía por: Pancho González. Patty León, Publicista y Comunicadora de Grupo La Fábrica.com



Fotografía por: Valentina Pimentel. Elizabeth Franco, Periodista y Relacionista Pública
 de Grupo La Fábrica.com

Fotografía por: Valentina Pimentel. Pancho González, Productor gráfico/web de Grupo La Fábrica.com



Fotografía por: Valentina Pimentel. Dante González, Director Creativo de Grupo La Fábrica.com

Fotografía por: Fernanda Zelada. Valentina Pimentel en Validación de Proyecto de Graduación
con profesionales de Naciones Unidas en Guatemala.

6.2  coevaluación con profesionales
		     de Naciones Unidas



Fotografía por: Fernanda Zelada. Valentina Pimentel en Validación de Proyecto de Graduación
con profesionales de Naciones Unidas en Guatemala.

Fotografía por: Fernanda Zelada. Valentina Pimentel en Validación de Proyecto de Graduación
con profesionales de Naciones Unidas en Guatemala.



Hoja 1 de instrumento de validación

6.3  Nivel iii
	 Validación

Para la fase de validación de los materiales se desarrolló un instru-
mento de evaluación en el que se consultaban aspectos específicos 
de los materiales, de esta forma evaluar la funcionalidad de tipografía, 
colores, uso de imágenes, etc. Y de ser necesario, realizar las mejoras 
pertinentes para generar materiales eficaces de alta calidad.

Instrumento de validación



Hoja 2 de instrumento de validación



Hoja 3 de instrumento de validación



6.3  validación 
	 con grupo objetivo

Foto por Fernanda Zelada. Validación de campaña Fechas internacionales ONU
 a Carmen Morales de UNDP. 2015

Foto por Fernanda Zelada. Validación de campaña Fechas internacionales ONU
 a Carmen Morales de UNDP. 2015



Foto por Valentina Pimentel. Validación de campaña Fechas internacionales ONU
 a Sabrina Morales de UNFPA. 2015.

Foto por Valentina Pimentel. Validación de campaña Fechas internacionales ONU
 a Sabrina Morales de UNFPA. 2015.



Foto por Fernanda Zelada. Validación de campaña Fechas internacionales ONU
 a Héctor Morales de la OCR. 2015.

Foto por Fernanda Zelada. Validación de campaña Fechas internacionales ONU
 a Héctor Morales de la OCR. 2015.



Gráficas de resultado 
	 de validación con profesionales

Luego de realizar el proceso de validación de materiales, se 
graficaron los resultados para analizar con recursos visuales 
el porcentaje de respuestas a favor y aspectos específicos a 
mejorar. Cada gráfica es resultado de una pregunta evaluada.







9.4  Costos de creación
	 del proyecto

El proyecto inició con la creación del protocolo, para lo cual 
fue necesario realizar una exhaustiva recopilación de datos 
para posteriormente analizar y redactar los objetivos del 
proyecto. Por la cantidad de tiempo invertido en el mismo, 
se le da la valoración indicada a continuación a cada inciso.

Posteriormente, se procedió a hacer 
los perfiles de la Institución y grupo 
objetivo. Para la creación del Perfil de 
la Institución se investigó en medios 
electrónicos sobre su misión, visión y 
sobre la labor que realiza en el país, 
también se entrevistó a trabajadores 
de la Institución para que comentaran 
más sobre la misma. 

Para el perfil del grupo objetivo se realizó 
un análisis sobre comportamientos, ten-
dencias y actitudes a un grupo selecciona-
do, se observó los medios a los que estaban 
expuestos, la forma de comunicarse, lo in-
fluenciados que están por la tecnología. Por 
el estudio detallado del comportamiento y 
posteriormente la creación de los perfiles, 
se valoriza el trabajo de la siguiente manera:

Para la definición creativa fue necesario partir de la investigación de 
técnicas, herramientas, juegos, etc. para la creación del concepto 
creativo; la investigación se realizó en medios digitales, razón por la 
cual se obtuvo información variada y se tuvo que filtrar y sintetizar; el 
concepto creativo del proyecto se obtuvo de la unión de dos técnicas. 
Posteriormente se definieron los códigos visuales, para su elección 
se tomó en cuenta los perfiles del grupo objetivo y de la institución, 
ya que debía ser una toma de decisiones certera que evidenciara los 
gustos y preferencias de ambos. A continuación se expone el valor 
cuantificable que se le dio a cada uno:

Capítulo 1: Protocolo
	 Introducción					     Q. 1,000.00
	 Problema					     Q. 1,000.00
	 Justificación					     Q. 2,000.00
	O bjetivos del Proyecto			   Q. 2,000.00

	 Total: 						     Q.7, 000.00

Capítulo 2: Perfiles
	 Perfil de la Institución apoyada		  Q. 2,500.00
	 Perfil del Grupo Objetivo			   Q. 2,500.00

	 Total: 						     Q.5, 000.00



Para la creación y desarrollo satisfactorio del proyecto, fue fun-
damental la planeación operativa, pues sin un cronograma base 
que guiara el desarrollo, no se hubiera facilitado continuar con los 
procesos establecidos. En el mismo se acordaron tiempos para 
creación, cambios, validación y creación de propuesta final, por 
consiguiente se valora en cantidades cuantificables el tiempo que 
se invirtió en su creación:

La generación del marco teórico tiene un gran valor, ya que es la 
base sobre la cual parten ideas internas y externas del contexto 
del proyecto. El valor simbólico se distribuye de la forma que se 
muestra a continuación por el esfuerzo y tiempo invertido en su 
creación (investigar, recabar, analizar, sintetizar, redactar y corre-
gir). Se realizó el mismo procedimiento para los tres ensayos, sólo 
que cada uno con distinto tema.

Capítulo 5: Marco Teórico

Relevancia social del contenido a comunicar		  Q. 2,000.00
Características, funcionalidad, ventajas y desventajas	 Q. 2,000.00
Aportes del diseño gráfico al contexto			   Q. 2,000.00

	 Total: 							      Q.6, 000.00

Capítulo 3: Definición creativa
	 Estrategia de Aplicación de la Pieza	 Q. 2,000.00
	 Concepto Creativo				    Q. 3,000.00
	 Propuesta de códigos visuales		  Q. 4,000.00

	 Total: 						     Q.9, 000.00

Capítulo 4: Planeación operativa
	 Flujograma del proceso			   Q. 1,000.00
	 Cronograma de trabajo			   Q. 1,000.00

	 Total: 						     Q.2, 000.00



Este capítulo es el que más costos representa porque es aquí en 
donde se materializan las ideas. Se trabajaron distintos bocetos 
para llegar al Nivel final, cada uno tuvo su grado de dificultad pero 
el primer nivel fue el fundamental, ya que los artes parten del 
resultado de la autoevaluación, lo que demuestra que no sólo se 
crearon las ideas de los materiales, sino también instrumentos 
para evaluar cada fase e ir perfeccionando detalles. Fue el proce-
so más largo y al que más tiempo se le invirtió, por esta razón se 
valoriza de la siguiente forma:

Capítulo 6: Proceso de Producción gráfica y validación

Nivel 1 de visualización (bocetaje)
	 				  
	 15 propuestas roof de la idea a desarrollar	
	 10 propuestas roof con aplicación de color
	 5 propuestas digitales (bocetos)			              Q. 4,000.00

Nivel 2 de visualización (coevaluación con profesionales)
	 				  
	 Presentación de las 5 propuestas a profesionales
	 Cambios según resultados de coevaluación
	 Selección de 3 propuestas finales 		            	       Q. 2000.00

Nivel 3 de visualización (validación)
	 				  
	 Presentación de las 5 propuestas a profesionales
	 Creación de piezas finales
	 Adaptación de una propuesta final
	 Artes Finales						          Q. 2,000.00

	 Total: 							           Q.8, 000.00

Costos totales de producción:		  Q.37, 000.00



9.4  Costos de reproducción
	 del proyecto

Los costos que se indican a continuación se basan en los 
costos de una imprenta real. Al momento de reproducir el 
material, el valor total del proyecto será financiado por la 
institución, la estudiante se limitará a trabajar los artes 
finales y entregar en un CD.

Los costos de la producción de materiales digitales que se 
muestran a continuación se basan en costos de servicios 
profesionales para el diseñador, por ser digital, reproducir-
los no tiene ningún valor más que los costos de deprecia-
ción de equipo, energía, etc.

Los costos de viáticos se estimaron según experiencia pro-
pia, los costos de gasolina y energía eléctrica variarán en 
cada alumno. Como la estudiante no contaba con vehículo 
propio, el total de gasolina se tomó como valor gastado en 
taxis para poder movilizarse. El taxi fue necesario porque 
no se podía transportar la computadora en camioneta por 
motivos de seguridad personal.

Reproducción de materiales impresos
	 Impresión 1000 folletos			   Q. 70,000.00
	 Impresión 1000 calendarios			  Q. 16,000.00

	 Total: 						     Q.86, 000.00

Viáticos
	 Luz							       Q. 500.00
	 Gasolina						      Q. 500.00
	 Depreciación de Equipo				    Q. 500.00

	 Total: 							      Q.1, 500.00

Reproducción de materiales digitales
	R eproducción de materiales redes sociales	 Q. 5,000.00
	R eproducción de video informativo			  Q. 2,500.00
	R eproducción de folleto digital			   Q. 3,000.00
	R eproducción de calendario digital			  Q. 2,000.00

	 Total: 							      Q.12, 500.00

Costos totales de reproducción:		  Q.100, 000.00



9.4  Cotización
	 del proyecto



Cotización No. 85018
14 noviembre 2015

Señores
VALENTINA PIMENTEL

Presente

Estimados señores

Tenemos el agrado de someter a su consideración nuestra cotización por:

CALENDARIOS DE MESA TAMAÑO MEDIA CARTA. BASE IMPRESA EN TEXCOTE C-18 A
FULL COLOR TIRO + SIZADO + PEGADO Y ARMADO. 12 HOJAS EN HUSKY C-14 A FULL
COLOR TIRO Y RETIRO + BARNIZ CONVENCIONAL EN TIRO Y RETIRO. EL CALENDARIO
LLEVA ESPIRAL Y VA COMPAGINADO.

Atención

Guatemala,

1,000 15,054.00....................................... Q

Al aceptar esta cotización acepta el margen de 10% + ó -
Quedando a la espera de sus apreciables ordenes, nos suscribimos,

Fernando Méndez
Ejecutivo de Ventas

ESTOS PRECIOS INCLUYEN IVA
Elementos que proporciona el Cliente: ARTE
Observaciones de Pago: A CONVENIR

49 Calle 24-03 zona 12, Guatemala, CA PBX: 2380-3200 Fax: 2380-3232

Tiempo de Producción: A CONVENIR

Cotización No. 85017
14 noviembre 2015

Señores
VALENTINA PIMENTEL

Presente

Estimados señores

Tenemos el agrado de someter a su consideración nuestra cotización por:

FOLLETOS TAMAÑO CARTA. PORTADA IMPRESA EN TEXCOTE C-16 A FULL COLOR TIRO +
BARNIZ UV MATE EN TIRO + SIZADO. INTERIORES ( 244 PAGINAS ) IMPRESAS EN BOND B-
80 A FULL COLOR TIRO Y RETIRO. VA COMPAGINADO Y PEGADO AL LOMO.

Atención

Guatemala,

1,000 110,865.00....................................... Q

Al aceptar esta cotización acepta el margen de 10% + ó -
Quedando a la espera de sus apreciables ordenes, nos suscribimos,

Fernando Méndez
Ejecutivo de Ventas

ESTOS PRECIOS INCLUYEN IVA
Elementos que proporciona el Cliente: ARTE
Observaciones de Pago: A CONVENIR

49 Calle 24-03 zona 12, Guatemala, CA PBX: 2380-3200 Fax: 2380-3232

Tiempo de Producción: A CONVENIR












